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Syfte: Syftet med denna studie ar att understka hur Socialdemokraterna anvander sig
av visuell retorik i sina Instagrambilder under valrorelsen 2014.

Teori: Undersokningen baseras pa teorier inom visuell retorik och semiotik. Visuella
kannetecken anvénds i semiotikens tvad meningsnivaer; denotation och
konnotation.

Metod: Kvalitativ bildanalys med semiotisk utgangspunkt.

Material:  Fem stycken bilder ur Socialdemokraternas officiella Instagramkonto som &r
publicerade under valrorelsen 2014.

Resultat: ~ Undersokningen visade att bilderna genomsyrades av flera underliggande
betydelser. Analysen visade dven att Socialdemokraterna framférallt anvande
etos i sin framstallning, dar ett stort fokus var att framstéllas Lofven som en
trovardig ledare. Aven patos anvindes i stor utstrackning som framkallade
kérleksfulla, energiska och positiva ké&nslor. Logos anvandes minst, dock kan
forklaringen vara studiens syfte som enbart fokuserar pa bildernas visuella
element och inte det verbala. Dock argumenterade Socialdemokraterna genom
logos-argument da de illustrerade tva stapeldiagram dar de argumenterade pa
ett valdigt fordelaktigt vis medan de jamforde sig sjdlva med Moderaterna.



Forord

Jag vill tacka min handledare; Nicklas Hakansson for den ovarderliga konstruktiva kritiken.
Tack till samtliga forelasare under kursens gang som bidragit med vérdefulla kunskaper som
gjort det mojligt att skriva denna uppsats. Jag vill &ven tacka min sambo som har bidragit med
energifull motivation och inspirerat mig pa alla méjliga vis.



Executive summary

Within the area of political a new communications arena has emerged in recent years, namely
social media (Facebook, Twitter, Snapchat, Instagram, etc.). Social media makes it possible
for the public to communicate easily and for free, regardless of location. Even politics use
social media for various purposes. Political parties have different ideologies, values, identity
and goals, as they communicate through a variety of strategies in social media. One example
of a strategy is visual communication, where the party communicate their messages through
pictures. By communicating visually on Instagram, for example, it is possible for political
parties to send out messages, winning solidarities and authority. In a democratic society like
Sweden, political parties are elected by the people in the society and political parties
represents our community. Despite this, many people do not have enough knowledge of the
underlying meanings of the images, which the parties use to persuade, convince and
influence. Therefore, this essay aims to study how the Social Democrats communicates on
Instagram. More specifically the essay will investigate how the Social Democrats uses visual
rhetoric in their Instagram photos during the election campaign in 2014.

The theoretical frame consists of theories of visual rhetoric and semiotics. Semiotics is used
to analyse the obvious meaning of the image and its underlying meanings. This with help of
theories of visual rhetoric, which identify the symbols in the photos and tell the underlying
and the actual meaning of the image. Rhetoric is also used in this essay to connect images
underlying meaning to important rhetorical strategies like ethos, logos and pathos. This is to
further understanding of how the Social Democrats communicate to convince and persuade.

The study is a qualitative analyse based on semiotics two levels of meaning; denotation and
connotation. The qualitative approach made it possible for the essay to choose its own
theoretical frame with a strategic choice, where five images were selected. Although
qualitative studies do not require the representativeness, despite this, the essay had some
criteria to increase the reliability of the essay. The analysis was conducted first by an analysis
of the image's obvious meaning, then the basis of the theoretical substructures outlined images
underlying meanings. In the end, images underlying meanings linked to rhetorical strategies -
ethos, logos and pathos.

The essay found that the Social Democrats Instagram photos have a main focus on the leader
Stefan Lofven and how he is portrayed as a trustworthy and confident leader. Furthermore, he
also described as personal and close. Logos, was the rhetorical strategy that got used least,
which can be explained by the purpose of this essay which focused solely on the visual in the
images. However, through an illustration of two bar graphs, the Social Democrats showed
which party voters logically should vote for. Just like ethos, pathos was also used extensively,
and described good, energetic, love full emotions. This is mainly through the images extent of
the colors red and white.



Expectations are that this essay has contributed to an increased awareness of how images in a
thoughtful way, shaped by underlying message to convince, persuade and influence the
viewer. Further research from this study could examine what effect the visual rhetoric has on
the viewer, this from a user perspective. At the risk of cause- and effect studies may be too
complicated to perform, can an alternative to further research be a study which focusing on
how party leaders gets described visually.
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1. Inledning

Politisk kommunikation handlar om hur politik kommuniceras mellan tre aktorsgrupper.
Dessa tre grupper genomsyras av politiska organisationer, allménheten och medier
(Strombéck, 2014:29-30). | ett demokratiskt styrelseskick sa som i Sverige, ar det viktigt att
dessa tre aktorsgrupper samspelar med varandra. “Politiken dr beroende av medierna och
allmanheten, medierna &r beroende av politiken och allménheten, och allménheten &ar
beroende av politiken och medierna” (Strombéck, 2014:32).

Politiska partier har olika varderingar, ideologi, identitet, mal etc. Exempelvis var
Socialdemokraternas storsta valloften under valkampanjen 2014 fokuserade pa jobb, skola
och vélfard (Socialdemokraterna, 2014). Moderaternas storsta valloften infor valet for
regionfullméktige i Véstra Gotaland 2014 fokuserade pa sjukvarden, jobb och trafik (Nya
moderaterna i Vastra Gétaland, 2014). Dessa valloften kommuniceras genom olika strategier
och kanaler, exempelvis genom dérrknackning, event, tidningar, affischer, tv, internet med
mera.

Inom politisk kommunikation har de senaste aren tillkommit en ny kommunikationsarena,
nédmligen sociala medier (Facebook, Twitter, Instagram etc.). | takt med sociala mediernas
genombrott kan méanniskor i dag smidigt engagera sig i politiska sammanhang (Stromback,
2014:30). Aven politiker anvander sig av den kostnads- och tidseffektiva medie-plattformen
for att sdnda ett budskap till sina anhéngare eller blivande anhéngare. Exempelvis &r det
mojligt for politikerna att pa ett tidseffektivt vis publicera ett visuellt budskap pa Instagram. |
jamforelse med affischer pa gator och busshallplatser ar det méjligt for partierna att publicera
liknande budskap digitalt pa internet.

Sociala mediernas stora betydelse i vart samhalle bidrar till att det stalls krav pa politiska
partierna, da de maste folja med i utvecklingen for att inte misslyckas med att na sarskilda
malgrupper och uppsatta mal (Grusell & Nord, 2009). Ett tydligt exempel pa partiernas
professionalisering &r att de alltmer satsar pa nyckelpositioner med sérskilda professionella
kompetensomraden sa som, informatorer, mediecoachning, sociala medier-ansvariga med
mera (Strombéck, 2014:240-241; Grusell & Nord, 2009).

Enligt McNair (2007:4) kan politisk kommunikation beskrivas som en malmedveten
kommunikation som bygger pa verbala och skriftliga uttalanden, men ocksa symboler som
bygger upp en politisk image sa som klader, frisyr, logotype, handlingar med mera. Denna
uppsats kommer att fokusera pa det sist namnda, namligen hur symboler uttrycks och tolkas.
For att forsta hur ett parti kommunicerar sina uppsatta mal och ideologi &r retorik ett viktigt
verktyg, da retoriken oftast forknippas med politiken och handlar om laran av 6vertalning och
overtygning (Warn, Pettersson, Svensson, 2004:55; Vigst 2004:23). Helt i enlighet med
McNairs beskrivelse av politikens verbala och visuella kommunikation innefattar &ven
retoriken bade verbala och visuella aspekter (Vigs6 2004:89). Denna uppsats kommer att



undersodka hur Socialdemokraterna kommunicerar visuellt med hjalp av retorikens visuella
medel, detta i den extremt bildbaserade medieplattformen, Instagram.

Teorin kommer vara ett viktigt verktyg for att forsta hur partierna kommunicerar for att uppna
olika mal. Genom att anvanda visuell retorik kommer teorin dven bidra med intressanta
retoriska kannetecken som kommer vara intressant att undersoka i Socialdemokraternas
bilder. Detta med hjalp av en semiotisk analys som metod. Kombinationen mellan visuell
retorik samt den semiotiska analysen som metod kommer bidra med 6kad kunskap kring
bildens utformning utifran sandarens perspektiv, men dven hur de olika delarna i en bild kan
vara avgorande for hur bilden tolkas som helhet.

I slutdndan kommer bildanalysen dven kopplas ihop med de retoriska strategierna etos, logos
och patos. Detta for att ge en ytterligare forstaelse for hur Socialdemokraterna kommunicerar
genom att spela pa betraktarens fornuft och kanslor, samt hur de stravar efter att legitimera sig
sjalva som trovardiga. Etos handlar om hur séndaren presenterar sin identitet, logos ar
sandarens logiska argument och patos innebar hur sandaren spelar pa mottagarens kanslor
(Carlsson & Koppfeldt 2008; Vigso, 2004; Wern, Pettersson, Svensson, 2004).

Med ovanstaende som bakgrund, kommer denna uppsats utifran sandarperspektivet diskutera
Socialdemokraternas utformning av bilder pa medie-plattformen Instagram, samt hur bilderna
kan tolkas av allmanheten. Genom att lyfta fram fem specifika bilder ur Socialdemokraternas
Instagramkonto publicerade under valrérelsen 2014, kommer en semiotisk analys att utféras
och undersoka bildernas olika tecken samt dess underliggande betydelse. Undersokningen
kommer att utga ifran Roland Barthes teorier om den direkta och indirekta betydelsen av ett
tecken eller uttryck, dven sa kallade denotation och konnotation som beskriver det uppenbara
och medbetydelsen av det uppenbara i bilden (Gripsrud, 2011). Detta genom att anvanda
teorier inom visuella retorik.

1.1 Studiens relevans

De senaste aren har det forskats mycket kring politisk kommunikation pa sociala medier,
speciellt &r sociala medie-kanaler som Facebook och Twitter vél utforskade. Kring politisk
kommunikation pa just Instagram finns det dock forskningsluckor att fylla, vilket gor det
intressant att undersoka ur ett vetenskapligt perspektiv. Undersokningen &r &ven relevant for
medie- och kommunikationsvetenskapliga perspektivet, da undersokningen handlar om
politik i mediala sammanhang. Politiker borjar alltmer kommunicera via sociala medier.
Darfor ar det &ven intressant ur ett samhéallsperspektiv att analysera politisk kommunikation
pa Instagram, da politiska partier ar folkvalda och representerar befolkningen. Som tidigare
namnt har sociala mediernas genomslag bidragit till att fler engagerar sig i politiken
(Strombéck, 2014:30), darfor &r det viktigt att undersokningen kan bidra med ytterligare
forstaelse for partiernas utformning av bilder och bidra med storre kunskaper for bildens
underliggande betydelser.



1.2 Svarta halet

Inom politisk kommunikation finns det en mattnad av forskning kring verbal och skriftlig
kommunikation, bland annat genom retoriska teorier, men forskning inom politisk
kommunikation med visuell retorik som teori finns det forskningsluckor att fylla. Dock kan
det tillaggas att det finns tidigare forskning inom politisk kommunikation som fokuserat pa
hur visuell retorik anvénds i valaffischer eller rérliga bilder, som valfilmer med mera.

Denna uppsats blir unik da studien amnar att analysera bilder inom den moderna
kommunikationskanalen: Sociala medier, mer specifikt Instagram. Allmant har forskning
inom politisk kommunikation analyserat medie-plattformar som Twitter och Facebook
(Jackson & Welles, 2016; Papacharissi & de Fatima Oliveira, 2012), men inom Instagram
finns det luckor som &nnu inte uppnatt en mattnad.

Med tanke pa sociala mediernas stora betydelse i allmanhetens vardagliga liv, ar det ett
problem att de flesta inte kanner till bildens underliggande eller bakomliggande
paverkningsfaktorer. Férutom akademiker, speciellt inom medie- och
kommunikationsvetenskapen ar kunskapen kring bildens underliggande betydelser minimala.
Det ar darfor viktigt i denna studie att bidra med battre kunskap kring hur en bild utformas pa
ett Overtygande satt samt skapa ett kritiskt forhallningssatt till politikernas Instagrambilder.

Genom att utféra en semiotisk bildanalys av Socialdemokraternas bilder pa Instagram kan
uppsatsen bidra med ytterligare kunskaper for bildens underliggande budskap samt bidra med
ytterligare kunskap for forskningsfaltet: Visuell politisk kommunikation pa sociala medier.

1.3 Disposition

Foljande kapitel beskriver uppsatsens syfte och fragestallningar som formats med hansyn till
uppsatsens problemformulering samt den vetenskapliga och samhélleliga relevansen. Kapitlet
darefter kommer att beskriva sjalva objektet som ska undersokas, nédmligen bakgrundsfakta
om medie-plattformen Instagram. | foljande kapitel kommer tidigare forskning inom
forskningsomradet beskrivas. Kapitlet efter tidigare forskning har vissa likheter med tidigare
forskning, men i teorikapitlet beskrivs alla de teorier som kommer att anvéndas i framforallt
uppsatsens analys och resultat, men daven i slutdiskussionen. Efter teorikapitlet kommer
undersokningen val av metod diskuteras samt motiveras. Forst under analys och
resultatkapitlet kommer undersokningen att anvénda uppsatsens teoretiska ramverk och
analysera bland annat uppsatsens fragestallningar. Forvantningarna ar aven att i detta kapitel
kommer uppsatsens kommer syfte och fragestallningar att besvaras. Slutligen kommer
undersokningens resultat reflekteras och diskuteras. | detta kapitel kommer uppsatsen dven ge
tips pa vidare studier.



2. Syfte och fragestallningar

Syftet med studien &r att undersoka hur Socialdemokraterna anvander sig av visuell retorik i
sina Instagrambilder under valrérelsen 2014.

2.1 Motivering av syfte

Ar 2010 grundades ytterligare en social medie-plattform, namligen Instagram, som under de
senaste aren fatt en stor genomslag, dar bland annat politiska partier alltmer borjat anvanda
kanalen. Inom forskningsféltet politisk kommunikation finns det flera studier kring hur
politiska partier kommunicerar pa medie-plattformar sa som Facebook och Twitter, men
Instagram &r en medie-plattform som fortfarande har forskningsluckor att fylla. Framférallt
finns det dnnu inte nagon omfattande forskning om hur visuell kommunikation anvands inom
politisk kommunikation. Da Instagrams framsta anvandningsomrade ar att publicera bilder &r
det intressant att analysera Socialdemokraternas bilder genom en semiotisk analys. Genom att
utfora en semiotisk analys med hjalp av visuella retoriska tecken kan studien bidra med
ytterligare kunskaper om hur visuella medel anvands i politisk kommunikation pa sociala
medier. Da politiska partier ar folkvalda och representerar invanarna av ett demokratiskt land,
ar det viktigt att bidra med béttre kunskap om hur politiska partier kan anvéanda visuell retorik
for att Gvertyga publiken och darmed skapa ett kritiskt forhallningssétt till politikernas
Instagrambilder.

2.2 Fragestallningar

1. Vilka visuella retoriska kannetecken framgar i Socialdemokraternas Instagrambilder?
2. Hur framstélls Socialdemokraterna i sina Instagrambilder ur ett denotativt perspektiv?
3. Hur framstélls Socialdemokraterna i sina Instagrambilder ur ett konnotativt perspektiv?

4. Kan Socialdemokraternas denotativa och konnotativa framstallning kopplas till retorikens
strategier; etos, logos och patos? | sa fall, pa vilket satt anvands de retoriska strategierna i
Socialdemokraternas Instagrambilder?



3. Bakgrund

Under kapitlet nedan kommer medie-plattformen Instagram att beskrivas. Uppsatsen vill i
detta kapitel tydliggéra kommunikationskanalen som Socialdemokraterna visuellt
kommunicerar genom. Genom en beskrivning av kommunikationskanalen som ar en del av
uppsatsens analys, kan beskrivningen ge ytterligare forstaelse for vilka kommunikations
mojligheter medie-plattformen Instagram erbjuder, samt ge en tydligare och férberedande bild
InfOr uppsatsen analys och resultat samt slutdiskussion.

3.1 Instagram

Instagram &r ett kostnadsfritt socialt natverk som grundades ar 2010, med bild i fokus. Sa har
beskriver foretaget sig sjalva:

“Instagram is a fun and quirky way to share your life with friends through a series of pictures.
{..] We imagine a world more connected through photos” (Instagram, 2016).

Trots sin relativt korta existens har Instagram vaxt enormt mycket i popularitet. Pa enbart ett
ar hade Instagram tio miljoner anvandare och i dagslaget har Instagram éver 500 miljoner
anvandare varlden 6ver (Instagram, 2016). Sverige ar inget undantag i denna tillvaxt, enligt
rapporten “Svenskarna och internet” (2015), dr det s& manga som 40 procent av de dagliga
internetanvandarna som anvander Instagram. Instagram tillater enskilda individer, foretag,
politiska organisationer med mera, att genom bild alternativt korta filmklipp dela en
verklighetsbild av sig sjélva.

3.1.1 Socialdemokraterna pa Instagram

| jamforelse med de andra partierna i var nuvarande riksdag var Socialdemokraterna det
partiet som skapade ett konto tidigast (Instagram, 2016). Ar 2012, 20:e augusti publicerade
partiet den forsta bilden, dar de marknadsforde Stefan Lofvens sommartal.

Socialdemokraternas tidiga agerande med att bli medlemma pa Instagram kan ha sin
forklaring i Ibrahim Baylans (S) goda kunskaper kring sociala mediernas fordelaktiga
betydelse for en organisations professionalisering. | Marie Grusells och Lars Nords rapport
“Syftet ar alltid att f4 spinn” (2009), skriver Grusell att Ibrahim Baylan anser att valar 2010 &r
det fortfarande de traditionella medierna som giller, men tilligger dven: “Aven 2014 kommer
de traditionella medierna att vara viktiga, men da kommer dven de nya medierna okat
betydligt”. | samma rapport sdger Ibrahim Baylan att det &r viktigt for ett parti att vara
uppmérksam pé nya metoder och folja med i utvecklingen (Ibid), han tillagger dven: “... den
huvudsakliga inhdmtningen av ndje och information kommer att ske via Internet. | vissa



grupper ar det redan s& och jag tror det ar livsnédvandigt for ett parti som vill vara lika stort
som vi, och vara en del av ménniskors vardag, och att ocksa finnas pa de hér arenorna”.

Precis som Ibrahim Baylan menar, ar sociala medier i dag en del av var vardag. Sa mycket
som 70 procent av internetanvandarna i Sverige ar medlemmar pa Facebook (Svenskar och
internet, 2015). Instagram som skapades for bara sex ar sedan har 40 procent medlemmar av
internetanvéandarna i Sverige (Ibid). En artikel i Dagensanalys (2016), skriver att 75 procent
av de som ar fodda efter 1980-talet och den forsta generationen efter millenniumskiftet, aven
sa kallade millenniers, foredrar hellre att for sin kommunikation via text och bilder istallet for
att samtala. Enligt rapporten ”En arlig studie av svenska folkets internetvanor — sociala
medier” av svenskar och internet (2015), ar aldersgruppen 18-28 ar och 26-35 ar de som &r
mest aktiva inom sociala medier. Helt i enighet med Dagensanalys artikel, darfor ar det viktigt
for Socialdemokraterna att vara aktiva pa medie-plattformen Instagram da denna kanal
fokuserar framst pa kommunikation via bilder och text.

3.1.2 Anvandningsomraden och Socialdemokraterna

Instagrams priméara anvandningsomraden ar att publicera bilder, antingen genom att ta en bild
direkt genom appens kamerafunktion eller genom att bladdra bland mobilens kameraalbum.
Det finns d&ven mojlighet att skriva en bildtext till bilden, men det &r inget krav for att
publicera bilden. Ett anvandningsomrade som tillkom tre ar efter programmets lansering &r
mojligheten att spela in kortare filmklipp. Ett anvandningsomrade som utvecklades genom
appens mojlighet att spela in filmklipp ar ndgot som kallas “Stories”. Stories har en egen
kategori, d&r medlemmarna spelar in sin vardag i kortare filmklipp, som sedan f6ljarna kan se
i logisk ordning. Denna studie kommer dock analysera medie-plattformens priméra
anvandningsomrade, namligen bildfunktionen.

| jamforelse med till exempel partiernas affischer pa gator, bussplatser etc. sa kan samma bild
publiceras digitalt pa internet, detta genom medie-plattformen Instagram. Dock behdver
bilderna mojligtvis inte vara lika grafiskt utformade som affischer brukar vara. Pa Instagram
ar det i sin ratta kontext om bilden dven speglar det vardagliga livet. Nagot som
organisationer, politiker, foretag med mera, mojligtvis utnyttjar genom bland annat publicera
bilder dédr de engagerar sig i1 vilgorenhet, marknadsfor en viktig hdndelse, “skryter” om en
prestigefylld prestation etc. Denna studie kommer undersdka hur Socialdemokraterna
anvander sig av visuella retorik i sina bilder for att paverka, dvertyg eller 6vertala sin publik.



4. Tidigare forskning

Som tidigare namnt har forskningsfaltet Politisk kommunikation fatt en ny
kommunikationsarena. Med tanke pa sociala mediernas stora tillvéxt har detta
kommunikationsmedium blivit en del av vart vardagliga liv, dar allmanheten, organisationer,
foretag, politiska partier med mera. Kommunicerar igenom. Sociala medier inom politisk
kommunikation &r ett val utforskat omrade, dock saknar forskningsfaltet en omfattande
forskning kring sociala medier genom visuell retorik som teori. Det borde dock tillaggas att
valaffischer och valfilmer har analyserats genom visuell retorik som teori, men analys av
enskilda bilder pa sociala medier genom semiotiken som metod finns det forskningsluckor att
fylla. Generellt saknas en omfattande forskning som analyserar bilder pa medie-plattformen
Instagram.

For att uppsatsen ska uppna sitt syfte samt fa svar pa sina fragestallningar, maste tidigare
forskning inom uppsatsen tre huvudomraden tas i beaktning. Forst och framst maste
uppsatsen ta hansyn till tidigare forskning inom faltet: Politisk kommunikation i sociala
medier. En av fragestéllningarna &r att analysera vilka retoriska kannetecken som framgar i
Socialdemokraternas Instagrambilder, darfér kommer uppsatsen forska inom Visuell
kommunikation, samt inom visuell retorik. For att uppsatsen ska na sitt syfte, namligen hur
visuell retorik representeras i Socialdemokraternas Instagrambilder, kommer uppsatsen att
utfora en semiotisk analys och analysera hur visuella retoriska tecken framgar i bilderna. For
att lyckas med detta maste uppsatsen aven studera tidigare forskningar med en semiotisk
analys som metod.

4.1 Politikens professionalisering

Tva forskare som har forskat just om svenska politikers forhallningssétt till sociala medier
samt hur partierna professionalisera sin kommunikation, ar Marie Grusell och Lars Nord
(2009). Grusell och Nord menar i sin rapport: Syftet ar alltid att f spinn (2009) att de flesta
partierna ar vél medvetna om sociala mediernas stora betydelse, speciellt &r de enade om att
medie-arenan kan ha en stor betydelse under valaret 2014. Grusell och Nord har i sin
understkning intervjuat riksdagens davarande partiers nyckelpersoner. De personer som
utmarkte sig extra i rapporten var Ibrahim Baylan (S), som kan tyckas hade en bra koll pa
sociala mediernas betydelse i framtiden, men ocksa andra kanaler. Dar vi nu i efterhand kan
komma Overens om att han hade korrekta teorier om vilka medier som skulle ha storst roll
under de tva senaste valkampanjerna, namligen TV, men att dven sociala medierna skulle ha
en betydande roll under valret 2014. Aven Centerpartiets kommunikationschef Lena
Forsman utmarkte sig med sina kunskaper inom medie- och kommunikationsvetenskap samt
sociala mediernas vikt i den politiska kommunikationen.



4.2 Visuell retorik med semiotisk analysmetod

Nagon som forskat inom Visuell kommunikation, mer specifikt visuell retorik i text och bilder
ar Orla Vigso. | Vigsos doktorsavhandling: Valretorik i text och bild: En studie i 2002 ars
svenska valaffischer (2004) ar syftet att ge lasaren en bild av hur visuella medel anvands i
valaffischer for att formedla politiska budskap. Detta genom att anvanda sig av retoriken som
teori samt semiotisk analys som metod, helt i enighet med denna uppsats.

I sin undersokning jamfor Vigso riksdagens davarande partiers valaffischer. Han kommer
bland annat fram till att sex av tio affischer inte anvander bildelement utan affischer utgors till
den storsta delen av text (Vigso, 2004). Han jamfor aven hur de olika partierna forhaller sig
till retoriska uttryck som etos, logos och patos i sina affischer. Dar samtliga tre begrepp
handlar om formagan att paverka, évertyga och 6vertala publiken, utgangspunkten i denna
kommunikationsmodell kan ocksa forklaras som - talaren, talet och ahoraren (Gripsrud,
2011:210). Etos handlar generellt om vilket intryck talaren ger pa lyssnaren (Ibid). Logos
betyder ord, tal och resonemang, och handlar om att lata publiken resonera 6ver talarens
logiska argument (Ibid). Patos handlar om att spela pa ahérarnas kanslor for att motivera
ahoraren till nagot, vilket kan liknas med begreppet etos, men patos framkallar kraftigare
kéanslor sa som, gladje, vrede och sorg (Ibid).

Slutsatsen blir att logos anvands i en mycket liten grad, medan patos och etos genomsyrade
affischerna mest genom att paverka lasaren pa ett berérande eller kdnsloméssigt sétt, samt
genom att forsdka skapa en positiv bild av sandaren (Vigso, 2004).

I doktorsavhandlingen ndmner Vigso dven att den viktigaste karnan i en valkampanj &r att
valja ett visst tema och ha en tydlig malgruppsanalays (2004). Detta genom att valja flera
mindre teman for att inte forvirra publiken och spegla dessa teman pa ett tydligt vis (Ibid).

Orla Vigso studerar visuell retorik i valaffischer &ven under sitt kapitel i boken:
Forhandlingar vid Tjugosjunde sammankomsten for svenskans beskrivning (Bryman, 2005).
Vigso drar bland annat slutsatsen att allt farre affischer bygger pa tydliga argumentationer
med konkreta férklaringar om hur en viss situation ser ut eller vad partierna har fér avsikt att
uppna (Vigso, 2005). Dem senaste aren har det blivit allt vanligare att affischerna ar
uppbyggda pa ett implicit vis, med andra ord formar partier sina affischer med underforstadd
text med dolda budskap (Ibid). Exempelvis anvdnder moderaterna ord som “vi” och “dem” i
sina affischer, d forstir mottagaren pa ett undermedvetet sitt att “dem” syftar pa partiets
opposition (Ibid). Dock namner Vigso att den underforstadda texten borde vara vél planerad
och tydlig for att budskapet ska na fram till publiken (Ibid). Han namner bland annat att valet
av ord kan bade fa en negativ eller positiv konnotation och kan darmed sénka eller hoja
texten, beroende av hur och vilka ord som anvands (Ibid).



Ytterligare en tidigare forskning som liknar denna uppsats, ar en C-uppsats fran Goteborgs
Universitet. Helt i enighet med denna uppsats analyserar forfattaren Henrik Aberg i sin
uppsats Det ar insidan som raknas - En kvalitativ innehallsanalys om svenska partiledare pa
valaffischer 2010 (2013), sex stycken analysobjekt genom en semiotisk analys. Dock
analyserar Aberg hur ledarna framstélls i valaffischer medan denna uppsats analyserar
Instagrambilder. Abergs studie skiljer sig ytterligare fran denna uppsats, da Aberg
koncentrerar sin analys pa ledarnas personliga egenskaper samt mer djupgaende analyserar
hur ledarna framstalls visuellt. Aberg anvander sig av begrepp som bland annat
personifiering, som innebar att det ar ett satt att framstélla en person sa att den gestaltar nagot
hen inte ar (Ibid). Personifiering ar ett begrepp som grundar sig i samlingsbegreppet
personfixering som innebér att medier alltmer borjar fokusera pa politikernas personliga
egenskaper (Ibid). En av Abergs slutsatser var att partiledarna egenskaper skiljde sig at
mycket men en gemensam namnare var att alla utstralade ledarskap och styrka (lbid).

Som tidigare namnt finns det annu inte en omfattande forskning kring hur visuell retorik
kommuniceras i politisk kommunikation. En av denna uppsatsens storsta inspirationskallor ar
Dan Schill, som i sin studie ”The Visual Image and the Political Image: A Review of Visual
Communication Research in the Field of Political Communication” (2012), sammanfattar
forskning inom politisk kommunikation med visuell retorik som utgangpunkt. Schill menar att
forskningsfaltet: visuell politisk kommunikation saknar en méttnad, dock finns mycket
forskning inom just visuell retorik, men kunskaperna appliceras eller anvands sallan i
samband med politisk kommunikation.

Syftet med Schills essa &r att dels sammanfatta utférd forskning inom visuell- och politisk
kommunikation, men &ven redog6ra en samling av retoriska symboler i politiska
sammanhang. Schill foreslar dven vidare forskning inom visuell politisk kommunikation,
darav denna uppsatsens relevans och syfte som vill bidra med ytterligare kunskaper for hur
Socialdemokraterna anvander sig av visuell retorik pa sociala medier.

4.3 Visuell sjalvrepresentation

Sanderson och Smith &r tva forskare som i sin studie: ”I’m Going to Instagram It! An Analysis
of Athlete Self-Presentation on Instagram” (2015), undersokt hur elitidrottare representerar
sig sjalva pa Instagram. Forskarna anvénder sig av bland annat Goffmans teorier om
sjalvrepresentation (1959), dar manniskor har en tendens att mala upp en fordelaktig bild av
sig sjélva (Sanderson & Smith, 2015). Ytterligare en teoretiker som Sanderson och Smith
refererar till ar Bortree, som menar att ménniskor representerar sig sjlva genom en
kombination mellan det individuella malet om hur jaget ska representeras och hur jaget ska
representeras utifran publikens forvantningar (lbid). En utav Sanderson och Smith resultat
visar att elitidrottare publicerar helkroppsbilder oftare an ansiktsbilder (Ibid). Detta kan ha sin
forklaring i att de ar stolta 6ver det fysiska traning de utdvar, samt vill visa publiken att deras



forvantningar om elitidrottaren uppfylls, ndgot som inte gar att visa genom en ansiktsbild
(Ibid).

Jesper Strombéck ar ytterligare en forskare som i sin rapport: ’Medialisering och makt: En
analys av mediernas politiska paverkan” (2008), skriver om representationen av verkligheten.
Stromback refererar bland annat till Walter Lippmans bok Public opinion” (1922/1977), dar
Lippman menar att det som har mest betydelse fér manniskors asikter och varderingar inte
bygger pa verkligheten i sig, utan bilder av verkligheten (Strombéack, 2008). Vidare menar
Lippman att manniskor far dessa bilder av verkligheten genom medier, och inte av egna
erfarenheter (Ibid). Likt Bortrees teori om sjalvrepresentation dar mottagaren inte alltid far
den ”sanna” bilden av sdndaren med sin fordelaktiga framstéllning, &r alltsa Lippmans teori
inte helt olik. Detta gor uppsatsens syfte ytterligare intressant da uppsatsen vill bidra med
ytterligare kunskaper om bildens underliggande betydelser samt skapa en kritisk
forhallningsatt till politikernas Instagrambilder.

4.4 Sammanfattning av tidigare forskning

Den tidigare forskningen av forskningsfaltet: Politisk kommunikation i sociala medier, visar
forst och framst politikens professionalisering. Dar medier, mer specifikt sociala medier har
en viktig roll i den politiska kommunikationen. Forskningar visar dven att det alltmer stalls
krav pa partierna, da de maste folja med i utvecklingen for att na sina malgrupper och
uppsatta mal. Bland annat har politiska partier alltmer borjat satsa pa nyckelpositioner, sa som
medie-coachning, sociala medier-ansvarig med mera.

Den tidigare forskningen visar &ven att det finns bakomliggande faktorer i politiska budskap
vilket kan forklaras genom visuell retorik och semiotisk analys. Det finns visuella element
som maste anvandas pa ett valplanerat och omsorgsfullt sétt for att Gvertala och berora
publiken. Tidigare forskningar drar framst generella jamforelser mellan olika partier, dar text
och bild behandlas i ett sammanhang, detta framst i valaffischer. Av den orsaken kommer
uppsatsens semiotiska analys bidra med ytterligare forskning da denna uppsats enbart
kommer att fokusera pa bilden, och vad de visuella tecken gor for bilden som helhet, detta pa
medie-plattformen Instagram.
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5. Teori

| detta kapitel kommer uppsatsen teoretiska ramverk att presenteras. Teorier inom semiotik
och retorik kommer att redogoras, dar begrepp som semiotikens tva meningsnivaer;
denotation och konnotation kommer att tydliggtras samt retorikens visuella kdnnetecken och
strategier som; etos, logos och patos. Teoretiska ramverket kommer att anvandas framst i
uppsatsens analys dar analysenheterna standigt kommer att aterknytas till specifika teorier.
Det teoretiska ramverket kommer dven framga i uppsatsens slutdiskussion dar uppsatsen
kommer att redogdra slutsatser och diskussioner kring analysens resultat. \Vart att notera ar att
samtliga teorier mojligtvis inte kommer att anvandas i uppsatsens analys, darfor kommer
nedanstaende teorier fungera som en samling med moéjliga teorier som eventuellt kan
anvandas i analysen av Socialdemokraternas Instagrambilder.

5.1 Semiotik

Uppsatsen kommer att utga ifran semiotiken som teori. Semiotiken harstammar fran Grekland
och det grekiska ordet “semeion”, vilket betyder tecken. Det &r just vad semiotiken handlar
om, namligen laran om tecken och symboler samt hur manniskor kommunicerar genom
tecken (Bignell, 2002). Semiotiken studerar bland annat vad symboler och tecken som en del
av en bild har for betydelse for bilden som helhet (Gripsrud, 2011). Vidare kan Gripsruds
forklaring av semiotikens bildanalys forklaras genom att, bildens form och innehall
demonteras ner i sin bestandsdelar for att se vad den egentligen innehaller (Bergstrém,
2001:156).

Ett tecken kan vara av olika slag, exempelvis kan ett tecken besta av prickar, linjer, figurer
eller andra foreteelser (Gripsrud, 2011:156), men inom semiotiken &r inte det viktigaste vad
det &r for tecken, utan hur ett visst tecken kommuniceras mellan manniskor samt vad tecknet
formedlar for budskap (Fiske, 2009:60). Ett tecken kan darmed sta for nagot annat utover sig
sjalv, da tecknet far en betydelse forst nar den star i forhallande till en kontext samt nar en
betraktare eller l&sare givit tecknet en betydelse (Gripsrud, 2011; Fiske, 2009). Darfor skiljer
sig semiotiken fran andra kommunikationsmodeller da betraktaren eller mottagaren har
huvudrollen i kommunikationsprocessen (Fiske, 2009:60).

| uppsatsens analys kommer tva sarskilda begrepp att anvandas vilket ar viktigt att redogéra.
Inom semiotiken anvéands primart tva begrepp som forklarar ett tecken, namligen Symboler
och ikoner. Dessa tva begrepp har sina likheter men &nda viktiga skillnader. En symbol &r
som tidigare namnt, ett tecken som representerar nagot annat an sig sjalvt. Till exempel, en
bild pa ett rétt ljus ar enbart ett tecken, men om det roda ljuset ar i samband med en
vagkorsning far tecknet en betydelse, tecknet symboliserar att vi ska stanna. En ikon skiljer
sig primart med symbol da ikonen faktiskt liknar det den betyder. Till exempel en karta som
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forestaller Sverige. ar en avbildning av Sverige utan nagra underliggande faktorer (Fiske,
2009:69-72).

| bakgrund av ovan, kommer denna uppsats att baseras pa litteraturforskaren, forfattaren och
semiotikern Roland Barthes verk inom semiotiken. Roland Barthes har vidareutvecklat
tidigare foresprakares teorier inom semiotiken och konstruerat en modell som har blivit det
centrala for Barthes teorier (Fiske, 2009:117). Modellen kallade han fér ”Ordningar av
beteckning” (Ibid), som kan forklaras genom tva begrepp, namligen denotation och
konnotation (Ibid:117-121).

5.1.1 Denotation

Denotation ar den forsta och direkta betydelsen av ett tecken, som ocksa ar sjalvklar
(Ibid:120). Genom att ta hansyn till tecknets uppbyggnad i form av former, linjer och farg, far
vi direkt en forstaelse av tecknets betydelse (Barnard, 2001:149). Analysbegreppet kan
tydliggoras ytterligare genom att anvénda introduktionen till en Western-film. Fortexten har
ett typsnitt som liknar grovhuggna traplankor, vilket far betraktaren att direkt forsta det
namnda, namligen att fortexten ar utformad som grovhuggna trabitar. | bakgrunden dyker det
aven upp ett avlangt tdg med skorsten pa taket som ryker for fullt, vilket far betraktaren direkt
att forsta tecknets sjalvklara betydelse, namligen ett anglok (Gripsrud, 2011). Det intressant
blir dock nar introduktionens samtliga tecken sétts ihop och far en medbetydelse.

5.1.2 Konnotation

Genom att koppla samman de tecknen ovan bidrar analysbegreppet; konnotation, till en
medbetydelse for betraktaren. Nar betraktaren kopplat de grovhuggna trabitarna med
angloket, forstar hen indirekt att filmen i fraga handlar om en Western-film (Ibid). Detta
exempel var ett enkelt men tydligt satt att forklara de tva meningsnivaerna, men i grund och
botten handlar konnotation om att skapa en djupare forstaelse av tecken i ett fenomen (Fiske,
2009:120). For att tydliggora analysbegreppet konnotation kan en midsommarstang anvéandas.
Den direkta betydelsen ar en lang stang kladd i blommor och gronska, vilket denoterar en
midsommarstang. Men konnotationen forklarar ytterligare betydelser, t.ex. gemenskap,
sommar och tradition. Dock préglas konnotation av betraktarens bakgrund och personliga
forkunskaper (Bignell, 2002:16), vilket gor att manga kanske forknippar midsommarstangen
enbart med den svenska sommaren, da alla individer inte firat och upplevt gemenskapen som
den svenska sommartraditionen kan erbjuda.
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5.2 Visuell retorik

Som tidigare namnt forknippas retorik med politik, pa grund av retorikens lara om paverkan,
Overtygning och 6vertalning (Waern, Pettersson, Svensson, 2004:55; Vigsg 2004: 23). For att
forsta hur socialdemokraterna kommunicerar sina mal och budskap genom bilder, ar visuell
retorik en viktig teori att anvanda. Visuell retorik gor det méjligt att skapa en forstaelse for
hur socialdemokraterna planerar ett budskap for att fa en 6nskad effekt hos betraktaren. En hel
del kunskaper av retorikens talekonst kan ocksa anvandas i visuell retorik, dock ar det oftast
mer kravande i bilder da det ges mindre utrymme for budskapet (Waern, Pettersson, Svensson,
2004:55-56). | en bild maste budskapet fa plats pa ett stalle, medan i ett tal finns det storre
utrymme for framforande av ett budskap. | ett tal &r det &ven mojligt att genom retorikens
talekonst paverka i vilken ordning de olika argumenten presenteras for lyssnaren, vilket &r
mycket svarare i bilder (ibid). Dock finns det knep éven i bilder for att fa betraktaren att se
objekten i en viss ordning, vilket kommer presenteras nedan (5.4 Perspektivets betydelse).
Nedan kommer dven ytterligare visuella kdnnetecken presenteras som kommer anvandas i
uppsatsen analys samt ha en betydelsefull roll for uppsatsens syfte och fragestallningar,
namligen hur Socialdemokraterna kommunicerar pa Instagram.

5.2.1 Etos, logos, patos

Etos, logos och patos ar de tre grundstenarna i retorikens lara om paverkan, 6vertygning och
overtalning. Grundidealet kan aven Gversattas till konsten om att uttrycka andamalet pa basta
mojliga satt i en viss situation (Carlsson & Koppfeldt 2008:64). Vidare menar Carlsson och
Koppfeldt (Ibid:10), att inom medier anvénds retoriken for att engagera, berdra och vacka
kénslor. I denna uppsats kommer etos, logos och patos anvandas i uppsatsens analys och
resultat samt slutdiskussion, dar analysen kommer visa hur Socialdemokraterna anvénder sig
av de tre grundstenarna.

Etosets fokus ligger pa sandaren, dar sandarens trovardighet samt hur sandaren visar vem hen
ar, ar det centrala (Carlsson och Koppfeldt, 2008; Warn, Pettersson, Svensson, 2004). Syftet
med etos &r att Gvertyga betraktaren om det som betraktas &ar trovardigt (Weern, Pettersson,
Svensson, 2004). Nar det handlar om visuell retorik &r det bildens utformning som oftast
avgor om séndaren ar trovardig. Enligt Weern, Pettersson och Svensson (2004) ar det séllan vi
ifrdgasatter en tydlig och 6verskadlig bild, utan nagra komplicerade faktorer som férklarar en
viss situation. etos kan ocksa handla om ett trovardigt utseende, dar sandarens val av klader,
kroppshallning och rorelser kan paverka sandarens trovardighet (Vigso, 2004:93).

I Logos ligger huvudfokusen pa sandarens logiska argument samt lyssnarens fornuft.

Séandaren forsoker spela pa lyssnarens fornuft, vilket fornuftet sedan varderar argumenten
utifran egna erfarenheter samt varderingar av varlden (Weern, Pettersson, Svensson, 2004).
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Manga forskare menar att logos argument inte gar anvanda som teori i bildanalyser med fokus
pa enbart det visuella. Dock ar ett tydligt exempel pa en logos argument inom visuell retorik;
kostcirkeln, dar sandaren kan visa med bild vilka typer av mat som borde inga i en tallrik
(Ibid). Med andra ord fungerar Logos som en tydlig och 6verskadlig bild 6ver nagot som &r
logiskt, dér till exempel en sdndare tydligt forklarar hur en viss situation ser ut och hur
situationen borde se ut istallet. Vigso (2004) som studerat 2002 ars valaffischer i Sverige,
menar att Logos argument var vanligt forekommande under forsta halvan av 1900-talet, men i
dagens affischer anvands underforstadda budskap dir betraktaren sjilva far “téippa igen”
argumentationens luckor. Exempelvis kunde tidigare affischer genomsyras av
argumentationer som: “Rosta pa oss sd sdnker vi skatterna”, medan i dag ar det affischer
utformade pa ett implicit satt, som enbart sager: “Forindring!”

Patos handlar om att sandaren spelar pa mottagarens kanslor, det kan vara bade positiva och
negativa kanslor. 1 Visuell retorik kan patos anvandas pa tydligare satt an i verbal retorik.
Genom att exempelvis illustrera en vacker solnedgang kan berdra oss pa ett sentimentalt sétt,
medan en bild pa akutmottagningen av ett sjukhus med kalla och dystra farger, kan framkalla
en obehaglig kénsla (Wern, Pettersson, Svensson, 2004).

5.3 Kroppens betydelse

Eftersom uppsatsen &mnar att understka Socialdemokraternas Instagrambilder ar det viktigt
att bilderna innehaller fotografier pa statsministern Stefan Lofven i olika sasmmanhang, da
Lo6fven dr ledaren av var nuvarande regering samt representerar vart samhalle. Aven andra
nyckelpositioner i partiet kommer att synas i bilderna. Darfor ar det viktigt att dven undersdka
kroppens och ansiktets semiotik. Vigso (2004:79) menar att kroppen och ansiktet
kommunicerar pa olika satt, kroppens hallning och vinkel samt ansiktets uttryck séager nagot
om personen pa bilden och vad den vill férmedla.

Forskaren Radan Martinec kallar kroppens och ansiktets semiotik for modalitet och emotion,
tva begrepp som analyserar individens kroppshallning och ansiktsuttryck. Utdver dessa tva
begrepp, analyserar Martinec &ven individens interaktion med andra, mer specifikt analyserar
han kroppens avstand och vinkel gentemot en annan individ. (Vigs6, 2004:80-81)

Modalitet analyserar kroppens semiotik och studerar hur séker eller oséker en person ar pa att
utfora nagot samt hur villig och ovillig den ar for att slutfora det. Nér det géller modalitet
finns det nagra visuella kannetecken som hjalper oss att forsta hur personen framstalls i
bilderna:

Villighet framstalls genom framatlutande vinkel pa kroppen.
Ovillighet framstélls genom bakatlutande vinkel pa kroppen.
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Sakerhet framstélls genom avslappnade muskler.
Osakerhet framstalls genom spanda muskler.

Nar det galler emotion &r det mgjligt att genom visuella kannetecken forsta hur personen i
bilden framstalls kdnsloméssigt. Givetvis finns det kulturella aspekter och skillnader i hur
kanslor uttrycks, som skulle kunna begrénsa denna teori, men Martinec har tagit fram fyra
universella kannetecken: gladje, sorg, radsla och vrede. Dessa fyra kénnetecken kan
analyseras genom ansikts- och huvudrorelser:

Gladje framstélls genom uppatvinklat huvud.

Sorg framstélls genom nedbdjt huvud.

Radsla framstalls genom 6ppet ansiktsuttryck med bakatlutande huvud.

Vrede framstalls genom stangt ansiktsuttryck med framatlutande huvud. (Vigso, 2004:81—
83).

Individens avstand i forhallande till en annan individ, har sin grund i Edward T. Halls studier
medan Martinec har fordjupat sig ytterligare i studien och bidragit med Individens vinkling
(Martinec, 2001:118-119). | slutdndan &r det kombinationen mellan dessa tva studier som gor
det relevant att anvénda i uppsatsens undersokning.

Forst och framst delar Hall kroppsavstandet i atta kategorier, med respektive forklaringar

(fig.1).

Interpersonella avstandskategorier

Intimt avstind Niira Trist och skydd, dlskog. brotming. Upp till en
hands avstind (6 tum, ca 15 cm)

Fjirran |Dér man fortfarande kan berfra och ta tag i
extremiteterna (18 tum. ca 45 cm), risten van-
ligtvis lig eller viskande. Kommunikation rér
oftare kiinslor fin intellektuella begrepp.

Personligt avstind Nira En armslingd (2.5 fot, ca 75 cm), man kan fort-
farande greppa tag i den andra. »The distance
which a husband can share with his wife with
impunity but not with another woman.»

Fjirran |D&r man kan diskutera personligt engagerande
dmnen. Frin precis utanfdr en Een'.crn:«'. rickvidd
till tvi armars lingd (4 fot, ca 120 cm).

Socialt avstind Niira Anviinds for forhandling av opersonliga imnen,
anvinds av arbetskamrater. Ingen forvintas
beriira den andra, om inte det finns speciella
omstindigheter. (Upp till 7 fots avstind, ca 2 m).

Fjirran |[Mer formell samtal: kan anvindas fir an
avskiirma folk frin att behfva prata med var-
andra. (Upp till 12 fot, ca 3.5 m).

Offentligt avstind Niira »An alert subject can take evasive or defensive
action if threatened.» (Upp till 25 fot, ca 7.5 m).

Fjirran | Det avstind som automatisk skapas runt viktiga
offentliga personer. (Mer in 25 fot, ca 7.5 m).

Fig. 1: Interpersonella avstandskategorier (Vigso, 2004).
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Halls studier om individens kroppsavstand kombineras sedan med Martinecs studier om
kroppens vinkling som delas in i tre kategorier: frontalt (ansikte mot ansikte), sidledes
(ansikte mot sida), och ryggvand (ansikte mot rygg). Vigso (2004:84) visar sedan
kombinationen mellan Halls studier av individens avstand samt Martinecs studier om
individens vinkling i férhallande till en annan individ, pa féljande vis (fig.2).

Avstand och engagemang

Avstand | 15 cm 45 cm 75 cm 120 cm 210 cm 350 cm

Vinkel

Frontal nidra fjiirran ndira fjdrran ndira fjdrran
intim intim personlig personlig social social

Sidledes nidra fjiirran ndira fjdrran offentligf offentlig/
personlig personlig social soctal cengagerad | oengagerad

Ryggvind | fjarran néira fjiirran offemtlig/ offentlig/ | offentlig/
personlig social social oengagerad | cengagerad | oengagerad

Fig. 2: Avstand och engagemang (Vigso, 2004).

Utover Halls och Martinecs teorier om kroppens semiotik kommer uppsatsen dven utga ifran
kroppsspraksforskaren David B. Givens ordlista: »The nonverbal dictionary of gestures, signs
& body language cues ” (2008).

Nedan &r en lista pa uttryck som Givens skriver om i sin ordlista. Dessa uttryck ar vanligt
forekommande hos Lofven med mera, pa Socialdemokraternas Instagrambilder. Nedan listas
de uttryck med respektive forklaringar som kommer vara relevant for uppsatsens
undersokning:

Huvudet lutat at sidan: Visar vanlighet och éppenhet for kontakt.
Hogt stdende: En hotfull hillning dir kroppen “forstoras” genom att géra kroppen lingre.
Korsade armar: Ett omedvetande sétt att halla distans och avstand i forhallande till nagot
obekvamt.
Vinkeldistans: Personen i bildens framatvinkling eller bakatlutning i forhallande till nagot.
Ogonkontakt: Den emotionella kontakten mellan tva personer som samtidigt observerar
varandras 6gon. (Ibid:1-3).

5.4 Perspektivets betydelse

Da uppsatsen kommer att undersoka bilder, &r det aven viktigt att studera ur vilket perspektiv
och vinkel bilderna ar fotograferade i. Jens E. Kjeldsen (2002:80) menar att de grafiska
uttrycken ar de grundlaggande elementen i visuell kommunikation. De grafiska uttrycken som
bland annat, formen, nyansen, linjen, avstandet, vinkeln och perspektivet har en betydelsefull
roll i bilden som helhet. Vidare menar Kjeldsen att till skillnad fran verbala argumentationer,
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argumenterar bilder genom att vara fotograferade utifran ett visst avstand, vinkel, och
belysning (Ibid, 219). Tva forskare som studerat sambandet mellan kameravinkeln,
engagemang och makt ar Gunther Kress och Theo van Leeuwen. | sin bok ”Reading Images”
(1996), drar de vél utforliga teorier av bilders satt att kommunicera och argumentera. Dock
kommer denna uppsats enbart anvanda sig av tre begrepp med generella forklaringar av Kress
och Leeuwens teorier om kamerans vinkel. En mer férdjupning av deras teorier skulle ta
alldeles for mycket plats i denna studie. De tre begreppen som kommer att forklaras nedan
samt behandlas i undersékningen samt i kombination med uppsatsens andra analysverktyg &ar
relevanta och tillrackliga for att komma fram till intressanta slutsatser. En djupare férdjupning
av forskarnas mangfaldiga teorier om sambandet mellan kamerans vinkel, engagemang och
makt skulle kunna ta mer plats i mer omfattande studier. Da uppsatsens syfte ar att undersoka
bilden som helhet kommer flera visuella kdnnetecken att studeras och en djupare fordjupning
av kamerans vinkel skulle vara éverflodigt.

Kress och Leeuwen ndmner tre perspektiv som en bild kan vara fotad i:

Grodperspektivet: Ger den avbildade makten.

Fagelperspektivet: Ger betraktaren makt.

Oga-mot-6ga: Makten dr pd samma niva mellan betraktaren och den avbildade (Kress &
Leeuwen, 1996:146).

Vidare forklarar Peter Dahlgren perspektiven i sin artikel pa Voodoofilm.org (2002) om de
olika kameravinklarna.

Med grodperspektivet menas att den avbildade filmas eller fotas nedifran och upp. Pa detta
vis ser den avbildade stérre ut &n vad hen egentligen ar och darmed uppfattas som kraftfull
och dominant.

Fagelperspektivet innebér att den avbildade filmas eller fotas fran en hdgre hojd, vilket gor
att personen ser mindre ut jamfort med betraktaren. Perspektivet ger darfor makt at
betraktaren och den avbildade ser i jamforelse underlagsen ut.

Oga-mot-6ga perspektivet, som Dahlgren kallar for normalperspektivet. Detta perspektiv &r
det vanligaste sattet att filma och fota samt innehaller minst dramatik (Ibid).

Forfattaren Bo Bergstrom som studerar just kompositionen av perspektiv, linjer, och
riktningar i en bild, menar i sin bok ”Bild & kunskap: Ett triangeldrama om
bildkommunikation” (2001) att en bild alltid har en riktning. En person eller objekt som
framstalls genom en riktning fran vanster till hdger skapar en kéansla av framatskridande,
medan den omvénda riktningen ger en kénsla av bakatriktning (Ibid:44-45). Bergstrom
(Ibid:42) menar aven att de diagonala linjerna har en betydelse i bildens betydelse, da en linje
fran bildens nedre vanstra del till bildens 6vre hogra hérn ger en kéansla av framatstravande,
medan det omvénda ger en kansla av bakatstravande.

Det ar ocksa viktigt att fokus-objektet hamnar mer till vanster i bilden, da detta hér ihop med
den vasterlandska lasriktningen (Waern, Pettersson, Svensson, 2004). Det forsta betraktaren
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ser i en bild ar objektet i bildens vénstra del, da en person ser bilder p4 samma vis som vi i
vastvérlden laser texter (Ibid).

5.5 Fargens betydelse

I undersokningen kommer dven bildens inslag av farger att analyseras, da de star for olika
varden och framkallar en viss kénsla. Bo Bergstrom (2001:39) ger en kort forklaring av
fargernas underliggande betydelser:

Gult: Aktivitet

Gront: Hopp, rofylldhet
Rott: Kérlek, livlighet
Vitt: Oskuldsfullhet
Blatt: Vishet, skygghet
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6. Metod

| detta kapitel kommer uppsatsens val av metod, empiriska material, urval och
tillvagagangssétt redogdras. Dessutom kommer dven undersokningens giltighet och
reliabilitet diskuteras.

6.1 Kvalitativ studie

Uppsatsens syfte ar att undersoka hur Socialdemokraterna framstalls visuellt i medie
plattformen Instagram. | uppsatsens syfte och fragestallningar ingar aven att skapa forstaelse
for vilka retoriska kannetecken som anvands i Socialdemokraternas bilder pa Instagram, samt
hur dessa tecken skapar ett underliggande budskap i partiets framstallning. Uppsatsen vill
aven undersoka hur partiets visuella framstallning kan kopplas till de retoriska begreppen,
etos, logos och patos. Med hansyn till uppsatsens syfte ar en kvalitativ metod att foredra.
Enligt Thuren (2007:112) innebar en kvalitativ studie en genomarbetad analys av ett mindre
urval, dér unika och enstaka handelser tas i beaktning och som kan ha en stor betydelse fér
andamalet. Vidare menar Thuren (2007) att kvalitativa analyser avser att tolka snarare dn att
redogora data, vilket det sistndmnda anvénds inom kvantitativa analyser. Genom att anvanda
en kvalitativ ansats som metod kommer det att vara mdjligt i undersokningen att tolka och fa
en djupgaende forstaelse for Socialdemokraternas underliggande budskap i partiets Instagram
bilder.

6.2 Semiotisk bildanalys

Undersokningen kommer att anvanda sig av teorier inom retoriken och semiotiken, men
metoden kommer att vara en kvalitativ studie genom en semiotisk bildanalys. Semiotisk
bildanalys kommer att vara lamplig for att fa svar pa uppsatsens syfte och fragestallningar.
Som tidigare namnt menar Bergstrém (2001) att en bildanalys gar ut pa att analysera bildens
bestandsdelar sa som form, linjer, farg etc. for att se vad den innehaller. Helt i enighet med
Bergstroms beskrivelse av en bildanalys, kommer i uppsatsens undersokning analysera
enstaka bitar i Socialdemokraternas Instagrambilder och se vad delarna betyder for bilden
som helhet. Nagon som bekréftar uppsatsens val av en semiotisk analys som metod ar Vigso
(2004), som menar att semiotisk analys lampar sig extra val i analyser av valaffischer, da
semiotiken gar att anvanda for bade det verbala och visuella. Dock kommer denna uppsats
inte undersoka valaffischer, utan istallet Instagrambilder med fokus pa enbart det visuella.

Uppsatsen kommer att analysera fem stycken specifika bilder ur Socialdemokraternas
Instagramkonto, publicerade under valrérelsen 2014. Den semiotiska analysen kommer som
tidigare namnt anvénda sig av tva meningsnivaer, namligen denotation och konnotation.
Genom att anvénda denotation och konnotation, kommer analysen forst redogéra bildens
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uppenbara betydelse (denotation), sedan kommer den underliggande betydelsen (konnotation)
tolkas. Genom att studera bildernas denotation och konnotation med hjélp av visuell retorik
som teori kommer det vara méjligt i undersokningen att tolka bilderna pa ett djupgaende vis
samt beskriva vilka visuella faktorer som framkommer i Socialdemokraternas
Instagrambilder.

6.3 Urval

| denna uppsats gjordes ett strategiskt och teoretiskt urval. Ur Socialdemokraternas
Instagramkonto valdes fem stycken specifika bilder fran valrérelsen 2014. | valet av bilderna
var det viktigt att pa ett strategiskt och teoretiskt satt analysera bilder med varierade innehall.
Trots att kvalitativa studier inte kraver representativitet (Esaiasson, Gilljam, Oscarsson,
Wéngnerud, 2012), och uppsatsen syfte som inte dnskar att generalisera, &r det viktigt att
valja varierade bilder. Detta dels for att 6ka uppsatsens reliabilitet men &ven i viss man ge en
vasentlig bild av hur socialdemokraterna kommunicerar pa Instagram. De traditionella
kvantitativt orienterade forskare brukar mena att det inte & mojligt att dra nagra generella
slutsatser genom enstaka analysobjekt, dock &r det mojligt i kvalitativa studier att lyfta fram
allmanna aspekter som séger nagot grundlaggande eller betydelsefullt om det som
undersokningen avser att undersoka (Ibid). Detta genom att analysera analysobjekten med
hansyn till undersékningens teoretiska utgangspunkter, vilket kallas for teoretiskt
generalisering som uppnas genom en analys av de strategiskt och teoretiskt utvalda
analysobjekten (Ibid). Som tidigare namnt var det viktigt att de flesta bilderna skulle innehalla
statsministern Stefan Lofven, dels for att han ar en huvudroll i partiet och representerar partiet
samt vart samhélle, men ocksa for den teoretiska betydelsen dar analys av kroppens semiotik
ar en av uppsatsens mest omfattande teori. Ytterligare en teori som kan komma till
anvandning i uppsatsens analys ar avstandet mellan manniskor samt kombinationen mellan
avstand och kroppsvinkel i férhallande till annan individ. Darfor ar det viktigt att bilderna inte
enbart innehaller Lofven utan dven andra manniskor pa en och samma bild. Det sista kriteriet
av uppsatsens bildval, var att bilderna skulle innehalla farg, da enligt Bergstrém (2001) har
farger olika betydelser. Denna urvalsprocess &r typiskt for ett strategiskt och teoretiskt urval,
dar en forskare malinriktat valjer ut sina analysobjekt som ar av teoretiskt betydelse och
darmed uppnar en teoretisk generalisering med vasentliga slutsatser om det som uppsatsen
avser att undersoka. (Ibid). Dock ar det dnda vart att tillagga och aterigen podngtera att ett
strategiskt urval &r en osaker grund for generalisering (1bid).

Antalet bilder som uppsatsen ska analysera anses vara lampligt med tanke pa studiens
kvalitativa ansats. Ett hogre antal av analysobjekt med sa djupgaende analyser skulle kunna
bli 6verflodigt. Som tidigare ndmnt kraver kvalitativa analyser inte representativitet
(Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, Wangnerud, 2012), och syftet med uppsatsen dnskar inte att
generalisera, darfor var ett strategiskt och teoretiskt urval av en mindre antal analysobjekt en
lamplig urvalsprocess. Inom kvalitativa metoder &r &ven forskarens egna uppfattningar eller
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tolkningar av informationen det centrala (Holme & Solvang, 1997), darfor var det mojligt att
genom ett strategiskt och teoretiskt urval sjalv bestimma vilka analysobjekt som skulle
analyseras samt sjalv vélja den relevanta empiriska ramen.

Dock hade en alternativ metodval kunnat vara en kombination mellan en kvantitativ och
kvalitativ ansats. Dar den kvantitativa studien skulle kunna hdja uppsatsens reliabilitet och
validitet ytterligare samt bidra till en hdgre utstradckning av generalisering. Den kvantitativa
studien hade kunnat vélja ut en stérre méngd analysobjekt och redogéra for en viss data.
Sedan hade den kvalitativa studien kunnat vélja ut specifika analysobjekt ur den kvantitativa
studien, och genom djupgaende analyser analysera enstaka och unika fall. Denna alternativa
metod hade dédrmed kunnat bidra till en hogre utstrackning av generalisering an enbart en
kvalitativ studie.

6.4 Genomforande

Utifran den teoretiska ramen med bland annat kroppens semiotik och visuella kdnnetecken
kommer Socialdemokraternas Instagrambilder att analyseras. For att pa ett tydligt satt
exemplifiera och redogora for bildens underliggande budskap samt kartldgga de visuella
kannetecknen kommer Socialdemokraternas bilder synliggéras i analysen. Varje bild kommer
vara dopt i kronologisk ordning (1, 2, 3 etc.) for att pa ett smidigt satt kunna relatera till olika
bilder under resultatens- och slutdiskussionens kapitel. Den kronologiska ordningen kan dven
gora det tydligt for lasaren att smidigt ga tillbaka eller fram till nagot specifikt som hen har
reagerat pa.

Varije bild inleds med bildens denotativa uttryck, dar bilden kommer att redogdras utan nagra
underliggande betydelser eller tecken. Med andra ord kommer uppsatsen beskriva enbart vad
vi ser i bilden. Den andra delen kommer att beskriva bildens konnotativa uttryck. Genom att
anvanda bildens denotativa observationer kommer det vara mojligt i konnotationen att tolka
bildens underliggande betydelse, detta aven genom att forhalla sig till de teoretiska ramarna.
Genom att upprepa ovan namnda analys-struktur pa samtliga bilder, nar uppsatsen dven den
kvalitativa ansatsens kriterier, samt en god reliabilitet och undviker slumpmassiga eller
osystematiska fel (Thuren, 2007; Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, Wéngnerud, 2012). Genom
att analysera samtliga bilder pa samma satt samt félja en tydlig strukturerad analysmetod och
ta hénsyn till de teoretiska ramarna, gor att uppsatsen mater det som faktiskt ska matas.
Dérmed nar uppsatsen en god giltighet (1bid).

Efter att samtliga bilder analyserats utifran semiotikens tva meningsnivaer; denotation och
konnotation, kommer uppsatsen att redogdra hur bilderna forhaller sig till de retoriska
strategierna; etos, logos och patos. Valet av att dela upp analysen och resultatet pa detta vis,
grundar sig i att analysen kommer att tala om for oss vad vi egentligen ser i bilderna, men i
resultat-kapitlet kommer analysens redogorelser beskriva hur Socialdemokraterna forhaller
sig till retorikens strategier; etos, logos och patos. Detta kommer att bidra till ytterligare
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forstaelse for hur visuell retorik anvands i bilder samt dess underliggande betydelser, men
aven hur visuell retorik anvands i politisk kommunikation. Darmed kan det ge forstaelse for
hur sandaren spelar pa mottagarens emotionella och resonerande sida genom visuell retorik.

Detta enkla och tydliga analysschema gor att analysen genomsyrar en bra struktur och gor det
lattlast for lasaren. Har stravar uppsatsen &ven efter en tratt-liknande struktur, dar det mest
omfattande och breda informationen redogérs forst, men sedan smalnar av till hur
Socialdemokraterna forhaller sig till etos, logos och patos.

6.5 Metodkritik

Som tidigare ndmnt &r det centrala inom kvalitativa metoder forskarens egna uppfattningar
och tolkningar av informationen (Holme & Solvang, 1997). Aven inom semiotiken, mer
specifikt inom meningsnivan konnotation ges det i en viss utstrackning utrymme for
betraktarens egna tolkningar och uppfattningar. Nagot som kallas for “privata sfaren”, vilket
innebér att vi tolkar tecken utifran vara egna forutsattningar, erfarenheter, upplevelser och
forstaelser (Koblanck, 2003). Detta kan paverka analysen pa ett satt som gor att den upplevs
for subjektivt, da dessutom denna uppsats dven har skapat sin egna teoretiska ram. Men som
tidigare namnt &r de kvalitativa metoderna i sin rétta kontext om forskaren i sin bildanalys
forhaller sig till de accepterade teoretiska utgangspunkterna och darmed kan na ett
vetenskapligt resultat samt nd en god reliabilitet och giltighet.

Ytterligare en kritik mot uppsatsens metod kan vara att kvalitativa metoder inte staller krav pa
representativitet och generalisering i lika hog utstrackning som kvantitativa metoder
(Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, Wangnerud, 2012). Genom att utga fran en kvantitativ metod
med ett slumpmassigt urval, ar det mojligt att na en god representativitet (1bid). En kvantitativ
metod hade kunnat vara en alternativ metod. Kvantitativa metoden handlar generellt om att fa
en bild dver ett brett och stort antal analysobjekt, som sedan forklaras i siffror och mangder
(Holme & Solvang, 1997). Genom att utféra en undersokning utifran en kvantitativ ansats ar
det sedan mojligt att beskriva det gemensamma och genomsnittliga i analysen och darmed
uppna en generalisering (ibid). Exempelvis hade metoden mojliggjort en utlasning av hur
vanligt forekommande ett visst visuellt uttryck &r i ett stort antal Instagrambilder. Sedan hade
metod kunnat bidra med generalisering kring dessa bilder.

Alltsa kommer denna uppsats med sina fem stycken analysobjekt inte kunna redovisa nagra
statistiska generaliseringar eller na en representativitet, men det ar inte avsikten med
uppsatsen och ovan ndmnda exempel har en infallsvinkel som skiljer sig avsevart med denna
uppsats.
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7. Analys och resultat

I denna del kommer uppsatsen analysera det visuella i Socialdemokraternas fem stycken
Instagrambilder. Som tidigare namnt kommer analysen inledningsvis beskriva bildens
denotativa uttryck. Tatt inpa foljer bildens konnotativa uttryck, dér det ar forst da som
analysen blir intressant, da det inom den konnotativa delen kommer koppla ihop visuella
uttryck med eventuella bakomliggande orsaker. Dock ar det givetvis intressant med bildens
denotativa uttryck, da de denotativa uttrycken utgor grunden for bildens konnotation. Denna
struktur kommer sedan upprepas i varje enskild bild.

Med tanke pa den kvalitativa ansatsen samt konnotationen som en del av den semiotiska
metoden, ger utrymme for forskarens egna tolkningar genom erfarenheter, upplevelser etc.
Kan det bidra till en viss subjektiv tolkning av bilderna, men i storsta utstrackning kommer
uppsatsen utga ifran den teoretiska ramen (Holme & Solvang, 1997, Koblanck, 2003).

Utifran analysens tolkningar kommer analysen darefter redovisa hur bilderna férhaller sig till
de retoriska strategierna, etos, logos och patos. Denna struktur och tillvagagangssatt kommer
bidra till att uppsatsens fragestéallningar besvaras.

Vart att tilldgga &r att de teorier som kommer att anvandas i uppsatsens analys kommer att
refereras enbart en gang. Om exempelvis en teori ur uppsatsen teoretiska ram behandlas i den
forsta bilden, kommer darfor samma teori inte refereras i ndstkommande bilder. Detta for att
underlatta for lasaren och undvika for manga parenteser i texten.

For att tydliggora de visuella uttryck som kommer att behandlas i bilderna, se lista nedan:
- Kroppens semiotik

- Bildens perspektiv

- Fargens betydelse

- Etos, logos, patos

En mer utforlig beskrivning av de visuella uttrycken har redogjorts under teorikapitlet.
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7.1Bild 1

Denotation

Stefan Lofven haller ett tal pa en scen med ett vitt podium framfor sig. Pa podiumet ar det
mojligt att utlasa en text fran vanster till hoger: ”Kunskap och arbete bygger Sverige”. Han
star framatlutat i podiumet med en rak blick med handerna vilandes pa podiumets vardera
sida. Lofven béar en ljusbla skjorta och en brun kavaj. Till sin véanster har han blommor som
gar i fargerna vitt, lila och gront. Ytterligare till vanster om blommorna &r det mojligt att se
metall som ser ut som en stéllning. Till hoger om Lofven ar det mojligtvis ca fem meters
avstand till manniskor. En utav dem utmarker sig lite extra med sin reflexvast som gar i
reflexvastens traditionella farger, namligen gront. Bakom mannen med reflexvasten star
ytterligare nagra manniskor med vardagliga klader, sa som en vanlig tréja och en vanlig jacka.
Bakom folkmassan &r det mojligt att se skymten av en vit skapbil med tva bokstaver som
dekal pa taket, SR. I bakgrunden ar det aven mgjligt att se en gron vaxt.

Bilden ar tagen snett nedifran och Lofven som ar huvudobjektet i bilden &r placerad i bildens
hogra vre del, medan ménniskorna ar placerade i bildens nedre vanstra del som foljs av
podiumet som &r placerad i mitten.

Konnotation

Stefan Lofvens tal kan mojligtvis vara hans sommartal, da omgivningen med bland annat den
grona vaxten i bakgrunden och Ldfvens uppknappta kavaj tyder pa en lagom varm dag for
kladvalet. Teorin om att Lofven haller sitt sommartal grundar sig dven pa metallen till hoger
om bilden, som ser ut som nagon form av stéllning samt en kombination av podiumet och
Lofvens upphojda position i forhallande till manniskorna i bakgrunden.
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Lofvens framatlutande position i kombination med hans vilande armar vid sidan av podiumet,
framstaller Lofven som en saker person med en vilja att utfora nagot (Vigso, 2004, Givens,
2008). Samtidigt som Lofven haller tal har han en tydlig rak blick, vilket ger en kéansla av att
han har 6gonkontakt med askadarna, detta signalerar enligt Givens (2008), en emotionell
kontakt mellan tva personer som har dgonkontakt. Utifran betraktarens perspektiv ar dven
6ga-mot-0ga perspektivet det minst dramatiskt laddade perspektivet och makten mellan den
avbildade och betraktaren ar pa samma niva. Léfvens avstand till manniskorna i bakgrunden
ar gissningsvis ca fem meter vilket enligt Hall (Vigs6, 2004), ar det offentliga avstandet, och
framstaller L6fvens som offentlig och oengagerad (Ibid). Som tidigare ndmnt har dock
Lofven med storsta sannolikhet betraktare framfor sig, vilket som tidigare namnt konnoterar
en emotionell kontakt genom 6gonkontakt och en villig samt sédker person genom hans
kroppshallning. Ytterligare en faktor som framstéller L6fven som en offentlig person ar
bokstaverna pa den vita skapbilen. SR star for Sveriges Radio och ger en kénsla av att
Sveriges Radio betraktar Lofven.

Bildens genomsyras aven av olika farger. Lofvens ljusblaa skjorta tyder enligt Bergstrom
(2001), pa vishet och framstaller L6fven som en erfaren och fornuftig man. Dock tyder det
blaa fargvalet pa skjortan aven pa skygghet (Ibid). Den gréna fargen &r en utav dem
dominerande fargerna i bilden, dar bland annat blommorna till hdger om Lofven, vaxten i
bakgrunden och personen med reflexvasten gar i nyanserna av grént. De grona fargerna i
bilden ger en kénsla av hopp och ro (Ibid). Ytterligare en fd&rg som dominerar bilden &r vitt.
De vita blommorna, podiumet och skapbilen i bakgrunden ger bilden en kénsla av
trovardighet och oskuldsfullhet (Ibid). Aven Lofven framstalls som trovardig och renhjartad
da den vita podiumet ar i direkt kontakt med honom (lIbid).

Lofven ar fotograferad nedifran, namligen ur ett grodperspektiv vilket gor att Lofven ser
storre ut an vad han egentligen &r och utstralar en dominant och maktfull person (Kress &
Leeuwen, 1996).

Stefan Lofven &r placerad i bildens 6vre hogra del, vilket enligt Bergstrom (2001) framstéller
Lofvens som en framatstravande person. Dock utmanas denna teori enligt Waern, Pettersson
och Svensson (2004), da huvudobjektet borde placeras mer at bildens vanstra del, da detta hor
ihop med den vasterlandska lasriktningen. Kombinationen mellan Bergstroms teorier och
Waern, Pettersson och Svensson teorier got att bilden framstaller Lofven som framatstravande,
men det viktigaste i bilden ar folket, da de &r placerade langst till vanster.
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Denotation

Andersson, Lofven och Johansson haller tal infor askadare och kamera. Talarna bar kavajer
som gdr i fargerna svart, gratt och rott dar samtliga bar ndgon nyans av vitt under kavajen.
Samtliga tre talare har en viss framatlutad kropp. Andersson har sitt huvud lutad at sidan med
en rak blick, samtidigt som hon har armarna vilandes pa det langa svarta bordet. L6fven har
en rak position pa huvudet med en rak blick samt vilande armar pa bordet. Johansson har
ocksa huvudet lutat at sidan men rakt strackta armar med en aning spanda muskler pa bordet.
Den gemensamma namnaren mellan samtliga talare ar den framatlutade kroppshallningen och
deras “stingda” ansiktsuttryck, dock skiljer de sig i hur de lutar huvudet och hur de star med
armarna. Ytterligare en avvikande ndmnare mellan samtliga talare &r som tidigare namnt
fargen pa kavajerna. Bakom talarna ar det flera skarmar som gar i nyanserna av blatt. Till
vanster av skdrmarna ar det mojligt att se ytterligare en sk&rm med en vit bakgrund och
Socialdemokraternas roda logotype. Socialdemokraternas logotype ser vi tydligt dven strax
bakom de tre talarna. Langst till vanster i bilden ar det férutom Tv-apparaten ytterligare tva
digitala objekt, ndmligen en fotokamera och en videokamera.

Talarnas avstand till varandra ar knappt en centimeter, och avstandet till askadaren i bildens
nedre hogra del &r gissningsvis ca tva meter.
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Konnotation

Talet som Andersson, Lofven, och Johansson haller ar mojligtvis ett tal pa en presskonferens.
De symboler som mojligtvis bekréftar detta &r de digitala objekten som syns i bilden i
kombination med askadaren i bildens nedre hogra del samt planscherna med
Socialdemokraternas logotype bakom talarna.

Samtliga tre talare har vissa likheter i deras kroppshallning och ansiktsuttryck dock finns det
aven skillnader som framstéller talarna pa ett visst satt. Samtliga tre har en framatlutad
kroppshallning vilket framstéller talarna som villiga och benégna till att utfora det som de har
I avsikt att utfora. Samtliga har dven en “stangd” ansiktsuttryck, det vill sdga inga upp- eller
nedsparrade dgon, inga upp- eller ned ryckande mungipor eller pannor etc. Vilket ar ett tecken
pa vrede, dock uppfylls denna teori inte fullstdndigt d& vrede framstills av “stdngd”
ansiktsuttryck i kombination med framatlutande huvud (Vigso6, 2004). Dock ar talarnas kropp
framatlutad, vilket gor att talarna anda till en viss del framstélls som upproérda och villiga att
utfora nagot. Samtidigt som talarna framstélls som upprorda har Andersson och Johansson
huvudet lutat at sidan, vilket tyder pa vanlighet och dppenhet (Givens, 2008).

Andersson och Léfven framstélls som sjélvsakra och trygga manniskor genom deras
avslappnade armar som vilar pa bordet framfor dem. Medan Johanssons valstrackta armar
med en viss spanning i musklerna framstaller henne som en instabil, otrygg och oséker person
(Vigso, 2004).

Bilden genomsyras framst av fargerna, vitt, rott, och blatt. Nar fargen kopplas med olika delar
av bildens kontext framstalls talarna pa ett visst satt. Samtliga tre talare har en viss nyans av
vitt pa sig, speciellt Andersson och Léfven. Detta gor att de framstélls som goda och
oskyldiga samt signalerar en karaktaristisk egenskap som trogen. Likt Johanssons fargval pa
kladerna gar aven planschen med partiets logotype i fargerna rott och vitt. Den roda fargen ar
ett tecken for karleksfullhet och livlighet (Bergstrom, 2001). Pa sa vis framstalls dels
socialdemokraterna, men ocksa Johansson som en karleksfull pigg person med mycket energi.
Ytterligare en farg som tar ett stort utrymme i bilden &r den blaa fargen. Ingen av de tre
talarna har nagot blatt pa sig vilket gor att den bla fargens tecken inte speglar talarna. Dock
ger fargen en kansla for bilden. Den blaa fargen tyder pa skygghet och vishet. Vilket ger
bilden en kansla av osékerhet men anda att bildens kontext ror sig om ett klokt
sammantréffande.

Talarnas frontala avstand till askadaren i bilden ar gissningsvis ca tva till tre meter. Enligt
Halls (Vigso, 2004) studier &r det ett tecken pa ett nara socialt avstand, men dér talaren inte
behover eller maste fora en kommunikation med personen i fraga. Detta hor dven ihop med
presskonferensens regler dar talaren kan avboja fragor fran journalister, men samtidigt vill
fora fram ett budskap till betraktarna.

For att underlatta for betraktaren ar det viktigt att huvudobjektet i bilden hamnar mer till
bildens vanstra del, da detta hor ihop med den vasterlandska lasriktningen. | bilden &r det de
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digitala objekten som ar langst till vanster, darefter har socialdemokraternas logotype
placerats i mitten och till hoger av bilden ar talarna placerade. Detta kan ocksa ha sin
forklaring i att ge betraktaren en verklighetskansla da allmanheten oftast foljer en
presskonferens via digitala plattformar. Teorin kan illustreras genom exempelvis: “Genom att
filma denna presskonferens dar Lofven och andra nyckelpersoner haller tal, kan ni
allménheten ta del av detta”.

7.3 Bild 3

Denotation
Stefan Lofven tar i hand med en utav vérldens rikaste och framgangsrikaste man; Bill Gates,
dar Lofven ar placerad i bildens vénstra del och Gates i den hogra delen.

Lofven och Gates star i sidledes med varandra med en rak och uppstrackt kroppshallning,
dock en aning framatlutande vinkel pa Lofvens kroppshallning. Avstand mellan Lofven och
Gates gar inte att urskilja da de star sa nara som majligt till varandra. Gates tittar rakt in i
kameran med en rak position pa huvudet, medan L6fven har huvudet lutat at sidan samtidigt
som &ven han kollar in i kameran som ar fotograferad ur ett 6ga-mot-6ga perspektiv. Forutom
den logiska muskelspanningen som uppstar nar tva personer tar i hand, sa ser personerna i
bilden avslappnade ut.

Bada personerna har liknande kladsel pa sig, dock skiljer de sig i fargvalet av kladerna. Det

gemensamma fargvalet pa kladseln ar den vita skjortan. Annars har Lofven en mork gra kavaj
med en rod slips, medan Gates har en marinbla kavaj med en gul slips.
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Konnotation

Da bildens bakgrund eller bildens 6vriga delar férutom Léfven och Gates, avslojar bilden inte
nagra ledtradar for vilken tid och rum bilden utspelar sig i. Den uppenbara betydelsen i bilden
ar dock ett mote mellan Statsministern Stefan Lofven och Microsofts grundare Bill Gates.

Lofvens och Gates raka och hogt staende kroppshallning &r enligt Givens (2008) ett knep for
att forstora kroppen och framstéllas som en hotfull person. Dock &r det mojligtvis inte tanken
att framstallas som hotfulla som de tva herrarna avser att identifieras med. Daremot kan det
vara ett knep for att framstallas som maktfulla. Nagot som dven kan jamforas med en bild
som &r fotograferat ur ett grodperspektiv, dar objektet ser stérre ut an vad den egentligen ar,
samt framstélls pa ett dominerande och maktgivande vis. Lofvens kroppshallning kan dven
ses som en aning framatlutat dock kan detta vara hans normala kroppshallning med en aning
framatskjutna axlar an vanligt. Bade personerna i bilden ar trots den logiska
muskelspanningen vid handskakning, relativt avslappnade, vilket gor att de framstélls som
sjalvsakra och trygga manniskor. Lofvens framatlutade kropp i kombination med huvudets
lutning at sidan, framstaller Lofven dven som en driven, vanlig och arlig person med dppenhet
for nya relationer. Lofvens framstéllning som en 6ppen och vanlig person forstarks da han
avbildas medan han tar i hand med Gates. Ytterligare ett tecken som framstaller L6fven som
en Oppen person ar genom Hall och Martinecs studier om kroppsavstand och vinkling, dar
avstandet mellan tva personer & mindre &n 15 centimeter som star sida vid sida konnoterar en
nara personlig relation (Vigso, 2004).

Bada personerna tittar rakt in i kameran och dess 6ga-mot-6ga perspektiv, dessa tva tecken
signalerar en maktbalans mellan den avbildade och betraktaren, dock som tidigare namnt gor
personernas hogt staende kroppshallning att makten hamnar en aning mer hos de avbildade.

Bilden ger en kansla av att det ar tva palitliga personer som &r avbildade. De framstélls som
goda foretagsamma personer som drivs av deras energi och livlighet. Detta pa grund av
herrarnas fargval pa slipsen samt bildens dominerande vita bakgrund, namligen rétt som
konnoterar karlek och livlighet, gult som konnoterar aktivitet och vitt som konnoterar
oskuldsfullhet (Bergstrom, 2001).
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7.4 Bild 4

Denotation

Stefan Lofven star i sidled med en glad kvinna. Kvinnan i bilden som nastan &r ett huvud
kortare an Lofven ar placerad i bilden vanstra del, medan Lofven &r placerat till hoger.
Kvinnan star med en framatlutad vinkel pa kroppen och ler med ett uppatvinklat huvud med
en aning lutning at sidan. Kvinnan har handerna bakom ryggen, mojligtvis i bakfickan.
Lofven har mer avslappnad och rak kroppshallning dar han med ena armen har hangandes
langs kroppen medan den andra armen héller i en blombukett. Aven Lofven ar glad medan
han tittar in i kameran som &r fotograferat ur ett ga-mot-Gga perspektiv. Avstandet mellan
Lofven och kvinnan ar knappt fem centimeter.

Bakom Lofven och kvinnan star en vit buss parkerat med roda texter som gar fran bildens
vanstra del till hoger. De vita och roda fargerna framkommer dven i blombuketten som

Lofven haller i. Blombuketten har férutom roda rosor och vita lappar, dven grona kvistar.
Ytterligare farger som genomsyrar bilden &r den blaa fargen, déar bade kvinnan och Lofven bar
nagon nyans av blatt. Det ar &ven majligt att se den klarblaa himlen genom bussens fonster.

Konnotation

Bilden utspelar sig under sommaren vilket gar att tyda genom personernas kladsel dar

kvinnan enbart bar en uppknappt tréja och Lofven poserar med enbart en skjorta. Den klarblaa
himlen i kombination med personernas rynkade égon av solens stralningar forstarker denna
teori ytterligare.
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Bilden ger generellt en trevlig och god kansla, dér bilden signalerar en vilja till att utféra
nagot pa ett trovardigt och tryggt vis. Dessa kanslor grundar sig framforallt pa personernas
kroppshallning och fargval pa kladerna. Kvinnans framatlutade kropp visar tecken pa
engagemang och vilja, detta i kombination med hennes huvud som lutar at sidan som visar
tecken pa engagemang pa ett vanligt och tillmétesgaende satt. Detta forstarks ytterligare
genom hennes en aning uppatvinklade huvud samt hennes glada min som konnoterar gladje
(Vigso, 2004). Kvinnans spanda kroppshallning dar hon har handerna i bakfickan skulle
kunna framstalla kvinnan som en osaker och mindre trygg manniska, men ovanstaende
positiva faktorer ar fler &n kvinnans negativa tecken, vilket gor att kvinnan framstalls pa ett
positivt vis. Lofven har en rak kroppshallning, varken hogt staende eller framatlutat, med
avslappnade armar som tyder pa sjalvfortroende och framstéller Lofvens som en trygg och
saker manniska. Lofvens 0gon tittar rakt in i kamerans dga-mot-6ga perspektiv som gor att
betraktaren och den avbildade far en kanslomissig kinsla av dess 6ga-mot-6ga kontakt. Oga-
mot-0ga perspektivet eller Dahlgrens begrepp; normalperspektivet, gor att makten mellan den
avbildade och betraktaren hamnar pa samma niva (Voodoofilm, 2002).

Avstandet mellan de avbildade personerna ar knappt fem centimeter vilket tyder pa en
personlig néra relation dar kommunikationen oftast handlar om kanslor snarare &n
intellektuella amnen (Vigso, 2004). Detta forstarks ytterligare da Lofven haller i en
blombukett vilket for tankarna till att det ar en present av kvinnan med tanke pa deras néra
personliga relation och kansloméssiga kommunikation.

Blombuketten som Loéfven haller i sin hand gar i fargerna rétt, vitt och gront. Detta forstarker
bilden k&nslomassiga faktor, dar rott &r ett tecken for karlek och livlighet. Den grona fargen
ger bilden en kénsla av hopp och ro. Den vita fargen konnoterar oskuldsfullhet. Ytterligare en
farg som synliggors i bilden ar Lofvens ljusblaa skjorta och den klarblaa himlen, som
konnoterar vishet. Dessa farger ger bildens helhet en positiv och trygg kansla, som speglar de
avbildade som energiska och palitliga samt ger betraktaren hopp genom de avbildades kloka
fornuft. Dock konnoterar den blaa fargen férutom vishet dven skygghet, men i denna kontext
med flera positiva faktorer blir skyggheten underlagsen.

Bildens kansla for vilja och framatstravande tydliggors ytterligare genom personernas
placering i bilden. Kvinnan som &r ett huvud kortare &n Lofven &r placerad i bildens vanstra
del och Lo6fven i den hogra delen. Detta kan liknas vid en linje som stracker sig fran bildens
nedre vanstra punkt till dess dvre hogra punkt, vilket ger en kansla av framatstravande och
forstarker personernas vilja och trovardighet ytterligare. Aven den roda texten pé& bussen i
bakgrunden som gar fran bildens vanstra del till hdger ger en kansla av framatskridande.
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7.5Bild 5

DIN ARBETSMILJO
| " ‘ IRED ATTACU STAPLARNA VISAR INKOMSTOKNINGEN FOR DEN TIONDEL AV SVENSKARNA
(9 ) | s MED LAGST INKOMSTER UNDER MODERATERNA (2006-2012) OCH UNDER
Hégern i Europa vill undanta 99 % av svenska foretag fran EU:s SOCIALDEMOKRATERNA (2000-2006).
arbetsmiljéregler. Moderaterna har rostat for. Vi kommer alltid att 20
rosta for schyssta villkor. Fér ett battre Europa. Fér alla. +18%
Sedan Alliansen tog makten har de
99% 15 med lagst inkomster inte okat sina
inkomster med en enda krona.
Undantagsreglerna ska gélla fér
alla “smé och medelstora féretag”. 10
Det innebér att 99% av Sveriges
féretag omfattas. Och 60 % - eller @ Socialdemokraterna
néstan 2/3 - av de som &r anstéllda
pé svenska féretag. 5
+/- 0%
o
% ®
Endast 1% av svenska féretag
1% r undantagna férsamringarna.
il vetevatie Sté upp for dina vérderingar, gé in pa jagréstar.se och ta stallning idag!
< b ‘D
“é‘b Socialdemokraterna ‘Qe‘) Socialdemokraterna
Z FRAMTIDSPARTIET // FRAMTIDSPARTIET
Denotation

Bilderna ovan ar tva liknande bilder, dar bilden till vanster visar en stapeldiagram pa
arbetsmiljon i svenska foretag, medan bilden till hoger visar en stapeldiagram pa
inkomstokningen for den tiondel av svenskarna med lagst inkomst. Stapeldiagramen jamfor
hur Socialdemokraterna och moderaterna forhaller sig till diagrammets fragor, detta framgar
tydligt i bilden till hoger, dar det finns en beskrivning av vilken farg som presenterar vilket
parti.

Bilden till vénster har en rubrik som heter ”Din arbetsmiljo — under attack™, dédr “under
attack” gér i fiargen blatt. Den blaa fargen framtrader tydligt i stapeldiagrammet med en hog
stapel i forhallande till stapeln till sin hoger som knappt gar att identifiera. I bilden till hoger
ar daremot den roda stapeln lika stor som stapeln i den vénstra bilden.

Bade staplarna i respektive bild ar placerade i bildernas vénstra del. Den dominerande blaa
stapeln i den vénstra bilden &r placerad till vanster av staplarnas position och ar riktat mot
bildens dvre vanstra kant. | bilden till hoger &r staplarnas position identiskt med den forsta
bilden, dock &r den dominerande roda stapeln riktat mot bildens hogra dvre kant. Alltsa ar
positionerna identiska i bilderna, men de dominerande staplarnas positioner skiljer sig, da i
den forsta bilden &r den placerat till vénster och i den andra bilden &r den placerad till hoger.

Konnotation

Det ar tydligt att bilden visar en stapeldiagram dér Socialdemokraterna jamfor sig sjalva med
sin opponerande parti, Moderaterna. Socialdemokraterna vill genom en stapeldiagram visa
hur de forhaller sig till fragor om arbetsmiljon och inkomstokning i jamforelse med
moderaterna.
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Genom tidigare upplevelser, erfarenheter och kunskaper sa ar det mojligt att forsta att den
blaa fargen representerar Moderaterna och den roda fargen representerar Socialdemokraterna.
Forutom de personliga erfarenheterna sa ar det mojligt att forsta att den roda fargen
representerar Socialdemokraterna genom en sammankoppling med Socialdemokraternas
logotype som &r placerat i bildens nedre mittpunkt. I bilden till hoger &r det dock uppenbart
vilka farger som representerar vilket parti, da det framgar valdigt tydligt verbalt.

Studiens syfte ar inte att studera det verbala i bildanalyserna utan enbart hur visuella element
anvands i bilderna. Darfor maste studien vara forsiktig med att tolka verbala uttryck. I bilden
till vanster dr dock texten; ”Under attack™ skriven med farg medan resterande av meningen ar
skriven 1 en normal svart text. Detta gor att texten; ”Under attack™ far en visuell betydelse
vilket ar viktigt att studera. Den blaa fargen representerar Moderaterna och
Socialdemokraterna har valt att skriva texten; ”Under attack™ med bla férg, vilket ger en
kansla av att Moderaterna ar onda. Fargen pa texten ger aven en kansla av att den negativa
utvecklingen som framgar i stapeldiagrammet &r pa grund av Moderaterna. Bortsett fran
ovanstaende konnotation av textens farg i dess kontext, betyder fargen dven skygghet och
vishet, dock ar fargen nagot som Moderaterna valt som representerar dem, méjligtvis utan att
studera Bergstroms (2001) betydelser av farger. Darfor ar det inte mojligt att dra nagra
slutsatser om Socialdemokraterna vill att moderaterna framstélls som skygga.

Staplarna ar placerade i bildernas vanstra del och darmed fangar betraktarens fokus och
presenterar staplarna som det viktigaste i bilden. Bilden till vanster som &r i ett negativt
kontext dar diagrammet redogdr hur de tva partierna forhaller sig till EU:s arbetsmiljoregler.
Den dominerande stapeln representeras av Moderaterna, dar enligt Socialdemokraterna skulle
99% av svenska foretag fa samre arbetsmiljo under Moderaternas styre och ideologi.
Moderaternas stapel ar placerat till vanster av staplarnas position dar Moderaternas stora
stapel i forhallande till Socialdemokraternas ynka stapel, ger moderaternas stapel en kéansla av
att den &r riktat mot bildens 6vre véanstra kant. Pa detta vis framstélls Moderaterna som
bakatstravande, da staplarnas position samt forhallande till varandra kan illustreras som en
linje som gar fran staplarnas nedre hogra punkt mot dess dvre vanstra punkt.(Bergstrom,
2001). Det omvanda, dar linjen kan illustreras fran nedre vanstra punkt mot dess évre hogra
punkt framstélls i den andra bilden, vilket ar ett tecken pa framatstravande. | den andra bilden
ar den dominerande stapeln réd och representerar Socialdemokraterna, medan Moderaternas
stapel ar knappt identifierbar. Positionerna ar identisk med den forsta bilden, dar
Moderaternas stapel ar placerat till vanster och Socialdemokraternas till hdger av staplarnas
position. Linjen som kan illustreras genom staplarnas positioner och storlek gor att
Socialdemokraterna framstalls som framatstravande. Detta dven i ett positivt kontext dar
diagrammet redogdr for hur manga av den tiondel som har lagst inkomst i Sverige har fatt en
Okad inkomst under partiernas respektive ledning.
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7.6 Retoriken - etos, logos, patos

Etos — Det ar ett stort fokus pa Lofven pa bilderna, speciellt i den forsta bilden, som tar upp
mer an halften av bildens utrymme. Aven i bild tre och fyra tar Léfven stor plats i bilderna
och ger en kénsla av att Lofven ar huvudobjektet i bilderna. Dock &r Lofven fotograferad med
ytterligare en person i bade bild tre och fyra som gor att andra visuella tecken framgar som
paverkar bildens etos. Precis som Aberg (2013) tar upp i sin uppsats dar han forklarar
begreppet personifiering och personfixering, som i grund och botten handlar om mediernas
alltmer fokus pa politikernas egenskaper, genomsyras detta aven i bilderna.
Socialdemokraterna anvander sig av flera tecken i bilderna for att legitimera samt framstélla
Lofven pa ett specifikt vis.

I samtliga bilder framstélls L6fven som en trovardig och saker person med hogt ledarskap och
vilja. Genom framférallt kroppens semiotiska tecken, som exempelvis Lofvens framatlutade
kropp som framgar tydligt i bild ett, tva och fyra. Den tredje bilden som Lofven medverkar i
har han en rak kroppshallning, dar han aven har en mer uppstrackt kroppshallning vilket gor
Lofven stor och maktfull. Lofven som en maktfull person forstarks ytterligare i bild ett dar
Socialdemokraterna har fotograferat Lofven nedifran, vilket ar ytterligare ett knep for att se
storre och maktgivande ut.

Lofvens framstallning som en trovardig, saker och villig ledare grundar sig aven pa Lofvens
fargval pa kladerna. Lofven som medverkar i fyra av fem bilder har i tva stycken av bilderna
en ljusbla skjorta och i ytterligare tva bilder framtrader han i vit skjorta. Enligt Bergstrom
konnoterar dessa tva farger, oskuldsfullhet, vishet och skygghet. Dessa tva farger ar positiva
konnotationer, forutom skyggheten som dock évervinns av andra faktorer och gor skyggheten
irrelevant i bildens kontext. Dessa tva farger forstarker bildernas etos ytterligare och darmed
aven okar Lofvens legitimitet och trovardighet.

Ytterligare tecken pa Socialdemokraternas goda etos dar partiet framstéller L6fvens identitet
pa ett positivt sétt, ar att han aven framstalls som framatstravande, vilket aven hor ihop med
hans tidigare ndmnda egenskap, ndmligen villighet. Bergstrom menar att om det &r mojligt att
illustrera en linje mellan bildens nedre vanstra punkt till ett objekt som ar placerat i bildens
dvre hogra punkt, ar det ett tecken pa framatstravande. Dessa tecken framgar tydligt i tva av
fyra bilder som Lofven medverkar i, och i en bild ar han placerad i bildens hogra del dock
finns det inte ndgon mojlighet att illustrera en tydlig diagonal linje. Bild ett utméarker den
diagonala linjen allra mest da Lofven ar placerat valdigt hogt upp i bilden Gvre hogra del.

Logos — Som tidigare ndmnt under teorikapitlet kan det vara problematiskt att finna
logosargument i bilder, framférallt i studier med enbart fokus pa det visuella. Denna uppsats
studerar inte texten i bilden, och darfor kan det vara problematiskt att tyda vad talaren eller
partiet har for logiska argument (Weern, Pettersson, Svensson, 2004). Exempelvis framtrader
en logos argument i bild ett, dar det star: “Kunskap och arbete bygger Sverige”, som gor att
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Socialdemokraterna spelar pa betraktarnas logiska fornuft. Precis som Vigso (2004, 2005)
menar ar dagens argument uppbyggda pa ett implicit vis, dar partierna argumenterar med
underforstadd text, istallet for en tydlig argumentation med konkret text. Under forsta halvan
av 1900-talet var det mycket vanligare med explicita argument, dar partierna forklarade hur
en viss situation sag ut och hur situationen borde se ut istallet samt hur detta ska uppnas
(Vigso, 2004). Texten pa podiumet i bild ett hade da kunnat Gversattas till ett konkretare
budskap: "Rdsta pé oss sa ska vi 0ka ldrarnas 16ner samt erbjuda en attraktivare arbetsmiljo
och fler jobb ska skapas under var regering”. Dock ar inte denna uppsatsens avsikt att
analysera det verbala, snarare enbart det visuella i bilden.

Logos argument kan dock analyseras aven i det visuella. Genom exempelvis bildens
konnotationer som dven kan anvéndas som etos och patos-strategi ar det mojligt att redogéra
nagra fa logiska argument. Den bild som dock innehaller flest logiska argument och anvander
sig av logos strategi ar bild fem, dar Socialdemokraterna forsoker spela pa betraktarnas
fornuft genom att visa tydlig statistik genom ett stapeldiagram.

Genom Lo6fvens goda etos dar han framstélls som en séker, trygg och trovérdig person,
paverkas aven logos. Med risk for subjektiva tolkningar, sa vill allmanheten representeras av
en trovérdig person med goda ledarskaps egenskaper. Genom Lofvens goda etos och seriésa
framstallning ar Léfven med enbart sin existens i bilden ett logiskt argument. Aven bild tre
dar Lofven skakar hand med en utav vérldens mest framgangsrikaste man, Bill Gates, kan
vara en logos argument. Logos argumentet kan spela pa betraktarens fornuft genom enbart
Gates och Lafvens sammantréaffning. Detta kan dven anvandas som etos-strategi da bilden
aven forstarker Lofvens identitet dar han umgas med en framgangsrik man, och en majlig
tanke utifrin betraktarens perspektiv kan vara att “smarta manniskor umgas med smarta
ménniskor”. En tanke som paverkar logos argumentet kan vara att allménheten vill bli
representerad av en ledare som umgas och far inspiration av framgangsrika man, som bland
annat Bill Gates, skaparen av Microsoft.

Bild fem &r en tydlig logos argument, d&r Socialdemokraterna jamfor sig sjélva fordelaktigt
med deras opponenter Moderaterna. Socialdemokraterna visar statistik i form av
stapeldiagram om hur de tva partierna forhaller sig till tva fragor. Det ena stapeldiagrammet
utspelar sig i en negativ kontext medan det andra stapeldiagrammet utspelar sig i en positiv
kontext. | den negativa frdgan om svenska foretag borde forhalla sig till EU:s
arbetsmiljoregler ar det en tydlig skillnad pa staplarna, dar Moderaterna har den dominerande
stapeln med 99 % och Socialdemokraterna med 1 %.

Socialdemokraterna visar tydligt i stapeldiagrammen att Moderaterna inte vill folja
arbetsmiljoreglerna, medan de sjalva anser att reglerna ska foljas till 99 %. Ett logiskt
argument blir saledes att svenska foretag borde folja arbetsmiljoregler. En tanke utifran
betraktarens perspektiv kan majligtvis vara att regler ar till for att foljas och det &r ndgot som
Socialdemokraterna star for medan Moderaterna ar lagbrytare.

Trots att denna uppsats inte ska studera det verbala i bilder, ar det dock viktigt att analysera
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fargen pa texten; “Under attack”, som gér i fargerna blatt. Som tidigare ndmnt forknippar
betraktaren fargen blatt med moderaterna, vilket gor att Moderaternas negativa framstallning
och identifiering som lagbrytare forstarks ytterligare.

Det andra stapeldiagrammet utspelar sig i en positiv kontext dar &ven i detta stapeldiagram
malar Socialdemokraterna upp en fordelaktig bild av sig sjalva. Diagrammet visar statistik pa
hur generésa Moderaterna och Socialdemokraterna har varit med inkomstékningen for den
tiondel med lagst inkomst i Sverige under respektives regeringsperiod.

Den dominerande stapeln representerar Socialdemokraterna med 18 % under deras regering
(2000-2006). Medan Moderaternas stapel inte gar att identifiera da Moderaterna under sin
regering (2006-2012) inte 6kade inkomsten nagot alls for den tiondel med lagst inkomst i
Sverige. Aven i detta diagram visar Socialdemokraterna en tydlig skillnad pa vad som &r
positivt och negativt. Logiska argumentet blir saledes att de som har lagst inkomst i Sverige
borde fa hogre inkomst. Socialdemokraterna talar till betraktarnas fornuft och menar att
Socialdemokraterna kommer att hdja inkomsten om de blir valda.

Patos — Likt etos-strategin ar kroppens semiotik ett viktigt visuellt kdnnetecken som
utgangspunkt i patos-strategin. Kroppens semiotik kan genom analysen av kroppens- och
huvudets lutning framstalla en individ pa ett visst specifikt vis och darmed legitimera
individen pa ett visst satt. Aven farger har en stor betydelse som identifierar en individ pa ett
visst satt och darmed paverkar individens- samt bildens etos. Genom att analysera kroppens
semiotik samt bildens farger ar det mojligt att dra slutsatser om &ven bildens patos. Den
storsta skillnaden mellan etos och patos &r att patos-strategin spelar framforallt pa
betraktarnas kanslor. Detta genom bland annat farger, kroppens avstand till andra, kamerans
vinkel med mera. De bilder som patos framtréader tydligast &r i bild ett och fyra, dar bilderna
genomsyras framst av farger med positiva konnotationer, men dven nara avstand mellan tva
eller flera individer.

Socialdemokraterna lyckas anvanda patos pa ett positivt vis som framkallar positiva kanslor,
sa som gladje, energi och karlek. Speciellt i bild ett och fyra som genomsyras av farger som
konnoterar positiva kanslor. Exempelvis genomsyras bild ett av gréna och vita féarger, vilket
ger en kénsla av hopp och ro i kombination med en god och oskuldsfull kénsla. Bildens helhet
med bland annat Lofvens kladval och de grona véxterna i bakgrunden ger en kansla av
sommar, vilket for manga associerar gladje och ro. Sommarkéanslan framkallas valdigt tydligt
aven i bild fyra, dar Lofven och damen till vénster i bilden &r blandade av solstralningarna.
Detta i kombination med den klarblaa himlen och personernas kladval, dar damen poserar i en
uppknéppt troja och Lofven i enbart en skjorta.

| bild fyra forstarks Socialdemokraternas goda patos-strategi ytterligare, da personerna
poserar med en glad min, dar dessutom damen lutar huvudet at sidan, vilket dven ger bilden
en dppen och vanlig kansla. Personernas avstand till varandra ar knappt fem centimeter och
det ar ett tecken pa en nara personlig relation och ger bilden en personlig kansla. Den
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personliga relationen konnoterar &ven att samtalen oftast brukar handla om kanslor snarare an
intellektuella amnen. Den personliga kénslan forstarks ytterligare da bilden &r fotograferad ur
ett 6ga-mot-6ga perspektiv vilket gor att den avbildade och betraktaren hamnar pa samma
maktniva samt skapar en emotionell kansla nar tva individer betraktar varandras 6gon. Detta
kan dessutom vara ett smart knep av Socialdemokraterna da Sverige &r ett land som standigt
stravar efter jamlikhet.

Forutom bildens formaga att skapa en glad, somrig, personlig och jamlik kansla, sa framkallar
bilden &ven en energisk och karleksfull kénsla. Enligt bergstrém konnoterar den roda fargen
karlek och livlighet, vilket identifieras i bland annat i blommorna och texten pa bussen.

Dock finns det dven negativa konnotationer som kan paverka bildens patos. Exempelvis
Lofvens ryggvanda position mot manniskorna i bakgrunden i bild ett samt hans langa avstand
till m&nniskorna konnoterar en opersonlig kansla. Dock har L6fven med stor sannolikhet
manniskor framfor sig som han talar till, da bilden konnoterar L6fvens sommartal. Detta gor
att den negativa konnotationen avfardas och darmed kvarstar de positiva konnotationerna
samt den goda anvéandningen av patos-strategin.

7.7 Sammanfattning av analys och resultat

Analysen av Socialdemokraternas Instagrambilder visar hur de uppenbara symbolerna i
bilderna egentligen har en underliggande betydelse och har en viktig roll i bilden som helhet.
Analysen studerade forst det uppenbara i bilderna, som sedan analyserades pa djupet for att fa
en forstaelse for vad symbolerna har for medbetydelse for bilden samt dess budskap. Med
utgangspunkter i det teoretiska ramverket var det mojligt att studera symbolerna och dess
betydelse, vilket skapade en forstaelse for hur Socialdemokraterna formar sina bilder utifran
sandarperspektivet samt vilka underliggande budskap som kan identifieras i bilderna.
Analysen skapade aven en forstaelse for hur Socialdemokraterna anvander sig av retoriska
strategier som etos, logos och patos.

Generellt visar analysen att Socialdemokraterna framstélls som ett parti med en saker och
trygg ledare med stora ledaregenskaper som ar aktiv och engagerad i manga situationer. Detta
frdmst genom att anvanda sig av kroppens semiotik i allra hdgsta grad. | tre av fyra bilder som
Lofven medverkar i star han med en engagerad framatlutat kropp.

Partiet argumenterar pa ett tydligt vis dar argumenten illustrerar en tydlig linje mellan vad
som ar bra och daligt. Detta pa ett implicit vis, exempelvis uttrycker de sig inte rakt ut att
deras opponenter ar onda eller daliga, dock genom att anvéanda sig av visuella tecken som
bland annat stapeldiagram och farger som representerar opponenterna, visar
Socialdemokraterna fordelarna med sig sjalva och nackdelarna med opponenterna.
Socialdemokraterna framstalls d&ven som ett parti som framkallar gladje och kérlek.
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8. Slutdiskussion

Syftet med denna uppsats var att ta reda pa hur Socialdemokraternas anvander sig av visuell
retorik i sina Instagrambilder under valrorelsen 2014. Genom att utga fran visuella
kannetecken samt analysera bilden genom en semiotisk analys har uppsatsen tydliggjort
bildernas underliggande betydelser. | slutdndan kopplades analysen med de retoriska
strategierna — etos, logos och patos, vilket besvarade uppsatsens syfte ytterligare. FoOr att kort
summera vad studien har kommit fram till &r det mojligt att konstatera att etos anvands i
storsta utstriackning dar det &r ett stort fokus pa Lofven och hans kroppshallning. Aven patos
anvandes flitigt, detta genom att genomsyra bilderna av fargerna rétt och vitt som framkallar
energisk, karleksfull samt god och oskuldsfull kdnsla. Logos argument anvéndes minst i
Socialdemokraternas bilder, dock var en tydlig logos argument ett stapeldiagram, dar de
jamférde sig sjalva med opponenterna, Moderaterna.

Med utgangpunkter av uppsatsens analys och resultat kommer nu uppsatsen redogora
slutsatser och diskussioner kring innebdrden av dessa. | detta kapitel kommer uppsatsen &dven
aterknyta till uppsatsen problemformulering, syfte och fragestallningar och teoretiska
utgangspunkter, for att till slut knyta ihop sécken.

8.1 Diskussion och slutsats

| uppsatsens inledande del beskrevs problemet att allménheten saknar kunskaper av bildens
underliggande betydelser. | ett demokratiskt samhalle som i Sverige ar politiska partier
folkvalda och representerar vart samhalle. Darfor var det viktigt i denna uppsats att bidra med
forstaelse for hur politiska partier kan anvéanda sig av visuell retorik i sina bilder, samt bidra
med en kritisk forhallningsatt till partiernas bilder.

For att bidra med béttre kunskaper om hur visuell retorik anvénds i politisk kommunikation,
var det viktigt att forst och framst fa en forstaelse for vilka visuella kannetecken som
majligtvis kunde identifieras i bilderna. Detta var dven uppsatsens forsta fragestallning.
Studien hittade flera visuella kannetecken i Socialdemokraternas Instagrambilder;

Kroppens semiotik — Kroppens framatlutade vinkel; vilja och engagemang, kroppens
uppstrackta hallning; dominant, kroppens avslappnade muskler; trygg och séker, kroppens
spanda muskler; otrygg och oséker, kroppens avstand till annan/andra individer; néra -
offentlig, huvudets lutning at sidan; vanlighet och éppenhet, huvudets framatlutning; vrede,
ansiktets “’stingda uttryck”; vrede.

Fargens betydelse — Gult; aktivitet, gront; hopp och rofylldhet, rétt; kdrlek och livlighet,
vitt; oskuldsfullhet, blatt; vishet och skygghet.
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Bildens perspektiv — Grodperspektivet; ger den avbildade makten genom att bli fotad
nedifran och darmed framstalla den avbildade som dominant och stérre an vad hen egentligen
ar, 6ga-mot-6ga perspektivet; makten mellan den avbildade och betraktaren ar pa samma niva.

Genom att skapa en teoretisk ram av visuella kannetecken samt fa en forstaelse for dess
visuella k&nnetecken som sedan kunde identifieras i Socialdemokraternas Instagrambilder,
besvarades uppsatsens forsta fragestallning.

For att kunna besvara uppsatsens syfte var det sedan viktigt att anvénda de visuella
kannetecknen i bildanalysen. Forst analyserades bildernas uppenbara tecken, for att sedan fa
forstaelse for bildernas underliggande betydelser identifierades visuella kannetecken, samt
skapade en medbetydelse av bildernas uppenbara betydelser. Detta genom Roland Barthes
teorier inom semiotiken, nd&mligen denotation och konnotation.

Generellt framstalldes Socialdemokraterna som en 6ppen, god och kérleksfull parti med en
trygg och saker ledare som engagerar sig i manga situationer med sitt stora driv. Dessa ar
konnotationer som framstalls genom visuella kannetecknens underliggande betydelser som far
partiet och Lofven att framstallas pa ett visst satt. Bildens underliggande betydelser som
framstaller partiet och Lofven pa detta vis, hade inte varit mojligt att forsta utan en
djupgaende semiotisk analys med utgangpunkter i de tva meningsnivaerna denotation och
konnotation. Analysen besvarade darmed uppsatsens andra och tredje fragestallning, dar
uppsatsen dmnade att studera hur Socialdemokraternas framstélls i sina Instagrambilder ur ett
denotativt och konnotativt perspektiv. Nedan kommer uppsatsen dra slutsatser samt diskutera
uppsatsens sista fragestallning som amnar att ta reda pa hur Socialdemokraternas denotativa
och konnotativa framstallning kan kopplas till de retoriska strategierna — etos, logos och
patos. | nedanstaende stycken kommer uppsatsen dven diskutera innebdrden av de besvarade
fragestallningarna samt aterknyta till uppsatsens syfte.

Det ar ett stort fokus pa Loéfven i Socialdemokraternas Instagrambilder, vilket kan vara ett
tecken pa att de vill 6vertyga véljarna genom att framstélla en trovardig och saker ledare.
Ytterligare en tanke kan vara mediernas personfixering och personifiering dar alltmer medier
fokuserar pa ledarnas personliga egenskaper (Strombéack, 2014). Darfor vill
Socialdemokraterna legitimera ledaren Lofven sa positivt som majligt. Med bakgrund for
analysen ar det mojligt att konstatera att Socialdemokraterna anvander kroppens semiotik i
stor utstrackning for att ge séndaren ett tydligt etos. | bilderna ar det vanligt forekommande att
Lofven och andra nyckelpersoner antingen har en framatlutad kropp eller en vénlig utstralning
genom att luta huvudet &t sidan.

Det &r svart att urskilja om Socialdemokraterna anvander sig av mest etos- eller patos-
strategier, da det ar tydligt att bilderna ar vélplanerade och tar hansyn till kroppens semiotik
och farger for att uppna bade ett tydligt etos och patos. Dock som tidigare namnt ar det ett
stort fokus pa partiets ledare. Men &ven etos-strategierna framkommer valdigt tydligt. |
uppsatsens inledande del refererade uppsatsen till Marie Grusell och Lars Nords rapport
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»Syftet ar alltid att fa spinn” (2009) dir de menar att partierna alltmer borjar ligga resurser pa
nyckelpositioner med sarskilda kompetensomraden, s& som mediecoacher, informat6rer och
sociala medier-ansvariga med mera. Partiernas professionalisering kan ha sin orsak i
Socialdemokraternas tydliga hantering av bade etos och patos-strategin, dar partier lyckas
framstélla sig pa ett positivt vis. Exempelvis innehaller de flesta bilderna fargerna rétt och
vitt, vilket gor att Socialdemokraterna framstélls som energiska, goda och karleksfulla. | tva
av bilderna utspelar de sig under sommaren och i en bild &r det mojligt att férmoda att bilden
utspelar sig under sommaren, pa grund av bildens ljusa farger samt personernas kladval. Detta
ar ytterligare en tydlig och bra hantering av bildens patos, da de flesta associerar sommaren
med glédje och darmed ger bilden en positiv och glad ké&nsla. Att de flesta bilderna utspelar
sig under sommaren behover inte betyda att Socialdemokraterna hanterar etos-strategin pa ett
imponerande satt, dock framstélls sommaren pa ett tydligt satt, genom exempelvis klarbla
himmel, blommor och grona véxter, vilket ar viktigt for att framkalla den somriga ké&nslan.
Detta i kombination med kroppens semiotik dér individerna i bilderna oftast star nara
varandra och ler forstarker bildens glada och positiva patos.

| tidigare delar av uppsatsen har det konstaterats att det kan vara problematiskt att analysera
bildernas logos-argument da denna uppsats enbart fokuserar pa bildens visuella element.
Waeern, Pettersson och Svensson (2004), menar att manga forskare anser att logos-argument
inte gar att analysera i studier med enbart fokus pa det visuella i en bild. Dock ar dessa
pastaenden nagot som Weern, Pettersson, och Svensson (lbid) motséatter sig da de illustrerar
kostcirkeln, som genom enbart visuella element visar tydligt och logisk vad som borde inga i
en tallrik. Med enbart verbala element hade kostcirkeln inte kunnat illustrerar pa samma
tydliga vis (Ibid). Helt i enighet med ovanstdende, sa var det problematiskt att identifiera
logos-argument med fokus pa enbart det visuella i Socialdemokraternas Instagrambilder.
Dock &r det tydligt i Socialdemokraternas bild som illustrerar ett stapeldiagram, dér
Socialdemokraterna argumenterar pa ett valdigt fordelaktigt satt och visar genom
stapeldiagrammet vilka betraktarna borde résta pa. Genom att framstéalla Moderaterna stora
stapel samt sitt egna ynka stapel i en negativ kontext, ar det tydligt och logiskt vilka valjarna
borde rosta pa.

Det gar att konstatera att logos-strategin anvands minst, vilket aven hor ihop med Vigsos
(2004) analys av svenska valaffischer 2002, dér partierna anvande mest etos- och patos
argument, medan ett tydligt logiskt argument om hur en viss situation ser ut eller hur en viss
situation borde se ut anvandes i en liten utstrdckning. Vidare menar Vigso (ibid), att logos-
strategier anvéndes framst under forsta halvan av 1900-talet, medan i dag (2004) anvands
logos pa ett implicit vis, det vill saga genom underférstadda budskap. Exempelvis genom att
tilltala sina opponenter "dem” istillet for "Moderaterna” gor att viljarna undermedvetet
forstar att opponenterna ar Moderaterna. Vigsos slutsatser verkar inte forandrats, utan det
implicita budskapet kvarstar. Nagot som tydliggors i stapeldiagrammet, dar
Socialdemokraterna skriver texten; ”Under attack™ i bla férg, vilket gor att véljarna forstar att
det ar Moderaterna som Socialdemokraterna syftar pa. Socialdemokraterna lyckas ytterligare
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framstélla Moderaterna pa ett negativt vis, da ordet "Under attack™ ar negativt laddat och i
kombination med den blaa fargen som syftar pA Moderaterna framstélls de som ett negativt
parti.

Som tidigare namnt under metodkapitlet, finns det risk for att ovanstaende slutsatser kan
uppfattas som personliga med subjektiva tolkningar, som lasarna inte haller med om. Med
tanke pa den kvalitativa ansatsen har uppsatsen dven valt sitt egna teoretiska ramverk samt
individuellt bestamt analysens urval. Vilket gor att slutsatserna inte kan generalisera
Socialdemokraternas framstéllning pa Instagram samt hur de forhaller sig till de retoriska
strategierna — etos, logos och patos. Dock som tidigare ndmnt &r inte uppsatsens avsikt att
generalisera, utan bidra med 6kad kunskap om hur visuell retorik kan anvandas i bilder for att
overtyga, dvertala och paverka. Darmed dven skapa ett kritiskt forhallningssatt till
politikernas Instagrambilder. Trots den kvalitativa ansatsens friare kriterier dar kvalitativa
studier inte avser att na representativitet, stravade uppsatsen efter att analysera en variation
med bilder.

I inledningen av uppsatsen citerades Jesper Stromback (2014); ”Politiken &r beroende av
medierna och allménheten, medierna ar beroende av politiken och allménheten, och
allméanheten &r beroende av politiken och medierna”. Detta ar nagot som forklarar ytterligare
Socialdemokraternas anvandning av visuell retorik i sina Instagrambilder under valrorelsen
2014. Medierna lagger allt storre fokus pa partiets ledare samt ledarens personliga
egenskaper, nagot som kallas for personifiering (Ibid). Med tanke pa att allmanheten far
bilder av verkligheten genom mediekonsumtion (Strombéck, 2008), &r det saledes partiets
ledare som oftast forknippas med partiet och som far mest uppméarksamhet. Detta tvingar
Socialdemokraterna att framstalla Lofven pa basta méjliga sétt. Darfor ar det ingen slump att
Socialdemokraterna anvéander etos-strategin i storsta utstrackning och stravar efter att
framstélla Lofven som en trovardig, sdker och trygg ledare. Detsamma galler det for partiets
framstéllning samt vad bilderna framkallar for k&nslor, vilket uttrycks véldigt tydligt i
bilderna dar partiet framkallar goda, somriga, kérleksfulla och glada kénslor. Detta genom
visuella kdnnetecken sa som; kroppens semiotik, bildens farger, och bildens vinkel. Logos-
argumenten anvands som tidigare nd&mnt i en mindre skala, dock genom stapeldiagram
argumenterar Socialdemokraterna pa ett implicit vis.

8.2 Vidare forskning

Denna studie har utgatt fran ett sandarperspektiv, och analyserat hur ett parti anvander sig av
visuell retorik i sina Instagrambilder for att overtyga, 6vertala och paverka. Ett alternativt
perspektiv skulle kunna vara en liknande studie dock ur ett mottagarperspektiv som
undersoker hur mottagarna uppfattar Socialdemokraternas Instagrambilder. Detta skulle
kunna vara intressant da undersokningen skulle diskutera vad de visuella uttrycken har for
effekt pa mottagarna.
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Ytterligare en vidare forskning av denna studie skulle kunna vara en jamférande studie av
Moderaternas och Socialdemokraternas Instagrambilder. Denna studie fokuserar generellt pa
hur visuell retorik anvands i Socialdemokraternas Instagrambilder, men ett alternativ hade
kunnat fokusera pa ledarna i respektive parti. Detta genom att jamfora tre stycken bilder pa
Moderaternas ledare och tre stycken bilder pa Socialdemokraternas ledare. Alltsa hade studien
kunnat undersoka hur respektive partiledare framstélls pa Instagram med visuell retorik som
teori och en semiotisk analys som metod. Detta hade medfort en jamforelse av hur respektive
partiledare framstalls genom retorikens strategier — etos, logos och patos.

Anledningen till denna alternativa undersékning dar studiens syfte &r att analysera
partiledarnas framstallning samt forhallningssitt till retorikens strategier, grundar sig i
mediernas personfixering och personifiering.

Avslutningsvis ar forvantningarna att denna studie ger en 6kad medvetenhet om hur var
folkvalda regering; Socialdemokraterna, anvander sig av visuell retorik i sina Instagrambilder
och darmed ger en 6kad kunskap om hur visuell kommunikation anvands i politisk
kommunikation.
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