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Abstract
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Syfte: Att undersoka hur nyhetskonsumtion paverkar verklighetsuppfattningar
genom att analysera sambandet mellan nyhetskonsumtion och uppfattningen
om Sveriges foretagsklimat for aren 2001 och 2014.

Teort: Medialisering, RAS-modellen, kultivationsteorin.

Metod: Teoriprévande statistisk analys.

Material: Nationella SOM-undersdkningarna fran 2001 och 2014.

Resultat: Resultaten visar pa signifikanta skillnader i hur vissa typer av

mediekonsumenter uppfattar Sveriges foretagsklimat, men de medietyper dir
signifikanta skillnader finns skiljer sig a4t mellan mattillfillena. Gemensamt
for samtliga resultat dr att mer frekvent nyhetskonsumtion tenderar att
innebdra en mer positiv verklighetsuppfattning. Vidare visar resultaten hur
andelen som tar del av lite nyheter har dkat vid det andra mattillfdllet, men att
den genomsnittliga uppfattningen har blivit mer samstimmig mellan de

grupper som tar del av minst- respektive mest nyheter totalt sett. Nér effekten



av nyhetskonsumtion pé verklighetsuppfattningen analyserats genom
regressionsanalys, och dér vi kontrollerat for alder, kon, utbildningsniva,
vanster-hogerideologi och politiskt intresse, visar resultaten pa en positiv
effekt vid det forsta méttillfallet. I materialet frdn 2014 hittar vi emellertid
inga signifikanta effekter av nyhetskonsumtion pé uppfattningen om Sveriges
foretagsklimat. Det giller bade nir specifika medietyper stitt som oberoende
variabel och nir ett totalmatt anvénts. Ett alternativt test dar
nyhetskonsumtion via Internet har inkluderats i analysen av materialet fran

2014 visar inte heller pd ndgon signifikant effekt pd verklighetsuppfattningen.
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Executive summary

The way a person perceives reality is interesting for many reasons. It can be used to explain a
certain political attitude or voting behavior. Large variations in perceptions among individuals can
also indicate a polarized society, which can impede constructive conversation on solution to
common problems. In order to understand a specific perception one can see to the information on
which it is based. Information about the society can mainly be obtained via three ways: own
experiences, conversation with others or via the news media. The further away the events occur
from the individual own personal life, the more dependent we become of the news in order to get
the information.

The recent years of digitization have changed the media landscape so that the information
now is much more available than it was only twenty years back. The process towards increased
media choices has at the same time made it easier not to consume news at all, with increased gap
between those who consume much and little news as a consequence. As previous stated, news is the
most important source of information about society and possessed information is the base for
specific perceptions. These points toward a possible causality between news media usage and how
individuals perceive the reality, which is this thesis intent to analyze.

In order to fulfill the purpose of the thesis I have analyzed one perception of reality, namely
how well the respondents consider Sweden's business environment to be. Furthermore, I have
examined how this perception is distributed among different types of media users, if the variation in
perception have become larger as the media usage has become more polarized and finally how
media usage affect the specific perception of reality.

The method I have used to analyze these questions is statistical analysis and the data used is
from the national SOM surveys conducted by the SOM institute at the University of Gothenburg.
The surveys I have analyzed is from the 2001 and 2014 since they both contains the key dependent
variable for the study. The dependent variable is the respondents perception of the business
environment, which has been measured by the respondent been asked how well they agree with the
statement ”Sweden has a good business environment”. The response alternatives ranged from 0
(strongly disagree) to 10 (strongly agree). As independent variables, news media usage has been
used. First, specific news channels impact have been analyzed and second, the overall news
consumptions impact on the dependent variable have been analyzed. Except a finally alternative
test, the common attribute for all analyzed news media is that they are non-digital media channels.

The control variables is gender, age, education, left-right ideology and political interest.



The results show that there is a difference in how different media users perceive Sweden's
business environment. In about half of the analyzed media types the differences are statistical
significant, and the pattern shows that more frequent news media users have a more positive
perception. Furthermore, the results show that the gap between those who consumes a lot of news
and those who consume less news has increased. The differences in perceptions between these two
groups has tough decreased at the second time of measurement. By a numerous amount of
regression analyses the relations between the variables has been examined. In summary the final
results show that there seems to have been an effect of some types of news media usage on the
examined perception at the first time of measurement. This effect could however not be found in the
material from the year of 2014. I also did an alternative test where I included news consumed from
the Internet to the second time of measurement, but this did not result in any significant results
either.

Conclusions to make from the study is that the results display significant differences in how
different news media users perceive the business environment in Sweden. As the difference in news
usage has become more varied, the perception has become more consistent over time. If the
findings actually depend on the media consumption can this study not say. Even if we could find an
effect of consuming news on the perception of reality at the first time of measurement, was the
independent variables explanatory value low.

To deepen the knowledge about how media influences our perceived reality, more research
has to be done on the subject. This study has only focused on one particular perception, and only in
the SOM surveys there are more perceptions to be analyzed. The consequences of the platform from
which the news are consumed has to be analyzed further and the effects of different content. The
effects the new alternative media has on our views on society are another subject which has to be

examined further, in order to understand the consequences of the new media landscape.
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1. Inledning

1.1 Forskningsproblemet

Nér Donald Trump i ett tal 1 februari frdgade sig vad som hinde i Sverige foregaende kvill blev det
startskottet for en inrikespolitisk debatt om vems bild av Sverige som stimmer dverens med
verkligheten (Schori, 2017, 21 februari). Bland annat drabbade Socialdemokraternas Morgan
Johansson samman med Sverigedemokraternas Mattias Karlsson i Svt:s samhéllsprogram Agenda
for att debattera Sverigebilden dér den tidigare motsatte sig beskrivningar i linje med Trumps
medan den senare istillet gav den amerikanska presidenten rétt i sin uppfattning av Sveriges
verklighet (Holmgren, 2017, 26 februari). Debatten om Sverigebilden skiljer sig fran ménga andra
politiska debatter pa det séttet att istdllet for politiska forslag sd ar problembeskrivningen fokus. Till
skillnad fran exempelvis bostadspolitiken dir samtliga aktorer dr dverens om att bristen pa bostéder
ar verklig sa far vi en debatt som handlar om huruvida det finns ett problem att 16sa eller inte. En
debatt om verklighetsuppfattningar.

Ett sitt att forstd hur en verklighetsuppfattning konstrueras dr att se till vilken information
som legat till grund for den. Huvudsakligen finns det tre sitt att nd information om samhéllet pa:
genom egna erfarenheter, samtal med andra eller via mediers rapportering om skeenden i var
omvirld (Asp, 1986; Strombick, 2015a:10). De senaste arens digitalisering har forédndrat
medielandskapet och sittet vi konsumerar medier. Fran att ha haft tillgéng till ett fatal medier med
liknande information har vi idag storre utbud 4n nidgonsin. Konsekvenserna av detta &r att det ar
enklare 4n ndgonsin att ta del av information om vir omvérld samtidigt som det blivit enklare att
vilja bort mediers rapportering, vilket resulterat i 6kad spridning av vilka medier vi tar del av och
hur mycket vi gor det (Strombéck, 2015a). Beskrivningarna av verkligheten har blivit fler och
skillnaderna i vilka beskrivningar vi tar del av har okat.

Tidigare forskning om verklighetsuppfattningar har dels fokuserat pa dess roll i
opinionsbildning och som bakomliggande faktor for politiska attityder och réstning i val (Fishbein
& Kaplan, 1969; Gilljam, 1988). Svenska folkets verklighetsuppfattningar har dven analyserats av
Henrik Oscarsson och Lukas Nordin (2015) dér de undersoker hur uppfattningar har férandrats och
hur spridningen 1 uppfattningar ser ut mellan olika grupper. Den tidigare forskningen om
medielandskapets fordndring visar hur ett 6kat utbud har 6kat spridningen 1 medievanor (Prior,
2007; Strombick, 2015a) och hur politiskt intresse blivit en viktigare faktor for att forklara
mediekonsumtion (Stromback et. al., 2013). Forskning har dven visat hur kunskaper om samhille

och politik kan forklaras av mediekonsumtion (Strémbéck, 2015a). Vad som déaremot inte har
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undersokts dr vilken roll medier har for hur vi uppfattar verkligheten och huruvida de paverkats av
att medielandskapet fragmenterats. Om spridningen 1 verklighetsbeskrivningar har resulterat i mer

spridda verklighetsuppfattningar.

1.2 Disposition

Inledningsvis kommer uppsatsens forskningsoversikt dédr jag kommer ga igenom vad vi redan vet
om medielandskapets fordndringar och dess konsekvenser, om hur medier paverkar vara kunskaper
om var omvirld och hur en uppfattning kan forklaras genom att se till vilken information som legat
till grund for den. Forskningsdversikten kommer vidare mynna ut i en vetenskaplig
problematisering dir uppsatsens syfte och fragestidllningar presenteras. Darefter kommer uppsatsens
metodavsnitt, ddr metod- och materialval inledningsvis &r i fokus. De variabler som kommer inga i
analysen, dess definition och operationalisering kommer vidare att redogdras for foljt av en
genomgang av de olika statistiska analysmetoderna som kommer anviandas. Uppsatsens resultat
presenteras sedan for ldsaren dér de tva inledande avsnittet behandlar analysens beroende och
oberoende variabler separat. Dessa tvd sammanfors sedan i det tredje avsnittet dir de tre
fragestillningarna analyseras med statistisk metod. I det avslutande kapitlet summeras de viktigaste
upptéckterna tillsammans med en diskussion om mdjliga slutsatser som kan dras. Avslutningsvis

ges forslag pa framtida forskning.
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2. Forskningsoéversikt

Att forutsdga framtiden och gora analyser om var vi dr pa vag kriaver kunskaper om den aktuella
situationen. P4 samma sétt gar det inte att nd djupa kunskaper om dagsldget utan att forst se vilka
hindelser som lett till var vi dr idag. Av den anledningen tar forskningsdversikten avstamp i de
hiandelser som haft betydelse for dagens medielandskap for att sedan fortsétta 1 forskning om
mediers effekter pd individen och politiken, informationens betydelse for opinionsbildning och hur

medier kan tdnkas pdverka véra perceptioner av verkligheten.

2.1 Forindrade medier

Fram till 1970-talet var banden starka mellan politiken och medierna dér den partipolitiska pressen
jamte radion och televisionen, som reglerades av public serviceforetaget Sveriges radio, var de
dominerande medierna (Weibull & Wadbring, 2014:2571ff). Under 1970-talet kom televisionen att
vinna mark till forman for dagspressen och under 1980-talet mojliggjorde tekniken f6r manniskor
att ta emot satellitteve via kabel. Snart borjade Tv3 att sdnda 1 Sverige frdn England varpa tekniken
mojliggjorde for marknaden att bryta den 1dnga politiska traditionen 6ver de svenska medierna
(a.a.). Under 1990-talet kom en rad nya aktorer att etablera sig pd marknaden och mediebranschen
kom att betraktas som en ekonomisk bransch i hogre utstrackning &n tidigare. Televisionens
ytterligare expansion kom att ske pa dagspressens bekostnad som upplevde vikande annonsintédkter
vilket stdllde hogre krav pa samordning och rationalisering (a.a.). Runt millenieskiftet gjorde
Internet intdg i det svenska medielandskapet, forst som ett kommunikationsverktyg och sedan 1 allt
hogre grad som ett massmediesystem som samtliga medieaktorer behover forhalla och anpassa sig
till.

Dagens medielandskap ar séledes en produkt av politiska beslut, tekniska innovationer och
marknadens landvinningar som pé olika sétt drivit mediernas utveckling till var vi dr idag. En
konsekvens av utvecklingen som gar som en rod trad genom dess historia dr att utbudet av
information stindigt har 6kat. Avregleringen av etermedierna gjorde att det tidigare monopolet med
endast tva tevekanaler var brutet vilket 6ppnade upp for sdvil kommersiella som utldndska kanaler i
svenskarnas hem. Vidare har digitaliseringen och Internet mdjliggjort for oss att ta del av

information 1 en utstrickning som aldrig tidigare varit mojlig.
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2.2 Forindrade medievanor
Vi kan sdledes konstatera att medielandskapet har foridndrats 1 grunden pé kort tid. Det dr bara
trettio ar sedan vi fick mgjlighet att se annat &n public service pa teve och fa skulle ana vilka vigar
till information som Internet snart skulle bana vég for oss. Fragan som foljer 4r da vad som hander
med vara medievanor i en tid dir utbudet blivit ogreppbart stort och mer léttillgangligt &n ndgonsin.
I Sverige har nedgéngen 1 dagstidningsldsning noterats och behandlats under lang tid
(Jansson, 1997; Wadbring, 2001; Andersson, 2005; Wadbring & Hedman, 2011; Shehata &
Wadbring, 2012). Till formén for digitala publikationer har papperstidningen sedan 1990-talet
tappat 1 upplagor och en brytpunkt kan ségas ha skett 2005 d4 antalet med fast internetuppkoppling
oversteg de med en dagstidningsprenumeration (Weibull & Wadbring, 2014:360). Vad som dven
noterats 1 forskningen dr att gapet mellan de som tar del av mycket nyheter och de som tar del lite
nyheter har 6kat (Ohlsson, 2013; Strombéck et. al., 2013; Strombéck, 2015). Som forklaring till
detta brukar ges de 6kade valmdojligheterna som ett breddat medieutbud erbjuder och som
fragmenterat medielandskapet (Prior, 2007; Strombick et. al., 2013; Stromback, 2015). Samtidigt
som det blivit enklare &n ndgonsin att ta del av information om samhélle och politik sa har det
Okade utbudet ocksé forenklat for individen att vélja bort vissa typer av innehall. Konsekvensen av
detta &r att faktorer som politiskt intresse blivit en viktigare faktor for att férklara huruvida en
individ tar del av nyhetsmedier eller inte, vilket i sin tur har polariserat befolkningens medievanor
nér det kommer till nyhetskonsumtion. De politiskt intresserade tar del av mer nyheter idag &n {or

tjugo ar sedan, medan de med mindre intresse konsumerar mindre nyhetsmedia.

2.3 Medier och kunskap om verkligheten
Som vi sett sa har fordndringarna 1 medielandskapet inneburit att vi fatt 6kade valmojligheter nir
det kommer till vilken typ av medieinnehall vi 6nskar ta del av. De 6kade valmdjligheterna har i sin
tur inneburit att skillnader i mediekonsumtion har dkat bland befolkningen och gapet mellan de som
tar del av mycket respektive lite nyheter har 6kat. Fragan som foljer blir naturligt om det har ndgon
betydelse att skillnaderna 1 nyhetskonsumtion 6kar bland befolkningen? Vi inleder med att fokusera
pa nyhetsmediers funktion som informationsférmedlare och dess effekt pd kunskaper om samhaélle
och politik.

Att en demokratis befolkning ar upplysta om samhéllsfenomen till den grad att de kan fatta
vilgrundade beslut &r ett kriterium for en fungerande demokrati som demokratiforskningen brukar
lyfta fram (Dahl, 2002). En viktig védg for att hitta 16sningar pd problem &r kunskaper om sakers

tillstdind och en vélinformerad befolkning &r séledes av godo 1 en demokrati dér beslut fattas
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gemensamt. Kunskaper om samhille och politik kan individen skaffa pa fyra olika sétt: nimligen
genom att sjédlv iaktta omvirlden, genom att samtala med andra, ldra sig via medierna eller pa basis
av dessa tre skapa nya kunskaper med hjilp av de egna kognitiva resurserna (Asp, 1986:191f).
Vilken vég som ér viktigast beror av typen av information det handlar om. Desto langre bort
kunskaperna hamnar fran den egna upplevelsevirlden desto mer beroende blir vi av medier for den
informationen (Strombéck, 2015:10). Det gor att vara erfarenheter racker gott till att bedoma hur
jamstdllt var egen arbetsplats 4r men for att kunna gora generella bedomningar av hur jamstélld
arbetsmarknaden dr, varfor den &r det och vad som behdver fordndras behdver vi i regel information
som kommer utanfor vér egen upplevelsevérld. En viktig kdlla som erbjuder den informationen som
grund for vara dverviganden dr nyhetsmedier. Ett omréde dir vi dr sérskilt beroende av mediers
rapportering dr politiken. Dagens politik d4r medialiserad, vilket innebér att det ar i medierna som
politiken i huvudsak utspelar sig (Asp, 1986). For att halla sig ajour med den dagspolitiska
utvecklingen i form av politiska utspel, debatter och beslutsfattandet dr medier en forutséttning.

Att det finns tydliga samband mellan mediekonsumtion och kunskaper om samhélle och
politik har forskningen kunnat visa pa (Strombéck, 2015a). Genom att se till den totala
mediekonsumtionen, som maétts av SOM-institutet, visar Strombéck hur konsumtion av
nyhetsmedier pdverkar individens kunskaper om samhélle och politik. I och med de 6kande
klyftorna mellan nyhetssokare respektive nyhetsundvikare innebér resultaten att klyftorna mellan de

med mycket respektive lite kunskaper ocksa har okat.

2.4 Valmojligheternas konsekvenser

I en amerikansk kontext har statsvetaren Markus Prior (2007) undersokt konsekvenserna av att
manniskor i mindre utstrickning tar del av samma information. Hans inledande slutsatser gar i linje
med de som Strombéck et. al. (2013) konstaterat for den svenska populationen, ndmligen att 6kade
valmojligheter innebér att de med mindre politiskt intresse tar del av mindre nyheter och vice versa.
Han visar vidare i sin forskning hur de 6kade skillnader i nyhetskonsumtion har polariserat den
amerikanska politiken. Anledningen till detta dr att de som 1 det nya medielandskapet véljer att ta
del av nyheter &r i regel mer utbildade dn den andra gruppen och har starkare partilojaliteter. Detta
gor att de ocksa rostar 1 hogre utstrackning dn gruppen som viljer bort nyheter, vilket gor att
valmanskaren har forlorat de mer “moderata” véljarna. Resultatet blir en 6kad polarisering mellan
de tva politiska partiernas viljare pa grund av att valmgjligheterna i mediekonsumtionen har

sorterat bort de med lagre utbildning, ldgre politiskt intresse och mindre starka partilojaliteter.
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En mojlig polarisering av politiken som foljd av 6kade spridning i mediekonsumtion har inte
undersokts enligt Priors modell i en svensk kontext. Ddaremot har positiva samband kunnat styrkas
mellan att konsumera nyheter och 6kat politiskt deltagande, vilket ger viss béring 4t Priors slutsatser
(Strombéck, 2015a). Andra konsekvenser av 6kade skillnader i nyhetsanvindning som undersokts
ar bland annat om det finns ndgot samband mellan att regelbundet ta del av nyheter och att kdnna
starkare samhorighet med andra ménniskor och som en del av samhéllet (Stromback, 2015b; 2016).
Resultaten visar pa vissa positiva samband mellan nyhetskonsumtion och att kdnna sig som en del
av samhallet, men gér inte att tolka som att de senaste drens fordndringar i medielandskapet skulle
paverkat den sociala sammanhallningen 1 Sverige 1 ndgon storre man.

Att 6kade valmojligheter i medieutbudet skulle innebéra att tidigare attityder forstarks hos
medieanvéindarna dr ett imne som behandlats av forskningen i hog utstrackning. Ett perspektiv som
Bennet och Iyengar (2008) lyfter &r att mediers effekter har avtagit till f6ljd av det fordndrade
medielandskapet. Anledningen till att mediers effekter har minskat &r att istéllet for att bara
konsumera de nyheter som ér tillgingliga behover ménniskor idag gora aktiva val i sin
nyhetskonsumtion (Bennet & Iyengar, 2008:7231f). Nir vi da viljer information tenderar vi att soka
oss till sddant innehall som bekréftar attityder och uppfattningar vi sedan tidigare besitter.
Konsekvensen blir att sannolikheten for att medier ska dndra vara uppfattningar minskar och att
effekten medier har dr att forstidrka uppfattningar vi sedan tidigare besitter och som kan bero av
faktorer sdsom klass, ideologi eller andra dvertygelser.

Politiskt intresse och ideologisk utgangspunkt som motivation for att vélja vissa typer av
nyhetsinnehall har undersokts i en svensk kontext av medieforskarna Adam Shehata, Jesper
Strombéck och Morten Skovsgard (2016). Med fokus pa tevemediet visar de bland annat att
manniskor med sympatier at hoger dr mer troliga att titta pa partiledarintervjuer med borgerliga
partiledare och vice versa med de som har sympatier vinsterut (Skovsgard et. al., 2016:542f).
Samtidigt visar resultaten att politiskt intresse har storre forklaringsvarde som motivationsfaktor till
att titta pa partiledarintervjuer i teve (a.a.).

Ett sétt att forstd utvecklingen mot 6kade valmdjligheter 1 medieutbudet dr séledes att
mediers tidigare potential att forma oss att dndra uppfattning har forbytts till att istéllet ha
funktionen att forstirka de uppfattningar vi sedan tidigare haller for sanna. Pdpekas bor dock att
ovan slutsatser ska ses som en del av konsekvenserna av ett fordndrat medielandskap, inte som en
entydig sanning. Forskning visar exempelvis hur medier fortfarande utover en makt dver
dagordningen, d4ven om effekterna minskat i och med onlinekonsumtionens utbredning (Shehata &

Strombéck, 2013).
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En annan aspekt av utvecklingen som forskningen visat pé ar att pappersutgavor och linjéra
sdandningar fortfarande &r nérvarande, eftersom lngt ifran alla har anpassat sig till de nya
forutséttningarna. Alla anviander inte de 6kade mojligheterna att vélja innehall och traditionell
media har fortfarande en stor publik. Mot denna bakgrund blir det aktiva medievalet en faktor att ta
1 beaktning vid analys av mediers effekter, tillsammans med faktorer som péverkar vilka glaségon
vi ser pa varlden med och vilka erfarenheter vi bar med oss i bagaget. Med ovan konstaterat ska vi
nu forflytta oss mot den andra delen av forskningsdversikten som behandlar hur vi uppfattar var
verklighet och hur uppfattningarnas grund kan forklaras. Inledningsvis genom att se till hur

svenskarna uppfattar sin verklighet pa en rad omraden.

2.5 Svenskars uppfattningar om verkligheten

Vi vet saledes att de fordndrade medierna har inneburit fordndrade medievanor dir de politiskt
intresserade tar del av mer information i form av nyheter medan de politiskt ointresserade tar del av
mindre av samma information &n de gjorde for tjugo ar sedan. Vi vet dven att nyhetskonsumtion
paverkar kunskaper om samhélle och politik vilket innebér att vi idag har storre kunskapsklyftor i
befolkningen som konsekvens av fragmenterade medievanor. Vi vet dven att visst stod finns for
samband mellan nyhetskonsumtion och politiskt deltagande (Prior, 2007; Strombick 2015a).
Forskningsdversikten kommer nu ga vidare till att se till den forskning som finns kring hur
svenskarna uppfattar sin verklighet for att sedan visa pd hur man kan forklara en uppfattnings
konstruktion genom att se vilken information som legat till grund for den.

Statsvetarna Henrik Oscarsson och Lukas Nordin ger i kapitlet Verklighetens folk? (2015) en
overblick av fordndringarna i séttet svenska folket uppfattar verkligheten pa ett antal omraden.
Forfattarna menar att deras studie ar av intresse da individens verklighetsuppfattning kan forklara
senare steg i tdnkta orsakskedjor, som till exempel rostning i val eller politiska standpunkter, vilket
gor att kunskap om verklighetsuppfattningar bade ar av intresse for opinionsforskningen och for
politiska aktorer som vill nd ut med sina budskap. Vidare menar de att en eventuell spridning av
uppfattningar inom en befolkning kan vara tecken pa polarisering. Detta eftersom konstruktiva
samtal forsvdras om ménniskor inte delar grundldggande uppfattningar om sakers tillstind (Nordin
& Oscarsson, 2015).

Materialet de undersoker ar ett antal pastaenden om samhallet dir respondenten fatt ange pa
en elva-gradig skala hur vél de haller med. Fragorna stélldes forsta gangen aren runt millenieskiftet
och andra gangen mellan 2012 och 2014. Inledningsvis presenterar forskarna svenskarnas

genomsnittliga uppfattningar och hur de forandrats mellan de tva mattillfillena. Dér fordndringarna
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ar som tydligast &r att fler anser Internet vara viktigt som kommunikationsverktyg vilket antas gé i
linje med den digitala utvecklingen (a.a.:188f). Aven politikerfortroendet har dkat och fler anser att
”det svenska samhéllet ger ménniskor mojlighet att leva livet de dnskar” (a.a.). Uppfattningar som
inte dndrats dr exempelvis uppfattningen om Sveriges foretagsklimat dr bra och huruvida
invandrares kultur berikar det svenska samhéllet (a.a.). D4 fordndringar i uppfattningar kan forbli
konstanta bland befolkningen som helhet samtidigt som de kan dndras inom olika grupper gér
forfattarna vidare med att analysera uppfattningarna bland grupper baserade pa kon, alder,
boendeort och utbildningsniva. Resultat som de kommer fram till 4r bland annat att kvinnor 1 hogre
grad &n mén anser att arbetsmarknaden diskriminerar kvinnor och att invandring berikar landet
(a.a.:191f). De undersoker vidare huruvida spridningen i uppfattningar har férdndrats mellan de tva
mittillfallena, dir det hos befolkningen i stort endast skett en storre spridning i uppfattningar nér det
kommer till synen pé Internet som ett viktigt kommunikationsverktyg (a.a.). Nér de vidare
undersoker spridningen mellan olika grupper sé visar resultaten att spridningen 6kat mellan olika
aldersgrupper och de med olika utbildningsnivé nér det kommer till uppfattningar om hur utbrett
bidragsfusket &r, hur vil samhéllet erbjuder mdjlighet att leva som man dnskar och om partier haller
sina valloften (a.a.:194).

Resultaten visar sdledes att olika grupper uppfattar verkligheten pa olika sétt och att
spridningen i vissa uppfattningar har 6kat dver tid mellan vissa grupper, sérskilt mellan de med
olika utbildningsnivder och olika &ldersgrupper. Sammantaget visar dock resultaten hur vara
uppfattningar om verkligheten dr stabila med smé fordndringar Gver tid. Att sdledes pasté att vi gar
mot ett mer polariserat samhélle saknas stod for i artikeln. Att de skillnader som dock finns skulle
kunna bero pa mer individualiserade informationsfléden antyds av forfattarna men deras analys tar
sig aldrig an mediekonsumtion som eventuell forklarande faktor (a.a.:192). Vi har tidigare sett
forskning som ger fingervisningar om mediers betydelse for vara uppfattningar om verkligheten och
vi har nu sett att olika grupper uppfattar samhéllsfenomen pa olika sétt. Innan vi sitter samman
forskningsfiltet till en full forklaring ska vi dock se till vad forskningen har att siga om hur en

allmén opinion skapas och hur orsaken till olika perceptioner kan forklaras.

2.6 Hur uppfattningar konstrueras

Att verklighetsuppfattningar ar den subjektiva perceptionen av var gemensamma omvarld gor att
jakten pa var eftersokta variabel kridver av oss att vi stéller fragor till individer om hur just de
uppfattar samhéllsfenomen, vilket i manga fall sker genom enkdéter. Vid forfarandet krévs, forutom

att frdgorna ska vara vél operationaliserade for sékerstilla god validitet och reliabilitet, ocksa en
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forstéelse for hur respondenten kommer fram till sina svar. [ The Nature and Origins of Mass
Opinion (1992) visar statsvetaren John Zaller pd hur individen sillan har fardiga attityder eller
asikter utan istdllet skapar dem pa basis av tidigare information nir de blir ombedda att ta stillning.
Teorins, som forkortas RAS (recieve, accept and sample), grund ar att dina asikter speglar den
information du 1) mottagit, 2) har accepterat och 3) kan aterkalla (Zaller, 1992:48). Det avslutande
steget liknar Zaller med en spann bestdende av den information du tidigare tagit del av i &mnet. Den
nyaste informationen ligger saledes hogst upp och ar enklast att greppa vilket gor att du mest
sannolikt kommer bilda dig en asikt genom att §verviga information som dr ndrmast i minnet (a.a.)
For det forsta dr en viktig slutsats att dra fran detta att det inte finns nagon allmén opinion,
utan att ménniskors asikter skapas 1 6gonblicket vi méter den. For det andra erbjuder Zaller en
viktig insikt om vilken betydelse tidigare informationshdmtande har f6r hur ménniskor bildar sig en
uppfattning. En frekvent nyhetskonsument, som dagligen tar del av nyheter fran flera medier, har
saledes stdndigt nyheters information farskt i minnet och som kan hjélpa vid konstruktionen av en
uppfattning. En mindre frekvent nyhetskonsument saknar saledes dylik information vilket gor att
dennes uppfattningar i hogre grad kan ténkas baseras pé information frn egna erfarenheter eller via
samtal med andra istéllet. En tinkbar konsekvens av fragmenterade medievanor &r séledes en
fragmentering av information vi besitter, och anvénder, nér vi skapar oss uppfattningar, attityder och

asikter vilket i forlingningen ocksa skulle kunna ha betydelse for vilka uppfattningar vi konstruerar.

2.7 Mediers varierande makt éver uppfattningar

Fenomenet som uppsatsen soker att forklara dr som bekant om nyhetskonsumtion paverkar var
uppfattning om verkligheten. Vi har hittills visat pa forskning som tillsammans antyder att vilka
medier och hur ofta vi konsumerar dem kan paverka uppfattningarna vi haller (Zaller, 1992; Bennet
& Iyngar, 2008; Strombéck, 2015a). Samtidigt behdver vi vara medveten om begrinsningarna i
mediers makt att paverka och att andra faktorer spelar stor roll i hur vi ser pa var omvirld. Mot den
bakgrunden har Kent Asp undersokt hur mediers effekter varierar beroende pé vilken typ av
information som formedlas till mottagaren. Han menar att politisk kunskap kan delas in 1 tva
dimensioner som beror pa hur analytisk och hur virderingsbunden den 4r. Det resulterar i fyra typer
av politisk kunskap, diar mediers effekter avtar i stigande ordning: ’enkel och virderingsfri kunskap
(I), analytisk och vérderingsfri kunskap (II), enkel och vérderingsfri kunskap (IIT) och analytisk och
varderingsbunden kunskap (IV)” (Asp, 1986:189). Som vi ska se i1 senare avsnitt si kvalificerar den
verklighetsuppfattning som vi ska operationalisera, bedomningen av Sveriges foretagsklimat, in 1

den fjirde kategorin da den rymmer en vérdering av ett fenomen som kréver en analytisk
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beddmning. Att uppfattningen faller inom den fjarde kategorin gor att den har fler konsekvenser for
exempelvis det politiska beteendet dn en uppfattning av enklare karaktdr, men ocksa att den inte lika
enkelt paverkas av mediers innehall (a.a.).

Att sdttet en individ ser pa verkligheten dr svar att forédndra innebédr emellertid inte att
nyhetskonsumtion saknar betydelse for vara uppfattningar, bara att de inte kan forvéntas ske som en
direkt konsekvens av konsumtionen. Vi fér séledes vdnda oss till teorier om effekter av langvarig
nyhetskonsumtion dir kultivationsteorin hor till den med storst forklaringsvarde i sammanhanget.
Till skillnad frin teorier om mediers makt dver dagordningen, dér effekten av ett direkt stimuli &r 1
fokus, s menar kultivationsteorin att en ldngvarig konsumtion av massmedier gor att bilderna som
formedlas kumulativt paverkar var uppfattning om verklighetens beskaffenhet (McCombs & Shaw,
1972; Gerbner, 1969). Teorin utvecklades av Gerbner pa sextiotalet genom forskning om hur
tevemediets intdg som dominerande massmedium i amerikanska hushéll paverkade anvéindarnas
uppfattningar. Bland annat kunde de visa hur frekvent tevetittande paverkade individen till att
uppfatta samhillet som mer kriminellt och valdsamt (Gerbner & Gross, 1976).

Teorin om att individens verklighetsuppfattning kumulativt formas enligt de bilder som
formedlas 1 nyhetsrapportering har kommit att bade ifragasittas och utvecklas over tid (Nilsson,
2004:357f). Den huvudsakliga kritiken har bland annat berott pa brister 1 individuell hdnsyn nér det
kommer till personliga egenskaper och narmiljon som tillsammans kan téinkas paverka
uppfattningen samt bristen pa kategoriseringen av det innehall som formedlas via teve (a.a.). Att
digitaliseringen mdjliggjort for varje individ att utforma sitt eget informationsfléde gor den
aspekten av langtidseffekter dnnu svérare att undersoka. Digitaliseringen har dock inte &dn inneburit
att de traditionella nyhetsmedierna helt dragit sig tillbaka och en stor del av befolkningen tar
fortfarande del av samma information genom en linjar konsumtion. Att idag analysera effekten som
traditionella nyhetsmediers har pa individens verklighetsuppfattning innebor séledes att vi

analyserar en nyhetseffekt som bara delar av befolkningen utsitts for.

2.8 Medier och den uppfattade verkligheten

Bland det viktigaste vi hittills vet genom tidigare forskning ar att medier fyller en viktig funktion i
att erbjuda information vi inte kan skaffa oss genom egna erfarenheter och i att placera
samhillsfenomen i ett ssmmanhang (Stromback, 2015; Asp, 1986). Vi vet ocksa att den information
vi har fraschast i minnet har storst sannolikhet att konstrueras till en fardig uppfattning (Zaller,

1992). Sammantaget ger detta en fingervisning om att nyhetskonsumtion skulle kunna paverka
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sattet vi uppfattar var verklighet och att olika typer av nyhetskonsumenter kan ha olika perceptioner
av omvirlden, som konsekvens av skillnad i information de tagit del av.

Samtidigt vet vi att mediers effekt pa vara uppfattningar av analytisk och vérderingsbunden
karaktdr inte dr lika starka som enklare kunskaper, men att ldngvarig konsumtion av liknande
medieinnehall har visat sig pdverka séttet vi upplever samhéllet (Asp, 1986; Gerbner, 1969; Gerbner
& Gross, 1976). I takt med att vi fatt 6kade mojligheter att vilja medieinnehall har dock mediers
inflytande pé véra uppfattningar minskat (Bennet & Iyengar, 2008). Detta eftersom individen sjédlv
fatt makten att utforma sitt flode och darfor soker sig till information som bekréftar dennes redan
befésta uppfattningar, istillet for att forlita sig pd nyhetsmediernas urvalsprocess.

Sammantaget landar ovan resonemang 1 hypotesen om en mojlig skiljelinje 1
verklighetsuppfattning mellan de som fortfarande konsumerar nyheter fran traditionella plattformar
med en linjdr konsumtion och de som inte tar del av traditionella nyhetsmedier alls. Givetvis har
mer konstanta faktorer inverkan pa vilka glaségon vi ser pa varlden genom, vilket ocksa har
paverkan pé virderingen av den tidigare informationen vi besitter. Det kan handla om klass,
utbildning eller starka ideologiska rétter. Mot den bakgrunden kan heller inte mediekonsumtion
ensamt forklara sittet vi uppfattar verkligheten, men forskningsoversikten ger én dock anledning att
tro att séttet vi konsumerar nyheter kan ha viss inverkan. Om inte annat sa ger den argument nog att

undersoka det.
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3. Problemformulering

3.1 Relevans, syfte och fragestillning

Att undersoka nyhetskonsumtionens betydelse for hur vi uppfattar verkligheten dr av akademiskt
intresse framst pd grund av tva anledningar. Dels skulle det 6ka kunskaperna om
nyhetskonsumtionens effekter 1 ett fordndrat medielandskap, dér tidigare forskning frimst fokuserat
pa nyheters inverkan pé sakkunskaper och politiskt handlande. Dels skulle det ge kunskaper inom
opinionsforskningen, dér verklighetsuppfattningar ar en viktig forklaringsfaktor for politiskt
beteende (Nordin & Oscarsson, 2015). Ur ett samhélleligt perspektiv dr &mnet intressant framst for
att ”variationer i méanniskors verklighetsuppfattningar [4r] en central indikator pa

polarisering” (Nordin & Oscarsson, 2015:185). Med det menas att en stor spridning i en
befolknings uppfattningar av samhillsforhéllanden forsvarar ett fungerande demokratiskt samtal.
For att ett konstruktivt samtal ska kunna foras krévs av parterna att de 1 alla fall delvis delar vissa
orsakskedjor for att kunna lyfta samtalet fran debatt om sakernas tillstand till vad som &r den bésta
16sningen pé ett gemensamt problem (a.a.). I en tid dir medier &r den framsta kéllan f6r information
om saker utanfor vira egna erfarenheter och dir mediekonsumtionen blir allt mer fragmenterad ar
det i allas intresse att undersdka om det har betydelse for hur vi uppfattar vir gemensamma
omvarld.

Att vara uppfattningar av verkligheten formas av den information vi besitter om den samma,
och att en vég att nd den informationen &r via medier, gor att det finns anledning att tro att medier
har paverkan pé hur vi uppfattar verkligheten. Att medielandskapet sedan fordndrats mot mer
polariserade medievanor, dér allt fler beskrivningar av verkligheten &r tillgingliga, ger en
fingervisning om att spridningen 1 hur vi uppfattar omvérlden kan ha 6kat. Att undersdka om det
verkligen ligger till s& dr syftet som uppsatsen soker att fylla. For att undersdka detta &mnar jag
besvara foljande fragestéllningar:

1) Skiljer sig uppfattningen om Sveriges foretagsklimat bland olika typer av
nyhetskonsumenter, och hur har detta férandrats 6ver tid?

2) Skiljer sig uppfattningen om Sveriges foretagsklimat mellan de som konsumerar mest-
respektive minst nyheter, och hur har detta forédndrats 6ver tid?

3) Paverkar nyhetskonsumtion uppfattningen om Sveriges foretagsklimat, och har effekten

fordandrats over tid?
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3.2 Kausal modell
Uppsatsens tre fragestéllningar syftar alla till att besvara mediekonsumtionens betydelse {for vara
verklighetsuppfattningar. De tva inledande fragestillningarna ska besvara syftet genom att se till hur
olika typer av mediekonsumenter bedomer péastaendet om Sveriges foretagsklimat vid tva
miittillfdllen och om spridningen i uppfattningar har férdndrats 6ver tid. Den avslutande
fragestdllningen ska vidare besvara huruvida det finns ett samband mellan att konsumera en viss
mingd nyhetsmedia och att ha en viss uppfattning om foretagsklimatet i Sverige samt om det finns
ndgon effekt av nyhetskonsumtion pa verklighetsuppfattningen.

I figur 1 visualiseras orsakssambandet som dr fokus for den tredje fragestillningen i form av
en kausal modell. Hur den oberoende och den beroende variabeln ska operationaliseras, samt

alternativa forklaringar i form av kontrollvariabler, aterkommer vi till i metodavsnittet

Figur 1. Kausal modell av fragestallning 3

4 N\ 4 N\
. Uppfattning om Sveriges
Nyhetskonsumtion + /- foretagsklimat
. 4 . 4
Oberoende variabel Beroende variabel

Kommentar: Kausal modell 6ver det orsakssamband som den tredje fragestillningen soker att
besvara. Den oberoende variabeln nyhetskonsumtion antas paverka den beroende variabeln

uppfattning om Sveriges foretagsklimat, antingen i en positiv eller i en negativ riktning.
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4. Metod

For att undersoka sambandet mellan mediekonsumtion och verklighetsuppfattningar kommer jag att
anvinda mig av statistisk analys som metod. I detta avsnitt kommer uppsatsens val av design att
redogdras for, vilket material som kommer att ligga till grund for analysen samt vilka variabler som

kommer att ingd och hur dessa ska operationaliseras.

4.1 Design

Val av vetenskaplig design dr pd manga sitt avgorande for vilken slags studie vi ska géra och vad
véra resultat kommer att kunna siga oss. For att undersdka hur nyhetskonsumtion paverkar hur vi
uppfattar var omvérld kommer jag att anvéinda mig av statistisk analys som metod, dar data frén de
nationella SOM-unders6kningarna kommer vara materialet som analyseras. Innan vi redogdr for det
valda materialet ska vi dock se till vilka f6r- och nackdelar som den valda designen har for studien.

I uppsatsens dvergripande syfte rymmer antagandet om att konsumtion av nyheter paverkar
sdttet vi ser pa var omvérld. For att testa antagandet behover vi operationalisera savél
nyhetskonsumtion som verklighetsuppfattning pa ett sdtt som gor att vi bade kan undersoka
sambanden mellan variablerna och kontrollera for andra mgjliga faktorer som péaverkar de bada.
Dessutom innehaller fragestillningarna ocksé en tidsaspekt, dér vi vill veta om de fordndringar som
skett inom medielandskapet de senaste aren har inneburit fordndringar for sambandet i1 fokus.
Genom att anvénda mig av statistisk analys som metod for att angripa fragestéllningarna har jag
mojlighet att undersdka sambandet genom sofistikerade analyser som tar andra mojliga
paverkansfaktorer i beaktning.

Att materialet dessutom bestar av befintlig data som insamlats pa liknande sitt under lang
tid gor det mojligt for mig att i analysen jdmfora hur resultaten fordndrats mellan tvd méttillfallen.
De tretton ar som passerat mellan 2001 och 2014 har inneburit stora fordndringar for medier, inom
politiken och samhéllet i stort, vilket alla var for sig kan ha paverkat det analyserade
orsakssambandet. Av den anledningen &r det av virde att analysen gors pa material fran tva
tidpunkter med relativt langt tidspann emellan sig. Tilliggas bor emellertid att om vi hittar
uppenbara fordndringar i resultaten kommer dessa inte kunna hirledas till specifika forandringar i
samhdllet, 1 alla fall inom ramarna for denna uppsats. Samtidigt skulle sddana resultat ge en
fingervisning om vilket hll utvecklingen &r pa vdg och vara ett uppslag for framtida forskning att

fokusera pa.
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Med mitt val av design foljer vissa konsekvenser som behover tas i beaktning, dér den mest
avgorande hor samman med operationaliseringen av nyhetskonsumtionen. Materialet som
analyseras bestér av tvdrsnittsdata, dar ett slumpmaéssigt urval fatt besvara hur ofta de tar del av
nyheter fran olika medier. Vad som miitts &r sdledes frekvensen i nyhetskonsumtion hos urvalet
medan innehéllet de faktiskt tagit del av genom nyhetskonsumtionen ldmnas for oss att gissa om.
Att vi inte vet vilken information som respondenterna tagit del av i sin nyhetskonsumtion skulle
kunna losas genom en annan metod, exempelvis genom att soka dterskapa en kontrafaktisk situation
1 form av en experimentell design eller anvindande av en panelstudie dér det individuella
informationsintaget uppmattes och analyserades (Esaiasson et. al., 2012:327). Dylika val av design
faller emellertid pa att det svarligen skulle ga att géra en jamforelse dver tid, &minstone inom
ramarna for en kandidatuppsats. Trots detta sé erbjuder statistisk analys mojligheten att kontrollera
for andra mojliga faktorer genom sofistikerade analyser, vilket kan kompensera for bristande
validitet i de oberoende variablernas operationalisering. Genom att se om nyhetskonsumtion har
nagon effekt pa verklighetsuppfattningen dven efter vi kontrollerat for alla andra mojliga faktorer
menar jag att fragestéllningarna kan besvaras pi ett tillfredstillande sétt.

Vi behover dven ta stillning till hur stor betydelse vi ska tillskriva plattformen varifran
individen tagit del av nyheter. Som vi sett 1 forskningsoversikten sa pekar forskning pé att
plattformen spelar roll for mediers effekt pa mottagaren och att det finns egenskaper inom
traditionell respektive digital konsumtion som kan tdnkas pdverka oss at olika héll. Det finns
séledes ett vdrde 1 att inte operationalisera nyhetskonsumtion plattformsneutralt for att se om
sambanden skiljer sig at beroende pa hur nyheterna konsumerats.

Séttet som SOM-institutet har samlat in sitt material har hir en svaghet som sétter ramarna
for hur vi kan analysera nyhetskonsumtionen. Ar 2001, tidpunkten for vért forsta mittillfille,
stdlldes ndmligen inte fragan om nyhetskonsumtion pa Internet till samma urvalsgrupp som fick
bedoma riktigheten i pastdenden om verkligheten. Det gor att vi enbart kan analysera hur
traditionell nyhetskonsumtion pdverkar verklighetsuppfattningen. For att en tidsjimforelse ska bli
givande krdvs att samma matt pa nyhetskonsumtion anvinds dven vid det andra méttillfillet, vilket
gor att analysen kommer att fokusera pa traditionell nyhetsanvindning. For att inte riskera att vi
missar nagon aspekt av Internets eventuella betydelse kommer ett alternativt test att genomforas

avslutningsvis, ddr nyhetskonsumtion via Internet kommer inkluderas i1 analysen.
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4.2 Material

I studiet av svenska folkets medievanor och dess politiska uppfattningar erbjuder de nationella
SOM-undersokningarna ett gediget material som lampar sig vil for analys. SOM-institutet har
sedan 1986 samlat in material baserat pa ett slumpmassigt urval med nationell representativitet
(SOM-institutet, 2017). Fordelarna med att anvidnda data frén de nationella SOM-undersdkningarna
1 analysen &r bland annat att resultaten gar att generalisera till Sveriges befolkning i stort och att de
langa tidsserierna mojliggor for jamforelse dver tid. Att mycket tidigare forskning som behandlat
fordndringar 1 mediekonsumtionen och den allménna opinionen har baserat sig pd data frin SOM-
institutet talar dven for att materialet 1dmpar sig vil for uppsatsen.

Som vi ndmnde kring val av design sé bestdr materialet av tvérsnittsdata vilket for med sig
vissa konsekvenser for studiens validitet. Hir bor &ven ndmnas ytterligare en aspekt som materialets
egenskaper for med sig, ndmligen att de tva mattillfdllena som 1 analysen jdmfors inte innehdller
svar fran samma respondenter. Att det inte dr samma individer som besvarat undersokningen 2001
som gjorde det 2014 borde i och med det slumpméssiga urvalet inte ha for langtgaende
konsekvenser for resultaten, men dr ndgonting som édndé behdver noteras vid tolkningen av

resultaten.

4.3 Beroende variabel

4.3.1 Verklighetsuppfattning

De nationella SOM-undersokningarna samlat in data 6ver svenskarnas verklighetsuppfattningar pa
en rad omraden vid tva mittillfillen sedan slutet av 1990-talet fram till idag. Exempel pa
uppfattningar som uppmétts dr exempelvis huruvida kvinnor ar diskriminerade pd svensk
arbetsmarknad, om partier oftast haller sina vall6ften eller om invandrares kultur och traditioner
berikar det svenska samhéllet. Gemensamt for de olika péstdendena ar att de miter respondenternas
uppfattningar om samhéllsfenomen pa ett brett sitt och dir uppfattningen kan ténkas ligga till grund
for attityder och politiskt handlande 1 en senare tinkt orsakskedja. Personer med olika uppfattning
kring invandringens konsekvenser har sannolikt ocksé olika uppfattningar 1 mer specifika fragor
som ror migrations- och/eller kulturpolitik. De olika uppfattningarna som uppmdtts skiljer sig dock
at nar det kommer till hur vil de gar att kontrollera mot en objektiv verklighet. Hur vél partier haller
sina valloften dr exempel pd nagonting som gar att testa empiriskt medan for att besvara huruvida
invandring har en positiv eller negativ effekt pa Sveriges kultur kriver att vi specificerar vad som &r
ett dnskvirt resultat, vilket med storsta sannolikhet skiljer sig &t beroende pa vem som blir

tillfragad.
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Den uppfattning som jag avser att anvdnda mig av dr pastdendet ”Sverige har ett bra
foretagsklimat”, dér respondenterna fatt bedoma riktigheten pé en skala frdn 0 = "helt felaktigt™ till
10 = "helt riktigt”. Frigan har stéllts 1 de nationella SOM-undersokningarna forsta gadngen &r 2001
och andra gangen ar 2014. En anledning till att jag valt just den uppfattningen som beroende
variabel dr att den innehéller bade en subjektiv och en objektiv dimension, ndr det kommer till hur
val pastaendet gar att testa empiriskt. Det gar att besvara sa till vida att foretags forutsittningar i
Sverige gar att analysera och jaimfora med hur det varit tidigare och hur det ser ut i andra lander.
Vad som emellertid inte gér att besvara dr huruvida individen beddmer att de forutsittningar som
finns ar bra eller ddliga. En individ som &r negativt instélld till marknadskrafter har formodligen en
annan definition om vad som &r ett onskvirt foretagsklimat d4n en marknadsliberal individ, oavsett
om de delar uppfattning om foretagens faktiska forutsattningar eller inte.

Verklighetens fordnderlighet &r ytterligare en aspekt som gor uppfattningen om Sveriges
foretagsklimat intressant. 2001 hade Sverige en lang period av Socialdemokratiskt styre bakom sig
medan 2014 istdllet var slutpunkten for atta ar av en Alliansregering. Under de tretton ar som
passerat mellan dessa ar har fyra riksdagsval dgt rum, regeringar bytts ut och politiken forédndrats.
Da uppsatsens syfte dr att undersoka svenskarnas uppfattningar om foretagsklimatet, inte hur
foretagsklimatet fordndrats, ska vi inte djupdyka i konsekvenserna av forandringarna 1 politiken.
Vad vi ddremot ska bidra med oss &r att verklighetens fordndringar, och dé sérskilt politikens, ocksa
kan innebéra forandring 1 hur vi uppfattar den samma.

Det som talar for att mediekonsumtion skulle ha betydelse for hur ménniskor uppfattar
Sveriges foretagsklimat &r att det dr en sa pass abstrakt uppfattning och att den innehaller
dimensionen av en generell bedomning av hur vil ett samhéllsfenomen fungerar. Som vi tidigare
sett sa har medier storre effekt for var forstaelse av saker som vi sjélv saknar erfarenhet av (Asp,
1986; Stromback, 2015a). Mitt antagande dr att manga saknar egen erfarenhet av hur Sveriges
forutsittningar for foretag dr, och dnnu farre hur bra foretagsklimatet ér 1 jimforelse med tidigare ar
eller med andra lander. Om egna erfarenheter saknas ér en alternativ vig for informationen, pa
vilken vi bildar oss en uppfattning, mediers innehdll. De tvd &rtalen som star som jimforelsepunkten
inom denna uppsats blir i det perspektivet sérskilt intressant, dd medielandskapet under de tretton
aren genomgdtt stora fordndringar med en 6kad spridning av mediekonsumtionen som foljd. Att vi
idag 1 mindre utstrickning dn runt millenieskiftet tar del av samma medieinnehall gor att det finns
anledning att tro att vara uppfattningar kan ha fatt 6kad spridning. Med detta sagt sa kan naturligtvis
en rad andra faktorer spela in pa hur vi beddmer Sveriges foretagsklimat, vilket vi aterkommer till

ndr vi gar igenom studiens kontrollvariabler.
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4.4 Oberoende variabler

D4 uppsatsen soker att forklara effekten som mediekonsumtion har pa individens
verklighetsuppfattning behdver vi operationalisera mediekonsumtion till en métbar variabel som pa
ett tillfredstéllande sitt fangar det vi soker forklara. For att gora det krévs vissa dvervdganden kring
vilka medier som &r relevanta att undersoka, om betydelsen av skillnad pé plattformar och vilka
konsekvenser de forandringar som skett i medielandskapet under tiden mellan de bdda mattillféllena
har {6r var mdjlighet att finga de enskilda medievanorna.

Vi vet frén forskningsoversikten att det finns tidigare forskning som pekar mot att innehéllet
1 nyhetsrapporteringen kan pdverka sattet vi uppfattar var omvérld. For att se om det stimmer for
uppfattningen om Sveriges foretagsklimat ska vi analysera materialet fran de nationella SOM-
undersdkningarna fran 2001 och 2014. [ materialet sa far vi veta hur ofta respondenterna har tagit
del av nyhetsrapporteringen fran olika nyhetsmedier, men vi far inte veta vilken specifik
information de tagit del av och hur den har paverkat uppfattningen. Vi operationaliserar saledes
ritualen 1 syfte att finga effekten av innehallet som férmedlats i nyhetsrapporteringen. Detta faktum
skulle kunna paverka resultatens validitet men dr samtidigt svart att kringgé vid analys av
tvirsnittsdata av SOM-undersokningarnas karaktér. Samtidigt har vi sett hur tidigare forskning
kunnat fastsla direkta effekter av nyheters innehdll pa mottagaren, vilket gor det mojligt for oss 1
denna studie att anvénda oss av ritualen som oberoende variabel och sedan styrka orsakssambandet
med hjélp av teori (Asp, 1986; Prior, 2007; Bennet & Iyengar, 2008; Strombéck, 2015a).

Utover detta finns dven faktorer som beror pa skillnader i hur SOM-institutet har genomfort
sina undersokningar under de tva mittillfdllena, och som sétter grianser for vad som gar att analysera
och inte. Det innebér att tidsjimforelse endast dr mojliga for traditionell nyhetskonsumtion medan
nyhetskonsumtion fran Internet bara gar att analysera mot verklighetsuppfattningen p& materialet

fran 2014.

4.4.1 Medievanor

De medievanor som jag avser anvdnda mig av som oberoende variabler i analysen r:
Morgontidningsldsning pd papper, dir respondenten fitt ange hur ofta per vecka de léser en

morgontidning pa papper. Svaren har kodats som 0 = aldrig”; 1 = "mer sdllan”; 2 = ’1-2 ganger per

vecka”; 3 = 3-4 génger per vecka”; 4 = ’5-6 ganger per vecka” och 5 = "dagligen”.
Kvillstidningsldsning pd papper, ddr respondenten fatt ange hur ofta per vecka de ldser

nagon av kvillstidningarna (Aftonbladet, Expressen, Kvéllsposten och GT) pé papper. Svaren har
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kodats som 0 = "aldrig”; 1 = “mer sdllan”; 2 = 1-2 ganger per vecka”; 3 = ”3-4 génger per vecka”;
4 =75-6 ganger per vecka” och 5 = "dagligen”.

Ekonyheterna i radio, dar respondenten fatt ange hur ofta per vecka de lyssnar pa ekots
nyheter fran Sveriges radio via radioapparat. Svaren har kodats som 0 = "aldrig”; 1 = "mer séllan”;
2 ="1-2 ginger per vecka”; 3 = ”3-4 ganger per vecka”; 4 = ”5-6 génger per vecka” och 5 =
”dagligen”.

Aktuellt/Rapport i Svt, dar respondenten fétt ange hur ofta per vecka de tittar pa antingen
Aktuellt eller Rapport 1 Svt via teve. Svaren har kodats som 0 = aldrig”; 1 = "mer séllan™; 2 =1-2
ginger per vecka”; 3 = 3-4 ganger per vecka”; 4 = 5-6 ginger per vecka” och 5 = ’dagligen”.

Tv4-nyheterna, dar respondenten fétt ange hur ofta per vecka de tittar pa Tv4-nyheterna via
teve. Svaren har kodats som 0 = "aldrig”; 1 = ”mer sédllan”; 2 = ”1-2 ginger per vecka”; 3 = 73-4
ginger per vecka”; 4 = 5-6 ganger per vecka” och 5 = "dagligen”.

Som vi ser ovan bestar urvalet av medievanor till uteslutande del av traditionella medier pa
sina ursprungliga plattformar. En anledning till att de digitala plattformarna inte har tagits med som
medievana dr att frdgan inte har stéllts till samma grupp som svarat pé verklighetsuppfattning vid
det forsta mattillfallet. Trots att vi inte vet nagonting om det specifika innehallet som formedlats till
respondenterna i nyhetsrapporteringen ar det rimligt att anta att plattformen som informationen
konsumeras frén kan ha betydelse for effekten. Av den anledningen kommer de inledande
analyserna att genomforas genom att varje nyhetsmedia analyseras for sig, och att dessa d4r samma
vid badda mattillfillena. Genom dessa analyser kommer vi fa veta hur kvéllstidningsldsning pa
papper paverkar uppfattningen i jimforelse med att till exempel lyssna pé ekosédndningarna i radio.

Fordelen med ett index dr emellertid att det mojliggor att finga olika typer av beteenden
inom en dimension som sedan testas mot en annan variabel (Esaiasson et. al., 2012:386f). Att i detta
fall sammanfora ovan medieformer till en variabel skulle innebéra att vi far ett matt pa
respondenternas totala nyhetskonsumtion, men att vi skulle forlora de inneboende skillnaderna som
beror pa plattformen de konsumerar nyheterna fran. For att finga bade eventuella skillnader
beroende pé plattform samt effekten av en total mediekonsumtion kommer jag dven att genomfora
en analys ddr samtliga nyhetsmedier slas ihop till en oberoende variabel i form av ett medieindex.

Total nyhetskonsumtion, dar morgontidningsldsning pa papper, kvéllstidningsldsning pé
papper, ekonyheterna 1 radio, Aktuellt/Rapport i Svt och Tv4-nyheterna sammanfors till ett index
med vérden som varierar fran 0 till 25. 0 innebér att individen aldrig tar del av nyheter fran ndgon
ndmnd plattform medan 25 innebér en daglig konsumtion av samtliga nyhetsmedium. For att sedan

fanga de grupper som konsumerar mest respektive minst nyheter fran samtliga plattformar kommer
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indexet grupperas i tre delar dér, 0-5 = "nyhetsundvikare”; 6-19 = “medelkonsumenter” och 20-25 =
“nyhetssokare”.

Anledningen till att de tvd grupperna som definieras som nyhetsundvikare respektive
nyhetssokare dr grupperade relativt snévt i indexets tva yttre dimensioner &r for att dess syfte just ar
att finga egenskaperna hos extremerna i indexet. Hir bor noteras att indexet méter traditionell
nyhetskonsumtion fran fem olika medier och inte gor ansprak pa en total informationshdmtning. Det
innebdr att en individ som kvalificeras som nyhetsundvikare i detta fall kan tdnkas konsumera
nyheter fran annat héll som gor att denne skulle kvalificera in i en annan grupp om exempelvis
nyheter fran Internet skulle inkluderas i analysen. Vid tolkningen av resultaten bor vi alltsé ha 1
beaktning att de tvd grupperna som definieras som nyhetsundvikare och nyhetssokare &r det 1
egenskap av konsumenter av traditionell nyhetsmedia. I denna studie skiljer sig saledes
begreppsdefinitionen frén tidigare forskning som anvint nyhetssokare respektive nyhetsundvikare
som centrala begrepp genom att enbart avse viss nyhetskonsumtion, dar refererad killa ar ett sddant
exempel (Strombick et. al., 2013).

Sammantaget fingar mitt urval av oberoende variabler ett brett spektrum av olika typer av
nyhetsmedier med det gemensamt att de samtliga tillhér den gamla tidens traditionella, linjart
konsumerade, medieformer. I en tid dir makten 6ver vilken information vi tar del av har forskjutits
frén de traditionella medierna till formén for individuella preferenser dr det darfor av intresse att se
hur verklighetsuppfattningen skiljer sig 4t mellan de som konsumerar traditionella medier och de

som inte gor det, och hur detta har fordndrats 1 takt med digitaliseringens landvinningar.

4.4.2 Alternativa oberoende variabler
I designavsnittet diskuterade vi att materialet har en svaghet i att det vid det forsta mattillféallet
saknas mojlighet att se hur konsumtion av nyheter pa Internet paverkar den beroende variabeln,
vilket dr den storsta anledningen till att analysen fokuserar pé traditionell mediekonsumtion ensamt.
For &r 2014 finns emellertid den mojligheten vilket gor att jag kommer att genomfora en alternativ
analys dér jag undersoker effekten som onlinekonsumtion av nyheter har pa den beroende variabeln
i form av ett medieindex konstruerat pé ett liknande sétt som ovan.

Total nyhetskonsumtion online, dér respondenten fatt svara pa hur ofta de ldser morgon- och
kvallstidningar pa Internet samt hur ofta de tar del av nyheter pa Internet frdn Sveriges radio och
Svt. Svarsalternativen for de fyra medieformerna har varit identiska med de tidigare nimnda

offline-medierna och har kodats i form av ett index som varierar fran 0 till 20, dér ett hdgre varde
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indikerar en hogre nyhetskonsumtion online. Detta kommer vidare att jamforas med en oberoende
variabel som syftar till att finga respondentens totala nyhetskonsumtion, oberoende av plattform:
Total nyhetskonsumtion online och offline, dér total nyhetskonsumtion och total

nyhetskonsumtion online slds samman i ett index med mojliga virden mellan 0 och 42.

4.5 Kontrollvariabler

For att kunna séga om det finns nagon effekt av mediekonsumtion pa verklighetsuppfattning
behover vi visa att det inte dr nagonting annat som pdverkar virt samband. Detta blir sérskilt viktigt
dé vi i denna studien inte har en aning om vilken information som respondenterna tagit del av
genom sin nyhetskonsumtion. Det enda vi kan uttala oss om ar hur ofta de tagit del av nyheter. For
att undersoka eventuella effekter av nyheter behover vi darfor eliminera mojligheten att det i sjélva
verket dr andra faktorer som péverkar sambanden. Det kan vi géra genom att identifiera egenskaper
eller attribut hos respondenterna som péaverkar uppfattningen om Sveriges foretagsklimat som vi
sedan inkluderar som oberoende variabler i regressionsanalyserna. Om det kvarstar en effekt av
nyhetskonsumtion dven efter kontrollen sa &r det troligt att ndgonting med nyhetskonsumtionen
paverkar den sokta uppfattningen.

Vad vi redan vet paverkar uppfattningen om Sveriges foretagsklimat &r kon, alder och
utbildning, dir mén uppfattar foretagsklimatet som mer positivt &n kvinnor (Nordin & Oscarsson,
2015:191). Hogre alder och lagre utbildning har dven visat sig korrelera med en mer positiv
uppfattning om foretagsklimatet (a.a.). Boendeort verkar ddaremot inte har ndgon storre betydelse for
uppfattningen, dar den enda effekten forfattarna hittar ar ett positivt samband mellan uppfattningen
och de som bor i storre titort, medan att bo 1 en storstad eller 1 landsbygd inte ser ut att paverka
uppfattningen om Sveriges foretagsklimat (a.a.).

Ytterligare en faktor som dr vird att ta 1 beaktning dr den ideologiska utgdngspunkt
individen har. Bade hur vi uppfattar var omvérld och i vilken grad vi accepterar information fran
exempelvis medier hor titt samman med vilka glaségon vi ser pa virlden genom (Zaller, 1992). Ett
sdtt att méta individens ideologiska hemvist &r att respondenten sjdlv far placera sig efter en
véanster-hogerskala, vilket skett i SOM-undersokningarna efter en femgradig skala. Den subjektiva
vénster-hdgeridentifieringen fér saledes bli analysens fjarde kontrollvariabel. Den femte faktorn
som vi vill kontrollera for ar politiskt intresse, vilket har sin forklaring i forskningen om vér
oberoende variabel. Huruvida en person konsumerar nyheter eller inte har i forskning visat sig bero
till stor del av hur intresserad man i allménhet &r av politik (Prior, 2007; Strombéck et.al., 2013;

Strombéck, 2015a). I takt med att valmdjligheterna har blivit fler sd har effekten av politiskt intresse
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dven visat sig 0ka (Strombéck et. al., 2013). For att kontrollera sa att eventuella effekter inte beror
pa intresset for politik kommer jag att anvinda mig av politiskt intresse som avslutande

kontrollvariabel.

4.5.1 Kon

For att kontrollera for kon har respondenten ombetts ange om den dr man eller kvinna. Vid 2014 érs
mitning har mojligheten att ange en alternativ konstillhorighet funnits, vilket det inte gjorde vid
2001 &rs métning. P& grund av bristen pa mojlighet att jimfora och att antalet som angett ett
alternativt kon dr forsvinnande fa (10 stycken), har dessa sorterats bort fran urvalet. Variabeln har

vidare kodats som 0 = ”man” och 1 = ’kvinna”.

4.5.2 Alder

Aldern hos respondenterna har uppmiitts genom att de fatt ange sitt fodelseér sjilva. I de fall svar
har saknats har &ldern kompletterats genom urvalsdatan. Ar 2001 var den yngsta respondenten 15 ar
medan for 2014 var den yngsta 16 ar gammal. Gemensamt for méttillfallena 4r att den hogsta éldern
som uppmitts var 85 &r gammal. Medelaldern hos de svarande var 2001 48 ar medan den 2014 var
53 ar. Urvalet har vidare sorterats 1 fyra olika dldersgrupper, som kodats som 0 = 15-29 ar

gammal”; 1 =730-49 4r gammal”; 2 = 50-64 ar gammal” och 3 = 65-85 &r gammal”.

4.5.3 Utbildning

Utbildningsnivan hos de svarande har uppmitts genom att de fatt ange den hogsta utbildning de har,
och om de inte avslutat sina studier fatt ange den utbildning de for ndrvarande studerar. Svaren har
vidare sorterats i fyra olika utbildningsgrupper, dér ldg utbildning innebar max grundskola eller
motsvarande, medelldg utbildning innebar max gymnasium, folkhdgskola eller motsvarande,
medelhég utbildning innebér eftergymnasiala studier utan hogskoleexamen och hég utbildning
innebér examen fran hogskola eller universitet. Kodningen har vidare skett fran lag till hog dér, 0

="1ag utbildning”; 1 = "medelldg utbildning”; 2 = ”medelhdg utbildning och 3 = hég utbildning”.

4.5.4 Viinster-hégerideologi
Respondenternas ideologiska placering pa en tinkt hoger-vinsterskala har uppmitts genom att de
fatt besvara frdgan “man talar ibland om att politiska asikter kan placeras in pé en vénster-

hogerskala. Var nagonstans skulle du placera dig sjélv pa en sddan skala?”. De olika
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svarsalternativen och hur de har kodats &r, 0 = “klart till vanster”; 1 = ’négot till vinster”; 2 =

”varken till vinster eller till hoger”; 3 = ndgot till hoger” och 4 = "’klart till hoger”.

4.5.5 Politiskt intresse
For att se hur intresserade respondenterna dr av politik har de fitt besvara frigan “hur intresserad ar
du i allménhet av politik”. De olika svarsalternativen har vidare kodats som, 0 = "inte alls

intresserad”; 1 = "inte sdrskilt intresserad”; 2 = ”ganska intresserad” och 3 = ”mycket intresserad”.

4.6 Analysen

Som analysverktyg for att undersoka datan frdn SOM-institutets tvd métningar kommer IBM:s
statistikprogram SPSS att anvdndas. Analysen kommer att delas in i tre huvudsakliga avsnitt dar
fokus inledningsvis kommer att ligga pa den beroende variabeln tillsammans med
kontrollvariablerna. Syftet med det &r tudelat, dels vill jag kartldgga verklighetsuppfattningens
fordelning i1 urvalsgruppen och se hur den har férédndrats mellan de bdda mattillféllena, dels vill jag
faststdlla vilka andra faktorer &n mediekonsumtion som kan ténkas paverka den specifika
uppfattningen. Forutom statistik av deskriptiv karaktdr kommer resultaten av ett antal
variansanalyser och korrelationsanalyser att presenteras.

I den andra delen kommer studiens oberoende variabler att redogoras for. Hur
mediekonsumtionen ser ut vid de bada mattillfillena och dess forandring kommer visas i form av
diagram, savil for de specifika plattformarna som den totala fordndringen.

Avslutningsvis kommer jag besvara uppsatsens tre fragestéllningar genom att sammanfora
de oberoende variablerna och kontrollvariablerna med den beroende variabeln i ett antal statistiska
tester. Jag kommer nu att ndrmare redogora for de olika statistiska metoderna som kommer inga i

analysen och till vilka syften de kommer anvindas.

4.6.1 Envdiigs variansanalys

De tvd inledande fragestéllningarna som beror skillnaden 1 uppfattning hos olika mediekonsumenter
och hur spridningen i uppfattning har forandrats kommer att besvaras med hjélp av envigs
variansanalys (ANOVA). Variansanalys anvénds for att kunna utesluta att medelvirdet pd den
beroende variabeln dr den samma i de olika grupperna som de oberoende variablerna bestar av, nir
grupperna ir fler dn tvé (Esaiasson et. al., 2012:338; Sundell, 21 december, 2010). I det forsta
skedet av analysen undersoks medelvérdet for den beroende variabeln i de olika grupperna och

vilket i detta fall innebdr att vi far reda pa den genomsnittliga uppfattningen hos de olika
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mediekonsumenterna. Testet ger vidare oss ett signifikansvérde som, om det understiger 0,05,
innebdr att vi med 95 % sékerhet kan sdga att den genomsnittliga uppfattningen inte dr samma for
de olika grupperna (Esaiasson et. al., 2012:338).

For de grupper som har ett lagre signifikansvérde &n 0,05 kommer jag att gd vidare med ett
post hoc-test for att undersoka vilka mediekonsumenter som skiljer sig fran varandra och hur
mycket. Det finns flera post hoc-test att vdlja mellan och jag har valt att anvinda mig av Tukey,
framst pa grund av att instruktioner om hur det anvénds finns tillgéngligt i refererad killa (Sundell,

21 december, 2010).

4.6.2 Korrelationsanalys

Uppsatsens tredje fragestillning behandlar som bekant effekten som vara oberoende variabler har
pa den beroende. For att besvara den eventuella effekten &r det dock viktigt att inledningsvis
klargora hur sambanden mellan variablerna ser ut. Genom att gora en rad korrelationsanalyser
kommer vi sa fa reda pa bade sambandens riktning och styrka. Det sambandsmaétt jag kommer
anvinda mig av dr Kendalls tau-b pa grund av dess lamplighet for analys av variabler pé
ordinalskaleniva (Esaiasson et. al., 2012:372f). Vid tolkning av resultaten sa varierar de mojliga
viardena mellan -1 och 1, dir ett negativt viarde innebér ett negativt samband och ett positivt vérde
ett positivt samband. Desto ndrmare resultatet kommer nollvardet, desto svagare samband finns det
mellan variablerna (a.a.). For att utesluta att sambanden beror pé slumpen testas dess signifikans

aven hir, dér signifikanta resultat mérks med asterisker.

4.6.3 Linjdr regressionsanalys

For att avslutningsvis besvara den tredje fragestédllningen som behandlar betydelsen
mediekonsumtion har for var valda verklighetsuppfattning kommer linjér regressionsanalys att
anvindas. Syftet med analysen ir att fa ett effektmatt som den oberoende variabeln har pa den
beroende variabeln. For att kunna utesluta att det egentligen dr ndgonting annat som péverkar
uppfattningen kommer jag forutom bivariata regressionsanalyser dven att genomfora multivariata
regressionsanalyser, dir kontrollvariablerna inkluderas som oberoende variabler i analysen.

Att kortfattat ga igenom hur resultaten fran regressionsanalyserna ska tolkas gors enklast
genom formeln ¥ = a + b * X, dir Y star for den beroende variabelns vérde, a for interceptet, b for
b-koefficienten och X for den oberoende variabeln (a.a.:381). Interceptet star vidare for den
beroende variabelns virde nédr den oberoende variabelns vérde ér noll och b-koefficienten for hur

manga steg uppat eller nedét den beroende variabeln éndrar sig for varje steg den oberoende
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variabeln dndras. Om b-koefficienten har ett positivt virde innebir det att den oberoende variabeln
paverkar den beroende variabeln i en positiv riktning och vice versa i de fall dir b-koefficienten har
ett negativt varde. For att vi ska kunna utesluta att de resultat vi hittat inte beror pa slumpen testas
dven signifikansnivan for resultaten, dir jag kommer anvinda mig av den vedertagna tumregeln
med att bara ta resultat med en signifikansnivé under 0,05 i beaktning (a.a.).

Ytterligare saker att ha med sig vid tolkning av resultaten fran regressionsanalyserna dr en
rad som bendmns som Adjusted R2. Resultaten dir varierar mellan 0 och 1, och anger hur vil
variansen i1 den oberoende variabeln forklarar variansen i den beroende variabeln (a.a.). Virdet kan
utldsas som procent, dir ett hogre virde innebér en hogre forklarad varians. Avslutningsvis ska jag
redogora for talet som star angivet inom parantes under regressionskoefticienten, nimligen
standardfelet. Det viktigaste att ha med sig angdende det mattet &r att ett lagre varde innebir 6kad
sdkerhet att regressionskoefficienten stimmer (a.a.:383). Genom att vidare dividera b-koefficienten
med standardfelet far vi ut ett sa kallat t-véirde, dér regeln ar att ju ldngre bort t-vérdet ar fran noll ju
mer signifikant dr regressionskoefficienten (Sundell, 17 september, 2010). Vérdet i att redovisa
standardfelet i resultaten &r att det mojliggdr for framtida studier som eventuellt vill replikera

uppsatsens resultat att kontrollera om sina resultat &r signifikant skilda fran denna studies resultat

(a.a.).
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5. Resultat

Uppsatsens resultatkapitel dr uppdelat i tre huvudsakliga avsnitt. Inledningsvis kommer
uppfattningen om Sveriges foretagsklimat att redogoras for genom att visa pa uppfattningens
fordelning inom de tva urvalsgrupperna och hur uppfattningen har fordndrats 6ver tid. Vi kommer
hir dven att inkludera kontrollvariablerna 1 analysen med syftet att visa hur andra faktorer paverkar
verklighetsuppfattningen i fokus. I det ndstkommande avsnittet later vi istéllet ljuset falla Gver
mediekonsumtionens fordndringar dver de tretton &r som passerat mellan mattillféallena. Vi ska hér
se hur den genomsnittliga konsumtionen av de fem olika nyhetsmedierna har foréndrats, den totala
konsumtionens fordndring samt hur andelen nyhetssokare- respektive nyhetsundvikare har
fordndrats. I det tredje avsnittet kommer de tre fragestéllningarna att besvaras genom att vi
sammanfor den beroende variabeln med de oberoende- och kontrollvariablerna. Genom
variansanalys, korrelationsanalys och linjdr regressionsanalys kommer respektive fragestdllning

analyseras under egna underrubriker.

5.1 Hur Sveriges foretagsklimat uppfattas

Innan vi undersoker sambandet mellan olika typer av mediekonsumtion och
verklighetsuppfattningen ska vi redogora for hur Sveriges foretagsklimat har uppfattats vid de tvé
mattillfallena. Vi ska dven gé igenom vilka andra faktorer som péaverkar den specifika
uppfattningen, genom att testa sambanden mellan kontrollvariablerna och den beroende variabeln.
Dessa inledande analyser kommer dels besvara hur uppfattningen ser ut hos befolkningen generellt
och hur den fordndrats mellan de bada mattillfdllena. Vi kommer dven fa veta hur sambanden ser ut
mellan uppfattningen om Sveriges foretagsklimat och de faktorer som kan tankas paverka det
huvudsakliga sambandet, samt hur uppfattningen skiljer sig 4t mellan de olika grupperna och om

detta har fordandrats Over tid.

5.1.1 Den beroende variabelns fordelning

I tabell 1 ser vi fordelningen av hur respondenterna bedomt pastdendet ’Sverige har ett bra
foretagsklimat” vid de badda mattillfdllena, avrundat till hela procent. Sammanfattningsvis kan ségas
att foredelningen 6ver de bada aren liknar varandra och att det skett mycket smd forandringar bland
det totala urvalet. Storst andel av svaren hamnar vid bada méttillfdllena pé skalans mittpunkt och
andelen som angett sin uppfattning mellan 0 och 4 4r bada aren lika stor (25%). Andelen som angett

sin uppfattning mellan 6 och 10 &dr nigot stérre 2014 dn vad den var 2001 men f6ljer é&n dock
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samma monster. De viktigaste slutsatserna att dra fran dessa resultat dr siledes att bland urvalet 1
stort sd har en dvervdgande majoritet en positiv uppfattning om Sveriges foretagsklimat och denna

uppfattning har inte fordndrats nimnvart mellan de tva mattillfdllena.

Tabell 1. Uppfattningen att Sverige har ett bra foretagsklimat (procent)

Sverige har ett bra féretagsklimat

2001 2014
Helt riktigt 10 8 5
9 5 4
8 13 12
“ 1 14
6 9 14
5 30 25
4 9 11
3 6 7
2 5 4
1 2 1
:IeT:ktigt ° 3 2
Procent 100 100
Antal svar 1587 1609

Kommentar: Frigan lyder: Vilken dr din uppfattning om féljande pdstdenden? [...] Sverige har ett bra foretagsklimat.
Pastéendet har sedan fatt bedomas pé en skala fran 0 "helt felaktigt pastaende” till 10 “helt riktigt pastdende”. Procent
avrundat till ndrmast heltal.

Kiilla: De nationella SOM-undersdkningarna 2001 och 2014.

5.1.2 Sambandet mellan den beroende variabeln och kontrollvariablerna

Aven om uppfattningen om Sveriges foretagsklimat inte ser ut att ha dndrats nimnvirt mellan de
tva mattillfillena ar det mojligt att forandringar kan ha skett i hur olika befolkningsgrupper
uppfattar svenska foretags forutsittningar. De faktorer som kan téinkas pdverka uppfattningen och
som fungerar som analysens kontrollvariabler ska dirfér har undersdkas mot den beroende
variabeln. Vi ska i detta steg undersoka sambandet mellan kontrollvariablerna och den beroende
variabeln genom korrelationsanalys. Genom analysen kommer vi fa veta om det foreligger ndgra

samband mellan variablerna och i s fall dess riktning och styrka.
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I tabell 2 ser vi resultaten frén korrelationsanalysen. Fran dem kan vi utldsa att det finns
statistiskt sdkerstéllda samband mellan samtliga kontrollvariabler och den beroende variabeln,
forutom nar det kommer till utbildningsniva &r 2014. Hogre alder verkar innebdra ndgot mer positiv
uppfattning medan att vara kvinna innebir en mer negativ uppfattning. Politiskt intresse korrelerar
positivt med uppfattningen vid bdda mattillfdllena, med en nagot minskad styrka ar 2014.

Nar det kommer till var man placerar sig pa vanster-hogerskalan sé skiljer sig sambandets
riktning mellan de tva méttillfallena. 2001 sa innebar en ideologisk identifiering at hoger en mer
negativ uppfattning om foretagsklimatet medan 2014 sé innebar en identifiering hdgerut istéllet en
mer positiv uppfattning. En mojlig forklaring till skiftet i samband kan vara fordndrade
maktforhallanden 1 politiken, dér Socialdemokraterna styrde 2001 medan Alliansen just avslutat atta
ar i regering ar 2014. Dessa resonemang far vi dock skjuta pa till uppsatsens diskussion och istéllet

gé over till hur den genomsnittliga uppfattningen skiljer sig at inom nimnda befolkningsgrupper.

Tabell 2. Samband mellan att tillhdra olika samhéllsgrupper och uppfattningen om

Sveriges féretagsklimat

Sverige har ett bra féretagsklimat

2001 2014
Alder 127** ,075**
Kvinna -,087** - 111%*
Utbildningsniva - 058** 013
Vénster-
hégerideologi - 133* 060**
(vénster<héger) ’ ’
Politiskt o ”
intresse 106 092

Kommentar: * p<0,05; ** p<0,01 (Kendall’s tau-b).
Kiilla: De nationella SOM-undersokningarna 2001 och 2014.

5.1.3 Den beroende variabelns medelvdrde hos kontrollvariablerna
Det finns alltsd samband mellan faktorer som inte hor till medieanvdndning och hur vi uppfattar
verkligheten, dér alder, kon och politiskt intresse korrelerar i samma riktning bdda &ren medan

vanster-hogerideologi dndrats fran negativt till ett positivt samband och utbildningsniva forlorat sin
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signifikans. Fragan som foljer blir dd hur uppfattningen skiljer sig 4t mellan exempelvis lag- och

hogutbildade eller mellan kvinnor och mén?

Tabell 3. Genomsnittlig uppfattning om Sveriges féretagsklimat bland olika

befolkningsgrupper

Sverige har ett bra féretagsklimat

2001 2014

Alla 5,68 5,62
Koén ab Man 5,90 5,87

Kvinna 5,46 5,39
Alder ab 15-29 5,16 5,34

30-49 5,42 5,51

50-64 5,97 5,49

65-85 6,20 5,99
Utbildning 2b Lag 6,11 5,97

Medellag 5,49 5,40

Medelhég 5,49 5,52

Hog 5,64 5,77
Vénster- Klart vanster 6,49 5,59
hégerideologi a2t

Nagot till vinster 6,11 5,56

Varken véanster

eller héger RES 5,34

Nagot till hoger 5,42 5,90

Klart till héger 4,72 5,90
Politiskt intresse 2 Inte alls

intresserad 470 5,16

Inte séarskilt

intresserad = S

Ganska

intresserad 595 5,83

Mycket

intresserad SR8 i1

Kommentar: Genomsnittlig uppfattning av Sveriges foretagsklimat bland olika befolkningsgrupper. 2 och b indikerar att

skillnaderna vad géller mattillféllet 2001 respektive 2014 mellan grupperna ér statistiskt signifikanta (one-way Anova)

pa atminstone 0,05-nivan.

Kiilla: De nationella SOM-undersokningarna 2001 och 2014.
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I tabell 3 ser vi resultaten frén ett antal variansanalyser ddr den genomsnittliga uppfattningen
bland befolkningsgrupperna har undersokts.  och ® indikerar att skillnaderna i uppfattning mellan
grupperna ir statistiskt signifikanta pa 0,05-nivan. Som vi ser sa ar skillnaderna mellan samtliga
grupper signifikanta, vilket tyder pa att resultaten beror pa ndgonting annat dn slumpen.

Om vi synar de specifika resultaten i tabell 3 sa gar de i1 linje med resultaten fran
sambandsanalysen, dér storst fordndring har skett nar det kommer till vanster-hogerideologi. De
som identifierar sig som klart till vinster bedomer Sveriges foretagsklimat som ett skalsteg simre
vid det andra mattillfdllet medan de som istéllet identifierar sig som klart till hoger fitt mer 4n ett
helt skalsteg bittre uppfattning. Bdde mén och kvinnor har fitt en smérre mer negativ instélld
uppfattning, likt de tvé dldsta dldersgrupperna och de med ldg och medellag utbildningsniva. Yngre
minniskor och de med hog och medelhdg utbildning har istéllet fatt en ndgot mer positiv
uppfattning om Sveriges foretagsklimat.

De tretton ar som passerat har saledes inte inneburit nagra stora fordndringar nér det
kommer till hur foretagsklimatet uppfattas och spridningen mellan olika befolkningsgruppers
uppfattningar &r inte stor. Samtliga vdrden hamnar mellan 5 och 6 pé en elva-gradig skala vilket
tyder pa en stor samstammighet bland urvalet. Samtidigt visar resultaten pa, om &n sma,
signifikanta skillnader 1 hur olika befolkningsgrupper uppfattar verkligheten. Skillnader som kanske
inte kommer som en §verraskning men som &r viktiga att ta i beaktning nér vi nu gar over till att

redogdra for vara oberoende variabler.

5.2 Mediekonsumtionens forindring

Efter ovan redogorelse vet vi att olika grupper i samhallet uppfattar Sveriges foretagsklimat olika
och att det har fordndrats 6ver tid. Den kunskapen kommer vara viktig att ha med sig nér vi i nésta
steg ska analysera vilken betydelse nyhetskonsumtion spelar for uppfattningen. Innan vi kommer
till att testa det huvudsakliga sambandet ska vi dock visa pa hur konsumtionen av de olika

medieformerna har forandrats.

5.2.1 De oberoende variablernas fordelning och fordndring

I figur 2 ser vi hur den genomsnittliga konsumtionen av de undersokta medieformerna har
fordndrats mellan 2001 och 2014. Som ndmnt 1 metodavsnittet méter den vertikala skalan
mediekonsumtionen per vecka och varierar fran 0 = “aldrig” till 5 = ’dagligen”. Som vi ser i figuren

har samtliga traditionella medieformer tappat publik, dér forandringen &r storst for morgontidningar
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och kvillstidningar pa papper. Minst forandring har skett for andelen som lyssnar pa ekonyheterna i
radio, diar medelvirdet 2001 var 2,24 och 2014 2,16.

Nar vi vidare tar en titt pd figur 3 ser vi hur den totala mediekonsumtionen, métt genom en
sammanslagning av de tidigare ndmnda medieformerna i ett index, har fordndrats mellan de tva
miittillfdllena. De mdjliga virdena varierar hiar mellan 0 och 25, dir hogre virde innebér 6kad
mediekonsumtion. Som vi ser i figuren har dven den totala mediekonsumtionen minskat, dar
genomsnittet ar 2001 var 14,2 medan det minskat till 12,1 ar 2014.

I figur 4 ser vi andelen av de svarande som gér in under definitionen nyhetsundvikare
respektive nyhetssokare. Som tidigare nimnt s har medieindexet hir grupperats sa att de med ett
virde pa fem eller lagre (av maximalt 25) definieras som undvikare medan de med ett hogre virde
an 20 definieras som sokare av nyheter. De som hamnar emellan dessa grupper har sorterats bort. |
figur 4 ser vi hur gruppen som undviker de inkluderade medieformerna har 6kat fran 3 till 13
procent av urvalet, medan de som konsumerar mest ér relativt konstant med 9 procent ar 2001 och 8

procent 2014.

Figur 2. Genomsnittlig konsumtion av de fem medieformerna 2001 och 2014

Mediekonsumtion 2001 och 2014

\ == Morgontidning papper

Kvallstidning papper
Ekonyheter i radio
=>é=Aktuellt/Rapport SVT

Tv4-nyheterna

2001 2014

Kommentar: Den vertikala axeln anger genomsnittlig mediekonsumtion (0-5) fran fem olika nyhetsmedium.

Kiilla: De nationella SOM-undersokningarna 2001 och 2014.
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Figur 3. Genomsnittlig total konsumtion av de fem medieformerna 2001 och 2014

Total mediekonsumtion 2012 och 2014
17
16
15
14
13
12 e=(meTotal mediekonsumtion
11

10

2001 2014

Kommentar: Den vertikala axeln anger genomsnittlig mediekonsumtion enligt medieindexet (0-25).
Kiilla: De nationella SOM-undersokningarna 2001 och 2014.

Figur 4. Andelen nyhetsundvikare respektive nyhetss6kare 2001 och 2014 (procent)

Andel nyhetssodkare och
nyhetsundvikare 2001 och 2014

14
12
10
8 e e=(mmNyhetssdkare
6 Nyhetsundvikare
4
2
0
2001 2014

Kommentar: Den vertikala axeln anger i procent andelen nyhetssokare respektive nyhetsundvikare av fem traditionella
nyhetsmedierna som ingér i medieindexet (0-25). Nyhetssokare definieras som >20 och nyhetsundvikare som <5 av 26

mojliga vérden.
Kiilla: De nationella SOM-undersokningarna 2001 och 2014.
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5.3 Medievanor och verklighetsuppfattning

Genom att nu sammanfora mediekonsumtion med verklighetsuppfattningen om Sveriges
foretagsklimat 1 ett antal tester ska resultatredovisningens avslutande del besvara uppsatsens tre
fragestillningar. Fragestéllningarna kommer att behandlas var for sig under egna rubriker dar vi
inledningsvis ska se hur uppfattningen skiljer sig 4t mellan olika mediekonsumenter. Vi ska vidare
besvara vilken betydelse en 6kad andel nyhetsundvikare har for variationen i uppfattning.
Avslutningsvis ska vi sedan analysera hur nyhetskonsumtion paverkar uppfattningen om Sveriges
foretagsklimat, genom att operationalisera den kausala modellen tillsammans med

kontrollvariablerna i regressionsanalyser.

5.3.1 Olika medievanor, olika verklighetsuppfattningar?

For att besvara den forsta fragestéllningen, huruvida den genomsnittliga uppfattningen om Sveriges
foretagsklimat skiljer sig bland olika typer av mediekonsumenter och om det har dndrats 6ver tid,
kommer jag att anvinda mig av envégs variansanalys (ANOVA). Det innebér att jag kommer
signifikanstesta skillnaden mellan den beroende variabelns medelvirden hos de olika grupperna
som de oberoende variablerna bestar av. Det vill sdga se om den genomsnittliga uppfattningen hos
olika mediekonsumenter skiljer sig t, eller om skillnaderna istéllet beror pa slumpen. I tabell 4 ser
vi de genomsnittliga uppfattningarna for de olika grupperna vid bada mattillfdllena.

Resultaten visar pa att vissa typer av medievanor verkar innebéra skillnad i hur man
uppfattar Sveriges foretagsklimat, men att de flesta skillnaderna bara aterfinns vid ett av
mattillfallena. Att titta pa Aktuellt eller Rapport i Svt dr den enda medievanan dér skillnaderna ar
signifikanta bdde 2001 och 2014. Ett mdnster som framkommer for samtliga signifikanta resultat ar
att en daglig konsumtion leder till en genomsnittlig uppfattning som ar hogre dn mattillfallets
genomsnittsvarde, och att nollkonsumtion pa samma sétt innebér en genomsnittlig uppfattning som
ar lagre dn mattillfdllets genomsnittliga uppfattning. For att se huruvida skillnaderna mellan dessa
specifika grupper ar signifikanta har jag vidare gjort ett post hoc-test dér testet 7ukey anvénts. For
2001 visar testens resultat pa signifikanta skillnader mellan grupperna som konsumerar mest,
respektive minst, nir det géller morgon- och kvillstidning och Aktuellt eller Rapport. For 2014 sa ér
det enbart Aktuellt eller Rapport dér skillnaderna mellan de som dagligen respektive aldrig tittar

som &r signifikanta.
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Tabell 4. Genomsnittlig uppfattning av Sveriges féretagsklimat bland olika

mediekonsumenter
Sverige har ett bra féretagsklimat
2001 2014
Alla 5,68 5,62
Morgontidning Dagligen 5,82* 5,82
papper @
5-6 dagar/vecka 5,82 5,75
3-4 dagar/vecka 5,30 5,57
1-2 dagar/vecka 5,97 5,78
Mer séallan 5,14 5,64
Aldrig 5,06* 5,38
Kvillstidning Dagligen 6,26" 5,62
papper @
5-6 dagar/vecka 5,91 5,53
3-4 dagar/vecka 5,78 5,60
1-2 dagar/vecka 5,69 5,45
Mer séllan 5,75 5,66
Aldrig 5,22* 5,64
Ekonyheter radio P Dagligen 5,95 5,67
5-6 dagar/vecka 5,61 5,73
3-4 dagar/vecka 5,78 5,76
1-2 dagar/vecka 5,86 5,70
Mer siéllan 5,48 5,74
Aldrig 5,54 5,20
Aktuellt/Rapport Svt Dagligen 6,1* 5,84*
* 5-6 dagar/vecka 5,75 5,65
3-4 dagar/vecka 5,67 5,52
1-2 dagar/vecka 4,99 5,75
Mer sallan 5,35 5,22
Aldrig 4,35* 4,84
Tv4-nyheter b Dagligen 5,80 5,66
5-6 dagar/vecka 5,52 5,45
3-4 dagar/vecka 5,78 5,54
1-2 dagar/vecka 5,64 5,96
Mer séallan 5,57 5,62
Aldrig 5,53 5,22

Kommentar: Genomsnittlig uppfattning av Sveriges foretagsklimat bland olika mediekonsumenter. 2 och ® indikerar att

skillnaderna vad géller mattillféllet 2001 respektive 2014 mellan grupperna ér statistiskt signifikanta (one-way Anova)

pé atminstone 0,05-nivan. * indikerar signifikanta skillnader péa 0,05-nivén efter post hoc-test (Tukey) mellan de som

konsumerar mest respektive minst nyheter.
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Kiilla: De nationella SOM-undersokningarna 2001 och 2014.

For att aterknyta till fragestdllningen s& verkar det finnas skillnader mellan hur olika
mediekonsumenter uppfattar verkligheten nér det kommer till att bedoma Sveriges foretagsklimat.
Atminstone for vissa typer av medier och vid vissa mittillféllen. Nir det kommer till hur detta har
fordandrats dver tid sa ser det av resultaten att doma ut som att den generella beddmningen av
foretagsklimatet hos olika mediekonsumenter foljer monstret hos urvalet i stort. Foretagsklimatet
uppfattas som nigot simre 2014 4n vad det gjorde 2001. Det verkar emellertid inte ha skett nagra
stora forandringar under de tretton r som passerat mellan méttillfallena som har fordndrat hur olika

grupper uppfattar foretagsklimatet i Sverige.

5.3.2 Polariserade medievanor, polariserade verklighetsuppfattningar?

Vi kan nu séga ar att det finns signifikanta skillnader 1 hur olika typer av nyhetsanvindare uppfattar
Sveriges foretagsklimat, &tminstone for vissa medier under vissa ar. Vi kan emellertid inte dn séga
om det dr mediet i sig som paverkar uppfattningen eller om det istéllet & ndgon annan faktor som
ligger bakom véra resultat. Innan vi undersoker den saken ndarmare ska vi dock atervénda till
uppsatsens andra fragestillning, huruvida en 6kad spridning 1 mangden nyheter vi konsumerar
ocksa skulle innebéra en dkad spridning i den valda verklighetsuppfattningen?

Vi vet frén resultaten i tabell 3 att bland det totala urvalet s& har mycket lite hint i den
generella uppfattningen om Sveriges foretagsklimat under de tretton r som passerat mellan
mattillfallena. Vi vet ocksa fran resultaten som redovisas i figur 4 att andelen som tar del av lite
traditionella nyheter har 6kat markant vid det andra mattillféllet medan andelen som tar del av
mycket nyheter linjért ar relativt konstant. Vi ska nu underséka om den 6kade spridningen i
nyhetskonsumtion har inneburit en 6kad spridning i verklighetsuppfattning.

I figur 5 redovisas hur den genomsnittliga uppfattningen for de tre typerna av
nyhetskonsumenter har férdndrats mellan de tva méttillfdllena, ddr 10 pa den vertikala skalan
innebér "helt riktigt” och 0 pd samma skala innebér “helt felaktigt”. Resultaten visar, till skillnad
frén hypotesen, att spridningen i uppfattning mellan nyhetsundvikare och nyhetssokare har minskat
over tid. Skillnaderna mellan de tva grupperna forblir signifikanta dven efter post hoc-test dér jag
anvénts testet 7ukey. Sammantaget innebér resultaten att trots att skillnaderna i mangd nyheter vi
konsumerar fran de undersokta plattformarna har 6kat sa har vér generella verklighetsuppfattning
blivit mer likriktad. Noteras bor hér att det endast dr de tidigare fem anvénda nyhetsmedierna som

anvénts 1 analysen, vilket gor att grupperna bestér av lag- och hogkonsumenter av traditionella

35 av 54



nyhetsmedier. Det innebér att en nyhetsundvikare i analysen kan tédnkas konsumera nyheter fran

digitala killor.

Figur 5. Genomsnittlig uppfattning av Sveriges féretagsklimat bland

nyhetsundvikare respektive nyhetssdkare 2001 och 2014

Sverige har ett bra foretagsklimat

8
7
‘;
6 X e=GmmNyhetssokare
s Medelkonsument
Nyhetsundvikare

4

3

2001 2014

Kommentar: Genomsnittlig beddmning av pastdendet ”Sverige har ett bra foretagsklimat” for nyhetsundvikare,
nyhetssokare samt for urvalets genomsnitt. Pastdendet har fatt bedomas pa en skala fran 0 "helt felaktigt pastaende” till
10 helt riktigt pastdende”. Skillnaderna mellan nyhetssokare och nyhetsundvikare &r statistiskt signifikanta (one-way
Anova) pé 0,05-nivan.

Kiilla: De nationella SOM-undersdkningarna 2001 och 2014.

5.3.3 Paverkar medievanor verklighetsuppfattningen?
Hittills 1 uppsatsen har vi kunnat visa att den sokta verklighetsuppfattningen paverkas av kon, alder,
utbildningsniva, politiskt intresse och vinster-hogerideologi. Vi har ocksa kunnat visa att beroende
pa hur ofta vi konsumerar vissa typer av medier sa uppfattar vi verkligheten nagot olika. Vidare har
vi dven sett att den 6kade spridningen 1 total nyhetskonsumtion inte verkar innebéra en 6kad
spridning i hur vi uppfattar Sveriges foretagsklimat. Vad vi ddremot inte vet dr svaret pa den tredje
fragestéllningen, huruvida skillnaderna i uppfattning faktiskt beror pd méngden nyheter vi
konsumerar eller om det istédllet beror pa ndgon av de andra faktorerna som vi vet paverkar var
verklighetsuppfattning.

For att ta reda pd om det finns ndgon oberoende effekt av mediekonsumtion kommer jag
anvinda mig av linjar regressionsanalys med uppfattningen om Sveriges foretagsklimat som

beroende variabel. Innan de resultaten presenteras ska vi dock forst gd igenom hur sambanden
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mellan de oberoende variablerna och den beroende variabeln ser ut. Detta for att ge en 6verblick av
de samband som f6religger, dess riktning och styrka.

I tabell 5 syns resultaten frdn korrelationsanalyser dér respektive oberoende variabel
analyserats mot den beroende variabeln vid bdda maittillféllena. Viktigt att notera hér ar att av de
resultat som dr signifikanta sd dr samtliga positiva samband. Att sambanden &r positiva innebér hir
att en hogre konsumtion av medieformen innebér en mer positiv uppfattning av Sveriges
foretagsklimat. Gemensamt for de samband som é&r signifikanta vid bada mattillfdllena &r ocksa att

styrkan verkar ha avtagit en aning ar 2014.

Tabell 5. Samband mellan att konsumera olika nyhetsmedier och uppfattningen om

Sveriges foretagsklimat

Sverige har ett bra féretagsklimat

2001 2014
Morgontidning - -
papper ,069 ,059
Kvallstidning -
papper ,062 -,003
Ekonyheter radio ,054** ,052*
Aktuellt/Rapport
Svt ,132% ,085**
Tv4-nyheter

,014 ,012
Total
mediekonsumtion ,129** ,060**

Kommentar: * p<0,05; ** p<0,01 (Kendall’s tau-b).
Kiilla: De nationella SOM-undersdkningarna 2001 och 2014.

Resultaten av sambandsanalysen gar saledes 1 linje med de resultat vi hittade 1
variansanalysen. Okad mediekonsumtion korrelerar positivt med uppfattningen om Sveriges
foretagsklimat, for majoriteten av medier och for den totala nyhetskonsumtionen vid bada
mattillfallena. Frdgan som nu kvarstar att besvara dr om de funna sambanden kvarstar nir vi
kontrollerar for andra faktorer. For att ta reda pa det har jag inledningsvis genomfort sjuttio
regressionsanalyser dér effekten av de oberoende variablerna pa den beroende variabeln har testats.

Respektive medievana har undersokts ensam mot uppfattningen, tillsammans med var och en av
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kontrollvariablerna och slutligen tillsammans med samtliga kontrollvariabler. Allt med syftet att se
om det finns kvar ndgon effekt av nyhetskonsumtion dven efter kontroll {or &lder, kon,
utbildningsniva, vanster-hogerideologi och politiskt intresse.

I tabell 6 ser vi resultaten for ar 2001 och i tabell 7 for 2014. Modell 1 till 5 visar den
enskilda effekten som respektive medievana har pa verklighetsuppfattningen medan modell 6 till 10
istillet visar effekten som mediekonsumtionen har pa uppfattningen efter kontroll f6r samtliga
kontrollvariabler. Av utrymmesskal véljer jag att inte redovisa resultaten dér varje kontrollvariabel
testas for sig tillsammans med de oberoende variablerna, utan enbart de oberoende variablernas

enskilda effekt samt hur denna fordndras vid kontroll for andra faktorer.

Tabell 6. Sammanfattning av regressionsanalyser dar effekten av olika medietyper

testats pa uppfattningen om Sveriges foretagsklimat ar 2001

Modell Modell Modell Modell Modell Modell Modell Modell Modell Modell

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Morgontidning | ,159** 127*
papper (,039) (,040)
Kvallstidning ,148* ,137*
papper (,043) (,052)
Ekonyheter ,084* -,002
Radio (,033) (,035)
Aktuellt/ 27T ,(110*
Rapport Svt (,044) (,053)
Tv4-nyheterna ,038 ,046
(,043) (,043)
Kvinna -,440**  -363* -,398* -,410* -,415*
(,122) (,122) (,125) (,123) (,123)
8;13; ad 328" 420" 382 311 377
Utbildnings- -,036 -,007 -,034 -,008 -,016
niva (,061) (,062) (,062) (,062) (,062)
Vanster-
hégerideologi -,430**  -396**  -440** -420** -,424**
(vénster < (,057) (,057) (,058) (,057) (,057)
héger)
Politiskt ,215* ,221* ,215* ,185* ,193*
intresse (,082) (,081) (,084) (,084) (,082)
Intercept 5,093** 5,436** 5,493** 4,707** 5,565** 5515** 5484** 5930** 5,605** 5,765
(,155) (,098) (,097) (,168) ,145 (,241) (,251) (,222) (,247) (,258)
N 1575 1525 1464 1547 1517 1465 1422 1367 1442 1414
Adj R2 ,010 ,007 ,004 ,025 ,000 ,077 ,079 ,076 ,075 ,070
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Kommentar: Tabellen sammanfattar resultat fran en serie linjédra regressionsanalyser dir bedomningen om Sveriges
foretagsklimat (0-10) &r beroende variabel. De olika medieformerna (0-5), kon (dummy for kvinna), alder (fyra
kategorier, 15-85 ar), utbildning (fyra kategorier), vanster-hdgerideologi (0-4) och politiskt intresse (0-3) anvénts som
oberoende variabler. Ostandardiserade b-koefficienter med standardfel inom parantes. * = p<0,05, ** = p<0,01.

Kiilla: Den nationella SOM-undersdkningen 2001.

Tabell 7. Sammanfattning av regressionsanalyser dar effekten av olika medietyper

testats pa uppfattningen om Sveriges foretagsklimat ar 2014

Modell Modell Modell Modell Modell Modell Modell Modell Modell Modell
1 2 3 4 5 6 7 9 10
Morgontidning ,078* ,031
papper (,027) (,030)
Kvallstidning -,022 -,079
papper (,045) (,047)
Ekonyheter ,062* ,000
Radio (,031) (,033)
Aktuellt/ ,141% ,040
Rapport Svt (,033) (,042)
Tv4-nyheterna ,012 -,016
(,034) (,035)
Kvinna -,416** -431**  -3879* -389** -410*
(,113) (,114) (,116) (,110) (,113)
8;;:3;' ad ,139* ,205** ,155* ,168* ,203**
16-85 &r) (062) (058  (060) (,066)  (,057)
Utbildnings- -,015 -,023 ,002 ,002 ,014
niva (,056) (,057) (,058) (,055) (,057)
Vénster-
hégerideologi ,(119* ,080 ,089 ,083 ,(101*
(vénster < (,047) = (,048)  (,047)  (,045)  (,046)
héger)
Politiskt ,252* ,229* ,256* ,198* ,227*
intresse (,075) (,074) (,077) (,073) (,073)
Intercept 5,438**  5,645* 5,465 5,146** 5596** 4,896** 5,051** 4,897** 4,883** 4,918**
(,100) (,073) (,088) (,126) (,109) (,221) (,224) (,223) (,218) (,227)
N 1448 1447 1386 1531 1491 1403 1396 1344 1480 1441
Adj R2 ,005 -,001 ,002 ,011 -,001 ,030 ,029 ,025 ,026 ,029

Kommentar: Tabellen ssmmanfattar resultat frdn en serie linjdra regressionsanalyser dir bedomningen om Sveriges

foretagsklimat (0-10) &r beroende variabel. De olika medieformerna (0-5), kon (dummy for kvinna), alder (fyra

kategorier, 16-85 ar), utbildning (fyra kategorier), vanster-hdgerideologi (0-4) och politiskt intresse (0-3) anvints som

oberoende variabler. Ostandardiserade b-koefficienter med standardfel inom parantes. * = p<0,05, ** = p<0,01.

Kiilla: Den nationella SOM-undersdkningen 2014.

For att sammanfatta resultaten som redovisas i tabellerna sé verkar vissa typer av

mediekonsumtion ha en positiv effekt pad verklighetsuppfattningen vid forsta mattillfallet, medan
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effekten inte dterfinns i resultaten gjorde pa materialet frin 2014. Ar 2001 sa verkar morgon- och
kvéllstidningsldsning samt att titta pa Aktuellt eller Rapport 1 Svt ha en positiv effekt pa
uppfattningen om Sveriges foretagsklimat, dven efter kontroll for andra faktorer. Effekten avtar
ndgot efter kontroll for samtliga variabler, men haller sig samtidigt relativt konstant och med fortsatt
statistisk signifikans. Att lyssna pd ekonyheterna i radio har en positiv effekt ensam, men effekten
forsvinner nar vi inkluderar kontrollvariablerna i regressionsanalysen. Att titta pa Tv4-nyheterna har
ingen effekt vid ndgon av analyserna. Ar 2014 s& har morgontidningslisning, ekonyheterna och
Aktuellt eller Rapport en positiv effekt pd uppfattningen nir de ensamt analyseras. Effekten
forsvinner emellertid for samtliga medievanor nér kontrollvariablerna inkluderas i analysen.

I den nedersta raden édterfinns méttet pd hur vil variationen i de oberoende variablerna
forklara variationen i den beroende variabeln. Antal mgjliga virden varierar hiar mellan 0 och 1, dér
hogre vérde indikerar hogre forklaringskraft, och kan utldsas som procent. Som vi ser sd dr mattet
hogre ar 2001 dn vad det dr 2014, men genomgaende tdmligen lagt. En mdjlig forklaring till detta ar
att uppfattningens variation inte &r sarskilt stor, vilket vi sett i redogorelsen for dess fordelning inom

grupperna.

5.3.4 Totala konsumtionens pdaverkan
Efter att vi nu undersokt var och en av de olika mediernas effekt pa verklighetsuppfattningen ska vi
nu fora samman dessa medieformer till ett totalmatt 1 form av ett index. Anledningen att géra
ytterligare ett test ar att det skulle kunna finnas en effekt som beror pa huruvida man konsumerar
traditionella medier eller inte som riskerar att forsvinna vid analys av varje medieform for sig. Innan
vi gar igenom resultaten kan det vara pa sin plats att géra en snabb repetition av den nya oberoende
variabeln. Medieindexet dr konstruerat av de oberoende variablerna vi tidigare har analyserat var for
sig och som respektive gar frdn 0 = "aldrig” till 5 = "dagligen”. Genom att sammanfora de fem
nyhetsmedierna sa far vi en variabel med 26 méjliga viarden déir O innebér att respondenten aldrig
konsumerar nyheter fran de fem medierna, medan 25 4 sin sida innebér en daglig konsumtion av
samtliga medier. Som vi sdg 1 de inledande resultaten sd har den totala konsumtionen av de
undersokta nyhetsmedierna sjunkit 6ver de tretton &r som gatt mellan maéttillfillena samt att den
grupp som konsumerar minst nyheter har 6kat i andel. Vi vet ocksa fran tabell 5 att indexet
korrelerar positivt med uppfattningen vid bada mattillféallena.

I tabell 8 presenteras resultaten fran tolv regressionsanalyser genomforda pa material fran
bada mattillfdllena. Beroende variabel &r fortfarande uppfattningen om Sveriges foretagsklimat

medan den oberoende variabeln nu &r total medievana. Variabeln nyhetsundvikare och nyhetssokare
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ar konstruerade som dummyvariabler och fangar de som konsumerar minst respektive mest nyheter,

kontrollvariablerna ar fortfarande de samma.

Tabell 8. Sammanfattning av regressionsanalyser dar effekten av total
nyhetskonsumtion testats pa uppfattningen om Sveriges foretagsklimat ar 2001 och
2014

Modell 1 Modell 2 Modell 3 Modell 4
Total 2001 ,110** ,068**
mediekonsumtion (,016) (,017)
2014 ,034* ,006
(,012) (,015)
Nyhetssékare 2001 ,579% ,233
(,221) (,228)
2014 77 ,011
(,222) (,234)
Nyhetsundvikare 2001 -1,157* -,919*
(,402) (,408)
2014 -,643* -,386
(,193) (,207)
Kvinna 2001 -,350* -,379*
(,127) (,127)
2014 -,356" -,368"
(,128) (,128)
Alder (fyrdelad, 2001 ,366** ,393**
15-85 ar) (,072) (,070)
2014 ,148 ,123
(,076) (,069)
Utbildningsniva 2001 -,051 -,054
(,063) (,064)
2014 -,020 -,021
(,065) (,065)
Vénster- 2001 -,416** -,418**
hégerideologi (,059) (,059)
(vanster < hoger)
2014 ,109* ,102*
(,052) (,052)
Politiskt intresse 2001 ,154 ,195*
(,086) (,086)
2014 ,290* ,273*
(,086) (,085)
Intercept 2001 4,131** 5,098* 5,671** 5,937**
(,232) (,296) (,067) (,227)
2014 5,246** 4,810 5,723** 5,020**
(,157) (,258) (,071) (,265)
N 2001 1366 1281 1366 1281
2014 1112 1084 1112 1084
Adj R2 2001 ,034 ,091 ,010 ,084
2014 ,007 ,028 ,009 ,030

Kommentar: Tabellen sammanfattar resultat fran en serie linjdra regressionsanalyser dar bedomningen om Sveriges
foretagsklimat (0-10) &r beroende variabel. Total nyhetskonsumtion (0-25), nyhetsundvikare (dummy for total

nyhetskonsumtion <5), nyhetssokare (dummy for total nyhetskonsumtion >20), kén (dummy for kvinna), alder (fyra
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kategorier, 15-85 ar), utbildning (fyra kategorier), vanster-hdgerideologi (0-4) och politiskt intresse (0-3) anvénts som

oberoende variabler. Ostandardiserade b-koefficienter med standardfel inom parantes. * = p<0,05, ** = p<0,01.
Kiilla: De nationella SOM-undersokningarna 2001 och 2014.

Vi tittar inledningsvis pa resultaten i modell 2, dér effekten av medieindexet pa
uppfattningen analyserats tillsammans med kontrollvariablerna. Resultaten gér 1 linje med vad vi
sag i de tidigare analyserna: en positiv effekt av mediekonsumtion pa uppfattningen vid det forsta
mittillfillet men inte vid det andra. I modell 4 dar dummyvariabler av nyhetssokare och
nyhetsundvikare anvénts som oberoende variabler tillsammans med kontrollvariablerna ser vi att en
lag konsumtion resulterar i1 en negativ effekt pa uppfattningen medan en hog konsumtion har en
positiv effekt. Eftersom b-koefficienterna som redovisas dr ostandardiserade far de naturligt ett
lagre virde én 1 tidigare regressionsanalyser pa grund av okat antal skalsteg hos den oberoende

variabeln.

5.3.5 Resultaten i praktiken

Resultaten frdn samtliga regressionsanalyser visar att nér vi tar andra moéjliga paverkansfaktorer 1
beaktning pd materialet fran 2014 sé kan vi inte hitta ndgon effekt av mediekonsumtion pa
verklighetsuppfattningen om Sveriges foretagsklimat. I materialet fran 2001 ars undersdkning
kvarstdr emellertid effekten av mediekonsumtion dven efter kontroll for alder, kon, utbildning och
vanster-hogerideologi. Huruvida resultaten beror pa att det funnits en medieeffekt som férsvunnit
under de tretton ar som passerat eller om de valda kontrollvariablerna inte &r tillrdckliga later vi dn
sa ldnge vara osagt. Istillet ska vi fokusera pd de effekter vi faktiskt hittat av mediekonsumtion och
exemplifiera dess betydelse for uppfattningen om Sveriges foretagsklimat.

Genom att placera in resultaten i formeln Y = a+b1X1b2X> och sa vidare, kan vi fa veta
vérdet den beroende variabeln antar i situationer ndr den oberoende variabeln och
kontrollvariablerna antar specifika virden. Vi ska nu éterknyta till den kausala modell vi malade
upp 1 tidigare avsnitt och placera in resultaten frén regressionsanalyserna i den med syftet att
visualisera de effekter vi hittat. Den oberoende variabeln kommer att vara total mediekonsumtion
som redogjordes for i tabell 8, dér de signifikanta resultaten fran det forsta mattillfallet kommer
anvindas. Gemensamt for samtliga modeller dr att de dr berdknade for en tdnkt individ med
egenskaperna man, mellan 30 och 49 ar, med medelldag utbildning och som identifierar sig som
varken vdinster eller héger och ar ganska intresserad av politik. Dessa egenskaper representerar 1

samtliga fall, forutom kon, urvalets genomsnitt. I den forsta figuren ser vi uppfattningen vid
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minimal mediekonsumtion, i den andra vid genomsnittlig mediekonsumtion och i den tredje

resultaten for maximal mediekonsumtion.

Figur 6. Férvantad uppfattning om Sveriges féretagsklimat fér olika typer av

nyhetskonsumenter 2001

Uppfattning om Sveriges

Minimal - féretagsklimat:
nyhetskonsumtion 2 7 '
Oberoende variabel Beroende variabel

Genomsnittlig Uppfa}tmng om Svgrlges
. + féretagsklimat:
nyhetskonsumtion 57
Oberoende variabel Beroende variabel
Maximal Uppfa}tnlng om Svgrlges
. + féretagsklimat:
nyhetskonsumtion 6.4
Oberoende variabel Beroende variabel

Kommentar: Forviantade bedomningar av Sveriges foretagsklimat (0-10) vid olika virden for total mediekonsumtion.
Resultaten dr berdknade enligt regressionsanalyserna pa materialet fran 2001 som redovisas i tabell 8, modell 2.
Kontrollvariablernas véirden ér konstanta och berdknade med egenskaperna man (0), 30-49 ér (1), medelldg utbildning
(1), varken vinster eller hoger (2) och ganska intresserad av politik (1).

Kiilla: Den nationella SOM-undersdkningen 2001.

5.3.6 Alternativt test

Efter att ha presenterat resultaten av analyserna som syftat till att besvara uppsatsens tre
fragestillningar s ska vi avslutningsvis visa pa ett alternativt sétt att undersoka nyheters betydelse
for var verklighetsuppfattning. Att vi hittills bara undersokt nyhetskonsumtion i traditionell mening
och helt bortsett frdn de nyheter som tas del av via Internet dr givetvis en svaghet for studien men
innebdr samtidigt att vi kunnat klargora vilken betydelse som konsumtion av traditionella
nyhetsmedier har for sittet vi uppfattar Sveriges foretagsklimat. For att vi &nda inte ska riskera att

missa nadgon effekt som digital konsumtion av nyheter kan ha for séttet vi uppfattar verkligheten ska
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vi 1 ett avslutande test fokusera pa materialet fran 2014 dir vi har mdjligheten att testa effekten som

konsumtion av nyheter frén Internet har pd verklighetsuppfattningen.

I metodavsnittet, dar analysens oberoende variabler och dess kodning redogjordes for,

visade jag hur vi kunde inkludera konsumtion online i det tidigare anvinda medieindexet fOr att

genomfora ett alternativt test. Forutom att titta pa Tv4-nyheterna online, dd den fragan inte stéllts i

undersdkningen, sa ingar samma medieformer, fast online, som tidigare anvints. Det innebar att

lasa morgon- och kvillstidning online, lyssna pa Sveriges radios nyheter online och titta pa Svt:s

nyheter online ingér i variabeln. Genom regressionsanalyser har vidare effekten som

nyhetskonsumtion online har pa den beroende variabeln analyserats. Onlinekonsumtionen har ocksa

sammanforts med den traditionella konsumtionen i1 form av ett index som syftar till att finga den

totala konsumtionen, vars resultat frdn regressionerna ocksa redovisas i tabell 9.

Tabell 9. Sammanfattning av regressionsanalyser dar effekten av konsumtion av

nyheter online testats pa uppfattningen om Sveriges foretagsklimat

Modell 1 Modell 2 Modell 3 Modell 4
Total
. ,025 ,021

nyh_etskonsumtlon (014) (014)

online

Total . ,022* 005

nyhetskonsumtion (,027) (.011)

online och offline ’ ’

Kvinna -,388* -,388*
(,126) (,143)

Alder (fyrdelad, 16-85 ,135* 123

ar) (,064) (,078)

Utbildningsniva -,008 -,018
(,064) (,074)

xg;::i;;ouogi 134" 1457

(vanster < hoger) oSl ces)

Politiskt intresse ,140 ,231*
(,081) (,096)

Intercept 5,463** 4,997 5,269** 4,918**

(,111) (,252) (,192) (,296)
N 1146 1112 867 849
Adj R2 ,002 ,022 ,005 ,026

Kommentar: Tabellen sammanfattar resultat fran en serie linjdra regressionsanalyser dar bedomningen om Sveriges
foretagsklimat (0-10) &r beroende variabel. Total nyhetskonsumtion online (0-20), total nyhetskonsumtion online och
offline (0-42), kdn (dummy for kvinna), alder (fyra kategorier, 16-85 ar), utbildning (fyra kategorier), vénster-
hogerideologi (0-4) och politiskt intresse (0-3) anvints som oberoende variabler. Ostandardiserade b-koefficienter med

standardfel inom parantes. * = p<0,05, ** = p<0,01.
Kiilla: Den nationella SOM-undersokningen 2014.
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I tabell 9 ser vi resultaten av regressionsanalyserna dir nyhetskonsumtion online dven har
inkluderats 1 analysen. I modell 1 och 3 sé har den oberoende variabelns effekt pé den beroende
variabeln testats ensamt, medan 1 modell 2 och 4 sa har vi dven kontrollerat for andra faktorer som
paverkar verklighetsuppfattningen. Resultaten foljer samma monster som vi sett i de tidigare
analyserna genomforda pd materialet frdn 2014, ndmligen att vi inte aterfinner ndgon effekt nir vi
kontrollerar for andra faktorer. Det enda signifikanta resultatet ser vi 1 den tredje modellen dér
samtlig nyhetskonsumtion forts samman till en oberoende variabel. Efter kontroll s& dr emellertid
inte resultaten langre signifikanta vilket gor att vi inte kan utesluta att den effekt som kvarstar beror
pa slumpen. Av skél vi redan angett gir ovan analys inte att genomfora pé det tidigare méttillfdllet
vilket omdjliggdr for oss att placera resultaten 1 en sammanhang dir vi jimfor utvecklingen over tid.
Om det funnits en effekt av onlinekonsumtion som férsvunnit kan vi inte uttala oss om, utan vi far
ndja oss med att konstatera att en dylik effekt pd uppfattningen om Sveriges foretagsklimat inte gér
att finna for ar 2014.

Nér nu resultaten ar presenterade aterstar for oss att ga igenom vad de faktiskt betyder for
det syfte som uppsatsen soker att uppfylla. Vad kan vi sédga om de upptickter som gjorts och hur
kan vi placera in dem i det teoretiska ramverk som stakades upp 1 var forskningsoéversikt. Och
kanske dnnu viktigare, vad har uppsatsen inte lyckats besvara och som finns kvar for framtida
forskning att analysera? Med de orden ldmnar vi de senaste sidornas ménga tabeller och siffror och

gér over till det avslutande avsnittet av uppsatsen.
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6. Avslutning

Med uppsatsens resultat redovisade star vi nu kvar med det avslutande kapitlet ddr innehéllet ska
summeras och slutsatserna av upptéckterna ska redogoras for. Vi ska dven gé igenom vad uppsatsen
inte kunnat besvara och ge forslag pd vigar som framtida forskning kan ta for att 6ka kunskaperna

inom amnet.

6.1 Summering av resultaten

Lat oss inleda det avslutande kapitlet med att besvara uppsatsens tre fragestillningar. I den forsta
frdgade vi oss huruvida olika mediekonsumenter uppfattar Sveriges foretagsklimat olika och
huruvida detta dndrat sig 6ver tid. Resultaten av variansanalysen visade att det fanns signifikanta
skillnader 1 hur vissa typer av mediekonsumenter uppfattade Sveriges foretagsklimat. Att titta pa
Aktuellt eller Rapport 1 Svt innebar signifikanta skillnader 1 verklighetsuppfattning vid bada
mittillfillena, medan resultaten for de Ovriga nyhetstyperna endast uppvisade signifikans vid endera
miittillfélle. Vad som var gemensamt for samtliga grupper dér skillnader 1 uppfattning fanns var att
de som tog del av mer nyheter hade en mer positiv uppfattning om foretagsklimatet &n genomsnittet
och de som tog del av mindre nyheter hade en mer negativ uppfattning om det samma &n
genomsnittet. Svaret pa den fOrsta fragestdllningen kan foljaktligen summeras som att vissa typer av
nyhetskonsumenter, under bada mattillfallena, uppfattar Sveriges foretagsklimat pa olika sétt. De
som konsumerar mer nyheter har en mer positiv bild av foretagsklimatet 4n de som konsumerar lite
nyheter, ett monster som inte har fordndrats over tid.

I den andra fragestillningen undrade vi om konsekvenserna som en 6kad spridning i mangd
nyheter som konsumeras har for spridningen 1 uppfattning om foretagsklimatet 1 Sverige. Vi kunde 1
de inledande analyserna konstatera att den grupp som konsumerar minst nyheter hade 6kat ar 2014.
Vid analys av verklighetsuppfattningarna hos de grupper som konsumerade minst- respektive mest
nyheter totalt sett sa sdg vi att avstandet i uppfattning hade minskat vid det andra mattillféllet.
Svaret pa den andra fragestéllningen &r alltsé att trots att mdngden nyheter som vi tog del av 2014
var mer spridd sa verkar vér uppfattning om Sveriges foretagsklimat vara mer samstdmmig én den
var 2001.

Den slutliga fragestidllningen som behandlade huruvida det finns ett orsakssamband mellan
att konsumera nyheter och att ha en viss uppfattning om Sveriges foretagsklimat s blir tolkningen
av resultaten tudelad. Sambandsanalyserna visar ett samband mellan de flesta av nyhetsmedierna

och den analyserade uppfattningen men i regressionsanalyserna dér vi kontrollerade for andra
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paverkansfaktorer s var det bara det forsta mattillfallet som visade pa signifikanta effekter av
nyhetskonsumtion. Detta géillde bide nér effekten av varje nyhetsmedium enskilt undersdktes och
ndr den totala nyhetskonsumtionen fick std som oberoende variabel. I de fall diar en medieeffekt
aterfanns gillde gemensamt ett positivt orsakssamband, dir 6kad nyhetskonsumtion innebar en mer
positiv uppfattning om Sveriges foretagsklimat. Som svar pa fragestéllningen blir da att
nyhetskonsumtion verkar ha paverkat uppfattningen om Sveriges foretagsklimat positivt ar 2001,
men att effekten inte gar att hitta i analysen gjord pa materialet fran ar 2014.

I det alternativa testet som genomfordes pa materialet frdn 2014 undersokte vi om de
tidigare resultaten skulle fordndras om vi dven inkluderade nyhetskonsumtion pa Internet. I likhet
med tidigare resultat fran 2014 sa hittades ingen effekt av den oberoende variabeln pa den beroende

variabeln néar vi kontrollerade for andra faktorer.

6.2 Diskussion

En viktig sak att ha med sig frin de svaren pé fragestéllningarna ar skillnaderna i dess
forklaringskraft. De tva inledande analyserna visade att det fanns skillnader i hur olika
mediekonsumenter bedomer Sveriges foretagsklimat och att spridningen i uppfattning mellan de
som tar del av mycket- respektive lite nyheter hade minskat dver tid. Vad analyserna ddremot inte
gjorde ansprék pa var att se om det verkligen var nyhetskonsumtionen som var orsaken till
olikheterna i uppfattning. Att undersdka orsak och verkan var istéllet den tredje frigestéllningens
syfte. Mot den bakgrunden blir de inledande resultatens forklaringskraft beroende av hur vél vi
lyckas besvara den tredje fragestéllningen.

Som vi tidigare ndmnt sd innehéller den vetenskapliga designen dér statistisk analys
tillampats pa tvarsnittsdata en svaghet i det att vi inte har mojlighet att analysera vilket specifikt
innehall som respondenterna har tagit del av i1 sin nyhetskonsumtion. Vi kan dédrmed inte se hur
olika typer av information péverkar individens uppfattning vilket forsvarar for oss att dra slutsatser
om nyheters betydelse for vdra perceptioner. Som kompensation for detta problem har vi definierat
ett antal faktorer som ocksa kan tidnkas paverka uppfattningen om foretagsklimatet vilka fatt sta som
kontrollvariabler i var analys. Genom att se om den oberoende variabeln, dven efter kontroll for
andra faktorer, padverkar den beroende variabeln kan vi séledes med viss sdkerhet uttala oss om att
nagonting med nyhetskonsumtionen paverkar uppfattningen om Sveriges foretagsklimat.

Trots att vi kontrollerade for sammanlagt fem olika faktorer som var for sig visat sig paverka
uppfattningen bor vi forhalla oss till de slutliga resultaten med viss 6dmjukhet. Det dr fullt mdjligt

att vi missat ndgonting som kan tdnkas paverka varfor individer uppfattar verkligheten eller
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konsumerar nyheter. Det &r ocksd mdjligt att ndgon av kontrollvariablernas effekt fordndrats pé ett
sétt som paverkar resultaten 6ver de tretton ar som passerat, vilket kan forklara skillnaderna 1
resultaten mellan de tva mattillfdllena. Att verkligheten har fordndrats ar givetvis ocksa en mgjlig
forklaring till véra resultat. Kanske har faktiskt foretagsklimatet forsémras ndgot och kanske har
detta ocksa noterats av fler vilket i1 sa fall skulle forklara en mer homogen uppfattning bland
befolkningen och mediers minskande kraft att paverka perceptionen.

Med dessa reservationer gjorda sé ska vi fortsétta med uppsatsens styrkor och vad vi faktiskt
kan ldra oss av resultaten fran det genomforda arbetet. Uppsatsens tredje fragestillning har noga
undersokts genom sdvil bivariata som multipla regressionsanalyser dir flera alternativa samband
har kontrollerats for. Effekten av nyhetskonsumtionen har vidare analyserats bade genom att
enskilda nyhetsmedier fatt std som oberoende variabel och genom att ett totalmatt har anvénts.
Samtliga analyser har dessutom genomforts pd material fran tva olika mattillfdllen. Tillsammans
med analyserna av de tva forsta fragestillningarna och de inledande deskriptiva resultaten erbjuder
uppsatsen sammantaget en gedigen genomgang av nyheters betydelse for var uppfattning om
Sveriges foretagsklimat.

En upptickt som behover lyftas for diskussion dr att vi i materialet fran 2001 hittade effekter
av nyhetskonsumtion pa verklighetsuppfattningen, bade for vissa enskilda medietyper och for den
totala nyhetskonsumtionen. Analysen av materialet som samlats in tretton ar senare lyckades dock
aldrig visa pa ndgon effekt av nyhetskonsumtion efter kontroll for andra faktorer. Inte heller det
alternativa testet, dér vi inkluderade onlinemedier, kunde visa pa négra signifikanta resultat. En
enkel tolkning av resultaten skulle vara att mediers potential att paverka mottagaren har forsvunnit
under de tretton ar som passerat mellan mittillfdllena, enligt Bennet och Iyengars teori om mediers
forlorade makt som konsekvens av 6kade valmojligheter i medieutbudet (2008). En sddan tolkning
av resultaten tror jag dock inte gor uppsatsens syfte rittvisa. En mer trolig forklaring till
skillnaderna i resultaten finns formodligen att finna i den utveckling som skett i medielandskapet
och som forandrat karaktiren av den aktivitet som vi analyserat. Att dagligen ldsa en kvéllstidning
pa papper ar 2014 var med stor sannolikhet mer av en aktiv handling &n det var ar 2001. Den aktiva
handlingen kan vidare tdnkas bero pa faktorer som i sin tur ocksa paverkar den undersokta
uppfattningen. En sak som tyder pa detta dr hur effekten av nyhetskonsumtionen sjonk néar vi
kontrollerade for dlder. Samtidigt forklarar detta inte hur effekten fortfarande saknades nér vi
inkluderade onlinemedier i analysen.

I forskningsoversikten lyfte vi teorin om nyhetsmediers langvariga effekter pd véra

uppfattningar som har sin grund i1 Gerbners kultivationsteori (1969). Kortfattat gar teorin ut pé att en
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langvarig konsumtion av nyheter fran likartade kéllor kan forma véra uppfattningar om
verkligheten. Mot den bakgrunden skulle de effekter av nyheter vi hittade 2001 bero pé att
hushéllets morgontidning var den huvudsakliga kéllan f6r samhillsinformation, och hade varit det
under lang tid. Till skillnad fran tretton ar senare ndr morgontidningen i pappersform fatt
konkurrens av andra medier och blivit en av manga végar for information om samhéllet. Att mediers
kultiverande effekt pa vara uppfattningar forsvagats som konsekvens av att vi idag mindre

utstrdckning dn forr forlitar oss pa ett enskilt nyhetsmedium.

6.3 Slutsatser

Vad skillnaderna 1 resultaten frdn 2001 och 2014 faktiskt beror pd kommer vi inte kunna besvara 1
uppsatsen, men ovan diskussion ger dtminstone forslag till ndgra mdjliga forklaringar. Istdllet far vi
ndja oss med vad vi faktiskt kunnat fastsla genom uppsatsens analys. Vi har i uppsatsen kunnat visa
att olika mediekonsumenter bedomer Sveriges foretagsklimat olika, dar mer frekventa
nyhetskonsumenter tenderar att ha en mer positiv uppfattning dn de som mer séllan anviander
nyhetsmedier. Vi har ocksé kunnat visa att trots att andelen manniskor som tar del av lite
traditionella nyheter har 6kat 6ver tid och skillnaden i méngd nyheter vi konsumerar okat, verkar
den generella uppfattningen om Sveriges foretagsklimat blivit mer likriktad och samstimmig.

Ett tidigt antagande for uppsatsen var att den 6kande tillgangen av verklighetsbeskrivningar
kunde resultera i mer spridda uppfattningar om verkligheten, vilket dr motsatsen till vad véra
resultat visar. Den spridning i nyhetskonsumtion vi hir undersokt behandlar dock bara konsumtion
av nyheter pa traditionellt sétt och utan att analysera informationen som formedlas i medierna. Det
ar mojligt att vi, genom att analysera den totala nyhetskonsumtionen, skulle hitta andra resultat. Det
ar ocksd mojligt att, genom analys av medieinnehéllet, skulle hitta att ett 6kat utbud av tillgéngliga
medier inte per automatik innebér fler tillgdngliga beskrivningar av verkligheten. Att den 6kade
samstdmmigheten i uppfattningen om Sveriges foretagsklimat helt enkelt beror pa att mediers
rapportering om fenomenet blivit mer homogen. De exakta forklaringarna till resultaten kommer
uppsatsen inte kunna besvara. Tills vidare far vi ndja oss med att en 6kad spridning i traditionell
nyhetskonsumtion inte verkar innebdra mer spridda uppfattningar om Sveriges foretagsklimat.

Nir det kommer till huruvida det dr nyhetskonsumtionen som &r orsaken till de upptéckta
olikheterna 1 uppfattning, sa visar véra resultat pa en tudelad bild dir en medieeffekt endast kan
styrkas i materialet frdn 2001. For den tidpunkten hittade vi en effekt av att konsumera

nyhetsmedier dven efter att vi kontrollerat for kon, &lder, utbildningsnivé, vanster-hogerideologi och
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politiskt intresse. I det urval som vi analyserat innebar saledes en 6kad nyhetskonsumtion en mer
positiv beddmning av Sveriges foretagsklimat.

Den kanske viktigaste slutsatsen att dra frén resultaten &r att det svenska folket uppfattar sin
verklighet ganska likadant, atminstone nir det kommer till foretags forutsattningar. En person som
dagligen ldser sin morgontidning skiljer sig inte mycket i uppfattning fran en som aldrig 6ppnar en
papperstidning och chanserna for att ett konstruktivt samtal om sakers tillstdnd ska kunna dga rum
mellan dem bor saledes vara ganska hoga. Samtidigt fors debatter stindigt 1 det offentliga rummet
om vems verklighetsbeskrivning som stimmer, vilket exemplifierades i1 uppsatsens inledning.
Forklaringen till den motsdgelsen ligger med storsta sannolikhet i valet av verklighetsuppfattning
som vi valt att fokusera pa 1 uppsatsen. For att uppfattningen 1 just denna fraga inte uppvisar ndgra
tecken pa 0kad polarisering innebér inte att vara uppfattningar om exempelvis invandring eller
jamstélldhet blivit mer lika varandra. Av den anledningen ldmnar &mnet oss med ett behov av att

ytterligare beskriva och analysera sittet vi uppfattar var omvérld och orsaken till detta.

6.4 Framtida forskning

Med avstamp i1 en undran kring hur den 6kade méngden av tillgidngliga verklighetsbeskrivningar har
paverkat hur vi uppfattar var omvirld, har uppsatsen undersokt hur traditionell nyhetskonsumtion
paverkar bedomningen av Sveriges foretagsklimat. Min forhoppning ér att resultaten kommer att
bidra till en battre forstelse for hur verklighetsuppfattningar skapas och hur nyhetsmedier sprider
dem. Samtidigt 4r det mycket som uppsatsen ldmnar at framtida forskning att ta vid. Mitt val av
verklighetsuppfattning dr bara en av manga som SOM-institutet har uppmatt hos svenska folket och
vars orsaker finns kvar att analysera. Dagens medielandskap har dessutom flera nya aktdrer vars
inverkan pa den allménna opinionen inte har analyserats i ndgon stor utstrackning. Vilken roll spelar
det att vi i sociala medier far utrymme att skapa vara egna informationsfloéden och vilken makt har
de nya politiserade nyhetsmedierna, som ibland bendmns som alternativmedier, 6ver sina
anvandare?

Att min studie inte analyserar det innehdll som férmedlas 1 nyheterna ér ytterligare en punkt
som framtida forskning har att behandla. Paverkar vissa typer av information oss 4t vissa hall och
vilken betydelse har skillnaderna for var uppfattning? Forskning som f6ljer samma individer och
mater deras informationshamtande och attityder under lang tid skulle kunna bidra till 6kade insikter
innehallets betydelse. Dessutom behdver uppfattningars verkan forskas vidare om. Vilken betydelse
har det att som politisk aktor lyckas vinna kampen om att fa definiera hur verkligheten ér

konstruerad? Att {4 sin problemformulering accepterad som verktyg for att f igenom sin politik &r
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ndgonting som ytterligare behdver belysas. Varken medierna eller politiken kommer sluta fordndras
vilket ldmnar till framtida forskning bdde ansvar och mojligheten att beskriva och analysera
foranderlighetens konsekvenser.

Om Donald Trump i framtiden fragar sig vad som hint med Sveriges foretagsklimat torde
grogrunden for en debatt om verklighetens beskaffenhet inom det omradet inte vara allt for bra.
Uppsatsens resultat har visat pa hur gemene man gor bedomningen att det varken ar bra eller déligt,
vilket inte den individuella nyhetskonsumtionen verkar paverka i ndgon storre grad. Samtidigt tyder
vissa resultat pa att nyheter kan pdverka séttet vi uppfattar verkligheten, vilket i sa fall 4ven kan
gélla for andra uppfattningar av mer kraftfull politisk karaktér. Det finns alltsd goda skél att fortsatt

undersoka sittet medier formar vara uppfattningar och hur uppfattningar formar vrt samhélle.
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8. Bilagor

Bilaga 1. Beskrivande statistik 6ver samtliga variabler som ingér i analysen

Variabel Mattillfalle N Medelviarde Standard Min Max
avvikelse

Sverige har ett bra 2001 | 1587 5,68 2,40 0 10
foretagsklimat

2014 | 1609 5,62 2,15 0 10
Morgontidningslésning 2001 | 3608 3,67 1,58 0 5
papper

2014 | 6107 3,15 2,01 0 5
Kvillstidningslasning 2001 | 3435 1,77 1,39 0 5
Papper

2014 | 6130 1,03 1,25 0 5
Ekonyheter i radio 2001 | 3270 1,24 1,90 0 5

2014 | 5804 2,16 1,90 0 5
Aktuellt/Rapport Svt 2001 | 3514 3,58 1,40 0 5

2014 | 6490 3,36 1,66 0 5
Tv4-nyheterna 2001 | 3408 3,08 1,43 0 5

2014 | 6350 2,75 1,66 0 5
Medieindex 2001 | 3008 14,16 4,06 0 25

2014 | 4571 12,10 5,30 0 25
Kén (0=Man; 1=Kvinna) 2001 | 3624 0,50 0,50 0 1

2014 | 6862 0,54 0,50 0 1
Aider 2001 | 3636 47,74 17,94 15 85

2014 | 6873 52,25 17,82 16 85
Utbildningsniva 2001 | 3471 1,45 1,11 0 3

2014 | 6710 1,65 1,08 0 3
Véanster-hdgerideologi 2001 | 3483 1,99 1,09 0 4
(vénster<héger)

2014 | 6712 1,20 1,20 0 4
Politiskt intresse 2001 | 3546 1,49 0,79 0 3

2014 | 6807 1,76 0,79 0 3
Total nyhetskonsumtion 2014 | 4713 6,62 4,41 0 20
online
Total nyhetskonsumtion 2014 | 3488 17,90 7,15 0 42
online och offline




