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Summary

This is a master study that are achieved by a quantitative con-
tent analysis of two Swedish newspapers, Afionbladet (tabloid),
]on/mpmg Posten (broadsheet) In ord};r to examine how or if the
editorial content 1s influenced by tabloidization tendencies over
time. (from 1950 to 199o).

After researching former studies on the subject, this master’s
study uses tabloid theory that included Range, Form and St le, a
concept from the authors Shelly McLachlan and Peter (;olcfmg

The conclusion of the master’s study are that tabloidization
tendencies exist and eXEand in the editorial content of the two
newspapers between Igvo and 19go, before the major industry
crisis occurred which forced several newspapers to change for-
mats from broadsheet to tabloid.

The study shows that the tabloid tendencies are higher in A/
tonbladet (tabloid) then Jonkopings-Posten (broadsheet). However
over time you can see how the tabloid tendencies spread in both
of the newspapers.
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EXECUTIVE SUMMARY

The daily newspaper market in Sweden has
been a mighty strong media market, except
for major market crisis which occurred in the
1990s in Sweden, that led to several newspa-
pers came into an economic crisis. One of the
actions that many Swedish newspapers did
was to reduce the physical size OF the newspa-
per from broadsheet to tabloid. After studyin
several academical studies from scientists am?
students who claim and show in their results
that the tabloid tendencies has spread out

in the editorial content I discovered that the
common thing for these studies where firstly,
that there were not many studies that showed
the tabloid tendencies of the editorial content
in a longer historical perspective, secondly
that the studies jointly studied tabloidization
tendencies (how the editorial content changed
from writing about hard news to write about
soft news) in the editorial content of newspa-
pers that have changed the ph{sical format
size. The material that was analysed was ta-
bloid tendencies in news articles in two daily
Swedish newspapers, Jonkoping-Posten (bro-
adsheet) and /}ﬁonélade[ (ta{;lmd) in the years
50s, 6os, 70s, 8os and gos. The goal was to see
if or how much of the editorial content of
news articles that changed over time by tablo-
id tendencies in indivi(?ual daily newspaper as
well as a comparison of the various newspaper
formats.

This lead to the purpose of this master study:

To investigate if it exists tabloid tendencies in
the editorial content of news articles in the
Swedish newspapers Afionbladet and Jonko-
ping-Posten between the 1950s to 19gos.

In addition this purpose was operationali-
zed from theories of tabloidization, the main
theories that are used in this master study is
developed by the researchers Shelly McLach-
lan and Peter Golding and their definition for
tabloidization range, form and style.

The best tool to analyse the material that

have been gathered was to use of quantitative
content analysis. The main tool used was the
coding scheme that had been developed prior
to the collection of information. This coding
scheme are used for each article that are ana-
lysed. With the code scheme 1767 news articles
was analysed (Afionbladet 811 news articles and
Jonkoping-Posten 956 articles) and from these
articles the tabloid tendencies in news artic-
les was analysed by McLachlan and Goding

theory of range, form and style.

The main findings in this master study show
that tabloidization tendencies in news article
in Swedish daily newspapers are more com-
mon in Afionbladet (a tabloid newspaper) then
Jonkopings-Posten ( a broad sheet newspaper)
over time. However it also shows that Jonko-
pings-Posten has a lot of tabloidization tenden-
cies 1n their news articles.

During the master study it was discovered the
lack of historical research regarding tabloidi-
zation tendencies of Swedish daily newspa-
pers and other media like television. If more
scientists decided to do such studies, it would
also be interesting to see where the Swedish
newsparlpers will be placed in Collin Sparks

chart "Two Axes of journalism”.

However, there are many studies that exa-
mine tabloidization, how the graphical space
has increased in Swedish newspapers Qform).
This study shows that there are other fields of
tabloidization tendencies that haven’t been so
well examined by the researchers (range and
style), therefore % suggest more research in
those fields.

This study show that even news articles have
been exposed by tabloidization tendencies and
as a part of the media critics field I think that
have to be more examined.
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2. INLEDNING

2.1 Uppdraget

Masterarbetet ar skrivet pa uppdrag av Ulrika
Andersson pa JMG, Goteborgs Universitet och
lyder som foljande:

Att gora en historisk tillbakablick a format-
forandrlngar for att se Vllka forandringar som
formatbytet har fort med sig nar det galler
det redaktionella innehallet om det sill]er sig
mellan overgangsqerloderna (1950/60-tal res-
pektive 1970/80-tal)

Till en borjan lag fokuset for masterarbetet pa
att gora en studie kring formatforandrlngarnas
betydelse for det redaktionella innehallet, dar
flera dagstidningar skulle studeras. Nar dataln-
samlingen agde rum fann jag att det inte fanns
tillrackligt med tid for att ardlgstalla denna
form av studie. For att koppla studien sa bra
som mojligt till uppdraget }beslotb det att stu-
dien skulle fokuseras pa tva dagstidningar en
med fullformat (Jonkg, )mgc -Posten) och en med
tabloidformat (g ﬁonb aa’er Kriteriet for de
utvalda dagstidningarna var att dagstldnm
arna inte siulle by u format mellan 1950- tills
1090~ -talet, for att pa sa satt studera om valet av
format paverkar tabloidiseringstendenserna i
det redaktionella 1nnehallet %V tidspress samt
nvhkenhet angaende manga me(illef;Jp rskares
syn pa alt tabloidiseringstendenser ar en fak-
tor som kan paverka den demokratiska be-
slutsprocess for en ensklld 1divid beslots det
att enbart fokusera pa nyhetsartiklar i de tva
dagstidningarna melllan 1950- tills 19go-talet.

Detta ledde till att masterarbetes huvudsyfte
bleV att undersoka tablodlserlngstendenser
1 det redaktionella innehallet som existerar i
dagstidningarna Afionbladet och Jonkipin z?c-
Postens nyhetsartiklar mellan 1g50-talet til
1990- talet.

2.2 Varfor ar tabloidiseringen
viktikg att studeras.

Eftersom svensk dagspress har gatt fran att ha
en stark position pa mediemarknaden tll att
fa stark konkurrens om bade lasare och an-
nonsorer, har dagstldmngarna varit tvungna
att vidta ﬂera marknadsatgarder. En av dessa
marknadsatgarder var att minska dagstid-
ningsformatet fran fullformat till tabloidfor-
mat (beskrivs mer i 2.4). En stark uppfattning

bland medieforskare ar att formatmmsknmg
en har forandrat det redaktlonella innehallet.
Medieforskarna pekar pa att det redaktionella
innehallet har att fran serios rapportering,
fokuserad pa harda nyheter som politik oc
samhallsproblem, tll att innefatta alltmer
mjuka n\[hetel bel attelser om kandisar och
deras prlvathv Enhgt manga mediekritiker
och aven min asikt ar nar é)kuset 1 dagstid-
ningarna andras fran att rapportera om harda
nyheter till mjuka nyheter ar att av en den vik-
tlga samhallsinformationen som manga indi-
vider anvander till att besluta tlllexempel om
vilket parti som skall fa individens rost i ett
val far mindre utrymme och darmed paverkar

ablmdlsermgen den demokratiska L processen.
Det ar darfor tabloidiseringen ar sa viktig att
studeras.

Det blir darfor intressant att studera tva
svenska dagstidningar med olika format: Af
tonbladet mot Jonkopings-Posten. Den forsta ar
en rikstackande dagstidning, kvallstidning och
tryckt 1 tabloidformat. Den andra ar en lokal
landsortstldnlng, morgontidning och tryckt

1 fullformat, for att se %IUI‘ eller om tablodl-
serlnﬂfstendenserna (hur dagstidningar gar
fran att rapportera mer om m]uka nyheter an
harda) utvecklats over tld och hur stor den
eventuella skillnaden ar 1 det redaktionella
innehallet mellan en dagbtldmng 1 fullformat

(Jonkopings-Posten) mot en dagstidning i tablo-
idformat (Afionbladet).

2.3 Tidigare forskning

Tidigare undersoknmgar som g]orts pa omra-
det §<11]6‘1‘ sig 1 sina resultat angaende format-
forandringens effekter pa det redaktionella
innehallet beroende pa vem som har utfort
undersoknln en av dagstidningarna. Undel-
sokning g]or aav daﬁbtldmngsa arna visar pa
en mer positiv attlt d till formatforandringen.
| kontrast tll dagstldmngarnas egna under-
sokmngar star manga akademlska studier
som ar mer kritiska och manga av dessa kri-
tiska asikter tillhor tradltlonen mediekritiker
(Sternvik 2007, s. 26- -27). Mediekritikerna har
en grundlaggande asikten om att 1 en demo-
krati skall medborgarna ha mojlighet att vara
delaktiga i det politiska beslutsfattandet, ju
mer mojlig delaktighet 1 beslutsfattandet som
medborgarna har gebto mer demokratisk an-
ses demokratin vara. Det blir darfor av yttersta
vikt for mediekritikerna att dagstidningar rap-
porterar om politiska beslut och beslut som



paverkar samhallet 1 stort. Detta for att i sin
tur lata medborgarna fa tillrackligt med in-
formation for att kunna ta egna ci;emokratlska
beslut. (Stromback 2000, sidan 23).

Den tldlgale forskmng som E‘letel‘at bland
mediekritiker har 1 stort fokuserat pa format-
forminskningen konsekvenser. Me(]i)lekrltlker
som Josefins Sternvik, Ulrika Andersson
({)agaende forsknlng) studerar detta omrade.

ven forskning kring bildernas forandrin
over tid av Goran D]upbund och Tom (;ar?sson
ar ytterligare exempel pa forsknmg om tabodi-
seringstendenser. (E)lvenls finns det ocksa en
mangd akademiska studler ) form av elevarbe-
ten pa olika akademiska nivaer, bland annat
av Lina Bergling och Emelie Isacsson Aven
dessa fokuserar dock mest pa formatforand-
rm%ens konsekvenser eller pa bildernas ()kade
andel av utrymmet. Annan orsknmg som jag
funnit beskriver mer om definitionen av vad
som kan klassas som tabloidisering.

Nagra av de stora forskarna pa omradet tablo-
idisering ar Collin Sparks, Fpank Esser, Shelly
McLachlan och Peter Golding. Under httera-
turlnsamhngen upptacktes det att flera studier
referera just till dessa forskare nar begreppet
tablmdlsermg behandlades. Detta kan bero
pa att vissa av dem har skrivit oversikislittera-
tur pa amnet tablmdlserlng Eftersom dessa
f()rs}ﬁare redan har gjort djupare studier kring
amnet tablmdlsel ing kommer detta arbete att
anvanda sig av deras definitioner for att pa sa
satt koppla studien till den redan existerande
forskningen.

2.3.1 Tabloidisering

Ordet tabloid harstammar fran apotekarna
och deras reduceringen av de medicinska
paketens fysiska btoﬁek For medlebl anschen
anvandes uttr} cket for forsta gangen 1 Lon-
don i borjan pa 1900~ -talet, nar man beskrev
tldmngar med ett format som var latt att ta
med sig pa bussar och tag (Esser 1999, s. 2 92). 1
detta sammanhan avsergbegreppet tabloidfor-
mat tidningsstor le%;en

Ordet tabIOI(lleI'lllg ar inte ett nytt ord i sig
utan dok forst upp 1 det amerikanska lexikonet
Fa go-lalet. Efter det har ordet haft sitt eget

v och spritt sig over varlden. Detta har lett
tll att definitionen av tabloidiseri ing skﬂ]er sig
mellan olika lander 1 varlden och 1 vilken situ-
ation man anvander uttrycket Oftast anvands
ordet tabloidisering nar forskare och medieve-
tare beskriver hur det redaktionella innehal-
let i tidningar och televisionen har forandrats
over tid (Esser 1999, s. 292-293). Dock kan
tabloldlsermgen orvixlas med tabloidformat
dar uttrycket syftar till tldmn ens formatstor-
lek/den fysmka storleken pa d%lgbtldmngen
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Nar forskningen och framforallt mediefors-
karna anvander ordet tablouhsermg har det
ofta en negatlv klang. Forskning visar pa att
det redaktionella innehallet har gatt fran att
vara harda nyheter som fokuserar pa samhalls-
h“agor till att bli m]uka nyheter som fokuserar
mer pa personliga h“agor (Rowe 2011, s. 4”)8)
Det finns dock oenigheter bland medlefms-
karna om tabloidiseringens effekter. En av
dessa oenigheter bland medieforskarna ar nar
forskare diskuterar senare tiders forskning om
nya medier, framst da internets framvaxt och
hur denna har paverkat demokratin. Collin
Sparks (2000, s.4) skriver:

"Ofia ses internet som en form ae journalistik som
man ser mer i kvallstidningar an dagstidningar.
Lfier som kedllstidningarna anses ha storre grad
av tabloidisering anses det journalistiska arﬁele
Jran keallstidningarna samt fran internet som ett
hot mot demokratin om man ser tabloidisering-
ens effekter utifran ett media kritiskt perspektio.’
(Sparks 2000, sidan 4)

De skolor som star mot varandra kring synen
pa tabloidiseringens ar medlekrltlker respek
tive forskning som inriktar sig pa individernas
anvandning av medleverktvget

Mediekritikerna har en mer negativ syn pa
fenomenet. Detta pa grund av att medlal‘lms-
karna ser dagstidningarna som en central kalla
for medborgarnas mg rmationsinhamtning

1 det moderna samhallet. Med andra ord nar
daﬁgstidningarna gar fran att rafp ortera om

F itik, ekonomi och samhalls ragor ull att

a en storre oknlng av sport, noje och under-
hallnmg, ser vissa medieforskare detta som ett
tecken pa ett samhalle 1 forfall %b harks 2000,

s. 24). Peter Golding & Shelly M Ilachlan ar
typiska forskare med denna traditions synsiitt,
ett tvpexempel ar en forstudie over engel

ska tldnlngal 1 studlen “Tabloidization in the
British Press”. | sin studie avslutar de med att
saga foljande:

" The continuing claim of the news media to serve
an honorable tradition of informing and enri-
ching democratic debate is more than just a plank
in the survival of the public sphere. It is a social
claim that stands under pressure from changes in
cultural provision driven not by any popularizing
Jorce rooted in social /eve/mg orin the “astheti-
cization of the everyday.” (Goding & Mclachlan
2000, sidan 88)

Forskningen som gar emot mediekritikernas
syn har den gemensamma asikten att de som
Kritiserar tabloidiseringen ofta varderar vad
som ar nyheter, och Va§ som ar politik, och
darmed vilka pohtlska nyheter som bor rap-
orteras efter sina egna elitistiska asikter

F Sparks 2000, s. 23). %e som stodjer tabloidi-
seringen vill se pa innehallet i dessa tidningar



med seriosa ogon och utvardera tidningarna
efter de personer som laser dem. Med andra
ord ar det lika nodvandigt enligt dessa forska-
re alt se pa de som konsumerar dagstidning-
arna som dagstidningarna 1 sig sjalva (Sparks
2000, 8. 2). Ii%n av de stora foresprakarna for
denna tradition ar forskaren John Fiske.

‘Such superstitious knowledge offers an alternative
reality to the official one and carries utopianized
Jantasies of emancipation _from the constraints of
poverty and perceived social failure’ (Fiske 1992,
sidan 50).

Vidare havdar denna asiktstradition att de
seriosa da?stidningarna bara starker den do-
minanta elitistiska asikten om vad som ar och
bor bli nyheter. Forskning inom detta omra-
det menar att tabloidformatet ar forumet dar
verkliga manniskor skapar sina egna asikter
och starker sin sociala stallning (gparks 2000,
s. 25). I dagslaget blir allt fler individer ointres-
serade av den politiska debatten och ser hellre

a sport, noje och underhallning. Om detta
ortsatter sa kommer de seriosa tidningarna
att forsvinna (Golding & McLachlan 2000,
sidan 75). Motsattningar mellan dessa forsk-
ningstraditioner och synen pa tabloidisering-
ens effekter finner vi mellan forskaren Jostein
Gripsund (mediekritiker) och den kommentar
han gor om John Fiskes arbete:

“T'he most prominent representative of a very posi-
tive am'[mi toward mbll)oid ournalism (and other
SJorms of “vulgar” media cufl/ur(’) has no doubt been
John Fiske.” (Gripsund 2000, sidan 285-286)

Ett exempel pa mediekritikernas asikter ar
att individer som laser seriosa dagstidningar
far storre mojlighet att paverka demokra-
tiska beslut an de som enbart laser tabloider.
Denna asikt har forskaren Jostein Gripsund, 1
sin forskning staller han sig fragan hur med-
borgarna skall kunna ta in fakta for att kunna
e.ﬁverka deras egna vardag om de bara laser
Veekly World News (Gripsund 2000, s. 286).

Aven om asikterna gar isar mellan forsknings-
traditionerna om tabloidiseringens effekter,
kan man urskilja vissa gemensamma asikter
mellan forskningstraditionerna. Dessa ar

att bada forskningstraditionerna dra samma
slutsats att tabloidiseringen har lett till mer
rapportering av sensationsnyheter 1 dags-
ti&ningarna och att spraket gatt fran att vara
beskrivande tll att personifieras.

Statistik fran tidigare forskning visar att utfal-
let av dagstidningars formatforminskning lett
till en hogre dagstidningsforsaljning samt att
dagstidningarna fatt storre annonsintakter.
Dock ar forskningen inom detta omrade inte
enlydig och har framst utretts ur ett ekono-
miskt perspektiv. Vad gallande forskning kring
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formatforminskningen och dess Eé’werkan pa
det redaktionella innehallet har bara relativt
sma effekter kunnat utlasas. (Sternvik 2007, s.

27)

Det minskade tidningsformatet fran fullformat
tll tabloidtidning beskrivs i manga under-
sokningar som mer praktiskt for anvandarna/
lasarna, och mer ekonomiskt gangbart for
dagstidningar. Sa vad innebar dagstidning-
arnas formatminskning for det redaktionella
innehallet av harda ocﬁ mjuka nyheter? Vad
hander med nyheterna ocﬂn nyhetsutrymmet

1 det nya formatet tabloidformat Jéimfért med
det gamla fullformat? Detta ar nagra fragor
som jag anser har stor samhéillsre%evans. 1
grund och botten ar fragan som stalls huru-
vida dagstidningar ger medborgarna vasentli
information for att medborgarna i sin tur skall
kunna fatta viktig demokratiska beslut. Darfor
ar det sa viktigt att studera tablodiseringsten-
denserna 1 det redaktionella innehallet..

2.4 Tidningsformat

Bild 1: Dagstidningsformat

Bild kommentar: Till vanster tabloidformat, till hoger
fullformat

Som namns tidigare i arbetet nar forskare
talar om begre pet tabloid ar det inte helt
enkelt att utskﬁ}a vad ordet betyder. Begrep-
pet kan hanvisa bade till den fysiska storle]izen
pa tidningen samtidigt som tabloid hanvisar
till det redaktionella innehallet. I denna stu-
die kommer jag anvanda mig av ordet format 1
fragan om dagstidningens fysiska storlek (bild
ett) och tabloidiseringtendenser nar det galler
fragor kring det redaktionella innehallet.

Nar dagstidningarnas format beskrivs inklude-
ras antal sidor, antalet fargsidor, placeringen
av spol-farger (spot-farger anvands for att

fa vissa fargnyanser som ar svara atl uppna
med CMY -fz’eirger. Guld och silver ar exem-
pel pa spot-farger) och fyrfargssidor, antalet



rygegar samt om tidningen skall klistras eller

haftas(Sternvik 2007, s. 22). Manga av exem-
len pa vad som inkluderas 1 begreppet format
ommer inte att studeras under detta master-

arbete. Format hanvisas enbart till den fysiska

storleken pa tidningen, aven kallat formatstor-
lek.

Diagram 1: Iorandring av dagstidningsfromat mellan
1984 till 2005.

Boosi oy 200

all

|'..||||.|'|'III'I| |;|'Z|.'I!'|' l|.i|||.|'.|| II'L'I||i|||

Diagram kommentar: De svenska dagstidningarnas for-
mat 1984-2005 (Carlsson, Facht 2007, sidan 8o).

I dagslaget har de flesta svenska dagstidningar
andrat formatstorlek till tabloidformat (dia-
gram 1). Delta fran att dagstidningarna varit
tryckta 1 fullfbrmat/broadgsheet och berliner-
format de narmaste hundra aren (Sternvik
2007, 5.23).

Dagstidningarna i Sverige kan i flertalet fall
klassas in 1 nagon av de undre beskrivna for-
maten:

Fullformat/broadsheet: Dagstidningar med
detta format struktureras efter sju till atta
spalter (ar kolumner med text) per sida. Be-
namningen pa formatet star inte for nagra
exakta matt utan representerar snarare en
tidning med stora sidor. Varje fullformatstid-
ning ar inte av exakta matt utan skiftar med ett
par centimetrar 1 bredd och hojd, men har de
ungeféirliga matten 38 em x 56 cm. (Sternvik
2007, 8. 23).

Berlinerformat: Ar ett mellanting mellan full-
formatet och tabloidformatet. Formatet kom
ursprungligen fran Tyskland. Inte heller dessa
dagstidningar som uppger sig att vara 1 berli-
nerformat har nagra exakta matt pa tidningens
storlek. Ofta ar detta format upplljpy t pa sex
spalter per sida (Sternvik 2007, s. 2§-24 .

Tabloidformat: I Sverige ar denna dagstid-
ning oftast sex spalter per sida, det finns aven
tidningar med fem spalter. De ungefarliga
svenska matt som tabloidformatet bestar av ar
28 x 38 cm(Sternvik 2007, s. 24)
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3.YTTRE FAKTORER: EKONOMI,
TEKNIK & JOURNALISTIK

3.1 Bakgrund

I det forgaende kapitlet namndes det att for-
matformlnskmngen av dagens dagstidningar
delvis berodde pa ekonomiska faktorer. Flnns
det fler faktorer forutom ekonomi som pa-
verkar det redaktionella innehallet 1 dagens
dagstidningar?

For att forsta om det finns fler mojliga fakto-
rer till tabloidiseringstendenserna studeras
dagstldmngarna ur ett historiskt perspektiv.
Da det redaktionella innehallet i en dagstld
ning paverkas av kulturella tr adltloner ar det
viktigt att forsta hur Sverige fick sin dagstid-
mngstradltlon

3.1.1 Fran Rom till svensk 18o0-tals
press

Den svenska dagstldmn arna hal sitt ur-
sprung fran Rom for Clrﬁa 2000 ar sedan fran
sa kallade “skrivfabriker”, dar slavar efter dik-
tamen skrev ner och tryckte aktuella handel-
ser 1 Acta Diurna (“dagsnyheter”). (Hadenius,

Weibull 1999, s. 39)

Dock var det 1 borjan pa 1400-talet med bok-
tryckartekniken som det tryckta mediet borja-
de ta fart. Det drojde anda fram till 1600- talet
mnan tryckta pub{lkatloner med dagstldnlngs-
karaktar utkom regelbundet. Den forsta svens-
ka tryckta tldnlngen var Ordinari Post Tijden-
der och var tryckt av nationalpressarna med
Stockholms stads postmaistare som ansvar 1ga
utgivaren (Hadenius, Weibull 1999, s. 39-40).

Under 1700- -talet var kungamaktens inflytande
over Sverige inte lika stark som tl(hgare och
detta ledde till att Sverige fick sin forsta tryck-
frihetslag, tryckfrihetsforordningen (1766).
Detta var en grundlag som gjorde tryckfrihe-
ten oinskrankt och forhandscensuren avskaf-
fades. Med andra ord skulle den politiska
debatten vara fri. Trvckfrlhetsfm ordnin en
jorde att Sverige fick sin forsta dagstidning
%ltgwen sex dagar i veckan), Da&/zgf/l//e/zanda

som utkom i 200 ar (Hadenius,

42 -43)

Under 1800- talet kom ett antal tekniska fram-
steg som gjorde det mojligt att producera tid-
ningar som vi ser dem 1dag. Uppfinningar som

‘eibull 1990, s

snallpressen och sattmaskinen gjorde det moj-
ligt att producera stora upplagor pa kort tid.
Men aven tldnlnffspappret forandl?“ades fran
att vara tryckt 1 lumpmassa ull att bh tryekt 1
tramassa. Under detta arhundrade sag flera
av dagens dagstidningar sitt ljus. Afionbladet
(1830), Goteborgs-Posten (1858) och Stockholms-
rzdnmgen 188 [37 gjorde entré pa tidningsmark-
naden. Det t sthlska med Il§0() tals tidningar
ar att de hade partlpohtlsk profil (Hadenius,
Weibull 1999, sidan 44{T).

Formatet pa en svensk dagstidning 1 slutet av
18oo-talet kunde vara en meter hog och detta
format hade smeknamnet lakansformatet.
Inforandet av snallpressen och sattmaskmen
ff]orde det mojligt trycka fler sidor fast 1 min-
dre format. (Sternv ik 2007, 8. 22)

3.1.2 Kvallspressens intag i Sverige.

KvallspreSben intag i Sverige skedde under
det forsta decenniet av 1goo-talet, 1 Ovrlga
europeiska lander kallaclD denna form for
tabloidpr ess, dar tabloidpressen brukar kri-
tiseras %or sin sensationsjournalistik. Valet

av detta format (fem tll sex spalter? mot det
Vanhga formatet fullformat/broads 1eet (sju till
atta spalter) berodde pa att det skulle vara latt
for anvandaren/lasaren att lasa pa taget eller
bussen. Till en borjan skiljde sig de svenska
tabloiderna mot utllandska enom att ha ett re-
lativt stort opinionsmaterial med kultursidor,
kolumnister och Pohtlska debatter (Hadenlus

Weibull 1999, s. 62-64).

Det tidstypiska for svensk kvallspress skulle
enligt 7. Tpi(’SS‘PHC forsta direktor Carl-Adam
Nycop vara: 1) uppseendevickande typografisk
utstyrsel, 2) stof?och rubriker som bygger pa
1dent1hkat10n 3) harda och djarva bilder, [_;)
feature med praknskt nyttig mformatlon 5)
krav pa realism och fakta.

3.1.3 Vad paverkar det redaktionella
imnehallet

Efter denna korta presentation om den
svenska tldnlngstradltlonen finner | Jag att en
stor paverkan pa det redaktionella mnehallet
1 dagstidningarna ar beroende av hur stor den
statliga toleransen ar for det fria ordet. Med



detta menar jag att 1 vissa stater har de styran-
de sa som regeringar/diktatorer en stor makt
over det fria ordet och kan ga in och diktera
det redaktionella innehallet. Sverige fick stor-
re tryckfrihet 1 och med att konungens makt
reducerades samt att tyckfrihetsforordningen
instiftades, denna nya lag gjorde det svarare
for den svenska kungamakten att censurera
det skrivna ordet.

Nar vi mer gar in pa detaljnivan och urskiljer
vad som pﬁverkadle det redaktionella inne-
hallet har ekonomiska faktorer haft en stor
Eﬁwerkan. Ekonomisk kris inom dagstidnings-
ranschen ledde till att manga dagstidningar
minskade sitt format fran fullformat till tablo-
idformat. Jag finner aven faktorer som teknis-
ka framstegen inom dagstidningsbranschen i
form av bland annat nya pressar som ytterliga-
re en faktor tll de fé')réln(ﬁ"ingar som skett 1 det
redaktionella innehallet. Till sist ser jag aven
journalistiska traditioner som en stor faktor
1 form hur text och bild framstalls 1 dagstid-
ningarna. Denna nya journalistiska tradition
instiftades med Lxpressen och kvallspressen
intag pa den svenska dagstidningsmarknaden.

Det ar faktorer som ekonomi, teknik och jour-
nalistiska trender som har haft en stor paver-
kan pa hur det redaktionella innehallet and-
rats over tid, dessa faktorer kommer darmed
att studeras narmre 1 detta masterarbete.

3.2 Dagstidningsekonomin

Som namnts tidigare 1 masterarbetet har de
ekonomiska faktorerna varit en stor faktor till
atl dagstidningarna minskat sitt format fran
fullformat till tabloidformat. Tidigare forsk-
ning beskriver att fbrmatférminslgningen av
dagstidningarna lett till mer tabloidiserings-
tendenser 1 dagstidningarnas redaktionella
mnehall. For att fa storre forstaelse for de
faktorer som paverkat dagstidningsmark-
nadens ekonomi och vad som ligger bakom
branschens framgangar och motgangar inle-
der detta kapitel med en presentation av den
svenska dagstidningsmarknaden.

3.2.1 Den svenska dagstidningsmarkna-
den

Traditionellt brukar den svenska dagstidnings-
marknaden delas upp efter dagstidningarnas
utgivningsfrekvens (matt pa antalet ganger
dagstidningen ges ut per vecka), om utgivning-
en sker 1 en storstad (Stockholm, Géte%org
och Malmé; eller landsort, samt utgivningstid

- morgon eller kvallspress (Hadenius, Weibull
1999, s. 78). Nar vi ser pa utgivningsfrekven-
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sen och speciellt inriktat pa de ar som detta
masterarbete undersoker(50-,60-, 70-, 80- och
120-talet) far vi en storre overblick pa hur

onkurrensen sag ut under den givna tiden
(tabell ett).

Tabell 1: Utgivningsfrekvens och antalet verksamma
dagstidningar mellan aren 1g5o till 1ggo (lledenius,

Weibull 1999, sidan 7).

Ar gnr/ 6nr/ Snr/ 4 nr/ 3nr/ 2nr/ 1nr/ Totaly

vecka vecka vecka vecka veckaveckavecka

1950 1 110 8 51 12 20 216
196o 13 77 - ) 40 10 28 177
1970 12 64 7 7 29 8 20 149

1980 14 65 9 6 18 9 43 164

1990 13 67 10 7 3 7 47 164

Tabell ett visar att antalet dagstidningarna
minskade med 62 tidningar mellan aren 1950
(216 st) till 1ggo (164 st). Dock har dagstid-
ningar med en utgivningsfrekvens pa sju till
sex nr/vecka minsiat med 45 tidningar under
samma tidsperiod. Varfor det sistnamnda
belys beror pa att urvalet av tidningarna for
detta masterarbete ar dagstidningar med en
utgivningsfrekvens pa sju till sex nr/vecka.
Dessa siffror visar att den svenska befolk-
ningen fatt ett mindre urval av dagstidningar.

Det lgérs aven en uppdelning mellan morgon
och kvallspress bland storstadstidningarna.
De dagstic]fningar som klassas in 1 kategorin
kvallspress ar Afionbladet, Fxpressen, G’ och
Kvallsposten. 1 dagslaget finns det knappt
nﬁigra fysiska skillnader mellan morgfon- och
kvallspressen da den sa kallade kvallspressen
givs ul pa morgonen och de flesta av morgon-
tidningarna har andrat sitt tidningsformat till
tabloiriztorlek. En stor skillnad mellan mor-
gon- och kvallspressen ar att kvallspressen
saljs mest 1 [osnummer ] amfort mot morgon-
})ressen som salj mest via prenumerationer

Hadenius, Weibull 1999, s. 80).

3.2.2 Upplageutveckling

Aven om antalet utgivna dagstidningar mins-
kat efter 1945 (diagram tva, sidan 12), har den
sammanlagda antalet utgivna dagstidningar
varit nagorlunda konstant fram till 1ggo.
Efter ar 1ggo sker en dramatisk minskning

av antalet utgivna dagstidningar per dag.
Dock skiljer sig antalet utgivna d}agstidningar
beroende pa 1 vilken klass tidningen tillhor
kvalls-, storstads-, eller landsortstidningar)
Hadenius, Weibull 1999, s. 82).




Kvallspressen har som helhet tappat 1 upp-
laga med en minskning pa 25 procent, denna
forsaljningsminsknin sEedde mellan aren
1990 och 1998. Ar 1912 hade den sammanlagda
tryckta upplagan av kvallspressen sjunkit med
hela 70 procent jamfort med produktionen

1 borjan pé 1970-talet samt att storstadernas
morgontidningar hade tappat 1 upplaga nar
man kommer utanfor utgivningsorten. Lands-
ortspressen hade tappat férhéﬁandevis lite 1
uppFaga. Den samlade upplagan av landsorts-
tidningar minskade pa grund av att en del
dagstidningar lades ner, samt att forsaljningen
av imdsortspressen minskade utanfor utgiv-
ningsomradet (Hadenius, Weibull 1999, s. 83).

Diagram 2: Den svenska dagstidnigsmarknaden, fran
1970 till 1998.

Diagram Kommentar: Dagspressen upplageutveckling
1970-1998 (x-axeln ar, y-axeln 1000 ex/vardag (Hadenius,

Weibull 1999, sidan 83).

Det ar dock tydligt att fran 1990 talet,
om man littar pa diagram tva, det har intraf-
fat en minskning i upplagor hos alla typer av
dagstidningar. Detta tyder pa att fran 19go har
dagstidningsmarknaden som helhet forsvagats.
Alﬁ: tyder pa att branschen gick in i en struk-
turkris. Detta var startskottet for att dagstid-
ningarna blev tvungna att andra sin struktur
for att overleva, manga bytte darmed format
fran fullformat till tabloidformat. I manga fall
andrades aven det redaktionella innehallet till
att bli mer saljvanligt, att dagstidningarna gar
fran att rapportera om harda nyheter till att
rapportera om mjuka nyheter vilket beskrivs
1 ett flertal tidigare forszningsra porter bland
annat av forskarna Djupsund och Carlssson.
Genom dagstidningarnas formatforminskning
och den okade tabloidiseringen 1 det redak-
tionella innehallet blir medieforskare oroliga
over att samhallsinformationen till medbor-
garna blir samre och i slutandan paverkar den
emokratiska processen.
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3.2.3 Dagstidningarnas marknadsatgar-
der

Det var inte bara forandringen av format,
vilket ar det som ar mest uppenbart for lasa-
ren, utan dagstidningarna utforde aven flera
marknadsatgarder som 1 sin tur kan haft storre
Fﬁwerkan pé det redaktionella innehallet an
ormatféraindringen. For att kompensera de
sjunkande forsaljningssiffrorna och de allt
mindre intakter som dagstidningskrisen orsa-
kade borjade fler dagstignin ar under 1ggo-ta-
let med lokala marknad att slas samman. Den
minsta dagstidningen pa lokal niva koptes
upp att det storre dagstidningsen dar de bada
dagstidningarna fick samsas om att dela de
administrativa kostnaderna, teknik samt for-

saljning (Hadenius, Weibull 1999, s. 85).

Orsaken tll att den svenska dagstidnings-
marknadsutvecklingen under 1970- och 1980-
talet var sa stabil berodde framst pa att vissa
dagstidningar var dominerande under denna

tidsperiod (Hadenius, Weibull 1999, s. 85).

Sammanslagningarna av medieforetagen
ledde till en 6ka§ koncentration av dagstid-
ningarnas agandeskap. Ftt bolag som har
starkt sin marknadsposition i Vastsverige ar
familjen Horne. Genom uppkop och samver-
kansavtal har familjen blivit heﬂ dominerande
pa dagstidningsmarknaden i Vastsverige med
Goteborgs-Posten som sitt flaggskepp.(Carls-
son, FFacht 2007, s. 76)

Agarkoncentrationen 1 dagspressen har se-
dan slutet av 1ggo-talet medfort att stodet
till andratidningarna kommit att ifragasattas.
Kritikerna menar att stodet 1 praktiken har
kommit att ga till den lokala f%rstatidningen
som 1 flertalet fall ocksa ager andratidningen 1
regionen. De som ar for de ekonomiska sto-
den till dagstidningarna (betalas ut till andra-
tidningarna pa kongimrensorten) pekar pa att
forsta och andratidningen ar redaktionellt
sjalvstandiga och darmed bidra till pluralis-
men i den lokala opinionsbildningen. Om
ressstodet skulle forsvinna sa skulle troligtvis
mte dagstidningsagarna vilja fortsatta meolg att
producera andratidningen (Carlsson, Facht

2007, 8. 79).

3.2.4 Presstod

Det svenska presstodet etablerades 1 slutet av
1960 talet och det okades relativt kraftigt un-
dger 1g7o-talet och minskades under 198o-talet.
Pa 1ggo-talet har presstodet legat pa ungefar-
lig samma niva, presstodet har dock minskat 1
langsam takt liksom ovriga stodformer. Pres-
stodet som helhet spelar ocksa en forhallan-
devis blygsam roll for den samlande tidnings-



ekonomin (Carlsson, Facht 2007, s. 79).

Varfor presstodet ar en viktig faktor vad gal-
lande tablodlbermgstendenserna 1 det redak-
tionella innehallet, beror pa att de konkur-
rerande dagstldmngar [ljandsorten numera
ofta ags av en stark megleaktor. Om presstodet
skulle tas bort skulle detta innebéra att med-
1eagarna inte langre skulle ha nagot ekono-
miskt intresse av att bibehalla tva dagstidning-
ar pa samma ort da tackningstalet (ar ett matt
som berattar hur stor konkurrensmo]hgheter
en dagstidning har pa en ort) inte talar for

att medieagaren skulle kunna producera tva
dagstidningar med ekonomisk vinst. For att
kunna klara av den minskade orderin angen
av andratidningen har det redaktloneﬁa nne-
hallet popularlserats for att bli mer attraktivt
for lasaren. Detta 1 sin tur har lett till att de
harda nyheterna ersatts av mjuka nyheter som
anses mer salJbara och medborgarna far inte
den information som ar sa viktig att fa for att
ta demokratiska beslut.

3.3 Konkurrensen mot dagstid-
ningsmarknaden

Y[terhgare en faktor som paverkar dagstid-
ningarnas ekonomi och redaktionella innehall
ar konkurrensen fran andra mediemarknader.
Val for det ar viktigt att se over konkurrensen
pa mediemar knaden och dess betydelse for
tabloidiseringen 1 dagstldnlngarnas redak-
tionella innehall beror pa att vissa av konku-
renterna har en indirekt paverkan pa hur det
redaktionella innehallet presenteras 1 dagstid-
ningsartiklarna. De starkaste konkurrenterna
mot da stldmngsmarknaden finner vi bland
’(1ds.l<r1fgg ter, internet och tv-marknaden.
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Den forsta stora konkurrent som dagstld
ningsmarknaden ifragan om att ge iy anarna
viktig samhallsmformatlon var nar Sverige
radio g]OI de sm entré F ?20 talet och senare
televisionen pa 1g5o la diagram 3 visar de
forandringar som skedde mom mediemarkna-
den under denna tidsperiod. En stor forand-
ring som skedde under 1960 talet var intro-
duktionen av offsetpressarna. Mve(*khngen av
Eartdpressen skedde under 1970- -talet 1 sam-

and med Jour nalistisk professionaliseringen.
Pa 1980 talet fick dags’uﬁnlngsbranschen
konkurrens av andra medier och dagstid-
ningsproduktionen digitaliserades allt mer. |
mitten av 199o talet introducerades begreppet
“kommersiella” atistidningarna (Metro) och
nattidningarna ( %tE‘I‘HVIk 2007, s. 31). Det var
under 1990 talet som man kan lH’Skll_]a stora
forandringar inom dagstidningsmarknaden
och hur nya konkurrenter dyker upp som tar
bade annonsorer och lisare fran dagstldnmg
arna. Tva exempel pa denna konkurrens ar
datoriseringens genomslag och dagliga gratls-
tidningar. Dagstidningslasarna anvander inte
langre bara dagstidningarna som sin pri mara
informations 1nhamtnmg utan vander sig till
andra kallor for nyhetsinformation. Denna
konkurrens paverkade det redaktionella inne-
hallet i dagstidningarna, och dagstldnm arna
borjar harmar andra medier satt att publicera
nyheter.

3.3.1 Dagstidningsindustrins konkur-
renter

Dagstldnmgsmarknadens storsta konkurren-
ter nar det galler nvhetsrapporterlng ar radio,
TV, internet, dagliga gratistidningar och andra
tldskrlf‘[er

Tidskrifter

Tidskrift ar ett mangtydigt begrepp — allt fran

Diagram 3: Historiska forandringar inom mediemarknaden, mellan 1960 till 2010

Offsetteknikens

itroduktion etermedierna

Avreglering av

Datoriseringens genomslag

Den forsta internet-
tidningen

A-pressen gar
1 konkurs

Dagliga gratis-
tidningar

Mobilt tidning-
slasande

Diagram kommentar: Tidslinjen visar pa ett antal forandringar 1 den svenska tidningsbranschen. (Sternvik 2007, sidan

31)
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Tabell 2: Andel som laser tryckta medier i befolkningen g-79 ar en genomsnittlig dag 1980-2003 (%) (Carlsson,Facht

& Hellingwerf 2004, sidan 25).

Ar  Tid- Vecko-/ Special-/ Bok  Skon- Fack-  Dags- Morgon- Kvalls-
skrift,1 manadstidning  fack- litteratur,2 litteratur,2 tidning, tidning tidning
tidning 3
1980 23 22 29 74 40
1986 21 26 33 75 34
1990 20 28 34 74 32
1996 49 29 28 40 81 71 28
2000 54 33 32 39 26 14 85 74 28
2003 43 31 19 35 27 7 81 73 30

Tabell kommentar: 1) Iin sammanslagning av vecko-/manadstidning och special-/facktidskrift. 2) Skonlitteratur omfat-
tar aven barn- och ungdomslitteratur, facklitteratur omfattar aven kurslitteratur, lax- och larobok. 3) En sammanslag-

ning av morgontidning och kvallstidning.

SkV allertldmngar till vetenskapliga tidskrifter
ingar i begreppet (Carlsson, F'gcht 2004, s. 3).
Tidskrifterna kan antingen handla om harda
eller mjuka nyheter och stracker sig fran
ekonomlska tidskrifter till skvaller och sport-
magasin. Det ar tidskrifterna som konkurrerar
om da stldnmgal nas lasare och annonsorer.

I tabell tva kan det utlasas att vecko-/manads-
tidning och special-/ facktldmng raknas in
som tdskrifter och de ar dessa tidskrifter som
ar stora konkurrenten tll dagstldmngarna
Antalet lasare som laste tidskrifter okade fran
19go-talet fram till 2000-talet, detta skedde 1
samma veva som da stldnmgmarknaden 1ck
in 1 sin strukturella irls Det ar ocksa tydligt
h’an tabell tre att allt farre laser dagstlgnlngar
pa 2000-talet och framat, denna nergang av
antal lasare intraffar ungefar samtidigt som de
forsta internettidningarna publiceras.

Internet

Det visar sig dock att generella monstret av
natanvandning, med ett fatal undantag ar att
det finns ett positivt samband mellan internet
och lasning av andra medier som morgon-
press, kval stldmngar och tidskrifter, men
mte vecko- och manadstidningar. Sambandet
mellan natanvandmngen och andra medier
beror pa ett innehalls- och intressefaktor. Det
ar meﬁ)ler som konventionellt betraktas som
informativa som har ett hogre samband med
natanvandning. Detta hanger samman med
att internet framfor allt ar ett informations-
sokningsmedie (Carlsson, Facht 2004, s. 25).
Att individer laser da stldnlngen over inter-
net ar en faktor som forst blir markant under
2000-talet och darmed en faktor som inte
kommer att behandlas for detta masterarbete.
Dock sokte blg mdivider tll mternet for att

soka information i storre skala pa 1ggo-talet
och darmed kan det vara mojligt att se en
Vlss forandring i det redaktionella innehallet
1 dagstidningarna som kan harledas till inter-
nets framvaxt.

TV & Radio

TV och radio ar medierna som forandrade
Journalistiken 1 dagstidningarna. Det var eter-
medierna fortjanst som tvingade dagstidning-
arna till att andra pa davarande journalistik
och la grunden for det nya journalistisken.
(Sternwk 2007, S. 39). Det nya journalistiska
sattet att skriva och framfora texter andrades
fran alt rapportera (s {)egla samhallet) tll att
undersoka (berattande reportage) och kritiskt
granska samhallet (Djerf- ]:I;IE‘I‘I‘G, Veibull 2001,

s.13).

Det stora TV-genombrottet kom ar 1956, detta
genombrott kan harledas till ett besPut fran
rlksdagen om en utby ggnad av televisionen 1
landet. 1907 overglck radiotjansten till Sveri-
ges Radio AB (Hadenius, Weibull 1999, s. 180).
1960 fanns det cirka 8oo ooo TV-apparater 1
Sverige, aret darpa flyttade radio programmet

Diagram 4: Antalet svenka tv-licenser fran 1gdo till
1990.

O Radio-licens O TV-licens

O Farg-TV licens

U L4
1950

(R 14970 1980) (ke 0]

Diagram kommentar: Anm: I'r o m 1971 ingar radio

1 mottagaravgiften for TV. Fr o m 1978 avskaffades

den sarskilda radiolicensen och fran och med 1ggo
avskaffades ocksa I‘arg-TV-tillagget (Hadenius, Weibull

1999, sidan 170).

“Hylands horna” till TV-mediet och antalet
{)parater okade till 1,5 miljoner (Hadenius,

Weibull 1999, s. 180).



Hur manga hushall som kopte radio och
TV-apparater kan aven matas genom antalet
tv-licenser som existerade (diagram 4). Det var
inte konstigt med det enomslag som TV-me-
diet fick att TV- ]ournzfstlken aven paverkade
dagstidningarnas redaktionella 1nnehall Tack
vare TV-mediet stora paverkan pa det journa-
listiska arbetet borde 1nte enbart journalistiks
forandringar infinna sig i /lﬁon/)/]aa’ei utan
aven 1 Jorziopmgs Posten.

3.3.2 Mediefortroende

Att dagstidningarnas redaktionella innehall
Eax erkas av andra medier skulle 1 grund och

otlen inte ha haft en stor bet) delse om inte
invanarna hade nagot mediefortroende for
medierna.

Lennart Weibull tar just fasta pa detta i tabell
tre da han presenterar en studp 1e som visar hur
medlefortroendet var bland det svenska folket
ar 2006. Tabellen visar att fortroendet for SVT
(Sveriges television? och SR (Sveriges radio)
ar stort dar de lokala dagstidningarna kom-
mer tatt efter. Att kvéllspressen och nyheter pa
Internet har sa daligt fortroende ar beroende
av att individer har storre fortroende for de
medier med nyhets och informationsprofil
OCh samre fortroende for medier som inriktar
51 mot bland annat underhallnlng och musik.
Flera andra studier sager detsamma bland
annat fran Annet Nillson et. al. att ju storre
forvantan pa nyheter och samhallsorienterat
innehall desto hogre ar fortroende for mediet.

(Weibull 2007, 5.381)

Detta bor innebara ju mer tabloidiseringsten-
denser i dagstldnlngarnab redaktionella inne-
hall desto mindre fortroende har lasarna for
dagstidningen.

3.4 Tekniken i dagspressen

Teknikens framsteg inom mediemarknaden
har inneburit en stor forandrlng av tidnings-
produkten dar f()rmatf()randrmgen av dagstid-
ningarna bara ar en av flertalet forandringar
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som dagstldnlngarna genomforde. Ett ytter-
ligare exemf)el pa de tekniska forandrmgal
som dagstl( ningar utforde var forbattringen
av kvalitén pa da?stldnmgspap ret. Bra pap-
perskvalitet innebar battre tryckkvalité som i
sin tur lett till att bilder blivit en sjalvklarhet 1
nutidens dagstidningar (Sternvik 2007, s. 38).
Tryckkvalitén har lett till en okning av antalet
b1 der och hur stora dess bilder kan var. Detta
ar1 sin tur ett blgnum for mjuka nyheter och
ar annu ett tecken pa tablmdlserlnﬂfstendenser
som dagstidningarna genomfort.

Fran mitten av 1goo-talet har den tekniska ut-
vecklingen inom dagspressen och medievarl-
den utvecklats 1 sna%b takt. De mest betydel-
sefulla tekniska genombrotten for dagspressen
bor vara framstegen inom tryckforfarandet

dar inforandet av offsetpressar samt alla de
mojligheter som datorlserlngen ineburit for
produktion och framstallning.

3.4.1 Offsetpressen

Inforandet av oﬁsetpressen kom 1 slutet av
dgbo -talet och forandrade dagstldnlngbpro-
uktionen. Offsepressarna gav betydligt battre
kvalité an de gamla ho trvcispressarna Den
storsta fordelen med ogfsetpressen var att in-
vesteringskostnaden endast var en tredjedel av
kostnaden for hogtryckspressen. Till en borjan
var motstandet skarpt mot att infora offset-
pressen. Branschfolk havdade att det inte var
sa stor ekonomisk skillnad mellan Oﬁsetpres-
sen och hogtryckspressen, de anvande aven
ar, %lument som sa att den nya pressmetoden
och den battre tryckkvahten inte medforde ex-
tra annonsorer och att man inte kunde rakna
med att lasarna skulle sluta upp kring dagstid-
nlngarna med den nya tekniken. DO(§< visade
det sig att de dagstld)nlngar som kopte den nya
pressen starkte sin stallning gentemot andra’
dagstidningar pa samma ort. ? Sternvik 2007, s

41)

Forandrlngarna for de dagstldnlngar som 1in-
forde den nya pressen innebar framforallt en
stor forandl ing av dagstidnin sproduktlonen
Kvalitén pa trycket blev betydligt battre och

Tabell 3: Medielortroendet i Sverige ar 2006 (Weibull 2007, s.380)

Mycket Ganska Varken Ganska Mycket Tar ej del Summa Balans-
stort  stort  elller litet litet av mediet procent matt
Sveriges Television 24 49 19 2 2 3 99 +69
Lokal morgontidning 22 43 21 10 100 +61
SRs nationella kanaler 26 36 18 3 2 15 100 +57
SRs lokala kanaler 21 40 22 2 2 13 100 +57
Sthims morgontidningar 12 19 17 3 4 45 100 +24
Nyheter pa Internet 5 24 30 4 5 32 100 +20
Kvéllstidningar 5 15 30 22 15 13 100 -17




detta ledde till att man kunde try cka storre
bilder med farg. Detta ledde i sin tur att for-
hallandet mellan bild och text forandrades,
bilden fick en storre betydelse an texten. Detta
betydde att bildens storl)ek tog overhand och
fick storre utrymme an texten.(Sternvik 2007,

s. 41)

Datorteknikens stora genombrott skedd
under 1980 -talet 1 dagspressen. Det tog ett
bra tag mnan lasarna kunde uppfatta for-
andringen som berodde pa datorlserlngen

av dagstldnlngarna Dock skedde det storre
forandringar pa redaktlonell niva. Personalen
borjade anvanda sig av den nya datortekni-
ken {or att skriva text samt redigera text och
layout. Detta innebar att redaktionen tog over
ansvaret att formge dagstidningssidans layout,
en arbetsuppglﬂ som fgorr g]orges av sattarna.
Detta gav stora kostnadsbesparingar da dags-
tldnlngarna jorde sig av med en%ﬁel yrkes-
kar. For reda%gtlonen mnebar datonsermgen
aven att man kunde gora helintegrerade
dagshdnmgar(redaktlon och annonsavdel-
ningen arbetade med samma system och en
rad arbetsmoment kunde tas bort) Datorise-
ringen gav aven effekt pa dagstidningsmiljon,
redaktion, tryckeri och administration be-
hovde inte langre hffga under samma tak utan
kunde vara utsprldcfa over staden eller landet.
(Sternvik 2007, s. 41)

3.5 Journalistikens utveckling

Forskarna Monika Dj erf-Pierre och Lennart
Weibull delar in TV- ]()urnahstlken 1 fyra faser
fran aren 1925 tills 1995 <D]erf Pierre, Weibull
2001, 8..13) C)Boken beskriver aktuahtetSJ our-
nahstlken for radio och TV men passar aven
enhgt min egen asikt val in for dagstidningar-
nas journalistik da perioderna mer speglar det
tankesatt som fanns under respektive tidsperi-
od hos medierna. Aktualitetsjournalistiken av-
ser hur sociala, ekonomlska och politiska han-
delser och foreteelser 1 var omvarld beskrivs,
debatteras och kommenteras (Djerf-Pierre,
Weibull 2001, s. 12). De ohka tldsperloderna
speglar aven sittet att se pa hur journalistiken
borde utovas. Detta med tonvikt pa journalisti-
kens samhallsupp ifter: vem ar journalistikens
uppdragsgivare 0(§1 vilka avvagande borde
goras mellan samhallsintresse och publikin-
tresse (Djerf-Pierre, Weibull 2001, s. 14). Den
1ndelnlng som Dj erf Pierre och \\ elbull gor av
TV-journalistiken ar foljande: upplysningen,
speglingen, granskning och tolkning.

3.5.1 Upplysningen

Under denna tidsperiod skulle ]ournahstlken
framst vara ett samhallsinstrument 1 folkupp-
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ly Snlngens t]anst Journalistiken skulle upp-
muntra invanarna till lam hga levnadsvanor
samt hoja kultur- och bildningsnivan (Djerf-
Pierre, Weibull 2001, s. 14). Denna tidsperiod
ar av mmdre betvdelbe for detta masterarbete
da fokuset hgger mellan tldbperloderna 1950
till 19go. Dock bor upply sningen namnas som
bakgrundsmformatlon da upph snlngen 1sin
tur pax erkade journalistiken 1 de 6vr 1ga tids-
perioderna.

3.5.2 Speglingen

Denna tidsperiod bkﬂ]er 51% fran upplysmngs-
perioden ﬁenom att journalistiken framst vara
ett samhallsinstrument blev mindre framtra-
dande. Journalistikens mal blev istallet att
spegla verkligheten “som den var” utan mo-
raliska pekpinnar samt att mer skildra amnen
som intresserade allmanheten (Dierf-Pierre,

Weibull 2001, s. 14).

Det var aven under denna tidsperiod som
dagspressen fick konkurrens av kvallspressen.
Kval spressen med Laxpressen 1 framkant sat-
sade pa journalistik som var praglad av popu-
larjournalistik med sensations och drama som
viktiga ingredienser (Djerf-Pierre, Weibull
2001, S. 14).

3 Granskning

Under denna tidsperiod blev journalistiken
mer sjalvstandig, get rackte inte bra med att
spegla handelsen eller sakfragan. Journalisti-
kens uppgift blev att kritiskt granska maktha-
varna genom att rapportera om maktmlssbruk
somala missforhallanden samt orattvisor avslo-

jas (Djerf-Pierre, Weibull 2001, s. 14).

3.5.4 Tolkning

Nu har Journahstlken ambitioner att tolka
verkligheten for allmanheten och att fungera
som dess ombud mot omvarlden. Man kan
aven se att journalistiken har okat i form av
pubhkorlenterlng samt att innehallet och ut-
trycksformer har populariserats (Djerf-Pierre,

Weibull 2001, s. 14).

Bebkrlvmngen over dessa tidsperioder passar
val in for att studera om det ]ournahstlska ar-
betet i dagstidningarna forandrats och fatt ett
mer labloidiseingsartat uttryck. Ett tecken pa
atl journalistiken fatt ett mer tabloidiserings-
artal uttryck ar att journalistiken gatt fran att
vara mer rapporterande och granskande som
symboliserar harda nyheter tll att blir mer
populariserat under tolkningstiden som mot-
svara sattet att skriva mjuka nyheter.
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4. TEORI

4.1 Definition

Ett stort problem i forskningen om tabloidise-
ring ar att forskare inte har en allman diskurs
vad tabloidisering innebar:

‘Lven if the row is only about the fact of change,
rather than its substance, we still need to know
what those changes actually are, and in order to
do that we must have at least a working defini-
tion.” ( Sparks 2000, s.10)

Collin Sparks forsoker med denna argumenta-
tion att stllapa en gemensam och godtagbar
definition av ordet tabloid. For att verkligen
definierar vad ordet tabloid innebar maste
man enligt Collin Sparks forst forsta innebor-
den av ordet “tabloid”. Collin Sparks staller
fragan om det ar storleken, utseendet eller det
rerfaktionella mnehallet 1 en dagstidnings som
definierar begreppet tabloid? Sparks menar pa
att storleken och utseendet har en viss bety-
delse for vad som definierar en tabloid men
namner aven att alla dagstidningar av en viss
storlek och utseende inte kan klassas in som
en serios dagstidning (dagstidning som foku-
serar mer pa harda nyheter an mjuka nyheter)
eller tabloid tidning (Sparks 2000, s.10).

For att definiera vad tabloidisering innebar
utgar detta masterarbete fran definitionen
som forskaren Howard Kurtz utvecklade. De-
finitonen om taboidiseringen grundar sig fran
Howard Kurtz kategorisering av den Ame-
rikanska pressen. Howard Kurtz definierar
tabloidiseringen pa foljande vis (Esser 1999, s.

203-294):

1) En genomsnittlég degradering av den jour-
nalistiska standarden.

2) En minskning av harda nyheter som politik
och ekonomi, samt okning av mjuka ny}lweter
som skandaler, sensationsnyheter och nojesre-
portage.

3) En forandring 1 mediernas rapportering om
politiska beslutsfattare och politiska beslut.

FFor att utvardera tabloidiseringens effekt pa
dagstidningarnas redaktionella innehall bor
man aven tanka pa foljande.

1) Tabloidiseringen sker under en lang tid och
bor darfor undersokas langsiktigt.

2) Tabloidiseringen innebar aven en forand-

ring i fragan, vart ligger nyhetsvardet? Det
imnnebar en underminering av kvalitetspres-
sen som géir emot tabloidpressen upplagg och
formatet 1 de skrivna artiklarna.

3) Tabloidiseringen ar ingen unison process
som ser likadan ut 1 alla [ander utan ar starkt
forknippad med de historiska och kulturella
aspekterna i1 vardera land. Det blir darfor svart
att direkt overfora effekterna fran andra lan-
ders studier till sitt eget lands tidningssfar.
Darfor ar det viktigt enligt min asikt att forska
om labloidiseringens effekter i varje land for
att forska hur landets dagstidningar paverkas
av tabloidiseringens effekter.

4) Tabloidiseringen ar ett vagt koncept och bor
studeras med multipla metoder . Eftersom det
rader en viss oenighet kring vad begreppet be-
tyder 1 den akademiska Véirﬁlen bor forskning
ske med multipla metoder {6r att mildra de
analytiska problem som kan uppsta under och

efter forskningens gang.

Flera forskare gor samma teoriindelning av
tabloidisering som Howard Kurtz men valjer
andra begreppsdefinitioner som till exempel
forskaren Kees Brants. Det begrepp som Kees
Brants inforde var infotainment och syftar

till att definiera innehall av information och/
eller underhallsmassig karaktar med respekt
for tidningars tolgics, ormat och stff'les (Blum-
ler 1990, s. 242). Dessa begrepp ar detsamma
som McLachlan and Golding definition range
Eéimne), form (form) och style éoffentli het),
ast Kees Brants anvander andra ord (McLach-
lan och Golding begrepp definieras langre
fram 1 arbetet).

Det finns med andra ord flertalet olika be-
greppsdefinitioner av tabloidisering. Det ge-
mensamma med flertalet av definittonerna kan
man se 1 Howard Kurtz definition om tabloidi-
sering. Den definition av tabloidisering som
detta masterarbete anvander ar en fortsattning
a Howard Kurtz forskning och ar utfort av
orskarna Shelly McLachlan och Peter Gol-
ding (2000). De definierar tabloidiseringen
1 tre kategorier: amne, form och offentlighet
(formerna beskrivs mer nedanfor). Denna
definition finner vi i stort satt genomgaende
1 nagon form i all forskningen om tab%oidise-
ringen.



4.2 Amne

Denna kategon delas 1 sin tur in 1 tre under-
kategorier: harda & mjuka nyheter, aktualitet
och samhalls- eller Operbonhga konsekvenser
[ underkategorin harda och mjuka nyheter
studeras Varf dagstidningsartiklarna %ehandlar
(sport, ekonomi, politik, skvaller o.s.v. ) [ un-
derkategorln aktuahtet studeras hur langt det
drojer fran att handelsens agt rum tills ri‘t att
da stldnlngarna rapporterar om handelsen.
Tillslut 1 underkategorin samhalls- eller per-
sonliga konsekvenser studeras vart dagstid-
ningsartikeln journalistiska fokus ligger.

4.2.1 Hard mot Mjuka nyheter.

Forskarna Peter Golding och Shelly McLach-
lan anty der 1 sin forskning att det har blivit
allt farre harda nvheter och storre koncentra-
tion av mjuka ny heter i enﬁelsk press. Vidare
ser de tva forskarna en skillnad mellan tablo-
idformat och fullformat.(Golding & McLach-
lan 2000, s. 75-90)

I over 3o ar har forskare diskuterat vad som
skall dehmeras mom harda och mjuka ny-
heter. An sa lange sa har detta arbete namnt
harda nyheter som politiska, ekonomiska och
samhalleswktlga nyheter. De mjuka nyheterna
har an ba lange klassats in som sport, skvaller
och nojesnyheter. (Uribe, Gunter. 2004. s 389-

390)

Hur nyheterna klassas in som harda eller
m]uka nyheter har ofta en anknytning till en
normativ elitistisk uppfattning om vad som ar
viktiga nyheter for ett demokratiskt samhallet
(Legnante et.al 2011, s. 222).

Aven om forskare och akademiker i varlden
har en d]up kunskap 1 tab101dlserlngens ef-
fekter sa ar medieforskarna langt ifran att na
konsensus kring hur mjuka och harda nyheter
skall definieras, varfor Aetta ar ett problem
forklaras enhgt foljande (Legnate et.al 2011, s.
299-):

1) Det finns ingen konsensus 1 den akademiska
litteraturen vad definitionen ar for harda och
mjuka nyheter.

2) Olikheterna i1 definitionerna ar fundamen-
tala och kan inte asidosattas.

3) I de flesta studier anvands inte harda och
m]uka nyheter till att beskriva enskilda ny-
hetsartiklar utan beskriver en sammanfattnmg
av karakteristiska drag 1 nyheter.

4) Forskare med stor kunskap om harda och
mjuka nyheter skiljer sig 1 de kombinationer
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och dimensioner som anvands.

5) Forskare har en tendens att fastna i en endi-
mensionell tankesatt aven om de férséker att
anvanda 91g av flera dimensioner 1 sina forsok
att klassificera nyheter.

For att visa pa nagra exempel om hur olika
definitionerna kan vara av harda och m]uka
nyheter kommer tva citat att namnas, den for-

sta ar av forskarna Pamela J. bhoemakel and
Akiba A. Cohen (2006):

‘Hard news items are urgent occurrences that have
(o be reported right away because they become
obsolete very quickly: These items are truly ‘new’

...). Soft news items (...) are usually based on
nonscheduled events. The reporter or media orga-
nization is under no pressure to publish the news
at a certain date or time — soft news stories need
not be ‘timely” (Legnate et.al 2011, s. 225f).

Den andra definitionen kommer fran Thomas
E. Patterson:

‘Hard news r(}f(vc to coverage of breaking events
involving top leaders, major issues, or significant
disruptions in the routines of(/az/y life, such as an
earthquake or airline disaster. Information about
these events is presumably important to citizens’
ability to understand and respond to the world of
pu/)/lc affairs (...). Soft news (...) has been descri-
bed (...) as news that typically is more personality-
centered, less time-bound, more practical, and
more incident-based than other news (...). Finally,
soft news has been described as a change in the vo-
cabulary of news. The news is said to have become
more personal and familiar in its form of presen-
tation and less distant and institutional’ (][jegnate
et.al 2011, s. 2241 ).

Gudio Legnate et.al fortsatter med att definie-
rar harda och mjuka nyheter som topic/event
Sny he& news pr oduction (aktualitet), news
ocus(konsekvens), news style (nyhets stil) och
news reception (nvhetsmottagande)(Legnate
et.al 2011, s. 225 ):

Nyhet

Beroende pa artikelns nyhet klassas artikeln
in som hard eller mjuk nvhet Vanligtvis an-
ses nyheter med utrikes- ‘samt inrikespolitik,
ekonomi eller nyheter om finansiell karaktar
som harda nyheter. Nyheter med sport, kandl-
sar, kungligheter, brott, skandaler och service
reporlage ses som In]uka nyheter.

Aktualitet

Har behandlas karakteristiska drag fran tid-
mngsproduktlonen Som exempel karakte-
riserar harda nyheter som bradskande ny-

heter. Hur artlieln karakteriserar beror pa



tidsaspekten, det vill saga hur lang tid det tar
innan nyheten kan lasas fran det att handel-
sen agt rum.

Konsekvenser

Har tittar man narmre pa de konsekvenser
som nyheten har. Harda nyheter har en tema-
tisk inramning, med fokus pa konsekvenser
for samhallet 1 stort. De mjuka nyheterna har
en mer tillfallig inramning, med fokus pa per-
sonliga konsekvenser.

Nyhetsstil

Denna fraga adresserar inte det som rapporte-
ras utan snarare hur artikeln presenteras. Text
som baseras pa fakta anses som harda nyheter.
Daremot betraktas en personlig och visuell
presentation som mjuka nyheter. Omradet
som behandlar nyhetsstil ar den samma som
definitionen av form och kommer granskas
under detta segment.

Nyhetsmottagande

Under denna kategori tittar forskare narmre
pa effekterna kring de som laser dagstidning-
arna. Mjuka nyheter beskrivs som mer under-
hallande, intressanta eller personligt anvand-
bara. Harda nyheter ses som mer viktiga och
vanligtvis mer intressanta for man an kvinnor,
samt for personer som vill forsta samhalles-
viktiga fragor. Denna punkt faller tyvarr utan-
for masterarbetets ramar da den metod som
anvands for masterarbete inte kan behandla
denna punkt.

Sammanfattningsvis kommer detta masterar-
betet att anvanda sig av nyhet, aktualitet och
konsekvens for att definiera amne. Att dessa
definitioner anvands beror pa att en studie
enbart grundad pa definitionen nyhet skulle
bli allt for platt och sakna det djup man far
nar man aven studerar definitionerna aktua-
litet och konsekvens. Varfor inte definitionen
nyhetsstil anvands beror pa att definitionen
nyhetsstil ar valdigt likt definitionen av form
och placeras darfor under denna definition.
Definitionen nyhetsmottagande faller ocksa
bort da detta masterarbete inte har studerat
hur nyheter tas emot av kvinnor respektive
man.
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4.3 Form

Inom form forsoker forskare studera hur
det grafiska utrymmet okar (bildmaterial,
rubriker, tabeller, illustrationer m.m.) och hur
journalistiken andras fran att rapporter om
andelser ull att beskriva kandisars privatliv
ete. Skillnader 1 det redaktionella innehallet
ligger 1 hur dagstidningarna skiljer sig
m(ﬁlan de regler och procedurer som nyheter
identifieras, hittas, urskiljs och hur nyheterna

presenteras antingen med text eller grafik.

4.3.1 Text

lan Connell (1998) ar en av forskarna som
studerat hur nyheterna presenteras. Detta
enom att han studerade hur den sprakliga
ormen forandrade dagstidningarnas
reporlage.

Ser man pa effekterna pa text och innehall 1
dagstidningarna har artiklarna gatt fran

alt ha en rationalistisk diskurs till att fa

en sensationalistisk diskurs. lan Connell
menar att daﬁslidningarna har gatt fran att
rapportera ull att beratta (narrative). Bade
akademiker och professionella journalister
anser att dagens nyhetsjournalistik ar en
“berattelse” med “karaktarer” som berattar
en historia snarare an att rapportera om den
unika handelsen (Connell 1998, s. 12).

| vissa fall har aven den orienterade

journalistiken givit vika och blivit ersatt

av procedurjournalistik. Den orienterade
ournalistikens uppgift ar att ge lasarna en

‘l)ak rundshistoria, att kommentera,

forklara och argumentera om en handelse.
Procedurjournalistiken kan beskrivas som en
bruksanvisnings journalistik eller hur/vad

skall jag gora journalistik. (Connell 1988, s. 13)

I likhet med det narrativa journalistiken
(tolkningen av en berattelse och hur _
Journalisten skildrar en historia) ﬁnncr_v1
aven konversationsjournalistik (journalisten
har en konversation med lasaren). Pa senare
tid har det enligt Connell blivit vanligt inom
den narrativa och konversations journalistiken
att sprakbruket blivit folkligt sa att texten

inte uppfattas som byrakratiskt och stelt. Han
skriver:

‘Use the language of everyday speech, not
that of s]pokesmen, lawyers or bureaucrats’
(Connell 1998, s. 13)

Vidare har denna trend enligt forfattaren blivit
populart att anvandas i1 dokument fran statliga
organisationer, samt mellan professionella och
deras klienter. Detta har 1 sin tur lett tull att
dagstidningarna gatt fran att ha en expert som
referens for dagstidningsartikeln till att ha en
individ som upplevt handelsen/situationen



som referens (Connell 1998, s. 13).
4.3.2 Grafik

Flera forskare har visat att antalet bilder har
okat 1 dagstidningarna, samt att bilderna

tar allt storre utrymme av tidningssidan,

och detta ar en av orsakerna till den okade
tabloidiseringstendenserna i det redaktionella
innehallet hos de svenska dagstidningarna
(Djupsund och Carlsson 199?§, s.106) Det finns
ett ordsprak 1 Sverige som sager “en bild sager
mer an tusen ord”, blir inte fragan da istallet
om bildmaterialet tillfor nyheten en storre
forstaelse for innehallet 1 artikeln eller ar
bilden dar bara som kuriosa och utfyllnad.

Tidigare forskning som har gjorts med
grafiken som inrikining finner vi forskning
av Djupsund & Carlsson dar de studerade
tabloidiseringstendenserna i framfor allt
svenska och finska dagstidningar. De

bada forskarna studerade bland annat
bildfrekvensen pa framsidan av dagstidningar.
Resultatet av forskning tyder pa att
bildmaterialet har stadigt 6kat och bestar i
dagslaget upp till 5o Fﬂrocent av framsidan,
samtidigt har texten fatt stryka ga bakfoten
(Djupsund & Carlson 1998, s.106).

I sin studie kom Djupsund och Carlsson fram
till foljande an aende bildmaterialet och
dess forhallande till harda och mjuka nyheter.

‘Furthermore, the photographs have developed
in many aesthetic and interest arousing ways.
Itis se/ evidently hard to produce pictures

of this kind wzﬁ; a “hard news” theme. This
can partly explain why the pictures relating

to “hard news” occur so seldom, especially

as the main picture on the front pages.”
(Djupsund & Carlson, sidan 110)

Det ar inte bara Djupsund och Carlsson som
kommit fram till denna slutsats. Ar 2010 gjorde
branschtidningen Journalisten en studie om
bildens okade utrymme i fem dagstidningar
dar bland annat Afionbladet var inraknat.
Resultatet av branschtidningen Journalisten
undersokning tyder pa att bildernas utrymme
ar 2010 lar upp storre delen av sidorna%a.
‘32%]) Slutsatsen som Goran Djupsund, Tom
Carlsson, Josefin Sternvik samt Paul Frigyes
sekar pa ar atl pa senare ar har grafiken
Ebilder och rubriker) fatt storre utrymme

av dagstidningssidan an det sprakliga
innehallet (Frigyes 2010, s. 4-10). Aven flertalet
akademiska studier visar pa det ovre sagda
resultat, en av dessa studier ar gjord av Lina

Bergling och Emelie Isacsson.
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4.4 Offentlighet

Den eventuella 6kningen av personifieringen
1 dagstidningsartiklarna ar vad kategorin of-
fentlighet handlar om. Till exempel har det
skett en forandring 1 mediernas rapportering
om politiska beslutsfattare dar dagstidningsar-
tiklarna beskriver de politiska bes%utsfattarna
mer pa ett personligt plan jamfort mot tidi-
gare.

Exemplet ovan tas upp for att tidigare forsk-
ning pa omradet kring tabloidisering visar

att journalistiken 1 dagens dagstidningsartik-
lar portréittera de offentliga personerna som
Fohtiker, jansteman m.m, mer ]pa ett I]gl)erson-
igt plan an tidigare. Detta kan leda till att
vasentlig information far mindre utrymme till
forman for det privata. Med andra ord handlar
dagens dagstidningsartiklar enligt forskningen
inte om samhallsproblem utan om personen
som forsoker bemastra samhallsproblemen.

Dimensionen offentlighet kan studeras fran
tva perspektiv:

1) Om fokus ligger pa individniva och om akto-
ren framstalls som privatpersoner eller offent-
liga personer, eller

2) Om fokus ligger pa samhallsproblem (ny-
heter som fokuserar sig pa samhallet och
problem som kan uppsta i ett samhallet) eller
privata problem.

Den seriosa journalistiken star for hog kon-
centration av allmaninformation och |§0 t
mnehall av politiska och ekonomiska nv%le-
ter. I kontrast star tabloidtidningar for fl('jg
koncentration av den privata nyietsrapporte-
ringen och hog érad av sport, skandaler och
underhallning.(Sparks 2000, s. 12)

4.4.1 Seriosa dagstidningar vs tabloid-
tidningar.

For att studera var dagstidningarna ligger pa
skalan mellan seriosa och tabloidtidningar
har forskaren Collin Spark gjort ett diagram 1
tva dimensioner som kombinerar style ghérda
och mjuka nyheter) med range éoffentlighet)
("The two axes of journalism”, diagram fyra)

. Klassificering som Collin Spark gor av vilka
tidningstyper som finns ar uppbyggd krin
forskningsresultat av den en elska dagstidg-
ningsmarknaden och darfor kan inte resultatet
och slutsatserna jamforas till 100 procent pa
den svenska dagstidningsmarknaden. Det blir
darfor viktigt att forska pa vart den svenska
dagstidningsmarknaden ligger 1 forhallandet
mellan seriosa dagstidningar och tabloidtid-



ningar med hjalp av Collin Sparks klassifice-
ring.

Enligt forskaren Collin Sparks (2000) kan
man klassificera hur stort genomslag tablo-
idiseringen har fatt 1 dagens medier genom
att satta in dem 1 ett diagram med tva dimen-
sioner (diagram fem). Den ena dimensionen
reliresenterar om nyheten ar hard eller mjuk
nyhet. Den andra dimensionen representerar
offentligheten.

Diagram 5: “The two axes of journalism”, skillnader
mellan det offentliga och privata.

Koncentration av det Offentliga

Statistiska Journaler y

Politik, Ekonomi och Samhalles fragor
Buiujjeysapun yoo ‘uods Usjepuess

Akta Tabloidtidningar

Koncentration av det Privata

4.4.2 Fem dagstidningstyper

Om man placerade in de svenska dagstid-
ningar i “the two axes of journalism” skulle
man finna att dagstidningarna inte enbart kan
klassas in under%(ategorierna seriosa dagstid-
ningar och tabloidtidningar utan man skulle
aven finna kategorier dar i mellan. Enligt
Sparks finns det fem typer av dagstidningar:
TLe serious press, the semiserious press, the
serious-}l)o ular press, the newsstand tabloid
press och the super market press. (Sparks
2000, s. 13-1J)

Aven om dessa kategorier av dagstidningar
skildrar den engelska dagstidningsmarkna-
den ar denna klassificering bra att ha som en
grundmall for att kunna pﬁ;acera in dagstid-
ningarna Afionbladet och Jonko z'nz?s-[’osmn
daj a%(inte funnit nagot liknange diagram for
svenska dagstidningar.

Att klassificera en dagstidning 1 nagon av de
fem dagstidnings kategorierna som Collin
Sparks namner (diagram sex) kan vara svart
att utrona da de mest seriosa dagstidningarna
raﬂll)]porterar 1 nagon form om sport och under-
hallning. Som de seriosa dagstidningarna kan
aven tabloidtidningarna rapportera om politik
och ekonomi. Darmed menar Collin Sparks
att det inte finns nagra tydliga granser som
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Diagram 6: Dagstidningsdeffinition.

Koncentration av det Offentliga

Semi-serious

Serious-Popular

News stand tabloid

Supermarket tabloid

Politik, Ekonomi och Samhélles fragor
Bulujieysapun yd0o ‘uods Uajepues

Koncentration av det Privata

Diagram kommentar: Fem tidningstyper 1 "tow axes
of journalism” serious, semi-serious, Serious popular,
news stand tabloid och supermarket tabloid.

skiljer tidningarna at (Sparks 2000, s. 16).

Genom att anvanda sig av "two axes of journa-
lism” bor man kunna klassificera vilken tid-
ningstyp som dagstidningarna Afionbladet och
Jonkopings-Posten tillhor enligt Collin Sparks
indelning. Denna indelning blir lattare om
man studerar ett storre antal nyhetsartiklar
istallet for enskilda artiklar. Med flera nedslag
under ett antal arsperioder bor man kunna
utlasa om dagstidningarna far mer tabloidise-
ringstendenser i det redaktionella innehallet
over tid.

4.5 Amne, form och offentlighet

Att anvanda sig av kategorierna amne, form
och offentlighet 1 masterarbetet hjalper mig
som forskare att fa overblick om cfet redaktio-
nella innehallet har forandrats over tid 1 dags-
tidningarna Afionbladet och Jonkopings-Posten
och om det finns olikheter mellan dagstid-
ningarna. Kategorierna amne, form och offent-
lighet stodjer sig pa teorier som gor det lattare
for mig som forskare att se eventuella skillna-
der i det redaktionella mellan dagstidningarna
samt om och nar andringar i det redaktionella
mnehallet borjade ske.

Om man skall se till tidigare forskning sa skall
Jonkopings-Posten vara den dagstidning som
har mer ﬁﬁrda nyheter, har mindre grafik och
koncentrerar sig mer pa textinnehﬁﬁet samt
skall rapportera mer om det offentliga an det
privata. ]p/lﬁon/)/ade[ borde man dar med finna
mer mjuka nyheter, mer grafik an textinnehall
samt mer av det privata an det offentliga. Om
man ser pa tidigare forskning och anvander
sig av "The two way of journalism” bor resul-



tatet visa pa att man finner Jonkopings-Posten
i det i det ovre vanstra hornet och Afionbladet
bor 1 sin tur infinna sig 1 det nedersta hogra
hornet. Med dessa séir(%rag representerar dags-
tidningarna ](')'n/cépz'nigs-POS[en och Aﬁonblafgel
5)51 ytterligheter i skalan av”The two axes of
ournalism” for den svenska dagstidnings-
marknaden.
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5. SYFTE & FRAGESTALLNINGAR

Storstadstidningen Afionbladet ar en kvall-
stidning i tabloidformat. Afionbladet ar aven
rikstackande i sin tackningsspridning. | kon-
trast star landsortstidningen Jonkopings-Posten
med lokal tackningsspridning och ar tryckt 1
fullformat samt klassas in som en morgontid-
ning i dagsgressen. Med dessa sardrag rep-
resenterar de tva dagstidningarna varandras
ytterligheter i Collin Sparks diagram "Two
axes 0§ Journalism” for den svenska dagstid-
ningsmarknaden, dar Jonkopings-Posten ar
den dagstidning som anses vara mer serios an

Afionbladet.

Masterarbetets hypotes ar att Jonkopings-Posten
skall vara den mer seriosa dagstidningen (Har
mer harda nyheter an mjuka samt rapporterar
mer om det offentliga an det privata) av de tva
dagstidningarna. Detta baseras pa tidigare for-
skning (Sternvik 2007, Djupsund & Carlsson
19?8, %ergling & Isacsson 2012) som visar att
fu lfbrmatsdagstidningar tenderar att rapport-
era mer om harda nyheter an mjuka jamfort
med tabloidtidningar. Om hypotesen stammer
overens med verkligheten borde det vara lat-
tare att se eventuella tabloidiseringstendenser
i nyhetsartiklarna i Afionbladet jamfort mot
Jonkopings-Posten.

Eftersom det redan finns studier och forskn-
ing kring formatforminskningens Qdagstidn-
ingarnas storleksordning fran fullformat till
tabloidformat) effekter pa det redaktionella
innehallet 1 svenska dagstidningar fokuserar
detta masterarbete pa en historisk tillbaka
blick over tabloidiseringens eventuella utbred-
ning fran 5o tills go-talet. Det studeras aven
om det finns en reella skillnad i fragan om
tablodiseringstendenser 1 det redaktionella in-
nehallet mellan en tabloidtidning (Afionbladet)
och en serios tidning (Jonkopings-Posten). Med
dessa argument ar masterarﬁete huvudsyfte
som foljande.

5.1 Huvudsyfte

Att undersoka tablodiseringstendenser 1 det
redaktionella innehallet som existerar 1 dags-
tidningarna Aftonbladet och Jonkopings-
Postens nyhetsartiklar mellan 1g50-talet till
19go-talet.

5.1.1 Fragestallningar

For att fa en storre overblick 1 huruvida tablo-
idiseringstendenserna paverkar det redaktio-
nella innehallet med fokus pa nyhetsartiklar 1
dagstidningarna Jonkopings-Posten och Afion-
blader har huvudsyftet de{j)ats in 1 tre katego-
rier, Amne, Form och Offentlighet.

Amne- Hur har det redaktionella innehallet i
form av harda respektive mjuka nyheter and-
rats over tid?

Form - Ges det skrivna ordet mindre utrym-
me till forman for graﬁk ? Med andra ord far
lasarna mindre skriven information till forman
for visuella effekter?

Offentlighet - Har det redaktionella innehal-
let andrats och givit det privata storre utrym-
me till bekostnad av det offentliga, till exempel
rapportera dagstidningar oftare de offentliga

ersonerna som gprivata personer 1 dagslaget
jamfort mot forr!
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6. MASTERARBETETS DESIGN

6.1 Empirisk utgangspunkt

Valet vilken empiriska utgangspunkt som skall
anvandas for masterarbete/stuélen ar starkt
forknippad med huvudsyftet och fragestall-
nlngarnas utformmnﬂr Detta masterarbete har
sitt fokus a huruwda tabloidiseringstenden-
serna i ny Eetsartlklar 1 dagstidningarna Afton-
/)/a(/er och Jonko pings-Posten forandras mellan
1900 ull 1090- taﬂet Det samlade undersok-
mngsmaterlalet bestar av 17()" stycken artiklar
och da det undersokta materlal skall bedomas
likvardigt blir en kvantltatlv mnehallsanalys
mest lamplig att anvanda sig av for detta mas-
terarbete.

6.1.1 Kvantitativ innehallsanalys

Den kvantitativa metod som detta masterar-
bete anvander ar innehallsanalys och ar starkt
forknippat med den kvantitativa metoden.
Innehaﬁsanah /S ar ett anvandbart verktyg nar
man vill ha svar pa fragor om forekomst samt
frekvensen av ()lﬁa variabler 1 ett material.
Med hjalp av kv antltatn - 1nnehallsanalvs kan
forskare }a svar pa hur frekvent vissa variabler
forekommer samt hur stort utrymme variab-
lerna far over tid. (Esaiasson ektal. 2003, s 219)

For att komma fram till variablernas frekvens
och utrymme anvands ett kodschema dar
Samthga variabler finns f()rtecknade (bilaga
ett). Den information som utvinns av kods(‘he-
mat gors om Lill sifferuppgifter som satts in 1
tabeﬁer som senare analyseras (Esaiassson et
al. 2003, s. 223).

Kvantitativ innehallsanalys anvands ﬂltlgt

av samhillsvetare dir mediefor skning ingar.
Med andra ord finns det redan en tr adltlon
imnom institutionen (JMG) att anvanda sig av
111nehallsanal\ s. Att anvanda mnehallsanal\ S
lampar sig aven for att bedriva forskning over
tid (Bergstrom & B()reus 2000, s. 18). Det sist-
namnda lampar sig val da underso mngen for
detta masterarbete stracker sig mellan 1950 till
19go-talet.

6.2 Avgransning dagstidningar
I detta kapitel ges det en for klarlng till varfor

dagstidningarna Afionbladet och Jonkopings-
Posten blev utvalda for detta masterarbete.

6.2.1 Dagstidningsinformation

Tabell 4: Information om Aftonbladet och Jonkopings-
Posten.

Aftonbladet JP
Grundad 1830 1865
Tidningsformat Tabloid Fullformat
Tidnings- Storstads- Landsortstidning
beskrivning kvallstidning

20/ _a Lt
13% A-region o1

Tackningsantal 60% A-region 11

Utgivnings- 7 ggr/vecka 6 ggr/vecka
frekvens
Konkurensort Ja Nej
Bolag Aftonbladet Hierta [ SISRONPANL]
)

H()l(hn“ A
Huvudagare Schibested A/S  [RETSHITSIREETITEIN
Utgivningsort Stockholm Jonkoping

Ansvarig ulgivare Jan Helin Mats Ottoson

Chefsredaktor Jan Helin Hans Olovsson

1) Afionbladet Hierta AB konsolideras i Schibested ASA
som har det industriella och ekonomiska ansvaret for
bolaget. Schibsted ager 49,9 procent i forma av stamak-
tier. Arbetarrorelsen ager 50,1 procent i form av prefe-
rensaktier med })egriinsd(l utdelning(Carlsson, Facht
2007, sidan). 2) 2013 blir Jonkopings-Posten och 6vriga
ddgstldmngdr inom Hallpressen tabloider. Utover det
mindre formatet kommer det fran och med nasta ar
ocksa att bli mojligt med fyrfarg i hela tidningen.'

1 Internet 3

Informationsunderlaget for detta masterupp-
drag kommer att av gransas tll tva svenska
dagstidningar som existerat mellan perioderna
1950 tills 1ggo-talet. De dagstidningar som

har valts som informationsunderlag for denna
undersokning ar morgontldnmgen landsorts-
tidningen Jonkopings-Posten (JP), samt kvalls-
tldmnﬂfen storstadstidningen Afionbladet (AB).



Dazfstldnlngarna ar tva \tterhgheter mol var-
andra (tldnlngar som star langst ifran varandra
1 presentation, text och format m.m.) 1 Collin
Sparks diagram "The two axes of ]ournahsm
blland svenska dagstldnlnﬂfar med en utgiv-
ningsfrekvens pa sex tll sju dagstidningar per
vecka och har l[ﬁ)aft samma formatstorlek mel-
lan aren 1950 tills 19go.

6.2.2 Varfor de valda dagstidningarna

Varfor Afionbladet och Jonkopings-Posten val-
des ut som underlag for detta masterarbete
berodde pa foljande faktorer:

1) Dagstidningarna har haft samma formatstor-
lek fran 1950 tills 19go.

2) Detta masterarbete ar formulerat som ett
uppdrag av Ulrika Andersson (JMG) dar hon
soker mer mformatlon for sHt forskningspro-
jekt. Darfor ansag jag och min handledare att
det var av vikt att urvalet av de dagstidningar
som detta masterarbetet skulle byggas kring
skulle aven inga i det urval av dagstldnlngar
som Ulrika Andersson valt ut for sin studie.

3 ) I Ulrika Anderssons pagaende undersok-
ning ingick aven Dagens Nyheter, Smalandspos-
ten och Hallandsposten. Under masterarbetets
mformatlonsmsamhng upptacktes det att u-
den inte rackte tll for att gora innehallsanalys
pa fler an tva dagstidningar och darfor valdes
dagstidningarna Afionbladet och Jonkopings-
Posten ut.

Givelvis ger valet av dagstidningar konse-
kvenser f%)r undersokningen. \lo]hgtws kan
slutsatsen av undersokningen paverkas om
andra dagstldnlngar valts ut 0(31 andra Kkrite-
rier forutom att formatstorleken skulle vara
konstant. Som vi ser i tabell fyra sa finns det
ytterligare faktorer hur man kan valja ut sitt
urval. Antingen genom geografisk utgivnings-
ort som lanc%sortstidning, storstadsdagstidning
eller partianknytning m.m.

I detta arbete har formatet valts ut som en
konstant faktor. Det blev darfor nodvandlgt
att finna dagstidningar som skiljer sig at 1
formatstorlek under hela undersokningen.
I mitt fall valdes Afionbladet (tablm(g och
Jonkopings-Posten (fullformat) ut. Va gallande
valet av ﬁagstldnln 1 fullformat kunde aven
Smalandsposten, Hallandsposten och Dagens
Nyheter valts ut. Valet av Jonkopings-Posten var
att de fortfarande var tryckt i glll?ormat fram
tills 2013. Valet att dagstidningar skulle ha ett
konstant format gora det lattare att se hur
tabloidiseringstendenserna utvecklas 1 Vardera
dagstidni rjg ormat och hur de forhaller sig
mol varandra.
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6.3 Urvalet for innehallsanalysen

Innehallsanalvsen for Jonkopings-Posten ar
baserad pa det redaktionella material som be-
star av tldmngens lokala/regionala, nationella
respektive internationella nyhetsrapportering.
Afionbladets nyhetsartiklar har tolkats att inne-
halla nationella och 1nternat10nella nyhets-
artiklar. Denna tolkning gors pa rund av att
Aftonbladet ar en rikstackande t1§nmg (Ulrika
Andersson anvander samma 1ndelnlng) Artik-
lar som inte ar nyhetsartiklar och har fokuset
pa sport, kultur, familj, underhallning, opini-
ons (t.ex. ledar 51dor) samt nyheter 1 korthet
(Sammandragmngar vad t.ex. polisen gjort
under en viss dag) kommer inte att analyseras
1 detta masterarbete.

6.3.1 Nyhetsartiklar

Nyhetsartikel presenteras 1 detta masterar-
betet som en eskrlvmng av en aktuell eller
intressant handelse som agt rum eller skall
aga rum och ar uppbyggd utav rubrik, under-
text och mojligen nagon grafisk presentation.
Skillnaden mellan nyhetsartikel och sport/
no]esartlkel ar att de senare namnda artlklarna
handlar i forsta hand om sporten eller nojet.
En kandis eller sportutovale kan vara med 1
en nyhetsartikel men da som en aktor dar inte
sproten/no]et star 1 centrum.

Nyhetsartiklarnas informationsspridning och
kritiska granskning av samhallets maktstruktu-
rer ar en del av den vasteuropeiska demokra-
tin (McQuail, Siune. 2001. § 1- 6). Om fokuset
for nyhetsartiklarna gar fran att mformera om
han elsen till att mer fokusera pa individen

1 nyhetsartikeln bor fra agan stallas hur viktig
egentligen dagstidningar ar for den demo-
kratiska processen enligt min asikt. Darfor
blir nyhetsartiklar intressanta att analysera da
nyhetsartiklarna anses vara de artiklar med
minst tablmdlSerlngstendenser jamfort med
artiklar om sport och noje m.m.Tabloidise-
ringsbegreppet har en stark teorlgrund 1 detta
maslerarbete (dar bland annat harda- och
mjuka nyheter mgar) Det ovre sagda var ett
av skilen till varfor inte artiklar med kultur
och sport analvserades det andra skalet var
tidspress. Jag ar val medveten om undersok-
ningen skulle inkluderade artiklar med sport
och noje skulle det trohgt\qs ske en okning av
tablmdlsermgstendenserna 1 dagbtldmngarna
men 1 detta masterarbete undersoks 1nte dessa
artiklar. Valet att valja bort sport och noJesn\ -
heter gor att dagbtchlmng kan fa ett missvis-
ande resultat 1 tab101dlserlngbtendenser som
skett 1 dagstldnln arna fran So till go-talet an
om alla artiklar 1 §agst1dnln en studerades.
Darfor kan resultatet av un(?ersokmngen ge
en missvisade bild hur val utvecklad tabloidi-



serlngstendenserna ar i de tva utvalda svenska
dagstidningar

6.3.2 Innehallsanalysens tidsintervall

Innehallsanalysen kommer att undersoka
nvhetsartlklal fran var femte dag 1 mars med
start den forste mars. Detta ger sju veckodagar
som motsvarar en hel nyhetsvecka. Datumen
ar som nyhetsartiklarna analyseras i innehalls-
analysen ar foljande: 1, 6, 11, 16, 21, 26 och 31
mars. \/ar]e tidning kommer att undersokas
under artiondet 1950, 1960, 1970, 1980 och

1990.

Genom att sprlda urvalet sa att maximalt tva
utglvnlngsda%ar fran samma vecka forekom-
mer 1 materialet, ar ambitionen att 1 mo]hgaste
man undvika att enstaka handelser far orimligt
stort genomslag 1 analysen Mars manad har
darull valts som utgal spunkt eftersom det ar
den manad som aven éh ‘1ika Andersson gjort
sin undersokmng 1. Forhoppnln en ar att

urv alet och avgransningarna skaﬁ bidra ull ge
en sa god speghng som mojligt av eventuella
foranri‘mgar 1 dagstidningarnas redaktionella
innehall under den aktue%la tidsperioden
(1950-talet till 1ggo-talet).

6.3.3 Vad undersoktes

Mtonbladet 811 stycken artiklar har studerats
i innehallsanalysen av Afionbladet fran perio-
derna 1950 tlls 1990- -talet. Beroende av slarv
fran datainsamlingen har data fran 31 mars
1990 forsvunnit fran datamangden.

J Onkoplngq -Posten: 56 stycken artiklar har
studerats 1 innehallsanalysen av Jonkopings-
Posten fran penoderna 19”)0 ull Igfgo -talet.
Tyvarr har aven har skett ett bortfall av antalet
artiklar 1 datainsamling, de artiklar som inte
ar inkluderad ar fran ﬁ)n/copmg? Posten med
utglvnlngsdatumet 26 mars 1900.

Bortfallet av de tva dagbtldmngarna och dess
artiklar paverkade inte i hogre grad resultatet
av undersokningen, da studien sammanlagt
undersokte 1767 artiklar.

6.4 Datainsamling

Datamangd for detta masterarbete inhamta-
des via mlkrohlm och utlastes med h]al av
tldnlngslasare pa KTB 1 Goteborg, pa B
finns aven mikrofilmerna bevarage (Jrahken
av de bada dagstidningarna var i svartvitl pa
mikr ohlmerna och darfor blev det omojligt att
studera fargforandringar av till exempGJI bilder
och layout. Det kravdes en manuell regle-
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ring sa att tidningarna fick ratt pr oportioner 1
bredd och hojd. Tidningarnas matt (x,y); Full-
format (38,5 x 56 em), Tabloid (28 x 38,5 cm).

Alla artiklar, bilder och rubriker har matts 1
cm?, det var darfor det tog sa lang tid att uthIa
datalnsamhngen Den data som presenteras 1
tabellerna har avrundats till narmaste heltal.

6.5 Den Statistiska analysen

En Central del av den kvantitativa forskningen
gar ul l)a att upptacka samband mellan vari-
abler for att kunna identifiera och bekrafta
olika kausala samband. Tva viktiga egenskaper
mellan sambanden ar deras styrka respektive
deras trovardighet, det vill saga att samban-
det inte har slumpmassiga effekter. Det bor
betonas att problemet med trovardigheten
vanligtvis ar en fol]d av att ett urval studeras.
U rva?etb representativitet blir darfor en viktig
fraga, liksom huruvida sambandet betraktas
som 51gn1hkant eller inte. Om sambandet inte
ar 51§nlhkant blir den naturhga foljden av
resultatet inte sarskilt gn ande att analysera.
(Esaiasson et al. 2003, s. 219-232)

Den analss som gors 1 studien bygger i hu-
vudsak pa frekvensanalyser respeitne bi- och
trivariata tabellanalyser, dar fokus ligger pa
]amforelser av procentsatser De bi- och triva-
riata tabellanalyserna har kompletterats med
Phi & Cramers V for att tydliggora den graden
av relationen mellan variablerna. (;enom alt
ange hur mycket tva variabler 1 en korstabell
avviker fran statistiskt oberoende, talar mat-
tet om hur starkt forhallandet mellan de bada
variablerna ar. Genom att anvanda procent-
satser ar intentionen att bidra med en tydlig
och begriplig anal)s av formatets paverf(an pa
redaktionella innehallet 1 dagstidningarna.

6.5.1 Operationalisering och generali-
sering

Ofta ar kvantitativa forskare intresserade av att
mata foreteelser 1 verkligheten och att koppla
denna kvantitativa 1nf01 mation till relevanta
begrepp inom teori. Begreppet maste da over-
sattas/operatlonahseras for att matnmgen skall
kunna genomforas. Detta gors for att ha god
rehabilitet och validitet.

Inom kvantitativ forskning ar ambitionen

att generalisera resultaten till en population.
Detta utfors genom att forskare studera ett
urval av den totala mangd data som existera,
urvalet blir da en mycket Vlktlgt faktor. Am-
bitionen med att frenerahsera ar att formulera
mera heltackande teorier pa en hogre abstrak-



tionsniva.
6.5.2 Reliabilitet

Att ha god rehabilitet innebar att ha god sla-
bilitet hos undersokmngﬂ esultaten och att ull
exempel resultaten inte andras om du skiftar
den beroende och oberoende variabeln 1 en
korstabell. For att se hur stark sambandet var
mellan Valia])lerna anvandes aven sambands-
mattet phi for 2% tabeller och Cramers V for
ovriga tabeller. bl nifikansmatten anvandes
for att se om resultatet inte var en slump. |
vissa tabeller 1 masterarbetet ex1steral et ett
daligt ﬂgmhkantsmatt detta tyder pa att resul-
tatet beror pa slumpen Eliasson 2010, s. 14- 16).
For att faststalla att det mte var tlllfalhghet att
tabellen visade pa dalig signifikant fly ttades
variablerna runt, resultatet visade atl sa inte
var fallet utan att det existerade ett daligt for-
hallande mellan variablerna.

Eftersom Cramers V mater forhallandet mel-
lan tva nominal variabler och ger ett signifi-
kantsmatt mellan o till +1, ju narmre resultatet
ar +1 dest starkare ar forhallandet mellan de
tva variablerna (Cramér 1940, s. 282). For att
lattare se hur starkt forhallandet var mellan
variablerna anvandes det en tabell som beskri-
ver styrkeforhallandet:

Tabell 5: Signifikantsmattes styrkeforhallande f6r Phi
och Cramérs V.

I Perfekt
0,8-0,9 Mycket starkt
0,9-0,8 Starkt
0,3-0,5 Mattligt
0,1-0,3 Blygsamt

0>0,1 Svagl

§) Inget

6.5.3 Validitet

Validitet at ett matt pa hur val variablerna 1
mnehallsanalysen stammer overens med fra-

estallnlngarna och om variablerna mater vad
orskaren pastar sig att gora. Eftersom detta
maslerarbete ar uppbyggt utifran Ulrika An-
derssons pagaendle forsknmg anvands 1 vissa
fall samma variabler i innehallsanalysen for att
fa en god kumulativ forskning (Ulr ika Anders-
sons kodschema hnns 1 bilaga 2). Dock var det
tvunget att andra pa vissa variabler i kodsche-
mat for att kunna anpassas till att besvara
masterarhetes fragestallningar, beskrivs nedan
1 avsnitt 6.6.
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Begreppsvaliditet

Hur nara ligger det teoretiska ramverk som
anvands med de oper ationella indikatorerna
ar viktigt att fundera over for att fa en god
begrep wahdltet Innan kodschemat sirevs
lastes det 1genom Josefin Sternviks kodsche-
ma (Sternvik 2007, s.351-355), samt bad jag

att fa titta pa Ulr1{<a \nderssons kodschema
(Bilaga tva for atl fa inspiration och forstaelse
kring hur fragor skulle stallas till mitt under-
sokningsmaterial. Eftersom varken Josefin
Sternviks eller Ulrika Anderssons kodschema
stamde helt overens med huvudsyftet och
fragestallningarna till detta arbete funderades
det och utarbetades fragor till mitt kodschema
som mer stamde overens for detta arbete. En
tematisk genomgang av variablerna finns un-
der 6.6.

Resultatvaliditet

Vid matningen av storleken pa artiklarna
anvandes en och samma linjal matt upp till
50 em, linjalen kontrollerades med h]alp av
tva andra llln]alel for att se hur vida matten
stamde overens med varandra. Resultatet var
att alla linjaler visade pa samma storlek hur

en centimeter var uppmatt. Dagstidningarna
stalldes in med hjalp av linjalen utefter hur
stor dagstldnlngarna skulle vara J ()nk()pmgs-
Posten som ar 1 fullformat hade matten 38,5 x

56 cm, Aftonbladet som ar tabloidtidning hade
matten 28 x )8,‘ Eftersom tidningarna var fo-
to raferade pa microfilm hande det ibland att
matten pa dagstldmngarna mnte rlktlgt stamde
overens med de utsatta matten for respek-

tive formatstorlek. Da detta intraffade var det
oftast langsldan som inte hade ratt matt da det
Skll]dP sig med 0,5 em till 1 em fran det utsatta
mattet I dessa fall stalldes tidningsmatten in
pa sa snarlikt utsatta matt som mojligt. Till
mojligaste formaga anvandes samma micro-
filmslasare under hela datainsamlingen. Dock
hande det att under vissa dagar var denna mi-
cr ofilmslasare upptagen. | vissa fall var det fel
pa nncrohlmslasarna da de inte kunde halla
ratt forstoring som stalldes in for respektive
dagstldmngs ormal vid dessa tillfallen byttes
det till en funktionsduglig microfilmslisare

da det existerar ett flertal microfilmslasare pa

KTB.

Valet av vilka dagstidningar som skulle under-
sokas 1 denna studie kan ocksa paverkat re-
sultatet av undersokningen. Som har namnts
tidigare 1 denna studie valdes dagstidningarna
ut p.g.a. dess formatstorlek samt att de skulle
1I§a aven 1 U lrlka Anderssons urval av dags-
tidningar for sin l)agaende studie. Det fanns
bara en dagstidning 1 U lrlka Anderssons urval
av dagstidningar som var i tabloidformat och
det var Afionbladetr. Nar det kommer till urva-
let av dagstidningen 1 fullformat kund aven



Smalandsposten, Hallandsposten och Dagens
Nyheter valts ut da alla de ovre dagstidning-
arna fortfarande hade fullformat mellan 1950-
tills 1ggo-talet. Utgangen i hur serios full-
f()rmatsdagstldmng skulle vara (forhallandet
mellan harda och m]uka nyheter) kan ocksa
sklljas mellan de mo]hga d)s]lgstldnlngarna 1
fullformat Darmed kan valet av dagstidningar
paverka slutresultatet f6r denna studie hur
star eller liten skillnad vad gallande tabloidi-
seringstendenser i det redaktionella innehallet
som skiljdes mellan en tabloidtidning och en
fullformatstidning.

Nar analysdelen gjorde upptacktes det att det
existerade ofta va gidlgt dalpg slgnlhkans mellan
variablerna, det gor att det blir svart att saga
nagot angaende forhallandet i tabloidiserings-
tendenserna i det redaktionella mellan dags-
tidningarna Afionbladet och Jonkiopings-Posten.
Dock visar tabellerna tendenser 1 vardera
dagstidning om hur den historiska utve('khng
av tabloidiseringstendenser skett fran 1g5o-
tills 1ggo-talet.

Generaliserbarhet

Journalistiken ar en konvention till form och
innehall och journalistiken forandras inte fran
natt till dag, Ellarfor blir urvalet (kapitel 6.3.2)
att undersoka bammanlagt en vecka 1 mars ma-
nad generahserbart Det ar flera forskare som
anvander sig av denna form av urval. For utom
Ulrika Andersson och Josefin Sternvik sa
anvander aven Tomas Andersson Odén samma
urvalsform for sin datainsamling ( Andersson
2004, S. 23).

6.6 Viktiga variabelandringar och
variabeltolkningar

I detta kapitel kommer kodschemat atl gas
1genom Fpor att kunna besvara \lSSa fragestall
ningarna var det tvunget att gora vissa for-
andringar 1 analybfaben 1 de redan behnthga
variablerna, nar sa sker ges det en forklaring
till hur de nya variablerna skapades. For att se
kodschemat se bilaga ett.

6.6.1 Kodschemat

Variabel ett till nio:

Variablerna ett till och med nummer nio ar
allmant stallda fragor till nyhetsartiklarna.

Variabel ett id anvands for att artikeln skall ha
en unik identifikation, var nagot som anvan-
des for att halla isar alla artiklar, anvands mest
for insamlandet av data.
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Variabel tva nyhetstidning anvandes for att
kunna skilja vilka artiklar som tillhérde Afion-
bladet respektive Jonkopings-Posten.

Variabel tre samt fyra datum och veckodag
faststiller vilket datum samt vilken dag 1
veckan som dagstidningen var utglven

Variabel fem tidningsformat beskriver vilket
format som dagstldnlngen hade. Denna fraga
kunde ha slopats da bada dagstidningarna
har haft ett konstant formatstorlek Afionblader
som tabloid och Jonkopings-Posten som format.
Skulle ha rackt med svaret fran variabel tva.

Variabel sex bilaga mater i vilken bilaga som
nyhetsartiklarna finns da det kunde handa
att dagstldnmgarna ibland hade olika bila-
gor. Detta gjordes aven for att andra forskare
skulle fa det lattare att hitta nyhetsartikeln.
Under analysfasen av masteral betet upptack-
tes det att Varlabel sex "bilaga’ och undlz'rka-
tegorierna tre "sport” samt ? Ta kultur/no]e
kunde slopats da artiklar fokuserade pa sport
samt kultur/noje inte undersoktes i detta mas-
terarbete.

Variabel sju sidnummer anvands ocksa som en
orlentermgs markor da det skall vara lattare
att ga tillbaka och se den studerade nyhetsar-
tikeln.

Variabel atta geografisk niva beskriver om
nyhetsartikeln rapportera om en ny het 1 nar-
omradet (staden) pa lokal niva, eller regionala
nyheter (nx heter }p ant inom lanet) eller om
nvheten ar rikstackande (tillexempel nyheter
om svensk politik, val m.m.), eller theter som
har hant utomlands (mternatlonella nyheter).
Det som skiljde Afionblader och Jonkopings-
Posten at 1 denna variabel var att Aftonbladet
inte kunde ha lokala eller regionala nyheter
eftersom Afionbladet ar en rlistackande dags-
tidning.

Variabel nio artikelns storlek beskriver hur
stor artikeln ar detta utifran indelning som
sket tidigare 1 arbetet.

Amne

Under denna kategoria stalls fra or till det
utvalda undrsoknlnﬁbmaterlalet or att besvara
pa foljande fragestallning:

Hur har det redaktionella innehallet i form av
harda respektive mjuka nyheter andrats over

tid?

Variabel 1o amne/handelse kategoriserar vad
nyhetsartikeln handlade om. Ny%letsartlkeln
delades in efter ekonomi, politik, sociala
fragor och olyckor osv (see bilaga ett) Denna
variabel anvandes senare i analysfasen ull att



kategorlsera om nyheten var en mjuka eller
harda nyhet. Detta gjordes genom att va-
rlabeln nummer tio amne/handelse delades
upp pa foljande satt. Detta gjordes genom

att under kategorlerna for variabeln amne/
handelse 1, 2, 3, 8, 12, 13, 14 slog ithop tll harda
nyheter Och resten bleV mjuka nyheter Denna
sammanslagmng ar grundad pa definition
som gors 1 amne/nyhet. Nyheter med utrikes-
samt 1nrlkesp0ht1k ekonomi eller nyheter om
finansiell karaktir klassas som harda nyheter.
Nyheter med sport, kandlbar kungligheter,
brott, skandaler och service reportage ses som
mj uka nyheter.

Variabel 11 focus a har att gora med vad ny-
hetsartikeln handlar om. get kan var om en
sakfraga (samhallsproblem,organisations-
Froblem m.m.), person/ personhghet eller
1andelse (allt ifran festhgheter ull ran), detta
ﬁors for att se om fokuset 1 nyhetsartikeln har

yttats till individen over tid ‘och dir med kan
man se hur mf)jliga tabloidiseringstendenser-
na s]girlder sig 1 dagstidningarnas redaktionella
innehall

Variabel 12 focus b ar en vidareutveckling av
variabel 11. Har forsoker jag se vad det egent-
liga fokuset for nyhetsartikeln ligger. Tillexem-
Eel om nyhetsartlkeln behandlar ett politiskt

eslut men ar mer fokuserad pa politikern
som tagit beslutet. Det skulle innebara att
individen var mer betydelsefull for artikeln
och darfor flyttats fokuset fran det politiska
beslutet till politikern och detta skulle vara
ett tecken pa att tabloidiseringstendenser agt
rum.

Variabel 13 artikelns fokus ar ett forsokt till
sammankopphng av variabel 11 och 12. Denna
variabel forsoker se hur nyhetsartikeln fram-
staller det tva ovre variablerna som. Sam-
hallskonsekvenser - ar de harda nyheter, har
raknas artiklar som beskriver konsekvenser
for samhallet. Eller Personliga konsekvenser

- molsvarar m]uka nyheterna och har raknas
artiklar som beskriver konsekvenser for indivi-
den. Tillexempel om nyhetsartikel klassificeras
som en handelse 1 variabel 11 och 12 kan den
f()rtfarande fa svaret samhallskonsekvenser

1 variabel 13 da handelsen kan var en olycka
som paverkar samhallet 1 stort.

Variabel 14 artikelns aktualitet forsoker be-
svara fragan hur lang tid det taglt fran det att
sakfra an/lnterv]un eller skildringen av en
111d1v1§/handelsen agt rum tlls dess nyhets-
artikeln presenteras 1 dagstidningen. For att
undersoLa detta var det tvunget att leta efter
en tidsangivelse i den skrivna texten, antingen
1 rubrik, under bild eller 1 den lépande texten.

Efter att studerat dagstidningarna samt Ulrika
Anderssons frageformular beslutades det att
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bradskande nvheter var artiklar som produce-
ras i dagstldnlngen pa samma dag eller en dag
efter det att handelsen/evenemanget eller in-
tervjun ete. agt rum. Icke bradskande nyheter
ar artiklar som produceras tva eller flera dagar
efter handelsen/evenemanget eller intervjun
ete. agt rum.

I analysfasen av variabel 14 sammanfordes
vissa enheter for att beskriva nya tldsbegrepp
som symboliserar bradskande nyheter ar “en
dag” och “samma dag”. De tldsbegl epp som
symbohserar de mindre bradskande nyheterna
ar “tva dagar - en vecka” samt “flera veckor”.
Tidsangivelserna variabel ett "infor” ar mer
som ell mittenalternativ och variabel fem "ing-

en tidsangivelse” far behalla sitt variabel varde.
Form

Under denna kategoria stalls fra or till det
utvalda undrsoknlnﬁbmaterlalet or att besvara
pa foljande fragestallning:

Ges det skrivna ordet mindre utrymme till
forman for grafik ? Med andra ord far lisarna
mindre skriven information till forman for
visuella effekter?

Variablerna 15 till 19:

Behandlar grafiken 1 form av rubriker, bilder,
diagram och faktarutor. Dessa Vanabler forso-
ker s elgla hur eller om det grafiska utrymmet
har oﬁlat over tid, om sa skulle vara fallet ar det
ett tecken pa tablmdlserlnﬂfstendenser 1 det
redaktlonellla innehallet. For att kunna av gora
hur stort utrymme rubriker, bilder och artiklar
tar upp av en dagst1d11111g551da andvands en
subjektiv standardlserlngmdelnlng av dastid-
ningssidan, se bild tva.

Bild 2: Indelning av en hel dagstidningssidan.
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En variabelandring som gjordes 1 avsnittet om
form 1 analysfasen vara sammanslagningen

av den totala grafiken. For att rakan ut denna

variabel slogs alla variablerna som mater rub-

riker, bilder, diagram, faktarutor, illustrationer
thop till en gemensam variabel.

Variabel 20 artikel typ var det tvunget att
studera hur det ]ournahstlska arbetet var
utfort och darefter klass in det efter Monika
Djerf-Pierre och Lenart Weibulls indelning av
journalistiska trender.

Detta utfordes genom att n hetsartiklarna las-
tes igenom och darefter de?;s in efter beskriv-
ningen av de olika journalistiska tidsperio-
derna.Positivt rapporterande , rapporterande
neutra[)) kritisk granskande och underso-
kande. De bada rap orterande variablerna har
en mer ratlonahstlsE diskurs dar den posrmt
rapporterande variabeln har en positiv ton 1
sin text. Dessa egenskap karakteriserar jour-
nalistiken under speglingsstiden. Variablerna
kritiskt granskande och undersokande har

en karaktar av sensationjournalistisk diskurs
med en berattande rost som karakteriserar
journalistiken under gransknings- och tolk-
mngsperloden dar den kritiskt granskande
journalistiken ar mer kritisk jamfort med den
undersokande journalistiken.

Offentlighet

Under denna kategoria stalls fragor till det
utvalda undrsoknin smaterlalet or att besvara
pa foljande fragestallning:

Har det redaktionella innehallet andrats och

givit det privata storre utrymme till bekostnad
av det offentliga, till exempel rapportera dags-
tldnlngar oftare de offenthiga personerna som
privata personer i dagslaget jamfort mot forr?

Variablerna 21 till 22 forsoker besx ara fragan
om det offentliga blivit mer privat samt vem
som ar huvudaktoren 1 artiklarna

Val 1abel 21 huvudaktor/kalla forsoker ta reda
pa vilken roll huvudaktoren har i nyhetsar-
tikeln och klassas in efter fol]ande expert,
politiker, myn(hghetsperson osv. (for att se mer
eximpel pa indelning se kodschemat bilaga
ett

For att kunna besvara fragan om det offentli
blivit mer privat anvandes variable 21 i anlysf%-
sen till bli indelada alla huvudaktorel/kalla ull
antlngen offentliga och privatpersoner. Indel-
ningen blev som fol]and}; underkategorierna

L, 2, 3, 4, 5 och 12 blev offentliga personer och
underkategorlerna 6,7, 8, 9,10 och 11 blev pri-
vala personer.

Variabel 22 huvudaktorens representation
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forsker se om huvudaktoren i nvhetsartiklen
ar dar som utovare av yrket/roolen, som privat
person eller om det ar en skandal inom yrket
eller i den privata sfaren.

Variabel 23:

I vissa artiklar fanns bade kvinnor och man
representerade vad som avgjorde hur vida sva-
ret blev man eller kvinna berodde pa vem som
hade huvudrollen av de tva konen.
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7. RESULTAT & ANALYS

7.1 Inledning

Detta kapltel presenterar resultatet utifran
innehallsanalysen i ordningen Amne, Form
och Oﬂenthghet Kapltlen 1 anah sen ar up
lagda pa fol]ande VIS. Forst namns fragesta
ningen for varje moment sa lasaren skall fa
det attare att zorsta vad som skall analyseras
1 respektlve moment. Darefter kommer ana-
lysen pa omradet som avslutas med en kort
sammanfattmng av de viktigaste punkterna
som forklarar fragestallnmgen samt problema-
tiserar respektive omrade.

7.2 Amne

Hur har det redaktionella innehallet 1 form av
harda respektive mjuka nyheter andrats over

tud?

Salod fr agestallmngen rorande omradet
amne. Omradet amne skall forsoka besvara
fragan om Afionblader eller Jonkopings-Postens
rerfaktlonella innehall forandrats over tid. Det
vill saga hur ser fordelningen ut mellan harda
och mjuka nyheter och har fordelningen 1 och
mellan de tva da stidningarna forandrats over
tid (diagram sju, illaga tre).

Som namndes i teoriavsnittet om omradet
amne beskrevs Guedio Legnate et al. klasslh
Cerlng av harda och mjuka nyheter pa foljande
Vis:

‘Hard news r(}f(’lc to coverage of breaking events
involving top leaders, major issues, or significant
disruptions in the routines of (/al/y life, such as an
earthquake or airline disaster. Information about
these events is presumably important to citizens’
ability to understand and respond to the world of
pub/zc affairs (...). Soft news (...) has been descri-
bed (...) as news that typically is more personality-
centered, less time-bound, more practical, and
more incident-based than other news (...). Finally,
soft news has been described as a change in the vo-
cabulary of news. The news is said to have become
more personal and familiar in its form of presen-
tation and less distant and institutional’

For att kunna studera det redaktionella inne-
hallet av harda respek’m e mjuka nyheter over
tid delades amne in 1 tre underkategorler
nyhet, aktualitet och konsekvens. Med andra
ord gavs det tillfalle att studera om de mjuka
nyheterna (tillexempel sport, skvaller och

underhallnlng) fick storre utrymme till bekost-

nad av harda nyheter (tlllexempel politik och

ekonomi). Men dven hur titt inpa nyheterna

producerades 1 dagstldnmgal na efter handel-

sen. Samt om texten 1 nyheten hade sitt fokus

Ea samhillskonsekvenser eller privata konse-
venser.

Det bor sagas att flertalet av de tabeller som
finns i omradet Amne har ett svagt forhal-
lande mellan variablerna med andra ord kan
det vara slumpen som ar den avgorande fak-
torn. Detta gor att det procentuella forhallan-
det mellan Afionbladet och Jonkopings-Posten
beror mer pa en Statlbk slump an vad det gor
1 verkligheten. Dock visar det sig att matnlng
av volym generellt ger ett battre forhallande
mellan variablerna och dirfor kan vara ett satt
som ger ett korrektare resultat.

Foratt pa basta satt mata tabloidiseringsten-
denserna i underkategorlerna nyhet, aktualitet
och konsekvens anvandes tva mattenhetel
andel och volym:

Andel - har raknas de sammanlagda nyhetsar-
tiklarna ihop.

Volym - har raknas det totala utrymme som

nvhetbartlklarna tar upp av nyhetssidorna matt
2

1 em?.

Dessa matt anvands pa grund att tidigare
forsknings resultat visar pa att artiklarna

har bhivit fler och att artiklarna tar allt storre
utrymme av dagstidningssidan &]()]upbund

& Carlsson 19 %) Att n}hetsart larna bhivit
fler kan ocksa%)ero ra den okade sidoantalet
dar nyhetsartiklar b]l(I‘l\S som skett fran 1g50-
tills 1ggo-talet i de bada dagstidningarna dar
Aﬁonz? det nastan fordubblats sidor med
nvheter fran atta sidor pa So-talet till 14 si-
dor pa P() -talet.Under samma tidsperiod har
51danta et med nyhetsar tlklar tredubblats 1
Jonko (ngs- -Posten. Fran sju sidor pa So-talet till
26 Sl(]/Z)I' pa go-talet (tabell 6, bilaga 3).



7.2.1 Nyhet

Tack vare det laga forhallandet mellan variab-
lerna blir det svart att saga nagot om forand-
ring som skett i dagstidningarna om omradet
nyhet fran 5o-talet tills go-talet. Darfor kan
det inte pastas att de harda nyheterna har
tagit storre plats bade vad gillande antalet ar-
tiklar och artikelvolymen i Afionbladet jamfort
motJonkopings-Posten. .

Om jamforelse gors mellan dagstidningarna
sa kan det inte pastas att Jonkopings-Posten har
storre procentandel av harda nyheter jamfort
med mjuka nyheter an vad Afionbladet har
(tabell sju, bilaga tre), detta pa grund av det
daliga forhallandet mellan variablerna. Detta
visar pa alt arbetets hygotes att Jonkopings-
posten skulle vara den a%stidning som var
mer serios med andra ord hade storre procen-
tandel av harda nyheter an mjuka inte stam-
mer in med resultatet vad géiliande omradet
nyheter.

Detta ar enligt Collin Sparks inte ett tecken
Fé tabloidisering att béclj)e Afionbladet och

(')'n/cé'pz'ng:?-pos[en {})roducerar mer harda n)l/-
heter an mjuka nyheter vad gallande ande
{abell sju) och volym (tabell atta, bilaga tre).

/ndersokningen visar aven pa att de %ﬁda
dagstidningarna har samma eller okar sin
procentuella andel av harda nyheter 1] amfort
med de mjuka nyheterna over tid, foljaktligen
ar detla snarare ett tecken pa att tabloidise-
ringen borde avta. Dock kan det vara en effekt
av den sidookning med nyhetsartiklar som
skett mellan 1950- tills 19go-talet. Om man
skulle undersoka tabloigiserin ens effekter
enbart med nyhet som grund skulle inte detta
masterarbete visa varfor medieforskarna anser
att dagstidningar 1 fullformat skulle ha mindre
tabloidiseringtendenser jamfort med en dags-
tidning 1 tabloidformat. Resultatet fran om-
radet nyhet visar pa att det ar av yttersta vikt
att anvanda sig av multipla metoder nar man
vill fa fram bra resultat om tabloidiseringens
utbredning.

[ masterarbete har jag utgatt fran mediefors-
karnas syn pa vad som ar hard och mjuk nyhet
och klassificeringen har blivit darefter. Om
istallet fokuset for masterarbete skulle ligga pa
hur individer uppfattar en given nyhet sl%ulle
resultatet av detta kapitel sett annorlunda ut.
For att ta ett exempeﬁ om indelningen av hard
och mjuka nyheter var baserat efter nyhets
mottagande (Vad man och kvinnor anser ar
harda och mjuka nyheter) nagot som valdes
bort att gora for detta masterarbete da det inte
framtagit nagot underlag for detta synsatt.

7.2.2 Aktualitet

Som namns 1 borjan av kapitlet finns det ytter-
ligare tva satt atl mata hﬁrr}}a och mjuka nyhe-
ter nar man studera tabloidiseringstendenser
under omradet amne och denna underkate-
gori ar aktualitet. I underkategorin aktualitet
mats/karakteriserar harda nyheter genom va-
riabeln bradskande nyheter och mjuka nyhe-
ter genom variabeln icke bradskande nyheter:

Bradskande nyheter - ar artiklar som produ-
ceras 1 dagstidningen pa samma dag eﬁer en
dag efter det att handelsen/evenemanget eller
mtervjun ete. agt rum.

Icke bradskande nyheter - ar artiklar som
produceras tva dagar till flera manader efter
den dag som héinrfelsen/ evenemanget eller
intervjun ete. agt rum.

Infor - ar artiklar som produceras innan han-
delsen/evenemanget eﬂer intervjun ete. éigt
rum, svart att definiera om den tillhor brad-
skande eller icke bradskande nyheter.

Ingen tidsangivelse - artiklar som saknar en
tidsangivelse 1 texten.

Det som ar anmarkningsvart i fragan om
aktualitet ar att det ar sa stor andel av nyhets-
artiklarna som inte har nagon tidsangivelse
bade 1 Afionbladet och ](')'n%(')pz'ngs-Pos[en. Nar
jag laste 1 texten samt rubriker 1 dessa artiklar
fanns det ingen tidsangivelse skriven. Dock
fick man som lasare en upplevelse att manga
av handelserna 1 artiklarna hade skett dagen
mnan eller pa dagen. Med andra ord sa ar det
mycket svarare som forskare att ga tillbaka
och studera artuklars aktualitet for att en del
av kontexten vad som har hant och inte hant
har forsvunnit och blivit en del av var historia.
Med andra ord skulle det ha varit lattare att
forsta om man laste dagstidningen en mandag
pa Go-talet alt inse artilgelns aktualitet, for du
visste vad som hade skett dagen innan. Dock
visar det sig att det infinner sig et svagt tll ett
mattligt fér%ﬁllande mellan variablerna. Detta
tyder pa att de bradskande nyheter procen-
tantal skulle 6ka bade i andel och volym om
en jamforelse gors mellan 50 och go-talet i
Afionbladet. Om jamforelse gors i?dn/co“pings-
Posten mellan 5o-talet och go-talet sa sjunker
procentantalet av bradskande nyheter saval 1
matning av andel (tabell nio, bilaga tre) samt
volym (tabell 10, bilaga tre).

Om man ser pa utbredningen av tabloidi-
seringen 1 de bada da%stidningarna utifran
underkategorin aktualitet visar det sig att
Jonkopings-Posten ar den dagstidning som pro-
ducerar en aning mindre bradskande nyheter
men samtidigt ar artiklarna ar en aning storre



jamfort mot artiklarna i Afionbladet.

7.2.3 Konsekvens

Det tredje och sista sattet att mata harda och
mjuka nyheter inom amne ar med underkate-
gorin konsekvens, detta gors med variablerna
samhallskonsekvens samt personliga konse-
kvenser:

Samhallskonsekvenser - ar de harda nyheter,
har raknas artiklar som beskriver konsekven-
ser for samhallet.

Personliga konsekvenser - motsvarar mjuka
nyheterna och har raknas artiklar som beskri-
ver konsekvenser for individen.

Ater igen infinner sig ett valdigt lagt forhal-
lande mellan variablerna. Darfor tyder det inte
pa att /Fersonlrilga 'l_<0nse?.kvqns.er produceras
mer 1 Afionbladet an 1 Jonkopings-Posten (tabell
11, bilaga tre). Det ar bara under go-talet som
variablerna far ett svagt forhallande. Under
go-talet visar det sig att Jonkopings-Posten ger
mer utrymme at artiklar med samhallskon-
sekvenser jamfort med artiklar med personliga
konsekvenser gtabell 12, bilaga tre). FIOI Afton-
bladet ar forhallandet det motsatta.

Dock nar variablerna nyhet och konsekvens
jamfors med varandra kan det utlasas att har-
da nyheterna som till exempel politik och eko-
nomt har storre andel 1 Jonkopings-Posten nar
artiklar beskriver samhéillskonseﬁvenser, och

i Afionbladet beskrivs de harda nyheterna allt
mer som personliga konsekvenser. Med andra
ord far Afionbladet pragel att vara en mindre
serios dagstidning an j%n/c(')pz'ngs-POS[en. I detta
fall blir det Afionblader som har mer tablo-
idiseringstendenser jamfort mot Jonkopings-
Posten da Afionbladet har storre benagenhet att
gor en forandring i hur dagstidningen rappor-
terar om politiska beslut.

Harda/mjuka nyheter Vs Konsekvens

Om vi enbart studerar dagstidningarna sepa-
ral med variablerna for nyhet och konsekvens
infinner sig ett hogt samt generellt forhallande
mellan variablerna. Hypotesen lyder som fol-
jande att politik, ekonomi och samhallsfragor
stammer val overens med samhallskonsekven-
ser och att sport, skvaller etc. stammer val
overens me({)personli a konsekvenser. Samt
att Jonkopings-Posten siall var den dagstidning
som uppvisar mer av detta fenomen.%et visar
sig nar resultaten ur tabellerna 13 och 14 (bi-
laga tre) studeras att sa ar fallet.

[ tabell 13 i bilaga tre kan det utlasas att harda
nyheter (ekonomi, politik) och mjuka nyheter
(sport, skvaller m.m.) i Afionbladet beskrivs
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1 storre utstrackning som personliga konse-
kvenser. Det kan aven utlasas 1 tabell 14 att
Jonkopings-Posten harda nyheter (ekonomi, po-
litik) ﬁar storre pragel av samhallskonsekven-
ser och att de mjuka nyheterna qiport, skvaller)
praglas mer av personfiga konsekvenser.

Resultatet av undersokningen nar harda och
mjuka nyheter mats mot samhalls- och per-
sonliga konsekvenser infinner sig en storre
skillnad mellan Afionbladet och Jonkopings-
Posten an om matningen av harda och mjuka
nyheter gors med matkriterierna nyhet- eller
aktualitetsfokus.

7.2.4 Sammanfattning av Amne

For att gora en kort sammanfattning har
denna studie kommit fram till foljande:

1. Det gar inte att saga att de mjuka ny-
heterna far storre utrymme over tid till
bekostnad for de harda vad gallande om-
radena nyhet och konsekvens. Dock visar
det sig att de harda nyheterna som politik,
ekonomi beskrivs mer utifran personliga
konsekvenser for individen i Afionbladet
medan Jonkopings-Posten koncentrerar sig
mer at att beskriva politik och ekonomi
som samhalles konsekvenser.

2. Dock visar det sig 1 fragan om aktualitet att
Jonkopings-Posten rapporterar mer om icke
brﬁds{ande nyheter om en jamforelse gors

i So-lalet respektive go-talet. For Afion-
hladet ar férhéilljlandet et motsatta. Afion-
bladet rapporterar mer om bradskande
nyheter jamfort mot icke-bradskande ny-
heter. Om en jéimférelse gors mellan dags-
tidningarna sa har Jonkopings-Posten storre
procentuell andel av sina nyhetsartiklar
som bradskande jamfort mot Afionblader.

Det visar sig att de bada dagstidningarna
okar representation av hér(?a nvheter bade
vad gallande andel och volym. [ omradena
amne och aktualitet skiljer si% knappt dags-
tidningarna sig at utan har valdigt snarlika
resultat. Den storsta skillnaden finner man 1
omradet konsekvens dar en distinkt skillnad
uppstﬁr mellan dagstidningarna. Detta gor att
Jonkopings-Posten ar den dagstidning som har
den mer seriosa framtoningen av de tva dags-
tidningarna dock sa ar skillnaden inte lika stor
pa go-talet som den var pa So-talet.



7.3 Form

(Jes det skrivna ordet mindre utrymme till for-
man for bilder, grafik och rubriker? Med andra
ord far lasarna mindre skriven information till
forman for visuella effekter?

Det ar detta som formkapitlet forsoker besva-
ra. Inom form studeras underkategorierna gra-
fik och text for att se om det rahsia utrymmet
okar 1 antal samt volym som éan lasas 1 ]up
sunds och Carlssons studie: Trivial stories and
fancy pictures?-Tabloidization tendencies in
Finnish and Swedish regional and national.

Som namnts tidigare 1 studien har antalet
sidor 1 dagstidningarna okat dar ny ‘hetsar-
tiklar presenteras. Detta bor ocksa innebara
att an(]]elen nyhetsartlklar ocksa borde oka 1
antal. Dock ar da fragan vilken artlkelstorlek
som har okat och minskat mest fran 1g5o- tills
19go-talet.

1 dlagram atta 1 bilaga tre kan det utlasas att
paragrafstorlek var gen mest reprebenterad
artikelstorleken 1 Afionblader under 50-talet.
Under go-talet ar paragrafstorlek den minst
representerade artikelstorleken och det ar de
stora artiklar som har tagit over rollen som de
mest representerade. Med andra ord har det
skett en markant okning av storre artiklar pa
go-talet, denna tendens av storre artiklar blir
mer Vanhg under yo-talet.

Skillnaden 1 ]On/fopmgc -Posten ar att de

finns mer representation av de mindre
artiklarna(paragraf och liten artikel) an i Afion-
/)/a(/ﬁ Dar liten artikel nastan varit konstant

1 antalet producerade artiklar med en viss
okning fran 5So-talet tills go-talet och paragraf-
storleken minskat 1 antal. De storre artiklarna
(medelstor och stor artikel) fick sitt genom-
brott forst ett artionde efter Afionbladet, nam-
ligen under 8o-talet.

Om de storre nyhetsartlklarna bhir allt fler 1
dagstldnlngar bor detta aven innebara att de
storre ny hetsartiklarna tar uﬁp storre delen av
thets51d01 na, denna trend kan utlasas 1 dia-
gram nio 1 l)llaga tre. Eftersom nyhetsartiklar-
na blir storre och tar upp storre utrymmet av
dagstldnmgs&dorna ger detta effekten av att
andra saker forsvinner fran nyhetsmdorna sa
som annonser, reklam m.m. ['tabell 15 (bilaga
tre) kan det utlasas att annonser och reklam
stry ks mer pa 19?0 -talet jamfort med 1950-talet
i de bada dagstidningarna.

Eftersom nyhetsartiklar blir fler samt storre
kan detta leda till att det grafiska utrymmet
okar. Den mojliga grahska okningen som
ex1btera 1 dagstidningar kan vara en indikator
pa att antalet nyhetartiklar har okat. Samti-
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digt kan det visa pa att grafiken kan ta mer
utrymme i vardera nyhetsartikel. For att se om
det skrivna ordet ges mindre utrymme for det
grafiska studeras nedan den mojliga okningen
av det grafiska utrymmet per nVLetsartlkel

7.3.1 Grafik

For att studera vilken utrymme artiklar, bilder,
rubriker och annan grahk tar upp av da S-
tidningssidan/artikeln kommer en subjektiv
standardlsermg att anvandas for att studera
den eventuella grafiska forandringen over tid.

1 metodkapltlet beskrivs hur tidningssidan
raknas in 1 olika matt fran halva sidan tll ca
tre procent av da ?stldnlngsmdan Detta matt
anvands ocksa ull att mata hur mycket ut-
rymme av de grafiska gestaltmngar som exis-
terar1 ar tlkeln Nar grafiken bestar lika med
eller over 5o procent av artlkeln anses grahken
vara av storre vikt an texten 1 artikeln (bild tva,
bilaga tre).

Resultatet av undersokningen visar att tex-

ten fatt mindre utrymme hos Afionbladet pa
go-talet jamfort med ]on/copmgc Posten nar
den sammanlagda rahkmangden analvseras
(tabell 16, bilaga tr % Resultaten visar i att over
5o procenten av den sammanlagd gr ahkmangd
upptar over halften av nyhetsartiklarna i A/
tonbladet. Dock har aven Jon/copmgc Posten gell
mer utrymme at det grafiska over tid och pa sa
fatt mer tablmdwermgstendenser 1 sitt Iegljak
tionella innehall.

Rubriker och bilder.

Den text som existera 1 en nyhetsartikel kan
dela upp 1 tva kategorier den lopande texten
och r El))rlken den sistnamnda har pa senare ar
tagit formen av ett grafisk uttryck och darfor
raknas in bland graﬁkmangden an som en del
av den lopande texten.

I tabell 17 (bilaga tre) kan man forsta varfor
rubrikerna mer tillhor det grafiska uttrycket
da storlek pa rubrikerna okar markant Tran
1g5o-talet till iggo-talet i de bada dagstid-
ningarna. Det man kan utlasa ur tabell 17 ar

att On/copmgc Posten tendera till att ha storre
rubriker an Afionblader.

I de fall som bilder existerar i dagstldnln -
arna far bilder storre utrymme over tid bade

i Aftonbladet och Jonkopings-Posten an det
skrivna ordet (tabell 18, bf a tre). Med andra
ord hgger vikten 1 dessa artilar pa bilden och
inte pa texten. Detta har aven andra studier



visat resultat pa fran tillexempel Djupsund &
Carlsson.

I de artiklar fran So-talet tills go-talet dar
bilder existerar sa visar bilderna ofta personer
1 diverse miljoer. De mest markanta miljo som
personer pa bilderna vistas 1 ar offentlig miljo,
med andra ord har inte Afionbladet den stora
pragel att visa personer 1 deras privatliv som
man kan tro (tabell 19, 20 och 21, bilaga 3).

Layout

For att 1§e exempel pa hur forhallandet mellan
det grafiska utrymmet och den lopande texten
utvecklats over tid och hur dagstidningarna
fatt mer tabloidiseringstendenser i sitt redak-
tionella innehall vad gallande grafik kommer
slutligen en presentation av hur den totala
layouten sag ut (den totala sidans utformning
av text,bilder, rubriker, annan grafik, annonser
samt det mellanrum som existerar pa sidan).
Detta gors med bilder tagna pa de Eégge dags-
tidningarna pa 5So-talet och go-talet for att ni
som lasare leall fa en helhetsbild. (For att se

ovriga artionde se bilaga 3.)
Bild 3: Aftonbladet 1950

Bild 5: JP 1950

Bild 6: JP 1990

ygabranschen | 1 (0 : s
“ﬁ:m o | Kraftig okning av

Kvinnor i yrkeslivet E ¢

7.3.2 Text

Den sista underkategori av form ar text, har
studeras den lopande texten i nyhetsartik-
larna. Det gors }gér att se om det journalistiska
arbetssattet forandras over tid och hur texten
speglar artikeln.

Enligt Dief-Piere och Weibull skulle den rap-
porterande journalistiken eller den neutrala
tidsperioden, speglingen vara mellan 1945 tills
Iif; varpa en mer kritisk granskande period
skulle infalla (granskningen) 1965 till 1985 1

tv mediet. Resultaten fran undersokning och
tabell 22 (bilaga tre) visar pa att gransknings-
tiden startar forst under 8%-talet i Aftonblader
och pa go-talet i Jonkopings-Posten. Tolknings-



erioden (1985 till 1995) som denna tidsperiod
Eallas startar i/lﬁonb?aa’e[ pa 8o-talet, med
andra ord fore vad den skall gora i teorin och
1 Jonkopings-Posten borjar den pa go-talet. Det
generella som kan sagas ar att Afionbladet ar
snabbare med att forandra den lopande texten
i sitt redaktionella innehall. Afionbladet tycks
snabbare att implementera moderna satt att
skriva jamfort med Jonkopings-Posten. Varfor
inte perioderna stammer overens beror I?a att
TV-industrin satte standarden pa hur nyheter
skulle framstallas och dagstidnlngarna félj de
efter med det tog langre tid for Jonkopings-
Posten att gora omstéiﬁningen an vad Afionbla-
det gjorde. Varfor Afionblader ar i framkant att
appﬁcera nya journalistiska traditioner jamfort
med Jonkopings-Posten kan beror pa den jour-
nalistiska tracﬁtion som fuxpressen direktor
Carl-Adam Nycop inforde (Hadenius, Weibull
1999, s. 62-64). Att tidningarna skulle ?étt, som
enligt lan Connell (Hadenius, Weibull 1999, s.
62-64), fran att rapportera till mer berattande
verkar inte stamma overens med analysens
resultat.

7.3.3 Sammanfattning form

Ges det skriva ordet mindre utrymme till for-
man for bilder, grafik och rubriker? Med andra
ord far lasarna mindre skriven information till
forman for visuella effekter?

For att gora en kort sammanfattning om om-
radet form samt for att kunna besvara frage-
stallningen har det kommit fram till foljande:

1. Resultatet fran studien visar pa att det gra-
fiska utrymmet 1 nyhetsartiklarna har E)iat
1 de bada dagstidningarna fran So-talet
tills go-talet, men mest i Afionbladet. Det
ar inte den forsta studie som far fram detta
resultat, aven Goran Djupsund och Tom
Carlsson kommer fram till samma slutsats.
Okningen av det grafiska utrymmet har lett
till att nyhetsartiklarna okar 1 storlek.

2. Det gar aven att finna en viss forandring 1
de bada dagstidningarna vad /;féillande et
journalistisia framtoningen. Afionbladet ar
den dagstidning som snabbast forandrat
det journalistisﬁa arbetssatt hur man skall
skriva och presentera en nyhetsartikel.
Fortfarande ar det neutral sattet att skriva
en artikel som ar mest forekommande.

Det grafiska utrymmets utbredning ar ytter-
ligare ett tecken pa varfor lasare upplever en
mojlig okning av tabloidiseringstendenser 1
det redaktionella innehallet. Flera forskare
inom medieforskningen anser att det stadigt
okade grafiken 1 artiklarna ar ett starkt tacken
pa tabloidisering. Med andra ord har det skriv-
na ordet i bade 1 Afionbladet och Jonkopings-
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Posten fatt mindre utrymme till forman for
bilder, grafik och rubriker.

En allman tanke till varfor det skett en okning
av den grafiska mangden i de bada dagstid-
ningarna som skett fran 5So-talet till go-talet
har sitt ursprung i de tekniska framsteg inom
tidningsin(iustrin, som ny press (offsettpres-
sen), nytt tidningspapper och datoriseringen
m.m. Offsettpressarna borjades installeras pa
dagstidningarna under Go-talet och resultaten
fran tabellerna visar att det finns tva perioder
som en utokning av grafikmangden agde rum,
detta var pa 7o-talet och go-talet. Den hojning
som sker pa yo-talet kan harledas just tll att
offsettpressarnas installerades pa dagstidning-
arna under 6o-talet. Den okade graﬁiméing-
den som skedde under go-talet kan harledas
ull datoriseringens genomslagkraft och de
forandringar som skedde inom dagstidnings-
branschen. Dock kan det aven vara ett tecken
pa dagstidningarna kamp for overlevnad da
dagstidningarna genomled en ekonomiska kris
som borja pa go-talet. Ekonomiska krisen var
en stark orsak till de sammanslagningar som
skedde immom dagstidningsbranschen och att
manga dagstidningar éngrade formatstorlek.



7.4 Offentlighet

I teoriavsnittet om offenﬂighet klassificerar
Collin Sparks den seriosa journalistiken som
foljande:

Journalistiken skall ha hog koncentration

av allmaninformation med hogt innehall av
politiska och ekonomiska nyheter. I kontrast
star de renodlade tabloidtidningar for hog
koncentration av den privata n}%ﬂetsrapporte-
ringen och hog grad av sport, skandaler och
underhallning.

Nar tabloidiseringstendenser 1 det redaktio-
nella innehallet studeras med offentlighet som
grund forsoker forskare att se om det redak-
tionella innehallet gett storre utrymme till det
privata till bekostnad av det offentliga, tillex-
empel publicerar dagstidningar de offentliga
personerna i dess ambete eller som privatper-
soner?

Skillnaden mellan Afionbladet och Jonkopings-
Posten blir valdigt markant nar man studerar
de bada dagstidningarna med ett offentligt
perspektiv. Afionblader fokuserat allt mer pa
det privata blir tydligt nar tabell 24 ,gbilaga 3)
studperas samtidigt som Jonkopings-Posten rap-
porterar mer om det offentliga.

7.4.1 Two axes of Journalism

[ teoriavsnittet tog jag upp Collins Sparks
diagram "Two axes o? journalism” som kan
Flacera grafiskt vart en dagstidning ligger 1
orhallandet mellan variablerna harda nyhe-
ter/mjuka nyheter (tabell sju, bilaga tre) samt
mellan det offentliga/privata (tabell 24, bilaga
3). Diagrammet ar %ra ull att pa fysiskt vis
itllustrerar hur tabloidiseringstendenserna
skiftats mellan artiondena i1 de bagge dagstid-
ningarna.

For att fa fram den onskade data utfors ett
balansmatt mellan offentligt/privat (tabell 24,
bilaga tre) samt harda-/mjuka nyheter (tabell
sju, bilaga tre) far man fram diagram 10 Sbilaga
tre). Detta gors genom man tar for x-axeln
mjuka minus harda nyheter (tabell sju, bilaga
trell och for y-axeln offentlig minus privata
(tabell 24, bilaga tre) och sitter in resultatet i
diagrammet ”'%‘Wo axes of journalism”.

Om samma indelning som Collins Sparks gor
nar han definierar olika tidningstyper (dia-
gram fem) av digram 10 finner man att Jonko-
pings-Posten pendlar mellan newstand tabloid
till semi-serious, medan Afionblader ligger
mellan supermarket tabloid och new stand
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tabloid. Dock lutar de bada svenska dagstid-
ningarna mer al reportage om politik och sam-
hallsfragor an skandaler och underhallning.
Det bor sagas att masterarbetet bara underso-
ker nyhetsartiklar. Om kultur och sport ocksa
skulle inraknas skulle fordelningen troligtvis
sett annorlunda ut.

Om samma undersokning gors fast variabeln
offentliga star for samhallskonsekvenser och
privata star privata konsekvenser (fran tabell
11, bilga tre) sa far vi elt resultat som ser ut pa
foljande satt i diagram 11 (bilaga tre).

Nar de bada dagstidningarna jamfors i kors-
diagrammet "Two axes of journalism™ blir det
extra tydligt att dagstidningarna skiljer sig

at nar man mater tabloidiseringstendenser 1
det redaktionella innehallet, framfor allt nar
variablerna samhallskonsekvenser och privata
konsekvenser anvands.

Dock har de bada dagstidningarna en stark
dra ning at de harda nyheterna jamfort mot
de gagstldningsklassiﬁceringar som Collin
Spark beskriver. Detta ar en tydlig indikation
pa att de svenska dagstidningarna skiljer sig at
mol de engelsksprakiga och att dagstidnings-
kulturen ser olika ut 1 vardera land. Med andra
ord kan det bli svart att gora en 6vergripande
studie som tacker flera lander. Enligt min asikt
masle forskare koncentrera sig pa c?ata fran ett
enskilt land, givetvis kan man soka inspiration
av andra forsiares metoder och tillvéigagﬁngs-
satt 1 tidigare studier for att applicera dem 1
sina egna forskningsundersokningar.

7.4.2 Manlig eller kvinnlig huvudroll

Aven om oversikten mellan manlig och kvinn-
liga huvudaktorer faller lite utanfor ramen for
studiens huvudsyfte att mata tabloidiserings-
tendenser 1 det redaktionell innehallet ar (%et
dock fortfarande valdigt beklagligt att se den
otroliga skillnaden mellan manlig och kvinnlig
huvu(ilktérer. Nar man mater representatio-
nen av manliga och kvinnliga huvudrollska-
raktarer i harda eller mjuka nyheter (tabell 27
och 28) visar det sig att det ar mannen som
har huvudrollen 1 ge flertalet undersokta ar-
tiklarna bade vad gallande mjuka samt harda
nyheter. Aven om Sverige har kampat for ett
jamstallt samhalle, menﬁigger fortfarande pa
go-talet langt efter hur mycket man och kvin-
nor presenteras 1 dagstidningsartiklarna Varfor
denna punkt ar sa viktig att dagstidningarna
har en Hikvéirdig rapportering av manliga och
kvinnliga huvudaktorer beror i stor grad pa
dagstidningarna speglar den Verkligﬁet Vi
leveri. Om inte d};gstidningarna ar villiga att
visa en forandring och blir mer Iiéimstéill ail
sin rapportering om manliga och kVinnliga
huvudaktorer kan da samhallet ha en arhg



chans att forandras tll det jamlika samhalle
som manga efterstravar?

7.4.3 Sammanfatining offentlighet

Har det redaktionella innehallet fatt storre ut-
rymme for det privata till bekostnad av det of-
fentliga, det vill saga publicerar dagstidningar
de offentliga personerna som privata personer

For att gora en kort sammanfattning om
omradet offentlighet samt for att kunna be-
svara fragestallningen har det kommit fram till
foljande:

1. Afionblader ar den dagstidning som rap-
Borterar mer om privata personer och
onkopings-Posten ar den dagstidning som
rapporterar mer om de offentliga per-
sonerna. Det ar Jonkopings-Posten som
fokuserar mer pa det offentliga om en
jéimférelse gors fran So-talet tills go-talet.
esultatet blir extra tydligt nar man anvan-
der sig\ av Collins Sparks diagram ” the two

axes of journalism”.

2. Dock finns en trend att Jonkopings-Posten
rall)qporterar mer om kandisar, idrottare

och journalister pa go-talet jamfort med
So-talet. Afionbladet och Jonkopings-Posten
rapporterar mer om offentliga personer pa
go-talet jamfort med 5o-talet.

3. Bade Afionbladet och Jonkopings-Posten har
mer artiklar dar man har huvudrollen an
dar kvinnor har huvudrollen.



8. SLUTDISKUSSION

8.1 Huvudsyftet

Att undersoka tablodiseringstendenser 1 det
redaktionella innehallet som existerar 1 dags-
tidningarna Aftonbladet och Jonkopings-
Postens nyhetsartiklar mellan 1g50-talet till
19go-talet.

Resultatet av analysen om tablodiseringsten-
denser i Afionblader och Jonkiopings-Posten
stamde ganska val overens med hypotesen for
masterarbete. Hypotesen lod att /I}Zon,/)/ade[
skulle ha storre Benégenhet att ha mer tablo-
diseringstendenser i sitt redaktionella innehall
an Jonkopings-Posten. Dock infinner sig inte
den 6115153(16 signifikans och 1 manga é{ll sa
blir det slumpen som har den storre avgo-
rande rollen for utgangen av resultaten for
undersokningen.

Nar tabloidiserinstendenserna delades upp 1
omradena amne, form och offentlichet kunde
det utlasas av resultatet att Jonkopings-Posten
var den dagstjdning med minst tabloidisering-
tendenser 1 nyhetsartiklarna. Detta resultat
tyder som hypotesen péistéir att Jonkopings-
Posten ir den mer seriésa dagstidningen av de
tva (rapporterar mer om det offentliga samt tar
upp samhallskonsekvenser 1 artiklarna) dags-
tidningarna, dar Afionbladet som en ta loig
tidning fokuser mer pa privat personer och
privata konsekvenser.

[ kapitlet form kunde det utlasas fran tabel-
lerna att den sammanlagda grafiken okade 1
utrymme och tog allt storre andel av dagstid-
ningsartiklarna 1 bade Afionbladet och /%n/co"-
pings-Posten. 1 Afionbladet var det pa 7o-talet
som grafiken borjade fa allt storre andel av
dagstidningssidan och i Jonkopings-Posten
skede detta pa 8o-talet. Med andra ord ar det
inte bara pa forsta sidorna som grafiken tar
allt storre andel som Goran Djupsund och
Tom Carlson resultat pekade pa, utan aven 1
artiklarna. Detta ar nagot som aven har sagts i
andra akademiska stu§ier om bildanvandning
av Lina Bergling och Emelie Isacsson 2012.

Att andra medier paverkade dagstidningarna
kan harledas tll hur TV—journa%stiken and-
rade sattet att rapportera om nyheter. TV-
journalistiken paverkade till slut aven dagstid-
ningarna journalistik. Dock blir denna trend
van i{fare pa 8o-talet och go-talet for dagsll)res-
sen, dar rapportering fortfarande pa go-talet
ar den vanligaste journalistiska formen for
nyhetsartiklarna. {)et ar tydligt att Afionbladet
ar den dagstidning som forst tar till sig de nya

journalistiska trenderna. Jonkopings-Posten

lir ocksa paverkade av de nya journalistiska
trenderna men det drojer ca 10 ar efter det att
Afionbladet infort det i sina artiklar. Resultatet
tycker jag kan utlasas aven om forhallandet
mellan variablerna i matningen om andel ar
lag, dock vager matningen om volym upp sva-
ret da det existera ett storre forhallande mel-
lan variablerna.

I borjan namnde jag att en stark tabloidisering
1 det redaktionella innehallet skulle ha en stor
paverkan pa demokratin. Del resultat av analy-
sen visar med hjalp av diagrammet “Iwo axes
of jouranlism™ ar att aven tabloiddagstidning-
en Afionbladet rapportera mer nyhetsartik-
larna om harda nyheter (politik, ekonomi) an
mjuka nyheter (sport,skvaller) och darfor far
lasarna av Afionbladet god samhallsinforma-
tion aven om nyhetsartiklarna ar mer vinklat
at ett personligt hall jamfort med Jonkopings-
Posten.

Detta masterarbete har enbart undersokt
nyhetsartiklar och i flertalet fall kan det inte
utronas vilken dagstidning av tabloidtidning-
en Afionbladet och fullformats dagstidningen
Jonkopings-Posten som har mest tabloidise-
I‘ingstenﬁenser 1 sitt redaktionella innehall pa
grund av dalig signifikans. Det anda t fdligt att
de bada dagstidningarna fatt mer tabloidise-
I‘ingstendenser 1 sitt redaktionella innehall nar
en jamforelse gors mellan tidsperioderna. Om
undersokningen aven skulle inkludera artiklar
med sport, noje m. m. skulle troligtvis resul-
tatet varit annorlunda. Jag ar val medveten

om valet att valja bort sport och nojesnyheter
gor att dagstidningarna far ett missvisande
resultat av tabloidiseringstendenser som skett
1 dagstidningarna fran 5o ull go-talet an om
alla artiklar 1 dagstidningen studerades. Darfor
kan resultatet av undersokningen ge en miss-
visade bild hur val utvecklad tabloidiserings-
tendenserna ar i de tva utvalda svenska dags-
tidningar. Dock anser jag att en studie enbart
fokuserat pa nyhetsartiklar ger en bra bild pa
hur tabloidiseringen har utvecklats over tid da
nyhetsartiklar skall vara de artiklar med minst
tabloidiseringstendenser.

8.1.1 Slutsatts

For att tillslut svara kortfattat pa studiens
huvudsyfte ar att 1 bada dagstidningarna har
mangden tabloidiseringstendenser okat. Dock
har aven dagstidningarna i sig okat vad gal-
lande sidor som presenterar nyhetsartiklar sa



det blir svart att saga att dagstidningarna pa
1990 lalet skulle vara mer benagna att innehal-
la tabloidiseringstendenser 1 sitt redaktionella
innehall jamfort med en dagstidning pé 1950-
talet. Dock ar okningen av tabloidiseringsten-
denserna valdigt markant om man bara tittar
pa den sammanlagda mangden av tabloidi-
serin?stendenser som existerar 1 det redak-
tionella innehallet. Detta galler alla omraden
(amne, form och offentlighet) som undersokts
1 studien. Skillnaden mellan dagstidningsfor-
maten ar att tabloidtidningen (Afionbladet) ar
snabbare pa atl ta in tabloidiseringstendenser
och rapportera mer om det privata jamfort
mot dagstidningen i fullformat (/onkopings-
Posten). Dock har aven J énképings-Posten fatt
mer tabloidiseringstendenser 1 sitt redaktio-
nella innehall om en jamforelse gors mellan

de undersokta artiondena 1g5o- tills 1ggo-talet.

8.2 Ovriga tankar om orsaker till
tabloidiseringstendenserna

Att de ekonomiska svarigheterna skulle vara
orsaken till att flera dagstidningar andrade
format fran fullformat till tabloidformat ar en
sak. Det ar dock svart att satta ner fingret och
peka pa om dagstidningarnas formatandringar
ar orsaken till den okade tabloidisering som
existerar i det redaktionella innehallet. Denna
argumentation beror pa att aven Jonkopings-
Posten har genomgatt stor forandring och fatt
in stor del av tablodiseringstendenser i sitt
redaktionella innehall.

Att det skulle vara ekonomiska faktorer som
ar orsaken tll att tablodiseringstendenserna
har okat i det redaktionella innehallet 1 dags-
tidningarna kan inte utlasas fran nagon av de
tabell som existera 1 studien. Studien visar
att tabloidiseringstendenser fanns i dagstid-
ningarna innan den stora dagstidningskrisen.
Enligt min asikt ar det faktorer som tekniska
framsteg och journalistiska traditioner som
har haft storre paverkan for de okade tablo-
idiseringstendenserna 1 det redaktionella
innehallet. En av de tekniska faktorerna ar
inforandet av offsettpressen pa Go-talet, efter
inforandet kan det ses i studien att bilder och
rubrikers utrymme okar. Ytterligare tekniska
faktorerna som har paverkat tabloidiserings-
tendenserna i dagstidningarna ar dataintrodu-
seringen. Introduktionen av datorer pa go-
talet gjorde att layouten blev mycket enklare
och tydligare, detta pa grund av redigerings-
program m.m.

Det gar daremol inte att saga alt en viss typ av
format skall vara orsaken till tabloidiseringen
som sker 1 det redaktionella innehallet. Detta
ar nagot som Collin Sparks pekar pa da han
namner att alla dagstigl)ningar av en viss stor-
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lek och utseende inte enbart kan klassas in
som en serios eller en tabloid tidning p.g.a
dagstidningens format (Sparks 2000, s. 10).

J ag finner géiremot att andra faktorer som har
storre paverkan pa tablodiseringstendenserna
1 det redaktionella innehallet, dessa ar {o6l-
jande:

1. Tekniska framsteg - framforallt ar det info-
randet av offsetpressen och den nya kva-
litén pa dagstidningspappret som banade
vag for storre och lgﬁéittre tryck. Detta ledde
till att bade Afionbladet och Jonkopings-
Posten borjade att trycka storre bilder 1 sina
nvhetsartiklar och darmed fick mer tablo-
idiseringstendenser i det redaktionella
innehallet.

2. Journalistiska trender - sattet att skriva
nyheter har ocksa forandrats over tid, da
dagstidningarna borja att gestalta istallet
for att rapportera. Det skall séi%as att det
vanligaste sattet for de bagge dagstidning-
arna var fortfarande pa go-talet att "rap-
portera” om en handelse. Studien pekar
Eé att Afionbladet varit snabbare an Jon-

opings-Posten alt infor nya journalistiska
trenderna. I en av punkterna som forska-
ren Howard Kurtz definierar tabloidise-
ring ar en forandring hur da?stidningarna
rapporterar om yolitiska beslutsfattare och
politiska beslut. Detta finner vi 1 under-
sokning da Afionbladet fokusera mer pa
de politiska beslutsfattarna an de politiska
besluten, med andra ord gor Afionbladet de
offentliga personerna mer privata.

8.3 Uppdraget

Uppdraget handlar om att gora en historisk
tiﬁ)gakablick hur eller om formatforandring-
arna som skett av de svenska dagstidnin arna
mellan é')vergéngs[?erioderna (1950/60-tal res-
pektive 1970/80-ta€ lett till forandringar 1 det
redaktionella innehallet.

Denna studie var fran borjan ett uppdrag av
Ulrika Andersson pa JMG. Det som denna
studie kan besvara ar att formatforandringarna
inte bor vara starkt kopplade till om det re-
daktionella innehallet andras i dagstidningar-
nas redaktionella innehall. Detta svar ges med
avseende pé att det existerar samt att mangden
av tabloidiseringstendenser har okat bada 1

en tabloidtidning samt en fullformatstidning.
Dock sa ar det skillnad mellan de bada dags-
tidningsformaten da man kan se att tabloig
tidningen har mer tabloidiseringstendenser 1
sitt regaktionella innehall. Enligt mina egna
tankar har tabloidiseringstendenserna andra
orsaker an vilket format som sjalvaste dags-
tidningen har, dock kan inte denna undersok-
ning peka pa att sa ar fallet da detta inte har



undersokts utan snarare ar en koppling som
ar g]ord pa arbetets bakgrund samt de resultat
som visas 1 undersokningen.

8.4 Forslag till vidare forskning.

[ nder studiens gang har det upptackts bristen
1 tidigare forskningen vad gallande historisk
foralirmg Med detta menar jag att dagstid-
ningar 1 Sverige inte historiskt %ar kategorise-
rats vad gallande tabl()l(hbermgstendensernas
utveckling i det redaktionella innehallet i res-
pektlve dagstldnlng Om fler forskare beslot
sig for att gora sadana studier skulle det aven
vara intressant att se hur de ligger 1 Collin
Sparks diagram "Two axes of journalism”.

Det finns dock manga studier som studera ta-
bloidiseringstendenser vad gallande form, hur
det gr afiska utrymmet har oﬁat Detta : ar bra
och na%(ot som inte skall slutas forska pa enhgt
min astkt. Dock har denna studie pekat pa att
det finns fler omraden an form som bor stude-
ras och bevakas vad gallande tablmdlbermgs-
tendensernas framfart. Detta ar viktigt da jag
som medivetare anser att en dagstldmng med
hog frekvens av tabloidisering aven paverka
den demokratiska proscessen som dagspres-
sen ar en del av.

Dock fann j Jag ingen studie som har undersokt
tabloidiseringstendenser 1 andra svenska me-
dier forutom dagstidningarna. Darfor vore det
rohgt att se fler studier samt forskning pa om-
radet vad gallande tabloidiseringens utbredd-
ning i andra medier som TV, Internet m.m.

Denna studie visar att aven nyhetsartiklar ar
drabbade av tabloidiseringstendenser, darfor
vore det intressant att se och studera hur eller
om individers upplagning av samhallsinfor-
mationen som ges 1 §agst1dnmgal eller andra
medier paverkar individernas beslut om indi-
viden enbart tar in samhallsinformation fran
ett medie med mycket tabloidiser mgstenden-
ser jamfort med ett medie med sma eller i nga
tabloidiseringstendenser.
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BILAGA 1

Kodschema

Var femte dag i1 Mars kommer att analyse-

ras med start den forste Mars. Detta ger sju
veckodagar som motsvarar en hel ny%etsvecka.
Datumen ar som foljande: 1, 6, 11, 16, 21, 26

och 31 Mars. Varje tidning kommer att under-
sokas under artiondet 1990, 1960, 1970, 1930,
1990 och 2000. Detta ger mig sammanlagt en
grunddata pa 210 tidningar varav varje tdning
ar undersokt 42 ganger mellan aren 1g5o till
2000.

Kod enheter — for respektive artikel

1. 1D (rubrik)

2. Nyhetstidning
1. Afionbladet

2. Jonkopings-Posten
3. Datum (yy-mm-dd)

4. Veckodag
1. Mandag

2. Tisdag

3. Onsdag

4. Torsdag

5. Fredag

6. Lordag

7. Sondag

5. Tidningsformat
1. Fullformat/broadsheet (ca. 38,5 x 56 c¢m)

2. Tabloid (ca. 28 x 38,5 em)

6. Bilaga

1. Huvudbilaga
2. Ekonomi

3. Sport

4. Kultur/noje
99. Annan

7. Sidnummer (nummer)

8. Geografisk niva (excluded sections: sports,
culture, family, entertainment, opinions)

1. Lokala nyheter

2. Nationella nyheter

3. Internationella nyheter

4. Annan ( nyheter sominte kan placeras i en
viss geografisk niva, till exempel beskrivningar
av hundars ras, och hur man ansluter till Face-
book)

5. Regionala nyheter

6. N/A

9. Artikelns storlek (artikeln matt i em?)
1. Paragraph (< 8o em?) (

2. Liten artikel (81-240 cm?)

3. Medelstor artikel (241-490 cm?)

4. Stor artikel (> 490 cm?)

Amne

Hur har det redaktionella innehéllet i form av
harda respektive mjuka nyheter dndrats over
tid?

10. Amne/Hindelse
1. Ekonomi, foretags veksamhet, arbetsmarknad
2. Politik, samhallsplanering, val, infrastruktur,
ete
3. Sociala fragor (inkluderar halsa, utbildning,
barna vard, manskliga

rattigheter)
4. Olyckor, katastrofer
5. Brott, rattegangar
6. Energi, miljo
7. Handel och industri (inkluderar lantbruk,
fiske, turism)
8. Forskning ( inkluderar medicin, fysik, kemi,
ete)
9. Popular kultur, underhallning, kandisar, media
10. Manskliga aktiviteter (familj, fritids aktiviteter,
livsstil, Klubb,

aktiviteter, etc)

1. Sport
12. Krig, diktatur, krigs forbrytelse, vapnade
konflikter
13. Korruption
14. Militarmakten, spionage, sakerhet, polis
5. Kultur
16. Religon, teorier om livet

99. Gar ej att urskilja

11. Focus A (indikerar om fokus har flyttat all
individer over tid)

1. Sakfraga



2. Person/personlighet
3. Handelse

99. Gar ej att urskilja

12. Focus B (indikerar om fokus pa individ
overskuggar sakfragan och handelser)

1. Artikeln ar om en sakfraga och fokuserar pa
sakfragan.

2. Artikeln ar om en sakfraga men fokuserar
pa individ/er (politiska beslut, men fokus pa
politiker eller medborgare)

3. Artikeln handlar bara om individer.

4. Artikeln ar om en handelse och fokuserar pa
handelsen.

5. Artikeln ar om en handelse men fokuserar
pa individ/er

6. Gar ej att urskilja

13. Artikelns fokus

1. Sammbhallskonsekvenser
2. Personliga konsekvenser
3. Inga konsekvenser

14. Artikelns aktualitet (for att faststalla hur
lang tid sedan handelsen 1 artikeln utspelade
sig)

1. Infor

2. En dag

3. Tva - tre dagar

4. Flera veckor sedan

5. Ingen tidsangivelse kan urskiljas
6. Samma dag

Form

Ges det skriva ordet mindre utrymme till
formén for bilder, grafik och rubriker?

Med andra ord far lisarna mindre skriven
information till forman for visuella effekter?

15. Antal ord i rubrik
15.1. Rubrikens storlek (em?)

15.2. Rubrikens andel av artikeln (procent)

16. Antal bilder
16.1. Storsta blildens storlek (cm?)

16.2. Bildens storlek (cm?)(storsta bilden)

A4

16.3. Alla bilders storlek av artikeln (procent)

16.4. Bildmotiv (storsta bilden)
1. Person/er

2. Saker

3. Miljoer/gener

4. Annat

16.4.1. Om bildmotiv (17.4) ar person/er
1. Portratt

2. Offentlig miljo

3. Privat miljo

17. Antal diagram
17.1. Diagrammets storlek (cm?)
17.2. Diagrammets storlek av artikeln (procent)

18. Antalet faktarutor (makes news
comprehensible to the audience, expresses care for
the audience) (for example, fact boxes, personal
records).

18.1. Faktarutans storlek (em?)

18.2. Faktarutans storlek av artikeln (procent)
19. Antal illustrationer (for example, drawings)
19.1. [llustrationens storlek (cm?)

19.2. lllustrationens storlek av artikeln (procent)

20. Artikel typ (indikerar om den granskande
Journalistiken blir mindre sedvanlig)

1. Undersokande

2. Kritisk granskande

3. Neutral (traditionell nyhetsartikel)

4. Positivt rapporterande

5. Textreklam

6. N/A

Offentlighet

Hur har det redaktionella innehallet fatt storre
utrymme {or det privata livet till bekostnad av
det offentliga, det vill sdga som ett exempel
publicerar nyhetstidningar de offentliga
personerna mer som privata personer?

21. Huvudaktor/kalla
1. Expert



2. Politiker

3. Myndighetsperson

4. Representant for en organisation
5. Representant for en handeln eller industri
6. Offentlighetsanstalld

7. Misstankt/kriminell

8. Kandis, kulturarbetare

9. Journalist

10. Sports person

1. Privat person

12. Militar

09. NA

22. Main actor’s representation (indicates
existence of personalization)

1. Offentlig person/politiker i en offentlig roll-
politiker pratar om arbete/foretag/organisation
2. Offentlig person/politiker 1 en offentlig roll -
politisk skandal/foretags skandal/ organisations
skandal

3. Offentlig person/politiker som privat person -
skandal som privat person

4. Offentlig person/politiker som privat person -
familj (ingen skandal)

5. Kandis/idrottare/journalist, etc. som
professionell person - i deras professionella
arbete.

6. Kandis/idrottare/journalist, ete. som privat
person - skandal 1 det privata livet.

7. Kandis/idrottare/journalist, etc. som privat
person - familj (ingen skandal).

8. Privat person 1 offentlig miljo - anstalld,
kriminell

9. Privat person som en privat aktor - familj,
brottsofffer ete.

10. Ingen representation

99. N/A

23. Main actor’s sex
1. Man
2. Kvinna

3. N/A
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BILAGA 2

Ulrika Anderssons coding units - Individual artic-

les 4. NA (news not attached to a certain
' geographical place, for example, de
scription of breed of dogs or how to
1. ID (headline) join Facebook)
2. Newspapaer 5. Regional news
1. Aftonbladet 8. Article size (or simply measure article in cm?)
2. Jonkopings-Posten 1. Paragraph (< 8o cm?)
3. Dagens Nyheter 2. Small size article (81-240 cm?)
4. Svenska Dagbladet 3. Middle size article (241-490 cm?)
5. Smalandsposten 4. Large size article (> 49go cm?)
6. VLT
7. Hallandsposten Visual dimension
3. Date (yy-mm-dd) 9. Size of headline
4. Weekday 1. Very big- more than five words, large
typeface.
r.Monday
2. Big - Five or less words, large type
2. Tuseday face.
3.Wednesday 3. Middle large - more than five words,
middle-size typeface.
4. Thursday
4. Medium - less than five words, midd
5. Friday le-large typeface/five or fewer words,
small typeface.
6. Saturday
5. Small- more or less than five words,
7. Sunday small typeface.
5. Format 6. Enormous.
1. Full-size/broadsheel (approx. 38.5 x 10. Number of Pictures

56 cm)
10.2. Picture size (cm?)
2. Berliner (approx. 31,5 x 47-49 cm)
10.3 . Picture’s share of article (percent)
3.Tabloid (approx. 28 x 38,5 ¢m)
1.1. Number of charts
6. Page (number)
ir.2. Chart’s share of article (percent)
7. Geographical level (excluded sections: sports,

culture, family, entertainment, opinions) 12.1 Number of fact boxes (makes news compre-
hensible to the audience, expresses care flor the
1. Local news audience) (for example, fact boxes, personal re-
ords).

2. National news
12.2. Fact boxes’ share of article (percent)
3. International news



13.1. Number of other illustrations (for example,
drawings).

13.2. Other illustrations’ share of article (percent)
14.1. Number of higlighted word/citations

14.2 Highlighted words’/citations’s hare of article
(percent).

Middle-brown dimension
15. Subject
1. Foreign/international news
2. Economy, business, labour market

3. Politics, community planning, elec
tions, infrastructure, ete.

4. Social issues (including health, edu
cation, childcare, Human rights).

5. Accidents, disasters

I

6. Crimes, trials
7. Energy, environment

8. Trade and industry, including far
ming, fishing, tourism.

9. Science (medicine, physics,
chemistry, ete.).

10. Popular culture, entertainment, ce
lebrity, media.

ir. Human interest (family, leisure activi
ties, lifestyle, club activities, ete.).

12. Sports

13. War, dictatorship, war crime, armed
conflict.

-
SN

. Corruption.

I

5

5. Military, espionage, security, police.
16. Culture.
17. Religion, theory of life.

99. Other.

16. Main actor/source (indicates existence of perso-
nalization)
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1. Expert

. Politician

N

(O8]

. Official (myndighetsperson)

4. Representative for organizations

Ot

. Representative for trade and industry.

6. Public servant (offentlianstalld)/em
ployee.

7. Suspect, criminal

8. Celebrity, cultural worker.
9. Journalist.

10. Sports person.

1. Private person.

12. Other.

13. NA.

17. Main actor’s representation indicates existence
of personalization).

1. Public figure/politician in public role
- politician talks about labour/company/
organisation.

2. Public figure/politician in public

role- political scandal/company scandal/
organizational scandal.

3. Public figure/politican in private

role- scandal in private life.

4. Public figure/politican in private role
- family (no scandal).

5. Celebrity/sportsman/journalist, ete. in
professional role - about professional

work.

6. Celebrity/sportsman/journalist  in
private role - scandal in private life.

7. Celebrity/sportsman/journalist mn
private role - private life (no scandal).

8. Private person in public role -em

ployee, criminal.

9. Privater person as private actor - fa
mily/victim.

10. No representaion.

99. NA.



18. Main actor’s sex
1. Male.
2. Female.
3. NA.

19. Focus A (indicates if focus on individuals has
mecrease over time)

/
1. [suue (sakfraga)
2. Person/personality

3. Occurrence (handelse)

20. Focus B (inciates if focus on individuals tends
to overshadow focus on issues/occurrences)

1. Story is about issue and focuse on is
sue.

2. Story is about issue but focuses on
individual/s (politicals decision, but
focus on plitician or citizen).

3. Story is only about individual.

4. Story is about accurrence and fo
cuses on occurrence.,

5. Story is about occurrence but focuses
on individual/s.

6. Other/NA.
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BILAGA 3

Tabelloversikt

Tabell 1: Utgivningsfrekvens och antalet verksamma
dagstidningar mellan aren 1g5o till 1ggo (lledenius,

Weibull 1999, sidan 7).

Ar sar/ 6nr/ Snr/ 4 nr/ 3nr/ 2nr/ 1nr/ Totalt

vecka vecka vecka vecka veckaveckavecka

1990 1 1o - 8 51 2 20 216
196o 13 77 - 9 40 10 28 177
1970 12 64 7 7 29 8 20 149
1980 14 65 ) 6 18 9 43 164

1990 13 67 10 7 13 7 164

ExN
N |

Tabell 2: Andel som laser tryckta medier i befolkningen ¢-79 ar en genomsnittlig dag 1980-2003 (%) (Carlsson,Facht
& Hellingwerf 2004, sidan 25).

Ar  Tid- Vecko-/ Special-/ Bok  Skén- Fack- Dags- Morgon- Kvalls-
skrift,1 manadstidning  fack- litteratur,2 litteratur,2 tidning, tidning tidning
tidning 3
1980 23 22 29 74 40
1986 21 26 33 75 34
1990 20 28 34 74 32
1996 49 29 28 40 81 71 28
2000 54 33 32 39 26 14 85 74 28
2003 43 31 19 35 27 7 81 73 30

Tabell kommentar: 1) Iin sammanslagning av vecko-/manadstidning och special-/facktidskrift. 2) Skonlitteratur omfat-
tar aven barn- och ungdomslitteratur, facklitteratur omfattar aven kurslitteratur, lax- och larobok. 3) En sammanslag-
ning av morgontidning och kvallstidning.

Tabell 3: Mediefortroendet i Sverige ar 2006 (Weibull 2007, s.380)

Mycket Ganska Varken Ganska Mycket Tar ej del Summa Balans-
stort  stort  elller litet litet av mediet procent matt
Sveriges Television 24 49 19 2 2 3 99 +69
Lokal morgontidning 22 43 21 3 1 10 100 +61
SRs nationella kanaler 26 36 18 3 2 15 100 +57
SRs lokala kanaler 21 40 22 2 2 13 100 +57
Sthims morgontidningar 12 19 17 3 4 45 100 +24
Nyheter pa Internet 5 24 30 4 5 32 100 +20
Kvéllstidningar 5 15 30 22 15 13 100 -17




Tabell 4: Information om Aftonbladet och Jonkopings-
Posten.

Aftonbladet JP

Grundad 1830 1865

Tidningsformat Tabloid Fullformat

Tidnings- Storstads- Landsortstidning

beskrivning kvallstidning

Tackningsantal 60% A-region 1

13% A-region o1
g

Utgivnings- 6 ggr/vecka

frekvens
Konkurensort Nej
Bolag Herenco AB

Huvudagare NIGTI e e WaVall ['amiljen [Hamrin
g i

Utgivningsort Stockholm Jonkoping

Ansvarig ulgivare Jan Helin Mats Ottoson

Chefsredaktor Jan Helin Hans Olovsson

1) Afionblader Hierta AB konsolideras i Schibested ASA
som har det industriella och ekonomiska ansvaret for
bolaget. Schibsted ager 49.9 procent i forma av stamak-
tier. Arbetarrorelsen ager 50,1 procent i form av prefe-
rensaktier med begransad utdelning(Carlsson, Facht
2007, sidan). 2) 2013 blir .f(}'nk()'[)ings'—]’().s‘f(%n och ovriga
dagstidningar inom Hallpressen tabloider. Utover det
mindre formatet kommer det fran och med nasta ar

ocksa alt bli mojligt med fyrfarg i hela tidningen.'
1 Internet 3

Tabell 7: Antalet harda/mjuka nyheter (procent)

50 60 70 80 90

AB JP |AB | JP AB JP | AB JP AB | JP
H 50 | 57 1 54 58 50|52 57 50 56 57
M 50 43 46 |42 50 48 43 | 50 44 | 43

S:a | 100 | 100 | 100 /100|100 100 100|100 /100 100
n= 203 173 202 115 141 220 135 218 121 225

phi 0,075 0,046 0,022 | 0,060 0,011

50

Tabell 5: Signifikantsmattes styrkeforhallande t6r Phi
och Cramérs V.

Perfekt
1
0,8-0,9 Mycket starkt
0,9-0,8 Starkt
0,3-0.5 Mattligt
0,1-0,3 Blygsamt
00,1 Svagt
0 Inget

Tabell 6: Dagstidningarnas sidoantalsokning.

Ar Tidning (.!)kning
medeltalet
antalet sidor
50 Aftonbladet 8
JP 7
60 Aftonbladet 10
JP 11
70 Aftonbladet 14
JP 11
8o Aftonbladet 21
JP 16
00 Aftonbladet 14
JP 26

Diagram kommentar: Antalet sidor dar nyheterartiklar pre-
senteras 1 Aftonbladet och Jonkopingsposten mellan 1950 och
19go-talet. Antalet undersokta nyhetsartiklar 1767. Antal sidor
ar ett medelvarde for varje tidning och ar.

Tabell kommentar: Nyhet matt i andel av Aftonbladet (AB)och Jonkopings-Posten (JP) fran 1950 till 1ggo-talet.
Antalet undersokta nyhetsartiklar 1753 st. Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.



Tabell 8: Volym (cm?) harda/mjuka nyheter (procent).
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50 60 70 80 90
AB  JP | AB JP | AB JP | AB JP | AB  JP
H 47 62 55 59 54 | 57 66 50 52 61
M 53 38 45 41 46 | 43 34 50 48 | 39
S:a 100 | 100 | 100 | 100 | 100 A 100 A 100 | 100 | 100 | 100
n= 19122 2177122712 1473034580 29161 4458844322 5452364546
phi 0,152 0,044 0,027 0,170 0,095

Kommentar: Nyhet matt i volym av Afionbladet (AB) och Jonkopings-Posten (JP) fran 1950 till 1ggo-talet. Volymen
undersokta nyhetartiklar 350055 em?2. Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.

Tabell 9: Nyhetsartiklarnas aktualitet (procent), andel.

50 60 70 80 90

AB JP |AB JP |AB|JP AB| JP AB JP
Infoér 6 7 |10 9/9 /3 8|5 8 10
Bradskande | 29 = 47 | 36 |26 35 35|29 28 32|30
Icke 6 8 3 18/ 6 22,10 20| 5 12
Bradskande
Ingentids- | 59 38 | 51 47 |50 40 53 |47 55 48
angivelse
Total 100 100 | 100 /100/100/100/100/100 100 100
n= 206 | 173 203116 141 223 138 218 123 226
Cramer’s v 0,214 0,267 0,240 @ 0,133 0,124

Tabell kommentar: Aktualitet matt i andel av Aftonbladet (AB)och Jonkopings-Posten (JP) fran 1950 till 1ggo-talet.
Antalet undersokta nyhetsartiklar 1767. Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.

Tabell 10: Nyhetsartiklarnas aktualitet (procent) matt i volym em?.

50 60 70 80 20

AB JP AB  JP  AB | JP | AB JP  AB JP
Infor 2 5 12 10 6 3 3 4 5 8
Braskande 28 49 40 24 32 34 23 26 33 36
Icke 6 8 1 19 4 20 11 18 4 11
Braskande
Ingen tids- 64 39 47 46 58 43 63 52 58 44
angivelse
S:a 100 101 100 ' 99 | 100 | 100 | 100 A 100 A 100 | 100
n= 19122 | 21771 22712 14730 34580 29161 44588 44322 54523 64546

Cramer’s v 0,255 0,331 0,268 0,126 0,173

Tabell kommentar: Aktualitet matt i volym av Afionblader (AB)och Jonkopings-Posten (JP) fran 1950 till 1ggo-talet. Voly-
men undersokta nyhetsartiklar 350055 ecm?. Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.



Tabell 11: Andelen samhalls - eller personliga konsekvenser.

50 60 70 80 90
AB JP |AB JP AB|JP AB JP AB JP
Samhallskonsekvenser | 41 | 44 | 45 |49 38 45|43 41 35|46
Personliga konsekvenser 38 | 38 | 41 |41 | 50 41 46 48 61 42

Inga konsekvenser 21 | 18 114 10|12 14 |11 |14 4 |12
S:a 100 100 |100/100/100 100 100 100 100 100
n= 206 173 203 116 141|223/138/218|123 226
Cramer’s v 0,040 0,072 | 0,087 | 0,019 | 0,192

Tabell kommentar: Konsekvens métt i andel av Afionblader (AB) och Jonkopings-Posten (JP) fran 1950 till 1ggo-talet.
Antalet unersokta nyhetsartiklar 1767 st. Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.

Tabell 12: Nyhetartiklarns Artikelfokus (procent) matt i Volym em?2.

50 60 70 80 90
AB JP  AB JP | AB JP | AB JP | AB  JP
Samhallskonsekvenser | 41 46 46 53 36 | 48 48 40 | 32 40

Personliga 36 34 39 36 51 35 45 50 @ 63 41
konsekvenser

Inga konsekvenser 23 20 15 11 13 17 7 10 5 19
S:a 100 A 100 ' 100 | 100 | 100 | 100 @ 100 @ 100 | 100 | 100
n= 19123 21770 22712/1472934581|29161 44587 44323|54524| 64547
Cramer’s v 0,049 0,083 0,156 0,097 0,255

Tabell kommentar: Nyhet mitt i volym av Aftonbladet (AB) och Jonkopings-Posten (JP) fran 1950 till 1ggo-talet.
Volymen undersokta nyhetsartiklar 350077 ¢cm?2. Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.

Tabell 13: Harda/mjuka nyheter Vs konsekvens (procent) 1 Aftonbladet (AB).

50 60 70 80 90
H M H/ M H M H/ M H M
Samhallskonsekvenser | 70 | 11 1 69 |17 60|17 58 |22 54| 11

Personliga konsekvenser 8 | 69 | 22 |63 31 68 36 59 43 85

Inga konsekvenser 2220 8 |20 9 |15 5 19| 3 4
i 100 100 | 99 |100/100/100| 99 100 100 100
n= 101102 |108 94 70|71 77 58 | 68 53
Cramer’s v 0,678 0,526 | 0,444 | 0,377 | 0,448

Tabell kommentar: Nyhet Vs Konsekvens Aftonbladet fran 1g5o-talet till iggo-talet. Antalet undersékta nyhetsartiklar 8o2 st.
Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.



Tabell 14: Harda/mjuka nyheter (procent) i Jonkoings-Posten (JP).

50 60 70 80 90
H M H M H M H M H M
Samhallskonsekvenser 63 | 19 |70 19|75 12 72 10 70 13

Personliga konsekvenser | 26 £ 53 | 24 67 13 71 19 77 15 80

Inga konsekvenser 10| 28 | 6 |14 |12|16| 9 |13 15| 7
S:a

99 | 100 100 100 100/ 99 100,100 100 100
n= 99 | 74 67 48 |114/106 109 109 129 96
Cramer’s v 0,438 0,507 | 0,653 | 0,639 @ 0,661

Tabell kommentar: Nyhet Vs Konsekvens Jonkopings-Posten fran 1g5o-talet till 1ggo-talet. Antalet undersokta artiklar 951 st.
Procentantlaet ar avrundat till narmaste heltal.

Tabell 15: Nyhetsartiklarnas andel av dagstidningssidan (procent) i Aftonbladet (AB) och Jonkopings-Posten.

50 60 70 80 90

AB | JP |AB|JP |AB|JP |AB JP AB JP
<1/32 41| 43 40 41 12 ,49| 3 |26| 4 | 7
1/16 15 23 |16 23| 6 21|12 14| 0 18
1/8 21 26 17 /27 /14 /17 /12 33 11 29
1/4 15 8 |16 8 |30 11|21 20|20 33
1/2 6 1 9|1 252 26,7 267
>1/2 2 0 3 0 13 0 25| 0 |40 3
S:a 100 101 101 100 100 100 99 100 101 97
n= 172| 129 176 88 114 176 121 171 115187

Cramer’sv, 0,215 0,242 | 0,607 | 0,569 | 0,604

Tabell kommentar: Andel av dagstidningssidan som nyhetsarticklarna tar upp i Aftonbladet och Jonkopings-Posten
mellan 1g5o-talet till 1ggo-talet. Antalet undersokta nyhetsartiklar 1449 st. Procentantalet ar avrundat till narmaste
heltal.

Tabell 16: Sammanlagda grafikmangdens andel av nyhetsartikeln (procent). (Bilder, rubriker, diagram och tabeller).

50 60 70 80 90

AB  JP |AB|JP |AB|JP AB JP AB JP
<1116 16 11 |4 5|0 5|0 4|1 1
1/8 29 16 22|22 7 |10 5 |10 11| 11
1/4 33| 46 51 44 42 |35|29|26| 10|26
1/2 13 20 | 18 22|37 36|36 36|29 36
>1/2 9 6 58 14 14,30 |25|50| 25
S:a 100 99 100 101 100 100 100 101 101 99
n= 183 160 180107 126 /204 122205 113|210

Cramer’sv, 0,208 0,078 | 0,153 @ 0,157 | 0,270

Tabell kommentar: Sammanlagda grafikmangdens andel av artikeln 1 Aftonbladet och Jonkopins-Posten mellan 1g5o-
talet till 1ggo-talet. Antalet undersokta nyhetsartiklar 1633 st. Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.



Tabell 17: Rubrikens andel av artikeln (procent).

50 60 70 80 90

AB | JP AB JP AB JP AB| JP AB JP
<1/32 17, 4 3,6 1,4 37|33
1/16 1,12 5 9 4 6 10 9 | 8 8
1/8 35| 22 33|29 22|18 33|33 40|28
1/4 32 50 5143 55 41 4237 41|50
1/2 5112 7 |13/18|29 12|14 9 |10
>1/2 0 1 10 0 3 0 10 1
S:a 100 101 100 97 100 101 98 101 101 100
n= 173 156 174102 122/195 120/ 190/101 196

Cramer’sv, 0,299 0,156 | 0,208 | 0,105 ' 0,132

Tabell kommentar: Rubrikens andel av artikeln 1 Aftonbladet och Jonkopings-Posten mellan 1g5o-talet tll 1ggo-talet.
Antalet undersokta nyhetsartiklar 1529 st. Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.

Tabell 18: Bildernas andel av artikeln (procent).

50 60 70 80 90
AB | JP |AB JP AB JP AB JP AB JP
<1/16 0 4 3 0 10/0/ 9 2 2 0
1/8 10 7 9 4 18 3 5 3|5 5
1/4 35|32 32 1710 11 16|12 12 18
1/2 40 32 44 52 53 61 41|50 46 60
>1/2 15 25 12 |26 8 |26 29 33|34 17
S:a 100 100 100 99 99 101 100 100 99 100
n= 40 28 34 23|49 38 87 96 82 106

Cramer’sv, 0,201 0,266 | 0,388 | 0,185 | 0,240

Tabell kommentar: Bildernas andel av nyhetsartikeln 1 Aftonbladet och Jonkopings-Posten mellan 1g5o0-talet till 19go-
talet. Antalet undersokta nyhetsartiklar 583 st. Procenantalet ar avrundat till narmaste heltal.

Tabell 19: Motiv storsta bilden (procent).

50 60 70 80 90
AB| JP AB JP AB JP AB| JP | AB| JP
Person/er | 81 | 96 | 77 196 78 92 83 95|87 |91
Sak i2 4 |3 0|6 5|11 3|7 3

Miljé/gener | 5 0O 20 4 16 3 5 2 56

Annan 2 0 0O O O 0 1 0| 1 0
S:a 100 100 /1100/100/100 100,100,100 100 100
n= 42 28 35 25 50 40 92 97 85 108

Cramer’sv | 0,338 0,399 0,328 0,187 | 0,207

Tabell kommentar: Motiv storsta bilden i nyhetsartikeln i Aftonbladet och Jonkopings-Posten mellan 1g50-talet till
19go-talet. Antalet undersokta bilder 6oz st. Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.



Tabell 20: Motiv storsta bilden person/er (procent).

50 60 70 80 90
AB | JP |AB JP AB JP|AB JP AB JP
Portrétt 35| 41 3729 44 13|38 |12 |30 | 17

Offentlig milj6 1 38 | 52 | 38 42 33|73 29 75 43 68
Privat milj6 24 4 15|29 23|14 32|13 26| 11

Annan 3 4 ojofojof1]0|1]3
S:a 100 101 /100|100 100|100 100 100100 /100
n= 34 27 27 24 39 37 76 92 74 98
Cramer’s v 0,280 0,175 @ 0,406 | 0,464 | 0,275

Tabell kommentar: Nar motivel ar personer ar miljon av fottografiet potratt, offentlig miljo, privat miljo eller annan
matt i andel i Aftonbladet och Jonkopings-Posten mellan 1g50-talet till 1ggo-talet. Antalet undersokta bilder 528 st.
Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.

Tabell 21: Motivvvolym em? storsta bilden person/er (procent).

50 60 70 80 90
AB JP |AB JP AB JP AB  JP  AB | JP
Portrétt 15,21 |18 | 11 |12 | & 15 4 11 6
Offentlig milj6 | 43 | 73 | 49 | 53 | 46 83 | 38 81 45 78

Privat miljo 42 1 4 | 33 35|41 | 12 44 15 42 10

Annan 0 2 0 0 0 0 3 0 2 6
S:a 100 101 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100
n= 13931710 17922069 37174126 11984 1060021648 11998
Cramer’s v 0,464 0,088 0,386 0,431 0,376

Tabell kommentar: Nar motivet ar personer ar miljon av fottografiet potratt, offentlig miljo, privat miljo eller annan
matt i volym i Aftonbladet och Jonkopings-Posten mellan 1g50-talet till 1ggo-talet. De undersokta bilder volym 71036
cm?, Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.

Tabell 22: Artikeltyp (procent), andel.

50 60 70 80 90

AB JP AB JP AB JP AB JP | AB| JP
UndersOkande 1 54 0/ 6 2 9|2 16 8
Kritisk granskande 2,32 0,4 1 9 2 8|5
Neutral 93 | 87 90 (100/88 |96 77 89 69|76
Positivt rapporterande. 4 | 5 | 3 0|2 1 5 7 6|11
Annan 1 o/1/0/0|O0 O/ O0O|1]0O
S:a 101 100 100 100 100 100/100/100 100 100
n= 206 173 203 /116/141|223/138/218 123 226
Cramer’s v 0,165 0,196 | 0,165 | 0,234 | 0,174

Tabell kommnetar: Andelen av textens representation och kategoriserats i artikeltyperna undersokande, kritisk gran-
skande, neutral, possitivt granskande och annan i Aftonbladet och Jonkopings-Posten mellan 1g5o-talet till 1ggo-
talet. Antalet undersota nyhetsartiklar 1767 st. Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.
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Tabell 23: Volym c¢m? Artikeltyp (procent)

50 60 70 80 90

AB JP AB JP | AB | JP | AB | JP AB JP
Undersbkande 0 10 12 0 13 5 19 4 18 11
Kritisk granskande 4 3 3 0 5 3 11 4 8 7
Neutral 86 74 75 | 100 | 76 90 63 81 63 69
Positivt rapporterande, 10 13 8 0 6 2 8 11 9 13
Annan 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0
S:a 100 @ 100 | 100 | 100 | 100 A 100 | 101 | 100 @ 101 100
n= 19123|21771|22712/ 14729 |34581/29162|44587 |44323 54524 | 64546
Cramer’s v 0,219 0,339 0,187 0,281 0,151

Tabell kommentar: Volym av textens representation och kategoriserats i artikeltyperna undersokande, kritisk gran-
skande, neutral, possitivt granskande och annan i Aftonbladet och Jonkopings-Posten mellan 1g5o-talet till 1ggo-
talet. Volymen av de undersota nyhetsartiklarna 350058 em?. Procentantalet ar avrundat till narmase heltal.

Tabell 24: Offentlig Vs Privat (procent).
50 60 70 80 90
AB| JP AB | JP AB JP AB JP AB JP
Offentlig person| 38 | 62 | 41 | 52 47 60|40 |68 |40 78
Privat Person 62 | 38 59 48 53|40 60 32 60 22

S:a 100 100 |100/100/100/100/100/100/100 100
n= 117106 108 75 88 135 89 |152| 96 156
phi 0,246 0,111 0,132 A 0,274 @ 0,382

Tabell kommentar: Offentlig person Vs Privat person 1 Aftonbladet och Jonkopings-Posten mellan 1g5o-talet och
19go-lalet. Antalet undersokta nyhetsartiklar 122 st.

Tabell 25: Offentlig eller Privat huvudaktor (procent)

50 60 70 80 90

AB JB AB JP | AB | JP  AB  JP | AB JP
Offentlig person/politiker i en offentlig roll 11 17 10 10 11 16 16 12 20 23
Offentlig person/ politiker i en offentlig roll - 2 1 1 0 4 0 1 0 2 0
skandal
Offentlig person/ politiker som privat person 2 1 1 0 2 0 0 0 0 0
- skandal
Offentlig person/ politiker som privat person - 2 0 1 2 2 1 1 3 2 0
familj (ingen skandal)
Kéndis/idrottare/journalist, etc som 9 20 10 24 15 20 9 36 9 31
professionell person
Kandis/idrottare/journalist som privat person 2 0 1 1 2 0 4 1 2 0
- skandal privata livet
Kandis/idrottare/journallist som privat person| 2 4 3 2 3 2 4 1 9 2
- (ej skandal)
Privat person i offentlig milj6 - anstélld, 12 13 14 14 7 13 15 10 17 7
kriminell etc.
Privat person som en privat aktér - familj, 17 6 12 13 17 8 15 8 17 6
brotttsoffer
N/A 43 39 47 35 38 40 36 30 22 31
S:a 102 101 100 | 101 | 101 | 100 A 101 | 101 | 100 ' 100
n= 206 173 203 | 116 | 141 223 138 | 218 123 226

Cramer’s v 0,281 0,223 0,275 0,348 0,397



Tabell 26: Manlig eller kvinnlig huvudaktor (procent).

50 60 70 80 90
AB JP AB JP AB JP AB JP | AB JP
M 73 84 |81 90|82 |86 73|82 77| 81
K 27 16 | 19 10 18 |14 27|18 23 19
S:a 100 100 |100 100 100|100 100 100 100 100
n= |108 100 |102 61 | 84 113| 82 133 86 |139
phi 0,112 0,088 0,095 | 0,082 | 0,092

Tabell Kommentar:Vilket kon har huvudrollen 1 artikeln mellan 1g50-talet till 1ggo-talet. Antalet undersokta nyhetar-
tiklar 1008 st. Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.

Tabell 27: Man / Kvinnor som huvudaktor i Harda / Mjuka nyheter i Afionblader (procent).

50 60 70 80 90
H M H M H M H M H M
M 86 68 89 77|93 |73|79 65 77 76
K 14 /32|11 |23 8 27 21 35 23 24
S:a 100/100 100 100/101 100,100 100|100 100
n= 3572 37 65|40 |44 |43 37 43 41
phi 0,382 | 0,363 0,205 | 0,147 | 0,152

Tabell kommentar: WK huvudaktor i H/M nyheter Afionblader mellan 1g50-talet till 1ggo-talet. Antalet undersokta
nyhetsartiklar 457 st. Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.

Tabell 28: Man / Kvinnor som huvudaktor i Harda / Mjuka nyheter i Jonkopings-Posten (procent).

50 60 70 80 90
H M H M H M H M H| M
M 82 |87 97 |82 98 76 90 76|88 73
K 19 113 | 3 |18 | 2 (24 10 24 12 27
S:a 101 /100 100 100/100 100 100|100 100 100
n= 54 46 33 28 50|63 |58 |75 68 71
phi 0,095 0,203 0,271 0,210 | 0,263

Tabell kommentar: WK hvudaktor i H/M nyheter Jonkopings-Posten mellan 1g50-talet till 1ggo-talet. Antalet under-
sokta nyhetsartiklar 546 st. Procentantalet ar avrundat till narmaste heltal.
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Diagramoversikt

Diagram 2: Den svenska dagstidnigsmarknaden, fran
1970 till 1998.

Diagram 1: Forandring av dagstidningsfromat mellan
1984 till 2005.

Boost oo 200

Fullformat — Berliner Tabloud \ninan

Diagram kommentar: De svenska dagstidningarnas for-

mat 1984-2005 (Carlsson, Facht 2007, sidan 8o). Diagram Kommentar: Dagspressen upplageutveckling
1970-1998 (x-axeln ar, y-axeln 1000 ex/vardag (Hadenius,
Weibull 1999, sidan 83).

Diagram 3: Historiska forandringar inom mediemarknaden, mellan 196o till 2010

Datoriseringens genomslag

Offsetteknikens Avreglering av A-pressen gar Den forsta internet-
introduktion etermedierna i konkurs tidningen

Dagliga gratis- Mobilt tidning-
tidningar slasande

Diagram kommentar: Tidslinjen visar pa ett antal forandringar i den svenska tidningsbranschen. (Sternvik 2007, sidan

31)

Diagram 4: Antalet svenka tv-licenser fran 1950 till 1ggo.
O Radio-licens O TV-licens
Q Firg-TV licens

0,75

[ o
13500 1957 [ Chi ) 1970 1980 [£HH)

Diagram kommentar: Anm: Fr o m 1971 ingar radio i mottagaravgiften for TV. Fr o m 1978 avskaffades den sarskilda
radiolicensen och fran och med 19go avskaffades ocksa Farg-TV-tillagget (Hadenius, Weibull 1999, sidan 170).
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Diagram 5: “The two axes of journalism”, skillnader Diagram 6: Dagstidningsdeffinition.

mellan det offentliga och privata. . .
Koncentration av det Offentliga

Koncentration av det Offentliga

Statistiska Journaler y

Semi-serious

Serious-Popular

News stand tabloid

Supermarket tabloid

Politik, Ekonomi och Samhélles fragor
Bulujieysapun yd0o ‘uods Uajepues

Politik, Ekonomi och Samhalles fragor
Buiujjeysapun yoo ‘vods Usjepuess

Akta Tabloidtidningar

Koncentration av det Privata Koncentration av det Privata

Diagram kommentar: Fem tidningstyper 1 "tow axes
of journalism” serious, semi-serious, Serious popular,
news stand tabloid och supermarket tabloid.

Diagram 7: Antalet harda och mjuka nyheter.

Harda/mjuka nyheter Aamne

140 Tidning
— Aftonbladet
120 — - =Jonkdpings-Fosten
=
=1 1]
=3
100 o
=
=
80 =
(=g
(1]
-
G0
= 40
i
=
=L 140
1207
=
=
100 F
=
=
80 -
(=
(1]
-
60—
40—
T T T T T
S0 &0 7o j=du] j=lu]
Ar

Kommentar: Antalet harda & mjuka nyheter 1 Aftonbladet och Jonkopings-Posten fran 1g5o-talet till 1ggo-talet. Anta-
let undersokta nyhetsartiklar 1753 st; llarda nyheter Aftonbladet , Jonkopings-Posten So-talet: 1o1, gg. 6o-talet: 108,67.
so-lalel: 70,114 .8o-lalel: 77, 109. go-lalet: 68, 12g. Mjuka nyheter Aftonbladet, Jonkopings-Posten So-talet: 102,74. 6o-
talet: 94,48. 7o-lalet: 71,106. 8o-lalet: 58,109. go-talet: 53,96
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Diagram 8: Andelen artikelstorlek i Aftonbladet och Jonkopings-Posten mellan 1g50- tills 1ggo-talet.

Antalet artiklar

Artikelstorlek

[} Paragraf (<80 cm2)
B Liten artikel (81-240 cm2)

0 Mecelstor artikel (241-420
cmz2)

M Stor artikel (=490 cm2)

125

19pe|quoNY

e =
3 S
=] 5
= (L=
1254
[
[=H
=3
1004 =
[=H
T,
75 a
n
0
50 b
-
(1]
=3
25+
0—
s0 60 70 80 g0
Ar

Diagram kommentar: Antalet artiklar i storlekarna: Paragraf, liten artikel, medelstor artikel & stor artikel. Antalet un-
dersokta nyhetsartiklar 1767 st.

Diagram 9: Nyhetsartiklarnas artikelutrymme 1 Aftonbladet och Jonkopings-Posten mellan 1g5o- tills 1ggo-talet.

Artikelutrymme
40,0% Artikelstorlek
B Paragraf (<80 cm2)
[E Liten artike! (81-240 cm2)
30 0% Medelstor artikel (241-490
! ﬁ o cm2)
o W Stor artikel (=490 cm2)
3
_| o
20,0% =
o
D
[ d
10,0%
ol
5
o %=
2 400%
o
[
g:
30,0%] =
o:
=
3
20,0% o
v
o
a
10,0% 1]
3
0%—
50 &0 70 a0 a0
Ar

Diagram kommentar: Artiklarnas utrymme, vilka artiklar far storst utrymme av artikelstorlekarna: Paragraf; liten artikel,
medelstor artikel & stor artikel. Antalet undersokta nyhetsartiklar 1767 st.
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Diagram 10: Two axes of jounalism, harda/mjuka nyheter och offentligt/privat.

Koncentration av det Offentliga

Dagstidning
— AB
— JP

60

90

Politik, Ekonomi och Samhalles fragor
Bulujeylapun Yoo ‘uods ‘Usjepueys

Koncentration av det Privata

Diagram kommentar: Aftonbladet och Jonkopingsposten 1 “Two axes of jouranlism” fran 1g5o-talet till 1ggo-talet,
matt mellan offentlighet och det privata samt harda och mjuka nyheter

Diagram 11: Two axes of jounalism, harda/mjuka nyheter och samhalles-/privata konsekvenser.

Koncentration av det Offentliga

Dagstidning
— AB
— JP

90

80
50 70

60 %0
5

Y

Politik, Ekonomi och Samhalles fragor
Bbulujjeyssapun Yoo ‘11o0ds ‘Isjepueys

Koncentration av det Privata

Diagram Kommentar: Aftonbladet och Jonkopingsposten 1 “Two axes of jouranlism” fran 1g5o-talet till 1ggo-talet,
matt mellan samhallskonsekvenser och privata konsekvenser samt harda och mjuka nyheter.
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Diagram 12: Artiklarnas amnesinriktning

Amne
50 Amne
.Ekunmni, féretags
verksamhet, arbetsmarknad
40 g Polttik, samhéllsplanering,
I= val, infrastruktur etc.
=1 [l sociala fragor
30 g B Clychor & katastrofer
o LlBrett, rattegangar
o B Energi, miljé
20 Y EHandel och industri
- CIFarskning
DF‘upuIér kuttur, underhalining,
10— kandisar, media
B anskliga aktiviteter
— Osport
ﬂ o= Krig, diktatur, krigs
= Cltarbrytelse, vapnacde
<L 50 konflikter
M orruption
[ 4 Militarmakten, spionage,
401 o Dgékerhet, polis
= B kuttur
o Religion, tearier om livet,
30— = Dl'eligﬁsa altiviteter
g M Annan
"
20 &
"
(=
1]
10= =3
D.—

a0 &0 7o a0 a0

Ar



Bildoversikt

Bild 1: Dagstidningsformat

[
Las

Giteborgs-Posten =

 Bohuslan = 9
inte bara 3
| baddbalja! §

Bild kommentar: Till vanster tabloidformat, till hoger
fullformat

Bild 3: Aftonbladet 1950

Bild 2: Indelning av en hel dagstidningssidan.

1/2

1/8

EN HEL DAGSTIDNINGSSIDA

1/4

1/16

Bild 5: JP 1950
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Bild 7: Aftonbladet 1960 Bild 8: Jonkopings-Posten 1960

vinterresa i tid

= e
_J-....._.... -
Funasdalen mal for g

|

Bild g: Aftonbladet 1970 Bild ro: Jonkopings-Posten 1970
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Bild 11: Aftonbladet 1980 Bild 12: Jonkopings-Posten 1980

Bild 4: Aftonbladet 1ggo (mittenuppslag) Bild 6: JP 1990
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