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Syfte: Att 6ver tid underséka graden av unikt respektive delat medieinnehall i tva svenska
storstadstidningar.

Hypotes: Under en attaarsperiod (2009-2013-2017) har det delade medieinnehallet i Goteborgs-
Posten och Svenska Dagbladet 6kat.

Metod: Kvantitativ innehallsanalys
Material: 432 artiklar frin G6teborgs-Posten och Svenska Dagbladet

Resultat: Denna studie har visat att det, inom de undersokta tidningarna, finns en tendens om
att delat medieinnehall, sisom rewrites och nyhetsbyramaterial, 6kat 6ver tid. Framfor allt nir det
giller inrikes- och utrikesnyheter. Jamfors rewrites i de tva studieobjekten rader det skillnader i
utvecklingen mellan tidningarna. Den mer nationellt priglade tidningen Svenska Dagbladet
pavisar en tydligare 6kning och dirigenom en mer direkt tendens 4n vad den mer regionalt
priglade G6teborgs-Posten pavisar. Nir det kommer till nyhetsbyramaterial patriffas en tydligare
okning i Goteborgs-Posten, medan andelen nyhetsbyramaterial 1 Svenska Dagbladet i stort dr
ofdrindrad 6ver mitperioderna.



Executive summary

The media content that we take part of every day, tend to substantially be of the same matter.
There are multiple concepts within the area of journalism that further describe the method that
newspapers use when they share content with each other. For example, 7o rewrite, which in brief is
taking information reported by others and crafting it into an original story. Also the use of news
agency content makes up for a more unidirectional reporting of news today. A news agency
gathers news reports and write articles for subscribing news organizations. Agence France-Presse
(AFP), Associated Press (AP) and Reuters are three global examples of these type of agencies.

The media researcher Gunnar Nygren has recently called modern newsrooms “news factories”,
and with that he argues that the new media landscape leads to enhanced light and rapid news
reporting. He illuminates the decline of investigative and self-produced content and point
towards today’s fierce and growing competition between media organizations for both readers
and advertisement profit. The purpose of this essay is to examine the extent of unique and shared
media content in two large Swedish newspapers and whether there are any differences and
similarities over time. Altogether we examined 432 news articles from the more regionally
focused “Goteborgs-Posten” in Gothenburg, and the more nationally focused “Svenska
Dagbladet” in Stockholm. The theoretical framework for analyzing and discussing the results is
rooted in media logic, commercialisation of the media and different commercial news criteria.

The main results over time show existing tendencies that reflect an increase in shared media
content, such as rewrites and news agency material, at the expense of unique self-produced
content. This primarily occurs during domestic and international news reporting. In categories
like sports and business, these tendencies were not as evident. When comparing both
newspapers, the more nationally ”Svenska Dagbladet” indicated a more apparent increase in
rewrite content than in ”Gé6teborgs-Posten. However, when investigating news agency content,
the more regionally focused ”Go6teborgs-Posten” demonstrated the highest increase over time. In
”Svenska Dagbladet” the content from news agencies was in large measures constant over the
measuring period.

It is possible to connect this decline of unique news reporting to the commercial news criteria
and thereby also to the commercialisation of the media overall. It is also viable to draw lines
between the development of both working routines and working methods in media organizations
and the rise of shared media content. “Easy” news, that which is less resource-intensive, simply
benefits from this newly adapted production process that exist in today’s media organizations.
This development of co-existing news stories could be considered problematic in the sense that it
threatens democratic principles. The overall trend is problematic due to the fact that it comes at
the cost of unique self-produced content. We need a variety of perspectives from different
newspapers to be able to reflect on our own viewpoints, and above all else we need investigative
journalism for monitoring authorities. Unfortunately editorial staff on newspapers today need to,
in a bigger sense, use and publicize shared and circulatory content due to both lack of time and
economical purposes. In today’s society there are no guarantees for a democratic and fair
reporting of news.



Lastly we would like to give suggestions for further research. One proposal is to build on the
results we have come upon but focus only on the news sections over a larger period of time.
Another research area we think could generate some fine results is to focus on news agency
content only. Today’s news agencies are likely some of the biggest influencers on what stories the
general public pays attention to. Therefore it would be interesting to look into what negative
effects that might have on society. What negative effects might be expressed in this development.
We are aware of that the results described in this essay are not generalizable, but hope it can
enlighten some tendencies and give valuable insight on a relatively novel and unexplored area of
research.



Begreppsbatteri

Byline
Byline syftar till vem som stir bakom nyhetstexten, det vill sidga artikelns/notisens signatur.

Delat medieinnehall
Samlingsbegrepp for allt typ av innehall som delas av flera olika nyhetsmedier. I den hir studien
utgors det av rewrites och nyhetsbyramaterial.

Journalistikens kommersialisering

Journalistikens kommersialisering syftar pa de forindringar som sker inom medielandskapet 1
allmanhet och det journalistiska innehaéllet i synnerhet med hansyn till en allt tuffare konkurrens
om publik och annonspengar.

Medieinnehall
I aktuell undersékning syftar detta pa det journalistiska textmaterial som ryms inom tryckta
morgontidningar — det vill siga exklusive all typ av bildmaterial.

Notis
Notisen har aldrig en ingress och skrivs 1 samma format, 1 ett eller flera stycken. Notiser slutar
vara notiser nir de nar upp till 500 tecken eller ungefir 80 ord.

Nyhetsbyra
Bevakar delar av virlden och férmedlar nyheter, firdiga att direktpubliceras, till prenumererande
nyhetsorganisationer.

Nyhetskriterier
Vetenskaplig kategorisering av vilka forutsattning som avgor ifall en hindelse blir till en nyhet.

Rewrites
Journalist skriver om en text som har sitt ursprung i ett annat nyhetsmedie. Inom ramen f6r den
hir uppsatsen ska nyhetstexten vara helt baserad pa annan killa.

Spridningsomrade
Omradet dir tidningen ges ut.

Tidningarnas Telegrambyra (TT)
Nyhetsbyrd som de flesta svenska medier himtar material fran.

Unikt innehall
Journalist skriver och bygger en text pa eget material for publicering.
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.
Introduktion

“Nybetsredaktionerna har forvandlats till nybetsfabriker dar det ena skiftet avloser det andra, och dér man har
mindre tid att ligga pa research och faktakontrol]l”
(Allern, 2012:245).

Det finns en befintlig oro 6ver att mediekoncerners vinstjakt far nyhetsredaktioner att ligga
mindre vikt vid seriés information, granskning och debatt, och, kanske ir den oron mer pataglig
an nagonsin. Denna s kallade vinstjakt ar 1 sig inget nytt fenomen, och har sin grund i
kommersialiseringen. Foljden av detta blir ofta att den tidskravande “grivande” journalistiken
drabbas, beroendet av nyhetsbyraer blir allt stérre och upprepningen av nyheter allt vanligare.

Det medieinnehall som allminheten tar del av dagligen, ter sig 1 dag till stor del vara ren
rundgang. Till viss kan det handla om nyhetsbyramaterial som delas mellan medier. Det kan
ocksa handla om ombearbetat medieinnehall frin andra tidningar. Inom journalistiken kallas detta

for ’rewrites”’.

| |
I |
| |
| |
| |
| personer deltog under tolv I
| &rs tid i en studie som visar I
I att risken att drabbas av |
| hjsrtsjukdom var dubblerad :
I t5r den som stod upp under I
I sin arbetsdag mot den som |
I satt ner, skriver DN med hiin- |
I visning till den vetenskapliga

: tidskriften American Journal I
| of Epidemiology. TT |

Tidningsurklippet ovan visar pa en kedjehdnvisning som belyser studiens dvergripande problematisering. Flér har
SvD anvint en T'I-texct som inneballer en hanvisning till DIN som i sin tur hanvisar till en vetenskaplig tidskrift.
SvD skulle i det hir fallet lika girna sjily kunnat skriva av den vetenskapliga tidskriften, och undvika bade TT
som avsdandare samt DN 7 rewrite (I'T i Svenska Dagbladet, 2017, 22 september).

Den hir uppsatsen syftar underséka innehallet i tva svenska storstadstidningar, och hur deras
grad av unikt kontra delat medieinnehall utvecklats 6ver tid. For att undersoka delat och unikt
medieinnehall kommer en kvantitativ innehallsanalys genomforas. Undersékningen kommer
jamfora innehall frain Goteborgs-Posten och Svenska Dagbladet 6ver tid. Mitperioderna utgors
av aren 2009, 2013 och 2017 — dér data kommer samlas in under en dag per matperiod. Till det
senare analys- och diskussionsarbetet kommer frimst journalistikens kommersialisering anvindas
som utgangspunkt. En mer utforlig beskrivning kring studiens inriktning och samhalleliga
problematisering f6ljer i nistkommande kapitel.

8



).
Bakgrund

Bakgrunden till studiens problematisering ar saval teknisk som ekonomisk. Det handlar inte
lingre om vad som bara ir intressant. Det handlar om vad som ar praktiskt genomforbart samt
ckonomiskt férsvarbart. Begreppet kommersialisering kommer darfor till uttryck nir forindringar
1 mediernas innehall ska beskrivas (Allern, 2012:233ff; Stromback, 2009:167tf; Weibull &
Wadbring, 2011:326-327). Rewrites och texter fran nyhetsbyraer tycks bli allt vanligare 1 den
moderna journalistiken, och ur ett medieteoretiskt perspektiv skulle en studie av dessa fenomen
kunna kopplas till savil medielogik som teorier kring nyhetsvardering (Strémbick, 2009:170-171).

2.1 Dagens medievarld

I takt med att medieklimatet foérandrats sa har dven journalistrollen forandrats. Yrkesrollen
upplevs idag vara mer tidskrivande och stressigare dn forut (Weibull & Wadbring, 2014:292). Nya
ekonomiska forutsittningar i lokal, regional och nationell journalistik leder till att byraproducerat
material tenderar fa allt storre nyhetsplats (Nord & Strombick, 2012:33). Medieforskaren Gunnar
Nygren (2015) anvinder begreppet “nyhetsfabrik™ for att karaktirisera dagens journalistiska
arbetsplatser, och syftar da bland annat pa att arbetet i dag gar snabbare och dr mer stressigt. Mer
fokus ligger pa teknik och mindre tid finns till eftertanke. I nyhetsfabriken 4r det stindiga
deadlines och fler texter ska publiceras varje dag. Journalistiken har blivit sjdlvstindigare 1
torhallande till samhillets olika institutioner och priglas i dag av en 6kad anpassning till publiken
(Weibull & Wadbring, 2014:300-301). Dagens nyhetsférmedling omtalas nu frimst som en
produkt som ska siljas pa en marknad (Weibull & Wadbring, 2011:405). Medieféretag har fatt en
ckonomisk, nistintill industriell, prigel. En process som bor f6ra med sig direkta forindringar i
medieinnehallet. Vi menar dirfor att innehallets utveckling 6ver tid blir intressant att betinka och

problematisera.

2.1.1 Journalistikens kommersialisering

Bade samhaillsdebattérer och medieforskare har linge varnat f6r journalistikens tilltagande
kommersialisering (Ghersetti, 2012:209). I praktiken innebidr det bland annat en 6kad vinstjakt
mellan medieféretag samt en allt hardare konkurrens om mediepubliken. Inom ramen f6r
journalistikens kommersialisering gar det dven att diskutera medieinnehall och dess utveckling.
Wadbring (2012) menar att medieinnehallet paverkas i negativ riktning genom bland annat
forenklingar och snuttifieringar. En paverkan som i slutindan leder till en allt simre kvalitet pa
nyhetsrapporteringen (Wadbring 2012:26-27). Ytterligare en aspekt redogor Ghersetti (2012) for.
Hon beskriver hur kommersialiseringen fraimjar en 6kad publicering av enkla nyheter, som
intresserar en bred publik och dr mindre kostsamma (Ghersetti, 2012:209).



2.1.2 Journalistikens spelregler

Inget medie kan dga upphovsritten till en nyhet och dess férhallande, men grundprincipen ar att
ingen ska profitera pa andras arbete (Higer, 2014:376-377). All upphovsrittslig anvindning
kriaver enligt lag tillstind fran upphovsmannen, men det ar tillatet att i rimlig man citera andra
verk (Svenska Journalistférbundet, 2013). God journalistisk sed innefattar bland annat att:

1. Tydligt ange kallan
2. Gora en egen bearbetning sa att det kan anses vara ett sjalvstindigt verk
3. Himta fakta och citat utan att plagiera

Att lana dr tillatet, sirskilt for att understodja, visa och kritisera. Men det ar enligt
upphovsrittslagen inte tillitet att utnyttja nigon annans arbete (Hager, 2014:376-377). Detta
relaterar naturligt till begreppet “rewrite” och att det enligt god journalistisk sed ska vara tydligt i
texten var den har sitt ursprung.

2.1.3 Nedievirldens olika nivder

Inom medieforskning och tidigare undersékningar av medier delas ofta tidningslandskapet upp i
olika nivéer. Det gar att tala om lokala, regionala och nationella nivaer (Weibull & Wadbring,
2014:272-273). Den hir studien kommer att inta ett regionalt och nationellt fokus, och darfér inte
behandla det lokala perspektivet. I var studie kommer G6teborgs-Posten (regionalt praglad) och
Svenska Dagbladet (nationellt priglad) utgéra undersckningens studieobjekt — vilka redogbrs och
motiveras mer utforligt 1 uppsatsens metoddel.

2.2 Det delade medieinnehallet

P4 senare tid har delat innehall blivit alltmer omdebatterat och flera kritiska réster har hérts inom
medievirlden. Bland annat har mediebolaget Omni fatt kritik for deras affirsmodell dir de just
arbetar med att anvinda innehall fran andra och omarbeta den (Jedvik. 2017, 18 september;
Mattsson, 2017, 17 september). Den senare undersokningen kommer inte ber6ra Omni och dess
verksamhet men det gar att konstatera att det just nu rader en debatt kring delat medieinnehall,
dir Omni fatt agera typfall och exemplifierat en stérre samhillsfraga.

2.2.] Debatten kring rewrites

Att ta innehall fran andra medier och ombearbeta den till ett eget verk dr ingen ny féreteelse
inom medievirlden. Enligt Medierna i P1 kan delat medieinnehall, dir inkluderat rewrites, liknas
vid ett medialt ekosystem. Dagens Nyheters redaktionella utvecklingschef Martin Jénsson har
reagerat pa debatten om delat innehall, och pa sittet Omni anvinder andras material. Med
avstamp i hans citat gir det att se en problematisering i hur vissa medier far bekosta innehall som
andra anvander och sprider 1 sina kanaler:

"V77 bebiver prata om forhallandet mellan de som producerar originaljournalistik som kostar

pengar och de som dgnar sig it att skriva av den journalistiken/ .../ ”
(Jonsson 1 Rosenvinge, 2017, 18 september).
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Samtidigt som vissa pratar om att rewrites ar en typ av indirekt stold menar andra att detta ér, och
alltid har varit, ett naturligt inslag 1 journalistiken:

“Det dr ingen text-5told — det dr en rewrite. Det har journalistik alltid gjort”
(Karlsten i Jedvik. 2017, 16 september).

Aven Anne Lagercrantz, divisionschef pa SVT, menar att det dr helt naturligt att medier tar
nyhetsinnehall fran varandra:

"Vi har i alla tider citerat varandra, eftersom ett medieforetag / .../ aldrig kan avsta en nybet
med stort allmanintresse bara for att nagon annan part har varit forst med att skriva om den.
Ingen har dganderdtt till en nyhet. Ddremot ska vi sjalvklart vara generdsa med kallhanvisningar
om vi citerar och linka till kéllan”

(Lagercrantz, 2017, 14 september).

Det finns saledes olika perspektiv och olika tankar i debatten kring rewrites. Problematiken gar
ocksa att identifiera pa andra nivaer inom det svenska medielandskapet. Ulrika Andersson, docent
och undersékningsledare pa SOM-institutet intygar dven hon att det just nu pagar en debatt kring
rewrites. Regionala tidningsagare finner det bekymmersamt att nationella tidningar omskriver
deras material, nagot som paminner om relationen mellan diverse nyhetsmedier och Omni.
Problematiken togs upp pa en konferens med tidningsagare i september 2017.

2.2.2 Problematiken kring byrimaterial

En 6kad tendens av nyhetsbyramaterial i tidningar ingar ocksa i studiens Gvergripande
problematik om ett 6kat delat medieinnehall. Det var just kravet pa snabbare nyheter som
skapade behovet av nyhetsbyrier en gang i tiden — och nu nir antalet anstillda journalister runt
om i Sverige minskat med 25 procent de senaste tio aren, och en tredjedel av dagstidningarnas
lokalredaktioner tvingats ligga ner (Nygren, 2016:97), ter det sig som att Gvergripande
nyhetsbyraer, sisom svenska Tidningarnas Telegrambyra (T'T), nu far en allt storre makt Gver det
svenska medieinnehallet.

Nyhetsbyran TT dgs av den samlade svenska dagspressen och skickar varje dygn ut ungefir 400
nyhetstexter till svenska prenumererande tidningar (Hager, 2014:125). Med firre journalister som
kan producera eget innehdll 4r det manga av dessa texter som plockas av redaktioner runt om i
Sverige pa grund av tidsbrist eller ekonomiska skil (Nord & Strémbick, 2012:33).

\Greenpeace-aktivister infor ratta }{ RYSKT HOT "Samtliga Green-
peace-aktivister som gripits pa far-
tyget Arctic Sunrise i Petjorahavet
ska stallas infor ratta i Ryssland,
oavsett vilka lander de kommer
ifran”, sdger Vladimir Markin, tales-
man for det maktiga utrednings-
kommissionen SKR, enligt Interfax.
Bland anklagelserna fran ryska
myndigheter finns bland annat sj6-

STOCKHOLM: Samtliga30 | EN SVENSK FINNS bland de
| aktivister som gripits pa
ett Greenpeace-fartyg

| sk staas inor rattai
Ryssland, bland annat for (1.

sjorsveri. En av dem &r
I svensk.

ARCTIC SUNRISE. Rys:

GREENPEACE KRAVER ATT
alktivisterna omedelbart fri a i roveri. FOTO: REUTERS

ges och siger ase protesten

Hir dr tva tidningsurklipp pa en och samma utrikesnybet som framstills pa olika sitt i respektive tidning. I det
vdnstra exemplet anviande Goteborgs-Posten T1:s lingre artikel, medan SvD till higer endast skrev en kortare
notis (I'T" i Giteborgs-Posten, 2013, 25 september; Svenska Dagbladet, 2013, 25 september).
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Men bara for att en nyhet grundas pa samma originalnyhet, behéver den inte se likadan ut 1
tidningarna som plockar den. Enligt det tidigare exemplet om Greenpeace-aktivister fran 2009
kan material frin nyhetsbyraer presenteras pa olika sitt. Svenska Dagbladet gjorde hir en kortare
notis (till héger), medan Goteborgs-Posten (till vinster) valde att anvinda TT Nyhetsbyrans
betydligt lingre artikel. Bada ir rewrites, och grundar sig helt pa uppgifter fran nyhetsbyran
Interfax. Enligt Hager (2014) kinner sig redaktioner dessutom tryggare med att anvinda
byramaterial. De idr certifierade och riskfria f6r tidningen 1 och med att de kommer frin
professionella elitkillor. Men vi menar att en 6kande andel av denna typ av certifierade nyheter
samtidigt bidrar till en mer okritisk och enfaldig journalistik.

2.2.3 Det unika innehallets tillbakagang

Nir det kommer till nationellt och internationellt nyhetsinnehall konstaterar en av statens
offentliga utredningar (SOU, 2015:94) att den typen av “utomregionalt” medieinnehéll tenderar
bli allt mer homogent i dagspress. Denna avvikelse av olika nationella och internationella
perspektiv bidrar i sin tur till en problematisk likriktning av gemensamt material (SOU, 2015:94).
Samtidigt tvingas ekonomiskt pressade lokala- och regionala tidningar fokusera pa unikt innehall
inom tidningens spridningsomrade (SOU, 2015:94). Tidigare studier, sisom “Hvor kommer
nyhederna fra?” (Blach-Orsten, Brink Lund & Willig, 2009), har pavisat en utveckling mot allt
farre unika nyheter i dagens medier. Denna insikt har inspirerat oss till att underséka andelen
delat och unikt medieinnehall i svenska medier. I var undersékning kommer denna aspekt
undersokas pa savil regional som nationell niva. Pa det sittet skulle vi kunna stirka, alternativt
motbevisa det som tidigare angetts av bade medieutredarna och de danska forskarna.

2.3 Den demokratiska problematiken

Breddas perspektivet, och fokus istillet liggs pa eventuella foljder av ett allt mer homogent
medieinnehall, tangeras det som kallas mediers dagordningsmakt. Oavsett om ett nyhetsmedie
har ett lokalt, regionalt eller nationellt spridningsomrade fungerar de i demokratiska samhillen
som medborgares frimsta informationskéllor (Strombick, 2009:103-105). Inom medie- och
kommunikationsvetenskap behandlas denna aspekt oftast i anknytning till studier av
medieeffekter. Det gar att reflektera och problematisera kring ifall en allt mer homogen
dagordning bland medier, med en 6kad anvindning av rewrites och annat delat medieinnehall,
skulle kunna generera en snavare och mer enhetlig omvarldsbild f6r medborgare. Det gir dven att
koppla journalistiska ideal till den demokratiska problematiken. Nord och Strombick (2012)
menar att journalistiken och dess innehall bor karaktiriseras av en informationsbredd,
informationstithet och ett informationsdjup. Medieinnehallet bor dven vara transparent och
tydligt med kallhdnvisningar till nyheters ursprung. Ju hogre grad journalistiken lever upp till
dessa ideal, desto battre mojligheter far minniskor att vara fria, sjilvstindiga och kallkritiska. Med
hinsyn till de demokratiska uppdrag som nyhetsmedier har, daribland variationsbredd och djup 1
nyhetsrapportering, blir detta problematiskt (SOU, 1995:37).

Den hir studien dmnar inte undersoka vilka samhilleliga effekter en 6kad anvindning av rewrites
och delat medieinnehall kan generera, men vi havdar dock att detta dr en aspekt att ta hinsyn till
och som bor reflekteras kring inom ramen for den samhilleliga problematiseringen. Debatten
kring det delade medieinnehallet samt vikten av unika berittelser 1 nyhetsmedier motiverar den
hir studien pa ett samhilleligt plan.
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3.
Syfte och fragestallningar

Uppsatsen syftar underséka innehallet 1 tva svenska storstadstidningar och deras grad av unikt
kontra delat medieinnehall 6ver tid. En tidning med mer regional pragel och en mer nationell.
For att besvara studiens syfte har ett antal fragestillningar formulerats. Till det kommande
analysarbetet har dven en hypotes utformats. Hypotesen ér byged pa tidigare forskning inom
imnesomradet och syftar till att testa raidande tendenser i medieinnehallet.

3.1 Fragestallning |

Hur paverkar journalistikens kommersialisering férhallandet mellan unikt och delat material i
dagens nyhetsmedier?

e Hur har férdelningen av unikt respektive delat medieinnehall utvecklats 6ver tid?

3.2 Fragestallning 2

Vilka monster och tendenser finns i det delade medieinnehéllet?

® Hur ser den procentuella férdelningen ut mellan rewrites och nyhetsbyrdamaterial i férhéllande till det totala

medieinnehéllet vid en jimforelse Gver tid?

3.3 Fragestallning 3

Hur ser fordelningen av medieinnehéll ut inom olika sektioner?

® Hur ser tendenserna ut 6ver tid ndr andelen delat och unikt medieinnehall jimf6rs i de olika

tidningssektionerna?

Till samtliga fragestillningar har vi dven fragat oss vilka skillnader och likheter det gar att
urskonja vid en jaimforelse mellan den regionalt respektive nationellt priglade tidningen.

3.4 Hypotes

Den tidigare forskning som redogjorts i den hir studien visar att det finns starka skl till en tro
om att medieinnehallet blir allt mer delat mellan medier. Parallellt visar tidigare studier att graden
av unikt innehall ligger pd en lag niva, savil i Sverige som utomlands. Huvudanledningen till detta
ar, enligt manga medieforskare, kommersialiseringen av journalistiken. Ett fenomen som paverkat
mediebranschens utveckling i allmanhet och det journalistiska innehallet 1 synnerhet. Enligt
Wadbring har nyhetsmedier blivit tvingade att rikta sitt innehall till nya ldsare for att maximera sin
publik. Wadbring menar dven att journalister numera tenderar vilja “enkla” nyheter for att
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minimera deras egna arbetsinsats (2013:186-187). En utveckling som skulle kunna motivera en
okad anvandning av savil rewrites som nyhetsbyramaterial. Dessa aspekter utgor, tillsammans
med den tidigare forskning som redogjorts i studien, ramarna for analysen.

Utifran den bakgrundsfakta som tidigare angetts, och med avstamp i de effekter som
kommersialiseringen av journalistiken medfor, utformades dirfor foljande hypotes infor den
kvantitativa innehallsanalysen:

Under en dttaarsperiod (2009-2013-2017) har det delade medieinnehallet i Giteborgs-Posten
och Svenska Dagbladet okat.

Hypotesen testades direfter pa data som samlats in fran tryckta nyhetsartiklar i Goteborgs-
Postens och Svenska Dagbladet. Samtliga artiklar 4r inhdmtade under en dag i september under
aren 2009, 2013 och 2017. En mer utférlig presentation och motivering till urvalet av tidningarna
redogors i metodkapitlet, avsnitt 6.2.1.
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4.
Tidigare forskning

Bestiandsdelarna i delat och unikt medieinnehall har tidigare berorts i forskning bade pa nationell
och internationell niva, se till exempel Wadbring (2012), Lewis, Williams, Franklin, Thomas och
Mosdell (2006) och Blach-Orsten, Brink, Lund och Willig (2009). Fenomenet rewrites har
diremot inte berorts lika frekvent i tidigare forskning. Winship (1995) har dock uppmarksammat
fenomenets paverkan pa journalistikens utveckling. Regionala medier och dess innehall har
tidigare undersokts av bland annat Nygren (2005) och Johansson (2002).

4.1 Vetenskaplig relevans

Det finns tidigare forskning som berér nyheters ursprung och dirigenom ocksa delat- och unikt
medieinnehall. Under var genomgéng av tidigare studier hittar vi dock inga direkta svar pa hur en
jamforelse over tid ser ut — inte heller en undersokning mellan regionala och nationella
nyhetsmedier. Denna lucka skulle var studie kunna tinkas fylla, samtidigt som den kan bredda
perspektivet kring medieinnehallets utveckling. Med hinsyn till journalistikens kommersialisering
kommer studien kunna pavisa utvecklingsmonster i det delade och unika innehallet, rewrites
inkluderat. Pa det hir sittet menar vi att var studie blir vetenskapligt motiverad och kan anses
vara kumulativ. I nista kapitel f6ljer en mer utforlig redogéorelse av tidigare forskning.

4.2 Internationell niva

Redan 1995 uppmirksammade Thomas Winship (1995) rewrites i sin artikel ”Bring back the
rewrite bank”. Winship menade att rewrites skulle fa en viktig roll i den framtida journalistiken i
och med framvixten av internet. Hir menar vi att det, med hidnvisning till den aktuella debatten,
nu gar att finna ytterligare stod f6r Winships tidigare prognos.

I rapporten ”The Quality and Independence of British Journalism” redovisas en brittisk studie
dir unikt och delat innehall berdrs. Undersékningen genomfordes pa fem brittiska tidningar.
Syftet var att se hur stor del av tidningarnas innehall som kom fran nyhetsbyraer alternativt PR-
aktiviteter (Lewis, Williams, Franklin, Thomas & Mosdell, 2006, 13-14). Studieresultatet visade
bland annat att endast 12 procent av det analyserade materialet var egenproducerat material fran
reportrarna (Davies, 2008:51-53). Den brittiska undersékningen pavisade saledes en lag andel av
unikt medieinnehall i det redaktionella materialet.

I den danska studien "Hvor kommer nyhederna fra?” analyserades 6ver 75 000 artiklar i syfte att
undersoka var nyheter 1 danska medier hade sitt ursprung. Resultatet visade att tva tredjedelar
kunde klassas som “dterbruk, lan och stold” fran andra medier (Blach-Orsten et al., 2009:9), det
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vill siga artiklar och inslag dir redaktionen inte tillfért nagot sjilva utan bara refererar. En stor del
av det medieinnehéll som allmanheten tar del av dagligen, ter sig alltsa vara ren rundging,.

4.3 Nationell niva

Medieforskaren Ingela Wadbring har tidigare undersokt journalistikens utveckling mellan dren
1960 och 2010. I “Journalistikens kommersialisering — mera myt an sanning” (2012) redogér hon
tor fem studieomraden som kopplas ihop med begreppet kommersialisering. Fokus ligger pa
medieinnehall och medieutveckling:

¢ Innehallsférdelning
Hur férdelningen ser ut mellan bilagor, annonser, service- och redaktionellt material.

e DPris
Hur det redaktionella innehallet framstar som dyrt eller billigt, dir det lokala innehallet
ofta anses vara det mest kostsamma eftersom det produceras av de egna reportrarna.

e Bildbehandling:
Bilders allt storre plats i publiceringar och det totala medieutrymmet.

e Amnesinnehall:
Bredd och dmnesval, hir menar Wadbring att begreppen hiarda och mjuka nyheter

tangeras.

e Nyhetsfokus:
Det finns en uppfattning om att utvecklingen gar mot ett innehall som priglas av
personifiering och privatisering.

(Wadbring, 2012:67£f)

Vi dr medvetna om att denna studie endast ar inriktad pa nagra av de omraden som Wadbring
redogdr. Boken idr dock viktig att lyfta fram med tanke pa att den ocksé tar avstamp i
journalistikens kommersialisering.

Regionala och nationella nyhetsmedier berdrs bland annat i Gunnar Nygrens avhandling (2005).
Genom att underséka nyheter pa lokal och regional niva kunde Nygren bland annat se vilka
aktorer som fick synas i innehallet samt hur medierna skildrade Storstockholm (Nygren, 2005:24).
Vad som dock inte framgar i Nygrens avhandling 4r mangden delat- och unikt innehéll i de
undersokta medierna.

Bengt Johanssons rapport "Det regionala nyhetsrummet” (2002) ir ytterligare en akademisk text
som ber6r regionala nyheter. Rapporten bygger pa en undersékning av regionala nyheter i Vistra
Gotaland. Bengt Johansson konstaterar bland annat att mediers regionala bevakning ir essentiell
tor medborgarnas mojlighet att orientera sig om regionen, sirskilt nir det kommer till politik
(Johansson, 2002:8). Nagot som motiverat att den regionalt priglade Goteborgs-Posten ingatt i
undersokningen.
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4.4 Kandidatuppsatser

Pa nationell nivd har dmnesomradet ocksa berorts 1 olika kandidatuppsatser. I ”Vem skapar
nyheterna?” undersoks nyheters ursprung i svensk rikspress. Froling och Brink (2013) redogor att
drygt en fjirdedel av nyhetsinnehillet i de undersokta nyhetsmedierna kommer fran nyhetsbyraer
alternativt dr omskrivet material frin andra medier. Deras undersékning pavisade dessutom en
skillnad i medieplattformar, dir tryckta medier tenderade att ha en hégre andel
nyhetsbyramaterial 4n 6vriga nyhetsmedier. Det hir amnesomradet ber6rs dven i uppsatsen ”Det
ir plagiat”, som Andersson och Asen (2014) skrivit. Férfattarna undersokte rewrites i
Sportbladet. Studien hade dock ett annat perspektiv till imnesomradet da forfattarna undersokte
rewrites i forhallande till upphovsrittslagen (Andersson & Asen, 2014:6).
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5.
Teoretiska utgangspunkter

Nedan redogérs studiens teoretiska utgangspunkter. Inledningsvis presenteras begreppet
medielogik och hur det relaterar och paverkar det journalistiska arbetet. Detta f6ljs av en
redogorelse for traditionella och kommersiella nyhetskriterier som dr kopplade till sjilva
medieinnehallet. Till sist ber6rs rewrites som fenomen och hur det delade medieinnehillet rent
teoretiskt kommer definieras.

5.1 Medielogik

Studier av medieinnehall kan anta olika teoretiska utgangspunkter. I det hir fallet kommer teorin
om medielogik appliceras, vilket féranleder en redogorelse av begreppets ursprung och dess
inneb6rd. Medielogik idr ett begrepp och en teori kan beskriva vilka avgoranden och journalistiska
bedémningar som ligger till grund for att en specifik hindelse blir en publicerad nyhet. Det var de
amerikanska sociologerna David Altheide och Robert Snow som myntade begreppet (Altheide &
Snow, 1979). Sociologerna menade att den stora mingd information som samhillet bestod av, i
kombination med mediers innehall och publikens uppmairksamhet, genererade en process som
styrde hur media forde vidare information. Dessa tankar dr fortfarande aktuella och appliceras
aterkommande 1 modern litteratur om massmedier (se till exempel Weibull & Wadbring, 2014).
Processen som Altheide och Snow (1979) kopplar till begreppet medielogik gar att granska i
detalj. Inom ramen f6r den hir uppsatsen kommer vi fraimst fokusera pa deras tankar om att
medier hela tiden maste géra informationsurval och framstilla nyheter pé ett tilltalande sitt f6r en

bred publik.

Kopplat till informationsurvalet menar Altheide och Snow (1979) att det enligt medielogiken inte
alltid 4r en hindelses egenskaper som avgor ifall den viljs ut och omarbetas till en nyhet —
hindelsens anpassningsgrad och passform till aktuellt medieformat och aktuellt medie 4r minsta
lika avgorande vid urvalet. I linje med detta menar Altheide och Snow (1979) ocksa att
journalistik tenderar att mer handla om att hitta nyheter som passar det aktuella medieformatet
istillet for att underséka och rapportera om samhallsviktiga fenomen. Som tidigare nimnt
anvinds medielogik i modern litteratur i samband med dmnen sasom journalistikens utveckling,
nyhetsurval och journalistiska bedémningar. Bland annat redogér Weibull och Wadbring (2014)
tor medielogikens fyra huvudkomponenter:

Mediedramaturgi
Medieformat

Mediernas arbetsrutiner

Mo

Mediernas arbetsmetoder
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Den hir studien gar framfor allt att applicera till komponenten medieformat. Dir menar
Stromback (2009), likt Alteheide och Snow (1979), att en nyhet har stérre chans till journalistisk
uppmirksamhet ju littare den passar in i det egna mediets format, eller ju littare den kan
omformas till det aktuella mediets format (Strémbick, 2009:171). Pa det sittet gar det att sdga att
en foljd av medielogiken blir att vissa nyheter favoriseras framfor andra nyhetshiandelser
(Strombick, 2009:179). Nagot som gar att koppla till den hir studiens syfte och 6vergripande
problematisering.

Betydelsen av komponenterna medieformat, mediernas arbetsrutiner samt mediernas
arbetsmetoder uppmirksammas dven av medieforskaren Marina Ghersetti. Hon menar att det
inte bara ar en hiandelses nyhetsvirde som avgor hur intressant hindelsen édr. Det ar minst lika
viktigt hur pass vil nyheten passar in i det aktuella mediets produktionsprocess. Ju battre en
hindelse passar in 1 en redaktions arbetsflode, desto storre blir chansen att den viljs som nyhet
(Ghersetti, 2012:211). Johansson (2004) menar att medielogik och dess innebo6rd inte helt och
hallet kan férklara varfor visst medieinnehall prioriteras, men att medielogiken kan utgora en
bidragande orsak till varfor ett visst innehall prioriteras. Nagot som medfort att denna teoretiska
utgangspunkt kompletterats med ytterligare teoretiska ramverk infér det senare analys- och
resultatarbetet (Johansson, 2004:238).

Ovan exempel pa modern litteratur som applicerar och férhaller sig till medielogik pavisar att
teorin fortfarande anses aktuell inom medie- och kommunikationsvetenskapen. Dirav ter det sig
som att teorin édr en limplig utgangspunkt for studier av medieinnehall och journalistik. Teorin
om medielogik kommer darfor utgéra den hir uppsatsens Gvergripande teoretiska ramverk. Nasta
steg 1 den teoretiska grunden ir att redogora for olika typer av nyhetsvarderingskriterier.

5.2 Traditionella nyhetskriterier

Medan medielogiken mer beskriver forutsittningar for det journalistiska arbetet och de processer
som ligger till grund for nyhetsurval finns det andra teoretiska utgangspunkter som specifikt
ber6ér nyhetsvirdering. Utgangspunkter som vi menar har inverkan pa hur nyhetsmedier virderar
innehall — savil unikt som delat medieinnehall. Pa tidningsredaktioner runt om 1 landet pagar det
dagligen avvagningar om hur viktig och hur intressant en hindelse ar for slutrapportering, oavsett
om den redan rapporterats av andra eller om hindelsen ar unik f6r nyhetsmediet i fraga. Intresset
tor nyhetsvirdering har tagit avstamp i manga olika vetenskapliga discipliner och bottnar i att
medier och deras innehall paverkar samhille och individ. Vad som blir en nyhet, och varfér en
hindelse blir till en nyhet, r stindigt aktuella demokratiska fraigor (Nord & Strémbick,
2012:210). I forskningen har flera olika drag och egenskaper uppmirksammats i koppling till
detta — aterkommande avgorande faktorer som gor att en hindelse faktiskt blir till en nyhet.

Flera forskare har presenterat kriterier som péaverkar det urval av hindelser som medierna
behover gora. Kulturell nirhet, negativitet och oforutseddhet dr ndgra exempel pa nyhetsvirden
(Hodkinson, 2011:130-134). Svenske medieforskaren Hakan Hyvitfelt (1985) har tagit fram tio
grundligeande nyhetsvirderingskriterier som fatt stor vetenskaplig spridning 1
forskningsomradet. Det dr egenskaper som virderas hogt i de redaktionella arbetsprocesserna
och som har stor betydelse infor en tidnings nyhetspublicering. Ju fler kriterier en hindelse
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uppfyller, desto storre dr ocksd chansen f6r medial uppmirksamhet. Hvitfelt sammanfattar
kriterierna enligt foljande:

Politik, ekonomi, brott eller olyckor

Kort geografiskt eller kulturellt avstand
Hindelser och forhallanden

Overraskande eller sensationellt

Elitpersoner

Enkelt beskrivet

Viktigt och relevant

Utspelas under kort tid och om ett visst tema

A I A A R

Negativa inslag
10. Elitpersoner som killor

Teorin om nyhetsvarderingskriterierna passar vil in i studiens 6vergripande ansats att forklara
Goteborgs-Postens och Svenska Dagbladets medieinnehall. Vi dar medvetna om att
undersokningen av unikt och delat medieinnehall inte kommer tangera samtliga kriterier som
Hyvitfelt utformat, men infor det senare analysarbetet kommer de att kunna anvindas for att
forklara varfor en viss typ av medieinnehall prioriteras framfér annat medieinnehall. I linje med
uppsatsens kommersiella problematisering behéver dock de traditionella nyhetskriterierna fyllas
pa med ett antal kommersiella nyhetskriterier.

5.3 Kommersiella nyhetskriterier

Vi har i inledningen varit inne pa att en ny ekonomisk medvetenhet leder till att mindre
kostsamma nyheter allt oftare viljs hos tidningar, medan dmnesomraden dir journalister stéter pa
informationsbarridrer och motstind i hogre grad asidositts. Problematiken ir svardefinierad men
diskussionens kirna dr kvaliteten i journalistiken, med andra ord innehallet 1 medierna. Mart Ots
(2012) beskriver hur nyhetsmedier alltmer blir ekonomiskt reflekterande, och uppmarksammar
forskare som siger att kommersialiseringen ger upphov till en likriktad journalistik av lagre
kvalitet. Dessa kritiker havdar vidare att vinstintressen ofta driver fram mer littsalda nyheter pa
bekostnad av god journalistik amnad f6r alla.

I och med denna kommersiella mediemarknad och dess omgivande kultur gar det att tala om en
indirekt paverkan pé innehallet (Wadbring, 2012:26-31). Dirfér behover dldre traditionella
journalistiska nyhetskriterier i dag kompletteras med ett antal nya bedémningar som grundar sig i
kommersiella prioriteringar:

e Justorre resurser som krivs for att bevaka, f6lja upp eller avsloja nagot, desto mindre ar
chansen att det blir till en nyhet.

e Ju battre killan/avsindaren tillrittalagt en berittelse journalistiskt, desto storre dr chansen
att den prioriteras som en nyhet.

e Ju mer exklusivt ett nyhetserbjudande kan presenteras, en nyhet unik for tidningen, desto
enklare blir det till en nyhet.
e Ju mer den redaktionella strategin bygger pa att vicka sensation, desto storre ar

sannolikheten f6r en “medievridning” dir underhallning prioriteras.
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Vi menar att férekomsten av rewrites och nyhetsbyramaterial kan paverkas av de kommersiella
nyhetskriterierna och har dirfér adderat dessa infor analysen av det berérda medieinnehéllet.

5.4 Kategorisering av nyheter

Inom medie- och kommunikationsvetenskapen finns det olika sitt att kategorisera nyhetsinnehall.
Ett sitt ar att dela upp innehdllet 1 harda respektive mjuka nyheter. I tidigare forskning har olika
undersokningar anvint olika kategoriseringar. Enligt Strombick 4r politik och ekonomi exempel
pa harda nyheter medan sport, underhéllning och brott ar exempel pa mjuka nyheter (Strombick,
2009:174). Wadbring menar att distinktionen mellan dessa bada ar svar att avgora, da det inte
finns en allmant accepterad uppdelning mellan dem. Hon skriver bland annat att tidigare
forskning visat att mjukare nyheter far allt mer redaktionellt utrymme 4n harda nyheter
(Wadbring, 2012:62). Just den aspekten dr inget som kommer undersokas vidare men
kategoriseringen av harda och mjuka nyheter har inspirerat studiens sektionsuppdelningar, som
gar att finna i resultat- och analysdelen av denna uppsats.

5.5 Rewrites och delat medieinnehall

Inom journalistiken finns det ett begrepp som beskriver just den arbetsmetod som anvinds nir
medier delar nyhetsinnehall med varandra. Att géra en rewrite innebir att en journalist skriver om
en nyhet som kommer fran ett annat nyhetsmedie (Héger, 2014:548). I uppsatsen “Det ér plagiat”
(2014) klassas en artikel som en rewrite om dess citat kommer fran andra medier. En rewrite kan
saledes framsta vara unik till en borjan, med en brédtext som sirskiljer sig fran andra medier,
men i citatdelen kan det sedan framga att artikeln faktiskt ar en rewrite. Utifran var genomgang av
tidigare forskning menar vi att det inte finns nagon allmin beskrivning av vad en rewrite ar.
Texter som beror begreppet har ofta ingen definition av begreppet, utan rewrites framstar vara
ett vedertaget uttryck inom mediebranschen. I var kodbok (bilaga 1) gar det att ta del av hur vi
klassificerar en rewrite gentemot andra typer av delat medieinnehall. Hir nedan redovisas den
overgripande kategoriseringen som anvinds 1 den hir studien.

Eget uppslag | Rewrite

Nyhetsbyra | Pressmeddelanden Annat ursprung

UNIKT | DELAT | OVRIGT

Kommentar: Inom delat ingdr analysenbeter med ursprung rewrite eller nybetsbyra. Inom ovrigt dterfinns
analysenheter vars ursprung dar pressmeddelanden samt analysenbeter vars ursprung inte gick att aygora.

Under var datainsamling klassas material som rewrites ifall nyheten dr helt baserad pa minst en
referens frin annan killa i texten. Vi tillater dock journalisten att vdva in citat fran andra kéllor i
térdjupande syfte, och har inte kategoriserat artikeln som en rewrite bara for att citat fran andra
kallor dyker upp i brédtexten. Vi anser att en artikel fortfarande kan baseras pa egen granskning,
egen undersokning, eller egen upptiackt. Det gor artikeln unik i var mening.
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6.
Metod och material

I det hir kapitlet presenteras forst de metodval som tillimpats infér undersokningen. Darefter
redogors det material som anvints och de avgrinsningar som applicerats 1 urvalsprocessen.
Avslutningsvis vigs fordelar och nackdelar mot varandra och det diskuteras vad andra val och
beslut hade kunnat fa for effekt pa utgangen.

6.1 Kvantitativ innehallsanalys

Eftersom denna studie syftar till att studera férekomst och frekvens av delat- kontra unikt
medieinnehall har en kvantitativ innehallsanalys tillimpats. Genom denna metod kommer vi
kunna 6verblicka tidningsinnehéllet och dven kunna se frekvensskillnader inom olika genrer samt
jamfora innehallet 6ver tid (Esaiasson, Gilljam, Oscarsson & Wingnerud, 2012:197-198; Ekstrom
& Larsson, 2010:119). Ett kriterium for att kunna uttala sig om eventuella férindringar dr att, likt
den hir studien, genomféra en undersdkning 6ver tid. Ett ytterligare kriterium for att kunna siga
nagot om journalistikens forindring 6ver tid ar att konstanthalla det material som jamfors
(Wadbring 2012:65-66). I det hir fallet har motsvarande sektioner i de bada tidningarna jamforts
under tre mitperioder, ett beslut som tagits for att halla materialet konstant genom

undersokningen.

Infor undersokningen jamfordes tidigare studier med samma inriktning, direfter utformades en
plan f6r genomforandet (Nilsson, 2010:127-128):

Utformning av kodbok

Testning av kodbok

Eventuella korrigeringar i kodboken

Kvantitativ innehallsanalys med hjilp av kodboken pa medieinnehall i GP och SvD

i e

Resultat- och analysredovisning utifrin den insamlade datan

En kvalitativ ansats till den hir typen av studie hade krivt ett annat typ av syfte och andra

typer av fragestillningar. Detta eftersom kvalitativa innehéllsanalyser tenderar undersdka vatje
analysenhet pa ett djupare plan i férhallande till den kvantitativa metoden. Kvalitativa
innehallsanalyser handlar ofta om att systematisera eller kritiskt granska textinnehallet (Esaiasson
et al., 2012:210-211), begrepp som inte tangerar denna studie eftersom vi amnar uttala oss om
frekvens och utrymme i ett storre material. Dirigenom far vi mojlighet att lyfta blicken fran det
enskilda och istillet fokusera pa det generella (Nilsson 2010:119).
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6.2 Urval

Morgontidningar har blivit ett naturligt val i och med studieinriktningen. I sin tur valdes
printtidningen fére webbversionen med motiveringen att den innehaller slutgiltiga versioner av
texter och medieinnehall, och kan darfor ocksa ge ett mer representativt resultat. Webb- och
mobilt innehall 4r i stindig férandring och hade varit mer problematisk att studera 6ver tid. Att
tolja upp och testa kodning hade ocksa blivit problematiskt ifall det visat sig att nigon av
analysenheterna uppdaterats sedan den forsta kodningen. Valet hamnade till slut pa tva
morgontidningar, vilket motiveras genom att tidigare forskning visat att just morgontidningar ar
medborgares mest regelbundna nyhetskilla (Strombick, 2009:77).

Vidare beslutade vi oss for att undersoka och jimfora en mer regionalt praglad morgontidning
och en mer nationellt priglad morgontidning. Detta for att se ifall monster och tendenser 1 det
delade respektive unika medieinnehéllet samspelar eller skiljer sig beroende pa olika
fokusomraden rent geografiskt. Det gar att hitta tidigare kvantitativa innehallsanalyser som
genomforts pa tidningar med bade regional och nationell prigel. Ett exempel pa detta ir Ingela
Wadbrings bok “Journalistikens kommersialisering — mera myt eller sanning” (2012). Slutligen
jimfordes olika morgontidningars upplaga, dgarrelationer samt deras relation till varandra med
ambitionen att gora ett lampligt och valmotiverat urval for att fraimja undersékningens validitet.

6.2.1 Studieobyekt

Studieobjekten som valdes var Goteborgs-Posten (GP) och Svenska Dagbladet (SvD). De ir,
enligt Orvesto Konsuments senaste rapport, tva jamnstora morgontidningar i printupplaga. Ar
2016 redovisade Svenska Dagbladet en printupplaga pa 158 300, och Géteborgs-Posten
redovisade en upplaga pa 139 300 (TS Mediefakta, 2017). Bida tidningarna riknas till
storstadspress och ar sjudagarsutgivna (Orvesto Konsument, 2017). Hir f6ljer en kortfattad
introduktion till de bada tidningarna som ska studeras:

\4

Goteborgs-Posten grundades 1813 och ir Svenska Dagbladet grundades 1884 och ar
Viistsveriges stOrsta abonnerade Sveriges tredje storsta abonnerade
morgontidning. Den dgs av Stampen Media morgontidning. Den 4dgs av Schibstedt och
och har sitt frimsta spridningsomrade i utges i Stockholm.

Goteborg med omnejd.

Svenska Dagbladet innehar ett visst regionalt fokus pa Stockholm, men vi anser 4nda att
tidningen klassas som en nationell och rikstickande tidning — framfér allt 1 en jamforelse med
Goteborgs-Posten. For det forsta nyttjar SvD tryckerier bade 1 Stockholmsomradet och
Goteborgsomridet fOr sin printtidning. GP har till exempel bara ett tryckeri 1 Landvetter utanfoér

Goteborg. SvD har ocksa fler utstationerade journalister, diribland utrikeskorrespondenter i
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Schweiz, Tyskland, Ryssland, USA med flera. Nir 6vergripande statistik presenteras sitts
dessutom tidningen ofta i jimférande sammanhang med Dagens Nyheter och Metro — som bada
ar rikstickande morgontidningar. GP bendmns ofta i stillet som “Vistsveriges” ledande
morgontidning.

6.2.2 Analysenheter

Studiens analysenheter utgjordes av medieinnehall frin G6teborgs-Posten och Svenska
Dagbladet. Nyheter publicerade i respektive tidning blev saledes studiens analysenheter. For att
undvika ett alltfor stort omfang av artiklar krivdes en avgransning rent innehallsmassigt. Efter
testkodning valdes fyra tidsningssektioner ut till den slutliga undersékningen. Analysenheterna ar
dérfor himtade fran inrikes-, utrikesnyheter, ekonomi och niringsliv samt sportsektionen.
Sektioner som var litta att stilla mot varandra da de fanns i bada tidningarna. Sektionen
Konsument fanns endast i GP — och valdes darfér bort i den samlade analysen da nagon exakt
motsvarighet inte fanns i SvD. Kultur var en annan sektion som valdes bort. Manga ganger hade
den fler analysenheter dn sportsektionen exempelvis, men efter testkodning kunde en stor mingd
konstateras vara recensioner av notis-karaktir. Vi bedomde dérfor att materialet inte skulle kunna
generera relevant resultat kopplat till studiens syfte och fragestillningar.

Debatt, opinion, kronikor och andra typer av redaktionellt material, som innehaller personliga
vinklar, fick ocksa bortses under datainsamlingen. Motiveringen till detta var att dessa typer av
medietexter har en mer personlig pragel dn vanliga artiklar. Vi menar att studiens teoretiska ram
inte gav grund for att diskutera och analysera dessa typer av personliga medietexter. Dessutom
kan flera olika uttalanden, rapporter och publiceringar tangeras i den typen av innehéll utan att
den forlorar virdet av att vara egenproducerad. Tendenser av rewrite i brodtext behéver i sidana
hir fall inte innebdra att artikeln i stort 4r en rewrite.

Rent innehallsmissigt bortsags bildmaterial med tanke pa att tidningsartiklar inte alltid publiceras
tillsammans med en bild, detta skulle kunna sagas vara en yttre avgransning for var studie
(Nilsson, 2010:130-132). Ett ytterligare skal till att bilder bortsags var det faktum att det teoretiska
ramverket hade fokus pé teorier kopplade till medielogik, nyhetsvirdering och nyhetskriterier.
Det fanns dirmed inte tid och resurs f6r vidare teorier som hade motiverat en semiotisk
bildanalys, diar nyheternas bilder ocksa utgjort en del av undersokningen. Vidare bortsags dven
tidningarnas forstasidor med hinsyn till att de innehaller sa kallade “puffar”, eller med andra ord
hinvisningar till nyheter inne 1 sjilva tidningen. Hade forstasidornas puffar ocksa kodats hade det
1 praktiken kunnat ske en dubbelkodning av samma material, vilket vi menar hade paverkat
studiens validitet. Samma tanke ldg ocksa till grund f6r att faktarutor intill nyhetsartiklar inte
kodades som enskilda analysenheter. Tillsammans utgor valen olika typer av innehéllsmissiga
avgriansningar (Nilsson, 2010:133).

6.2.3 Tidsperiod

Analysenheterna har himtats en dag under en och samma vecka fran tre olika ar, det vill siga tre
insamlingsdagar totalt per tidning. Veckans dag slumpades fram till respektive tidsperiod. Vid
historiska perspektiv giller det att sidkerstilla att studien undviker periodicitet, vilket 1 praktiken
innebdr att nedslag inte gors vid exempelvis valar eller stora sporthindelser (Nilsson, 2010:129-
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130). Med hinsyn till detta valdes tre dagar fran sista hela veckan under september manad, aren
2009, 2013 och 2017.

Vi hade en inledande ambition om att anvinda sa nytt material som méjligt. Men med tanke pa
den stora paverkan som #metoo-kampanjen hade de tre sista manaderna under 2017 pa
samhillet i allmdnhet, och medievirlden i synnerhet, blev september manad studiens senast
mojliga tidsnedslag. Fran detta nedslag gick vi bakat i tiden fOr att hitta ytterligare tva ar att
grunda undersokningen pa. Vi valde att ga tillbaka fyra ar i tiden, 1 tva intervaller. Detta
resulterade saledes 1 aren 2009 och 2013. Tva tidsnedslag som efter tester inte visade sig paverka
det redaktionella innehallet pa ett extremt sitt. Periodiciteten upplevdes darfér som lag och
reliabel. Sondagar togs aktivt bort infor det slumpmassiga urvalet, med hansyn till att
tidningsstatistik ofta exkluderar sondagar fran 6vriga veckodagar (se till exempel TS Mediefakta,
2017). Genom att ha tre mitperioder skulle en typ av tendens kunna urskénjas och hypotesen
kunna testas, vilket kopplar till studiens syfte och problematisering. Undersckningens
mitperioder slumpades fram enligt foljande:

e 2009: 21-26/9 (méndag till 16rdag), dir slumpgeneratorn gav 16rdag 26/9
e 2013: 23-28/9 (mandag tll 16rdag), dir slumpgeneratorn gav onsdag 25/9
e 2017: 18-23/9 (mandag tll 16rdag), dir slumpgeneratorn gav fredag 22/9

6.3 Kodningsprocessen

Att operationalisera nyhetskallor dr inget nytt. Medieforskaren Asa Nilsson menar att detta sitt
kan variera beroende pa studieinriktning (Nilsson, 2010:137). Kodboken har utformats med
hinsyn till hur tidigare studier undersékt medieinnehall och nyhetskillor i regionala och nationella
medier samt hur de studerat rewrites i dagens medier. Genom inspiration fran tidigare
avhandlingar, undersokningar och uppsatser inom samma dmne menar vi att studien innehar en
god validitet och samtidigt pavisar en hég grad av kumulativitet. Vi har arbetat for att varje
enskild variabel och dess variabelvirden ska vara 6msesidigt uteslutande. Ifall vissa
variabelvirden varit for lika varandra hade det kunnat leda till reliabilitetsproblem for studien. I
det hir avsnittet redogors kodboken utifran tre 6versiktliga kategorier. En fullstindig 6versikt
over samtliga variabler och variabelvirden, inklusive definitioner, finns i bilaga 1.

6.3.1 Identifieringsvariabler
Kodbokens inledande variabler (V1-V5) anger artikel-id, datum, veckodag, tidning, och
sidnummer. Denna uppdelning syftar till att kunna identifiera och skapa en tydlig 6versikt Gver

analysenheterna.

6.3.2 Innehallshga variabler

De innehallsliga variablerna ses ofta som undersékningens kirna (Esaiasson et al, 2012:204).
Dessa variabler (V6-V14) handlar om analysenheternas olika egenskaper sa som sektion, amne,
artikeltyp och geografisk niva. I denna del ryms dven specifika variabler som ar kopplade till
undersokningen av medieinnehallet. De presenteras i analysenheterna (V9-V14), och utgor
grunden for en jamforelse mellan unikt- och delat medieinnehall. De innehallsliga variablerna
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beror bland annat rewrites, nyhetsbyramaterial och andra typer av ursprung som gar att finna 1
det redaktionella innehallet.

6.3.7 Validitet och reliabilitet

Reliabilitet syftar till att studiens metod och kodbok genererar samma resultat oavsett

vilken forskare som genomfér undersékningen. Validitet syftar pa att en studie mater det som ska
mitas (Larsson, 2010:76-77). Aspekter vi tagit hinsyn till i hopp om att frimja studiens validitet
och reliabilitet.

En dtgird vi genomférde f6r validiteten var att sidkerstalla att de utvalda tidningarna hade
motsvarande sektioner i sina printupplagor. Ifall det visat sig att tidningarna inte haft detta hade
det varit aktuellt att Overviga andra nyhetsmedier 4n de som ingitt i undersékningen.
Sektionsuppdelningarna granskades savil infor urvalet av tidningar som under testkodningen.
Det sistnimnda 4r en atgard som genomfordes for att frimja studiens reliabilitet.

Kopplat till sektionsuppdelningen var sektionerna likvirdiga nir det kommer till inrikes-,
utrikesnyheter och sport. For att bibehalla en god transparens i denna studie vill vi dock
uppmarksamma det faktum att ekonomidelen i G6teborgs-Posten bytt namn under
mitperioderna. Ar 2009 och 2013 kallades denna del ”Ekonomi och Politik” medan den ar 2017
bytt till ’Ekonomi”. Motsvarande sektion i Svenska Dagbladet har under samtliga métperioder
gatt under namnet "Naringsliv”’. I den kommande resultatdelen har dessa sektioner forts samman
i rubriken ”Ekonomi och niringsliv’. Rubriken f6r ekonomisektionerna ma inte dverensstimma
ordagrant, men det innehdll och de nyhetshindelser som ryms inom dessa sektioner har under

kodningen motsvarat varandra.

Nir det kommer till denna studies grad av extern validitet, det vill sdga generaliserbarhet, gar det
bland annat att problematisera undersokningens korta tidsperiod. Studien kommer dock kunna,
med hansyn till de atta ar som undersokningen stracker sig 6ver, pavisa alternativt motbevisa
hypotesen om det delade medieinnehallets stegring. Den kvantitativa innehéllsanalysen kommer
kunna gora det mojligt att urskonja monster och tendenser i medieinnehallets utveckling. Det
faktum att studieobjekten ar morgontidningar gor att den population som resultatet skulle kunna
kopplas till 4r just morgonpress. Vad giller innehallet i exempelvis kvillspress, och dess grad av
unikt och delat medieinnehall, kan denna studie inte pavisa nagot. Nista steg, kopplat mot
studiens validitet, kommer bli att koppla eventuella ménster och tendenser i vart material till
forskning och resultat fran tidigare studier. Pa det viset kommer vi kunna forstarka alternativt
pavisa en motsatt utveckling 4n vad som tidigare redogjorts i andra studier av nyheters ursprung.
I viss man kommer det saledes kunna ga att generalisera pa resultaten fran undersékningen.
Samtidigt ar vi dock medvetna om att det inte gar att gora nagra storre utsagor om delat och
unikt innehall utifrin denna studie. For att kunna gora det kriavs en mer omfattande

innehallsanalys 4n den som genomférts inom ramen f6r den hir uppsatsen.

6.3.4 Interkodarreliabilitet

Interkodarreliabiliteten testades tva ganger under kodningsprocessen. Forsta testet utfordes innan
undersokningen, som en typ av testkodning. En sida 1 respektive tidning testkodades, varpa

tidningarna sedan utbyttes for att se ifall kodningen gjordes pa ett motsvarande sitt med en ny
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kodare. Direfter genomfordes sma justeringar av kodboken samt vissa fortydliganden 1
kodanvisningarna. I inledningsskedet av kvantitativa undersékningar 4r det viktigt att vaga
korrigera fel och vara flexibel gentemot sin kodbok (Esaiasson et al., 2012:206-

207). Justeringarna innebar bland annat att variabeln “sidnummer” lades till, en atgird for att
snabbt kunna spara samtliga analysenheter i efterhand. Dessutom lades variabeln “byline” till da
testkodningen visade att en artikels ursprung och dess byline inte alltid var samstimmiga. Denna
procedur, att testa sin kodbok och géra vissa modifieringar, dr ett vanligt sitt att motverka fel 1
den senare analysen (Nilsson, 2011:146-147).

For att snabbt ha maojlighet att diskutera eventuella tveksamheter och motverka slumpmissiga fel
kodade vi materialet pa samma plats (Djurfeldt, Larsson & Stjarnhagen, 2010:104). Det andra
testet genomfordes efter kodningsarbetet var avslutat, i syfte att mata hur god reliabiliteten varit. I
praktiken genomférdes detta genom att ett tjugotal av de totalt 432 analysenheterna kodades en
andra gang. Genom ett slumpmassigt urval gick respektive kodare tillbaka och testade
kodschemat pa nagra av de redan kodade analysenheterna. I vissa fall andrades datan om, men 1
det flesta fall pavisade reliabilitetstestet en samstimmig kodning.

6.4 Metoddiskussion

Tidigare har metodval, validitet och reliabilitet diskuterats. Hiar kommer en mer utférlig
diskussion kring urval, analysenheter och det insamlade materialet att redogoras.

Vi valde tva morgontidningar, varav en mer distinkt regional (G6éteborgs-Posten) och en mer
distinkt nationell (Svenska Dagbladet), med motiveringen att morgontidningar ir medborgares
mest regelbundna nyhetskalla. Givetvis skulle det finnas intresse och vetenskaplig relevans for att
dven titta pa andra typer av tidningar, sisom kvillspress. Inom ramen for en kandidatuppsats,
samt med de tre matperioderna i atanke, har vi dock beh6vt inrikta oss pa en viss typ av tidning —
1 det hir fallet morgontidningar.

Eftersom vi valt att problematisera kring kommersialiseringens patagande utveckling de senaste
aren har undersokningen studerat férekomst och frekvens 6ver tid. Studien hade dock lika girna
kunnat fokusera pa nutid och genom samma metod studera tidningars innehall under en vecka
exempelvis. Men déd hade en annan ingang, och ett annat syfte, beh6vt formuleras.

Det gir inte att helt utesluta slumpen och dess paverkan i en sidan hir studie. Aven om vi infor
datainsamlingen f6rsokt undvika periodicitet och storre tillstillningar som kunnat prigla
innehallet, da kan exempelvis diligt bemannade arbetsdagar fortfarande intriffa utan vir vetskap.
Det 1 sin tur skulle kunna innebira att redaktionen tar in en storre mangd delat medieinnehall,
exempelvis nyhetsbyramaterial, just den dagen for att fylla nyhetsplats i tidningen. Har hade en
storre datainsamling, insamlad 6ver en lingre tidsperiod, pé ett bittre kunnat sikerstilla en
tendens.

Nir det giller kodningen av rewrites har vi tilltit journalisten att viva in citat fran andra killor i
térdjupande syfte, och inte klassat det som en rewrite bara for att citat fran andra killor dyker
upp 1 brodtext. I var undersékning anser vi att en artikel fortfarande kan baseras pa egen

granskning, egen undersokning, eller egen upptickt trots citeringar fran andra kallor. En sidan
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artikel kommer vi exempelvis kunna koda som unik i ursprung, men med inslag av rewrite 1
brodtext.

| Majoritet for rokforbud i lagenheter

Mer idn hilften av de boende, hyresndmnden i Visteras, siger
53 procent, vill férbjuda rokning  dock till Hem & Hyra att det

i hyresligenheter. Det visar en idagsligetinte finns nagon
undersokning som tidningen mdjlighet att forbjuda rékning

|
|
|
|
|
|
: Hem & Hyra gjort. Bland yngre ildgenheter. Att férbjuda rok-

| minniskor och studenter ir det ning i bostaden vore inte skiligt

I si mangasom tva tredjedelarav  mot hyresgiisten och sa linge det
: de tillfragade somvill ha rokfria  arlagligtatt roka lar ett forbud

:

|

|

|

|

|

|

|

lagenheter i hyreshus. attrokaisitt hem inte bli av.
Av de totalt 1000 hyresgister Minga vill inte flytta inien
som deltog i undersokningen inpyrd ligenhet dir rékare bott
ansag tre fjirdedelar att det r iméanga ar. Det har manga
helt okej om det roks ute pa bostadsbolag insett och tiotalet
balkongen, skriver TT. bolag erbjuderidag sina hyres-
Martin Berg, hyresrad vid gister helt rokfria ligenheter.
e J

I tidningsurklippet ovan finns det inslag av rewrite i bridtext, men artikeln i stort dr baserad pa resultat fran en
undersikning och dr anda unik i sitt slag. Citatet fran T'T anser vi tillfor nagot i fordjupande syfte (Svenska
Dagbladet, 2009, 26 september).
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1.
Resultat

I det hir kapitlet kommer vi 1 form av figurer och kommentarer att presentera de resultat vi har
fatt fram genom att undersoka medieinnehall 1 print. Detta kommer sedan att sittas 1 perspektiv
och diskuteras i nistkommande avsnitt. Vi hinvisar till bilagan, med kodbokens definitionslista, for
ytterligare information om de olika variabelvirdena.

Frin Goéteborgs-Posten himtades sammanlagt 209 analysenheter Gver studiens tre mitperioder
och fran Svenska Dagbladet himtades sammanlagt 223 analysenheter Gver samma mitperioder.
Undersokningens material utgors darfor totalt av 432 analysenheter och samtliga ir alltsa
redaktionellt innehall som publicerats i ndgon av tidningarnas printupplaga. Totalt genomfordes
datainsamlingen under tre separata dagar, och med hinsyn till studiens jimfoérande perspektiv var
dagarna uppdelade pa aren 2009, 2013 och 2017. Utvecklingen 6ver tid kommer ocksa redovisas
mer framit,

Vid hantering av statistisk data dr det viktigt att vara medveten om slumpens inverkan, vilket i
grunden handlar om resultatens signifikans och huruvida de ir representativa. En mitperiod med
firre analysenheter ska betraktas med storre skepsis dn en period med ett storre antal. Helt enkelt
for att felmarginalen 6kar nir urvalet minskar (Johansson, 2012:97-99). Négot signifikanttest har
inte utforts inom ramen for den har studien, men det ar viktigt att vara medveten om att det totala
antalet analysenheter skiljer sig mellan respektive matperiod. For att kunna redogora fér en
jamforelse Gver tid, 1 linje med denna studies syfte och hypotes, kommer darfér procentuell andel
utgora den jamférande enheten. Antalet analysenheter som legat till grund for varje procentandel
redovisas efter vatje figur som N-tal.

1.1 Nyheters ursprung

I enlighet med uppsatsens syfte redovisas nyheternas ursprung forst. Till en borjan redovisas
detta i antal analysenheter per tidning. Senare kommer det dven att redovisas i procent 6ver tid.
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Tabell 7.1: Fordelning av analysenheternas ursprung, sorterat per tidning (antal)

Ursprung Goteborgs-Posten Svenska Dagbladet | Totalt
Eget uppslag 90 100 190
Rewrites 21 30 51
Nyhetsbyra 86 77 163
Pressmeddelanden 6 4 10

Gir ¢j att avgora 6 12 18
Antal (N) 209 223 432

Kommentar: Kolummnen “’totalt” anger antal analysenheter per tip av ursprung. Antal (N) anger totala antalet analysenbeter per

tidning.

Totalt 190 analysenheter utgjordes av egna uppslag, det vill siga nyheter som journalisten eller

redaktionen har granskat, undersokt eller upptackt sjilv. Totalt kunde 51 analysenheter klassas

som rewrites — nyheter baserade helt pa en hanvisning till annan kalla. Noterbart 4ar att det dock
y p g

kan finnas inslag av rewrites i bade egna uppslag och i nyhetsbyritexter, men som da vi anser

endast bidrar till en fordjupad forstaelse.

Annat delat innehall som aterfinns i undersokningen ar nyhetsbyramaterial, vilket enligt resultatet

utgor en stor del av tidningarnas material. Resultatet visar att den mer regionala G6teborgs-

Posten anvinder en storre andel nyhetsbyramaterial 1 print 4n vad den mer nationella Svenska

Dagbladet gor.

1.2 Unikt och delat medieinnehall

I denna del redogors resultat med fokus pa graden av unikt och delat medieinnehall. For att

kunna redovisa skillnaden mellan unikt och delat medieinnehall har féljande kategorisering

utformats, med grund i nyheters ursprung:

Eget uppslag | Rewrite

Nyhetsbyra | Pressmeddelanden

Annat ursprung

UNIKT |

DELAT

OVRIGT

Kommentar: Inom delat ingar analysenheter med nrsprung rewrite eller nybetsbyra. Inom dvrigt dterfinns

analysenbeter vars ursprung dar pressmeddelanden samt analysenbeter vars ursprung inte gick att aygora.

Nista del av undersokningen var att ta reda pa ifall det delade medieinnehallet varit konstant eller

om det skiftat mellan mitperioderna. For att kunna géra en sidan jaimforelse krivdes en

omvandling till procent. Efter att ha sammanfort nyheters ursprung enligt ovan nimnd

kategorisering gick det att fa fram jimforande statistik kring den totala graden av unikt och delat

innehall:

30




Figur 7.1: Total férdelning av unikt och delat medieinnehall, inklusive bada tidningarna (procent)
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Antal (N): 2009 (170), 2013 (119), 2017 (143).

Kommentar: Antal (N) anger totala antalet analysenbeter per dr. 2009, 2013 och 2017 anger drtalen som utgjort studiens

matperioder.

Resultatet visar att det delade medieinnehallet har 6kat vid en jamforelse over tid. Vid en
jimforelse mellan den férsta matperioden och sista matperioden dr denna utveckling tydlig, aven
om ar 2013 pavisar andra tendenser gir det att se att det delade medieinnehallet totalt har 6kat i
en jamforelse mellan ar 2009 och 2017. Samtidigt visar den genomgaende utvecklingen att det
unika innehallet minskar. All denna data visar saledes att den genomgaende utvecklingen verkar
g4 i linje med det som tidigare har angivits i den utformade hypotesen:

“Under en attadarsperiod (2009-2013-2017) har det delade medieinnehallet i Goteborgs-Posten
och Svenska Dagbladet ikat.”

Utifran den genomgaende utvecklingen, sett 6ver det totala innehallet som undersokts, gar det att
finna st6d for hypotesen. Emellertid krivs en uppdelning av unikt och delat medieinnehall per
tidning och respektive sektion for att se om tendensen dr densamma i samtliga delar eller ifall det
rader nagra interna skillnader.

1.2.1 Delat medieinnehall

De totala siffrorna visar saledes att det delade medieinnehallet har 6kat 6ver de tre
mitperioderna. For att kunna se likheter och skillnader mellan de olika tidningarna krivs direfter
en uppdelning per tidning. Pa det sittet gar det att se ifall den totala utvecklingen motsvararar

tendenserna hos tidningen med regional respektive nationell prigel.
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Figur 7.2: Delat medieinnehall i tidningarna, jamfort Gver tid, 1 forhallande till det totala
medieinnehallet (procent)
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Antal (N):
GP: 2009 (90), 2013: (61), 2017 (38);5vD: 2009 (80), 2013: (58), 2017 (85).
Totalt: 2009 (170), 2013: (119), 2017 (143).

Kommentar: Antal (N) anger totala antalet analysenbeter per tidning under respektive mditperiod. 2009, 2013 och 2017 anger
artalen som utgjort studiens mditperioder.

Det delade medieinnehallet pavisar saledes en litt 6kning 6ver tid. Genom att endast fokusera pa
det delade medieinnehallet 6ver tid gar det ocksa fa fram hur andelen rewrites har utvecklats 1
torhallande till nyhetsbyramaterial 6ver tid.

Figur 7.3: Rewrites och nyhetsbyramaterial av det totala innehaéllet, uppdelat per tidning
(procent)
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Antal (N):
GP, 2009 (90), 2013 (61), 2017 (58); SuD, 2009 (80), 2013 (58), 2017 (85).

Kommentar: Antal (N) anger totala antalet analysenbeter per tidning under respektive matperiod. 2009, 2013 och 2017 anger
artalen som ntgjort studiens mdtperioder. Procentenbeterna anger del a det totala medieinneballet i respektive tidning.
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Utifran dessa siffror gar det att se att andelen rewrites har 6kat 1 Svenska Dagbladet. Sirskilt nar

procentandelarna fran 2009 jimférs med motsvarande andel ar 2017 (9 procent mot 21 procent).
I Goteborgs-Posten visar en jamférelse 6ver tid inte nagon tydlig tendens mellan den forsta och

sista matperioden (11 procent respektive 12 procent). Dessutom pavisar matpunkten i mitten en
temporir minskning av andelen rewrites (7 procent).

Det gar att tyda en viss likhet mellan tidningarna nir det kommer till andelen nyhetsbyramaterial
under den forsta mitperioden. Sedan visar utvecklingen vid den sista mitperioden att Géteborgs-
Posten tenderar anvinda mer nyhetsbyramaterial dn vad Svenska Dagbladet gor. I bada
tidningarna utgor nyhetsbyramaterial mellan 35-50 procent av det totala innehallet.

7.2.2 Per sektion

Nista steg i undersokningen blev sedan att underséka hur tidningarna jobbade med unikt
respektive delat medieinnehall i de olika sektionerna. Inom ramen f6r metoddiskussionen har
innehallsliga avgrinsningar gentemot vissa sektioner motiverats. Hir redogors dirfor resultat fran
de fyra sektionerna znrikes- och utrikesnybeter, ekonomi och ndringsliv samt sport. Resultaten redovisas i
stapeldiagram, en visualisering som valts fOr att kunna redovisa samtliga sektioner bredvid
varandra samt fOr att optimera en jamforelse 6ver tid mellan sektionerna. Hade denna data
redovisats 1 linjediagram, likt tidigare resultat, hade en betydligt stérre del av dokumentet behévt
avsittas for redovisningen.

Figur 7.4: Férdelning av unikt och delat medieinnehall inom respektive sektion i G6teborgs-

m Unikt ® Delat = Ovrigt GP
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Posten (procent)

2009 2013 2017 2009 2013 2017 2009 2013 2017 2009 2013 2017
Nyheter (inrikes) Nyheter (utrikes)  Ekonomi och naringsliv Sport

Antal (N):
Nybeter Inrikes 2009 (36), 2013 (20), 2017 (21).

Nybeter utrikes 2009 (16), 2013 (11), 2017 (9).
Ekonomi och néringstiv: 2009 (12), 2013 (12), 2017 (10).
Sport 2009 (26), 2013 (18), 2017 (18)

Kommentar: Antal (N) anger totala antalet analysenheter per sektion och dr i GP. 2009, 2013 och 2017 anger drtalen son: utgjort
studiens mdiperioder.
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Genom resultatredovisningen 1 figur 7.4 ovan gar det att konstatera att graden av delat
medieinnehall varierar inom sektionerna. Utifran procentandelarna gir det att urskonja olika
tendenser i G6teborgs-Posten. Nir det giller det unika innehallet ter det sig som att
procentandelen av unikt innehall minskar inom samtliga sektioner, sett 6ver hela mitperioden.
Dock sa sticker ar 2013 ut inom ekonomi och ndringsliv samt inrikesnybeter, men en 6vergripande
jimforelse mellan forsta och sista matperioderna visar att det unika innehallet procentuellt sett
inda minskat inom samtliga sektioner.

Det delade medieinnehallet dr som storst inom sektionen for utrikesnyheter. Géteborgs-Posten
ar visserligen en regional tidning, men varje utgava av tidningen innehaller en sektion med
utrikesnyheter. Over tid har det delade medieinnehillet Skat inom samtliga sektioner, dock s
bidrar ar 2013 aterigen, inom vissa sektioner med data som gor att en total tendens inte gar att
bekrifta. Men det gar diaremot att siga att en jaimforelse mellan fOrsta och sista matperioden visar
att det delade medieinnehallet har 6kat inom samtliga sektioner. Nista steg i
resultatredovisningen blir sedan att se hur motsvarande resultat ser ut i Svenska Dagbladet.

Figur 7.5: Férdelning av unikt och delat medieinnehall inom respektive sektion i Svenska
Dagbladet (procent)
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Antal (N):

Nybeter inrikes: 2009 (20), 2013 (15), 2017 (25).
Nybeter utrikes: 2009 (13), 2013 (11), 2017 (17).
Ekonomi och ndringsliv: 2009 (28), 2013 (24), 2017 (29).
Sport: 2009 (19), 2013 (8), 2017 (14).

Kommentar: Antal (N) anger totala antalet analysenheter per sektion och dar i SvD. 2009, 2013 och 2017 anger drtalen som utgjort
Studiens maiperioder.
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I Svenska Dagbladet skiljer sig tendenserna nagot fran Géteborgs-Posten. Inom
nyhetssektionerna ter det sig som att utvecklingen féljer GP, det vill siga en 6kad del av delat
medieinnehall pa bekostnad av den unika motsvarigheten. Nir det kommer till 6vriga sektioner ar
tendenserna av en annan karaktir. Inom ekonomi och niringsliv visar en jimforelse mellan forsta
och sista matperioden att procentandelen av unikt och delat medieinnehall i princip har varit
konstant. Nir det kommer till sportsektionen 1 SvD gar det att finna en ny tendens. Hér har
nimligen det unika innehallet 6kat. Detta dr den enda sektion inom ramen fran den hir studien
som pavisar denna typ av utveckling. Med hinsyn till det som framkommit i figur 7.4 och figur
7.5 gar det siledes inte att finna stod for hypotesen inom samtliga sektioner.

Resultatet visar i stort att tidningarna fraimst anviander delat medieinnehall i sektionen for
utrikesnyheter. I Svenska Dagbladet kan graden av delat medieinnehall dven anses vara hég nir
det kommer till inrikesnyheter. I den tidningen toppar nyhetssektionerna andelen av delat
medieinnehall. Géteborgs-Posten daremot, med sitt regionala fokus, har jamnare férdelning nar
det kommer till delat medieinnehall. Inom nyhetssektionerna i bide GP och SvD ter det sig
saledes som att det delade innehallet 6kat pa bekostnad av det unika innehallet. Om
nyhetssektionerna sammanférs och liges in 1 ett linjediagram visualiseras utvecklingen enligt
foljande:

Figur 7.6: Delat och unikt medieinnehall i Goteborgs-Postens nyhetssektioner (procent)
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Antal (N): 2009 (52), 2013: (31), 2017 (30)

Kommentar: Antal (N) anger totala antalet analysenbeter som klassats som inrikes- eller utrikesnybeter i GP. 2009, 2013 och

2017 anger drtalen som utgjort studiens mitperioder. Figuren visar utvecklingen for nybetssektionerna tillsammans.
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Figur 7.7: Delat och unikt medieinnehall i Svenska Dagbladets nyhetssektioner (procent)
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Antal (N): SvD: 2009 (33), 2013: (26), 2017 (42).

Kommentar: Antal (N) anger totala antalet analysenbeter som klassats som inrikes- eller utrikesnybeter i SvD. 2009, 2013 och

2017 anger artalen som utgjort studiens mdtperioder. Figuren visar utvecklingen for nyhetssektionerna tillsammans.

Utifran den hir redovisningen gar det att finna stod f6r den utformade hypotesen nir den testas
pa medieinnehall i de bada nyhetssektionerna. Detta kommer diskuteras och analyseras vidare 1
kapitel 8 och 9.

1.3 Byline

Kopplat till nyheters ursprung har denna studie dven undersokt vilken typ av byline som anvants
1 artiklarna, det vill sdga vem som anges som avsandare till innehallet. Resultatet visar att den
overgripande delen av innehallet bestar av bylines frin nyhetsbyraer. Precis som tidigare resultat
pavisat sd har Svenska Dagbladet ndgot firre artiklar som nyhetsbyraer star bakom. Det i sin tur
visar pa hur SvD nagot oftare sitter tidningen eller egen journalist som avsindare till en artikel.
Viirt att notera ar att flertalet notiser och mindre artiklar saknar byline. Dessa uppfattar vi dnda ar
av egen karaktir, dven om inte specifik forfattare/journalist angetts som avsindare.
Genomgaende har vi kodat dessa som byline Tidning (GP/SvD).

For att kunna urskénja eventuella tendenser £6r de olika typerna av bylines krivdes dterigen en
procentuell uppdelning per mitperiod. Nagot som redovisas i kommande figur.
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Figur 7.8: Fordelning av byline per tidning (procent)
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Kommentar: Antal (N) anger totala antalet bylines per dr och tidning. 2009, 2013 och 2017 anger drtalen som utgjort studiens
midtperioder. Staplarna illustrerar procentandelen av olika typer av bylines, sorterat per tidning.

En jamforelse over tid visar en tydlig trend — bylines fran egna journalister har minskat i
respektive tidning fran 2009 till 2017. En ytterligare trend ar det faktum att byline fran
nyhetsbyrder 6kar i bade G6teborgs-Posten och Svenska Dagbladet. Ett ar som dock sticker ut i
undersokningen dr SvD 2013, dar tidningen som avsindare har en betydligt hogre andel 4n Gvriga
ar. Anledningen till varfor resultatet ser ut pa det hir sittet under 2013 4r det som tidigare
beskrivits — notiser utan angiven byline har kodats som att respektive tidning star som avsindare.
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8.
Analys

Den hir studien har tagit avstamp i hur kommersialiseringen paverkat det redaktionella
medieinnehallet i tva nyhetsmedier, G6teborgs-Posten och Svenska Dagbladet. Vi har drivit en
hypotes om att kommersialiseringen inneburit en 6kad anvindning av enkla nyheter som ér
mindre kostsamma, sisom nyhetsbyramaterial och material frain andrahandskillor. Hypotesen har
utformats enligt foljande:

“Under en attadrsperiod (2009-2013-2017) har det delade medieinnehallet i Giteborgs-Posten
och Svenska Dagbladet ikat.”

Till en borjan kommer resultaten analyseras med fokus pa den totala utvecklingen, bada
tidningarna inkluderat. Darefter kommer en analys med fokus pa det delade medieinnehallet i
respektive tidning, och till sist analyseras respektive sektion i tidningarna. Da undersékningens
frimsta fokus varit att undersoka killor, angivna medier och citeringar har de mer traditionella
nyhetskriterierna som etablerats av Hvitfelt (1985) varit svarare att applicera i analysarbetet dn
vad de kommersiella nyhetskriterierna varit. Hvitfelts kriterier kommer dock tangeras pa vissa
stillen, men den Gvergripande analysen tar avstamp i teorin om medielogik samt journalistikens
kommersialisering.

8.1 Den totala utvecklingen

Den totala utvecklingen 6ver mitperioderna visar att det delade innehallet tenderar att fa allt
storre utrymme i Goteborgs-Posten och Svenska Dagbladet. Ett resultat som till en borjan

kommer analyseras med utgangspunkt i den forsta fragestillningen. Vid en jamférelse mellan
den forsta och sista mitperioden gar det att tyda en 6kning av det delade medieinnehallet (45
procent mot 59 procent). Detta resultat gar i linje med den brittiska undersékningen som tidigare
redogjorts. I den kunde nimligen cirka 50 procent av de undersokta inrikesnyheterna anses ha sin
grund 1 nyhetsbyramaterial (Lewis et al., 2006:15). Vi menar att den totala utvecklingen skulle
kunna kopplas till den 6vergripande kommersialiseringen av journalistiken, och problematiken
kring marknadsstyrda medieorganisationer och kommersiella nyhetskriterier som Mart Ots (2012)
och Sigurd Allern (2012) beskrivit i “Medierna och demokratin”.

Utifran Mart Ots tankar om kommersialiserade medier (2012) tolkar vi den 6kade andelen delat
medieinnehall som ett tecken pa att journalistiken blivit allt mer likriktad. Nagot som gar att
problematisera ur ett demokratiskt perspektiv da det gar att havda att en sidan utveckling kan
leda till en allt simre kvalitet pa journalistiken (Ots, 2012:117). Med utgangspunkt i de
kommersiella nyhetskriterierna kan den 6kade andelen delat medieinnehall ses som en f6ljd av att
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berittelser som redan dr tillrittalagda, paketerade och bekostade av en annan killa prioriteras
framfor egna, unika, berittelser som kriver kostsamma resurser for att omarbetas till nyheter. En
utveckling som gar 1 linje med Sigurd Allerns tankar om att dagens nyhetsmedier liknar
“nyhetstabriker”. Fabriker som blir allt mer beroende av byraer som férser dem med material,
vilket i sin tur leder till att upprepningen av samma nyheter blir allt mer pataglig (Allern,
2012:244-245).

Wadbring menar ocksa att kommersialiseringen leder till att mindre kostsamma nyheter
prioriteras framfor mer kostsamma nyheter (Wadbring, 2012:26-31). Det gar att havda delat
medieinnehall dr just mindre kostsamma nyheter. Detta eftersom material frin andra medier
(rewrites) och nyhetsbyramaterial kriver mindre resurser och tidsitgiang av de egna journalisterna
(Allern, 2012:244). I linje med journalistikens kommersialisering skulle en 6kad vinstjakt mellan
medieféretag och en allt hardare konkurrens om mediepubliken skulle kunna ses som
bakomliggande faktorer till denna utveckling.

Samtidigt som det delade medieinnehallet 6kat har det unika innehéllet tenderat ga 1 motsatt
riktning. UndersOkningen visar att graden av unikt innehall gatt fran 46 procent (2009) till 35
procent (2017). Utvecklingen av det unika medieinnehallet skulle kunna kopplas till det som
Allern tidigare angett inom ramen f6r de kommersiella nyhetskriterierna (Allern, 2012:243).
Allern menar att ju storre resurser som kravs for att bevaka eller avsldja nagot — desto mindre dr
chansen att det bli en nyhet. Med avstamp i detta, skulle det saledes kunna ga att koppla det unika
innehallets avtagande tendens till de kommersiella nyhetskriterierna och dirigenom ocksa till
journalistikens kommersialisering. Aven Wadbring tangerar denna kausalitet. Bland flera
bakgrundsfaktorer till journalistikens kommersialisering nimner Wadbring bland annat att
journalisterna sjilva tenderar att vilja gora sa enkla arbetsinsatser som mojligt (Wadbring,
2012:34). Néagot som ocksa skulle kunna kopplas till det faktum att det unika medieinnehallet
minskar samtidigt som det delade 6kar.

Forhallandet mellan unikt och delat innehall skulle dven kunna anknyta till teorin om medielogik.
Medielogik tas av manga forskare upp som ett ramverk f6r vilka handelser som plockas upp av
journalister och som sedan omarbetas till nyheter (Stromback, 2009:179; Weibull & Wadbring,
2014:312). Utifran denna undersékning ter det sig som att utvecklingen av mediernas
arbetsrutiner och mediernas arbetsmetoder frimjar en anvindning av delat medieinnehall och
motverkar en anvindning av unikt innehall. Det ter sig dven som att mer littarbetade nyheter,
som kriver mindre resurser, gynnas i tidningarnas produktionsprocess (Ghersetti, 2012:211;
Weibull & Nygren, 2013:187). Utifran Altheide och Snow (1979) gar det att tolka 6kningen av det
delade medieinnehallet som ett tecken pa att dagens medielogik gynnar en anvandning av
medieinnehall som redan anpassats till det aktuella medieformatet i friga. En utveckling som inte
bara journalisterna sjidlva behover ligea bakom utan som vissa forskare dven kopplar till direktiv
fran hogre instanser inom medieforetagen (Nord och Stromback, 2012:33).

8.2 Det delade medieinnehallet

For att besvara fragestillning tva om hur tidningarna arbetar med delat medieinnehéll sa gar det
att frin resultatet se att materialet oftast kommer till uttryck i utrikesnyheterna (se figur 7.4/
figur 7.5). Vilket skulle kunna vara en rimlig slutsats eftersom det for det forsta inte prioriteras
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hos svenska morgontidningar, och f6r det andra ér svart bade tekniskt och ekonomiskt att
kontinuerligt skapa unikt eget material om saker som hinder bortom tidningens geografiska
grinser. Vidare gar det ocksa att analysera hur mangden delat innehall i printupplagan totalt
utvecklats 6ver tid. Infér en sadan analys kommer denna typ av innehall delas upp enligt den

kategorisering som tidigare redogjorts:

Rewrites Nyhetsbyra

DELAT MEDIEINNEHALL

8.2/ Rewrites

Over samtliga tidsperioder r i snitt tolv procent av en tidnings nyheter omskrivet frin ett annat
nyhetsmedie. Enligt var undersokning ter sig denna typ av andrahandsmaterial ocksa 6ka i
respektive tidning 6ver tid. Tydligast dr det i Svenska Dagbladet som vid en jimforelse mellan
den forsta och sista mitperioden pavisar en 6kning med 13 procentenheter (8 procent mot 21
procent). Samtidigt 4r G6teborgs-Postens utveckling 6ver tid pa samma innehall nastintill

oforindrad.

En redaktion som 1 6vervagande del vill f6lja upp tips, griva 1 viktiga dokument, eller dra ut pa
reportageresor, tycks bli allt ovanligare. Detta helt enkelt for att processerna som hor till tar
lingre tid och kostar desto mer (Allern, 2012:244). Tidigare har studien kopplat ihop tendenser
fran den insamlade datan med journalistikens tilltagande kommersialisering. Nar fokus endast
landar pa det delade medieinnehallet och dess bestandsdelar gar det att gora kopplingar till
debatten kring rewrites som priglat det svenska medielandskapet under hésten 2017. Hir har
bland annat Dagens Nyheters redaktionella utvecklingschef Martin Jénssons kritik mot de som
dgnar sig at att skriva av journalistik som fOr andra kostar pengar uppmairksammats — aktioner
han kallar “textst6ld”. Pa andra sidan asiktskorridoren star bland annat Anne Lagercrantz,
divisionschef pd SVT, som citerats siga att ingen kan ha “dganderitt till en nyhet”.

Av resultatet att dOma ir det en pataglig sista 6kning som sker i just Svenska Dagbladet frin 2013
till 2017. Hir gar det inte att helt utesluta slumpen och dess paverkan. Aven om vi infor
datainsamlingen f6rsokt undvika periodicitet och storre tillstillningar som kunnat pragla
innehallet, sa kan exempelvis diligt bemannade arbetsdagar fortfarande intriffa utan var vetskap.
Det i sin tur skulle kunna innebira att redaktionen tar in en stérre mangd delat medieinnehall just
den dagen for att fylla nyhetsplats 1 tidningen. Hir hade en storre datainsamling Gver en storre
tidsperiod pa ett bittre sitt kunnat sidkerstilla en starkare statistisk signifikans.

Dock kan tendensen till den 6kade andelen rewrites i morgontidningarna sen 2009 anses vara
problematisk f6r den demokratiska utvecklingen. En storre rundgang i samhillet leder oavkortat
till en allt mer okritisk och enfaldig journalistik som formar det journalistiska utbudet (Higer,
2014:120). Det finns inga garantier for en demokratisk ideal journalistik, och tidningsredaktioner
kan i dag finna goda skil att exempelvis publicera mer byraproducerat cirkuldrmaterial f6r att helt
enkelt spara pengar (Nord & Strombick, 2012:33).
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8.2.2 Nyhetsbyramaterial

Nyhetsbyramaterialet 4r nimligen den klart vanligaste typen av delat
medieinnehall. Enligt var undersokning tar i snitt 38 procent av en tidnings
nyheter sitt ursprung frin en nyhetsbyra. Over tid ter sig iven denna typ av
material 6ka 1 respektive tidning. Tydligast dr det i G6teborgs-Posten som
vid undersckningsdagen ar 2009 hade 34 procent av denna typ av material.
Atta ar senare gar det att kategorisera nistan hilften (48 procent) av en
tidning som nyhetsbyramaterial — det vill siga en 6kning med 14
procentenheter. Samtidigt ar Svenska Dagbladets utveckling 6ver tid pa
samma innehall nistintill of6rindrat. En tendensskillnad som kan ha att gora
med att GP idr den regionalt priglade tidningen och helt enkelt inte
prioriterar att skriva egenproducerat nationellt och internationellt
nyhetsmaterial.

Denna typ av material utgor alltsa som ensam en stor del av en tidnings
artiklar (ndstan halften). Nagot som ocksa syns i byline-jamférelsen i figur
7.8, dir artiklar med en nyhetsbyra som avsindare alltsd utgér mer dn halften
av en tidnings nyheter. Virt att ha 1 atanke ar dock att detta nyhetsmaterial
ofta utgbrs av mindre notiser i tidningen, som i exemplet till héger. I ren
textméingd kan det unika materialet rimligen tinkas utgdra den storsta delen
av tidningen.

Det dr kanske frimst den hir typen av medieinnehall som gar att koppla till
teorin om medielogik. Altheide & Snow (1979) myntade teorin och menade
bland annat att medielogiken bidrar till att journalistiken blir en jakt pa
nyheter som ska passa ett visst medieformat — och att nyheters
innehallsmissiga egenskaper da tenderar att hamna i skymundan. Okningen
av andel nyhetsbyramaterial kan tolkas som ett tecken pa att hindelser som
redan konkretiserats och omarbetats till nyheter prioriteras framfor andra,
mer originella hindelser. I dag skapar nyhetsbyrder inte bara notiser, utan
aven liangre artiklar som gor att abonnerande tidningar far dnnu storre
mojligheter att ta in delat medieinnehall som passar deras egna medieformat.
En utveckling som vi menar foljer teorin om medielogik da nyhetsbyraers,
sasom TT Nyhetsbyrin, utmirkande funktion till en borjan utgjordes av
manga och korta nyheter, men som i dag dven utgors av lingre redaktionellt
innehall som passar alla méjliga typer av medieformat (Weibull & Wadbring,
2014:241-242).

Detta gar i sin tur i linje med Hégers asikt om att svenska TT Nyhetsbyrins
virderingar och urval paverkar nyhetsagendan mer dn nagot annat (Hager,
2014:76-77). Vilket gar att koppla till bade en storre efterfragan pa nyheter
som enkelt passar in det aktuella medieformat (Weibull & Wadbring,
2014:312), samt ett minskat antal anstéllda journalister runt om i Sverige
(Nygren, 2016:97).

Blld: RIZWAN TABASSUM
1 SAKERHET. Karachl, Pakistan, | gar.

Minst 45 ddda efter jordskalv
ISLAMABAD: Ett Jordskalv med magnituden 7.8
skakade | gar ett ensligt belaget omrade med liten
befolkning | provinsen Baluchistan | sydvastra
Pakistan. Enligt lokala uppeglfter pa kvallen har 46
personer dodats och omkring 100 skadats, men
dodstalen forvantas stiga.

skalvet kandes aven | Karachl, dar kontorsarbe-
tare evakuerades. Byggnader skakade s3 langt bort
som | Indlens huvudstad New Delhl. (TT-Reuters)

Svensk gripen pé Véstbanken
STOCKHOLM: Den 17-arige svenske medborgare
som greps av Israeliska soldater pa Vastbanken
natten tlll | fredags misstanks for "Inblandning

| terroraktiviteter uppger den Israeliska militaren
Pojken greps nar han sov | sitt hem | Nablus.
wvarken hans advoka, det svenska generalkonsulatet
1 Jerusalem eller UD har fatt traffa honom. (TT)

DILMA ROUSSEFF: Brasilien,
herr president,
vet hUI' man
skyddar sig.
Brasiliens president gick till hart
angrepp mot USA:s dvervakning av
internet i sitt tal infor FN:s
generalforsamling i gar. Hon avvisade USA's argu-
ment att illegal avlyssning syftar till att skydda lan-

der mot terrorism, och kallade det en grov krankning
av manskliga rattigheter och medborgerlig frinet.

RysK dppning om Syrien
NEW YORK/MOSKVA/DAMASKUS: FN:s kemvapen-
Inspektorer, som leds av svensken Ake Sellstrom,
atervander till Syrien och ska granska tre eller fyra
platser dar misstankar finns om att kemvapen nar
anvants. Beskedet kom fran Rysslands bitradande
utrikesminister Serge) Rjabkov | ett tal | duman
Inspektorerna vantas anlanda redan | dag for
att folja upp den tidigare rapporten som bevisade
att sarin anvandes | attacken | Damaskus den
21 augustl. Rjabkov 0ppnade ocksa for att FN:s
sakernetsrad kan komma att anta en resolution
om syrien den narmaste veckan. (TT-AFP-Reuters)

Misstankt slaveri i Wales
LONDON: Brittisk polis utreder flera fall av slaverl och
ett mojligt mord | Wales. Fyra personer har griplts.

| mars patraffades Darrell Simester av pollsen pa
en bondgard, 13 ar efter att nans familj anmalde
honom saknad. | mandags patraffades ocksa en
annan man

Husrannsakningar gjordes pa flera adresser |
Wales | mandags sedan uppglfter Inkommit om att
manniskor har tvingats leva dar under vidriga om-
standigheter och arbeta utan betalning. (TT-AFP)

RysK protest mot Elton John
MOSKVA: En foraldrakommitté | ryska ural protaste-
rar | et oppet brev till president viadimir Putin mot
att den brittiske musikern Elton
Jonn ska upptrada | landet Kom-
mittén befarar att britten kom-
mer att bryta mat den nyligen
Instiftade ocn utomlands nart
kritiserade lagen mot "homosex-
uell propaganda’. (TT-Reuters)

Ett notisflode fran Goteborgs-
Posten déir T'Ts starka prigel
dver utrikesinnehallet
exemplifieras (T'T i Goteborgs-
Posten, 2013, 25 september)

Resultatet fran var undersékning visar att nyhetsbyramaterial tenderar att fa allt storre plats inom

det redaktionella innehallet. Nagot som kan bero pa flera olika bakomliggande faktorer. Som
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tidigare naimnt hivdar vissa forskare att kommersialiseringen bland annat leder till att journalister
allt oftare viljer att arbeta med “enkla” nyheter. Nyheter som kriver mindre arbetsinsatser av
journalisterna (Wadbring, 2013:187), men som ocksa, enligt Hvitfelt (1985), dr tydliga och enkla 1
sin utformning, beskrivs tillrickligt enkelt, och har ett kort geografiskt och kulturellt avstand till
hindelsen.

Detta, tillsammans med resultatet som redovisats angaende 6kningen den genomgiende
okningen av delat medieinnehall, behGver inte betyda att kvaliteten pa journalistiken paverkas
negativt. I praktiken kan en nyhetsbyratext, i vissa fall, vara mer lampad att publicera da amnet
tillhor nagot som det egna journalisterna kanske inte har lika stor kunskap om. Exempelvis ndgot
som hinder pa andra sidan jorden eller utanfor den egna tidningens tickningsomrade (Weibull &
Wadbring, 2014:276-277). Samtidigt dr det problematiskt da platsen f6r unikt innehall 1 tidningen
manga ganger faller bort — ofta pa grund av att det helt enkelt kriver for mycket kraft att skapa
unika, egna, berittelser.

8.3 Sektionerna

Totalt 214 analysenheter utgjordes av inrikes- och utrikesnyheter, vilket motsvarar cirka 50
procent av det sammanlagda antalet analysenheter. I tidningarna fanns det nastan dubbelt sa
manga inrikesnyheter som utrikesnyheter. Den storsta innehallsmissiga skillnaden hittas under
sektionen ekonomi och niringsliv dir Svenska Dagbladet stod f6r mer dn 70 procent av alla
naringsliv-artiklar.

Denna del av analysen syftar till att besvara fragestillning tre i och med att resultatet i de olika
sektionerna analyseras. Nir graden av unikt och delat innehall jimférs utifran respektive sektion
gar det att fa fram olika tendenser. I bade GP och SvD ir utvecklingen som tydligast i
nyhetssektionerna. En jamforelse av de tre matperioderna visar att det delade medieinnehallet
Okar och att det unika innehallet minskar. Samma tendens gar inte att utvinna i 6vriga sektioner
vid en jamférelse 6ver tid. Det gar dirigenom att stilla sig fragan ifall Gvriga sektioner
motbevisade den utformade hypotesen. Med tanke pa att det inte gick att utvinna nagot monster
eller tendenser i de 6vriga sektionerna gar det heller inte att uttala sig om hypotesens giltighet
inom just sport- och ekonomijournalistik.

Utifran resultaten som patriffats i nyhetssektionerna gar det diremot att identifiera en tendens

som gick i linje med den utformade hypotesen. Nagot som tidigare pavisats i figur 7.6 och figur
7.7. Utifran de resultaten gar det att finna stod f6r den utformade hypotesen. Det dr saledes
endast inom nyhetssektionerna som det skulle kunna ga att havda att det delade medieinnehallet
Skar medan det unika minskar. Ovriga sektioner visar inte upp samma tendens, men innehar inte
heller samma mingd insamlat material. Den utformade hypotesen blir anda svir att fullt bekrifta
da de tre mitperioderna endast utgjorts av en dag per ar. Men med tanke pé de tydliga
tendenserna inom nyhetssektionerna, gar det att finna stéd for den utformade hypotesen i just
nyhetsdelarna av de undersokta tidningarna. Sammantaget anser vi att denna studie, utifran i de
traditionella och kommersiella nyhetskriterierna, kunnat pavisa en prioritering av nyheter som
bade dr enkla i sin utformning och som kriver en mindre arbetsinsats av det aktuella mediet. En
utveckling som ocksa gar att koppla till journalistikens kommersialisering i stort. Hur detta
resultat kan ses ur ett mer demokratiskt perspektiv kommer vi diskutera i nistkommande kapitel.
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9.
Slutdiskussion

Syftet med den har studien har varit att underséka graden av unikt respektive delat medieinnehall
1 tva svenska storstadstidningar. Till detta utformades en hypotes om att det delade
medieinnehallet i morgontidningarna Goteborgs-Posten och Svenska Dagbladet 6kat. Detta har
undersokts utifrin tre fragestillningar, vilka vi forsokt besvara i foregaende kapitel. Resultat- och
analyskapitlen har 1 stort stimt 6verens med hypotesen — men fragan dr hur langt studiens resultat
ricker 1 ett storre perspektiv?

9.1 Demokratin och rundgangen

Inom ramen for den hir studien har det konstaterats att det delade medieinnehallet tenderar att fa
allt storre redaktionellt utrymme. Pa det sittet gar det att finna stdd f6r den utformade hypotesen.
Stodet ar visserligen inte lika starkt inom alla sektioner, men inom nyhetssektionerna gar det att
se ett delat innehall som okar 6ver tid. Samtidigt minskar det unika innehallet. En trend som
enligt den hir studien giller medier med bdde regional och nationell pragel.

I och med att denna studie pavisat att det rader en tendens inom Goteborgs-Posten och Svenska
Dagbladet menar vi att en diskussion kring resultatets generaliserbarhet skulle kunna kopplas till
morgontidningar i stort. Med avstamp i resultat, analys och 6vergripande hypotesdiskussion giller
det generaliseringar som berdr just nyhetssektioner 1 morgontidningar. Bland tidigare studier
finns det flera exempel pa undersékningar som pavisat liknande resultat, inte minst nir det galler
andelen nyhetsbyramaterial i nyhetssektionerna hos tryckta nyhetsmedier (Lewis et al., 2006:16;
Froling & Brink, 2013:25). Kopplat till var tidigare validitetsdiskussion i metodkapitlet menar vi
att var studie mojligtvis inte genererar nagra nya insikter till detta studieomrade, men i och med
att var studie gar 1 linje med tidigare undersokningar menar vi att resultatet kan stirka den bild
som redan finns angaende nyhetsbyriers starka prigel 6ver medieinnehallet, inte minst nir det
giller nyhetssektioner i morgontidningar.

Ur ett samhilleligt perspektiv gar det att problematisera kring denna utveckling. Det dr kint att en
fungerande demokrati dr beroende av informerade medborgare (Nord & Strémbick, 2012:267),
och med hinsyn till att tidigare studier visat att just morgontidningar ir den mest regelbundna
nyhetskallan skulle detta kunna utgora ett demokratiskt problem (Strombick, 2009:77). Ett mer
delat medieinnehall, involverat nyhetsbyramaterial och rewrites, skulle kunna leda till att den

medborgerliga dagordningen priglas av samma rundgang som vi i denna studie patriffat i det
undersokta medieinnehallet (Stromback, 2009:102-103).
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9.2 Gar det att leva upp till idealet?

Nir det delade medieinnehallet bryts ner, inom ramen f6r den hir studien, gar det att finna tva
komponenter — rewrites och nyhetsbyramaterial. Bada typerna av delat medieinnehall har i den
hir undersékningen, i férhéallande till det totala innehallet, pavisat en 6kning 6ver tid. Nir det
giller nyhetsbyramaterial kan utvecklingen ses ur olika perspektiv. Pa ett sitt gar det att antyda att
mer nyhetsbyramaterial kan bredda innehallet eftersom nyhetsbyrder ten derar ha personal i
tickningsomraden som den egna tidningen inte har (Weibull & Wadbring, 2014:276-277).

Samtidigt kan en alltfor stor tillit till nyhetsbyraer leda till att deras makt blir allt storre Gver
nyhetsagendan (Higer, 2014:76-77) — och till slut dr det samma typer av nyhetsbyramaterial som
gar att finna oavsett vilket nyhetsmedie som konsumeras. Higer (2014) menar ocksa att
redaktioner dessutom kinner sig tryggare med denna typ av innehéll. Innehall fran nyhetsbyraer
klassas nimligen som certifierade och riskfria f6r tidningen. Men en 6kande andel av dessa
certifierade nyheter fran professionella elitkillor bidrar samtidigt till en mer okritisk och enfaldig
journalistik. Det sistndimnda dr en ytterligare del av den demokratiska problematiken. Nord och
Strombiack (2012) menar att idealet for journalistiken ér att dess innehall ska karaktiriseras av en
informationsbredd, informationstithet och ett informationsdjup. Nir det giller byramaterialet ter
det sig som att informationstitheten finns dar, medan informationsbredden och
informationsdjupet inte alls 4r pa samma niva i dagens samhille.

Nir det giller rewrites har den allmédnna debatten kring detta fenomen tangerats i flera delar av
den hir uppsatsen. Resultatet visar, i linje med den aktuella debatten, att andelen rewrites Okar.
Det kan finnas flera faktorer som ligger bakom denna utveckling. Nagot som skulle kunna
nimnas i det hir sammanhanget dr det moderna medielandskapet och den medielogik som
priglar densamma. I dag sldss nyhetsmedier om publiken pa ett annat sitt dn tidigare, nagot som
bland annat gor att vissa aldre foretag inom tidningsbranschen dras med ekonomiska problem
(Weibull & Wadbring, 2014:115). Att denna ekonomiska kamp skulle géra att medier allt mer tar
in, eller omarbetar, andras innehall ter sig dirfor inte som en alltfér onaturlig utveckling. Aven
Nord och Strémback (2012) har sedan tidigare problematiserat kring att de demokratiska
aspekterna i journalistiken allt mer tenderar att underordnas de finansiella aspekterna.

9.3 Med undersokningen 1 backspegeln

Vi anser att den kvantitativa innehallsanalysen har fungerat vil. Bade nir det kom till att besvara
studiens syfte och fragestillningar, men dven nir det kom till att testa den utformade hypotesen.
Genom kvantitativa metoder har vi kunnat fa fram frekvens och monster i det undersokta
medieinnehallet. En kvalitativ ansats till det har amnesomradet hade kravt en annan typ av ingang
rent forskningsmassigt, men hade samtidigt kunnat generera en djupare forstaelse till varfir
textinnehallet ser ut som det gér da den typen av metod ofta handlar om att systematisera eller
kritiskt granska textinnehall (Esaiasson et al., 2012:210-211).

Aven studiens teoretiska ramverk bestiende av medielogik, journalistikens kommersialisering och
kommersiella nyhetskriterer har varit bra limpad for att bade formulera och besvara studiens
fragestillningar. I och med att var studie tidigt tog avstamp i journalistikens kommersialisering ar
det And4 intressant att reflektera kring vad andra teoretiska perspektiv hade kunnat generera for
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resultat. Med tanke pa att denna studie syftade till att underséka medieinnehallet 1 sig menar vi att
den teoretiska ramen uppfyllt sitt syfte.

9.4 Forslag till framtida studier

Di denna studie har funnit stéd f6r den utformade hypotesen i nyhetssektionerna menar vi att
fortsatta studier skulle kunna bygga vidare pa samma hypotes och gora en mer omfattande
undersokning av just en tidnings nyhetssektioner. En sadan undersékning skulle kunna goras
over en lingre tid, forslagsvis med fler matperioder dn vad vi haft i var studie. Ett forslag édr att
genomfora en undersokning i linje med den tidsram som Ingela Wadbring anvinder 1
”Journalistikens kommersialisering — mera myt 4n sanning”. Wadbring (2012) undersoker det
journalistiska innehallets forindring mellan aren 1960-2010.

Ett ytterligare forslag pa vidare studier dr att undersoka hur olika affirsmodeller eller
bakomliggande ekonomiska faktorer paverkar graden av delat respektive unikt medieinnehall.
Detta perspektiv tangeras bland annat av Wadbring (2012) som uppmirksammar den 6kande
konkurrensen mellan medier, en konkurrens som genererar en ny typ av annonsmarknad och nya
affirsmodeller inom mediebranschen (Weibull & Wadbring, 2014:114-116). Nya affirsmodeller
och en allt tuffare annonsmarknad borde paverka det redaktionella innehallet — fragan 4r bara
hur?

Till sist skulle vi vilja uppmarksamma ett faktum som varit patagande i saval var studie som 1
tidigare studier som analyserat journalistikens innehall. Det ter sig som att medievirldens makt
ligger hos nyhetsbyraerna. Den brittiska studien ““The Quality and Independence of British
Journalism” visade att nastintill hilften av de brittiska inrikesnyheterna kom fran nyhetsbyraer
(Lewis et al., 2006:16) — en niva som dven var undersékning landade pd. Med bakgrund av detta
anser vi att det skulle vara intressant att ocksa gora en innehallsanalys med fokus pa
nyhetsbyramaterial. I ett tidigt stadie av var studie lyckades vi inte identifiera nagon studie dir just
nyhetsbyrder och analys av nyhetsbyramaterial varit i frimsta fokus.
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Bilaga | — Kodbok med definitioner
Identifieringsvariabler (V1-V5)

V1= Artikel-ID
Analysenheter fran Goteborgs Posten anges GNNN (exempelvis G127) och analysenheter fran
Svenska Dagbladet anges SXXX (exempelvis S451).

V2= Datum
Analysenheterna himtades frin tre olika datum: 2009/09/26, 2013/09/25 och 2017/09/25

V3= Veckodag (antal dagar slumpas fram beroende pa tidsomfinget)
Mindag

Tisdag

Onsdag

Torsdag

Fredag

Lordag

S NS

V4= Tidning
1. Goteborgs-Posten
2. Svenska Dagbladet

V5= Sidnummer i tidningen
Sidnummer angavs 1 fritext

50



Innehallsliga variabler — egenskaper (V6-V9)

V6= Sektion
Analysenheternas sektionstillbirighet i respeftive tidning
1. Nyheter - inrikes

2. Nyheter - utrikes

3. Ekonomi och naringsliv
4. Sport

5. Ovrigt

9

9. Ej kodningsbar

V7= Om nyhet, vilket imne

Inrikes- och utrikesnybeternas danmmne — det som nybeten beror
1. Brott och olyckor

Ekonomi och handel

Sport

Politik

Teknik

Kultur och né6je

Livsstil och resor

Familj och hem

9. Djur och natur

10. Halsa och sjukvard

11. Utbildning och skola

12. Boende och byggande

13. Trafik och infrastruktur

14. Sociala- och vardagliga fragor

15. Ovrigt

16. Ej kodningsbar

PN AE D

V8= Artikeltyp
Viilken typ av medietexct som kodades
1. Rutinnyhet
Nyhetsanalys
Reportage
Granskning
Intervju (portritt/explicit intervju)
Notiser
Ovrigt
Ej kodningsbar

PN AE LD

V9= Geografisk niva
Denna variabel angav analysenhetens geografiska utgangspunkt
1. Lokalt/Regionalt

2. Nationellt

3. Internationellt
4, Ovrigt

5. Ej kodningsbar
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Innehallsliga variabler — delat/unikt innehall (V10-V14)

V10. Ursprung
1. Eget uppslag
En nybet som kommer fran redaktionen, ndagonting som journalisten eller redaktionen har granskat,
undersikt eller upptéckt sjily.

2. Rewrite av andra medier
Npybheten baseras helt pa en hanvisning till nagon annan nyhetskdlla eller artikel fran ett annat medinm
dan nyhetsbyraer.

3. Nyhetsbyra
Npybheten baseras pa information fran en nybetsbyra.

4. Pressmeddelande/presskonferens fran foretag
Nybheten baseras pa ett pressmeddelande eller pa en presskonferens fran en privat eller offentlig

organisation.

5. Gar ej att avgora
Ursprunget till nybeten gar inte att aygora.

V11 = Nyhetsmedie/nyhetsmedier som anges i texten
Fritext - har listas andra medier som anges i analysenheterna, dven héanvisning till egen tidning

V12 = Rewrite i ingress

Denna variabel berir ndr ett annat nyhetsmedie refereras eller citeras i artikelenbetens ingress.
1. Ja
2. Negj
3. Gar ¢j att avgora

V13 = Rewrite i brodtext

Denna variabel beror ndr ett annat nybetsmedie refereras eller citeras i artikelenbetens brodtext.
1. Ja
2. Nej
3. Gar ¢j att avgora

V14 = Byline (unikt/delat)

Denna variabel beror vem som anges avsandare/ forfattare for respektive analysenbet och utgir, tillsammans med

variabel 9-12, grunden for var distinktion mellan unikt och delat medieinnehill.
1. GP eller SVD (Journalist)

GP eller SVD (Tidning)

Nyhetsbyra

Nyhetsbyra med journalist

Annan offentlig person

Privatperson

Ovrig

Gar ej att avgora

PN AE DD
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