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Executive summary

The purpose of this Bachelor thesis is to describe and analyze how residents,
residences and residential areas are presented in construction companies’
marketing material for new buildings within BoStad2021. The project is
organized by the City of Gothenburg together with construction companies as
part of the city’s 400 years celebration in 2021. The goal is to build 7000 new
apartments to deal with the housing shortage. This thesis studies the content
of six different construction companies marketing,.

BoStad2021 is a case study to see if it’s possible to build that amount of
apartments in such short time. To be able the politicians and the construction
companies have to work faster and wider than before. That is called parallell
processes. A research group from University of Chalmers studies inside the
project to see if it’s possible in that pace and to deliver a manuscript for future
city developments with economy, quality of building techniques and

knowledge for “normal” construction.

The analysis is based on three different theories: gentrification, the creative
class and storytelling. Gentrification is a process of when a lower class is
pushed out from one area due to the middle- and upper-class moving in, and
thus increase the cost of living in the area. The creative class, the theory of
Richard Florida, relates to gentrification because they’re often a part of these
classes. They have a good income from their creative jobs and want to live
close by to the center of the city and still have service and cultural elements in
the area where they live. Storytelling studies the structure, function, content
and usage of stories. A part of our perspective are that fragments, such as

pictures and sentences, can form a story and narrative.

The study’s based on a qualitative method with semiotics and content analysis
as two cornerstones. Semiotics are the doctrine for interpretation of text and
pictures that led us into the content analysis where we captured the important
words and meanings and then made it easier to understand. We chose six
different projects according to the amount of words, pictures and videos at the
constructors websites. Together with BoStad2021.se, which is the projects
website, we analyzed these both separate and in group. The six projects are
Fixfabriken, Gardstens centrum, Kallebacks Terrasser, Sodertull, S6dra
Anggirden and Radiotorget. The projects had their differences in the amount

of text, pictures, structure of the website, focus on text and number of



apartments they going to build. In this chapter we also present a matrix with
our theories and questions and red the different texts for the interpretation.

Our results can be based that there are the most information about the area
close by, and what activities you can do: coffee shops, bicycling, nature
reserves, have a social life, culture. The actual apartment has a few notes with
open plan for a social life and high quality on the fridge and freezer with high
environmental focus and bathroom. What we didn’t find in the actual text was
what the constructors wrote about the resident, except for what we can take
from the connotation from the two above. The targeted persons who’s going
to live here are persons with an active life, appreciated of high standard inside
and a balcony. They also want a social life at a café, culture and environment
in walking distance. The web sites had the same themes and narrative, what
kind of activities that will be in the area. If it was and existing housing area the
constructors interviewed people who lived there to communicate a positive

vibe, for example Gérdstens centrum and Fixfabriken.

With our theories, we could see some elements that we want to put to light.
Gentrification had a colonial language where they “make the area more
secure” and “place the area on the map”. What’s there now, industries or
existing apartments, doesn’t matter - it’s going to be more safe and better.
Through the images we can see a middle- and upper class focus with young
people in shirts and blouses (well dressed) with jewellery. The creative class we
found some subjects with culture and bohemia, but the constructors doesn’t
seem to have an overall strategy where they want to target the creative class.
Through the storytelling we found some interesting parts. History seem to be
important to make a story about. It can be an area where they lived 8000 years
BC to as new as from the 1950’s. They are both given place to communicate
something unique with the history. We also found that it’s ambivalence: it’s
narrow to the city and to the nature, there are open areas filled with social life
and calmness, the areas has a history and a future for the residence to build on.
There’s also a narrative about that you’re not only going to live here - you’re

going to explore the area as well.

Our final conclusion is that BoStad2021 isn’t going to help the lack of
apartments that is in Gothenburg. Since 2/3 av the apartments will be
condominiums that means that the people who’s going to buy the apartments
expects to have an income of capital. If Gothenburg hadn’t have a celebration
of 400 years, we don’t think that this investment would be conceded. It’s more
based on a image of what the City of Gothenburg wants to be rather than to



solve the needs and shortage of housing market. Problems in communication
are therefore based on actual problems in reality, and more than any
communication solutions are needed to process the unbalanced housing

market.



FOrord

Forst och framst far vi tacka varandra for allt stéd, flum och skratt som vi haft
under resan. Vi var alltid dir f6r varandra och stéttade och fyllde i nér
skrivkrampen var dir. Vi dr grymmal

Tack till vara respektive som har haft forstaelse for att uppsatsen har tagit tid
fran fredagsmyset vid nagra tillfillen och dessutom upplatit varandras hem till
uppsatsstuga. Och da far vi ocksa tacka Majsan for alla gliddjerop.

Tack till Kristina Arelis pa Platzer Fastigheter som gav oss inspiration i varas
till att skriva om bostadskommunikation.

Sedan vill vi rikta ett stort tack till var handledare Orla Vigsé som gett oss
ovarderlig vagledning. Vi dr stora fan av dig, framforallt nar du refererar till
Rally, Sagan om ringen och Monty Python. Ingen ir coolare dn Orla.

Och tack till Jesper Ronndahl!



Innehallsforteckning

L. INLEDNING ......oeeeuiiiirenierreenertensierenssseresssseressssesssssssssssssssensssesssssssssnsssessssssssssssssssssssessnnsssssnnnne 2
2. BAKGRUND OCH PROBLEMATISERING......ccccotttueerennerrenneerenssereenssessenssesssnssesssnssesssnssesssnssesenns 3
2.1 BAKGRUND ....ccuttuieeeeeretttteeeeereeetstieseeesesessniesesessssssnaasesssssssannesessssssssnnaesessssssssnnsesessssssnnnneesenes 3
2.2. PROBLEMATISERING ...evvvuuuuneeeerrerrssseseeeseesssneesesesssssssniesessssssssnnaesessssssssnaeeessssssssnnneesssssssnneeeseees 5
3. SYFTE OCH FRAGESTALLNINGAR .......veetievreseetestesssessessessssssesssssessssssssssssesssssssnssessassssnssssasssssass 7
K0 = 1 S PPRt 7
3.2, FRAGESTALLNINGAR ....uvvvveeeieeeieiittreeeeeeesenisreeesesesesssstesesesesessssrsssesseseiesssssssesesssesssssssseeessemsssssnees 7
L I =0 ] 2 { PR 8
4.1, NARRATIV TEORI 11uuuuuuuuunnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnsnsnsnsnnnsnsnnnsnsssnnnnnsssssnsssnsssnsssssssssssnssssssnsnssnssssnsnnnnnsnnnnnnnn 8
4.2 GENTRIFIERING ...uuuuuuuuunsnnnsnsnsnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssnnsssnns 11
4.3, HOMO CREATIVUS .. uutuueunnintninnniniiessssssssasssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsnsssnssnnssnnnn 15
5. METOD OCH TILLVAGAGANGSSATT ....cvcirueireireenireiisesissessesssessssessesessesssessssessssessessssasssssssses 19
5.1, KVALITATIV INNEHALLSANALYS ..evvvvvveererereseseseeesssessssssssssssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssessseseeene 19
5.2 SEMIOTIK vvvvvvvererereeesereeeeeseseseeesssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesrerne 20
D 3. URVAL tetttireretirererererereresesesereessesesssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesnes 22
DA, TILLVAGAGANGSSATT . uutrtriieeeeeiiittirteeeeeeseibareeeeeeesesaabereeeeesesebbbareeeeeesassbbsseeseessasssrtaeseeeeeessnres 23
5.5. GILTIGHET, TILLFORLITLIGHET OCH GENERALISERBARHET ...vvvvvvvvrrrrreererereeesesessessesssssssssssssssssssssssssesees 26
6. RESULTAT OCH ANALYS ... eeeiiiieeiereenniereeeneereessesrenssesssssseessnssssssnssssssnssssssnssssssnssssssnsssssanssses 28
6.1, BOSTADZ202L....eeeeeeeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeereeeseseeeseeeesssssssessssesssesssssssrsssssresasessssssrsssrsrrrsrerrrsrsrsrrrrrrrrrne 28
6.2. PRESENTATION AV ANALYSOBIEKT .uuievuuneererueeerenneeersnneerssneesssnneesssneeerssneessssnessssnesesssnsesssnneesssnneenes 29
5.3, DEN BOENDE...11eeeeeeeieiurrereeeeeeeiesrsseeeseeesassssseesesseanssssssessesessssssssesesssessssssssseessenssssssssesesessnnses 30
5.4, BOSTADEN . ....uuveeeeeeeeeiitreeeeeeeeeieitrreeeeeeeeeaassaeeeeeseasisstseseaeeeesaassssseeseeesaasssssesseessenssnranseeeseessnres 38
8.5, OIMRADET ...utttrieieeeeeecitteee e e e e eeseetrre e e e e eesetabeeeeeeeeesaabaaaeeeeeesastssaeaseeesaassssseeseessanantanaeeeeeessnnres 42
7. SLUTDISKUSSION ...couiiieenireeeniereenniereenseereesseeresssesssnssesssnssssssnssssssnssssssnssssssnssssssnssssssnsssssanssnses 48
7.0 SLUTSATSER 1evtttuuneeeereeereuueeeeeeersssnnaaseeeressssnnsesessssssssnnesesssssssnnesesessssssnsesessssssssnnsesesssssssnnnaeseees 48
7.2. FORSLAG PA VIDARE FORSKNING ...uvvvvrrreeeeeieisurrreeseeeieiiusreeeeesesesssssssseeseessomsssssseseessomssssssssesssesssnnes 50
8. REFERENSER .......cceeuiiiteeiereeenereenneerennseereensesrenssessenssessenssessensssssenssessenssssssnssssssnnssssenssessannsenes 52

8.1 FIGURFORTECKNING «.evvuuererueerruieeersueersneeeerssnesessnneessnneessssnessssneeessnnsessssnessssnessssnesesssnneesssnesssnnns 57



1. Inledning

Goteborg star infor en stor férindring i samband med jubileumsaret 2021 da
Goteborgs firar 400 ar. Infor detta jubileum sa gors en rad satsningar, si som
Vistlinken, men dven ett projekt kallat BoStad2021. Malet ar att till ar 2021
bygga 7000 nya ligenheter pa 31 platser i Goteborg (BoStad2021). Precis som
manga andra stider, har G6teborg sedan linge haft stor brist pa bostider och
en lang bostadsko (Boplats, 2017). Medan bostadspriserna har hojts, har dven
synen pa boende férandrats. Fran att under 60-talet ha byggt miljonprograms-
ligenheter, med det mest vitala som sovrum for varje person och funktionella
bostider, soker man nu istillet efter storre ligenheter som sirskiljer sig och
erbjuder en kvalitativ skillnad, och inte endast en hogre standard (Franzén,
Hertting, Thorn 2016:19). En bostad ar alltsa mer dn endast en bostad - det ar
en livsstil och identitet. Hamnomraden forvandlas till chica bostadsomraden
och innerstaden blir allt viktigare med restauranger, caféer och nojesstillen dar
man kan ta en paus, utbyta erfarenheter och synpunkter med likasinnade samt
visa upp sig (ibid:20). Med denna bakgrund finner vi det intressant att
underscka hur dessa nya bostadsomraden, bostider och de boende kommer
att presenteras i olika sorters kommunikation.



2. Bakgrund och problematisering

2.1 Bakgrund

2.1.1.Entreprendrsurbanism

Manga stider tampas med férindringar av stadens roll efter stora industriella
nedliggningar under 1970-talet. Utflyttning av fabrikernas produktion till
andra linder orsakade hog arbetsléshet och andra medféljande problem i
stader som byggde pa industrin. Detta skifte har férandrats stadens roll: fran
att vara ett centrum for produktion till ett centrum fér konsumtion. Staden blir
drivande i en ekonomisk tillvixt. Fokus hamnar pa att gora staden
konkurrensduglig da utgangspunkten ligger 1 att stider tivlar med varandra om
turister, fOretag och skattegenererande boende (Mollerstrom, 2011:18-19).
Detta kan forstas ocksa forklaras utifran entreprenérsurbanism som handlar
om att uppticka och utnyttja méjligheter att silja staden pa och star i kontrast
till den grahet som det modernistiska byggandet ansags skapa. Stadens
varumirke ska utvecklas for att konkurrera, vilket leder till punktvis och
selektiv forbattring av stadsdelar. Pengar satsas pa de omraden som bedéms
har potential ur ett marknadsperspektiv (Franzén, Herting & Thorn, 2016;22-
25).

Mellan 2001 och 2014 har antalet offentligt dgda foretag i Sverige 6kat med
74,9% (Statistiska centralbyran, 2002;1 samt 2014;5). Traditionellt sett har
bolag och kommun varit atskilda, men i och med en dominerande
samhillstrend av marknadslogik sa suddas grinserna ut. Att arbeta med privat-
offentliga partnerskap, dir ekonomisk makt kombineras med politisk makt, ses
som en valfungerande arbetsform. Tanken 4r att privata och kommunala bolag
ska striva efter det gemensamma malet med att bygga och utveckla en
attraktiv och konkurrensduglig stad eftersom att det (i teorin) gynnar bada
parterna. Denna typ av samarbete har lang historia i G6teborg, dir samarbetet
kommit att kallas “g6teborgsandan” och Gé6teborg har ett stort antal bolag sa
som Alvstranden utveckling AB och Framtiden-koncernen. Denna
omorganisation har flyttat 6ver en del av den politiska makten om G6teborgs
utveckling till de kommunala bolagen dir man kan ta snabba beslut (Franzén,
Herting & Thérn, 2016;23-26,69,103).



2.1.2.BoStad2021

I Sveriges stOrsta stider rader det en kraftig bostadsbrist. Stockholm har
556.000 personer som stir i k6 (Brastedt, 2017, 11 januari) och dér vintar du i
genomsnitt 9 ar fOr att fa tag i en hyresritt (Bostadsférmedlingen). Géteborg
har 200.000 personer som star i k6 (Engman 2017, 9 januari) och till de mest
populira omradena - Majorna och Linné - far du vinta 7-10 ar f6r en
hyresritt. Eftersom de flesta attraktiva arbetsplatser finns i storstiderna ar det
fler som vill bo nira sitt arbete och diarmed blir kéerna lingre 1 storstiderna
jamfort med landsorten. Alternativet ar att képa hus och radhus i villaférorter
som det dr svart att ha rdd med om du inte har ett vilbetalt arbete.

2021, nir Goéteborg fyller 400 ar, ska staden fira ordentligt. Manga projekt,
exempelvis nya Hisingsbron, Sernekes Karlavagnstornet och linbanan mellan
Hisingen och centrum, ska vara genomforda. Dartill kommer Goteborgs
jubileumssatsning BoStad2021 genomforas diar 7000 ligenheter ska sta klara
till december 2021. Viren 2014 genomfordes grundarbetet efter att nagra
bygeaktorer tagit kontakt med stadens politiker och de gemensamt satte
grunderna for vilka omraden som skulle utvecklas. Fastighetsbranschen tyckte
5000 lagenheter var rimligt, politikerna beslutade 7000 (BoStad2021).

En bostadsbyggnation tar lang tid och att bygga 7000 ligenheter, dar forsta
spadtaget genomférdes under hosten 2017, dr ett svart och hégt uppsatt mal.
Dirfor kravdes det att man arbetade med snabbare processer. I vanliga fall tar
det 58 manader frian planstart till inflyttning. Under BoStad2021 4r malet att
korta ner det till 38 manader (féredrag om Parallella processer, 27 oktober).
For att det ska kunna genomforas krivs det rikligt med dialog 1 omridena som
byggaktorerna ska verka 1 for att undvika missférstand samt Gverklaganden.
Dialogrum, evenemang och utstallningar om projekten genomfors av bade
staden och byggaktorerna.

Ett sdtt att snabba pd processen ar att arbeta i just privat-offentliga
partnerskap i enlighet med entreprenérsurbanism. G6teborgs Stad dr den
overgripande projektoren, specifikt kommunala verksamheterna
Fastighetskontoret, Stadbyggnadskontoret och Trafikkontoret som har bildat
en projektorganisation. Av de byggbolagen som samarbetar med BoStad2021
sa dr det en blandning mellan privata och offentligt dgda aktorer. Ur
bakgrunden av langsamma byggprocesser och en vixande bostadské sa har det
entreprendrsurbanisiatiska samarbetet BoStad2021 formats.



2.2. Problematisering

2.2.1. Samhallelig problematisering

Ett tatare samarbete mellan privata aktorer och kommunala kan ses som
positivt tillskott for att bearbeta bostadsbristen. En forutsittning for att
entreprenorsurbanism ska fungera ir att de olika aktorerna har ett gemensamt
mal, vilket brukar vara att gora staden attraktiv och konkurrensduglig. Som
nimndes 1 bakgrunden leder ofta detta till punktvis férbittring av stadsdelar

som man tror kommer ha marknadspotential (Franzén, Herting & Thorn,
2016;22-25).

Fragan som detta leder till 4r nir en marknadslogik styr stadens utveckling:
vilka formas staden f6r? Ur ett marknadsperspektiv dr resursstarka
konsumerande personer fordelaktiga f6r ekonomin, medan de som endast
soker ett boende med tak och viggar till en rimlig peng prioriteras bort. Det
handlar inte om att erbjuda ritten till ett boende, utan om att silja in ett
kvarter med en livsstil som passar den eftertraktade manniskan och Goteborgs
efterstravade image (Franzén, Hertting, Thorn, 2016;19-21). I och med att
omradena ska ses som attraktiva blir den externa kommunikationen en viktig
ledtrid i vilka staden utformas f6r. Genom den externa kommunikationen kan
man i ett tidigt stadium se vilka dominerande teman som presenteras och hur
dessa beskrivs. Att se hur de nya stadsdelarna marknadsfor sig mot sina
“kunder” blir saledes ett viktigt steg att se vilka ideal som yttrar sig i dagens
levnadssatt och stadsutformning,.

2.2.2. Vetenskaplig problematisering

Inom projektet BoStad2021 genomférs det en studie pa Instutitionen av
arkitektur pa Chalmers for att 1 slutet avgéra om BoStad 20201 ir ett bra sitt
att arbeta pd. Varje ar under projektet kommer det publiceras populariserade
delrapporter, samt en populariserad slutrapport ar 2021 (Chalmers, 2017). Det
studien intresserar sig fOr ar vilka atgarder som genomférs, om de ar
framgangsrika i avseende av ekonomi, rittssikerhet och byggkvalité samt vilka
lirdomar av detta projekt som kan anvindas under “normala”
bygetorhillanden. Studien fokuserar pa sjalva processen bakom
byggnationerna och intervjuar bland annat involverade for att fa deras
uppfattning om hur satsningen framskrider (Svensson, Gergowowicz-Kipszak,
Hagson, Brochner, Gustafsson, 2017;4,30-32). Frigor om extern
kommunikation och marknadsféring mot medborgare ar inte en aspekt som



behandlas, vilket kanske inte dr férvanande da studien inte sker pa en
kommunikationsorienterad institution.

Det dr inte bara den ovan nimnda féljeforskningen som saknar ett externt
kommunikationsperspektiv. Aven pé andra universitet och institutioner ir det
svart att hitta studier som hanterar stadsplanering och kommunikation. Det
finns vissa studier som gar nira amnet sa som Platskdnslan pd en innergard i
Goteborg (2014) av Madeleine Almqvist och Ida Joelsson, dir de jamfor
visionen om en plats med de boendes upplevelse. Aven inom MKV
genomfors det studier som snuddar vid dessa amnen, men de haller sig till
kommunens eller medias kommunikation rérande en “existerande’” stadsdel.
Ett exempel ar Mediebilden av Backa (2011) av Ellinor Ahlqvist och Ida
Andersson eller Emilia Norgrens uppsats En forvriden mediebild? (2017) dar
medias framstillning av Angered jamfors med framstillningen av Majorna-
Linné.

Inspiration till den hir studien har himtats fran Veselinka Méllerstroms
avhandling Malmaos omwandling fran arbetarstad till kunskapsstad, en avhandling
som 1 mangt och mycket r6r sig i omradet mellan de ovan nimnda
perspektiven. Studien tar ett diskurs- och maktanalytiskt perspektiv och
undersoker bland annat hur en ny bild av Malmé reproduceras i Malmos stads
kommunikation (informationsmaterial). Detta kopplas ihop med framvixandet
av en “ny klass” - Homo Creativus - samt de liberalistiska och
konsumtionsorienterade samhallstrenderna (Mollerstrom, 2011:41-44,81,90).
Mollerstréms avhandling dr en av de ytterst fa som inte bara studerar en
kommuns kommunikation, utan relaterar den till ndgon form av férindring av
den fysiska utformningen av rummet och imageomvandlingsprojekt.

Fran detta tar vi avstamp och viljer att anta ett nytt perspektiv dér féretagen,
bade privat och offentligt d4gda ges storre plats samt att fokusera mer pa
bostader. I den ovan beskrivna samhalleliga problematiseringen sa ar det
tydligt att beslut inom bostadsmarknaden i stérre utstrickning tas i foretag da
dven kommunen bolagiseras. Vi ser dirfor ett hal i forskningsfiltet, dir de
privata aktorernas externa kommunikation kan belysas och problematiseras
med fokus pa innehallet. Detta dr nagot av en disciplinéverskridande
utgangspunkt, da processer bakom stadsplanering, kulturgeografi och
kommunikation inte ligger under samma institution. Verkliga och
sammankopplade fenomen édr dock inte uppdelade i institutioner och vi ser
denna 6verskridning som en positiv utveckling. Det dr en chans att analysera
aktuella samhillsproblem/utvecklingar ur ett MIKKV-perspektiv, samtidigt som
det bjuder in till fortsatta studier inom detta tvirvetenskapliga amne.



3. Syfte och fragestallningar

3.1 Syfte

Studiens syfte dr att beskriva och analysera hur boende, bostider och
bostadsomraden presenteras i byggaktorers marknadstoringsmaterial f6r
nybyggnationer inom BoStad2021.

3.2. Fragestallningar

e Hur beskrivs de boende?

Vad har personerna som syns for kon, dlder och etnicitet? Vilka aktiviteter utfors? 1ilka
intressen byfts fram som den boende kan tinkas ha?

o Hur beskrivs bostaderna?

Vilken inredning visas lagenheterna upp med? 1 ad dr det for farger och material som
anvands? Hur beskriver texcterna bostaden, dr det praktiska detaljer?

e Hur beskrivs bostadsomriden?

Vilka fordelar av omradet lyfts fram? Hur beskrivs dagens omridet? 1yfts vissa aktiviteter
fram framfor andra? Finns det dominerande perspeketiv?



4. Teorl

For att 6verbrygga studiens syfte till resterande arbete behovs relevanta teorier
som forklarar hur vi viljer att se pa materialet. Allt material kommer att ses
med glas6gonen frin teorierna om gentrifiering, Richard Floridas teori “Den
kreativa klassen” och deras livsstil samt narrativitet.

4.1. Narrativ teori

4.1.1. Vad ar narrativitet?

Narrativ teori har sitt ursprung ur lingvistiska och litteraturvetenskapliga
studier som ett sitt att studera anvindandet, strukturen, funktionen och
innehallet av berittelser. Aven om det traditionellt ir sammankopplat med
dessa dmnen s aterfinns anvindningen av narrativ analys inom en rad olika
teoretiska och kritiska traditioner sasom hermeneutik, samtalsanalys,
diskursanalys och feministisk analys. Narrativa studier ses idag som ett
tvirvetenskapligt amne inom samhillsvetenskapen och ar ett specifikt
problemomrade som kan studeras inom en rad olika forskningsfilt. Inom

angreppssattet av narrativa studier si presenterar Johansson tre évergripande
fokus (Johansson, 2005: 17-21):

1. Berittandet och Det berittade - analyser av denna typ intresserar sig
for hur samstimmigheten mellan ett verkligt hindelseférlopp och
berittelsen om hindelsen ter sig.

2. Textens sammanhang och struktur - hir ligger fokuset pa sammanhang
och struktur vilket innefattar textens poetik, troper, figurer och stil.

3. Berittelsens funktioner, sammanhang och konsekvenser - Berittelsens
sammanhang med sociala, psykologiska och kulturella kontexter
analyseras. Intresset ligger i berittelsens betydelse och konsekvenser
inom politik, makt och kultur.

En utgangspunkt i analysen av ett narrativ ar att en berattelse alltid har en
avsiandare som har ett syfte. Den édr dock alltid del av ett storre monster av
kulturella och sociala sammanhang. Den narrativa analysen har utvecklats och
inkorporerat uppfattningen om att sprak inte kan direkt avbilda eller reflektera
en “objektiv”’ verklighet, da det inte ar ett transparent medium. Snarare ar det



sa att en ser att den sociala verklighet som vi upplever ir konstruerad genom
diskursiva och narrativa praktiker (Johansson, 2005:35).

Det finns inga entydiga definitioner pa vad ett narrativ inom akademin
avgrinsas till, om det 4r samma sak som en berittelse eller om de skiljer sig at
eller vilka kriterier en text maste uppfylla for att klassas som narrativ. Vissa
klassiska angreppssitt dr att det finns en borjan, mitt och en slut, och att det
innefattar nagot typ av hindelseférlopp med kausalitet. Man kan dock fraga sig
om en historia méste ha dessa aspekter. Andra menar pa att 1 princip all typ av
kommunikation utgér delar av en storre berittelse och saledes kan en bild eller
en enkel mening som “Hakan ar hungrig” klassas som ett narrativ.

(Johansson,2005:121-125)

4.1.2. Narrativitetens spridning och makt

Anvindandet av narrativa teorier har inte bara spridit sig inom den akademiska
virlden, utan dven till andra sektorer i samhallet under begreppet storytelling.
Det har introducerats inom ekonomi, juridik och politik och har blivit en
diskurs som stricker sig genom kulturella, politiska och organisatoriska sfirer.
Man talar om en “storytelling revival” och pekar pad hur historieberittandet nu
syns 1 allt fran journalistik till psykologi. Andra menar dock pa att historier
alltid spelat en stor roll och exemplifierar med att presidenten f6r USA alltid
arbetat med att beritta och presentera 6vertygande historier. De maste
konstruera en historia som definierar vad nationens problem dr och hur denna
kan 16sa dem. Makten 1 detta ligger 1 att hur man berattar om nagot dven
tangar upp vad problemet, och saledes l6sningen, ar (Salmon, 2010:3).

Storytelling, eller narrativitet, har alltsa utvecklats till en teknik for att
kontrollera och skaffa sig makt 6ver ett imne. Den som definierar hur en
berittelse om ett fenomen ser ut sitter pa makt om hur nagot upplevs, i
enighet med att sprak formar uppfattningar av verkligheten (Salmon, 2010: 6).
Genom berittandet sa reproduceras identiteter, relationer och sociala
strukturer, vilket innefattar reproduktionen av social kontroll och makt. Man
kan alltsa genom reproduktionen av vissa narrativ forstirka radande strukturer
och kategoriseringar vilket legitimerar ojimlika maktforhallanden (Johansson
2005:99).

4.1.3. Narrativitet och marknadsforing
Aven foretag har plockat upp pa den nyhet som storytelling anses vara. Otaliga
konsulter arbetar med att utveckla en berittelse av ett féretag och chefer



férvintas anvinda det som motivation och gemenskapsbyggande for arbetarna
(Salmon, 2010:3). Corporate Storytelling, ett foretags narrativ, handlar om
organisationer strategiska anvindande av narrativ for att tala till manniskans
ligening till att beritta och forsta i form av berittelser. Hir anatar narrativitet
ofta den breda tolkningen, dir den kan besta av fragment utan kausala
hindelser organiserade efter borjan, mitten och ett slut. Narrativet kan istillet
bestd av brottstycken som delar av ett nitverk som till synes saknar
overgripande berittarstruktur. Fragmenten bildar tillsammans en berittelser
med luckor som en tinkt mottagare ska fylla i. Allt som foretaget gor utat
sasom uttalanden, produktdesigner, dofter, férpackningar, displayer blir
byggstenar som skapar en 6vergripande berittelse om vad som ir foretagets
varumirke. Varumarket 4r i sin tur ett forsOk att gestalta en organisations sjil,
personlighet eller identitet. Det uttrycker vilka féretaget dr och vad de star for
samtidigt som det personifierar och profilerar hela organisationen (Rehnberg,
2014:31.34,41).

4.1.4. Applicering av narrativitet

Utgangspunkten fOr var analys av anvandningen narrativitet ligger 1 den typ av
strategiska storytelling som féretag anvinder sig av. Intresset ligger 1 analys av
berittelsen funktioner, ssmmanhang och konsekvenser. I sammanhanget ar
det inte profileringen av fOretaget i sig som ar det relevanta, utan snarare
profileringen av varan de forsoker salja. I vart fall ar detta alltsa ligenheten och
omradet som den ligger 1. Vir tolkning av vad som ar ett narrativ drar at det
bredare hallet, da presentationen av en ligenhet troligen inte sker med en
sammanhingande berittelse utan snarare skapas i samspelet mellan flera
mindre delar.

Tanken ar att vi med hjalp av insikter om narrativitet kunna se om vissa typer
av berittelser aterkommer i de olika materialen. Dessa skulle i sin tur kunna
kopplas till stérre tendenser i samhallet och sdledes vara reproducerande av
vissa strukturer. Ett exempel dr hur vissa narrativ, sisom kolonialistiskt
sprakbruk, hinger ihop med processer bakom gentrifiering. Berittelserna ska
alltsa tolkas 1 relation till de andra teorierna samt de olika férandringar och
samhillsforutsittningar som presenterades 1 2. Bakgrund och
problematisering.
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4.2 Gentrifiering

4.2.1 Vad ar gentrifiering?

Gentrifiering dr ett begrepp pé det fenomen som sker nir medel- och
overklass “tringer ut” andra klasser frin ett omrade, och sdledes skapar
segregation genom rumslig uppdelning. Begreppet myntades pa 60-talet och
beskrev till en botjan situationen som uppstar nir en kulturell och/eller
akademisk klass flyttar in i gamla och slitna, men vackra, arbetarkvarter och
konsekvenserna detta gav for de som redan bodde dar. Observationen var att
genom renoveringar och 6kad attraktivitet av omradet blev det till slut for dyrt
tér den ursprungliga befolkningen att bo kvar, och de trings ut till ett annat
omrade. Med dren har gentrifiering som begrepp vuxit med nya fenomen och
tendenser i samhillet och man ser att dven andra typer av processer ocksa

leder till gentrifiering (Thérn & Holgersson, 2014:13,163).

Forst och fraimst kan det vara viktigt att precisera vad det innebir att trainga
bort folk frin ett omrade. Ursprungligen var detta endast kopplat till boende,
att man helt enkelt var tvungen att flytta till ett annat, ofta simre 1 nagot
avseende, omrade pa grund av hojda hyror eller boendekostnader. Detta kan
kallas for direkt borttrangning, men idag talar man aven om indirekt
borttringning. Indirekt borttringning dr ett vidare begrepp och tanken bakom
det dr att borttringning inte bara sker genom att en boende flyttar, utan att
borttringning dven kan ske av verksamheter. Fragan blir da vilka personer
som far tillgang och utrymme i de attraktiva delarna av en stad. Indirekt
borttringning dr ofta applicerbart nir industriomraden rivs for att limna plats
it ett nytt bostadsomrade, nigot som kallas nybyged gentrifiering. Aven om
inga boende behover flytta sa sker anda en indirekt borttrangning i och med
att arbetarklassen inte langre far anvinda vissa omraden 1 besittning for
arbeten, affirer och rekreation (ibid:163-164). Med dessa nya typer av
gentrifieringsprocesser i atanke sa sammanfattar Eric Clark i Thérn och
Holgersson gentrifiering som:

en process som innebdr att sammansattningen hos en grupp
markanvindare fordndras s att den nya gruppen far hégre
socioekonomisk stillning 4n den tidigare, samtidigt som den byggda
miljon ocksd foérindras genom nya investeringar i fast egendom.

(2014:39)

11



4.2.2.Perspektiv pa gentrifiering

Som minga teorier tampas dven gentrifiering med att det finns tva olika
perspektiv att forsta processen utifran. Den ena, efterfrage-
/konsumtionsperspektivet, fokuserar pa hur bostadskonsumenters preferenser
spelar in i gentrifiering. Det var i stort detta perspektiv som gentrifiering forst
utgick ifrdn, 1 och med de kulturella klassernas forflyttning i London.
Perspektivet intresserar sig mycket for flyttmonster av olika grupper, sa som
kulturella personer som soker sig till unika miljoer, vilka sen efterfoljs av en
urban medelklass (Lavy, Dascher, & Hagelman, 2016:198). Efterfragan pa
centrala och/eller charmiga omriden ses som avgorande huruvida ett omrades
socioekonomiska status kommer att forandras eller inte (Thérn & Holgersson,
2014:15). Detta perspektiv kan man se i de tidiga observationerna av
gentrifiering. Dir handlade det just om att vissa typer av medelklass valde att
soka sig till och rusta upp billiga arbetarkvarter pa grund av estetiska
preferenser, och individens val fungerade som forklaring (ibid:163).

Utbuds-/produktionsperspektivet star i viss kontrast till det ovan beskrivna da
det betonar makroekonomiska foreteelser som leder till rumslig segregation.
Perspektivet fokuserar pa hur politikens policys och samarbeten med
entreprenoriella foretag, vilket hinger ihop med en nyliberal politik (Lavy,
Dascher, & Hagelman, 2016:197). Tanken ar att hur fastighetsmarknaden ser
ut i stor utstrackning paverkar var och nir forfall och upprustningar uppstar
(Thorn & Holgersson, 2014:15). Detta perspektiv blir pa méanga sitt relevant i
samband med utveckling av indirekt borttringning. Nir nybyged gentrifiering
sker sa ar det inte genom att en valbestilld grupp miénniskor bestimmer sig for
att flytta till och renovera ett charmigt industriomrade med klassisk arkitektur.
Dir idr det snarare aktorer inom fastighetsbranschen som ser ekonomisk
potential i ett omvandlingsprojekt, och viljer att bygga ett omrade som de tror
kommer locka till sig manniskor med medel att betala for det nya, attraktiva,
boendet.

Aven om de ovan beskrivna perspektiven skiljer sig 4t si ser man idag att bada
behovs 1 olika grad for att forsta processerna bakom gentrifiering (Shrubsole,
2011:28). Det viktiga ir att se gentrifiering som en konsekvens av andra
utvecklingar i samhillet - det dr inget som naturligt uppkommer av sig sjilv.
Olika stromningar inom sambhalle, politik, kultur och ekonomi paverkar
saledes var, niar, om och hur uttringning sker (Thérn & Holgersson, 2014:13-
15). Fastighetsaktorers enskilda ekonomiska intressen och finansiella strategier
kan 1 hég grad paverka vilka omraden som det sker gentrifieringsorsakande
bebyggelse pa. En saidan bakomliggande faktor som lyfts fram som
omvandlingsincitament ar det sa kallade rintegapet som kan uppsta pa mark.
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Rintegapet ar skillnaden mellan det (monetira) virde som en markyta skulle
kunna generera och det virde marken har idag (Shrubsole, 2011:30). Denna
skillnad gor att forfall av ett omrade i viss man kan vara ekonomiskt strategiskt
for fastighetsforvaltare. Istillet for att successivt sanera och underhalla sa kan
man skapa storre ekonomisk vinst genom att lita platsen forfalla tills
rintegapet dr stort nog for att motivera en total upprustning i form av
nybyggnation (Thorn & Holgersson, 2014:17,166-167).

4.2.3.Gentrifiering och kommunikation

Som diskuterades ovan ir gentrifiering en del av storre samhallsstrukturer
vilken kan gora det svirt att skilja frin urban omvandling 6verlag. En av dessa
tendenser som dr titt sammankopplat med gentrifiering ar “place marketing”
som utgar fran att stider och platser konkurrerar och saledes behover
marknadsfora sig likt en vara. I situationer dar stider maste konkurrera med
varandra sa prioriteras omraden fOr en attraktiv medelklass som kan
reproducera den 6nskade bilden av staden. Privat-offentliga partnerskap driver
pa denna utveckling med gemensamma mal om attraktivitet, och gentrifiering
blir som ett strategiskt verktyg for att gora omraden (och staden i stort)
konkurrenskraftiga (Thérn & Holgersson, 2014:19)

Att omprofilera ett helt omrade ar inte nagot som sker Over en natt utan tar ar
av planerande och byggande. Innan forsta spadtaget och detaljplanerna ritas sa
maste forst en omvandling motiveras. Thérn och Holgersson forklarar att
stora omvandlingsprojekt ofta féregas av en kansla av att ndgot maste goras
och att omvandlingen dr oundviklig. De beskriver i sin studie om
ombyggnationen av Kvillebdcken hur omradet 6ver nagra ar “svartmalades”
for att motivera behovet av sanering. Uttrycket “Gazaremsan” som refererade
till omradet och dess kriminalitet bérjade anvandas flitigt, och dven om det
kanske inte anvandes i folkmun sa fick det faste 1 media. NCC, Wallenstam
och Norra Alvstranden dgde fastigheter i omridet och valde att riva dem
manga ar innan byggstart. De 6de och avrivna tomterna bidrog ytterligare till
att forstirka synen pa ombyggnationen som nodvindig. Under nagra fa ar
forandrades det hur man pratade om omradet, fran att vara ett industriomrade
pa Hisingen, till att beskrivas som en laglés slum mitt 1 G6teborg (Thorn &
Holgersson, 2014:158-159,173-175). Loretta Lees 1 Thorn och Holgersson
driver en forklaring av att kommunikationen kring gentrifiering aterskapar en
bild av medelklassen som det “naturliga”, med lingre klasser som star 1
kontrast till detta. Utgangspunkten ér att alla bor eller borde vilja vara
medelklass, och att omriaden som kan uppgraderas till medelklassen ocksa ska
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gora det (2014:95). Laginkomsttagarnas kvarter blir siledes uppmalade som ett
problem som maste 16sas.

I samband med att man borjar prata om ett omrade som ett problem,
presenteras dven omvandlingen pa ett annat sitt. Thérn och Holgersson
forklarar att gentrifiering har manga drag av kolonialism i hur man pratar om
det. I grund och botten handlar det om er6vring av mark, och dven om det
inte dr en kamp mellan nationer si kan det ibland beskrivas som att det
handlar om att uppticka nytt land. Ord som “pionjirer”, “banbrytare” och
“nybyggare” dr kolonialistiska termer som inte ér helt ovanliga i samband med
nybyged gentrifiering. Problematiken i detta ér att anvinda sadana uttryck
implicerar att det dr platser som dnnu ej ar bebodda eller anvanda, vilket de
oftast 4r men inte av en urban medelklass. Aven andra vanligt férekommande
ord om det kommande, nya, omradet som “uppgradering” och “trygghet”
stiller den existerande platsen 1 kontrast till sig. Det fungerar som en
jimforelse mot den tidigare platsen, det nya omradet ar civiliserat och tryggt
(“till skillnad fran det gamla” blir den logiska fortsittningen) (Thorn &
Holgersson, 2014:164-165). Gentrifiering skapar alltsa inte bara segregation i
det fysiska rummet utan aterspeglar det dven i hur man pratar om de
omradena som ska omvandlas.

En ironisk aspekt av gentrifiering som en del av stadsutveckling ar att
blandstider med social blandning lyfts fram som det 6nskvirda 1 en stad.
Ibland presenteras gentrifiering som l6sningen pa det segregationsproblem
som det skapar. I USA, Storbritannien och Kanada har policys for
gentrifiering antagits i ett frsok att uppna kulturell blandning. Tanken ér att
genom att sanera och bygga nytt sa kan man locka tills sig medelklass till
marginaliserade omraden och pa sa sitt skapa social blandning. Problemet ér
att denna metod har daligt stod inom forskningen och att planering f6r social
blandning dnda leder till segregation. Argument till varfor det skulle fungera
har kritiserats for att vara daligt underbyggda och baseras pa foérestillningar
istallet for forskning. Social blandning blir som ett positivt laddat kodord for
gentrifiering och blir en ensidig 16sning som endast foresprakas i
laginkomsttagaromraden. Om social blandning ér sd viktigt som det
presenteras borde det utféras lika manga atgirder fOr att fa fattiga att flytta till
omriden med medel - och 6verklass (Loretta Lees, 2014:90). Faktum ar att
gentrifierade kvarter har mindre etnisk- och inkomstspridning 4n icke
gentrifierade kvarter (Shrubsole, 2011:32). Aven om mialet uttrycks som att
blanda upp olika grupper med varandra si kan det fortfarande ske gentrifiering
(Thorn & Holgersson, 2014:20, 94).
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4.2.4. Applicering av gentrifiering

I den hir uppsatsen kommer insikter om gentrifiering och dess perspektiv
anvindas i flera olika stadier av studien. For det forsta ligger dess kritiska
utgangspunkt om omvandlingar som en del av samhillsprocesser som en
utgangspunkt 1 hur vi kan forsta varfor forfall och upprustning uppstar nir det
g0r det, samt att inte bara betinka vad som kommer byggas utan dven vad
som dr ddr nu. Framfor allt sd blir genomgangen av gentrifiering inspiration
for utformningen av protokoll samt som verktyg for tolkningsarbetet. Som
beskrivits ovan dr vissa ord och foérestillningar problematiska ur ett
gentrifieringsperspektiv, och det ger oss en djupare forstaelse f6r vilka
strukturer den beskrivna bilden av ett omrade egentligen reproducerar.

4.3. Homo creativus

4.3.1. Vad ar den kreativa klassen?

Richard Florida dr en amerikansk professor inom stadsbyggnation utifran
ekonomiska och sociala aspekter och har tagit fram begreppet homo creativus —
den kreativa klassen. Utgangspunkten ér att “en stad maste ha ett spinnande
kulturliv t6r att locka till sig de kreativa klasserna - det vill siga den del av
befolkningen som bidrar till stadens ekonomiska utveckling genom att
producera nya idéer och teknologi” samt framstilla och etablera attraktiva
omraden genom ett rikt utbud av fritidsaktiviteter, kulturell och etnisk
mangfald samt ha en tydlig urban pragel (Thérn & Holgersson, 2014:22,
Borggren 2011:1, Clark et al 1 Borggren, 2011:2). Han utvecklade sin teori nar
han sdg att manga unga studenter valde att limna Pittsburgh f6r andra stider
och fragade sig varfor. Richard Florida menar att sa stor del som 30% av
USA:s befolkning och 25-30% av Europas I-linder kategoriseras till den
kreativa klassen, dar resterande 70-75% ir placerade som servicesektorn, en
klass som den kreativa klassen dr beroende av for att fungera. Yrken som han
sammankopplar med den kreativa klassen ir inom arkitektur, PR och reklam,
design, teknik och vetenskapsmin (Florida, 2001:9-10). En logistisk narhet till
stadens centrum ar ocksa viktigt f6r de kreativa da deras arbeten och utbudet i
staden finns dar (Lorenzen & Vaarst Andersen i Borggren 2011:5). Dessa
personer ir attraktiva for ett foretag eftersom de skapar kreativt virde f6r
foretagen och didrmed 6kar de ekonomiska tillgdngarna.

Florida menar att en regions ekonomiska tillvixt kan forklaras av flera olika
teorier dir han namner tre: teorin om att féretag bygger kluster for att
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samverka med varandra, teorin om socialt kapital dar tillvixt f6r ekonomin
skapas frin sociala sammanstallningar, tillit och gemenskap samt teorin om
humankapital dir vilutbildade mdnniskor bor och befinner sig pa liten yta
(ibid:264-265). Han menar diremot att den kreativa klassen ir ytterligare ett
steg till att forklara regioners ekonomisk tillvixt: “att den 6kar nir kreativa
minniskor medvetet viljer att bo pa platser som ir mangfacetterade, toleranta
och 6ppna fo6r nya idéer” (ibid:296).

Till att borja med har den kreativa klassen kopplats samman med gamla
industriomraden dir de kan anvinda sig av den gamla rustika kinslan
tillsammans med skorstenar och tegel (Thorn & Holgersson, 2014:22) dir man
doper omradet till “fabriken” eller “fabriker” som sammankopplar det nya
omradet med den gamla historiken. Omraden som har en uppsittning av olika
upplevelser kallar Richard Florida f6r “platskvalitet”. Han menar att det finns
tre dimensioner som eftersoks: en kombination av byggd miljé och naturliga
platser, en mangfald av manniskor som skapar delaktighet och ett livligt gatuliv
med caféer, konst och aktiva méinniskor (Florida 2006:277, Borggren 2011:2).
De kreativa vardesatter upplevelser och bekvamligheter f6r att samla in
erfarenheter och konsumera dessa snarare dn att konsumera materiella ting

(Florida 2006:262, Méllerstrém, 2011:90-91).

For att kunna mita sin teori skapade han ett index dir han mater den kreativa
klassen: de tre T:na - Teknologi, Talang och Tolerans - som sammanstills i ett
kreativitetsindex (ibid:15, 298). Han miitte talang genom att se den relativa
koncentrationen av medlemmar ur den kreativa klassen och andelen invanare
som har hogskoleexamen, teknologi genom antal patent per capita och en
regions tillvaxtsektorer, samt talang genom etnisk integration, mangfald, gay
och bohemiska inslag (ibid: 303-311). Florida sdger ocksa att alla som bor i ett
kreativt omrade inte ar homosexuella, bohemer och invandrare utan papekar
att dessa omraden har en hég tolerens mot dessa och dirmed dr 6ppna till att
kunna ta emot nya idéer. Dessa fyra index miittes 1 de 49 storsta regionerna i
USA med minst en miljon invanare. Nu kunde han observera och mita vad
det var som tilltalade den kreativa klassen med ett visst omrade. I Sverige
aterfinns de kreativa individerna i nirhet av storstiderna dir de stora féretagen
och attraktiva arbetena finns (Strém & Nelson 1 Borggren 2011:2-3).

Vi kommer i studien att avgrinsa oss till att titta pa tolernsindex eftersom det
ligger nidrmast vart syfte med att undersoka vilket typ av inforsaljningsaspekter
som byggaktorerna vill visa ar viktiga med boendet, den boende och omradet.
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4.3.2. Kritik mot den kreativa klassen

Ann Markusen skriver i Urban development and the politics of a creative class: evidence
from a study of artists att begreppet kreativitet dr luddigt och omojligt att
definiera. Hon problematiserar att Florida likstiller talang, skicklighet och
kreativitet med hogre utbildning. Hon menar att dessa egenskaper dven finns
utanfor universitetens fyra viggar. Markusen ser ocksa kritiskt pa att Florida
enbart ytligt har preciserat vilka yrken som ingar i den kreativa klassens
yrkesgrupper. Han patalar manga yrken som kreativa, men Markusen menar

att yrken som Florida tar som motexempel — piloter, fartygsingenjorer och
skriddare — faktiskt kan vara kreativa (2006:1921).

Jamie Peck skriver i Struggeling with the creative class att 60-70% av USA:s
befolkning befinner sig i servicesektorn och att 30-40% idr den kreativa
klassen. Dessa levererar tillvixten medan den andra lever pa bytet (2005).
Samtidigt dr den kreativa klassen beroende av servicesektorn till att kunna
leverera tillvixten. De ekonomiska klyftorna har skapat en spanning mellan
overklassen och underklassen, vilket Florida sager att han dr medveten om.
Han forklarar i en intervju att han anser att det var serviceklassen som rostade

fram nationalistiske Donald Trump och fick igenom Brexit av missndje mot
eliten, ocksa kallad den kreativa klassen (Wainwright, 26 oktober 2017).

Flera stider har valt att applicera Floridas modell for att pa sa sitt kunna 6ka
den ekonomiska tillvixten och locka till sig den kreativa klassen. Den kreativa
klassen har som krav att de vill bo 1 historiska distrikt med kulturell gemenskap
och kunna ga och cykla till sitt arbete. Denna strategi har ofta motts av kritik
fran invanarna sjilva som inte vill se sig som brickor i ett spel for stider att
marknadsféra sig internationellt (Thérn & Holgersson 2014:23). Noz in our
name genomfordes av kulturarbetare i Hamburg som visade att de kulturella
inte ville att staden skulle fa internationell uppmirksamhet av att vara en
kreativ stad nir det 1 slutindan innebar att de sjilva inte skulle kunna bo kvar.
De var oroliga 6ver att beh6va vara en bricka i kapitalismens framfart i stadens
offentliga rum.

4.3.3. Livsstil och gemenskap

Maja Willén bygger vidare Floridas koncept om den kreativa klassen med
tfokus pa livsstil. Hon anvander hans teorier for att forklara hur bostadens
interiér har forindrats med manniskans ideal och livsstil under 2000-talet.

“Utgangspunkten dr att berittelserna om den 6ppna bostadens arkitektur
grundar sig pa tydliga forestillningar om tillhérighet och pa livsstilsideal som
kan harroras till en klassgemenskap” (Willén, 2012:22).
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Utformningen av ligenheten gér i trender dir den traditionella planritningen
dir koket ér ett eget rum har fatt limna plats f6r den 6ppna planlésningen dir
matlagning och samtal sammanflitas med varandra. Ligenhetens materiella
utformning kan paverka ménniskor av dem dem viljer att konsumera, bade till
sig sjilva och till sina hem (Hoyer & Maclnnis, 2004:439). En persons
konsumtion kan representeras av personliga intressen (trender och
familjesituation), aktiviteter (medlemskap, arbete och reseupplevelser) och
asikter (ekonomi, samhille, sjdlvperspektiv), menar Hoyer och Maclnnis nir
de skriver om konsumentbeteende. Ytterligare aspekter pa beteendet ger
Gerrit Antonides och Frank van Raaj i sin tolkning dir de ocksa adderar
virdering om jamstilldhet, drlichet och vinlighet nér de pratar om vad som ér
viktigt f6r en konsuments agerande (1998:376-377). Marknadsféringsbilder
handlar siledes om mer dn att plantera ett omrade hos lisaren; det handlar om
att salja in en livsstil och ett satt att leva for manniskorna som kan tinka sig
vilja bo 1 ligenheterna.

I marknadstoring av ett nytt bostadsomride presenteras forst manniskor och
omrade 1 vantan pa utredningar och detaljplanens antagande av omradet.
Bostaden presenteras i manga fall vid ett senare tillfille nér forsiljningen val
drar igang och kan specificera kvadratmeterpris, hur manga ligenheter som ska
byggas, storlek och antal rum och andra affekter som lockar till sig kbpare.
Nir bostaden vil visualiseras i bild inreds de med mébler och accessoarer -
och ibland minniskor - for att kunna visa 6nskad malgrupp och dirmed fa
bittre forutsittningar till affarer. Oavsett om de anvinder sig av minniskor
eller inte sa kommer betraktaren att se pa bilderna och reflektera 6ver om det
ar hen som ar malgruppen. Byggaktorerna forsoker da skapa en berittelse
genom text och bilder f6r att mottagaren ska kinna sig triffad och fa en kinsla
av tillhorighet och bekriftelse 1 dessa.

4.3.4. Applicering av den kreativa klassen

Denna studie kommer att utga ifran delar av Floridas Tolerensindex for att
studera om den kreativa klassen kommer fram i materialet. De f6rsta tva Tina
ligger inte inom ramen av denna studie pa grund av att vi tittar pd innehallet i
byggaktorernas marknadsforingsmaterial. Vi kommer att ska 1 bilder och text
huruvida omradena faktiskt forséker sig pa att locka den kreativa klassen i ett
tidigt stadie. Ord och synonymer till dessa kommer ocksa att tolkas. Detta
kommer ocksa ge oss ett teoretiskt ramverk for att koppla vissa nyckelord till
den kreativa klassen, t.ex. innovation, probleml6sning, estetisk, kulturell
mangfald, uteliv, kreativ, fabrik, design, konst, musik och métesplats.
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5. Metod och tillvagagangssatt

I detta avsnitt kommer var metod och hur vi har gitt tillviga att presenteras.
Vi viljer att papeka redan nu att vi anvinder begreppet text i sin vida
bemirkelse och alltsa inkluderar andra uttrycksformer saisom bilder och filmer
(Dstbye, Knapskog, Helland & Larsen, 2004:67).

5.1. Kvalitativ innehallsanalys

5.1.1. Hur vi kommer att |dsa vara texter

Vid en kvalitativ innehallsanalys analyseras texters innehall och malet ar att
fanga in och forsta inneborden bakom texterna. En texts mening 4r inte alltid
uppenbar eller enkel att forsta, och for att forsta en texts betydelse behéver
dirfér nagon slags tolkning géras. Detta kan géras pa frimst tre sitt; genom
objektiverande, sympatisk och symtomatisk lasning. Den objektiverande 1asarten
forsoker tolka texten oberoende av kontext och avsiandare, medan den
sympatiska lisarten forsoker finna avsindarens intentioner eller tankar for att
kunna forstd textens innebord. Vid symtomatisk lisning ses texter ha nigon
sorts dold eller underligegande betydelse och férmedlar innebérder som
producenten sjilv inte ar medveten om. Texten kan béra pa uppfattningar och
normer som upplevs sjilvklara eller konflikter som ibland endast gar att
uppticka under textens yta. Vid en symtomatisk textanalys kan alltsa malet vara
att diskutera och lyfta fram dessa uppfattningar och normer som upplevs
sjalvklara och naturliga, vilket vi amnar att gora i denna uppsats. Viktigt att
papeka dr att analys av texter endast ger kunskap o texterna, och inte om hur
texterna paverkar eller tas emot (Dstbye et al, 2004:64-65).

5.1.2. Hur vi kommer att genomfdra en textanalys

En textanalys kan genomféras pa olika sitt, och val av arbetssatt paverkas av
egenskaperna hos texten som ska analyseras. Eftersom vi har, som tidigare
nimnt, valt att studera hur nybyggnationer marknadstérs, kommer vi att kolla
pa textens inneballsmidssiga férhallanden géllande hur de boende, bostidderna och
bostadsomraden framstills. Genom att underséka hur texten vinder sig till
olika mottagare, kan man dven fa fram hur den tinkta publiken uppfattas av
producenten samt vilka slags mottagare texten ar riktad mot. Textanalys
handlar alltsa om fa en bittre forstaelse for texten, genom att plocka isir och
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sitta thop den genom att stalla fragor till texten (Dstbye et al, 2004:70-71, 76).
Vira fragestallningar kommer férhoppningsvis att ge svar pa vart syfte, men
for att forsta texternas innehall battre kommer vi att skapa ett protokoll med
olika frigor och kategorier.

5.1.3. Vad en kvalitativ textanalys kommer att ge oss
Sammanfattningsvis kommer en kvalitativ textanalys ge oss en djupare
forstaelse for textens innehall och betydelse. Den ger oss maojlighet att finna
mojliga normer och uppfattningar som kan upplevas som sjilvklara, samt kan
ge oss information om vilka slags mottagare texten idr riktad mot och hur
producenten uppfattar den tinkta publiken.

5.2. Semiotik

5.2.1. Semiotiska perspektiv

Semiotik 4r liran om tecken och innebir att tolka teckens betydelse och
innebord (Kjorup, 2004:9). Inom semiotiken finns framst tre kanda teoretiker
- Ferdinand de Saussure, Charles Sanders Pierce och Roland Barthes. I detta
avsnitt kommer deras olika syn pa semiotik att presenteras.

Inom semiologin betraktas tecken som betydelsebirande element i ett system,
och enligt Saussure har tecken tva sidor: signifiant och signifié. Signifiant ar
det som betyder eller betecknar nigot, medan signifié ir sjilva betydelsen, det
betecknade. Saussure ser forhallandet mellan signifiant och signifié som
arbitrirt, dir betydelsen skapas genom konvention (Kjerup, 2004:19-20). Han
menar att betydelse bygger péd en social 6verenskommelse (Dstbye et al,
2004:67) som uppstar i manniskors medvetande och kultur, och att betydelse
darfor kan skilja sig at mellan olika linder och sprak. Inom semiologin
anvinds dven begreppen denotation och konnotation, dir denotation ar
forhallandet mellan innehall och uttryck i ett tecken, medan konnotation ar
torhallandet mellan tecknet och dess 6verordnade innehall. Begreppen
denotation och konnotation anvands pa olika sitt i olika sammanhang
(Kjorup, 2004:20-22), och fortsittningsvis kommer vi att anvinda oss av
denotation som ord eller bilders direkta betydelse, och konnotation som de
indirekta associationer som skapas (Hall, 1977: 96-99).
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I kontrast till Saussures modell, dar tecken bestar av tva sidor, menar Pierce att
tecken bestir av tre delar som samverkar fOr att vi ska forsta dem. Ett tecken
bestar av representamen (tecknets framstallning), interpretant (hur tecknet tolkas)
och ett objekt (sjilva inneborden eller innehallet som tecknet refererar till). Ett
tecken ér alltsa en sammanhallning av vad och hur det presenteras samt hur
det tolkas. Han menar dven att tecken kan delas in i tre olika kategorier, som
beskriver relationen mellan teckens tre delar. Symboler ir konventionella eller
arbitrira och forstas genom inlarning, kultur eller 6verenskommelser, till
exempel trafikljus eller flaggor. Ikoner liknar innehéllet pa nagot sitt genom att
lukta, smaka, se ut eller kinnas som det, exempelvis ljudeffekter i
radioprogram. I indexikaliska tecken finns ett direkt samband mellan uttryck
och innehall, till exempel. rok som tyder pa eld eller fotspar visar att nagon har
gatt hir (Chandler, 2007:29, 36-37).

Enligt Barthes bestir en bild av tre dimensioner: det sprakliga meddelandet,
den denoterade bilden samt den konnoterade bilden. Han menar att bilder dr
mangtydiga och att det sprakliga meddelandets oftast férekommande funktion
ar forankring, foljt av avbytet som ar mer sillsynt. Forankring innebir att
texten styr lisaren genom bildens innehall, samt hjélper till att férklara och
uppmirksamma bildens redan férutbestimda betydelse. Avbyte innebir att
bild och text kompletterar varandra, vilket ofta ses 1 tecknade serier och
skamtteckningar. Text kan alltsa styra och kontrollera hur en bild tolkas samt
agera som ett lika betydande komplement till bilder. Den denoterade bilden ar
den bokstavliga icke-kodade bilden, medan den konnoterade bilden dr den
symboliska kodade bilden (Barthes, 2016:36-44). Barthes menar dven att bilder
bestar av myter - ett slags sprak som ér laddat med innehall och betydelser vi
ofta tar f6r givna (Dstbye et al, 2004:60).

5.2.2. Applicering av semiotisk analys

Vid en semiotisk analys granskas alltsa ord och bilders denotativa och
konnotativa betydelse. Som tidigare nimnt dr det denotativa orden eller
bildernas direkta betydelse, medan det konnotativa ar de zndirekta
associationerna som skapas (Hall, 1977: 96-99). Ut6ver att skapa forstaelse for
hur mening skapas, sa amnar dven en semiotisk analys finna och lyfta fram
textens dolda innebérder. Tecken beskrivs och deras konnotationer redogors
(Dstbye et al, 2004:606, 75). Nir vi genomfér en semiotisk analys av vart
material kommer vi alltsa forst att underscka valda bilder och texters direkta
betydelse och redovisa for dessa. Darefter kommer vi analysera
konnotationerna och lata detta utgdra grunden for var tolkning. Dessa leder
oss sedan vidare i en djupare analys i samband med teorierna.
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5.3. Urval

For att fa en materialoversikt, valde vi att allra fOrst skapa en enkel matris f6r
de 42 projekt som fanns pa BoStad2021:s hemsida. Vi valde att endast
undersoka projektens hemsidor for att det var detta material som var hanvisas
till pa BoStad2021:s hemsida. Vi kommer att beskriva varje projekt utifran
omrade, byggaktor, antal bostider, antal ord, antal bilder, 6vrigt (t.ex. om det
fanns en video), byggstart ar, inflytt 4r samt en kort beskrivning av varje
projekt. Direfter valde vi att arbeta med ett strategiskt urval av analysobjekt
baserat pa mingden material, alltsd antal bilder och antal ord. Vi valde de fem
projekt som hade flest bilder, och de fem projekt som hade flest ord. Vissa av
de projekt som hade flest bilder var dven de som hade flest ord. Denna
urvalprocess ledde till totalt sex antal analysobjekt, eftersom dessa analysobjekt
hade ett stort material av bade bild och text. Urvalet genomférdes 20
november si allt material som har tillkommit efter det pa byggaktérernas
hemsidor finns inte med i var matris. Hir nedan presenteras vart urval av
analysobjekt.

Projektnamn | Gata Byggaktor | Antal Planerad
planerade byggstart
bostider
inom
BoStad2021

Kallebacks Smorgatan Wallenstam | 800 2018

Terrasser

Fixfabriken Bruksgatan HSB och 250 2018

Balder

Sodra Olof Asklunds | Platzer 600 2018

Anggarden gata

Gardstens Gardstensvigen | Serneke 250 2018

centrum
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Sodertull Ebbe M 180 2018
Lieberathsg.

Radiotorget Antenngatan Seniorgirden | 40 2018

Béide Radiotorget och Gardstens centrum bygger pa gronytor 1 nira
anknytning till torgytorna i respektive stadsdel. P4 marken dir Kallebicks
Terrasser ska byggas lag tidigare Arlafabriken som revs under 2016. S6dra
Anggirden, Sédertull och Fixfabriken planeras ocksi pa industriomride men
dessa vintar pa godkidnnande av detaljplan innan de boérjar riva befintliga
industrier.

Utover dessa sex analysobjekt sa ville vi aven fa en 6versikt och en uppfattning
over hur satsningen av BoStad2021 kommer att se ut. Darfor valde vi att allra
forst analysera hemsidan f6r BoStad2021 skapad av Goteborgs Stad, och fa en
uppfattning for den Overgripande visionen foér projekten som vi undersoker. I
samband med detta dr vi darfér medvetna om att var analys av hemsidan for
BoStad2021 kommer att skilja sig fran vara andra analysprojekt, samt att vart
protokoll inte idr lika applicerbart pa detta dd den inte presenterar ett specifikt
omrade. Tanken dr att en analys av G6teborgs Stads presentation av det
overgripande projektet ger ramar att koppla till 1 analysen av byggaktérernas
material.

5.4. Tillvagagangssatt

5.4.1. Protokoll

Vi valde att genomfo6ra en systematisk undersékning dir vi sammanstallde var
empiri 1 olika kategorier eller grupper i ett protokoll. Vi valde att
férhandsdefiniera vara kategorier, eftersom vi i ett tidigt stadie bestimde att vi
ville undersoka hur den boende, bostaden och bostadsomradet framstills
genom vira utvalda teorier. Protokollet utformades alltsa utifran vart syfte,
vara fragestillningar och de teorier vi valt, vilket gar att ses hir nedan. Detta
val resulterade 1 att vi fick géra mycket analytiskt arbete tidigt 1 var arbetsgang,
men Vi tycker att detta tillvigagangssatt gav det valgrundade och innehallsrika
protokoll vi dmnar att ha (Esaiasson et al. 2012:210-211, 217).
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Projekt-

namn

Gentrifiering

Den
kreativa
klassen

Narrativitet

Denotaion

Konnotation

(")Vtigt

Den
boende

Bostaden

Omradet

Bilder

Film

5.4.2. Genomforande

Vi valde att allra forst undersoka BoStad2021:s hemsida tillsammans for att fa
en kinsla av hur vi skulle samla in empiri om de olika projekten, vad vi skulle
leta efter samt for att skapa en gemensam uppfattning av hur vi skulle tolka
det material som fanns. Direfter valde vi att dela upp resterande sex projekt
mellan oss och genomfora insamling och tolkning pa tva projekt var pa varsitt
hall. Nir alla projekt var undersékta genomférde vi dnnu en insamling och
tolkning pa tva projekt var, men denna giang pa ett av varje skrivkamrats redan
undersokta projekt. Detta genomfordes for att varje projekt skulle tolkas av
tva personer samt fOr att se om det fanns nagot som den ena personen hade
missat eller inte reagerat pa. Genom att analysera varje projekt tva ganger och
av tva olika personer ville vi alltsa minska risken for att endast en persons
forforstielse paverkade var tolkning, men dven 6ka mojligheten for ett
nyanserat resultat och analys. Slutligen diskuterade vi alla tre vad vi tyckte
framtridde mest, om det var nagot som var férvanande samt om vi hade
genomfort liknande tolkningar av projekten.

5.4.3.Var roll som tolkare av texter
Som analytiker av en text tas kulturella och historiska erfarenheter med i
analysen. Var forforstaelse och fordomar gar inte att undkomma helt, vilket vi
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ar medvetna om. Dock ir det férhillandet mellan denna f6rforstaelse och
textens mening som gor att vi kan tolka texten (Dstbye et al, 2004:71). For att
finna meningen maste tolkning utifrain nagon typ av forstaelse for kontexten
och kulturen goras da mening inte dr observerbart. Tolkning dr saledes inte en
passiv informationsinhimtning utan kraver “inblandning” fran den som tolkar.
Malet dr att kunna tringa ner 1 de djupare meningarna och halla tolkningen
intersubjektiv. En kan inte tolka forutsittningslost, men den ska inte baseras
pa personliga tankar och asikter utan ska kunnas genomféras av andra forskare
inom samma falt (Ekstrém & Larsson, 2010:15-17).

Genom att vara tre analytiker som strivar efter intersubjektiva tolkningar
hoppas vi minska eventuella tolkningsfel. Det kan i sammanhanget papekas att
vi som tolkar knappast dr en representativa for en allminhet, och att vi givet
har minga gemensamma referensramar och tankar i och med att vi ar
utbildade inom samma dmne. Detta édr for tolkningens kvailté ocksa en férdel
da analysen utgar fran metoder och teorier som inhdmtats under utbildningen.
Virt resultat amnar inte heller till att visa en 100% allmingiltig tolkning, utan
snarare att utifran vissa perspektiv, teorierna som presenteras i kapitlet ovan,
bearbeta materialet.

For att forsoka forhindra alltfor subjektiva och icke-teoretiskt grundade
tolkningar tog vi ett par strategiska beslut. For det forsta sa delade vi upp de
projekt som vi valt ut, f6r att varje person verkligen skulle ha tid att griva sig
djupare i analysen. Dessutom gjordes interna kontroller av varandras
tolkningar. Tanken var att en intern kontroll av tolkningen skulle vara ett
utrymme f6r nya fynd och att hitta fragor eller tveksamheter i den forst
utférda tolkningen. Uppdelningen av kontrollarbete var sidant att en
kontrollerade ett projekt frin vardera skrivkamrat.

Det andra beslutet som togs var att Jonas Sverneborn inte skulle fa lagga
grunden till tolkningen av Sédra Anggirdens hemsida, d4 han ir anstilld som
kommunikator pa Platzer Fastigheter for projektet och har delvis ansvar f6r
hemsidan. Aven om hans djupare insikter om projektet kan vara intressanta
och virdefulla sa bedomde vi hans eventuella brist pa utomstaende perspektiv
som ett potentiellt problem. Svernerborn var inte heller kontrollant pa S6dra
Anggirden av samma anledning. 1 de fall d4 han har skrivit texter som r6r
Sédra Anggirden si har tolkningarna givet baserats pa det ifyllda protokollet.
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5.5. Giltighet, tillforlitlighet och
generaliserbarhet

For att vara vetenskapligt godtagbar ska en studie ha hég giltighet och
tillférlitlighet. Man ska kunna med goda argument och analyser visa pa att ens
resultat kan pastas vara sanna. For det forsta sa ska argumenten vara relevanta
tor fragan det giller, det ska alltsa vara giltigt. F6r det andra sd ska det som
argumentet bygger pa vara sant, alltsa tillforlitligt (Ekstrom & Larsson,
2010:14).

Giltigheten kan kopplas till termen operationalisering, ett begrepp som
anvinds i kvantitativa metodsammanhang. Att operationalisera teort till
indikatorer som man kan mata kan vara besvirligt, och en dalig “Oversattning”
ger lag giltighet. I det fallet mater man inte vad man sager sig fraga efter 1
fragestillningarna (Esiasson et al, 2012:54-55). I kvalitativa studier sa mits det
inte pd samma vis, utan dir kan giltigheten brista i till exempel att fragorna i en
intervjuguide inte besvarar fragorna i fragestillningen (Ekstrém & Larsson.
2010:14). I denna studiens fall sa ar fragestallningarna inte tyngda av teori som
behover Oversittas till praktik utan bygger mer pa analysobjektens innehall.
Detta gor att ett eventuellt glapp mellan metod och fragestillningar borde vara
litet, dd vi studerar just boende, bostad och omradet 1 byggmaterialet

En knepigare aspekt att tackla ar studiens tillférlitlighet, att kunna visa att
slutsatserna inte bara bygger pa relevanta, utan dven sanna, observationer. Som
diskuterades 1 “Var roll som tolkare” sa kan inte en tolkning observeras, utan
mening maste tillskrivas till uttryck och symboler utifran forstaelse och
kontext. Hur bedomer man “sanningshalten” av en tolkning egentligen?

Ekstrom och Larsson staller upp sex kriterier pa graden av vetenskaplighet i en
tolkning (2010:15-17):

1. Koherent - Tolkningens olika delar ska vara sammanhingande och

hora ihop.

2. Omfattning - Material som sticker ut och inte ligger i linje med en
forvantat resultat fir inte sillas bort utan ska vara en del av den total
tolkningen.

3. Intersubjektivitet - Flera oberoende forskare med liknande f6rférstaelse
ska kunna gora likvirdiga tolkningar av materialet.

4. Oppenhet - Tolkaren ska vara 6ppen for att omvirdera sin forstaelse.
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5. Djup - En tolkning ska tringa djupare dn det ytliga och observerbara.

6. Kontextualitet - Att se delar som blir en storre helhet och koppla
betydelser till sitt sammanhang.

Exakt hur man ska utvirdera tolkningarna utifrin dessa kriterier gar inte
Ekstrém och Larsson igenom, hur bedémer man att en tolkare genuint har
varit 6ppensinnad? Vi har iallafall tagit dessa kriterier i beaktning och
diskuterat 6ppet hur vi forhaller oss som tolkare . Genom att i stor grad
hinvisa till vara analysobjekt och teorier i analysen av materialet amnar vi att
ha en 6ppenhet och tydlighet i vira slutsaser. Om det som ldsare upplevs att
det finns tveksamheter 1 tolkningarna sd bjuder vi in till egna granskningar av
materialet och feedback for revidering.

Denna studien ar fokuserad pa ett specifikt projekt, vilket gor den till en
fallstudie, men det innebdr inte att den inte har generaliserande ansatser. Ett
fall som studieobjekt ar relevant 1 f6r vetenskapen i den utstrackning det ger
kunskaper om mer generella forhallanden. Denna studie kan inte gora ansprak
pa att ha ett statistiskt representativt urval av byggaktorers externa
kommunikation i Sverige. Tvirtom sa ar studien begrinsad till ett specifikt
projekt, 1 en specifik stad och har ett litet strategiskt urval. Vissa aspekter av
BoStad2021 ar unika for sin situation, tid och plats. Férutom att analysera
innehallet och projektet sa ar det en precis lika viktigt del att forsoka utrona
vilka tendenser man kan hitta som ar mer generella. En djupare insikt om detta
projekt kan avsl6ja ideologiska utgangspunkter, narrativa strukturer och
kommunikativa teman som ar grundliggande daven utanfor fallet (Ekstrom &
Larsson, 2010:17-19). Vi amnar att lyfta slutsatserna till en mer generaliserande
niva i syfte att bidra med kunskap som édven giller utanfor detta specifika
projekt.
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6. Resultat och analys

I detta avsnitt kommer vart resultat och analys presenteras utifran den boende,
bostaden och omradet i samband med narrativitet, gentrifiering och den
kreativa klassen. Dessfoérinnan kommer resultat och analys av BoStad2021 att
presenteras.

6.1. BoStad2021

Som tidigare nimnt ar var undersokning och analys av BoStad2021:s hemsida
inte applicerbar pa uppdelningen av den boende, bostaden och omradet pa
samma sitt som vara andra analysprojekt. Eftersom Goéteborgs Stad fungerar
som samordnare presenterar de projektet BoStad2021 ur ett vidare perspektiv.
Deras hemsida bestar av en animerad video, bakgrund av projektet, tidslinje,
fragor och svar samt en lista Gver alla byggprojekt som ingar.

I videoklippet far man f6lja en animerad person som gar lings med en gata.
Personen har en ankartatuering pa armen och en liten méssa. I bakgrunden ses
byggnader och olika landmirken f6r Géteborg (Alvsborgsbron, Lippstiftet,
Eriksbergskranen, Paddan, sparvagnar) och omradesskyltar (Angered,
Frolunda, Majorna, Bergsjon och Hisingen). Medan denna person gar lings
med gatan sammanfattar en kvinnorést projektet, bakgrunden, mal, forskning
och process. Filmen visar de symboler och tecken som férknippas med
Goteborg, vilket kan appellera till géteborgandan. Dessa symboler och tecken
blir gemensamma kulturella symboler f6r nagon som identifierar sig som
goteborgare. Att skapa en kinsla av gemenskap kan underlitta i att bygga upp
en kinsla av att man stravar mot samma mal. Berittarrosten forklarar att
“BoStad2021 ar “ett projekt dir bade staden och representanter fran
néringslivet samverkar for att skapa en an mer attraktiv, ssmmanhallen och
levande stad”.

Innehallet av det som sdgs i videoklippet presenteras dven i text. Texten
forklarar att normalt bostadsbyggande tar tid, men att med sina unika
samverkansprojekt sa ska dessa 7000 bostader sta fardiga till jubileumsaret
2021. Bostiderna beh6vs “tor att méta bostadsbehoven.” Aktorerna beskrivs
ha en storre roll, till exempel i dialogarbetet med medborgarna. De skriver
dven att dialog “6kar chansen till framgang f6r projektet” eftersom det
minskar risken for hinder i form av missférstind pa vagen.
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En intressant poing ir att de har valt att anvianda ordet bostadsbehov for att
beskriva den radande situationen i G6teborg. Andra ord som hade kunnat
anvindas dr bostadsbrist eller bostadskd, men det ligger en mer negativ klang i
dessa ord. Orden brist och behov korrelerar till varandra (brist leder till
behov), men innefattar olika konnotationer. Behov ir, utifrin Goteborg stads
hall, ndgot som uppkommer frain medborgarna, t.ex. att fler manniskor f6ds
eller flyttar in. Brist diremot innefattar en storre form av ansvarstagande. En
brist av bostider uppkommer inte pa grund av medborgare, utan uppkommer
pa grund av Goteborgs Stad 1 och med att de inte har lyckats stimulera den
byggnationstillvixt som behdvs. Genom att sidga bostadsbehov istillet f6r
bostadsbrist profileras problemet som externt uppkommet, som de nu ska
hjilpa till att 16sa istéllet for att f6rebygga de problem som redan finns. En
annan intressant podng ar att ansvaret for dialog inte hamnar hos Géteborgs
Stad, utan hos byggaktorerna. Dialogen sags tillgodoses med hjalp av bland
annat workshops, intervjuer och dialogrum/showroom. Medborgarna ska hora
av sig till byggaktorerna med fragor och synpunkter, en roll som Géteborgs
Stad vanligtvis har. Istillet f6r att ha kommunen som representerar
medborgarnas talan si forvintas medborgarna sjilva kommunicera med
byggaktorerna, motsvarande relationen mellan konsument och féretag.

6.2. Presentation av analysobjekt

Inledningsvis vill vi gora den enklare att fa en 6verblick Gver vara
analysprojekt innan resultat och analys presenteras. Darfor finns en liten
presentation av varje analysprojekt hir nedan.
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Figur 1 - Prigtisvocn, fran Walknstams bemsida (Wallnstam, gg) Fizur 2 - Prigzssrosn, Fan Eiyagribeys bemsida (Balder & HSB, 1.4
Kallebzicks Terrasser Fixfabriken
Wallenstam HSB och Balder
Har egen hemsida med beskrrvning av projektet ~ Besknvning, histonia och karta av omridet,
och hur omridet kommer att e ut, en tidsplan, frigor och svar, méjlighet att limna
projektkalender, aktuellt, information om synpunkter och “mannen pi gatan™-intervjuer.
aktiviteter 1 omradet samt en karta 6ver omradet.  Mycket bilder 1 samband med “mannen pa gatan™-
Har mycket bilder och en film. mntervjuer och Majornatips, annars endast nigra

animerade bilder.
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Figur 3 - Priggyssy,an Sodra_Angpdriens hemsida (Plargr, w.4.) Fizur 4 - Prgyss an Gardstens cemtrun: projerasida (Jepseks, #.4)
Sédra Anggirden Gardstens centrum
Platzer Serneke

) o Beskrivning av omradet, intervjuer med
Har egen hemsida med beskrrvning av omrédet, naiakor o aihetar s brnsadat Farbaask
ftago-: och'svar sa@t. mfomhon of’n etapper. En projektstatus. Visionsbild, bilder pa minniskor
del bilder, frimst visionsbilder, réslig f6re- och T
efterbild pi omradet och en film. ligenhsterna P

Fiaur 6 - Prigteasy, ran Radiororgess projekisida (Sensorgarden, «.4.)

Figur 5 - Prigzeyosy ran Sodernulls projetessica (JM, wa.)

Ssdertull Radiotorget
JM Seniorgirden

Beskrivning av omridet och bostiderna samt
projektkalender. Mycket bilder, inklusive virtuell
visning och bilder p2 insidan av igenheterna. Stort
fokus p2 beskrrrning och bilder av ligenheterna.

Besknivning av omridet, historia och bostiderna
samt projektkalender. Mycket bilder, inklusive
bilder p2 insidan av ligenheterna. Stort fokus pa
beskrivning och bilder av ligenheterna.

6.3. Den boende

6.3.1. Narrativitet och den boende

I flera fall av projekten kan vi hitta nagon slags berittelse om vilka personer
som kan tinkas bo dar. I de flesta fall ar den ganska implicit - man skriver inte
exakt vad det dr for person som ska flytta in, utan det kommer snarare fram i
hur man beskriver omrddet och dess férdelar. Genom att lyfta fram vissa saker
framfor andra, visar man dven vilken malgrupp man profilerar sig mot. I
Kallebacks Terrasser lyfts ett brett utbud av triningsaktiviteter fram som kan
tinkas locka en malgrupp som ir aktiv. Aven i Sédra Anggirdens material
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finns rorelse med i form av cyklister pa gatubilderna, varav en ir kladd i tighta
klider som ser ut att vara av sporttyp. I Radiotorget, som riktar sig mot
seniorer, ligger snarare fokus pa aktiviteter som inte ar speciellt fysiska. Istillet
ligger de storre vikt vid sillskapsliv genom att skapa “manga mojligheter f6r
vardagsgemenskap bland grannar eller privata kalas.” Aven Sédertull
poingterar att man kan “ta en spontanfika med en ny granne eller bjud 6ver
vinnerna pa grillkvall”. Detta bekriftas 1 bilderna och citatet som
ackompanjeras av en blid pa fyra personer som iter fargglada grillspett.

I

Figur 7 - Bild pa personer som ater - [M

Tva projekt som skiljer sig fran de andra dr Fixfabriken och Gérdstens
centrum. De bdda later mianniskor som redan bor 1 nairomradet beritta en
historia om de boende. I Fixfabriken gors det genom flera “mannen pa gatan”-
intervjuer dir minniskor far berdtta om sina favoritplatser i Majorna.
Berittartekniken later inte endast HSB och Balder salja in omradets bra delar,
utan cementerar aven bilden av vilka det 4r som bor i Majorna. Exempelvis
sager en kvinna att “det basta med Majorna dr den bohemiska kianslan man far
1 omradet”. De beskriver dessutom att det finns en speciell typ av “Majorna-
anda” dir manga minniskor ér intresserad av kultur och mangfald. Det faktum
att detta publiceras visar pa att en tinkt malgrupp kan vara en person som
uppskattar det bohemiska och kulturella. I Gardstens centrum intervjuas inte
“mannen pa gatan”, istillet ges plats till nagra profilpersoner for omradet i
form av lingre intervjuer. En av dessa personer dr Babak som driver
charkuteributiken “Babak kott och chark™ pa torget. Han fortsatte att utveckla
omradet genom att 6ppna en fruktbutik och café Candy pa torget. Pa cafét
arbetar idag Sanaz som har gatt fran att knappt kunna halla en visp till att driva
café Candy pa egen hand pa bara fyra ar.

Denna presentation av Gardsten har drag av en framgangssaga, dir man har
kampat 1 motvind men tillslut 6vervinner sina motstand. Detta kan ge en
kinsla av att allt ar mojligt i omradet vilket aven syns i formuleringen “Sig hej
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till tusentals méjligheter”. Att presentera Gardstensborna (och i forlingningen
Gardstensomradet) med en framgangssaga kan skapa en bild av att framtiden
ljusnar och att Gardsten dr pa vig uppat och framat. Detta innefattar dock
ocksa att det inte var bra forr, en berittelse om kamp for att lyckas, vilket
skiljer sig frin de andra projekten dar det inte finns nagon motgangsaspekt.
Detta dr unikt och fragan blir siledes varfor Serncke later detta ta plats 1 sin
presentation. Var tolkning dr att Gardsten dr en forort med ett daligt anseende,
som andra fororter i nordostra Goteborg, och att Serneke dirfér medvetet
forsoker skapa en “underdog”-situation for att vinda motstandet till
mojligheter. Detta kan vara for att locka méinniskor utifran till omradet genom
att skapa en bittre image f6r platsen och att uppmuntra folk som redan bor
dir att se mojligheterna med sin stadsdel.

Overlag vatierar anvindningen av narrativitet i virt material. Som vi skrev
ovan dr den mest framtridande 1 Gardstens centrum, mer blir mer implicit f6r
de andra projekten. Det faktum att den inte ar uttalad kan tinkas bero pa flera
saker, men fraimst att olika omraden har olika behov av att utveckla sin image.
I Gardsten och Majorna kan man redan tanka sig att det finns niagon sorts
uppfattning om omradet och att de darfor bygger vidare pa eller f6rsoker
forandra den existerande bilden. I de andra fallen diremot sa kanske det inte
finns en lika stark profilering att utga ifrin. S6dra Anggirden bestir idag bara
av industriomrade, Sodertull och Kallebicks Terrasser byggs pa industrimark.

6.3.2. Gentrifiering och den boende

Vi vill t6rst och frimst forklara att det finns en svarighet att koppla
gentrifiering till den boende, da gentrifiering till sin natur dr pa omradesniva
(Thorn & Holgersson, 2014:13). Om man forséker kolla pa gentrifiering pa
individniva sa trillar man latt in i att kolla pa den kreativa klassen som boende.
For att hélla dessa nagorlunda separerade har vi f6rsokt halla gentrifiering
kopplad till klass och den kreativa klassen kopplad till aktiviteter och kultur.

Att utlasa klass har varit svart att gora i text men desto enklare 1 bild. I bilder
sa kommer olika symboler och markérer med oundvikligen i och med att man
har vissa kldder, miljéer och personer. Dessa torde vara aktivt valda av
bygeaktoren dd innehall, saval bild som text, inte limnas at slumpen.
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Bilder frin vinster till higer: Figur 8 - M. Figur 9 - Wallenstam. Fignr 10 — Wallenstam. Figur 11 — Wallenstam. Figur 12 -
JM.. Figur 13 - Wallenstam

Dessa bilder ovan ar plockade fran Sédertull, Radiotorget och Kallebacks
Terrasser. Bilderna har manga likheter i firg och form samt innehall.
Personerna har enkla kldder i ljusa firger. De domineras av relativt
professionell kladsel, sisom skjortor och blusar, vilket stirker uppfattningen
om finare kontorsklader. I vissa fall kan det vara svart att avgora vilken
etnicitet personerna har men vad vi kan se domineras det av vita ménniskor.
Sédra Anggirden anvinder enbart visionsbilder och Fixfabriken saknade den
hir typen av stylade foton av personer. Overlag ir personerna i bilderna
vilkladda 1 skjorta, klinningar, kjolar och blusar. P4 manga personer syns
smycken och klockor. Ett exempel dr kvinnorna som planterar om vixter (se
figur 14), ddr man ser atminstone tre sorters smycken trots att de gor en
aktivitet som generellt sett innefattar en hel del nedsmutsande. I andra fall
avslojar miljon en del, vilket syns tydligt i bilder hos Kallebicks terrasser. I
bakgrunden syns en sparsam inredning i form av datorer, skrivbord och
kontorsstolar med enkla firger och fa dekorationer. Detta, 1 kombination med
deras vilstrukna skjortor och blusar, ger en kinsla av en kontorsmiljo.
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Vir tolkning av detta dr att de boende inte ir nagon form av ligre arbetarklass,
utan arbetar med yrken didr man kan arbeta 1 finare klider. Kontorsmilj6 kan
dven implicera att detta dr nagon typ av kunskapsarbete dir kreativt tinkande
behovs, exempelvis jurist, projektledare, I'T-utvecklare eller kommunikatér.
Att byggaktorer visar upp personer med denna sociala status kan fa en
potentiell kdpare att kinna igen sig i materialet, medan ligre arbetarklass
kanske inte kinner samma tillh6érighet. En fraga kan vara hur det kommer sig
att dessa tre olika byggaktorer arbetar med samma bildsprik. En moijlig
forklaring kan vara att alla tre har gjort samma strategiska val i vilka personer
de vill visa upp i sin externa kommunikation. Det kan ocksa vara frigan om ett
omedvetet val fran byggaktérernas sida, dir de kanske inte reflekterat Gver
vem som far synas. Om man arbetar med kommunikationen pa ett
byggforetag si kan man tinkas vara medelklass, och saledes arbetar med
material som man kinner igen sig och sin omgivning i. Detta reproducerar en
uppfattning om att den “neutrala allminheten” dr medelklass, och att det ar
“neutralt” att visa bilder med dessa. Inom gentrifiering lyfts detta som ett
problem nir medelklassens perspektiv blir det dominerande och “sanna”.

Som det stir ovan ar detta endast en del av alla bilder som finns, och bland
materialet finns aven foton dar vi inte kunnat hitta klassmarkorer. Forutom
dessa finns aven ett par bilder som star 1 stor kontrast till de ovan. Det ar
aterigen Sernekes kommunikations om Gardstens centrum som skiljer sig fran
mingden. I deras intervjuer med Sanaz och Babak visas de i utférandes
servicearbete dir de serverar kaffe, plockar i fruktavdelning och siljer chark.

Deras klader dr anpassade for arbete 1 form av forkliade, handskar,
huvudbonad och tickjacka.

Fignr 14-16 — Sanaz, och Babak, Serneke.

Valet av dessa bilder édr intressant da de sticker ut fran de andra med sina
arbetarklassmarkorer. Detta syns inte bara pa kliadseln, utan de utfor dven
arbeten av servicekaraktir. Trots att de lyfter fram att Babak driver flera
verksamheter som omsitter 50 miljoner, sa presenteras han bildmissigt som
en anstilld pa foretaget. Kontrasten dr tydlig, bilderna sager arbetarklass
medan texten siger framgangsrik entreprenoér. En mojlig forklaring till detta
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kan vara att de inte vill skilja Babak f6r mycket fran den redan existerande
bilden av hért arbetande personer. Man kan dven friga sig om det handlar om
att Sanaz och Babak dr faktiska personer som de intervjuar, medan personerna
1 de ovanstaende exemplen ér icke namngivna bildbanksbilder. Som vi skrev i
avsnittet ovan sa har Sanaz och Babak ett narrativ kopplat till sig dér
kontrasten blir storre mellan bild och text.

Som vi har gitt igenom ovan sd har vissa byggaktérer liknande bildsprak med
vad som verkar vara gemensamma underliggande normer. Om detta beror pa
ignorans eller ett aktivt val kan vi inte avgora. Gardsten centrum verkar dock
aktivt valt ett annat angreppssatt dir presentationerna av personerna har mer

koppling till omradet och dess utveckling.

6.3.3. Kreativa klassen och den boende

Som vi har nimnt tidigare i narrativitet och boende 5.3.1 si syns nagon sorts
aktivitet tydligt 1 alla projekt, trots att det skiljer sig nagot at mellan fokus och
sort. Den frimsta aktiviteten som kan kopplas ihop med den boende ir
cykling. Information om cykling finns bade i text och bild, men till stérsta del 1
bilder. Manniskor som cyklar, minniskor som stiar med sin cykel eller cykelstall
finns alltid ndrvarande i projekten. Utover cykling naimns och syns alltid andra
aktiviteter - barn som leker, spelar fotboll eller manniskor som iar ute och
joggar. Det mest framstiende projektet ar Kallebicks Terrasser, som utéver
cykling dven utfor aktiviteter redan innan omradet har borjat byggas. Genom
kostnadsfria l16pkvallar, M.I.T fitness och utomhusaktiviteter vill de ge en
forsmak till vad Kallebacks Terrasser kommer att erbjuda. De har en
hinderbana pa berget i Kallebidck och pa hemsidan finns en beskrivning och
flera bilder fran hinderbanans olika moment. De ligger dven stor vikt vid att
engagera unga och har en sportskola pa plats dir barn och ungdomar far testa
pa olika sporter. En annan tydlig betraktelse som syntes 1 de flesta projekten
var beskrivningen av nirheten till natur och stadsliv. S6dra Anggérden skriver
“For dig som inte vill vilja mellan stadsliv och naturliv”” och Kallebicks
Terrasser skriver att de har ... naturen runt hornet och city inom
cykelavstand...”.

Utover niarhet till natur och stadsliv, sa finns dven en nirhet till ett brett utbud
av caféer, restauranger, butiker, kontor, skola, gym och liknande. Sédertull
skriver exempelvis att de har “ett rikt kvartersliv’” och 1 Fixfabriken lyfts detta
fram i form av “mannen pa gatan”-personerna i form av deras tips om
Oceanen, Musikens hus, Roda Sten, Majornas skivhall och Sjofartsmuseet.
Nagon form av nirhet till ett brett utbud ér alltsa ndgot som beskrivs i varje

35



projekt och som dven syns pa manga bilder. Pa bilderna syns dessutom alltid
manniskor som fikar tillsammans, promenerar tillsammans, shoppar, pratar
och umgis.

Vanster till hoger: Figur 17 — Seniorgarden. Figur 18 — Wallenstam. Fignr 19 -[M. Figur 20 - Wallenstam

Ett rikt sillskapsliv och att umgas ar alltsa nagot som syns i alla projekt och
exempelvis Radiotorget skriver att de har en gemensamhetslokal dir du kan
“[...] ta en spontanfika i goda grannars lag pa lokalens tillh6rande terrass, delta
1 en anordnad kriftskiva eller varfor inte stilla till en privat fodelsedagsfest for
vinner och bekanta?”. I projektens material skapas darfor en kiansla av att ett
rikt sillskapsliv och att spendera tid med nira och kira ar viktigt. Manniskor 1
nirbild ler ofta mot varandra, vilket skapar en slags virme i bilden och som
syns 1 deras relation.

Genom en kombination av naturliga platser och byggd milj6, ett rikt och livligt
gatuliv med caféer och restauranger samt aktiva minniskor som umgas, skapas
den kreativa motesplats som den kreativa klassen eftersoker (Florida,
20006:277). Bilden av aktiva minniskor som utfér nagon slags aktivitet och som
ar ute och ror pa sig visar dven pa ett rikt aktivitetsliv och att det finns en
delaktighet och gemenskap i traningen. Darfor kan den boende, utifran
projektens material, tolkas som en kreativ manniska vars intressen och
prioriteringar uppfylls och finns i vara underskta projekt. Analysen ger dven
en bild av en modern stadsbo med manga valméjligheter och kan dirfér tolkas
som en kreativ minniska som arbetar med sitt sjalvférverkligande - sitter pa
caféet och arbetar pa morgonen, spenderar tid med nira och kira i det breda
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utbud som finns eller tar langa promenader i naturen och utfér de aktiviteter
som erbjuds. Ett citat som sammanfattar detta pad ett bra sitt 4r S6dra

Anggérdens “Moderna storstadsbor som inte vill vilja mellan stadsliv och
friluftsliv’’.

Vnster till hoger: Figur 21 -Wallenstam. Fignr 22 — Wallenstam. Fignr 23 — Serneke. Fignr 24 — Seniorgdrden. Figur 25 —
Balder & HSB.

Den kreativa klassen lockas dven av mangfald, vilket vi har undersokt 1 form
av kon, alder och etnicitet. I alla projekt har vi kunnat se en balans mellan mén
och kvinnor, vilket kan bedémas vara jamstillt 1 visualiseringen. Dock vill vi
papeka att det inte har gatt att se nagra markorer for alternativa
konstillhorigheter, sa som ickebindr. Nir det kommer till alder finns det en
viss bredd, men den varierar mellan projekten. Kallebacks Terrasser har storst
bredd av olika 4ldrar och etniciteter, vilket syns i bilderna hir ovan. Aven
Fixfabriken har en viss bredd i samband med sina “mannen pa gatan”-
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intervjuer och de skriver att alla manniskor som vill vara en del av
byggnationen fi méjlighet att siga sitt. De menar att “[...] omradet ar
diversifierat, med bred representation av olika aldrar, bakgrunder och
intressen. Den vill vi absolut behalla”. T 6vrigt domineras byggaktérernas
presentationer av medelalder, ca 30-50 ar, med vissa dldre och unga vuxna.
Aven barn finns med i en del av materialet, ofta tillsammans med nagon vuxen
eller 4ldre.

Overlag i materialet ir det vita minniskor, med nigra undantag. Som man kan
se ovan i kollaget sa har Kallebicks Terrasser, Fixfabriken, Gardstens centrum
och Sodertull en viss blandning 1 sin representation. I Sédertull och
Fixfabrikens fall 4r detta dock de enda bilderna dir inte alla som visas 4t vita,
s representationen ir inte genomgaende. Aven Kallebicks Terrasser har viss
blandad etnicitet i sin visionsbild 6ver omridet, men majoriteten av
personerna ir fortfarande vita. Gardstens centrum ér det enda projektet som
har en genomgiende variation 1 sin bildpresentation, det dr endast i deras
visionsbild som vita manniskor ar med. Férutom bilder pa Babak och Sanaz si
finns dven en bild pd en mamma och ett barn som verkar ha Ostasiatiskt
ursprung. Den etniska blandningen ar kanske ett uttryck for hur det faktiskt ar
1 Gardsten, och blandningen blir relativt bred i sin representation av olika
etniciteter.

6.4. Bostaden

Inledningsvis vill vi aterigen lyfta fram att vi, ndr vi har undersékt bostiderna,
har haft ett interiort fokus framst i avseende av arkitektur, inredning och
interior. Till skillnad fran den boende och bostadsomriden, har det funnits
relativt lite information om just sjdlva bostaden. Gardstens centrum, Sédertull
och Radiotorget har haft en del bilder och beskrivningar av bostaden, medan
Kallebicks Terrasser, Fixfabriken och Sédra Anggirden har haft lite eller
ingen information alls om bostaden. En forklaring till detta kan vara att de tre
senare projekten dels bygger fler bostader dn de tre tidigare och darfor har ett
storre fokus pa att beskriva och presentera vad omradet har att erbjuda. De
bygger inte endast bostidder 1 ett befintligt omrade, utan skapar dven ett nytt
och storre omrade.
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6.4.1. Narrativitet och bostaden

Det var svirt att se narrativitet i samband med bostaden, eftersom det frimsta
materialet om bostaden dr bilder. Det finns vildigt lite text om bostaden och
det som finns dr ofta faktamissigt. Det lilla vi kunde hitta var beskrivningen av
bostaden i S6dertulls material. De skriver “Ditt nya kék blir lattarbetat och
tidlost. Slita vita luckor och kakelplattor ér litta att torka av efter ett stormigt
kok pa induktionshillen.” samt:

De tidlésa och genuina materialvalen gor att det blir latt att
hitta hemmakinslan [...] Den 6ppna planlsningen bjuder
in till gemenskap, och det finns plats £6r savil tv-spelkvillar
som vardagsdiskussioner under middagsforberedelserna

Genom denna beskrivning av bostaden skapas en berittelse om hur livet kan
te sig i Sodertulls bostidder. Du ska umgis, gora storkok, ha stimulerande
diskussioner och bostaden ska underlitta f6r dig att leva detta livet. Genom att
skriva om en tidl6s design sa upplevs ligenheten klassisk och modern men
samtidigt ha en historisk koppling. Bostaden ar vacker nu, men skulle pa grund
av sin tidléshet dven varit vacker f6r 100 ar sedan. Forutom detta si har inte
narrativiteten varit framtridande och detta ir endast ett litet utdrag fran ett av
vara analysobjekt.

6.4.2. Gentrifiering och bostaden

Bostiaderna har en hog standard 1 form av olika bekvamligheter. Bade Sédertull
och Radiotorget skriver att de erbjuder bostider med ny, modern och hallbar
utrustning med hog kvalité. S6édertull poingterar dessutom att deras vitvaror ar
miljévinliga med texten “Kyl/frys och diskmaskin da» De ir saklart
energisnala [...] Har finns ocksé energisnal tvittmaskin och torktumlare”. Alla
ligenheter har dessutom en “stor moblerbar balkong”. Aven Radiotorget lyfter
fram bekvimligheter och boendet presenteras som “bekymmersfria
bostadsritter” samt “for dig som vill bo hirligt med kvalitet men som inte vill
behova dgna fritiden at att underhélla ditt hem”.

Seniorgardens citat om bekymmersfritt boende ger inte bara intryck om att
man 6nskar 6ka livskvalitén, utan dven att dar man bor idag ar for mycket
jobb. Ett boende som ar mer jobb dn en bostadsritt ar formodligen inte en
hyresritt utan snarare en villa som behover frekvent omskétsel. Det ér utifran
en villadgares perspektiv som en bostadsritt leder till mindre bekymmer. Detta
1 kombination med bekvamligheter som kompletta set av vitvaror och balkong
skapar bilden av ett beroende man ska kunna njuta av. Tvittmaskin,
torktumlare och diskmaskin underlittar vardagen men de dr ocksa prylar som
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kar priset p4 boendet bland annat med el och vattenrikningar. Aven
balkonger brukar 6ka pa kostnaden f6r boendet i och med att ligenheten blir
mer attraktiv och kops £6r ett dyrare pris. Bostider tycks alltsa inte endast
byggas for att fa ett enkelt och billigt hem med fyra viggar och tak 6ver
huvudet, utan for att vara en plats av njutning, livskvalitet och identitet.
Utifran gentrifieringsperspektiv sa verkar bostider f6r en medelklass som
soker livskvalité prioriteras 6ver funktionella bostider f6r alla i allmédnheten.

Av alla bostidder som byggs ir ca %3 bostadsritter och endast '3 hyresritter
inklusive ndgra studentligenheter. Som vi nimnde i1 bakgrunden finns en stor
brist pa hyresritter och studentligenheter i G6teborg, och man kan darfor
ifragasitta om byggandet av fler bostadsritter kommer att 16sa bristen pa dessa
bostadsformer. I den senaste rapporten frain Boplats Goteborg visade de att
kéerna for hyresratter 6kade i stort sett hela G6teborg jamfort med 2016
(Boplats, 2017). De som star i ko kan saledes uppleva att kon snarare blir
lingre dn kortare. Att képa en bostadsritt kraver ett visst kapital for insatsen,
vilket endast ger mojlighet till en viss del av populationen att kopa en lagenhet.
Dirfor kan byggaktorernas tankta kopare antas vara mellan- eller 6verklass
med en god ekonomi och ett behov av en sidan ligenhet som presenteras.

Fran bade bilder och text, framkommer modern och héllbar utrustning med
hég standard. Gentrifiering ses darfor till viss del, om dn valdigt lite, i
presentationen av bostaden. Detta syns i form av det bekvima liv som
bostaden ska ge med modern och hallbar utrustning av hog kvalité. Medel-
och 6verklass séker en hégre standard och livsstil, vilket bostaden till viss del
kan forse dem med.

6.4.3. Kreativa klassen och bostaden

Bilderna som presenterar de framtida bostaderna kinnetecknas alla av 6ppen
planlésning mellan kok och vardagsrum, vilket visar pa ett gemenskapsideal i
enighet med livsstilsteorier. Bostiderna har dven triparkett, mycket ljusinslipp
och vixter, ljusa firger pa viggarna och mattor i olika firger. Detta visar

pa Bostiderna ir inredda med moébler som kan tinkas tillhéra de rum som
presenteras (exempelvis soffa och soffbord i vardagsrum eller matsalsbord och
stolar i kok). Kok har vita skapsluckor och lador samt silverfiargade handtag.
Bostiderna dr dekorerade med mycket kuddar, filtar, krukor, vasar,
snittblommor, tavlor pa viggarna och framdukat porslin i olika former.
Gardstens centrum och Radiotorget har liknande inredning med neutrala och
jordnira farger samt en skandinavisk inredningsstil.
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Vnster till hoger: Figur 26 — Seniorgdrden. Figur 27 — Serneke. Figur 28 - [M

Sédertull diremot skiljer sig fran den ljusa och skandinaviska inredningen, och
har inredning med morkare fiarger samt mycket och olika monster.
Inredningen bestar av en liten elefant jaimte firgglada handdukar pa
tvittmaskinen, soffan som drunknar i fiargglada och moénstrade kuddar eller ett
shabby chic-vixtskap i vardagsrummet. Bostaden ir ocksa inredd med
béljande tyger, slingrande vixter, industriella och rda detaljer i form av
plathyllor, sliten trakista, laderfatolj, soffbord av ratt tra och en sittpuff i
rotting. Firgerna gar i brunt, gront, beige med inslag av orange och rétt. Det
ar valdigt naturliga och jordnira firger och materialval, vilket ger ett
bohemiskt intryck. Sédertull kan alltsa tolkas tilltala den kreativa klassen annu
mer, eftersom dessa bostider utmirker sig med design och konst som sticker
ut och inredning med kénsla och personlighet. Utéver inredning, sa beskrivs
dven bostiderna vara nigon slags métesplats med rum for sillskap. I bostaden
finns en plats idéer och tankar utbytas. Att umgas och kunna spendera tid med
nira och kira gar hand i hand med det sociala och kulturella liv som den
kreativa klassen eftersker.
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Trots att information om bostiderna skiljde sig at mellan projekten, sa fanns
tva genomgiende uppfattningar. Dels belystes bostidderna vara nagot mer dn
bara en bostad - det ar en plats att trivas 1, som kan upplevas och har en slags
personlighet. Bostaden ger dessutom en plats for ett rikt sallskapsliv dir man
kan spendera tid med nira och kira. Tillsammans kan man umgas pa
balkongerna, eller dta middag och fika med slidkt och vinner i bostaden. Detta
aterkopplar till de aktiviteter som belystes 1 X.X.X. Vi vill innu en gang
poingtera att detta materialet ar dnnu lite smalare dn det Ovriga, dd S6dra
Anggirden, Kallebicks Terrasser och Fixfabriken saknade interiéra
beskrivningar.

6.5. Omradet

Mingden material som behandlade omradet varierade mellan de olika
projekten med det saknades inte 1 nagot projekt. Det fanns vissa strak som
man kunde se aterkomma, varav det tydligaste var att natur och gronska
kommer fram bade i texter, bilder och filmer. Detta ar f6ga forvanande da
miénniskor 6verlag mar bra av att ha natur runt sig och saledes ar en attraktiv
aspekt av ett omride. Aven kommunikation, i form av transport, ignades en
hel del utrymme dven om innehallet av dessa varierade, vilket kommer att
presenteras nedan.

6.5.1. Narrativitet och omradet

“I Kallebick har det bott mianniskor i urminnes tider. Redan f6r 8000 tusen ar
sedan ansags det vara en bra plats att bo pa.” skriver Wallenstam om omradet
Kallebick under rubriken “En historisk killa”. Texten gar vidare i att lyfta
fram historiska verksamheter som funnits i omradet och avslutar med att det
ar dags for ett nytt kapitel i Kallebacks historia. Att presentera en del av
omradets historia dterkommer dven pa sidorna for Sédertull, Fixfabriken och
Radiotorget, dock inte f6r Gardstens centrum och Sédra Anggéirden. Sodertull
har en sida med rubriken “Historiska kvarter” dir de beskriver Lanas
textilindustri, Lyckholms bryggeri och Kanolds godisfabrik. Aven
Seniorgarden lyfter datiden nir de presenterar omradet, men i stillet for att ha
en typ av industrifokus sa ligger de vikt vid “Radiotorgets lugna 50-tals
charm.”

Att Radiotorget presenteras med en koppling till 50-talet ter sig inte sa konstigt
om man har 1 dtanke att Seniorgarden rimligtvis vill kommunicera till seniorer,
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vilka kan ha varit unga det artiondet. Den historiska kopplingen fo6r de andra
byggena foérefaller sig mer langsokt, ett 1800-tals bryggeri borde rimligtvis inte
malgruppen ha personliga minnen av. Det faktum att en plats har varit bebodd
for flera tusen ar sedan har egentligen inte heller nagon relevans f6r en boende
idag men dnda lyfts det fram, varfor? Som tidigare forklarats sa skapar man
berittelser genom narrativ. Exakt vilka tankar som ligger bakom nir dessa
texter skrivs kan vi inte utréna, och det dr inte heller denna studiens syfte, men
det dr andock viktigt att reflektera 6ver vad texten forsoker férmedla. Att
presenter platsens historik skapar oundvikligen ett narrativ som fangar vad
platsen varit och pa nagot vis kopplas till vad den kommer bli. I Radiotorget
fall sd vill man fanga upp 50-talet i det vita danska teglet och de framtida
tegelhusen i Sodertull sdgs ha inspirerats av de gamla industrierna. Narrativet
av en plats kan fungera som en markor for genuinitet och anvindas for att
skapa bilden av att kvarteret dr ett gammalt charmigt arbetarkvarter. Det var
traditionell saidana kvarter som gentrifierades och att skapa ett sidan narrativ
kring en ny plats ar kanske en férhoppning om att fa dit resursstarka och
kreativa manniskor som soker sig till klassiska kvarter (Thorn & Holgersson,
2014:163). Fixfabriken ar intressant, da den historiska kopplingen blir
framtridande i och med det nya omradets namn direkt ar taget fran industrin
som lag dir. De beskriver sjalva att “Nar vi skapar nya Fixfabriken spelar
historien en sjilvklart viktig roll”. Till exempel s kommer de att restaurera
Fix-skylten, som tidigare var ett landmarke i Majorna, och montera den pa en
av byggnaderna. Férutom att beskriva fabriken sa gors en kort 6versikt om
omradets historia, och det hela introduceras med att arkeologer funnit rester
fran en boplats daterad till 8400-6000 ar fore Kristus. Texten gar sen vidare i
att behandla mitten av 1900-talet di Sandarna och Alvsborgsbron byggdes. De

skriver vidare:

Bostadsbristen slog sina klor i Goteborg, pa 1960-talet och
manga stadsdelar var i det nirmaste forslummade. Kommunens
16sning var ett mycket omdiskuterat saneringsprogram; de gamla
fastigheterna ersattes med nybyggda ligenheter med ligsta
godtagbara standard. 35 000 bostider férsvann i rivningsvagen,
daribland manga av G6teborgs beromda landshévdingehus. De
landshévdingehus som faktiskt bevarades ar idag oumbirliga for
kanslan i Majorna.

Ovan kan man se att Fixfabriken ligger mycket vikt vid historiens betydelse,
och forsoker forklara varfér omradet ser ut som det gor. Det narrativa greppet
hjilper dem att cementera sig som en del av historiens Majorna, samtidigt som
de far moijlighet att lyfta fram saker som bedéms vara positiva, till exempel
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landshovdingehus. De lagger tid pa att presentera och arbeta med symboler
som namnet “Fixfabriken” och Fix-skylten, men det historiska narrativet blir
mindre tydligt om man férs6ker se f6rbi symbolerna. Vad det ér i den faktiska
utformningen av omradet som ir historiskt, utan skylten, avsléjas inte. Aven
fast de beskriver landshévdingehus 1 Majorna som oumbitliga, sa bygger de
inte denna typ av bostider. De beskriver 60-talets bostadssatsning for att korta
ner bostadskderna 1 negativt ordalag, trots att de sjilva dr med i en liknande
samtida satsning.

Narrativet av en plats innefattar inte bara de charmiga historiska delarna, utan
aven vad som finns dar i dagsldget som kommer att forsvinna. Denna del
presenteras inte lika utforligt av byggaktérerna, undantaget Fixfabriken. En del
inom gentrifiering och kommunikation dr hur narrativitet kan anvindas for att
motivera byggnationen av ett omrade. Ndgra storre sidana tendenser har vi
inte kunnat se i vart material, vilket kanske inte dr konstigt da en dalig
beskrivning av dagens omrade inte skulle platsa som marknadsféringsmaterial.
Undantaget ir Platzer som beskriver dagens omrade sahir; “Sédra Anggirden
ir nagot av en oslipad diamant. Omradet ligger si nira Anggardsbergen att det
borde vara fullt av attraktiva bostider och sa niara centrum att det borde vara
en tit och levande stadsmilj6.” Uttrycket “en oslipad diamant” innefattar en
tanke om att nagot i dagslaget inte ar bra men att det kan blir riktigt bra.
Frasen kan vara en omskrivning for rintegap, alltsa mark som i dagsliget ar
dalig och billig men som kan generera mycket pengar vid en ombyggnation.
Vad det dr som gor att omradet ér oslipat specificeras inte men var tolkning ar
att det ar det faktum att omradet inte genererar det monetira virde som det
skulle kunna géra. Omraden med liknande lage i G6teborg ar bebyggda vilket
gor att Sédra Anggarden borde vara ett attraktivt omrade att bygga pa. En
oslipad diamant 4dr samtidigt en kommentar pa dagens omrade, det dr nagot
som kan blir virt mycket - fOrutsatt att man foridlar det pa nagot vis. Omradet
ligger f6r bra till £Or att “slosas bort” (ej citat) pd industrier, det ar ju “sa nira
centrum”.

I andra fall sd utelimnas beskrivningen av den nuvarande platsen helt, och
man kan utifrin genomlisningarna av hemsidorna fa intrycket av att
byggnadstan idag dr en tom och oanvind plats. Sédertull beskriver “sédra
centrum” (en term som de verkar anvinda som namn for omradena utmed
Moélndalsan mellan Liseberg och Lana) som “en relativt ny stadsdel, men
Sodertull dr langt ifran det forsta bostadsprojektet. Nir du flyttar in i din nya
ligenhet har JM:s projekt “Atlas” och “Light Factory” redan satt kvarteret pa
kartan.”
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Aven om namnet Sédra centrum kanske ér nytt sa visar de sjilva under sin
rubrik “Historiska Kvarter” att stadsdelen inte 4r ny, utan har huserat olika
verksamheter, vilket det dven gor idag. Historien lyfts fram i de fall den kan
vara till gagn men samtidigt presenteras omradena som nya och moderna.
Beskrivningen av att det dr nagot nytt som nu sitts pa kartan implicerar att det
forr inte funnits ndgot dar “pa kartan”. Omradet i fraga finns med pa de
geografiska kartorna 6ver Goteborg, sa det dr en annan imaginir karta som
refereras. Att sitta nagot pa kartan handlar om att uppticka eller
uppmirksamma nagot, en tamligen vanlig formulering som bir drag av
uppticktsresandes dagar. Denna formulering och dess ord tillsammans blir,
utifran gentrifiering, ett kolonialistiskt narrativ av en plats som uppticks av
medelklassminniskan. Omridet, som bestir av enklare verksamheter, har nu
“uppticks” som ett méjligt bostadsomrade f6r medelklassen.

6.5.2. Gentrifiering och omrade

Inledningsvis har det varit svart att se gentrifiering i formuleringar eller i bilder
av omradet. I de fall da personer som idr av medelklass 4r med i bilder, sa har
vi analyserat dem under “De boende”. Kvar dr alltsd den faktiska
utformningen av byggnader och omradesstrukturen som man kan se i
visionsbilder. Nir vi studerat dessa si har vi bortsett frin mianniskorna och
fokuserat pa den fysiska utformningen. Ett exempel ar Kallebacks Terrassers
visionsbild 6ver en gata med trdd, ett café och lingst bort nirmast berget
ligger ett kulturhus. Vixtligheten ges mer plats dn byggnaderna, som delvis ar
tackta av detta.

Figur 29 - Wallenstam
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Fokus i bilden ligger inte pa byggnaderna i sig, utan snarare den totala kinslan
i samband med vixtligheten. Det édr inte en presentation av en byggnad att bo
1, utan en illustration av en plats dir man ska kunna konsumera och uppleva.
Det dr en plats dar du kan njuta av ditt liv och allt det goda som omradet har
att erbjuda. Om man riktade sig till ndgon som star i bostadské sa hade en
sadan presentation av omradet inte varit nédvindig, utan det viktiga hade varit
sjalva bostaden. Detta riktar sig saledes kanske inte till ndgon som har det svart
att komma in pa bostadsmarknaden, utan det riktar sig till nigon som redan
har nagonstans att bo och som vill bo pa ett dnnu battre stille.

En stor del av gentrifiering ar kritiken mot att den vita medelklassens
perspektiv dr den enda som far ta plats och blir normen. Som vi beskrev 1
teoridelen sd kan detta uttrycka sig i kommunikation, bland annat i de
kolonialistiska sprakbruken och bristen pa klassperspektiv. Detta kan man till
exempel se i Platzers citat om ett mer levande omrade; “Vi ska skapa en
trygegare och mer levande milj6 i det hir omradet — en attraktiv stadsdel som
kommer att leva mer dygnet runt. Nu dr det bara manniskor hir hela dygnet
for att Pagen jobbar i treskift”. Citatet dr lite av en motsigelse - omradet ér
inte tillridckligt levande trots att personer ror sig dir alla tider pa dygnet. De
avslutar med att i framtiden sa kommer folk réra sig hir av anledningen. Just
anvindningen av ordet “bara” far det att lita som att dagens rorelsemonster
inte ar tillrdckliga, utan ska férandras och blir mer eller annorlunda. Med en
gentrifieringslins sd ser detta ut som ett uttryck for den status som arbetare
och/eller liginkomsttagare har, deras rorelsevanor i omridet 4r inte lika valida
som den klassen som ska flytta in i S6dra Anggardens bostadsritter.

En del inom gentrifiering och kommunikation ar hur man motiverar
ombyggnationen av ett omrade. Nagra storre sadana tendenser har vi inte
kunnat se 1 vart material, vilket kanske inte ar konstigt da en dalig beskrivning
av dagens omrade inte skulle platsa som marknadsféringsmaterial. Det ar
snarare en berittelse som passar som nyhetsmaterial i media som en process
som leder upp till en stor byggsatsning. Aven om inget sades om dagens
omrade explicit sa kan lite av denna typ av svartmalning dnda synas i Platzers
formulering "Vi ska skapa en tryggare och mer levande milj6 i det hir
omridet” av Sédra Anggirden. Aven om alla byggaktérer beskrev att de ville
bygea ett tryget omrade sa stack Plazer ut med sitt anvindande av
komparativform. Istillet f6r att konstatera att de vill bygga ett tryggt och
levande omrade sa stiller de det implicit 1 jimférelse med nagot. Ingen
motpart stir med men en naturlig f6ljd hade varit; Vi ska skapa en tryggare
och mer levande milj6 4n vad det ir nu. Konnotationen blir saledes att dagens
omrade inte ar tillrackligt tryget eller tillrackligt levande. Att se dagens omrade
om otryggt och dott ger starkare motiv till varfér omradet maste byggas om.
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6.3.3. Kreativa klassen och omradet

Uttryck for den kreativa klassen ligger frimst pa individniva 1 form av den
bohemiska och kulturella livsstilen. Dock kan paralleller fran teorin forstoras
upp pa omradesniva. Kultur har inte varit ett genomgiende fokus i de flesta
byggena, till skillnad frin natur och transport. Sédra Anggirden har en kort
film pa sin sida ddr man fir se en graffitikonstnir géra en abstrakt malning av
en stad, samtidigt som han gér en voiceover om vad han tycker ér roligt med
att skapa. Detta ackompanjeras av titeln “Vi later konsten ta plats” och hans
konst dr det forsta som syns pa startsidan. Konstniren har egentligen ingen
koppling till S6dra Anggirden, men effekten blir att han lanar ut lite av sitt
kulturella kapital for att profilera omradet. Aven pa Fixfabrikens sida far
kulturen utrymme, frimst i de korta intervjuerna med personer i Majorna. De
far tipsa om sina favoritstillen och svarar bland annat Oceanen (ett kulturhus),
Bengans Café (en kombinerad skivbutik och café med mycket vinyl/LP-
skivor), Sjofartsmuséet och Majornas skivbutik (vinyl/LP), och en siger
uttryckligen “Det basta med Majorna ar den bohemiska kinslan man far i
omradet.”. HSB och Balder far enkelt in material som profilerar Fixfabriken
som en del av en bohemisk kultur och befister ytterligare Majorna som ett
omrade for den kreativa klassen.

Det kan dock péapekas att det inte ar Balder och HSB sjilva som viljer att
presentera de kulturella aktiviteterna eftersom de kommer upp i intervjuer av
personer. Aven om de inte sjalva har skrivit materialet sa dr det andock med
och visar upp Majorna som ett kulturellt kvarter. I 6vriga projekt ges inte
kulturen en framtradande roll. Frigan dr om detta dr ett omedvetet val, eller
om detta dr nagot byggaktorerna inte tinker ar viktigt f6r omradet. Kultur
kanske inte dr det fOrsta som avgor vart man flyttar till, och blir saledes
nedprioriterat som en del av profileringen av ett omrade.
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7. Slutdiskussion

7.1. Slutsatser

Utifran empiri och analys sa har vi funnit nagra generella drag utifrin studiens
syfte och fragestillningar. Relationen mellan hur bostaden, den boende och
omradet presenteras var varierande dir det lag ett klart storre fokus pa att lyfta
fram omradet. Detta kan bero pa att manga av byggprojekten fortfarande ar i
tidiga stadier och saledes inte har specifika ligenheter att marknadsfora.
Dessutom ir tre av projekten stora projekt och arbetar dirfor pa en
omradesniva snarare an med en enskild byggnad. I vissa fall 4gnades dven
bostaden en del uppmarksamhet, medan den boende framkom framst i
beskrivningar av omradet. En forklaring till detta kan vara att byggaktoren helt
enkelt inte har en specifik boende att presentera samt att géra upp fiktiva
profiler kan vara alienerande for en storre malgrupp. Det handlar alltsa inte
om att presentera en boende, utan att locka till sig denna via sin framstallning
av omradet och bostaden. Aven om presentationerna skiljde sig 4t i mingden
material sa var dnda samma teman och narrativ dterkommande i alla tre
fragestillningsomraden. Innehallet i kommunikationen skiljde sig saledes inte
namnvirt it mellan den boende, bostaden och omridet.

En av teorierna som vi arbetade med var den kreativa klassen, dir vi framst
kollade pa forekomsten av kultur. Empirin och analysen visar att den kreativa
klassen kommer fram till viss del i alla fragestillningsomraden. Dock var
framstillningen av den kreativa klassen en liten del av byggprojektens totala
material. Utifran detta verkar inte kultur vara en prioriterad aspekt i den
externa kommunikationen. Vi tror att detta beror pa att byggaktorerna inte har
haft en bakomliggande strategi att rikta sig mot en kreativ klass. De sma
tendenser som har kommit fram, sa som kulturhus i Fixfabriken och
Kallebicks terrasser eller bohemisk inredning i S6dertull, verkar inte vara en
del av en storre plan. Detta kan bero pa att de inte 4r medvetna att detta ar ett
grepp som anvinds eller sa anser de att det inte 4r relevant for dem och deras
omrade. Dessutom ir strategier baserade pa den kreativa klassen grundade i
region- eller stadsnivi, vilket kan gora det svart att arbeta med pa omradesniva.
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Vi har sett att projekten till viss del presenteras i linje med gentrifiering. Detta
syns bland annat genom tendenser till kolonialt sprakbruk, svartmalning och
presentation av medel- eller 6verklass 1 bilder. Alla byggen dr nya bostider och
flera av dem ska byggas pa platser dir det idag ligger industrier och
verksambheter, vilket passar in i beskrivningen av nybyged gentrifiering,
Eftersom medel- och 6verklass presenteras i innehallet dr dessa formodligen
den tinkta mélgruppen. Detta kan vara tecken pa att man férsoker gentrifiera
dessa omraden och att kommunikationen ska styrka detta. Det kan dven vara
en konsekvens utav hur sjilva byggena ir utformade. En majoritet ar
bostadsritter och de flesta ligenheterna presenteras med hog standard sd som
tvitt- och diskmaskin samt stora balkonger. Den medelklassorienterade
presentationen tolkar vi saledes som en reflektion av vem som faktiskt har rad
med ligenheterna och inte som en kommunikativ strategi i sig. Om
bygeaktorerna hade riktat sig mer mot arbetarklass 1 sin kommunikation hade
detta blott blivit en symbolisk gest, da bostiderna i grunden inte ar byggda
utifran ett lagkostnadsperspektiv, utan snarare ett “njuta av livet”’-perspektiv.
Konsekvensen blir att deras malgrupp ar medel- eller 6verklass, eftersom de
kan tinkas ha rad med den livsstil och bostader som byggaktorerna
presenterar.

I narrativet bakom den boende, bostaden och omradet ser vi tecken pa
ytterligheter. Det finns en genomgiende ambivalens i presentationerna; de
arbetar med stadsliv och skogsliv, historia och framtid, aktivt liv och lugn och
ro. Detta kan vara for att de i sin grund och botten inte vill missa ndgon slags
malgrupp oavsett om man gillar cityliv eller promenader. Det kan aven vara sa
att detta speglar en splittring som manniskor kanner overlag; att man 6nskar
allting och vill ha det basta av tva virldar. Generellt sett lyfts manga olika
aktiviteter fram; cykling, trining, laga storkok, umgéas med familj, fika, jobba, ta
det lugnt pa garden, bjuda pa middag pa balkongen, bruncha med vinner och
samtidigt ha tid att bara njuta. Kontentan blir en aktiv, men kanske
fragmenterad manniska som vill hinna gora allt samtidigt som hen vill ta det
lugnt. Detta ger dven en bild av ett liv orienterat mot upplevelser och socialt
umginge. Du bor inte bara 1 din ligenhet, du ska konsumera dess férdelar och
uppleva ditt liv dar. Det ar dir du hittar ditt sociala ssmmanhang, dir du hor
hemma. Boendet ar mer kopplat till att utveckla sin livsstil och identitet, 4n till
behovet av fyra viggar och tak. Detta kopplar dven an till “njuta av livet”-
perspektivet, som orienterar sig mot medel- och 6verklass.
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Gentrifiering och narrativiteten visar alltsa pa en problematik i byggaktorernas
externa kommunikation. Goteborgs Stad skriver sjilva att BoStad2021 ir till
tor att mota bostadsbehovet; behovet av (billiga) hyresritter dr hdgt, men
verkar inte tillgodoses genom detta projekt da 73 dr bostadsritter. Dessutom ér
detta projekt en del av en storre jubileumssatsning da slutiret fOr satsningen ar
2021. Slutaret 4r inte satt for att bostadsbehovet ska vara hanterat vid det aret,
utan satt baserat pd att G6teborg ska visa upp en ny stad. Bygget dr alltsa
imagebaserat snarare dn behovsbaserat. Man kan fraga sig om den hir
satsningen ens hade genomférts om Goteborg inte hade haft 400-arsjubileum.
Behovet av hyresritter dr stort, men attraktiva bostadsritter betalar tillbaka sig
sjalva pa kortare tid och blir dirfér prioriterade 1 en marknadssituation. Det
privat-offentliga projektet BoStad2021 verkar fungera bra for att snabba pa
byggtakten men inte for att bygga for alla i Goteborg. Hade Goteborgs Stad
haft ett tyngre medborgarperspektiv sa hade de kanske patvingat byggen av
fler hyresritter, for att det ar det medborgarna behover. Hela projektet verkar
ha en marknadslogisk utgangspunkt som grundas i att de offentliga och privata
aktorerna har gemensamma mal. Detta reproduceras dven i kommunikationen,
kanske inte som avsiktliga strategier utan som en konsekvens av
bostadsklimatet i Goteborg. Problem som finns 1 kommunikationen bygger
alltsa pa faktiska problem i verkligheten, och det kriavs mer dn ndgra
kommunikativa 16sningar for att bearbeta den obalanserade
bostadsmarknaden.

7.2. Forslag pa vidare forskning

Utifran vara slutsatser har vi kommit pa frigor som hade kunnat besvaras i
studier utanfor den hir studien. Med dessa vill vi uppmuntra till vidare studier
inom detta forskningsomrade.

Annat urval - Att géra en liknande studie som denna men att arbeta med ett
annat urval i form av en annan stad, tid eller andra byggen. Detta hade kunnat
ge djupare insikter om generaliserbarheten i vira slutsatser samt fylla pa med
insikter fran andra kontexter.

Nuldge och framtid - Vi har valt en viss tidpunkt for vart urval, men givetvis
kommer materialet att forindras 6ver tid. En framtida studie hade kunnat
goras med samma urval. Aven vid december 2021, nir byggnationerna ska sta
klara, kan en innehallsanalys genomféras av de olika projekten.
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Mottagaranalys - Med detta material som bakgrund hade mottagaranalyser i
form av fokusgrupper kunnat genomforas. Dir hade manniskors tankar och
intryck av kommunikationen fa komma fram.

Intervjustudie med Go6teborgs Stad - Foljeforskningen av Chalmers har till viss
del intervjuer, men vi det att det hade varit intressant med djupare intervjuer
av olika tjinstemin och deras uppfattningar om projektets kommunikation.

Dialogarbete - I och med BoStad2021 sa fick byggaktorerna storre ansvar for
medborgardialogen. En intervju- eller enkitstudie med de som bor eller
anvinder omradet idag hade kunnat vara relevant utifrin ett
demokratiperspektiv.
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8.1 Figurférteckning

Figur 1: Printscreen fran Wallenstams hemsida. (Wallenstam, u.a. Himtad
2017-12-15 fran https://www.wallenstam.se/sv/projekt/kallebacksterrasser)

Figur 2: Printscreen fran Fixfabrikens hemsida. (HSB &Wallenstam, u.4.

Himtad 2017-12-15 fran http://www.fixfabriken.se/)

Figur 3: Printscreen frin Sédra Anggirdens hemsida. (Platzer, u.d. Himtad
2017-12-15 fran https:/ /www.sodraanggarden.se/)

Figur 4: Printscreen fran Gardsten Centrums projektsida. (Serneke, u.a.
Himtad 2017-12-15 fran https://www.sernekebostad.se/bo--leva/vara-
omraden/gardsten/gardstens-centrum/)

Figur 5: Printscreen fran Sodertulls projektsida. (JM, u.a. Himtad 2017-12-15
fran https://www.jm.se/bostader/sok-bostad /vastra-

gotaland/goteborg/sodra-centrum/sodertull /)

Figur 6: Printscreen fran Radiotorgets projektsida. (Seniorgarden, u.d. Himtad
2017-12-15 fran https://www.seniorgarden.se/bostader/sok-bostad /vastra-

gotaland/goteborg/vastra-frolunda/radiotorget/)

Figur 7: Personer som dter. (JM, u.d. Haimtad 2017-12-15 fran
https:/ /www.im.se/bostadetr/sok-bostad /vastra-gotaland /goteborgo/sodra-
centrum/sodertull/projektloge/ cityliv-utan-bil /)

Figur 8: Personer som pekar. (JM, v.a. Himtad 2017-12-15 fran
https://www.jm.se/bostader/sok-bostad /vastra-gotaland /goteborg/sodra-
centrum/sodertull/)
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Figur 9: Personer runt ett bord. (Wallenstam, u.4. Himtad 2017-12-15 fran
https://www.wallenstam.se/sv/projekt/kallebacksterrasser)

Figur 10: Man i trappa. (Wallenstam, u.a. Himtad 2017-12-15 fran
https://www.wallenstam.se/sv/projekt/kallebacksterrasser)

Figur 11: Tva kvinnor med koppar. (Wallenstam, u.a. Himtad 2017-12-15 frin
https://www.wallenstam.se/sv/projekt/kallebacksterrasser)

Figur 12: Krukor och vixter. (JM, u.d. Himtad 2017-12-15 fran

https:/ /www.im.se/bostadetr/sok-bostad /vastra-gotaland /egoteborgo/sodra-

centrum/sodertull/byggnaden/)

Figur 13: Tva personer vid en dator. (Wallenstam, u.a. Himtad 2017-12-15
fran https://www.wallenstam.se/sv/projekt/kallebacksterrasser)

Figur 14: Sanaz serverar kaffe. (Serneke, u.a. Himtad 2017-12-15 fran
https://www.sernekebostad.se/bo--leva/vara-omraden/gardsten/gardstens-

centrum/)

Figur 15: Sanaz handlar. (Serneke, u.da. Himtad 2017-12-15 frin
https://www.sernekebostad.se/bo--leva/vara-omraden/gardsten/gardstens-

centrum/)

Figur 16: Babak vid koéttdisken. (Serneke, u.a. Himtad 2017-12-15 fran

https://www.sernekebostad.se/bo--leva/vara-omraden/gardsten/gardstens-

centrum/)

Figur 17: Tva personer i solstolar. (Seniorgarden, u.a. Himtad 2017-12-15 fran
https://www.seniorgarden.se/bostader/sok-bostad /vastra-
gotaland/goteborg/vastra-frolunda/radiotorget/byggnaden/)

58


https://www.wallenstam.se/sv/projekt/kallebacksterrasser
https://www.wallenstam.se/sv/projekt/kallebacksterrasser
https://www.wallenstam.se/sv/projekt/kallebacksterrasser
https://www.jm.se/bostader/sok-bostad/vastra-gotaland/goteborg/sodra-centrum/sodertull/byggnaden/
https://www.jm.se/bostader/sok-bostad/vastra-gotaland/goteborg/sodra-centrum/sodertull/byggnaden/
https://www.wallenstam.se/sv/projekt/kallebacksterrasser
https://www.sernekebostad.se/bo--leva/vara-omraden/gardsten/gardstens-centrum/
https://www.sernekebostad.se/bo--leva/vara-omraden/gardsten/gardstens-centrum/
https://www.sernekebostad.se/bo--leva/vara-omraden/gardsten/gardstens-centrum/
https://www.sernekebostad.se/bo--leva/vara-omraden/gardsten/gardstens-centrum/
https://www.sernekebostad.se/bo--leva/vara-omraden/gardsten/gardstens-centrum/
https://www.sernekebostad.se/bo--leva/vara-omraden/gardsten/gardstens-centrum/
https://www.seniorgarden.se/bostader/sok-bostad/vastra-gotaland/goteborg/vastra-frolunda/radiotorget/byggnaden/
https://www.seniorgarden.se/bostader/sok-bostad/vastra-gotaland/goteborg/vastra-frolunda/radiotorget/byggnaden/

Figur 18: Tva personer pa uteservering. (Wallenstam, u.a. Himtad 2017-12-15
frin https://www.wallenstam.se/sv/projekt/kallebacksterrasser)

Figur 19: Personer som dter. (JM, uv.a. Himtad 2017-12-15 fran
https://www.jm.se/bostader/sok-bostad /vastra-gotaland/goteborg/sodra-
centrum/sodertull/projektloge/cityliv-utan-bil /)

Figur 20: Tva kvinnor med koppar. (Wallenstam, u.a. Himtad 2017-12-15 frin
https://www.wallenstam.se/sv/projekt/kallebacksterrasser)

Figur 21: Fyra leende personer. (Wallenstam, u.a. Himtad 2017-12-15 frin
https://www.wallenstam.se/sv/projekt/kallebacksterrasser)

Figur 22: Tva ungdomar. (Wallenstam, u.d. Himtad 2017-12-15 fran
https://www.wallenstam.se/sv/projekt/kallebacksterrasser)

Figur 23: Mor och dotter i gronska. (Serneke, u.a. Himtad 2017-12-15 fran
https://www.sernekebostad.se/bo--leva/vara-omraden/gardsten/)

Figur 24: Interi6rbild. (Seniorgarden, u.a. Himtad 2017-12-15 fran
https://www.seniorgarden.se/bostader/sok-bostad /vastra-
gotaland/goteborg/vastra-frolunda/radiotorget/bilder/)

Figur 25: Leende dam. (Balder & HSB, u.a. Himtad 2017-12-15 fran

http://www.fixfabriken.se/redaktionellt/hej-maria-palsson/)

Figur 26: Interirbild. (Seniorgarden, u.a. Himtad 2017-12-15 fran
https://www.seniorgarden.se/bostader/sok-bostad /vastra-

gotaland/goteborg/vastra-frolunda/radiotorget/bilder/)
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Figur 27: Interi6rbild. (Serneke, u.a. Himtad 2017-12-15 fran
https://www.sernekebostad.se/bo--leva/vara-omraden/gardsten/gardstens-

centrum/)

Figur 28: Interiérbild. (JM, u.a. Himtad 2017-12-15 fran
https://www.jm.se/bostader/sok-bostad /vastra-gotaland/goteborg/sodra-
centrum/sodertull /inredning/)

Figur 29: Visionsbild av gata. (Wallenstam, u.a. Himtad 2017-12-15 fran
https://www.wallenstam.se/sv/projekt/kallebacksterrasser)
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