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Resultat:  Studiens resultat visar att #metoo har fatt ett stort utrymme i den svenska
dagspressens rapportering, utifran resultatet av att DN och SvD tillsammans har
publicerat 83 artiklar under vald métperiod. #Metoo har ett stort nyhetsvérde i
forhallande till Hvitfelts (1985) nyhetsvarderingskriterier, nastan samtliga

nyhetsartiklar innefattas av alla kriterier. #Metoo ramas sedan in a ena sidan av
en episodisk gestaltning (episodic) samt en tematisk gestaltning (thematic) enligt
Iyengars (1996) gestaltningsanalys.



Till oss som #metoo.



Executive summary

In October 2017 a sentence, or just two words, spread across social media and created
something that both upset and affected, on social media as well as in the printed news.

While The New York Times reported that several women were accusing a major Hollywood
front figure for sexual harassment, the hashtag activism of #metoo is recreated. A famous
actress tweets, “[...] If all the women who have been sexually harassed or assaulted wrote ‘Me
t0o." As a status, we might give people a sense of the magnitude of the problem [...] If you've
been sexually harassed or assaulted, write 'me too' as a response to this tweet. The response
rapidly becomes enormous (TT, 2017, 29 October). One day later, #metoo reaches Sweden.
The hashtag spreads as a rising outburst and mainly focuses on the unsafe, sexist media
industry. Employees of large media companies are being accused of rape and are forced to
resign. Sweden’s Minister for Foreign Affairs both praises the campaign and calls for political
measures (TT, 2017, 29 October).

The main purpose of this study is to examine the news coverage of #metoo in Swedish
newspapers. The study is based on three questions to fulfill its purpose: how much space is set
on #metoo in the news coverage, which news values does #metoo include and how is #metoo
framed. To answer these questions, the study is based on a quantitative method combined
with a qualitative framing analyze, using the two Swedish newspapers, Dagens Nyheter (DN)
and Svenska Dagbladet (SvD). The study takes place from the very beginning of #metoo, at
the 22th of October 2017 until the 29th of October 2017.

The study investigates #Metoo in perspective of medialization and digitalization, news
production and news consumption as well as user generated content and digital activism. The
theoretical framework of the study includes news values, the Agenda Setting Theory and
Framing. Each theory functions as a tool to examine the fundamental understanding of
#metoo, and therefore also promotes the purpose of the study. The theories add a significant
perspective of what defines news, how news takes place in an agenda and how the news are
framed and described. The theories are foremost based on Hvitfelt’s news value criterion from
1985, lyengar’s framing analysis from 1996 and Strombéack’s former studies (2009).

The main result shows that #metoo has had a large influence in the Swedish news coverage.
Throughout the first week, in which #metoo raised public awareness and media sets its frame,
83 articles were identified. The articles have a significant coverage in both their length and
space. Out of the result of 83 articles, 30,1 percent were defined as [Long] and 15,7 percent as
[Very long]. The shorter articles had a percentage of 27,7. However they must be seen from a
perspective as front-page news - somewhat a measure of a high news value.



In 13,3 percent #metoo figured as front-page news, hence 11 out of 83 articles. As far as news
values coexist with #metoo, the hashtag includes a high definition of news value - of
importance, relevance, emotions and how it relates to news consumers. In a perspective of
Hvitfelt’s (1985) news values criterion #metoo simply fulfill almost each and every one of
them. For example, #metoo contains a number of influential elite people, which create
newsworthy content. #Metoo includes a negative portrait in its theme, which is continuously
present in almost all of the articles defined as news. #Metoo also takes place in a cultural and
geographic closeness Swedish daily press. As far as the frame analyzes concerns, #metoo is
framed both “episodic” and “thematic” according to lyengar (1996). Lastly, this both uplifts
and trivializes a political discourse, in #metoo’s simple individualistic frame and deeper
contextual frame (lyengar, 1996:59).
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Begrepp

Nedan foljer begrepp som studien tar upp, for att underlatta forstaelse och framja vidare
lasning forklaras de har kort. Begreppen forekommer i bokstavsordning.

Anvandarskapat innehall
Medieinnehall utanfor etablerade ramar som publiceras tillgangligt via internet (Hedman,
2009:13).

Hashtag - #
Ett sétt att etikettera inlagg pa sociala medier som berér samma sak. Den som vill folja en viss
hashtag kan da enkelt soka pa exempelvis #metoo .

#IHave
Hashtagen skapades efter #metoo, fér de férévare som 6ppet 6nskar erkdnna sina évergrepp.

Patriarkat
Ett system genom vilket mén har den politiska, ekonomiska och juridiska makten (Nationella
sekretariatet for genusforskning)

Samtyckeslag
Lagforslaget innebér att inget annat &n ett ja eller en aktiv vilja &r ett godké&nnande till sex.
Lagen har lange varit debatterad men kommer trdda i kraft 1 juni 2018.

Tystnadskultur
Den norm som innefattar tystnaden kring sexuella 6vergrepp, som ibland beskrivs ha brutits i
och med #metoo:s vittnesmal.



Introduktion

Under oktober 2017 fylls sociala medier av en mening, eller bara tva ord, som kom att horas
hogt, sa hogt att det diskuteras flitigt pa sa val caféer som i TV-sanda morgonsoffor. Snabbt
forstod alla innebdrden av #metoo och genom hashtag-kampanjen skapades nagot som
berdrde eller upprorde, oavsett om vi stod som passiva betraktare eller aktiva anvandare. |
bakgrund av att en valkand Hollywood-mogul anklagas for ett flertal sexuella dvergrepp och
sexuella trakasserier, twittrar en skadespelerska“[...] If all the women who have been sexually
harassed or assaulted wrote ‘Me t00.” as a status, we might give people a sense of the
magnitude of the problem™ (TT, 2017, 29 oktober). Detta kom att bli #metoo, en hashtag-
aktivism som syftar till att genom vittnesmal eller genom att medge “jag ocksa”, lyfta
mangden av sexuella évergrepp och sexuella trakasserier och darmed bryta den sa kallade
tystnadskultur som morklagt dvergreppen. #Metoo nar Sverige ett dygn senare och vad som
till en borjan verkade vara 6vervéldigande vittnesmal pa sociala medier far snabbt storre
konsekvenser.

For vi like:ar, klickar, delar, kommenterar, debatterar, taggar, anvander oss av hashtagar (#),
reagerar, berdérs och upprors. Nar undersokningen Svenskarna och Internet visar att
anvandandet av digitala tjanster och internet narmar sig en 100 procentig anvandning kan vi
konstatera att ar 2017 ar det digitala samhallet definitivt ett faktum (I1S, 2017:4). Lat séga att
sociala rorelser och aktivism alltid har existerat, sa lange det funnits missnoje,
asiktsskiljaktigheter eller foreteelser som manniskor amnat stalla sig emot. | dagens digitala
samhalle behdver dessa rorelser existera pa en digital plattform och déarmed aven forlita sig
till mediebevakningen for att fa ut sina visioner till en bredare allmanhet (Jarlbro, 2013:10).
Med hjéalp av mediernas makt och inflytande 6ppnas en opinionshildande funktion upp for den
digitala aktivismen. Dock maste opinionsbildningen forstas av journalistikens koppling till
makt och demokrati - da nyhetsmedierna utgor en av de viktigaste kallorna till information
om politik och samhélle satter de pa sa vis agendan (Strombéck, 2015:29f). Detta, menar
McCombs och Shaw, innebér att det medierna véljer att fokusera pa, tillskriver ocksa det
konsumenter valjer att prioritera - inte enbart tankar om en handelse, utan aven forhallningen
till sjalva handelsen (McCombs & Shaw, 1993:62).Vilka handelser nyhetsjournalistiken
varderar till en nyhet och hur nyheten sedan &r gestaltad, har darfor stor betydelse i sin
formaga att paverka (Stromback & Nord, 2017:6) Utan nyhetsrapporteringens kraft hade
#metoo tystnat och stannat vid diskussionen pa caféet. Medier och kommunikation kommer
saledes alltid vara centrala for opinionsméassigt genomslag (Shehata, 2015:367). Detta sker
bland annat genom mediernas nyhetsvardering, mediernas gestaltning och mediernas
agendaséttande i produktionen av nyheter.



#Metoo behdver forstas i ljuset av den 6kade digitaliseringen av samhéllet, anpassningen av
aktivism till nyhetsrapporteringen och forhallandet mellan konsument- och producent av
nyheter. Foljande studie utgar fran hashtag-kampanjen #metoo och syftar till att understka
den svenska dagspressens rapportering, dess gestaltning och skapande av nyhetsvarde.

Studiens relevans

Studiens utomvetenskapliga forskningsrelevans utgar ifran den samhalleliga opinionen och
#metoo:s kraft och hégljudda uppror. Da studien &mnar undersoka en debatt som drivs och
diskuteras av manniskor, aven utanfor den akademiska varlden, ar studien saval samtida i sitt
nedslag som intressant i dess betydelse for samhallet och dess utveckling. | skrivande stund
har #metoo genererat femton nya branschupprop (TT, 2017 29 oktober). Dessa kan ses som
ett gemensamt vral for direkt forandring. ““[...] vi tanker inte vara tysta langre™ skriver
verksamma i juridikbranschen (SvD Kultur, 2017 14 november). Pa sa vis finns det en
utomvetenskaplig relevans for samhéllet vi lever i, bade hos de manniskor som deltar samt de
manniskor som endast betraktar. Hashtag-kampanjen, med sin spridningseffekt och sitt
genomslag, finns tillganglig i ett standigt uppkopplat samhalle. D&arfor &r kampanjen kanske
mer pataglig an traditionella aktivistiska former, inte minst i kombination med
nyhetsrapporteringen. Vidare kan maktforhallanden och paverkansstrategier utvecklas och
forandras 6ver tid, men medier och kommunikation kommer alltid att vara viktiga for
opinionshildning. Fradgor om vem som satter agendan liksom hur olika gestaltningar far
opinionsmassigt genomslag kommer alltid vara aktuella och relevanta ur en demokratisk
synpunkt (Shehata, 2015:367). Studien ar saledes relevant i dess nyhetsvardering och
gestaltning, dar medias tillférande av kraft ger #metoo luft under vingarna.

Det finns ett flertal studier som undersoker gestaltning samt nyhetsrapporteringen av
samhaélleliga problem eller specifika handelser, exempelvis Strémbécks (2004) tidigare
forskning kring den svenska valrorelsen 1998 och 2002 samt Strombéck och Nord (2017) om
valrdrelsen 2010 och 2014. Det finns dven studier som undersoker aktivism ur ett medialt
perspektiv, samt direkta hashtag-kampanjer (se Yang, 2016; Svensson, 2014). Ur en
vetenskaplig synpunkt skapar denna uppsats ytterligare en byggkloss, studien ar saledes
kumulativ och grundar sig i tidigare studier pa aktivism, sociala medier, nyhetsrapportering
och gestaltning. #Metoo ar dock en hogst angelagen infallsvinkel inom medie- och
kommunikationsforskningen, i sin hégaktuella form och spridningseffekt. Det finns inga
tidigare studier 6ver #metoo, samt ingen tidigare forskning i hur eller hur mycket hashtag-
kampanjen gestaltats i svensk nyhetsrapportering. Darmed finns det en inomvetenskaplig
relevans.



Bakgrund

#Metoo - en hashtag blir global

I skuggan av att tidningen The New York Times rapporterade om att en mangd kvinnor
anklagar en stor Hollywood-mogul och filmproducent for sexuella trakasserier, aterskapades*
hashtagen #metoo. En kand amerikansk skadespelerska twittrar, den 15 oktober 2017 ““[...] If
all the women who have been sexually harassed or assaulted wrote ‘Me too.” as a status, we
might give people a sense of the magnitude of the problem [...] If you’ve been sexually
harassed or assaulted write ‘me too’ as a reply to this tweet”. Gensvaret blir enormt och
kommentarsfaltet fylls snabbt pa (TT, 2017, 29 oktober).

Hashtagen blir snabbt global och sprids genom sociala medier, ett dygn senare nar den dven
Sverige. Till en borjan fokuserar den svenska kampanjen framforallt pa vittnesmal fran
mediebranschen om sexuella trakasserier- och 6vergrepp, samt den tystnadskultur som
uppratthallit och 1atit dem péga i tystnad. Aven om kvinnor i andra branscher (déribland 1T-
branschen, sport- och finansvérlden) vittnar om 6vergrepp och trakasserier, ar kanske
mediebranschens vittnesmal de som hors hogst till en borjan. Flera anstéllda pa stora
mediebolag anklagas for att ha gjort sig skyldiga till trakasserier och dvergrepp. Aftonbladet,
Tv4, SVT och TT Nyhetsbyra startar utredningar och flera anstallda tas ur tjanst - ledarsidor
och vélkanda tv-program slopas. Utrikesminister Margot Wallstrom bade hyllar kampanjen
samt efterlyser politiska atgarder (TT, 2017, 29 oktober).

#Metoo tycks bara ha sett sin borjan. Den 22 oktober halls manifestationer 6ver hela Sverige.
| Stockholm, Malmo, Uppsala, Kalmar, Orebro, Umeé och Hudiksvall uppges tusentals ha
deltagit (TT, 2017, 29 oktober). En tid senare gar nast intill 700 roster ut for att
uppmarksamma sexuella trakasserier och 6vergrepp i film- och tv-branschen. Detta kommer
att kallas skadespelaruppropet och far hashtagen #tystnadtagning. Anonyma beréattelser
publiceras i Svenska Dagbladet och Dramaten startar en internutredning (TT, 2017, 11
november). Vidare skapas &ven ett gemensamt upprop i DN med hashtagen #visjungerut:
“Tack skadespelarsystrar for att ni gick i braschen. Ni ar inte ensamma’ skriver éver 600
kvinnliga sangare i opera- och konsertvarlden (TT, 2017, 13 november). Ytterligare ett
upprop skapas utifran juridik- och rattsvasendet genom hashtagen #medvilkenrétt.

! #metoo skapades redan 2006, av Tarana Burke, for att lyfta samtalen om sexuella trakasserier och évergrepp.
Jag menar att det finns nagot valdigt intressant i det ursprungliga skapandet av hashtagen, men har valt att
fokusera pa dess spridning i svensk dagspress. For den som vill lasa mer om Burkes berattelse rekommenderas
att lasa vidare pd egen hand, se exempelvis SVT Agenda 22 oktober (Af Kleen, 2017, 17 november).

4



Med orden ”’Fdretrader man lagen, ar det passande att varna om densamma™, skriver dver
4000 kvinnor under uppropet (SvD Kultur, 2017, 14 november). Alla upprop presenterar
anonyma beréattelser och avslutas med en lista pa krav. Hashtagen #medvilkenratt avslutas
med“‘[...] *Upprop’, men kan inte sammanfattas pa nagot annat satt an som ett gemensamt
VRAL. Vi ténker inte vara tysta langre.” (SvD Kultur, 2017, 14 november). Hashtag-
kampanjerna fortsatter och nara 2000 musiker skriver under upproret #ndrmusikentystnar (DN
Kultur, 2017, 17 november). Vidare skapas dven #imaktenskorridorer, ett upprop for
riksdagsledamater, ministrar och EU-parlamentariker; ““Manga av 0ss gar genom maktens
korridorer och ser oss 6ver axeln. Vi ar fardiga med det. Nu berattar vi tillsammans om det
som borde beréttats for 1ange sedan.” (SvD, 2017, 17 november). Under november lases &ven
vittnesmalen fran #tystnadtagning upp pa 12 teatrar runt om i Sverige, vid samma klockslag.
SVT sander live fran Sédra teatern och med andaktsfull stamning stéller sig 200
skadespelerskor pa en svart matta, tillsammans med inbjudna gaster som kultur- och
demokratiminister Alice Bah Kuhnke, Drottning Silvia och Kronprinsessan Victoria (Lindhe,
2017, 19 november). | skrivande stund har, i bakgrunden av #metoo, femton nya upprop
skapats med berdrande berattelser och krav pa forandring. Standigt tillkommer fler namn och
skapandet av nya hashtags fortsatter inom flera olika branscher. Den 27 december presenterar
Sprakradet pa Institutionen for sprak och folkminnen #metoo som ett av 2017 nyord
(Sprakradet, 2017, 27 december).

Medierad och medialiserad politik

Som tidigare ndmnt visar undersdkningen Svenskarna och Internet att anvandandet av digitala
tjanster och internet allt oftare uppkommer i en 100 procentig anvandning (11S, 2017:4). Att
stka information &r vidare en av de aktiviteter som svenskarna agnar sig at i hog utstrackning
pa internet (11S, 2017:47). Detta kan ségas bottna i att medierna, framforallt nyhetsmedierna,
utgér manniskors viktigaste kélla till information om politik och samhalle (Stromback,
2015:4). Samtidigt har internet ocksa skapat nya mojligheter for politiska aktorer, sa val
digitala aktivister som politiska partier. Sociala medier kommunicerar direkt och brett och
bidrar till att skapa information, deltagande och innehall. Dagens politik tar sig i uttryck
genom medier och &r i och med det i hogsta grad medierad (ibid).

Detta skapar en beroendestallning da allmanheten ar beroende av medierna for information
om vad som &r viktigt, speciellt inom omraden som politik och samhalle. De digitala
aktivisterna dr beroende av medierna for att fa information, men ocksa for att na ut med sina
budskap. Genom denna centrala stallning som informationskalla och skapande av offentlig
debatt genomsyrar medierna de demokratiska och politiska processerna i samhallet. Detta kan
aven ses ur ett perspektiv pa ett medielandskap i forandring. Medierna har éver tid blivit allt
mer oberoende av politiska institutioner och aktorer, deras sjalvstandiga inflytande har 6kat
och dagens politik &r inte bara medierad.



Den ar ocksa medialiserad - det vill sdga att den anpassas till och paverkas av medierna och
deras sjalvstandiga inflytande (Strombéck, 2015:4). Tidigare forskning visar &ven att
medierna kan utova avsevard makt 6ver vilka fragor méanniskor tycker ar viktiga och dver hur
manniskor uppfattar olika aspekter av verkligheten samt mediernas producerade syn av
verkligheten (Se kommande teoriavsnitt) (Strombdck, 2015:4f).

| en svensk kontext har Stromback (2004), genom en innehallsanalys pa journalistiken under
valrdrelsen 1998 och 2002, undersokt den medierade bilden av politik, ménniskors
mojligheter att utifran journalistiken sjalvstandigt skapa sig uppfattningar och vilken typ av
demokrati som journalistiken bidrar till genom dess gestaltning (Strombéck, 2004:160).
Studien konstaterar pa en 6vergripande niva hur alla medier gav ett stort utrymme at
valjournalistiken, en nyhet som kan sagas bade vara viktig och av stort intresse for
allménheten. Hur valet sedan varderades som nyhet studerades genom forekomsten av
artiklarna pa forstasidorna samt valjournalistikens gestaltningar av politik i sdval brodtext som
rubrik och ingress (Stromback, 2004:166). Strombacks resultat visar hur vanligt det &r att
journalistiken gestaltar politik som ett slags strategispel snarare an som sakfraga (Stromback,
2004:19).

Jesper Strombéck har dven, tillsammans med Lars Nord, undersokt gestaltningen av
valjournalistiken under ar 2002 och 2014. | rapporten Mest spelgestaltningar och strukturell
partiskhet (2017) utgar forfattarna fran hur sakgestaltningar, spelgestaltningar och
skandalgestaltningar har sett ut under de senaste valrérelserna. Strombécks forskning utgar
saledes framst fran nyhetsjournalistiska gestaltningar av politik och bevakningen av de
politiska partierna, dock skapar de tidigare studierna en forforstaelse for gestaltningsanalys,
varpa #metoo kommer att undersokas i utgangspunkt av. Féljande studie tar dven avstamp i
Iyengars (1996) studie Framing Responsibility for Political Issues, som genom sin tydliga
analys av episodiska- och tematiska gestaltningar, illustrerar hur nyheter antingen gestaltas av
enstaka handelser eller individer for att illustrera generella problem (episodic), eller tematiska
gestaltningar dar effekter, ssmmanhang och bakgrunder framkommer i en djupare
bemérkelser (thematic) (lyengar, 1996:62). lyengar grundar sin forskning i hur tv-nyheterna
anvande sig av dessa gestaltningar for nationella problem sa som fattigdom och terrorism.
Resultatet visar att genom att gestalta en nyhet episodiskt framfor tematiskt ansvarar
individualistiska attribut for storre, djupare problem. lyengar havdar saledes att genom att
gestalta politiska problem genom exempelvis politiska ledares ansvar, trivialiseras en politisk
diskurs (lyengar, 1996:59). Aven Strombéck sjalv refererar till 1yengars forskning om hur
nyheternas satt att gestalta verkligheten har betydelse, da studien visar mediernas makt éver
det satt som verkligheten gestaltas pa. Detta kan aven i forlangningen leda till konsekvenser
for demokratins formaga att fungera (Strombéack, 2009:127).



Anvandarskapat innehall
For att belysa #metoo:s skapande genom digitala kommunikationsvégar, presenteras i

kommande avsnitt hur synen pa medieproducent och mediekonsument har forandrats, i och
med en storre mojlighet till interaktivt medieinnehall utanfor etablerade ramar (Se aven User
generated content, Karlsson & Strombéck (2015)).

Tidigare forskning kring anvandarskapat innehall poangterar den demokratiska potentialen
och majligheten for alternativa roster att framfora nya perspektiv an vad som vanligtvis far
utrymme i nyhetsmedierna (Engstrom, Enbom & Lindgren, 2012:7). Carlsson (2012) refererar
till den valkanda kommunikationsmodellen, transmissionsmodellen, av Shannon och Weaver
(1949) for att skapa en bild av hur kommunikationsprocesser gar till. Den kan hjélpa oss att
forsta hur dagens medielandskap och anvandarskapat innehall inte langre ar helt forenligt med
dess enkelriktade forstaelse - dar resursstarka sandare, med ett budskap, overfors till en storre
publik, utan mojlighet att kommunicera tillbaka (Carlsson, 2012:89). Med anvéndarskapat
innehall 6ppnas kommunikationsmodellen upp, da olika former av medborgarjournalistik
skapas; i saval rena nyhetstexter som i bilder, filmer och bloggar (Hedman, 2009:15). Detta
betyder inte att medieutrymmet tidigare har varit begransat, lange har medierna fungerat
anvandarvanligt tillsammans med insandarsidor i tidningar, ring-in program i radion och
genom tv-sdnda debatter (Engstrom, Enbom & Lindgren, 2012:10). Dock menar Carpentier
att mediestrukturen, tillsammans med digitaliseringens anvandning haller pa att l6sas upp och
en forskjutning av den traditionella synen pa producent och konsument har forandrats
(Carpentier, 2011:98).

Foljande studie utgar fran Hedmans (2009) definition av anvéandarskapat innehall som i sig
utgar fran en rapport fran OECD (2007). Definitionen lyder; att innehall produceras utanfor
etablerade professionella ramar och &r resultatet av en kreativ process som slutligen
publiceras och gors allmant tillgangligt via internet (Hedman, 2009:13). | viss man finns det
en optimistisk syn pa anvandarskapat innehall samt det som kan kallas den digitala
aktivismen, da innehallet kan ségas skapa en omfordelning av inflytande pa de mediala
arenorna (Carlsson, 2012:93). Anvandarskapat innehall spas saledes bidra till bade mangfald
och en slags maktforskjutning - genom internets mojligheter fornyas offentligheten och ett
demokratiskt samtal skapas (Engstrém, Enbom & Lindgren, 2012:10). Sammanfattningsvis
menar dessa positiva roster att de sociala medierna underlattar bade deltagande och spontana
politiska initiativ, genom dess informella och 6ppna struktur utan hierarkiskt skapande av
innehall (Svensson, 2014:64).

Givetvis later anvandarskapat innehall som en demokratisering av medierna, men i dess
motsats kan de sociala medierna mojligtvis endast ha blivit ytterligare kanaler for de som
redan hors hogt i den offentliga debatten.



Svensson (2014:64) menar att dven om medie- och kommunikationslandskapet har forandrats,
ar det inte sjalvklart att den politiska makten fordndras med det. De negativa aspekterna kan
ses ur medieforetagens mer kommersiella syfte. Likt liknelsen med transmissionsmodellen
skulle detta i sa fall betyda att innehallet fortfarande drivs uppifran medieforetagen och nedat.
Medieforetagen kan saledes anses behalla kontrollen 6ver materialet, trots att allt mer
anvandarskapat innehall far ta plats (Hedman, 2009:15). Tidigare forskare menar att den
positiva potentialen bor omvarderas, framst i dess samklang av 6vervakning och kontroll
(Engstrom, Enbom & Lindgren 2012:12).

Ett perspektiv pa den journalistiska samverkan med anvéandarskapat innehall innebér att
journalister inte bara rapporterar om det som kan beskrivas vara viktiga handelser, utan &r
aven med och skapar dessa, genom att vélja ut vissa handelser framfor andra. Genom att vélja
ut specifika handelser och omvandla dessa till nyheter, deltar medier i formandet av
forestallningar om vad som &r relevant och viktigt men dven det som forbises och inte
varderas tillrackligt hogt for att bli en nyhet (Se aterkoppling i teoriavsnitt langre
fram)(Grafstrom & Windell, 2010:61).

En vinkel &r att flera rorelser som har sina rotter i det digitala samtalet behdver
mediebevakning for att fa ut sina visioner till en bredare allméanhet (Jarlbro, 2013:10). Ur ett
feministiskt perspektiv menar Winch (2015) att anvandarskapat innehall gynnar feminismen i
ett gransoverskridande sammanhang. Winch (2015) menar, likt de ovanstaende positiva
rosterna, att protester synliggérs genom sociala medier och inbjuder till bade deltagande,
opinionshildning och solidaritet. Men den digitala aktivismen star infor problem, da det
digitala framst &gs och 6vervakas av foretag (Winch, 2015:13). Detta innefattar inte minst
medias gestaltning av foretag som genom en viss presentation blir representerade och
varderade med ett slags k&ndisskap (Rindova, Pollock & Hayward, 2006:50).

Synligheten och spridningseffekten av den digitala aktivismen hindras av resurser och
finansiering, da den feministiska aktivismen tar plats och ofta tillsammans med, Google och
Facebook. Dessa foretag profiterar saledes pa anvandare som skapar innehall och aven lénsam
data for foretagen. Detta utgor ett problem, i hur den feministiska aktivismen vilar pa en
kommersiell grund (Winch, 2015:13). Genom att forankra eller 1dgga en grund i exempelvis
Facebook och kommersiella krafter skapas det en viss tvetydig balans. Anvandarskapat
innehall gor inte bara den digitala aktivismen beroende av foretagens skapade forum att na ut
med sina beréttelser, utan foretagen kan dven tillskrivas ett slags glorifierande kandisskap
genom mediernas gestaltning, som gynnar foretaget framfor den aktivistiska rorelsen.



Det finns saledes all anledning till att kritiskt reflektera kring anvandarskapat innehall och
kommunikationsteknikens betydelse for demokratin. Alltjamt kontrollerar starka
kommersiella krafter de arenor allménheten producerar och interagerar inom. Trots
entusiasmen kring 6ppenhet, mangfald och deltagande, vet vi lite om vad som forsiggar
bakom exempelvis Google och Facebook nér vi frivilligt Idmnar ut information som kan
spridas till en tredje part (Carlsson, 2012:94). Carlsson refererar till kommunikationsvetaren
Andrejevics forskning iSpy:Surveillance and Power in the Interactiv Era (2007) som menar
att hyllandet kring interaktiva medier med anvéandarskapat innehall ar problematisk, da det
blir just ett verktyg for kommersiella men dven politiska intressen. Nar vi dessutom delar med
oss av information pa natet dar interaktiviteten lanseras av foretag och politiker, blir det ett
sétt att skapa narmare relationer mellan konsument och producent. Det 6kade deltagandet blir
ett satt for redan etablerade maktcentran att gora den ekonomiska och politiska kontrollen mer
legitim. De politiska och ekonomiska intressena kan saledes begransa den positiva potentialen
(Carlsson, 2012:94).

Digital aktivism

| foregaende avsnitt diskuterades #metoo:s uppkomst i férhallande till ett interaktivt
medieinnehall utanfor etablerade ramar. #Metoo:s spridning och genomslag maste darfor
forstas ur ett visst aktivistiskt perspektiv, dar samspelet med digital aktivism bor vagas in.
Framst avser digital aktivism de sociala mediernas formaga att trada in i ett politiskt rum, eller
faktiskt ta Over ett politiskt medierat rum. Den digitala aktivismen kan beskrivas skapa en
forandring underifran, dar de sociala medierna blir sjalva verktyget for att pavisa
missforhallanden och skapa handlingsutrymme (Carlsson, 2012:99f).

Den digitala aktivismen ar bade bred och mangfacetterad och genom dess innehall kan allt
som har en politisk prégel, oavsett syfte, i digital media faktiskt tillrdknas vara en aktivistisk
handling (Kaun & Uldam, 2017:2). Det aktivistiska innehallet kan sagas utga ifran sitt sétt att
vara ett ofiltrerat vittnesmal och ett bevis for en politisk kraft (Carlsson, 2012:99f). Sjalva
hashtag-aktivismen, likt #metoo, menar Yang (2016) ar da ett flertal inlagg uppmarksammas
under en gemensam hashtag med ett socialt eller politiskt stallningstagande. Genom att
undersoka tidigare forskning av sociala rérelser menar Yang att de alla delar en gemensam
benamning av ett visst utforande, dar formen synliggor det rérelsen vill uppna, genom
verksamma konventioner och retoriska grepp (Yang, 2016:14).

Hashtag-aktivismen specifikt, har en form utav ett centralt narrativ, dar hashtagen bygger pa
skapandet likt en beréattelse med en borjan, en kris eller konflikt samt ett slut. Till skillnad fran
en allmént vedertagen hashtag, exempelvis “#change”, som syftar till en generell 6nskan om
forandring utan ett specifikt sammanhang, finns det alltsa en barande diskurs och gemensam
forstaelse kring hashtag-aktivismen.



Hashtag-aktivismen skapar en kraft, en handling likt ett krav eller en protest, som uttrycker en
vilja for forandring kring en djupare kollektiv rorelse. Kraften i detta narrativ betonar Yang ar
dess spridningseffekt, da deltagarna av hashtagen laser, kommenterar och postar sina egna
berattelser (Yang, 2016:14f). Vidare sprids berattelsen, men skapar aven igenkanning av bade
passiva betraktare och aktiva anvandare. Makten eller formedlingen i hashtag-aktivism bade
grundar sig i samt gynnas av detta narrativa format, sin kontext och dess skickliga satt att
skapa opinion (Yang, 2016:15). Dessa digitala protester bringar ny syn och uppmaérksamhet
pa hur digital aktivism ar med att forma en diskurs av sociala rérelser, opinionshildning och
makt (Yang, 2016:13).

Anvandarskapat innehall pa sociala medier berdr saledes en balans av politisk och social
forandring tillsammans med ett medialt perspektiv. Genom ett nedslag kan vi se att det
politiska deltagandet och framvéxten av interaktiva medieformer har aktualiserats av en rad
handelser de senaste aren (Carlsson, 2012:87). Fenomenet ar inte nagot nytt med medie- och
kommunikationsmatt méatt. Det som kom att kallas for den ”Arabiska varen” 2010-2012 i
Nordafrika och Mellandstern ar ett tydligt exempel pa en kamp for forandring genom dess
digitala organisering samt den tekniska mojligheten att publicera vittnesmal om
héndelseutvecklingen (Carlsson, 2012:87). Ett annat exempel &r WikilLeaks som i sin aktivism
syftar till att lacka hemligstamplade, k&nsliga dokument till allmé&nheten (Lindgren,
2012:118).

I sin direkta form ar hashtag-aktivismen onskvard att ga djupare in pa, da #metoo definieras
av detta. En av dessa kampanjer ar #BlackLivesMatter, en aktivistisk rorelse med diskurser
kring rasism, polisvald samt systematisk krankning och diskriminering av rasifierade.
Hashtagen uppkom efter det utomréattsliga mordet pa Trayvon Martin ar 2012, och fick storre,
internationell uppmarksamhet efter mordet pa Michael Brown ar 2014. Deras gemensamma
namnare var att de bada var unga, obevapnade, afro-amerikanska man. Narrativet av
hashtagen #BlackLivesMatter fick miljontals inldgg (Ray, Brown, & Laybourn 2017:1).

| kolvattnet av #BlackLivesMatters togs protesterna ut pa gatorna och skapade dessutom
popkulturella referenser. Bland annat i artisten Frank Ocean lat “Nikes”; “RIP Trayvon, that
n***a looks just like me” (Stem Disintermedia Inc., 2017). Aven artisten Beyoncé refererar
till Trayvon Martin och hashtag-kampanjen i musikvideon “Formation”, med 6ver 80
miljoner visningar pa Youtube. I videon parerar videokameran dver en betongvagg med
budskapet “Stop shooting us” och en ung kille i mork munkjacka star framfor flera uppstéllda
poliser som hojer sina hander (BeyonceVEVO, 2016). Munkjackan som plagg blev dven
uppmarksammad i sitt skapande av en stereotyp hotfull afro-amerikan, barandet av plagget
ansags hotfullt nog for att motivera dodligt vald, men séljs idag med texten “Stop shooting
us” eller “Black lives matters”.
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| aterkoppling till det kulturella genom hashtag-aktivismen menar Svensson (2014) att det
politiska deltagandet kan uppsta inom det popularkulturella, och de sociala medierna spelar en
central roll. Popularkulturen kan darfor utgéra viktiga delar av vara liv dar politik kan
artikuleras genom estetiska och emotionella kommunikationssatt (Svensson, 2014:62f).
Svensson menar saledes att det ar viktigt att se popularkulturella arenor fran ett politiskt
perspektiv, dd manniskor finns inom dessa plattformar. Dessa arenor tar namligen sin
politiska form, utan att det kanske till en borjan var tankt sa (Svensson, 2014:63).

I Sverige har ett flertal hashtag-kampanjer via sociala medier uppmérksammats. Exempelvis
startades redan 2010 hashtagen #prataomdet, for att uppmana kvinnor att dela med sig av sina
erfarenheter av sexuella trakasserier och sexuella évergrepp (Lundberg, 2017, 18 oktober).
Detta foljdes av en rad kampanjer, sa som #BackaAdam, dar artisten Adam Tensta valde att
ldmna en intervju i TV4 fOr att protestera mot deras normaliserande av rasism (Taal, 2015, 16
juli) samt #BackaZara, dar artisten Zara Larsson ifragasatte Bravallafestivalens brist pa
kvinnliga bokningar (Ahlborn, 2015, 2 juli). Tilldggas bor, att alla hashtag-kampanjer
uppmarksammades, men huruvida de tillforde en nyanserad debatt ma alltid ligga i
betraktarens dgon. Dock, som tidigare ndmnt, dr hashtag-aktivismen inget nytt fenomen,
snarare blomstrar det av hashtag-kampanjer - som dessutom ofta skapar ett nyhetsvarde och
en medial rapportering.
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Teori

For att tolka och analysera det material som undersokts har foljande teorier valts -
nyhetsvardering, dagordningsteorin och gestaltningsteorin. Teorierna fungerar som verktyg
for att vidare undersdka nyhetsrapporteringen av #metoo.

Nyhetsvardering
Sjalva formedlingen av nyheter handlar om att bevaka och beskriva en handelse pa ett

begripligt och intressant vis, ofta under tidspress och till minsta méjliga kostnad. Detta
innebdr att nyhetsproduktionen ser snarlik ut i alla typer av nyhetsmedier (Ghersetti, 2012,
214). Nyhetsbegreppet har saledes en forankring i det system som nyhetsforetaget arbetar i;
den kulturella, ekonomiska och politiska miljon (Hadenius, Weibull & Wadbring, 2011:319f).
Sjélva teorin om nyhetsvardering behandlar olika aspekter av nyhetsprocessen - hur méjliga
nyheter varderas i det redaktionella arbetet och vilka kriterier som avgdér om héndelsen
varderas tillrackligt hogt for att goras till en nyhet (Strombdck, 2008:9f).

For att forsta teorin om nyhetsvardering bor vi aven ur ett teoretiskt perspektiv soka svar pa
vilka definitioner som utmarker en nyhet, alternativt vilka kriterier potentiella nyheter bor
leva upp till for att i slutdndan bli publicerade - vad gor egentligen en nyhet till en nyhet? En
tidig bendmning for en generell definition gjordes av den amerikanske journalisten Walter
Lippman. Lippman menade att journalister aldrig sag in i en kristallkula (Lippman,
2010:179). Tvartom har en nyhet noga 6vervagda konventioner, dar nyheter bland annat
maste véacka kanslor hos lasaren samt skapa identifikation (Lippman, 2010:186). Strombéck
(2008) refererar till en senare definition av vad en nyhet ar, namligen Gans (1980) forskning
Deciding What’s News. A Study of CBS Evening News, NBC Nightly News. Gans anser att en
nyhet valjs ut antingen darfor att den &r viktig eller intressant, dven om idealet &r att de viktiga
nyheterna ocksa ar intressanta (Stromback, 2008:11). Vikt och intresse behandlar med andra
ord de nyheter lasarna vill ha, samt de nyheter som l&sarna behdver ta del av (Ghersetti,
2012:225).

Kénslor, identifikation, vikt och intresse samspelar &ven med en rad andra kriterier som
utmarker en nyhet. Hadenius, Weibull och Wadbring (2011) presenterar
kommunikationsforskaren Henk Prakkes (1969) forskning Kommunikation der Gesellschaft
dar en nyhet, som direkt berér var narhet, ligger nara i tiden eller forhaller sig kulturellt nara,
bade dominera mediernas utbud samt skapar ett stort nyhetsvarde (Hadenius, Weibull &
Wadbring, 2011:321f). Dessutom kan ytterligare flera faktorer spela in, exempelvis hur
samhallets eliter agerar, graden av 6verraskning och graden av sensation.
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Olika forskare har anvant olika terminologier for att beskriva dessa faktorer, men en av de
vanligaste bendmningarna ar nyhetsvérderingskriterier (Strombéck, 2008:12).

| boken Massmedier Press, radio och TV i den digitala tidsaldern (2011) presenteras Hvitfelts
studie Pa forstasidan: en studie i nyhetsvéardering (1985) som ar en av de mest omfattande
undersokningarna om nyhetsvardering. Utifran en innehallsanalys summerade Hvitfelt
resultaten i form av en nyhetsvarderingsformel pa tio punkter. Sannolikheten for att en
nyhetsartikel ska produceras, publiceras och placeras pa forsta sidan dar som hogst da den
behandlar:

. politik, ekonomi samt brott och olyckor

. och om det &r kort geografiskt eller kulturellt avstand till
. handelser och forhallanden

. som &r sensationella eller 6verraskande

. handlar om enskilda elitpersoner

. och beskrivs tillrackligt enkelt men

. &r viktiga och relevanta,

. utspelar sig under kort tid men som del av ett tema,
. har negativa inslag

10. och har elitpersoner som kallor

(Hadenius, Weibull & Wadbring, 2011:323)

©O© 00 N O O & W N P

Aven om alla dessa olika benamningar fran tidigare forskning kan sagas ha stor likhet med
varandra, menar Strombdck att ju fler kriterier en handelse kdnnetecknas av, desto mer 6kar
sannolikheten att den ocksa produceras och publiceras som en nyhet (Strombéack, 2008:12).
Min studie utgar ifran Hvitfelts varderingskriterier da den lampar sig for en svensk kontext.
Kriterierna behover inte enbart appliceras i sitt sammanhang av forstasidesnyheter, utan
fungerar som en vélk&nd nyhetsvarderingsformel.

Det kan dock inte ga okommenterat forbi att nyhetsbegreppet och nyhetsvérderingskriterierna
forandras. Detta beror pa teknikens utveckling, i vilket medium nyheten publiceras och inte
minst synen pa nyhetsmediernas funktion vid olika tidsperioder (Ljuslinder, 2012:47).
Strombdck (2008) havdar att det finns en tveksamhet i om nyhetsvarderingsformeln ar lika
giltig under 2000-talet som den var under 1970- och 1980-talen, nér flera av de viktigaste
forskningsarbetena om nyhetsvérdering genomfordes. Det forandrade medielandskapet har
under de senaste decennierna forandrats. Inte minst har kommersialiseringen och den
patagliga konkurrensen om ldasarnas uppmarksamhet paverkat nyhetsvarderingen (Strombéck
2008:14).
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Dagordningsteorin
En teori som ar mycket central for foljande studie ar dagordningsteorin (Agenda Setting

Theory), da dagordningsteorin menar att nyhetsproducenternas urval av nyheter foljer en
given agenda som samspelar med nyhetsvarderingskriterierna (Lundstrom, 2012:73f). Shehata
(2015) presenterar dagordningsteorins framsta forskare, Maxwell McCombs och Donald
Shaw. Deras studie, The Agenda setting Function of the Mass Media fran 1972, banade vag
for agenda-begreppet men dven genom dess ambition att analysera de sakfragor som
dominerar mediernas nyhetsbevakning och den allménna opinionen. Genom att understka
vilka fragor medierna rapporterade om under det amerikanska presidentvalet 1968, i
kombination med surveyunderstkningar, kunde McCombs och Shaw utlésa att de sakfragor
som dominerat mediernas dagordning dven betraktas som de viktigaste samhéllsproblemen av
valjarna (Shehata, 2015:354).

Enligt dagordningsteorin finns det ett samspel mellan tre olika dagordningar; allménhetens
eller medborgarnas dagordning, mediernas dagordning och den politiska dagordningen.
Mediernas dagordning avser vilka fragor som far stor uppméarksamhet i medierna, medan
allmanhetens dagordning avser de samhéllsfragor som manniskor generellt tycker ar viktiga i
och med mediernas agenda. Den politiska dagordningen avser slutligen de fragor som é&r
foremal for diskussion i eller mellan politiska organ (Strombéack, 2004:30f).
Dagordningsteorin behandlar saledes det samspel mellan mangden rapportering i media och
den grad av betydelse som handelsen tillskrivs. Det medierna valjer att fokusera pa, skapar
ocksa det vi som konsumenter véljer att prioritera - mediernas makt 6ver dagordningen
speglar det som uppfattas betydelsefullt och relevant pa allmanhetens agenda (McCombs &
Shaw, 1993:62).

Sammanfattningsvis paverkar medierna vilka fragor manniskor anser vara viktiga
samhéllsproblem. Genom att lyfta fram vissa fragor och lata dessa dominera den mediala
dagordningen fungerar nyhetsrapporteringen som medborgarnas fénster mot omvérlden,
varigenom de far insikter om vad som utgor angelagna samhallsproblem (Shehata, 2015:355).
Dagordningsteorin tar avstamp i att verkligheten ar fér komplex for att allmanheten sjalv ska
kunna skapa sig en sammanhallen bild av den. Darfor soker manniskor svar fran medier i vad
som har hant, vad som ar viktigt och vidare kraver asikter och handlingar (Strombéck,
2004:30).

Som tidigare namnt i avsnittet om anvandarskapat innehall, kan det ha skett en viss
maktforskjutning av privilegiet att formulera vilka fragor som bor finnas pa dagordningen, i
och med att anvandarskapat innehall kan sagas ta utrymme, paverka och problematisera det
redan etablerade medieutbudet (Engstrom, Enbom & Lindgren, 2012:12).
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Dock kan detta dven ses i sitt sken av att den radande dagordningen domineras av ett fatal
homogena medieaktorer och forutsattningarna for att skapa en maktforskjutning istallet
kontrolleras och begransas (Lundstrom, 2012:74). M6jligtvis ar agendabegreppet mer
svardefinierat i en tid da anvandarskapat innehall kan fungera som agendaséattande for
traditionella medier da &mnen som annars mojligtvis hade hamnat i skymundan lyfts upp pa
agendan (Grafstrom & Windell, 2010:59).

Gestaltningsteorin
Fragan om hur mediernas rapportering paverkar bilden av var omvarld har standigt engagerat

medieforskare. Walter Lippman var en av dessa, som for snart 100 ar sedan konstaterade™the
world outside and the pictures in our heads™ - att det ar bilden av verkligheten snarare an
verkligheten i sig sjalvt som avgor hur manniskor forhaller sig till sin omvarld (Lippman,
2010:9). Om dagordningsteorin fokuserar pa vad som befinner sig pa dagordningen, fokuserar
gestaltningsteorin pa hur det framstalls eller uppfattas (Shehata, 2015:360). Shehata refererar
till en senare forskning, dar den amerikanske sociologen Gaye Tuchmans (1978) Making
News: a study in the construction of reality anvande begreppet “framing”, som gar att
Overséttas till gestaltning, for att illustrera en konstruerad blick eller inramning (Shehata,
2015:360). Dagordningsteorin bor darfor ses tillsammans med gestaltningsteorin for att forsta
mediernas roll 6ver skapandet, formedlingen och uppréatthallandet av bilder 6ver var omvarld
(Shehata, 2015:353f).

Ett annat kompletterande och framtradande perspektiv pa gestaltningsteorin presenteras av
Entman, som anser att gestaltningar i grunden handlar om processen att framhéva en upplevd
verklighet genom sarskilda narrativ och tolkningar (Entman, 2007:163). Det vill sdga hur en
handelse kan beskrivas pa olika satt. Stromback och Nord (2017) presenterar har en mycket
talande bild; huruvida ett glas gestaltas som halvtomt eller halvfullt. Om glaset gestaltas som
halvtomt sager det underforstatt att glaset behdver fyllas pa. Om det istallet gestaltas som
halvfullt behéver inte glaset mer pafyllning. | bada fallen &r méangden vétska densamma, men
olika tolkningar och gestaltningar leder till tva olika forstaelser 6ver samma handelse
(Strombéack & Nord, 2017:9). Gestaltningsteorin kan darfor ses som en av de viktigaste
teorierna for att understka mediernas makt (Strombéck, 2009:118).

Det finns ett flertal sétt att undersdka férekomsten av gestaltningar; bland annat
sakfragespecifika gestaltningar som ar relevanta for en specifik handelse, eller generella
gestaltningar som dr ndrmast oberoende av vad nyheterna handlar om (Strombéck & Nord,
2017:9) De generella gestaltningarna avser exempelvis hur politik gestaltas, som exempelvis
ett spel eller en sport, gestaltning av politik som sak, eller gestaltning av politik som skandal
(Strombéck & Nord, 2017:10).
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Som tidigare ndamnt har Strombéck (2004) och Strombéck och Nord (2017) undersokt detta
genom gestaltningen av valjournalistiken under ar 1998 och 2002 samt 2002 och 2014. En
sakfragespecifik gestaltning presenterar Van Gorp i sin studie 6ver den belgiska
nyhetsrapporteringen dar “The victim-frame” och “The intruder-frame” belyser gestaltningen
over asylfragor mer ingaende dn den generella gestaltningen av politik erbjuder (Van Gorp,
2005:489). Ytterligare en forskning pa mediernas gestaltningsmakt ar som tidigare namnt
Iyengars (1996) analys av hédndelse- och tematiska gestaltningar. Dessa gestaltningar
illustrerar hur h&ndelser antingen gestaltas av en specifik hdndelse for att illustrera generella
problem (episodic), varpa den tematiska gestaltningen fokuserar pa generella effekter,
sammanhang och bakgrunder i storre bemérkelser (thematic) (lyengar, 1996:62).

lyengars olika gestaltningarna syftar till hur ménniskor tillskriver individer eller samhéllet
ansvar och skuld for att problem existerar eller inte l6ser sig - da nyheter som gestaltas
episodiskt lagger ansvar och skuld pa enskilda aktorer, finns det ingen anledning att utkréava
ansvar hos makthavare i form av strukturella forandringar. Nar en nyhet istéllet gestaltas
tematiskt finns det ett ansvar pa en djupare samhallsniva for problemet och dess losningar
(Strombéack, 2009:127). Fa nyheter ar dock enbart episodiska eller tematiska (lyengar,
1996:62)

For att tydliggora hur en gestaltning kan se ut presenterar Strombéack ett exempel i boken
Makt, medier och Samhalle (2009). Exemplet utgar fran medias gestaltande av skattepolitik
och forslag till skattesankningar. Stromback later oss da tanka att ett parti foreslar en sankning
av inkomstskatten, ett sadant forslag skulle da kunna tankas gestaltas i termer av rattvisa eller
termer av frihet. | termer av frihet kan forslaget gestaltas som om lontagare far mer pengar i
planboken, gestaltningen bygger pa den moraliska ratten till pengarna. Ordval, fakta och
betoningarna skulle da gynna denna gestaltning. Gestaltar man istallet skattesankningen
genom rattvisa skulle det mojligtvis forekomma i termer av att det blir mindre pengar i
statskassan, dar ordval, moraliska omdomen och problemformuleringar skulle utga fran
gestaltningen av att skattesankningen inte gynnar staten. Gemensamt for de bada
gestaltningarna &r att de tar sig uttryck genom sitt sétt att organisera information och skapa
sammanhang av vinklar, fakta, omdémen och ordval (Strombéack, 2009:123f). Detta indikerar
aven att skattefragan kan gestaltas likt lyengars (1996) termer av individens frihet (episodisk
gestaltning) eller genom en djupare kontext av samhallelig rattvisa (tematisk gestaltning).

Sammanfattningsvis undersoker gestaltningsteorin hur konstruktioner, genom att lyfta fram
eller utelamna fakta, ord, betoningar, pastaenden och perspektiv, for tankarna i en viss
riktning. Likt liknelsen med glaset skapas en (re)konstruktion av verkligheten (Strombéck &
Nord, 2017:9) En gestaltande ram, eller mojligtvis frame”, formas saledes genom
ovanstaende faktorer (Strombéck, 2009:121). | min kvalitativa innehallsanalys kommer jag att
utga fran lyengars (1996) episodiska- och tematiska gestaltningar.
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Syfte och fragestallning

Det 6vergripande syftet med studien ar att undersoka den svenska dagspressens rapportering
av hashtag-kampanjen #metoo. Forskningsproblemet har saledes en beskrivande ansats i hur
den specifika handelsen exponeras samt hur innehallet gestaltas under #metoo:s forsta vecka.
Foljande fragor har konstruerats for att besvara studiens syfte:

1. Hur stort utrymme ges #metoo i rapporteringen?
Har amnar studien understka hur manga artiklar som berérde #metoo samt artiklarnas
omfang.

2. Vilket nyhetsvarde har #metoo?

Hé&r amnar studien undersoka vilket rum #metoo figurerar inom, vilka typer av texter det ar
som publiceras, om #metoo forekommer som en forstasidesnyhet samt hur de tangerar med
nyhetsvarderingskriterierna.

3. Hur ramas #metoo in av rapporteringen?
Hé&r amnar studien understka hur #metoo gestaltas.
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Metod

FoOr att undersdka nyhetsrapporteringen anvands en kombination av en kvantitativ- och
kvalitativ innehallsanalys. Undersokningens kvantitativa analys ar studiens forsta steg och kan
ses som ett viktighetskriterium for den kvalitativa innehallsanalysen, dar jag 6nskar fa en
djupare bild av kontexten (Esaiasson, Gilljam, Oscarsson & Wagnerud, 2012:197).

Kvantitativ analys

Den kvantitativa metoden ar lamplig att undersoka for hur frekvent olika kategorier
forekommer, samt hur stort utrymme i tid eller rum dessa kategorier ges (Esaiasson et. al,
2012:197). Genom den kvantitativa metoden vill jag besvara fragorna 1) hur stort utrymme
#metoo ges i rapporteringen samt 2) vilket nyhetsvarde #metoo har.

Urval

Undersokningen gjordes pa tryckt dagspress, narmare bestamt Dagens Nyheter (DN) och
Svenska Dagbladet (SvD). Valet av tidningar har gjorts medvetet framst utifran dess
rikstackande spridning samt stora ldsarantal, saledes en viss effektorienterad urvalsprincip for
att kunna generalisera resultatet (Nilsson, 2000:120). Valet har &ven gjorts med bakgrund av
att just dessa tidningar sjalva har deltagit med att publicera flera, samt de forsta uppropen som
kom - exempelvis #tystnadtagning, #visjungerut, #medvilkenratt, #imaktenskorridorer och
#narmusikentystnar. Tidningarna kan darfor ses som sarskilt intressanta i deras framjande av
exponering. Valet av tryckta upplagor grundade sig i att artiklarna inte skulle kunna
uppdateras samt genom dess formaga att stélla det digitala uppropet av #metoo och det som
sedan blev ett publicerat nyhetsmaterial i relation till varandra.

Avgransning

Urvalet gjordes med hjalp av Mediearkivet Retrivers databas och har utgatt fran
sokordsoptimeringen “exakta frasen - metoo”, detta for att dven fanga upp ord som
exempelvis “metoo-kampanjen” och "metoo-upproret” da aven dessa syftar till sjalva
hashtag-kampanjen. Samtliga artiklar och tréffar har anvénts, oavsett om de figurerade i
huvudtidningen eller i ndgon av de dagliga bilagorna sa som naringsliv- eller kulturbilagor. |
och med detta gjordes ett antal testsokningar for att skapa en 6versikt 6éver hur rapporteringen
sag ut, darefter gjordes en avgransning utifran ett urvals- och tidsperspektiv.

En testsdkning gjordes fran och med den 17 oktober 2017, da nyhetsrapporteringen borjade,
till en vecka framat. Detta gav ett utslag pa 95 artiklar, vilket kan anses vara en orattvis
utgangspunkt, da fokus framst lag pa Hollywood och skandalen i vilket hashtag-kampanjen
kan s&gas borjade.
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For att fa ett perspektiv pa Sverige som utgangspunkt har darfor valet gjorts i att anvanda den
22 oktober 2017 som startpunkt, till och med den 29 oktober 2017. Dock har inga artiklar
uteslutits som berér Hollywood, utan samtliga soktréffar & medtagna under gallande
tidsperiod. Valet att utga fran den 22 oktober 2017, grundar sig i att de manifestationer som
holls runt om i Sverige borjade da. Detta &r en intressant tidsperiod da #metoo:s forsta vecka
kan sé&gas ha format dmnet och i och med det lade dven medierna en gestaltningsgrund for
héndelsen. Startpunkten har &ven valts innan de nya hashtag-kampanjerna skapades. Det vore
intressant att fa med dessa kampanjer i undersokningen, men for studien ar det dock 6nskvart
att enbart undersoka den specifika kampanjen #metoo och under en tid da kampanjen
etablerats. Vidare kan det ursprungliga #metoo ses som en bidragande faktor till att nya
upprop skapades. Aven detta skapar en intressant tidsperiod d& #metoo:s forsta vecka kan
ségas ha varit startskottet for dess efterféljande upprop.

Det bor tillaggas att under undersokningens gang upptacktes 8 stycken artiklar forekomma tva
ganger. Dubbletterna togs bort for att undvika ett skevt resultat. Undersdkningen gav utslag pa
91 traffar, men saledes har bara 83 raknats med.

Operationalisering

Nedan foljer en forklaring till den kvantitativa metodens operationalisering. For att besvara
fragestallningarna hur stort utrymme #metoo ges i nyhetsrapporteringen och darefter dven
narma mig fragan kring vilket nyhetsvarde #metoo har, skapades variablerna tidning,
placering/rum, typ av text, utrymme och datum med tillnérande variabelvarden.

Undersokningen utgick utifran en genomlasning av varje enskild artikel dag for dag. Darefter
kategoriserades varje artikel utifran namnda variabler och omkodades med tillnérande
variabelvarden. Eventuella dubbletter togs bort. Inom variabeln placering/rum utgick
undersokningen fran tidningarnas egen definition, saledes om de placerades i rummet “’sport™
blev variabeln densamma. Rummen som identifierades var manga, exempelvis: nyhet, nyheter
varlden, sport, naringsliv/iekonomi, kultur, ledare, idé & kritik, debatt, skriv i DN, under
strecket (SvD). For att tydligare kategorisera variabelvardena har de omkodats till [Kultur]
som innefattar kultur, kulturnyheter, kulturdebatt och idé & kritik, [Debatt] som innefattar
debatt, ledare, kommentar, under strecket, kronikor. [Ekonomi] som innefattar naringsliv och
ekonomi samt [Nyhet] som innefattar nyheter, nyheter vérlden och inrikes nyheter.

Ett satt att undersoka hur #metoo varderades som nyhet ar att underséka utrymmet pa

forstasidorna av tidningarna samt hur vanligt det ar att artiklarna inne i tidningen figurerar
som puffar (inbjuder till vidare lasning) pa forstasidan (Stromback, 2014:163).
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Forekomsten av #metoo som forstasidesnyhet &r darfor enbart den placering som valts att
undersoka, da jag finner det mest intressant ur ett perspektiv pa placering, saledes skapades
aven variabelvardet [Framsida].

Variabeln typ av text skapades utifran sin roll att debattera och kommentera eller vara
nyhetsbaserad. Har anvandes till viss del tidningarnas egen definition, om artikeln figurerat
under ledare, kronika, kulturdebatt har variabelvardet blivit [Kommentar/debatt], om artikeln
figurerat som nyhet har variabelvérdet blivit [Nyhet]. Dock har puffar och notiser brutits ut
for att utgora egna variabelvarden. Detsamma galler dven for insant material fran utomstaende
skribenter samt en plocksida med boktips. Dessa har alltsa omkodats till [Nyhet],
[Debatt/kommentar], [Puff], [Notis], [Inséant material], [Plocksida/boktips].

FoOr att undersoka variabeln utrymme réknades antalen ord till respektive analysenhet. Detta
ma vara svart att undersoka i sin breda bemarkelse och ar givetvis inte huvudfragan i
sammanhanget. Dock sager antalet ord nagot om utrymmet i rapporteringen. For att skapa en
overskadlighet omkodades antal ord efter variabelvardena [Kort], [Medel], [Lang] och
[Mycket Iang]. 0-140 ord utgjorde variabelvardet [Kort], da de flesta notiser samt puffar
innefattas av detta matt. [Medel] utgjorde 141- 440 ord for att innefatta intervjuer och
medellanga nyheter. [Lang] definierades av 441-1000 ord och innefatta langre intervjuer och
reportage. For att fa en rattvis bild skapades dven [Mycket 1ang], dar langre reportage och
granskningar ingar, saledes 1001-3288 ord, som &r den langsta artikeln.

For att vidare undersoka #metoo:s nyhetsvarde utgick studien som tidigare namnt fran
Hvitfelts nyhetsvarderingskriterier (1985). Har tog studien sin utgangspunkt i de artiklar som
omfattas av variabeln typ av text, utifran variabelvardet [Nyhet]. Av de sammanlagt 83
artiklarna analyserades 30 nyhetsartiklar, for att tydligare och djupare ndrma mig vilket
nyhetsvérde #metoo har. Urvalet kan darfor sdgas grunda sig i ett teoretiskt urval, som utgick
fran teoretiska resonemang och teorier (Larsson, 2000:57). | detta fall Hvitfelts
nyhetsvarderingskriterier.
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#Metoo:s nyhetsvarde har alltsa kategoriserats utifran Hadenius, Weibull och Wadbrings
presentation av Hvitfelts nyhetsvarderingskriterier (1985); da sannolikheten for att en
nyhetsartikel ska produceras, publiceras, placeras pa forsta sidan och bli huvudartikel
karaktariseras och dkar ju mer den behandlar:

. politik, ekonomi samt brott och olyckor

. och om det &r kort geografiskt eller kulturellt avstand
. till handelser och forhallanden

. som &r sensationella eller 6verraskande

. handlar om enskilda elitpersoner

. och beskrivs tillrackligt enkelt

. men &r viktiga och relevanta

. utspelar sig under kort tid men som del av ett tema

. har negativa inslag

10. och har elitpersoner som kallor

© 00 N O O & W N P

Utifran de 30 nyhetsbaserade texterna skedde noggrann genomlasning for att darefter tolka
nyhetsvarderingskriterierna. | tolkningen av tema som 1.politik, ekonomi samt brott och
olyckor utgar studien ifran handelser, exempelvis sexuella trakasserier och 6vergrepp. Om det
forekom, fanns det ett tema av brott. Dessutom har jag &ven djupare undersokt om det
forekom politiska eller ekonomiska aktorer, och darefter tolkat artikeln inom dessa teman.

Inom tolkningen av 2.kort geografiskt- eller kulturellt avstand anvandes Prakkes (1969)
definition da en nyhet som direkt ber6r var narhet eller forhaller sig kulturellt nara skapar ett
nyhetsvarde. Saledes har kontexten av Sverige som utgangspunkt spelat stor roll och det, om
an svartolkade, kulturellt narliggande normer som foljer. 1 och med detta betyder det inte att
Hollywood ligger langt ifran Sverige, det ingar minst sagt i det som vi anser ligga vastvarlden,
och darigenom Sverige, kulturellt néra.

Inom kriteriet huruvida nyheten &ar 4.sensationell eller 6verraskande tampades jag med att
avgora detta nyanserat. A ena sidan har handelserna som framkommit inte skett nyligen, utan
gar systematiskt 1angt tillbaka, rapporteringen kan darfor inte ses som éverraskande. A andra
sidan kan alla nyheter under forsta veckan sagas vara sensationella da #metoo lyfter sexuella
trakasserier och évergrepp och vidare bryter en slags tystnadskultur. Fokus har framst legat pa
det sensationella framfér det 6verraskande.
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Utifran Hvitfelts definition enligt Strombéack utgick jag fran att 5.elitpersoner &r personer som
antingen i sig sjalva eller genom sina positioner har makt och auktoritet (Strombéack,
2004:127). Med 10.elitperson som kélla forutsatts att de framtrader citerat och/eller tillskrivs
ett uttalande (Stromback, 2004:207). Vidare har det funnits flera sjalvklara fall av
elitpersoner, sa som ministrar eller landslagsspelare i fotboll och andra mer oklara aktorer.
Studiens tolkning har i viss man varit generds da exempelvis aktérer inom Svenska
fotbollférbundet tolkats som elitpersoner, &ven om de for mig inte tidigare varit k&nda. Detta
for att jag antar att det finns ett publikintresse for dem. Nar det exempelvis galler Gunilla
Axén, framtrader hon alltid inom kontexten av elit och representant for Svenska
fotbollforbundet, saledes far hon dven rollen som elitperson &ven om hon inte langre ar
verksam. Detsamma géller bankchefer, vars namn inte alltid &r igenk&nnliga, men som med
sin ekonomiska makt och auktoritet verkat som elitpersoner i deras uttalanden.

I tolkningen av artikelns 6.enkelhet utgick jag ifran om det finns en identifikation for lasaren,
likt Lippmans definition (2010). Likasa géller tolkningen om texten ar enkelt beskriven och
om spraket ar avskalat och okonstlat, om det forekommer faktarutor, enkel statistik och
huruvida h&dndelsen har redogjorts tydligt i dess presentation. |1 och med enkelheten tenderar
rapporteringen utga fran enskilda kriminella handlingar framfor sociala och kulturella
strukturer som paverkar (Ghersetti, 2012:214). Detta bar jag med mig i undersokningen.

Tolkningen av vad som &r 7.viktigt och relevant utgick fran foérvantningarna av vad
allménheten bor tar del av. Likt McCombs och Shaws (1972) dagordningsteori; handelser
eller samhallsfragor som manniskor generellt tycker &r viktiga, samt vad som i sin tur far
uppmarksamhet i medierna. Vad som sedan tillskrivs som viktigt och relevant har framst
framtrétt i dess gestaltning. Mojligen kan namngivning av forovare ses som irrelevant, da
ingen brottsrubricering har skett. Dock, om artikeln darefter har beskrivit att dvergreppen har
publicerats i samband med #metoo har artikeln definierats som viktig, da hashtag-kampanjen
kan sdgas fungera som en orsak och verkan till att artikeln har publicerats.

I tolkningen utifran 8.0m nyheten utspelar sig under kort tid men som del av ett tema,
undersoktes hur #metoo ramas in i artikeln. Oftast framkommer #metoo redan i en dverrubrik
och att nyheten &r en del av temat presenteras tydligt. | en djupare bemarkelse tolkades
huruvida temat #metoo ar givet, utan en storre inramning. Exempelvis i ett reportage (SvD
28/10 2017) forekommer #metoo, men aldrig som ett givet tema da fokus primart ligger pa
Islands kommande val. Tolkningen har saledes skett i framst dess dverrubrik, men éven hur
frekvent och givet #metoo figurerar i artikeln. Nyhetsvérderingskriteriet "korthet” har
uteslutits da jag anser att tematiken ar intressantare och det ar svart att avgora hur #metoo kan
ses som kort eller langt i samband med dess vidare upprop.
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| tolkningen av 9.negativa inslag anvandes Lippmans (2010) definition da en nyhet bor véacka
kanslor hos lasaren. Tolkningen har vidare utgatt fran hur artikeln uppmanar till kanslor i dess
negativa satt eller huruvida det negativa far framtrada i citat, ord och presentation.

Genom kodanvisningarna ovan har jag stravat efter att skapa ett sa tydligt och systematiskt
analysschema som majligt (Nilsson, 2000:113). For att underlatta genomférandet och for att
en annan forskare skulle uppna replikerbarhet och samma resultat, har jag dven stravat efter
att variabelvardena ska vara uttémmande i forhallande till undersokningsproblemet samt
omsesidigt uteslutande, for en tydligare undersokning. Det bor inte ga att koda samma
analysenhet pa mer an ett satt (Nilsson, 2000:129). (Se kodschema i bilaga for tydligare
beskrivning)

Kvalitativ analys
Genom undersokningens kvantitativa analys besvarades studiens tva forsta fragor kring

utrymme och nyhetsvérdering. | den kvalitativa innehdllsanalysen tillampades redan valda
artiklar, men ljuset riktades istéallet mot en mer djupgaende lasning (Esaiasson et. al.,
2012:210). Den kvalitativa analysen besvarar fragan 3) hur #metoo ramas in av
rapporteringen. Har amnar studien undersoka hur #metoo gestaltas, med utgangspunkt av
Strombacks (2009) definition av en gestaltande ram samt lyengars (1996) tidigare forskning
om episodiska- och tematiska gestaltningar.

Urval och avgransning

Den kvalitativa innehallsanalysen byggdes pa urvalet av de 30 valda nyhetsartiklar fran den
kvantitativa insamlingen inom variabeln typ av text, variabelvérdet [Nyhet]. Dérefter
avgransades urvalet ytterligare, da den kvalitativa innehallsanalysen gjordes pa de uttagna
artiklar som omfattas av variabelvardet [Mycket lang], sammanlagt nio stycken artiklar. Detta
for att jag anser att de mycket langa artiklarna ar de mest intressanta, i sitt stora utrymme men
aven djupare material. Inom dessa nio plockades dock en artikel bort, tidigare ndmnd artikel
fran SvD 28/10, da den inte ingdr i inramningen av #metoo. Nyhetsvarderingskriteriet tema
saknas, saledes kan inte heller en gestaltningsanalys tillampas sérskilt val pa artikeln som
innefattar #metoo men primart behandlar Islands nyval. Detta blev den avgransning och det
urval som gjordes i den kvalitativa analysen. Saledes utgick gestaltningsanalysen fran atta
artiklar.
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Att utga fran vedertagna definitioner av gestaltningsbegreppet ar vasentligt for att genom ett
tillforlitligt satt undersoka specifika gestaltningar. For att nagot ska tillraknas, enligt
definitionen av en gestaltning, och inte bara en vinkel, krdvs det att gestaltningarna har
karaktariserats (Stromback, 2009:126). | tidigare forskning har darfor forsta steget varit att
definiera specifika gestaltningar i forvag, och dérefter undersoka dess férekomst och
eventuella effekter. Exempelvis likt tidigare ndmnda studier av mediernas gestaltning av
politik som ett strategiskt spel (Stromback & Nord, 2017). Jag har valt att undersoka
gestaltningsteorin ur redan definierade gestaltningar, da jag utgatt fran Iyengars (1996)
definition av episodiska- och tematiska gestaltningar.

Operationalisering

lyengars (1996) definition av episodiska- och tematiska gestaltningar illustrerar hur handelser
antingen gestaltas av en specifik handelse for att illustrera generella problem (episodic), eller
med fokus pa generella effekter, sammanhang och bakgrunder i storre bemérkelser (thematic)
(lyengar, 1996:62). Dessa olika gestaltningar syftar till hur ménniskor tillskriver individer
eller samhéllet ansvar och skuld for att problem existerar eller inte l6ser sig - da nyheter som
gestaltas episodiskt lagger ansvar och skuld pa enskilda aktorer medan de tematiska
gestaltningarna utgar fran ett ansvar pa en djupare samhallsniva for problemet och dess
I6sningar (Stromback, 2009:127).

| min studie appliceras lyengars teori om episodisk- och tematisk gestaltning pa svensk
dagspress i rapporteringen om #metoo. Det innebér att rapporteringen analyseras utifran dess
gestaltning av vad som anses vara orsak och verkan, samt ansvar och skuld i hashtag-
kampanjen #metoo. Utifran lyengars tidigare forskning innebér det att min studie kan
undersoka hur den svenska dagspressen véljer att gestalta en hédndelse som #metoo, vilket
ocksa kan innebéra att det blir den vedertagna tolkningen av #metoo i Sverige.

| och med att #metoo syftar till att bryta en slags tystnadskultur, skulle en episodisk
gestaltning innebéra att I6sningen av denna tystnadskultur vilar pa de kvinnliga rosternas
ansvar att uttrycka sin aktivism. Det vill sga ett individuellt ansvar hos de enskilda personer
som upplever vittnesmalen som ett problem som kréver en l6sning. Nar dessutom nyheterna
utgar fran nyhetsvarderingskriteriernas fokus pa det sensationella, férekomsten av brott och
elitpersoner skulle en mojlig episodisk gestaltning av de elitpersoner som skulle komma att
tas ur tjanst vara en trivialiserad l6sning av det #metoo grundar sin aktivism pa. Avsaknaden
av en tematisk gestaltning skulle da innebdra att det inte finns ndgon anledning att fora en
djupare diskussion om eventuella storre strukturer som orsak. Saledes skapar en episodisk
gestaltning framst ansvar och skuld pa enskilda offer och férévare. Om nyheten kring #metoo
istallet gestaltas tematiskt finns det ett ansvar pa en djupare samhallsniva for problemet och
dess l6sningar, bortom bade enskilda vittnesmal och enskilda forovare.
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Detta skulle innebdra att diskussioner istéllet fors om exempelvis forandrad lagstiftning eller
andra samhallsomfattande losningar, istéllet for att ta en enskild person ur tjanst.

Da fa nyheter enbart &r episodiska- eller tematiska, finns det en angelagenhet att undersoka
hur de episodiska- och tematiska gestaltningarna av #metoo skiljer sig at samt hur de beskrivs
(lyengar, 1996:62). lyengars forskning om episodisk- och tematisk gestaltning har applicerats
utifran en kvalitativ innehallsanalys om nyhetsartiklarna utgatt fran specifika vittnesmal,
enskilda héandelser/sammanhang samt ansvar hos offer och/eller forévare (episodisk) eller om
djupare strukturer sa som tystnadskultur, makt- och patriarkala strukturer (tematisk) har
framtratt.

| tolkningen av gestaltningarna anvandes Strombécks (2009) definition av vad som utgdr en
gestaltning, vilket formas av genom val av ord, fakta, perspektiv, kallor, betoningar,
problemformuleringar, tolkningar, moraliska omddmen och forslag till 16sningar (Stromback,
2009:121).

Utifran dessa definitioner borjade jag att lasa de atta valda artiklarna for att skapa en
overgripande bild. Déarefter laste jag artiklarna ytterligare en gang och skrev ner anteckningar
kring dess rubriksattning, handling och tematik utifran Strombécks (2009) definitioner. Under
en tredje l&sning borjade monster att urskiljas samt artiklarna kategoriseras efter lyengars
(1996) forskning om episodiska- och tematiska gestaltningar. Utefter de identifierade ramarna
skapades en tabell varpa utvalda citat tolkades utifran en episodisk- och/eller tematisk
gestaltning av specifik artikel (se bilaga). I den fjarde lasningen sammanfattades darefter vilka
av de episodiska- och/eller tematiska gestaltningar som upptradde mer frekvent genom
vardeladdade ord, betoningar, vinklar, fakta, varderingar samt avsaknaden av relevant
information (Strombéck, 2009:121). Resultatet tolkades darefter i vad artikeln handlade om,
hur dess rubrik och ingress samspelade med en episodisk- och/eller tematisk gestaltning och
sedan djupare huruvida utvalda citat framstalldes av samma gestaltningar. Varje artikels
analys avslutas med vilken gestaltning som &r 6vervégande.

Validitet och reliabilitet

Inom vetenskapen ar tva begrepp grundlaggande for att stodja pastaenden och slutsatser.
Dessa tva begrepp ar validitet, om vi mater det vi avser att mata, samt reliabilitet, om vi mater
det pa ratt satt (Ekstrom & Larsson, 2000:13f). Jag havdar att det finns en styrka i genomford
studie da undersokningen amnar vara lattillgangligt genomforbar i dess anvisningar och
utférande. Med valda variabler finns det en 6verensstdmmelse och med uteslutning av de fel
som upptéckts anser jag att operationaliseringen ar en effektiv vég att ta.
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Undersokningen mater det som d&mnas undersokas och det mats dven pa rétt vis; hur
rapporteringen sag ut i utrymme samt dess nyhetsvarde, genom en rattvisande bild (Esaiasson
et. al., 2012:59ff). Undersékningen utgar fran relevanta fragestéllningar for dess syfte och har
darigenom ett noga 6vervagt urval och teoretiskt ramverk. Tillsammans med dessa verktyg,
varpa jag havdar att jag undersoker det jag pastar att jag undersoker — forlitas dven
reliabiliteten i viss man pa Mediearkivet Retriver, som utgjort undersékningen. For att
undvika en felaktig matning har jag sjalv efterstrévat att resultatet kants rimligt i berakningen.
Genom att exempelvis utesluta dubbletter samt att narmare undersoka artiklarnas antal ord,
som utgjort variabeln Utrymme, har operationaliseringens noggrannhet, tillsammans med
Mediearkivet Retriver, utgjort en god validitet samt reliabilitet (Esaiasson et. al., 2012:63).

Inom en kvalitativ metod talar vetenskapen istallet i termer av tillforlitlighet och giltighet och
uppnas om uppgifterna som anges ar riktiga samt har stodjande argument om de har med
saken att gora (Ekstrom & Larsson, 2000:12f). Jag ar val medveten om att materialet inte ar
tillrackligt stort for att kunna representera hela Sveriges nyhetsrapportering i dagspress om
hashtag-kampanjen #metoo. Malet har varit att genom de basta mojliga forutséattningarna
skapa en representativ spegling av undersokningen, bade inom den kvantitativa samt
kvalitativa delen (Nilsson, 2000:120). Undersokningen bor saledes framst tolkas som ett
nedslag i #metoo och bor forstas i dess kontext av storlek och tidsram. | den kvalitativa
analysen har artiklarna tolkats utifran valda teorier, detta maste ses i forfattarens forforstaelse
(Ekstrom & Larsson, 2000:14). Det bor tillaggas att genom att anvanda en gestaltningsanalys
Over hur gestaltningen samspelar med nyhetsrapporteringen, sétter jag sjalv som forskare aven
en viss sorts ram pa min studie (Van Gorp, 2005:484). Likt gestaltningsteorin har dven jag
min utgangspunkt i en blandning av tidigare erfarenheter, information och kunskap
(Stromback, 2004:37). Med detta i atanke gors den kvalitativa analysens tolkning
samstammigt utifran teorier pa ett valgrundat satt. Saledes havdar jag att det finns ett bra matt
att dra slutsatser fran.
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Resultat och analys — utrymme och nyhetsvardering

| foljande kapitel redogors det resultat studien kommit fram till genom undersékningen av hur

stort utrymme #metoo ges i dagspressens rapportering samt vilket nyhetsvarde #metoo har.

Resultatet presenteras genom tabeller utifran valda variabler och senare dven ett diagram éver

forekommande nyhetsvarderingskriterier. (Se bilaga for fullstandigt kodschema)

Hur stort utrymme ges #metoo i rapporteringen?

For att aterga till studiens forsta fragestallning, hur stort utrymme #metoo ges i rapporteringen
blev resultatet att sammanlagt 83 artiklar i tidningarna SvD och DN berérde den exakta frasen

“metoo” under 22/10 2017 - 29/10 2017. Av de 83 artiklarna gjorde studien en ansats att
skapa overskadlighet i antal ord med variabelvardena [Kort], [Medel], [Lang] och [Mycket
lang] for att visa pa hur stort utrymme #metoo gavs. Resultatet visar en jamn rapportering i

avsatt utrymme.

Figur 1: Antal artiklar per dag/tidning
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Figur 2: Antal artiklar utifran variabeln Utrymme
Utrymme [Kort] [Medel] [Lang] [Mycket Total
lang]
Antal 23 22 25 13 83
Andel 27, 7% 26,5% 30,1% 15,7% 100%
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Under veckan publicerades totalt 83 artiklar. Detta ger en indikation pa att #metoo gavs stort
utrymme - det gick inte en dag utan att tidningarna publicerade nyheter om #metoo. Av alla
nyheter som publicerades under 22/10-29/10, exempelvis ett avslutat EU-toppm0te i
Goteborg, protester for- och emot Kataloniens sjalvstandighet - var rapporteringen om #metoo
an dock stor. Under valda sju dagar lag rapporteringen dessutom pa en relativt jamn niva. Ur
en kvantitativ syn pa utrymme har #metoo getts en betydelsefull mangd av
nyhetsrapporteringen under vald méatperiod.

Pa ett dvergripande plan kan det konstateras att det finns ett avsatt utrymme at #metoo, bade i
mangden rapportering samt i sjalva artiklarnas utrymme. Variabelvardet [Kort] maste forstas i
sitt sammanhang av att ett antal artiklar figurerade som puffar pa nagon form av framsida eller
som puffar till vidare lasning, detta framjar alltsa nyheten av #metoo, da de korta artiklarna
bade figurerar pa framsidan och vacker uppmarksamhet samt att tidningarna varderar nyheten
som bade viktig och intressant i sitt framjande av vidare lasning. | sitt motsatta variabelvérde
utgjorde [Mycket lang] 15,7 procent, en andel som tyder pa att #metoo kréaver en djupare
rapportering dar dess stora exponering gar intensivt in pa amnet. Detta galler aven for den
storsta andelen, variabelvardet [Lang], som ligger pa 30 procent.

Vilket nyhetsvarde har #metoo?

Genom studiens andra fragestallning undersoktes vilket nyhetsvéarde #metoo har. Darfor
skapades variabeln rum/placering. 1 11 av 83 artiklar forekommer #metoo pa framsidan i
tidningarna, saledes 13,3 procent. Gemensamt for artiklarna pa framsidan &r att de framst
forekommer som just puffar (med undantag foér omslagsbilder for DN Kultur 25/10 samt SvD
Naringsliv 24/10). Antal ord ar saledes begransade pa framsidan och brukar innehalla ett tio-
tal ord som ska frdmja vidare I&sning.

Analysen visar att #metoo forekommer i alla definierade rum, dven om vissa rum sa som
[Ekonomi] innehaller farre artiklar om #metoo. #Metoo forekommer framst inom [Kultur] och

[Nyhet], med en marginell vinst till [Nyhet].

Figur 3: Antal artiklar utifran variabeln Rum/placering

Rum/placering | [Debatt] | [Ekonomi] | [Framsida] | [Kultur] | [Nyhet] | [Sport] | Total

Antal 13 3 11 22 26 8 83

Andel 15,7% 3,6 % 13,3 % 26,5% 31,3% | 9,6% 100%
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Vidare undersoktes dven variabeln typ av text for att undersoka #metoo:s nyhetsvérde. Da en

viktig del i studiens syfte var att skapa en 6verblick har variabeln typ av text fokuserat pa

huruvida artiklarna har en egenskap av att debattera och kommentera eller vara nyhetsbaserad.
Resultatet visar att det fanns en jamn rapportering av variabelvardena [Nyhet] samt av
[Debatt/kommentar], med ett visst 6vertag for de nyhetsbaserade texterna.

Figur 4: Antal artiklar utifran variabeln Typ av text

Typ av [Debatt] | [Insant [Notis] [Nyhet] | [Plock/boktips] | [Puff] Total
text material]

Antal 24 6 9 30 1 13 83
Andel 28,9% 7,2% 10,8% 36,1% 1,2% 15,7% | 100%

For att djupare undersdka #metoo:s nyhetsvarde vagdes aven Hvitfelts (1986)

nyhetsvérderingskriterier in. Nésta alla 30 artiklar av variabelvéardet [Nyhet] innefattades av

samtliga kriterier. #Metoo innehdll brott, ekonomi och politik i form av héndelser och aktorer.
Sexuella trakasserier och dvergrepp forekom framst och temat av brott var tydligast i
jamforelse till ekonomi och politik. Samtliga artiklar berdrde dven kontexten av Sverige som
utgangspunkt och med de kulturellt narliggande normer som féljer. Samtliga artiklar
behandlade kontexten av #metoo som sensationell da #metoo figurerade som en slags orsak

och verkan till dess publicering. I 26 av 30 fall, cirka 87 procent, forekom elitpersoner, i

resterande 4 fall framkom istallet allmanheten, exempelvis som deltagare pa manifestationer.

Samtliga artiklar anspelade pa en identifikation for lasaren, dar texten alltid redogjordes
tydligt genom héndelseforlopp, faktarutor, enkel statistik och i dess presentation. Samtliga

nyhetsartiklar behandlades i en kontext av forvantningar pa vad allméanheten bor tar del av,
#metoo har figurerat som orsak och verkan for dess publicering och utan hashtag-kampanjen

hade inte nyheten publicerats. Darigenom har nyhetsartiklarna utgjort nagot viktigt och
relevant. 28 av 30 nyhetsartiklarna, 93 procent, hade en tydlig inramning av #metoo som

tema, antingen i sin givenhet eller dverrubrik. Samtliga nyhetsartiklar hade ett tydligt syfte att
vacka kanslor hos lasaren i dess negativa sétt eller negativa citat, ord och presentation.
Personer med makt och auktoritet framtréadde citerat och/eller tillskrevs ett uttalande i 24 av

30 fall, i 80 procent av nyhetsartiklarna forekom alltsa elitpersoner som kallor.
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Figur 5: Nyhetsartiklar utifran nyhetsvarderingskriterier
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Resultatet kan konstatera att under valda matperiod placerades 13 procent av artiklarna pa
forstasidor. Detta ger en indikation pa att de olika redaktionerna bedémde att #metoo:s
nyhetsvarde var bade tillrackligt viktigt och intressant for att placeras som en forstasidesnyhet
(Stromback, 2014:163). Vidare ser vi att #metoo forekom i alla definierade rum. Nyhetsvérdet
beddms vara tillrackligt stort for att forekomma i samtliga rum. Oavsett om
nyhetskonsumenterna ar intresserade av kultur, sport eller ekonomi tillhandahaller tidningarna
nyheten om #metoo i alla rum (Strombéck, 2008:11). De framsta rummen var [Kultur] och
[Nyhet], med ett dvertag till [Nyhet]. #Metoo har saledes tilldelats ett hogt nyhetsvarde dar
nyheten anses vara viktigt att ta del av, nyheten tilldelas foljaktligen en hog grad av betydelse.
Att rummet [Kultur] &r det nast storsta rummet maste ses i dess kontext av att #metoo framst
behandlade ndjes- och mediebranschen under vald matperiod, detta skapar inte ett mindre
nyhetsvarde for det. Att se dmnet kultur som en viktig del d&r politik kan formas och uttryckas
gor inte nyhetsvarderingen inom rummet kultur mindre central (Svensson, 2014:62f).

Vidare undersoktes dven typ av text for att understka #metoo:s nyhetsvarde. Resultatet av att
det publicerats en ganska jamn niva av [Nyhet] och [Debatt/kommentar] tangerar bade med
vikt och intresse som styrfalt - medierna anser saledes att det ar viktigt att deras konsumenter
kanner till #metoo samt ar nagot som lasarna har ett intresse av (Strombéack, 2008:11). |
bakgrund av dagordningsteorin finns det &ven ett direkt samspel mellan méngden rapportering
i media och den grad av betydelse som den tilldelas. SvD och DN har bada valt att publicera
nagot vi som konsumenter valjer att prioritera genom bade de debatterande samt
nyhetsbaserade texterna.
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Nyhetskonsumenterna far svar fran medier i vad som har hant, vad som ar viktigt och som
vidare dven kraver asikter och handlingar av oss (Strombéck, 2004:30). Dessutom visade
resultatet att #metoo var sa pass omdebatterat da lite mer &n sju procent av texterna var insant
material fran utomstaende skribenter. Genom att 15.7 procent har variabelvardet [Puff]
uppmanar dven tidningarna sina lasare att lasa mer om #metoo, dessa puffar figurerar aven pa
tidningarnas forstasidor, som sagt ytterligare en faktor som bor tas i beaktning vid #metoo:s
nyhetsvarde.

Ur en syn pa #metoo som nyhet utifran Hvitfelts nyhetsvarderingskriterier ar #metoo absolut
en nyhet vérd att publicera. N&stan varenda artikel uppfyllde alla kriterier och kan darfor
sagas passa in pa den mediala agendan samt uppfylla kriterierna av vad som &r en nyhet,
#metoo har varderats tillrackligt hogt for att goras till en nyhet. Om vi gar tillbaka néastan 100
ar till Walter Lippmans (2010) definition av en nyhet, vacker #metoo bade kanslor och
identifikation. Inte minst i dess negativa portrattering da samtliga nyhetsartiklar framstalldes
negativt - #metoo berdr och uppror. #Metoo fanns ocksa nara nyhetskonsumenterna, inte bara
i dess kanslosamma satt, utan rent geografiskt och kulturelit.

Samtliga artiklar behandlade kontexten av #metoo som sensationell da #metoo figurerade som
en slags orsak och verkan for dess publicering, #metoo har gatt fran hashtag-aktivism till ett
upprop vart att uppmarksamma - dess allomfattande tematik, bade som upprop och i
forlangning orsak till exempelvis vittnesmal och krav, véarderades tillrackligt hogt for att
publiceras i bade SvD och DN. #Metoo ar dessutom enkelt, en total andel av nyhetsartiklarna
beskrev #metoo begripligt och tydligt genom exempelvis faktarutor, enklare statistik och
genom sin presentation. Vi som nyhetskonsumenter har alltsa latt att ta till oss #metoo och
ké&nner identifikation, inte minst i mangden elitpersoner som uttalade sig och férekom i
rapporteringen. Detta skapar saledes inte bara identifikation och kénslor, utan platsar aven
inom nyhetsvarderingskriterierna. Sannolikheten att media ska rapportera om #metoo har
saledes lyfts upp ytterligare.

Det viktiga och relevanta grundar sig i vad allmanheten bor tar del av, samtliga nyhetsartiklar
innefattas av nyhetsvérderingskriteriet. Som tidigare nd&mnt finns det en orsak och verkan dar
#metoo framkom i en kontext av att ligga till grund for ndgot som bade ar viktigt och relevant.
For att ta ett exempel ar det saledes inte alltid relevant vad Axéns forévare har gjort, eftersom
det inte finns nagon brottsrubricering. Daremot blir Axéns vittnesmal relevant nar det utgar
och lyfts i grunden av #metoo.
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Resultat och analys - gestaltningen av #metoo

Nedan foljer en presentation av de atta valda artiklarna for den kvalitativa innehallsanalysen.
Varje artikel presenteras genom rubriksattning och ingress, darefter vilken episodisk-
och/eller tematisk gestaltning som ar framtradande samt hur de olika gestaltningarna tar sig i
uttryck genom uttagna citat. | slutet av varje analys presenteras vilken gestaltning som ar
dvervégande.

Overgreppskultur i kulturvarden, DN Kultur 22/10 2017

Artikeln beskriver redan i ingressen ’I veckan har flera man i kultur- och mediesfaren
anklagats for sexuellt vald och trakasserier. | skuggan av de kanda fallen pagar 6vergreppen
standigt. DN har pratat med dem som inte vagade, kunde eller orkade polisanméla™. Vi
presenteras saledes djupare for en bakomliggande tematisk gestaltning. Aven genom rubriken
gestaltas 6vergreppen tematiskt, genom en bakomliggande évergreppskultur.

Artikeln avgransar sig visserligen till kulturvarlden, saledes en viss episodisk gestaltning da
kulturvérlden far symbolisera den bransch varpa 6vergrepp forekommer inom, ’[...] Inom
kulturbranschen, kanske mer an i andra branscher, ar maktforhallandena ofta otydliga och
informella™. Av citatet framkommer det att det finns en maktbalans att forhalla sig till,
saledes en mer tematisk gestaltning. En kvinna i intervjun sager ’Kulturvarlden ar liten i
Sverige, de flesta kanner eller kanner till varandra, och det gor det svarare att konfrontera
nagon™ aven om kulturvarlden blir episodisk blir tystnadskulturen som rader tematisk.

Vittnesmal fran sexuella trakasserier och sexuella évergrepp far ta storst plats i artikeln. En
bakomliggande 6vergrepps- och tystnadskultur bar ansvar, det finns dock inga samhalleliga
I6sningar. Till viss del utgor darfor offer ansvar for I6sningen, genom de enskilda
vittnesmalen. Artikeln ar darfor bade tematisk och episodisk.

Kvinnliga toppchefer om #metoo: "*"Man med makt tar sig friheter'”, SvD Naringsliv 24/10
2017

Ingressen i artikeln lyder " Tafsande pa konferenser, sexistiska kommentarer och mutor for att
halla tyst. En rad tunga makthavare i naringslivet berattar nu om varfor #metoo-kampanjen
ar viktig — och om en arbetsmiljé dar mannens vilja i naringslivet ofta ar lag”. Det finns ett
perspektiv pa det personliga inom naringslivet, som saledes gestaltas som en enstaka handelse
for generella problem. Har finns ingen gestaltning av en tematisk maktfaktor likt artikeln i DN
22/10, men en viss gestaltning av en tystnadskultur.
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Gestaltningen lyfter en sexistisk jargong, det finns dock ingen djupare tematisk gestaltning
som fokuserar pa bakomliggande faktorer eller ssmmanhang. Detta framkommer an dock i
vissa intervjuer ”Generellt sett tror jag tyvarr att de flesta kvinnor varit utsatta for nagon
form av sexuella trakasserier och det ar helt oacceptabelt. Jag hoppas att det har kan leda till
att toleransnivan i samhallet férandras™ samt " Tragiskt nog tror jag inte att jag kanner en
enda jamnariga kvinna som inte har varit med om detta”. En episodisk gestaltning
framkommer i ansvar pa individniva "Gladjande &r ocksa att mannen borjat rannsaka sig
sjalva och gar ut under #1Have [...]”, dven om intervjupersonen tilldgger att ”’Det har ar
inget som kvinnor kan lésa sjalva [...]” laggs fokus pa att man maste ta sitt ansvar "Blottare
och killar som inte kunde halla handerna i styr”.

Gestaltningen utgar fran kvinnor i naringslivet som &r trétta och upprérda, men sallan
kanslomassiga utan snarare framatstravande. Alla kvinnor utgar fran sina branscher, dar de ar
hogt uppsatta chefer, entreprendrer eller VD:ar inom ndringslivet, det finns darfor ingen
bakomliggande maktfaktor i gestaltningen. Alla kvinnor portrétteras leende, vissa uttrycker att
#metoo ar viktigt och andra att det finns en beroendestéllning och en mansdominans inom
naringslivet. Tva kvinnor citeras med stenaldersbeteende” eller ’som en kvarleva fran
forntiden”, nagot som for tankarna till att méan inte kan beharska sig och skapar en episodisk
gestaltning dar skapandet av #metoo trivialiseras i sin organiserade kraft till att en sexistisk
kultur inom naringslivet sitter i generna hos man. Ansvar och skuld laggs pa de enskilda
forovarna, men i viss man aven de utsatta, vars ansvar att satta stopp for overgreppen lyfts
fram. Gestaltningen ar darfor dvervagande episodisk.

”Empati ar tva korta ord: me too”, DN Kultur 25/10 2017

| artikeln far vi mota #metoo:s ursprungliga skapare, Tarana Burke.”’Burke skiljer pa empati
och sympati. Sympati ar att skjuta ifran sig: stackars dig som valdtagits. Empati ar tva korta
ord: Me too”. Gestaltningen ar saledes tematisk i Burkes formaga att vanda #metoo till ndgot
storre da hon menar att ’Om tjejer underordnar sig ett regelverk — f6lj inte med framlingar,
Iat ingen ta pa er [...] saknas &r ett tillagg som sager: om det &nda sker ar det inte ditt fel”.
Ansvaret av sexuella trakasserier och sexuella 6vergrepp gestaltas saledes aldrig ligga pa
offret, utan en tematisk gestaltning lyfts, dar ansvar och skuld bygger pa en djupare
samhallelig niva.

Burke tar aven upp problemet om att fokus ligger pa kvinnors bekéannelse,””S&g, sag, sag!
Posta, posta, posta! Jag sag éver huvud taget inte utrymme for eftertanke. Ingen motrost.
Ingen som sade: Vad hander efter att manniskor sagt Metoo?”. Vidare menar Burke ocksa att
Det finns en fara i att 1ata de rika och berémda fronta dessa brott. Det isoleras till enskilda
gestalter i stéllet for att leda till en skérskadning av sjélva systemet som mojliggor sexuellt
vald i vart samhélle” en direkt tematisk gestaltning i sitt uttryck av ett storre system.
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Pa fragan om vad hon téanker om Sveriges uppmarksamhet kring namngivning av forévare, en
episodisk gestaltning, uttrycker hon Gudars, det later stokigt. Jag visste inte att det var
resultatet™, &ven om hon uttrycker att det &r modigt. Gestaltningen av ton och ordval &r vidare
kraftfull och direkt, Burke citeras med att hon inte &r ett offer for sexuellt vald utan en
overlevare. Ansvaret laggs pa samhéllet, varpa det patriarkala systemet uppréatthaller sexism
och 6vergrepp. Gestaltningen ar genomgaende tematisk.

Tolv kvinnor anklagar Virtanen for sextrakasserier och dvergrepp, SvD 26/10 2017

Redan i rubriken skapas en mer episodisk gestaltning, &ven vidare i ingressen presenteras ’En
av Aftonbladets mest profilerade medarbetare, Fredrik Virtanen, har utnyttjat sin stallning
for att systematiskt sextrakassera och forgripa sig pa unga kvinnor™. Saledes utgar artikeln
fran en enskild arbetsplats och en enskild individ.

Dock presenteras ett monster ’Han ar kand, de &r okanda”, i en djupare maktbalans som &r
ett tecken pa en tematisk gestaltning, detta tyder &nda pa en enskilds individs makt 6ver andra
manniskor. Flera nuvarande och tidigare anstéallda ’vittnar om en kvinnofientlig kultur som
praglat tidningen i flera decennier’” &ven har finns en viss tematisk gestaltning men
fortfarande utgar artikeln fran en enskild individ och en enskild arbetsplats. Aftonbladets
tidigare chefredaktor uttrycker att han ’inte minns™ Virtanens pastadda évergrepp och
sexistiska uppforande. Saledes finns det tva enskilda aktorer som bar ansvaret pa en enskild
arbetsplats. Dessutom ligger gestaltningen i utgangspunkt av de tolv kvinnornas vittnesmal,
som utgor grunden till publiceringen av artikeln. Utan dessa kvinnors ansvar att berétta finns
det heller inget problem som existerar. Nyheten gestaltas saledes episodiskt och gestaltningen
framhdaver enskilda offer och férovare.

Anstéllda berattar om sexism och en tystnadskultur, DN 26/10 2017

Artikelns rubrik tyder pa en mer tematisk gestaltning an ovanstaende artikel fran SvD 26/10 i
dess mer djupgdende samhalleliga problematisering. An dock utgar artikelns gestaltning fran
en enskild arbetsplats samt enskilda medarbetares vittnesmal av sexism och tystnadskultur,
ingressen lyder Aftonbladet gar igenom en stor kris. Tva medarbetare har pekats ut
anklagade for valdtakt [...]Flera kvinnliga journalister vittnar om hur ett par hogt
profilerade man under manga ar har fatt fritt spelrum att trakassera sina kollegor.” |
granskningen namnges inga forovare, dven detta tyder mer pa en tematisk gestaltning, da
ansvaret till viss del lyfts upp fran enskilda individer; [...] kallar vi dem hadanefter
Kronikoren (den valdtaktsanklagade) och Reportern [...]””. Dock kan vi fortfarande se att det
handlar om enskilda aktorer pa en specifik tidning. Gestaltningen ar évervagande episodisk.
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En intervjuare citeras ”’Det har ar ingenting nytt. Alla har vetat om det sa lange”. Det finns
darfor en gestaltning av att utkrava ansvar, som kan sagas vara oberoende av individer da de
sexuella trakasserierna har pagatt lange och ocksa genomsyrar arbetsplatsen. An dock ligger
ansvaret framst pa offer och forovare, en kvinna citeras med Till slut sa jag ifran ordentligt”
samt att den tidigare chefredaktoren har "hallit folk om ryggen”. Saledes finns det en
Overvagande episodisk gestaltning som tillskriver individer ansvar for att problemet existerar
och inte heller verkar se en Idsning.

’Jag tycker det &ar dags att vi kvinnor slutar skdmmas”, SvD 27/10 2017

| artikeln intervjuas kvinnor fran olika branscher om sina erfarenheter av sexuella évergrepp,
alla berattar saledes personligt och det skulle kunna tyda pa en episodisk gestaltning. | den
forsta intervjun sager en av kvinnorna ’Jag hoppas att vi om nagra ar kommer att titta
tillbaka pa det har och sdga att tank att den har #metoo-kampanjen och kvinnors och mans
harda arbete for kad jamstalldhet medforde att vi slutade normalisera sexuella
krankningar” saledes finns det en djupare kontext dar bade man och kvinnor star till ansvar,
samt en samhallelig kontext av jamstélldhet. Rubriken tar avstand fran offrens skuld och
ansvar.

En annan kvinna uttrycker " Attityderna maste dndras. Sedan tycker jag aven att straffen
maste skarpas [...]”, dven héar finns det en djupare kontext av samhallets attityd samt
I6sningsfokus pa skarpt lagstiftning. Ytterligare en kvinna menar att "’Uppropet ar
skrammande i sin bevisforing. Det har ar saker som har ropats och skrikits sa lange sa det ar
nastan absurt att det behdvs™, saledes har ansvaret burits av kvinnors vittnesmal men
aberopar en forandrad diskurs pa en djupare samhallsniva. Artikeln skulle kunna dra at en mer
episodisk gestaltning, ’Kvinnor lar sig att vara tysta, behaga och inte skapa dalig stamning
och man far lara sig att de liksom &ar oantastliga nar de gor saker mot kvinnor”, men citatet
bygger anda pa en samhéllelig patriarkal struktur. Nyheten ar darfor genomgaende tematisk i
sin gestaltning.

Axén hotade spelare som skickat penisbilder med polisanmélan: ”Da tog det stopp. Jag
I6ste det sjalv’, DN 28/10 2017

Genom artikelns rubrik finns det en tydlig episodisk gestaltning i Axéns ansvar att ’jag loste
det sjalv”. Det finns alltsa inget strukturellt djup utan Axén uttrycker att ’Det vore ju fint om
spelarna kunde be om ursakt i alla fall, det skulle jag uppskatta™, hon uttrycker &ven att
’Man kan inte forsta varfor de gjorde sa [...]”". Artikeln utesluter sdledes en djupare tematisk
gestaltning som skulle kunna tyda pa en patriarkal-maktstruktur. Istallet laggs individuellt
ansvar pa Axén som utsatt att lIosa problemet sjalv.
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Till viss del framkommer aven tidigare ordférande som staller sig “fragande till
sanningshalten i Axéns beréattelse” samt forévarna som skickat bilderna. An dock ar det Axén
som star som framsta enskilda individ som ansvar for att problemet l6ser sig. Tonen i artikeln
portrétterar en leende Axén som “rycker pa axlarna” at handelsen. Dock lyfts citatet "Jag ar
inte ute efter att synas. FOr min del handlar det har om att bara en fraga vidare som jag
tycker ar viktig och att vara en forebild for andra som rakat ut fér samma saker”” som kan
tyda pa en mer tematisk gestaltning da hon &r ett exempel i ett stérre sammanhang.
Gestaltningen laggs pa offret som bar ansvar for de sexuella trakasseriernas l6sning.

’Det storsta som hant kvinnors frigorelse sedan 1970-talet”, SvD 29/10 2017

Artikeln beskriver #metoo som en orsak och verkan till att belysa sexuella évergrepp och
upproret citeras vara det storsta som hant kvinnors frigérelse sedan 1970-talet. Artikelns
forfattare staller sig fragan i ingressen ’Vem hade trott dar i borjan av oktober att anklagelser
om sexuella trakasserier mot en filmmogul i Hollywood skulle leda till att den svenska
folkkére TV4-profilen Martin Timell skulle fa sparken?”. Saledes namnges forévare i artikeln,
och kanda utsatta kvinnor citeras. Dock lyfter artikeln #metoo till en mer tematisk gestaltning,
flera intervjuade kvinnor uttrycker™att for mycket fokus hamnar pa individer”. Vidare
uttrycker en av dem ”’Vi har ett akut samhallsproblem dar kvinnor skadas strukturellt hela
livet, i skolan, i hemmet, pa bussen, pa jobben, i relationer, pa krogen. Det &r det stora
problemet™. Saledes gestaltas ett strukturellt samhallsproblem som grundar sig i ett patriarkat.

Jamstalldhetsminister Asa Regnér lyfter i artikeln att ”’[...] en ny jamstalldhetsmyndighet [...]
en samtyckeslagstiftning ar pa gang” saledes ett visst utkravande av ansvar hos makthavare
pa en djupare samhéllsniva genom lagstiftande atgarder. Dock uttrycker hon dven att ’mans
delaktighet och ansvar i jamstalldhetsarbetet kommer vara helt avgérande om vi ska na
framgang”, saledes en viss episodisk gestaltning, &ven om vi kan anta att hon inte generellt
satt menar enskilda individer utan pa ett stérre politiskt- och socialt plan genom
jamstélldhetsarbete. Getsaltningen &r alltsa dvervagande tematisk och enligt forfattaren av
artikeln har ’[...] debatten [...]skapat turbulens i ett av varldens mest jamstallda lander”’.
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Slutsats och diskussion

Syftet med studien var att understka den svenska dagspressens rapportering av hashtag-
kampanjen #metoo. Detta gjordes i utgangspunkt av tre fragestallningar: hur stort utrymme
#metoo ges i rapporteringen, vilket nyhetsvarde #metoo har samt hur #metoo gestaltas och
ramas in. Resultatet visar att #metoo gavs stort utrymme under vald matperiod, ndmligen
#metoo:s forsta vecka. 83 artiklar innefattas av #metoo och hashtag-kampanjen har saledes
getts stort utrymme, inte minst genom dess 15,7 procent mycket langa artiklar eller i andelen
av 13,3 procent framsidesnyheter. Utifran teorier om nyhetsvardering har #metoo dessutom
ett stort nyhetsvarde da en majoritet av nyhetsartiklarna definieras av samtliga
nyhetsvarderingskriterier. De framstaende kriterierna var framforallt; tema av brott, ekonomi
och politik, kort geografisk- och kulturell nérhet, enkelhet, vikt och relevans samt negativitet.
De kriterier som framkom nagot mindre var elitpersoner och elitpersoner som kallor, d&ven om
aven dessa kriterier ofta inkluderas i nyheten om #metoo.

Med resultatet fran ovanstaende fragor skapas och drivs inte den digitala aktivismen
oberoende av mediernas dagordning och rapportering, #metoo maste anpassas till bade
dagordningen och nyhetsvarderingen. Som namnt i inledningen, hade diskussionen om
#metoo stannat mellan fyra dgon utan nyhetsrapporteringens hjalp till genomslag. Detta beror
inte pa att #metoo:s aktivism och énskemal ar irrelevant och ointressant, tvartom bygger
#metoo hela sin grund utav identifikation, att papeka ett problem och en énskan om en
forandring av det. Dock kravs det nagot mer for genomslagskraft och utveckling, vilket i det
har fallet exemplifieras av en hog nyhetsvardering och darmed exponering i den svenska
dagspressen.

Ur en syn pa dagordningsteorin bor det alltsa finnas en balans av vad allmanheten tycker ar
viktigt for att det sedan ska hamna pa mediernas dagordning. #Metoo ar en stark rorelse och
nyhetsrapporteringens konventioner av att skapa #metoo till en nyhet grundar sig i viss man
av vittnesmalens starka opinionsbildning. Hashtag-aktivismen ar ett skickligt satt att skapa
opinion (Yang, 2016:15). Dock passar hashtag-kampanjen &ven in i den mediala agendan och
i de givna nyhetsvarderingskriterierna. #Metoo har i min studie visat sig bade ta och fa en
betydande roll.

Som resultatredovisningen visade gestaltades #metoo bade episodiskt och tematiskt. | och
med detta maste vi ocksa ta i beaktande mediernas nyhetsvarderingskriterier pa enkelhet, da
rapporteringen tenderar att utga fran enskilda kriminella handlingar framfor sociala och
kulturella strukturer som paverkar (Ghersetti, 2012:214). Detta innefattar direkt gestaltningen
av #metoo som episodisk.
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Det finns alltsa, tillsammans med teorin om nyhetsvardering, en forenklad gestaltning, dar
nyhetsvarderingskriterierna spelar en betydande roll. Den episodiska gestaltningen framtrader
framst i de enskilda aktdrernas ansvarsutkravande och ansvarsbarande. Bade i de
framtradande vittnesmalen, men dven bland de enskilda offer och férdvare som framkommer.
Detta kan sagas anspela med nyhetsvarderingskriteriet “elitpersoner”, da det finns ett publikt
intresse i elitpersoner likt Tv4-profilen, kronikoren pa Aftonbladet eller de elitpersoner som
uttrycker sitt hyllande av hashtag-kampanjen. Det ma vara forenklat, mojligtvis irrelevant da
exempelvis ingen brottsrubricering har skett pa de forévare som framkommer. Men det ar
nagot som vacker kanslor, berér och upprér. Tarana Burke (#metoo:s skapare) namner i
intervjun i DN, 25/10 2017, att det finns nagot orovackande i att portrattera just kanda,
enskilda individer i stéllet for ett perspektiv av ett patriarkalt system, en maktstruktur eller en
tystnadskultur. Jag haller personligen med i att denna avsaknad av en tematisk gestaltning
brister i sitt Iosningsfokus och framhaver ocksa de kvinnliga résternas ansvar i att uttrycka sin
aktivism. Att enskilda individer nastintill uppmanas att dela med sig av sina vittnesmal, utan
en tematisk diskussion som tillfor ett djupare samtal och l6sningsfokus, riskerar att trivialisera
#metoo:s dnskemal. Skapandet av hashtagen #IHave, som ndamns i en av artiklarna, &r inte
heller ett komplement utan snarare endast ytterligare en episodisk gestaltning av
ansvarsutkravande. Fragan som bor lyftas borde istéallet vara mangden vittnesmal och
strukturerna bakom dessa, som &r oberoende av varandra. Resultatet visar visserligen att flera
artiklar ocksa har en tematisk gestaltning, som framkommer i den djupare patriarkala struktur
som lyfts. #Metoo ar da en utgangspunkt och fokus ligger pa en samhélleligproblematisering.
Det ansvar som utkravs i den tematiska gestaltningen ligger an dock ofta pa vittnesmalen,
aven om atgarder sa som exempelvis en samtyckeslagstiftning, jamstalldhetsarbete och det
som kan anses uppratthalla sexuella 6vergrepp och sexuella trakasserier; likt maktstrukturer
och tystnad, Iyfts.

Den tematiska gestaltningen skulle darfor tdnkas vara den ram som gynnar #metoo. Jag vill
dock poangtera den episodiska gestaltningen som en faktor till att #metoo kunde fa en sadan
kraft ursprungligen. Nar exempelvis vittnesmalen lases upp av kanda skadespelerskor lyssnar
vi som nyhetskonsumenter, trots att vittnesmalet kan sdgas utgdra nagot enskilt. Den
episodiska gestaltningen tangerar som ndmnt val med nyhetsvérderingskriterierna, en given
formel for att balansen star stadigt i bade tillférande av kraft till #metoo och det som sedan
publiceras i tidningarna. #Metoo ligger rétt i tiden, mitt i en digital utveckling och ett starkt
aktivistiskt upprop. Det finns elitpersoner som bér upp hashtag-kampanjen, det finns
exempelvis dven negativa inslag, brott och enkelhet. Den episodiska gestaltningen ma
forenkla en djupare struktur, men 6kar medvetandet 6ver hur vi ser pa den tystnadskultur
#metoo vill lyfta .
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Den vanligtvis forekommande episodiska gestaltningen i svensk dagspress kan sagas
trivialisera en politisk diskurs, i dess enskilda gestaltning av offer, férévare och individuella
vittnesmal, men det gor #metoo ocksa mottaglig for nyhetsmedierna och darmed aven
allménheten.

Personligen menar jag att den episodiska gestaltningen i dess samklang med
nyhetsvarderingskriterierna var nodvandig och en garant for att #metoo gavs ett sa pass stort
utrymme i svensk dagspress. #Metoo har darfér kunnat horas hogt, da dess paverkanspotential
redan fran borjan utgjordes av en stark forandrande kraft - men tillsammans med
nyhetsrapporteringens krav och den mediala dagordningen kunde hashtag-kampanjen fortsétta
och utvecklas. For att dock uppfylla #metoo:s dnskemal om samhéllelig férandring ar det
nodvandigt att gestaltningen nu gar mot en tematisk form.

Reflektion av studien

Jag skrivit min studie under tiden #metoo utvecklades. Under vissa perioder tog #metoo nya
végar jag inte hann med att folja upp. Jag har darfor valt att frysa den vecka jag fann mest
strategiskt viktig for den vidare utvecklingen.

| en syn av studiens metodmedvetenhet vill jag hdvda att undersokningen av #metoo:s
nyhetsrapportering vilar pa en god grund. Framst genom dess koncisa avgransning, da jag
menar att #metoo:s forsta vecka kan ségas ha satt sin grund i huruvida #metoo gestaltas och
ramas in. Darfor lampar sig ocksa den gestaltningsanalys som gors. Det vore intressant i ett
perspektiv pa forslag till vidare studier att analysera detta ur en kritisk diskursanalys eller en
multimodal analys. Men for att kunna dra slutsatser om gestaltningen av #metoo finner jag
lyengars (1996) gestaltningar mycket anvandbara och intressanta. Genom denna metod har
jag som forskare satt min egen ram pa studien, vilket jag staller mig 6dmijuk infor, dock anser
jag att gestaltningsanalysen utgar fran en bred och klar definition, som vidare undgar en allt
for subjektiv tolkning och gynnar en tillforlitlig och nyanserad undersokning.

Som namnt i metodkapitlet maste undersékningens ses ur en sjalvkritisk reflektion. Om
mojligt skulle undersdkningen gynnas av ett stérre antal tidningar, kanske &ven av fler medier,
for att definitivt hdvda sina slutsatser. Dock menar jag att SvD och DN &r de lampligaste
valen; i sina rikstdckande upplagor med stor spridning, men dven i deras intressanta
deltagande av #metoo. Jag ar val medveten om att jag aldrig jamfort de tva valda tidningarnas
rapportering eller gestaltning. Detta har aldrig varit malet, utan personligen anser jag att de
bada tidningarna ar mycket lika, men lampar sig béast i valet att generalisera svensk dagspress.
Darfor sker endast en upprakning av de bada tidningarnas nyhetsrapportering under vald
vecka.
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Genom studiens enkla, men tydliga, kodade material skapas det vi kan dra slutsatser ifran.
Med utgangspunkt fran Hvitfelt (1985), lyengar (1996) och Stromback (2009) skapas saval
akademisk- och samhéllelig relevans samt insikter om hur #metoo innefattas av
nyhetsrapportering, nyhetsvérdering och gestaltning.

Forslag pa vidare forskning

Min studie har framst utgatt fran ett innehallsperspektiv, darigenom aven till viss del ett
sandarperspektiv, namligen medias perspektiv pa nyhetsvéarde samt medias gestaltning av
#metoo. Det vore darfor synnerligen intressant att vrida sandarperspektivet at dem som skrivit
#metoo. Dar undrar jag personligen vad de vill uppna med sin aktivism och om de utgar fran
en positiv installning av anvandarskapat innehall. Sjalvklart vore det intressant, samt aven
viktigt och relevant, att undersoka #metoo:s utveckling, inte minst ur ett storre medialt
perspektiv dar fler aktorer far framtrada. Under hosten 2017 var #metoo fortfarande ett
stormande hav, darfor vore det intressant att se vad framtiden spar for #metoo. Min studie har
uteslutit nya upprop skapade i bakgrund av #metoo, hér 6nskar jag i framtida forskning se hur
dessa upprop tog sig i uttryck, kommunicerade och gestaltades.

40



Referenser

Af Kleen, B. (2017, 17 november). Inget tyder pa att “metoo” ebbar ut i USA. Dagens
Nyheter. Himtad 2017-11-20,
https://www.dn.se/nyheter/varlden/inget-tyder-pa-att-metoo-ebbar-ut-i-usa/

Ahlborn, E. (2015, 2 juli). "Ingen hejd pa hatet mot mig”. SVT Nyheter. Hamtad 2017-10-26,
https://www.svt.se/kultur/musik/zara-larsson-3

BeyonceVEVO [BeyonceVEVOY]. (2016, 9 december) Beyoncé - Formation [Videofil].
Hamtad 2017-12-15,
https://www.youtube.com/watch?v=WDZJPJV__bQ

Carlsson, E. (2012). Digital aktivism i S. Lindgren. (Red.). (s.87-105). Nya medier och
kommunikation Makt meningsskapande i den digitala tidsaldern. Malmo: Gleerups.

Carpentier, N. (2011). Media and Participation: a Site of ideological-democratic struggle.
Bristol: Intellect Books.

DN Kultur. (2017, 17 november). “Jag vagade aldrig berétta - da kanske jag inte skulle fa
sjunga mer”. Dagens Nyheter. Hdmtad 2017-11-17,
https://www.dn.se/kultur-noje/jag-vagade-aldrig-beratta-da-kanske-jag-inte-skulle-fa-sjunga-
mer/

Ekstrém, M. & Larsson, L. (red.) (2000). Metoder i kommunikationsvetenskap. Lund:
Studentlitteratur.

Engstrom, K., Enbom, J. & Lindgren, S. (2012). Ett nytt medielandskap i S. Lindgren (Red.).
(s.7-22). Nya medier och kommunikation Makt meningsskapande i den digitala tidsaldern.
Malmo: Gleerups.

Entman, R. (2007). Framing Bias: Media in the Distribution of Power. Journal of
Communication, 57(1), (s.163-173). Hamtad 2017-12-21,
http://onlinelibrary.wiley.com.ezproxy.ub.gu.se/doi/10.1111/].1460-2466.2006.00336.x/epdf

Esaiasson, P., Gilljam, M., Oscarsson, H. & Wangnerud, L. (Red.) (2012). Uppl.4:1.
Metodpraktikan: konsten att studera samhalle, individ och marknad. Stockholm: Norstedts
juridik.

Grafstrom, M. & Windell,K. (2010). Nyhetsproduktion i det sociala medielandskapet i J.
Pallas, J. & L. Stannegard. (Red). (s.58-76) Foretag och medier. Malma: Liber.

Ghersetti, M. (2012). Journalistikens nyhetsvardering i L. Nord & J. Strombdck. (Red). (s.
205-232). Medierna och demokratin. Lund: Studentlitteratur.

Hadenius, S., Weibull, L. & Wadbring, 1. (2011). Massmedier Press, radio och tv i den
digitala tidsaldern. Stockholm: Ekerlids Forlag.

41


https://www.dn.se/nyheter/varlden/inget-tyder-pa-att-metoo-ebbar-ut-i-usa/
https://www.svt.se/kultur/musik/zara-larsson-3
https://www.youtube.com/watch?v=WDZJPJV__bQ
https://www.dn.se/kultur-noje/jag-vagade-aldrig-beratta-da-kanske-jag-inte-skulle-fa-sjunga-mer/
https://www.dn.se/kultur-noje/jag-vagade-aldrig-beratta-da-kanske-jag-inte-skulle-fa-sjunga-mer/
http://onlinelibrary.wiley.com.ezproxy.ub.gu.se/doi/10.1111/j.1460-2466.2006.00336.x/epdf

Hedman, U. (2009). Lasarmedverkan: Lonande Logiskt Lockbete. Nattidningarnas
Anvéandarskapade Innehall Ur Ett Redaktionellt Ledningsperspektiv. Géteborgs Universitet:
Institutionen for journalistik och masskommunikation. Arbetsrapport 56. Hdmtad 2017-11-08,
http://hdl.handle.net/2077/40122

11S. (2017). Svenskarna och internet 2017. Undersokning om svenskarnas internetvanor.
Hé&mtad 2017-10-30,
https://www.iis.se/docs/Svenskarna_och_internet_2017.pdf

lyengar, S. (1996). Framing responsibility for political issues. Annals of the American
Academy of Political and Social Science, 546, (s.59-70). Hdmtad 2017-12-11,
http://journals.sagepub.com.ezproxy.ub.gu.se/doi/pdf/10.1177/0002716296546001006

Jarlbro, G. (2013) Genusmedveten journalistik. Lund: Studentlitteratur.

Kaun, A & Uldam, J. (2017). Digital Activism: After the Hype. New Media And Society.
Hémtad 2017-11-06,
http://sh.diva-portal.org/smash/get/diva2:1143682/FULLTEXTO1.pdf

Larsson, L. (2000) Personliga intervjuer i M. Ekstrom & L. Larsson. (Red.) Metoder i
kommunikationsvetenskap. Lund: Studentlitteratur

Lindgren, S. (2012) Mediepaverkan och mobilisering i S. Lindgren. (Red.) (s.107-123). Nya
medier och kommunikation Makt meningsskapande i den digitala tidsaldern. Malmo:
Gleerups.

Lindhe, J. (2017, 19 november). Uppropet Tystnadtagning tar plats pa scen. SVT Nyheter.
Hémtad 2017-11-20,
https://www.svt.se/kultur/uppropet-tystnadtagning-tar-plats-pa-scen

Lippmann, W. (2010). Public opinion. Greenbook Publications.

Ljuslinder, K. (2012). Medielogik och medieetik flyttar online i S. Lindgren (Red.) (s.41-54).
Nya medier och kommunikation Makt meningsskapande i den digitala tidsaldern. Malmo:
Gleerups.

Lundberg, R. (2017, 18 oktober) Initiativtagare till #prataomdet: ”Sexuella Overgrepp trivs i
tystnad”. SVT Nyheter. Hdmtad 2017-10-25,
https://www.svt.se/kultur/sexuella-overgrepp-trivs-valdigt-bra-i-tystnad

Lundstrom, R. (2012). Medborgares egna nyhetsberéttelser i S. Lindgren. (Red.) (s.71-86).
Nya medier och kommunikation Makt meningsskapande i den digitala tidsaldern. Malmo:
Gleerups.

McCombs, M. & Shaw, D. (1993). The evolution of agenda-setting research: Twenty-five
years in the marketplace of ideas. Journal of Communication, 43(2). (s.58-67). Hamtad 2017-
12-09,

http://onlinelibrary.wiley.com.ezproxy.ub.gu.se/doi/10.1111/j.1460-
2466.1993.tb01262.x/epdf

42


http://hdl.handle.net/2077/40122
https://www.iis.se/docs/Svenskarna_och_internet_2017.pdf
http://journals.sagepub.com.ezproxy.ub.gu.se/doi/pdf/10.1177/0002716296546001006
http://sh.diva-portal.org/smash/get/diva2:1143682/FULLTEXT01.pdf
https://www.svt.se/kultur/uppropet-tystnadtagning-tar-plats-pa-scen
https://www.svt.se/kultur/sexuella-overgrepp-trivs-valdigt-bra-i-tystnad
http://onlinelibrary.wiley.com.ezproxy.ub.gu.se/doi/10.1111/j.1460-2466.1993.tb01262.x/epdf
http://onlinelibrary.wiley.com.ezproxy.ub.gu.se/doi/10.1111/j.1460-2466.1993.tb01262.x/epdf

Nationella sekretariatet for genusforskning, “Patriarkat”. Hdmtad 2018-01-02,
https://www.genus.se/ord/patriarkat/

Nilsson, A. (2000). Kvantitativ innehallsanalys i M. Ekstrém, M. & L. Larsson. (Red.) (s.111-
139). Metoder i kommunikationsvetenskap. Lund: Studentlitteratur

Ray, R., Brown, M., & Laybourn, W. (2017). The evolution of #BlackLivesMatter on Twitter:
Social movements, big data, and race. Ethnic and Racial Studies, 40(11), (s.1795-1796).
Hémtad 2017-11-10,

http://www-tandfonline-
com.ezproxy.ub.qu.se/doi/pdf/10.1080/01419870.2017.1335423?need Access=true

Rindova, V.P., Pollock, T.G. & Hayward, M.L.A. (2006). Celebrity Firms: The Social
Construction of Market Popularity. The Academy of Management Review, 31(1), (s.50-71).
Hamtad 2017-12-09,
http://web.a.ebscohost.com.ezproxy.ub.gu.se/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=1&sid=c67ae7f
f-4246-4ac9-98ed-28e8580fh495%40sessionmgr4010

Shehata, A.(2015). Journalistikens dagordningar och gestaltningar i M. Karlsson & J.
Stromback. (s. 353-371). Handbok i journalistikforskning (1. uppl.. ed.). Lund:
Studentlitteratur.

Sprakradet. (2017, 27 december) Institutionen for sprak och folkminnen. Nyordslistan 2017,
Hamtad 2017-12-27,
http://www.sprakochfolkminnen.se/sprak/nyord/nyordslistan-2017.html

Stem Disintermedia Inc. [Frank Ocean]. (2017, 6 juli) Nikes [Videofil]. Himtad 2017-12-15,
https://www.youtube.com/watch?v=fahxSXoXIsA

Stromback, J., & Nord, L. (2017). Mest spelgestaltningar och strukturell partiskhet: En
analys av svensk valrorelsejournalistik 2002—2014. Hamtad 2017-12-06,
http://miun.diva-portal.org/smash/get/diva2:1140692/FULL TEXTO1.pdf

Strombadck, J. (2015). Demokratin och det forandrade medielandskapet : Mot 6kade
kunskapsklyftor och deltagandeklyftor? Stockholm: Demokratiutredningen. Hamtad 2017-11-
23, http://urn.kb.se/resolve?urn=urn:nbn:se:miun:diva-24820

Strombéck, J. (2009) Makt, medier och samhalle. Stockholm: SNS Forlag.

Strombéck, J. (2008). Pa nyhetsmediernas agendor : En studie av hot och risker i det svenska
nyhetsurvalet i morgonpress, kvallspress och TV (Studier i politisk kommunikation).
Sundsvall. Hdmtad 2017-11-30,

http://urn.kb.se/resolve?urn=urn:nbn:se:miun:diva-7461

Stromback, J. (2004). Den medialiserade demokratin Om journalistikens ideal, verklighet och
makt. Stockholm: SNS Forlag

43


https://www.genus.se/ord/patriarkat/
http://www-tandfonline-com.ezproxy.ub.gu.se/doi/pdf/10.1080/01419870.2017.1335423?needAccess=true
http://www-tandfonline-com.ezproxy.ub.gu.se/doi/pdf/10.1080/01419870.2017.1335423?needAccess=true
http://web.a.ebscohost.com.ezproxy.ub.gu.se/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=1&sid=c67ae7ff-4246-4ac9-98ed-28e8580fb495%40sessionmgr4010
http://web.a.ebscohost.com.ezproxy.ub.gu.se/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=1&sid=c67ae7ff-4246-4ac9-98ed-28e8580fb495%40sessionmgr4010
http://www.sprakochfolkminnen.se/sprak/nyord/nyordslistan-2017.html
https://www.youtube.com/watch?v=fahxSXoXlsA
http://miun.diva-portal.org/smash/get/diva2:1140692/FULLTEXT01.pdf
http://urn.kb.se/resolve?urn=urn:nbn:se:miun:diva-24820
http://urn.kb.se/resolve?urn=urn:nbn:se:miun:diva-7461

SvD Kultur (2017, 14 november). Jurister vittnar: “Han hotade att forstora min karriar”.
Svenska Dagbladet. Himtad, 2017-11-14,
https://www.svd.se/jag-kommer-att-forstora-din-karriar-innan-den-borjat

SvD (2017, 17 november). “I maktenskorridorer ser vi oss over axeln”. Svenska Dagbladet.
Hamtad 2017-11-19,
https://www.svd.se/i-maktens-korridorer-ser-vi-oss-over-axeln

Svensson, J. (2014). Sociala medier och politiskt deltagande i Sverige idag: Det digitala
deltagandets drivkrafter. Stockholm: I1S Internetstiftelsen i Sverige. Hamtad 2017-11-14,
http://uu.diva-portal.org/smash/get/diva2:676667/FULLTEXTO1.pdf

Taal, A. (2015, 16 juli). Jag skams nar TV4 normaliserar rasism. Aftonbladet Debatt.
Hamtad 2017-10-26,
https://www.aftonbladet.se/debatt/article21123320.ab

TT. (2017, 29 oktober) #metoo: Detta har hant. Sydsvenskan. Himtad 2017-11-12,
https://www.sydsvenskan.se/2017-10-29/metoo-detta-har-hant

TT. (2017, 11 november). Fler vittnesmal i skadespelaruppropet — nu fran totalt 584 kvinnor.
Sydsvenskan. Hamtad 2017-11-12,
https://www.sydsvenskan.se/2017-11-11/fler-vittnesmal-i-skadespelaruppropet

TT. (2017, 13 november). Metoo: Operachefen sjalv utsatt for sexismen. Sydsvenskan.
Hamtad 2017-11-14,
https://www.sydsvenskan.se/2017-11-13/metoo-operachefen-sjalv-utsatt-for-sexismen

Van Gorp, B. (2005). Where is the Frame? European Journal of Communication, 20(4),
(s.484-507). Hamtad 2017-12-11,
http://journals.sagepub.com.ezproxy.ub.qu.se/doi/pdf/10.1177/0267323105058253

Winch, A. (2015). Feminism, generation and intersectionality. Soundings, 58(58), (s.8-20).
Héamtad 2017-11-02,
https://muse-jhu-edu.ezproxy.ub.gu.se/article/565754/pdf

Yang, G. (2016). Narrative agency in hashtag activism: The case of #blacklivesmatter. Media
and Communication, 4(4), (s.13-17). Hamtad 2017-11-06,
http://sfxeull.hosted.exlibrisgroup.com/sfxgub/cgi/core/sfxresolver.cgi?tmp_ctx svc _id=1&t
mp_ctx_obj_id=1&service id=111061245432001&request_id=50469088

44


https://www.svd.se/jag-kommer-att-forstora-din-karriar-innan-den-borjat
https://www.svd.se/i-maktens-korridorer-ser-vi-oss-over-axeln
http://uu.diva-portal.org/smash/get/diva2:676667/FULLTEXT01.pdf
https://www.aftonbladet.se/debatt/article21123320.ab
https://www.sydsvenskan.se/2017-10-29/metoo-detta-har-hant
https://www.sydsvenskan.se/2017-11-11/fler-vittnesmal-i-skadespelaruppropet
https://www.sydsvenskan.se/2017-11-13/metoo-operachefen-sjalv-utsatt-for-sexismen
http://journals.sagepub.com.ezproxy.ub.gu.se/doi/pdf/10.1177/0267323105058253
https://muse-jhu-edu.ezproxy.ub.gu.se/article/565754/pdf
http://sfxeu11.hosted.exlibrisgroup.com/sfxgub/cgi/core/sfxresolver.cgi?tmp_ctx_svc_id=1&tmp_ctx_obj_id=1&service_id=111061245432001&request_id=50469088
http://sfxeu11.hosted.exlibrisgroup.com/sfxgub/cgi/core/sfxresolver.cgi?tmp_ctx_svc_id=1&tmp_ctx_obj_id=1&service_id=111061245432001&request_id=50469088

Bilaga 1 - Kodschema, variabler och variabelvarden

Tidning
[SvD] Svenska Dagbladet
[DN] Dagens Nyheter

Placering/Rum

[Kultur] kultur, kulturnyheter, kulturdebatt och idé &
kritik

[Debatt] debatt, ledare, under strecket, kronikor

[Ekonomi] naringsliv, ekonomi

[Nyhet] nyhet, nyheter vérlden

[Sport] sport

[Framsida] placering pa framsida

Typ av text

[Debatt/kommentar] debatterande, kommenterande text;
kulturdebatt, kommentar, kronika, debatt,
ledare, under strecket

[Nyhet] nyhetsbaserad text

[Notis] kortare text skriven av nyhetshyra, med
overrubrik i korthet”, kortare text i
vanster/hogerspalt

[Puff] fatal ord som puffar for vidare lasning,
forekommer pa forstasidan eller under artikel

[Plocksida/boktips] tips pa bocker

[Ins&nt material]

texter av utomstaende skribenter

Utrymme

[Kort] 0-140 ord
[Medel] 141-440 ord
[Lang] 441-1000 ord

[Mycket lang]

1001-3288 ord
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Datum

22/10 2017

23/10 2017

24/10 2017

25/10 2017

26/10 2017

27/10 2017

28/10 2017

29/10 2017

Tolkning av nyhetsvarderingkriterier
1. [politik, ekonomi samt brott och olyckor]
Héndelser samt forekomsten av aktorer

2. [kort geografiskt eller kulturellt avstand]
Kontexten av Sverige som utgangspunkt, kulturellt narliggande normer som foljer

3. [sensationell eller dverraskande]
Kontexten av #metoo som sensationell da #metoo utgor orsak och verkan

4. [elitpersoner]
Genom sin position - makt och auktoritet

5. [enkel]
Identifikation for lasaren, texten redogdrs tydligt genom handelseférlopp, faktarutor, enkel
statistik och huruvida héndelsen har redogjorts tydligt i dess presentation

6. [viktig och relevant]
Kontext i forvantningar av vad allmanheten bor tar del av, #metoo som orsak och verkan, om
#metoo framkommer i en kontext av paverkan

7. [tema]
Overrubrik, ramar in artikeln, givet tema i en storre bemérkelse - utan att endast framkomma i
ord

8. [negativ]
Artikeln vacker kanslor hos lasaren, artikeln uppmanar till kanslor i dess negativa sétt eller
negativa citat, ord och presentation

9. [elitpersoner som kéllor]
Person med makt och auktoritet framtrader citerat och/eller tillskrivs ett uttalande
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Bilaga 3 - Gestaltningsanalys

Variabelvarden samt
nyhetsartikelns rubrik

Episodisk

Tematisk

[DN]

[Kultur]
[Nyhet]
[Mycket lang]
[22/10 2017]

Overgreppskultur i
kulturvarden

’[...] Inom kulturbranschen,
kanske mer an i andra
branscher, ar
maktférhallandena ofta
otydliga och informella™

[...] flera méan i kultur- och
mediesfaren anklagats for
sexuellt vald och
trakasserier. | skuggan av de
kénda fallen pagar
overgreppen standigt”™

>Overgrepp mot kvinnor
forekommer inom alla
branscher, i alla
samhallsskikt. Over hela
varlden och pa alla sorters
arbetsplatser”

’Men det ar inte alla
dvergrepp som rapporteras,
skrivs om, eller nagonsin nar
offentligheten”

[SvD]
[Ekonomi]
[Nyhet]
[Mycket lang]
[24/10 2017]

Kvinnliga toppchefer om
#metoo: ""Man med makt tar
sig friheter"

”Gladjande ar ocksa att
mannen borjat rannsaka sig
sjalva och gar ut under
#IHave [...]~

”Blottare och killar som inte

kunde halla handerna i styr”.

“Tragiskt nog tror jag inte
att jag kanner en enda
jamnarig kvinna som inte har
varit med om detta”

”’Generellt sett tror jag tyvarr
att de flesta kvinnor varit
utsatta for ndgon form av
sexuella trakasserier och det
ar helt oacceptabelt. Jag
hoppas att det har kan leda
till att toleransnivan i
samhallet férandras”

[DN]

[Kultur]
[Nyhet]
[Mycket lang]
[25/10 2017]

”Empati ar tva korta ord: me
too”

[...]Sympati &r att skjuta
ifran sig: stackars dig som
valdtagits. Empati ar tva
korta ord: Me too”

’Om tjejer underordnar sig
ett regelverk — folj inte med
framlingar, Iat ingen ta pa er
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[...] saknas ar ett tilldgg som
sager: om det anda sker ar
det inte ditt fel”

”’[...]Jag sag 6ver huvud
taget inte utrymme for
eftertanke. Ingen motrost.
Ingen som sade: Vad hander
efter att manniskor sagt
Metoo?”

"Det finns en fara i att lata
de rika och berdmda fronta
dessa brott. Det isoleras till
enskilda gestalter i stéllet for
att leda till en skarskadning
av sjalva systemet som
mojliggor sexuellt vald i vart
samhalle”

[SvD]

[Nyhet]
[Nyhet]
[Mycket lang]
[26/10 2017]

Tolv kvinnor anklagar
Virtanen for sextrakasserier
och overgrepp

”Tolv kvinnor anklagar
Virtanen for sextrakasserier
och dvergrepp”

”’En av Aftonbladets mest
profilerade medarbetare,
Fredrik Virtanen, har
utnyttjat sin stallning for att
systematiskt sextrakassera
och forgripa sig pa unga
kvinnor™

[DN]

[Nyhet]
[Nyhet]
[Mycket lang]
[26/10 2017]

Anstéllda berattar om
sexism och en tystnadskultur

Till slut sa jag ifran
ordentligt”

”’Aftonbladet gar igenom en
stor kris. Tva medarbetare
har pekats ut anklagade for
valdtakt [...]Flera kvinnliga
journalister vittnar om hur ett
par hogt profilerade man
under manga ar har fatt fritt
spelrum att trakassera sina
kollegor.”

hallit folk om ryggen”.

”Anstallda berattar om
sexism och en
tystnadskultur”
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[SvD]

[Nyhet]
[Nyhet]
[Mycket lang]
[27/10 2017]

”Jag tycker det ar dags att vi
kvinnor slutar skammas”

”Jag hoppas att vi om nagra
ar kommer att titta tillbaka
pa det har och sdga att tank
att den har #metoo-
kampanjen och kvinnors och
méns harda arbete for 6kad
jamstélldhet medforde att vi
slutade normalisera sexuella
krankningar™

”Attityderna maste andras.
Sedan tycker jag aven att
straffen maste skarpas [...]”

’Uppropet ar skrammande i
sin bevisforing. Det har ar
saker som har ropats och
skrikits sa lange sa det ar
nastan absurt att det
behovs.”

’Kvinnor l&r sig att vara
tysta, behaga och inte skapa
dalig stamning och man far
lara sig att de liksom &ar
oantastliga nar de gor saker
mot kvinnor”

[DN]

[Sport]
[Nyhet]
[Mycket lang]
[28/10 2017]

Axén hotade spelare som
skickat penisbilder med
polisanmélan: ”Da tog det
stopp. Jag loste det sjalv”

Jag lOste det sjalv”

’Det vore ju fint om spelarna
kunde be om ursakt i alla fall,
det skulle jag uppskatta™

’Man kan inte forsta varfor
de gjordesa[...]”.

Jag ar inte ute efter att
synas. For min del handlar
det har om att bara en fraga
vidare som jag tycker ar
viktig och att vara en férebild
for andra som rakat ut for
samma saker”

[SvD]

[Nyhet]
[Nyhet]
[Mycket lang]
[29/10 2017]

’Det storsta som hant
kvinnors frigorelse sedan

’[...] att for mycket fokus
hamnar pa individer”

Vi har ett akut
samhéllsproblem dar kvinnor
skadas strukturellt hela livet,
i skolan, i hemmet, pa bussen,
pa jobben, i relationer, pa
krogen. Det &r det stora
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1970-talet”

problemet”.

”[...] enny
jamstalldhetsmyndighet [...]
en samtyckeslagstiftning ar

pa gang”
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Bilaga 3 — Undersokningens artiklar

Nedan foljer artiklar utifran datum, i bokstavsordning. Alla artiklar har hamtats fran
Mediearkivet Retriver, i PDF-format. For att fa atkomst till samtliga artiklar, besok darfor
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“exakta frasen”: metoo.
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