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Syfte: Syftet med uppsatsen ér att studera hur vél Sveriges rikspartiers
kommunikation p det sociala mediet Instagram stimmer dverens med sina
respektive valmanifest.

Teori: I denna uppsatsen anvinds dagordningsteorin och politikens medialisering for
att visa pa eventuella forklaringar till varfér kommunikationen pé Instagram
eventuellt skiljer sig fran partiernas valmanifest.

Metod: Kvantitativ innehallsanalys
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Executive summary

Political communication via social media have become more and more common throughout
the past decade. However, the research within this field has been mostly concerned with
political messages and content on Twitter and Facebook. More recent research has shown that
the social media- platform Instagram is fast growing in number of users, more so than
platforms such as Twitter and Facebook. In addition to this, further research has shown that
people are more likely to search for information regarding political and societal information
on digital platforms such as social media. On account of these statistics, this study means to
account for what political messages the swedish parliament parties were posting on
Instagram, and weather they were in coherence with their manifestos due to the election in
2018. Instagram is a rather new platform for the parties political communication and therefore
quite uncharted. In addition to this, the parties main target group on Instagram are young,
mainly first-time voters. It is thereby of importance that the parties mediate their main
political issues so that the voters can make an informed decision when election day comes.

This study is intended to make account for what political issues the parliament parties were
mediating during the election campaign in 2018, to what extent they communicate their main
political issues based on their respective manifestos, whether some parties communicate their
main issues more than others and, in which case, which parties deviate in particular. Through
a quantative analysis of the parliament parties Instagram- posts during the election campaign,
as well as some of the party leaders Instagram- posts, these questions were sought to be
answered. Certain keywords were defined beforehand to make sure that no political issues
would not be included due to poor systematic. The results show that some parties do display
more coherence with their election manifestos than others, but also that all parties post quite a
bit of content that does not concern political issues in particular. Several conclusions can be
drawn from the results. In this study we have sought potential explanations from Agenda-
setting theory as well as political mediatization which in turn leads to an account of some
contexts during the election campaign that may have influenced the parliament parties
communication and therefore help present some potential explanations as to why they did not
communicate their main political issues to a wider extent.
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1. Inledning

Instagram é&r idag det snabbast vixande sociala mediet dér privatpersoner, foretag,
organisationer och politiker dr aktiva anvéndare. Sveriges riksdagspartier har samtliga
offentliga Instagram- konton dér de publicerar inldgg regelbundet. Inom politisk
kommunikationsforskning &r Instagram en dnnu outforskad plattform vilket gav oss intresset
att utfora den hér studien som avser att undersoka vilka sakfragor Sveriges riksdagspartier
lyfte pa sina respektive Instagram- konton under valrorelsen 2018. Utifran ett demokratiskt
perspektiv ér det av intresse att undersoka vilka fragor som lyfts av partierna under en
valrorelse pé en plattform som é&r, for dem, en relativt ny kommunikationskanal.

Genom en kvantitativ analys, och med hjélp av dagordningsteorin och politisk medialisering,
tar vi ansats till att identifiera berdrda sakfragor savél som hitta potentiella forklaringar till
varfor partierna kommunicerar som de gor pa Instagram.



2. Syfte och fragestéllningar

Studien dr utformad efter uppdrag 13 “Valens Kanaler” i Institutionen for journalistik, medier
och kommunikations projektkatalog vid Goteborgs Universitet. Uppdragsgivare for studien ar
saledes Institutionen for journalistik, medier och kommunikation vid Géteborgs Universitet
och uppdragets dvergripande syfte dr att systematiskt analysera pa vilket sitt som politiker
kommunicerar pa sociala medier samt hur det gar till.

Syftet med denna studie &r att ta reda pa om Sveriges riksdagspartier och partiledare
formedlade sina viktigaste politiska sakfragor pé ett enhetligt sitt och dirmed forholl sig
trogen sina framsta politiska fragor i samband med valrorelsen 2018. Detta kommer att ske
genom att jamfora de sakfragor som lyfts i partiernas valmanifest infor valet 2018, sdledes de
fragor som de hoppas pa att i igenom i riksdagen, med de sakfragor som de lyfter pa sina
officiella parti- och partiledares konton pé det sociala mediet Instagram. Foljaktligen kommer
valmanifesten att jaimforas med partiernas och partiledarnas inldgg som publicerades mellan 1
juli 2018 - 9 september 2018, dé valet dgde rum. Tidsperioden har valts for att analysera den
politiska kommunikationen under valrérelsen 2018. D4 Almedalsveckan startar den 1 juli kan
det anses vara startskottet pé partiernas valkampanjer (Hansson, 2010, 3 juli).

Vidare valde vi Instagram dé det dr ett medium som véxer sig allt snabbare samtidigt som
forstagangsvaljare i allt hogre utstrackning vérderar digitala medier, s som Instagram, hogre
an traditionella medier for att inhdmta information (Internetstiftelsen 2018a:11, 2018b:53). Att
studera vilka fragor som partierna och dess partiledare lyfter pa Instagram ar ddrmed att
betraktas som viktigt att undersoka eftersom allt fler véljer att soka efter politisk information
pa sociala medier. Utifran detta demokratiska perspektiv och att de svenska riksdagspartierna
och flera av de respektive partiledarna har offentliga och aktiva konton pé en plattform som
dnnu ar relativt outforskad inom den politiska kommunikationsforskningen, ar det darmed
relevant att stilla sig frdgan om Sveriges riksdagspartier och partiledare lyckas att aterspegla
sin politik pa representativt sitt for sitt parti pa Instagram.

2.1 Fragestallningar

1. I vilken utstrdckning kommunicerar partierna sina frimsta sakfrgor 1 deras respektive
valmanifest pa Instagram?

2. Vilka sakfragor lyfter partierna mest pa Instagram?

3. a, Ar ndgra partier mer trogna fragorna i sina valmanifest pa Instagram #én andra?
b, Avviker nagot parti av extra mycket?



3. Bakgrund

3.1 Sociala medier

Sociala medier dr idag, pd ett eller annat sétt, en sjdlvklar del i mingas vardag. Ménga
privatpersoner savél som organisationer och foretag har konton pa en eller flera plattformar.
Sociala medier ger anvindare mojlighet att interagera och kommunicera med néra och kéra
savil som offentliga aktorer, de ger dven ofta goda mojligheter till annonsering och reklam
vilket gor sociala medier én mer attraktiva for privat savél som offentlig verksamhet. Utifran
Danah Boyds definition (2008:92) kan sociala medier konkret betecknas som ett
paraplybegrepp for den uppsittning verktyg, tjanster och applikationer som ger mdjlighet for
dess anvéndare att kommunicera och interagera med andra med hjélp av natverksteknologier.
Inldgg pa sociala medier, och ddrmed det visentliga innehallet, bestdr av publicerat material 1
form av bild, text eller video.

I takt med att svenska folket inte langre ser sociala medier som nagonting nytt utan mer som
en sjdlvklar del av vardagen har sociala mediers betydelse i valrorelser vuxit sig allt storre.

For politiker och partier kan det dirmed vara mycket gynnsamt att arbeta med sociala medier,
séarskilt 1 och med dess snabbhet och mgjligheter till mobilitet. Partiernas aktivitet pa sociala
medier bidrar till att anvdndarna ges en mojlighet att {4 en inblick kring den politik som
partierna foresprakar samt vilken verklighetsuppfattning som partierna har. Det har medfort
att politikers kanaler for kommunikation och samverkan mot befolkningen har expanderat,
och att sociala kanaler idag anvéndas som ett verktyg for att kommunicera med bade viljare
och journalister under valrorelser (Eriksson 2014:7, Grusell 2017:197,199). Dessutom visar
en komparativ studie omfattande tio olika linder pé en internationell uppfattning av sociala
medier som en viktig kélla for nyheter och information for dess anvéndare (Bergstrom
2016:350). Sarskilt framtradande har detta varit i Italien och Spanien, dér sociala medier har
en starkare roll som nyhetsformedlare. Jimforelsevis har dessa medier haft en nagot svagare
roll 1 de nordeuropeiska landerna dér public-service medier ar starkare (Bergstrom 2016:
351). Faktum kvarstar att sociala medier véxer ar for ar vilket kan innebéara snabba
forskjutningar 1 dven svenskars anvdndning.

Att sociala medier far en allt mer framtradande roll som nyhets- och informationsféormedlare i
svenskars vardags marks bland annat i SOM-undersdkningen fran ar 2015 dér fradgan “Hur
viktiga dr sociala medier (ex. facebook, instagram, twitter) for dig nér det giller att halla dig
uppdaterad pa foljande omraden?” stilldes. Dér kunde respondenterna gradera sin personliga
uppfattning av hur viktiga sociala medier var for dem i friga om att hélla sig uppdaterade pa
en uppséttning olika amnesomraden. Dér svarade 35% att sociala medier d4r mycket viktigt
alternativt ganska viktigt 1 frdga om att halla sig uppdaterad om politik och samhélle (SOM-
institutet 2015 omnamnd 1 Bergstrom 2016:356). Det gar ddrmed att se att sociala medier har
en viss betydande roll som informationsférmedlare, och att anvéndare anvinder sig av sociala
medier 1 allt storre utstrickning for att soka, och ta del av information och nyheter.



Vidare har Internetstiftelsen (2018a:11) undersokt befolkningens anvidndning av sociala
medier infor valet 2018 for att undersoka om forstagangsvéljare har en annan syn pé sociala
medier 4n de Ovriga viljarna. Resultatet visar pa att de sociala medierna Facebook, Twitter
och Youtube ansags som viktiga informationskéllor for forstagangsvéljare infor valet 2018.
Dessa sociala medier virderades ocksa hogre jamfort de dvriga viljarna. 34% av
forstagangsviljarna ansag att Facebook var en viktig informationskalla, jamfort med 17%
bland de dvriga samt att 29% ansag att Twitter var viktig jamfort med 10% bland de dvriga.
Vad gillde Youtube som informationskélla sa beskriver Internetstiftelsen (2018a:11) denna
skillnad som storst. 28% ansdg att Youtube var viktigt jimfort med 7% bland de 6vriga
viljarna. Samtidigt lyfts det fram att den viktigaste politiska informationskéllan hos bada
grupperna dr TVn men att det dr tydligt att forstagédngsviljaren véirderar digitala
informationskéllor hogre dn bland de dvriga véljarna. Dessvérre fragade inte Internetstiftelsen
(2018a:11) respondenterna om deras uppfattning av Instagram och huruvida det &r ett socialt
medie som forstagangsviljarna ser som en viktig informationskélla. Dédremot anser vi att det
ar en viktig studie som visar pé hur forstagdngsviljare anvinder sig av digitala medier i hogre
utstrickning &n traditionella medier for att inhdmta information.

En annan undersokning som Internetstiftelsen (2018b) gjort visar att den dagliga
anvindningen av Facebook har avstannat bland svenska folket samtidigt som Twitters
anvandning bland svenska folket minskar (Internetstiftelsen, 2018b:49-51). Twitter och
Facebook anvidnds mer som en plattform for att mota journalister, opinionsbildare och
kdrnviljare. Instagram dr det sociala medie som 6kar mest bland anvindningen hos svenska
folket. Bland annat visar Internetstiftelsens rapport (2018b:53) 6ver svenska folkets
internetanvandning att 60% av de tillfragade, oavsett dlder, anvdnder Instagram och att nira
40% gor det dagligen (Internetstiftelsen, 2018b:49,53).

Tidigare nimnda undersokningar visar pa att de tidigare mest anvénda sociala mediumen
Facebook och Twitter minskar i svenska anvindare och att Instagram istillet 6kar. Grusell &
Jungselius (2018:99) beskriver att Instagram allt mer anvidnds som en digital valaffisch for
partierna genom att skapa en personlig ton till vdljarna. Dock finns det f& undersdkningar
kring hur politiker och partier forhaller sig till Instagram som en kanal for politisk
kommunikation. Utifran dessa tva aspekter dr det dirmed rimligt och intressant att undersoka
innehéllet pa just Instagram. Instagram &r det sociala mediet dit allt fler svenskar soker sig
och som det ddrmed &r viktigt for partierna och dess partiledare att befinna sig pa for att na ut
till véljare med sin politik..

Instagram é&r ett av det medium som allt fler unga véljare anvénder sig av (Internetstiftelsen
2018b:50) och enligt Internetstiftelsens Valspecial (2018a:5) tar 80% av forstagdngsviljarna
del av politisk information pé sociala medier. Detta innebér att allt hdgre krav stills pa
partierna att finnas pa rétt plattformar och att framfora de sakfragor som de star for och anser
ar viktiga pa ritt satt. Sociala medier ger ndmligen partiernas mojligheter att sjalva producera
medieinnehall for att nd ut till véljarna, utan de traditionella medierna som mellanhand
(Grusell & Nord 2015 omnamnd i Grusell 2017:196). Saledes kan de sjdlva formulera och
kommunicera sina budskap till allménheten, utan inblandning av externa medieorganisationer.



3.2 Medielogik pa sociala medier

Medielogiken hos sociala medier skiljer sig avsevirt mot den medielogik som férekommer
hos de traditionella medierna. Detta frimst utifrdn normerna for kommunikationen och de
metoder som anvénds i samband med produktion, distribution och anvéndning (Klinger &
Svensson, 2015:1245-1246).

Klinger & Svensson (2015:1245-1250) har delat upp medielogiken som fors pa sociala
medier i tre kategorier, produktionslogik, distribueringslogik och anvéindarlogik. Logiken
kring produktionen priglas av hur sociala medier har bidragit till en forédndring kring hur
nyheter produceras. Detta dd medielogiken som styr traditionella medier till stor del ar
kopplad till hur medieaktorer producerar information. Logiken som istéllet styr produktionen
pa sociala medier styrs istdllet 1 allt hogre grad av producentens urval och vilken information
som dr av personligt intresse for dem. (Klinger & Svensson, 2015:1246-1247). Detta innebir
bland annat att det som publiceras pa partiernas Instagram-konton kan besté av fragor som de
anser &r viktiga, snarare dn vad medieaktorer och traditionella medier anses som viktigt. For
var studie innebdr det ytterligare argument kring varfér man bor undersdka vad de publicerar,
da de kan vilja detta helt sjdlva.

Vad giller logiken kring distribution menar Klinger och Svensson (2015:1248-1249) att
sociala medier bidragit till ett nytt tdnk kring distributionen dé det i sociala medier allt som
oftast byggs pé tankar om virala fenomen. P& grund av detta menar Klinger och Svensson
(2015:1249) att distributionen pa sociala medier 1 allt storre utstrickning styrs av
mellanhidnder online snarare &n de gatekeepers som traditionella medier anvéinder sig av.
Vidare har sociala medier skapat en ny anvindarlogik. Detta till exempel da traditionell media
1 allt hogre utstrackning dr knuten till en geografisk plats medan sociala medier knyts mer till
olika gemenskaper med personer som delar intressen eller tankar. Dé sociala medier och
traditionella medier agerar pa olika nivaer innebér det ocksé att de nar olika typer av publik
vilket paverkar anvdndningen. Traditionell media &r allt mer riktad mot en storre allmén
publik medan sociala medier riktar sig mer mot ett storre antal sjdlvvalda mottagare, men inte
den breda massan (Klinger & Svensson 2015:1249-1250). Oavsett vilken publik partierna
faktiskt nar via sina egna digitala kanaler gar det att konstatera att den bundenhet partier och
partiledare tidigare haft till traditionella medier, for att 6ver huvud taget synas och horas for
sina potentiella véljare, har minskat 1 och med sociala medier.

Det innebér att kommunikationen pa partiernas, och dess partiledares, Instagram-konton kan
se annorlunda ut 4n den som sker i traditionell media. Detta, da kommunikationen till storre
del dr anpassad efter sjdlvvalda mottagare, sdledes de som antingen foljer dessa konton eller
aktivt soker efter dem. Partierna kan sjélva vilja vad de ska kommunicera och sakfragor kan
adresseras mer konkret snarare 4n om fragorna enbart hade diskuterats i traditionell media. Av
den orsaken kan man forvénta sig en tydligare koppling mellan valmanifesten och
kommunikationen pa Instagram 1 jamforelse med den kommunikation som fors i traditionella
medier.

Man kan ddrmed séga att medielogiken pé sociala medier gatt fran att distribuera innehall till
att cirkulera det. Detta beror pa den digitala teknik som idag anvénds for att sprida innehall



vilket i sin tur kan medfora att innehallet blir viralt. Vidare kan detta betyda att ménniskor blir
allt mer viktiga och mer delaktiga 1 spridningsprocessen. Distinktionen mellan producenter
och konsumenter har ddrmed blivit allt mer otydlig. Séledes har makten dver innehallet
forflyttats fran medieproducenter till anvéndare vilket innebér att partierna och dess
partiledare nu istéllet far det enklare att sprida sin information, utan traditionell media
(Weibull, Wadbring & Ohlsson, 2018:204-205). Fragan som nu stélls &r hur partierna och dess
partiledare forvaltar detta ansvar och makt som tidigare lag hos journalister och medieaktorer.
Vad ir det som partierna véljer att dela med sig av pa sociala medier och vad delar man inte
med sig av?

Sociala medier ger séledes en mojlighet for partierna och partiledarna att sjdlva producera och
publicera medieinnehall utan de traditionella medierna som mellanhidnder. Samtidigt véinder
sig att fler till sociala medier for att inhdmta politisk information vilket innebar att hogre krav
stélls pa partierna 1 deras nyhetsproduktion, de fragor som de véljer att diskutera och huruvida
de stimmer dverens med partiernas politik. Sanningsenlig och konsekvent politisk
kommunikation och hur partier och partiledare forhéller sig till sin politik och hur de
framstéller den pa sina sociala medier har ddrmed kommit att bli relevant i fraga om allméin
opinionsbildning (Grusell & Nord 2015 omndmnd i Grusell 2017:196).



4. Tidigare forskning

4.1 Politik och sociala medier

Det har genomf0rts en del forskning kring hur svenska politiker och partier anvinder sig av
sociala medier for att né ut till sina véljare. Bland annat skriver Gustafsson (2016:282-283) att
sociala medier har i manga samhéllen kommit att utvecklats till att bli ett viktigt verktyg for
att kunna organisera, mobilisera och informera méanniskor.

Genom sociala medier sa som Facebook och Twitter har det blivit enklare for partier att direkt
kommunicera med sina véljare utan de traditionella medierna vilka tidigare styrt
informationsformedlingen av de svenska valrorelserna. Man kan ddrmed sédga att ett av
partiernas viktigaste uppgifter under en valrorelse, att nd ut med sina politiska budskap och
uppfattningar om samhéllet, har underlittats genom sociala medier. Tidigare var det kanalerna
TV och tidningar som gjorde det mdjligt for partierna att nd ut med sin politik. Men de
senaste dren har sdledes internets och sociala mediers roll och betydelse vuxit sig allt storre i
den moderna valrorelsen vilket &ven medfort att kommunikationen gentemot véljarna dkat
(Grusell 2017:197,Grusell & Nord 2015 omndamnd 1 Grusell 2017:196).

Genom partiernas egna mdjligheter att producera medieinnehall for att nd ut till véljarna har
de dven nya mdjligheter att kommunicera mélgruppsanpassat i olika kanaler. Samtidigt stiller
det krav pé partierna da anvdndarna pa sociala medier generellt framstar som mer politiskt
aktiva dn de som inte anvidnde sociala medier. Till exempel anvindes Facebook flitigt i fraga
om aktivism inom politik och samhille i och med dess mojligheter till att bilda diverse
digitala grupper savil som samordning av evenemang redan 2011. Detta gav, och ger, i sin tur
lattillgdngliga mojligheter till politisk mobilisering (Grusell & Nord 2015:7, Gustafsson &
Hoglund 2011:521, Findahl, 2011:39).

Anvindningen av sociala medier 1 politiska kampanjer undersoktes bland annat redan 2011 av
Vergeer, Hermans och Sams (2011:479) som menade att det inte radde ndgon tvekan om att
internets betydelse for politiska partier att sprida politiskt engagemang och sprida information
véxte sig allt storre. De (Vergeer, Hermans & Sams 2011:477-478) studerade hur politiker i
Europaparlamentet anvénde sig av Twitter fOr att interagera med dess viljare och invénare.
Deras resultat visade pa att de flesta politiker i Europaparlamentet som anvénde sig av Twitter
som kommunikationskanal gor det motvilligt samt att det fanns en skillnad i partiernas
ideologier kring anvdndandet av Twitter. Till exempel var de konservativa partiernas
kandidater néstintill frinvarande.

Anvindningen av Facebook och Twitter bland partierna har sedan 2011 6kat och det sker till
storst del for att underldtta kommunikationen mellan partimedlemmarna, véicka intresse for
olika aktiviteter, mobilisera kdrnviljare samt att na ut till nya foljare. Men samtidigt skiljer sig
riksdagspartiernas nirvaro pa de sociala medierna Facebook och Twitter. Infor valrorelsen
2018 var Socialdemokraterna det parti som var mest aktivt pa Facebook och Twitter, fore
Centerpartiet, Sverigedemokraterna och Nya Moderaterna. Men det var Sverigedemokraterna



och Nya Moderaterna som fick flest “likes” pé sina inldgg. Samtidigt tycks det i allt hogre
utstrickning vara de storre partierna som anvéander sig av Facebook och Twitter och dessa
sociala medier har blivit en allt storre sjdlvklarhet for partierna under valrorelsen (Grusell
2017:199, Blombéck & Sandberg, 2018:95).

Samtidigt som det blivit allt vanligare for partierna att anvénda sig av sociala medier s& som
Facebook och Twitter under valrorelser vicks frdgor om hur partierna anvénder sig av dessa
medium. Riktar sig partierna specifikt mot unga ménniskor pa Facebook i och med att det,
enligt Ehrhart (2018:98), frimst 4&r dem som anvénder sig av mediet? Svaret dr nej. Istéllet
anvander partierna sig av Facebook som en kanal for att frimst publicera valprogram
tillsammans med korta forklaringar av de viktigaste valfragorna tillsammans med bilder pa
partiledare och livesdndningar. Att se Facebook som en arena for politiska fragor dir partierna
kan kommunicera sina stindpunkter och dér véljaren ges mdjlighet till direkta diskussioner
och information kring partierna &r sdledes inget som i praktiken gors (Ehrhart, 2018:98).

Till sist har Larsson och Kalsnes (2014:655) undersokt hur aktiva svenska och norska
politiker dr pa Facebook och Twitter. Detta gjordes med hjilp av ett index som de riaknade
fram genom att dividera antalet inligg pa Facebook eller Twitter med antalet dagar som
politikern haft sitt konto. For att genomfora studien identifierade man ocksé en rad variabler
som kan komma och péverka anvindandet av sociala medier. Till exempel diskuterade de om
unga politiker i hogre grad anvander sociala medier dd det ses som medium som framst
anvints av den yngre befolkning i de bdda ldnderna (Larsson & Kalsnes, 2014:656). I Sverige
kan man finna samtliga av riksdagspartierna pa Instagram och flertalet av dess partiledare.
Aktiviteten varierar fran parti till parti men samtliga 4r aktiva anvéndare och publicerar inldgg
som omfattar partiets respektive politiska agendor.

4.2 Politik och Instagram

I fradga om politisk kommunikation &r Instagram dnnu ett relativt outforskat omrade. I USA
har sociala medier generellt blivit mer och mer uppmarksamma pa senare tid i relation till den
politiska arenan, och da sirskilt valkampanjer. Det dr ddremot andra plattformar &n Instagram
som da har statt i fokus, s& som Twitter och Facebook. Instagram dr ddremot ett medium som
ser ut att 6ka i anvandning av politiker runt om i vdrlden. I en vetenskaplig artikel skriver
Lalancette och Raynauld (2017:2) om Kanadas premidrminister Justin Trudeau aktiva
anvandning av sitt Instagram-konto i syfte att kringgé de traditionella mediernas roll som
mellanhand, och istillet kunna kommunicera med véljare mer direkt. Den sortens anvandning
av Instagram har visat sig fi 0kat intresse i och med en vag av nya trender i visuell politisk
kommunikation (Lalancette & Raynauld 2017:2). Lalancette och Raynauld (2017:2) menar att
den hir sortens praxis dr viktig att forsta for att kunna kartldgga hur politiker kommunicerar
med olika malgrupper 1 ett medielandskap dir den visuella kommunikationen i1 form av
stillbilder sdvil som rorlig bild spelar en allt storre roll.



I en annan vetenskaplig artikel skriver Eldin (2016) om hur ungas &sikter pdverkades genom
Instagram under valkampanjen i Bahrain ar 2015. Studien syftade delvis pa att undersoka hur
ofta de yngre svaranden blev exponerade for inldgg relaterade till valet pa Instagram, men
ocksa till att redogdra for i vilken utstrackning de yngre sag pa Instagram som en killa for
information om valet och dess aktorer (Eldin 2016:245). Resultatet visade att 8,1% tar alltid
del av politisk information infor valet via Instagram, 21,6% svarade att de frekvent gor det,
37,8% svarade att de gor det ibland, 21,6% svarade att de gor det sdllan och 10,8% svarade att
de aldrig gor det (Eldin 2016:245). Utifran studien gar det att konstatera att Instagrams roll
som informationsférmedlare inom politik varierar hos de unga, och att omréadet &r fortfarande
sa pass nytt att fler studier skulle behova goras for att f4 en mer rattmaitig av Instagrams roll,
och dven péverkan, inom politiken.

Liknande forskning som studerar just Instagram i valrorelser finns inte i Sverige. Men det
finns studier kring hur Sveriges partier arbetar med Instagram. Marie Grusell har, tillsammans
med Beata Jungselius, studerat hur de olika partierna integrerat sociala medier i sitt
kampanjarbete infor valet 2018 (Grusell & Jungselius 2018:99). De redovisar att samtliga
stora partier arbetar aktivt med sociala medier s& som Twitter, Facebook och Instagram men
att uttrycksformerna skiljer sig at mellan plattformarna. Twitter anvénds som en kanal dér
partierna moter journalister och opinionsbildare medan Facebook blivit som en traffpunkt for
partiets kdrnvéljare och anvinds till stor del som ett niatverk for mobilisering. Instagram
anvénds istéllet som en digital valaffisch med en mer personlig ton till véljarna.

Att partier och politiker anvénder sig av just Instagram kan bero pa flera saker enligt Grusell
och Jungselius (2018:99). En anledning kan vara partiernas mojligheter till att bygga mer
personliga relationer till sina véljare och mdtas pa de plattformar dar viljarna finns. Vidare
hivdar forskarna (Grusell & Jungselius 2018:99) att det finns studier pé att ménniskor tolkar
text- och bildinformation pa internet olika beroende pa vilken plattform som informationen
publiceras pé. Det innebér att médnniskor i de flesta sociala sammanhang uppskattar en
interaktion som kénns dkta, dven vid digitalt medierad interaktion dd ménniskor hellre pratar
med en person som kénns som en riktig person snarare é&n med en robot. Detta blir sérskilt
aktuellt i relationen till politiker och enligt Grusell och Jungselius (2018:99) kan det vara en
av de viktigaste anledningarna till att ménniskor kénner sig “ndrmare” politiker som de
kommer i kontakt med pé Instagram jamfort med i traditionell media. Det ses bland annat
som sérskilt uppskattat av foljare om partierna, och politikerna, dr narvarande och personliga,
svarar pa fragor och visar uppskattning till de som engagerar sig.

4.3 Inomvetenskaplig relevans

Det gar alltsé att hitta mycket forskning kring politik och sociala medier. Denna forskning
fokuserar mest kring vilka tendenser och monster i vilka budskap som fors fram och vilka
slags diskussioner som fors pa sociala medier. Vidare finns det 4ven forskning som beskriver
anviandandet av det sociala mediet Instagram bland politiker och partier. Denna forskning ar
dock inte lika omfattande som den forskning som féorekommer kring anvdndning av de sociala
medierna Facebook och Twitter bland partier och politiker. Foljaktligen 4r Instagram ett



relativt outforskat medium som fortsétter att véxa snabbt (Internetstiftelsen, 2018b:53) men
studier kring politisk kommunikation pa den sociala plattformen &r i sdrklass av tunt utbud.

Vidare har vi inte kunnat finna ndgon forskning som beskriver hur svenska politiker och
partier anvdnder Instagram for att mer direkt kommunicera med sina véljare. Vad géller
svenska partier och politikers anvandning har vi endast hittat forskning kring hur
kommunikation skiljer sig &t mellan Facebook, Twitter och Instagram samt varfor politiker
och partier anviander sig av Instagram.

Vi har hittat omfattande forskning kring partiers och politikers anvindning av Facebook och
Twitter. Det finns dven viss forskning kring hur politiker forhaller sig till sina valmanifest.
Dédremot har vi inte hittat ndgon forskning som beskriver hur vil partierna kommunicerar ut
sina frdgor i valmanifesten pa dessa sociala medier. Vi har inte heller hittat ndgot kring den
hér typen av forskning i relation till Instagram, det snabbaste vixande sociala mediet
(Internetstiftelsen, 2018b:53). Detta innebér att vi inte hittat nigon forskning som avser
Sveriges riksdagspartiers politiska kommunikation pd Instagram, ett socialt medium som
véxer i snabb takt. I och med det menar vi att det finns en lucka inom forskningen som dels
berdr hur partier och politiker hanterar Instagram, men frimst i vilken utstrackning de
kommunicerar ut deras frimsta sakfragor under valrorelser pa det sociala mediet. Vér studie
som avser att undersoka i vilken utstrickning Sveriges riksdagspartier formedlar sina tre
toppfragor i sina valmanifest pa Instagram menar vi kommer att bidra till den forskningslucka
som finns. Foljaktligen finns det en relevant och behdvlig lucka inom den moderna
kommunikationsforskningen avseende politisk kommunikation i relation till Instagram som vi
avser medverka till att fylla med hjélp av vir undersdkning, som vi dven genomfor utifrin ett
demokratiskt perspektiv.
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5. Utomvetenskaplig relevans

Sociala medier spelar en allt storre roll inom politisk kommunikation och just Instagram, som
det snabbast vixande sociala mediet, har kommit att spela en allt storre roll &ven inom den
politiska arenan. Instagrams védxande roll inom politisk kommunikation dr &nnu mycket
outforskat, och ddrmed avser den hér studien att klargéra de svenska riksdagspartiernas, och
dess partiledare, aktivitet pd plattformen.

Partier och partiledare har i dagens medielandskap en mingd olika kanaler de kan
kommunicera genom, och Instagram ar for dem en relativt ny sddan. Det ar viktigt att vara
medveten om att politisk kommunikation kan vara malgruppsanpassad och partierna och
partiledarna kan ddrmed mycket vil anpassa budskapen pa Instagram utifran den malgrupp de
avser att nd. Det till trots vill vi argumentera for att det ar av vikt att partier och partiledare
kommunicerar enhetligt med sin politiska agenda och sitt valmanifest under valrorelser for att
viljarna ska fa en sanningsenlig uppfattning av partiets politiska intentioner. Sarskilt i och
med sociala mediers 6kade inflytande som informationsférmedlare, och i synnerhet for
forstagangsviljare da de yngre tillhor den dldersgrupp som ar mest aktiva pa Instagram
(Internetstiftelsen 2018a:5, Internetstiftelsen 2018b:50). Forstagédngsviljare ska dven ta
stéllning 1 ett riksdagsval for forsta gdngen och forvintas, ur ett demokratiskt perspektiv, fa ta
del av sanningsenlig information om vilka sakfragor partiet framst vill driva. Partier och
partiledare forviantas dessutom vara konsekventa i sin kommunikation for att undvika
implikationer i form av felaktiga uppfattningar av dessa intentioner och virderingar. Utifran
ett demokratiskt perspektiv kan det alltsa bli problematiskt om partierna belyser andra fragor
pa sociala medier dn de som egentligen &r viktigast for deras parti. Det, da det kan ge en
missledande bild av partiernas mél, virderingar och politiska ansprak. En representativ bild
partiernas politiska intentioner dr av vikt da det underléttar véljarnas mdjligheter att fatta ett
informerat beslut om var de ska ldgga sin rost.

Den hir studien avser kartligga vilka fragor och &mnen som faktiskt lyfts av partierna pa
Instagram, och om de under den aktuella tidsperioden forholl sig kommunikativt trogna sina
framsta sakfragor inom respektive valmanifest.

11



6. Teori

6.1 Dagordningsteorin

Mainniskors individuella uppfattningar och mediernas dagordning har i manga fall visat pa ett
tydligt samband (McCombs, 2014:62). Bland de méanga &sikter och forslag pa atgarder som
lyfts av politiker i samhéllet vinder sig medborgare ofta till medier for att kunna orientera sig
bland all information. Det, dd medierna fungerar som medel for att kunna sortera ut och lagra
relevant information om viktiga fragor, det politiska klimatet och angeldgna aktorer
(McCombs 2014:63-64). Utifran det kan man mena att dagordningen formar méanniskors
uppfattningar om vad som dr relevant, mer specifikt i politiska sammanhang: vilka sakfrdgor
som dr angeldgna och viktiga. Dagordningsteorin syftar dérefter pa att asikterna och
uppfattningarna hos de som tar del av innehallet kan komma att paverkas, vare sig det ar
allménheten eller politiker. I valrorelser blir d& resultatet av mediernas dagordning att
politikers kommunikation i sig kan paverkas, och dven valresultatet kan komma att paverkas
av mediernas innehéll (McCombs, 2014:80).

I och med sociala mediers egenskaper dir anvindare inte bara tar del av innehallet utan ocksa
kan producera och dela det sjdlva, kan det erbjuda ett annat perspektiv pa dagordningsteorin
an det klassiska avseende traditionella massmedier. I den hér studien &r det partiernas och
partiledarnas egna kommunikationskanaler som analyseras, och séledes deras egna
dagordning. D4 det dr partierna och partiledarna som &r avsdndare av information och
budskap, har de mojlighet att sjdlva sétta dagordningen pa sina egna kanaler. Dock med
hinsyn till omvérlden da politiker 4nda maste forhalla sig till sin omgivning.
Dagordningsteorin kan ddrmed agera som ett hjdlpsamt perspektiv for studiens
problematisering. Det, for att se hur partierna och partiledarna kommunicerar pa Instagram
nér de sjdlva dr avsindare av information och budskap, och hur de dé dven arbetar med att
sdtta dagordningen.

Sociala medier ger dven partierna och partiledarna mgjligheten att kommunicera mer direkt
med viljarna, utan att kommunikationen behover gd genom de externa nyhetsmedierna. Det
innebér att partierna och partiledarna kan adressera pagdende och aktuella debatter som
florerar i medierna snabbare och mer precist genom sina sociala kanaler. Hur partierna och
partiledarna viljer att kommunicera pa sociala medier kan alltsa variera. De kan vilja att
sjdlva sitta dagordningen, eller s& kan de anvidnda sina konton for att adressera den
dagordning som medierna redan sétter. Troligtvis ror det sig om en skala dir de gér mer eller
mindre av de tva perspektiven. Viljer de att gora mer av det sistndmnda dr det desto mer
troligt att deras kommunikation &r mindre enhetlig med deras valmanifest och centrala fragor.
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6.2 Medialisering

I den hér studien kommer vi framst att anvdnda oss av politikens medialiseringen men for att
skapa en tydlig forstaelse for vad det innebar kommer forst medialisering i sin helhet att
presenteras.

Medialisering handlar om fragor kring medias roll och paverkan inom samhéllet och har blivit
allt mer anvandbart for att forsta hur media paverkar exempelvis politiken (Hjarvard, 2013:1).
Anvindandet av begreppet medialisering inom forskningen pekar pa ett flertalet centrala
aspekter mellan media och samhdélle. Vissa forskare (se till exempel Véliverronen, 2001
omnidmnd i Hjarvard 2013:16) refererar till medialisering mer generellt genom att anvénda det
som forklaring till medias inflytande i det moderna samhaéllet. Andra forskare har istéllet
anvint sig av medialisering for att tydligt definiera en teori kring hur media gér att relatera till
politik (se till exempel Asp 1986,1990 och Strombidck 2008 omnidmnda i Hjarvard 2013:16).

6.2.1 Politikens medialisering

Det sdgs att politiken har blivit mer medialiserad. Detta utifrdn péstdenden om att politiska
fragor for det mesta i allt hogre grad pabdrjas av eller via medier och mediala debatter. Vidare
maste politiken vara mojlig att forklara eller forsvara i media for partierna samtidigt som det
verkar bli allt viktigare att politikerna fungerar medialt, &tminstone for medierna. Ett av
politikernas viktigaste uppdrag &r att svara pa de reaktioner som vécks av tidningar och annan
traditionell media. Detta mirks bland annat genom att politiker inte kan lata bli att svara pa
frdgor som stélls av journalister i en allt for ldng utstrickning innan det uppstar konsekvenser.
Vidare ar det svart for en politiker att inte ga in i en diskussion kring ett politikomrade som
kritiseras kraftigt i media samtidig som det inte gar att infora en politik som inte gér att
introducera pa ett bra och informativt sitt i media (Jacobsson & Pierre, 2008:331).

Kent Asp var en av de forsta forskarna att diskutera medialiseringen kring politik dir han
bland annat pastod “a political system to a high degree is influenced by and adjusted to the
demands of the mass media in their coverage of politics” (Asp, 1986:359, omnamnd i
Hjarvard, 2013:8). Detta kan man bland annat se genom hur politiker uttrycker sig och
formulerar sina offentliga uttalanden for att gora dem mer personliga och polariserade och
dirmed 0ka chanserna for mediabevakning menade Asp (1986 omnédmnd i Hjarvard, 2013:8).
Genom att studera politikens medialisering menar Hjarvard (2013:43) att vi far en djupare
forstaelse for den utveckling som uppstatt dir de politiska institutionerna gradvis allt mer blir
beroende av medierna och dess logik for att fungera. Detta mérks bland annat genom
politikernas anvdndning av presskonferenser, hemsidor och bloggar. Dessa typer av media
anvands for tjana politiska andamal samtidigt som politikerna maste anvinda sig av
mediernas logik.

En av de aspekter som lyfts i politikens medialisering r politikernas forhéllningssatt till
traditionell media och hur de arbetar med att svara pa de reaktioner som vécks dédr (Jacobsson
& Pierre, 2008:331). Detta kan ses som en av anledningarna till att politiker inte alltid
forhaller sig till de viktigaste sakfrdgor som man bland annat utformar i valmanifesten. Med
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andra ord dr det rimligt att anta att politikens medialisering kan visa pa en forklaring till
varfor ett parti eventuellt inte forhaller sin kommunikation troget till sitt valmanifest.

6.3 Sammanfattning av studiens teoretiska ramverk

Dagordningsteorin och politikens medialisering kommer béda att anvéndas som ett
hjélpmedel till att forklara varfor inldggen pa partiernas och partiledarnas Instagram-konton
eventuellt skiljer dig frén de sakfrdgor som lyfts i valmanifesten. Dagordningsteorin hjilper
till genom att se hur partierna och partiledarna kommunicerar pa Instagram nér de sjélva har
mojlighet att sitta dagordningen och sta som avsindare av informationen. Samtidigt kommer
politikens medialisering att anvéindas som en forklaring till till hur partiernas och
partiledarnas kommunikation pa Instagram ser ut och om de forhaller sig till valmanifesten
eller inte.
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7. Metod

Studien kommer att besta av en kvantitativ innehéllsanalys. Att géra en kvantitativ
innehéllsanalys till detta arbete valdes da det &r ett anvindbart verktyg nér man vill ta reda pé
hur frekvent olika typer av materiella kategorier forekommer i ett visst material. Det kan
bland annat réra sig om hur ofta olika kategorier forekommer eller hur stor plats i tid eller
rum som olika kategorier fir (Esaiasson, Gilljam, Oscarsson & Wéngnerud, 2012:197).

7.1 Urval

Innehallsanalysen kommer att ta avstamp i Sveriges riksdagspartiers valmanifest vilka
inkluderar Socialdemokraterna, Nya Moderaterna (nu Moderaterna), Sverigedemokraterna,
Centerpartiet, Vinsterpartiet, Kristdemokraterna, Liberalerna samt Miljopartiet. Utifrdn
respektive partis valmanifest kommer de tre fragor alternativt omrdden som lyfts fram som de
framsta frdgorna fOr partiet att vdljas ut. Dessa fragor har vi 1 den hér studien valt att kalla for
toppfragor. De har valts ut genom att identifiera de frdgor som partierna lyfter forst i1 sina
respektive valmanifest och kommer sedan ligga till grund for de vidare analyserna av samtliga
partiers samt partiledarnas inldgg péd deras respektive Instagram-konto under den givna
urvalsperioden.

Det sammantagna materialet som ligger till grund for analysen bestar av partiernas
publicerade inldgg pa sina respektive officiella Instagram-konton under perioden 1 juli 2018 -
9 september 2018 tillsammans med partiernas partiledares inligg pé sina offentliga
Instagram-konton under samma period, med undantag for Jimmie Akesson (SD), Jan
Bjorklund (L) och Jonas Sjostedt (V) som inte har egna offentliga konton. Tidsramen 1 juli
2018 - 9 september 2018 valdes da hela tidsperioden inkluderar stérre delen av valrorelsen
frdn Almedalsveckan till och med valdagen. Att Almedalsveckan ocksé gér att betrakta som
startskottet for hela valrorelsen (Hansson, 2010, 3 juli) paverkade ocksé valet av datum.
Viktigt att belysa &r att partierna slappte sina valmanifest forst under augusti ménad med
varierande datum. Utifran ett demokratiskt, och sd dven viljarnas, perspektiv kan man darmed
argumentera fOr att partierna inte skulle behova kommunicera enhetligt med ett valmanifest
som @nnu inte sléppts for allmdnheten under juli/augusti manad. Vi vill ddremot argumentera
for att partierna med storsta sannolikhet redan hade en tydlig bild av vilka fragor som skulle
vara deras mest centrala under valrérelsen innan augusti ménad, &ven om de dnnu inte
formulerats och publicerats i ett offentligt valmanifest.

Forutom partiernas officiella Instagram-konton inkluderades dven partiledarnas konton 1
undersokningen. Detta da partierna agerar som ansiktet utat for respektive parti, vilket for de
relevanta i friga om att analysera politisk kommunikation. Viktigt att aterigen podngtera ar att
Jimmie Akesson, Jan Bjérklund och Jonas Sjéstedt saknade konton pé Instagram men att vi,
trots det, valde att inkludera partiledarna i analysen.
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7.1.1 Analysenheter

Tabell 6.1 Antalet inlagg som vardera parti och partiledare publicerade
under urvalsperioden (Antal)

B Socisldemokraterna ] Moderatema Sverigedemokraterna ] Centerpartiet ] VEnsterpartiet
B Kristdemokraterna ] Liberalerna [ Miljopartiet

325
305
262
187
149
129
107 104 g5 101
83
57 64
28
0 0 0 l
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Kommentar: 1 tabellen visas antalet inldgg som vardera parti och partiledare publicerade under urvalsperioden 1
juli 2018 - 9 september 2018. Inldggen ar hamtade fran @socialdemokraterna, @stefanlofven, @moderaterna,
@kristerssonulf, @sverigedemokraterna, @centerpartiet, @annie_loof, @vénsterpartiet, @kristdemokraterna,
(@buschebba, @liberalerna, @miljopartiet, @gustav_fridolin samt @jisabellalovin. Totalt lades det upp 1995
inldgg under perioden. D4 Jimmie Akesson (SD), Jonas Sjostedt (V) och Jan Bjérklund (L) saknar konton pé
Instagram visar deras resultat 0.

7.1.2 Toppfragor valmanifest

Tabell 6.1: Partierna och deras tre viktigaste sakfragor utifran deras
valmanifest 2018

Parti Toppfraga 1 Toppfraga 2 Toppfraga 3

Socialdemokraterna  Arbete Valfard Kriminalitet
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Parti Toppfraga 1 Toppfraga 2 Toppfraga 3

Nya Moderaterna Ekonomi & Arbete Kriminalitet Migration &
Integration
Sverigedemokraterna Sjukvard Sammanhéllning Migration
Centerpartiet Demokratiska fri- och Ekonomi & Arbete Migration &
rattigheter Integration
Vinsterpartiet Jamlikhet Minska Okad skatt for de rika
finanssektorns
inflytande
Kristdemokraterna Sjukvéard Aldreomsorg Kriminalitet
Liberalerna Skola & Utbildning  Arbete & Integration EU
Miljopartiet Klimatfragan Vilfiard & Utbildning & Arbete
Jamstélldhet

Kommentar: Sakfragorna baseras pa de valmanifest infor valet 2018 och fragorna ér de som forekom forst i
respektive partis manifest.

7.2 Utformning av kodbok

For att genomfora innehallsanalysen utformade vi en kodbok. I kodboken utformade vi sedan
sex variabler som vi stdllde inliggen mot. Forsta variabeln, “ID”, valdes att goras for att
enkelt kunna sérskilja de olika partierna under datainsamlingen. Denna variabel gav oss ocksa
mdjlighet att kontrollera var data mot vart dokument nér vi lade in datainsamlingen. Vidare
utformades dven den andra variabeln “Datum” som en mojlighet att kontrollera
datainsamlingen mot inléggen for att sikerstélla att alla inligg kom med i analysen.

Vad giller tredje variabeln “Parti”, utformades den for att kunna fa fram resultat kring hur
vardera parti lyfte sina sakfragor pa Instagram, samt att kunna jamfora med andra partier.
Vidare formulerades ytterligare en variabel, variabeln “Parti eller partiledare?”, for att se om
det var partiet eller partiledaren som stod som avsindaren till inldgget. Detta gjordes innan vi
tydligt definierat om vi skulle sérskilja mellan partiernas och partiledarens kommunikation.
Nir vi sedan hade beslutat att dessa inte skulle sérskiljas s& hade redan en del av analysen
gjorts och det var forsent att ta bort variabeln. Beslutet att inte sdrskilja partierna och
partiledarna grundar sig 1 vir tanke om att partiledarna agerar som ansiktet utét for partiet och
didrmed dven bor folja samma kommunikationsstrategier. Saledes ser vi det som motiv for att
inte sérskilja dem.

Vad giller de sista tva variablerna, “Sakfrdga” och “Toppfraga”, sa utformades dessa for att
definiera vad som partiernas inldgg pa Instagram handlade om, samt om detta var en
toppfraga i partiernas valmanifest eller inte. Genom en tydlig definition av variabler och en
distinktion mellan sakfragor och toppfragor gavs vi mgjlighet att 1 senare skede gora analyser
kring hur partierna dverlag forhall sig till toppfragorna i respektive valmanifest genom att
enbart se till den sjétte variabeln “Toppfraga”
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Vi valde att kalla alla kategorier for just “Sakfraga” alternativt “Toppfraga”. Det for
systematiken och tydlighetens skull och for att inte variera allt f6r mycket mellan ord sa som
dmne, kategori, fraga eller liknande. Exempelvis kallas “Valet 2018 och “Ovrigt” for
sakfrdgor 1 den hér studien, trots att de egentligen bestar av innehéllslosa inldgg avseende
specifika politiska sakfrigor. Genom att inkludera variabler som “Valet 2018 och “Ovrigt”,
som inte dr direkt nodvindiga for studiens fragestillningar, ges vi &ven mojlighet att redogora
for hur stor andel av inldggen som ror valrdrelsen och diverse kampanjmaterial savél som
inldgg som inte beror alls politik. Det, da vi menar att det dr av intresse att inte bara se om,
och 1 vilken utstrdckning, partierna formedlar sina framsta politiska sakfrdgor. Utan dven att
se vilket slags innehéll de faktiskt publicerar.

7.3 Datainsamling

Inldggen pa Instagram kommer att kategoriseras utifran de tre sakfrdgor som valmanifesten
lyfter fram. Dessa identifieras utifrdn de tre sakfrdgor som partierna lyfter forst i sina
respektive valmanifest. Déarefter kommer resultatet kodas for att se om partiernas politiska
agenda i respektive valmanifest visar pa samstdammighet med den som gors pé instagram.
Vidare kommer de fragor som inte stimmer Overens att kodas for att skapa en mer detaljerad
bild och se vilka fragor som partierna nimner pé Instagram om de inte nimner de som nimns
1 valmanifesten. Dessa fragor kommer att utga fran partiernas Instagram-konton och inte
utifran valmanifestet som de tidigare fragorna gor vilket ger oss en mojlighet att se vilka
frdgor som diskuteras utan att ta hdnsyn till manifesten. Darmed kan vi ta hinsyn till en kritik
som forekommer mot metoden, ndmligen att den inte tar hdnsyn till eventuella kontexter
(Larsson & Ekstrom, 2010:25). Detta kommer bland annat géras genom att vi kommer kunna
ta hansyn till om inldggen som publiceras &r repliker fran ndgon debatt som forekommit eller
ett nytt lagforslag som presenterats.

I samband med redovisningen av studiens resultat kommer partiernas inlégg att adderas med
respektive partiledares inldgg och saledes presenteras tillsammans. Det, for att gé i linje med
tidigare argumentation att partiledaren forvantas kommunicera enhetligt med sitt parti
avseende sakfragor, och att partiledarens offentliga konto antas vara en del av partiets
politiska kommunikation péd Instagram. Séledes kommer partiets och partiledarens inldgg att
adderas med varandra i samband med redovisning av resultat dd vi ser partiledarnas
kommunikation som en del av partiets. Genom att ldgga ihop partiet och partiledarna blir det
dven enklare att fora analyser och slutsatser trots att samtliga partiledare inte har Instagram.

Vidare fordes diskussioner kring hur kodningen skulle ske 1 de fall dar partierna beskriver
flera sakfrdgor under samma inldgg pa Instagram. Ska de kodas dubbelt eller bor kodningen
ske utefter den sakfraga som de omndmner forst i inldgget? Vi valde att koda samtliga
sakfrdgor da vi dd med sdkerhet far med alla sakfrdgor som omnédmns pa Instagram under den
givna tidsperioden och séledes faller ingen sakfraga bort. Ddrmed anvénder vi oss av
totaltdckningsprincipen genom att dela upp inldggen i fler inldgg (Esaiasson et al 2012:207).
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Vi ansdg att det dr mer rdttvist mot partierna att samtliga identifierade sakfrdgor som lyfts ska
redovisas i resultatet. Vi menar ocksa pa att det 6kar studiens reliabilitet genom att vi
undviker att fragor faller bort pd grund av bristande systematik.

I och med att vi har forsokt att forhélla oss trogna partiernas egna formulering av deras tre
frimsta fragor 1 respektive valmanifest, innebér det att vissa sakfragor ar tva &mnen i en fraga.
Exempelvis “Migration & Integration” som omnédmns i Nya Moderaternas och Centerpartiets
valmanifest, eller “Arbete & Integration” som Liberalerna anvénder sig av. Under kodningen
har det framkommit inligg som enbart adresserar en sakfraga, men inte den andra. Om ett
inldgg av Liberalerna exempelvis beror sakfrigan “Arbete”, men inte direkt “Integration”,
kommer det inldgget att enbart kodas som “Arbete”, men dven kodas som att partiet berort en
av sina framsta fragor. Vi anser att det dr en mer rittvis kodning och att det minimerar det
systematiska bortfallet. I fallet med Sverigedemokraterna har vi istillet forsokt att sirskilja pa
“Migration” och “Integration”, d& de sjélva sérskiljer dessa som tva olika sakfragor. Det for
att kunna presentera ett sd sanningsenligt resultat som mojligt. I fraga om Centerpartiets
toppfraga, “Demokratiska fri- och rittigheter”, valde vi att koda inldgg som berérde former av
jamstélldhet, som denna toppfrdga. Om ett inldgg tydligt berdrde jamstélldhet markerade vi
alltsa det inldgget som ett som lyft partiets toppfrdga “Demokratiska fri- och réttigheter”. Det,
da vi efter att ha tagit del av partiets formulering och definition av “Demokratiska fri- och
rattigheter” tolkar jamstélldhet som inkluderat 1 sakfragan.

7.4 Analysmetod

Det som ligger till grund for analysen ér séledes Sveriges riksdagspartiers publicerade inldgg
pa sina respektive officiella Instagram-konton under perioden 1 juli 2018 - 9 september 2018
tillsammans med partiernas partiledares inldgg pa sina offentliga Instagram-konton under
samma period. Frin borjan var tanken att enbart analysera partiernas inldggen men da
partierna hade lagt upp olika mycket pd Instagram under den givna perioden, till exempel
Kristdemokraterna som lagt upp 63 inldgg mot Socialdemokraternas 305 inldgg, kom det att
innebéra att antalet analysenheter for vardera parti varierade samt att vissa av partierna hade
lagt upp for fa inldgg for att kunna gora en bra analys. Ett alternativ som da provades var att
analysen skulle inkludera minst 100 analysenheter for respektive parti. Dock skulle det ha
inneburit att analysen skulle innefatta inldgg som publicerats mellan 17 april 2018 - 9
september 2018 vilket skulle innebéra att analysen skulle innefatta betydligt mer &n
valrdrelsen infor valet 2018.

Istéllet valde vi foljaktligen att inkludera partiledarnas Instagram-konton i analysen och lata
den utga frén tidsperioden 1 juli 2018 - 9 september. Dock hade inte samtliga partiledare 1
skrivande stund egna offentliga Instagram-konto, och bland de som hade det gick det att se att
anviandningen varierade. De partiledare som saknade konton pa Instagram var Jimmie
Akesson, Jonas Sjostedt och Jan Bjérklund. Att anvindningen av Instagram bland partiledarna
varierade i grad av aktivitet, 1 friga om vad man véljer att publicera eller ddr man valt att inte
ha ett konto 6ver huvud taget ser vi dock som en del av partiernas valda
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kommunikationsstrategier dér vissa partier helt enkelt fokuserar pa kommunikation via
partiernas egna kanaler och inte partiledarnas.

Ytterligare problem som dok upp var de olika utformningar av valmanifesten som partierna
hade. I vissa fall var det svarare att avgora vilka sakfragor som de ansdg som de tre viktigaste
utifran deras valmanifest pd samma sétt som vi gjort med andra. D4 partierna i olika man
konkretiserade toppfragan direkt i rubriken medan vi i andra fall var tvungna att mer ldsa oss
till det. Till exempel Sverigedemokraterna vars tre forsta rubriker i valmanifestet var
“Sjukvérdspolitik”, “Sammanhallning” och “Migrationspolitik” vilket kan jimforas med
Vinsterpartiets “Ett Sverige for alla — inte bara for de rikaste”, “Folket ska bestimma — inte
banker och storforetag” och “Ett réttvist skattesystem — skattesystemet ska inte fordela pengar
frén fattig till rik” (Sverigedemokraterna 2018:3,5-6, Vinsterpartiet 2018:4-7). Vi funderade
dérfor pa om vi skulle utga ifran att de tre forsta politiska omraden som presenteras i
valmanifestet ocksa dr de tre som partierna anses som viktigast, eller om vi borde gora en
innehallsanalys for att se vilka ord som partierna ndmner flest gdnger i sina valmanifest. Vi
valde till slut att utga ifrdn var grundtanke och den stimde biast 6verens med det forsta
alternativet. Det dé vi anser det vara rimligt att anta att samtliga partier kategoriserar de
politiska omrddena, och sedan presenterar dem utifrdn de som de bedomer som viktigast i
borjan av valmanifestet.

Da analysen enbart fokuserar pa den text som partierna skriver i samband med inldggen pa
Instagram kommer analysen inte inkludera analys av varken bilder eller filmer. Analysen
kommer inte heller att inkludera eventuella texter som bilderna kan komma att innehalla. Det
forekom exempelvis Instagram-inlédgg dir bilden visar ett pistiende avseende en sakfriga
eller liknande. Dessa kodades alltsa inte da vi bortség helt fran innehéllet i bilden pa inldgget.
Detta dé studien skulle bli betydligt mer omfattande och som, i och med studiens tidsram pé
10 veckor, inte &r rimlig att utfora. Att inte fokusera djupare péd inneborden av innehallet &r
ocksa en vanligt forekommande kritik mot den kvantitativa innehéllsanalysen (Larsson &
Ekstrom, 2010:124) och som givetvis dr en konsekvens som uppstar med den valda metoden.

7.5 Validitet och Reliabilitet

For att uppnd en si hog resultatvaliditet, saledes att forskningen méter det som den sidgs gora
(Esaiasson et al, 2012:63), som mojligt togs kodord fram bestdende av nyckelord och
eventuella synonymer. Dessa togs fram for att tydligare kunna kategorisera sakfragorna. Detta
framst for att analysen inte ska besta av allt for ménga sakfrdgor men ocksé for att det ska bli
enklare att genomfora en liknande studie och darmed fa liknande resultat genom att f6lja
dessa kodord, nyckelord och synonymer. Kodorden samt nyckelorden togs fram utifran
valmanifesten och vanligt forekommande ord i nira relation med respektive toppfraga. Under
datainsamlingens ging uppkom fler nyckelord som vi inte pa férhand tdnkt ut men som vi
bedomde som relevanta till sakfrdgan och séledes relevanta att kategorisera under sakfragor i
ordboken. Anledningen till att alla nyckelord inte kunde definieras pa férhand var pd grund av
att vi inte kunde forutse vilka nyckelord som partierna vanligen anviander. D4 vi anvinder vi
anvander oss av totaltdckningsprincipen (Esaiasson et al 2012:207) valde vi detta
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tillvigagéngssitt dir vi fyllde pa ordboken under datainsamlingens gang for att undvika att
sakfrigor faller bort. I och med att studien avser att klargora vilka fragor som partierna och
partiledarna faktiskt lyfter pd Instagram uppkom saledes ytterligare sakfragor én de
toppfragor och dvriga, pa forhand definierade, sakfragor innan kodning. Dessa kodord har
sedan kommit att bli en del av resultatet {for att tydligt visa pa vilka sakfrdgor som partierna
faktiskt lyfter pa Instagram, oavsett om det ar en toppfraga eller inte.

Ordboken som vi skapat innehéller dirmed diverse nyckelord och dess synonymer som vi
definierat som relevanta att hinvisa till respektive kodord. Exempelvis “Arbete” slogs ithop
med “Jobb” och “Bostadspolitik™ slogs ihop med “Marknadshyror”. Detta gjordes for att
undvika systematiskt bortfall och gora det enklare vid redovisning av resultatet da vi nu hade
fardiga kategorier, samt att vi tydligt visar pa hur vi ser att vissa ord hédnger ihop. Ordboken
definierar ocksa vilka inldgg som kodas som vilken kategori. Vissa kategorier &r storre dn
andra och innefattar dirfor inligg av stdrre bredd, exempelvis “Ovrigt” som i korta drag
innefattar inldgg utan politiska budskap, personliga bilder eller enstaka &mnesomraden. Men
ytterligare kategorier uppkom som vi inte hade forutsett pa forhand. Exempelvis “LSS” som
fick bli en egen kategori da det var sd pass manga inldgg som handlade om just det, och den
radande debatt som pagick under en period, och sé dven “Skogsbrander” som var en pagiende
debatt under sommaren 2018.

Ordboken tror vi gor det enklare att dterskapa denna studie dé det tydligt framgér vilka ord
som tillhor varandra och som dédrmed kan kodas under samma ord. D& vi har gatt igenom
samtliga partiers valmanifest har vi fatt en uppfattning om vilka nyckelord och synonymer
som tenderar att forekomma och definierat ordboken utifran det {for att fainga in sakfrdgan. Vi
anser ddrmed att vi har minimerat risken av systematiskt bortfall till en stor del. Viktigt att
poéngtera, och ndgot som vi sjdlva dr medvetna om, &r att dessa synonymer, nyckelord och
kategoriseringar beror till viss del pa vara egna uppfattningar kring hur vissa ord hénger ihop.
Diarmed kan det vara svirt att aterskapa véar studie och forvénta sig samma resultat om man
inte anvénder sig av vr ordbok. Detta innebér saklart en brist i studiens reliabilitet.

Vidare uppkom det tillfillen s& vi som ldsare av ett inlédgg ville tolka innehallet som
hénvisande till en sakfriga, trots att sakfrdgan inte omnédmns direkt i texten. Detta forekom 1
fall ndr vi som kodare, som kan se hela kontexten av inldgget, anser att det dr en sakfraga som
berdrs, men indirekt. Det vill sidga, inga av vdra nyckelord tas upp och sakfragan lyfts inte
explicit. Detta kunde bland annat bero pa vara egna uppfattningar om partierna samt huruvida
texten anspelar pa ndgot som syns pa inldggets bild. Men for att forhalla oss trogna till vara
kodord, nyckelord och synonymer kodades &nda inte inldgget som det. Detta for att ytterligare
starka studiens systematik och replikerbarhet.

Pa samtliga partiers Instagram-konton fanns det ett antal inligg som inneh6ll enbart text som
hanvisade till det som bilden eller filmklippet visade pa, alternativt ingen text alls eller bara
en emoji eller hashtag. Dessa inldgg valde vi att ldgga tillsammans 1 den kategori som vi
dopte till “Héanvisning till bild”. Detta eftersom dessa inlédgg inte innehdll nagon sakfriga 1
text som kunde kodas, exempelvis hashtags eller korta kommentarer till bilden som inte
formedlade nagon information 1 sig. Da detta var en kategori som, likt manga andra, varierade
partierna emellan gav det oss en uppfattning om deras kommunikationsstrategier pa Instagram
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och huruvida vissa partier nyttjade visuell kommunikation mer 4n andra. Didrmed valde vi att
inkludera denna kategori 1 resultatet. Det forekom dessutom Instagram-inlidgg dér det inte
fanns ndgon text till bilden, men sjdlva bilden i inldgget innehdll text i form av
stillningstaganden till en viss sakfraga. Det kunde exempelvis visas i form av en pratbubbla
med text eller ett citat pd bilden. Dessa bilder kodades alltsa inte som nagon sakfriga dé det
inte fanns nagon text till bilden i inldgget. Detta innebér ett visst bortfall av sakfragor som
annars skulle ha kodats om sakfrdgan ndmnts 1 inldggets text. Men for att forhélla oss trogna
till var studie som inte innefattar ndgon bildanalys, och saledes inte ska ta hansyn till
innehéllet i bilden, kodades dessa bilder inte till nigon sakfriga. Aven dessa inligg kodades
istéllet som “Hénvisning till bild” d& dessa inldgg mer hénvisar till inldggets bild &n beskriver
nagon sakfriga.

Vidare fanns det inldgg som partierna inte initialt skapat sjdlva, sa kallade reposts som é&r
nagon annans inldgg som i sin tur har delats av partiet pa deras egna konto. Exempelvis
repostade Viénsterpartiet inldgg som publicerats av partiets lokala kontor runt om i landet och
Miljopartiets fran deras politiker. Dessa kodades som repost och dess innehéll kodades
saledes inte. Detta eftersom det inte var ndgot inldgg som riksdagspartiet eller partiledaren i
forsta hand lagt upp utan nagon annan. Bada variablerna “hdnvisning till bild” och “reposts”
inkluderades @nda i studien for att pa ett rattmatigt sétt koda samtliga inldgg under definierad
tidsperiod.

“Valet 2018 var en annan kategori som uppkom for att tydligare samla upp de inldgg som
partierna och partiledarna publicerade i samband med valet 2018. Exempel pa dessa inldgg
kunde till exempel vara att uppmana invénarna i ndgon stad 1 Sverige att bege sig till en plats
dér nigon av partiledarna skulle halla tal eller inldgg for att uppmana folk till att rosta. Denna
kategori presenterades ocksa i resultat for att visa pa hur mycket av partierna och
partiledarnas inldgg som direkt gar att koppla till valkampanjen infor valet 2018.

Vad giller den externa validiteten, sdledes mdjligheterna att generalisera slutsatser utifran vart
urval till ndgon storre och mer relevant population eller fran en kontext till flera andra
(Esaiasson et al, 2012:58), sé ser vi den som relativt svag. Vi kan inte med var studie sidga
ndgot om hur det kan tinkas se ut i andra lander d& deras valrorelser kan se annorlunda ut
jamfort med Sverige. Vidare kan ocksé synen pé sociala medier och i vilken utstrackning som
dessa bor anvéndas for att formedla politisk kommunikation se annorlunda ut mellan lénder.
For att 6ka den externa validitet hade det behdvts en jimforande studie sett till fler 1dnder.
Detta hade da kunnat ge oss en bittre bild kring hur det ser ut mer generellt.

7.5.1 Interkodarreliabiltet

I och med att undersdkningen innehdll ett storre antal analysenheter dn vad som initialt var
planerat valde vi att dela upp partierna sinsemellan dér en av oss kodade ett parti, och den
andra ett annat. Det, for att effektivisera arbetet. P4 grund av detta tillvdgagangssitt riskerar
studien vissa implikationer 1 form av eventuella tolkningar beroende pa exempelvis
partisympati hos respektive kodare, och studiens reliabilitet kan dirmed ifragaséttas. For att
forbattra reliabiliteten valde vi, efter vér initiala kodning, att ga tillbaka och omkoda en del av
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vért material en ging till. D4 vi under datainsamlingen delade upp partierna mellan oss valde
vi att genomfora en omkodning pa de partier som man inte samlat in data fran. Séledes valde
vi att genomfora ett interkodreliabilitetstest. Dock dr vi medvetna om att testet hade blivit
bittre om nagon extern hade kodat samma material da det inte gar att utesluta att vi kodar
likadant efter de diskussioner som vi fort mellan varandra (Esaiasson et al 2012:64).

Under forsta kodningen delade vi upp partierna och dess partimedlemmar mellan varandra for
att underlitta kodningen. I samband med vart interkodreliabilitetstest valde vi sedan att byta
partier och partiledare for att omkoda vissa av inldggen. Detta gjordes for att studera hur vél
var kodbok var utformad och om vi séledes hade lyckats koda analysenheterna sa systematiskt
och lika som mojligt samt {Or att sdkerstélla sa kodningen inte préglades av védra eventuella
partisympatier. Darmed gjorde vi ett interkodreliabilitetstest for att sékerstélla att vi kodar pa
samma sitt. Totalt inneh6ll analysen 1995 inldgg vilket resulterade i 2381 analysenheter. For
att genomfora intrakodreliabilitetstestet valde vi att omkoda 10% av analysenheterna hos
respektive parti for en omkodning. Vi tog foljaktigen 10% av enheterna fran varje parti som vi
inte hade kodat sjdlva, direfter delade vi upp dessa 10% for att innehélla 5% “ovanifran”
tidslinjen, det vill sdga 5% av anlysenheter fran och med den 1 juli och framat, samt 5% av
analysenheterna “nedifran” - frdn och med den 9 september och bakat.

Vad giller resultatet av interkodreliabilitetstestet dr det, enligt Esaiasson et al (2012:208) svart
att ange ett resultat som anses vara godtagbart. I viss litteratur finns det forslag pa att ett
tillfredsstéllande resultat bor ligga kring 75-85%. Esaiasson et al (2012:208) menar dock att
dessa bedomningar bor stéllas i relation till variabelns svarighetsgrad och nér det giller
variabler med storre inslag av egna bedomningar bor man ndja sig med en ldgre grad av
overensstimmelse. Utifrdn dessa aspekter valde vi sjdlva ett resultat som vi ville uppna pa
85%. Denna siffra kom vi fram till genom att vi till viss del hade variabler som krivde véra
egna bedomningar samtidigt som vi ansig att vi, innan datainsamlingen, hade varit tydliga
med hur vi skulle koda inldggen. Att Esaiasson et al (2012:208) pekade péa annan litteratur dér
85% ansdgs som god ansag vi att det var ett bra riktmérke for denna studie. Vidare bedémde
vi att vara variabler var forhéllandevis ldtta och mgjligheterna att uppné 85% som tdmligen
hoga, trots att det i viss litteratur ansags som ett hogt riktmérke.

Resultatet av vart test visade pa en dverensstimmelse pa 90% vilket sdgs som ett bra resultat.
De framsta avvikelser som forekom berodde till storsta del pé skillnader i uppfattningar om
en friga lyfts tillrackligt mycket {for att vara med 1 kodningen. Ett problem som framst
berodde péd uppdelningen att koda hela partier sjdlva, vilket kom att innebéra en storre
forstaelse 1 hur partierna kommunicerar. Saledes kan en av oss fran borjan kodat ett inldgg och
ansett att bade “Valet 2018 samt “Jdmlikhet” omndmns medan den andra vid omkodningen
endast menat pa att inldgget innehéller “Valet 2018 eftersom det ar det enda som explicit
uttrycks 1 text vid inldgget. | sddana fall blev det omkodade resultatet det resultat som ansags
rattmétigt. Vi anser darfor att resultatet dr bra och att var studie ddrmed har en god

reliabilitet.

Diremot dr vi medvetna om att vi hade kunnat forbattra reliabiliteten kring var ordbok for att
sékerstélla att samma nyckelord och synonymer tagits fram oberoende vem som gor
undersokningen. Detta hade vi ocksé kunnat gora med hjélp av ett interkodarreliabiltetstest
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genom att ta in en extern kodare for att testa ordboken, alternativt gora ett
intrakodarreliabilitetstest mellan varandra for att testa ordboken (Esaiasson et al 2012:64). Det
hade gett oss en mdjlighet att se om vi drar samma slutsatser kring orden samt om en extern
kodare hade gjort samma beddmningar. Detta var dock en tanke som uppkom i slutskedet av
undersokningen vilket innebar att det inte fanns tid att genomfora utifrin tidsaspekten.
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8. Resultat och analys

For att kunna besvara fragestéllningarna kring 1 vilken utstrackning som partierna
kommunicerar sina frimsta toppfragor i deras valmanifest pd Instagram samt vilka sakfragor
som respektive parti lyfter i 6vrigt har vi gjort tabeller for vardera parti. Samtliga partiers
tabeller innehéller de sakfrdgor som ses som toppfragor i partiernas valmanifest samt sju av
de fragor som de lyfte mest pa Instagram under den givna métperioden, 1 juli 2018 - 9
september 2018. Totalt innehaller varje tabell ddrmed tio sakfragor vilket visar pa vilka fragor
som partierna lyfte mest i det totala materialet samt i vilken utstrickning som partierna
kommunicerar ut sina toppfragor i valmanifesten. Samtliga kategorier 1 tabellerna &r satta i
storleksordning for att tydligt visa pd vilka fragor som partierna lyfte mest. Vidare &r
partiernas toppfrdgor markerade 1 annan farg for att tydligt markera vilka dessa ar.

Vi har ocksa gjort tabeller som visar pd hur trogna partierna dr sina valmanifest pd Instagram i
jamforelse med varandra. Dessa tabeller visar bade pa hur stort utrymme samtliga toppfragor
ges pé Instagram som respektive toppfraga far. Detta har gjorts for att besvara fragestillning
ett “T vilken utstrdckning kommunicerar partierna sina frimsta sakfragor i deras respektive
valmanifest pa Instagram?” samt frigestillning tre, a och b “Ar nigra partier mer trogna
frdgorna i sina valmanifest pa Instagram dn andra? Avviker nagot parti av extra mycket?”.

Resultatet dr uppbyggt och uppstillt utifran véra tre fragestéllningar. Det for att tydligt visa pa
hur vart resultat gér ihop med véra fragestéllningar samt att vi faktiskt besvarar de frdgor som
vi sagt att vi ska undersoka 1 vart resultat.

8.1 I vilken utstrackning kommunicerar partierna sina framsta
sakfragor pa deras respektive valmanifest pa Instagram?
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Tabell 8.1.1 Samtliga partiers forhallning till Toppfragor utifran partiernas
valmanifest och Instagram-konton (Procent)

B Socialdemokratema [l Nya Moderaterna Sverijedemokratema ] Centerpartiet
B vinsterpartiet [ Kristdemokraterna [l Uberalena [ Miljopartiet
35,00% 36,00%

32,00%
30,00%

18,00%

15,00% 14%

10,00%

Kommentar: N 2381. Tabellen visar i vilken utstridckning vardera parti har lyft sina tre toppfragor pé sina
respektive Instagram-konton under tidsperioden 1 juli - 9 september. Procentandelen avser den méngd inldgg i
vilka sakfrdgan har lyfts i det totala materialet och 4r avrundat till hela decimaler. Socialdemokraternas
toppfragor: Arbete, Vilfird, Kriminalitet. Moderaternas toppfragor: Ekonomi & Arbete, Kriminalitet, Migration
& Integration. Sverigedemokraternas toppfragor: Sjukvéard, Sammanhallning, Migration. Centerpartiets
toppfragor: Demokratriska fri- och réttigheter, Ekonomi & Arbete, Migration & Integration. Vénsterpartiets
toppfragor: Jimlikhet, Minska finanssektorns inflytande, Okad skatt for de rika. Kristdemokraternas toppfragor:
Sjukvard, Aldreomsorg, Kriminalitet. Liberalernas toppfragor: Skola & Utbildning, Arbete & Integration, EU.

Miljopartiets toppfragor: Klimatfragan, Valfard & Jamlikhet, Utbildning & Arbete.

I ovanstaende tabell visas det sammanlagda resultatet av i vilken utstrackning vardera parti
formedlat sina tre toppfragor pa Instagram. Utifran detta kan vi utldsa att de partier som 1
storst utstrdckning kommunicerade ut sina toppfragor var Miljopartiet med 36%, Nya
Moderaterna 35% samt Kristdemokraterna 32%. Vidare visar dven Centerpartiet pa ett ndra
resultat med sina 30%. Samtliga av dessa partier visar pé ett resultat kring 30% vilket bor ses
som en relativt hog procentandel jamfort med Gvriga partier.

Ovriga partier i studien, Socialdemokraterna, Sverigedemokraterna, Vinsterpartiet och
Liberalerna, visar upp ett resultat under 20%. Liberalerna har kommunicerat nagon av sina
toppfragor 1 18% av inldggen, Sverigedemokraterna har gjort det i 15% av inldggen och
Vinsterpartiet i 14% av inldggen. Lagst procentandel av samtliga partier har
Socialdemokraterna som endast kommunicerat sina toppfragor pa Instagram i 10% av
inldggen. Saldes visar resultatet i tabellen pa att Miljopartiet ar det parti som forhaller sin
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kommunikation pd Instagram mest trogen sina toppfragor. Detta medan Socialdemokraterna
ar det parti som ar minst trogen sina toppfragor i sitt valmanifest.

Nagot som dr anmirkningsvért kring detta resultat ar skillnaden mellan de partiet som i hogre
utstrdckning kommunicerat ut sina toppfragor jamfort med de som gjort det i ligre
utstrickning. Inget av partierna visar pa ett avsevart hogt resultat utan samtliga resultat &r
relativt laga. Dock finns det vissa partier som kommunicerat toppfrdgorna i en hogre
utstrackning och samtliga av dessa partier har ett resultat kring 30%. Samtidigt nddde de lagre
resultaten inte dver 20%. Detta visar pa en tydlig distinktion mellan partierna och dess
formaga alternativt motivation till att kommunicera ut sina toppfragor pa Instagram. Vilket
kan ses som ett svar pa politikens medialisering och hur vél partierna och dess partiledare
kommunicerar utifran teorin. Politikens medialisering handlar till viss del om att forma politik
som gar att forklara i media samt till viss del om att bemoéta de fragor som uppkommer av
journalister. Detta innebér att man kan tinka sig att de partier med ett hogre resultat 1 allt
storre utstrackning fokuserat pé toppfragor som gér att fora fram medialt pa ett forstaeligt sétt,
vilket de Gvriga partier eventuellt inte lyckats med.

8.2 Vilka sakfragor lyfter partierna mest pa Instagram?

Tabell 8.2.1 Socialdemokraternas mest omnamnda sakfragor pa
Instagram under perioden 1 juli 2018 - 9 september 2018 (Procent)

B Andel inligg Sakfragor Andel inlagg Toppfragor

31,00%

7,00% . ,
600% 600%  600% 500% 500%  500%
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Kommentar: N = 444. De 10 sakfragor/kategorier som lyftes mest pd Socialdemokraternas Instagram-konto
under tidsperioden 1 juli - 9 september 2018. Procentandelen avser den méngd inldgg i vilka sakfrdgan har lyfts i
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det totala materialet och dr avrundat till hela decimaler. I tabellen presenteras foljande frégor: Valet 20138,
Ekonomi, Sjukvard, Familjepolitik, Ovrigt, Vélfard, Skola & Utbildning, Jimlikhet, Kriminalitet och Arbete.
Partiets tre toppfragor var: Arbete, Vilfard och Kriminalitet.

Kommunikationen pa Socialdemokraternas och Stefan Lofvens Instagram-konton priglades
av “Valet 2018 och det dr kring detta som de flesta inldggen handlar om. Néstan 31% av
samtliga inldggen som publicerades under métperioden berdrde “Valet 2018 vilket var det
hogsta av samtliga partier som undersokts.

Vad giller Socialdemokraterna finns det vissa, om dn mindre, skillnader i resultatet mellan de
olika toppfragorna och hur mycket utrymme dessa fick. Ingen av toppfrdgorna “Arbete”,
“Vilfard” och “Kriminalitet” nadde ett resultat over 5%. “Vilfard” var den toppfriga som
lyftes flest ganger med sina 5% av inliggen medan partiets toppfraga “Arbete” endast
berdrdes 1 2% av inldggen. Just “Arbete” var dven den toppfriga som fick allra minst
utrymme pa partiets och Stefan Lofvens Instagram-konton vilket &r forvanansvért da det var
deras frimsta toppfriga utifran valmanifestet samt att arbete och arbetarrorelsen dr ndgot som
lange har forknippats med Socialdemokraterna (Socialdemokraterna, 2017). Vidare menade
Socialdemokraterna att valet 2018 var ett val kring vilfarden (Socialdemokraterna, 2018),
trots det asyftades toppfragan “Vailfard” i ldgre utstrickning dn flera andra sakfragor och
omnidmndes bara 1 3% av inldggen.

De fragor som istdllet fick mycket utrymme pé Instagram hos Socialdemokraterna och Stefan
Lofven, bortsett fran “Valet 2018, var “Ekonomi”, “Sjukvéard” och “Familjepolitik”.
Samtliga av dessa fragor berdrdes alltsé 1 hogre utstrickning dn vad partiets definierade
toppfragor gjorde. Utifran politikens medialisering kan detta forklaras genom att “Sjukvérd”
och “Ekonomi” var fragor som lyftes mycket av dvriga partier och som Socialdemokraterna
da som regeringsparti var tvungna att stallning till. Till exempel var “Sjukvard”
Kristdemokraternas toppfriga vilken de kommunicerade i hog utstrackning. Att
Kristdemokraterna, som oppositionsparti, lyfter “Sjukvard” s& pass mycket kan darmed
innebdra att Socialdemokraterna ocksd behdvde lyfta denna frdga som svar pa kritik fran
Kristdemokraterna, och dvriga partier (Jacobsson & Pierre, 2008:331).

Fragan avseende “Familjepolitik” var en fraga som var unik for Socialdemokraterna 1 studien
dé fragan inte diskuterades pd ndgon anmédrkningsvérd niva pa dvriga partiers
Instagramkonton. Socialdemokraterna lyfte deras lagforslag avseende en “Familjevecka”
under valrorelsen for att lyfta politiska frdgor kring familjepolitik och uppmérksamma dessa.
Detta blir ett exempel pa hur Socialdemokraterna gjorder ansprak pa att sitta sin egen
dagordning (McCombs 2016:63f) pd sitt Instagram-konto genom att lyfta en sakfrdga som
inte tar mycket plats hos oppositionspartierna, och partiet kan ddrmed markera att fragan
avseende familjepolitik &r en relevant sadan.
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Tabell 8.2.2 Nya Moderaternas mest omnamnda sakfragor pa Instagram
under perioden 1 juli 2018 - 9 september 2018 (Procent)

B Andel inligg Sakfrigor Andel inligg Topplrigor

26,00

9,00%
7.00%
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Kommentar: N = 413. Tabellen visar de 10 sakfragor/kategorier som lyftes mest pa Nya Moderaternas samt Ulf
Kristerssons Instagram-konto under tidsperioden 1 juli - 9 september. Procentandelen avser den mingd inldgg i
vilka sakfrdgan har lyfts i det totala materialet och ar avrundat till hela decimaler. I tabellen presenteras foljande
fragor: Valet 2018, Ekonomi & Arbete, Kriminalitet, Medieframtridande, Migration & Integration, Ovrigt,
Sjukvéard, Skola & Utbildning, Jamlikhet och Skogsbrander. Partiets tre toppfragor var: Ekonomi & Arbete,
Kriminalitet och Migration & Integration.

Nya Moderaterna och Ulf Kristerssons Instagram-konton, likt Socialdemokraterna och Stefan
Lofvens, kidnnetecknades 1 huvudsak av “Valet 2018 dér 26% av inldggen berdrde detta
amne. Partiets tre toppfragor i valmanifestet var “Ekonomi och Arbete”, “Kriminalitet” samt
“Migration och Integration”. Samtliga av dessa fragor omtalades i mer dn 9% av inlédggen och
ligger pé andra-, tredje- och femte plats i tabellen. Darmed var dessa sakfragor relativt vanligt
forekommande pa Instagram-kontona om en bortser fran innehall relaterat till partiets
kampanjarbete. P4 Nya Moderaternas Instagram-konto syns ddrmed en koherens med
toppfrdgorna i valmanifestet di det gar att utldsa att “Ekonomi” och “Kriminalitet” visar pa en
relativt hdg procentandel i relation till dvriga sakfrigor. Aven toppfrigan “Migration och
Intergration” har berdrts 1 storre omfattning &n andra sakfragor.

Nya Moderaterna lyfter alltsd sin toppfragor mer dn andra sakfragor vilket kan, till viss del,
ses som ett svar pa hur partiet arbetar med politikens medialisering. Partiets toppfragor ar
sadana fragor som de lyckats med att kommunicera ut och dirmed &r de formade for att passa
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medieformatet. Sdledes stimmer deras kommunikation vél dverens med teorin kring
medialisering av politiken (Jacobsson & Pierre, 2008:331). Utifran dagordningsteorin gér det
inte att dra ndgra direkta eller sjdlvklara kopplingar. Anledningen till att Nya Moderaterna har
kommunicerat ut sina frimsta toppfragor pa Instagram utifran valmanifestet kan dels vara en
medveten kommunikationsstrategi, men det kan ocksa vara sd att just Nya Moderaternas tre
toppfragor var nira sammankopplade till de storre debatterade sakfragorna i traditionella
medier under den aktuella tiden, vilket i sin tur skulle tyda pa en paverkan frdn mediernas
rddande dagordning (McCombs 2016:80).

Tabell 8.2.3 Sverigedemokraternas mest omnamnda sakfragor pa
Instagram under perioden 1 juli 2018 - 9 september 2018 (Procent)

Andel inligg Sakfrigor Andel inlagg Toppfragor
21,00%
18,00%
17,00%
12,00%
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Kommentar: N = 370. Tabellen visar de 10 sakfragor/kategorier som lyftes mest pa Sverigedemokraternas
Instagram-konto under tidsperioden 1 juli - 9 september. Procentandelen avser den méngd inlégg i vilka

sakfragan har lyfts i det totala materialet och &r avrundat till hela decimaler. I tabellen presenteras foljande
fragor: Hanvisning till bild, Valet 2018, Kriminalitet, Migration, Ekonomi, Klimatfragan, Ovrigt, Sjukvird,
Skogsbriander och Sammanhéllning. Partiets tre toppfragor var: Sjukvérd, Sammanhallning och Migration.

Majoriteten av Sverigedemokraternas inldgg var enligt kodbokens definition “Hénvisning till
bild”. De gick ddrmed inte att kategorisera som nagon sakfraga, i och med att den hér studien
inte innefattar nagon bildanalys. Det betyder déremot inte att de inte innefattade nagon form
av politisk kommunikation, budskap som kan ha kategoriserats som en sakfrdga om en
bildanalys hade utforts. En slutsats som kan dras utifrdn kodningen av Sverigedemokraternas
Instagram é&r att de ldgger en hel del vikt vid just den visuella kommunikationen.

30



Likt de andra partierna var dven “Valet 2018” en kategori som fick mycket utrymme. Det gér
dven att se att “Kriminalitet” fick storre utrymme én de tre identifierade sakfrdgorna fran
valmanifestet, men att “Migration”, som var en av deras toppfragor, 4ndé var ett vil omndmnt
amne.

Sverigedemokraterna visar pa storre skillnader mellan deras toppfragor i valmanifestet och
berdrda sakfragor pa Instagram. Deras toppfraga, “Migration”, &r den toppfraga som berdrs
mest av partiets toppfragor och omnamns 1 12% av inldggen. Vad géller partiets andra tva
toppfragor “Sjukvard” och “Sammanhéllning” omnidmns dessa tvé forvanansvért lite och
ingen av dem uppnar en hogre andel &n 3% av partiets inldgg. “Sjukvérd”, som har
identifierats som Sverigedemokraternas framsta toppfraga i valmanifestet omnédmns i endast
3% av materialet. Partiets andra toppfrdga “Sammanhallning” &r den som sticker ut mest 1
resultatet med sina 0%. Detta, d& det inte enbart dr den l4gsta andelen som nagon toppfréga,
oavsett parti, uppnatt utan det dr dven den fraga som fatt lagst andel av samtliga fragor, vare
sig det dr en toppfraga eller ej, som samtliga tabeller i resultatet visar. I och med detta resultat
ar det svart att dra slutsatser kring hur vil partiet kommunicerar utifran politikens
medialisering. Detta da det skiljer sig avsevért huruvida fragorna lyfts eller inte.

En konsekvens av den laga utstrackning i vilken toppfrdgorna kommuniceras kan bli att vissa
av frigorna, och vad partierna vill 4stadkomma, inte nér véljarna. Ddrmed finns det en risk att
de som rostar pa partiet gor det utan att veta hur de stér i fler fragor dn “Kriminalitet” och
“Migration”, vilket dr de politiska sakfragor som Sverigedemokraterna omndmner flest
ganger pa Instagram. Detta, i relation till att allt fler soker sig till digitala medier snarare dn
traditionella medier for att inhdmta politisk information (Internetstiftelsen, 2018a:11), innebér
att partier i allt hogre utstrackning behover kommunicera ut sina viktigaste fragor pa rétt sitt.
Utifran resultatet kan man didrmed pasta att Sverigedemokraterna &r ett av de partier som inte
lyckas med att kommunicera ut sina toppfragor pé det sétt sa att vdljarna vet vart partiet star i
dessa fragor (Jacobsson & Pierre, 2008:331).
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Tabell 8.2.4 Centerpartiets mest omnéamnda sakfragor pa Instagram
under perioden 1 juli 2018 - 9 september 2018 (Procent)

. .l ,
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Kommentar: N = 311. Tabellen visar de 10 sakfragor/kategorier som lyftes mest pa Centerpartiets samt Annie
Loo6fs Instagram-konto under tidsperioden 1 juli - 9 september. Procentandelen avser den méngd inldgg i vilka
sakfrdgan har lyfts i det totala materialet och &dr avrundat till hela decimaler. I tabellen presenteras foljande
frégor: Klimatfragan, Demokratiska fri-och réttigheter, Valet 2018, Medieframtradande, Ekonomi & Arbete,
Landsbygd, Ovrigt, Migration & Integration, Extremism och Sjukvérd. Partiets tre toppfrigor var: Demokratiska
fri- och rattigheter, Ekonomi & Arbete och Migration & Integration.

Centerpartiet visar pa en sirskild betoning pa “Klimatfragan™ och “Demokratiska fri- &
rittigheter”. Det var dessa tva politiska frdgor som lyftes mest, om @n bara en av dem en
toppfraga, till skillnad fran de andra partierna dir “Valet 2018 var det som lyfts mest eller
nést mest. “Demokratisk fri- & rittigheter” var deras frimsta toppfréga vilket dven partiet
visar pa deras Instagram-konto. Centerpartiets toppfraga “Demokratiska fri- och rattigheter”
asyftades i relativ stor omfattning av partiet. Det tolkar vi som en god koherens med deras
valmanifest men dven yttre faktorer och rddande debatter kan ha spelat in. Populistiska vindar
inom politiken har identifierats i hela Europa de senaste aren ndgot som kan avspeglas i de
svenska partiernas kommunikation (Utrikespolitiska Institutet 2017). Centerpartiet lyfte ofta
demokratiska fri- och réttigheter som opposition till just dessa populistiska asikter vilket man
dven kan se da “Extremism” var en fraga som omndmndes till en viss del av partiet.

Klimatfrdgan visade sig ddremot vara den sakfraga som partiet lyfte i storst utstrackning av
samtliga fragor. Partiet belyste just klimatfrdgan som “En av var tids viktigaste

frdgor” (Centerpartiet, 2018b), trots det var det inte en toppfraga i valmanifestet. Fragor
avseende klimatet och och dven “Landsbygd” kom att f4 mer plats bland Instagram-inldggen
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&n “Migration och Integration”, som forviintas vara en toppfraga. Overgripande visar
Centerpartiet pa ett spretigt resultat dir de tre toppfragorna intar olika placeringar i tabellen.

Vad giller partiets kommunikation och hur vil den stimmer 6verens med politikens
medialisering gar det att se att bade sakfrdgan “Klimatfrdgan” och toppfragan “Demokratiska
fri- och réttigheter” var frdgor som lyftes mycket bade pa Instagram och i media under
valrorelsen. Darmed gér det att séiga att Centerpartiet och Annie L66f 1 stor utstrackning
arbetade med bemota de fragor och reaktioner som uppkom 1 media. Vad géller partiets ovriga
toppfragor “Ekonomi & Arbete” samt “Migration & Integration” var dven de fragor som
lyftes anmérkningsvart, dock inte lika mycket som partiets forsta toppfraga. Dessa fragor var
dven de fragor som lyftes i relativ stor omfattning i samband med valrorelsen och man kan
didrmed dra slutsatsen att partiet arbetade vil med medialiseringen av dess politik (Jacobsson
& Pierre, 2008:331).

Tabell 8.2.5 Vansterpartiets mest omnamnda sakfragor pa Instagram
under perioden 1 juli 2018 - 9 september 2018 (Procent)

B Andel inlagg Sakfrdgor I Andel inliigg Toppfrigor
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Kommentar: N = 293. Tabellen visar de 10 sakfragor/kategorier som lyftes mest pa Vinsterpartiets Instagram-
konto under tidsperioden 1 juli - 9 september. Procentandelen avser den méngd inlidgg i vilka sakfrdgan har lyfts
i det totala materialet och 4r avrundat till hela decimaler. I tabellen presenteras foljande fragor: Valet 2018,
Jamlikhet, Repost, Okad skatt for de rika, Medieframtridande, Ovrigt, arbete, Sjukvérd, Skola & Utbildning och
Minska finanssektorns inflytande. Partiets tre toppfragor var: Jimlikhet, minska finanssektorns inflytande och

Okad skatt for de rika.
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Den sakfradga som omndmndes flest ganger pd Vinsterpartiets-Instagramkonto var, precis som
manga andra partier, “Valet 2018”. Denna fragan lyftes i 30,70% av inldggen vilket var nist
hogst av samtliga partier.

Y19

Vinsterpartiets tre toppfragor 1 valmanifestet var “jamlikhet”, “minska finanssektorns
inflytande” samt “6kad skatt for de rika”. Utav dessa fragor var det “jamlikhet” som lyftes
flest ganger, 11%, och hamnade ddrmed p4 en andra plats medan “Minska finanssektorns
inflytande” ndmndes minst ganger, 1% och hamnade ddrmed pa en tiondeplats. Vidare
handlade 8% av inldggen om sakfrdgan kring “Okad skatt for de rika” och hamnade pa en
fjardeplats efter “Valet 2018, “Jamlikhet” och “Reposts”. Utifran resultatet gar det att utldsa
att partiet kommunicerar sina tre toppfragor i mycket varierande grad.

Vad giller Viansterpartiets arbete med politikens medialisering gér det att &tminstone
identifiera en frdga som inte fick sd mycket utrymme péa Instagram och som kan forklaras med
just den teorin. Toppfragan “Minska finanssektorns inflytande” var en frdga som inte fick si
mycket uppmérksamhet medialt vilket dirmed dven kan ha bidragit till att den inte fick sa
mycket uppmirksamhet pa partiets Instagram-konto. Till skillnad mot Socialdemokraterna
som valde att driva fragor avseende familjepolitik enligt en egen dagordning valde
Vinsterpartiet att knappt kommunicera ut fragan.

Mycket av den politik som politikerna och partierna presenteras kriaver att den presenteras av
media pa ett bra och informativt sétt, gor den inte det blir det timligen svart att infora
politiken enligt politikens medialisering (Jacobsson & Pierre, 2008:331). Diarmed kan det ses
som svdrt fOr ett parti att driva en politik som inte lyfts tillrdckligt i media. Detta kan sdledes
vara en forklaring till varfor partiets toppfraga “Minska finanssektorns inflytande” lyftes sa
pass lite av partiet pd Instagram som den gjorde. Toppfrdgan “Jamlikhet” var ddremot den
sakfraga som lyftes mest av partiet. I linje med tidigare argument kan det vara sé att just den
toppfragan lyftes mer 4n andra for att den &r ldttare att formedla medialt. Enligt
dagordningsteorin kan det 4ven ha varit gynnsamt for partiet da fragan, och debatter, avseende
jamstélldhet dr relativt vanligt forekommande i traditionella medier.
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Tabell 8.2.6 Kristdemokraternas mest omnamnda sakfragor pa Instagram
under perioden 1 juli 2018 - 9 september 2018 (Procent)

B Andel inligg Sakfrigor Andel inliigg Toppfrigor
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Kommentar: N = 201. Tabellen visar de 10 sakfragor/kategorier som lyftes mest pa Kristdemokraternas samt
Ebba Busch Thors Instagram-konto under tidsperioden 1 juli - 9 september. Procentandelen avser den méngd
inlagg i vilka sakfragan har lyfts i det totala materialet och ar avrundat till hela decimaler. I tabellen presenteras
foljande fragor: Valet 2018, Sjukvérd, Ovrigt, Medieframtriadande, Aldreomsorg, Kriminalitet, Jimlikhet,
Landsbygd, Klimatfrdgan och Skogsbriinder. Partiets tre toppfrigor var: Sjukvard, Aldreomsorg och
Kriminalitet.

Kristdemokraterna var ett av de partier som visade pa en storre medvetenhet kring sina
toppfragor i kommunikationen till sina véljare och foljare pd Instagram. Detta visades bland
annat genom att de politiska sakfragor som omndmndes mest var just de tre toppfragorna i
deras valmanifestet. Nya Moderaterna visade dven pa liknande resultat men att dess
procentandelar, jamfort med Kristdemokraternas, var nagot lagre.

“Valet 2018 var dock det @mne som berdrdes allra mest d&ven hos Kristdemokraterna vilket
visade pé en kommunikation som i hog utstrickning kunde kopplas till den radande
valrorelsen. Vidare visade Kristdemokraterna dven pa att deras toppfraga “Sjukvard” dven var
den frdga som, bortsett fran “Valet 2018, fick mest uppméirksamhet pa Instagram. Samtidigt
som partiets andra och tredje toppfraga, “Aldreomsorg” och “Kriminalitet”, placerade sig pa
femte respektive sjitte plats. Efter sakfragor som “Ovrigt” och “Medieframtridande” vilket
innebar att bade diverse debatter och politiska framtrddanden fick stort utrymme pé partiets
Instagramkonto.

Likt Nya Moderaterna sé lyfte Kristdemokraterna i stor omfattning sina toppfragor. Detta kan
dérmed ses som en reaktion frén partiets sida kring politikens medialisering genom att partiet
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lyckades med att formulera toppfrdgor som fungerar medialt. Darmed sé {or partiet en
kommunikation som &r enig med politikens medialisering (Jacobsson & Pierre, 2008:331).
Likt Nya Moderaterna sd kan dven Kristdemokraternas toppfrdgor haft turen att ligga i linje
med mediernas rddande dagordning, vilket kan ha underlattat for partiet att kommunicera ut
dessa (McCombs 2016:80).

Tabell 8.2.7 Liberalernas mest omnamnda sakfragor pa Instagram under
perioden 1 juli 2018 - 9 september 2018 (Procent)
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Kommentar: N = 108. Tabellen visar de 10 sakfrdgor/kategorier som lyftes mest pa Liberalernas Instagram-
konto under tidsperioden 1 juli - 9 september. Procentandelen avser den méngd inldgg i vilka sakfragan har lyfts
i det totala materialet och ar avrundat till hela decimaler. I tabellen presenteras foljande fragor: Valet 2018,
Medieframtridande, Jimlikhet, Skola & Utbildning, EU, Ovrigt, Extremism, LSS, Hanvisning till bild och
Arbete & Integration. Partiets tre toppfragor var: Skola & Utbildning, Arbete & Integration och EU.

9% ¢

Liberalernas toppfragor i deras valmanifest var “Skola & Utbildning”, “Arbete & Integration”
samt “EU”. De frigor som forekom flest gdnger pd deras Instagram-konto var dock “Valet
20187, “Medieframtrddande” samt “Jamlikhet”. Partiets toppfragor aterfanns istillet pa
platserna fyra, fem och tio 1 tabellen. Ndgot som var anmérkningsvirt kring detta var hur lite
plats som partiets andra toppfraga, “Arbete & Integration”, fick. Endast 2% av inldggen under
mitperioden handlade om just dessa fragor.

Liberalerna frangar ddrmed i relativt hog utstrickning sina toppfragor pé Instagram till
forman for andra fragor. “Valet 2018 kan man ténka sig lyfts mycket pa grund av den
raddande valrdrelsen och likasa sakfragan “Medieframtrddande” som till stor del handlade om
framtrddande i media i samband med valet sdsom tv-sénda partiledardebatter. Vad giller
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sakfrdgan “Jamlikhet” sa var det en frdga som troligtvis fick mycket medialt utrymme vilket
Liberalerna i sa fall tog vara pa. Ddrmed kan man dra slutsaten att Liberalerna arbetat med
politikens medialisering genom att svara péd de reaktioner och de pastaenden kring politiska
fragor som i allt hogre grad hanger ihop med medias rapportering (Jacobsson & Pierre,
2008:331), sdvil som de kan ha dragit fordel frdn mediernas dagordning (McCombs
2016:80).

Tabell 7.2.8 Miljopartiets mest omnamnda sakfragor pa Instagram under
perioden 1 juli 2018 - 9 september 2018 (Procent)
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Kommentar: N =241, Tabellen visar de 10 sakfragor/kategorier som lyftes mest pa Miljopartiets samt Gustav
Fridolins och Isabella Lovins Instagram-konto under tidsperioden 1 juli - 9 september. Procentandelen avser den
méngd inldgg i vilka sakfrdgan har lyfts i det totala materialet och &r avrundat till hela decimaler. I tabellen
presenteras foljande frigor: Valet 2018, Klimatfragan, Ovrigt, Medieframtridande, Vilfird & Jamlikhet,
Hanvisning till bild, Extremism, Utbildning & Arbete, Skogsbrinder och Landsbygd. Partiets tre toppfragor var:

Klimatfragan, Vélfard & Jamstélldhet och Arbete & Utbildning.

Miljopartiet lyfte “Valet 2018 allra mest pa Instagram men det var en mycket liten skillnad
mellan “Valet 2018 och “Klimatfragan” vilken dr partiets frdmsta toppfraga. Det 4r ocksa
den toppfraga som har berorts allra mest av samtliga toppfragor oavsett parti.

Partiets andra toppfraga “Vilfird & Jamstilldhet” blev desto mindre omnédmnd pa 6%. For att
vara partiets andra toppfraga dr det en synbart markant procentskillnad fran “Klimatfragan”.
Det dr dven virt att notera att Miljopartiet endast hade publicerat inligg som berorde
“Jamstélldhet”, men inga som berdrde “Vilfard”. I och med vart metodval dér vi valt att koda
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en berdrd sakfraga som en toppfrdga om den ingér i en toppfraga, sd som “Vilfard &
Jasmtilldhet” gor, bortser resultatet fran detta i och med att dessa tva kategorier slagits ihop
for att overensstimma med partiets valmanifest. Liknande problematik uppkom i samband
med partiets tredje toppfraga “Arbete & Utbildning” dir “Arbete” inte var en fraga som
omndmndes pa varken partiets eller sprakrorens Instagram-konton. Dérmed innefattar “Arbete
& Utbildning” endast inldgg som behandlade “Utbildning”. Denna toppfraga omnédmndes i
enbart 3% av inldggen och var dirmed den toppfraga hos Miljopartiet som lyftes minst
génger.

Sarskilt anmérkningsvért 1 det hér fallet ar alltsd att Miljopartiet inte 6ver huvud taget nimnde
fragor avseende arbete eller vilfard, fragor som ska ingd i deras andra respektive tredje
toppfraga “Vilfard & Jamstélldhet” samt “Utbildning & Arbete”. Daremot lyfte partiet sin
forsta toppfraga “Klimatfrdgan” i avsevard hogre utstrickning dn ndgot annat parti, men det
gar att se att det var den fraga som de gav sdrskilt stort utrymme till, medan de andra
toppfragorna hamnade i skymundan. Trots det visar Miljopartiet pa hogst procentandel i
Tabell 7.1.1 och att de dirmed &r det parti som i storst utstrackning lyfter sina toppfragor. Det,
1 och med att de lyfte sin forsta toppfraga avseende “klimatfragan™ s pass frekvent.

Vad giller Miljopartiet och dess arbete med att forma kommunikationen utefter politikens
medialisering sa gar det att se att de arbetade mycket med att svara pd de reaktioner som
vicktes av traditionell media. Detta mérks bland annat genom toppfrdgan “Klimatfrdgan” som
berdrdes 1 hog utstrackning vilket bland annat kan forklaras med den rddande torkan som
priaglade sommaren 2018 och de skogsbriander som skedde. Samtidigt som deras toppfragor
“Vilfard & Jamstilldhet” samt “Utbildning & Arbete” endast lyftes “Jamstélldhet” och
“Utbildning”, frigor som ménga partier lyfte och som hade som sina toppfragor. Detta
innebdr att dessa toppfragors utrymme till stor del kan bero pd utrymme som andra partier har
gett dessa fragor.

8.3 Ar nagra partier mer trogna sina valmanifest pa Instagram
an andra? Avviker nagot parti av extra mycket?

Vad giller partiernas kommunikation av sina respektive toppfrigor 1 sina valmanifest och hur
troget partierna forholl sig dessa pa Instagram sd kommer detta att presenteras med tabeller
kring respektive toppfraga. Tre tabeller kommer att presenteras dir samtliga partier samt deras
framsta sakfragor kommer att stdllas mot varandra. Detta for att ge en inblick i vilken
utstrackning som partierna kommunicerar sina framsta sakfragor samt om nagra partier dr mer
trogna sina valmanifest &dn andra. Att bryta ner och analysera toppfraga for toppfraga valdes
for att visa pa eventuella skillnader bland vikten som partierna ldgger pa sina respektive
sakfragor.
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Tabell 8.3.1 Samtliga partiers kommunikation av Toppfraga 1 utifran
partiernas valmanifest och Instagram-konton (Procent)

B Socialdemokraterna [l Nya Moderatema Sverigedemokraterna [l Centerpartiet
B vinsterpartiet [ Krstdermokraterna [ Liberalema [ Miljopartiet
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Kommentar: Tabellen visar i vilken utstrackning vardera parti har lyft sin Toppfraga 1 pa sina respektive
Instagram-konton under tidsperioden 1 juli - 9 september. Procentandelen avser den méngd inldgg i vilka
sakfragan har lyfts i det totala materialet. Socialdemokraternas toppfraga: Arbete. Moderaternas toppfraga:
Ekonomi & Arbete. Sverigedemokraternas toppfraga: Sjukvard. Centerpartiets toppfraga: Demokratriska fri- och
rattigheter. Vansterpartiets toppfraga: Jamlikhet. Kristdemokraternas toppfraga: Sjukvard,. Liberalernas

toppfraga: Skola & Utbildning. Miljopartiets toppfraga: Klimatfragan.

Det parti som 1 storst utstrickning kommunicerade kring den forsta toppfrdgan pd Instagram
ar Miljopartiet, vars toppfraga “Klimatfragan” berdrdes i 27% av deras inldgg. P4 andraplats
kommer Kristdemokraterna som lyckades att lyfta frigan om “Sjukvérd” i 16% av sina
inldgg. Centerpartiet dr det tredje partiet som lyfte sin forsta toppfrdga “Demokratiska fri- och
rattigheter” allra mest 1 totalt 15% av inldggen.

De partier som i lagst utstrackning féormedlade sina framsta toppfragor ér
Sverigedemokraterna och Socialdemokraterna. Sverigedemokraterna lyfte sin forsta toppfraga
“Sjukvérd” 1 3% av inldggen medan Socialdemokraterna endast berdrde toppfragan “Arbete” i
2% av inldggen och har ddrmed den ldgsta procentandelen av samtliga partier.

Nya Moderaterna berdrde sin toppfraga “Ekonomi & Arbete” 1 13% av inldggen och
Liberalernas forsta toppfriga “Skola & Utbildning” omnédmndes i 8% av inldggen.

I samband med detta resultat blir det allt tydligare hur partierna och dess politiker arbetar med
sina toppfragor och huruvida man arbetar aktivt och medvetet for att formedla dessa fragor pa
Instagram. Bland annat kan vi tydligt se hur olika partier belyser toppfragor som exempelvis
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“Arbete” vilken Socialdemokraterna och Nya Moderaterna bdda lyfter i olika hog
utstrackning. Dédrmed kan vi se tydliga skillnader i hur vissa partier lyfte samma fraga och hur
man arbetar kring politikens medialisering kring dessa. Samma sak géller d&ven Centerpartiet
och Vinsterpartiet vars toppfragor “Demokratiska fri- och rittigheter” samt “Jamlikhet” kan
stdllas emot varandra for att undersoka hur likvardiga frdgor kan lyftas i varierande hog
utstrickning, om &n 1 inte lika varierande grad som Socialdemokraterna och Nya
Moderaternas exempel.

Tabell 8.3.2 Samtliga partiers kommunikation av Toppfréga 2 utifran
partiernas valmanifest och Instagram-konton (Procent)
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Kommentar: Tabellen visar i vilken utstrackning vardera parti har lyft sin Toppfraga 2 pa sina respektive
Instagram-konton under tidsperioden 1 juli - 9 september. Procentandelen avser den méngd inldgg i vilka
sakfragan har lyfts i det totala materialet. Socialdemokraternas toppfraga: Vilfard. Moderaternas toppfraga:
Kriminalitet. Sverigedemokraternas toppfraga: Sammanhéllning. Centerpartiets toppfraga: Ekonomi & Arbete.
Vinsterpartiets toppfraga: Minska finanssektorns inflytande. Kristdemokraternas toppfriga: Aldreomsorg.

Liberalernas toppfraga: Arbete & Integration. Miljopartiets toppfraga: Valfard & Jamlikhet.

Vad giller partiernas andra toppfréga dr det Nya Moderaterna som férmedlat sin toppfraga
“Kriminalitet” 1 storst utstrdckning. Resultatet visar pd att 12% av Nya Moderaternas innehall
pa Instagram avsag just fragan “Kriminalitet”. P4 andraplats finns Centerpartiet som
formedlade sin andra toppfraga “Ekonomi & Arbete” i 8% av sina inldgg under mitperioden.
Det tredje partiet som i en relativt hog grad lyckats med att férmedla sin andra toppfraga ur
Valmanifestet dr Kristdemokraterna som omnidmnde “Kriminalitet” i 7% av sina inldgg pa
Instagram.
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Liberalerna dr ett av de tre partier som lyfter fram sina andra toppfrégor i desto mindre grad.
Deras andra toppfraga “Arbete & Integration” far nimligen enbart 2% utrymme i denna
métning vilket far ses som en oansenlig andel 1 jimforelse med partiets andra tva toppfrigor.
Vidare ar det anmarkningsvart att Sverigedemokraternas andra toppfraga “Sammanhallning”
avser 0% av deras innehall pa Instagram. En andel som i praktiken avser ett enda inlédgg under
den analyserade tidsperioden och #r det ligsta resultatet i analysen. Aven Vinsterpartiets
andra toppfrdga avsag en mycket liten procentandel av materialet med 1%.

De 6vriga tva partier, Socialdemokraterna och Miljopartiet, formedlade bdda sina toppfragor i
relativt hog utstrackning 1 jimforelse med de andra. 5% av Socialdemokraternas inlagg
innehdll den andra toppfrdgan “Arbete” och 6% av Miljopartiets inldgg inneholl “Vilfard &
Jamstilldhet”. Men, som tidigare ndmnt, vad géiller Miljopartiet sa var det inget inldgg fran
partiets eller dess sprakrors Instagram-konton som berorde “Valfard”.

Vad giller partiernas andra toppfragor ar det desto svarare att koppla till politikens
medialisering da ingen av partierna lyfter samma frégor, bortsett frdn Centerpartiet och
Liberalerna som béda lyfter “Arbete” men Centerpartiet tillsammans med “Ekonomi” och
Liberalerna med “Integration”. Darmed blir det svart att se om nagot parti var mer troget
politikens medialisering eller inte.

Tabell 7.1.3 Samtliga partiers kommunikation av Toppfraga 3 utifran
partiernas valmanifest och Instagram-konton (Procent)

B Socialdemokraterna [l Nya Moderatema Sverigedemokraterna [} Cemterpartiet
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Kommentar: Tabellen visar i vilken utstrickning vardera parti har lyft sin Toppfraga 3 pa sina respektive
Instagram-konton under tidsperioden 1 juli - 9 september. Procentandelen avser den méngd inldgg i vilka
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sakfragan har lyfts i det totala materialet. Socialdemokraternas toppfraga: Kriminalitet. Moderaternas toppfraga:
Migration & Integration. Sverigedemokraternas toppfraga: Migration. Centerpartiets toppfraga: Migration &
Integration. Vinsterpartiets toppfraga: Okad skatt for de rika. Kristdemokraternas toppfriga: Kriminalitet.
Liberalernas toppfraga: EU. Miljopartiets toppfraga: Utbildning & Arbete.

Nir det giller den tredje toppfragan i partiernas valmanifest si var det Sverigedemokraterna
som 1 hogst utstrackning férmedlade sin. 12% av Sverigedemokraternas inldgg berdrde
nidmligen “Migration” vilket dr det hogsta av samtliga partier i den hér kategorin. Pa
andraplats kommer Kristdemokraterna som omnimnde “Aldreomsorg” i 10% av deras inligg
under mitperioden. Aven Nya Moderaterna kommunicerade sin tredje toppfriga i en relativt
hog utstrackning da 9% av deras inldgg berdrde “Migration & Integration”.

De partier som inte lyckades med att kommunicera ut sin tredje toppfraga i en betydlig
utstrackning var Miljopartiet och Socialdemokraterna. Endast 3% av Miljopartiets inldgg
under mitperioden berdrde deras tredje toppfraga “Utbildning & Arbete”. Men att, som
tidigare ndmnt, sa inneholl inget av inldggen “Arbete”. Vidare nimnde Socialdemokraterna
sin tredje toppfraga “Kriminalitet” 1 minst utstrdckning och enbart 2% av inldggen innehdll
fragan.

Vad giller de andra partierna, Liberalerna, Véansterpartiet och Centerpartiet, sa har samtliga
tre berort sina tredje toppfragor i en storre utstrickning pa respektive Instagram-konton.
Liberalernas “EU” omnamns i 8% av inliggen, Vinsterpartiets “Okad skatt for de rika” i 8%
av inldggen och Centerpartiets toppfrdga om “Migration & Integration” omndmns i 6% av
inldggen.

Nya Moderaterna, Sverigedemokraterna och Centerpartiet bendmner alla “Migration” 1 sina
tredje toppfragor. Nya Moderaterna och Centerpartiet gor detta i samband med “Integration”
medan Sverigedemokraterna lyfter migration som ett enskilt &mne. Hér kan man tydligt se att
Sverigedemokraterna &r det parti som 1 storst utstrackning lyfter frigan och som darmed kan
ses som mest trogen sitt valmanifest utifrdn denna toppfraga.
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9. Diskussion

Utifrén resultatet som presenterades i1 foregadende del kommer nu diskussioner att foras. Dessa
diskussioner kommer att grunda sig i, och utga frén, studiens tre fragestéllningar som stéllts
upp. Vidare reflekterar vi 6ver eventuella konsekvenser som resultatet kan medfora for bade
partierna och véljare.

9.1 Partiernas anvandning av Instagram

Med en overblick av resultatet gér det att dra slutsatsen att samtliga partier anvander
Instagram till en stor del som en plattform att fora sina valkampanjer. Det gar bland annat att
se 1 och med att kategorin “Valet 2018” som utgoér en avsevird procentandel hos samtliga
partier. Att just “Valet 2018” far sd pass mycket utrymme hos alla partier bor inte ses som
sarskilt forvanande. Analysenheterna &r publicerade under valrérelsen 2018 och dédrmed &r det
fullt rimligt att det 4r ndgot som kommuniceras ut i hog utstrackning pa partiernas och
partiledarnas kanaler. Aven variabeln “Medieframtridande”, vilken ofta innefattade
partiledarutfragningar och debatter, omnidmns i en hog utstrickning hos ménga av partierna
vilket ocksa kan hérledas till partiernas valkampanjer. Att denna kategori, bland manga av
partierna, berdrs i en sd pass stor omfattning dr inte heller ndgonting som bor ses som sérskilt
forvanande med tanke pa den valda urvalsperioden. I samband med valet uppméarksammas
partierna extra mycket i traditionell media, genom bland annat partiledardebatter, vilket
partierna tydligt uppmérksammar. Att dessa tva kategorier omnédmns 1 en sa pass hog
utstrdckning visar pé att anvdndning av Instagram tycks stimma 6verens med med den
anvandning av Facebook som beskrivs av Ehrhart (2018:98). Ehrhart (2018:98) beskriver
nédmligen Facebook om en social kanal som partierna i1 forsta hand anvédnder for att publicera
valprogram pa tillsammans med kortare forklaringar pé deras viktigaste valfragor vilket
blandas med bilder pé partiledare och livesédndningar. Att kategorier sdsom “Valet 2018, som
till stor del bestéar av inldgg som berdr partiernas valkampanjer och valturnéer, ligger som
topp-tre hos samtliga visar pé att samtliga partier ser Intagram som en plattform att féra sina
valkampanjer och mota sina véljare pa.

Det dr dock fa partier som lyfter sina toppfragor i nagon markant utstrackning. Detta &r att
betrakta som anmérkningsvirt da det visar pa att de flesta partierna i forsta hand inte ser
Instagram som en plattform att fora diskussioner utifran sina valmanifest pa. Trots att
Instagram é&r det sociala medie som véxer allt snabbast bland svenska befolkning och att en
stor del ser sociala medier som ett viktigt alternativ for att hilla sig uppdaterad om politik.
Samtidigt sa vander sig forstagadngsviljare 1 allt hogre utstrackning till sociala medier for att
inhdmta politisk information (SOM-institutet 2015 omndmnd 1 Bergstrém 2016:356,
Internetstiftelsen 2018a:11, Internetstiftelsen, 2018b:53). Vad detta kan ténkas bero pa &r svart
att sdga. Det kan bland annat bero pa att Instagram fortfarande ar att betraktas som ett relativt
nytt socialt medie, framforallt vad giller politisk kommunikation, och att partierna dirmed &r
mer restriktiva med vad som kommuniceras ut. En annan anledning kan ocksé vara att
Instagram ér ett socialt medie som framst anvidnds av en yngre publik vilket kan medverka till
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partiernas val kring kommunikationskanalerna. Till exempel kanske partierna uttrycker politik
som dr ndrmare kopplat till valmanifesten pa andra kanaler som istdllet nar ut till vdljare i
storre dldersspann. Det parti som stack ut mest avseende méngden inldgg som berdr en
toppfraga var Miljopartiet. Det d& de kommunicerar ut en av sina toppfragor, “Klimatfragan”,
1 6ver 20% av sina inldgg Anledningarna till varfor ett parti kommunicerar ut sina toppfragor
eller inte kan vara manga. Anledningen till att Miljopartiet lyfter just toppfrdgan
“Klimatfrdgan” i den utstrackning de gor kan dels vara att det sedan starten dr definierat som
partiets hjartefraga (Miljopartiet, 2018) men ocksa att klimatfragan var en sarskilt aktuell
debatt under sommaren och hosten 2018. Men det kan ocksé forklaras med att Instagram
framst ar ett socialt medie med yngre publik, detta da miljéfragan &r en av de fragor som unga
oroar sig mest dver, i synnerhet kvinnor, enligt SIFOs Klimatbarometer (SIFO, 2018).
Anledningarna bakom kan vi dock inte veta sidkert dd vi enbart studerat vad de kommunicerar
och inte varfor. Vidare har vi enbart fokuserat pad Instagram 1 vér studie men for vidare
forskning kring detta &mnet kan man bland annat undersdka nagot annat socialt medie for att
se om kommunikationen &r mer i linje med valmanifestet dar. Man kan ocksa undersoka
huruvida kommunikationen hos partierna skiljer sig fran olika sociala medier dér
maélgrupperna varierar for att sedan koppla detta till partiernas fradgor i valmanifesten. Pa sa
sétt borde man tydligare kunna se om partierna lyfter olika fragor beroende pa socialt medium
och dess framsta anvédndare.

Séledes skiljer det sig avsevirt mellan partierna och i vilken utstrdckning som de
kommunicerar ut sina framsta sakfragor pa Instagram. Bade i vilken utstrickning som
partierna formedlar sina tre frdmsta toppfragor totalt men det skiljer sig ockséd inom partierna
hur mycket som vardera toppfraga lyfts. Utifran tabell 8.1.1 kan man till exempel utldsa en
betydande avvikelse mellan partierna dar fyra partier har ett hdgre resultat &n de andra fyra.
Nya Moderaterna, Centerpartiet, Kristdemokraterna och Miljopartiet visar pa ett resultat diar
30-40% av inldggen berdr ndgon av toppfrdgorna, medan ingen av de dvriga partierna
kommunicerar sina toppfrdgor i mer d4n 20% av inldggen. Detta visar sdledes pa en markant
skillnad 1 vilken utstrackning partierna formedlar sina toppfragor respektive andra fragor pa
Instagram. Vad detta beror pé &r svart for oss att avgora, till exempel kan detta stimma
overens med partiernas potentiella kommunikationsstrategier och att man istéllet fokuserar
mer pa toppfragorna i ndgon annan social kanal. Detta ar givetvis ndgot som kan undersokas
ytterligare, till exempel genom att géra en jamforande studie mellan partiernas
kommunikation pé Instagram och Facebook. Vidare sé finns det en ovisshet kring hur
partiernas respektive kommunikationsstrategier dr utformade och om partierna tinker att
Instagram ska fungera mer som en plattform for att vicka intresse hos véljarna medan
valmanifesten formuleras for traditionell media och de som redan har ett intresse kring partiet.
Kommunikationen mot dessa tva grupper kan se mycket annorlunda ut och det dr ddrmed
ndgot som kan forklara varfor partierna skiljer sig at.

Det skiljer sig ocksa i vilken utstrickning som partierna lyfter vardera toppfraga pa Instagram.
Detta kan man se hos méinga partier. Till exempel Vénsterpartiet dir deras toppfraga
“Jamlikhet” dven dr den fraga som partiet omndmner 1 hogst utstrickning medan toppfragan
“Minska finanssektorns inflytande” dr den friga som partiet omndmner i minst omfattning.
Viktigt att ha 1 atanke ar dock att de fragor som presenteras i tabellerna dr de 7 mest
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omndmnda frdgor pa partiets Instagram samt partiets toppfragor. Att toppfrigan “Minsta
finanssektorns inflytande” ligger ldngst ned i tabellen betyder alltsé inte att det ar den allra
minst omndmnda frdgan av partiet 1 det totala insamlade materialet. Det gar ddremot att
diskutera varfor en toppfraga omnamns i 1% av de analyserade Instagram-inldggen. Mellan
toppfragorna “Jamlikhet” och “Minska finanssektorns inflytande” skiljer det 10
procentenheter. Detta dr ett exempel pa hur partierna kan lyfta vissa av sina toppfragor mer dn
andra. Detta kan till exempel bero pd ridande mediedebatter kring de olika dmnena och hur
mycket utrymme de ges dir som ett svar pa bade dagordningsteorin och politikens
medialisering. Aven partiernas olika definitioner av virderingar och sakfrigor kan spela in,
exempelvis kan det vara s att Vinsterpartiet skulle argumentera for att en minskning av
finanssektorns inflytande &r ett medel for att uppna jamstilldhet.

Att partierna i sddan spridd utstrackning forhéller sig till sina valmanifest pd Instagram visar
pa hur olika partierna ser pa Instagram som kommunikationskanal och huruvida de ser det
som en kanal att kommunicera ut sina valmanifest pa. Vissa partier viljer att forhalla sig mer
till sina valmanifest &n vad andra gor, och det visar pa hur olika partiernas
kommunikationsstrategier ser ut och hur de anviander kanalen for att kommunicera ut olika
saker som de anser &r viktiga. Att partierna lyfter olika frdgor pa sina Instagram-konton och
forhéller sig olika mycket till sina valmanifest kan dessutom ses som ett svar pa hur de olika
partierna arbetar med medialisering. Detta géar bland annat att se genom hur partier
kommunicerar sina fragor och anpassar dessa utefter politikens medialisering genom att
politiken méste vara enkel att forklara respektive forsvara i media. Likasa dagordningsteorin
kan spela in 1 partiernas olika forhéllningssatt genom att vissa anvédnder Instagram mer till att
svara pa radande debatter 1 traditionell media, alternativt lagger sarskild tyngd vid sakfragor
som dr mer unika for det enskilda partiet.

9.2 De sakfragor som lyfts

Vilka sakfrdgor som partierna lyfte mest pd Instagram under urvalsperioden varierade fran
parti till parti. Det &mne som déremot lyftes i en storre utstrackning hos samtliga var
valrorelsen 1 dess olika former, och annat innehall relaterat till valet 2018 som inte berorde
nagon specifik sakfraga. “Valet 2018” var alltsa den fraga som berdrdes 1 storst utstrackning
av samtliga partier med undantag for Centerpartiet som lyfte klimatfragan och sin toppfraga
“Demokratiska fri- och rittigheter” allra mest. Aven pa Sverigedemokraternas Instagram
kodades inldgg som “Hénvisning till bild” i nagot storre utstrickning dn “Valet 2018

Viktigt att ha i tanke nér man ldser resultatet dr de potentiella debatter och aktuella hdandelser
som kan ha spelat in. Debatten kring LSS och klimatfrdgan &r tva sadana aktuella debatter
under tidsperioden 1 juli - 9 september. Kontexten i fallet med klimatfradgan kan bero péa den
da radande debatten kring den extrema virmen och torkan som upplevdes under ovanligt lang
tid 1 Sverige under sommaren 2018 (Vigso, 2018:25). Nagot som bidrog till att
“Skogsbrinder” - som var en frekvent implikation av den extrema torkan - behdvde bli en
egen variabel da det lyftes sd pass ofta av partierna.
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Just de tva debatterna kring skogsbrinderna och LSS, som var tvd frdgor som dok upp under
analysens gang, gér att sitta i forbindelse till politikens medialisering. Partierna lyfter bada
dmnena pa sina Instagramkonton - 1 sd pass stor utstrackning att de tva behover bli egna
variabler. Det gar i linje med medialiseringen i och med att partierna kidnner ett behov att
svara pa de rddande debatter i traditionell media, och kan vara en forklaring till varfor just
dessa tva dmnen lyftes i den utstrickning som de gjorde (Jacobsson & Pierre 2008:331). Aven
dagordningsteorin visar sig spela in hér da partierna forhaller sig till de fragor och debatter
som ingér i mediernas dagordning. Det gar ddrmed att se ett monster i den politiska
kommunikationen dir partierna verkar anvinda Instagram till att, dels lyfta sin egna
dagordning 1 form av partiets toppfragor, men ocksa till att kommentera den radande
dagordningen som medierna sdtter. Men utstrdckningen 1 vilken partierna lyfter sina
toppfragor kan dven ha att géra med mediernas befintliga dagordning. Det kan vara sa att
vissa toppfragor stimmer vél 6verens med radande debatter och aktualiserade fragor 1
traditionella medier, och att partierna da tar tillfélle i akt att lyfta den fragan sarskilt mycket.

9.3 Eventuella konsekvenser for partierna

Att inte kommunicera i enlighet med sina valmanifest kan givetvis innebéra konsekvenser for
bade partier och viljare. En av konsekvenserna kan till exempel vara att vdljarna inte far en
tydlig bild kring vad partierna faktiskt ser som viktiga fragor. Detta blir ett allt storre problem
dé det ar tydligt att allt fler, framforallt forstagdngsviljare, inhdmtar politisk information fran
sociala medier. Att dé inte tydligare forhalla sig till de fragor som de i forsta hand lyfter i
valmanifestet kan ses som missvisande. Didrmed finns risken att partier visar pa en politik pa
sociala medier men att de sedan tenderar att rosta annorlunda 1 riksdagen och didrmed gora
sina véljare besvikna. Vidare kan det ocksa ses som positivt att inte enbart fokusera pa
toppfragorna i valmanifesten pa Instagram utan visa pa en storre bredd. Att visa pa en storre
bredd kan bland annat visar pa en tydligare transparens fran politikernas sida kring vad de
tycker om fler fragor och att 6ppna upp for diskussion kring fler fragor. Detta innebar for
véljaren en tydligare bild kring flera fragor om vad partierna och dess politiker vill uppné
under kommande mandatperiod vilket kan locka fler viljare. A andra sidan kan det bli oklart
for viljarna att forsta vilka fragor som partiet faktiskt viarderar hogst, vilket kan leda till
negativa effekter.

For de partier och politiker som kommunicerar mer utefter valmanifest pa Instagram kan det
ocksa uppsta konsekvenser. En av dessa kan till exempel vara att det blir svart for vdljarna att
veta var partiet star i andra politiska fragor eftersom dessa inte lyfts i1 lika hog utstrackning.
Detta kan innebadr att vissa inte rOstar pd partierna da de inte kénner att de fétt en tillrdckligt
tydlig bild kring vad partierna vill &stadkomma mer &n sina tre toppfrdgor. Daremot blir det
tydligt for vdljarna vilka frdgor som partierna anser &r viktiga vilket bor ses som positivt. Det
eftersom en tydlig kommunikation pé Instagram utifran valmanifesten ger véljarna en tydlig
bild av partiet och dess viktigaste fragor. Genom att ge en tydlig bild kring partiernas
viktigaste fragor ger det ocksé viljarna en mer rattmétig bild av vad man framst vill fordndra
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och genomfora de kommande aren. Det innebdr, for vdljaren, inga direkta dverraskningar
kring hur partiet sedan rostar 1 riksdagen.

Trots de demokratiska argument till varfor partierna bor kommunicera enhetligt med sina
valmanifest kan partierna ha relevanta anledningar till att inte gora det. Att utforma sin
kommunikation anpassat for kanalen och skriddarsytt for en aktuell malgrupp kan gynna
partiet i en valrdrelse. Strategiskt riktad kommunikation 16per storre chans att fanga in véljare
som annars kanske inte haft kdinnedom om var partiet stér 1 frigor som &r sarskilt viktiga for
dem. Att kommunicera politiska sakfragor pa Instagram till en mottagargrupp som inte berors
av dessa fragor skulle sdledes kunna vara ett sloseri pa resurser. Utifran partiernas perspektiv
kan man dven argumentera for de positiva effekterna av att de eventuellt forhéller sig till
mediernas dagordning, det dé viljare kan forvinta sig svar fran politiker under debatter och
storre hiandelser.
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10. Sammanfattning och slutdiskussion

Koherensen mellan partiets toppfragor utifran valmanifest varierar frén parti till parti, och hur
man vill vardera resultatet kan bero pé valt perspektiv. Kristdemokraterna och Nya
Moderaterna visade sig ddremot vara de partierna som visade pa starkast koherens med sina
valmanifest sett till fordelning av inldgg som berdr respektive toppfraga. Centerpartiet var
déremot det parti som lyfte en toppfrdga mer &n valrelaterat material, och Miljopartiet var det
parti som lyfte en toppfrdga i allra storst andel av inldggen. Tendenser i det analyserade
materialet visar pa att medialiseringen och traditionella mediers dagordning kan spela in i
partiernas val av innehall och budskap ur en méngd olika synvinklar, men ocksa att politiska
strategier kan ligga bakom valen av budskap.

Den hir studien har redogjort for vilka sakfradgor som Sveriges riksdagspartier lagger sarskild
vikt vid pa Instagram och i vilken utstrickning de kommunicerar ut sina politiska toppfragor
pa en tdmligen ny och outforskad kanal inom den politiska kommunikationsforskningen.
Utifran resultatet kan man se olika tendenser som tyder pa olika kommunikationsstrategier
hos partierna. Detta kan i sin tur impliceras i och med potentiellt negativa effekter utifran ett
demokratiskt perspektiv, sdrskilt med avseende till urvalsperioden som centrerar kring
riksdagsvalet 2018. Men det har dven forts diskussioner kring potentiella positiva effekter av
ett utvalt och anpassat innehall fran partiernas perspektiv. Studien ger en inblick i hur
partierna arbetar med sina respektive Instagram-konton och vilka som ger en mer enhetlig
bild av partiets politik, och vilka som kommunicerar mer spretigt. Sdvil som en kartliggning
over vilka som lagger mer vikt vid politiska budskap overlag pa Instagram, och vilka som
arbetar mer med Ovrig sorts information.

10.1 Forslag pa vidare forskning

Da det dnnu inte finns sérskilt omfattande forskning om politisk kommunikation pa Instagram
finns det manga potentiella studier som kan goras for att fa en storre och klarare bild av hur
partier och politiker arbetar med mediet. En jimforande studie av partiernas kommunikation
mellan olika sociala medier under samma urvalsperiod vore av intresse for att se om
tendenserna 1 innehdllet skiljer sig, sirskilt med fortsatt grund i respektive valmanifest for att
se om partierna forhaller sig mer trogna sina toppfragor pa ett medie mer 4n ett annat. I linje
med var diskussion kring de manga olika kontexter och anledningar till att partiernas
kommunikation ser ut som den gor pa Instagram vore det dven av intresse att utfora en
jamforande studie av vilka frigor som lyfts pd Instagram och vilka som aktualiseras i
traditionella medier i samband med valrorelsen. Det for att potentiellt kunna dra dnnu
tydligare kopplingar till mediernas dagordning alternativt politikens medialisering.

Genom den hér studien kan man dven, for den som vill, fi en viss uppfattning om vilka som
arbetar mer med visuell kommunikation &n andra pa Instagram. Det, i och med variabeln
“Hénvisning till bild”. Forslag pa vidare forskning kring riksdagspartiernas kommunikation
och budskap pé Instagram vore analyserande studier pa de bilder som publiceras. Da
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Instagram ér ett socialt medium som kretsar kring just fotodelning &r det relevant att studera
vad som sidgs, och sd dven formedlas i de bilder som partierna publicerar.
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Bilaga 1: Kodbok med definitioner

For att kategorisera analysenheterna och koda pé ett sa rattvist sitt som mdjligt har vi valt att
anvédnda diverse synonymer for ord som kopplas till sakfragorna. Exempelvis “arbete” och
“jobb”. Det for att inldgg som egentligen &r relevanta for sakfrdgan inte ska falla bort pa
grund av bristande systematik, och for att analysens resultat ska bli sa sanningsenligt som
mdjligt utifran studiens syfte. Dessa synonymer och nyckelord redovisas i bilaga 2.

Partierna kommer att kodas utifrdn sin egen uppséttning kategoriserade sakfragor samt utifran
den ordbok med synonymer som redovisas i bilaga 2 och de kategorier som omnédmns dér.

Vi=ID

For att sdrskilja partierna under kodningen kommer analysenheterna dopas efter parti.
Exempelvis Socialdemokraternas inldgg kommer anges Sxxx (exempelvis S122) och
Miljopartiets MPyy (Exempelvis MP35).

Socialdemokraterna = S
Nya Moderaterna = M
Sverigedemokraterna =SD
Centerpartiet = C
Vinsterpartiet =V
Kristdemokraterna = KD
Liberalerna =L

Milj6partiet de grona = MP

V2= Datum

Analysenheterna kommer att himtas fran 2018-07-01 till 2018-09-09. Samtliga inldgg
kommer att vara med 1 analysen.

V3= Parti

Vilken parti star som avséndare pa inldgget. Partiledarnas inldgg slas har ihop med partiernas
och vid nésta variabler sdrskiljs avsdndaren. Detta for att det ska ga att se hur partierna,
tillsammans med partiledarna, lyfter sina toppfragor och sedan sérskilja pd om det ligger
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nagon skillnad i vem som stir som avsdndare hur mycket en fraga lyfts.

1. Socialdemokraterna
2. Nya Moderaterna

3. Sverigedemokraterna
4. Centerpartiet

5. Vinsterpartiet

6. Kristdemokraterna
7. Liberalerna

8. Miljopartiet de grona

V4 = Parti eller partiledare?
Ar inligget hiimtat fran partiets eller partiledarens instagram?
1. Parti

2. Partiledare

V5= Amne (Som inliigget berér)

Amnet p4 inligget pa instagram kommer att jimforas med de toppfragor som partierna
presenterat i1 respektive valmanifest. Toppfragorna har framkommit da det ar dessa som
forekommer forst i valmanifesten. Vidare (21-30) 4r det &mnen som aterfinns i ordboken med
synonymer och &r de kategorier av ord som &r vanligt forekommande pé partierna och
partiernas konton pé Instagram.

1. Arbete

2. Vilfard

3. Kriminalitet

4. Ekonomi

5. Ekonomi & Arbete

6. Migration/Integration

7. Sjukvérd
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8. Migration

9. Integration

10.Demokratiska fri- och réttigheter
11.Jdmlikhet

12.Minska finanssektorns inflytande
13.0kad skatt for de rika
14.Aldreomsorg

15.Skola och utbildning
16.Arbete och integration
17.EU

18.Klimatfragan

19.Vilfard och jadmstélldhet
20.Utbildning och arbete
21.Skogsbrénder
22.Bostadspolitik
23.Extremism

24.Landsbygd

25.LSS

26.Religion

27.Valet 2018

28.Familjepolitik
29.Héanvisning till bild
30.Repost

31.0vrigt

32.Forsvaret

33.Framtrddande i annan media

34.Abortritten



V6 = Ar sakfrigan en toppfriga i valmanifestet?
1. Ja

2. Nej
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Bilaga 2: Ordbok: Nyckelord

Arbete: Jobb

Bostadspolitik: Marknadshyror

Ekonomi: Skatter, bidragstak, foretagsamhet, Pension
EU: Swexit

Extremism: Nazism, Rasism, NMR, extrem populism
Familjepolitik: Socialdemokraternas familjevecka

Medieframtridande: TV-debatter, radiointervjuer, tidningsartiklar, poddcasts, Partitempen
med Margaux Dietz, méte med influencers, hdnvisning till partiets andra kanaler

Forsvaret: NATO, Svensk beredskap
Hinvisning till bild: Emoji, Hashtag, Ingen text, text som hénvisar till bild eller filmklipp

Jamstilldhet: Feminism, Jamlikhet, Pride, HBTQ, Ménniskors lika virde/réttigheter, Anti-
rasism, genus, medmainsklighet

Klimatfragan: Mil;j6, héllbarhet, extrem torka, vddret, miljopolitik. energi, nedskridpning i
haven, férnybara resurser

Kriminalitet: Trygghet, Lag och ordning, terrorism, tiggeriforbud, polis, bilbrander,
hedersfortryck, kriminalvérd, djurskydd

Landsbygd: Jordbruk, Lantbruk, Skogsbruk
LSS: Personlig assistans, funktionsnedaéttningar
Migration: Invandring, flyktingar, segregering, immigration

Valet 2018: Kampanjande infor valet i form av: uppmana foljare att rosta, partiledarna rostar,
opinionsundersdkningar, Regeringsfragan, ungdomsforbund, Almedalen

Religion: S16jforbud, Moské, Boneutrop, islamism

Sjukvard: Tandvérd, Forlossningsvard, vardkder, brist pa sjukskoterskor, psykisk ohélsa,
Vérd & Omsorg,

Skogsbrinder: brinderna

Skola: Utbildning, Forskola, Grundskola, Gymnasium, Komvux, Universitet, Hogskola,
Folkhogskola, skolmat

Ovrigt: Innehall som ej rér politiska frigor si som personliga och privata bilder, enstaka och
séllsynta &mnen
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