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Executive summary

Professional, personal or in-between?

Social media has changed the way politicians communicate. The past decade the social media
platforms has led parties and politicians to find new ways to communicate with voters and
followers. Visual communication has become more important and one way to come closer to
voters is through Instagram. Instagram is the number one social media for visual
communication.

The purpose of this study is to examine one party leaders way of using Instagram during the
time from 2015 until today. The way politicians use Instagram has changed a lot even if it’s
just been seven years. Three research questions has been developed. The study aims to
examine how the party leader use Instagram an how it has changed during the years. Further
the study will examine the types of post that engages the most people and which visual
political image the party leader wants to portray. The first research question were constructed
to analyze the way Ebba Busch use Instagram and if the content had changed over time. The
second one examine the type of pictures that engages most people. Finally the third research
question seeks to find out how the party leader wants to portray herself in sociala media.

In order to answer the research questions the study use quantitative content analysis as the
methodology. The quantitative analysis is based on all posts that the party leader has
published since April 2015 until November 2021.

The main result in the study shows that the party leader is more professional than personal. In
the beginning of her career, as party leader, she was more personal than professional but it
changed around 2017, when the professional posts became more frequent. Since the politics
has become more personalized the content more often portray the party leader alone rather
than together with others. Further the pictures that engages most people are personal or
working pictures which are glamorous. The findings indicate that the party leader is more
professional than personal but the followers appreciate the personal and glamorous posts
more. The personal trend seems to change and the professional content is more important
according to the party leader. But according to the voters and followers the personal and
glamorous content are the most important.
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1.0 Inledning

"Jag trivs inte med att bara vara jobb, jobb, jobb. For mig dr det naturligt att dela med mig
lite mer av mitt liv”’ skriver Ebba Busch till Expressen 16 december 2018 (Rogvall, 2018).

Det har hdant mycket sen den 25 april 2015, dagen da Ebba Busch blev Kristdemokraternas
nya partiledare. Sociala medier har blivit en stor arena for politisk kommunikation och séttet
politiker och partiledare kommunicerar pa ér stindigt 1 fordndring. Bilder &r idag en viktig del
1 hur partiledare uppfattas av viljarna, hur Ebba Busch vill uppfattas skapar hon bland annat
genom sina publiceringar pa Instagram. Hur ser det da ut pa Ebba Buschs Instagram-konto &r
hon professionell, personlig eller mittemellan?

For dagens politiker dr sociala medier en viktig kanal nér det géller att na ut till sina véljare.
Sociala medier bidrar till att politikerna kan kommunicera pa ett sitt som tidigare inte var
mdjligt. Idag kan politikerna pa egen hand publicera bilder, texter och sa vidare utan
mellanhanden traditionella medier, som TV och tidningar. Engagemanget for politk har till
stor del forflyttats till sociala medier. Politiker anvénder idag sociala medier for att skapa en
bild av sig sjdlva och som en kanal for att visa upp sitt personliga vardagsliv. Tidigare var det
otinkbart att politiker skulle visa upp sitt vardagsliv och sitt vanliga jag”. Principen var da
att var man 1 tjanst skulle man visa sitt professionella jag och att man som politiker da inte
visar upp sin vardag. Politiker har ett allvarligt uppdrag och siledes ska politiker visa sig
allvarliga och professionella. Det skedde dock enligt Johansson och Vigse (2021) en
fordndring i valrorelsen ar 1976 da den dévarande partiledaren for Moderaterna, Gosta
Bohman, portritterades som en “vanlig ménniska” pa deras valaffischer. Med detta ville
Moderaterna visa pa styrka och ingjuta fortroende hos viljarna.

Ar 2010 lanserades applikationen Instagram, idag har det sociala nitverket dver en miljard
anvéndare (Caliandro & Graham, 2020:1). Bland dessa anvindare finner vi enskilda politiker
och partiledare, Instagram anviands som ett verktyg for att presentera sig sjalv och sin politik
och foljarna far en inblick 1 partiledarens vardagsliv. Via Instagram kan anviandaren publicera
bilder, videor och text och pé sé vis formedla sina budskap och information. Idag &r sociala
medier en sjilvklar del i ménniskors vardag. Darmed &r sociala medier ocksa en naturlig del
av politikers kommunikation med véljare och andra aktorer. Sociala medier har blivit en allt
viktigare kanal fOr partierna att sprida sina budskap. Detta eftersom att sociala medier gor det
mojligt att sprida sina budskap snabbt och enkelt (Ehrhart, 2018:98)

Dagens politiker anvidnder som tidigare ndmnt sina sociala medier for att visa upp bade sitt
yrkesliv men ocksa sitt vardagsliv. Politiker vill genom detta visa att 4ven de &r ”vanligt folk”
som ocksé brottas med att ldgga det beromda “vardagspusslet”. Johansson och Vigsg (2021)
beskriver dagens politikerideal som ’den gode grannen”, det vill séga att politiker tror sig
vinna sympatier genom att framstilla sig sjdlva som gemene man.

Det gar inte att bortse frin att sociala medier &r en integrerad i ménniskors vardag idag. Under
det senaste decenniet har utvecklingen av sociala medier gatt i en rasande fart. Genom de



sociala medierna har det tillkommit kommunikationskanaler for politiker och politisk
kommunikation. Detta har 1 sin tur medfort att politiker behovt anpassa sin kommunikation
till nya monster som uppstatt i de sociala medierna (Blumler & Kavanagh, 1999:213; Deuze,
2011:137). Instagram, som den hér studien kommer undersdka, gor det littare for politiker att
gora reklam for sig sjdlva. Det gor de genom att visa upp den bidsta versionen av sig sjélva.
Via de sociala medierna har politikerna sjdlva kontroll 6ver innehallet som publiceras och
behover saledes endast publicera inligg som gynnar de sjdlva. Farkas och Bene (2021:120)
menar att politisk kommunikation idag bygger pa visuellt innehall. Visuellt innehall har ocksa
ett starkt inflytande pa den allménna opinionen, detta eftersom ménniskor har en tendens att
tro mer pa vad de ser dn pa vad de laser (Farkas & Bene, 2021:120).

Instagram skapar en sammanséttning av populdrkultur och politisk kommunikation. Det leder
sedan till att politiker personaliserar sig sjdlva och uppnér kdndisskap med bilden av sig
sjdlva. Infor partiledardebatter forbereder sig partiledarna genom att motionera, ta en 16ptur
eller en promenad i skogen dr vanligt. Detta visar de sedan upp i sina sociala kanaler for att pa
s vis visa upp sig som en “vanlig person”. Genom bilderna vill de visa pé att de dr som
vilken annan person som helst som gor vanliga saker i vardagen.

Det har nu gétt ungefr tio ar sedan Instagram lanserades. I denna studien ar avsikten att
studera pa vilket sitt en enskild partiledare anvinder sig av Instagram 1 sin politiska
kommunikation. Tidigare forskning har mestadels studerat partier och partiledares
kommunikation specifikt under valrorelser nagot som exempelvis Grusell och Nord (2020)
samt Larsson och Kalsnes (2014) skrivit om. Det finns alltsa en forskningslucka nér det géller
enskilda aktorers innehall over tid pa sociala medier. Sociala medier klumpas ofta ihop till en
typ av plattform, men sociala medier &r olika typer av plattformar med olika typer av innehéll
och funktioner. Ddrmed ar det ndgot som &r relevant att studera. Politiken har blivit mer och
mer fokuserad pa enskilda individer. Mycket av den tidigare forskningen pa omradet anvénder
sig av en teori om personifiering bland annat Grusell och Nord (2020). Denna teorin bygger
pa processen om att enskilda aktorer inom politiken har blivit allt viktigare och mer
framtrddande &n vad partier ar. Instagram &r fradmst en reklampelare for information och
budskap for att skapa en attraktiv bild av sig sjélva och sitt parti for att pa sa vis locka till sig
viljare och behélla de viljare man redan har och stirka dess fortroende.

Sociala medier har bidragit till stor fordndring for politisk kommunikation. Politiker ges storre
mojligheter att uttrycka sig och nd ut till sina viljare direkt (Grusell, 2017:208, 209). Darmed
ar det viktigt att studera hur fordndringen i kommunikationen via sociala medier, 1 den hér
studien Instagram, har sett ut for en specifik partiledare. Ménga av de svenska partiledarna har
anammat formen pa sociala medier och den frimsta dr Kristdemokraternas partiledare, Ebba
Busch. Med sina 162 000 foljare, ar Busch den partiledaren som har flest foljare pa Instagram
saledes gor det henne mest intressant att studera. Studien kommer alltsa att undersoka hur
Ebba Busch nérvaro ser ut pd Instagram.



1.1 Bakgrund

Vi lever idag i ett samhélle och i ett medielandskap som ér 1 fordndring. Nya tekniska medel
och funktioner har tillkommit och blivit en del av manniskors vardag under de senaste aren. I
och med denna utvecklingen tvingas méinga aktorer att fornya och foréndra sina sitt att arbeta
med bland annat sin kommunikation for att "hénga med i tiden”. Detta innebdr att politisk
kommunikation har férdndrats och forflyttats till nya plattformar och innehéllet har féréndrats
for att politiker ska kunna na ut till sina mottagare. Nedan kommer en beskrivning pa den hér
undersokningens studieobjekt, Ebba Busch. Detta for att ge en bild av vem Ebba ar som
person.

Ebba Busch

Ebba Busch ar Kristdemokraternas partiledare och tilltrddde posten den 25 april 2015.
Tidigare var hon kommunalréd 1 Uppsala kommun. Kristdemokraterna &r ett av Sveriges étta
riksdagspartier och har i de senaste valen fatt valresultat som ligger nira riksdagssparren, som
ar pa fyra procent. Mellan valet 2014 och valet 2018 gjorde de dock en 6kning med 1,75
procentenheter och 6kade sina mandat i riksdagen frén 16 till 22 stycken (Valmyndigheten,
2021, 2019). Denna 6kningen har skett under tiden som Ebba Busch varit partiledare for
Kristdemokraterna. Ebba Busch &r den partiledaren som idag dr mest aktiv pé sina sociala
medier, hon har idag dver 1600 inldgg pa sin Instagram. I Ebba Buschs beskrivning pé
Instagram skriver hon ”Partiledare for KD, mamma till Birger 6 och Elise 4, matte till boxern
Bella och katten Cattis” (@buschebba, Instagram). Beskrivningen antyder pa en blandning
mellan det professionella och det personliga, vilket ocksa ar det vi far folja pa hennes konto.
Ebba publicerar innehéll pé sin Instagram som engagerar och genererar mycket likes och
kommentarer. Via Ebbas Instagram far de som f6ljer henne l4ra kdnna henne som mer an bara
en politiker och en partiledare. Foljarna far folja med 1 Ebbas vardag, 1dra kdnna hennes familj
och se att 4ven hon har det svart nér det géller att fa ihop alla delar som hor livet till. Ebba
Busch vill genom sin Instagram visa upp livet som partiledare och politiker men dven ge en
inblick 1 livet utanfér som mamma och som vanlig ”svensson”.

Syfte och fragestallningar

Syftet med studien ar att undersoka Ebba Busch nirvaro pa Instagram.
- Hur frekvent dr Ebba Busch i sin anvdndning?
- Vilken typ av bilder skapar mest engagemang?

- Hur portrétteras Ebba Busch pa Instagram?



Utformning av fragestaliningar

For att en studie ska uppnd en god validitet krivs det att det finns tydliga och relevanta
beskrivningar kring hur studien ar upplagd och genomford. Vidare behover det ocksé finnas
tydliga definitioner pd begreppen som kommer att anvéndas. Studiens validitet kommer att
beskrivas mer under uppsatsens metoddel. Nedan kommer en beskrivning kring utformningen
av fragestéllningarna som studien bygger pa.

- Hur frekvent dr Ebba Busch i sin anvdndning?

Den hir fragestillningen dmnar att undersoka hur ofta Ebba Busch uppdaterar sitt Instagram-
konto och vilka fordndringar som kan ses i innehéllet 6ver tid. Genom frégestillningen
kommer innehéllet pa Ebbas Instagram att undersdkas. Ar Ebba mer frekvent i sin nérvaro
beroende pé vilken ménad och ar det &r? Ser innehallet olika ut beroende pé vilken ménad och
ar det ar? Hur ofta forekommer olika typer av innehall? Den hir fragestillningen kommer att
framst analyseras med hjélp av teorin om personifiering av politiken som kommer att
beskrivas utforligt under teoridelen (3.0).

- Vilken typ av bilder skapar mest engagemang?

Fragestillning nummer tva undersoker vilken typ av bilder det &r som skapar mest
engagemang hos foljarna. Har kommer de bilder som genererar mest gilla-markeringar att
undersdkas och analyseras med hjélp av teorin kring kédndispolitik (celebrity politican) och
tillsammans med den teorin om personifiering av politiken, som kopplats till fragestéllningen.
Genom den hir fragestéllningen kommer jag att kunna se monster i innehéllet och vad det ar
for typ av innehall som engagerar foljarna mest.

- Hur portrétteras Ebba Busch?

Fragestéllning nummer tre kommer att undersdka hur Ebba Busch portritteras pa sitt
Instagram-konto. Hur vill Ebba Busch att f6ljarna och véljarna ska uppfatta henne? Till den
hér fragestéllningen kommer teorin kring Visual Political image att anvidndas vid analysen av
resultatet.



2.0 Tidigare forskning

I den hir delen kommer tidigare forskning pd amnet for den hér studien att presenteras. Denna
delen har delats upp i fyra olika underrubriker for att ge en tydlig 6versikt av den tidigare
forskningen pa omrédet.

2.1 Sociala mediers framvaxt

Sociala medier dr en typ av medieplattform som utvecklats och etablerats under 2000-talet.
De sociala medier har sedan ar 2013 en uppétgaende trend nir det géller anvindning och antal
anvindare pa olika sociala medieplattformar. Aven inom vilka omraden som anvinder sig av
sociala medier har utvecklats, saledes ocksa inom omradet politisk kommunikation. Idag
anvinder majoriteten av den svenska befolkningen sociala medier. Internetstiftelsens senaste
rapport ’Svenskarna och internet 2021 (2021:180) visar att det dr 95 procent av
internetanvdndarna som anvént sociala medier under det senaste aret. Instagram &r
tillsammans med Facebook och Youtube de sociala medierna som svenskarna anvént sig av
mest under det senaste aret (Internetstiftelsen, 2021:182).

Utvecklingen av de nya tekniska medlen, det vill sdga sociala medier, har bidragit till att
visuell kommunikation har blivit allt viktigare. Tidigare var det television som var det
dominerande visuella kommunikationsmedlet f6r politisk kommunikation, men idag borjar
sociala medier ta Over som visuellt kommunikationsmedel (Brands, Kruikemeier & Trilling,
2021). En anledning till att visuella uttryck &r viktig for politisk kommunikation &r att bilder
ar lattare att minnas dn vad ord och text &r. Bilder skapar mer uppmérksamhet dn vad text gor
och hjdlper dven till att skapa en kdnsla av ndrhet for mottagaren. Ytterligare en faktor till att
visuell kommunikation &r viktig, dr att bilder och rorligt material kan anvindas for att
informera, dokumentera, diskutera och dvertyga. Att informera, 6vertyga och diskutera ar
centrala delar inom den politiska kommunikationen, dd mycket av kommunikationen handlar
om att dvertyga mottagaren att rosta pa ett visst parti eller liknande. (Grusell & Nord, 2020:5)

Nyhetsjournalistik dr fortfarande den kéllan for information som méanniskor anvénder sig av
for att f4 information om politik. Men politiska aktorer behdver inte bara dessa kanaler for att
na ut till publiken utan kan med hjilp av sociala medier bli medieproducenter och influera
massan. Sociala medier bidrar till att fokus ligger pa de personliga aspekterna av de enskilda
politikerna. En studie av Ekman och Widholm (2017:28) visar att politiker fortfarande lutar
sig mot nyhetsmedier i sina sociala kanaler. Detta eftersom att de l4nkar till och refererar till
dessa nyhetsmedier. Den traditionella nyhetsmedierna dr saledes fortfarande centrum for den
politiska diskursen (Ekman & Widholm, 2017:28). Sociala medier har trots detta blivit en
viktig kanal for politisk kommunikation.

2.2 Politik och sociala medier

Politiker anvénder Instagram och andra sociala medier for att bygga upp sitt varuméirke och
for att framfora bilden av sig sjdlva. Eftersom det &r politikerna sjélva eller deras personal



som publicerar innehallet pa Instagram kan de pd sé vis styra vilket innehdll som de vill ska
publiceras. Politiker kan saledes publicera innehéll utan att andra medier som Tv och
tidningar dr medskapare till bilden av dem sjdlva (Metz, Kruikemeier & Lecheler, 2019).
Politiska bilder har en férmaga att sitta agendan och hjélpa politiker att bygga upp ett
fortroende, en auktoritet och legitimitet. Politiska bilder &r alltsa ett kraftfullt verktyg inom
politisk kommunikation (Brands, Kruikemeier & Trilling, 2021). Nir politiker far sina &mnen
pa agendan far de mer publicitet och uppmaérksamhet for sin politik vilket sdledes kan gynna
den egna partiet.

Politiska budskap behdver som sagt inte lange ga via traditionella medier som rapporterar om
politiska hdndelser utan politiker kan sjdlva med hjalp av de sociala medierna na ut med sina
budskap pa ett snabbt och enkelt sitt. Partierna far ocksa mgjlighet att pa egen hand formulera
budskapen som sprids. Detta innebér att det innehdll som publiceras behdver inte ga genom
granskning, kritik och andra &sikter fran nyhetsmedierna (Klinger & Svensson, 2015:1248).
Instagram ger ocksa politikerna mojlighet att sjdlva vélja ut vilka bilder som ska publiceras
och pa sa vis kan politikerna portrittera sig pa det sitt som de sjdlva vill. Tidigare var det
journalisterna i Tv och tidningar som valde ut vilka bilder som skulle publiceras i de
traditionella medierna, men idag kan alltsa partier och politiker sjdlva skapa bilden av sig
sjdlva. Detta tack vare de sociala mediernas framvéxt (Poulakidakos & Giannouli, 2019:203).

Sociala medier ocksé har bidragit till att partier och partiledare kan skapa mer personliga
relationer med sina foljare. Detta eftersom att det dr de sjdlva som publicerar inldggen, eller
att man som foljare far en kénsla av att det dr den enskilda politikern som gor det. Trots att det
kan vara annan personal inom partiet som ligger bakom inldggen. Den f6re detta
statsministern Stefan Lofven hade personal som hade hand om hans Instagram-konto, detta
stod 1 beskrivningen till hans konto. Partiledare kan ocksa kontrollera sin egen image for att
skapa och forma en bild av sig sjdlva. Idag priglas den politiska kommunikationen framst av
en dvergang fran politiska partier till enskilda politiker. Da fokuset har forflyttats, fran partier
till partiledare och andra kandidater inom partierna, har dven fokus flyttats fran deras politiska
karaktér till deras personliga liv (Grusell & Nord, 2020:2). Ménga politiker har olika image
beroende pé vilket medium som de befinner sig i. De ér alltsa lite olika om de &r i TV, sociala
medier och sa vidare. Skillnaden handlar frimst om vilken formalitet mediekanalen har
(Johansson & Vigse, 2021).

Att ménga partier anvénder sig av Instagram som kanal skulle kunna bero pé att de vill bli
mer populéra bland de yngre viljarna, men det kan ocksé bero pa att det ar ett
kommunikationssitt som inte &r sirskilt dyrt. Att det dr ett mer kostnadseffektivt medel passar
partier som inte har en stor budget (Sampietro & Sanchez-Castillo 2019:171).
Kristdemokraterna nér ett ganska litet parti och ddrmed var de tidiga med att anvénda sociala
medier som en del 1 deras kommunikation.



2.3 Politiker och Instagram

Plattformen Instagram dr uppbyggt av visuell kommunikation det vill sdga av bilder och
rorligt material. Bilderna och det rorliga materialet kompletteras med en tillhdrande text. Det
krévs alltsd att anvindaren pé Instagram publicerar bilder alternativt videor nér det ska
kommuniceras via plattformen. Att kommunicera med visuellt material 4r dock ingenting som
ar nytt inom politisk kommunikation, utan det har alltid varit en viktig del, exempel pa detta
ar valaffischer. Det dr genom valaffischer som partierna och politikerna nar ut med buskapen
till sina véljare och bland annat vinner deras fortroende (Filimonov, Russmann & Svensson,
2016:1, 2).

Politiken har som tidigare ndmnts blivit mer och mer individualiserad och numer ér de
enskilda politikerna i centrum istéllet for de politiska partierna. Att denna utveckling skett har
medfort att personlighet blivit allt viktigare &n d&mne menar Liebhart och Bernhardt (2017:16).
Vidare beskriver Liebhart och Bernhardt (2017:16) hur gransen mellan politik och icke-politk
har suddats ut. Genom att visa upp glimtar och delar av politikernas privata och personliga liv
kan véljarna identifiera sig med denne vilket kan starka fortroendet for politikern (Filimonov,
Russman & Svensson, 2016). Genom Instagram kan politiker skapa en mer personlig relation
med sina foljare och kan dven kommunicera mer personligt an vad de kan via de traditionella
medierna. Jungselius och Grusell (2018:99) beskriver att partiledare ofta anvidnder sig av en
kombination mellan politiskt och personligt innehall pa Instagram. De publicerar exempelvis
bilder som visar upp yrket ’behind the scenes”. Ddrmed visar de bade upp den professionella
bilden, men dven den personliga bilden av sig sjdlva. Politiker anvinder som sagt Instagram
framst for dess visuella funktion for att belysa det politiska arbetet som de gor (Jungselius &
Grusell, 2018:99).

Vidare finns det flera studier som undersokt politiker pd sociala medier och pa Instagram.
Bland annat en undersokning som Lalancette och Raynauld (2019) gjort pa den kanadensiska
premidrministerns Justin Trudeau’s Instagram. Denna studie &r en av fa studier pd politiker 1
sociala medier som inte dr 1 en val-kontext. Studien visar att Trudeau anvénde Instagram som
ett sdtt for att nd ut direkt till sina véljare i Kanada och internationellt. Detta gjorde han pé ett
valdigt personligt sétt, for att pa sé vis bygga sitt varumérke pa ett strategiskt sétt. Denna typ
av metod var ganska ny 2015 och blev en dragningskraft i den nya végen av trender for
visuell kommunikation. Resultatet visar att majoriteten av Trudeau’s inldgg ar fokuserade pa
hans politiska arbete. Det ldggs mindre fokus pd hans personliga liv. Hans fru och barn ér
sdllan med pa bilderna han publicerar. Skulle de vara med pé bild ar det framst nar de gor
officiella plikter som familj till Premidrministern. Trudeau publicerar en del bilder
tillsammans med andra kindisar. Nar Justin Trudeau 1 sina bilder portritteras tillsammans
med andra celebriteter som exempelvis Storbritanniens prins Harry kan det ses som ett sétt att
visa engagemang for kultur och andra mediepersoner. Detta kan 1 sin tur leda till positiva
effekter for Premidrministern, om véljarna tycker om dessa celebriteter (Lalancette &
Raynauld, 2019:890). Instagram hjélper till att bygga och stirka Trudeau’s trovardighet och
legitimitet. Han anvinder ocksa Instagram for att framst som en reklampelare, men ocksa for
att stirka den positiva bilden av sitt politiska jag och sin regering.



Ytterligare en studie som undersokt politikers anvdndning av Instagram ér en av O’Connell’s
(2018:8) som ar 2018 genomforde en studie pa USAs kongressmedlemmars Instagram-
konton. Studien visade att atta procent att kongressmedlemmarnas inlégg var av personligt
slag. Vidare 1 O’Connell’s studie beskrivs det att de yngre medlemmarna i kongressen var mer
bendgna att publicera innehdll av personligt slag. Bilderna i de personliga inldggen visar ofta
upp familjen och djur. Om man sedan gar 6ver till en svensk valkontext visade en studie av
Grusell och Nord (2020:8) att endast fyra procent av inldggen av de svenska partiledarna var
av personligt slag.

2.4 Personlig i sociala medier

Att vara personlig pa sociala medier innebér inte bara att man publicerar inldgg med sin familj
och sd vidare, utan kan dven innebéra att man berdttar om sin bakgrund. Ett exempel pé en
politiker som anvint sig av denna metod #r den Osterrikiske presidenten Van det Bellen som
anvénde sig av sin bakgrund och sina personliga kompetenser strategiskt 1 sitt anvindande av
Instagram. Van der Bellen gjorde detta {Or att visa sin ldmplighet for att bli president (Liebhart
& Bernhardt, 2017:23).

Vidare finns dven en medlem i Singapores parlament Baey Yam Keng som anvinde Instagram
for att skapa en interaktion mellan sig sjdlv och sina foljare, genom att visa upp det dagliga
arbetet och hur det ser ut "backstage”. Pa detta vis kommer foljarna att ldra kinna honom som
en ’vanlig person” och inte bara som en politisk figur (Abidin, 2017:85). En studie av
Larsson (2019:1105) visar dven denna hur Norska politiker anviander sig av samma strategi da
de publicerar inldgg med bilder pa nar de utdvar olika typer av vintersporter. Detta dr nadgot
som &r vildigt hogt varderat kulturellt i Norge och dr dirmed nagot som f6ljare och viljare
uppskattar att fa ta del av, di det 4r ndgot som de kan relatera till. Studien visade dven att
enskilda politiker var mer framgéngsrika om de publicerade mer personaliserat innehéll pa sitt
konto (Larsson, 2019:1105,1106).



3.0 Teori

I den hir delen kommer de teoretiska ramverken for undersokningen att presenteras. Det
teoretiska ramverket bestar av tre olika utgangspunkter, personifiering av politiken, celebrity
politican samt Visual Political image.

3.1 Personifiering av politiken

Personifiering av politiken har kommit att bli en viktig del av den utvecklingen som politisk
kommunikation har gjort under de senaste aren. Att politiken har blivit personifierad innebér
att det politiska fokuset har gatt fran politiska &mnen till personer och fran partier till enskilda
politiker. Personifiering inom politiken har stirkt de individuella politikerna snarare dn
kollektivtet partierna. Personifiering har dven suddat ut grinserna mellan det som &r politik
och det som é&r privat. Dessa fordndringar kan beskrivas genom att den traditionella
kopplingen mellan partier och viljare har forsvagats, men ocksé genom att Tv har tagit en stor
roll inom politisk kommunikation. Numer rostar ménga av viljarna efter vilken partiledare
eller kandidat som de tycker mest om, istéllet for efter vilket parti de ideologiskt sétt gillar
mest. Partiledarna har séledes blivit kirnan i partiernas kommunikation. Eftersom det
politiska landskapet ser ut pa detta sitt har partier behovt dndra sin kommunikation for att
fokusera pa partiledare och enskilda kandidater, eftersom att detta gar i linje med
medielogiken och vad viljarna vill ha. Det har ocksa medfort att enskilda politiker kan
presentera sig sjdlva mer och mer sjilvstindigt fran partierna (Adam & Maier, 2010:217).

Personifiering kan forstads genom individualisering och privatisering. Individualisering dir de
enskilda politikerna har fatt en mer central roll i medielandskapet, &n vad partiet de tillhor har.
Privatisering fokuserar mer pa hur politikerna har blivit mer som “vanliga personer”. Vidare
ar privatiseringen ocksa hur politiker mer och mer borjar portriatteras som personliga eller
privata individer och inte som talespersoner for sitt parti (Larsson, 2019:1098).

Sociala medier ar frimst byggda for att dela personlig information. Ddrmed blir den politiska
kommunikationen via dessa kanaler ocksd mer personlig. Att vara mer personlig via sina
sociala kanaler innebér exempelvis att man visar upp sig sjdlv mer avslappnad och med ett
sinne for humor for att ses mer som en “vanlig” person. Detta kan skapa en parasocial relation
mellan vidljarna och politikerna. En parasocial relation innebér att vdljarna kinner att de har
lart kidnna politikern sa val att det kdnns som att de kianner personen och dess personlighet.
Det blir en kinsla av en nira relation fast pa distans.

Att vara personlig och intim kan bland annat ta sig uttryck i att politikern har 6gonkontakt
med kameran och saledes dven 6gonkontakt med foljarna. Har politikern 6gonkontakt
tenderar det att skapa en emotionell kontakt och pa s vis kan det skapa en mer personlig
relation med foljarna. Grusell och Nords (2020) studie visade att pa majoriteten av bilderna,
68 procent, hade inte partiledarna 6gonkontakt med kameran. Det kan vara ett tecken pa att de
vill halla distans med sina f6ljare och inte bli for personlig (Grusell & Nord, 2020:10).



3.2 Visual political image

Vi anvinder oss av fotografier for att kommunicera med oss sjdlva och med de som finns runt
om kring oss for att sdga att vi faktiskt existerar. Sjélvportritt och selfies portrétterar
ménniskor pd det sétt som de vill att andra ménniskor ska uppfatta dem. Med hjélp av selfies
kan man anpassa bilden av sig sjdlv och hur man vill att andra ska uppfatta en. Ménniskor kan
alltsa kontrollera sitt rykte genom bilderna de tar pa sig sjélva och genom vilka bilder de
publicerar pa sociala medier. Selfies skapar ddirmed mdjligheterna till att konstruera sin
politiska image (Karadimitriou & Veneti, 2016).

Att bygga upp sin image gor man strategiskt for att nd ut med de attributen som man tycker ér
viktiga for personen och dess rykte. En image bygger ofta pa, och ar skapad genom de
visuella intryck som kommuniceras ut av politikerns fysiska nédrvaro, medieframtrddande och
upplevelser och denna informationen integreras sedan i medborgarnas sinne (Lalancette &
Raynauld, 2019:891).

Politiska bilder &r representationer av politiska subjekt eller objekt, dédribland politiker och
partier. Bilder 4r i manga fall viktigare &n texten da bilder skapar mer uppmérksamhet dn vad
text gor och dérmed utgdr bilder en viktig del 1 den politiska kommunikationen. Bilder kan
portrittera karaktirsdrag, utseende och delar av politikerns liv vilket skapar bilden av vem
politikern &r och hur denne vill uppfattas av foljarna. Eftersom att de flesta minniskorna
aldrig far se politikerna i verkligheten och interagera med dem ansikte mot ansikte &r visuella
budskap vildigt viktiga for att bygga upp sin politiska image. Det dr bilderna som skapar
politikerns image. Bilderna kan visa upp delar av en politikers personlighet och bakgrund och
pé sd vis far foljarna ldra kénna politikern genom bilden som den vill férmedla av sig sjilv
(Bast, 2020).

Hur man portrétterar sig sjdlv pd Instagram och dven pa andra sociala medier paverkas ocksa
av semiotiken in bilderna, hér kan det till exempel handla om avstandet mellan personen pé
bilden och betraktaren. Har personen pa bilden 6gonkontakt med kameran kan det skapa en
kontakt mellan den portrétterade personen och betraktaren. Ytterligare en faktor dr hur bilden
ar tagen, vilket perspektiv och vilken vinkel. Kroppsposition och bildutsnitt har betydelse for
hur nira personen dr sin betraktare. Genom att ta bilder ndrmare skapas en kénsla av nérhet
och ett vénligt intryck. Det handlar om hur mycket av kroppen pa bilden som syns, ju ldngre
distans det vill sdga om det &r en bild pd hela kroppen skapar det mer distans &n vad en
nérbild gor. En nérbild pa en persons ansikte ger en kénsla av en narmre och vénligare
relation (Dobkiewicz, 2019:831, 832).

Ansiktsuttryck pd bilder spelar en viktig roll 1 hur personer uppfattas och forstds av
betraktaren. Ansiktsuttryck och gester kan anvéndas for att skapa uppmaérksamhet och
argumentation dé det visar kénslor. Schill (2012:123) beskriver hur ansiktsuttryck och gester
star for en stor del av kommunikationen nér det géller visuellt material och att det &r ett
mycket kraftfullt verktyg for att nd ut med budskap. Nar viljare ska forma sina asikter om
politiker gor det detta genom att titta pa ansiktsuttryck och gester pa bilder (Schill, 2012:123).
Ett vinligt leende tillsammans med 6gonkontakt skapar en kénsla av védnlighet och virme
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medan ett seridst ansiktsuttryck ger en kénsla av att det dr ndgot viktigt och allvarligt som
formedlas. Det finns studier som bland annat Mullen et al (1986), gjort som visar att nér
véljare ser positiva ansiktsuttryck pd politikerna blir de ocksa mer bendgna att rosta pa dessa.
Nar det inte finns 6gonkontakt pé bilden kan det ge betraktaren mojlighet att fundera kring
varfor det finns ett aktivt val att inte ha 6gonkontakt med kameran, men det skapar ocksa en
kdnsla av distans till personen pa bilden (Dobkiewicz, 2019:832).

En fysisk attraktion kan 6ka fortroendet till politikern da det skapar en halo-effekt, det vill
sdga att ett enskilt karaktarsdrag kan paverka beddmningen av en individ trots att dessa &r
irrelevanta for bedomningen. En fysisk attraktion kan 6ka kompetensen, pélitligheten,
kvalifikationerna och ledarskapsformagan, med andra ord en positiv egenskap skapar andra
positiva egenskaper (Schill, 2012:123).

3.3 Celebrity politician

Under de senaste dren har det skett en fordndring kring granserna mellan
underhéllningsindustrin och politik. Den hér férandringen har utvecklats till fenomenet
“celebrity politics” (kdndispolitik blir 6verséttningen till svenska). Celebrity politics kan
innebdra tva olika saker, det kan ses som en strategi dér politiker personifieras och framtréder
1 celebritiserade former, men det kan ocksé ses som ett sitt dar kdndisar anvéander sitt
kéndisskap for politiska syften. Den andra delen av fenomenet dr inte relevant for den hér
undersokningen och ddrmed kommer inte denna del att beskrivas djupare.

Kéndisar det vill sdga en person som &r offentlig, som medverkar och tar plats pa den
offentliga scenen medan resten tittar pd. Det &r en definition pa vad en kéndis ér.

Celebrity Politics ar alltsé en kategori inom marknadsféringen for politiker pa sociala medier.
Det innebir att de politiska aktdrerna agerar pd samma sitt som kindisar gor. De visar upp
delar av sitt personliga liv men ocksé fran sitt arbetsliv 1 sina inldgg pa sociala medier.
”Celebrity politics” kan beskrivas som att grinserna mellan identitet, populédrkultur och
politik har suddats ut. Inldggen som ldggs upp pa sociala medier bygger pa kandisskap
(Sampietro & Sanchez-Castillo, 2018).

Att politiker vinder sig till de sociala medierna har som ndmnts i forskningsoversikten
mycket att gor att med att de kan gé forbi de traditionella medierna. Politikerna anviander idag
sina sociala medier och da Instagram som en slags visuell dagbok dér de bade visar upp sitt
arbetsliv men ocksa sitt privatliv.

Fenomenet “celebrity politician” &r nagot som beskrivs som en trend dér politiker mer ofta
framstills som kdndisar och inte politiker. De sociala medierna kan anvéndas for att bade visa
upp professionella delar men ocksé de personliga delarna av livet och pa sé vis framstéller de
sig sjélva som kéindisar. Genom sociala medier bygger politiker upp en slags “fan base” pa
samma vis som exempelvis en artist eller en influencer gor. Att politiker visar upp delar av sitt
vardags- och personliga liv ger foljarna en kénsla av nédrhet och séledes blir relationen mellan
dessa parter starkare. Sampietro och Sanchez-Castillo (2018) menar dven att mer personliga
inldgg fran enskilda politiker, som partiledare, genererar mer engagemang och fler gilla-
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markeringar @n var professionella bilder gor. Att resultatet sdg ut sa, bekréftar att politiken
blivit mer lik andra typer av kéndisskap.

De personliga bilderna som publiceras ska kidnnas naturliga, spontana och intima, men i sjdlva
verket dr dven dessa vél utvalda for att passa politikerns image och dess partis politiska linje
(Sampietro & Sanchez-Castillo, 2018). Aven Ekman och Widholm (2017) har skrivit om hur
politiken borjar likna andra typer av kindisskap. Strategierna som politiker anvinder sig av ér
tagna fran exempelvis skadespelare och artister.

Celebrity politics har dock fatt en del kritik kring att den demokratiska representationen
forsvagas. Detta eftersom att nér underhallning infiltrerar i den seridsa politiken sd hotas
principerna for en representativ demokrati. Kritiken riktas dven mot att politiker ar skyldiga
att ge saklig och informativ politik och om “celebrity politics” tar Gver sa ldggs inte fokus pa
detta langre. Fokuset hamnar istillet pa det ytliga och pa det personliga istéllet for det
politiska innehallet (Street, 2004:339, 340).

3.4 Sammanfattning av teori

De teorierna som valts ut for undersékningen skapar en oversikt Over forskningsomrédet och
skapar forutséttningar for att kunna studera och analysera Ebba Buschs nérvaro pa Instagram.
Bade visual Political image och celebrity politician bygger pé personifieringen av politiken.
Teorierna och den tidigare forskningen kommer att fungera som ett sétt att forsta och
analysera resultaten.

Sammanfattningsvis dr alla teorierna ndgon form av teori som fokuserar pa hur politiken har
blivit mer och mer om enskilda individer snarare 4n partier. Visual Political image fokuserar
pa hur enskilda politiker skapar bilden av sig sjdlva och celebrity politician pa hur enskilda
politiker blir mer och mer som kéndisar. Visual political image kan anvindas for att forstd hur
Ebba Busch viljer att portrittera sig sjilv och varfor hon gor det pa det sittet. Celebrity
politician kommer kunna anvéndas for att forsta vilken typ av bilder som engagera mest och
varfor de dr mest populdra bland f6ljarna. Tillsist kommer personifieringen av politiken att
anvindas for att analysera hur Ebba Busch nérvaro pa Instagram ser ut och om det har skett
nagra fordndringar dver tid.
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4.0 Metod

Nedan kommer en beskrivning kring metoden som anvénds for undersdkningen. I den hér
delen kommer dven det material som studien bygger pa att presenteras, och hur materialet
samlats in och analyserats. Vidare kommer en redogdrelse kring de for- och nackdelar som
finns med den valda metoden. Lopande kommer en diskussion kring reliabilitet, validitet och
studiens generaliserbarhet att foras, for att sedan avslutas med en kort enskild del om detta.

4.1 Val av metod - kvantitativ innehallsanalys

Kvantitativ innehallsanalys &r ett verktyg som anvéinds for att undersoka innehéll genom
tematisering och kategorisering. Antalet enheter som ska studeras maste vara méanga for att
man ska kunna uttrycka och analysera de i siffror. De viktigaste delarna i en kvantitativ
innehallsanalys ar hur frekvent ndgot forekommer. Esaiasson, Gilljam, Oscarsson &
Wignerud (2017:198) beskriver att en innehéllsanalys innebér att man undersoker innehallet i
nagon form. Innehallet kan vara text, samtal eller visuellt 1 form av bilder eller videor.
Kvantitativt innebdr 1 sin tur att materialet dr stort, med ménga analysenheter, for att de som
ovan ndmnt ska kunna uttryckas och analyseras med hjilp av numeriska viarden (Esaiasson,
m.fl, 2017:198).

Eftersom den hir studien, som tidigare nimnts, &mnar att undersoka hur nagonting foréndrats
over tid och vad 1 Ebba Busch innehéll pa Instagram som far mest uppmérksamhet och
utrymme gors det lampligen med hjélp av en kvantitativ innehallsanalys. Genom en
kvantitativ innehallsanalys gar det bland annat att fa svar pa hur ofta ndgot forekommer, vilka
samband som finns samt vilka likheter och skillnader som finns i medieinnehall. For att kunna
genomfora en kvantitativ innehallsanalys kriavs det att man kvantifierar, det vill sdga att man
oversitter innehallet till siffror for att kunna genomfora statistiska analyser, beskriva monster
och sdledes kunna dra generella slutsatser. Eftersom den hér studien kommer att undersoka
hur ofta uppdateringar har gjorts, vilka bilder som far mest gilla-markeringar och sa vidare, ar
det frekvens som kommer att undersokas vilket dr den centrala delen 1 kvantitativa studier
(Karlsson & Johansson, 2019:172).

Négot som &r en nackdel med kvantitativa studier dr att det &r svart att oversétta texter och
bilder till siffror eftersom att kontexten det producerats i forsvinner. Ytterligare en nackdel
kan vara att ménniskor tolkar texter och bilder pé olika sétt och ddrmed blir det svért att ta
fram en objektiv tolkning (Karlsson & Johansson, 2019:171-173). For att kompensera for
detta har studien s& enkla men detaljerade variabler och variabelvirden for att undvika att
olika personer gor olika slags tolkningar av materialet.

Ytterligare en metod som hade fungerat for studien ar en kvalitativ innehéllsanalys/kvalitativ
textanalys dir man studerar ett farre antal texter eller bilder. I kvalitativa textanalyser véljer
man ut ett fatal analysobjekt och studerar dessa genom noggrann ldsning av materialet och i
vilken kontext objektet ingér i. I kvalitativa undersdkningar &mnar man att undersoka det som
finns dolt under ytan som inte gar att finga in genom en kvantitativ undersokning. Vidare ar
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syftet med en kvalitativ undersdkning &r att man &r ute efter mening och meningsskapande
processer. Ddrmed skulle den hér unders6kningen genom en kvalitativ textanalys exempelvis
undersokt varfor Ebba Busch innehall ser ut som det gér och hur det paverkar foljarna. Men
eftersom att syfte med studien &r att undersoka en fordndring 6ver tid dr de mer lampligt med
en kvantitativ innehéllsanalys (Esaiasson, m.fl, 2017:211).

Eftersom tolkningarna vid kodningen dr mina egna sé skulle andra forskare vid ett annat
tillfalle kunna komma fram till ett annat resultat. For att undvika detta hade det varit bra att
vara mer dn en som kodar, detta for att fa fler personers tolkningar vid utférandet av
kodningen och pa sa vis fa en hogre replikerbarhet (Esaiasson, m.fl, 2017:34). Att
replikerbarheten hade blivit hogre beror pa att fler personer med olika bakgrund till &mnet
hade fatt gora sina egna tolkningar kring kodningen. Eftersom det finns en risk med att olika
personer tolkar kodningen annorlunda har dessa diskuterats med en utomstaende person.
Denna har fatt genomfora en liten provkodning, detta for att se om tolkningarna som den
personen gor blir densamma som de tolkningarna som jag sjdlv gor i kodningen.

4.2 Urval

Val av partiledare och tidsperiod

Kvantitativa undersokningar bygger pa ett stort antal analysenheter dirmed krévs det att
studieobjektet som studien bygger pé har ett stort antal inldgg pd Instagram. Studien d&mnar att
undersoka en specifik partiledares anvandning av Instagram, ddrmed har en partiledare fran
ett av Sveriges atta riksdagspartier valts ut. Valet foll darfor pa Kristdemokraternas
partiledare, Ebba Busch. Ebba Busch dr den partiledaren som idag &r mest aktiv pa Instagram
och har ett stort antal inldgg, dirmed dr hon ett lampligt objekt for den hér studien. Studien
kommer att undersoka inldgg fran den dagen Busch blev partiledare for Kristdemokraterna,
det vill sédga den 25 april 2015 fram till idag 15 november 2021. Ebba Busch har under den
utvalda perioden publicerat 1366 bilder vilket &r tillrdckligt manga for att fa en bra tyngd i en
kvantitativ innehdllsanalys. Ebba Busch dr ocksé en intressant person att analysera eftersom
att hon fatt vildigt mycket uppmaérksamhet for sin anvindning av sociala medier.

Till en borjan var tanken att undersoka fler partiledare och jamfora dess innehéll. Nér jag tittat
genom nagra av partiledarnas Instagram-konto déribland Ebba Buschs insdg jag att det hade
blivit alldeles for mycket material for en studie for en C-uppsats som skulle ga att genomfora
pa kort tid. Valet {61l da pa Ebba Busch som &r en av de mest aktiva partiledarna pa
Instagram. Hade en annan partiledare valts som inte ar sa aktiv pa Instagram hade inte
undersokningen fatt tillrdckligt med material for att kunna genomforas pa ett bra sitt. Ebba
Busch Instagram-konto innehéller 6ver 1600 inldgg, ddr 1366 av dessa inldggen analyseras i
den hér studien vilket dr en vildigt stor mdngd analysenheter.

Val av plattform
Sociala medier &r idag en viktig del av den politiska kommunikationen, detta eftersom att
politikerna kan na ut snabbt och enkelt till sina viljare. Instagram &r i det svenska politiska
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landskapet en plattform som blivit allt viktigare. Anledningen till att plattformen blivit allt
viktigare &r att antalet anvéndare av plattformen 6kat véldigt mycket de senaste aren
(Internetstiftelsen, 2021). Darmed dr det en viktig och intressant plattform att studera.

Det sociala nédtverket Instagram lanserades i slutet 2010 och plattformen bygger pé visuell
kommunikation (Filimonov, Russmann & Svensson, 2016:2). Instagram har idag, 2021, 6ver
en miljard anvindare vérlden ver. Plattformen bygger som sagt pé visuell kommunikation,
bilddelning med tillhérande text dér foljare kan engagera sig genom att gilla och kommentera
inldgg. P4 Instagram kan vem som helst skapa ett konto och publicera eget innehall.
Instagram dr saledes en plattform ndr minniskor kan visa upp sig sjdlva. Genom att
anvindarna publicerar bilder pd sig sjilva, sin livsstil och smak fir andra ta del av deras
personlighet och personliga liv. Vidare kan andra anvéndare pa Instagram gilla, kommentera
och reposta bilderna som publiceras. Det gér dven att f6lja andra personer vars innehdll man
gillar (O’Connell, 2018:1). Det ar bilderna som é&r i1 fokus, ménniskor publicerar bilder for att
visa upp sig sjilva och iscensitta saker som de gor for att fa likes och kommentarer pa sina
inldgg (Ekman & Widholm, 2017:18)

Instagram dr framst en plattform som ar mest populér bland unga personer mellan 18 och 29
ar (Caliandro & Graham, 2020:1). Internetstiftelsens (2021:178) statistik dver
internetanvandares vanor visar att 95 procent har anvént sig av sociala medier under det
senaste aret, 2021. Andelen som har anvént sig av Instagram det senaste dret dr 64 procent och
46 procent anvénder sig av plattformen dagligen (2021:182). Det ér saledes néstan hélften av
alla internetanvéndare som anvinder sig av plattformen dagligen vilket innebér att det 4r en
viktig kanal for politiska aktorer.

Under éren har Instagram utvecklat nya funktioner, 2013 blev det mgjligt att publicera kortare
videoklipp pa 15 sekunder, 2016 kunde dessa videoklipp vara 60 sekunder istillet. Ytterligare
en funktion som lades till ar 2016 var ’stories”, som innebér att anvéindaren kan publicera
bilder som forsvinner 24 timmar efter uppladdning. 2016 fordndrades ocksa det egna flodet da
Instagram valde att dndra sina algoritmer sa att inldggen inte langre kom upp 1 kronologisk
ordning utan enligt personliga signaler (Caliandro & Graham, 2020:2).

4.3 Inhamtning av material

Materialet har som tidigare nimnts inhdmtats via Ebba Busch Instagram-konto dir
skdrmdumpar pa alla inliggen som studien avsett att undersoka har tagits. Da det inte finns
nagra andra vigar att ga for att samla in material frdn Instagram var detta det enda séttet att fa
tillgang till alla analysenheter. Varje analysenhet namngavs sedan efter bild 1, 2, och s
vidare, 1 den ordningen som de fotades, samt med datumet som bilden och inldgget
publicerades pa Ebba Busch Instagram. Utdver namngivningen strukturerades bilderna upp 1
mappar namngivna efter artal. Att materialet organiserats upp gor det enklare nir det ska
navigeras mellan alla skdrmdumpar.
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Da allt material fran den tiden som Ebba Busch varit partiledare dr insamlat finns det
troligtvis inget bortfall av analysenheter. Bortfallet av analysenheter skulle dock kunna vara
bilder som Ebba Busch tidigare publicerat men sedan, av olika anledningar, valt att radera
fran sitt konto. Darmed kan den hér studien endast undersoka och uttala sig om de bilderna
som Ebba Busch valt att ha kvar pa sitt Instagram-konto.

Vissa av inldggen som Ebba Busch publicerat innehéller mer &n en bild per inldgg, man kan
som foljare svepa mellan de olika bilderna, 1 dessa inldgg har endast forsta bilden analyserats
dé det ar den som kommer upp forst i flodet for foljarna. D& materialet ar stort har hela videor
inte analyserats utan det som som kodats och analyserats dr den stoppbild som kommer upp
ndr man pausar videon direkt. Skélet till denna avgriansningen &r att syftet &r undersoka bilder
1 Instagram-flodet och inte hela videor.

4 4 Tillvagagangssatt och kodning av materialet

Analysenheterna i den hir unders6kningen utgdrs av 1366 stycken inlédgg fran Ebba Busch
Instagram-konto. Inldggen kommer att kodas genom ett kodschema som skapats, in i
dataprogrammet SPSS. I dataprogrammet &r det mojligt att summera och framkalla resultat pa
den kodningen som har gjorts. Innan kodningen boérjade skapades som sagt en kodbok (se
bilaga 1) med variabler och variabelvérden. Efter detta bestimdes kriterier for varje variabler
och dess variabelvirden for att minimera skillnader 1 tolkningen av bilderna.
Instruktionsboken for kodboken (se bilaga 2) gors ocksa for att 14saren ska fa en forstielse for
tolkningarna som gjorts av analysenheterna (Karlsson & Johansson, 2019:182).
Genomgéende har kodningen kodat utifran det variabelvéirdet som var mest tydligt och
framtrddande 1 varje inldgg.

Analysmodellen och kodboken som kommer att anvindas for den hér studien bygger pa
analysmodellen fran Grusell och Nords studie ”Not so Intimate Instagram: Images of Swedish
Political Party Leaders in the 2018 National Election Campaign” (2020). Den hér studiens
kodboken replikerar den kodbok fran Grusell och Nords studie (2020), dir nagra variabler har
tagits bort och nya lagts till for att passa for just den hdr undersékningen. Kodboken &r i en
kvantitativ innehdllsanalys det verktyg som ska ge svaret pa mina frdgestillningar och ddrmed
ar det viktigt att den ar vél genomténkt. Det dr kodboken som operationaliserar studien
(Karlsson & Johansson, 2019:180). Nir variabler och variabelviarden utformats har malet varit
att forsoka skapa sa fa variabelviarden som mojligt. Vidare har dven kategorier som “6vrigt”
undvikits, detta for att studien ska fé ett mer precist resultat. Att ha med for ménga kategorier
som “6vrigt” kan forsdmra studiens reliabilitet (Karlsson & Johansson, 2019:182).

Kodboken

Kodboken (bilaga 1) dr som ovan ndmnt utformad for att ha mojlighet att kunna svara pa
studiens frigestillningar. Nedan kommer en motivering kring kopplingen mellan variablerna
och fragestillningarna. Nar fragestédllningarna och variablerna kopplas samman dkar
utsikterna for studiens validitet (Karlsson & Johansson, 2019:181).
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Till kodboken (bilaga 1) har som tidigare ndmnts instruktioner (bilaga 2) utformats, for att
lasaren ska fi en forstaelse for vilka tolkningar som gjorts av analysenheterna. Variablerna ar
utformade pa sa sitt att de passar de tre olika fragestéllningarna som studien bygger pa. Till
den forsta fragestillningen ”Hur frekvent dr Ebba Busch 1 sin anvindning?”. Har ar
variablerna V1-V4 utformade for att passa in for att kunna besvara fragestédllningen. Dessa
variabler inkluderar ar, ménad, antal likes och vem som finns med pé bilderna. Genom dessa
variabler kommer jag att ha mojlighet att undersoka forandringar i frekvensen i Ebba Buschs
anvindning pé Instagram.

Den andra fragestillningen lyder: Vilken typ av bilder skapar mest engagemang? Till denna
fragestéllningen har variabel V3, V12 och V13 utformats. Med hjélp av dessa tre variabler
kommer jag att kunna dra slutsatser kring vilka typer av bilder som skapar mest engagemang
hos foljarna. Genom att se vilken typ av bilder som genererar mest gilla-markeringar kan da
slutsatser kring varfor resultatet blev som det blev dras med hjélp av de valda teorierna och
den tidigare forskningen.

Sedan har vi den tredje fragestéllningen: Hur portrétteras Ebba Busch pé Instagram? Till den
hidr fragestéllningen har variablerna V5-V11 utformats. Dessa variabler inkluderar bland annat
ogonkontakt, ansiktsuttryck och kroppsposition. Genom dessa variabler kan slutsatser kring
hur Ebba Busch vill portritteras och vilken image som hon 6nskar att ha gentemot sina f6ljare
dras.

For att skapa en studie med hog kvalitet krdvs det att man genomfor en provkodning for att
undersoka om de variabler och variabelvirden man valt ut fungerar och ger goda resultat
studiens syfte. Provkodningen gjordes genom att ta tio procent av undersdkningens
analysenheter och koda dessa efter kodschemat. Nir provkodningen genomforts dndrades
ndgra variabler och nya lades till. Vidare togs dven vissa vdrden borts for att 4 en tydligare
kodning. Att genomfora en provkodning dkar undersokningens reliabilitet (Karlsson &
Johansson, 185:2019). Efter att provkodningen genomforts borjade kodningen av allt
material. Under provkodningen krdvdes det bland annat att fler variabelvirden under V8
Vinkel, V9 Kroppsposition, V10 Ansiktsuttryck lades till. D4 det fanns en del bilder utan
manniskor pé skapades ett nytt virde for bade V9 och V10, ”ingen kropp med pa bilden” och
“inget ansiktsuttryck”.

4.5 Etiskt forhallningssatt

Eftersom denna studien undersoker bilder som har en annan upphovsman, dn forskaren sjalv,
ar det viktigt att ha koll pa vilka principer som man som forskare behover forhalla sig till vid
olika typer av studier. Vetenskapsradet (2017:8) har gjort ett antal riktlinjer som forskare bor
forhalla sig till nér de genomfor sin forskning. En princip som géller for alla typer av
undersokningar r att de inte far orsaka ndgon skada for deltagarna i studien. Vetenskapsradet
(2017:8) beskriver vidare att andra viktiga principer dr att forskningen ska tala sanning, att
man inte far lov att stjdla andras forskningsresultat och att man 6ppet maste redovisa sina
metoder och sitt resultat (Vetenskapsridet, 2017:8).
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Eftersom Ebba Busch Instagram-konto &dr 6ppet och lattillgédngligt for allmdnheten, gor det att
det inte behdvs négra privata eller stangd sidor eller plattformar for att genomfora
undersokningen. Den hir undersdkningen bygger pad en offentlig person, en partiledare for ett
parti i Riksdagen. HOogt uppsatta politiker &r vana vid att bli kritiskt granskade och saledes
behdver inte studieobjektet géras anonymt. Som Vetenskapsradet (2017:30) beskriver far inte
forskning bedrivas for att skada de involverade deltagarna, sdledes ar det inte ok att dela
kansliga uppgifter eller att manipulera uppgifter. Da studieobjekten &r bilder som partiledaren
sjdlv valt att publicera offentligt kommer det inte inte fram négra nya kénsliga uppgifter som
kan skada studieobjektet. Studien intresserar inte sig for partiledarens identitet, utan f6r hur
Ebba Buschs Instagram-konto ser ut och hur hon vill portréttera sig sjdlv genom plattformen.
Saledes kommer det som sagt inte fram nigra nya personliga uppgifter om studieobjektet som
kan skada partiledaren.

4.6 Validitet, reliabilitet och generaliserbarhet

For att en studie ska uppna en god validitet krdvs det redogorelser for definitioner av begrepp
och tillvigagingssitt. Da studien utgar fran tidigare forskning och teori blir
begreppsvaliditeten hog och pé sd vis mer tillforlitlig (Esaiasson, m.fl, 2017:58). Eftersom
studien och kodboken utgér frdn och bygger pa tidigare studier okar validiteten.

Reliabiliteten i kvantitativa innehallsanalyser beror framst pa hur kodningen av materialet
genomfors. Problem som kan uppsta vid kodning av materialet kan vara att samman
analysenhet kan innefatta tva eller till och mer flera delar av samma variabel. For att undvika
detta behover man, som tidigare ndmnts, skapa sa specifika variabler som mojligt och sedan
vara frekvent 1 sin kodning. I den hér studien har jag valt att koda det som varit mest
framtrddande 1 inldggen genom kodningen av alla mina analysenheter. Att jag valt att koda pé
detta vis kan innebéra att de kategorierna som inte varit sa tydligt framtradande i inldggen fér
en lagre frekvens (Karlsson & Johansson, 2019:182). For att 6ka och stdrka studiens
reliabilitet har jag, som nidmnts tidigare, genomfort en testkodning av tio procent av det totala
antalet analysenheter (totala 1366 enheter) (Karlsson & Johansson, 185:2019).

I samhéllsvetenskapliga studier talar man om extern validitet, det vill sdga mojligheterna att
kunna generalisera sitt resultat utifrdn det material och urval som undersékningen ar byggd
pa. Det handlar vidare om att kunna dra slutsatser om andra kontexter och populationer
(Esaiasson, m.fl, 2017:59). Kvantitativa studier har generaliserande ambitioner for storre
populationer. I kvantitativa undersokningar ar mojligheterna till generalisering goda och
saledes dr den externa validiteten hog (Karlsson & Johansson, 2019:132). Eftersom studien
gors pa en enskild partiledare och saledes gar det endast att géra generaliserade slutsatser
kring hur Ebba Busch anvénder sig av Instagram och inte pa hur ndgon annan partiledare
anvénder sig av plattformen.
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5.0 Resultat & analys

I den hir delen av uppsatsen kommer undersokningens resultat att presenteras och analyseras.
Utgéangspunkten kommer att vara min undersoknings tre fragestéllningar: 1. Hur frekvent ar
Ebba Busch i sin anvdndning?, 2. Vilken typ av bilder skapar mest engagemang?, 3. Hur
portritteras Ebba Busch pé Instagram? Analysen kommer att grunda sig i och utga fran de
teorier och den tidigare forskning som presentats tidigare i uppsatsen.

Till en borjan kommer en tabell presenteras som dversiktligt kommer visa hur minga inldgg
som Ebba Busch gjort under varje ar som hon varit partiledare. Denna tabellen kommer att ge
en overblick dver den mingd inldgg pé Instagram som har undersokts i den hér studien. Virt
att notera ar att eftersom att Ebba Busch blev vald till partiledare i april 2015 och att ar 2021
inte &r slut kommer det att vara férre inldgg dessa tva ar.

Tabell 1. Publicerade inlégg per ar (antal).

Ar Antal inligg
2015 75
2016 116
2017 192
2018 386
2019 290
2020 159
2021 148
Totalt 1366

Kommentar: Tabellen visar antalet undersokta inldgg per dr, april 2015-november 2021.

N=1366.

I tabellen gar det att utlésa att ar 2018 publicerade Ebba Busch flest inldgg pa Instagram, {oljt
av ar 2019 som ir dret med nést flest publicerade inldgg. Farst antal inldgg gjordes &r 2015
och dr 2016. Att ar 2018 &r det aret med flest publicerade inldgg beror pa att det var val till
Sveriges Riksdag det aret. Da ligger partiledares och dess partiers fokus pé att nd ut med sina
budskap om varfor deras politik dr den bésta, dirmed 6kar antalet inldgg dven pa Instagram da
detta dr en kanal for den politiska kommunikationen. Vidare dr det &r 2019 som har nést flest
publicerade inligg. Aven detta aret var det val, d4 till EU-parlamentet och siledes &nnu en
valkampanj. Under ar 2019 var det alltsa viktigt att na ut till medborgarna for att pa sa vis
vinna véljare. Ser man bortom dessa tva dren dr det ett jamnt antal inldgg per &r. D4 fyra
manader pa ar 2015 férsvunnit bort 1 urvalet samt en och en halv manad pa &r 2021 har jag
fatt ha det 1 atanke vid analysen. Det dr alltsd anledningen till det laga antalet inldgg ar 2015.
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Det betyder trots detta att Ebba Busch dr véldigt frekvent i1 sin nirvaro pa Instagram och har
varit det sen hon tilltrddde som partiledare.

5.1 Hur frekvent ar Ebba Busch i sin anvandning?

Nedan kommer en tabell med antal inldgg publicerade per méanad att redovisas.

Tabell 2. Antal inldgg publicerade per manad (antal).

Manad Antal inldgg
Januari 108
Februari 96
Mars 136
April 104
Maj 136
Juni 123
Juli 78
Augusti 124
September 131
Oktober 138
November 110
December 82
Totalt 1366

Kommentar: Antalet inldgg publicerade per mdnad, april 2015- november 2021. N=1366

I den hir tabellen gar det att utldsa att det dr en ganska jimn fordelning mellan antalet inldgg
och vilken manad de &r publicerade i. Juli och december &r de ménaderna som har férst antal
inldgg. Det dr ocksa 1 de hér tvd manaderna som Ebba Busch publicerar flest personliga inldgg
(se figur 1 langre ner). I juli dr det sommar och ménga har sin semester da och saledes kan det
vara anledningen till att de personliga inldggen dkar. Riksdagen har ocksa ett litet uppehall
under sommaren och det politiska arbetet dr ddrmed inte lika intensivt som under de andra
manaderna (Riksdagen, 2020). Samma sak géller for december, att riksdagen har ett litet
uppehéll och didrmed stér inte arbetet i fokus pad samma sétt som under de andra ménaderna
utan uppehéll. December och jul dr ocksé en tid for familj och man 4r ledig mer én i de andra
manaderna och saledes okar de personliga typerna av inldgg.
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Tabell 3. Andel inldgg publicerade per manad och ar (procent).

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Januari - 8 6 7 13 10 7
Februari - 7 6 5 10 7 11
Mars - 12 6 10 12 14 12
April 7 2 7 7 9 10 10
Maj 8 15 10 6 13 9 9
Juni 17 7 12 8 7 9 10
Juli 9 0 8 7 6 1 5
Augusti 4 7 8 14 7 6 8
September 13 10 10 12 7 7 10
Oktober 25 13 10 8 7 10 12
November 11 12 7 9 6 8 6
December 6 7 10 7 3 9 -
Summa procent| 100 100 100 100 100 100 100
Antal inlagg 75 116 192 386 290 159 148

Kommentar: Tabellen visar antalet undersokta inldgg per manad och ar. Mdanader utan

procenttal ligger utanfor undersokningen, da studien undersoker april 2015 till november
2021. N=1366.

Utover de tva univariata tabellerna har dven en korstabell (se tabell 3 ovan) skapats som visar
andelen inldgg per manad och &r. I det diagrammet gér det att utldsa att det &r en ganska jimn
fordelning mellan andelen inldgg per ménad och ar, det som sticker ut markant ar oktober ar
2015. Det skulle kunna bero pé att flera av det drets inledande ménader inte varit med i den
hir studien och det kan dir med péaverka fordelningen av inldggen. Vidare gar det att utldsa att
ar 2018 publicerades flest inldgg 1 augusti och september. 2018 var det val till Sveriges
Riksdag och valdagen ar i1 borjan av september dirmed kan denna 6kningen 1 andel inldgg i
just augusti och september bero pé att det ér en valspurt i valrorelsen. Ar 2019 var de ménader
med mest frekvent uppdatering av inldgg pa Instagram januari och maj. Detta aret likt 2018
var det val, denna gangen till EU-parlamentet. Valdagen intridffar i maj och séledes kan det
vara forklaringen till 6kningen i andelen inldgg just den manaden da valspurten och slutet pa
valkampanjen dger rum vi den tidpunkten. Ytterligare en manad som sticker ut ar juli bade
aren 2016 och 2020, da ar andelen inldgg valdigt 1ag. I juli ar 2016 publicerades inte ett enda
inldgg 1 juli och 1 juli &r 2020 var endast en procent av inldggen publicerade i den hér
manaden. Att juli &r den manaden men férst antal inldgg kan som tidigare ndmnts bero pa
uppehallet 1 riksdagen och 1 det politiska landskapet.
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I tabellen gar det som ovan ndmnt att utldsa att den ménad och ar som sticker ut mest &r
oktober 2015, som innehéller en fjdrdedel av alla inliggen under det aret. Under den hér
mdnaden publicerar Ebba Busch mycket innehéll fran Kristdemokraternas partikongress och

fran Ebba Buschs resa till EU-parlamentet. Av de totalt 19 inldggen som hon gor under

oktober ménad 2015 handlar sex stycken av de inliggen om Kristdemokraternas

partikongress.

Tabell 4. Andel av vem som syns 1 inldggen under vilket ar (procent).

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Partiledare 17 19 23 31 32 51 54
ensam
Partikolleger 7 13 13 10 15 6 11
Social aktor 3 9 1 3 5 3 3
Annan offentlig 3 6 7 4 1 0 0
person
Familjemedlem 32 28 26 22 20 12 11
Influencer 0 0 1 1 1 0 2
Annan
partiledare/ 5 8 5 6 4 5 3
politiker
Repost 8 5 10 13 12 13 5
Viljare 1 2 1 2 2 1 1
Journalist 7 0 5 1 3 1 1
Ingen ménniska 13 7 5 3 2 5 6
Annan 4 3 3 4 3 3 4
Summa procent 100 100 100 100 100 100 100
Antal inlagg 72 116 192 368 290 159 148

Kommentar: Andel av vem som syns pa bilderna under vilket ar. N=1366.

I diagrammet ovan gér det att utldsa fordndringar 1 vem som syns pd bilderna i inliggen pa
Ebba Buschs Instagram. Under de tre forsta dren 2015, 2016 och 2017 var det vanligast att
Ebba publicerade bilder tillsammans med sin familj eller med vanner. Men under de andra
fyra aren 2018, 2019, 2020 och 2021 var det vanligast med bilder pé partiledaren ensam. Det
ar en minskning med bilder tillsammans med familjemedlemmar och en 6kning i bilder med
partiledaren ensam. Utover denna tydliga fordndring i innehallet kan vi dven se att andelen
bilder tillsammans med partikolleger dr véldigt jamn genom aren och att andelen bilder

tillsammans med andra partiledare/politiker och ar valdigt jamn.
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Ser vi till fordndringen 1 innehallet pa bilden gar det genom tabell 4, som tidigare ndmnt att se
att andelen bilder med familjemedlemmar minskar och att andelen bilder med partiledaren
ensam Okar. Det dr de hir tva typerna av bilder som utgér det mesta av Ebba Busch innehéll
pa Instagram. Ytterligare en kategori som far en del utrymme ar “partikolleger”, i diagrammet
kan man se att det inte sker nagra stora fordndringar i andelen bilder av detta slag. Ebba
Busch viljer séledes att frekvent under aren att publicera bilder tillsammans med sina
partikolleger.

Att andelen bilder som kodats med virdet “’partiledare ensam” 6kar gar i linje med den
utvecklingen av politiken som skett under de senaste aren. Politiken har som tidigare nimnt
blivit allt mer och mer personifierad och fokuset har forflyttats fran partier och d&mnen till
enskilda politiker. Detta gar i linje med vad teorin om personifiering séger. Partiledaren har
blivit den centrala delen i partiernas kommunikation istéllet for partiet som kollektiv (Adam
& Maier, 2010:217). Ebba Busch har blivit den centrala delen i1 Kristdemokraternas
kommunikation och att den utvecklingen skett under de senaste aren, vilket gar att se i tabell
4. Att fokuset forflyttats till den enskilda partiledaren kan d@ven bero pa sociala mediers
framvéxt under de senaste aren och utvecklingen av Instagram som verktyg inom politiken
(Liebhart och Bernhardt, 2017:16).

Hur stor andel av bilderna som portritterar familjemedlemmar pa Ebba Busch Instagram har
minskat successivt under aren och har gatt fran 32 procent ar 2015 ner till 11 procent ar 2021
(se tabell 4). Att denna fordndringen har skett gar inte i linje med vad teorin om personifiering
sdger. Att vara personlig pa sociala medier innebir att det framst visas upp delar av det
vardagliga livet utanfor arbetet och att det di sker en minskning 1 den typen av bilder gar
alltsa inte i linje med vad teorin om personifiering av politiken sdger. Tidigare forskning
menar dock att vara personlig inte endast betyder att man publicerar inldgg med sin familj och
vénner utan kan ocksd innebéra att politikern berdttar om sin bakgrund. Att berdtta om sin
bakgrund dr inte nagot som Ebba Busch gor frekvent pé sin Instagram. Dock far vi manga
génger folja med henne backstage pd sitt arbete och folja med henne i delar av hennes
vardagsliv och om politiker publicerar innehall som ar mer personligt och visar upp vardagen
leder det till att de blir mer framgéngsrika menar Larsson (2019:1105, 1106). Att Ebba Buschs
publicering av bilder tillsammans med familjemedlemmar har gétt ner de senaste aren gar i
linje med den studie som Lalancette och Raynauld (2019) gjort pé den kanadensiska
premidrministern Justin Trudeau. Den studien visade att andelen bilder tillsammans med
familjen inte var sdrskilt hog trots att Trudeaus Instagram-konto kinns personligt. Att istillet
for att visa upp sin familj visa upp sitt arbetsliv ”backstage” och pa ett sitt som kénns mer
naturligt dr det som idag &r ndgot som Ebba Busch gor pa sitt Instagram-konto. Det skulle
kunna vara sd att trenden borjar att avta en aning och att véljare inte ldngre &r lika intresserade
av politikers personliga liv. Vad det kan bero pa skulle kunna vara forslag till vidare
forskning.

Den kategori som ingar i férst antal inldgg ar ”Influencer” Ebba Busch publicerar saledes

sdllan bilder med personer som arbetar som influencer. Lalancette och Raynauld (2019:890)
beskriver hur det kan vara en fordel for politiker att portritteras tillsammans med kidndisar och
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influensers i sina sociala medier. Detta eftersom om véljarna tycker om kéndisen eller i det
hir fallet influenser som &r med pa bilden skapar det 1 sin tur en positiv effekt for
partiledarens trovirdighet. Det kan dock dven skapa negativa effekter om partiledaren
portrétteras tillsammans med ndgon som inte uppskattas av foljarna eller véljarna och siledes
kan det vara svaret pd varfor denna kategorin har en laga andel inlédgg. Ebba Busch har
dessutom fétt ganska mycket kritik 1 andra medier och av befolkningen for sitt umgénge med
influensers och dédrmed viljer hon att inte publicera den typen av bilder {or att hon vill inte fa
negativ publicitet.

Kategorin “repost” fick under 2017 en dkning i andel inligg. Ar 2018 och 2020 publicerade
Ebba Busch flest antal inldgg i den hér kategorin. Att 2018 har en hog andel av den hir typen
av bilder kan bero pa att det var valdr och da del Ebba Busch mycket inldgg frdn debatter 1
andra typer av mediekanaler, s& som partiledardebatter frdn TV. Ebba Busch publicerar denna
typen av inldgg for att fa fler personer till att kolla pa debatterna och pé sa vis vinna véljare
till valet.

Figur 1. Andel professionella, personliga och privata bilder per manad (procent).
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Kommentar: Andel professionella, personliga och privata bilder per manad, april 2015-
november 2021. N=1366. Cramer’s V 0.136, signifikans 0.001.

Ovan diagram visar andelen professionella, personliga och privata bilder beroende pa vilken
mdnad. De tvd manaderna som sticker ut mest dr juli och december som har en mer jamn
fordelning mellan professionella och personliga bilder. Den manad som har storst andel
professionella bilder &r september. Utover detta dr det en ganska jimn fordelning mellan
manaderna. Juli och december dr som tidigare ndmnt ménader som innehéller mer ledighet dn
vad den andra manaderna gor. Saledes kan det vara forklaringen till en storre andel personliga
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bilder. Av bilderna som publiceras i juli och december gar det att se att manga av bilderna
portrétterar Ebba tillsammans med nagon familjemedlem, det kan vara hennes barn, hennes
man eller hennes hundar.

I figuren gar det ocksé att utldsa, att den manad som innehéller storst andel professionella
bilder ar september. September dr den manaden som Riksdagsaret 6ppnar och det laggs
dérmed stort fokus pa politiken och de professionella inldggen. I september manad publiceras
saledes farre bilder pd familjen och vardagslivet utanfor politiken. Vidare syns det ocksa 1
figuren att Ebba Busch néstintill aldrig publicerar bilder som faller in under kategorin privat.
Busch har publicerat en bild av den typen en gang och det var i december 2019. Inldgget
handlar om hur hon och hennes ddvarande man har ansokt om skilsmissa. Att privata bilder
ndst intill aldrig férekommer visar att Ebba Busch vill hélla sitt privatliv utanfor det
offentliga. Ebba Busch vill visa upp sin personliga sida men aldrig den privata sidan.

Figur 2. Andel professionella, personliga och privata bilder per ar (procent).
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Kommentar: Andel professionella, personliga och privata bilder per ar. N=1366. Cramers V
0.102, signifikans 0.005.

I det hér diagrammet ovan gar det att utldsa att de professionella bilderna dr de mest frekventa
1 Ebba Busch Instagram-flode. Det gar ocksa att utldsa en minskning i andelen personliga
bilder samtidigt som andelen professionella bilder dkar. Det forekommer inte nagon andel
privata bilder alls, under alla 1366 bilder forekom det en privat bilden, men eftersom andelen
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ar sa 14g sa syns inte denna bild i diagrammet. Trenden med 6kning av andel professionella
bilder sker &r 2017 och sedan &r det en successiv 6kning aren framat.

9.2 Vilken typ av bilder skapar mest engagemang?

For att undersoka vilken typ av bilder som skapar mest engagemang undersoks och analyseras
de bilder som fatt mest gilla-markeringar. Detta tillsammans med variablerna som visar vilka
typer av bilder som inldggen ar.

Nir antalet gilla-markeringar undersoks géar det att utldsa att det inldgg som fatt flest gilla-
markeringar &r ett inldgg publicerat den tionde december 2019 (bild 1). Detta inlédgget har 33
215 gilla-markeringar, vilket dr &r 6ver 3000 fler gilla-markeringar &n bilden som fatt nist
flest. P& bilden fér vi se Ebba Busch 1 sin outfit hon har pa sig pa 2019 ars Nobelbankett.

Bild 1

buschebba @ - Folj

’? buschebba @ Ikvall halls Nobelbanketten for att hylla
vetenskapen och arets pristagare!

Det ar alltid spannande att hora om alla de vetenskapliga
framsteg som beldnas. Det som vickte min nyfikenhet mest i &r
var nog medicinpriset och upptackten av hur kroppens celler
anpassar sig efter syretillgang. Forskarnas arbete har bland
annat lett till mer kunskap om hur cancer, stroke och andra
sjukdomar kan behandlas.

En av kvallens hjdpunkter blir att hora John B Goodenoughs tal,
en av arets kemipristagare. Han &r 97 &r gammal, fortfarande
aktiv forskare och den éldsta Nobelpristagaren nigonsin! Tiank
att besitta en sadan visdom och erfarenhet vid 97 ars alder.

Dagen till ira bir jag ocksé fantastisk svensk design.
Klanningen, som Camilla Thulin designat, ar tvidelad for att 6ka
méjligheten att anvanda den igen. Smycken fran LWL Jewelry
och Maria Nilsdotter samt skor fran Stinaa J. Haret har blivit
stylat av Johanna Stenlund pa Creative Headz.
@mmecamillathulin

@lwljewelry

@marianilsdotter

@stinaa.j

@creativeheadz_se

@johanna_creativeheadz

QY W

Sillas av och 33 214 andra

@ Lagg till kommentar

Kommentar: Den bild som fadtt mest gilla-markeringar. Kdlla: Instagram @buschebba

Den hir typen av bild har kategoriserats som en arbetsbild men den ar glamourés, det vill
sdga har egentligen ingenting med politik att géra utan kan ses mer som en “vanlig
kandisbild”. Att den trots detta kategoriseras som en arbetsbild/professionell bild ar for att
Ebba Busch hade inte blivit inbjuden till Nobelbanketten om hon inte varit partiledare for ett
parti som sitter med i1 Sveriges riksdag. Den hir bilden kan ses som en del i det som under
teorikapitlet definieras som “celebrity politican”. Denna teori beskriver som sagt hur politiker
personifieras och sedan framtrader i mer celebritiserade former, som har infor
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Nobelbanketten. Denna bilden visar upp Ebba Busch nér hon dr pa ’rdda mattan” likt
kandisar. Fokuset 1 det hér inldgget hamnar pa det ytliga istillet for pa det politiska innehéllet,
nagot som Street (2004:339, 340) beskriver som en definition pé celebrity politics. Sociala
medier bygger pé att man visar upp en personlig men fixerad bild av sig sjidlv och ddrmed blir
det ytliga viktigt. Foljarna vill se det vardagliga men ocksa den fina och putsade fasaden av
politikerns liv, men trots detta ska det kdnnas genuint (Jungselius & Grusell, 2018:99).

Tva andra bilder som fatt mycket gilla-markeringar &r en bild, frdn den forsta februari 2020,
pa Ebba tillsammans med hennes dotter, till bilden har Ebba skrivit en text om sin dotter och
om att morgondagen &r det hennes fodelsedag. Den tredje mest gillade bilden dr en bild fran
den 18 januari 2020. Pa bilden far vi se en uppklddd Ebba Busch pa gala.

Bild 2

(‘? buschebba & - Folj

" buschebba @& Var jag slutar och hon bérjar. Det vet jag inte. Jag
¢ bar henne. Jag fodde henne. Jag fortsatter bara henne. Men nu
springer hon och en del av mitt hjarta med henne.

Hennes fodelsedag ar egentligen 7 februari men vi firar imorgon
och jag minnestrippar fullkomligt. Jag kan fortfarande kanna
samma kansla som dominerade over alla andra kanslor av kaos
forsta tiden med henne. Att det blev komplett. Minns hur vi satt
ihop de forsta veckorna och jag hade min egen konversation
med det lilla livet i min famn. "Antligen! Varfor tog du sa lang tid
pa dig att dyka upp i mitt liv? Jag har vantat pa dig. Sedan innan
jag visste att vi var gravida. Jag visste val hela tiden att det var
du som skulle komma!” Markligt men sa var det.

Elise. Imorgon firar vi dina tre ar i livet. Ma de bli manga, trygga
och fylida av karlek. Och de dagar du behéver det sa ska jag

- forsoka fortsatta bara dig. @
ﬂ piawib @ o
Gillas av och 29 039 andra
N ARI 2
\ @ Lagg till kommentar..

Kommentar: Den bild som fatt ndst mest gilla-markeringar. Kdlla: Instagram @buschebba
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Bild 3

(“‘ buschebba @ + Folj

o buschebba & Vilken kvall!! Igar var jag pd ELLE-galan for att

{ hylla den svenska modebranschen. En kreativ bransch som ofta
ar i framkant med att visa upp Sverige utomlands genom
modeskapare, kléder, modeller, stylister och fotografer.

Arets tema var hillbarhet. Visste du till exempel att den
genomsnittlige svensken slanger nastan 8 kilo klader varje ar?
Textilier som kunde skinkts vidare eller gatt till dtervinningen.

Stort grattis till drets designer @toteme! Arets nykomling stod
for en valdigt fin visning och kvillens starkaste égonblick stod
@fridajonsvens visning i samarbete med @gladahudik. Emma
Ortlund vilken stjarna du ar! Med ett sa starkt och viktigt
budskap #therighttoshine

1 &r fick jag stylinghjélp av Uberproffset @sarabiderman! Pa
héllbarhetstemat s hyrde jag klanning av @idalanto_couture
och ateranvande mina trotjanare frin @stinaa.j. Smyckena
kommer frin #olelynggaardcopenhagen och @lwljewllery Haret
gjordes av @angelica_creativeheadz_se Make gjorde
@fridabramstedt och jag:) Stort tack @micaelbindefeld och
@ciajanssonelle for en fantastisk kvall med mode i centrum!

Foto i bildordning: Elle, @sigetty, @lisa.hooks #ellegalan

#allanalan?n20

Qv N

Gillas av och 26 698 andra

®

Kommentar: Den bild som fatt tredje mest gilla-markeringar. Kdlla: Instagram @buschebba

Nar dessa tva bilder studeras gar det saledes att utldsa att de tre bilderna med flest gilla-
markeringar inte har ndgot med politik att gora. Den ena bilden dr en personlig bild medan de
tva andra bilderna dr bilder 1 glamourds arbetsmiljo.

Vidare gar det alltsd att se att bilden (bild 2) med nést flest gilla-markeringar &r en personlig
bild pa Ebba tillsammans med sin dotter. Aven den hir bilden speglar hur politiken har blivit
allt mer celebritiserad och personifierad. Hér visar Ebba upp en del av sin vardag och gor 1
inldgget en kédnslosam beskrivning dver dotterns betydelse for Ebba. Bilden kénns naturlig
och man fir som betraktare en kédnsla av nérhet till Ebba och hennes personliga liv (Sampietro
& Séanchez-Castillo, 2018). Den hir typen av bild speglar alltsa Ebba Busch personliga liv
och vad hon tycker ar viktigt. Att vara personlig pa sociala medier och dirmed pa Instagram
har som tidigare ndmnts blivit allt viktigare och det &r nagot som f6ljare och véljare
uppskattar. Foljarna far ldra kdinna Ebba Busch mer som en vanlig person @n som en politisk
figur nédr hon publicerar personligt innehdll i sina sociala medier (Abidin, 2017:85). Som
Filimonov, Russmann och Svensson (2016) beskriver sa kan viljarna genom de personliga
och privat inldggen identifiera sig med politikern och saledes forstirks fortroendet for
politikern. Att fortroende stidrks medfor sedan att politikern blir mer trovérdig dven 1 politiska
sammanhang. Har f6ljarna en positiv kénsla kring en politikers personliga liv sa skapar det i
sin tur en mer positiv kénsla kring de politiska kvaliteterna (Schill. 2012:123).

Att den ir en personlig bild som fatt nést flest gilla-markeringar i Ebba Buschs flode kan

kopplas till teorin om att politiken har blivit mer och mer personifierad. Den teorin bygger
som tidigare namnt pé individualisering och pa privatisering. Delen om privatisering kan
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kopplas till den hér typen av bild som Ebba publicerat pa henne tillsammans med dottern.
Politiker har under de senaste aren blivit mer personliga individer istéllet for att vara
talespersoner for partiet som de tillhor (Larsson, 2019:1098). Att foljarna far ta del av Ebbas
familj skapar en kénsla av att de l4r kdnna henne pa riktigt” och pa sa vis skapas en
parasocial relation, det vill sédga en kinsla av en néra relation fast pa distans (Grusell & Nord,
2020).

Den tredje mest gillade bilden (bild 3) ar en bild som é&r valdigt lik den bild (bild 1) som fatt
flest gilla-markeringar. Det dr en bild pd Ebba nér hon gér pa rdda mattan pd en modegala. Pa
bilden fér vi som betraktare se Ebba i1 en glamourds miljé med en glamour6s kldnning. Precis
som pa bilden fran Nobelbanketten dr Ebba i sin roll som partiledare, men eventet hon
befinner sig pa har ingenting med politik att gora. Hér befinner hon sig ater igen i en
celebritiserad milj6 och framstélls mer som en kéndis &n som en politiker, det vill siga som en
offentlig person som tar plats pa en offentlig scen medan resten tittar pa (Sampietro &
Sanchez-Castillo, 2018). Likt analysen kring bild 1, ovan, speglar denna bilden och dess antal
gilla-markeringar att politiken par blivit mer celebritiserad och det innehéll pa sociala medier
som uppskattas av foljarna dr glamourdsa bilder som inte har ndgot med politik att gora.
Grianserna mellan politik och kéndisskap har alltsa suddas ut. Strategierna for att skapa
engagemang bygger pa de strategier som andra kéndisar anvénder sig av for att skapa
uppmaérksamhet. Politiken har alltsd anammat denna typ av strategier for att vinna viljare och
dess fortroende (Ekman & Widholm, 2017).

Vidare kommer en tabell som visar vilken typ av inldgg som Ebba Busch publicerar mest.

Figur 3. Andel typ av bild (procent).
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Kommentar: Typ av bild. N=1366
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Av tabell 5 gar det att utlésa att den mest frekventa typ av bild i Ebba Busch Instagram-flode
ar arbetsbild (politik). I mitten finner vi vardagsbilder som utgor 29 procent av bilderna. Den
minst frekventa typ av bild ar arbetsbild (glamourds) som utgor ynka fyra procent av bilderna
1 flodet. Trots att andelen glamourdsa arbetsbilder &r sé 14g dr det den har typen av bilder som
skapar mest engagemang och flest gilla-markeringar. Det &r alltsa den hér typen av bilder som
foljarna uppskattar mest i partiledarens flode. For att ssmmanfatta de tre mest gillade bilderna
pa Ebba Busch Instagram-konto, s& gér det att dra slutsatsen att personliga och glamourdsa
bilder dr de som far mest uppmarksamhet och siledes skapar storst engagemang hos foljarna.
Precis som Sampietro och Sanchez-Castillo (2018) beskriver dr det denna typ av bilder,
personliga och mer glamourdsa, som genererar mest gilla-markeringar. Att Ebba Buschs
Instagram ser ut pad detta vis stirker antagandet om att politiken blir mer och mer lika andra
typer av kéndisskap och att strategierna som anvinds for att skapa engagemang bygger pa
strategier frén den vérlden.

De tre mest gillade bilderna ar publicerade under ungefdr samma period, bild 1 i december
2019, bild 2 1 februari 2020 och bild 3 1 januari 2020. Att det &r de hér tre bilderna som fatt
flest gilla-markeringar tyder pa att aktiviteten pd Ebba Busch Instagram-konto var hog under
den perioden. Dock gér det att utldsa i tabell 3 att Ebba Busch inte gjort s& mycket
uppdateringar kring den perioden, utan att de som varit aktiva &r hennes foljare.

5.3 Hur portratteras Ebba Busch pa Instagram?

Bilder dr som ndmnt i teorikapitlet en viktig del 1 skapandet av en politisk-image. Politiker
bygger sin image bland annat genom de bilder som de publicerar pa sina sociala medier.
Bilderna som tas publiceras for att visa upp attributen som anses viktiga for personen, det vill
sdga politikern, och dess rykte (Lalancette & Raynauld, 2019:891). For att undersdka detta
kommer hér inledningsvis en tabell som visar vilket perspektiv pd bilderna som ar vanligast.

Figur 4. Andel perspektiv pa inldggen (procent).
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Kommentar: Andel perspektiv pd bilderna. N=1366.
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De flesta inldggen portrétterar innehéllet 1 perspektivet halvbilder f6ljt av helbilder. Den typ
av bilder som far minst utrymme ar de med perspektivet detaljbild. Av resultaten géar det att
utlédsa att bilderna pad Ebba Busch Instagram-konto framst dr halvbilder (tabell 6). Halvbilder
ar bilder som dr tagna fran midjan och uppat det betyder att denna typ av bild 4r tagen ganska
ndra personen och saledes far man som betraktare en kénsla av nédrhet till personen pa bilden.
Helbilder skapar i sin tur en distans mellan personen pé bilden, medan en nirbild ger en
ndrmre och varmare kinsla. Att det da ar halvbilder som utgér lite mer av hélften av Ebba
Busch inldgg kan da tolkas som att hon vill ge en kédnsla av bdde nirhet och distans. Ebba
Busch vill att foljarna ska fa en personlig kontakt med henne men vill samtidigt skapa en
distans da bilderna 4r tagna en bit ifrdn (Dobkiewicz, 2019:831, 832).

Figur 5. Perspektiv pd de bilder som Ebba Busch dr med pé (procent)
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Kommentar: Perspektiv pa de bilder som Ebba Busch dr med pa, i procent. N=1075

Eftersom fragestillningen dmnar att undersoka hur Ebba Busch portritteras pa Instagram
kommer hér ovan ett cirkeldiagram som visar vilken typ av perspektiv bilderna som Ebba
Busch dr med pa. Det gér dven hér att utldsa att majoriteten av bilderna ar halvbilder. Andelen
nérbilder minskar med bilder pa Ebba om en jdmforelse med tidigare figur 4 gors.
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Tabell 5. Typ av ansiktsuttryck pé bilder som Ebba Busch dr med pé (procent).

Ansiktsuttryck Ebba
Neutralt 40
Leende 44
Skrattar 2
Seridst 7
Inget uttryck 7

Summa 100

Antal inligg 1075

Kommentar: Ansiktsuttryck pd de bilder som Ebba Busch dr med pd. N=1075. Cramers V
0.484, signifikans 0.001

Ansiktsuttryck dr en viktig del inom den visuella portrétteringen av personer. Den politiska
imagen bygger pé de attributen som politikern tycker &r viktiga for det egna ryktet. Ett
ansiktsuttryck formedlar kénslan som sédndaren vill att mottagaren ska fa. Det gar i tabellen
ovan att utldsa att det Ebba Buschs vanligaste ansiktsuttryck ér ett leende foljt av ett neutralt
ansiktsuttryck. Ett leende uttryck ger mottagaren en kénsla av vianlighet och varme.
Ansiktsuttryck ar vildigt viktiga da det &r ett verktyg for att nd fram med budskap och att
skapa uppmaérksamhet. Vénliga intryck ger en positiv kidnsla hos foljarna och pa sa vis blir de
mer benédgna att rosta pa denne personen. Det positiva intrycket foder och forstérker ocksa
andra positiva sidor av politikern och pé sa vis 6kar politikerns pélitlighet och kvaliteter
(Schill, 2012:123). Séledes gar det att dra slutsatser om att Ebba Busch vill att andra ska
uppfatta hennes politiska jag som varmt och vinligt (Karadimitriou & Veneti, 2016).
Anledningen till att kategorin neutralt ansiktsuttryck har fatt en sa stor andel i Ebba Busch
Instagram-flode kan bero pa att manga av bilderna portrétterar Ebba nir hon pratar.

Tabell 6. Andel bilder som Ebba Busch har 6gonkontakt med kameran (procent).

Ogonkontakt Andel
Ja 45
Nej 55
Summa 100
Antal inligg 1075

Kommentar: Andel bilder som Ebba Busch har 6gonkontakt med kameran. N=1075. Cramers
V0.295, signifikans 0.001.

Ogonkontakt #r en viktig del niir det giller att vara personlig pa sociala medier. Att ha
O0gonkontakt med kameran skapar en intimitet och en emotionell kontakt till f6ljarna. Grusell
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och Nords studie fran 2020 visade att partiledarna pa 68 procent av bilderna inte hade
o0gonkontakt med kameran. Ska noteras att Grusell och Nords (2020:10) studie var gjord i en
valkontext vilket kan ha péverkat resultatet. Den hér studien visade att pa de bilderna som
Ebba finns med péd har hon 6gonkontakt med kameran pa 45 procent av bilderna vilket &r lite
mer dn Grusell och Nords (2020) resultat. Att Ebba véljer att portrétteras med gonkontakt
med sina véljare och foljare kan séledes bero pa att hon vill skapa en emotionell kontakt med
dem (Grusell & Nord, 2020). Den hér kontakten med foljarna kan ge dem en kénsla av att de
mer personligen kdnner politikern vilket i sin tur skapar ett starkare fortroende for politikerns
kompetens (Dobkiewicz, 2019:831, 832). Dock har Ebba Busch inte 6gonkontakt pa
majoriteten av bilderna vilket kan betyda att hon inte vill bli portrétterad som allt for
personlig och emotionell.

Tabell 7. Ansiktsuttryck och andel 6gonkontakt (procent).

Neutralt Leende Skrattar Seriost Inget uttryck
Ogonkontakt 19 74 4 62 1
Ja
Olgonlanitield 81 26 96 38 99
Nej
Summa procent 100 100 100 100 100
Antal inldgg 468 493 23 91 291

Kommentar: Sambandet mellan ansiktsuttryck och ogonkontakt. N=1366. Cramers V 0.636,
signifikans 0.001.

Gar vi sedan vidare till om 6gonkontakten paverkas av vilket typ av ansiktsuttryck som
personen pa bilden har kunde vi se att vid ett leende och ett seridst uttryck var 6gonkontakt
vanligt forekommande (se tabell 9). Att resultatet ser ut pa sa vis kan forklaras genom att nér
Ebba Busch uttrycker sina kdnslor pa det hir viset vill hon skapa en god kontakt med sina
foljare, dirmed har hon 6gonkontakt med kameran, for att de ska forsta gldadjen alternativt
allvaret i det hon publicerar. Kénslorna pé bilden blir starkare genom 6gonkontakten med
kameran eftersom det kinns som Ebba Busch har 6gonkontakt med mottagaren sjilv.
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Nedan finns en tabell som visar sambandet mellan kroppsposition och ansiktsuttryck.

Tabell 8. Ansiktsuttryck i samband med kroppsposition (procent).

Poserande Avslappnat Naturlig posering Kmpgi%é?led pd
Neutralt 11 37 72 5
Leende 73 10 17 7
Skrattar 1 4 2 0
Seridst 13 3 2
Inget uttryck 2 47 6 86
Summa procent 100 100 100 100
Antal inlagg 527 296 406 137

Kommentar: Ansiktsuttryck i samband med kroppsposition. N=1366. Cramer’s V 0.537,
signifikans 0.001.

I tabellen gar det att utlésa att leende och seriost ansiktsuttryck dr vanligast forekommande 1
bilder dir personerna poserar. Bilder med ett skrattande uttryck ar det vanligaste att
kroppspositionen &r avslappnad eller en naturlig posering. Ett neutral ansiktsuttryck ar
vanligast pa bilder med en naturlig posering. Ser vi sedan till bilder dir personen skrattar ar
en avslappnad kroppsposition den vanligaste. Ebba Busch portritteras alltsd frimst med ett
leende nér hon poserar framfor kameran.

Tabell 9. Ansiktsuttryck pa bilder tillsammans med vem som finns med pa bilden (procent).

. Annan
Parti- | 5o i | Social | 2™ | Eamilie- arti- Ingen
ledare K .. |offentlig I Influencer| P Repost | Viljare | Journalist | médnni | Annan
ollegor| aktor medlem ledare/
ensam person " ska
politiker
Neutralt | 42 27 29 13 16 11 32 73 28 79 0 34
Leende | 40 59 51 59 29 78 63 9 28 17 0 36
Skrattar [ 2 2 2 2 2 0 1 0 6 0 0 2
Seriost | 13 6 8 5 3 11 0 3 5 4 0 7
Inget
uttryck 3 6 10 10 50 0 4 15 33 0 100 5
Summa | 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 | 100
.Al}.tal 455 152 49 39 290 9 70 144 18 29 64 47
inligg

Kommentar: Ansiktsuttryck pd bilder i samband med vem som finns med pd bilden. N=1366.
Cramers V 0.336, signifikans 0.001.

Ser vi till vilket ansiktsuttryck personerna i inldggen har gar det bland annat att utldsa att
bilder dédr Ebba dr portrétterad ensam ar det vanligast med ett neutralt uttryck eller ett leende.
Att Ebba Busch vanligen portritteras med ett neutralt ansiktsuttryck beror troligtvis pa att de
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portrétterar henne nér hon pratar. Det kan exempelvis vara nér hon haller tal eller deltar i
debatter och liknande. Nér hon portrétteras tillsammans med andra dr det vanligaste
ansiktsuttrycket ett leende. Ofta nir bilder tas tillsammans med andra ménniskor sa poserar de
framfor kameran och saledes blir ett leende det mest naturliga ansiktsuttryck for att visa att de
har en trevlig stund tillsammans.

Idag ar det inte TV och tidningar som 4r den frimsta skaparen av den politiska bilden, utan
den skapar politikerna sjdlva genom bland annat sina sociala medier (Metz, Kruikemeier &
Lecheler, 2019). Ebba Busch har alltsé valt hur hon vill portritteras som politiker och som
manniska 1 det offentliga rummet pé sociala medier. Resultatet visar att Ebba Busch vill
portritteras som en vinlig och varm person, som har en mer emotionell kontakt med sina
foljare. Hade det varit TV och tidningar som skapat bilden av Ebba Busch som partiledare
hade bilden férmodligen sett lite annorlunda ut. D& hade inte endast de positiva sidorna och
hiandelserna visats upp utan dven sddant som Ebba Busch inte vill ska komma ut till
allménheten, men nu genom sina sociala medier kan hon styra innehéllet sa att det gynna
henne sjilv som partiledare och hennes parti.

5.4 Sammanfattning av resultat och analys

Den hér studien har &mnat att undersdka Ebba Buschs ndrvaro pa Instagram. Studien har
innefattat en undersokning pé alla Ebba Buschs inldgg pa Instagram fran den dagen hon blev
partiledare fram till idag. Undersdkningen har genom de tre fragestdllningarna undersokt
frekvensen och fordndringarna i Ebba Busch uppdateringar, vilka bilder som skapar mest
engagemang samt hur Ebba portritteras pd sitt Instagram-konto.

Undersokningens resultat visar att majoriteten av innehéllet pd Ebba Busch Instagram ér
professionellt och kopplat till hennes yrke som politiker. Trots att innehallet bestar av mest
professionella bilder kopplade till politik &r det inte den typen av bilder som skapar mest
engagemang, utan det dr professionella bilderna som inte har med politik att géra samt
vardagsbilderna. I och med detta kan slutsatser kring att politiken idag dr mer fokuserad pa
personen bortom partiledaren, det vill sdga den glamourdsa och personliga delen. Den
personliga delen kan ménniskor relatera till och pé sa vis blir den mer tilltalande for en storre
del av foljarna in vad de professionella bilderna 4r. Aven fast det 4r personliga och
glamourdsa bilder som dr de som engagerar flest foljare dr det inte den typen av bilder som
Ebba Busch publicerar mest. Majoriteten av bilderna ar professionella och trenden 1 innehallet
visar att andelen professionella bilder 6kar och de bilderna personliga minskar. Slutsatsen ar
dock att politiker pa réda mattan engagerar mer dn vad politiker 1 sitt rdtta element gor.

Utifrdn undersdkningen och dess resultat gar det dra slutsatsen kring att Ebba Busch anvénder
sitt Instagram-konto for att sprida sina politiska budskap. Detta goér hon med inslag av
personliga bilder for att attrahera en storre publik och skapa uppmirksamhet. Vidare har min
studie undersokt hur Ebba Busch portrétteras pa sitt Instagram-konto. Genom analysen gér det
att dra slutsatsen att Ebba vill portrétteras som en vénlig och varm person som har en ganska
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néra relation till sina foljare och viljare. Ebba Busch vill skapa ett stark fortroende hos sina
viljare genom det sitt som hon portrétteras.

Sammanfattningsvis gér det att utldsa att det har skett fordndringar i Ebba Busch néirvaro och
kommunikation pé Instagram under de senaste sju dren som hon varit partiledare. Ebba Busch
har varit frekvent 1 sin uppdatering men att innehallet har forandrats 6ver tiden. De personliga
inldggen har blivit farre och de professionella fler. Vem som finns med pé bilderna har ocksa
forandrats, idag portritteras Ebba Busch oftare ensam medan tidigare var det mer tillsammans
med andra. Det tyder alltsd pa att den enskilda politikern dr den viktigaste reklampelaren for
politiska partier idag.
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6.0 Slutsats och diskussion

I den hir delen kommer en sammanfattning av analysens slutsater att presenteras tillsammans
med forslag pa vidare forskning pa omrédet.

Professionell, personlig eller mittemellan?

Den hir studien har syftat till att undersoka Ebba Buschs nérvaro pa Instagram. For att gora
detta har studien undersokt Ebba Busch anviandning av Instagram och vilka fordndringar som
kan ses over tid, vilken typ av innehdll som skapar mest engagemang samt hur portrétteringen
av partiledaren ser ut. Valet av metod och person har medfor att studien kunnat undersdka och
analysera en stod méngd data och saledes fitt med alla Ebba Busch inldgg under den tid som
hon varit partiledare. Saledes har goda forutsittningar skapats for att kunna besvara studiens
fragestillningar. Den kvantitativa metoden har dven gett mojligheten att kunna studera
forandringar i innehallet 6ver tid. De tre teorierna och den tidigare forskningen har kunnat
anvindas for att pé ett bra och utforligt sétt analysera resultatet. Teorin om Celebrity politician
lampade sig vil for att undersoka varfor de bilderna som engagerar mest ser ut som de gor.
Genom teorin kunde slutsatser kring varfor bilderna &r s& pass populdra dras. Med hjélp av
teorin kring Visual political image gjorde det mgjligt att forsta och analysera varfor Ebba
Busch viljer att portrittera sig pa det sitt som hon gor via Instagram. Genom analyserna har
slutsatser kring resultatet kunnat dras men nya uppticker har ocksa gjorts.

De slutsatser som kan dras av den hir studien ar att Ebba Busch gatt frén att vara valdigt
personlig till att idag publicera férre och farre inldgg av personligt slag. De trender som syns i
den politiska kommunikationen &r att fler och fler politiker véljer att vara personliga i sina
sociala kanaler, men den trenden minskar snarare &n 6kar pa Ebba Buschs Instagram-konto.
Trots att de personliga bilderna minskar &r det den typ av bild som engagerar foljarna mest,
tillsammans med arbetsbilder som ar glamourdsa. Foljarna uppskattar att se Ebba Busch
uppkladd i1 en kéndismilj6 eller i en avslappnad look tillsammans med sin familj. Tva faktorer
som jag sjilv funderat pa kan ha paverkat resultatet och att andelen personliga bilder har
minskat, under de senaste dren, dr att Ebba och hennes man ar 2019 skilde sig och saledes
publicerar hon inte bilder p4 honom lingre. Ytterligare en faktor kan vara att det under de
senaste aren uppkommit en debatt kring att visa upp sina barn i sociala medier och dirmed
véljer Ebba Busch att inte publicera bilder pa sina barn i lika stor utstrackning léngre.

Inledningsvis i studien var min egna tanke att resultatet skulle visa att Ebba Busch var mer
personlig én vad resultatet av studien visar. Forviantningarna var att atminstone hilften av
inldggen skulle vara av personligt slag. Det som har uppmérksammats i andra medier kring
politiker pé sociala medier under de senaste aren ar att politiker blir mer och mer personliga
och delar med sig av sitt vardagsliv utanfor politiken mer och mer. I och med att det dr den
typen av bilder, det vill sdga bilder som inte har med poltik att géra, som uppmirksammas
mest gor att det finns en forvantning kring att det ocksa &r den typ av bilder som publiceras
mest. Att sé inte ar fallet med Ebba Buschs Instagram-konto ger denna studien svar pa.

For att svara pa fragan professionell, personlig eller mittemellan?” Kommer svaret utifran
studiens resultat att vara, professionellt med en touch av personligt innehall. Precis som Ebba
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Busch sjélv gav som svar nér hon fick frigan av Expressen sa vill hon inte bara var jobb, utan
dela med sig lite av sitt personliga liv ndgot som hon gor via sitt Instagram-konto.

6.2 Forslag till vidare forskning

Ett givet svar for vidare forskning ar séklart att undersdka andra partiledare for de svenska
partierna i riksdagen. Eftersom att studien dr gjord pa en enskild partiledare gar det inte att dra
slutsatser kring hur det ser ut hos andra politiker och ddrmed &r det ndgot som kan studeras
vidare. Dér kan man undersoka om det finns nagra skillnader i innehallet och frekvensen 1
andras nérvaro pd Instagram. Vidare gér det kan det vara intressant att undersoka om
engagemanget ser olika ut for olika partiledare. For att vidare undersoka Ebba Busch
Instagram kan studier som undersdker hur mottagarna upplever Ebbas kommunikation goras,
det vill sdga att gé over till ett fokus pd mottagarens perspektiv. D4 hade reaktioner och
kommentarer kunnat studeras for att fa se hur innehallet och nidrvaron tas emot av foljare och
viljare. Min studie har undersokt vilken typ av inldgg som skapar mest engagemang men inte
varfor mottagaren anser att den typen av bilder dr mest engagerade. Ytterligare ett forslag till
vidare forskning ar att gora en kvalitativ innehdllsanalys pa Ebba Busch innehall och nirvaro.
Da hade studien kunnat undersoka varfor innehallet ser ut som det gér och hur det paverkar
foljarna.
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Bilaga 1 - Kodbok
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Kodbok

V4 Vem finns med pa bilden?

1 = Partiledare ensam

2 = Tillsammans med partikolleger
3 = Med social aktor

4 = Med annan offentlig person

5 = Med familjemedlem

6 = Med influencers

7 = Med anna partiledare

8 = Repost av annat medieinnehall
9 = Partiledare och viljare

10 = Med journalist

11 = Ingen ménniska pé bilden

12 = Annan
V5 Finns Ebba med pé bilden? 1=Ja

2 = Nej
Var ér bilden tagen? 1 = Inomhus

2 = Utomhus

3 = Skarmdump
Perspektiv i bilden? 1 = Selfie

2 = Helbild

3 = Halvbild

4 = Nérbild

5 = Detaljbild
Kameravinkel 1 = Framifran

2 =Ovanifran

3 = Underifran

4 = Bakifran
Kroppsposition 1 = Poserande

2 = Avslappnat

3 = Naturlig posering

4 = Kropp ej med pa bilden
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Bilaga 2 - Instruktioner for kodbok

V1 - Vilket ar inldgget éir publicerat.

V2 - Vilken méinad inléigget dr publicerat.

V3 - Antal anviandare som gillat inléigget.

V4 - Vem finns med pa bilden?
Partiledare ensam

Nar partiledaren dr ensam pa bilden i inldgget.
Tillsammans med partikolleger

Partiledare tillsammans med kolleger fran partiet, kan bade vara svenska och internationella
partikolleger.

Med social aktor

Har tolkat detta som organisationer och foretag som har som syfte att pdverka samhallet. Det
kan till exempel vara polisen, Forenta Nationerna och andra typer av organisationer som har
som syfte att pdverka samhillet.

Med annan offentlig person

Nér Ebba ér tillsammans med offentliga personer som inte dr delar av politiken. Som
exempelvis nar hon var med 1 ’Sé ska delat lata” och var tillsammans med artister.

Med familjemedlem

Ebba tillsammans med familjemedlemmar eller véinner som ej dr offentliga personer. Hér har
jag ocksé kodat Ebbas hundar som familjemedlem.

Med influencers

Tillsammans med influensers.
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Med annan partiledare

Niér Ebba ér tillsammans med andra partiledare frén andra partier.
Repost av annat medieinnehall

Nar det publiceras inldgg som dr reposts av annat medieinnehéll sa som tidningsartiklar.
Partiledare och viljare

Tillsammans med véljare alternativt viljare ensamma pa bilden.

Med journalist

Tillsammans med journalister alternativt journalister ensamma pa bilden.
Ingen ménniska pa bilden

Nar det inte finns nagon ménniska med pa bilden.

Annan

Tolkar det som nér det inte finns ndgon annan kategori som bilden passar in i.

V5 - Finns Ebba Busch med pa bilden?

Ja och ne;.

V6 - Var ér bilden tagen?

I vilken miljo som bilden &r tagen. Har dven lagt till variabelvérdet ”skarmdump” for att
kunna kategorisera de bilder som &r reposts av annat medieinnehall.

V7 - Perspektiv i bilden?

Selfie

Nar Ebba tagit en bild pa sig sjélv dir hon éar ensam.
Helbild

Nir bilden &r tagen langt ifrdn motivet sa att man ser hela, exempelvis en person frén topp till
ta. Hér har jag dven kodat bilder med motiv som &r tagna langt ifran, exempelvis bilder pa
landskap som utsikter och liknande.

Halvbild

Bilder dér delar av kroppen utesluts, exempelvis att man ser frain midjan upp mot huvudet.
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Narbild

En bild tagen néra pa exempelvis ett ansikte. Det kan dven vara bilder tagna nira motivet som
avses vara viktigt.

Detaljbild

Bild tagen pd detaljer, kan exempelvis vara en bild pd en mun eller andra detaljer.

V8 - Kameravinkel

Framifrian

Bild tagen framifran, hér har jag ocksa kodat bilder som &r tagna frin sidan.
Ovanifrin

Bilder tagna ovanifran i forhallande till objektet som fotas.

Underifran

Bilder tagna underifran i forhdllande till objektet som fotas.

Bakifrin

Bilder tagna bakifran, om det &r en minniska med pa bilden och man ser dess rygg.

V9 - Kroppsposition

Poserande

Bilder dir personerna pa bilderna posera framfor kameran.
Avslappnat

Bilder dér personen intar en avslappnande position.
Naturlig posering

Bilder dér det inte &r lika uppenbart att personerna poserar framfor kameran men de intar inte
en avslappnad kroppsposition. Exempelvis nir Ebba héller tal/talar i tv och likande och
anviander mycket av sitt kroppsspréak, da detta inte dr avslappnat.

Kropp ej med pa bilden

Nar det inte finns nagon kropp med pa bilden.
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V10 - Ansiktsuttryck
Neutralt

Bilder dir ansiktsuttrycket dr neutralt, kan dven vara exempelvis om personen pa bilden
pratar.

Leende

Personen pé bilden ler.

Skrattar

Personen pa bilden skrattar.

Seriost

Personen pé bilden har ett allvarligt ansiktsuttryck.
Inget uttryck

Niér det inte syns nagot ansiktsuttryck, alternativt det inte finns ndgon méinniska pa bilden.

V11 - Ogonkontakt

Har personen pa bilden 6gonkontakt med kameran, ja eller nej.

V12 - Typ av bild
Arbetsbild (politik)

Bilder som ér i arbete, dir Ebba Busch ér 1 sin roll som partiledare, som har med politik att
gora.

Arbetsbild (glamouros)

Bilder som ér i arbete, dar Ebba Busch ér 1 sin roll som partiledare, men dessa bilder har
ingenting med politik att gora. Exempelvis Nobelmiddagen, galor och kungliga dop.

Vardagsbild

Bilder dir Ebba inte &r 1 sin roll som partiledare.

V13 - Professionell, personlig och privat

Professionell

49



I min undersokning har jag valt att definiera begreppet professionell pa sa vis att i de inldggen
och bilderna som Ebba Busch ér i sin roll som partiledare &r professionella inldgg. Exempel
pa detta dr ndr hon &ker runt i landet och haller tal, ndr hon debatterar i Tv och sa vidare.

Personlig

Begreppet personlig har jag valt att definiera som bilder ddr Ebba Busch gér utanfor sin roll
som partiledare. Detta kan exempelvis vara bilder pa familjen, vianner, husdjur och sé vidare.
Dessa inldggen speglar Ebba Busch personliga sfar och henne som person utanfor politiken.

Privat

Definitionen pa begreppet “privat” blir dirmed nér nagot valdigt personligt tas upp. Ett
exempel pa detta skulle kunna vara nir Centerpartiets partiledare Annie L66f delade med sig
av historian om ndr hon fodde sin dotter alldeles for tidigt.
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