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Syfte: Syftet med undersokningen ar att undersodka pa vilka satt personifiering visar sig i
utvalda inlagg pa Instagram fran de tre stycken svenska partiledare med flest antal foljare pa
Instagram.

Teori: Personifiering (professionell, privat, emotionell)

Metod: Multimodal analys, kvalitativ textanalys, semiotisk analys

Material: Inlagg tagna fran Instagram av Ebba Busch (@buschebba), Ulf Kristersson
(@kristerssonulf) och Jimmie Akesson (akesson.jimmie).

Resultat: Resultatet av undersékningen visar att de analyserade politikerna i samtliga inlagg
uppvisar nagon av de tre former av personifiering som varit till grund fér operationaliseringen
men i varierande grad och satt. Studien visade att till exempel professionell
sjalv-personifiering anvandes foér att kommunicera partiets budskap med partiledaren i fokus,
att emotionell sjalv-personifiering anvandes for att vinna sympatier och att privat
sjalv-personifiering anvandes for att skildra sin privata sfar for féljarna.



Executive summary

Personalization is claimed by some to be as old as politics itself, although an upwards trend
can be seen with the advent of newer media technologies. Since the late 70s there has been
a change in how the media reports on politics. While the focus used to centered on the
political parties, with personalization that has changed into more focus being set on
individual politicians. Following the introduction of social media, politicians have been able to
use new forms of technology and communication devices in order to communicate with their
voters, and have been forced to adapt to new demands set by both the media and citizens.
In countries such as the United States and France, where there are presidential elections,
personalization is much more common. However, in parliamentary democracies such as
Sweden the personalization of politics is less evident. Parliamentary democracies like
Sweden have party-centered systems, however with the advent of newer media
technologies, personalization is becoming more frequent in these countries as well.

This thesis aims to investigate how three specific Swedish politicians show signs of
personalization on Instagram. There are several studies that examine the signs of
personalization and there are even studies that seek to understand what meaning Instagram
has had on political communication, but there are very few studies that explore how Swedish
politicians show signs of personalization on Instagram.

Due to the limited timespan of this thesis, the authors could not study all party leaders.
Therefore the study instead examined the three most popular Swedish party leaders on
Instagram, Ebba Busch, leader of the Christian Democrats, Ulf Kristersson, leader of the
Moderate Party, and Jimmie Akesson, leader of the Swedish Democrats. Previous research
has shown that a usage of personalization generates more popularity on social media, and
therefore the three most popular party leaders on Instagram were selected based on the
assumption that they employ personalization more frequently than other party leaders.

This thesis uses an operationalization based on the work of Metz, Kruikemeier and Lecheler
(2020) who categorized personalization into three different categories. This model was used
when examining the politicians' Instagram posts, and was used to define how
personalization was used in the specific posts. The results of this thesis show that the
politicians are expressing some kind of personalization in almost all of the posts, but in
different ways. The results further show that the posts can show signs of different types of
self-personalization at the same time.

Future studies should aim to study a larger amount of politicians and posts to further
examine in what ways, and how frequent, personalization is used by political actors on
Instagram and other social media.
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For medborgare innebar sociala medier maéjligheter att hadmta politisk information och att
kunna delta i den politiska debatten. For politiker innebar sociala medier en mojlighet att
kommunicera med valjare och partimedlemmar om deras planer, synpunkter, men aven en
mojlighet att profilera sig sjalva som politiker. Sociala mediernas design déppnar fér en direkt
kommunikation mellan enskilda politiker och deras véljare som inte behéver ga genom
partierna. Att politiker dessutom behdver profilera sig mer individuellt for att passa denna
design ar bade en effekt av sociala medier men aven ett symptom pa personifieringen av
politiken; att uppmarksamheten fors fran de politiska partierna till de enskilda politikerna
(Kruikemeier, van Noort, Vliegenthart, de Vreese, 2013:53-54).

| Sverige anvander omkring 79% av befolkningen sociala medier dagligen enligt data fran
2020 ars Mediebarometern. Den sociala medie-plattformen Instagram anvands varje dag av
omkring 52% av den svenska befolkningen. Anvandningen av detta sociala medium ar annu
hogre i yngre aldersgrupper. Bland svenskar i aldrarna 15 till 24 anvander 83% Instagram
varje dag, vilket skiljer sig valdigt mycket jamfort med aldre aldersgrupper (Nordicom,
2021:88). Den dagliga rackvidden av Instagram minskar avsevart desto hogre aldersgrupper
som undersoks. | aldrarna 25-44 var den dagliga rackvidden 69%, foljt av 51% (alder 44-64)
och i aldrarna 65-85 anvande sig endast 29% av de undersokta Instagram var dag
(Nordicom, 2021:89).

Trots den héga anvandningen av Instagram i Sverige, sarskilt bland yngre malgrupper, ar
politisk kommunikation pa Instagram ndgot som inte studerats sarskilt mycket (Russman och
Svensson, 2017:50). Det finns studier som undersokt politisk kommunikation pa Instagram,
till exempel (Filimonov, Russman och Svensson, 2016) som studerade politiska partiers
kommunikation pa Instagram i Sverige, men aven dar menar forskarna sjalva att mer
forskning kravs pa amnet. Sarskilt forskning med fokus pa enskilda kandidaters
kommunikation (Russman och Svensson, 2017:61). Tidigare forskning visar att
personifieringen av politiken inte ar ett nytt fenomen men det gar att havda att de sociala
medierna ytterligare paskyndat processen och férandrat den politiska kommunikationen till
att bli mer 6ppen, mottaglig och lattillganglig (Adam och Maier, 2010:215). Vissa forskare
havdar att personifieringen av politiken bidragit till positiva demokratiska férandringar. Detta
pa grund av att barriarer mellan politiker och valjare minskat och givit valjarna stérre insyn i
politikernas liv. Det har emellertid medfért 6kad inkludering av valjarna i debatten (Enli och
Skogerbd, 2013:579). A andra sidan finns forskare som havdar att personifieringen av
politiken haft en negativ paverkan. Jurgen Habermas havdar exempelvis att personifieringen
ar negativ for demokratin da i synnerhet den mediala rapportering istallet for att fokusera pa
det professionella politiska yrket hellre fokuserar pa det personliga, vilket i langden kan vara
skadligt fér demokratin (Staats, 2004:589).

Via Instagram skapas en mojlighet medborgare att bli mer delaktiga i den politiska debatten
an tidigare, och politiker tillats profilera sig mer och skapa en bild av sig sjalva. Samtidigt
paverkas politiken genom att den personaliseras ytterligare da fokuset skiftar fran partiet till
den enskilde politikern, men aven fran det politiska arbetet till mer privata egenskaper. Det
blir ddrmed intressant att studera hur det ser ut i praktiken.



2. Bakgrund
2.1 Sociala medier

Sociala medier ar en av de mest inflytelserika innovationer under de senaste 20 aren. Att
oavsett nar och var kunna kommunicera med vanner, familj och bekanta samt ta del av
information fran massvis av sandare varlden dver ar nagonting som de sociala medierna
bidragit till. Sociala medier skapar aven férutsattningar for myndigheter och regeringar att
smidigt na ut med vasentlig information till befolkningen, nagonting som visat sig viktigt
under coronapandemin. Begreppet sociala medier leder ofrankomligen tankarna till att de ar
sociala, att de mojliggér natverkskommunikation och att de tillater anvandarna att ta del av
andra manniskors liv. Vad som daremot séllan diskuteras ar teorin om att de undermedvetet
forintar manniskans egentliga sociala natur - att det forsvarar och underminerar manniskans
reella syn pa verkligheten (Jarlbrink, Lundell och Snickars, 2019:251). De sociala
mojligheterna har i relativt stor utstrackning forflyttats fran den fysiska verkligheten in i den
digitala varld vi sa ofta ar en del av. Begransningarna den fysiska varlden har existerar inte
pa de sociala medierna, utan tid och rum ar inte faktorer som paverkar mojligheterna till
kommunikation och gemenskap pa exempelvis Instagram. En person baserad i Sverige kan
oavsett tid pa dygnet kommunicera med manniskor éver hela varlden sa lange bade séndare
och mottagare tillhandahaller teknik med de ratta férutsattningarna. Vad som daremot ar
problematiskt ar att det gar att se tydliga kopplingar mellan anvandningen av sociala medier
och psykisk ohalsa (Lin, Sidani, Shensha,... 2016:324). Den standiga konsumtionen av
information fran de sociala medierna, i samband med kanslan av standigt behdva vara
uppkopplad bidrar emellertid till att manniskor drabbas av exempelvis depression (Lin et.al,
2016:324). 83% av den svenska befolkningen i aldrarna 9-85 anvander dagligen nagon form
av sociala natverkstjanster enligt Mediebarometern 2020 (Nordicom, 2021). Detta innebar,
baserat pa undersokningen Mediebarometerns resultat, att sociala medier ar den mest
gemensamma mediala namnaren vi har i Sverige 2021. Det ar fler som tar del av sociala
medier an vad det ar som kollar pa teve, radio eller laser nyhetstidningar. Tillgangligheten
och de oandliga mojligheterna som de sociala medierna innebar leder féljaktligen till att mer
an 80% dagligen anvander sig av dessa tjanster. De skapar forutsattningar att sprida sina
tankar, fa sin rést hord och giver maéjlighet att kritisera myndigheter och dess organisationer,
de gor det magjligt att kommunicera med sina féraldrar pa semester och det gar att skicka
Iatar till sin basta kompis. Méjligheterna med de sociala medierna ar enorma, och bevisligen
har dessa tagits emot och applicerats av befolkningen. Det &r dessutom intressant att
Instagram, Facebook och aven Twitter skapat mdjligheten att kunna, pa ett mycket enklare
satt an tidigare, kommunicera med landets politiker. Det &r tack vare de sociala medierna det
gar att reagera pa Stefan Léfvens midsommarfirande och det ar genom dessa vi far ta del av
Annie LO6fs fritidsintressen. De sociala medierna har ersatt ett dussintals tidigare medier
och komprimerat dessa till ett enstaka ting, nagot som dessutom har enorma mojligheter for
kommunikation och som dessutom inte ar begransat till vare sig geografisk plats, tid eller
spraklig kompetens.



2.2 Instagram som socialt medium

Instagram lanserades som social medie-plattform ar 2010 och &gs numera av Meta.
Plattformen ar kédnd for dess fokus pa det visuella och att plattformens anvandning
karaktariseras av framst bilder och videor. Idag erbjuder plattformen sina anvandare
mdjligheten att producera olika typer av inldgg, bland andra foton som funnits tillgangligt som
inlagg sedan lanseringen 2010, videor som lanserades som en funktion 2013, och album
som innebar mojligheten fér anvandare att ladda upp uppemot 10 bilder i ett och samma
inlagg (Larsson, 2021:2-3). Plattformar som Instagram som fokuserar pa innehall i bild- och
videoformat har visats ha en snabbare “consumer adoption rate” an dvriga sociala medier,
vilket innebar hur snabbt konsumenter (medieanvandare i det har fallet) bérjar anvanda en
ny teknologi. De nya, mer visuella, plattformarna som Instagram erbjuder konsumenter ett
nytt satt att uttrycka och presentera sig sjalva (Mufioz och Towner, 2017:291).

Av svenskar i aldrarna 15 till 24 var hela 96% dagliga anvandare av olika sociala medier, och
Instagram aterfinns tillsammans med Snapchat och TikTok som de plattformar ungdomar ar
mest benagna att anvanda. Instagram var aven en av de plattformarna som hade fler
kvinnliga an manliga anvandare, och var samtidigt den sociala medieplattformen vars
anvandning i Sverige vaxt mest fran féregaende ar (Nordicom, 2021:86-87). Tidigare studier
visar dessutom att andelen anvandarengagemang ar betydligt hogre pa visuella Instagram
an dess mer textuella motsvarigheter Facebook och Twitter. Plattformens vaxande
popularitet ar en orsak till varfor politiker bérjar 6ppna 6gonen for Instagram, den andra ar
dess anvandares demografi. Bland anvandarna ar det fler kvinnor ar man och betydligt fler
inom aldersgruppen 18 till 29 @n pa andra plattformar (Mufioz och Towner, 2017:291).

En mdjlig forklaring till plattformens vaxande popularitet, héga “consumer adoption rate” och
héga andel anvandarengagemang i jamférelse med till exempel Twitter och Facebook ar
fokuset pa bilder och videor, visuell kommunikation. Tidigare forskning visar att bilder lattare
lattare fastnar i minnet, tar stérre fokus och uppmarksamhet och genererar en mer
emotionell reaktion hos mottagaren an traditionell textuell kommunikation. Inom psykologin
benamns fenomenet “the picture superiority effect”. For politisk kommunikation kan
anvandandet av visuell kommunikation vara till hjalp for att dvertyga valjare, till exempel
genom att anvanda bilder for att forstarka vissa karaktarsdrag hos den politiska kandidaten i
frdga (Mufoz och Towner, 2017:292).

En annan mojlig forklaring till Instagrams vaxande popularitet som sociala medieplattform ar
teorin “media richness theory”. Teorin utgar ifran ett spektrum av “rich” och “lean” och rankar
utifran fyra olika faktorer dar ett resultat pa “rich” innebar att mediet ar mer likt
kommunikation i det verkliga livet och “lean” darmed mer olikt kommunikation i det verkliga
livet. De fyra faktorerna ar a) direkt interaktion, b) anvandningen av olika funktioner som text,
bild, video, grafiska symboler, gester, c) ett fokus pa personliga intressen och slutligen d)
kommunikation i naturliga sprak. Ju fler av dessa faktorer ett medie uppfyller desto mer likt
ar kommunikationen pa mediet det verkliga livet. Instagram ar enligt Lee och Borah
(2020:58) ett rikt medie da plattformen tvingar konsumenter att anvanda visuell
kommunikation (inlagg kan inte gbras utan minst en bild) olikt sina textuella motsvarigheter
Twitter och Facebook, vilket ar mer likt naturlig kommunikation. Ytterligare faktorer som
battre motsvarar naturlig kommunikation ar méjligheten till direkt interaktion mellan séndare



och potentiella mottagare av budskapen samt det personliga fokuset, varav bada ar invavda
i plattformens funktioner (Lee och Borah, 2020:58). Plattformen Instagram anvands aven
mest for personliga inlagg som bilder pa anvandarna sjalva eller deras vanner och familj,
och studier visar aven att denna typ av inlagg dels delas mer av anvandarna sjalva men
aven att denna typ av inlagg far mer “likes” av anvandarnas féljare (Pittman och Reich,
2016:157).

Instagram har sedan dess lansering 2010 som en sociala medieplattform designad for att
lata anvandarna omvandla en bild till ett férevigat minne utifran regeln “bild forst, text efter”
blivit en plattform dar fokuset fér anvandningen ligger pa att digitalt dokumentera sitt fysiska,
verkliga liv. Ett av de viktigaste motiven for anvandning av Instagram ar sjalvuttryck, vilket
forstarks av det visuella i Instagram da en bild forstarker detta personliga mycket battre an
ren textuell kommunikation gér. Genom att lata anvandare kommunicera visuellt genom
bilder och aven folja andra utifran ett perspektiv av bilder (de mest féljda kontona ar kandisar
kanda fran andra medier) har Instagram blivit ett mer personligt medium fér
sjalvpresentationer som vunnit sarskild popularitet hos en mer yngre publik (Lee, Lee,
Moon,..2015:552-557). Tidigare forskning om politisk kommunikation pa sociala medier
pekar aven pa att politiker, politiska partier och organisationer ser Instagram, tillsammans
med Snapchat, som plattformar dar kampanjer kan riktas specifikt mot yngre publik
(Larsson, 2021:2).



3. Syfte och fragestallningar

Syftet med unders6kningen ar att undersoka pa vilka sétt personifiering visar sig i
utvalda inldagg pa Instagram fran de tre stycken svenska partiledare med flest antal
foljare pa Instagram.

For att besvara studiens syfte har vi formulerat fljande fragestaliningar:

- Hur tar sig den professionella sjalv-personifiering i uttryck i inlaggen?

Hur partiledaren refererar till professionella aktiviteter, kvalitéer och férehavanden som
anknyter till rollen som politiker.

- Hur tar sig den emotionella sjalv-personifiering i uttryck i inlaggen?

Hur partiledaren uttrycker kénslor, anvédnder sig av humor eller vadjar till féljarna via
Instagram.

- Hur tar sig den privata sjalv-personifiering i uttryck i inlaggen?

Hur partiledaren uttrycker egna personliga tankar, visar upp sin privata sféar eller ger en
privat insyn i sitt personliga liv gentemot féljarna.



4. Tidigare forskning
4.1 Personifiering

Personifiering ar ett fenomen som paverkar politiken och fér uppmarksamheten fran partiet
till den enskilde politikern. Personifieringen av politiken skiljer sig mellan Iander och politiska
system. Det ar mer férekommande i republiker &an vad det ar i parlamentariska demokratier
(Adam och Maier, 2010:225). Tendenser till personifiering inom den politiska
kommunikationen har blivit mer forekommande de senaste 20 aren, men tecken finns pa att
fenomenet praglade politiken redan pa 1800-talet. Samtidigt pastar forskare att
personifiering alltid funnits i politiken och somliga pastar dessutom, att; “personalization of
politics is as old as politics itself” (Adam och Maier, 2010:215).

| system dar det fokuseras pa en enskild politiker - att résta fram en president - och inte pa
ett politiskt parti prioriteras uppfattningen av denna person mer. Bilder, personliga attribut
och egenskaper som far valjaren att rosta pa den specifika politikern ar noggrant planerade
och valformulerade for att generera maximal vinst. | parti-centrerade ander likt Sverige ar
inte intresset for den enskilde politikern lika stort. Faktum ar att i Iander likt USA och
Frankrike (republiker) ar den personifierade politiska kommunikationen fyra ganger hogre an
i parti-centrerade lander (Adam och Maier, 2010:225). Det ar darav inte lika forekommande i
exempelvis Sverige att det fokuseras pa en enskild politikers personliga karaktar, attribut och
egenskaper. Fokus hamnar snarare pa partiet som politikern féretrader. Daremot visar
tidigare forskning att det skett en tydlig 6kning inom personifiering sedan atminstone slutet
av 1950-talet. 1952 namndes 1,7 politiker for varje gang ett parti namndes, medan samma
siffra ar 1997 istallet var 5,6 ganger (Adam och Maier, 2010:225-226). Samma utveckling gar
att se i ytterligare lander, dar Tyskland, Finland, Storbritannien och Israel féljer samma spar.
Rapporteringen har skiftat fran att mestadels fokusera pa politiska partier for att istallet
fokusera mer pa enskilda politiker. | Tyskland har nyhetsrapporteringen férandrats till att i
storre utstrackning kretsa kring vad den enskilde politikern goér, hur hen ser ut, vilka
egenskaper hen har eller vilka intressen kandidaten har. Samma utveckling gar aven att se i
andra lander, till exempel Finland (Adam och Maier, 2010:225).

Bjerling (2012:169) har genom sin undersdkning gallande medial rapportering mellan aren
1979 till 2010 kommit fram till slutsatsen att det inte skett en sarskilt stor férandring nar det
galler hur ofta det rapporteras om politiker i media. Det har daremot skett en annan tydlig
férandring. Nar det galler den mediala rapporteringen skiljer sig inte kvantiteten sarskilt
mycket, men innehallet géllande politiker har forandrats. Utvecklingen praglas av att
nyhetsrapportering idag i stérre utstrackning handlar om vilka egenskaper och personliga
attribut en politiker har (Bjerling, 2012:169). En trend Bjerling (2012) sag var att rapportering
om politikers privatliv, personliga egenskaper och familj 6kade mot slutet av den undersokta
tidsperioden (Bjerling, 2012:180). Detta innebar i praktiken att den mediala rapporteringen
inte nédvandigtvis har 6kat men att den till stor del har férandrats och skiftat fokus. Denna
utveckling har aven paverkat hur partiernas direkta kommunikation ser ut. | och med att
tidningar, teve och andra kanaler i storre utstrackning fokuserar pa politikernas
personligheter har aven partiernas direkta kommunikation férandrats. De anvander sig idag
inte lika ofta av en kommunikation dar partiet satts i fokus, utan det blir allt vanligare att
partierna satter sina partiledare i centrum (Aylott, 2005:14). Att nyhetsrapporteringen
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prioriterat enskilda kandidater har emellertid alltsa inneburit att de politiska partierna gjort det
samma, och darmed aven dem bérjat att fokusera sin kommunikation pa deras
representanter (Aylott, 2005:14). Att politiker personifieras av nyhetsmedier har darmed
paverkat beteendet hos enskilda politiker (och kommunikationen generellt inom politiken) i
den grad att politiker sjalva personifierar sin kommunikation (Rahat och Sheafer, 2007:69).
Indikationer pa att svensk politik paverkats av den pagaende personifiering ar en
undersdkning baserad pa instagramanvandandet av svenska partier under valrérelsen 2014,
gjord av Filiminov, Russman och Svensson (2016:8), dar de kommer fram till slutsatsen att
kommunikationen tyder pa personifiering, och att hogt uppsatta politiker ofta lyfts i centrum
for partiernas kommunikation. Partierna fokuserar pa de enskilda politikerna och lyfter fram
dessa. Daremot visade undersokningen inte nagra tydliga tendenser pa nagon annan form
av personifiering an den direkt professionella. Det var framst deras egenskaper som politiker
som lyftes fram (Filimonov et.al, 2016:8).

Personifiering ar darmed nagot som kan sagas alltid ha praglat politiken och den politiska
kommunikationen, i varierande grad beroende pa land och politiskt system. Med tiden har
personifieringen dkat med hjalp av nya medieteknologier och strategier fér dessa. Aven om
Sverige tillhér den kategori lander dar personifiering ar mindre férekommande,
parti-centrerade parlamentariska demokratier, 6kar personifieringen aven har.

4.2 Inomvetenskaplig problematisering

Maijoriteten av den tidigare forskningen om personifiering inom den politiska
kommunikationen ar dverens om att den skiljer sig at mellan diverse lander och statsskick.
Forskningen ar dessutom dvergripande dverens om att personifiering inom politiken inte ar
en ny foreteelse men att den i de flesta lander blivit mer framtradande och tydlig inom den
politiska kommunikationen. Forskningen ar dessutom éverens om att fokus inom
kommunikationen skiftats fran partier till enskilda politiker och att politiker (i synnerhet
partiledare) far en mer central roll i partiets kommunikation. Att dessutom underséka
fenomenet personifiering, som forskare havdar ar en viktig och allt 6kande utveckling inom
politiken, bidrar till att studien ar relevant och passar val in i samtiden. Denna studie kommer
att forsoka fylla en forskningslucka da det sedan tidigare finns mycket forskning om hur
personifiering tar sig i uttryck, men inte sarskilt mycket kring hur personifiering ser ut pa
svenska politikers Instagram-konton. Forskningsluckan studien menar att fylla ar att
undersoka hur personifiering av politisk kommunikation pa det sociala mediet Instagram tar
sig i uttryck for tre svenska partiledare. Det finns inte mycket tidigare forskning om hur
personifierad kommunikation ser ut pa Instagram, och dessutom valdigt lite hur den tar sig
uttryck inom en svensk kontext. Manga studier underséker hur den mediala rapporteringen
av politiken skildras, exempelvis Adam och Maier (2010), men personifiering fran de politiska
aktorerna sjalva pa sociala medier ar en forskningslucka. Sarskilt pa nyare sociala medier
som Instagram.

Forskningen ar dessutom inte éverens om hur begreppet personifiering skall forklaras. En

del havdar att det handlar om utveckling dver tid och att en person blir en del av komplex
politik medans andra havdar att det i princip inte gar att skilja pa personifiering och
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icke-personifiering inom politiken (Adam och Maier, 2010:216). Det finns saledes
komplikationer inom forskningen nar det galler till att definiera begreppet personifiering.

Manga tidigare studier fokuserar dessutom pa exempelvis USA och Frankrike. Enli och
Skogerbg (2017) genomférde en understkning dar de studerade den norska politiska
kommunikationen och dess personifiering. Vi ar ddremot av asikten att det inte finns
tillrackligt med undersokningar och forskningsrapporter som studerar hur personifiering i
Sverige uttrycker sig inom den politiska kommunikationen. D& Norge har ett liknande politiskt
system med liknande forutsattningar gar sannolikt forskningen gjord i Norge att applicera
relativt bra pa Sverige, men det kommer inte ge ett fullstandigt rattvisande resultat. Oavsett
brister det, da det existerar en stor forskningslucka rérande personifiering av svensk politik,
sarskilt pa Instagram.

Den inomvetenskapliga problematiseringen i denna studie handlar emellertid om att fylla en
forskningslucka dar det saknas information och kunskap om hur personifieringen kommer till
uttryck specifikt inom den svenska politiska kommunikationen och sociala
medier-anvandandet. Forskning ar 6verens om att personifieringen utvecklats och blivit mer
forekommande de senaste aren men att det stéandigt varit en del av politiken. Det blir
saledes relevant att undersotka detta fenomen och hur det tar sig uttryck i praktiken.

| Enli och Skogerbd (2013) kan vi lara att det stalls krav pa politiker att inte enbart pavisa en
professionell aspekt av rollen som politiker, utan att det numera aven finns en efterfragan
hos medborgare att politiker skall uppvisa sin personliga sida. Att djupgaende undersoka
inlagg fran de tre partiledarna granska hur detta skildras i inlaggen ter sig darmed relevant.
Studien ter sig relevant ur ett medie-och kommunikationsvetarperspektiv eftersom
personifieringen av den svenska politiska kommunikationen Instagram ar ett underforskat
fenomen. Darfor ar forhoppningen att uppsatsen ska bidra till nya insikter om amnet, och
uppmuntra till vidare forskning.
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5. Teoretiskt ramverk

Som tidigare namnt ar personifieringen ett fenomen som funnits lange och som med tiden
kommit att paverka den politiska kommunikationen i storre grad. Idag ar det viktigare for
valjare att kdnna samhdrighet med en individuell politiker eller politisk kandidat &n med ett
parti. Den enskilde politikerns identitet och livsstil upplevs ofta som lika viktiga som hens
politiska asikter och varderingar (McGregor, 2017:265). Begreppet personifiering saknar
daremot en klar definition som accepteras av samtliga forskare inom faltet (Rahat och
Sheafer, 2007:66). Van Aelst, Sheafer och Stanyer (2011:203) menar ocksa att det saknas
en enhetlig definition. Det som enar forskare ar dock vetskapen om att personifieringen ar en
pagaende trend och att denna process paverkas av bade uppkomsten av nya
medieteknologier, men aven politikers kommunikationsstrategier anpassade fér dessa nya
medier (Van Aelst et.al, 2011:205). Van Aelst et.al (2011) skiljer personifiering i tva olika
kategorier. Individualisering menar forskarna vara den dimension av personifiering som
karaktariseras av ett 6kat fokus pa enskilda politiker som centrala aktérer inom politiken, pa
partiernas bekostnad. Privatisering ar enligt dem den andra dimensionen av personifiering,
som omfattar de fall dar fokuset skiftar fran politikern som innehavare av ett
fortroendeuppdrag till politikern som privatperson (Van Aelst et.al, 2011:204-205). Ur en
svensk kontext innebar den forsta dimensionen en férandring av det politiska systemet, da
parlamentariska staters demokratier ar parti-centrerade paverkas dessa av att en 6kad
individualisering leder till att politiken fokuseras betydligt mer pa enskilda politiker an tidigare
(Van Aelst et.al, 2011:206).

Metz, Kruikemeir och Lecheler (2020:1487) delar in politikers egna personifiering i tre
kategorier. Den forsta typen ar professionell sjalv-personifiering dar en politiker kan referera
till professionella aktiviteter (till exempel debatter eller att vara delaktig i sitt
fortroendeuppdrag), referera till professionella kvalitéer (fran sina politiska uppdrag, till
exempel erfarenhet), eller aven att kommunicera ur sin professionella roll, dar ett exempel ar
om politikern vadjar till sina féljare, valjare, eller “fans”. Den andra typen av personifiering ar
relaterad till kanslor, som Metz et.al menar kan delas in i tva delar, dels nar politiker direkt
vadjar till och skildrar kanslor som ilska och gladje, men ocksa anvandandet av
kansloframkallande innehall, exempelvis emojis, memes, och humor. Den tredje typen privat
sjalv-personifiering kan delas in i tre underkategorier dar den forsta ar personliga tankar,
vilket innefattar inlagg dar politiker direkt uttrycker sina egna tankar, foljt av personlig
information vilket ar nar politiker delar information om sig sjalva som inte rér det
professionella uppdraget (till exempel sport, aktenskap, barn). Slutligen finns aven privat
insyn som sista del, dar det finns mer “intima” inlagg fran politikernas liv, exempelvis ett
anvandande av selfie-perspektiv pa bilder (Metz et.al, 2020:1487).

Det rader delade uppfattningar i tidigare forskning om personifieringen har en positiv eller
negativ paverkan pa politiken. Det finns dock forskning som pavisar sarskilda effekter som
personifiering har pa politisk kommunikation pa specifikt sociala medier. Till exempel far
politiker mer interaktioner pa de inlagg dar de delar med sig av sitt privatliv, nagot Metz et.al
(2020) menar beror pa att den stora andelen iscensatta “personliga” eller rent professionella
bilder skapar en efterfrdgan efter autenticitet hos valjarna. En efterfrdgan som da méts av
privat sjalv-personifiering som till exempel bilder fran morgonpromenaden eller att politiker
kommunicerar utifran sina egna kanslor och erfarenheter (Metz et.al, 2020:1491-1492).
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Aven Larsson (2017) menar att individuella politiker gynnas av att personifiera sin
kommunikation pa sociala medier da dessa personifierade inlagg blir mer populara och far
mer likes och kommentarer an andra typer av inlagg (Larsson, 2017:1011). Nar Enli och
Skogerbg (2013) intervjuade norska politiker om deras motiveringar till att anvanda sociala
medier som arena for politisk kommunikation menade somliga politiker att de fick mer
uppmarksamhet, interaktioner och reaktioner fran sina féljare om de vavde in det privata livet
i sin politiska kommunikation (Enli och Skogerbg, 2013:763). D& 1000 amerikanska valjares
reaktioner pa i varierande grad personifierade tweets undersoktes fann forskare att desto
mer privat en politiker kommunicerar, desto mer néra upplever valjarna politikern att vara
(McGregor, 2018:1139). Vidare menar Larsson (2017) att partiledares konton pa Instagram
boérjat bli mer populara an deras partiers eftersom att individuella politiker gor battre fran sig
pa sociala medier an politiska organisationer. Detta da enskilda politiker lagger ut mer
personifierade inlagg an partierna, nagot han menar bor tas i atanke i framtida
kommunikationsstrategier for politiska partier (Larsson, 2017:1107). Ett tydligt exempel dar
personifiering och det personifierade innehallet givit goda resultat ar i Norge dar inlagg
innehallandes vinter, skidakning och 6vrig vintersport publicerades av politiker. Genom detta
framstalldes en bild av politikerna som vanliga medborgare i samhallet istallet for att foljarna
endast skulle se dem som politiker (Larsson, 2017:1106). Nar politiker anvander sig av den
har typen av kommunikation leder det manga ganger till 6kad transparens och tillit hos
befolkningen eftersom politikern gor saker som foljarna kan associera till. Traditioner,
kulturella varderingar och saker som majoriteten av befolkningen uppskattar. Det blir ett
personifierat innehall som genererar positiv respons av foljarna (Larsson, 2017:1106).

Det ar idag inte ovanligt att de politiker som vinner val till stor del anvander sig av sociala
medier pa ett mer personligt satt an sina foregangare. Justin Trudeau och Donald Trump ar
tva exempel pa politiker som i var nartid blivit framrostade for presidentambetet i Kanada
respektive USA. Bada tva anvander sig av en mer vardaglig och personlig kommunikation
pa sociala medier an deras féregangare. Detta ar en konsekvens av att medborgarna idag
har ett stdrre behov av att politiker skall vara mer transparenta och anvanda sig av en
kommunikation som ar mer emotionell och intim for att de pa ett storre satt skall uppfattas
som en del av befolkningen (Metz et.al, 2020:1492).

Exempel pa personifiering pa instagram ar inlagg som refererar till professionella aktiviteter
inom det politiska arbetet (bilder pa méten), det vardagliga livet (ej relaterat till politiska
arbetet), nar politikern deltar i media, event och demonstrationer, och aven nar politikern
interagerar pa sociala medier (Ekman och Widholm, 2017:21). Mer personliga inlagg som
innehaller till exempel hundar, konserter, fotbollsmatcher eller familjeaktiviteter ger en positiv
effekt for politiker pa sociala medier (Metz et.al, 2020:1483). Att politiker personifierar sin
kommunikation med inlagg pa familj, livsstil och 6vrigt privatliv kan leda till att valjarna far en
battre uppfattning om politikern, och associerar hen som mer nara (Jung, Tay,
Hong,:2017:2196). Kvinnliga politiker kan gynnas ytterligare av bilder pa familj. Sarskilt bilder
forestallande politikerna som mddrar kan leda till en positiv kdnsla hos féljarna (McGregor,
2017:268). Genom att lagga ut inlagg nar de uppvisar sarskilda intressen, anvander ett
specifikt sprak (t.ex ungdomligt) eller pa annat satt referera till popularkultur kan politiker
anpassa sina inlagg for att forséka passa in hos sarskilda malgrupper (Loader, Vromen och
Xenos 2016:404).
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Personifiering tar sig alltsa i uttryck i manga olika former i syfte att generera popularitet hos
valjarna. Politiker anpassar sin kommunikation for att locka valjare, och partier anvander sig
av politiker fér att marknadsféra organisationens ideologi. Det ar sedermera ett fenomen
som tar sig i uttryck i manga olika former, men som givits en plattform i och med de sociala
medierna att bli en stor del i den politiska kommunikationen.

6. Metod
6.1 Multimodalitet

| en multimodal analys analyseras samtliga semiotiska resurser kombinerat, det vill saga att
bild, text och ljud analyseras tillsammans for att na fram till en gemensam slutsats (Ekstrém
och Johansson, 2019:255). Syftet med metoden ar att enskilda komponenter nédvandigtvis
inte betyder nagonting ur ett enskilt perspektiv - men sammankopplade med 6vrigt
semiotiskt innehall kan det fa betydelse (Ekstrém och Johansson 2019:255). Att anvanda sig
av denna metod i en undersokning dar inlagg pa det sociala mediet Instagram analyseras ter
sig darmed lampligt eftersom metoden darmed analyserar i synnerhet bilden, men aven det
kompletterande textuella innehallet pa inlagget. Instagram ar som tidigare namnt ett medie
dar den visuella semiotiken har stor betydelse men att dessutom analysera vad upphovsman
skriver till bilden ger bade tyngd och nédvandig information till undersékningen. Analysering
av det skrivna sprakbruket i samband med bilders semiotiska betydelse leder ofrankomligen
till ett bredare perspektiv av bildens betydelse, samtidigt som det analyserar helhetens
kontext av inlagget. Den valda metodens ambition ar saledes att mojliggéra svar pa hur olika
kombinationer av semiotiska resurser (i detta fall bild och text) samverkar for att skapa en
gemensam mening (Ekstrom och Johansson, 2019: 256).

6.2 Kvalitativ textanalys

Da malet ar att granska ett mindre antal texter och personer bakom dessa mer djupgaende
foll valet pa en kvalitativ metod. En kvantitativ metod skulle istallet granska hur utbrett nagot
ar och hur frekvent det sker, men inte ga pa djupet for att hitta samband, likheter, skillnader,
och att kunna satta det i sitt sammanhang (Ekstrom och Johansson, 2019:17). Genom en
kvalitativ textanalys kan innehallet som undersdks analyseras mer noggrant genom att
texten ses i sin helhet och i dess olika bestandsdelar, vilket leder till att olika meningar kan
tolkas och tydas. En kvalitativ textanalys besvarar darmed aven vilken kontext och
sammanhang en text hor till i (Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, Towns och Wéangnerud,
2017:211-212).

6.3 Semiotisk analys

Semiotik handlar om vilken betydelse olika tecken har samt vilken mening de skapar. | och
med att nastintill samtliga texter idag ar multimodala, vilket i praktiken innebar att de
innehaller férutom text aven bilder, ljud och andra visuella eller auditiva uttryck, kommer
féljande undersdkning aven att noggrant fokusera pa att semiotiskt analysera inlaggens
bilder (Ekstrém och Johansson, 2019:259). Det kommer foljaktligen inte vara tillrackligt att
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enbart analysera valt material baserat pa vad som uttryckligen skrivs i inlagget - utan vad for
typ av bild som anvands i samband med det lingvistiska ar lika relevant fér undersékningen
som det tidigare ndmnda. Ekstrom och Johansson (2019:259) beskriver den semiotiska
analysen som ett verktyg for att skapa en mening utav olika tecken samt for att analysera
diverse uttryck. | denna undersékning kan det hypotetiskt vara intressant att ha en djupare
forstaelse i de delar av semiotik som kretsar kring denotation och konnotation. Gissningsvis
anvander de svenska politikerna uttryck och bilder som konnoteras av den svenska
befolkningen, men som pa ett objektivt (denotativt) satt gar att uppfatta pa ett annat satt hos
en person med andra kulturella varderingar an de svenska (Ekstrém och Johansson,
2019:263). Vidare gar det alltsa att pasta att en semiotisk analys har mojligheter att skilja sig
beroende pa vilka associationer en specifik kultur har eller inte har. Ett tydligt sadant
exempel skulle kunna vara en bild pa en religids byggnad, en symbol som inom vissa
kulturer och religioner har en positiv konnotation men som inom andra medfér en negativ
kognitiv uppfattning. Semiotiken handlar om hur vi uppfattar olika tecken, och kan darfor
skilja sig beroende pa kulturella fenomen. Nar det galler den multimodala kritiska
diskursanalysen ar det darmed viktigt att kunna para ihop text och bild och pa sa satt
analysera ett stérre sammanhang av inlagget. For att granska Instagram, som ar ett socialt
medium till stor del uppbyggt pa bilder, kravs det aven en noggrann analysering av dess
bilder och visuella budskap. En enstaka bild kan betyda oerhdrt mycket men kan pa samma
satt vara svarbegriplig ifall den exempelvis inte hér samman med inlaggets text. Vidare kravs
det aven en undersokning baserat pa vad det ar som bilden férestaller, vad den har for
position eller vilken ljussattning det ar. Samtliga av dessa ting ar saker som kan paverka hur
en bild uppfattas men det kan aven ge ledtradar kring vad sandaren faktiskt vill meddela for
budskap. Vara gemensamma konnotationer ar exempelvis att en mork bild ofta vill saga
nagot dystert, medans hundar pa en grén ang en varm sommardag sannolikt forsoker
meddela en positiv kdnsla. Med hjalp av den semiotiska analysen kan dessa faktorer
undersokas och analyseras for att presentera ett rimligt resultat kring vilken betydelse en
specifik bild faktiskt har. Den multimodala diskursanalysen maojliggér aven for vidare
forstaelse eftersom den bade har bild och text i beaktning och darmed undersdker hela
diskursen. Stammer inte bild och text 6verens kommer detta saledes att uppmarksammas.

6.3 Val av metod

Studien syftar till att granska hur personifiering uttrycker sig i tre stycken svenska
partiledares inlagg pa det sociala mediet Instagram. Vald metod ter sig val lampad utifran
studiens syfte eftersom den multimodala analysen ar anpassad for mojligheterna att granska
bilder och inlagg fran de folkvalda politikerna i Sverige. Den multimodala analysen
undersoker vilken mening som skapas i bade visuellt och textuellt innehall. Att granska
dessa politikers inlagg pa sociala medier ur en kvalitativ textanalys kan skapa forstaelse
kring vad innehallet i text betyder, och genom den multimodala modellen aven undersdka
inladggen ur ett semiotiskt perspektiv for att vidga undersékningen och darmed aven de
utvalda inldggens underliggande betydelse.

Studien kommer att anvanda sig av en multimodal analys som mojliggor att studera det
visuella och textuella i sina bestandsdelar som i sin helhet. Genom att undersdka detta
djupgaende amnar studien att besvara hur personifiering uttrycker sig i dessa tre svenska
partiledares Instagraminlagg.
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6.2 Urval

Studiens urval ar foljande; partiledaren for Kristdemokraterna (Ebba Busch), partiledaren for
Moderaterna (UIf Kristersson) samt partiledaren fér Sverigedemokraterna (Jimmie Akesson).
For att begransa urvalet valde vi att valja tre stycken partiledare. Begransningen
genomférdes baserat pa uppsatsens tidsomfang och for att ha majlighet att noggrant
undersoka ett fatal fall utifrdn en kvalitativ metod. Urvalet med de tre partiledare med flest
foljare gjordes darfor att tidigare forskning pekar pa att desto mer personifierat en politiker
kommunicerar desto mer interaktioner (likes och kommentarer) samt popularitet far denna
politiker (Larsson, 2017). De tre mest populara partiledarna bér darfor aven vara de med
mest personifierade inldgg. For vidare forskning vore det darmed intressant att undersoka
samtliga partiledare, men med uppsatsens omfang, tidsperiod och resurser ansags detta
svart att genomféra da vi samtidigt ville undersdka de utvalda fallen djupgaende.

Undersokningens urval ar utvalda partiledares inlagg pa Instagram under aret 2021. De
inlagg som kommer att valjas ar sex slumpmassigt utvalda inlagg fran varje enskild politiker
under tio veckor. Anledningen till att urvalet begransades till enbart sex bilder per partiledare
beror pa att vi ville genomféra en djupdykande kvalitativ undersékningen dar vi kunde
granska de valda bilderna djupgaende. Hade ett stérre urval av bilder valts hade den
kvalitativa analyseringen av varje enskild bild drabbats negativt i och med att uppsatsens
forutsattningar som tidsomfang inte maéjliggjorde en bredare analys an detta. For
undersokningen gjordes ett urval pa en tio veckors period mellan 16 oktober och 28
december 2021 for att undersokningens urval skulle vara sa aktuellt som maijligt, detta for att
Oka undersokningens relevans. Denna tidsperiod valdes aven for att sakerstalla att inlaggen
inte skulle paverkas i alltfor stor grad av enstaka handelser (t.ex en sarskild kris eller
sakfraga som uppmarksammats temporart) som darmed eventuellt hade kunnat ta upp all
uppmarksamhet i partiledarnas publiceringar och férvrangt undersékningen.

For att urvalet skulle valjas slumpmassigt anvandes en “random number generator”
(Calculator.net, 2022) dar antal inlagg som partiledarna gjort under den valda tidsperioden
stalldes upp och slumpades totalt sex ganger for att urvalet skulle bli den bild som
motsvarades av den slumpade siffran. For Ulf Kristersson var antalet inldgg 42, och fér Ebba
Busch var antalet inlagg 35. Vid urvalet uppticktes det att Jimmie Akesson endast hade sex
stycken under den valda tidsperioden, vilket darmed gjorde att samtliga av hans sex inlagg
valdes. Det kan forklaras av att Jimmie Akesson ar den av urvalets partiledare som
publicerar minst antal inlagg pa instagram. Vid uppsatsens avslut var det senaste inlagget
pa hans profil fortfarande den sista bilden som anvéandes till studien.

Inlaggen kommer att granskas utifran en multimodal analys for att se pa vilket satt
personifiering tar sig i uttryck pa Instagram baserat pa tidigare forskning samt teorier.
Operationaliseringen kommer att genomféras utifran teorier om personifiering for att
undersoka pa vilket satt en politiker uppvisar detta via sina inlagg pa Instagram. Politikernas
publiceringar kommer att granskas ur ett semiotiskt och textuellt perspektiv dar den
sammanlagda kontexten analyseras for att se ifall det finns tydliga tecken pa personifiering.
Tecken pa ifall de valda politikerna tillater foljaren att ta del av dennes privata sfar, likasa
tendenser pa ifall politikern enbart existerar i det offentliga rummet och darmed begransar
sin personifiering, kommer att analyseras.
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6.3 Analysschema

Semiotisk analys Precisering

Fokus Vad syns pa bilden, vilka férestaller den

Innehall Vad handlar bilden om?

Analys av text Precisering

Innehall Vad handlar texten om? Huvudtema? Deltema?

Relation Pastaenden? Interaktion med foljare? Fragor? Attityder
Perspektiv Hur berattas texten? Vem ar malgrupp och vem ar sandare
Latent Ordval och metaforer, forforstaelse, niva av sprak

Analysschemat anvandes tillsammans med en operationell definition av personifiering och
dess indelningar som hamtats fran Metz et.al (2020) och redovisats i kapitlet for teoretiskt
ramverk.

6.4 Operationalisering

Den operativa modell studien anvant sig av ar baserad pa Metz et.al (2020) studie och gor
en uppdelning av personifiering i kategorier om professionell sjalv-personifiering, emotionell
sjalv-personifiering samt privat sjalv-personifiering. Féljande har varit studiens
operationaliseringsmodell:

Professionell sjalv-personifiering:
- Referens till professionella aktiviteter, exempelvis partiledardebatt.
- Referens till professionella kvalitéer, exempelvis att uppvisa erfarenhet fran sitt
fortroendeuppdrag.
- Referens till professionell publik, exempelvis att vadja till féljare eller valjare.

Emotionell sjalv-personifiering:
- Uttryck av kanslor, nar en politiker uppvisar tydliga emotionella drag gentemot
féljarna.
- Vadjan till kdnslor genom innehall, att till exempel anvanda sig av humor, memes och
emojis for att framhava kanslor.

Privat sjalv-personifiering:
- Personliga tankar, exempelvis att uttrycka egna (personliga) tankar och asikter.
- Personlig information, nar en politiker till exempel publicerar bilder pa sin familj eller
skriver om sina fritidsintressen.
- Privatinsyn, nar en politiker visar upp sin intima privata och personliga sfar,
exempelvis via selfies och egocentrerade bilder.
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6.5 Forskningens validitet, reliabilitet och generaliserbarhet

Reliabilitet ar ett begrepp som anvands for att beskriva ifall ett vetenskapligt argument ar
uppbyggd pa akta empiri eller ej (Ekstrdm och Johansson, 2019:13). God reliabilitet uppnas
nar matverktygen anvands korrekt och nar forskaren ar noggrann (Esaiasson et.al, 2017:64).
Validitet innebar att empirin ar relevant for forskningen, det vill saga att det ar relaterat till
amnet (Ekstrom och Johansson, 2019:13).

Denna uppsats ger resultat som leder till beskrivande férklaringar om det urval som
utforskats, genom det uppnas god intern validitet vilket ar formagan att kunna bilda
beskrivande/forklarande slutsatser om de aktuella analysenheterna (Esaiasson et.al,
2017:59). Daremot brister den externa validiteten eftersom att uppsatsens inte kan géra
ansprak pa generalisering pa grund av det begransade urvalet (Esaiasson et.al, 2017:59).
Uppsatsen ger inte en samlad analys av samtliga politiker i Sverige, vilket leder till att
validiteten i viss man brister, specifikt den externa validiteten. Operationaliseringen bygger
pa tidigare forskning som testat modellen med resultat, vilket starker reliabiliteten da
uppsatsen undersokt det den skall. Daremot brister uppsatsen pa ett satt da vald metod ger
subjektiva tolkningar, som inte ar replikerbara av andra forskare da samma material kan
tolkas annorlunda (Ekstrém och Johansson, 2019:13). Det finns dessutom brister i
reliabiliteten da tolkningarna i en kvalitativ studie ar subjektiva och baserade pa egna
varderingar och asikter, darfor ar inte resultatet replikerbart. Da vi analyserade urvalet
arbetade vi tillsammans genom att diskutera inlaggen och har darfér argumenterat oss fram
till gemensamma tolkningar grundade i tidigare forskning och teori. Det bér séledes inte
finnas slumpmassiga fel i tolkningarna. Vi har dessutom noggrant reflekterat éver urvalet och
undersokt vilka eventuella foljder detta kan ha fatt pa slutresultatet. Att valja endast tre och
specifikt de tre politiker med flest foljare pa Instagram har sannolikt paverkat resultatet och
saledes inte givit en generaliserbar slutsats kring politiker i allmanhet, men det har heller inte
varit syftet med uppsatsen.

Vara resultat kan daremot inte anses generaliserbara for en stérre befolkning per automatik,
darfor att vi anvant oss av en kvalitativ metod och haft ett valdigt litet urval. De undersokta
politikerna ar specifikt utvalda for att vara anpassade till undersékningens studie och
resultatet gar darmed inte att bedéma som generaliserbara for gruppen svenska politiker.
Urvalet tillhor heller inte en majoritet av befolkningen och undersékningen kan darmed inte
anvandas som en matare for den breda massans anvandande av Instagram eftersom de
undersokta inte ar representativa for samtliga landets medborgare (Ekstrém och Johansson,
2019:136).

7. Resultat och analys

Féljande information och statistik fran valda Instagramkonton dr hdmtade onsdag 15
december 2021. Det ar darmed viktigt att ha i beaktning att exakta siffror kan ha féréndrats
och att de redovisade féljarantalen inte nédvéndigtvis kommer att stdmma éver tid.
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7.1 Ebba Busch (KD) @buschebba

Ebba Busch ar Kristdemokraternas partiledare. Hon valdes till detta ar 2015, och har
saledes varit Kristdemokraternas partiledare under en valrérelse (2018). Ebba Busch ar 34
ar gammal och bor i Uppsala. Hon har varit aktiv inom partiet sedan 2010. Ebba Busch ar
den partiledare inom den svenska politiken som innehar flest féljare pa Instagram (163 000).
Hon ar aven den partiledare som har flest antal inlagg pa Instagram med 1617 stycken.

7.1.1 Bild 1

w
L,f

| & : @ buschebba & - Folj
e «

buschebba & Det ar adventstider och julen kryper sig allt
narmare och med den ett nytt ar. Ett ar som kommer bli véldigt
betydelsefullt. Fér det kommer d& bli upp till oss som land att
vélja vag framat.

Det finns i praktiken bara ETT tydligt regeringsalternativ. Vart
alternativ &r att bilda regering tillsammans med Moderaterna och
vi har visat att vi kan férhandla budget med
Sverigedemokraterna och sékra stéd for en politik for Sveriges
bésta. Det ar vi 6ppna for att gora dven med L.

Det &r fortfarande svart att ta in att det &r Sverige som beskrivs
nér man ser statistiken och handelserna de senaste aren.
Sverige r alltsa ett land som har nast mest dédskjutningar i
Europa, rekordlanga vardkéer, i botten av EU:s arbetsléshetsliga,
skenande elpriser och har haft tre statsministeromrostningar det
senaste halvaret.

Sverige fortjanar sa mycket battre dn detta. Det behdvs en ny
regering och ny riktning. Har man hjarta for Sverige ska man
rosta blatt nasta ar. Missade du mitt jultal s& gér det att se i
efterhand, lank i min bio.

2v
{ joacim_andskar SD Iar ju bli stérre an er och moderaterna o
tillsammans sé ni lar nog fa tagga ner lite

2v 34 gilla-markeringar Svara

——  Visasvar (9)

Qv W

8 295 gilla-markeringar

DEN 2 DECEMBER

@ Léagg till kommentar...

Semiotiskt fokus

Bilden férestaller Ebba Busch sjalv med diverse juldekorationer.

Semiotiskt innehall

Bilden med Ebba Busch i fokus har flera symboler som kan kopplas till julen. Réd ar en
vanlig farg i denna hogtid, lussekatterna ats traditionellt under tidsperioden runt den svenska
julen, samt den dekorerade julgranen i bakgrunden.

Textuellt innehall
Det textuella innehallet i den férsta av Ebba Buschs bilder ar i grunden reklam for hennes

jultal. Inlagget inleds med att namna att det ar adventstider och att julen narmar sig, till att
det snart ar ett nytt ar som ar viktigt da det ar valar. Hon aterberattar senare i andra
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paragrafen ett par saker hon upplever bor férandras politiskt, och menar att hennes parti och
Moderaterna ar det enda regeringsalternativet. | sista paragrafen pastar Ebba att Sverige
kan battre och hanvisar till var hennes foljare kan lyssna pa hennes jultal. Huvudtemat foér
inlagget ar darmed att gora reklam for partiledarens jultal, och ett deltema ar att
kommunicera partiets politik i korta drag.

Relation

| texten gors pastaenden som nastan bara handlar om politik och att kommunicera ut
partiets politiska budskap, med undantag for att inledningen namner det faktum att hogtider
narmar sig, men aven inledningen leder till “Ett ar som kommer bli valdigt betydelsefullt. For
det kommer da bli upp till oss som land att valja vag framat.”. Texten avslutas med en
interaktion med publiken, da hon vadjar att man ska rosta blatt om man har hjarta for
Sverige och berattar aven for sina foljare att de kan lyssna pa hennes jultal ifall de missat
det.

Perspektiv

Texten berattas i bade ett vi- och jag-perspektiv. | den andra paragrafen dar Ebba Busch
redogor for partiets politiska budskap férekommer ett vi-perspektiv. | den sista paragrafen
dar reklam gors for jultalet anvands istallet ett jag-perspektiv, da hon skriver “(...) mitt jultal
(...)”. Malgruppen ar hennes foljare, till vilka hon hanvisar till nar hon skriver “missade du

(..).
Latent betydelse

Nivan pa spraket och ordval ar generellt professionell, men talsprak forekommer i fa
exempel som “alltsa” och “s&”. Ett fortydligande finns dar Ebba skriver “ETT” med stora
bokstaver i meningen “Det finns i praktiken bara ETT tydligt regeringsalternativ.”. Det kravs
ingen forforstaelse for att forsta texten utdver grundlaggande kunskaper. Texten innehaller
vissa kansloladdade uttryck och ord, dar ett exempel ar “Det ar fortfarande svart att ta in (...)”
och “Sverige fortjanar sa mycket battre an detta.”.
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7.1.2 Bild 2

@ buschebba & - Folj

buschebba # Igér tyckte en journalist att det var motiverat att
flyga en dronare 6ver klimat- och miljdministerns privata bostad
och hem dér hennes 12-ariga dotter befann sig. Motivet var att
granska politikern Annika Strandhall. Idag har journalisten bett
om ursékt och tagit ner klippet. Bra. Men jag tycker samtalet om
varfor den hér typen av granser inte bor passeras ar viktig.

©)

Som makthavare maste man tala att bli granskad av media. Det
&r en viktig del av var demokrati. Man méaste ocksé finna sig i att
i yttrandefrihetens namn kunna bli gjord narr av och sta féremal
for tuff satir. Det ar helt i sin ordning dven om det kan vara tufft
nar trycket, ansvaret och arbetsbelastningen ar hég. Men det
maste vara sa.

Alltfér manga av vara fértroendevalda blir dock utsatta for hot.
Det &r sa klart olagligt och oacceptabelt men ett pris att betala
som jag och méanga andra politiker anda lart sig att leva med.
Men jag vet, av egen erfarenhet och i samtal med andra, att for
Ebba Busch de flesta av oss &r det nagot som fullkomligt brister pa insidan
@BuSChEbba nar ens barn och néra och kira ocksé paverkas. Att lagga ut
& bilder pé en politikers hem och bostad, som ska vara ens trygga
\dng négonsm plats, ar att passera en grans pa ett satt som jag inte forstar och
D { ﬁnns grénser som a . \gt kan inte vill acceptera.
e £ omojil

0 | & att de » Strandhall och jag & meningsmotstandare och ej heller vanner.
fér passeras. FO Y nska makten Hon har dock mitt fulla stéd i detta. Overtramp av den har typen
I Va\'“gt ur gra - kan fa stora konsekvenser fér den enskilde. Det &r ocksa ett hot
yvara fors - Ak rheten for mot Var representativa demokrati med folkvalda politiker satta
kf\Vet. Nal’ sa € Sé att representera valjarna. Vem vill vara folkvald om priset ar ens
pe(Spe h deraS {.amnie\' hotas barns trygghet? Oavsett vad du och jag tycker om en enskild
OC " malitiliar Allar Aannan nalitils hahZuar dam GRek ~abZd Nan
folkvalda OCh ° tiska
art demokra oQv A

ocksa Vv : den
e £t vad Vi tycke( L 4941 gilla-markeri
m. Qavse gilla-markeringar

r ‘ oV\'\gt ‘ DEN 3 DECEMBER
J ‘ j‘j @ Lé&gg till kommentar

syste s
folkvaldes asikte

Semiotiskt fokus

Pa bilden syns Ebba Busch omringad av journalister med TV-kameror och mikrofoner.
Semiotiskt innehall

Denna bild forestaller en neutral, lugn och sansad Ebba Busch mot ett hav av journalister.
Bilden har redigerats for att innehalla en skarmdump av en av Ebba Buschs tweets. | denna
tweet star det “Det finns granser som aldrig nagonsin far passeras. For att det omdjligt kan
vara forsvarligt ur “granska makten” perspektivet. Nar sdkerheten for folkvalda och deras
familjer hotas sa hotas ocksa vart demokratiska system. Ebba ar kladd i kava,.

Textuellt innehall

Bildens textuella innehall ar langt och handlar om det som den inklippta tweeten handlar om,
situationen nar en journalist fran Sverigedemokraternas mediesatsning “Riks” kérde en
dronare 6ver Annika Strandhalls (S) privata bostad. | inlagget skriver partiledaren hur
upprord hon blivit dver handelsen a Annikas vagnar, och att hon vill ha ett battre debattklimat
dar hard ton endast galler sakpolitik.

Relation
Den attityd som genomsyrar texten ar en upprord och serids sadan. Ebba Busch markerar

med sitt sprak att det ar en serids och allvarlig situation, och genom att stalla retoriska fragor
som “Vem vill vara folkvald om priset ar ens barns trygghet?” och “Hur ska vi kunna lara
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nasta generation att skilja mellan sak och person?” férséker hon vacka uppmarksamhet hos
lasarna. Annu en interaktion med féljarna gérs i avslutningen av inlagget dar hon halsar
trevlig fredag.

Perspektiv

Inlagget ar skrivet ur ett jag-perspektiv och valdigt personligt. Ebba skriver flertalet ganger
“‘jag” och gor det tydligt genom texten att det ar hennes egna tankar, reflektioner och ord
som lasarna far ta del av.

Latent betydelse

Trots att Ebba Busch kort redogor for handelseférloppet som hon agnar texten at att kritisera
och reflektera kring vore en forforstaelse av den aktuella handelsen bra for att en lasare ska
kunna satta texten i sitt sammanhang och kunna ta del av Ebbas budskap fullt ut. Spraket ar
mer vardagligt an strikt professionellt, mycket “jag” och vissa meningar bérjar till exempel
med ordet “men”.

7.1.3 Bild 3

buschebba # Note to self: sa vart att hela hemmet ser ut som
kaos om man fatt sova. Man bor ga och Iagga sig samtidigt som
barnen oftare.

@ buschebba & - Folj

Helgen i citat:

Birger: "jag har lart mig att bromsa!!” *sekunden senare gjorde
han en praktvurpa pa isen

Elise: jag bakar faktiskt bast av alla pa forskolan *mormor fick
knappt 6ppna ugnsluckan nar Elise bakade pepparkakor

Finns lite visdom att ta med sig fran b&da barnen in i nésta
vecka.

Tack familj, tack vanner och tack Carola for en fin men stokig
helg!

Ps. Fortydligande: Carola &r inte att hallas ansvarig for att det ar

stokig hemma hos oss. Hon stod for den fina konserten i
Steninge. Varldsklass pa den julkonserten.

2v

Q carolaofficiell & Ha ha ... fina du! Hade ni kommit hem till o
mig och Zoes lekrum s& hade ni nog tyckt ert hus var dnda

ratt stadat! Y @

2v 24 gilla-markeringar Svara
Visa svar (1)
AR\ miraalhindafald # e s @e @e @w 0w

Qv W

14 465 gilla-markeringar

DEN 5 DECEMBER

@ Lagg till kommentar...

Semiotiskt fokus

Bilden forestaller Ebba Busch tillsammans med sina barn sittandes pa en brygga i
vintervadret.
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Semiotiskt innehall

| bilden sitter barnen och Ebba ikladda overall/fritidsklader. Hon ar inte sminkad eller stylad,
utan visar vad som kan tankas vara hennes normala lediga dag som smabarnsmamma.

Textuellt innehall

Bilden har en tillhérande text som handlar om livet som smabarnsféralder. Forst beskriver
hon hur hemmet ser ut som kaos for att sedan redogéra for tva roliga handelser. Den forsta
ar att hennes son Birger sa att han lart sig bromsa och sedan vurpade pa isen, och den
andra nar hennes dotter Elise sagt att hon bakar bast av alla barnen pa forskolan och darfor
inte later sin mormor stéra henne nar hon bakar pepparkakor. Hon tackar sedan vanner,
familj, och aven artisten Carola fér en julkonsert hon héll. Huvudtemat ar att beratta om sitt
liv som smabarnsmamma.

Relation

| korta drag redogér Ebba Busch for sin och barnens helg. Texten ar fri fran politiska
pastaenden, direkt interaktion med publik/féljare eller attityder.

Perspektiv

Ebba har skrivit texten i en nagon sorts reflekterande dagboksform och berattar for sina
féljare om nagot hdgst personligt och privat, hennes lediga helg med sina barn. Det finns
inte en tydlig malgrupp for texten da den inte riktar nagot sarskilt budskap till nAgon mer an
allman tacksamhet dver livet.

Latent betydelse

Den har texten kraver ingen forférstaelse om varken Ebba Busch som person eller hennes

politiska asikter da den handlar om hennes privatliv som smabarnsmamma. Inlagget ar
skrivet med anglicismer och forkortningar, till exempel “note to self:” och “ps.”
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7.1.4 Bild 4

@ buschebba & - Folj

(ﬁ‘D buschebba & Ménga av vara poliser gér just nu ett fantastiskt

¢ jobb med att halla véra gator och torg trygga istéllet fér att
tillbringa jul- och nyarshelgerna med nara och kéra. Stort tack
for era insatser!

A e
O vig T \/ -

v ‘\“9"/ #
’ ; ‘».‘l / J‘g

Jul- och nyarshelgerna &r hart belastande fér polisen.
Arbetspassen fylls av ingripanden vid fylla och misshandel,
samtidigt som trafikolyckor och bostadsinbrotten 6kar.

Polistatheten maste dka. Antalet poliser i yttre tjanst har minskat
kraftigt under de senaste tio dren. Samtidigt &r soktrycket inte
tillrdckligt och l6nerna &r laga. For att 6ka attraktiviteten behover
|6nerna hojas. Totalt tillfér vi nastan 5 miljarder till
polismyndigheten de kommande tre &ren och hélften av den
satsningen gér till héjda polisloner. Dessutom satsar vi pa att
anstalla fler, sa vi kan fa fler poliser i yttre tjanst.

N&r manniskor utsatts fér valdsbrott, rén, sexuella trakasserier
eller inbrott i sitt hem maste rattsvdsendet agera. Och vi ska
alltid sta p& brottsoffrets sida.

2d

* mijolbypartiet Snusar han? o

2d 70 gilla-markeringar Svara

——  Visasvar (1)
e mickebengtssonwm #classact ©

7 026 gilla-markeringar
FOR 2 DAGAR SEDAN

@ Lagg till kommentar...

Semiotiskt fokus

Bilden férestaller Ebba Busch ikladd jacka, skjorta och kostymbyxor. Hon tittar och lyssnar
pa en polis som talar med henne. | bakgrunden syns fler personer, bland annat en till polis i
uniform.

Semiotiskt innehall

Bilden skildrar en partiledare som ar ute i det verkliga livet och lyssnar pa en polis. Kladseln
visar att hon ar dar i sitt uppdrag som partiledare.

Textuellt innehall

Texten inleds med ett tack till de poliser som arbetar istallet for att tillbringa hégtiderna med
familj. Det redogors for lasaren hur pafrestande jul- och nyarshelgerna ar for polisen, for att
sedan komma till huvudtemat som ar Kristdemokraternas politik for omradet. | korta drag
beskrivs problemet som att antalet poliser i yttre tjanst minskar kraftigt och att I6nerna ar for
laga. Vidare handlar inlagget om vad Kristdemokraterna vill géra annorlunda, for att sedan
avslutas med uppmaningen “Och vi ska alltid sta pa brottsoffrets sida.”.

Relation

| texten gors olika pastadenden och olika attityder halls. | forsta delen fors ett tacksamt
meddelande till Sveriges poliser, och hon visar medlidande och férstaelse for denna
yrkesgrupp. Nar hon sedan redogér fér de politiska problemen kopplade till att kunna varva
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fler poliser ar tonen serids. Avslutet vadijar indirekt till féljare och samhallet i stort med “Och
vi ska alltid sta pa brottsoffrens sida.”.

Perspektiv

Inlagget ar genomlépande strikt politiskt och berattas ur ett “vi’-perspektiv fran partiets hall.
Det blir darfér tydligt att sdndaren ar Ebba Busch i sin roll som partiledare for
Kristdemokraterna. Hon kommunicerar sitt partis politik i sakfrdgan och malgruppen ar inte
tydligt definierad, men kan antas vara de svenska véljarna.

Latent betydelse

Inlagget kraver en viss forforstaelse for svensk politik och de viktigaste fragorna som
debatteras. Ebba Busch redogor texten for korta faktan om de brister hon och hennes parti
menar existerar, vilket &mnar att ge l1asaren kunskap om varfoér Kristdemokraterna vill
foérandra det och dvertyga om varfor partiets politik ar ratt. Spraket ar professionellt och
saknar ordval eller metaforer som kan kopplas till en sarskild aldersgrupp eller liknande, utan
spraket passar en allman publik.

7.1.5Bild 5

buschebba & Livsviktig agenda idag med fokus p& kvinnovard.
Traffat personer som pé ett eller annat satt arbetar med olika
cancerformer som framst drabbar kvinnor. Brostcancer ar den
vanligaste cancern bland kvinnor och livmoderhalscancer &r den
tredje vanligaste.

' i | , @ buschebba & - Folj

Det finns faktiskt méjlighet att utrota livmoderhalscancer. Vid
regelbundna cellprovskontroller kan cellférandringar som kan
leda till cancer upptéckas och tas bort i god tid. | Stockholm har
Kristdemokraterna, som ansvarar for cancervarden, initierat
massvaccination av HPV-viruset och ar forst i landet att géra
detta.

En av mina reflektioner efter dagen ar att information &r
avgérande. Vad menar jag da? Tjejer, kvinnor och mammor. G&
pa mammografin om du blir kallad. Gér cellprovtagningen, det
finns dven mojlighet att gora testet hemma. Vaccinera dig for
HPV-viruset om du far chansen. Lar kdnna dina brést. Allt detta
kan leda till att liv raddas.

Nasta vecka kommer det en langre video dar du far folja med pa
dessa viktiga besdk, lyssna till organisationer och professionen,
men du far dven héra mer om vara satsningar. Ta gérna tid att
titta pa den.

Ps. Ladda ner appen "Klamdagen” s& missar du inte att halla koll
pa dina egna brost och fa lite stéd och tips pa hur du gér!

10v

~
Qv W
3 546 gilla-markeringar

DEN 20 OKTOBER

. @ Lagg till kommentar...

L) Rocil Cowid 10 inf ; & hisloogch ot

Semiotiskt fokus

Bilden férestaller partiledaren nar hon sitter ner vid ett skrivbord och laser ur en tidning.
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Semiotiskt innehall

Hennes kladsel ar en morkrosa kavaj dekorerad med tva stycken band fran kampanjen “rosa
bandet”. Hon har en rosa penna pa bordet, och laser statistik i rosa farg.

Textuellt innehall

Det huvudsakliga temat handlar om kvinnovard. Det uppmarksammar hon sjalv lasaren pa
med inledningen “Livsviktig agenda idag med fokus pa kvinnovard.”. Hon presenterar sedan
statistik som ger lasaren en forstaelse for hur allvarligt det ar och vad som kan géras, for att
sedan ga in i det ena deltemat dar hon redog6r vad Kristdemokraterna gjort i fragan. Det
andra deltemat ar att hon anser information vara avgérande, och darfér férsdker hon na
kvinnor for att sprida information om vad de kan goéra for att halla koll pa sin halsa.

Relation

Attityden i texten ar att fragan ar allvarlig och bendmns av Ebba sjalv som “livsviktig”. Nar
det kommer till atgarderna for det utnamnda problemet ar attityden optimistisk och hoppfull,
dar partiledaren skriver att det ar méjligt att forebygga och bekdmpa problemen med hjalp av
saval politisk handlingskraft som allman information och individernas egna kontroller av sin
halsa. En interaktion med f6ljare, mer specifikt kvinnliga foljare, gors I6pande genom ett
forsok till en informationsinsats om vad kvinnor sjalva kan géra. Olika konkreta fall av direkt
interaktion med féljarna férekommer dessutom dar det férsta ar att uppmana till féljarna att
vaccinera sig, kontrollera sina brdst och att detta kan radda liv. Sedan uppmuntras féljarna
att vanta pa en langre video som hon ska slappa vid ett senare tillfalle och att ladda ner en
app som ger tips och hjalp om hur man kan kontrollera sina brost.

Perspektiv

Inlagget ar skrivet ur Ebbas roll som partiledare men det ar tydligt att hon dven skriver det
som kvinna till kvinnor. Fragan ar om kvinnovard och hon tar inte bara tid att redogora or sitt
partis politik i sin roll som partiledare utan gor ett forsok att sprida information till andra
kvinnor i sin roll som inflytelserik kvinna.

Latent betydelse

Inlagget haller ett professionellt sprak I6pande men med adderade “du” och “dig” flertalet
ganger i texten dar hon genom sprakvalet vadjar direkt till lasaren, specifikt den kvinnliga
lasaren. For att ta del av budskapet kravs inte en storre forforstaelse an basala kunskaper
om amnet kvinnovard utan hon gor sjalv informationsinsatsen till lasarna.
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7.1.6 Bild 6

@ buschebba & - Folj

ﬁ buschebba & Tre nya bocker
% Tva (!!) omgéngar bio

Kaffe i sdngen tre dagar i rad fér modern

En ny bastis for en av oss

En som hade sé roligt s& hen kissade pé sig

Jag begarde paus vid ett kort tillfélle. Och kokade sedan en
kanna kaffe sa undveks stérre problem.

Né&gra "oh, my gawd sluta tjata mamma” men ocksa alla "kan vi
ligga rygg mot rygg nar jag somnar” och "vad mycket vi ar
tillsammans”.

Och stora och sma vanner med en dppen famn.

Vi gick till kyrkan. Vi saknade fler an forra Alla Helgona. Men vi
var ocksa tacksamma for den tid vi fick tillsammans med dem.

Tack férra veckan. Hej méndag!

7v

& stena1944 Bista Ebba! Du &r en underbar mamma. Men Du
&r ocksé BASTA Partiledaren. Ha det sa bra, vi ses p& HonG i
augusti - 22. Hoppas jag. .= @ &

7v 7 gilla-markeringar Svara

m discolvolante Nya vecka, nya mojligheter! - @ o

7v 2 gilla-markeringar Svara

—— Visasvar (6)

Qv W

3 724 gilla-markeringar
DEN 8 NOVEMBER

@ Lagg till kommentar...

Semiotiskt fokus

Bilden forestaller hennes son nar han ar pa biblioteket.

Semiotiskt innehall

Pa bilden syns hennes son valja bocker, vilket skildrar Ebba som smabarnsmamma.
Textuellt innehall

Inlaggets tema ar att ge en inblick i hennes privata sfar. Hon beskriver att hon varit pa
bibliotek eller bokaffar, pa bio, druckit kaffe i sangen, att ena barnet fatt en ny bastis och
aven haft sa roligt att hen kissade pa sig. Inlagget handlar om hennes lediga dagar med
barnen och ett mindre fokus laggs aven pa att hon varit i kyrkan for Alla Helgona och saknat
fler an tidigare.

Relation

Texten har ingen interaktion med féljare eller nagra pastaenden. Hon skildrar olika handelser
ur hennes liv med sina barn och skriver med en kanslosam attityd aven “Tack férra veckan.” i
slutet.
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Perspektiv
Texten berattas ur Ebbas privatliv i ett dagboksformat. Hon skriver forst i punktform vad hon
och barnen hunnit med under de lediga dagar hon haft med dem. D& texten ar skriven privat

och saknar nagot uttalat budskap ar malgruppen att anta endast hennes féljare.

Latent betydelse
Inlagget ar skrivet i ett valdigt vardagligt och personligt sprak. Meningarna saknar punkter i

slutet och ordvalen ar personliga och innehaller citat fran hennes barn. Da textens syfte ar
att beskriva hennes helg med barnen kravs det ingen forforstaelse fran lasarens hall.
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7.2 Jimmie Akesson (SD) @akesson.jimmie

Jimmie Akesson &r 42 &r gammal och &r partiledare fér Sverigedemokraterna. Akesson
tilltradde som partiledare for partiet 2005 och har sedan dess varit deras partiledare, och
bland annat lett partiet till Riksdagen och dessutom gjort Sverigedemokraterna till ett av
Sveriges storsta partier. Jimmie Akesson har i skrivande stund 117 000 foljare pa Instagram,
och dessutom 455 inlagg pa plattformen.

7.2.1 Bild 7

ﬁ akesson.jimmie & - Folj

g akesson.jimmie & Nu pagar riksdagsprocessen att utse en ny
statsminister och under dagens samrad med talmannen fér en
stund sedan, framférde jag Sverigedemokraternas instéllning

och syn pé Stefan Léfvens eftertradare.

Nér det géller Magdalena Andersson sa har hon under hela
Stefan Léfvens regeringstid varit med vid varje steg pa véagen. |
rollen som finansminister har hon varit en central kugge i Stefan
Loéfvens maskineri. Sledes har ocks& hon ett mycket stort
ansvar for regeringens misslyckanden.

Det regeringsunderlag som Magdalena Andersson vill fortsatta
bygga Sveriges framtid p&, saknar helt den handlingskraft som
krévs for att pa riktigt vanda utvecklingen till det battre och
4tgérda de manga problem som vart land idag lider av. Har har vi
sju ars facit att hanvisa till.

Majoritetsférhallandena i riksdagen ar som de &r, men vi kommer
sjalvklart att géra vad vi kan for att forhindra att situationen
forvarras ytterligare med ett fortsatt vansterliberalt styre.

Vi Sverigedemokrater rostade nej till Stefan Léfven och vi
kommer dven att rosta nej till Magdalena Andersson.

Sverige behdver ett nytt ansvarsfullt och handlingskraftigt styre.

5v

. john.richards68 Tank om manniskor hade lyssnat pa SDda
hade samhéllet varit ett annat, SD Forever &= &2

Qv W

12 790 gilla-markeringar

DEN 11 NOVEMBER

Semiotiskt fokus

P4 bilden skildras Jimmie Akesson ensam framfér riksdagens kammare. Han &r kladd i
kostym och slips och haller armarna i kors.

Semiotiskt innehall

Bilden skildrar Jimmie Akesson i sin roll som partiledare och ledamot av Sveriges riksdag.
Han poserar mellan tva stycken “Tre kronor”, symbolen for Sverige.

Textuellt innehall

Bildens text handlar om riksdagsprocessen att valja en ny statsminister efter Stefan Lofvens
(S) avgang. Inlagget redogor handelseforloppets borjan, for att sedan fortsatta med
argument till varfor Sverigedemokraterna inte gav stod till Magdalena Andersson (S) i
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statsministeromrdstningen. Huvudtemat ar att redogéra fér Sverigedemokraternas
stdndpunkt och agerande i riksdagsprocessen.

Relation

| inlagget gors enbart pastaenden kopplade till Sverigedemokraternas politiska standpunkter
och deras agerande i statsministeromrdstningen. Det gors inget forsok till interaktion med
foljare och inga fragor stalls. Daremot ar attityden negativ om den politiska motstandaren.

Perspektiv

Det textuella innehallet till bilden ar formulerat enligt olika perspektiv. | det forsta och
inledande stycket anvander sig Jimmie Akesson av ett jag-perspektiv dar han skriver (...)
framférde jag Sverigedemokraternas installning och syn pa Stefan Lofvens eftertradare.”. |
det tredje stycket anvands ett vi-perspektiv dar vi:et innebar svenskar, da Jimmie Akesson
forst skriver “(...) som vart land idag lider av.” for att sedan darefter skriva “Har har vi sju ars
facit att hanvisa till.”. Ett vi-perspektiv anvands aven i det fjarde och det femte stycket, men
dar ur perspektivet “vi Sverigedemokrater”.

Latent betydelse

Texten har en genomldépande hdg niva av sprak och en i princip total avsaknad av talsprak
eller kdnslomassiga uttryck. For att kunna forsta texten och satta den i sitt sammanhang
kravs en tidigare forforstaelse om svensk politik, och sarskilt om hur en statsminister réstas
fram.
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7.2.2 Bild 8

akesson.jimmie & - Folj
Sveriges riksdag

@

akesson.jimmie & En god bérjan for ett battre Sverige.

@

Vi Sverigedemokrater har tillsammans med Moderaterna och
Kristdemokraterna enats om ett gemensamt budgetalternativ.

Forutom stora satsningar for att minska kriminaliteten, forbattra
valfarden och stérka pensionerna sa samlar vi dessutom
oppositionen for en mer ansvarsfull migrationspolitik. En
migrationspolitik dar fler utvisningar och avvisningar ska
verkstéllas, dar arbetet mot illegal invandring och personer som
befinner sig i Sverige illegalt ska prioriteras och dar Sverige ska
forhalla sig till den absoluta miniminiva som lagen tillater enligt
EU-rétten.

Vi satsar ocksa pa Sveriges alla pensionérer som fortjanar langt
béttre an vad de far med Socialdemokraterna. Med detta
budgetalternativ sanks skatten pa pensioner och grundskyddet
starks genom ett hojt bostadstillagg.

Dessutom visar detta forslag att Socialdemokraternas
skrackpropaganda om konsekvenserna for a-kassan vid ett
konservativt alternativ, &r just ihalig skrackpropaganda. Den
nuvarande forstéarkta nivan pa a-kassan bibehalls.

Det &r ocks& mycket positivt att vi har lyckats enas om sankta
skatter pa drivmedel, vilket &r centralt for att hela Sverige ska
kunna leva. Det far vara slut med regeringens straffskatter p&
svensk landsbygd.

Sammantaget omfattar det gemensamma forslaget reformer for

mmar Sn AN miliardar beanar nar 20 ank abolla fnnabiea

Qv W

11 985 gilla-markeringar

Semiotiskt fokus
Bilden férestaller Akesson staendes utanfor riksdagen.
Semiotiskt innehall

Bilden férestaller Jimmie Akesson i sin roll som partiledare och ledamot av Sveriges riksdag.
Kladseln och poseringen ar formell och allvarlig.

Textuellt innehall

Inlagget handlar huvudsakligen om att kommunicera om vad Sverigedemokraterna
genomfort politiskt i Sveriges riksdag. Jimmie Akesson skriver hur de tillsammans med
Moderaterna och Kristdemokraterna enats om ett gemensamt budgetalternativ och vad detta
innebar. Det redogors vad punkterna kring budgetforslaget innebar och vilka foljder det
kommer fa. Syftet ar att marknadsféra det egna partiet.

Relation

Inlagget haller en optimistisk attityd. Syftet med denna attityd ar att visa att forandring ar
mdjlig och att Sverigedemokraterna ar samarbetsvilliga och handlingskraftiga. Inlagget
vadjar inte direkt till féljarna, men till olika valjargrupper som till exempel pensionarer nar
Jimmie Akesson skriver “Vi satsar ocksa pa Sveriges alla pensionarer som fortjanar langt
battre an vad de far med Socialdemokraterna.”.
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Perspektiv

Texten &r formulerad utefter ett politiker-perspektiv. Jimmie Akesson agerar partiledare i den
mening att han kommunicerar som sandare av partiets budskap. Han skriver ur ett
vi-perspektiv vad Sverigedemokraterna lyckats astadkomma och det budskapet riktas till
olika malgrupper som namns, till exempel pensionarer och manniskor pa landsbygden som
drabbas hart av 6kande drivmedelspriser, men aven hans féljare och valjare i stort da han
forsoker portrattera partiet som ett samarbetsvilligt och handelskraftigt parti som kan utgéra
ett regeringsalternativ.

Latent betydelse

Inlagget haller en hog spraklig standard och kraver en viss forforstaelse om svensk politik da
inlagget ar politiskt. Vissa laddade uttryck anvands av partiledaren, bland annat
“skrackpropaganda” och “straffskatter”, dar det sistn@mnda troligtvis ar tankt som ett
budskap om att han och hans parti sympatiserar med manniskor pa landsbygden som
kanner sig frustrerade éver de 6kande drivmedelspriserna.

7.2.3 Bild 9

g akesson.jimmie & - Folj

akesson.jimmie & - Per Bolund &r kanske van vid att det fejkas,
vilket jag i sé fall beklagar, men jag férsakrar fére detta ministern
om att han i det hér fallet &r helt ute och (el)cyklar.

- Desperata utspel fran féredettingar fortjanar egentligen ingen
uppmarksamhet, men detta var for dumt for att 1ata det passera
obemarkt.

annkielif & och sjalv héll Bolund pa att skita pa sig nar o
Jimmie stéllde honom mot vaggen! &2

\ "’ £
johnnilspeterkarlsson Du &r mer dn misslyckad Bolund o

5d 94 gilla-markeringar

Anklagelsen: Han
- ellavalla Nu &r vi férhoppningsvis av med miljépartiet for

0 a:lltid t:lch,\t‘ie har sfiél\r:a‘\)/glt! ¢ o milopartiet! ©

- 6d 120 gilla-markeringar
fejkade uthrottet
5 B . & gnreetrlswe Bollund“o”ch hans MP &r ett parti som inte V)
Akessons svar: "Desperat utspel fran en féredetting
. S Qv

- Bolund ar kanske van att det fejkas

8 024 gilla-markeringar

Semiotiskt fokus

Bilden &r en skarmdump tagen fran en artikel. Bilden forestaller Jimmie Akesson och Per
Bolund (Mp. Texten i skarmdumpen lyder: “Anklagelsen: Han fejkade utbrottet.
Akessons svar: “Desperat utspel fran en foredetting - Bolund &r kanske van att det fejkas”.
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Semiotiskt innehall

Bilden forestaller Jimmie Akesson i sin roll som partiledare men i en tv-sénd debatt. Av bade
Jimmies och hans motstandares ansiktsuttryck att doma ar det ett hett replikskifte, och
bilden handlar om att visa Jimmie Akesson som bra retoriker. Bilden har en tillhérande rubrik
som ger mer kontext, och syftar pa att Jimmie Akesson sagt emot ett utspel av Per Bolund
(Mp) och kallat densamma for féredetting.

Textuellt innehall

Det tredje av Jimmie Akessons inlagg citerar honom sjélv ur en artikel som &r skriven om ett
av hans replikskiften med Per Bolund (Mp) i en tv-sand debatt.

Relation

Inlagget bestar endast av tva olika citat fran Jimmie Akesson sjélv. Citaten &r hamtade ur en
tidningsartikel som i sin tur hamtat citaten fran en debatt. Saledes finns det ingen
underliggande attityd, nagra pastaenden, eller interaktion med foljare. Malet ar istallet att
kommunicera om sin insats i en debatt.

Perspektiv

Inlagget berattas i citatform dar citaten har varsin paragraf. Texten ar uppbyggd pa endast
tva citat ur en langre artikel som aven den bygger pa en annu langre tv-sand debatt. Jimmie
Akesson har darfor sjalv kunnat vélja ut sina basta citat, inte namna motstandarens citat
eller ge langre kontext till replikskiftet i fraga, utan kan fritt kommunicera till sina féljare vad
endast han gjort.

Latent betydelse

For att kunna forsta citaten som texten ar uppbyggd pa kravs en viss forforstaelse hos
l&saren, viktigast ar att ha sett debatten i fraga eller last en sammanfattning for att kunna
forsta citaten i sin kontext. Till exempel namns “utspel” utan vidare férklaring om vilket utspel
det &r. | det forsta citatet anspelar Jimmie Akesson p& humor, dar han séger “(...) i det har
fallet ar han helt ute och (el)cyklar).” om meningsmotstandaren Per Bolund (Mp).
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7.2.4 Bild 10

akesson.jimmie & - Folj
Louis De Geer konsert & kongress

@

akesson.jimmie & Nyss hallit Hosttal pa SD-kvinnors konferens i
Norrkoping. Fantastiskt trevligt att se alla nya och gamla
formagor.

@

Hur &r er I6rdag?

jaanivar.silfverblad ) o
9v
6 magnus.ring3 Y PP @ U ©
" oy
Q hintze.dennis47 Ett parti for riktiga kvinnor @ o
5
9v
‘ jennipheeeer Kungen legenden o myten o
9v
@ monsieur_nyzell SALTREAKTORER &r Sveriges framtid o
En SALTREAKTOR lamnar lagre miljoavtryck &n 1 st

Vindturbin

Qv

8 083 gilla-markeringar

DEN 23 OKTOBER

Semiotiskt fokus

Bilden férestaller Jimmie Akesson talandes pa scen. | bakgrunden syns banderoller med
texten “SD-kvinnor”, vilket ar Sverigedemokraternas kvinnoférbund.

Semiotiskt innehall

Jimmie Akesson syns tala pa en intern partikonferens, fér Sverigedemokraternas
kvinnoférbund. Bilden skildrar en partiledare som tar sin tid att komma och traffa
medlemmar, tala for dem, och troligtvis ar det aven syftet med bilden. Att skildra en aktiv och
deltagande politiker och partimedlem.

Textuellt innehall

| detta inlagg skriver Akesson att han precis hallit ett hdsttal p4 SD-kvinnors konferens i
Norrkodping. Han skriver dessutom att det var trevligt att traffa alla, nya deltagare lika mycket
som de gamla. Han avslutar med att fraga “Hur ar er |6rdag?”.

Relation

Genom att i slutet av texten fraga sina foljare hur deras lérdag ser ut interagerar han med
foljarna i syfte att skapa en diskussion i kommentarsfaltet. Texten ar beskrivande och han
forklarar vad det ar han har gjort. Att han befunnit sig pa SD-kvinnors konferens skapar en
kansla av att hans attityd handlar om jamstalldhet och kvinnors rattigheter, och att han
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darmed riktar in sig pa sina kvinnliga féljare. Han verkar dessutom tycka att konferensen var
valdigt trevlig, och av texten att doma verkar han vara n6jd med dagen.

Perspektiv

Texten berattas pa ett valdigt forklarande satt da han beskriver dagens aktiviteter.
Malgruppen ar sannolikt mestadels partiets kvinnliga medlemmar, men kan daremot tankas
riktas mot manliga oliktéankande féljare som Akesson férsdker 6vertala.
Sverigedemokraternas évriga medlemmar far ocksa antas vara mottagare, da Akesson
befinner sig i sin roll som partiledare under eventet och beskriver att det var trevligt att traffa
deltagarna. Det &r Akesson som &ar séndaren.

Latent betydelse

For att forsta kontexten av texten behdvs det inte nagon forforstaelse eftersom texten ar
beskrivande och det finns inga sprakliga strategier dar budskap lindas in. Ordvalen ar
dessutom begripliga och texten saknar metaforer. Kanslor anvands da han anvander sig av
ordet “fantastiskt” nar han beskriver att det var trevligt att tréffa deltagarna.

7.2.5 Bild 11

ﬁ akesson.jimmie & -+ Folj

0 akesson.jimmie & DET FAR VARA NOG NU

N&r man ser hundralapparna snabbt ticka ivag under en tankning
ar det svart att inte tdnka pa alla de ménniskor som drabbas hart
av de hoga branslepriserna. Alla de svenskar som &r beroende
av bilen i sina liv och som kdmpar for att fa bade vardagen och
privatekonomin att ga ihop.

Regeringens skattehdjningar pa bensin och diesel maste
upphéra. Det far vara nog med regeringens straffbeskattning av
vanligt folk som rékar bo utanfér tunnelbanenitet i Stockholm.

10v

‘ 1limpanz & & ©
9v

Q Tmust! & WY o
9v

ﬁ wesstis_ & W o
9v

. isidor_04_ = o

e Gillas av eriklundqvist01 och 33 091 andra

DEN 19 OKTOBER

36



Semiotiskt fokus

Jimmie Akesson syns vid en bensinmack. Han star och tankar bilen och har blicken mot dar
priset brukar synas pa bensinmackar. Han har ett seriést men lite upprort ansiktsuttryck och
star med handerna i fickorna.

Semiotiskt innehall

Bilden dar Jimmie Akesson star ikladd en mer ledig kladsel &r dessutom en bild som skildrar
en mer vardaglig bild av partiledaren. Han star och tankar bilen och ser upprérd ut med
blicken fastspand pa priset.

Textuellt innehall

Akesson bérjar inlagget med “det far vara nog nu” fér att sedan beskriva hur det kénns nar
hundralapparna tickar ivag medans man tankar. Han agnar medlidande till de som drabbas
av de hoga branslepriserna. Han skriver att de manniskor som ar beroende av bilen i sina liv
drabbas hart och att de kdmpar for att fa vardagen att ga ihop. Han avslutar med att havda
att regeringens skattehdjningar pa bensin och diesel maste sluta, och att regeringen straffar
de som bor utanfor tunnelbanenatverket i Stockholm med sin straffbeskattning.

Relation

Akesson kommer med en rad pastaenden i denna text gallande de héga brénslepriserna .
Han pastar att det maste upphora, att det far vara nog nu och att regeringen straffar
manniskor som &r beroende av sina bilar. Det gar genom texten att lasa av att Akesson ar
arg och frustrerad, och att han tycker att det gatt alldeles for langt.

Perspektiv

Texten beréattas ur ett beskrivande perspektiv dar Akesson sjalv beskriver hur han kanner
dar han star och tankar sin bil. Han riktar sig mot regeringen och visar sin frustration
gentemot den genom att saga att det drabbar vanligt folk, att de inte ser bortom
tunnelbanenatverket och att skatten pa bransle ar alldeles fér hog. Han sympatiserar med de
som drabbas av regeringens beslut, och visar stéttning for dessa.

Latent betydelse

Kanslan av texten ar att Akesson ar upprord. Han liknar tunnelbanenatverket i Stockholm
med att regeringen inte bryr sig om resterande Sverige. Ordvalen ar slagkraftiga,texten ar
kansloladdad, och riktas mot att Regeringen maste andra sina skatteregler.
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7.2.6 Bild 12

0 akesson.jimmie & + Folj

as
LO-basen: Ta stod av SD
| ﬂ akesson.jimmie & Sa har seridst ser LO och socialdemokratin
am amm - pa pensionsfragan.
for att hOIa penSIonerna Slutsats: Résta pa sossarna s& kan du fetglémma héjda
pensioner.
8v
% nilsjimmylindberg Kommer aldrig att résta pa sossarna o
8v 141 gilla-markeringar
- -
SD b “der In lo-basen (E) therese.gorringe Helt sjukt egentligen. Barnsligt beteende ¢,
tiII mate om 8v 115 gilla-markeringar
- “ mbbushido S r lika trovirdiga som Bagdad Bob. ©
4
pensionerna
—  Visasvar (1)
“:‘ 5 sk.son Och darfor gar arbetare till SD V)
8v 90 gilla-markeringar
erikjonliden Inget ovantat, dom ljuger om allt dom o
hycklarna!
. - .
LO avvisar Akessons invit: o sootmmatorron
-
kan du fetglomma” ©av W

6 775 gilla-markeringar

DEN 4 NOVEMBER

Semiotiskt fokus

Den har bilden forestaller tre stycken olika rubriker som ar skarmdumpade och inklistrade i
tur och ordning. Den forsta lyder, “LO-basen: Ta stdd av SD fér att hdja pensionerna”. Den
andra lyder, “SD bjuder in LO-basen till méte om pensionerna.”, och den tredje, “LO avvisar
Akessons invit: “Det kan du fetglomma.”.

Semiotiskt innehall

Bilden handlar inte om att visa Akesson sjalv utan &r kommunicerad fran partiets sida. Den
skildrar tre rubriker som tillsammans tillhér samma handelseforlopp, dar det bérjade med att
LO ville att Socialdemokraterna skulle sakra stéd hos Sverigedemokraterna for hdjda
pensioner, och att Sverigedemokraterna sedan bjéd in LO-basen till ett méte om LOs
forslag. Den sista rubriken som visas langst ner berattar om hur Akessons invit blev nekad
med citatet “Det kan du fetgldomma.”

Textuellt innehall

| texten skriver Akesson hur seriést LO och socialdemokratin ser pa pensionsfragan kontra
ett potentiellt samtal/méte med hans parti. Han avslutar sedan med “Slutsats: rosta pa
sossarna sa kan du fetgldmma hojda pensioner”.
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Relation

Kénslan av texten &r att Akesson &r irriterad pa etablissemanget. Texten innehaller
egentligen ingenting annat an ett pastaende: att en rost pa Socialdemokraterna innebar att
pensionen inte kommer att hojas.

Perspektiv

Texten berattas pa ett satt som ar sarkastiskt och aningen nonchalant samt med viss tecken
p& hoppldshet. Akesson visar mot Sveriges befolkning som réstar pa Socialdemokraterna
vad det innebar, och sander ut ett budskap om vad som kommer att handa ifall
Socialdemokraterna vinner riksdagsvalet 2022.

Latent betydelse

For att forsta texten behdver man en viss forforstaelse kring situationen. Det ar daremot inte
svart att begripa Akessons pastdende om att en rést pa Socialdemokraterna innebér att
pensionen inte kommer att hdjas. Att han dessutom anvander sig av begreppet “sossarna”
istallet for Socialdemokraterna innebar att han férminskar partiet, och att han ar beredd att
provocera. Han ar dessutom sarkastisk i texten. Spraknivan ar simpel.
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7.3 UIf Kristersson (M) @kristerssonulf

UIf Kristersson ar 57 ar gammal, han bor i Stockholm och ar partiledare for Moderaterna.
Akesson valdes till Moderaternas partiledare i oktober 2017 da han eftertrddde Anna
Kinberg Batra. Han var darmed Moderaternas partiledare under Riksdagsvalet 2018. Han
har varit ledamot i Sveriges riksdag sedan 1991 och har dessutom varit Sveriges
socialférsakringsminister (2010-2014). Kristersson har i skrivande stund 88 000 féljare och

1227 inlagg pa Instagram.

7.3.1 Bild 13

Semiotiskt fokus

kristerssonulf & - Folj

kristerssonulf & P4 Avicii Arena med mina kompisar Victoria och
Andrea. Tack Tim Bergling foundation for en viktig kvall.
#forabetterday @timberglingfoundation

2v

solline_ Fantastisk & ]

2v Svara

. hswingput Y Y ¥ ¥ o
2v 1gilla-markering Svara

(/| bergenwallsara %0 0@ @ Vv o

‘ 2v Svara

@ rockeverysock Y @ @ ¥ o
2v Svara

@ isak.nordstrom 4V @ @ (V]
2v 1gilla-markering Svara

(‘J matildarank ¢ @ @ o
2v 1gilla-markering Svara

o mmavnianal @0

4 870 gilla-markeringar

DEN 1 DECEMBER

@ Lagg till kommentar...

Bilden forestaller Ulf Kristersson ikladd kavaj i Avicii Arena tillsammans med tva unga tjejer.
UIf Kristersson kramar om de tva tjejerna nar de poserar for bilden, och han haller biljetter i

handen. De poserar i entrén till sjalva laktaren.

Semiotiskt innehall

Bilden skildrar Ulf Kristersson pa konsert tillsammans med tva unga flickor. Konserten
Together For A Better Day som anordnades av Tim Bergling Foundation i borjan av
december 2021 syftade att uppmarksamma psykisk ohalsa samt att hedra Tim Bergling
(Avicii) som avled till féljderna av psykisk ohalsa. Att Kristersson valjer att ga pa konserten
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tillsammans med tva unga flickor ger bilden en positiv kdnsla gentemot féljarna. Att alla tre
ser lyckliga ut skapar en kansla av godhet, generositet och medmansklighet.

Textuellt innehall

Bilden pa UIf Kristersson pa konsert kompletteras av texten dar han forklarar att han ar pa
Avicii Arena i Stockholm tillsammans med sina tvd kompisar Victoria och Andrea. Han riktar
aven ett tack till Tim Bergling Foundation for deras arbete, och avslutar sedan med att
anvanda hashtagen #forabetterday samt tagga fondens instagramkonto.

Relation

Texten gor inga pastadenden mer an att han ar pa konsert. Textens bakomliggande attityd ar
intressant da han dels benamner tjejerna pa bilden som sina kompisar samtidigt som han
direkt tackar Tim Bergling Foundation fér en bra kvall. Denna attityd tyder pa jamlikhet och
vordnad for manniskor och kompletteras samtidigt val med inlaggets bild for att kunna fa den
fulla forstaelsen for inlagget.

Perspektiv

Kristerssons kommunikation i inlagget ar baserat pa att mottagarna antas ha forstaelse for
konserten och dess betydelse. Att han benamner konserten som “en viktig kvall” vacker
empati och forstaelse till de mottagare som lider av psykisk ohalsa. De syftade mottagarna
far darmed antas vara de som kan associera till problematiken konserten representerar och
textens perspektiv blir séledes en konsert vars syfte ar att forebygga psykisk ohalsa.

Latent betydelse

For att fa full forstaelse kring inlaggets natur samt dess textuella karaktar kravs en tidigare
forforstaelse kring vem Tim Bergling (Avicii) var, vad han betydde, vad som hande honom
samt vad Tim Bergling Foundation star for. Vet mottagaren inte att Tim Bergling Foundation
arbetar férebyggande mot psykisk ohalsa kan inlaggets text vara svar att begripa.
Spraknivan ar grundlaggande men samtidigt professionell vilket indikerar pa att det UIf
Kristersson faktiskt skriver om ar nagonting viktigt. Att han dessutom tackar Tim Bergling
Foundation i texten insinuerar ytterligare att de bidragit till ndgonting gott inne pa Avicii
Arena.
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7.3.2 Bild 14

kristerssonulf & - Folj

@

kristerssonulf & P& Moderaternas partikansli i Stockholm
hénger portratt pé alla vara tidigare partiledare. Och igar hade
jag gladjen att vid en fin ceremoni f& avtacka portrattet av
Fredrik Reinfeldt, malat av konstnaren Johan Patricny. Ett parti
ska varda sin historia — ocks& den nartida — och i den séka
vagledning om sin framtid. L&s gérna hela texten pa Facebook,
lank i bion.
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DEN 4 DECEMBER

@ Lagg till kommentar...

Semiotiskt fokus

Pa bilden syns Ulf Kristersson tillsammans med den fére detta partiledaren Fredrik Reinfeldt.
Bada bar kostym.

Semiotiskt innehall
Bilden forestaller Ulf som avtackar en tidigare partiledare tillika statsminister med en tavla
som avbildar honom.

Textuellt innehall

| detta inlagg valjer Kristersson att genom det textuella hedra Moderaternas historia. Han
beskriver att han ar p4 Moderaternas partikansli i Stockholm tillsammans med den foére detta
partiledaren Fredrik Reinfeldt nar de skall avtacka ett portratt forestallande Reinfeldt.
Kristersson namner i texten att samtliga tidigare partiledare fér Moderaterna har ett portratt
hangandes, och hanvisar till att partiet varnar om sin historia, detta med citatet “ett parti ska
varda sin historia(...)".

Relation

| denna text interagerar Kristersson pa ett tydligt satt genom att i slutet av texten hanvisa
foljarna till Facebook dar de kan lasa den kompletta texten. Han kommer aven med
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pastaenden i denna text, exempelvis nar han pastar att “ett parti skall varda sin historia”.
Detta blir ett meddelande riktat till det egna partiets medlemmar.

Perspektiv

Den huvudsakliga malgruppen i texten ar de som sympatiserar med Moderaterna. Textens
bakomliggande syfte ar att varna om partiets historia, och med tanke pa textens karaktar
vacker syftet sannolikt goda minnen hos de moderata valjarna som far en tillbakablick av sin
historia. Budskapet kommer alltsa fran sandare i form av den nuvarande partiledaren UlIf
Kristersson tillsammans med den tidigare partiledaren tillika statsministern Fredrik Reinfeldt,
och dar mottagaren far antas vara de moderata valjarna.

Latent betydelse

For att forsta kontexten av det textuella i inlagget kravs det en grundldggande forforstaelse
av den nartida svenska politiken, och specifikt en tidigare kunskap kring vem Fredrik
Reinfeldt ar. Spraknivan ar professionell samtidigt som han anvander sig av en metafor som
gransar till ett valsprak, som tar hansyn till partiets historia men som samtidigt vacker liv i
férhoppningen om partiets framtid. Kristersson kommunicerar till valjarna och knyter an till
deras kanslor genom spraket i denna text pa ett effektivt satt.

7.3.3 Bild 15

le kristerssonulf & - Folj

'ﬁ kristerssonulf & Var ute och gick med Winston haromkvéllen.
Och p4 lite avstand stannade en annan annan hundégare till och
ropade: "Hér du UIf — jag kommer faktiskt lna ut min rést till
dig!”

En vanlig kvall i Sverige nio manader fore valet. Jag tror att
négonting héller pa att handa.

Trevlig helg nu.
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Semiotiskt fokus

Pa bild femton syns UIf Kristersson sittandes i en trappa i en stor, rymlig vit hall. Kristersson
har bytt ut tofflor mot skor som han, samtidigt som bilden tas, haller pa att knyta snéret pa.
Han tycks aven ropa pa hunden som syns pa bilden. Hunden ser ut att Iamna Kristersson.

Semiotiskt innehall

Bilden férestaller Ulf Kristersson sittandes med sin hund. Bilden bidrar till en kansla av att
han lamnar sitt privata liv, sager hejda till hunden, knyter skorna och gor sig redo for
ytterligare en dag pa jobbet, nagonting som manga sannolikt kanner igen sig i.

Textuellt innehall

| texten till bild sexton beskriver Ulf Kristersson att han varit ute och gatt med sin hund
Winston. Han beskriver dessutom att han sttt pa en annan hundagare som pa avstand
ropat “Hor du UIf - jag kommer faktiskt Iana ut min rost till dig!”. Kristersson skriver sedan att
handelsen ar en vanlig kvall nio manader fore riksdagsvalet. Han avslutar sedan med att
skriva att han tror att nagonting haller pa att handa samt 6énskar féljarna en trevlig helg.

Relation

Denna text beskriver pa ett kort och koncist satt en interaktion Kristersson haft med en
framtida valjare nagra kvallar dessférinnan. Han avslutar texten pa ett vis som vacker
férhoppningar hos den moderata valjarskaran genom att antyda att han har en kénsla av att
nagonting haller pa att handa. Hans attityd i texten ar att Moderaterna kommer att vinna det
kommande riksdagsvalet, och han visar aven tecken pa uppskattning gentemot hans valjare
i allmanhet men den specifika hundagaren i synnerhet. Att han avslutar med “trevlig helg nu”
innebar att han dessutom aven interagerar med féljarna, och talar direkt till dessa i en form
av uppskattningsgest.

Perspektiv

Kommunikationen i denna text far anses vara valdigt personlig och inbjudande. Att direkt
beskriva en konversation med en véljare innebar i praktiken att han beskriver sig sjalv i sin
roll som mottagare, men att han vidarebefordrar konversationen till évriga delar av
befolkningen. Han ldmnar dessutom en personlig halsning till samtliga av hans féljare
genom att dnska dem en trevlig helg.

Latent betydelse

Spraknivan i denna text ar inte lika professionell som tidigare - utan har hamnar fokus pa
den personliga och deltagande kommunikationen. Det kravs ingen tidigare forforstaelse for
att begripa texten utan samtliga komponenter forklaras utforligt for Iasaren att forsta.
Interaktionen med hundagaren beskrivs, och Kristersson avslutar aven med att ndmna att
riksdagsvalet ar nio manader bort.
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7.3.4 Bild 16

ﬁ:; kristerssonulf & « Folj

dﬁ“ kristerssonulf & Stralande héstsol och sista dagen pa sjon for
" det hir aret. Malet blev lunch i Mariefred. Som precis som
Strangnas &r byggd for att angdras fran Mélaren. Trevlig helg!
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DEN 16 OKTOBER

Semiotiskt fokus

| detta inlagg syns Kristerssons hund péa en bat. | bakgrunden syns aven delar av havet samt
en svensk flagga.

Semiotiskt innehall

Bilden forestaller en bild pa Ulf Kristerssons hund nar de ar ute med baten. Hunden bar en
flytvast och sitter i ett vindskydd med den svenska flaggan och havet bakom sig. Solen
skiner och bilden utstralar en positiv kansla.

Textuellt innehall

Pa bilden beskriver Ulf Kristersson vadret pa sjon genom att namna att det ar stralande
hostsol, samt att det ar sista dagen pa sjon for det har aret. Han beskriver dven att de akte

till Mariefred for att ata lunch. Han beskriver aven likheterna mellan Mariefred och Strangnas
och deras anknytning till Malaren. Han avslutar sedan med att 6nska féljarna en trevlig helg.

Relation

Han kommer inte med nagra stoérre pastdenden mer an att Mariefred och Strangnas ar
byggda for att angdras fran Malaren, vilket far ses som ett faktapastaende. Han interagerar
med sina foljare genom att dnska dem en trevlig helg. Resterande delar av texten ar
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mestadels beskrivande samt personliga da han forklarar att solen skinit, att baten skall tas
upp pa land och att de &tit lunch i Mariefred.

Perspektiv

Texten berattas pa ett beskrivande satt dar han forklarar for sina féljare vad han har gjort,
vart han har varit och att det var sista dagen for aret de befann sig ute pa sjon. Det ar
Kristerssons privata persona som ar sandaren, och darmed inte i rollen som partiledare for
Moderaterna. Mottagarna ar Kristerssons foljare.

Latent betydelse

Sprakbruket ar valdigt bildligt och férklarande for att man skall fa en férstaelse kring bildens
kontext. Nivan av spraket ar relativt simpelt. Kristersson anvander sig inte av nagon form av
metaforer eller dylikt i texten, utan samtliga av textens komponenter ar tydliga och enkla att
forsta.

7.3.5 Bild 17

15, kristerssonulf & « Folj

'ﬁ’ kristerssonulf & Harlig fars dag. Forst ndgra timmars

" sondagsforberedelser infor nasta vecka i lugn och ro. Sen lite
allmént pyssel hemma och atta km i terringen med Winston.
Och till slut en fantastisk middag gjord av Signe och Ellen. Och
ett paket med sista boken i trilogin om 1793. Tack!

6V

oldfancythings Fina familjen o

6v Svara

nissehansen Y Y Y Y @ v

6v Svara

viviannwallin @ ©

6v 2 gilla-markeringar Svara

6v Svara

ost0jic5543 & W@ v}

w
@
e 71satnam @ o
2

6v Svara

Qv W

2 783 gilla-markeringar

N

@ Lagg till kommentar.

Semiotiskt fokus

Pa bild syns Ulf Kristersson tillsammans med sin fru och sina tre barn nar de poserar pa en
altan som far antas tillhéra deras hem.
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Semiotiskt innehall

Bilden forestaller Ulf Kristersson tillsammans med sin fru och sina tre barn. Samtliga
ar vardagligt kladda och ser glada ut. Av bilden att déma verkar det vara kallt da de
bar varma klader.

Textuellt innehall

| denna text beskriver UIf Kristersson hur han har firat fars dag. Han namner att han
spenderat nagra timmar for att forbereda infér den kommande veckan, och att han dessutom
hunnit med lite “allmant pyssel” hemma samt att han sprungit atta kilometer i terrdngen
tillsammans med sin hund. Han namner ocksa att han blivit bjuden pa middag tillagad av tva
av hans barn, och att han dessutom fatt en present i form av en bok.

Relation

Genom denna text framstar UIf Kristersson som en bra, trygg och stabil familjefar som ar
produktiv pa dagarna for att fa avsluta kvallarna tillsammans med sin familj. Hans attityd blir
saledes att han uppskattar sin familj, och varnar om den samtidigt som de uppskattar honom
och visar det i form av sin present. Genom att dessutom skriva vilken bok det ar han fatt
vacker det viss antydan till interaktion med féljarna da vissa kanske associerar den boken till
nagot speciellt, eller for att de helt enkelt laser samma bok och darmed forknippar sig sjalva
med Kristersson.

Perspektiv

Den specifika malgruppen i denna text far antas vara pappor runt om i landet som associerar
med firandet av fars dag. Texten berattas i kronologisk ordning fran morgon till dagens slut,
och han far dessutom med maijoriteten av de aktiviteter han genomfért under dagen.
Sandaren ar, om man kompletterar det textuella med bilden, hela familjen Kristersson som
visar uppskattning for en fin dag.

Latent betydelse

Eftersom texten ar beskrivande kravs ingen direkt forférstaelse. Den latenta delen i denna
text ar inte svarforstaelig utan snarare valdigt grund. Spraknivan ar tydlig och bra
beskrivande. Kristersson anvander sig inte utav metaforer, ordsprak eller en svar sprakniva
som kraver ytterligare kompetens for att forsta den textuella innebérden.
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7.3.6 Bild 18

115‘ kristerssonulf & - Folj

']E‘ kristerssonulf € Nu kickar vi igdng valrérelsen. Under fem dagar
kommer @elisabethsvantesson och jag resa drygt 1400
kilometer. Forst ut Stockholm dar vi besoker Husby, Jakobsberg
och Solna. Nésta vecka blir det Trollhattan, Goteborg,
Jénkoping, och Vaxjo. Hang med pé vara sociala kanaler. Nu far
vi ordning pa Sverige!
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Semiotiskt fokus

Pa bilden syns de medlemmar i Moderaterna som deltar i partiets valrérelse. Till vanster
syns en stor, bla buss med ett portratt pa Ulf Kristersson och Elisabeth Svantesson. |
férgrunden syns ett mérkbrunt bord i tra. De poserar framfér Kungliga slottet i Stockholm.
Kristersson bar partiets officiella jacka, och samtliga personer pa bilden uttrycker gladje
baserat pa ansiktsuttrycken.

Semiotiskt innehall

Bilden pa UIf Kristersson tillsammans med sin valrérelse och dess turnébuss ar professionell
och visar tecken pa handlingskraft och motivation. De bar dessutom gemensamma klader
for att tydligt visa att de ar unisona i sin valrérelse. Den semiotiska betydelsen bussen
dessutom har i bilden ar att den symboliserar kraft och handling.

Textuellt innehall

| texten beskriver UIf Kristersson att Moderaternas valrorelse startar. Han beskriver
dessutom upplagget for valrorelsen och namner att han, tillsammans med Elisabeth
Svantesson, under fem dagar kommer att bestka bland annat Solna, Géteborg och Vaxjo.

Han uppmanar aven sina foljare att “hanga med” pa deras sociala kanaler. Han avslutar
sedan med en uppmaning till de som féljer honom: “Nu far vi ordning pa Sverige!”.

Relation
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Det ar tydligt att Kristersson forsdker fa foljarna att interagera med kontot genom att
uppmana dem att félja med pa Moderaternas sociala kanaler. Han pavisar en stark attityd att
han ar handlingskraftig och att han ar beredd att gbra allt fér att géra Sverige till ett battre
land an vad han tycker att det ar idag. Valrérelsen i sig ar en tydlig symbol for handlingskraft,
men det som tydligt visar Kristersson driv ar slutcitatet: “Nu far vi ordning pa Sverige!”.

Perspektiv

Malgruppen for texten de som tvivlar pa Sveriges framtid och de som sympatiserar med
Moderaterna och Kristersson. Vad som bidrar ytterligare ar att sandaren inte bara ar UIf
Kristersson, utan att moderater star samlade.

Latent betydelse

Texten visar tydliga inslag av kraftsamling och formuleringar som tydlig pavisar valrérelsens
omfattning, betydelse och syfte. Spraknivan ar kraftfull och ordvalen likasa. Vad som
dessutom bidrar till textens tyngd ar att det inte kravs nagon forforstaelse, utan det ar det
som star i texten som géller. Den ar kort och koncist, direkt och tydlig for att visa allvaret och
betydelsen av valrérelsen. Det ar dven en snygg stilfigur Kristersson anvander sig i slutet nar
han skriver att de skall fa ordning pa Sverige. Den formuleringen bidrar till tyngd samtidigt
som den okar palitigheten hos honom som partiledare (och eventuell statsminister) eftersom
han visar upp en sida av sig sjalv dar han ar en person som ar beredd att géra vad som
kravs.
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8. Analys

8.1 Hur tar sig den professionella sjalv-personifieringen i uttryck i
inlaggen?

Genomgaende ar att politikerna tenderar till en form av personifiering nar de publicerar bilder
som knyter an till arbetet. Debatter, mediala framtradanden eller méten publiceras pa deras
Instagramkonton pa ett personifierat vis (Ekman och Widholm, 2017). Bild 1 forestéller Ebba
Busch ensam pa bild men det textuella innehallet talar dels om det politiska laget och vad
hennes politiska parti vill géra, samt gor en vadjan till féljarna att lyssna pa hennes jultal. Det
ar ett exempel pa personifiering som innefattar politikerns professionella aktiviteter (Ekman
och Widholm, 2017). Aven bild 2 och 4 exemplifierar den hér typen av sjalv-personifiering da
bild 2 innefattar upptradanden i media som partiledare och bild 4 visar partiledaren pa
verksamhetsbesok. Inlagget bild 1 refererar inte bara till professionella aktiviteter utan vadjar
ocksa till féljarna, ett ytterligare tecken pa professionell sjalv-personifiering (Metz et.al,
2020). Att dessutom hanvisa till julen som tradition i bade visuellt och textuellt innehall kan
ha en ytterligare effekt i att fa féljarna att uppfatta politikern positivt (Larsson, 2017). Jimmie
Akesson ar den mest konsekventa politikern nar det galler typen av personifiering pa de
inlagg han publicerar pa Instagram da majoriteten av hans inlagg faller under kategorin
professionell sjalv-personifiering. Bild 7, 8 och 10 involverar honom i professionella
aktiviteter som partiledare och bild 9 férestaller honom i media vilka ar typer av
personifiering (Ekman och Widholm, 2017) som faller under professionell sjalv-personifiering
da de refererar till hans aktiviteter i rollen som politiker (Metz et.al, 2020). Akesson anvander
den mest frekventa typen av sjalv-personifiering, men det ar dock den typen som pavisat ger
minst effekt gallande antal interaktioner. Detta da valjare egentligen sdker efter mer genuint
personliga inldgg (Metz et.al, 2020). Aven Kristersson har inldgg som faller under
professionell sjalv-personifiering da bild 18 tydligt refererar till hans roll som partiledare
genom att han poserar tillsammans med medlemmar i Moderaterna infér en kommande
valkampanj (Metz et.al, 2020). Bild 14 ar ocksa ett tydligt exempel pa professionell
sjalv-personifiering da han befinner sig pa Moderaternas partikansli tillsammans med den
fore detta moderata partiledaren tillika statsministern Fredrik Reinfeldt (Metz.et al, 2020). Att
anvanda professionell sjalv-personifiering pa Instagram behdver dock inte vara negativt trots
att andra typer av sjalv-personifiering leder till mer interaktioner. Fér politisk kommunikation
kan Instagram anvandas for att forstarka vissa karaktarsdrag hos sarskilda politiker. Det
innebar att om malet med Jimmie Akessons inléagg &r att forstarka karaktarsdrag som
pavisar honom som en traditionell politiker kan valet vara klokt, trots att dessa inlagg inte
leder till lika mycket popularitet (Mufioz och Towner, 2017).

Fallen dar Jimmie Akesson, UIf Kristersson och Ebba Busch star i centrum i bilderna men
dar inlaggen handlar om deras partis politiska forslag och arbete hor till det Van Aelst et.al
(2011) benamner individualisering, vilket ar nar fokuset for politiken skiftar mer pa
individuella politiker &an pa politiska partier (Van Aelst et.al, 2011). Att kommunicera partiets
politik utifran en kommunikation dar partiledaren satts i fokus ar en ékande trend (Aylott,
2005) och kan vara en smart kommunikationsstrategi for politiska partier, da mer
personifierat inlagg oftast gar battre pa sociala medier och ar en anledning bakom varfér
individuella politikers konton gor battre ifran sig an partiernas (Larsson, 2017).
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8.2 Hur tar sig den emotionella sjalv-personifieringen i uttryck i
inlaggen?

Flera inlagg ger uttryck for den emotionella sjalv-personifieringen. Ett exempel ar bild 13 dar
Kristersson befinner sig pa en konsert vars syfte ar att forebygga psykisk ohalsa. Bade
visuellt och textuellt blir det ett kdnslomassigt laddat inlagg dar Kristersson forséker skildra
egna kanslor for féljarna, vilket ar typiskt for den har kategorien (Metz et.al, 2020). Ett
ytterligare inldgg dar den emotionella sjalv-personifieringen ar applicerbar ar bild 5 dar Ebba
Busch uttrycker sina egna tankar, kanslor och reflektioner kring kvinnovard och brdstcancer
(Metz et.al, 2020). F6r Ebba Busch ar den emotionella sjalv-personifieringen vidare synlig i
bild 3 dar partiledaren anvander sig av humor i kommunikationen med féljarna, mer specifikt
skamtar hon om Carola. (Metz, et.al, 2020) Att som UIf Kristersson skildra nar han som
politiker gar pa en Avicii-konsert i bild 13 eller hanvisa till Carolas julkonsert som Ebba
Busch i bild 3 medfor en 6kad effekt i den man att valjare (sarskilt ifall de tillhér specifika
malgrupper) kan féredra dessa referenser till popularkultur (Loader et.al, 2015). Vidare faller
bild 11 under kategorin emotionell sjélv-personifiering d& Akesson via det textuella innehallet
uppvisar tydliga emotionella drag gentemot foljarna genom att kritisera branslekostnaderna
med starka inslag av egna tankar och kanslor (Metz et.al, 2020). Jimmie Akesson uppvisar
dessutom tydliga tendenser pa emotionell sjalv-personifiering i och med att han vaver in det
privata livet i samband med rollen som politiker for att vacka kanslor hos féljarna (Metz et.al,
2020), (Enli och Skogerbg, 2017). Enli och Skogerbg (2017) visade att politiker tenderar att
fa stoérre genomslagskraft och uppmarksamhet nar de vaver in det personliga och
emotionella i inlagg som i grunden handlar om en politisk sakfraga. Att Akesson darmed
tydligt pavisar att politiken han ar emot aven drabbar honom negativt kan darmed leda till
positiva reaktioner hos hans foljare.

8.3 Hur tar sig den privata sjalv-personifieringen i uttryck i
inlaggen?

| denna form av personifiering finns det ocksa tydliga exempel. | bild nummer 3 och 6
uppvisar Ebba Busch en tydlig form av privat sjélv-personifiering da hon publicerar bilder pa
sina barn samt tillhérande texter som handlar om vad barnen har gjort for nagot. Det har
fallet under det som bendmns som personlig information da det ar bilder pa politikerns familj
(Metz et.al, 2020). Att som kvinnlig politiker publicera bilder pa sina barn ur sin roll som
moder kan ge en storre positiv effekt (McGregor, 2017). Detta fenomen uppvisas aven
frekvent i UIf Kristerssons publiceringar. Bild 15,16 och 17 uppvisar tydliga tendenser pa
privat sjalv-personifiering da Kristersson visar upp sin privata sfar genom att publicera bilder
pa sin hund, fritidsintressen och familj (Metz et.al, 2020). Aven de inlagg dar politikerna
skildrar personliga reflektioner faller under privat sjalv-personifiering, som nar Jimmie
Akesson i bild 11 delar att han personligen sympatiserar med dem som far det svarare i livet
med hdgre branslepriser, nar Kristersson namner i bild 15 sitt samtal med en valjare och
hans tankar kring det, och nar Busch i bild 5 reflekterar kring kvinnovard, i bild 4 om poliser,
och i bild 3 och 6 aven om sin helg. Att som politiker publicera inlagg om familj och andra
delar av sin privata sfar kan gynna en da valjare uppfattar en som mer nara (Jung et.al,
2017). Det ar aven denna typ av sjalv-personifiering som pavisat gynnar politiker mest, detta
da valjare sOker efter genuin privat sjalv-personifiering, och darfér aven interagerar mer med
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denna typ av inlagg &n med andra typer av personifiering (Metz et.al, 2020). Vidare
innefattar dessa exempel det som Van Aelst et.al (2011) benamner som privatisering, vilket
ar de fall av personifiering dar fokuset gar fran politikern som innehavare av ett uppdrag till
politikern som privatperson. Att som partiledare publicera privat och personligt innehall, som
Busch och Kristersson tydligt gjort i det empiriska materialet, pa ett forum som Instagram
tenderar att generera mer reaktioner i form av likes, foljare och delningar da plattformen ar
uppbyggd for mer personligt innehall (Pittman och Reich, 2016). Larsson (2017) havdar
ocksa att individuella politiker gynnas av att publicera innehall som ar personligt. Personliga
inlagg blir pa Instagram ofta mer populara i termer av likes och kommentarer éan vad andra
typer av inlagg blir (Larsson, 2017). Att Ebba Busch och Ulf Kristersson darmed relativt
frekvent publicerar bilder som faller inom ramen for privat sjalv-personifiering kan alltsa leda
till att deras publiceringar nar ut till fler manniskor, skapar stérre engagemang och
delaktighet (Larsson, 2017).
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9. Diskussion

Syftet med studien har varit att undersdka hur personifiering skildras i sSlumpmassigt utvalda
inlagg fran de tre svenska partiledarna som ar mest populara pa Instagram. Det undersoktes
utifran tre stycken fragestallningar, 1) Hur tar sig den professionella sjalv-personifiering i
uttryck i inlaggen?, 2) Hur tar sig den emotionella sjalv-personifiering i uttryck i inlaggen?,
och 3) Hur tar sig den privata sjalv-personifiering i uttryck i inlaggen?. Fragestallningarna
bygger pa en operationalisering av personifiering gjord av Metz et.al (2020) som delar in
personifiering i tre kategorier. Det empiriska materialet bestod av totalt 18 stycken inlagg,
sex stycken per partiledare.

Genom en multimodal analys bestaende utav en kvalitativ textanalys och en semiotisk
analys undersoktes det visuella och textuella innehallet i bilderna och en samlad analys
gjordes sedan utifran tidigare forskning om personifiering, bakgrundsfakta om hur Instagram
fungerar, och teorier om hur personifiering skildras pa sociala medier och vilka effekter
personifiering kan medféra pa bland annat en politikers popularitet matt i interaktioner och
féljarantal. Det ar viktigt att poangtera att studien inte kan gora ansprak pa hur frekvent
personifiering skildras eller géra andra generaliseringar, men daremot ger studien en
djupgaende analys av de fa inlagg som urvalet bestar utav. Resultatet av undersékningen
visar att de analyserade politikerna i samtliga inlagg uppvisar nagon av de tre former av
personifiering som varit till grund for operationaliseringen men i varierande grad och satt.
Studien visade att till exempel professionell sjalv-personifiering anvandes for att
kommunicera partiets budskap med partiledaren i fokus, att emotionell sjalv-personifiering
anvandes for att vinna sympatier och att privat sjalv-personifiering anvandes for att skildra
sin privata sfar for féljarna. Genomgaende syns personifiering i varierande grad och i nastan
varje bild. Till exempel var professionell sjalv-personifiering den mest frekventa typen av
sjalv-personifiering i studiens urval, nagot som tidigare forskning ocksa menar pa. Samtidigt
ar det intressant att denna typ av sjalv-personifiering ocksa ar den som tidigare forskning
visar leder till minst effekt pa antal interaktioner (Metz et.al, 2020), vilket egentligen bor vara
nagot som politiska partier bor ta hansyn till i utformande av kommunikationsstrategier. Valet
av att anvanda professionell sjalv-personifiering for att férmedla partiets politiska budskap
kan dock forklaras med det faktum att personifierat inlagg gar bast pa sociala medier och
politikernas konton gor battre ifran sig an partiernas (Larsson, 2017), vilket ocksa kan bero
pa hur Instagram ar skapat for att anvandas fér mer personliga inlagg (Pittman och Reich,
2016). Ett intressant fenomen var dessutom hur partiledarna kunde ga fran att i ena inlagget
vara fast i sin politikerroll genom professionell sjalv-personifiering, till att i nasta inlagg vara
valdigt privata genom emotionell sjalv-personifiering saval som privat sjalv-personifiering.
Det ar ocksa tydligt att inlaggen inte nédvandigtvis behover falla under endast en av de tre
typerna av sjalv-personifiering som Metz et.al (2020) identifierat, utan till exempel faller Ebba
Buschs bild 6 under emotionell sjalv-personifiering d& partiledaren ger uttryck fér kanslor
men aven under privat-sjalvpersonifiering da hon samtidigt dels skildrar sin egen familj i
visuellt och textuellt innehall men aven uttrycker sina personliga tankar och reflektioner.

Uppsatsen kan inte gora ansprak pa generaliserbara resultat men ger dock svar pa hur
personifiering skildras i de 18 bilderna som urvalet bestar utav. Dar syns det att vissa inlagg
tillnor privat sjalv-personifiering, en annan del emotionell sjalv-personifiering, och andra
professionell sjalv-personifiering. Studien visar hur Metz et.al (2020) kategorier kan
appliceras pa urvalet och vilka karaktarsdrag som ar typiska for de tre kategorierna. Studien
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visar aven vilka av inlaggen som tillhndr den dimension av personifiering som Van Aelst et.al
(2011) benadmner individualisering, och vilka som visar pa privatisering. Darfér ger resultatet
godtagbara svar om de fa analyserade fall. Studien har saledes kommit fram till att de tre
undersokta politiker anvander sig av personifierat innehall i kommunikationen pa Instagram
pa varierande satt i de olika inlaggen, och att personifierat innehall ar gemensamt for
samtliga tre undersdkta.

Studiens storsta svaghet ar det smala empiriska materialet som endast bestar utav sex
stycken inlagg per partiledare, och det faktum att endast tre stycken politiker undersoks. For
att kunna sakerstélla att inte slumpmassiga fel skulle paverka resultatet hade det varit
oOnskvart med ett stérre empiriskt material. En stérre andel empiriskt material och att dven
undersoka fler politiker vore aven 6nskvart for att kunna f& mer generaliserbara resultat som
kan ge mer sakra och representerbara svar om saval politiker som processen personifiering.
Vidare anser vi att anvandningen av en kvalitativ metod for att studera just detta fenomen
har varit aningen negativt, dels beroende pa tva faktorer 1) den laga andelen tidigare
forskning, 2) att tidigare forskning ar oenig om definition av personifiering och hur den kan
operationaliseras. De tva faktorerna har gjort det svart att analysera mer djupgaende da en
oenig och snav tidigare forskning gjort det aningen svart att vava in teori for djupgaende
analyser. Med en kvantitativ metod hade ett stérre empiriskt material och antal politiker
kunnat undersdkas for att istallet beratta om hur frekvent personifiering ar pa Instagram,
nagot vi upplever saknas i tidigare forskning.

9.1 Metoddiskussion

Da uppsatsen anvant sig av en kvalitativ metod ar tolkningarna av innehallet subjektiva och
darmed inte replikerbara, utan de beror pa forskarens erfarenheter, varderingar, och
forutsattningar som praglar dennes tolkningar. Analysen genomférdes i samspel dar vi
diskuterade oss fram till gemensamma tolkningar av det visuella och textuella innehallet for
att sa langt som majligt sékerstalla att vara tolkningar av innehallet stamde Overens. Att
anvanda sig av en kvalitativ metod mojliggor for forfattaren att analysera ett mindre antal fall
mer djupgaende. En kvantitativ metod skulle daremot kunna undersdka ifall personifieringen
av den politiska kommunikationen pa Instagram har okat éver tid. Undersékningen kan
saledes inte redogtra om personifiering inom den politiska kommunikationen pa sociala
medier har 6kat eller minskat under en langre tid, men kan beskriva hur den ser ut idag i just
de sarskilt utvalda 18 inlaggen. Den valda metoden har saledes fungerat bra utifran studiens
syfte men ger inte nagon fullstandig bild av hur personifieringen ser ut pa svensk politisk
kommunikation pa Instagram da urvalet ar begransat. Att anvanda sig av samtliga
partiledare och ett storre antal bilder skulle utdka forstaelse kring vad undersoékningen vill
redovisa. Darav anser vi att anvandningen av en kvalitativ metod for att studera just detta
fenomen har varit aningen negativt, dels beroende pa tva faktorer 1) den laga andelen
tidigare forskning, 2) att tidigare forskning ar oenig om definition av personifiering och hur
den kan operationaliseras. De tva faktorerna har gjort det svart att analysera mer
djupgaende da en oenig och snav tidigare forskning gjort det aningen svart att vava in teori
for djupgaende analyser. Med en kvantitativ metod hade ett storre empiriskt material och
antal politiker kunnat undersokas for att istallet beratta om hur frekvent personifiering ar pa
Instagram, nagot vi ocksa upplever saknas i tidigare forskning.
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9.2 Vidare forskning

Med anledning av studiens tidsomfang gjordes avgransningen att endast studera ett fatal
partiledare, de tre partiledare som hade flest foljare. Av samma skal analyserades endast
sex stycken inlagg per partiledare, 6ver en kortare tidsperiod pa tio veckor. For vidare
forskning vore det intressant att genomféra en liknande studie med ett stoérre urval, till
exempel samtliga partiledare, detta for att kunna 6ka generaliserbarheten av resultaten éver
gruppen svenska partiledare. Det vore aven intressant att studera fler inlagg av samma skal,
men aven att genomfdra studien éver en langre tidsperiod, till exempel genom att
djupgaende analysera en valrorelse, eller genom att jamféra t.ex en valrérelse med en vanlig
period for att se om resultaten skiljer sig. Det vore dessutom intressant att underséka hur
diverse partier skiljer sig. Att undersdka samtliga riksdagsledamaéter inom vissa partier for att
sedan jamfora resultatet daremellan for att pa sa vis se ifall det finns ett samband mellan en
politisk ideologi och olika typer av personifiering. En studie av samma admne ur en kvantitativ
metod vore dnskvart for framtida forskning da detta skulle kunna ge svar till hur ofta
personifiering tar sig uttryck pa olika satt och hur trenden har férandrats over tid, men en
sadan studie hade inte kunnat géra de djupgaende tolkningar vi var ute efter.

De tolkningar vi var ute efter var hur personifiering konkret visade sig i ett fatal slumpmassigt
utvalda inlagg av svenska politiker pa Instagram. Att da genomféra en kvantitativ studie
hade, som tidigare namnt, inte givit oss samma djupgaende resultat som studien &mnade att
na. Det vore darfor intressant att géra en annu bredare kvalitativ studie dar men analyserade
samtliga partiledare och/eller anvande sig av ett stérre analysmaterial for att anda fa mer
bredd i resultaten och kunnat producera djupgaende férklaringar som samtidigt kan beratta
mer om hur personifieringen tar sig uttryck i en svensk kontext.
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