Goteborgs Universitet
Instutitionen for Journalistik & Masskommunikation (JMG)
Medie & kommunikationsvetenskap

Fem Kristdemokrater
ar fler an fyra tidningar?

-En kvantitativ studie av Kristdemokraterna
i Skaraborgs mediebild

Cecilia Forsell & Julia Fransson
Examensarbete 15p
Fortsattningskurs HT 2007
Handledare: Ingela Wadbring



Fem Kristdemokrater &r fler &n fyra tidningar?
-En kvantitativ studie av Kristdemokraterna i Skaraborgs mediebild

Abstract

Titel:
Forfattare:
Handledare:
Kurs:

Syfte:

Metod:

Material:

Huvudresultat:

Fem kristdemokrater &r fler &n fyra tidningar?

Cecilia Forsell och Julia Fransson

Ingela Wadbring

Examensarbete i Medie & kommunikationsvetenskap, HT 2007

Att undersdka mediebilden av Kristdemokraterna i Skaraborg under
valrdrelsen 2006

Kvantitativ innehallsanalys

Totalt 570 artiklar fran tidningarna Skaraborg Léans Allehanda, Skaraborg
Lans Allehanda, Mariestads Tidning och Falkdpings Tidning.
Undersokning I, 399 artiklar perioden 2006 08 21- 2006 08 26
Undersokningll, 171 artiklar perioden 2006 08 14- 2006 09 16

Kristdemokraterna kom fram i medierna i sina valfragor men misslyckades
med att ge svar pa mediedagordningens fragor. | jobb/arbetsléshetsfragan
uttalade partiet sig endast i 4 artiklar av sina 169 st. Detta &r
anmarkningsvart da partiet prioriterat denna fraga innan valet och da den
kom att bli valets hetaste. Framst har Kristdemokraterna foretratts av fyra
personer, vilka statt for 47% av samtliga artiklar dar partiet uttalat sig.
Mannen stod for 74% av alla uttalanden och kvinnorna stod endast for
26%. Da forskning visar att kvinnor och mén har olika
sakfrageprioriteringar ar det allvarligt att konsfordelningen bland
foretradarna ar sa ojamn.

Huruvida det ar tidningarna som favoriserat debattartiklar et cetera fran
borgligt hall eller om de borgliga faktiskt varit mer aktiva kan vi genom
denna studie inte svara pa da vi inte undersokt tidningarnas urvalsmaterial.
Dock kvarstar det faktum att de borgliga partierna gynnats i medierna.
Sakfragor belyses framst ur lokala aspekter, sa aven nationella och globala
fragor. Miljopartiet ar det enda parti som istallet gér det motsatta.
Sakfragorna presenteras oftast ur ett "mjukt" perspektiv, dock inte Centern
som skiljer sig at dar de oftare vinklar artiklar pa ett "hart" satt.
Majoriteten ser sakfragorna ur ett individperspektiv. Socialdemokraterna
och Miljopartiet ser dock flest artiklar ur ett samhallsperspektiv
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1. Inledning

| en varld dar medierna faststaller medborgarnas
dagordning & for dialogen skulle det som medierna
nonchalerar lika garna inte kunna existera”
Leonard Pitts
(McCombs 2006, s. 152)

Mycket har férandrats inom saval medievarlden som den politiska sfaren pa senare ar.
Politiker ar inte langre ouppnaeliga, beundransvarda och forebilder fér medborgarna
(Stromback 1999, s. 19). Numera &r Goran Persson och Fredrik Reinfelt fredagsunderhalining
och Linda Rosing fran dokusapan Big Brother partiledare. Saval den svenska politiska arenan
som det politiska uppdraget har forandrats och fran att enbart informera och visa sin politiska
standpunkt har kampen om véljarna hardnat (Nord & Nygren 2007, s.13). Det handlar inte
langre om att véljarna véljer det de tror pa, det handlar om vilka partier som lyckats med sin
PR. Framstaende politiker blir allt mer mediemedvetna och deras image finpoleras mellan
intervjuer av Malou och heta stolen med Babben. Events och upptradande avldser varandra.
Partier tvingas numera att utnyttja mediernas satt att arbeta for att vinna publicistiskt utrymme
de saljer en produkt, ndmligen sin politik (Nord & Nygren 2007, s.14). Det talas dven om att
valrorelser ha gatt fran att vinna val for att forma politiken till att man formar politiken for att
vinna valet. Vare sig partier vill det eller ej, vare sig enskilda politiker anser att utvecklingen
ar bra eller inte sé tvingas alla att agera efter samma trend. Visa upp det privata i det
offentliga rummet, stélla upp pa intervjuer och figurera i medier. Politiken talar inte langre for
sig sjalv utan ansiktet som representerar den blir det viktiga.

Vad som i stor utstrackning bidragit till denna trend &r att allt mer forskning visar att
journalister och medier faktiskt har makt 6ver var varldshild (McCombs 2008, s. 44) vilket
alla med nagot de starkt tror pa och vill formedla inte kan forsumma, utan istallet maste ta
hansyn till. Forskningen kring mediernas makt har genom aren utvecklats och pavisat olika
resultat. Fran att medierna har ansetts vara allsmaktiga till att ses som maktlosa har medierna
nu intagit en roll som “maktiga” och man menar att det som medierna uppmarksammar &r det
som medborgarna lagger tonvikt vid. Mediernas dagordning implementeras saledes pa
medborgarnas dagordning (Falkheimer 2001, s. 166).

I valtider &r det darfor av yttersta vikt for politiker att deras parti och partipolitiska
varderingar 6verensstammer med mediebilden av partiet da det ar denna bild som fors vidare
till medborgarna. Mediebilden av just partier ar extra kanslig da medierna ar den framsta
kéllan for manga medborgare att hamta politisk information ifran (Strombéck 2000, s. 254).

I olika kulturer, lander och valrorelser har tesen om att mediernas dagordning blir
allmanhetens dagordning legat till grund for forskning och upprepade ganger har det visat sig
finnas beldgg for teorin (McCombs 2006, s.44).

Da medierna har denna makt kan man forsta att det ar av yttersta vikt for politiker att ta vara
pa det medieutrymme som delgivs dem samt att utnyttja mediernas logik for att komma at
medieutrymmet. Det &r &ven av betydelse att analysera mediebilden av ens parti i valrorelser,
da det ar denna bild som presenteras for véljarna.

| valet 2006 backade Kristdemokraterna saval pa riksniva som i manga kommuner.

Ett stort nederlag som Kristdemokraterna inte raknat med och som ledde till funderingar och
spekulationer kring varfor utgangen blev som den blev. Omvérlden och darmed aven
medierna har bland annat varit i centrum for dessa spekulationer. Medierna har av vissa
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anklagats for att ha missgynnat partiet. Det var utifran detta som kristdemokraterna i
Skaraborg gav oss i uppdrag att undersoka denna aspekt av valet. Vart syfte utgors saledes av
att understka mediebilden av Kristdemokraterna under valrérelsen 2006 i Skaraborg for att
darmed kunna reda ut mediernas betydelse for valresultatet.



Fem Kristdemokrater &r fler &n fyra tidningar?
-En kvantitativ studie av Kristdemokraterna i Skaraborgs mediebild

3. Vad ar dagordningsteori?

McCombs och Shaw var de som forst namngav det fenomen forskare under lang tid sett vid
valrorelser, som agenda setting eller pa svenska dagordningsteorin (Strombéack 2000, s.145).
Teorin gar i grova drag ut pa att medierna har makt 6ver medborgarnas dagordning, genom att
de sakfragor som finns pa mediernas dagordning aven aterfinns pa medborgarnas dagordning
(McQuail 2002, s.512). Medierna sétter enlig denna teori saledes medborgarnas dagordning.
Forskningen kring teorin & omfattande och man har kunnat pavisa mediernas
dagordningsmakt i helt vitt skilda geografiska och kulturella omgivningar, vilket ytterligare
stérker teorins globala validitet (McCombs 2006, s. 61).

Teorin om dagordningsmakten har lett till att politiker och andra opinionsledare agerar utifran
forestéliningar kring den tillskrivna makt medierna har (Johansson 1998, s. 6). Denna
grundlédggande politiska makt som medierna innehar ar av storsta vikt for partier att lara sig
behérska och utnyttja (Nord & Nygren 2007, s.14). Detta ar speciellt viktig i valperioder da
politiker anvander medierna for att na ut med sitt budskap och medborgare i sin tur anvander
medierna fOr att inhdmta politisk information (Strombé&ck 2000, s. 254). Medierna har darmed
en stor betydelse i den opinionsbildande processen.

Vi kommer inledningsvis att ge en kort presentation om dagordningsteorin i allménhet for att
darmed kunna fordjupa oss i de olika aktorerna inom den, for att kunna forsta teorins
grundldggande idé och aktdrernas samspel.

3.1 Dagordningsteorins utgangspunkter

Synen pa mediernas makt har under 1900-talet varit i fokus for forskare inom medie- och
kommunikationsfaltet och dess styrka har varierat genom aren (Nord 1997, s.129) Fran att
medierna har ansetts vara allsméaktiga till att bli maktlsa ar den nuvarande synen pa
mediernas makt mer balanserad och medierna anses nu vara méktiga (Falkheimer 2001,
5.166). Utifran den forskning om mediernas makt som bedrivits uppkom teorin om
dagordningen.

Teorin utgar ifran tre aktérer, mediernas, medborgarnas och den politiska dagordningen samt
samspelet dessa emellan (Strombéck 2000, s. 153).

Den huvudsakliga idén bakom teorin dr att medierna har makt att paverka vilka sakfragor
medborgarna prioriterar och vad de har asikter om (McCombs 2006, s.11).

Teorin utgar darmed inte ifran att medierna nédvandigtvis alltid paverkar hur vi ska tycka
utan snarare vad vi ger betydelse och vad vi tycker ndgonting om ( McCombs 2006, s. 11).
Medierna lyfter upp vissa &mnen och uteldmnar andra. De &mnen som medierna
uppméarksammar blir darmed det som medborgarna uppmarksammar, da vi inte ar medvetna
om det som uteldmnas. Man kan dérmed séga att medierna spelar en nyckelroll nér det
kommer till prioriteringen av medborgarnas dagordning (McCombs 2006, s. 29).

Det har bedrivits en hel del forskning kring dagordningsteorin och de undersékningar som
gjorts har bekréftat teorin och dess effekter. Det finns enligt dessa undersékningar ett orsak-
verkan samband mellan mediernas och medborgarnas dagordningar (McCombs 2006, s. 40).

| valperioder &r detta tydligt da det som star pa mediernas dagordning &r det som medborgarna
anser vara viktiga samhallsfragor och som i sin tur hamnar pa medborgarnas dagordning.
Sannolikheten att en fraga som inte medierna uppmarksammar skulle fa stor betydelse hos
medborgarna ar darmed inte sa stor ( McCombs 2006, s. 11).
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James Dearing och Everett Rogers har sammanstallt en modell dar de visar sambandet mellan
de tre dagordningarna samt utomstaende aktorer som paverkar dessa (Strombéack 2000, s.154).
Denna modell visar att medierna paverkar saval medborgarnas som den politiska
dagordningen. Medborgarnas dagordning paverkar den politiska dagordningen. Den politiska
dagordningen paverkas av bade mediernas och medborgarnas dagordning, dock paverkar den
inte medborgarnas annat an indirekt via medierna. Samtliga dagordningar paverkas av yttre
aktdrer som namns nedan. (Strombéck 2000, s.154)

Figur 1. Modell ver sambandet mellan dagordningarnas paverkan pa varandra samt yttre
faktorers paverkan pa dagordningarna.

Personliga erfarenheter och interpersonell kommunikation bland samhéllets eliter
och ménniskor i allménhet

Gatekeepers,

inflytelserika A A 4 4

medier och Mediernas Medborgarnas Den politiska
srzektakulqra | dagordning .| dagordning .| dagordningen
héndelser i —

verkligheten

A A A

Indikatorer fran verkligheten pa hur viktig en fraga eller handelse &r

(Strombéck 2000, s.154)

I var undersokning av Kristdemokraternas valrorelse i Skaraborg utgors ovanstaende aktorer
av att mediernas dagordning ar de lokala tidningarna i Skaraborgsomradet, och i vart fall
Skaraborgslans Tidning, Skaraborgstidningen, Falkdpingstidning samt Mariestadstidningen.
Medborgarnas dagordning utgors av medborgarna i Skaraborgsomradet och den politiska
dagordningen utgors av de lokala partiernas valrorelser. Viktiga handelser eller problem i den
egna kommunen paverkar prioriteringen av sakfragor, likval som andra medier paverkar de
lokala medierna och bidrar till att forma den lokala dagordningen (Strombéck 2000, s. 154).
Nar det kommer till paverkansfaktorer pa de olika dagordningarna anser vi att dven det
politiska klimatet och eliterna i kommunerna paverkar de olika dagordningarna. Ar det en
dverrepresentation av borgerliga partier tror vi att detta kan paverka vilka sakfragor som lyfts
upp, likvél som att tidningarnas politiska inriktning har betydelse for utformningen av
mediedagordningen. En annan faktor som paverkar den politiska lokala dagordningen &r
partiers dagordningar pa riksniva, da det ar dessa som utgor partiernas valmanifest. Mediernas
rapportering av dessa har aven betydelse (Asp i Nord & Nygren 2007, s. 9).

| Sverige har vi en gemensam valdag for vara tre val, kommunalvalet, landstingsvalet och
riksdagsvalet. Ett stort argument till detta &r att landets medborgare skall kunna se de tre som
delar i samma beslutsmekanism och &ven forsta vilka olika fragor som de tre agerar inom
(Nord & Nygren 2007, s.9). Vad man kan se dar att detta leder till hogre valdeltagande néar det
géller lokal & regionalvalen (Asp i Nord & Nygren 2007, s. 9). Problemet &r dock att medier
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valjer att fokusera pa det nationella planet och att de lokala och regionala valrorelserna med
sina fragor hamnar i periferin (Johansson 1998, s. 27). | Sverige idag ror det sig snarare om en
mediekonkurrens mellan riksdagsvalet och de lokala valen @n om ett mediekomplement (Nord
& Nygren 2007, s. 9). Trots att det ror sig om en konkurrens mellan de nationella nyheterna
och de lokala ter sig den lokala valrérelsen otroligt viktig. Nord & Nygren ( 2007, s. 9)
skriver ’om kampanjarbetet ar centraliserat och styrt av valledningens initiativ finns
begransat utrymme for lokala initiativ och d& har den lokala valrérelsen svart att etablera sig
i manniskors medvetande™. Detta leder till att ett parti under valrdrelsen inte kan undvika
mediekonkurrensen de olika valen emellan genom att stenhart halla en nationell profil rakt
igenom landets alla kommuner. Skulle de gora detta flyttas medborgarnas fokus fran det
lokala och det blir darmed svart att vinna de lokala valen.

Kristdemokraternas lokala valrorelse i Skaraborg ar utformad fran valrorelsen pa riksniva.
Lokalavdelningen far mestadels av sitt material fran riksorganisationen, sedan utformas
saledes vissa egna lokala sakfragor som avdelningen anser &r viktiga att uppmarksamma
(Liljeback 2007). Dock kan dessa lokala fragor utifran ovanstaende resonemang om
mediekonkurrensen vara svara att befasta i den lokala valrérelsen.

For att utveckla resonemanget ovan om mediernas makt gentemot medborgarna och
sambandet mellan de olika dagordningarna presenterar vi hér de tre aspekterna var for sig.
Mediernas dagordning ges storst utrymme, da det &r denna som for oss star i fokus.
Medborgarnas och den politiska dagordningen &r anda viktigt att forsta da samtliga
dagordningar lever i symbios med varandra, dock innefattas de tva sistnamnda inte namnvart i
denna studie.

3.1.1 Mediernas dagordning

Som namnt ovan paverkar medierna bade medborgarnas och politikernas dagordning. Men
medierna ar darmed inte sjalva fria fran paverkan av andra aktérer och journalistiska normer. |
likhet med modell 1 framhaver McCombs (2006, s.152) tre akt6rer som han menar har storst
paverkan pa mediedagordningen. Den forsta ar viktiga kallor, da dessa tillhandahaller
nddvandig information som journalisten behdver for att kunna producera nyheter.

Aven andra nyhetsforetag har stor betydelse, d& medier bestar av vinstdrivande foretag som
alltid maste anpassa sig till sina konkurrenter for att lyckas. Nyhetsforetagen utgor darmed
aktor nummer tva (McCombs 2006, s.152). Har bor aven tillaggas att det gors distinktioner
mellan olika medier och nyhetsforetag. Vissa medier har namligen en dagordningssattande
funktion pa andra. McCombs (2006, s.148) benamner detta fenomen som intermedial
dagordningsmakt. Riksmedier har generellt satt en dagordningsfunktion gentemot lokala
medier och vissa mer etablerade och storre medier har samma paverkan pa mindre medier
(Strombéck 2000, s. 155). Man kan darmed anta att dagspressen i Skaraborg paverkas av
dagordningen i rikstackande tidningar. Den tredje aktren utgors av journalisterna sjélva och
hér laggs tonvikt vid journalistens normer och vérderingar samt den sa kallade medielogiken
(McCombs 2006, s.152).

For att en handelse eller sakfraga ska bli en nyhet kravs det att denna 6verensstammer med
medielogiken (Stromback 2000, s.157). Denna innebar att det som blir nyheter "ar sadant
som passar mediernas format, dess organisation, interna arbetsvillkor, normer och behov av
uppmarksamhet™ (Strombéck 2000, s.157).

Enligt medielogiken skall en hédndelse kunna tillspetsas, polariseras, intensifieras,
konkretiseras, personifieras, eller dverensstimma med de stereotyper som aterfinns inom en
nyhetsorganisation eller den kultur som mediet tillhor for att bli en nyhet (Strombéck 2000, s.
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158). Pa samma satt menar Hadenius och Weibull (2003, s. 344) att nyhetsforetagets kultur,
ekonomiska och politiska miljo paverkar vad som anses som nyhetsstoff for det enskilda
nyhetsforetaget. Forskning har visat att det finns tendenser hos tidningar att gynna det egna
partiet/den politiska inriktningen i nyhetsbevakningen (Nord 1997, s.52). Ofta &r dven
journalisterna anhdngare av tidningens parti och detta leder till att materialet och urvalet i
tidningarna genomsyras av dess politiska inriktning (Nord 1997, s. 52). Vi fann det darfor
intressant att titta narmare pa vart urval av tidningar och deras politiska inriktning for att
kunna fa en eventuell forklaring till varfor medieutbudet sag ut som det gjorde. Tidningens
politiska karaktar kan ocksa paverka mediebilden av Kristdemokraterna. Genom
korrespondens med tidningarnas chefredakttrer och/eller ansvarig utgivare har det
framkommit att samtliga tidningar i var unders6kning benamner sig som
konservativa/borgerliga. Detta ar patagligt da tidningarnas politiska inriktning speglar av sig
pa ledarsidorna.

Genom att anpassa sig till medielogiken 6kar chanserna for att Kristdemokraternas material
ska vara atravart for tidningarna och att de darmed ska fa sitt material publicerat. Tidningarna
som vi valt i var undersokning har uttryckt att chansen for att fa sitt material publicerat okar
om materialet behandlar det lokala. Kristdemokraterna borde darmed aven fokusera pa det
lokala for att 6ka chanserna for att fa in sitt material i tidningarna.

McCombs (2006, 5.152) anser i likhet med vad figur 1* visar att andra aktdrer sdsom
samhallsledare och lobbyister ocksa kan paverka mediedagordningen. Dock menar han att
deras inflytande “*filtreras genom de grundlédggande regler som etablerats av journalistikens
normer” (2006, s.152) McCombs lagger alltsa en stor tyngd vid journalistens betydelse.

Nyhetsforetag far dagligen till sig en massa information om handelser runt om i varlden. Detta
material maste sallas ut, da allt inte kan bli nyheter. Kommunikationsforskaren Henk Prakke
har utformat en nyhetsvérderingsmodell dar han har sammanfattat tre faktorer som har stor
betydelse for huruvida en handelse blir en nyhet eller ej (Hadenius & Weibull 2003, s. 345).
Dessa tre faktorer &r tid, kultur och rum. Ju langre bort en handelse &r fran dessa tre
“avstand”, desto mindre chans har denna att bli en nyhet (Hadenius & Weibull 2003, s. 345).
Darmed har alltsa handelser som precis intréffat i en nara kulturell omgivning ett hogt
nyhetsvarde. Det &r alltsa storre chans att en bussolycka i Norge blir en nyhet an en
motsvarande olycka i exempelvis Japan. Detta till en f6ljd av det korta geografiska avstandet,
vilket dven leder till att vi lattare kan identifiera oss samt kdanna samhdrighet med dess
invanare (Hadenius & Weibull 2003, s. 344). Utifran denna modell har bland annat
medieforskaren Hakan Hvitfelt utformat en kompletterande nyhetsvérderingsformel som
bestar av tio punkter (Hadenius & Weibull 2003, s. 345).

! Figur 1, se sidan 7 tidigare i kapitlet
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Denna innebdr att sannolikheten for att en nyhet skall publiceras 6kar ju mer den
overensstammer med de faktorer som aterfinns pa denna skala (Hadenius & Weibull 2003,
5.345-346). En héndelse dkar darmed chansen att bli publicerad om den beror

politik, ekonomi samt brott och olyckor,

och om det ar kort geografiskt eller kulturellt avstand,
till handelser och forhallanden,

som &r sensationella eller dverraskande,

handlar om enskilda elitpersoner,

och beskrivs tillrackligt enkelt,

men &r viktiga och relevanta,

utspelar sig under kort tid men som en del av ett tema,
9. har negativa inslag,

10. och har elitpersoner som kallor.

(Hadenius & Weibull 2003, s.345-346)

cLONoarwDNE

Mediedagordningens olika nivaer

Mediernas makt 6ver medborgarnas dagordning bestar av olika nivaer (McCombs 2006, s.
99). Den forsta nivan berdr fragan om mediernas makt éver sakfragor/objekt. Medierna anses
har ha makt dver vad medborgarna anser ar viktiga fragor, det handlar alltsa om éverféringen
av sakomraden/objekt. De fragor som medierna uppmarksammar ar alltsa dven de fragor som
medborgarna prioriterar (McCombs 2006, s. 99). Utifran detta resonemang ar det av yttersta
vikt att Kristdemokraterna anpassar sig till medierna och fokuserar pa de sakfragor medierna
uppmarksammar.

Den andra nivan berér mediernas makt éver hur medborgarna uppfattar olika foreteelser,
politiska fragor och personer, denna niva beror alltsa verforingen av attribut. Med attribut
menas “utmarkande egenskap eller tillbehor” (Strombéack 2000, s. 202).

Den andra nivan utgors saledes av att detaljerna som medierna uppmarksammar blir de
detaljer som medborgarna uppmarksammar. ”’Dagordningsmakt éver attribut fokuserar pa
mediernas formaga att paverka vart satt att géra oss en bild av objekt™ (McCombs 2006, s.
120). Attribut kan till exempelvis vara alder, fodelseort eller politisk stallning (McCombs
2006, s.119).

Ser man pa attribut utifran ett socialpsykologiskt perspektiv kan man fa en djupare kunskap i
hur ménniskan fungerar. Vi manniskor ar stereotypa varelser som for att férenkla
informationsintaget foljer vissa forklaringsmonster. Vi tillskriver till exempel ytterligare
attribut till de redan uppvisade, dels for att forsta beteenden men ocksa for att fylla
informationsluckor (Angeléw & Jonsson 2000, s.103). Har paverkar saledes medierna vilka
attribut som vérderas medan medborgaren lagger till fler som passar in. Till exempel,
framstalls en kvinna som rik och glamourds i medierna, tillskriver vi henne ocksa attribut som
lycka och framgang.

Mediebilden av Kristdemokraterna ar saledes en bild som konstruerats utifran hur de
framstalls i de sakfragor medierna valt att uppmarksamma.

Dérmed anses mediernas dagordning dels ha makt dver vad vi som medborgare tycker &r
viktiga fragor, men aven en viss makt dver de attribut vi valjer att lagga vikt vid.
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3.1.2 Medborgarnas dagordning

Mediernas paverkan pa medborgarna beror pa en del faktorer som har kommer att tas i
beaktning. Forst presenteras dock en modell som Dearing och Rogers (ur Strombdack 2000,
s.171) utformat. Denna visar sambandet mellan mediernas och medborgarnas dagordning, de
tar har aven hansyn till verklighetsindikatorer. De streckade pilarna visar pa ett indirekt
samband mellan verklighetsindikatorer och fragans placering pa medborgarnas dagordning
samt mediernas dagordning. Den heldragna pilen visar pa ett mer direkt samband mellan
mediernas dagordning och placeringen pa medborgarnas dagordning. (Strombéck 2000, s.
171)

Figur 2. Sambandet mellan mediernas och medborgarnas dagordning samt paverkan fran
verklighetsindikatorer.

Verklighets Frigans
indikatorer pd | , | Fragansplaceringpd |, placering pa
hur viktig en mediernas dagordning medborgarnas
fréga ar dagordning

(Strémbéack 2000, s. 171)

Sambandet mellan mediernas och medborgarnas dagordning &r dock inte absolut, utan det
finns faktorer som paverkar i vilken utstrackning medierna paverkar medborgarnas
dagordning (Stromback 2000, s. 171).

Stromback redovisar fem faktorer som &r betydelsefulla for detta. Den forsta handlar om
mediets trovardighet och i var studie darmed tidningarnas trovérdighet.

Ju hogre fortroende medborgaren har for ett medium, desto stérre ar paverkanskraften pa
dennes dagordning (Strombéck 2000, s. 172). Undersokningar har visat att de stora
etermedierna samt den lokala dagspressen besitter ett hogt fortroende hos medborgarna
(Hadenius & Weibull 2003, s.437). Man kan utifran dessa undersékningar dven se att det
snarare handlar om vilket typ av medium som berdrs an vilken specifik tidning, da lokal
dagspress i stort varderas pa samma satt 6ver hela landet (Hadenius & Weibull 2003, s. 437).
Da de tidningar som ingar i var undersokning ar stora lokala morgontidningar bor dessa
tidningar inge fortroende hos medborgarna. Den mediebild som gavs av Kristdemokraterna i
dessa tidningar under valet 2006 tordes darfor ha accepterats av medborgarna i Skaraborg.
Den andra faktor som ar betydelsefull for paverkanseffekten ar medietypen, vilket i var studie
innebar tidningar. Tidningar har visat sig inneha en stark och langsiktig dagordningsmakt pa
medborgarna (Strombéck 2000, s. 172).

Den politiska intensiteten har dven betydelse for mediernas paverkan pa medborgarna och
detta utgor den tredje faktorn. Under lugna politiska forhallanden eller vid politiska skandaler
ar mediernas makt stor, medan makten under valrorelser ter sig svalna (Strombéck 2000, s.
173). Detta till en f6ljd av att politiker under dessa perioder ar mer benagna att vilja paverka
medierna och detta leder till att mediernas dagordning i storre utstrackning an det normala blir
paverkade av den politiska dagordningen (Strémback 2000, s. 173). Da vi undersoker
mediebilden av Kristdemokraterna under en valrérelse pavisar foregaende resonemang att
politikerna atminstone hade en relativt stor mojlighet att kunna paverka mediernas
dagordning. Detta tolkar vi som att om man som politiker var pastridig och engagerad sa
fanns mojligheter att till viss del kunna paverka medierna och darmed partiets mediebild.

Det &r trots detta &nda medierna som har sista ordet och darmed makten 6ver sin dagordning.

En fjarde faktor i betydelsen av mediernas makt berér medborgarnas kognitiva formagor samt
deras politiska medvetenhet (Strombéck 2000, s. 173). Forskning har visat att de medborgare
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som har en medelhdg politisk medvetenhet &r mest benégna att paverkas av
mediedagordningen. De som har en hog politisk medvetenhet har starkare och mer éverlagda
asikter, vilka ar svarare att paverka. Medborgare med lag politisk medvetenhet antar man inte
utsatts for lika mycket medieexponering och darmed politiska budskap, vilket medfor att
sannolikheten for att de skulle andra asikter inte anses vara speciellt stor (Nord 1997, 5.109).

Den sista faktorn berér medborgarnas egna erfarenheter kring olika fragor och &mnen
(Strombéck 2000, s. 175). Strombéack presenterar tva satt att se pa detta. Det ena ar att

egna erfarenheter kan forsvaga mediernas dagordningsmakt genom att > de fungerar som en
balanspunkt och en kalla till ifragasattande av mediebilden” (Strémbéck 2000, s. 176).
Annan forskning, som exempelvis Bengt Johanssons avhandling (1998, s. 167)” Nyheter mitt
ibland 0ss” som bland annat beror journalisters inflytande 6ver de kommunala nyheterna,
visat att utslaget kan vara det motsatta. Det vill sdga att egna erfarenheter forstarker mediernas
dagordning. Detta med forutsattning att de egna erfarenheterna leder till en 6kad
mediexeponering av de specifika sakfragorna (Strombéack 2000, s. 176). Bengt Johansson
kom fram till foljande att ’om man har egen erfarenhet och dessutom exponerar sig for
sjukvardsnyheter ser man sjukvard som viktigare an om man bara har personlig erfarenhet”
(1998, s. 167). Johansson menar vidare att mediernas dagordning har en forstarkningseffekt
pa personer med egna erfarenheter ( Johansson 1998, s. 167). Detta ar alltsa det andra
synséttet som Stromback presenterar och som han stéller sig bakom ( Strémbéck 2000, s. 176)

Vi anser i samstammighet med Strombé&ck och Johansson att egna erfarenheter forstarker
mediernas dagordning, verkar vara en rimlig slutsats. Ar man insatt i exempelvis
barnomsorgen antar vi att man har ett storre intresse for detta omrade och darmed lattare
uppmarksammar information kring detta i medierna.

Det &r generellt satt medierna som styr dver medborgarnas dagordning, men det kravs &ven att
medieuppmarksamheten nar en ™viss troskel” for att medborgarna ska uppmarksamma de
fragor medierna prioriterat, det kravs darfor en hel del upprepande och aterkommande
information i medierna (Strombdack 2000, s. 196).

3.1.3 Den politiska dagordningen

Forskning kring den politiska dagordningen ar betydligt mindre omfattande &n forskning
kring medborgarnas och mediernas dagordning (Strémbéack 2000, s. 187). Det som dock
brukar sta i fokus for den politiska dagordningen &r “de fragor, problem eller
samhallsomraden som star i centrum for det politiska beslutsfattandet™ (Strombéck 2000, s.
187). Genom att jamfora den politiska dagordningen med mediernas samt medborgarnas
dagordning kan man utvinna hur val politiker lyckats implementera sin dagordning pa de
resterande tva. Det som kan sagas om samspelet mellan den politiska dagordningen och
mediernas dagordning &r att bada lever i symbios med varandra (Petersson et al 2006, s.88).
Politiker behéver medierna for att fa fram sitt budskap till medborgarna och medierna behover
information fran politikerna for att kunna tillféra nagot till medborgarna (Strémback 2000, s.
189). Det som har hant pa senare ar ar att saval politiken som journalistiken har
professionaliserats (Strombdack 2000, s.190). | och med journalistikens professionalisering har
journalister blivit mer kritiskt granskande och ifragasattande. Detta har lett till en
medialisering av politiken, da politiker tvingats anpassa sig tillmediernas arbetssétt (Nord
1997, s. 16-18).

Politikens professionalisering samt mediesystemets kommersialisering har forandrat politiken
och gjort den mer personifierad och ytlig (Strombé&ck 2000, s.191). Partiledarna &r partiets
ansikte utat och den som representerar partiets politik. Fokusering laggs i manga fall pa
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partiledarna istéllet for partiets véarderingar (Nord 1997, s. 16). Vidare menar Nord (1997, s.
16) att > mediepubliken vet darfér formodligen mer om riksdagsmans parkeringsboter &n om
hur de rostat i kammaren i for véljarna viktiga politiska fragor™.

Det ar darfor viktigt att ett parti har valt ratt person till ratt plats. For Kristdemokraterna i
Skaraborg ar det darfor viktigt att deras lokala foretradare lyckas fanga medborgarnas
fortroende och sympati (Holmberg & Weibull 2001, s. 27).

Mediernas politiska bevakning ar ocksa den forandrad, dels genom den ckade granskningen
av makthavare, men dven sattet den politiska bevakningen &r utformad pa (Nord 1997, s.34).
Den politiska rapporteringen ar inte lika seriés som den en gang var (Larsson 2005, s. 43).
Betoning laggs numera vid att den politiska bevakningen skall vara underhallande, och
journalister betonar det mjuka och personliga snarare &n det seridsa och sakliga (Nord 1997,
s.34).

Politiker dyker numera upp i program som ”sen kvéll med Luuk” och ”Ett herrans liv” och
flirtar med véljarna. Politiker blir darmed inte ouppnaeliga allvarliga makthavare utan en del
av “kéndiseliten” och en del av ménniskors vardag.

Professionaliseringen av politiken har dven lett till ett 6kat behov av experthjalp med bland
annat opinions och mediestrategier. Politiker kan inte enbart ga till val med sina egna
prioriteringar utan de maste ta hansyn till radande opinionsstrommar (Strémback 2000, s.
191). Politiker har alltsa tvingats anpassa sig till journalisternas arbetssatt och medielogiken.
Detta betyder dock inte att politikerna &r helt utelamnade till medierna och deras urval.
Genom att medieanpassa sitt budskap och utnyttja mediernas behov av dramarturgi och
overraskningar kan politiker vinna utrymme i medierna, och dédrmed kan de anskaffa sig mer
makt (Nord 1997, s. 45-47).
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4. Syfte & Fragestallningar

4.1 Problemformulering

Politisk kommunikation &r viktig. Dels for var demokratiska process men ocksa for att varna
var yttrandefrihet. Mediernas inflytande dver allménhetens asikter anses vara stor och det
talas om att medierna utgor en tredje statsmakt.

For att vi skall ha en valmaende demokrati kravs kritiska och vélinformerade medborgare, en
ansvarskannande press och en valfungerande politisk kommunikation (Peterson et al 2006, s.
43). | dagens samhélle dar PR insatser och kontakter spelar stor roll for utrymmet i medier
kravs det desto mer granskning.

Under valrorelsen 2006 hade Kristdemokraterna lagt upp en valkampanj som de trodde skulle
lyfta partiet och fanga fler valjare. Valkampanjen gick inte som Kristdemokraterna hade tankt
sig. Partiet backade pa riks och regional niva och dven i manga kommuner. For
Kristdemokraterna ar det av den anledningen av yttersta vikt att utreda vad som gick snett. En
tilltalande politisk kommunikation &r for partier i dagens samhélle av enorm vikt (Larsson
2005, s. 35) Partier tvingas spela mediernas spel for att na ut med sitt budskap. Var studie kan
man darfor kalla for en fallstudie om politisk kommunikation ur ett modernt medieperspektiv,
dock sa skall det papekas att utrona vikten av det politiska spelet kontra mediebevakning
faller utom denna studies ram. Vart syfte ar att specifikt undersoka Kristdemokraternas
valkampanj 2006 och fa en bild av hur de skildrades av medierna.

4.2 Syfte

Syftet med studien &r att understka mediebilden av Kristdemokraterna i Skaraborg under
valrorelsen 2006.

4.3 Fragestallningar

For att nd vart syfte ar studien uppdelad efter tva studier. En &r en jamforande studie partierna
emellan. Detta for att vi skall kunna uttala oss om det politiska laget i Skaraborg samt for att
fa svar pa hur medierapporteringen sag ut i de undersokta tidningarna. Aven for att kunna se
om partier i forhallande till varandra blivit gynnade eller missgynnade.

Dessa ar vara fragestallningar till den forsta studien.
1. Kan man urskilja skillnader i hur partierna presenterades och vinklades i media under
valrorelsen 2006?
2. Hur sag mediedagordningen i Skaraborg ut och hur forhéll sig partierna till den?
| var andra studie undersoker vi specifikt Kristdemokraterna.
Dessa ar vara fragestallningar for var andra undersokning
1. Hur val 6verensstamde Kristdemokraternas dagordning med mediernas dagordning?
2. Kan man urskilja olika sakfrageprioriteringar hos de olika lokala foretradarna och i sa

fall hur?
3. Vilken rollposition var dominerande for Kristdemokraterna?
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5. Metoddiskussion

| detta kapitel presenterar vi vart material och den metod vi anvant.

For att se hur mediebilden av Kristdemokraterna under valrérelsen 2006 sag ut har vi
analyserat det material som publicerats om partiet i fyra av de stora dagstidningarna i
Skaraborgsomradet fem veckor innan sjélva valdagen. Vi ville dels se hur mycket utrymme
partiet gavs samt karaktéaren pa detta.

En kvantitativ metod var den bast lampade metoden eftersom vi fran ett stort antal artiklar vill
urskilja monster och hitta samband (Ostbye et al 2003, s. 212).

Vi valde aven att genomfora ytterligare en kvantitativ innehallsanalys av samtliga partiers
medieutrymme under en vecka. Detta for att vi skulle kunna jamfora saval
Kristdemokraternas medieutrymme som karaktaren pa materialet med andra partiers och
dérmed satta Kristdemokraterna i en kontext.

Vi har saledes valt att genomfora tva kvantitativa innehallsanalyser dar den forsta beror
samtliga partiers utrymme i medierna under en bestdmd vecka medan den andra
undersokningen enbart beror Kristdemokraternas medieutrymme och dess karaktar fem
veckor innan valdagen.

Dessutom har en mindre undersékning med tidningarnas chefredaktdrer via mailintervjuer
genomforts. Detta for att kunna svara pa bland annat tidningarnas politiska karaktar, vilket
kan ha betydelse for medieurvalet (Nord 1997, s.52), spridningsomrade, hur medieutrymmet
fordelades partierna emellan med mera.

5.1 Urval

Inom studien har det varit nddvéndigt att gora ett antal urval och avgransningar. Vi kommer
forst att redovisa de urval vi gjort som berér materialet i sig, sedan dven motivera det urval i
fraga om tidsperiod som gjorts.

5.1.1 Tidningsurval

Det forsta urvalet som gjordes berdrde vilket medium som skulle inga i undersokningen.
Bengt Johanson (2001)beskriver i sin rapport “Finns den kommunala medievalrdrelsen?” den
lokala dagspressens betydelse for opinionsbildning. Han menar att den lokala dagspressen &r
det viktigaste opinionsbildande mediet pa kommunal niva, da radio och TV inte kan sanda
lika mycket kommunalt material. Da vi i var undersokning fokuserar pa det lokala anser vi i
samstammighet med Johansons resonemang att dagspress ar det mest lampade mediet att
anvanda i var undersokning, da TV och radio skulle begransa materialet.

Det andra urvalet som gjordes berdrde vilka tidningar som skulle inga i undersokningen.
Var kontaktperson? frén Kristdemokraterna i Skaraborg namngav de dagstidningar som var
vasentliga for var undersokning i och med deras spridningsomrade och popularitet inom
Skaraborgsomradet. Varvid vi valde ut fyra stycken av dessa. Anledningen till att vi valde
fyra stycken dagstidningar var for vi ansag det vara ett rimligt antal samt att vi fick med ett

2 Elin Liljeback Kristdemokraterna i Skaraborg
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stort spridningsomrade i och med de tidningar vi valt. Urvalet av de tidningar vi gjorde
grundades darmed i tidningarnas spridningsomrade samt utgivningsupplaga.

Tidningsurvalet utgors saledes av Skaraborgslans Allehanda, Skaraborgs Lans Tidning,
Mariestads-Tidningen och Falkdpings Tidning. Nedan féljer en kort beskrivning av samtliga.
Né&r det kommer till en del av informationen kring tidningarna som exempelvis deras politiska
karaktar har vi mail intervjuat samtliga tidningars chefredaktorer for att med sékerhet kunna
faststélla denna information.

Skaraborgslans Allehanda &r den ledande sexdagarstidningen i det som forr betecknades som
Skaraborgs lan. Deras lokala bevakningsomrade omfattas av Skovde, Tibro, Hjo, Karlsborg,
Tidaholm samt Falképings kommuner.’Tidningen har en upplaga pé 24 400 exemplar per
utgivningsdag, och utgivningsfrekvensen ar sex dagar i veckan.” Tidningens chefredaktor
Mans Johnson beskriver tidningens politiska linje som konservativ (Johnson 2007).

Mariestads-Tidningens lokala bevakningsomrade omfattas av Mariestad, Toreboda samt
Gullspréng/Hova.” Tidningen ges ut fem dagar i veckan. Tidningens upplaga uppgar till
13 300 exemplar per utgivningsdag.®Tidningens politiska karaktar benamns numera som
konservativ (Eriksson 2007)

Skaraborgs Lans Tidnings upplaga uppgick ar 2004 till 8700 exemplar per utgivningsdag.
Spridningsomradet innefattas av Falkoping, Tidaholm, Skovde, Skara, Vara, Gétene,
Essunga, Lidképing samt Mullsjo kommuner’. Tidningens politiska karaktar &r borgerlig
(Gillblad 2007).

Falkdpingstidnings upplaga uppgick 2004 till 9500 exemplar per utgivningsdag.
Spridningsomradet innefattas av Falkoping, Tidaholm, Skévde, Skara, Vara, Gétene,
Essunga, Lidképing samt Mullsjo kommuner®. Tidningens politiska karaktar ar borgerlig
(Gillblad 2007)

Falkopingstidning och Skaraborgs Lans Tidning ingar tillsammans med Skovde Nyheter och
Vastgota-Bladet i Vastgota-Tidningar AB, varvid vi kunde finna att materialet dessa tva
tidningar emellan ofta dverensstamde. Detta géllde framst ledarsidan samt insandare och
debattartiklar

5.1.2 Tidsperiodsurval

Den andra delen i vart urval berér perioden vi har valt att anvanda i var undersokning och
darmed de artiklar som ingar i undersékningens material.

| var forsta undersokning som omfattar samtliga partier valde vi perioden 060821-060826, det
vill séga en vecka som lag i mitten av den fem veckors period vi anvant oss utav i var
undersokning om enbart Kristdemokraterna.

Detta eftersom tidigare forskning visat att en veckas kodning av nyhetsmaterial &r tillréckligt
for att ha ett representativt underlag (Andersson Odén & Andersson, 2003, s.1). Den enklaste
forklaringen for detta resonemang dr att en vecka utgor en cykel i tidningens arbete dar varje

® Information hamtad fran Skaraborg Lans Allehandas hemsida, www.sla.se (2007-12-10)

* Information hamtad frén Nya Wermlands Tidnings Koncernens hemsida, www.nwt.se (2007-12-10)

® Information hamtad frdn Mariestads Tidningens hemsida, www.mariestadstidningen.se (2007-12-10)

® Information hamtad frén Nya Wermlands Tidnings Koncernens hemsida, www.nwt.se (2007-12-10)

" Information hamtad frn Skaraborgs Lans Tidnings hemsida, www.skarborgslanstidning.se (2007-12-10)
& Information hamtad frén Falképings Tidnings hemsida, www.falkopingstidning.se (2007-12-10)
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veckodag &r representerad (Andersson Odén & Andersson, 2003s.1). Vad som dock &r vart att
uppmarksamma &r att resultaten som pavisar att en veckas kodning ar tillracklig har
framkommit under en “normal”” veckas undersdkning.

Vi kan darfor inte med sakerhet fastsélla att var veckas validitet ar lika stor da denna vecka
ingar i valperioden.

Valet av den specifika veckan (060821-060826) grundar sig i att vi dels inte ville fa den sista
tiden da det &r en storre bevakning och tidningarna ar mer selektiva i vad de valjer att lyfta
fram. Vi ville inte heller att perioden skulle vara alltfor langt ifran valdagen eftersom amnet
da inte ar lika hett pa dagordningen.

Undersdkningen som berér enbart Kristdemokraterna strécker sig éver en fem veckors period,
fran och med 060814 till och med 060916. Vi valde att utelamna valdagen 060917, da vi
enbart ville underséka mediebilden av Kristdemokraterna under perioden innan valet.

I tidigare undersékningar om mediebilder av kommunala val har undersékningsperioden
bestatt av de fem sista veckorna innan valet (Johansson 2002 s. 1).

Till en foljd av detta samt aven for att vi dels ville fa de aktiva och livfulla tva sista veckorna
innan valet, men dven for att fa med upptakten till dessa veckor valdes denna period. For att
forsta och kunna uttala sig om Kristdemokraterna anser vi att det darfor var viktigt att kunna
se en storre helhet.

5.2 Materialurval

Insamlingen av materialet skedde genom microfilm pa kurs och tidningsbiblioteket i
Goteborg. Vi kommer har att redovisa vart urval av material samt insamlingen av de tva
undersokningarna var for sig, da tekniken i viss man skilde sig at.

Materialet bestar saledes av nyhetsartiklar ifran Skaraborgslans Allehanda, Skaraborgs Lans
Tidning, Mariestads-Tidningen och Falkdpings Tidning.

Material med samtliga partier

Materialet i denna undersokning bestar av de fyra ovannamnda dagstidningarna under en
bestamd vecka. Sammanlagt bestar materialet av 400 artiklar. Vi gick systematiskt igenom
samtliga tidningar sida for sida och valde ut vasentligt material.

| materialet ingar darmed allt som publicerades om de olika partierna. Vid de tillfallen dar ett
parti enbart kort berdrts i en artikel som i huvudsak behandlat ett annat &mne har denna artikel
uteslutits ur undersékningsmaterialet.

Material med Kristdemokraterna

Materialet i var undersokning om enbart Kristdemokraterna bestar av artiklar under var valda
femveckors period i de fyra tidningarna. Totalt utgors detta material av 171 artiklar. Samtliga
av vara valda tidningar gick vi systematiskt igenom sida for sida for att finna material av
vasentlig karaktér som vi skrev ut. De artiklar som i huvudsak behandlat ett annat parti eller
omrade och dar Kristdemokraterna enbart kort berorts har vi valt att utesluta som
undersokningsmaterial. Det material som ingar i denna undersokning har darmed haft
Kristdemokraterna som den stdrsta omnamnda aktoren.

5.3 Utformandet av kodschema

Vi har anvant oss utav tva olika kodscheman for de tva undersokningarna. Kodschemat for
undersékningen om samtliga partier ar aningen mer omfattande, medan

kodschemat for undersokningen om Kristdemokraterna ar reducerat da somliga av variablerna
endast var intressanta i den forsta jamforande studien.

17



Fem Kristdemokrater &r fler &n fyra tidningar?
-En kvantitativ studie av Kristdemokraterna i Skaraborgs mediebild

Vid sjalva utformandet av vara kodscheman fann vi inspiration fran Lars Nord och Gunnar
Nygrens kodschema i boken ”Praktiga massmedier” som just beror lokala valrorelser och dess
mediebevakning (2007, bilaga 2).

Detta var till stor hjalp, da vi kunde anvanda oss utav redan beprévade variabler. En del av
variablerna andrades dock, andra uteldmnades helt och nya variabler tillfordes.

Variablerna i vart kodschema berdr partiernas medieutrymme och karaktéaren pa detta samt
sakfragor och vinklingen av dessa. Vi var noga med att stélla upp variabler som var
omsesidigt uteslutande, for att minska risken for problem vid kodningen (Ostbye et al 2003, s.
221).

Overgripande &r variablerna av kvantitativ karaktar, men vi valde att aven infoga nagra som ar
av mer kvalitativ karaktar. Till exempelvis variablerna huruvida en sakfraga kannetecknas av
mjuk eller hard karaktar, sakfragans geografiska vinkling samt rollen som huvudaktoren
befinner sig i. For att fortydliga dessa finns definitionerna pa variablerna och dess vérden
tillsammans med kodschemat som bilaga.

En del av vérdena kunde vi i forhand inte bestimma, da dessa berorde nya sakfragor samt
vilka som uttalat sig, och detta var nagot som inte kunde sammanstéllas férran kodningens
avslut.

5.4 Genomfdrande av kodning

En kvantitativ innehallsanalys ska kannetecknas av systematik, objektivitet samt en
kvantitativ beskrivning av innehallet. Att innehallsanalysen kannetecknas av systematik
innebér att det finns uppsatta regler for hur man gar till vaga vid kodningen, vilket hanger
ihop med att analysen skall vara objektiv (Ostbye et al 2003, s. 213). Innan insamlingen och
kodningens borjan stéllde vi darfor upp riktlinjer for saval insamlingen som kodningen.
Riktlinjerna for insamlingen berdrde vad som skulle anses som vasentligt material, detta for
att vi ville vara sékra pa att vi samlade in samma typ av material.

Innan vi borjade koda artiklarna skrev vi ner tydliga definitioner pa vara variabler for att
minska riskerna for en tvetydig kodning. Vi anser darfor att var studie kannetecknas av
systematik.

Innan kodningens borjan sammanstéllde vi &ven en kodblankett som vi antecknade alla
vérdena i. Efter kodningens avslut dverforde vi vérdena till SPSS®. | variabeln angdende vem
som uttalat sig har vi i var kodblankett skrivit in namn. Efter att kodningen av samtliga
material var klar ssmmanstallde vi alla namn och i hur manga artiklar de uttalat sig. I de fall
dar en person enbart uttalat sig i tva eller farre artiklar har vi valt att 6verféra denna person till
vardet "6vriga”, da vi anser att utrymmet de fatt inte har ndgon namnvard betydelse i fraga om
vem som uttalat sig. Anledningen till detta val av variabel var for att vi ville kunna utlasa
monster. Om det visar sig att till exempelvis en kandidat for Kristdemokraterna uttalat sig i
det mesta som skrivits om partiet kan vi dra slutsatsen att det ar denna person som till storst
del bildat mediebilden av partiet.

Vi borjade var kodning genom att provkoda ett antal artiklar. Detta for att vi ville
sakerhetsstalla reliabiliteten pa kodningen. Provkodningen visade inte pa nagra storre
olikheter. Det var framst variablerna med mer kvalitativ karaktir som vi var tvungna att
definiera ytterligare. Vi diskuterade och kunde da fortydliga definitionerna pa variablerna.
Genomforandet av sjalva kodningen gjordes enskilt, dock satt vi i samma rum for att vid
tveksamheter kring kodningen kunna radfraga varandra.

® SPSS 4r ett dataprogram som anvands vid analyser och behandling av insamlad statistisk data.
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5.6 Validitet och reliabilitet

Né&r man pratar om validitet i relation till en studie menar man studiens giltighet eller
trovardighet. Fokus laggs da vid studiens data och analys och huruvida dessa ar relevanta for
studiens syfte och problemformulering. Om en studie har validitet har man matt det man avser
att mita ( Ostbye et al 2003, s.40). Vi har valt att tillampa en kvantitativ metod, da vi ej anser
att en kvalitativ metod hade kunnat svara till vart syfte. En kvalitativ studie gar mer pa djupet
och det &r d& nodvindigt att gora begransningar till ett visst antal texter (Ostbye et al 2003,
s.212). Vi ville utldasa monster och fa en heltackande bild av hur Kristdemokraterna
framstalldes och detta hade inte varit majligt genom en kvalitativ innehallsanalys.

En kvalitativ innehallsanalys hade dock varit intressant att genomfora som komplement da
denna ger utrymme for tolkningar och en férdjupning av Kristdemokraternas mediebild, dock
var detta ej mojligt i var studie pa grund av tidsbrist.

Vi anser darmed att val av metod har stod i vart syfte och darfor kannetecknas metodvalet av
validitet.

Vi vill i var studie analysera mediebilden av Kristdemokraterna for att kunna utlasa om
medierna i fraga om utrymme och vinkling var en del av problemet som ledde till att
Kristdemokraterna backade i valet 2006.

Till en foljd av vart syfte ar det darfor nodvandigt att forsta vikten av mediernas makt dver
medborgarnas dagordning och hur denna ser ut. Det dr &ven viktigt att ta politikernas
delaktighet i beaktning for att 6vergripande kunna se var makten ligger och hur den &r
fordelad. Tidigare forskning visar att dagordningsteorin ar vésentlig for denna typ av studier
kring valrorelser (McCombs 2006, s.11). Vi har darfor valt att anvénda oss utav
dagordningsteorin som just berér maktfordelningen mellan politiker, medborgare och medier
och vi anser att denna teori har stora forklaringsmojligheter i vart resultat.

Samtliga av tidningarna i var undersékning ar hogt vasentliga for var studie da de tillsammans
omfattar de spridningsomrade som ingar i vart syfte och nagra av tidningarna utgor de storsta
morgontidningarna inom Skaraborgsomradet.

Urvalet av material omfattar allt som skrivits som har Kristdemokraterna eller nagot annat
parti som omtalad och/eller uttalad huvudaktor. Darmed anser vi att d&ven vart material
kannetecknas av validitet. Da vi enbart valt att koda det material som har ett parti som
huvudaktor, kan vi ddrav ha missat information om partierna som funnits i andra artiklar. Vi
har dock svart att se att denna information skulle kunna ha paverkat mediebilden sa pass
mycket att vara resultat inte skulle stimma. Vi anser darfor att vi fatt med den information
som &r vasentlig.

’Definitionsmassig validitet ar knuten till hur bra vi lyckas fanga vara teoretiska begrepp i
var insamling och analys av empiriska data.” (Ostbye et al 2003, s.40).

Vi anser att vi lyckats med den definitionsmassiga validiteten, da dagordningsteorin
implementerats pa samtliga av studiens delar.

Né&r man pratar om reliabilitet i relation till en studie menar man hur tillforlitlig studien som
helhet &r. Fokus laggs da vid kvaliteten i insamlingen, bearbetningen av materialet samt
analysen av data (Ostbye et al 2003, s.40).

Insamlingen av studiens material gjordes via microfilm, da detta var det mest effektiva
alternativet vi hade. Tidningarna fanns inte i nagon databas som vi kunde fa tillgang till. Vissa
tidningar hade dock en databas som vi hade kunnat fa tillgang till via deras redaktion, men det
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kéndes tidsodslande att &ka till redaktionerna nar vi hade majligheten till att sitta i Géteborg
och genomfdra insamlingen.

Vi gick noggrant igenom samtliga tidningar sida for sida. Det var mer tidskrédvande an vad vi
fran borjan anade, men efter att vi kommit in i rutinerna kunde insamlingen genomforas
snabbare och mer effektivt. Aven fast sjalva kodningen delades upp och gjordes enskilt, satt
vi i samma rum for att kunna radfraga varandra. Vi hade aven tydliga definitioner pa de
variabler och varden som kénnetecknas av en mer kvalitativ art och som dérmed kan vara
svarare att tolka. Vid de fa tillfallen som det uppstod problem vid kodningen kunde vi
radfraga varandra.

Vid analysen av resultaten férsokte vi vara objektiva, dock &r det omgjligt att vara totalt
objektiv. Vara tolkningar kommer att aterspegla vara egna varderingar och normer ” ”’man
forsoker sa langt det ar mojligt att utesluta forskarens egna vérderingar vid analysen, men
sjalvklart gar det aldrig att vara helt objektiv’’(Ostbye et al 2003, s. 214). Vidare menar
Ostbye m. fl att definitionen pa objektivitet inom forskningen kan skilja sig fran den allminna
definitionen, enligt dem betyder “var avgransade definition av objektivitet bara att det skall
rada dverensstammelse mellan enskilda individer (kodare) vid kodningen av ett material™
(2003, s. 214). Da vi innan kodningens borjan hade stéllt upp tydliga definitioner pa vara
variabler var vi 6verens om hur materialet skulle kodas. Vi anser utifran detta resonemang att
vi uppnatt objektivitet i den beméarkelsen.

Genom de uppsatta regler som fanns vid kodningen anser vi dven att en annan forskare kan
genomfora var analys och komma fram till samma resultat. Vi anser darfor att var studie
kannetecknas av intersubjektivitet (Ostbye et al 2003, s. 213).

Sjalvklart hade var studies reliabilitet haft ytterligare beldgg om vi gjort ett reliabilitetstest,
det vill séga kodat om en del av artiklarna. Vi anser dock att vara definitioner och klara
riktlinjer anda starker studiens reliabilitet.

Till en foljd av ovanstaende resonemang kring kvaliteten i insamlingen, bearbetningen av
materialet samt analysen av data anser vi att var studie som helhet kannetecknas av
reliabilitet.

I och med att studien enligt oss kannetecknas av savil reliabilitet som definitionsmassig
validitet leder detta till att studien som helhet dven kannetecknas av validitet (Ostbye et al
2003, s.40)

Tidigare forskning menar att en veckas kodning ar tillrdckligt for att kunna ha ett
representativt material (Andersson Odén & Andersson, 2003). Vi har sett att
Kristdemokraternas dagordning i de tva undersékningarna skiljer sig at. Darfor stallde vi oss
en aning skeptiska till huruvida vi kunde uttala oss om just mediernas dagordning utifran en
veckas kodning nér det som har géller en valrorelse.

En rimlig forklaring till varfor sakfragorna skiljer sig at kan vara den att olika sakfragor
debatteras olika veckor pa debattsidorna vilket ocksa leder till att svaren ror samma sakfraga.
Aven att tidningar ofta har artikelserier, antingen om olika samhallsforhallanden, till exempel
en vecka sjukvard eller forhallandena i skolan, eller om olika partiforetradare for olika
sakfragor. Sett ur det perspektivet ar en veckas undersokning inte tillracklig. Att
mediedagordningen den veckan stammer val 6verens med den erkdnde medieforskaren Kent
Asps (2006, s.31) slutsatser av mediedagordningen pa riksniva ger dock var undersokning
validitet.
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6. Skaraborgs politiska topografi

Skaraborg bestar av foljande kommuner Grastorp, Essunga, Karlsborg, Gullspang, Vara,
Gotene, Tibro, Téreboda, Mariestad, Lidkoping, Skara, Skévde, Hjo, Tidaholm och
Falkoping. Skaraborg var fram till och med 1998 ett eget lan och hade da varit sa i 364 ar, i
lanet ingick ocksa kommunerna Mullsjé och Habo. Dessa tva valde att ga med i Jonkopings
lan, da samtliga andra kom att inga i Vastra Gotalands lan. Skaraborg ar en utav fem
landstingsvalkretsar i Vastra Gotalands 1an och bendmns &ven som Véstra Gotalands Gstra
valkrets. Skaraborg bestar utav 179 valdistrikt och i dessa ar 200 598 personer
rostberattigade™.

I Skaraborgs kommuner &r det totalt sett en borglig majoritet. Under det senaste valet kunde
man ocksa se att Alliansen/det borgliga blocket gick fram ytterligare medan
samverkanspartierna/vansterblocket och dvriga partier backade **

Jamforelse mellan blocken i Skaraborg & deras medieutrymme
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Figur 3, Jamforelse mellan det ssmmantagna procentuella rostférdelningen och medieutrymme. Totalt antal artiklar var hos alliansen 240 st,
samverkanspartierna 172 st och hos dvriga partier 21 st. Valresultaten &r ssmmanraknade efter kommunalvalet resultat i de olika
kommunerna, detta for att fanga upp 6vriga partier vilka uppmarksammas i de lokala medierna.

6.1 Resultatredovisning for undersdkning med samtliga partier

Da denna uppsats ar skriven utifran tva separata studier kommer dessa att presenteras var for
sig. Det vi vill studera ar hur Kristdemokraternas mediebild i Skaraborg sag ut och huruvida
de utvalda tidningarna gynnade eller missgynnade dem under valrérelsen 2006. Detta for att
vi skall kunna utlasa om medierna i Skaraborg haft nagon del i partiets nedgang. For att kunna
placera in Kristdemokraterna i ett sammanhang och for att kunna fa en bild av hur
férmedlingen av valrdrelsen skedde i dessa tidningar har forst en jamférande studie

1% Information hamtat fran valmyndigheten, www.val.se (2008-01-05)
! Information hamtat fran valmyndigheten, www.val.se (2008-01-05)
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genomforts. Denna kommer forst att presenteras och detta utifran ett faktaperspektiv men
ocksa analyseras utifran tidigare forskning och da framst dagordningsteorin. Efter denna foljer
var andra undersokning som enbart beror Kristdemokraterna. Resultatkapitlet avslutas med
en kortare sammanfattning av resultaten fran de bada undersokningarna, for att fortydliga hur
mediebilden av Kristdemokraterna sag ut.

Detta for att underlatta for lasaren, da mycket information &r spridd 6ver de bada
resultatkapitlen.

6.1.1 Partiernas medieutrymme

Fragestallning 1
Kan man urskilja skillnader i hur partierna presenterades och vinklades i media under
valrorelsen 2006?

Mycket forskning har visat att medieutrymmet och mediernas bevakning har betydelse for
valresultatet da medborgare far sin politiska information framst via medier (Nord &
Stromback, 2004, s. 36). Forskning visar ocksa att valjarna blir mer och mer flexibla och &r i
mindre utstrackning lojala till ett parti (Nord & Nygren, 2007, s. 13). Detta medftr en enorm
kamp for varje parti, inte bara som forr kring de osékra valjarna utan nu far de dven kampa for
att behalla sina tidigare véljare varpa medieutrymme och en gynnsam mediebevakning i
valtider &r av storsta vikt (Nord & Nygren 2007, s.13).

| foljande tabell jamfors medieutrymmet med partistorleken fran valresultatet for 2002, da
dessa ar de aktuella rostsiffrorna vid studiens tidsperiod. Darefter jamfors de tva med
valresultatet fran 2006 ars val da uppméarksamhet i medier ofta gynnar valutgangen (Petersson
et al 2006, s.10).

Jamfdrelse mellan valresultat i Skaraborgskommuner &
medieutrymme i de fyra tidningarna
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Figur 4, Sammanraknade valresultatet mellan Skaraborgs kommuner i procentuell jamforelse med medieutrymmet i de fyra undersékta
tidningarna. Valresultaten & sammanréknade efter kommunalvalet resultat i de olika kommunerna.
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| ”medieutrymme” ingar bade de artiklar dar partiet sjalva fatt uttala sig men ocksa i de
artiklar dar de diskuteras av andra.

I Skaraborgs kommuner ar det totalt sett en borglig majoritet d&ven om det enskilt storsta
partiet & Socialdemokraterna. Skillnaden procentuellt sétt mellan Socialdemokraterna och
Moderaterna som &r det andra storsta partiet ar markant, Socialdemokraterna med sina 35 % i
valet 2002 mot Moderaternas 16%. Den stora skillnaden i det medieutrymme dessa tva partier
fatt &r anmarkningsvard. | forhallande till sin storlek far Moderaterna 43 % mer utrymme
medan Socialdemokraterna endast far 89% av vad de skulle fatt om tidningarna procentuellt
sett skulle varit rattvisa och gett medieutrymme efter partistorlek. Generellt sett ver
partierna har de flesta partier fatt mindre medieutrymme an partiets storlek, om an ibland
marginellt. Kristdemokraterna, Moderaterna och Miljopartiet ar de partier som fatt mer
medieutrymme i jamfdrelse med partiets storlek, och de har i den bemérkelsen gynnats av
medierna.

Det dr viktigt att ta hansyn till att samtliga av de undersokta tidningarna ar borgerliga till sin
karaktar. Stig Hadenius & Lennart Weibull (2003, s 91) skriver i sin bok "Massmedier — en
bok om press, radio & TV” att forskning visar att borgliga tidningar i hogre utstrackning
gynnar borgliga partier och att socialistiska tidningar i storre utstrackning gynnar partierna at
vanster. Enligt vara undersokta tidningars chefredaktorer eller i vissa fall vice direktorer, har
tidningarna, i fraga om utrymme, inte medvetet gynnat eller missgynnat nagot parti.

Vi forsokte balansera de politiska inlaggen sa réattvist som méjligt, bade mellan de enskilda
partierna och de politiska blocken. Alla skulle behandlas lika var den enkla strategin. Det
gallde saval pa insandare /debattplats som pa nyhetsplats™ (Johnson 2007).

Tidningarna har alltsa forsokt att ge en sa rattvis fordelning som majligt partierna emellan
(Gillblad 2007, Johnson 2007, Eriksson 2007). Att samband &nda finns, mellan dessa
tidningars karaktar och det faktum att alliansen gynnats i fraga om medieutrymme, kan man
latt se. Men nagot man dnda maste ta med i berakningen ar att Alliansens partier gick in i
valrérelsen som en enad front med gemensamma valfragor och pa sa sétt i storre utstrackning
kunde paverka mediernas dagordning (Asp 2006, s. 23). Att Alliansens partier ocksa gick
samman och pa sa satt skapade sig en gemensam fiende och i viss man aven forsvarade
varandra forsvarade ocksa det for samverkanspartierna att komma till tals (Asp 2006, s. 47).

Efter valet 2006 kunde man pa riksniva se att Alliansen/det borgliga blocket gick fram medan
samverkanspartierna/vansterblocket och dvriga partier backade.*? Vi kan se att detta ocksé
stdmmer i Skaraborg om an marginellt. Samverkanspartierna backade med 1 % medan
Alliansen gick fram med 2%.

Sa val som medieutrymmet spelar mediebilden, den bild medborgarna far formedlat till sig
via medierna, en stor roll for uppfattningar om det enskilda partiet (McCombs 2006, s. 11).
Har nedan redovisas det totala medieutrymmet uppdelat i tva staplar per parti. Den ena
stapeln, "parti uttalar sig” star for de artiklar dar partiet sjalva “styrt” 6ver innehallet,
debattartiklar eller insandare dar de star som avsandare eller nyhetsartiklar dar
partimedlemmar blir intervjuade av journalister. Har har de i stor utstrackning kunnat
formedla sin egen version av fragor eller handelser. | den andra spalten, ”parti omtalas”, har
partiféretradarna sjalva inte haft inflytande éver bilden som férmedlats. Har &r det andra som
skrivit om det partiet, till exempel andra partier som omtalar dem i debattartiklar eller
nyhetsartiklar utan att nagon ur det egna partiet fatt komma till tals. Allt som publiceras om
ett parti ar information som medborgarna utgar ifran nar de skapar sig uppfattningar om ett

12 Information hamtad fran valmyndigheten, www.val.se, (2007-11-15)
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parti/partiforetradare. Det ar darfor viktigt for ett parti att mycket av det som skrivs om dem ar
deras egna ord. Far partiet till storst del uttala sig sjélva i materialet som publicerats om dem,
betyder detta att de har inflytande 6ver mediebilden av det egna partiet.

Medieutrymmet uppdelat efter partiets delaktighet (%)
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Figur 5, Procentuell fordelning av artiklar dar partiet uttalat sig och dér de blivit omtalade, i de fyra undersokta tidningarna

Har kan vi se de partier som bast lyckat formedla sin bild av sina fragor. Folkpartiet och
Kristdemokraterna ar de riksdagspartierna som bast lyckats med detta. Aven har ar det
Socialdemokraterna som sticker ut, endast 50 % av det totala medieutrymmet ar artiklar de
sjalva haft inflytande Gver. Har sanks procenttalet 6ver de artiklar de sjalva styrt éver nagot av
den anledningen att tidningarna ar borgliga och i ledarsidorna angrips darfor ofta
Socialdemokraterna for sin politik. De borgliga partierna har helt klart gynnats av dessa
tidningar dels néar det géller medieutrymme men ocksa nar det galler mediebilden.

Det som man ska ha i beaktning nar vi skriver att partierna sjalva styr éver innehallet eller
skapar sin mediebild &r att vi menar i den utstrackning partierna kan gora detta. Det ar
medierna som i grund och botten skoter nyhetsvarderingen och &ven tillspetsar och vinklar.
Men nar det kommer till debattartiklar eller insandare dar partierna sjalva star som avsandare
ar det partiet som skapar bilden av sig sjalva i den specifika artikeln. Detta eftersom
tidningarna inte justerar innehallet i dessa. Samtidigt ar det tidningarna som valjer ut vilka
artiklar som skall publiceras. Detta betyder att tidningarna gor det forsta urvalet av vad som
skall publiceras. Bilden av partiet har dock partiféretradarna hjalpt till att skapa genom att de
valt att uppméarksamma vissa saker och genom det satt de valt att framfora sina asikter pa, i
form av till exempel vinkling av sakfragor etcetera.

Vad som ocksa har betydelse for véljarnas mediebild av ett parti &r vad for typ av karaktar
artiklarna har. Olika tidningsplaceringar men ocksa olika typer av texter brukar man séga
vager olika "tungt” ur statussynvinkel (Kratz 1995, s.143). Debatt och nyhetsartikel vager till
exempelvis tyngre &n vad en insédndare gor. FOr ett parti ar det darfor viktigt att det aven &r
"ratt” medieutrymme som de framkommer i. Nedan har vi sammanstallt en tabell som visar pa
vilken typ av artiklar som partierna framkommer i.
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Parti som uttalar sig

Ovriga
Kd C M Fp V Mp S partier | Totalt
C | Debattartikel 51% 37% 54%  47% 27% 22%  45% 37% 45%
& |Insandare 11% 11% 14% 9% 7% 22% 12% 5% 12%
3 | Nyhetsartikel 19% 34% 25% 28% 50% 33% 37% 47% 32%
2 | Notis 5% 6% 3% 3% 0% 0% 2% 0% 3%
F | Tempen pa valfragor 5% 6% 6% 6% 14% 22% 3% 0% 5%
Dragpl3ster 8% 6% 6% 6% 0% 0% 2% 11% 4%
Totalt antal artiklar 37 35 63 32 14 9 67 19 276

Figur 6, Procentuell férdelning pé typ av artiklar, riknat utifrdn partierna. Denna tabell &r raknad efter artiklar dér partiet enbart uttalar sig,
varvid det totala antalet artiklar uppgar till 276.

Har kan vi se stora skillnader i vilka typer av artiklar partierna framtratt i . Man maste dock
beakta det faktum att det ror sig om olika antal artiklar hos de olika partierna vilket leder till
att en artikel far olika procentvarden.

Lyfter man ut och tittar pa nyhetsartiklar och raknar utifran antal, kan vi se att tidningarna
forsokt halla nyhetsartiklarna i relation till partiernas storlek. Kristdemokraterna har framtratt
i 8 %, centern i 14 %, moderaterna i 18 %, folkpartiet i 10 %, vanstern i 8 %, miljopartiet i 3
% och socialdemokraterna i 28 %. Ovriga partier har fatt framtrada i 10 % av alla
nyhetsartiklar. Jamfor man dessa siffror med siffrorna fran valresultatet 2002 sa stammer det
béattre 6verens med chefsredaktdrernas ambition att ha en rattvis formedling av partierna.

Det vi kan se &r att de borgerliga partierna till storst del framkommer i debattartiklar, medan
samverkanspartierna i storre utstrackning framkommer i nyhetsartiklar. Vad man da kan
diskutera &r huruvida allianspartierna varit mer aktiva i skrivandet av debattartiklar och
inséndare an samverkanspartierna, eller om tidningarna prioriterat borgliga avséandare, detta
faller utanfor var mojlighet att svara pa men det ar dndock viktigt att beakta nar man tolkar
resultaten. Mediernas makt over dagordningen brukar i valrorelser svalna, medan den
politiska makten okar (Strombéck 2000, s. 173). Det kan vi se da materialet om partierna i
tidningarna i stor utstrackning kommer just ifran partierna sjélva, i form av debattartiklar och
inséndare.

6.2.2 Mediedagordningen & Partiernas sakfrageprioritering

Fragestallning 2
Hur s&ag mediedagordningen i Skaraborg ut och hur forhéll sig partierna till den?

Medieutrymmet och karaktaren pa de artiklar som partier framstalls i ar viktig for att kunna
utvinna hur mediebilden av ett parti ser ut. Det &r dven vasentligt att titta pa innehallet, det vill
saga i vilken kontext partierna framstalls ur. Vi kommer darfor att titta narmare pa de
sakfragor som dominerade under valrérelsen 2006 och hur partierna vinklade/vinklades i
dessa.

De stora sakfragorna i Skaraborg skilde sig nagot at fran de stora sakfragorna i de nationella
medierna. | morgonpressen pa riksniva var det jobbfragan som dominerade med 15 %,
darefter féljde skattefragan med 11 %, familjepolitik 9 % och utbildning med 9 % (Asp, 2006,
s 31). Vi kan se att aven i Skaraborg var den storsta valfragan jobbfragan. | tabellen nedan star
“valrérelse” hogst med 27 %, detta eftersom alla artiklar rérande valstugor, torgmoten dér

25



Fem Kristdemokrater &r fler &n fyra tidningar?
-En kvantitativ studie av Kristdemokraterna i Skaraborgs mediebild

specifika sakfragor ej lyfts fram, strategier, vandalisering, personportratt av personer som gar
till val et cetera, faller inom denna kategori. Déarefter ser vi som tidigare namnts att det ar
jobb/arbetsloshet med 10 % som ar storst. Pa andra plats kommer
landsbygdsfragor/regionalpolitik med 7 %, darefter barnomsorg med 6 % och infrastruktur
med 6 %, det ar alltsa dessa fragor som dominerat mediebevakningen i Skaraborg.

Sakfragor i Skaraborgs
mediebevakning Procent
Valrérelse 27% Kristdemokraterna antal Centern antal
Jobb/Arbetsloshet 10% 1. Barnomsorg 7 1. Valrérelse 9
Landsbygsfragor/Regionalpolitik 7% 2-Va'rgr‘;'se i > 2. Infrastruktur 7
Barnomsorg/Familjepolitik 6% 3 Landsbygdsfragor 4 3. Landsbygdsfragor 6
Infrastruktur/Kommunikationer 6%| | Avioralt 37 artikar Av totalt 35 artiklar
Skola o% Moderaterna antal Folkpartiet tal
Kriminalpolitik 4%)| | 1 infrastruktur 3 olapae ana
Partibudskap 4% 2.Skola 7 2. Valrorelse 4
Aldrevard 3% 2. Valrorelse 7 3 .Barnomsorg 3
Sjukvérd 3% Av totalt 63 artiklar fyf&;gigzmﬁﬁﬁgk%t & psykvard Sst
Fastighetsskatt 3%
Skattepolitik 3%| | Vanstern antal Miljopartiet antal
Energifrgan/ Miljofrégor 3% i JBarnomsorg 2 1. Barnomsorg 2
" -Jobb 2 2.0Ovriga fragor 2
Ovrigt 3% 1. Jamstalldhet 2
Jamstalldhet 2% Z‘C‘i’;t‘;‘fsrfie;i?klz;: & kultur 2st 'A(j\\l/rti(g);ta;1 If gr:lr:ilslra i artikel/sakfraga
Kultur 2%
Psykvard 2% Socialdemokraterna antal Ovriga Partier antal
Integration/Invandring 1% 1. Jobb 12 1. Barnomsorg 8
Boende 1% 2.valrérelse 11 2.Fastighetsskatt 2
Naringsliv 1% 3.Landsbygdsfragor 9 2. Skattepolitik 2

. aven partibudskap 2 st
Pensionarer 1% Av totalt 67 artiklar Av totalt 21 artiklar
Utrikespolitik/Bistand 1%
HBT fragor 1%
Politik i allménhet 1%
Jordbruk 1%
EU 0%
Foérsvarspolitik 0%
Sjukforsakringar 0%
Abort 0%
Total 399

Figur 7, Sammanraknade sakfragor i procent fran en veckas undersokning av valda tidningar.

Vad som &r vart att notera ar skillnaden mellan mediebevakningen pa riksniva och den i
Skaraborg. Att landsbygsdsfragor hamnar hogt ar ganska forstaeligt da samtliga lokalfragor
som inte rort nagon specifik ovrig sakfraga placerats har in under. Att just infrastruktur
hamnat sa pass hogt upp pa listan ar att fragan om E20’s utbyggnad i Skaraborg varit stor och
att samtliga partier lyft denna fraga. Vi kan i ovanstaende tabeller ocksa se de sju olika
partiernas tre storsta sakfragor. | de fall som med exempelvis Vansterpartiet dar samtliga tre
sakfragor star som nummer ett beror pa att alla sakfragorna har samma antal artiklar och de
dérmed inte kan numreras efter prioritering.
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Vinkling

Med mijuk vinkling menar vi en sakfrdga som karaktariseras av sentimentalitet och som &r
kansloladdad. Ett exempel pa detta ar nar kristdemokraterna skriver om psykvarden och att
satsningar pa denna bor goras och vinklar fragan till att ”’det ar inte konstigare att ha ont i
sjalen an i foten” De fortsatter Vi Kristdemokrater kommer att fortsatta kampa for en
upprustning av psykiatrin i Vastra Gotaland! Inte minst for vara barn och ungdomar som mar
allt samre. Tank pa det pa valdagen™ (Dan Hovskar, regionkandidat for kd, Skaraborgslans

tidning 060915)

Med hard vinkling menar vi om sakfragan drar at det ekonomiska eller icke-emotionella

hallet, exempelvis som nar Kristdemokraterna diskuterar Sveriges valfard och skriver att

Kristdemokraterna vill att minst 25% av foretagens administrativa regelbérda ska bort till ar
2010, slopa medfinansieringen i sjukforsakringen, minska sjukléneansvaret [...]slopa
arbetsgivaravgiften[...]Svensk véalfard sakras nar foretagandet véxer till och fler far jobb och
kan betala skatt. Sverige har inte rad med annu en rod regering” (Martin Kallstrand,
riksdagskandidat for Kristdemokraterna, Falkdpingstidning 060905)*

Man kan hos de olika partierna se skillnader i hur de framstalls i olika fragor och pa vilken
niva de véljer att lagga diskussionen i eget skrivna artiklar.

Parti som uttalar sig

Ovriga
g o Kd C M Fp V Mp S partier Totalt
E é Mjuk 78% 46% 56% 67% 79% 67% 58% 63% 62%
;:E § Hard 22% 54% 44% 31% 21% 33% 42% 37% 39%
Totalt antal artiklar 37 35 63 32 14 9 66 19 275

Figur 8, Artikelns vinkling raknad efter parti, %.

Kristdemokraterna och Vansterpartiet ar de partier som i storst utstrackning levererat en mjuk
vinkling av fragor. Centern &r ensamt parti om att i storst utstrackning haft en hard vinkling pa
de fragor de lyft. Vad som maste noteras har ar att olika partier lyft olika fragor och somliga
fragor &r traditionellt sett mjukare &n andra. Skattepolitik och forsvarspolitik diskuteras oftast
i hardare termer medan familjepolitik och sjukvard ofta diskuteras i en mjukare kontext. Detta
kan darfor ha inverkan pa huruvida partiet har fler eller farre mjuka/harda artiklar. Trots detta
ar tabellen viktig. Till en foljd av hur partier vinklar sina sakfragor, bildas uppfattningar om
det enskilda partiet. Detta kan kopplas samman med mediernas makt 6ver hur medborgarna
uppfattar politiker/partier, det vill sdga Overforingen av attribut (Strombdack 2000, s. 202). Om
ett parti i stor utstrackning valjer att ha en hard vinkling pa sina sakfragor kan partiet
uppfattas som kénslokalla, vilket kan skada dem i form av farre roster. Det ar dock viktigt att
partiet inte heller har en for mjuk framtoning, da detta kan leda till att partiet tillskrivs attribut

som gor att de framstélls som mesiga, och utan handlingskraft. Till en foljd av

Kristdemokraternas viktigaste sakfragor dr det dock kanske inte sa forvanansvart att partiets

sakfragor till storst del innehar en mjuk vinkling.

Nedan ser vi ytterligare en tabell som visar pa ur vilket perspektiv som en sakfraga lyfts fram
ur. Har handlar det om hur man véljer att presentera politik, véljer man att se konsekvenser
for den enskilda manniskan eller ser man det ur ett helhetsperspektiv dar landets valfard star i

3 For ytterligare definition, se bilaga
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centrum. Har kan vi se stora skillnader. Aven har ar det kristdemokraterna och vanstern som
utmarker sig genom att se sakfragor utifran ett individorienterat perspektiv.
Kristdemokraterna ar mest bendgna till detta medan miljopartiet, tatt foljda av
socialdemokraterna valjer att se sakfragor ur ett samhalleligt perspektiv.

Parti som uttalar si
> Ovriga
2 £ Kd C M Fp Vv Mp S partier Totalt
E 8 | individ 65% 31% 38% 41% 57% 22% 29% 42% 40%
E‘: 8 Samhdlle 35% 69% 62% 59% 43% 78% 71% 58% 61%
& | Totalt antal artikiar 37 35 63 32 14 9 67 19 276

Figur 9, Artikelns perspektiv rdknad efter parti, %.

Som i ovanstaende tabell om sakfragans vinkling ar det har ocksa viktigt att ett parti &r
balanserad i vinklingen av artiklarna/fragorna. Att enbart framstélla sakfragor ur ett
individperspektiv kan leda till att medborgarna far svart att se hur samhéllet kan dra nytta av
att rosta pa ett visst parti. Likval kan det motsatta ske om ett parti tenderar att se fragor ur
enbart ett samhélleligt perspektiv, det vill siga da kan man som medborgare fraga sig vad
partiet kan gora for en som individ. Kristdemokraterna tenderar som ovan ndmnt att se
sakfragor ur ett individperspektiv. Da de aven har en del fragor som vinklas ur ett samhalleligt
perspektiv tycker vi att kristdemokraterna natt en relativt balanserad niva som vi tror kan
gynna dem som parti. Detta eftersom man kan se vad deras politik kan gora for saval
samhéllet som den enskilde individen.

Nedan foljer ett exempel fran en debattartikel av kristdemokraterna dar vi kodat att sakfragan
vinklats ur ett individperspektiv. Debattartikelns rubrik lyder foljande ’Kd garant for en
vardig omsorg” och i denna forklarar Holger Gustavsson vérdighetsgarantin som partiet vill
inféra. > En garanti som innehaller enkla krav som redovisar for bade den vardbehévande,
personalen och de anhdriga vad som ska galla. Det kan handla om att den vardbehdvande
ska fa komma utomhus varje dag och fa kanna vinden i haret, att det ska finnas eget rum for
den som s& onskar...” (Holger Gustavsson, Falkopingstidning 060916)

Forutom att sakfragan kan vinklas pa ovanstaende satt kan den dven vinklas utifran ett
geografiskt perspektiv. Vilken geografisk narhet partiernas fragor har och hur de véljer att
presentera dessa ar av stor betydelse da forskning visar att geografisk narhet har stor betydelse
inte bara for nyhetsvarderingen utan &ven for vad l&sare valjer att uppmérksamma (Hadenius
& Weibull 2003, 5.345). Desto ndrmre geografisk nérhet en h&ndelse har desto mer
nyhetsvérde har den (Hadenius & Weibull 2003, s.345). Darfor ar det viktigt att sakfragan ar
lokal, och om den nu inte &r pa en lokal niva, kan det I6na sig att vinkla den till ett lokalt plan.

Sakfragans geografiska narhet innebar huruvida sakfragan i sig ar pa lokal, riks eller global

niva. Ett exempel pa en sakfragas lokala narhet & om denna berér lokala skolor eller andra
lokala institutioner eller lokala fragor. Riks ar om den beror exempelvis lagar och global vid
till exempelvis véaxthuseffektsdiskussioner

Parti som uttalar si
Ovriga
@ _‘E Kd C M Fp Vv Mp S partier Totalt
g 2 g Lokal 41% 57% 50% 28% 29% 78% 40% 21% 43%
c:.g g d Riks 54% 43% 48% T72% T71% 22% 57% 79% 61%
8 g-" Global 5% 0% 2% 0% 0% 0% 3% 0% 2%
Totalt antal artiklar 37 35 63 32 14 9 67 19 276

Figur 10, Sakfragans geografiska narhet raknat per parti %.
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Parti som uttalar sig

Ovriga
8 ;ccﬁ Kd C M Fp \ Mp S partier Totalt
8 % E Lokal 60% 71% 60% 44% 36% 67% 57% 32% 32%
i_g g-,—\‘ Riks 41% 29% 40% 56% 64% 33% 43% 68% 68%
8 L 7 Global 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Totalt antal artiklar 37 35 63 32 14 9 67 19 276

Figur 11, Sakfragans geografiska vinkling raknat per parti %.

Med sakfragans geografiska vinkling menas huruvida sakfragan vinklats till att berora ett
lokalt, riks eller globalt plan. En sakfraga som har geografisk lokal narhet kan vinklas till en
riks niva, vilket gor att det ar viktigt att se till bade den geografiska narheten och den
geografiska vinklingen. Ett exempel pa hur kristdemokraterna vinklar en sakfraga lokalt, &r da
Anders Gustavsson (kandidat till kommunfullméktige i Skara kommun) talar om
Djurskyddsmyndigheten i Sverige men sedan vinklar den lokalt genom att skriva foljande
”Darfor sager jag ja till en sjalvstéandig djurskyddsmyndighet i Skara, och en aktiv och
effektiv djurskyddskontroll i Skara kommun™

Vad som ar tydligt &r trenden att sakfragor som ligger pa en nationell niva vinklas och ses
utifran ett lokalt perspektiv, aven globala fragor ses utifran det lokala. Denna trend &r
densamma hos alla partier forutom hos Miljopartiet. Har sticker de ut genom att géra det
motsatta, de valjer istallet att vinkla lokala fragor och se dem utifran ett nationellt perspektiv.
Att partierna vinklar sakfragorna till ett lokalt plan medfor att partierna hojer nyhetsvardet pa
sakfragorna och darmed lattare fangar medborgarnas intresse.

Geografisk nérhet
2 Lokalt Riks  |Globalt
= |Lokalt 97% 20%  14%
> |Riks 3% 79%  86%
Globalt 0% 0% 0%
Totalt 154 237 7

Figur 12, Artiklar uppdelade efter geografisk narhet och hur de geografiskt vinklats i %

D4 denna férsta undersokning berdr samtliga partier kan det vara svart att halla isar
informationen partierna emellan. Dérav har vi valt att sammanstélla en kort sammanfattning
for detta kapitel.

Kristdemokraterna har i jamforelse med sitt partis storlek i Skaraborg fatt ett stérre
medieutrymme dn partiets storlek. | de artiklar som berdrt kristdemokraterna har de sjalva
uttalat sig i storre utstrackning &n vad de blivit omtalade. Detta medfor att mestadels av det
som publicerats om partiet har de sjalva skrivit. Till storsta delen bestar materialet om
kristdemokraterna av debattartiklar. | de artiklar som tidningarna valt att publicera och dar
partiet sjalva har uttalat sig har partiet valt att beskriva fragor utifran ett mjukt,
individorienterat perspektiv. Riksfragor dominerar men manga av dessa vinklas till en lokal
niva.

Centern har i jamforelse med sitt partis storlek i Skaraborg fétt ungefar lika mycket
medieutrymme som partiets storlek, en differens pd minus 3 %. Aven Centern har i de artiklar
som berort partiet sjélva uttalat sig i stérre utstrackning an vad de blivit omtalade, vilket
medfor att de sjalva skrivit mestadels av det som publicerats om dem. Till storsta delen bestar
materialet om Centern av debattartiklar. | de artiklar som tidningarna valt att publicera och dar
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Centern sjalva har uttalat sig har partiet valt att beskriva sina sakfragor ur ett hart,
samhalleligt perspektiv. Lokala fragor dominerar och dven riksfragor har de vinklat till det
lokala.

Moderaterna har i jamforelse med sitt partis storlek i Skaraborg fatt mer medieutrymme &n
partiets storlek. Aven Moderaterna har i de artiklar som berort partiet sjalva uttalat sig i storre
utstrackning &n vad de blivit omtalade, vilket medfor att de sjalva skrivit mestadels av det
som publicerats om dem. Till stérsta delen bestar materialet om Moderaterna av
debattartiklar. Partiet har ii de artiklar som tidningarna valt att publicera beskrivit sina
sakfragor utifran ett mjukt, samhalleligt perspektiv dar de, om &n med nagra ynka procent,
nationella fragorna ar flest och dven de vinklas till lokal niva.

Folkpartiet har i Skaraborg fatt en aning mindre medieutrymme &n partiets storlek, en
differens p& minus 2%. Aven Folkpartiet har i de artiklar som berort partiet sjélva uttalat sig i
storre utstrackning an vad de blivit omtalade, vilket medfor att de sjalva kunnat paverka
mestadels av det som publicerats om dem. Till storsta delen bestar materialet om Folkpartiet
av debattartiklar. Partiet har i de artiklar som tidningarna valt att publicera beskrivit sina
sakfragor precis som Moderaterna, Miljopartiet och Socialdemokraterna utifran ett mjukt,
samhalleligt perspektiv. Hos Folkpartiet dominerar nationella fragor men &dven om en del av
dem vinklas utifran det lokala sa &r det en nationell vinkling som ar den vanligaste.

Vanstern har i jamforelse med sitt partis storlek i Skaraborg fatt en aning mindre
medieutrymme an partiets storlek, en differens p& minus 1%. Aven Vénstern har i de artiklar
som berdrt partiet sjélva uttalat sig i storre utstrackning an vad de blivit omtalade, vilket
medfor att de sjélva skrivit mestadels av det som publicerats om dem. Till stérsta delen bestar
materialet om Vénstern av nyhetsartiklar. Partiet har i de artiklar som tidningarna valt att
publicera beskrivit sina sakfragor ur ett mjukt, individorienterat perspektiv. Precis som
Folkpartiet sa ar det nationella fragor som dominerar och aven har vinklas manga till en lokal
niva, men anda sa ar det en nationell vinkling som &r vanligast.

Miljopartiet har i jamforelse med sitt partis storlek i Skaraborg fatt en aning storre
medieutrymme an partiets storlek, en differens pa plus 1 %. Aven Miljopartiet har i de artiklar
som berort partiet sjélva uttalat sig i storre utstrackning an vad de blivit omtalade, vilket
medfor att de sjalva skrivit mestadels av det som publicerats om dem. Till storsta delen bestar
materialet om MiljOpartiet av nyhetsartiklar. Partiet har i de artiklar som tidningarna valt att
publicera beskrivit sina sakfragor utifran ett mjukt, samhalleligt perspektiv. Partiet skiljer sig
mycket fran de andra partierna da det &r de ar lokala fragor som dominerar men att manga av
dessa vinklas ur ett nationellt perspektiv. Dock ar det den lokala vinklingen som dominerar.

Socialdemokraterna har i jamfarelse med sitt partis storlek i Skaraborg fatt mindre
medieutrymme an partiets storlek, en differens pa minus 4 %. Socialdemokraterna har i de
artiklar som berort partiet sjélva uttalat sig i lika stor utstréckning som de blivit omtalade. Till
storsta delen bestar materialet om Socialdemokraterna av debattartiklar. Partiet har i de
artiklar som tidningarna valt att publicera beskrivit sina sakfragor utifran ett mjukt,
samhdlleligt perspektiv och precis som kristdemokraterna &r det de nationella fragorna som
dominerar och den lokala vinklingen. Precis som hos kristdemokraterna &r det ocksa manga
riksfragor som ses utifran lokala aspekter.
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7. Kristdemokrater i Skaraborgs medievarld

Vilka ar Kristdemokraterna?

Partiet som idag heter kristdemokraterna grundades 1964 och namnet var da Kristen
Demokratisk Samling (KDS), namnbytet till kristdemokraterna dgde rum ar 1996.

Partiet har sedan starten haft tre partiledare varav Goran Hagglund numera besitter denna
post. Den forre partiledaren Alf Svensson dr dock den partiledare som de flesta forknippar
med partiet. Kristdemokraterna & medlem av CDI, den kristdemokratiska internationalen,
samt EPP (en férening for kristdemokratiska partier i Europa).™*

Kristdemokraterna &r en del av alliansen som vann riksdagsvalet 2006, vilket innebér att
kristdemokraterna tillsammans med moderaterna, folkpartiet och centerpartiet for narvarande
utgor Sveriges regering, i vilken Goran Hagglund &r socialminister.

Partiets framgangar har genom aren pendlat, partiet backade nagot i riksdagsvalet 2006 och
fick 6,6% av rosterna vilket innebar 24 ledamoter i riksdagen. Kristdemokraterna har for
narvarande cirka 24.000 medlemmar.*®

Kristdemokraterna ligger i Skaraborg nagot hogre an rikssnittet procentuellt sett. | Skaraborgs
landstingsval fick kristdemokraterna 7,81% av rosterna.

Vad vi har kunnat se ar att skillnaderna kommunerna emellan ar stora. Vi har ocksa sett att
kristdemokraterna, med undantag fér kommunerna Gotene och Gréstorp, backat jamférelsevis
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Figur 13, Kristdemokraternas roster uppdelat efter kommuner.

Aven fast partinamnet direkt ger associationer till kristendomen, menar partiet att det endast
ar det faktum att de baserar sin politik pa kristna véarderingar som utgor den kristna

¥ Information hamtad fran Kristdemokraternas hemsida, www.kristdemokraterna.se (2007-11-16)
15 Information hamtad fran Kristdemokraternas hemsida, www.kristdemokraterna.se (2007-11-16)
18 Information hamtad frn Valmyndighetens hemsida, www.val.se (2007-11-03)
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kopplingen. De vill ha ett samhalle som bygger pa kristna varderingar och darmed en kristen
manniskosyn men menar ocksa att det maste finnas religions och asiktsfrihet.
Kristdemokraterna ar ett vardeorienterat parti dar fragor kring etik och moral, familj, skola,
vard och omsorg ar av yttersta vikt och dessa utgor saledes en del av partiets sa kallade
hjartefragor.'’

Kristdemokraternas dagordning” i Skaraborg under valrdrelsen 2006
Kristdemokraterna i Skaraborg utgar i sin valkampanj utifran valmanifestet fran riks vilket
innebér att de har samma valfragor som kristdemokraterna pa riksniva, men har kompletterat
sin valkampanj med en del lokala fragor. Sjalvklart ar de storsta sakfragorna dock samma som
pa riksniva.

Okad valfrihet och dkad trygghet stod i fokus for partiet och genomsyrades i alla deras
sakfragor. Kristdemokraterna betonade starkt manniskors ratt till valfrihet, vilket var patagligt
under valrorelsen dar slogan ”Om vi far bestamma, sa far du bestamma™ florerade.

Familjen ar en mycket viktig fraga i partiets politik och var saval sjalvklart det dven i
valrorelsen 2006. Kritiken mot kristdemokraterna har varit hard géllande att partiet enbart
accepterar karnfamiljen som det enda riktiga” vilket har lett till att kristdemokraterna ofta
syns forsvara sin politik som de menar ar till for alla familjekonstellationer.
Kristdemokraterna anser att barnfamiljer ska ha mer inflytande éver sin situation och partiet
ar darfor emot forslag om att tvangsdela foraldraforsakringen . | valrérelsen 2006 framlade
partiet ett forslag om vardbidrag for att 6ka barnfamiljers valfrihet. Detta har av kritiker
kallats for kvinnofélla. Kristdemokraterna menar dock att enbart foréldrarna vet vad som ar
bést for barnen och anser darfor att de ska sjalva ska fa planera sin familjesituation.

Varden och dldreomsorgen var for kristdemokraterna en annan viktig sakfraga. De vill se en
okning av utbildning av vardpersonal och att valfriheten for aldre i fraga om bland annat
boende och hemtjanst skall 6ka.

Psykiatrin var dven det pa agendan och dar ville partiet satsa mer pengar.

Som de 6vriga allianspartierna fanns ocksa skattefragan pa dagordningen. Kristdemokraterna
ville sénka skatten pa arbete samt formogenhetsskatten. Kéarnan i Sveriges vélfard och
I6sningen for att fa ett val fungerande naringsliv menar kristdemokraterna &r att fler
manniskor kommer ut i arbetslivet och att fler jobbmojligheter erbjuds. FOr att skapa mer jobb
menar partiet att det behdver bli enklare att starta upp egna foretag. De anser &ven att skatten
pa arbete maste sankas. Kristdemokraterna ar kritiska till socialdemokraternas bidragspolitik
da de menar att det ska lona sig att arbeta i Sverige och inte ga pa bidrag. De har sjalva fatt
kritik kring bidragsfragan da deras "hdgerpolitik" enbart anses gynna de rika.
Fastighetsskatten var en av de stora skattefragorna och partiet propagerade for att ta bort
denna. Skolan var ocksa en av de viktiga fragorna och har ville kristdemokraterna infora
betyg fran arskurs 6 och att ordning och uppférande betygséttas.

Partiet ville 6ka antalet poliser i samhallet samt infora en civilkuragelag, vilket betyder att alla
manniskor &r skyldiga att efter egen formaga hjalpa en medmanniska i néd.

En av de lokala fragorna som var viktiga for kristdemokraterna i Skaraborg var E20 och
utbyggnaden av denna. *®

7 Information hamtad fran Kristdemokraternas hemsida, www.kristdemokraterna.se (2007-11-16)
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7.1 Mediedagordningen vs Kristdemokraternas dagordning

Fragestallning 1
Hur val éverensstamde Kristdemokraternas dagordning med mediernas dagordning?

En valrorelse planeras i ar innan den genomfors (Nord & Nygren, 2007, s. 12). Att varje parti
vill att den da skall ge ett positivt utfall och fa uppmarksamhet i medier ar ganska sjalvklart.
Problemet &r att medierna inte ar sa lattflirtade for den ovane och att mycket maste stimma
for att medierna skall ge den uppmarksamhet man som parti soker. Manga pressmeddelanden,
pressmoten, debattartiklar, insdndare torgmoten och sammankomster forblir okanda for folket
for att de faller utanfér mediernas prioriteringar (Strombéck 2000, s.157). Vad som 6kar
mojligheten for ett parti att fa uppmarksamhet for sin sak ar att denna 6verensstammer med
mediernas dagordning samt mediernas logik (Nord 1997, s. 45-47). Att handelsen, insandaren
eller debattartikeln beror ett &mne som ar pa “tapeten” som ar aktuell, &r avgorande for
huruvida den blir publicerad eller ej. For tidningarna i var undersokning prioriterades
debattartiklar, insandare etcetera som hade en lokal anknytning."® For kristdemokraterna &r
det darfor viktigt att de dels lyckas fa de fragor de vill lyfta pa mediernas dagordning och dels
att de lyckas komma in med sin vinkling pa de fragor som medierna i slutdndan véljer att
lyfta.

Kristdemokraterna i Skaraborg hade ett antal sakfragor som de gick till val med. Dessa var
som tidigare ndmnt att det skulle bli lattare for att foretag att anstélla, utbyggnad av E20,
forbattringar och ekonomiska satsningar pa psykvarden, slopa fastighetsskatten, inférandet av
ett vardnadsbidrag, 6kad valfrihet och ekonomiska satsningar pa aldrevarden samt att
forbattra kvaliteten pa skolan. Dessa fragor stammer relativt val dverens med vad
kristdemokraterna sedan kom att driva.

Sakfraga Procent

Barnomsorg/Familjepolitik 12% Jobb/Arbetsléshet 2%
Skola 11% Kriminalpolitik 2%
Aldrevérd 10% Naringsliv 2%
Partibudskap 7% Ovrigt 2%
Valrorelse 7% Boende 2%
Fastighetsskatt 7% Skattepolitik 1%
Psykvard 5% Politik i allmanhet 1%
Landsbygsfragor/Regionalpolitik 5% Energifragan/ Miljofragor 1%
Infrastruktur/Kommunikationer 5% Jamstélldhet 1%
Jordbruk 5% Integration/Invandring 1%
Sjukvard 4% Utrikespolitik/Bistand 1%
Kultur 1% Abort 1%
HBT fragor 3% Total 168

Figur 14, Artiklar rorande de olika sakfragorna uppdelat efter procent.

De tre storsta fragorna partiet drev under valrérelsen 2006 var barnomsorg 12 %, skola 11 %
och aldrevard 10 %. Kristdemokraternas klassiska paroll, skola, vard och omsorg som de
viktigaste samhéllsaspekterna, lyser darmed kraftigt igenom &ven i valrérelsen 2006.

'8 Informationen om Kristdemokraternas dagordning &r hamtad fran partiets hemsida,
www.kristdemokraterna.se, samt valmaterial vilket blivit skickat os fran Kristdemokraterna i Skaraborg.
Dagordningen ar darefter bekraftad av Annika Eclund fran Kristdemokraterna i Skaraborg.

19 Mail frén chefredaktor
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Kristdemokraterna kom fram i de fragor de ville pa riksniva (Asp 2006, s. 56 ). Genom var
studie kan vi aven se att partiet i stor utstrackning kom fram med sina sakfragor i Skaraborg.
Vad som dock ar anméarkningsvart ar att de inte kom fram i sin valfraga om forenklade
anstallningsrutiner. Jobbfragan kom att bli valrorelsens hetaste och detta var en fraga som
kristdemokraterna sjalva ansag vara viktig. Av 169 artiklar berorde endast 4 stycken, 2 %, av
dem jobb/arbetsldshetsfragan.

Man kan alltsa séga att kristdemokraterna lyckades komma fram i de fragor de ville, dock kan
man se att de inte helt kom fram i de fragor som féljde mediernas dagordning i Skaraborg. De
sakfragor som var storst pa mediernas dagordning i Skaraborg var Jobb/arbetsloshet,
Landshygdsfragor/regionalpolitik, Barnomsorg/familjepolitik, Infrastruktur/kommunikationer
samt Skolan. Visserligen var Barnomsorg/familjepolitik en av kristdemokraternas storsta
sakfraga, men med undantag fran denna skiljer sig dagordningarna at.

Detta betyder att kristdemokraterna framst har lyft sina “egna” fragor och inte hakat pa
medietrenderna i form av olika sakfragor. Ser man detta utifran dagordningsteorin &r detta ett
stort misstag da de sakfragor som medierna lyfter ar de sakfragor som medborgarna, i det har
fallet valjarna finner vara viktiga (McQuail 2002, s.512). Att som parti misslyckas med att ge
sin syn och losning pa problem och sakfragor leder till att partiet inte “existerar” i véljarnas
medvetande.

Viljargrupper har blivit mer flexibla och &r inte lika partilojala som de en gang var (Nord &
Nygren 2007, s.13). Om valjare gar till val med de sakfragor medierna lyft hogst pa
prioriteringslistan kan man tanka sig att det partiet som ger bést svar pa just mediernas
sakfragor dr det partiet som far valjarnas roster. Kristdemokraterna har som ovan namnt inte
hakat pa de sakfragor som prioriterats i medierna vilket leder till att partiet i den beméarkelsen
missgynnat sig sjalva. Da det ar medierna som bestammer vad som skall publiceras kan det
vara missvisande att skriva att partiet missgynnat sig sjalva. Dock ar det partierna som bifogar
pressmeddelanden, debattartiklar och inséndare till tidningarna, vilket gor att tidningarna i sin
tur gor ett urval utifran det material de tilldelats. Vi har har svart att tro att tidningarna skulle
valja ut artiklar som behandlar sakfragor som inte prioriteras av partiet, vilket gor att vi anser
att partierna har en stor del i utformningen av sin egen mediebild.

Kristdemokraterna har dock fatt mycket medieutrymme vilket ocksa varit praglat av deras
valfragor.

7.2 Vem styrde scenen?
Fragestallning 2

Kan man urskilja olika sakfrageprioriteringar hos de olika lokala féretradarna och i sa fall
hur?

Ett partis partipolitik och valfragor bedrivs sjélvklart alltid av foretradare. Mediebevakning
forskjuts allt mer fran att bevaka politiker i det offentliga rummet till att bevaka politikers
privata sfar (Nord 1997, s. 16). Detta leder till att foretradarna béar en allt viktigare roll for
bilden av partiet . Vi i Sverige har numera personval dar véljarna sjalva kan styra 6ver vilka
kandidater de vill att partiet skall skicka till riksdagen. Detta leder ytterligare till att véljarnas
bild av partierna blir allt mer beroende av, och baserade pa uttalanden och framtradanden av
foretrédare.

Vi kan se att det finns tydliga lokala foretradare for kristdemokraterna i Skaraborg. Nar det
kommer till vilka lokala foretrddare som fort fram kristdemokraternas politik kan vi se att
Holger Gustavsson, riksdagskandidat fran Skaraborg, &r den mest framtradande. Av de
artiklar dar namn namns stod Gustavsson for 24 %, Conny Brannberg stod for 8 %, Dan
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Hovskar 8% och Annika Eclund 7%. Sammantaget har alltsa dessa fyra personer statt for 47
% av det totala antalet artiklar med kristdemokraterna. Ovriga 53 % ar delat mellan 42 andra
personer. Nar det kommer till enskilda sakfragor, kan man se att vissa fragor drivits av ett
fatal. De storre fragorna, barnomsorg/familjepolitik och dldrevard kan vi se ar dominerade av
Annika Eclund & Holger Gustavsson. Aven fastighetsskattsfragan &r lyft av Holger
Gustavsson precis som Jordbruksfragan.

Aldrevard totalt 16 undertecknare Jordbruk totalt 8 undertecknare
Holger Gustavsson 44% Holger Gustavsson 88 %
Martin Kallstrand 13 %

*=7 personer/dvriga 43 procent *=1 personer/évriga 12 procent

Barnomsorg/familjepolitik totait 20 undertecknare Psykvard totalt 9 undertecknare
Annika Eclund 25% | |Monica Selin 44 %
Allan Bjarkhed 15% | |Evalott Gram 33 %
*=10 personer/évriga 60 procent *=2 personer/Gvriga 22 procent

Fastighetsskatt totalt 11 undertecknare | | HBT fragor totalt 5 undertecknare
Holger Gustavsson 73 % Holger Gustavsson 100%
Dan Hovskar 18 %

*=1 personer/dvriga 9 procent *=0 personer/dvriga procent

Figur 15, Sakfragor uppdelade efter person vilka drivit dem. "Undertecknare” &r enheten da det pa vissa artiklar forekommit mer &n ett namn,
vilket i praktiken medfor att till exempel en artikel kan raknas hos tva personer. Det presenteras i procent endast for att jamforelse skall vara
majligt da det ror sig om olika antal.

| tabellerna ovan innebar “artiklar” évergripande material med kristdemokraterna, det vill
saga saval debattartiklar, inséndare som nyhetsartiklar. Vi har har valt att presentera resultaten
i % da vi anser att detta ger en battre bild av hur stor del en foretradare haft i en sakfraga, an
vad antalet artiklar gor.

Dessa foretradare har sa till vida haft en dagordningssattande funktion nar det kommer till vad
kristdemokraterna i Skaraborg tycker och vad véljarna anser att partiet prioriterar. Ytterligare
en sakfraga vard att belysa framst da kristdemokraterna for sin hallning far mycket kritik, ar
det faktum att endast Holger Gustavsson lyft HBT fragor®® och dessa ganger efter kritik fran
RFSL. | denna fraga som &r sa pass kanslig for partiet kan det ur ett véljarperspektiv te sig
problematisk da kristdemokraterna undviker att ta upp och besvara fragan och kritiken pa ett
bredare satt och genom fler foretradare.

Lyfter man fram konsfordelningen mellan kristdemokraterna foretrédare i Skaraborg finner
man intressanta aspekter.

Konsfordelning totalt 164 namn
Man 74 %

Kvinnor 26 %
*=Borttaget 18 artiklar (Okodbar, medborgare, organisationer)

Figur 16, Kénsfoérdelningen i artiklarna med Kristdemokraterna.

Av de artiklar dar namn forkommit kan man se att mannen statt for 74 % och kvinnorna for
26 %. Detta kan leda till att kvinnor finner det svarare att identifiera sig med partiet (referens).
En annan effekt av en ojamn konsfordelning av foretradarna kan ocksa paverka vilka fragor

2 Fr3gor som berér Homosexuella, Bisexuella & Transsexuella.
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som kommer att drivas da kvinnor och man traditionellt sett driver olika fragor. I tre av de
fragor som kristdemokraterna drivit har majoriteten av inlagg kommit fran kvinnor. Dessa tre
ar psykvard dar kvinnorna statt for cirka 78%, boendefragor 67 % och sjukvard dar 63 % av
avsandarna var kvinnor.

Sammanfattningsvis sa har kristdemokraterna haft fyra stycken stora lokala foretradare vilka
har statt for knappt hélften av alla framtradanden. Framst Holger Gustavsson men dven de
ovriga av de fyra har darmed fyllt en dagordningssattande funktion nar det géller
kristdemokraterns dagordning. Tre fjardedelar av alla uttalanden har kommit fran man och en
fjardedel har kommit fran kvinnor. Tre av de 24 sakfragorna har dominerats av kvinnor vilka
var psykvard, boende och sjukvard.

7.3 Attack eller forsvar

Fragestallning 3
Vilken rollposition var dominerande i artiklarna med Kristdemokraterna?

Vad man hor till och fran i medier och diskussioner ar att vi i Sverige idag utvecklar ett allt
storre politikerforakt”. Forskning visar dock att detta pastaende &r lite magstarkt och att det
snarare ror sig om en misstanksamhet gentemot politiker (Stromback, 1999, s.19). Dock &r det
bekraftat att fortroendet for de politiska partierna ar 1agt (Holmberg & Weibull, 2001, s.29).
For demokratin som statsskick och for att lagar och regler skall kunna uppratthallas kravs att
medborgare kanner tillit till de fértroendevalda och till yrkesutévarna som utfor det de
beslutande organen beslutat. Séren Holmberg & Lennart Weibull skriver i ”Land, du
valsignade? (2001, s.27) "Ett samhalles existens &r beroende av att manniskor har fortroende
for de centrala institutionerna™. Fortroendet for olika myndigheter och samhallsinstitutioner
underlattar ocksa var vardag genom att underlatta for oss att fatta beslut (Holmberg &
Weibull, 2001, s.27). Att tanka i former av stereotyper ar ocksa det nagot vi alla anvander oss
utav for att forenkla var vardag och for att lattare kunna ta stallning i olika fragor (Angelow &
Jonsson, 2000, s.107). En person som har ett stereotypisk tdnkande sammankopplas manga
ganger mer med att man som person ar trangsynt och inskrankt snarare an att det ar ett
manskligt drag. | manga fall stammer stereotyperna nagorlunda medan i andra fall &r de
kraftigt 6verdrivna eller forvridna. For politiker ar detta viktigt att minnas da det bade kan
framja sa val som forstora politiska mal. | valrérelsen 2006 kan man tydligt se att det fanns ett
parti som starkt gynnades av stereotypiska fordomar. Férdomarna mot invandrare ar manga i
samhallet (Angeléw & Jonsson, 2000, s.106), vilket ar anmarkningsvart da det &r en extremt
heterogen grupp. Dessa stereotypiska fordomar spelade Sverigedemokraterna pa och fick
stora framgangar bade vad det géller medieutrymme men ocksa i valresultat. Att dven andra
spelar pa vara stereotypiska bilder av verkligheten ar tydligt. Vi kan se bevis pa detta dagligen
i form av reklamfilmer, filmer och annonser. Manniskans stereotypiska tankande leder ocksa
till nagot som kallas for attribution. Detta innebar att vi forsoker forklara orsakssamband och
tillskriver ytterligare varden till det som blivit presenterat (Angeldw & Jonsson, 2000, s. 103).
I och med att politiker i Sverige idag far en allt mer "kandisstatus” och att partiernas
representanter blir allt viktigare i marknadsforingssyfte &r det viktigt att fundera dver vilka
signaler dessa skickar. Hur vél blir de mottagna av véljarna och vilka attribut tillskrivs dem?

Att vi som véljare kénner ett fortroende och har ett stereotypiskt tdnkande kan darfor spela en
stor roll i ett valresultat. For att se till nagra aspekter som kan paverka viljarnas bild av
kristdemokraterna i Skaraborg har vi valt att titta pa vilken rollposition de haft i de artiklar de
uttalat sig i. Detta for att vardena véljarna tillskriver foretrddarna och darmed partiet kan skilja
sig mycket at beroende pa vilken bild de far.
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Roll Man Kvinna
Forsvarsstéllning 3% Forsvarsstallning 3% 2%
Angripare 34% Angripare 35% 40%)
Angripna 3% Angripna 3% 0%
Proklamerare 60% Proklamerare 59% 58%)
Totalt antal artiklar 169 Totalt antal namn 121 43

Debattartikel Insdndare Nyhetsartikel Notis Tempen Dragplaster Totalt
Man 34% 12% 32% 1% 19% 2% 119
Kvinna 35% 15% 38% 3% 10% 0% 40

Vad vi tydligt har kunnat se ar att kristdemokraterna framst har fokuserat pa att ”fa ut sitt
budskap”, detta har gjorts i 60 % av artiklarna. Endast i tre procent av alla artiklar har
kristdemokraterna forsvarat sig, i lika manga procent har de blivit angripna. | drygt en
tredjedel, 34 % av artiklarna har de angripit ndgon annan. Tittar man pa hur denna férdelning
sag ut mellan kénen kan man se skillnader, om an vaga. Kvinnorna angriper i nagot storre
utstrackning an vad méannen gor. Vad vi ocksa kan se ar att mannen i hogre utstrackning far
svara pa "snabba” fragor dar partiets politik i en viss fraga kort skall beskrivas. Har kallat
“tempen pa valet”. Ett "dragplaster” &r en notis pa forstasidan som kort beskriver en nyhet
och pa vilken sida i tidningen du kan lasa hela nyhetsartikeln.

Mediebilden av kristdemokraterna bestar till 47 % av uttalanden och omtalanden av fyra
personer. Av den anledningen ar det sjalvklart intressant att titta narmre pa just dessa och
specifikt se till hur de har agerat i medierna. Detta ar speciellt viktigt dd manniskor tanker
stereotypisk och darfor blir I&tt bilden av foretréddare bilden av partiet (Angeldw & Jonsson,
2001, s. 107).

Holger Gustavsson Conny Brannberg Dan Hovskar Annika Eclund
Forsvarsstéllning 5% 0% 0% 0%
Angripare 60% 14% 33% 27%
Angripna 8% 0% 0% 0%
Proklamerare 28% 86% 67% 73%
Totalt
antal undertecknade namn 40 14 12 11

Figur 17, De fyra framsta foretradarnas position i artiklarna uppdelat efter procent.

Vad som direkt ar slaende i denna tabell ar det faktum att Holger Gustavsson agerat angripare
i 60 % av artiklarna, men detta kan enkelt forklaras genom att satta det i relation till tabellen
nedan, Holger Gustavsson har i 60 % ocksa uttalat sig i debattartiklar, vilka &r till for att skapa
debatt och darigenom angriper man dar ofta andra partiers politik. Att Conny Bréannberg i sa
pass stor utstrackning 86 % enbart for ut sitt budskap kan ocksa det séttas i relation till
tabellen nedan, 50 % av de artiklar dar Conny Brannberg yttrat sig har varit i sa kallade
“Tempen pa valet”-fragor, vilka av forklarliga skél endast ar till for att proklamera partiets
stéllningstagande.
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Holger Gustavsson Conny Brannberg Dan Hovskar Annika Eclund
Debattartikel 60% 21% 25% 27%
Inséndare 5% 7% 33% 36%
Nyhetsartikel 23% 21% 42% 36%
Tempen 10% 50% 0% 0%
Totalt
antal undertecknade namn 40 14 12 11

Figur 18, Var de fyra framsta foretradarna forekommit i form av vilken typ av artiklar uppdelat efter procent.

Angeldw & Jonsson (2000, s. 103) skriver ’En person som uppfattas som aggressiv kan
ocksa tillskrivas hansynslshet eller tankloshet™. Likasa galler motsatsen. En person som vi
uppfattar som vanlig kan vi ocksa tillskriva andra positiva drag”. | och med att det ar sa vi
manniskor fungerar &r det viktigt for foretradarna att uppfattas pa ett bra sétt eftersom
ytterligare vérderingar och uppfattningar kan vavas in och skapa en annan bild &n den vilken
var avsedd. Att partiforetrddarna stravar efter att uppfattas positivt av véljarna och vill inge
fortroende ar forstaeligt, men att lyckas &r desto svarare. Att som politiker tdnka igenom
yttranden &r darfor extremt viktigt.

Vi ménniskor ar paverkbara ifrdn manga olika hall. Vara prioriteringar av viktiga
samhallsfragor paverkas i hog grad utifran mediedagordningen (McCombs 2006, s.11). Vara
uppfattningar utgar ifran stereotyper som vi bildat oss och fortroendet ar baserat pa dessa
uppfattningar (Holmberg & Weibull, 2001, s. 27).

Kristdemokraterna har framst fort ut sitt budskap. Bilden av det snélla partiet som sallan gar
till angrepp paverkas dock stort av de fyra foretradarna Holger Gustavsson, Conny Brannberg,
Dan Hovskar och Annika Eclund som gemensamt star for 58 % av alla "angrepp”. Genom
deras betydelse for mediebilden ser man att det & genom dem kristdemokraterna poangterar
sin politik. Risken &r dock for dessa fyra att de uppfattas som aggressiva.

7.4 Hur sag mediebilden av Kristdemokraterna da ut?

En sammanfattning

Kristdemokraterna fick i jamforelse med partiets storlek i Skaraborg mer utrymme &n vad
partiet kunde forvanta sig (om man utgar ifran att tidningarna skulle ge en rattvis procentuell
fordelning partierna emellan). Partiet var vid valet det femte storsta partiet i Skaraborg med 8
%. Av det totala medieutrymmet fick Kristdemokraterna 12 %.

Partiet har i stor utstrackning fatt framtrada i medierna vilket gor att de haft ett relativt stort
inflytande 6ver mediebilden. Sjalvklart ar det medierna sjalva som styr och inte enskilda
partier s& har talar vi i den man det ar majligt att paverka. | de artiklar som berort
kristdemokraterna har de sjalva uttalat sig i storre utstradckning an vad de blivit omtalade.
Detta kan forklaras med att mestadels av materialet bestod av debattartiklar fran de lokala
foretradarna. Darmed fick partiet ge sin bild av sina sakfragor. Sjéalvklart som vi tidigare
namnt bestdmmer tidningarna vad som skall publiceras och de formar ddrmed bilden av
partiet i viss man. Dock ar det mesta av det innehall som publicerats med kristdemokraterna
skapat av partiforetradarna, och genom deras satt att skriva och vinkla sakfragor har de sjélva
en stor del i utformandet av partiets mediebild. Kristdemokraterna kan darfor inte beskylla
medierna for att ha vinklat sakfragor till deras nackdel. Daremot kan det handa att partiet i
manga fall skickat ut pressmeddelanden och debattartiklar/insandare som inte blivit
publicerade. | sa fall kan Kristdemokraterna beskylla tidningarna for att ha forvrangt deras
dagordning och prioritering av sakfragor. Om Kristdemokraterna sjalva fatt bestamma vilka
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sakfragor i form av debattartiklar/insandare som tidningarna skulle ha lyft sa hade
mediebilden kanske sett annorlunda ut.

Ett parti bedoms utifran de fragor som de driver samt vinklingen pa dessa. De tre storsta
fragorna Kristdemokraterna drev under valrérelsen 2006 var barnomsorg, skola och aldrevard.
I de artiklar som publicerades och dar partiet sjalva uttalade sig har sakfragorna vinklats
utifran ett mjukt individorienterat perspektiv. Kristdemokraterna lyfte framst riksfragor, men
vinklade manga av dessa till en lokal niva. Vilket tyder pa att mediebilden varit relativt lokalt
vinklad och att partiet i stora drag framstéllts som ett "mjukt” parti. Dock har partiet i nagra
artiklar diskuterats i samband med HBT fragor och RFSL har bland annat riktat kritik mot
partiet angdende fragor kring detta. Aven om artiklarna ar f&, tror vi att artiklar som dessa
lattare fastnar i minnet hos oss medborgare, an vad en artikel om hur partiet vill forbattra
aldrevarden gor. Sa aven om artiklarna i sig inte & manga kan dess betydelse dock vara
betydligt storre.

Lokala foretradare som figurerar i medierna har &ven de stor betydelse for hur partiet
uppfattas. Kristdemokraterna i Skaraborg hade fyra tydliga lokala foretrddare, vilka stod for
cirka 50 % av det totala antalet artiklar. Man kan dédrmed sé&ga att dessa fyra lokala foretradare
tillsammans ansvarade for en stor del av Kristdemokraternas mediebild.

Av dessa var Holger Gustavsson den mest framtradande. Tillsammans med Annika Eclund
lyfte dessa tva de storre fragorna som barnomsorg/familjepolitik och éldrevard. Av dessa fyra
foretradare var tre man. Om man tittar pa konsfordelningen totalt satt ar det mannen, 74 %,
som i storst utstrackning representerar Kristdemokraterna i medierna. | de fall dar kvinnor star
som representanter ar det framst psykvarden, boendefragor och sjukvarden som dominerar
som sakfragor.

Kristdemokraterna framstélldes framst som proklamerare, och de har darmed i de flesta
artiklar fort ut sitt budskap. I cirka en tredjedel av artiklarna har de gatt till angrepp mot bland
annat andra politiker och partiers politik. Fokus har dock legat pa att framféra sina egna
asikter och partipolitiska budskap.
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8. Slutdiskussion

Varfor gick det sa fel i valet? Kristdemokraterna fick i ju forhallande till sin storlek mer
medieutrymme &n vad man kunnat forvanta, partiet har kommit fram i alla de sakfragor de
prioriterat och i stor utstrackning fatt ge sin bild. Det har snarare gynnats 4n missgynnats av
medierna i Skaraborg!

Vad vi dock har kunnat urskilja ar ndgra konkreta felsteg;

l. Vad hande med jobbfragan? Detta var en fraga som prioriterades av
kristdemokraterna innan valet, och den kom att bli den hetaste valfragan. Anda
lyftes den endast av tva personer, Margit Fernmo & Goran Hagglund. 4 artiklar, av
169 stycken. Kristdemokraterna i Skaraborg misslyckades med att hanga pa
sakfragetrenderna utan fastnade i sina egna fragor. Studerar man forskning kring
amnet var detta ett misstag (McCombs 2006, s.44).

. Var ar kvinnorna? Néstan tre fjardedelar av alla artiklar stod ménnen for! Sveriges
befolkning ar konsmassigt fordelat pa nastan 50/50 vilket innebar att 50 % av alla
véljare dr, just det, kvinnor. Ett parti bestaende av man har svarare att fa en
kvinnas rost, att kunna identifiera sig med partiet blir svart (Wangnerud, 1998,
s.172) | ett land som ligger bland toppen i varldsrankningen nér det galler
jamstalldighetsfragor. Dér bade kvinnor och méan, barn som gamla dagligen tar del
av information som bekré&ftar vikten av ett jamstallt samhélle &r detta allvarligt.

Behover Kristdemokraterna en forandring?

Av vara sju riksdagspartier skulle man kunna saga att kristdemokraterna &r det mest
komplexa. De grundar sin politik pa kristendomen men vill ha religionsfrihet, de &r emot att
samkonade skall fa gifta sig och darmed falla in under aktenskapsbalken, men &r for allas lika
varde. De dr emot att homosexuella skall fa adoptera. Att detta gor dem impopuléra hos denna
grupp och av organisationer som RFSL ar forstaeligt. Men arbetar de for att &ndra denna bild?
Hur manga bland medborgarna idag skulle tro pa det faktum att det kristdemokratiska
ungdomsforbundet KDU haft en forbundsordférande som varit 6ppet homosexuell?
Kristdemokraterna har mycket fordomar att kimpa emot varav manga faktiskt har grund i
deras egen politik. Desto mer krévs en aktiv kamp for att forklara varfor politiken skiljer sig
fran andras.

I diskussion med en forskare vid JIMG kring hur man bést genomfor en studie som denna fick
vi som svar "s& har brukar man gora, vill man sa kan man géra pa nagot annat satt men da
kravs det starkare motivationer och argument", man kan siga att sa ar det aven i detta fall.
Gar man mot strommen i kravs bra motivationer och bra argumentation for att missforstand
och forutfattade meningar inte skall uppsta. Vi har visat att for Kristdemokraterna i Skaraborg
var det inte medierna som var problemet. Kanske sa kravs en ny profil, ett nytt namn som
tilltalar fler, Fler unga och kvinnor i politiktoppen och som &r aktiva i medierna. Kvinnor och
mans politiska sakfrageprioriteringar skiljer sig at (Wangnerud, 1998, s.159). Darfor ar det
viktigt att det finns synliga kvinnor i partiet. Kritiken emot Kristdemokraternas forslag om att
infora ett vardnadshidrag var svidande, forslaget ansags av manga att kunna bli en
kvinnofalla. Hur legitimt &r svaret nar det da kommer fran 75% man?

Sjalvklart ar det viktigt att man engagerar sig i traditionella "kvinnosaksfragor" som vard och
omsorg och att kvinnor engagerar sig i traditionella "mansfragor" som naringsliv och teknik,
men det gar inte att komma ifran att for vissa svar krévs nagon som befinner sig i den
situationen eller som valjarna kan identifiera sig med.
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Vi borjade denna uppsats med ett citat fran Leonard Pitts, i en varld dar medierna faststéller
medborgarnas dagordning & for dialogen skulle det som medierna nonchalerar lika garna
inte kunna existera”(McCombs 2006, s. 152). Kristdemokraterna blev inte exkluderade ur
mediernas bevakning, de fick mycket medieutrymme. Dér fokuserade Kristdemokraterna pa
sakfragor som lag utanfér mediernas dagordning. Strémback (2000, s. 196) beskriver
forhallandet mellan valjarnas uppmarksamhet och medier, dar skriver han att det kravs att
uppméarksamheten nar en "viss troskel", det kravs en upprepad och relativt intensiv bevakning
av en fraga eller ett samhéllsproblem for att medborgarna skall prioritera det. Att na den
mangden mediebevakning av en sakfraga for ett enskilt parti ar svart. Utifran
dagordningsteorin behdver partier spela pa de radande sakfragorna och anpassa sig till
medierna.

Det finns manga olika aspekter att beakta vid studier av manniskors perception och
varderingar. Synsatt, teorier och forklaringsmodellerna & manga och svarar ofta pa olika
fragor. Utopiskt skulle vara att genomfora en djupintervju med varje enskild véljare for att se
hur just denne uppfattat ett visst material. Av uppenbara skal &r detta inte genomforbart. Men
att anvénda sig av tillforlitlig forskning och tidigare studier dar monster urskiljts som
atskilliga ganger beprovats, ar ett genomforbart satt att komma sa nara sanningen som majligt.
Eller snarare for att presentera ett sétt att se pa den. Det finns sjalvklart otaliga andra vagar att
ga som kommer alla kommer visa pa olika vagskal under resans gang. Vi har valt en vag.

For politiska partier idag blir det allt fler aspekter att beakta i valkampanjernas tecken. Med
hjélp av PR-konsulter, medietraning och slipade politiker kan man som parti skapa sig
forutsattningar for ett bra valresultat. Men fokus far aldrig flyttas fran det vi alla kampar for,
en vetskap om att det ar véljarna som bestammer och vad som maste sta hogst i allas
medvetande, den svenska demokratins valmaende.

’Men ocksa de politiska partierna maste havda sin integritet.
Risken &r antingen att de uppslukas av mediernas logik och blir
totalt medieanpassade eller att de férvandlas till populistiska
slavar under tillfalliga opinioner. Partiernas inre integritet bygger
dels pa den egna ideologin, dels pa nagot som férenar alla partier,
namligen ett ansvar ett ansvar for den demokratiska processen och
den politiska kulturen™

(Petersson et al, 2006, s. 43)

Det som star pa spel ar sa mycket mer &n ett valresultat. Politikens autonomi, landets moral
och etik, och sjalvklart fortroendet valjarna har for de som skall representera dem. Vill vi att
forskning aven om tio eller tjugo ar skall visa att det "snarare handlar om en politikermisstro"
eller vill vi ha ett utvecklat politiker forakt?
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9. Sammanfattning

Kristdemokraterna stod forvanade efter valet 2006. Valrorelsen hade i deras 6gon gatt bra,
budskapet hade kommit ut och samarbetet i alliansen gick bra. Trots detta backade partiet pa
riksniva saval som i manga kommuner. Kristdemokraterna i Skaraborg ville ha en forklaring.
Mot denna bakgrund grundar sig denna studie. Genom att underséka mediebilden av
Kristdemokraterna i Skaraborg har vi kunna svara pa vilken roll medierna spelat i
Kristdemokraternas valforlust. Syftet med studien ar saledes att undersoka mediebilden av
Kristdemokraterna i Skaraborg under valrérelsen 2006.

Det politiska laget for de borgliga partierna i Skaraborg var under valrdrelsen 2006 bra. Dels
hade de borgliga majoritet och alliansens gemensamma valmanifest starkte samtliga partier
men de borgliga hade &ven ett medialt stod. De fyra undersokta tidningarna, Skaraborgs Lans
Allehanda, Skaraborgs Lans Tidning, Mariestads Tidningen och sa aven Falkopings Tidning
har alla en borglig/konservativ profil. Tidningarna har alla genom mailkorrespondens uttryckt
att de i sitt arbete inte medvetet forsoker gynna nagon sida utan att de arbetar for att
respresentera alla sidor. Vad vi har kunnat se har de lyckats med detta enbart nér det kommer
till nyhetsartiklar, dar medieutrymmet i relation till partiernas storlek &r relativt jamt. Nar det
géller det sammantagna medieutrymmet har alliansen klart blivit gynnad av medierna. Har
maste man dock ta in i berdkningen att vi endast undersokt det presenterade materialet.
Huruvida det ar medierna som publicerat mer material fran borgligt hall eller att de borgliga
varit mer aktiva i skrivande av debattartiklar och insandare kan vi alltsa inte svara pa.
Kristdemokraterna har fatt 50% mer medieutrymme &n vad man kunnat vanta om man
forutsatter att medieutrymme och partistorlek skall stimma 6verens.

| det totala medieutrymmet ingdr dels de artiklar dar partiet sjalva statt som avsandare eller
uttalat sig i fragor genom intervjuer et cetera, men aven de artiklar dar nagon annan omtalat
partiet eller dess politik. | den senare kan det rora sig om ledare eller artiklar skrivna av
journalister dar partiet ej kommit till tals, men ocksa dar partiet diskuteras av andra
undertecknare an partiet i debattartiklar eller insé&ndare. Detta har stor betydelse for den bild
som presenteras for véljarna. FOr trots att medierna filtrerar de uppgifter som publiceras har
ett parti anda storre mojlighet att paverka det material dar de sjalva far framtrada, an i det
material dar de endast omtalas. Aven har har de borgliga partierna gynnats i medierna. Dessa
partier har i storre utstrackning fatt uttala sig an vad vansterblocket har fatt géra. Aven har
kan man diskutera huruvida det ar mediernas paverkan eller stora skillnader i partiernas
aktivitetsgrad.

Att olika typer av artiklar vager olika "tungt" & medieforskare idag dverens. | Skaraborgs
tidningar har de borgliga framst kommit fram i debattartiklar medan samverkanspartierna
kommit fram i nyhetsartiklar.

Vad vi dven har studerat ar skillnader i hur de olika partierna vinklar sina sakfragor. Trenden
hér ar att sakfragor som ligger pa ett nationellt eller globalt plan anda vinklas till att ta upp
lokala aspekter. Detta géller samtliga partier forutom Miljopartiet dar forhallandet ar det
motsatta. Sakfragorna presenteras oftast pa ett mjukt satt varpa Centern har sticker ut da de
oftast presenterar sina sakfragor pa ett hart satt. Nar det kommer till ur vilket perspektiv
partiernas sakfragor lyfts fram kan vi se skillnader, majoriteten av partierna ser sakfragorna ur
ett individperspektiv, dock skiljer sig Socialdemokraterna och Miljopartiet fran 6vriga da de i
storre utstrackning ser fragor ur ett samhallsperspektiv. Har ar det viktigt att minnas att olika
sakfragor traditionellt satt &r "mjuka" eller "harda" och att somliga fragor ar mer
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individorienterade medan andra ar mer samhallsorienterade, darfor beroende pa vilka
sakfragor partiet lyfter kan de fa en 6vervikt at ena eller andra hallet.

Mediebilden av partierna skiljer sig nagot at men pa det stora hela kan vi se tendenser och
trender. Andra aspekter och paverkansfaktorer finns som kan ha ett inflytande éver hur
mediebilden ter sig. Till exempel har de fyra undersokta tidningarna uttryckt att i deras
nyhetsvérdering prioriterar de det lokala och att debattartiklar och insandare har storre chans
att bli publicerade om de beror detta. Av den anledningen kan man forsta att de "smarta"
partierna anpassar sig till detta for att fa med sa manga artiklar som mojligt vilket kan ha haft
en effekt pa antalet artiklar som vinklas till det lokala. Dock &r tendensen och skillnaderna
partierna emellan ett faktum.

Mediedagordningen i Skaraborg skiljde sig inte sa mycket at fran den pa riksniva. Stort var
Jobb/arbetsloshetsfragan som aven var storst pa riksniva, darefter kom landsbygsfragor,
barnomsorg, infrastruktur och skolan. Att landshygdsfragor och infrastruktur kom hogre i
rang har an pa mediedagordningen pa riksniva kan latt forklaras. | lokala val ar det alltid
mycket lokala fragor som cirkulerar vilka manga ganger inte berér nagon 6vrig specifik
sakfraga, vilka da placeras i den breda kategorin landsbygdsfragor. | Skaraborgs regionen var
fragan om E20's utbyggnad stor da den berér manga invanare. Detta ledde till deras hoga
placering.

Kristdemokraterna kom fram i med sina valfragor i media men misslyckades med att komma
fram i jobbfragan. Detta ar anmarkningsvart da fragan dels blev valets hetaste men var ocksa
prioriterad av Kristdemokraterna innan valet. Partiet misslyckade med att komma fram i
valets stora fragor vilket ur ett dagordningsperspektiv var ett stort misstag. De fragor partiet
lyfte var skola, vard & omsorg och de foretraddes framst av Annika Eclund och Holger
Gustavsson. Dessa tva tillsammans med Conny Brannberg och Dan Hovskaér stod tillsammans
for 47% av det totala mediematerialet dar kristdemokraterna fatt komma till tals. Sakfragorna
separerades till viss del mellan olika foretradare dar de storsta sakfragorna togs upp av Holger
Gustavsson tillsammans med Annika Eclund. Aven fastighetsskatten och jordbruksfragan
lyftes framst av Gustavsson. Samtliga artiklar som rérde fragor kring homosexuallitet svarade
han dven for. Gustavsson ar den som genomgaende sticker ut, med 24% av
kristdemokraternas totala uttalanden i ryggen har han inflytande éver mediebilden. Partiet
som i 6vrigt framstélls mjukt och individorienterat, far en lite annan framtoning via Holger
Gustavsson. | 60% av de artiklar dar han forekommit har han "angripit" nagon annan/annat
partis politik, snittet ligger dar for Kristdemokrater pa 34%. Dock kan detta forklaras med att
Gustavsson haft 60% debattartiklar vilka ar till for att i viss man "angripa” andra partiers
politik fOr att skapa debatt.

Studien har ocksa visat att av alla artiklar dar undertecknat namn fanns stod méannen for 74%
och kvinnorna for 26%. Forskning visar att sakfrageprioriteringen mellan man och kvinnor
skiljer sig at och att méan inte representerar kvinnors intressen lika val som kvinnor gor. 50%
av alla invanare i Sverige ar kvinnor, tillika véljare. Vilket gor denna markanta skillnad till ett
stort misstag ur rostsynpunkt.

Sammantaget har studien visat att medierna inte kan skyllas for Kristdemokraternas
valforlust. Detta framst da medierna snarare gynnat an missgynnat partiet under valrorelsen
2006. Vad studien dock har visat ar att Krisdemokraterna kan géra forbattringar i sin
mediestrategi och mer anpassa sig till mediernas dagordning, darigenom kan de forbéttra sitt
valresultat. Dock &r det viktigt att veta gransen for politiken autonomi och integritet. Att
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stdndigt anpassa sig efter medierna kan, inte bara leda till att valjarna tappar fortroendet for
partiet, utan dven att medborgarna tappar fortroendet for politiken och det demokratiska
systemet som andock skall vara baserat pa 6ppen information och valfrihet, inte propaganda
och manipulation.
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Bilaga 1

Kodschema Kvantitativ undersékning -en vecka med samtliga partier
V1 - 1D nummer

V2 - Méanad
1

Augusti

V3 -Dag
1=21
2=22
3=23
4= 24
5=25
6= 26

V4- Tidning
1= Skaraborgs lans Allehanda
2= Skaraborgs lans Tidning
3= Mariestads Tidning
4= Falkopings Tidning

V5 -Sakfraga
1 =Aldrevard
2 =Barnomsorg/Familjepolitik
3= Sjukvard
4 =Fastighetsskatt
5 = Civilkurage
6= Jobb /Arbetsloshet
7= Kriminalpolitik
8= Integration/ Invandring
9= Skattepolitik
10= Boende
11=Jamstélldhet
12= Skola
13=EU
14= Forsvarspolitik
15= Energifragan/ miljéfragor
16= Néringsliv
17= Valrorelse
18= Infrastruktur/Kommunikationer
19= Sjukforsékringar
20= Kulturen
21= Pensiondrerna
22= Utrikespolitik/Bistand
23= Landsbygdsfragor/ regionalpolitik
24= Handikappsfragor
25= HBT fragor
26= Abort
27= Ovrigt
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28= Partibudskap

29= Politik i allménhet
30= Jordbruk

31= Psykvard

99= Okodbart

V6 — Sakfragans vinkling
1= Mjuk (Individorienterat, personliga forluster, skador, trygghet etc)
2= Hard (Ekonomisk vinning/forlust, statens valfard, etc)
99= Okodbar

V7 - Sakfragans perspektiv
1= Individ
2= Samhalle
99= Okodbart

V8 — Sakfragans geografiska narhet
1= Lokalt
2= Riks
3= Globalt
99= Okodbart

V9 - Sakfragans geografiska vinkling
1= Lokalt
2= Riks
3= Globalt
99= Okodbart

V10 —Vilken karaktar har texten?
1= Debattartikel
2= Inséndare
3= Artikel
4= Notis
5 = "Tempen pa valfragor”
6= Dragplaster
7= Ledare
99= Okodbar

V11 - Huvudaktor som uttalar sig i artikeln?
1= Alliansen
2= Kristdemokraterna
3= Centern
4= Moderaterna
5= Folkpartiet
6= Vansterpartiet
7= Miljopartiet
8= Socialdemokraterna
9= Sverigedemokraterna
12= Ovriga organisationer
13= Ovriga Partier
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14=Samtliga Partier
15=Medborgare
16=Journalist
17=Samverkanspartierna
99=0kodbart

V12- Huvudaktor som blir omtalad
1= Alliansen
2= Kristdemokraterna
3= Centern
4= Moderaterna
5= Folkpartiet
6= Vansterpartiet
7= Miljopartiet
8= Socialdemokraterna
9= Sverigedemokraterna
12= Ovriga organisationer
13= Ovriga Partier
14=Samtliga Partier
15=Medborgare
16=Journalist
17=Samverkanspartierna
99=0Okodbart

V13- Vem uttalar sig?
1 = Holger Gustavsson
2 = Conny Brénnberg
3= Martin Kallstrand
4 = Monica Selin
5 = Ovriga KD
6= Leif Johansson
7= Gunilla Druve Jansson
8= Kent Johansson
9= Maud Olofsson
10= Ovriga Centern
11= Cecilia Widegren
12= Tord Gustavsson
13= Bertil Johnson
14= Lars Elindersson
15= Dan Aberg
16= Sven-Olof Ask
17= Ovriga Moderater
18= Karin Pilsater
19= Sewon Erberg
20= Christer Winback
21= Johan Pehrsson
22= Karlolof Fernow
23= Ovriga Folkpartiet
24= Inger Lilja
25= Ovriga Vansterpartiet
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26= Malin Larsson

27= Ovriga Miljopartiet

28= Monica Green

29= Urban Ahlin

30= Ann-Christin Nykvist
31= Alex Bergstrom

32 = Erik Ezelius

33= GOran Persson

34 = Helena Dahlstrom

35 = Lena Hallengren

36= Ovriga Socialdemokraterna
37= Ovriga organisationer
38= Gudrun Schyman -Fi

39= Stig Lagergren -Junilistan
40= Annica Andersson - Enhet
41= Ovriga Partier

42= samtliga partier

43= Medborgare

44= Journalist

45= Samverkanspartierna

99= Okodbart

V15 - Roll/ Position
1= Forsvarsstéllning
2= Angripare
3= Angripna
4= Proklamerare
5= Helgonforklarade

KODSCHEMA
Kodschema Kvantitativ undersokning -fem veckor endast kristdemokraterna

V1 —Likadan som artikelnr

V2 — 1D nummer

V3 — Manad
1= Augusti
2=September

V4-Dag

DO WN -
[ L e e T 1|
DO WN -

0SV.
V5 Tidning
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1= Skaraborgs l&ns Allehanda
2= Skaraborgs lans Tidning
3= Mariestads Tidning

4= Falkopings Tidning

V6-Sakfraga
1 =Aldrevard
2 =Barnomsorg/Familjepolitik
3= Sjukvard
4 =Fastighetsskatt
5 = Civilkurage
6= Jobb /Arbetsloshet
7= Kriminalpolitik
8= Integration/ Invandring
9= Skattepolitik
10= Boende
11=Jamstalldhet
12= Skola
13=EU
14= Forsvarspolitik
15= Energifragan/ miljofragor
16= Néringsliv
17=Valrorelse
18= Infrastruktur/Kommunikationer
19= Sjukforsakringar
20= Kulturen
21= Pensiondrerna
22= Utrikespolitik/Bistand
23= Landsbygdsfragor/ regionalpolitik
24= Handikappsfragor
25= HBT fragor
26= Abort
27= Ovrigt
28= Partibudskap
29= Politik i allmanhet
30=Jordbruk
31= Psykvard
99= Okodbart

V7-Vem uttalar sig?
1 = Holger Gustavsson
2 = Conny Brénnberg
3= Martin Kallstrand
4 = Monica Selin
5 = Annika Eclund
6= Dan Hovskér
7= Else Aggestam
8= Allan Bjarkhed
9= Ake Henningsson
10= Maria Larsson
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11= Allan Nielsen

12= Margit Fernmo

13= Inger Davidsson
14= Gote Karléng

15= Mikael Borjesson
16= Bo Bergsten

17= Daniel Langstom
18= Evalott Gram

19= Anna Zetterberg
20= Lars Eriksson

21= Margareta Roswall
22= Leif Brohede

23= GoOran Hagglund
24= Emil Qvarnstrom
25= Ake Lundgren

26= Ulla-Britt Merkell
27= Anders Svérd

28= Karl-Evert Rundqvist
29= Urban Svensson
30= Brittmarie Lennartsson
31= Stig Dahlqvist

32 = Yvonne Dahlqgvist
33= Gunhild Hermansson
34 = Ingvar Hermansson
35 = Catarina Andersson
36= Anders Onsten

37= Anderst Fasth

38= Anders Sigfridsson
39= Bjorn Rubensson
40= Gunilla Tjernberg
41= Kent Billing

42= Mats Odell

43= Lars Ake Jonsson
44= AIf Svensson

45= RFSL

99= Okodbart

V8 —Vilken karaktér har texten?
1= Debattartikel
2= Insandare
3= Artikel
4= Notis
5 = "Tempen pa valfragor
6= Dragplaster
7= Ledare
99= Okodbar

V9 - Roll/ Position
1= Forsvarsstallning
2= Angripare
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3= Angripna
4= Proklamerare
5= Helgonfdrklarade

V10— Medaktor (Vem uttalar sig?)
1 = Holger Gustavsson
2 = Conny Brénnberg
3= Martin Kallstrand
4 = Monica Selin
5 = Annika Eclund
6= Dan Hovskér
7= Else Aggestam
8= Allan Bjarkhed
9= Ake Henningsson
10= Maria Larsson
11= Allan Nielsen
12= Margit Fernmo
13= Inger Davidsson
14= Gote Karléng
15= Mikael Borjesson
16= Bo Bergsten
17= Daniel Langstom
18= Evalott Gram
19= Anna Zetterberg
20= Lars Eriksson
21= Margareta Roswall
22= Leif Brohede
23= GoOran Hagglund
24= Emil Qvarnstrom
25= Ake Lundgren
26= Ulla-Britt Merkell
27= Anders Svérd
28= Karl-Evert Rundqvist
29= Urban Svensson
30= Brittmarie Lennartsson
31= Stig Dahlqvist
32 = Yvonne Dahlqgvist
33= Gunhild Hermansson
34 = Ingvar Hermansson
35 = Catarina Andersson
36= Anders Onsten
37= Anderst Fasth
38= Anders Sigfridsson
39= Bjorn Rubensson
40= Gunilla Tjernberg
41= Kent Billing
42= Mats Odell
43= Lars Ake Jonsson
44= AIf Svensson
45= RFSL
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99= Okodbart

V11- Medaktor (Vem uttalar sig?)
1 = Holger Gustavsson
2 = Conny Brénnberg
3= Martin Kaéllstrand
4 = Monica Selin
5 = Annika Eclund
6= Dan Hovskar
7= Else Aggestam
8= Allan Bjérkhed
9= Ake Henningsson
10= Maria Larsson
11= Allan Nielsen
12= Margit Fernmo
13= Inger Davidsson
14= Gote Karléng
15= Mikael Borjesson
16= Bo Bergsten
17= Daniel Langstom
18= Evalott Gram
19= Anna Zetterberg
20= Lars Eriksson
21= Margareta Roswall
22= Leif Brohede
23= GoOran Hagglund
24= Emil Qvarnstrom
25= Ake Lundgren
26= Ulla-Britt Merkell
27= Anders Svérd
28= Karl-Evert Rundqvist
29= Urban Svensson
30= Brittmarie Lennartsson
31= Stig Dahlgvist
32 = Yvonne Dahlqgvist
33= Gunhild Hermansson
34 = Ingvar Hermansson
35 = Catarina Andersson
36= Anders Onsten
37= Anderst Fasth
38= Anders Sigfridsson
39= Bjorn Rubensson
40= Gunilla Tjernberg
41= Kent Billing
42= Mats Odell
43= Lars Ake Jonsson
44= AIf Svensson
45= RFSL
99= Okodbart
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Bilaga 2

Definitioner pa variablerna och dess véarden

Sakfragans vinkling; I denna variabel hade vi vardena mjuk, hard respektive okodbar.

Med mjuk vinkling menar vi en sakfraga som karaktériseras av att vinklingen &r mer
sentimental och kansloladdad. Om en debattartikel till exempelvis handlar om aldrevarden
och insdndaren skriver att vi maste satsa mer pengar pa aldrevarden sa att vara aldre far en fin
och trygg alderdom, tolkar vi detta som att vinklingen pa sakfragan ar av mjuk karaktar. Det
vill sdga om sakfragan dras emot det emotionella hallet kodas det som en mjuk vinkling.

Med hard vinkling menar vi daremot om sakfragan drar at det ekonomiska eller icke-
emotionella hallet. Om en debattartikel handlar om att inséndaren anser att fastighetsskatten
bor sankas, kodar vi detta som en artikel med hard vinkling. Om den daremot handlar om att
fastighetsskatten bor sankas for att det ar sa synd om alla éldre som hamnar i klam for att de
kopte ett hus for 60 ar sedan som nu har stigit i varde kodar vi detta som en mjuk vinkling.
Det vill sdga sa kan en sakfraga som kan tolkas som hard i sig, som exempelvis
fastighetsskatten, vinklas till att bli mjukare och vice versa. Det beror saledes pa vilken
kontext sakfragan satts i. De artiklar som vi inte kunnat utldsa hamnar under okodbar.

Anledningen till vart val av denna variabel grundar sig i att kunna utlasa hur
Kristdemokraterna framstallts genom vinklingen pa sina sakfragor. Framstalls deras
sakfragor enbart med en mjuk vinkling leder detta till en syn pa partiet som mjuka och snélla.
Det skulle i och for sig kunna resultera i raka motsatsen, det vill séga att de framstalls som
mesiga.

Sakfragans perspektiv; | denna variabel ingar vardena individ, samhélle och okodbar.

Om sakfragans perspektiv ar pa individniva berér den alltsa individen. Sakfragan kan
exempelvis berora aldrevarden, men fokusera pa Stina 80 ar som inte far en plats pa ett
aldreboende och detta ar oacceptabelt, darfor maste man satsa mer resurser pa aldrevarden.
Da utgar sakfragan fran en individ och sedan satts denna i ett storre perspektiv. Sakfragan
behover inte nddvéandigtvis handla om en enskild individ. Den kan berdra bonderna i Gotene,
men dndock kodas som individ. Det vill sdga handlar det om mindre grupper, dér betoning
laggs pa en specifik grupp kodas det som individniva.

Om sakfragans perspektiv ar pa en samhallsniva innebér detta att fragan belyses ur
samhallsproblem eller inverkan pa samhallet i stort. Till exempelvis kan en artikel handla om
att man maste dra in pa bidragen for att f "Sveriges ekonomi pa fotter” igen, vilket leder till
att fragan da kodas perspektivet som samhalle. | de fall dar samma fraga belysts utifran
konsekvenser for enskilda individer eller for enskilda personer kodas detta som ett
individperspektiv.

De artiklar dar vi inte kunnat utlasa sakfragans perspektiv hamnar under vardet okodbar.
Anledningen till vart val av denna variabel grundar sig i att se huruvida Kristdemokraterna
lagt fokus pa ett samhalleligt plan eller pa ett mer individorienterat plan. Framstalls partiets
budskap genom bade ett individ och samhalleligt perspektiv kan nyttan med deras politik
framhévas ytterligare.

Geografisk narhet; | denna variabel ingar vardena lokalt, riks, globalt samt okodbart
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Om artikeln kodas som lokal narhet, berdr den i huvudsak det lokala. Det kan till exempelvis
handla om valkampanjen i Skara kommun, att aldrevarden i Hjo maste forbattras etcetera.
Kodas artikelns geografiska narhet som riks, beror den fragor pa riksniva. Samma
resonemang rader om artikelns geografiska narhet kodas som global.

Anledningen till vart val av denna variabel grundar sig i att det i ett lokalt val ar viktigt att ta
fasta pa just det lokala for att vinna roster pa denna niva. (kalla)Vi finner det darmed
intressant att se var Kristdemokraterna lagt tonvikt pa, det vill sdga har de fokuserat pa den
lokala nivan eller riks/global niva.

Huvudaktorens roll/position; | denna variabel ingar vardena forsvarsstallning, angripare,
angripna, proklamerare samt helgonférklarade.

Kodas huvudaktérens roll som férsvarare innebar det att huvudaktdren generellt satt intar en
forsvarsstallning. Kodas den daremot som angripare, angriper huvudaktoéren nagon/nagot. I de
fall dér vi kodat vérdet “angripen” handlar det om att huvudaktéren som blir omtalad blir
angripen av en medborgare.

For att fortydliga foljer har ett exempel som visar pa distinktionen mellan angripen och
angripare. Om huvudaktor som uttalar sig utgors av Kristdemokraterna och de angriper
Socialdemokraterna som i sin tur utgér huvudaktér som omnamns, kodas detta som att
Kristdemokraterna &r angripare. Detta till en foljd av att de utgor huvudaktor som uttalar sig.
Om déaremot en medborgare utgér huvudaktor som uttalar sig angriper Kristdemokraterna
kodas detta som att Kristdemokraterna blir angripna och detta for att det &r partier vi ar
intresserade av och inte av medborgare som grupp.

Med proklamerare menar vi en person/ett parti som for ut sitt budskap i en artikel. S& om
Kristdemokraterna utgdrs av saval huvudaktor som uttalar sig samt huvudaktér som omtalas
och da for fram sitt politiska budskap kodas de som proklamerare. Om de eller ndgon annan
person daremot "hdojer partiet till skyarna” genom att till exempel séga att de ar det enda
partiet som varnar om familjen kodas de som helgonforklarade

Anledningen till att vi har valt denna variabel ar for att se huruvida partierna generellt sétt
utnyttjar sitt medieutrymme for att framféra sitt politiska budskap eller om de istallet
anvander medieutrymmet for att smutskasta ett annat parti.

Vi tror namligen att detta kan paverka partiets mediebild hos medborgarna.

Om Kristdemokraterna aterkommande skulle smutskasta ett annat parti istallet for att fora
fram sina egna asikter forsummas dessa och bilden blir da snarare att partiet inte har sa
mycket att komma med sjalva. Medborgarna kan darmed sjalva bli kritiska till partiet.

Med “tempen pa valet” menar vi artiklar dar journalisten stéller en fraga till samtliga partier.
Har har vi kodat varje enskilt svar fran partierna som en egen analysenhet.

Om en nyhetsartikel behandlar flera olika sakfragor kodas den som i huvudsak berors.

56



Fem Kristdemokrater &r fler &n fyra tidningar?
-En kvantitativ studie av Kristdemokraterna i Skaraborgs mediebild

Bilaga 3
Kristdemokraterna inforde ett sa kallat garantibevis i sitt valmanifest 2006. Detta innebar att

de garanterade att om de i samarbete med alliansen vann valet skulle de fokusera pa ett antal
fragor. Anledningen till detta var for att fortydliga vad man som medborgare kunde forvénta

sig av partiet. Valmanifestet inneholl nedanstaende omraden och hér ges en kortfattad
overblick pa det viktigaste inom respektive omrade.

Valfrihet ger trygga familjer

Familjen ska sjélva ha ratten att bestdmma Over sin barnomsorg och hur man vill dela upp
foraldraforsakringen, denna skall ej kvoteras. Ett vardnadsbidrag skall inféras som gor att
man kan vara hemma mer tid med barnen utan att drabbas ekonomiskt av detta. For att
forbattra forskolan skall ett tak for barngruppernas storlek inforas.

Respekt och véardighet for aldre och vardbehdvande

Tryggheten inom varden for dldre maste forbattras. Aven har ar valfriheten viktig. Som aldre
ska man kunna vilja hemtjanst och boendegaranti for alla 6ver 85 skall inféras. Aven
anhoriga skall fa ett battre stod genom lagstadgad rétt till stod samt avlosning.
Kristdemokraterna vill uppmuntra dldre som har lust och kraft att fortsatta i arbetslivet. De
vill &ven markant hoja garantipensionen och sanka skatten for pensiondrer. Forutom
aldrevarden vill partiet aven gora en markant satsning pa psykiatrin.

Fler jobb och battre foretagsklimat

Kristdemokraterna vill att det ska I6na sig att arbeta i Sverige och de anser att fler jobb
behovs. For att utoka jobben menar Kristdemokraterna att de stora hindren som gor att folk
inte vagar satsa pa att starta eget, maste forsvinna. Darfor maste speciellt mindre foretag fa
battra villkor och regelkranglet for mindre foretag minska med 25%. Aven skatten pa arbete
ska sankas samt formagenhetsskatten och tillgangen till riskkapital 6ka. Aven
ungdomsarbetslésheten maste ses till och motarbetas.

En skola som ger barnen kunskap och varderingar for livet

Skolan ska vara en trygg plats for barn och ungdomar att vistas i. Kristdemokraterna vill
infora en fardighetsgaranti som forsakrar att alla elever kan skriva lasa och rékna nar de
lamnar grundskolan. De vill dven genomfdra kunskapskontroller tidigt i skolgangen for att pa
sa satt upptacka och kunna hjalpa elever som ar i behov av ytterligare stod. De vill infora
betyg fran arskurs 6 och att aven ordning och uppférande ska betygséttas. Kristdemokraterna
vill att ett s kallat ansvarskontrakt skall utformas som fortydligar saval larare, elevens och
foraldrarnas ansvar och uppdrag. Lararna skall vara vélutbildade sa att eleverna far basta
mojliga undervisning och kunskap. Vid behov skall eleven fa traffa skolskoterska eller kurator
samma dag som ett behov uppstar. Detta ska galla for saval privata som kommunala skolor,
friskolor ska fa jambordiga villkor som kommunala skolor.

Framja hederlighet och stéark den ideella sektorn

Kristdemokraterna vill att detaljstyrningen av den ideella sektorn sasom foreningsliv, kyrkor,
hjalporganisationer med mera ska forsvinna. Till exempel vill de att avdragsrétt for gavor till
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ideella organisationer avskaffas. For att ett samhalle ska fungera pa ett bra satt och
kannetecknas av vérme och omtéanksamhet anser Kristdemokraterna att det kravs att
personligt ansvar, solidaritet och empati framjas. De vill dven inféra en civilkuragelag, vilket
betyder att alla manniskor ar skyldiga att efter egen formaga hjalpa en medméanniska i nod.
Kristdemokraterna vill &ven hoja statusen pa medborgarskapet genom att vid medborgarskap
halla en ceremoni samt lamna ut en medborgarbok som redogor for svenska medborgares
rattigheter, skyldigheter och ansvar. Kristdemokraterna vill 6ka tryggheten i samhallet och ett
steg till 6kad trygghet ar att 6ka antalet poliser. Partiet vill dven tillsétta en
hederlighetsdelegation som har som uppgift att granska lagar, skatte- och bidragsregler utifran
huruvida de framjar eller motarbetar ett hederligt beteende.

Bo tryggt genom dkad makt dver boendet

Kristdemokraterna anser att genom att dga sin bostad sa far manniskor mer makt 6ver sitt liv.
Staten maste darmed tillgodose ratten till 4gandet. De som inte har rad att &ga sin bostad
maste dndock garanteras trygghet i sitt boende genom en medmansklig bostadspolitik. De vill
darfor avskaffa fastighetsskatten och schablonbeskattningen av bostadsréatter och inféra en lag
kommunal avgift. De vill férenkla kopet av bostader genom att infora en lanegaranti sa att
manniskor med mindre ekonomiska mojligheter dven ska kunna kopa sig en bostad. De anser
aven att plan och byggprocessen maste forenklas sa att kostnaderna kan minska.

Ansvar for miljon och vara medmanniskor i andra lander

Kristdemokraterna vill minska utslappen av amnen som ar skadliga for saval manniskor som
var milj6. De vill kommande &r lagga tonvikt vid att radda Ostersjon och motverka
giftalgerna. Exempelvis sa vill de forbjuda disk och tvattmedel som innehaller fosfater sa att
utslappen ibland annat Ostersjon minskar. Partiet vill dven 6ka energisparandet och att
samtliga kommuner skall energieffektivisera sin verksamhet med 20 % och vill att
miljofordon skall vara ett krav vid all offentlig upphandling av fordon. Sverige maste aven bli
béttre pa att anvanda fornybara energikallor, och om man i Sverige skapar en marknad for
miljovanlig teknik kan dven detta vara en fordel for landet genom okad export.
Kristdemokraterna anser aven att det maste finnas en sammanhallen politik i Sverige som
aktivt kdmpar for ménskliga rattigheter och for att bekdmpa fattigdomen.
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