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ABSTRACT

Titel:

Forfattare: Johan Lindgren, Markus Mattsson

Kurs: Examensarbete i Medie- och
kommunikationsvetenskap Institutionen fér
journalistik och massmedier, Goteborgs Universitet

Termin: Hostterminen 2009/10

Handledare: Britt Borjesson

Syfte: Syftet ar att undersoka innehallet i
chefredaktorsbloggar.

Metod: Kvantitativ innehallsanalys

Uppdragsgivare: Dagspresskollegiet

Material: 135 blogginlagg av 9 chefredaktorer

Huvudresultat: Undersokningen beskriver hur chefredaktérens
blogginnehall och mangd inom ett &mnesomrade
varierar beroende pa tidningarnas storlek. Det ar
ocksa valdigt fa chefredaktorer inom dagspressen som
driver en blogg. Chefredaktorernas bloggar innehaller
amnen som stracker sig fran det privata till
information och dsiktsmaterial. Bloggarna har som
funktion att informera, paverka och skapa relation till
sina ldsare. Tidningar med stora upplagor dgnar sig
framst at att informera medans tidningar med sma
upplagor ar mer relationsskapande och frisprakiga i
sina bloggar.

Nyckelord: Bloggar, Chefredaktorer, Dagspress, Nattidning,

Aftonbladet, Expressen, "Agenda setting”



SUMMARY

Syftet med var undersékning har varit att undersoka chefredaktorers bloggar. Fragorna vi ville
ha svar pa var: Vad bloggar de om? Och vilka funktioner har blogginnehallet? For att svara pa
dessa fragorna anvinde vi oss av en kvantitativ innehallsanalys. Materialet som vi analyserade
var 135 blogginldgg av sammanlagt 9 stycken bloggande chefredaktorer.

Uppsatsen har vi skrivit pa uppdrag av Dagspresskollegiet. Ulrika Hedman som representerat
var uppdragsgivare har skrivit en arbetsrapport som heter "Lisarmedverkan: 16nande logiskt
lockbete”. Denna rapport handlar om dagspressens nya satsningar pd anviandarskapat material.
Vi har tagit var utgangspunkt i den studien for att sedan rikta in oss pa just
chefredaktorsbloggar. Vi har ocksa anvant oss av dagordningsteorins forsta och andra niva som
teoretisk utgangspunkt pd grund av att medierna i stor utstriackning sitter allminhetens
dagordning. Dagspressens nya anvandande av bloggar gor det intressant att undersoka vad
dessa bloggar innehaller och vilken funktion de har.

Vi har funnit att ett fatal av dagspressens chefredaktorer bloggar, ndgot vi finner forvanande
med tanke pa de sociala mediernas intdg i mediesverige. Vi har totalt funnit 18 olika
amneskategorier som chefredaktérerna bloggar om. Dessa dmneskategorier har vi delat in i
teman efter vad blogginlaggen i huvudsak handlar om och vilken funktion de har. De teman vi
fann ar; relation, information och pdverkan.

Information ar det tema som ar mest omfattande av de tre vi funnit. Det inriktar sig pa att
formedla saklig information till lasarna, framst om tidningens upplaga, innehall och beslut
angdende tidningen. Darefter kommer temat relation dar blogginldggen framst riktar sig mot att
skapa lasarrelation och dar blogginlaggen dr av mer personlig karaktar. Slutligen har vi temat
pdverkan dar chefredaktorens blogginlagg ar till for att paverka och ar av debattkaraktar.

Vi kan dock konstatera att alla tidningarna, oavsett vilket tema eller funktion som deras blogg
framst innehaller, vill knyta sina ldsare ndrmre. Den enda skillnaden ar pa vilket sitt de gor det.
Vi kan konstatera att de storsta tidningarna Aftonbladet, Expressen och SvD ar mest inriktade pa
att informera genom bloggen. Vi tror att de inte vill vara for personliga eller dsiktsyppande pa
grund av deras storlek, och den stora spridning som deras asikter da skulle fa. Att sakligt
informera tror vi istillet kan inge fortroende och pa sikt ge trogna ldsare. De mindre och
mellanstora tidningarna behéver inte vara lika radda for att deras blogginnehall ska sla ut fel pa
deras lasare och kan da vara mer fria i det de skriver om. Det dr ocksa dessa tidningar som har
storst variation i sitt blogginnehall. De mest privata eller asiktsorienterade bloggarna hittar vi
hos de minsta tidningarna. Vi tror att detta ocksa ar medvetet med avsikt att fa fler besokare till
nattidningen och fler lasare, fast med en motsatt strategi gentemot de stora tidningarna. Vad
som ir gemensamt for "relation” och "paverkan” ar att man genom inldggen under dessa bada
teman lar kdnna chefredaktérerna eftersom att ldsarna far kinnedom om deras personliga och
privata forehavanden eller asikter och stillningstagande i olika fragor.



INLEDNING

"Artikeln som vi pd Daily Planet publicerade igdr har fdtt stora ldsarreaktioner. Mdnga anser att vi
borde publicera namn och bild pd den superskurk som igdr kvdll orsakade stor férddelse i
Metropolis centrum ndr han drabbade samman med Stdlmannen. Vi vet att andra tidningar
publicerat bdde namn och bild, men vi viljer i detta skede att avvakta...”

-Perry White, Daily Planet 5/1 2010

"Nu fdr det vara nog! Metropolis poliskdr stdr handfallna ndr superskurkar léper amok i staden.
Just nu dr Stdlmannen den enda representanten for rdttvisan i Metropolis. Ska det verkligen vara
sd hdr? Vad tycker ni ldsare? Tyck till om polisens agerande och ge oss gdrna tips pd hur vi pd Daily
Planet kan belysa detta dmne mer ingdende”

-Perry White, Daily Planet 5/1 2010

Sa hér skulle chefredaktoren pa tidningen Daily Planet, Perry Whites blogg se ut. Nu existerar
det inga bloggar i Stalmannens universum. Clark Kent behover inte oroa sig for att invanarna i
Metropolis ska skicka lasarbilder tagna pa Stdlmannen som svidar om i telefonkiosk med sina
mobiltelefoner till tidningen han jobbar fér. Men om det hade funnits en chefredaktérsblogg pa
Daily Planet, vad hade den da innehallt? Hade Perry White ndjt sig med att meddela sina lasare
att upplagan stigit den senaste tiden eller diskuterat publiceringsbeslut? Hade han férsokt att
bilda opinion for en sdkrare stad?

Vi ldmnar Metropolis darhdn och ser till Sverige och verkligheten. Har ar bloggar och
anvandarskapat material en realitet och en del av dagspressens vardag. Dagspressen har i
varierande utstrackning hoppat pa det nya sociala medietaget. Journalister, chefredaktérer och
tidningsredaktioner har fatt nya mojligheter och kanaler att arbeta med. Bloggen har en
betydande del i tidningarnas satsningar pa de nya medierna, men vad innehéller de? Vad bloggar
man om ndr man sitter hogst upp i tidningstornet?



BAKGRUND

DAGSPRESSKOLLEGIET

Dagspresskollegiet ar ett forskningsprogram vid Institutionen foér journalistik och
masskommunikation vid Goteborgs universitet. Dagpresskollegiet bedriver forskning kring
medieanviandning med fokus pa dagstidningar och dess publik. Dagspresskollegiet intresserar
sig dven for fragor som innefattar vilka faktorer som spelar roll fér maéanniskors
mediekonsumtion samt vilka betydelser andra medier har fér manniskors tidningskonsumtion.

Dagpresskollegiets arbetsrapport nr 56 fran 2009 skriven av Ulrika Hedman handlar om
tidningars anvandarskapande innehall - Artikelkommentarer, ldsarbloggar, nyhetsrapporter och
bilder direkt fran lasare pa plats. I rapporten beskrivs att det anvindandeskapande innehallet ar
har for att stanna och att det finns en stark tro pa nattidningarnas mojlighet till interaktivitet
som skall gora tidningarna mer l6nsamma och locka till fler lojala l4sare!.

Som kompletterande studie vill nu Dagspresskollegiet ha hjalp att kartldgga nattidningars olika
redaktionsbloggar. Vi har valt att inrikta oss pa chefredaktérens blogg. Anledningen och
bakgrunden till varfér det ar intressant att fordjupa sig i just den bloggtypen kommer vi nu mer
ingdende att presentera.

DAGSPRESS, BLOGG OCH WEBB 2.0

Under senare ar har bade dags- och kvéllstidningarna haft allt svarare att 6verleva. Upplagorna
har sjunkit och konkurrensen har blivit hardare. Exempelvis minskade den samlade
kvillspressens upplaga under nittiotalet med 25 procent och 2007 var den tva tredjedelar av
vad den var pa sjuttiotalet2. En tydlig orsak till nedgangen for tidningarna ar mdéjligheten till
gratis tidningsldsning bade pa traditionellt vis i pappersform och digitalt pa internet.

Trots dalande upplagesiffror kan man dnda se en 6kad lasning av tidningsmaterialet. Detta har
skett genom att framforallt nattidningarna har fatt fler besokare vilket betyder att lasningen
okat totalt sett. Den nedgang som av tidningens pappersversion haft, har dkat genom mer
frekvent anvandning och lasning av natversionerna3.

Néattidningen har blivit ett alltmer sjilvklart fenomen bland tidningarna, saval bland de stora
dags- och kvillstidningar som sma lokaltidningar. Det fanns exempelvis vid Aarsskiftet
2008/2009 67 stycken svenska nattidningar knutna till svenska dagstidningar4. Numera ses
alltsa en natversion av tidningen nédstan som en sjilvklarhet bland ldsarna.

Den nya tekniken med gratis natupplaga har inneburit en 6kad kostnad for tidnigarna vilket i sin
tur inneburit att annonsering och reklamintidkterna har blivit allt viktigare for att generera
pengar till tidningen. Nattrafiken och antalet unika bestkare har blivit ett nytt satt att mata
upplagan och tidningarna har bérjat se nya mdjligheter med den nya tekniken for att knyta
lasarna niarmare och fa dem mera lojala mot tidningen vilket forut inte var mojligt. Lasarna har
nu ocksa fatt en ny aktivare roll med mdjlighet att interagera, ligga upp egna bilder och skriva

1 (Hedman, 2009) s.7

Z (Hadenius, Weibull, & Wadbring, Massmedier press, radio och tv i den digitala tidsdldern, 2008)s. 139
3 (Hadenius, Weibull, & Wadbring, Massmedier press, radio och tv i den digitala tidsaldern, 2008)s. 76
4 (Hedman, 2009)s.23



kommentarer pa artiklar i tidningen. Numera ryms professionellt journalistiskt material sida vid
sida med av ldsarna anvandargenerat material vilket blir sarskilt tydligt i kommentarfunktionen
i mediernas bloggars.

Studien om nattidningars anvindarskapade innehall; Ldsarmedverkan: Lénande logiskt lockbete
av Ulrika Hedman vid Dagspresskollegiet visar att det anvdndarskapade innehallet pa
nattidningarna ar har for att stanna. I studien har ansvariga utgivare och redaktionellt
webbansvariga svarat pa fragor om satsningar och attityder kring det anviandarskapade
innehalleté. I inledningen av studien beskriver Hedman hur tidningarna anvander sig av den nya
tekniken som webb 2.0 och ldsarmedverkan har medfort. "Ndr gammelmedia stdlls mot webb 2.0
och sociala medier tycks det ibland i debatten som att en betydande del av de traditionella
dagspressféretagens rdddning undan en sdker déd heter ldsarmedverkan och anvddndarskapat
innehdll, och att mottot fo6r dagen dr "Ju mer desto bdttre!”.” 7

Hedman menar vidare att de satsningar tidningarna gjort med mdjligheten for lasarna att
interagera och sjilva skapa nagon form av innehall har framst att géra med att tidningarna vill
skapa en relation med ldsarna och knyta dem niarmare sig men ocksa generera mer trafik till
tidningen och starka varumarkets.

WEBB 2.0 - DET NYA NATET.

Webb2.0 har under en tid varit pd mangas lappar och det talas ofta vitt och brett om webb 2.0
men fa vet formodligen vad det egentligen innebar. Uttrycket myntades 2004 under en
brainstormsession mellan Tim O'Reillys och Dale Dougherty, tvdA min som kan beskrivas som
banbrytare inom webbomradet. De bada kom fram till att den stora IT-kraschen under hdsten
2001 blev en sorts vindpunkt fér webben vars innehall och funktioner nu var viktigare dn
nagonsin. O'Reilly menade att de nya och spinnande funktioner som nu poppade upp pa
internet hade alla en sak gemensamt, ndmligen att anviandarna hade ett stort inflytande 6ver
innehallet. °

Man skulle kunna definiera innehallet i "den nya webben” som interaktiva webbsidor, dar
anviandare kan interagera med sidan och med andra anvidndare. Anvidndarskapat innehdll,
bloggar, forum ar alla exempel pad webb 2.0 funktioner som manga anvénder sig av dagligen men
som i grund och botten innebdar ett nytt satt att anvinda webben som tidigare inte var mojligt.

De kriterier en webbsida skulle innehalla for att kunna definieras som webb 2.0 menade OReilly
var att den skulle; mdjligora anvindarskapat innehall, ge anvidndaren kontroll &ver sin
information samt vara anviandbar och interaktiv med en fyllig design. Ett exempel kan vara den
personliga hemsidan som i webb 2.0 version ar den personliga bloggen med stérre mojligheter
till interaktivitet, lattare att uppdatera, publicera text, bilder, ljud och film i.

5 (Hadenius, Weibull, & Wadbring, Massmedier press, radio och tv i den digitala tidsaldern, 2008)s.371
6 (Hedman, 2009) s.7

7 (Hedman, 2009)s.9

8 (Hedman, 2009)s.24

9 (O'Reilly, 2007)s.1



BLOGGAR

Bloggen kan enklast beskrivas som en "ofta uppdaterad webbplats vars startsida karakteriseras
av forekomsten av ett antal daterade texter arrangerade i omvand kronologisk ordning sa att det
senaste skrivna kommer 6verst”10,

Det som beskrivs som den forsta bloggen ar Tim Berners-Lee, som for 6évrigt ocksa uppfann
webben. Berner-Lee hade under 1991 en sida dar han publicerade adresser till alla nya
webbplatser!l. Att jamfora en enkel blogg som denna med dagens avancerade web 2.0 bloggar ar
nastan omojligt. I dagens bloggar har vi vant oss vid att forutom lasa text, mota bilder, ljud och
video men ocksa som ldsare ha mojlighet att kommentera innehallet eller lanka vidare till
ytterligare information. Innehdllet varierar stort fran nyhetsrapporter, skvaller,
kunskapsformedlig och asikter till rent dagboksskrivand 2. Enligt en stor amerikansk
undersdkning ar det absolut vanligast att skriva om det personliga och privata i bloggen13.

2001, tio ar efter att den forsta bloggen sag dagens ljus hade bloggandet blivit allt vanligare och
dven uppmarksammats bland journalister och medieforskare. Bloggarna fick en ny sorts makt
och storre inflytande, bade massmedialt och politiskt. Exempelvis reagerade manga bloggare pa
medias ointresse av den amerikanske senatorn Trent Lott rasistiska uttalande. F6ljden blev att
genom det massiva bloggandet om hindelsen tvingades media rapportera om saken vilket i sin
tur ledde till att Trent Lott sa smaningom fick avgal4.

Ett annat exempel dr Rathergate-skandalen dar bloggarna fungerade som sa kallade "media
watch dogs” som héller koll pa journalisterna. I detta fall visade det sig att en kidnd amerikansk
tv-reporter, Dan Rather, presenterade material om George W Bushs militdra karridr som olika
bloggare gemensamt bevisade var fabricerat och helt osant?s.

Aven i Sverige ar 2006 visade bloggarna sin makt. Nyheten som férst var skriven i olika bloggar
och som senare spreds i medierna ledde till att tvd ministrar fick avgd inom tva veckor. Det
visade sig att bada ministrarna anlitade hemhjilp som betalades svart samt att den ena
ministern med politiskt ansvar for radio- och tv-fragor inte betalade tv-avgift. 16 I och med dessa
avsldjanden som bloggarna gemensamt lyckats griava fram blev deras inflytande nigot media
inte hade rad att ignorera?”.

BLOGGEN I DAGSPRESSEN

Som tidigare namnts visade Hedmans rapport att mojligheten till lasarmedverkan ger oerhorda
mojligheter for tidningarna. Artikelkommentarer, bilder direkt fran lidsare pa plats och
lasarbloggar ger ldsarna mdjlighet att bidra till innehallet i tidningen och journalisterna far
mycket material gratis. Undersdkningen visade ocksa att den huvudsakliga orsaken enligt de
redaktionellt ansvariga till att tidningarna satsat stort pa det anvandarskapande materialet var

10 (Vage, Stattin, & Nygren, 2005) s.9

11 (Vage, Stattin, & Nygren, 2005) s.10

12 (Vage, Stattin, & Nygren, 2005) s.9

13 (Lenhart & Fox, 2006)

14 (Vage, Stattin, & Nygren, 2005) s.51

15 [bid s.54

16 (Hadenius, Weibull, & Wadbring, Massmedier press, radio och tv i den digitala tidsdldern, 2008)s.294f
17 (Vage, Stattin, & Nygren, 2005) s.19f



att knyta ldsarna narmare. De argument Hedman presenterar som de ansvariga utgivarna
uppger som de viktigaste for det anvandarskapade innehallet ar formagan att pa olika satt knyta
lasarna ndrmare produkten.

De argument enligt Hedman som de ansvariga utgivarna presenterar som de viktigaste med
anvandarskapat innehall pa nattidningarna ar att; “Skapa lojalitetshand”, “skapa kundrelation”
och “féra dialog med ldsarna” men dven argument som att “generera trafik till ndttidningen,
stdrka varumdrket”, och det dr "viktigt i konkurrensen” 18, Enligt de ansvariga utgivarna ar det
genom det anviandarskapade innehdllet som tidningarna dven lyckas locka fler besokare och
lasare. Detta pa grund av att lasare bade kan publicera eget material men dven ta del av andras
unika publicerade material. ”’Det &r ett bra satt att starka varumarket och fa in den lasargrupp som

bli allt sv&rare for papperstidningen att attrahera”.

I undersdkningen sdger de ansvariga utgivarna att ndgot som beddms som mycket viktigt ar att
generera hog trafik till nattidningen. Detta pa grund av att mer trafik och fler besokare pa
nattidningen i sin tur genererar hdga annonsintdkter. Utgivarna menar dessutom att hdga
besokssiffror har ett virde i sig, precis som det har for upplagan pa pappersversionen av
tidningen. Stigande kurvor ar alltid efterstravansvarda enligt de ansvariga utgivarna.

Allt vanligare bland det anviandarskapande materialet pa nattidningarna ar de olika bloggarna.
Som besokare pa nittidningarna hittar man ofta i menyraden en lank till tidningens olika
bloggar. Hir moéts man av en hel flora av olika bloggar. Hockeybloggen, modebloggen,
redesignbloggen, mamma/pappabloggen, ledarbloggen, smastadbloggen, hilsobloggen, osv.
Listan pa olika bloggar och dmneskategorier skulle kunna goras hur ldng som helst. En del
tidningar har blandat de redaktionellt anstélldas bloggar med lasarbloggar. Pa andra tidningar
finns det bloggar som ar knutna till tidningen men dar de som skriver bloggarna inte ar anstallda
av tidningen, utan bloggar exempelvis om hur det ir att vara ensamstdende mamma i den lilla
orten som tidningen publiceras pa. Nagot som alla bloggar dock har gemensamt ar att det finns
mojlighet for lasarna att kommentera innehallet.

Chefredaktdrsbloggen ar ett relativt nytt fenomen pa tidningarnas natupplagor. Att bestdmma
vilken genre chefredaktérsbloggen tillhor ar svart att avgora. Vi ser chefredaktorsbloggen som
en ny genre och darfor ar det intressant att undersoka dess innehdll. Att pa forhand klassa
chefredaktorsbloggen som en kronika, dagbok, eller ett forum for debatt ar nagot vi inte vill
gora. Vi vill istillet ga in i analysen utan pa férhand konstruerade uppfattningar. Vi ser det
diremot som en del i det anvindarskapade materialet pa grund av mojligheten for lasaren att
kommentera innehallet samt dess placering pa nittidningen dir man &ven finner 6vriga
anvandarskapade bloggar.

Bade Aftonbladet och Metro star bakom tva stora sa kallade bloggportaler dar flera bloggar finns
samlade. Anledningen till att bloggportalerna startades var for att det skulle bli lattare att hitta
och uppticka nya bloggar samtidigt som de som bloggade dven skulle bli upptiackta av nya
lasare.

18 (Hedman, 2009) s.7
19 (Hedman, 2009)s.11



CHEFREDAKTOREN
Eftersom att vi i var undersokning inriktat oss pa just chefredaktorers bloggar ar det pa sin plats
att 6vergripande tala om chefredaktdrens uppgifter och roll pa tidningen samt i samhallet.

Chefredaktoren ar ansvarig for tidningens redaktionella innehdll. Ofta ar chefredaktoren dven
ansvarig utgivare for tidningen. Med det menas att han eller hon ar juridiskt ansvarig for
tidningens innehall. Men tidningen kan ocksa ha en annan person som ansvarig utgivare, det
finns alltsd ingen regel som siger att man skall vara bade och. Chefredaktdrens dverordnade ar
tidningens styrelse. Det ar styrelsen som anstéller eller avskedar en chefredaktoér, nagot t.ex. en
tidnings VD inte kan gora eftersom dven denne svarar infor styrelsen. VD:n och chefredaktéren
har skilda ansvarsomraden, chefredaktéren basar som sagt 6ver tidningens redaktionella arbete
och VD:n 6ver de ekonomiska delarna sdsom annonser och distribution20. Denna foérdelning av
arbete har dock férdndrats och ar inte lika sjalvklar langre. Det kan ocksa finnas en tidningschef
som basar 6ver allt och da har oftast dven denne i likhet med chefredaktoren en bakgrund som
journalist?21.

En chefredaktor maste se till sa att tidningen haller sig till de lagar och regelverk som omfattar
tidningsarbetet. Dessa ar tryckfrihetsférordningen (TF) och yttrandefrihetsgrundlagen (YGL),
dessa tva lagar ar inte sa svara att inte folja. Detta eftersom de éar till for pressen och skyddar
deras verksamhet. Men det finns begransningar ocksa. Forutom att det maste finnas en ansvarig
utgivare, sd garanterar lagen anonymitet och meddelarskydd for kallor, samt en "sdrskild
brottskatalog” som reglerar bland annat brott som giller otilldtet yttrande. Dessa otillatna
yttranden kan vara fortal mot en enskild person eller brott mot allmén ordning, samt spridning
av information som géller rikets sdkerhet22. Utdver dessa tva lagar har pressen ocksa frivilligt
satt upp egna regler. Dessa ar de pressetiska reglerna. Dessa innefattar regler kring publicering,
yrkesregler och kring reklam. De som 6vervakar att tidningarna foljer de pressetiska reglerna ar
Allmanhets Pressombudsman(PO) och Pressens Opinionsnimnd (PON). Detta ar allsta vad
chefredaktdren maste se till att tidningen foljer och respekterar.

Chefredaktdrens roll i samhallet har fordandrats. Tidigare var chefredaktéren ansiktet utat och
var ansvarig for att féra ut tidningens politiska standpunkt, som han ocksa sjalvklart skulle
sympatisera med. Denna syn pa chefredaktorens roll har férandrats eftersom manga inte tyckte
att det stimde ihop med professionell dagspressjournalistik23. Pa sjuttiotalet var det mycket
mer vanligt att chefredaktoren var med och forde debatten och tog stillning politiskt.
Chefredaktoren var alltsa bade tidningsledare och politisk opinionsbildare24. Numera har de
ekonomiska krafterna tagit 6ver mer och det journalistiska innehallet har fatt ta ett steg tillbaka
till forman for de ekonomiska krafterna. Speciellt sett till att VD:n for tidningen numera tillskrivs
mer makt dn chefredaktdrerna. Tidningarna har blivit mer intressanta ur detta ekonomiska
perspektiv dn ur ett politiskt och opinionsbildande perspektiv2s,

Detta ar alltsa hur man har sett pa branschen. Fragan dr om synen har férandrats i och med
tidningsbranschens forandring, de sociala mediernas intadg och att fokus flyttat mot ett storre

20 (Hadenius, Weibull, Wadbring 2008) s. 160, 161

211bid s. 161

22 (Hadenius, Weibull, Wadbring 2008) s. 32

23 Ibid s. 160

24 (Hadenius & Weibull, Massmedier en bok om press, radio och tv, 2003) s. 118
25 Ibid s. 119
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anvandande av anvandarskapat material och ldsarmedverkan. Opinionsbildning och PR rojer
stora framgangar pa natet och bloggare har bevisligen fillt flertalet politiker och statsman.

PROBLEMFORMULERING

Med denna bakgrund vill vi precisera motiven fér var underséokning och redogora fér den inom-
och utomvetenskapliga relevansen i var undersdkning. Det dr dock svart att dra en skiljelinje
mellan dessa tv3, eftersom det dr valdigt tatt sammanflatade. Vart arbete tar sin borjan i Ulrika
Hedmans arbete pa Dagspresskollegiet om anviandarskapat material. Dagspresskollegiets
intresse ligger framst i det inomvetenskapliga eftersom det ar ett forskningsprogram med
inriktning pa dagspressen och dess utveckling samt medieanvindning. I vart fall anvindning av
bloggar. 1 var bakgrund har vi beroért dagspressens och chefredaktorsrollens forindring,
webbens utveckling, och de sociala mediernas framfart. Allt detta hor samman och har lett oss
till ett fenomen eller en ny funktion i tidningsvarlden och i samhallet i stort: bloggen. Bloggen
har flera funktioner, men ar for de flesta en dagbok. En personlig loggbok som alla kan ldsa i. En
kommunikationskanal till och med omvirlden. Men bloggen kan innehdlla all sorts
kommunikation; reklam, propaganda, information, l6gner, skvaller, roliga historier.

Konkurrensen bland tidningarna har okat i takt med att ldsarna av papperstidningen har
minskat. Det har blivit viktigare for tidningen att tjina pengar, och silja annonser.
Nattidningarnas upplagor ar viktiga for tidningarna. Och for att kunna sdlja annonser maste man
ha trafik till sidan. Och precis som i dvriga samhallet vinder sig tidningarna till de sociala
medierna for att aterfa kontakten, relationen och banden till 1asarna.

Ulrika Hedman har i sin rapport undersokt varfor tidningarna goér dessa satsningar pa det
anvandarskapade materialet diar bloggen ar en viktig del och vad tidningarna och dess
redaktionellt ansvariga tror att det genererar. Tidningscheferna har svarat att de har en
medveten strategi for deras satsningar Det dr darfor av stort intresse att undersoka: Vad dessa
bloggar innehaller? Vilka dmnesomraden behandlas? Vilken typ av information ar det som
sprids? Hur ar bloggen utformad? Allt detta dr valdigt intressant, speciellt med tanke pa
dagordningsteorins forsta och andra nivd som vi kommer att tala mer ingdende om i vart
teorikapitel. Annu mer intressant blir det om vi vinder blicken emot chefredaktéren, den
ansvarige utgivaren. Chefredaktéren som en gang hade makt och inflytande, som drev fragor och
skapade opinion. Chefredaktorens roll som fordandrats. Eller? Var utgangspunkt ar att
dagspressens redaktionella bloggar samt chefredaktérsbloggarnas primara syfte ar; att genom
satsningen pa anvindarskapat material knyta ldsarna ndrmre. Detta pa grund av dess
kommentarfunktioner och att de vander sig direkt till ldsarna. Darfor vill vi undersoka
chefsredaktorsbloggens forekomst, innehall och funktion. En undersékning som bade &r relevant
ur ett utomvetenskapligt perspektiv, sett till bloggens stdllning som information och
kommunikationskanal samt chefredaktorens fordndrade roll och stillning. Ur ett
inomvetenskapligtperspektiv ar det fraimst dagspressens forandring och dess overhdngande
dodsbud som gjort att satsningar tagits fram baserade pa det nya internet och dterigen relevant
att stélla fragan; Vad innehaller dessa bloggar och vilka funktioner har de?
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SYFTE OCH FRAGESTALLNINGAR

Syftet ar att undersdka innehallet i chefredaktérsbloggar.

Fragestallningar:
Vad bloggar chefredaktorer om?

Vi vill ta reda p4 vilka Amnen som chefredaktéren beror och behandlar i sin blogg. Ar innehallet
av privat karaktar eller bloggas det endast om arbetet pa redaktionen? Finns det andra dmnen
som chefredaktorerna bloggar om? Gar det att se skillnader eller likheter &mnesvis bland de
olika chefredaktorerna och bloggar man om samma eller olika &mnen beroende pa tidningens
storlek?

Vilken eller vilka funktioner har bloggens innehall?

Var avsikt ar att kunna se pa de funna d&mnesomradena i fragestéllning 1 for att kunna utréna
avsikter och funktioner i de inldgg som undersokts. Med funktioner avser vi vad for slags
uppgifter blogginldggen har. Ar det for att skapa relation med lisarna? Ar det att informera eller
paverka? Bloggen ses som en del av satsningen pa anvdndarskapat material, men hur knyter
man lasarna narmre? Har chefredaktérernas bloggar olika funktioner beroende pa tidningens
storlek?

12



DAGORDNINGSTEORIN

Den teoretiska utgdngspunkt som vi anvdnder oss av i denna uppsats ar dagordningsteorin.
Denna teori har sina rétter i Walter Lippmanns teorier kring de bilder vi manniskor har av var
omgivning26. "The world outside and the pictures in our heads” utryckte Lippmann det 1922 i
sitt verk "Public Opinion”?7. Vad som menas med detta ar att vi manniskor har férestallningar
om hur var omvarld ser ut och foreter sig men att dessa forestillningar inte dr vara egna utan
skapade av medierna. Vi bygger upp vara mentala bilder av omvarlden med hjalp av information
vi fatt formedlad av medierna28. Nar Lippmans "Public Opinion” skrevs ansidgs medierna vara
allsmaktiga. I mitten av fyrtiotalet andrades synen pa medierna fran att ha varit maktlosa till att i
slutet av sextiotalet och borjan pa sjuttiotalet ses som maktiga29. Anledningen till denna
atergdng i synen pa medierna som maktiga var bland annat dagordningsteorins uppkomst.

Mannen bakom dagordningsteorin Maxwell McCombs borjade sina studier av dagordningsteorin
1968 tillsammans med sin kollega Donald Shaw. Den studien kom att kallas Chapel Hill-studien.
Chapel Hill-studiens viktigaste utgangspunkt var att “massmedierna faststdller dagordningen for
politiska kampanjer genom att pdverka vdljarnas prioritering av olika frdgor”. Studiens syfte var
alltsa att ta reda pa huruvida osidkra viljare i Chapel Hill ansag att de viktigaste fragorna i
presidentvalet 1968 var samma fragor som nyhetsmedierna lyfte fram pa sin dagordning. Detta
bevisades stimma och uttrycket dagordningsmakt eller "agenda-setting” myntades 197230,

Kortfattat kan man forklara dagordningsmakten med att sidga att de mest dominerande
samhillsfragorna som medierna lyfter fram ocksa blir de fragor som allmdnheten tycker ar
viktigast31l. Detta resonemang leder oss in pa varfor det dr intressant att undersoka massmedias
innehdll. Vi véljer att rikta in oss pa ett starkt begriansat omrade; chefredaktérens blogg. Men
principen och teorierna ar hogts relevanta. Enligt dagordningsteorin dr det som skrivs pa
chefredaktorens blogg precis som allt annat som publiceras av nyhetsmedia sddant material som
paverkar vara bilder av verkligheten. Att stélla sig fragan vad som skrivs om i dessa bloggar ar
da ytterst relevant och mot den teoretiska bakgrunden en viktig fraga.

26 (McCombs 2006) s. 6

27 (Lippmann 1922) s.3

28 (McCombs 2006) s. 7

29 |bid s. 8,9,10

30 (Stromback 2001) s. 171
31]bid s. 27
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Figur 1. Dagordningsteorins forsta niva.32
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[ denna studie anvinder vi oss bade av dagordningsteorins férsta och andra niva. I figuren ovan
forklaras dagordningsteorins forsta nivd. De forsta undersokningarna som gjordes Kkring
dagordningsmakten var pa dagstidningar och deras effekter. I vart fall har vi riktat in oss pa
bloggar. Studien visar att det finns skillnader i effekter mellan olika nyhetsmedier. Dagspressen
ar det medium som har storst genomslagskraft nar det kommer till "agenda-setting”. Speciellt de
lokala dagstidningarna. Lokala medier har oéverlag storre inflytande 4n rikstickande. Aven nir
det giller tv-nyheter, har de lokala tv-nyheterna storre dagordnings makt jamfort med en
regional tidning. Allts3; tidning gar fore TV, lokalt gar fore regionalt/nationellt33. Dock lagger
McCombs in en brasklapp angdende dessa forhallanden som siger "det beror pd”. Verkligheten
ar mer komplex, men det dr 4nda intressanta resultat som visar varfor det ar intressant att gora
var undersokning. Gar vi vidare med en av forklaringarna till varfor dagspressen har storre
dagordningsmakt dn TV sa jamfors TV-nyheterna med tidningens framsida. Dagspressen ger
alltsa en storre och rikare bild &n TV. Detta tillsammans med det faktum att tidningar ofta
uppmarksammar fragor innan TV behandlar dem. Pa sa satt exponeras allminheten av en fraga
mycket langre genom tidningarna dn TV-nyheterna3+.

Detta ar en intressant faktor som ar val vard att uppmérksamma eftersom vi i vart arbete med
vart empiriska material fann ett blogginlagg av Martin Jonsson, redaktionschef pa SvD samt en
av de redaktionschefer vars blogg vi valt att studera. Blogginldgget handlade om en nyhet som
SvD gravt fram och publicerat redan den 15 september 2009, for att sedan tas upp av TV4
nyheterna den 12 november 2009. Martin Jonsson lagger till att "ovriga mediers minne kan vara
kort” och syftar da pa TV435. Detta pastaende verkar dven stimma in pa samma mediums publik.
Men hur foreter sig dagordningsmakten nar det galler nattidningar och internet dar de bloggar
som vi valt att studera finns? Jo, det finns konstaterade dagordningseffekter for nattidningar,
aven om effekterna ar storre hos de tryckta tidningarna3seé. En faktor eller ett forhallande som vi
enbart kan gissa om det har nagon betydelse ar att vi valt att begransa oss till bloggar skrivna av
chefer pa tidningar som i férsta hand ar tryckta, men som ocksa finns i en natupplaga. Vart urval
kommer vi mer noggrant forklara i vart metodkapitel. Men i enlighet med att den tryckta
dagspressen har storre dagordningseffekter borde i vart tycke dessa dagstidningars natupplaga
ha storre inflytande pa dagordningen an nattidningar utan tryckt upplaga.

32 (McCombs 2006) s.27

33 Ibid s. 77

341bid s. 76

35 http: //blogg.svd.se/redaktionschefsbloggen?ID=16623 (2009-12-05)
36 (McCombs 2006) s. 42
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[ var andra fragestillning vill vi ta reda pa hur chefredaktérerna bloggar, i vilket syfte och hur
bloggen anvands. Nar vi gar in pa de fragorna blir dagordningsteorins andra niva intressant.
Denna andra niva inriktar sig pa hur medierna beskriver omvarlden eller olika objekt37. Fokus
for denna andra niva ar inte objektdverforing som tidigare, utan istéllet 6verforing av attribut.
Vilket innebér att varje objekt eller fraga/amne pa dagordningen har olika attribut. Dessa
attribut ar egenskaper och kdnnetecken som beskriver eller bidrar till den bilden man har av ett
objekt38. Denna del av dagordningsteorin har mycket gemensamt med den sa kallade
gestaltningsteorin eller "framing theory” som den Kkallas pa engelska. McCombs menar att
likheterna mellan dagordningsteorins andra niva och gestaltningsteorin dr sa stora att den
senare skall ses som en del av dagordningsteorins andra nivas®. Gestaltningsteorin ar en teori
som forklarar mediernas effekter och dess makt 6ver vara tankar, kring hur vi uppfattar
omvarlden?0. Detta dr ndgot som McCombs menar dr en atergang till den gamla synen pa
mediernas inflytande 6ver attityder och opinioner som radde under 40 - och 50 talet*1.

Figur 2. Dagordningsteorins forsta och andra niva42
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Vad ar da ett attribut? Och vad &r en gestaltning? Begreppen ter sig aningen luddiga vid en forsta
anblick. Generellt kan man sdga att gestaltningar dr dominerande perspektiv eller
tolkningsscheman“3. Man skulle ocksd kunna uttrycka det som ett tema eller en vinkel som
nyhetsmaterialet ar beskrivet ur. Dagordningsteorin talar ocksd om o6vertygande argument.
Dessa oOvertygande argument ar attribut som forstirker nyhetsmaterialets paverkan pa
allmdnheten. Den lite krangliga passagen i denna del av teorin ar att dessa argument dven ar
gestaltningar. Alltsa ett sitt for medierna att strukturera bilden av en nyhet sa just den bilden
eller vinkeln far genomslag hos publiken44. Denna syn pa attribut gor dagordningsteorins andra
niva valdigt lik gestaltningsteorin. Nagot som gor det svart att formulera exakt vad som ar ett
attribut och vad som ar en gestaltning ligger i det som Stromback skriver; “ett problem med dessa

37 (Stromback 2001) s. 175

38 (McCombs 2006) s. 99

39( McCombs 2006) s. 11 (inledning av Jesper Stromback)
40 (Stromback 2001) s. 178

41 (McCombs 2006) s. 155

42 (McCombs 2006) s.99

43 [bid s. 120

44 (McCombs 2006) s. 124
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beskrivningar av de journalistiska gestaltningarnas innebérd dr emellertid deras vaghet” .
Losningen pa denna svarighet har da blivit att de som undersokt journalistiska gestaltningar, pa
forhand fatt definierat vad for slags gestaltning man letar efter och sedan undersokt dess
forekomst#4>. For oss uppsatsskrivare stdller denna vaghet i begreppsdefinitionen vid en forsta
anblick till problem. Hur skall vi kunna veta vad som ar attribut och vad ar en gestaltning? Vid en
narmare granskning blir det genast mycket enklare. Vagheten ar snarare till var férdel. Det ar
uppenbart att medierna anvander sig av teman, vinklar, argument, eller spraktoner for att forma
det publicerade materialet. Vi skulle d& kunna konstruera ett antal teman som vi sedan letar
efter precis sa som mycket forskning tidigare gjort. Pa sa satt kan vi finna och peka ut dessa
"gestaltningar” eller i vart fall teman av funktioner som visar hur chefredaktéren anvander sig av
bloggen.

Det ar dock viktigt att papeka att det finns andra faktorer som paverkar och formar hur vi
upplever var omgivning och uppfattar samhallsfragor. Sdsom personliga erfarenheter, den egna
kulturen och i vilken utstrackning man exponeras for massmedier. Men till syvende og sidst har
anda massmedierna ett stort inflytande 6ver hur vi uppfattar var omvarld*s.

45 (Strombéack 2001) s. 182
46 (McCombs 2006) s. 44
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METOD & TILLVAGAGANGSSATT

KARTLAGGNING, URVAL OCH AVGRANSNINGAR

Forst av allt borjade vi med att gora en mindre kartlaggning av bloggar i allmanhet for att fa en
uppfattning om det fanns det chefredaktorsbloggar éverhuvudtaget? Vi fann snabbt de stora
tidningarnas chefredaktorsbloggar, sdsom Aftonbladet och Expressen. Men det var svart att hitta
fler bloggande chefredaktorer inom just dagspressen. Vi borjade titta pd dvriga tidningar och
magasins natupplagor och fann snabbt fler bloggar, men med tanke pd var uppdragsgivare
Dagspresskollegiet var det sjdlvklart vi skulle rikta in oss pa dagspressen och lamna o6vriga
tidningar darhan.

Vi forstod att frekvensen av bloggande chefredaktorer kanske inte var sa hog som vi forst trott.
Och att det skulle behovas en heltdckande kartlaggning av samtliga dagstidningars natupplagor
for att kunna gora ett representativt urval, samt se hur utbrett bloggandet egentligen ar bland
chefredaktérerna. Vi borjade med att gd in pa sidan dagspress.se. Denna sida har en
tidningsdatabas samt samlad statistik om dagspressen i Sverige*’. Bakom dagspress.se star
tidningsutgivarna (TU). Tidningsutgivarna ar en bransch - och arbetsgivarorganisation for
tidningsforetag och andra foretag i mediebranschen“8. Dock kom vi pa att vi inte skulle fa en
total kartlaggning om vi utgick ifran dagspress.se eftersom de endast visar de tidningar som ar
knutna till TU. Vi fann en lank via dagspress.se till kungliga bibliotekets hemsida med en
lanklista till samtliga svenska dagstidningars hemsidor. Denna lanklista anser vi ha stdrre
tillforlitlighet eftersom dess urval inte grundar sig pd medlemskap i en organisation och att
listan dven innefattar webbplatser med nyhetsmaterial, samt har urvalskriterier som kanns
tillforlitliga och heltickande4®. Anledningen till att vi tyckte det var bra att dven ga igenom
renodlade nyhetswebbplatser utan tryckt upplaga var att vi inte var sidkra pa hur manga bloggar
vi skulle finna.

Sammanlagt bestod kungliga bibliotekets lanklista av 193 st. nattidningar. Det ar dessa tidningar
som utgor de 193 nattidningarna vi gatt igenom. Majoriteten av dessa nattidningar hade bloggar
i olika former i tidningens regi. Daremot var det ett forsvinnande litet antal chefredaktorer som
bloggade. Av det totala antalet néttidningar fann vi 11 chefredaktérer samt en redaktionschef
som hade en blogg. Alltsa totalt 12 bloggar. En viktig sak att papeka ar ocksa vissa avgransningar
vi gjort nir det kommer till hur man definierar bloggar. Vi har under vart arbete med
kartlaggningen valt att endast inkludera bloggar som féorekommer under vinjetten "Blogg” pa
tidningarnas natupplaga. Detta gor att ett fatal chefredaktorer exkluderas da deras blogg legat
under andra vinjetter/rubriker som t.ex. asikt/ledare. Att vi valt att endast se pa de bloggar som
finns under vinjetten "Blogg” ar for att det ar dar som 6vriga anvandarskapade bloggar finns och
vi ser dd dessa bloggar som mer sammanflitade och mer tillgingliga for lisare som ar
intresserade av tidningars anvidndarskapade material. Vi har funnit nagra chefredaktorer,
tidningsdgare samt andra med hdga befattningar inom tidningarna som publicerat sina kronikor
pa nittidningens webbplats. [ manga fall i "bloggform”. Vid ett par tillfillen férvaxlade vi dem
med en "riktig” blogg. Inte sd konstigt eftersom utseendet och funktionerna har varit de samma

47 http://dagspress.se (2009-11-24)
48 http://www.tu.se/om-tu (2009-11-24)

49 http://www.kb.se/soka/internet/sv-dagstidningar/#Bakgrund (2009-11-25)
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som hos ovriga bloggar. Skillnaden ar att det publicerade materialet inte varit avsett i forsta
hand for natet, utan kronikor skrivna for papperstidningen. Sdledes har frekvensen inte levt upp
till normal bloggstandard. Hur ofta som dr "normalt” att uppdatera sin blogg ar sjalvklart inte
1att att svara p4, det finns inte heller nagra regler. Men enligt Vage, Stattin och Nygrens definition
pa blogg ar det en webbplats som uppdateras ofta5?. Krénikor som publiceras i pappersupplagan
har oftast inte hogre frekvens dn max var sjunde dag. Detta tillsammans med dess oexlusivitet
for webben gor att vi inte klassat dem som typiska bloggar. Daremot publicerar nagra av
chefredaktorerna sina kronikor dven i sina “vanliga” bloggar. I de fallen har vi valt att se pa de
kronikorna pa samma sitt som évriga blogginldgg, eftersom de i den kontexten blir ett av flera
blogginldgg. Kontentan av detta ar alltsa att bloggar med endast kronikor har valts bort, medan
bloggar dar kronikor ingar har tagits med.

De bloggar som vi funnit och som passar in under var definition ar féljande:

e Lasse Bernfalk - Kristianstadbladet

e Elisabeth Back - VLT

e Katarina Ekspong - Norrtelje Tidning
¢ Jan Helin - Aftonbladet

e Lars Johansson - Helsingborgs dagblad
e Martin Jonsson (redaktionschef) - SvD
e Thomas Mattsson - Expressen

e UlfCarlsson - Nyheterna/Ostran

e Krister Wistbacka - Katrineholmskuriren

Foljande tre chefredaktdérer har vi valt att bortse ifrdn och utesluta ur var undersokning pa
grund av att de inte passar in i vart urvalskriterium. Detta kriterium ar forutom det som tidigare
sagts om exKklusivitet for webben och uppdateringsfrekvens dven att tidningen skall vara av
klassisk dagstidningskaraktar utan for tydlig och stark knytning till religion eller politik samt
finnas i en tryckt upplaga. Darfor utesluter vi:

e Goran Greider - Dalademokraten
e Emanuel Karlsten - Dagen.se

e Erik Sundstréom - Ny Tid

50 (Vage, Stattin, & Nygren, 2005)s.10
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Att vi valt att utesluta Goran Greider ar pd grund av att hans blogg endast bestar av dikter som
han valt att publicera genom bloggen. Att férsoka koda och analysera dessa dikter skulle vara
ytterst tidskravande samt gora undersokningen snedvriden med tanke pa det lilla antal bloggar
vi funnit. Vi ser Greiders blogg mer som en personlig blogg, som egentligen hade kunnat ligga pa
vilken doman som helst. Med Greiders bakgrund ser vi hans blogg som nagot han skriver i rollen
som forfattare och poet51 och inte i rollen som chefredaktor.

Kvar har vi di 9 chefredaktorer inklusive en redaktionschef. Att vi valt att ta med Martin Jonson
som arbetar som redaktionschef pa SvD motiverar vi med att Jonssons arbete och befattning ar
av liknande karaktir som en chefredaktdrs. Jonsson ar ocksa en tongivande debattér nar det
kommer till frdgor som ror sociala medier och den nya tidens satt att kommunicera. Vi ar
medvetna om att det finns flera andra redaktionschefer som bloggar men var avsikt ar att
undersoka chefredaktérens blogg. Med ovanstaende motivering véljer vi att bortse ifran 6vriga
redaktionschefer men inkludera Jonsson. Det ar 4ven motiverat eftersom SvD ar en av Sveriges
storsta tidningar. Dessa nio kvarvarande bloggar utgér den populationen av bloggande
chefredaktorer pa tryckta dagstidningar vi vill undersoka och uttala oss om. Vart urval blir
utifran vara avgransningar och definitioner ett totalurval.

KVANTITATIV INNEHALLSANALYS

Den kvantitativa innehallsanalysen ladmpar sig bast till denna underséknings syfte och
fragestéllningar da vi undersoker vad chefredaktdrerna bloggar om och vilken eller vilka
funktioner bloggens innehall har. Ett alternativ skulle kunna vara kvalitativa samtalsintervjuer.
Dock anser vi att de kvalitativa samtalsintervjuerna inte hade gett helt trovardiga svar i var
undersokning. Att stélla fragor direkt till de olika chefredaktérerna om vad de bloggar om och
vilken funktion deras blogg har hade formodligen gett oss de svar som Hedmans rapport redan
pavisat. Alltsd en upprepning av tidningarnas strategier for tidningarnas natupplagor. En
kvantitativ innehéallsanalys ger oss diremot en mer rittvis bild av det faktiska innehallet i
chefredaktorernas bloggar

Niar man gor en kvantitativ innehéllsanalys behéver man nagon form av kodbok eller
kodschema. Da ett fardigt kodschema for ndgot sa varierande som bloggdmnen inte existerar var
vi tvungna att utforma ett eget kodschema. Detta for att kunna faststilla de olika
variabelvirdena. Dessa variabelviarden dr innehallsliga variabler eftersom undersokningen gar
ut pa att fastsalla vad for slags amnen52 chefredaktérerna bloggar om. For att kunna konstruera
variabelvédrden far man precis som i den kvalitativa innehallsanalysen stdlla fragor till materialet
eller analysenheterna53. Analysenheterna som i vart fall dr blogginldggen. Fragorna vi stillde
var; Vad handlar det om? Vem handlar det om? Vi boérjade titta pd nagra fa slumpvisa
blogginlagg forst for att fa en fingervisning om vad for olika variabler vi kunde hitta. Vi fann det
overlag ganska enkelt att kategorisera inlaggen.

Vi borjade med att avgransa oss till tio inldgg bakat i tiden pa varje blogg med start fran den
trettionde november 2009. Det finns naturligtvis flera olika satt att avgransa sig. Vi kunde
exempelvis valt att gora "stickprov” och titta pa endast ett inldgg under varje manad under ett

51 http://www.ordfront.se/Bocker/Varaforfattare/GoranGreider.aspx (2009-12-16)
52 (Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, & Wangnerud, 2007) s. 230
53 Ibid.
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helt ar eller valt att gora ett slumpmadssigt urval med sporadiska stickprover pa de olika
blogginldggen. Att vi valde att borja den trettionde november och arbeta oss bakat i tiden beror
pa att flera av chefredaktorernas bloggar inte stracker sig tillrackligt 1angt bakat i tiden for att
gora stickprov under ett helt ar. Nagot som varierar dr ocksa hur frekvent chefredaktérerna
bloggar. En del skriver blogginlagg upp till tre ganger per dag for att sedan ha ett uppehall pa en
vecka medan andra skriver dagligen eller med cirka en veckas mellanrum. Vi ansag det darfor
bast att avgrdnsa oss till tio inldgg per chefredaktérsblogg vilket resulterade i totalt 90
blogginldgg. Under arbetet med kodningen fanns det blogginldgg som var svara att placera.
Négra pa grund av att inlagget behandlade olika &mnen som inte gick att férena i en variabel. Vi
valde da att anvinda oss av huvudandelsprincipen som innebér att ett inldgg kategoriseras efter
det dmnet som tar upp lejonparten av inlagget>% Detta har att gora med den regel i den
kvantitativa innehallsanalysen som séger att en analysenhet endast kan ha ett variabelvirde.
Och visst uppstod det som precis konstaterats tillfillen da det var svart att sdga vad eller vilken
kategori vi skulle placera blogginldgget i. Vid de tillfdllen som vi inte kunde sdga att ett &mne
overskuggade det andra och pa sa sitt kunde tillaimpa huvudandelsprincipen, var det viktigt att
ga tillbaka till fragorna; Vad handlar det om? Vem handlar det om? Var utspelar sig det?

Under kodningens gang hittade vi nya variabelviarden. Varje gang en ny variabel uppkom gick vi
tillbaka i materialet for att se ifall ndgot av de redan kodade inldggen skulle passa battre i den
nya kategorin. Endast ett ytterst fatal inlagg beh6vde stuvas om. Nagot som diaremot var lite
problematiskt var att det var latt att ga handelserna i forvig och se pa det 6vergripande temat i
inlagget. Nagot som vi inte skulle gora forrdn i steg tva av arbetet. Skriver till exempel
chefredaktoren ett blogginldgg som handlar om hur han och sin kollega under morgonmoétet
diskuterat nya strategier for webbupplagan, samt dven beklagat sig 6ver sin migran och sin
dotters bortsprungna katt, sa far man bilden av en valdigt personlig chefredaktoér. Detta gor det
frestande att klassificera inldgget som just personligt. Dock ar det att ga analysen i forvag.
Inlagget ar personligt, utan tvekan. Bortsprungen katt, och migrdn ar personliga attribut men
vad handlar det om? Jo, en konversation under morgonmotet. Vem handlar det om? Jo,
chefredaktéren och hans kollega och slutligen var; pa redaktionen. Inldgget ar alltsa en
aterberéittelse av morgonmaotet och vad som sades dar. En kollega finns ocksa ndmnd, bada i sina
yrkesroller pa tidningen. Detta ar alltsé ett exempel pa nagot som skulle klassas under kategorin
"chefredaktorens arbete”. Att se pa 6vergripande teman och funktioner i inldggen var nagot vi
inte skulle gora i detta forsta stadium av undersokningen. Daremot ville vi inte ta det till en for
smaskalig niva. Om chefredaktéren till exempel skulle skrivit ett inldgg som handlade om dennes
travhast som han eller hon var deldgare i skulle inte variabelvardet for det inlagget bli "hastar”
eftersom det var det som det handlade om utan istéllet "personligt” da det handlar om ndgonting
utanfor arbetet som sager nagonting om chefredaktorens intressen och vad han eller hon gor pa
fritiden.

Nar vi kodat vara nittio blogginldgg hade vi ganska sent i kodningsarbetet funnit nya
variabelvédrden eller bloggdmneskategorier. Vi beslot oss da for att koda fem stycken inldgg till
per chefredaktor. Detta for att uppna en mattnad och se sa att det inte skulle dyka upp nya
varden/bloggdmneskategorier. Det gjorde det inte heller. Och var totala mingd kodade
blogginldgg hamnade pa 135 stycken. Vi hittade totalt 18 stycken variabler. Dessa presenteras
mer ingdende nedan.

54 [bid. s. 234
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PRESENTATION AV AMNESVARIABLER

Chefredaktorens arbete
Har valde vi att ldgga in blogginldgg som till storsta delen handlade om vad chefredaktéren
arbetade med och det som beror arbetet som chefredaktor.

Dagspress i allmanhet
I denna kategori har vi placerat blogginldgg som beror dagspressen i allmdnhet. Hir hamnar

exempelvis inldgg om pressens fortroende och tidningsvarlden i stort.

Debattinlagg
Har hamnar inldgg av chefredaktérerna som ar av debattkaraktar. Politik och publiceringsfragor

ar vanligt forkommande debattinlagg.

Journalistik i allmidnhet

Denna kategori ar till for de blogginldgg som handlar om journalistik rent allmant. Har finns
exempelvis inldgg om journalistiska pris och vad som spas vara stora nyheter.

Journalistiska varderingar

Som rubriken sager, handlar blogginldggen i denna kategori om journalistiska varderingar. Har
finns inldgg som tar upp olika perspektiv pa journalistik som objektivitet och moralism.

Lasarmedverkan
I denna kategori har vi inldgg som tar upp eller uppmanar till lasarmedverkan.

Personligt
Har hittar vi de inldgg som ar av personlig karaktdr. Med personlig menar vi inldgg som ar av

personlig dagbokskaraktar. Har finner vi personliga upplevelser, kdnslor och tankar.

Personlig asikt
Hér har vi lagt blogginldagg dar chefredaktoren har en personlig asikt. Inldggen kan handla om att

chefredaktoren tycker att nagot eller ndgon ar bra eller dalig.

Politisk opinion
I denna kategori har vi lagt inldgg som tar upp politiska fragor och som ofta har en tydlig
riktning vad det giller asikt i fragan. Chefredaktoéren presenter tydliga argument.

Privat

Kategorin praglas av att endast innehalla inlagg av privat karaktar. Med privat menar vi inlagg
som kanske egentligen inte ar av s stort allmint intresse. Exempelvis handlar hela UIf
Carlssons blogg om bantning vilken vi placerat under denna kategori.

Publicerat material
I denna kategori handlar blogginldggen som rubriken ndmner om publicerat material. Har hittar
vi inldgg som beskriver och fortydligar innehdllet i tidningen.

Publiceringsfragor
Har har vi valt att lagga de blogginlagg som berdr publiceringsfragor. Exempel ar varfor eller

varfor inte tidningen och chefredaktoren valt att publicera artikel eller bild i tidningen.
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Redaktionen och redaktionens arbete
Har har vi blogginldgg som handlar om hur det redaktionella arbetet ser ut och fungerar.
Blogginlaggen innehaller ofta bilder pa tidningsmedarbetare och vad de arbetar med.

Redesign
Redesign-blogginlaggen handlar om férandringar och forbattringar tidningen gjort eller tankt

gora pa nit- eller papperstidningen.

Rackvidd, trafik, upplaga
Kategorin praglas av inldgg som handlar om hur manga besokare eller lasare tidningen haft.

Tidningsinnehall
Héar ligger de blogginlagg som handlar om vad tidningen har for innehdll. Exempel ar layout,

omfang och dmnen.

Tidningskampanj
Blogginlaggen i denna kategori tar upp pagdende eller planerade kampanjer i tidningen.

Exempel dr kampanjer riktade mot arbetsléshet och klimatfragor.

Tryckfrihet
Har har vi placerat de blogginldggen som handlar om tryckfrihet och yttrandefrihet. Flertalet

blogginldagg i denna kategori handlar om Dawit Isaak.

TEMATISERING AV FUNKTIONER I BLOGGINLAGGEN

For att kunna svara pa var andra fragestillning analyserade vi materialet vi fatt fram en gang till.
Denna gang for att kunna se pa blogginnehallets olika funktioner. Det var av denna anledning
som vi var noga med att inte gd handelserna i forvdg under kodningsarbetet med
amnesinnehallet. For att kunna svara pa fragan vad bloggens innehall har for funktion maste
amneskategoriseringen vara sa objektivt gjord sa att detta steg tva lever upp till samma validitet
som vi hoppades uppna i det forsta steget.

Forst och framst vill vi tydliggéra vad vi menar med "funktion”. Funktion dr en uppgift som
nagonting har att utféra. Inom samhaillsvetenskapen &dr funktion en enhet som har en
konsekvens for en annan enhets tillstind eller egenskapers5s. I vart fall dr blogginlaggen den
enhet som har en konsekvens for vad lasarna av bloggen tar intryck av. Ldsarna kan bli roade,
informerade etc. Om vi dterknyter till dagordningsteorins andra nivd vill vi likna
chefredaktorsbloggarnas funktioner med de attribut som kan laggas till objekten. I var
undersokning blir blogginldggen objekten och dess funktioner attributen. Dessa 6verfors sedan
till allménheten eller lasarna av bloggen.

Vi har kommit fram till att chefredaktorsbloggarna har olika funktioner dels utifran var
bakgrund men &dven utifran teorin. Som utgangspunkt till uppsatsen har vi Hedmans rapport
som visar att det anviandarskapande innehallet ar till fér att knyta lasarna narmare. De vill alltsa
skapa relation. 1 varan bakgrund har vi ocksa tittat pa hur chefredaktérens roll férdandrats.
Tidigare var chefredaktéren bade tidningsledare och politisk opinionsbildare>¢. Utifrdn denna

55 http://www.ne.se/lang/funktion/176554 (2010-01-25)
56 (Hadenius & Weibull, Massmedier en bok om press, radio och tv, 2003) s. 118
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bakgrund kan vi alltsd se att chefredaktoéren roll var, och kanske ar, att skapa opinion och
pdverka. En overgripande funktion som dagspressen har ar enligt medieforskaren Lennart
Weibull att informera. Weibull menar att man kan dela upp de olika medierna utifran antingen
information eller forstroelses’”. Weibull menar vidare att storstads, lokal och morgonpress
framst ar till for att informera medans medier som video och satellit-tv framst ar till for
forstroelse. Dock anser vi att Weibulls modell dr nagot foraldrad. Internet har medfort att
granserna mellan information och forstroelse i allt storre grad suddats ut. Bland annat har
dagspressens nattidningar flera funktioner som till exempel mojligheten att se tv-klipp och lasa
bloggar, som skulle kunna rdknas till Weibulls kategori, forstroelse. Dock anser vi att
dagpressens framsta funktion dnda ar att informera. Vi har i var undersokning valt att ta med
Aftonbladet och Expressen som tillhér kvéllspressen. I Weibulls modell tillhér denna
tidningskategori bade forstroelse och information. Dock anser vi inte detta vara av betydelse da
dessa chefredaktorsbloggar ej innehdllit varken underhallning eller annat ”avkopplande”
material.

Funktioner vi har letat efter i blogginldggen ar alltsd sddana som &r relationsskapande,
informativa och som kan paverka lasarna.

Med dessa utpekade funktioner som underlag gick vi sedan igenom samtliga blogginliagg en gang
till for att kunna Kklassificera deras funktion. Vi hade i det forsta steget som vi redan forklarat
konstruerat de olika dmneskategorierna. Malet med detta steg tva var att placera de olika
amneskategorierna under dessa tre funktioner. Alltsa att se till helheten hos dmneskategorierna.
Men for att kunna vara helt sidkra var det viktigt att ga igenom inlagg for inldgg. Fragorna som vi
stillde till blogginldggen och som vi utgick ifran nir vi dterigen kategoriserade materialet var; Ar
det hir relationsskapande? Lir vi kidnna chefredaktéren som person? Ar det hir information?
Samt vad for slags information ar detta? Nar det kom till information angaende chefredaktorens
privatliv klassade vi det som relation, eftersom vi lar kdnna chefredaktoren. Nar vi behandlade
blogginldgg dar chefredaktdéren yttrade personliga dsikter eller drev en fraga/debatt sa blev vi
medvetna om att vi i och med dessa inldgg dven lar kdnna chefredaktorens dsikter. Alltsa skulle
det kunna klassas som relation. Men eftersom vi gjort atskillnaden emellan relation och
pdverkan sa placerade vi de &mneskategorier som inneholl dsiktsmaterial under just pdverkan.
Detta pa grund av att man visserligen lar kdnna chefredaktorens asikter, men inte lika fullt som
person och deras personliga forehavanden.

Man kan om man vill sitta ordet lasar- framfor varje funktion, eftersom att de olika funktionerna
vander sig till lasarna. Funktionerna ar alltsd konstruerade utifran ett sidndarperspektiv med
fokus pa vad for slags information eller material som chefredaktéren vill sprida till
mottagarna/lasarna av bloggen.

Vi skall nu presentera dessa funktioner mer ingaende.
Relation

Vart forsta tema ar relation. Vi anser att samtliga amneskategorier under detta tema bidrar till
att lasarna lar kdnna chefredaktoren. Pa sa sitt etableras en relation mellan chefredaktéren och
lasarna. De d&mneskategorier som utgor detta tema ar:

57 (Kratz & Weibull, 1995)s.180
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e Personligt

e Privat

e Chefredaktorens arbete

e Lasarmedverkan

o Redaktionen och redaktionens arbete

Information

Under detta tema har vi valt att placera damneskategorier som behandlar dmnen vars frimsta
funktioner ar att informera om antingen tidningens forehavanden eller dess innehall. Under
detta tema har vi valt att placera &mneskategorierna:

e Raickvidd, upplaga

e Publiceringsfragor

e Redesign

e Publicerat material

e Dagspress i allmanhet
e Journalistik i allmanhet
e Tidningsinnehall

Paverkan

Detta tema bestar av &mneskategorier vars funktioner ar att paverka och bilda opinion. Det ar
ocksa asikter som ar av mer privat karaktir men som vi anser att ldsarna kan ta intryck av.
Foljande dmnen har placerats under temat:

e Politisk opinion

e Debattinldgg

e Tidningskampanj

e Personlig asikt

e Yttrandefrihet, tryckfrihet
e Journalistiska varderingar

CHEFREDAKTORERNA

Innan vi presenterar vara resultat vill vi mer djupgaende presentera chefredaktérerna och
tidningarna vars bloggar utgor vart empiriska material. Eftersom det férvanande nog endast
finns nio bloggande chefredaktorer bland det stora antal tidningar som vi kartlagt ar det viktigt
och i vart tycke mycket intressant att veta vilka dessa chefredaktorer ar. Dessutom vilka slags
tidningar de basar dver. En mycket lyckad slumpmassig omstandighet dr att dessa tidningar
spanner ifran de allra storsta till de allra minsta. Hade vi varit tvungna att gora ett urval ur en
mycket storre population, hade troligen vart urval sett ut pa samma satt. Vi ar ocksa glada att tva
av de nio chefredaktérerna ar kvinnor. Vi har valt att dela in vara tidningar i tre grupper. Den
forsta gruppen ar stora tidningar som bestar av nationell press/riksmedia, mellanstora tidningar
som bestar av tidningar som &r mer regionala och smdtidningar som bestar av
lokal/landsortspress. Denna indelning har vi gjort efter tidningarnas upplagor.

De stora tidningarna ar:
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Aftonbladet

Aftonbladet ar Sveriges storsta tidning med en upplaga pa 368 200 ex58. Deras natupplaga ar
ocksa den med mest trafik. 4 733 651 unika besdkare hade Aftonbladets nattidning vecka 36
200959, Dess politiska hallning dr oberoende socialdemokratisk. Aftonbladet har i likhet med
manga andra tidningar bloggar knutna till sin nattidning. Aftonbladets bloggportal dr ocksd den
med flest besokare i Sverige?. Chefredaktor pa Aftonbladet ar Jan Helin. Fodd 1967, och bérjade
sin bana pa Aftonbladet 199361, Jan Helin har under sin karriar som journalist pa Aftonbladet
fatt flera utmarkelser for reportage han gjort. Han utsags 2008 till Sveriges tredje mest
inflytelserika publicist av tidningen Resuméé2. Jan Helin anvinder sig inte bara av sin blogg pa
Aftonbladet utan aven av mikrobloggen Twitter®3.

Expressen

Expressen dr Sveriges ndst storsta tidning med en upplaga pad 288 500 ex6%. Tidningen ar
riksspridd och har tva regionala versioner i form av GT i Goteborg och Kvéllsposten i Malmo
Natupplagan ar daven den vilbesokt med och hade under en vecka i maj 2009 drygt 1 405 000
unika besokare®s. Tidningen grundades 1944 och &ags av Bonnier AB. Tidningens politiska
hallning ar oberoende liberal. Chefredaktér och ansvarig utgivare pa Expressen ar Thomas
Mattsson fodd 1972. Mattsson blev Chefredaktdr i mars 2009 efter att tidigare varit chef for
Expressen digitala medier och har tidigare i olika omgéangar arbetat pa tidningen bland annat
som reporter, nyhetschef och redaktionscheféé. Expressen var den forsta tidningen som erbjod
lasarbloggar och Thomas Mattsson bloggar aktivt bade pa mikrobloggen Twitter och i sin
ordinarie blogg pa Expressens nitupplaga.

Svenska Dagbladet (SvD)

Svenska dagbladet ar en riksspridd morgontidning som grundades redan 1884. Tidningen har
en upplaga pa 193 30067. Under vecka 45 2009 hade tidningens natupplaga 837 903 unika
besokare.¢8 Endast tidningens ledare har en obunden moderat politiskt tendens medan o6vriga
tidningsinnehallet saknar politisk tendens®. Tidningens redaktionschef sedan 2008 heter
Martin Jonsson och ar fodd 1964. Jonsson har arbetat pa flera olika tidningar sedan 80-talet och
har tidigare varit chefredaktér pa bland annat Nojesguiden men dven arbetat pa Hallandsposten

58 www.dagspress.se (2009-12-20)
59 http://www.aftonbladet.se/nyheter/article5755018.ab (2009-12-20)

60 http://www.aftonbladet.se /nyheter/article481083.ab (2009-12-20)

61 http://www.journalisten.se/artikel/15011 /jan-helin-aftonbladets-nya-bas (2009-12-20)
62 http://sv.wikipedia.org/wiki/Jan Helin (2009-12-20)

63 http://twitter.com/JanHelin (2009-12-20)

64 Dagspress.se (2009-12-21)

65 http://www.expressen.se/Nyheter/1.1640882 /expressen.se-rekordsajten (2009-12-21)

66 http://www.journalisten.se/artikel /18655 /thomas-mattsson-ny-chefredaktoer-pa-expressen (2009-
12-21)

67 www. dagsnress se (2009- 12 -21)

9&week=46 (2009-12-21)
69 http: //www.svd.se/special/svd info/valkommen-till-svd-information-och-kontaktadresser 275057.svd
(2009-12-21)
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och Expressen?0. Martin Jonsson kan beskrivas som en flitig mediedebattér och en aktiv
bloggare med bland annat mikrobloggen Twitter och redaktionschefsbloggen pa svd.se.

Var andra grupp av tidningar ar de regionala eller mellanstora tidningarna som bestar av:
Helsingborgs dagblad

Helsingborgs dagblad har en upplaga pa 76 300. Tidning slogs 2001 samman med nordvéstra
Skanes tidningar och pa sa sitt skapades en nordvastskansk tidning i tre editioner: Helsingborgs
Dagblad, Nordvéastra Skanes Tidningar och Landskrona Posten?!. Tidningens natplats, hd.se hade
under vecka 38 2009, 202 735 unika besokare?2. Tidningen &r politiskt oberoende. 2007 blev
Lars Johansson, fodd 1954 chefredaktor. Johansson har en lang karridr inom tidningsbranschen
och frimst di p& Ostgota Correspondenten dar han i éver 20 &r arbetade som bland annat
reporter, nyhetschef, redaktionschef och affarsutvecklare i koncernledningen. Innan han bérjade
pa Helsingborgs dagblad var han chefredaktor pa Smalandsposten?s. I oktober 2009 startade
Johansson bloggen Lars Johansson har ordet pa Helsingborgs dagblads natupplaga.

VLT (Vestmanlands Lans Tidning)

VLT eller Vestmanlands Lans Tidning dr en morgontidning och ges ut i Vasteras. Tidningen har
en upplaga pa 42 200 exemplar. VLT:s politiska tendens ar liberal74. Vit.se hade mellan 83 412 -
91 882 unika besokare veckorna 39 till 42 200975. Elisabeth Back fodd 1957, har varit
chefredaktor for VLT fram till alldeles nyligen. Precis efter var kodning av hennes blogg kom
beskedet att hon lamnar VLT som hon jobbat pa som chefredakt6ér sedan 2002. Hon har tidigare
arbetat som chefredaktér for Bohusliningen och GT76. Elisabeth Back sitter ocksd med i
styrelsen for World Editors Forum (WEF) som &r ett globalt natverk for tidningschefer?7.

Kristianstadsbladet

Kristianstadsbladet grundades 1856 och ar en liberal morgontidning med en upplaga pa
2890078, Tidningen ingar i SDS koncernen (Sydsvenska Dagbladets AB) som bland annat dgs av
Bonnier AB7° Tidningens natupplaga, kristianstadsbladet.se hade under vecka 39 49 335 unika
besokare. Tidningens chefredaktér heter sedan 2006 Lars Bernfalk och han var fran 1995 till

70 http: //sv.wikipedia.org/wiki/Martin J%C3%B6nsson (2009-12-21)

71 http://hd. se/omoss/2009/08/13/Vaart medlahus/ (2009 12- 21)

9&week=43 (2009-12-21)

73 http://medievarlden.se/component/content/article/92-arkiv/83 (2009-21-21)

74+ www.dagspress.se (2009-12-21)
75 http: //www.kiaindex.net/listan /adminObjectInfoPre clientPreViewSite.action?objectid=617&year=200

98week=47 (2009-12-21)

(2009-12-21)

77 http://www.wan-press.org/wef/articles.php?id=2 (2009-12-21)
78 Dagspress.se (2009-12-21)

79 http://www.kristianstadsbladet.se/apps/pbcs.dll/article?AID=/20050501/INFORMATION /9999001 /1
177 (2009-12-21)
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2005 chefredaktor for Motala Tidning. 80 Bernfalk driver chefredaktorsbloggen pa
Kristianstadsbladets natupplaga. Bernfalk anvander sig ocksa av mikrobloggen Twitter.

Var sista grupp av tidningar ar de lokala eller smdtidningarna som bestar av:
Norrtelje Tidning

Norrtelje Tidning dr en morgontidning med en upplaga pa 14 800 exemplar och nitupplagan
hade under vecka 43 2009, 18 246 unika besokare8!. Tidningens politiska tendens ar
centerpartistisks? och dgdes tidigare av Centertidningar AB men dgs numera av mediebolaget
Promedia®3. Norrtelje Tidning ges ut 5 dagar i veckan. Ar 2007 blev Katarina Ekspong
chefredaktor efter att ha arbetat som redaktionschef pa Stockholm City. Innan dess arbetade hon
i 14 ar pa Svenska Dagbladet, bland annat som reporter, redigerare, redaktionssekreterare och
editionschef.8¢ Ekspong driver chefredaktorsbloggen pa tidningens natupplaga. Ekspong har
nyligen ocksa startat en mikroblogg pa Twitter, dar hon 4n sa lange ar ganska inaktives.

Katrineholms-Kuriren

Katrineholms-Kuriren grundades ar 1917 och ar en liberal morgontidning som ges ut 6 dagar i
veckan. Tidningen har en upplaga pa 12 300 exemplar och nitupplagan hade under vecka 49
2009, 16 644 unika besokaresé. Tidningen ingar i EK- koncernen som &gs av Eskilstuna-kuriren.
Tidningens chefredaktér heter Krister Wistbacka fodd ar 1946 i Finland. 1997 blev han
chefredaktor pa Katrineholms-Kuriren efter att ha jobbat pa tidningen sedan 197887. Wistbacka
har varit aktiv inom folkpartiet men slutade med alla sina politiska uppdrag da han blev
chefredaktor. Wistbacka driver chefredaktorsbloggen pa Katrineholms-Kurirens nitupplaga,
kkuriren.se.

Nyheterna/Ostran

Nyheterna/Ostran grundades 1928 och har socialdemokratisk politisk tendens. Tidningens
upplaga ar pa 9900 exemplar och natupplagan hade vecka 47 2009 hela 37 595 unika besokare.
Tidningens chefredaktér och trotjdnare med 28 ar pa tidningen ar Ulf Carlsson som blev
chefredaktor sd sent som 2009. Innan chefredaktorstjdnsten arbetade han som nyhetschef pa
tidningen.88 Pa tidningens natupplaga har Carlsson en bantarblogg.

UNDERSOKNINGENS RELIABILITET OCH VALIDITET

For att en undersokning skall ses som giltig och tillforlitlig kravs att undersokningen har en hog
validitet och reliabilitet. Vi har redan varit inne pa faktorer som spelar in och paverkar
undersokningens giltighet. Men vi skall nu férséka bredda resonemanget genom en detaljerad

80 http://se.linkedin.com/pub/lars-bernfalk/b/b46/593 (2009-12-21)

81 http://www.kiaindex.net/listan/clientview.action (2009-12-21)

82 www.dagspress.se (2009-12-21)

83 http://www.promedia.se/ (2009-12-21)

84 http://www.medievarlden.se/component/content/article/92-arkiv/1184 (2009-12-21)
85 http://twitter.com/KatarinaEkspong (2010-01-05)

86 http://www.kiaindex.net/listan/clientview.action (2009-12-21)

87 http://sv.wikipedia.org/wiki/Krister Wistbacka (2009-12-21)

88 http://www.medievarlden.se/mediefolk/3-mediefolk/5677-ulf-carlsson (2009-12-21)
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genomgang av sddant som vi tror kan ha paverkat var validitet och reliabilitet bade positivt och
negativt.

Ndgot som absolut paverkar resultatet for var undersokning ar vart kodschema och vara
variabelvirden. Eftersom blogginnehallet pa forhand inte gar att forutspa fick vi allt eftersom
utforma ett eget. Detta har vi redan talat om under tillvigagangssattet. Sjalvklart finns det risker
med att inte ha ett pa férhand konstruerat kodschema. Amnesvariablerna har vi konstruerat
efter vara egna tolkningar och tankar. Alltsd kan dessa dmnesvariabler ses som timligen
subjektiva konstruktioner. Vad som daremot talar for en god validitet ar att vi suttit tillsammans
och verkligen ifragasatt varandra och vara egna tolkningar, tills att vi kunnat utesluta 6vriga
alternativ. Som vi tidigare berattat gjorde vi ocksa en testkodning innan vi borjade den "riktiga
kodningen” just for att se vilka typer av problem vi skulle stéta pa. Nar vi sedan skulle se till
bloggens funktioner gick vi igenom samtliga blogginldgg och dmneskategorier igen. Detta skulle
vi ocksd kunna kalla for intrakodreliabilitet, eftersom vi gick tillbaka och kodade samma
material aterigen. Nagot som anses ge hogre reliabilitet dr att lata nagon annan ga igenom
materialet, sa kallad interkodreliabilitet. Att 1ata ndgon annan ga igenom materialet anses béttre
da man sjalv kanske inte kommer ihdg exakt hur man gick tillvaga8?. Nu gick det inte mer dn en
vecka emellan de bada kodningarna, samt att vi var tva stycken som hela tiden diskuterade
resultaten. Nagot som ocksa kan ha paverkat resultatet dr tidsspannet for de olika blogginlaggen.
[ vart fall tror vi att det bara paverkar positivt. Detta pd grund av att chefredaktérerna bloggat
med varierande frekvens. De senaste blogginldggen ar fran den 30 november och de dldsta ar
fran 6 augusti. Tidspannet pa nastan fyra mdnader anser vi har gett resultatet en storre
tillforlitlighet an om alla inlagg publicerats under en kortare och mer begransad period. Detta
anser vi bidrar till att resultatet av var kodning av blogginlaggen samt resultatet vi presenterar
har god reliabilitet.

Nagot som kan vara bra att papeka ar att vi inte anvént oss av statistikprogrammet SPSS. Detta
tror vi enbart ar till var fordel. Mangden data som vi hanterat har inte varit 6vervaldigande.
Totalt 135 blogginldgg som vi systematiskt placerat i olika dokument. De arton slutgiltiga
amneskategorierna har varit 6verblickbara och i och med var analys av funktioner har vi gatt
igenom materialet manga ganger. Vi tror att blogginlaggen och chefredaktorerna hade blivit mer
anonyma for oss ifall vi anvant SPSS. Vara tabeller som vi gjort i programmet Excel har vi gatt
igenom flera ginger och rdknat antal inlagg per chefredaktor samt gatt tillbaka i vara dokument
for att se till att inget sluppit mellan fingrarna och kommit bort.

Vi har redan redogjort for vart urval, som vi anser &r ett totalurval utifran vdra avgransningar
och definitioner. Siledes bor undersokningen ha en hog tillforlitlighet eftersom vi undersokt
samtliga bloggar av den typen vi letat efter. Darfor ar vart resultat inte bara ett resultat som ar
generaliserbart pd den Ovriga populationen utan faktiskt ett resultat som redovisar hela
populationens blogginnehall och funktioner hos blogginnehallet. Men sjalvklart kan vi vara
sjalvkritiska nar det giller urvalet ocksa. Just det faktum att vi enbart funnit nio stycken
bloggande chefredaktérer gor att vi kan stélla oss fragande till ifall vi varit for sndva i var
definition av chefredaktérsblogg. Att inkludera andra tidningar dn dagspress har aldrig varit ett
alternativ men det finns andra satt att bredda begreppet. Till exempel skulle vi kunnat inkludera
politiska chefredaktorer, webbansvariga eller ansvariga utgivare, just for att bredda vart urval
och kanske fa en bredare bild éver vad redaktionellt ansvariga bloggar om. Men vart syfte ar

89 (Esaisson, Gilljam, Oscarsson, Wangnerud 2007) s. 71
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inriktat pa just chefredaktorer och vi maste sitta ned foten och bestimma vad vi menar med det,
vilket vi ocksa gjort. Som undersokningen ar gjord har vi ett resultat som stimmer dverens med
vara fragestillningar och haller i vart tycke god validitet och reliabilitet. Att urvalet av
chefredaktorer innehaller bade de storsta tidningarna, mellanstora tidningar och nagra av de
minsta tidningarna ar en lycklig slump. Hade populationen varit stérre och vi varit tvungna att
gora ett mer begransat urval hade vi inte gjort pa nagot annat sitt. Tidningarna har dessutom en
bra geografisk spridning och en férdelning av bade kvinnor och man.

I en uppsats som denna skall man ocksa vara kéllkritisk och endast anvanda sig av killor som ar
tillforlitliga. Det anser vi att vi har gjort, sarskilt viktigt ar det nar det kommer till insamlingen av
det empiriska materialet som undersokningen bygger pa. Vi har redan redogjort for hur vart
urval av det sett ut samt hur vi sokte oss fram till de olika nattidningarna.

Innan vi gar vidare med vart resultat- och analysdel kan vi knyta ihop sidcken med att siga
foljande; god begreppsvaliditet tillsammans med hog reliabilitet ger hog resultatvaliditet®°. Vad
som menas med detta ar att man tagit hansyn till faktorer som vi ovan diskuterat. Samt att man
empiriskt undersoker det man teoretiskt pastar att man undersoker?l. Alltsd hdnger vart syfte
och fragestillningar samman med det resultatet vi redovisar? Det tycker vi absolut att det gor,
och vi kommer i nédsta del svara pa dessa fragestéllningar.

90 Ibid, s. 63
91 Ibid.
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RESULTAT & ANALYS

VAD BLOGGAR CHEFREDAKTORERNA OM?

Undersdkningens syfte dr som tidigare namnts att undersoka innehallet i chefredaktdrsbloggar.
Vi ville i undersékningen ta reda pa vilka 4mnen som chefredaktorerna berér och behandlar i sin
blogg. Vi ville bland annat ta reda pa om det chefredaktorerna bloggar om har en privat karaktar
eller endast behandlar chefredaktorens arbete eller det professionella arbetet pa redaktionen. Vi
ville ocksd ta reda pd om det fanns nagra skillnader eller likheter mellan vad de olika
chefredaktdrerna bloggar om dmnesvis.

For att svara pa dessa fragor valde vi att goéra en kvantitativ innehallsanalys av
chefredaktorernas bloggar. Urvalet bestar av 9 bloggande chefredaktorer eller redaktionellt
ansvariga. For att ta reda pa vilka dmnen och vad bloggarna innehaller var vi tvungna att
kategorisera bloggarnas olika dmnen genom ett kodschema. D3 vi pa forhand inte visste vad
chefredaktorerna bloggade om var vi tvungna, som beskrivits i metodkapitlet, att sjalva
kategorisera innehallet. Nar vi analyserat 15 blogginldgg per chefredaktor vilket i sin tur
genererade totalt 135 blogginlidgg fann vi inte nagra nya kategorier och kunde se en mattnad i
undersokningen. Totalt fann vi 18 &dmneskategorier som beskriver vad de olika
chefredaktérerna bloggar om. [ diagrammet nedan har vi redovisat vilka &dmnen
chefredaktérerna bloggar om samt i vilken omfattning dmnesvis. Tabellen redovisar antalet
inlagg per &mneskategori.

Figur 3. Totala antalet blogginlagg per kategori.
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Vi kan konstatera att de &mnen som chefredaktdrerna skriver mest om i sina bloggar ar de som
handlar om eller tar upp chefredaktérens arbete, publiceringsfrdgor, journalistik i allmdnhet och
det som har en mer privat karaktar. Foga forvanande var det flera blogginlagg som handlade om
eller tog upp chefredaktoérens arbete och publiceringsfragor da dessa &mneskategorier ar starkt
forknippade med arbetet och rollen som chefredaktér pa en tidning. Aven kategorin journalistik i
allmdnhet ar starkt forknippad med chefredaktorsrollen da dessa blogginlagg tar upp
journalistik i stort. Daremot dr denna kategori nagot spretig och berér amnen och hiandelser som
exempelvis journalistiska pris, World Editors Forums konferens samt funderingar om vad som
kommer att vara stora nyheter. Nagot som diaremot kan tyckas missvisande ar resultatet som
visar att blogginnehallet av privat karaktar har hela 16 inldgg. Da vi valt att kategorisera alla
inlagg av chefredaktéren pd Nyheterna/Ostran, Ulf Carlsson i denna &mneskategori pa grund av
att hans blogg, bantarbloggen, endast berér bantning, mat och viktminskning och ar mycket
privat i sin stil. Om Ulf Carlsson och bantarbloggen inte hade varit med i vart urval hade istillet
denna kategori endast haft ett blogginlagg vilket hade betytt att det varit det minst frekventa
bloggamnet totalt sett.

De admnen som chefredaktérerna berdor minst i sina bloggar ar redesign, personligt,
tidningskampanj och journalistiska virderingar . Att kategorin redesign, som tar upp blogginlagg
som handlar om de forbattringar eller férdndringar tidningen gjort eller kommer att gora
hamnar sa langt ner, med endast tva inlagg totalt sett tycker vi dr ganska féorvanande. Dock kan
detta bero pa att det finns bloggar i niatupplagorna av tidningen som berdr detta dmne mer
specifikt.

[ kategorin journalistiska virderingar som berdr blogginldgg som handlar om moral och
objektivitet, hittar vi ocksd endast tva inlidgg. Detta kan ha att goéra med att tvd andra
amneskategorier, publiceringsfrdgor och yttrandefrihet/tryckfrihet ar ganska narbeslaktade med
denna kategori.

Ovriga 10 bloggamneskategorier har mellan 4 och 10 inligg per 4mne. De kategorier vi hittar
flest blogginlagg i ar journalistik i allmdnhet med 10 inlagg, rdckvidd/upplaga och
tryckfrihet/yttrandefrihet med 9 inlagg vardera, tatt foljt av dmneskategorierna redaktionens
arbete, debattinldgg och personlig dsikt med 8 inldgg per admneskategori. Kvar har vi
kategorierna med 4 till 7 inlidgg per dmne; Ldsarmedverkan, tidningens innehdll och politisk
opinion alla med 7 inldgg medan publicerat material har 6 inlagg och dagspress i allmdnhet har 4
inlagg.

VILKA FUNKTIONER HAR BLOGGENS INNEHALL?

Vi har redan i vart metodkapitel konstaterat vilka funktioner vi funnit hos chefredaktérernas
bloggar. Vi skall nu ga in djupare pa deras omfattningar och vad som egentligen finns under
dessa teman som vi konstruerat.

[ diagrammet nedan ser vi fordelningen av antal blogginlagg mellan de olika temana.
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Figur 4. Antal blogginldgg per tema.
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Vi kan se att det ar en ganska jamn fordelning men att informationsfunktionen ar den som ar
mest omfattande med totalt 52 stycken inldgg. Relation kommer inte langt efter med 46 stycken
inlagg. Men som vi papekade tidigare bestar hela 15 blogginlagg under amneskategorin "privat”
av UIf Carlssons bantarblogg. Bortser vi ifran Carlssons blogg hamnar relationsstapeln pa 31
inldagg vilket gor den till den minsta kategorin. Men, resultatet ser faktiskt ut som det gor, hade
det funnits fler chefredaktérer som bloggade hade vi kunnat géra ett annat urval. Som det ser ut
idag kan vi inte bortse ifran Ulf Carlssons blogg, den utgor en lika stor del av undersékningen
som de ovriga bloggarna. Dessutom foljer den Ostran/Nyheternas profil med satsningar pa
lokala nyheter genom kampanjer som inte genomfors med traditionella medel, sa kallade
gerillakampanjer men ocksa mikrojournalistik som exempelvis bloggen®2. Att paverkan inte ar
lika stor ar kanske inte sa konstigt, men det dr 4nda anmarkningsvért att den ar sa tydlig 4nda.
Chefredaktorerna tycks fortfarande tycka och tdnka och rdds inte att siga det hogt.

Vi skall nu ga djupare pa varje enskilt tema och vara olika chefredaktorer, detta med hjilp av
mer detaljerade diagram och bloggcitat.

92 http://medievarlden.se/marknad/1-marknad/10222-oestrans-gerillakampanjer-goer-succe (2009-12
-28)
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RELATION
Figur 5. Antal blogginlidgg inom temat lasarrelation per &mneskategori.
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Som vi tidigare konstaterat ar det blogginldgg rorande chefredaktorens arbete som ar det mest
omfattande och mest frekventa 4mnesomradet nir det géller bade lasarrelation och totalt sett.
Hela sex stycken av totalt nio har skrivit blogginldgg som ror det egna arbetet. Det ar inte
anmarkningsvart att sd manga som sex av nio chefredaktorer bloggar om sitt arbete. Snarare ar
det mer relevant att fraga varfor de 6vriga tre inte gor det. Chefredaktérens arbete ar en Kategori
som skulle kunna hamna under information, eftersom det pa ett sitt ar just information om
arbetet som formedlas. Men det som gor att vi placerar denna kategori under detta tema ar dels
sittet som de bloggar om arbetet och vidare att man far en inblick i deras vardag med problem
om vilket beslut som skall tas, eller anekdoter om hur tidigt de fatt g upp pa morgonen. Sadant
material anser vi ligger nara det personliga blogguttrycket och bidrar da till att man som lasare
lar kdnna personen och dess arbete. Nagot som vi hade lite problem med néar vi placerade de
olika dmneskategorierna under teman var kategorin personlig dsikt. Borde inte den rimligtvis
hamna under relation, dd den ar personlig? Och borde inte kategorin chefredaktérens arbete
hamna under information? Vi kommer liangre fram att ga djupare in pd paverkan men det kan
vara bra att tidigt reda ut skillnaderna och motivet bakom beslutet att inte lagga personlig dsikt
tillsammans med dessa i 6vrigt personliga kategorierna.
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Lars Johansson pa Helsingsborgs Dagblad ar ett representativt exempel pa hur dessa tva olika
dmneskategorier framstills. Vi borjar med att visa hur en personlig framstéllning av det dagliga
arbetet kan se ut:

”Det dr torsdag, men for mig har det varit mdndag idag. Férst dkte jag till Landskrona i morse och
var ddr 9.00 for att prata etik. Bara det att jag skulle ha varit i Angelholm istdllet. Bara att véinda i
dérren fullastad med dator och videoprojektor. Hann inte tanka pd vdgen. Sedan satt jag och sov
pd E6:an och missade forsta avfarten till Angelholm.”

- Lars Johansson, Helsingborgs Dagblad, 19/11-09

Detta ar i vart tycke en personlig redogorelse som Lars Johansson gor angaende sin arbetsdag.
Han skulle om han ville kunnat utelamna detaljerna om sitt distrda beteende men valjer istdllet
att lyfta fram det.

"lag sdg i en kvdllstidning att prinsessan Victoria har en handviska som enligt modeexperter
kostar kring 100 000 kronor. Det dr mdjligt att jag dr en surgubbe, men jag blir provocerad av det.
Kan inte férstd varfér mdnniskor, som av mdnga uppfattas som férebilder, kan ldgga s@ mycket
pengar pd ndgot sd onddigt som en viska /.../ Men man behdver inte vara socialist for att tycka att
skillnaderna dr fér stora mellan dem som dr ohemult rika och de som lever i fattigdom.”

-Lars Johansson, Helsingborgs Dagblad 21/11-09

Detta blogginlagg ar klassificerat som personlig dsikt. Vad som gor att detta inldgg och de andra i
denna kategori inte ar relationsskapande ar just asikterna som yppas. [ det har fallet borjar det
som en personlig spaning men mynnar ut i en ratt kraftfull formulering kring rika och fattiga.
Det ar uppenbart att detta inldgg kan paverka men dven provocera. Vi anser dock att rollen som
chefredaktor ger en pondus som gor att man latt kan paverkas av Johanssons asikter.

Nagot som vi pa forhand trodde skulle ta mer plats var inldgg under kategorin personligt. Sett
till bloggar i stort ar de personliga bloggarna de som har flest lasare. Tar man Aftonbladets
bloggportals mest lista bloggar som exempel blir det extra tydligt®3. Men endast tva inlagg av
det totalt 135 stycken som vi kodat har fallit under den personliga kategorin. Ulf Carlsson pa
Ostra Smaland &ngar férvisso pa i sin privata blogg vars syfte 4r att vara privat, vilket gor att han
inte beror évriga &mnen. Aven ett inligg av Elisabeth Bick har fallit inom den privata kategorin
och det ocksa pd dmnet bantning. Det dr ocksa Back som utover Carlsson dr den som ar personlig
dven om det bara dr marginellt med endast tva inldgg. Men vi skall inte bortse ifran de 6vriga tva
kategorierna Ildsarmedverkan och redaktionen och redaktionens arbete som i vart tycke ocksa
verkar for att knyta ldsarna narmre. Att den 6vriga redaktionen och deras arbete lyfts fram ar
ocksa nagonting som bidrar till relationsskapandet. Vi far se bilder pa redaktionsmedlemmar,
far veta vem som gor vad. Just bilderna forstirker den personliga karaktiren. I vart
kodningsarbete har vi i forsta hand sett till vad texten formedlar. Bilder pa bloggarna finns det i
varierande utstriackning, sa vi har valt att inte ldgga fokus pa vad dessa bilder formedlar. Vad vi
daremot kan saga ar att blogginldgg ackompanjerade av bilder ar absolut vanligast inom det
personliga temat.

93 http://bloggportalen.aftonbladet.se/BlogPortal/view/Home (2009-12-28)
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“Pa bilden hdr ovan sitter redigeraren Daniel Blom och nattchefen Dan Edstrém, som ocksd dr
projektledare. De ingdr bada i Newspilot-projektet, och vi hoppas att vi fran 2011 ska kunna arbeta
bdde effektivare och bdttre.”

- Thomas Mattsson, Expressen 28/11-09

Bilden som Mattsson refererar till forestaller de bada herrarna Blom och Edstrém sittande vid
ett stort skrivbord med datorerna péslagna. Aven om inte texten ar sirskilt personlig si ges
personerna bakom utrymme, och presenteras pa ett personligt sitt. Att endast beritta att
Expressen har ett Newspilot-projekt som drivs av Edstrom och Blom samt att det kommer att
gora tidningen effektivare hade ocksa varit att informera. Dock hade vi inte fatt den relationen
till det som vi far nu.

Om vi vinder pa diagrammet sa att staplarna istillet visar de olika
tidningarna/chefredaktorernas inlagg totalt under detta relationstema, blir utseendet ett annat.
Det dar samma data och visar exakt samma resultat som i det férra. Vad som ddremot blir
tydligare ar férdelningen av blogginlagg under lasarrelation mellan de olika tidningarna.

Figur 6. Antal blogginldgg inom temat lasarrelation per tidning.
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Vi ser hur de tre storsta tidningarna Aftonbladet, Expressen och SvD inte dr sa angeldgna om att
skapa relationer med ladsarna. Martin Jonsson har endast ett inldgg under temat pa dmnet
Idsarmedverkan. Jonssons blogg har uppenbarligen en annan funktion &n att skapa
lasarrelationer. Istdllet dr blogginlaggen inom detta tema ganska jamt fordelade mellan de
mindre och mellanstora tidningarna. Ostran/Nyheterna, Norrtelje Tidning och mellantidningen
VLT som ar mest frekventa. Dock har de samtliga olika taktiker for att binda ldsarna narmare. Ulf
Carlsson dr som vi tidigare konstaterat otroligt privat och talar om mat och bantning, pa ett satt
som kan se ut sa har:

"Ok vigningen dr avklarad. Jag dr inte pd sd vidare humér kan jag avsléja. Mdste vara ndtt fel pa
vdgen.”

- UIf Carlsson, Ostran/Nyheterna 19/11 2009

Norrtelje Tidning har mest fokus pa lasarmedverkan. Ofta genom att ta upp aktuella nyheter och
be om sina lasares syn pa saken. Allt ifran vargdebatten eller uppmaningar till att rosta pa deras
Luciakandidater. Men ocksa pa ett pedagogiskt sitt be om nya sitt att se pa tidningen:

"Ndsta gdng ska vi diskutera hur deltagarna i Idsarrddet uppfattar Norrtelje Tidning, gdrna tolkat
som en figur. Och hur man skulle vilja att tidningen var? Figuren kan till exempel vara en riddare
till hdst, en krokodil eller ett lamm. Dessutom ska var och en fd ndmna bra och ddliga saker med
tidning/ndt”-

-Katarina Ekspong, Norrtelje Tidning 24/11 2009

VLT &r den tidning som blandar och ger mest under lasarrelation. Elisabeth Back ar bade
personlig, skriver om bade sitt och redaktionens arbete men blir ocksd privat och man ser en
tydlig vilja till att knyta sina lasare ndrmre. Den chefredaktér som inte har ndgon ambition alls
under detta tema ar Katrineholmskurirens Krister Wistbacka. Han lagger precis som UIf
Carlsson alla sina dgg i samma korg. Men den korgen dr inte den relationsskapande korgen, utan
istallet den for paverkan.

PAVERKAN

Att paverka, bilda opinion och fora debatt dr funktioner under detta tema. Just paverkan ar det
som alla de olika dmneskategorierna under detta tema har gemensamt, men det finns en till
synes stor skillnad mellan kategorier som politisk opinion och yttrandefrihet, tryckfrihet nar man
endast ser till kategoriernas namn. Politisk opinion dr mer sjilvklar under temat paverkan an vad
yttrandefrihet, tryckfrihet dr. Nar vi har tittat pa inldggen under just den kategorin ar
blogginldggen av saddan karaktir att det faktiskt kan klassificeras som paverkan. Fem stycken
blogginldgg av de totalt nio inldggen behandlar Dawit Isaak och den debatten kring
yttrandefrihet som fallet Dawit Isak fort med sig. Att tidningarna och chefredaktdrerna vill
paverka ar det inte nagot tvivel om.

"lag skriver pd bloggen: Det fdr inte Dawit Isaak géra. Jag skriver i tidningen: Det fdr inte Dawit
Isaak géra. I kvdll trdffar jag min familj: Det far inte Dawit Isaak géra. Hans brott: Dawit Isaak
utnyttjade alla mdnniskors grundldggande rdttighet till tryck- och yttrandefrihet /.../ Den svenska
pressen dr ddremot inte tyst. I dag manifesterar 91 svenska dagstidningar sin solidaritet med
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Dawit Isaak och hans familj genom att publicera en appell skriven av den stindige sekreteraren i
Svenska Akademien, Peter Englund”

- Lars Bernfalk, Kristianstadbladet 19/11 2009

I de 6vriga inldggen marks VLT:s Elisabeth Back som bloggar ifran WEF (World Editors Forum)
konferens i Indien dar de behandlar problem med lander som inte har pressfrihet. Att ta upp ett
sadant dmne pa sin agenda ar att gora bloggens ldsare medvetna om problemen, att det ocksa
paverkar vad ldsarna tycker och tinker om fragor som ror yttrandefrihet och tryckfrihet ar for

oss sjalvklart.

Figur 7. Antal blogginldgg inom temat lasarpaverkan per amneskategori.
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I det stora hela ar inldggen ganska jamt fordelade mellan dmneskategorierna politisk opinion,
debattinldgg, personlig dsikt och tryckfrihet, yttrandefrihet. De tre forst namnda kategorierna ar
mest lika varandra. Det vill sdga asiktsmaterial i olika former och uttryck.
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Den politiska opinionen ar den kategori som vi tycker ar mest 6verraskande. P4 forhand trodde
vi att vi inte skulle finna s mycket material av den sorten, eftersom den politiska opinion som
drivs i dagspressen sker pa ledarsidan. Manga tidningar har dven ledarbloggar, dar den typen av
diskussioner fors. Antagandet ar i mangt och mycket korrekt eftersom det endast ar en
chefredaktér som dgnar sig at renodlad politisk opinion, eller paverkan i politiska fragor. Den
enda chefredaktor som dgnar sig at detta dr Katrineholmskurirens Krister Wistbacka. Det ar
ocksa anmarkningsvart i vilken omfattning han gor det. Samtliga inlagg utom ett har fallit under
temat paverkan.

"Motsatsen till utveckling heter avveckling. Den som stdr still halkar obonhorligen efter. Stillestdnd
dr i realiteten detsamma som ldngsam avveckling. Ddrfér mdste kommuner alltid satsa pd
utveckling. Ddrfor dr symbolvirdet av invigningen av Osterleden i Katrineholm av stort, jag vill
pdstd av oskattbart virde”

-Krister Wistbacka, Katrineholmskuriren 3/11 2009

Citatet ovan ar klassificerat som politisk opinion. Ett debattinldgg signerat Krister Wistbacka kan
se ut pa detta satt:

“En del partier nominerar kandidater, som i grunden dr madttligt eller inte alls intresserade av
kyrkan som sddan, enbart for att driva partistdndpunkter, oftast konfessionslésa, i Svenska kyrkans
valda organ. Sddana kandidater fortjdnar inte att bli valda! Kyrkovalet mdste ddrfér i forsta hand
vara ett personval. Kryssa rdtt, kryssa endast de aktivt intresserade. Vilj bort partierna som
Svenska kyrkans 6vermakt!”

- Krister Wistbacka, Katrineholmskuriren 12/08 2009

Hur personlig dsikt ter sig har vi redan givit exempel pa, darfor gar vi vidare med journalistiska
vdrderingar som likt tidningskampanj ar en tamligen liten kategori med sina 2 inldgg, men det
kan vara intressant att visa hur dessa varderingar kan ses ur paverkan- funktionens perspektiv.

"Pd sd vis dr moralismen en bra drivkraft fér journalistiken. Mdnga politiker, institutioner och
féretag gor inte fel i lagens mening. De féljer sina regler och bestimmelser. Men handlar de fér den
skull alltid moraliskt rdtt? Ar det till exempel moraliskt férsvarbart att behandla en handikappad
mdnniska pd det séttet som Forsdkringskassan gjort med Gunn Norberg som vi skrev om i tisdags.
Att tidsstudera toalettbesok dr for mig en omoralisk krdnkning. Om hon bara varit pd toa ndgra
minuter till varje dag hade hon kommit upp i 20 timmars grundldggande behov och varit
berdttigad personliga assistenter.”

- Lars Johansson, Helsingborgs Dagblad 28/11 2009

Lars Johansson talar om journalistiska varderingar, eller moralen som viktig vardegrund for det
journalistiska arbetet. Han siger vidare att det ocksa ar nagot efterstravansvart. Vi kan bara anta
att Lars Johansson dnskar att den 6vriga journalistkdren ocksa skulle dela hans meningar, men
oavsett vilket sd forstar vi som lasare av bloggen att moral ar viktigt. Dessutom exemplifierar
Johansson sin tes med dagsaktuella och omdebatterade nyheter.
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Figur 8. Antal blogginldgg inom temat ldsarpaverkan per tidning.
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Nér vi vinder pa diagrammet blir det dterigen tydligare hur férdelningen mellan tidningarna ser
ut. Wistbacka pa Katrineholmskuriren har overligset flest inldgg. De 6vriga smatidningarna
Ostran/Nyheterna och Norrtelje Tidning dgnar sig inte alls 4t paverkan. Ekspong p& Norrtelje
Tidnings enda inldgg behandlar Dawit Isaak . Att sta upp och vilja verka for yttrandefriheten ar i
detta sammanhang normen och inget avvikande.

Bland de mellanstora tidningarna ar blogginlaggen jamt férdelade mellan Kristianstadbladet och
Helsingborgs Dagblad, men de tva tidningarna tillsammans med VLT har totalt fler inldgg an de
tre storsta tidningarna. De tre stora tidningarna har endast 8 stycken inlagg tillsammans under
paverkan i jimforelse med de mellanstora som har totalt 14 stycken och de minsta som har
totalt 15 stycken.

Slutsatser vi kan dra ar att de mindre tidningarna kan vara mer fria och vagar framfor allt yttra
mer personliga asikter dn de stora tidningarna. Dock ar debattinlidggen fordelade 6ver de tre
tidningsgrupperna. Kanske kan de mindre tidningarna debattera i stérre utstrackning och inte
vara lika radda for konsekvenserna att ge sig in i en debatt som riksmedierna (Aftonbladet,
Expressen, SvD) kanske dr. Men bade Jan Helin pa Aftonbladet och Martin Jénsson pa SvD har

39



blogginldgg som vi anser ir debattinldgg. Jan Helin gar till exempel till forsvar for Jan Guillou
som hamnade i blasvader nar Expressen avslojade hans forna kontakter med KGB.

“Med detta sagt kan det vara en klok uppmaning att ta del av rapporteringen om Jan Guillou som
spion med den klassiska spionfrdgan i bakhuvudet: I vems intresse sdgs och pdstds saker nu? Mitt
intresse nu dr att sdtta saker och ting i proportion och pdminna om att det definitivt finns en
annan Jan Guillou dn bilden av en KGB-agent som nu férséker mdlas upp”

- Jan Helin, Aftonbladet 25/10 2009

Gemensamt for de tre stora riksmedierna ar ocksa att de ar de enda som har nagon form av
tidningskampanj. Amneskategorin tidningskampanj utgérs av ett inligg av Aftonbladet,
Expressen och SvD vardera. Aftonbladet har en kampanj som handlar om arbetslésheten, syftet
ar att skapa en jobbportal, varifran man kan soka arbete. SvD har en nyhetskampanj som heter
"brannpunkt” som syftar till att ta upp klimatfragan infor klimatkonferensen som holls i
Kopenhamn. Och Expressen har kampanjen for Dawit Isaaks frigivande. Alla de olika
kampanjerna tar upp viktiga och stora fragor. Aterknyter vi till dagordningsteorin och ”agenda
setting” dr det ingen tvekan om att ldsarna paverkas av de som tidningarna lyfter fram som
viktiga dmnen. I dessa fall; arbetslosheten, klimatet, och Dawit Isaak.

INFORMATION

Information eller lasarinformation som temat ocksa skulle kunna kallas ar dar vi funnit flest
blogginldgg. Det totala antalet inldgg i detta tema ar hela 52 stycken. Diagrammet nedan visar
en relativt jdmn férdelning av antalet inldgg i denna kategori. De kategorier som utmarker sig i
detta tema ar publiceringsfrdgor som har 14 inldgg. Exempel dr varfor eller varfor inte tidningen
och chefredaktoren valt att publicera artikel eller bild i tidningen. Ett illustrerande exempel ur
denna kategori kan vara Lars Bernfalk pa Kristianstadbladet som i sin chefredaktdérsblogg
publicerat tva av sina kronikor.

"Forra veckans krdnika om den 19-driga kvinnan som utsattes fér mordforsék har vickt kdnslor.
Jag har fatt reaktioner frdn personer som tycker att jag dr fér hdrd ndr jag skriver att jag foraktar
personer som begdr den hdr typen av brott, men jag har ocksa fatt klagomdl frdn andra som tycker
att Kristianstadsbladet dr for fegt som inte publicerar namn och bild pd den misstdnkte
gdrningsmannen.” ......

-Lars Bernfalk, Kristianstadbladet 21/11 2009

Denna kategori kan tyckas vara lik kategorin journalistiska vdrderingar och tryckfrihet
yttrandefrihet. Anledning till att just publiceringsfrdgor hamnar under temat "information” och
inte “lasarpaverkan” ar pa grund av att chefredaktorernas blogginldgg som tar upp
publiceringsfragor och just informerar om varfor eller varfér inte man valt att publicera en
artikel eller inte valt att publicera ett namn pa en garningsman. I kategorin journalistiska
vdrderingar och tryckfrihet & yttrandefrihet under temat “lasarpaverkan” ar det som vi redan
tagit upp tydligare att avsikten med chefredaktorernas blogginlagg ar att paverka lasarna att de
har de "ratta” journalistiska virderingarna och att de engagerar sig i fragor om yttrandefrihet
som exempelvis inldgg om Dawit Isaak som oftast hamnar under kategorin tryckfrihet &
yttrandefrihet.
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Figur 9. Antal blogginldgg inom temat information per &mneskategori.
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Kategorin med nast flest inlagg ar journalistik i allmdnhet med 10 inlagg tatt foljt av kategorin
rdckvidd, upplaga med 9 inlagg. Anledningen till att dessa kategorier hamnar under temat
information kan exemplifieras med f6ljande blogginlagg:

"TIDNINGSUPPEHALL Varje uppehdll i utgivningen - som i dag, dd papperstidningen har Alla
helgons dag-lov - viicker ett antal frdgor hos ldsarna. Som den hdr: Ar det inte otidsenligt att Idta
kalendern styra journalistiken? Jo, det kan man tycka, om det hade varit sd. Men journalistiken
ligger naturligtvis inte nere ndgon enda dag pa dret. Pd SvD.se var nyhetspulsen hég hela fredagen
dven om det inte skulle goras ndgon papperstidning, med bland annat nyheter frdn EU-métet i
Bryssel, S-kongressen i Alvsjé och beskedet om att Lars-Ake Lagrell nu kan stryka ytterligare ett
namn pd sin énskelista éver nya férbundskaptener.”

-Martin Jénsson, Svenska Dagbladet 31/10 2009

[ inldgget informerar Jonsson sina ldsare om varfor tidningen inte utkommer under en helgdag
men att det journalistiska arbetet fortskrider oavsett vilken veckodag det dr.

[ kategorin rdckvidd, upplaga ar typiska inlagg sddana som presenterar antalet i upplaga eller
besdkare pa nattidningen. Ett exempel ar Kristianstadsbladets Lars Bernfalk som i sin blogg
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presenterar att nyheten om ett tragiskt mordforsok genererat si manga besdkare att
nattidningen slagit sitt besoksrekord.

"Fina webbsiffror vecka 45

Vecka 45 slog webben till pd nytt med extremt héga besokssiffror. Veckan avslutades med det
tragiska och fruktansvdrda mordférséket pd den 19-driga flickan - en nyhet som engagerat vdldigt
mdnga och lockat mdnga till kristianstadsbladet.se.

Vi slog det totala beséksrekordet for kristianstadsbladet.se med 157.648 besékare — en 6kning med
13 procent jimfért med vecka 44. Fina siffror ocksd ndr det gdller unika besékare: 51.987 (+ 13
procent) och antalet sidvisningar: 546.471 (+ 14 procent).”

-Lars Bernfalk, Kristianstadsbladet 11/11 2009

Den kategori som vi forviantade oss att manga inldgg skulle hamna men som visade sig ha valdigt
fa ar kategorin redesign med endast 2 inldgg. Har hade vi vantat oss hitta manga inlagg om
chefredaktorens roll i forandringsarbetet och utvecklingen av tidningens olika delar, bade den
digitala nattidningen och den vanliga papperstidningen. Att vi bara fann tva blogginldagg i denna
kategori kan bero pa att en del tidningar har egna, separata redesign-bloggar som tar upp detta
amne specifikt. De tva inldgg vi hittade blir inte fingervisande 6ver hur dessa inldgg brukar se ut
men dr i alla fall ett exempel.

"I dag dr det inte bara premidrrecension pd "Luftslottet som forsvann”, utan ocksd premidr for
getingbetyg pd skddespelarna. Vi har, sedan i vdras, ett internt projekt som heter "supersport” som
handlar om mer fakta och analys och det hdr dr ett exempel pd nya '"superndje".

Recensioner pd ndjessidor har ju sett ungefir likadana ut i alla tider, en text och inte mycket mer,
samtidigt som sportbevakningen utvecklas med spelarbetyg och ibland korta kommentarer till och
med om domarna. Nu ska vi testa lite nya moment ocksd pd Ndjet ”

- Thomas Mattsson, Expressen 24/11 2009

I diagrammet nedan (figur10) blir det tydligare hur manga blogginldgg per tidning inom
kategorin information de olika chefredaktorerna har gjort. Vi kan har konstatera att Svenska
dagbladet, Aftonbladet och Expressen har flest inldgg inom detta tema. Bland dessa tidningar ar
det en relativt jamn spridning av vilka &mneskategorier de véljer att skriva om i sin blogg. Ingen
av dessa stora rikstickande dagstidningar tar i sina chefredaktdrers bloggar upp dmnen som
berér dmneskategorierna tidningsinnehdll eller dagspress i allmdnhet. Dessa tva kategorier
kdnnetecknas av att innehalla blogginldgg som beror antingen vad tidningen skall eller har
publicerat pa nitet eller i den vanliga tryckta papperstidningen som exempelvis inlagget av
Ekspong.

“Ndsta vecka vdntar en hel del nyheter, inte minst héir pd webben. Vi kommer dels att ha webb-tv
pd luciakandidaterna, som ni sedan kan résta pd, dels att ha en chatt om svininfluensan. Hall utkik
redan pd mdndag, chatten bérjar klockan 13.30. Vaccinering eller inte dr fortfarande en hégaktuell

frdaga”.

- Katarina Ekspong, Norrtelje tidning 6/11 2009
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De inldgg som beror dagpress i allmdnhet kan kannetecknas av inlagg som det av Elisabeth Back
dar hon gratulerar sin forra chef.

“Grattis till férre chefen!

Ndr jag var chefredaktor pd Bohusldningen hette min chef Lennart Hérling i hans egenskap av
ordforande i tidningsstyrelsen. Lennart dr kdnd och respekterad i hela medie-Sverige. Kompetent,
med ett enormt kunnande och omutlig i sin tro pd den starka papperstidningens férmdga att vara
navet i en stad, ett samhdlle och en bygd. Han dr verkligen Lidképings tidningskung! “

-Elisabeth Back, VLT 18/11 2009

Figur 10. Antal blogginldgg inom temat information per tidning.
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De tidningar som utmarker sig med att ha minst inldgg i detta tema ar Katrineholmskuriren med
endast ett inldgg som tar upp publiceringsfrdgor. Aven VLT har relativt & inlagg, med 4 stycken
varav 3 handlar om journalistik i allmdnhet och ett om dagspress i allmédnhet. Som tidigare
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namnts s handlar hela Ostran/Nyheternas chefredaktérsblogg av Ulf Carlsson om bantning
vilket betyder att alla dessa inldgg fran "bantarbloggen” hamnar under temat "1asarrelation” och
kategorin "privat”.

Kristianstadsbladet och Norrtelje Tidning har 7 stycken inlagg vardera inom detta tema. Dock ar
amneskategoriindelningen nagot mera spridd dn jamforelsevis de tre stora riksspridda
tidningarna. Ekspong pa Norrtelje Tidning skriver relativt mycket om tidningens innehdll med 4
blogginlagg inom denna kategori. Bernfalk pa Kristianstadsbladet skriver mera blandat inom
detta tema och beror 4 damneskategorier med ett par inlagg i varje.

SLUTSATSER OCH DISKUSSION

Vi skall nu bredda vart resonemang, och se pa de slutsatser vi kan dra av vart resultat. Vi skall
dven koppla ihop dessa slutsatser med vara teoretiska utgangspunkter i dagordningsteorins
forsta och andra nivd samt var bakgrundsbeskrivning med Hedmans rapport om
anvandarskapat material och chefredaktorens roll.

En slutsats som vi kan dra och som &r viktig att ta upp med en gang ar det faktum att bloggande
bland chefredaktorer inom dagspressen ar nagot ovanligt. Sett till det stora antalet tidningar vi
kartlagt och sedan till det lilla antalet chefredaktorer som har en egen blogg. Dagspressen har
dock inte bortsett ifran bloggen i deras satsningar pa nya medier, tviartom. Bloggar finns det gott
om pa dagspressens ndtupplagor. Bloggare tycks i vissa fall anvdndas som lokalreportrar. Sa
satsningarna pa de sociala medierna finns dér, det ar det ingen tvekan om. Vad som daremot ar
viktigt att papeka ar att de tidningarna vars natupplagor har flest besokare, faktiskt har
chefredaktérer som bloggar. Jan Helin pd Aftonbladet, Thomas Mattsson pa Expressen och
Martin Jonsson pa SvD. Aftonbladet har 6verlagset flest besdkare pa sin nattidning, alltsa ar det
valdigt manga manniskor som kommer i kontakt med Helins blogg. Foreteelsen
chefredaktorsblogg blir saledes inget ovanligt, eller ndgot som fa kommer i kontakt med utan
tvartom.

Vi har i var resultatdel konstaterat vilka dmnen chefredaktorerna bloggar om, och i vilken
utstrackning de berdr de olika dmnena. I var bakgrundsbeskrivning talade vi om hur
chefredaktoren har gatt ifran att ha en framtradande roll som opinionsbildare till en mer neutral
tidningschefsroll. Ser vi till vad chefredaktérerna inom gruppen stora tidningar/riksmedia
bloggar om sa stimmer det 6verens med det pastaendet. Helin, Mattsson och Jénssons bloggar
innehéller mest information och mycket mindre av personligt och dsiktsrelaterat material. Bland
de mindre och mellanstora tidningarna ar det mer spritt. Men vi kan dra slutsatsen att dessa
tidningar behandlar och tar upp d&mnen som ar relationsskapande och stillningstagande, och gor
deti en storre utstrackning dn de stora tidningarna. Varfor ar det sa?

Vi har i var uppsats tagit var teoretiska utgangspunkt i dagordningsteorins forsta och andra niva.
Detta for att dels motivera varfor det ar intressant att undersoka dessa bloggar, eftersom det
som star pa mediernas dagordning ocksa blir allmidnhetens dagordning. Men vi kan ocksa
anvanda oss av denna teori nu nir vi drar slutsatser kring vart resultat. Vi kan da pasta att det
som Aftonbladet, Expressen och SvD skriver om far storre utrymme i medierna och pa
allmdnhetens dagordning eftersom dessa tidningar dr de som nar flest ldsare. Nyheter som
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presenteras av dessa tidningar far ocksa utrymme i andra medier sdsom TV och landsortspress
eftersom de ar storst och behandlar nyheter av riksintresse. Sa ar icke fallet for de mindre
tidningarna. Visst finns det undantag, men en mindre upplaga nar ett mindre antal manniskor,
och da far inte heller innehdllet lika stor spridning. I forlangningen inte heller lika stort
inflytande pa allmadnhetens dagordning. Detta gor att chefredaktérer pa dessa mindre och
mellanstora tidningar kan vara mycket friare i vad de bloggar om, oavsett om det handlar om
personliga reflektioner, dsikter eller anekdoter. Eftersom de stora medierna sjalva utgor den del
av medierna som enligt var asikt utovar storst “agenda setting” pa allménheten, gissar vi att
dessa chefredaktorer aktar sig for att utrycka och utova personlig paverkan eller bli for
personliga. Detta pa grund av att det skulle ta for stort utrymme och komma i vigen for det
journalistiska arbetet.

Ulrika Hedman menar i sin rapport att den framsta anledningen till att det anviandarskapade
materialet pa dagstidningarnas natupplagor finns, ar for att; knyta ldsarna niarmare och skapa
lojalitetsband, fora dialog med lasarna och generera mer trafik till tidningen. Det vi kan utlasa i
var undersokning ar att chefredaktérerna genom sina bloggar gor det pa olika sitt beroende pa
storlek. Den tendens vi ser ar att de stora tidningarna gor detta genom att sakligt informera sina
lasare om framforallt publicistiska beslut, upplagor och rackvidd samt besluten och atgarderna
bakom artikelpubliceringar. Detta 6kar transparensen, ldsarna far ta del av chefredaktérernas
tankar kring varféor man tar ett visst beslut och kan forsta de bakomliggande anledningarna, till
exempel pressetiska regler och hur man resonerat kring ett kansligt &mne. Detta i sin tur tror vi
skall ha effekten att man som lasare far ett 6kat fortroende for tidningen och dess arbete. Vilket
far effekten att man knyter lasarna narmre. Vi tror ocksa att anledningen till att dessa tre storsta
tidningar valjer att inte vara privata eller personliga i sin blogg grundar sig i samma tankar kring
att tidningen skall vara fortroendeingivande. Att prata pa om personliga ting kan ses som
oprofessionellt och irrelevant och kanske finns det da en radsla att forlora i anseende hos sina
lasare.

Hos de mellanstora och mindre tidningarna dr man mer privat och mer asiktsrelaterad.
Extremerna Ulf Carlsson p& Ostran/Nyheterna och Krister Wistbacka dr de som uteslutande
dgnar sig at privat bloggande samt anvander bloggen som kanal for debattinlagg och paverkan.
Mélet ar det samma som hos de stora tidningarna; att knyta ldsarna narmre, 6ka trafiken till
nattidningen, men istéllet igenom att 1ata ldsarna lara kdnna chefredaktorerna, deras asikter och
arbete samt att fa deltaga och ge feedback. I och med att dessa tidningars upplagor inte ar lika
stora som riksmedias far inte heller deras innehall en lika stor spridning. Darfoér kan de da ta ut
svangarna mer och vara mer personliga och asiktsrelaterade. Det kanske till och med &r en
strategi. Att sticka ut hakan och yppa asikter som kanske inte stryker alla medhars gor att det
kan f4 den uppmirksamheten som chefredaktérerna pa de stora tidningarna inte vill ha. Aven
om allménheten inte tycker likadant sa blir det nagot som kan dra till sig uppmarksamhet och da
oka trafiken till bloggen och tidningen. Som vi tidigare konstaterat sd har samtliga av de
mellanstora och mindre tidningar olika sitt och olika fokus pad dmnen som man berdr, men
gemensamt for de bada funktionerna relation och paverkan ar att vi igenom dessa bada
funktionerna lar kdnna chefredaktérerna och deras tidningar.

Detta gor att vi tydligt ser hur och varfor chefredaktdrerna for Aftonbladet, Expressen och SvD:s
bloggar innehaller information till ldsarna. Detta for att 6ka fortroende och transparensen vilket
kan leda till fler och trognare lasare. De mellanstora; Helsingborgs Dagblad, VLT,
Kristianstadbladet dgnar sig mer at relationskapande och paverkan och kan ta ut svingarna lite
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mer. Detta med samma avsikt som de tre stora men med skillnaden att vi lar kdnna dem.
Norrtilje Tidning, Katrineholmskuriren och Ostran/Nyheterna ir de minsta tidningarna men
ocksa de som kan vara mest extrema nar det kommer till relation och paverkan. Att sticka ut blir
inget negativt utan kanske nagot som ar nodvindigt for att fa fler ldsare att hitta till deras
tidningar.

Ater till Metropolis och Clark Kents arbetsplats "Daily Planet”. Vad skulle chefredaktoren Perry
White blogga om utifall de sociala medierna gjorde intag i Stalmannens universum? Och vilken
funktion skulle hans blogg ha? Om detta kan vi egentligen bara spekulera, men om vi applicerar
det resultat som vi kommit fram till igenom var analys av vara svenska ”“otecknade”
dagstidningar tror vi kunna presentera en kvalificerad gissning. Daily Planets upplaga har vi
tyvarr inte funnit nagra siffror pa, men vi antar att tidningen har en upplaga klart jamférbar med
de storsta tidningarna i Sverige sasom Aftonbladet och Expressen. White ar ocksa i likhet med
Jan Helin gammal reporter med lyckade och prisbelénta reportage bakom sig. White skulle da
antingen kunna gdra som sina svenska "verkliga” kollegor och inhysa foértroende hos Daily
Planets ldsare igenom att sakligt informera om tidningens upplaga och bakgrunden till
publicistiska beslut. Eftersom vi tror att Perry White tillhor den dldre skolans chefredaktorer,
skulle det inte alls vara otroligt att han i likhet med Krister Wistbacka pa Katrineholmskuriren
gav sig in i debatten med avsikt att paverka. Troligen skulle hans dsikter da ocksa fa en bred
spridning bland innevanarna i Metropolis.

Vi vet nu vad chefredaktdrernas bloggar innehaller och vilka funktioner de har. Vi vet att de
olika chefredaktorerna har olika sitt att ndrma sig sina lasare. Anledningarna till de olika
blogginnehdllen och bloggfunktionerna som chefredaktérerna anvander sig utav har vi
konstaterat beror pa tidningens storlek. Men de ar dven alla olika personer med olika
personligheter och bakgrunder. Tidningarnas policys och strategier bakom anvdndningen av
sociala medier dr ocksa faktorer som spelar in pa hur bloggens innehall och funktion ser ut. Det
finns alltid ett "4 ena sidan, & andra sidan”. De svar vi har presenterat har vi fatt igenom att
studera bloggarnas innehall. Bakomliggande syften och strategier for att forsta varfor det ser ut
som det gor ar en annan undersokning. Oavsett bakomliggande strategier ar det innehallet som
presenteras i bloggen det som allmdnheten tar del och intryck av.
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