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okat. Vidare visar resultaten pa att det & 2010 &r betydligt fler artiklar
som parallellpubliceras med olika rubrik och innehall.
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EXECUTIVE SUMMARY

Denna undersokning gors pa uppdrag av Retriever Sverige. Syftet med studien &r att
undersoka i vilken mén dagstidningar parallellpublicerar innehéllet via pappers — och
webbtidningen.

Med den kvantitativa innehallsanalysen som metod, undersoks och analyseras hur Géteborgs-
Postens papperstidning parallellpublicerar sina lokala nyheter over tid via webbtidningen.
Med den kvantitativa metoden har det varit mojligt att dra generella slutsatser av hur

utvecklingen av parallellpubliceringen ser ut.

Undersokningen bygger pa teorier om medielogik, flerkanalspublicering och medieformat. De
hér begreppen dr de som ndrmast handlar om hur medierna arbetar och hur férdndringen ser ut

dé det ska publiceras innehall i fler kanaler &n den traditionella papperstidningen.

Utgangspunkten ligger vid tre fragestillningar; den forsta frdgan handlar om att ta redan pa
om det finns skillnader i hur GP parallellpublicerar sina lokala nyheter over tid vad géller
innehdll. Den andra fragan géller om de parallellpublicerade artiklarna publiceras i samma
format eller ¢j. Den tredje fragan avser ge svar pd om det finns ndgon skillnad &ver tid kring

vilka dmnen som parallellpubliceras.

De huvudsakliga resultat som framkommit av undersdkningen &r att frdn ar 2003 till ar 2010
har parallellpubliceringen av lokala nyheter 0kat. Trots att analysenheterna frdn ar 2010 &r
ndgot farre dn fran ar 2003, sa visar det dnd4 pa att fler artiklar finns att tillgé i bada kanalerna
ar 2010.

Vidare visar resultaten pa att det &r 2010 &dr betydligt fler artiklar som parallellpubliceras med
olika innehall, ndrmare bestdmt hela 73 procent, jamfort med 43 procent &r 2003. Det visar sig
ocksa vara mer vanligt att dven rubrikerna till artiklarna skiljer sig mellan de olika kanalerna

2010. 43 procent av rubrikerna &r olika &r 2003, jamfort med hela 81 procent &r 2010.

Det finns skillnader 6ver tid vad giller att artiklarna publiceras med bade samma rubrik och
samma innehdll. Ar 2003 var det inte alls lika vanligt som det #r idag att parallellpublicera
nyheter med olika rubriker och innehall.

Det &r ingen skillnad i vad som publiceras mest mellan de olika aren. Man kan tydligt se att
de dr de lokala nyheterna som Overviger, tétt foljt av lokala olyckor/brott och sport. De hér
resultaten kan ténkas bero péd att webbtidningen delvis haller pa att utvecklas till en egen

genre.
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1. INLEDNING

I samhillet idag bestims politikens och medborgarnas agenda av media, genom att
allménheten fér ldsa de inslagen som léttast far massmedial uppmaérksambhet.

Studier visar att under de senare dren dr det allt farre som dagligen har tillgdng till en
tidning 1 fysisk form pa morgonen.' Istéllet tar allt fler del av nyheter under dagens lopp, och
véljer dé att 14sa webbupplagan.” Dagstidningarna dr den genre som flest tar del av pa internet.
Enligt World Internet Institute WII ldser en av tre tidningen online varje dag.’ Anvdndandet
av internet har 6kat och tillhor numera en av de dagliga rutinerna for manga, da kanske framst
bland unga vuxna dir man i storre utstrackning tar del av nyheterna pad webben dn andra.
Manga av dessa unga minniskor betraktar nyheter som en angelidgenhet, men en trakig sddan.*
En del hoppas pa att den webbaserade tidningen ska ta over, andra tror att tidningen kommer
overleva och kunna anpassa sig, precis sa som den gjort vid andra stérre fordndringar som nir
radio och TV introducerades.

Pa det internationella planet gjordes 2004 en studie av den kanadensiska tidningen the
Gazett 1 vilken man jamforde papperstidningens innehall med innehéllet i webbupplagan.®
Slutsatserna &r att det bara finns ett fital lokala nyheter som parallellpubliceras och att de
kéllorna som anvénds generellt dr farre samtidigt nyheterna ofta kommer frdn nyhetsbyraer.
Dessutom verkade webbupplagan i huvudsak fungera som ett verktyg for att locka till sig fler
lasare till papperstidningen.

Under den senare delen av 2000-talets borjan, det vill sédga &ren runt 2010, sdg visionen av
den nalkande framtiden annorlunda ut. I en undersdkning som gjordes 2008 tar man upp
ndgra huvudfragor som roér medierna och deras omgivning.® Slutledningarna hir &r att webben
blir den centrala platsen dér det mesta om inte alla nyheter publiceras, samtidigts som de
tidningar i pappersformats som finns kvar blir mer nischad och riktad till en viss publik.

Pa det nationella planet argumentera Asp i1 borjan av 2000-talet att dagstidningen i stor mén
kommer anpassa sig till de nya forutsdttningarna under 2000-talet. Digitala medier kommer
att konvergera, medan webben snarare kommer att vara ett komplement.’

Over tid kan man se att nyhetslésandet av papperstidningen minskar, medan den 6kar i andra
former, d4 genom gratistidningar eller webbupplagan.® Detta tyder troligtvis pd att de senare
nyhetskanalerna till viss del ersdtter den traditionella papperstidningen.

I de tidigare studier som har gjorts kan man urskonja tvé olika tendenser. De forsta studierna

som gjordes nir tidningarna forst borjade publicera dven pa webben visar att webbtidningen

1 Scheffer (2009)

2 Bergstrom et al. (2005:93)

3 Findahl (2009)

4 Schoenbach et al. (2005:246), Hermes (2006:296)
5> Gasher & Gabriele (2004:321-322)

¢ Singer (2008:122)

7 Asp (1999:21)

§ Wadbring & Bergstrém (2010:10)



dé mer fungerade och ansédgs vara ett komplement till tidningen i pappersformat. Studier som
gjorts senare, det vill sdga under 2000-talets senare del, har snarare visat pé att webbtidningen
ersétter papperstidningen.’

Samma tendenser aterspeglas savél pa det nationella som pé det internationella planet. Nu
befinner vi oss i det ldget ddr man kan se de fordndringar som dagspressen genomgétt och hur
tidningen respektive webbtidningen har utvecklats dver tid utifrdn de forutsittningar som har
funnits. Samtidigt ar det ytterst fa studier som undersoker just skillnaderna i innehéllet.

Det dr just i detta ldge som denna studie tar sitt avstamp. Framforallt &r det intressant att
se hur innehallet liknar eller skiljer sig i de olika kanalerna vad géller papperstidningen och
webbtidningen. Mojligen gér det att se en utveckling dér webbtidningen mer gir mot en egen
genre, snarare dn jobbar helt integrerat med papperstidningen.

Angéende papperstidningen och webbtidningen, kommer studien att undersoka i vilken man
dagstidningar parallellpublicerar lokala nyheter via sina nyhetskanaler. De innehéllsliga
skillnaderna Gver tid som eventuellt gérs kommer att analyseras eller om nyheterna i princip

kopieras rakt av och sedan publiceras i webbupplagan.

2. PROBLEMATISERING

Retriever Sverige vill veta mer om skillnaderna vad giller innehdll 1 papperstidningen och
webbtidningen. Kunskapen om detta dr enligt Retriever begrédnsad och de undersdkningar som
tidigare gjorts angdende tryckt tidning vs webbtidning har fokuserats pad malgrupp, rackvidd,
besokarantal, intékter, etc. och alltsd inte s& mycket om just innehallet. I flera fall menar
ménga och har uppfattningen att "allt gir ju dnda att ldsa pd internet”. Men stimmer verkligen
det? Idag blir webbtidningen mer och mer sjdlvstindig frdn papperstidningen och har ddrmed
en egen redaktion med “egna” reportrar och ansvarig utgivare. Det kan tdnkas att innehallet
som publicerades i webbupplagan fran borjan var detsamma &ven i pappersupplagan, men da
arbetet idag sker mer oberoende av varandra, dr det mojligt att samma nyheter kan ha olika
innehall — beroende pé i vilken kanal man ldser nyheten. Tanken &r nu att undersoka just detta

- 1 vilken man liknar respektive skiljer sig innehéllet i pappersupplagan fran webbupplagan?

Retriever Sverige, som dr var uppdragsgivare, distribuerar Mediearkivet — Nordens storsta
digitala nyhetsarkiv. Arkivet innehéller tryckta dagstidningar, webbtidningar, tidsskrifter och
affarspress.'” De dgs av TT och Norska NTB och dr leverantorer av mediebevakning, verktyg

for redaktionell research och foretagsinformation och &r med sitt arkiv ledande i Norden. "'

9 Westlund & Firdigh (2010:7)
10 http:/ /www.retriever.se/ tjaenster/ research.html
11 http:/ /www.retrievet.se/ om-retriever.html



“Retrievers tjdnster for mediebevakning och research anvinds idag av éver 2 500
foretag, myndigheter och organisationer. I var roll som leverantor av nyheter fran
tryckt press, webbtidningar, tv/radio och bloggar dr det viktigt att kunna forklara
skillnader och likheter mellan de olika publiceringskanalerna i var

kommunikation med kunder och andra intressenter”.?

2.1 Goteborgs-Postens organisation da och nu

Goteborgs-Posten (GP), ér en storstadstidning med en stark lokal anknytning som nér ut till
ménga privatpersoner och foretag, samtidigt. GP dr efter Dagens Nyheter, en av Sveriges
storsta dagstidningar och publicerar dagligen runt 245 000-250 000 exemplar."

GP var ocksd en av de tidningar som tidigt anammade internet och var tidiga med att
publicera nyheter pd webben. Redan pa hosten 1995 bdrjade man publicerade material for
webben. Da lades det mycket tid pa att ldgga ut papperstidningen pa nétet, s som artiklarna
redan var publicerade i papperstidningen. Eftersom det var nytt att publicera material pé
webben fanns det inte nagra direkta ramar for hur en webbredaktion skulle se ut, eller hur den
skulle jobba och vad den mer exakt skulle jobba med."*

Ar 2003 var webbredaktionen som en liten “miniorganisation” i GP-organisationen, dir bade
journalister, it-folk och annonssdljare hade samma chef. Sjidlva redaktionen var mindre
uppdelad, vilket gjorde det bade lattare och oundvikligt att jobbade mer integrerat. Det var
inte ett eget bolag, men de var organiserade som sddant. Som mest var det arton journalister

> T och med att man befann sig i en helt ny situation s&

som jobbade pa webbredaktionen.
uppstod ocksa osdkerhet om vad som egentligen skulle goras. Skulle man skapa en tidning
efter samma fOrutséttningar som fanns for det traditionella nyhetsmediet, eller skulle man
véga gora nagot helt nytt och annorlunda?

I samtal med anstéllda som gjordes pa tidningen varen 2003 framkom det bland annat
hur pappers- och webbtidningen mer och mer kom att bli ett komplement till varandra.'®
Tanken var att webbredaktionens journalister skulle vara integrerade med papperstidningens
journalister och de béada redaktionerna skulle alltsi samarbeta och inte konkurrera om
nyheterna.'’ Integrationen fungerade som sidan, att de journalister som jobbade med
papperstidningen dven skulle leverera nyheter till webben och vice versa. De redigerare som

jobbade med papperstidningen hade ocksi som arbete att publicera artiklarna pa webben.'®

12 Mikael Andersson, Sales manager research, Retriever Sverige
13 Hadenius, Weibull, Wadbring, (2008:139)

14 Fagerling & Norbick (2005:196)

15 Wieselgren, 2010-06-07

16 Fagerling & Norbick (2005:194)

17 Eva Wieselgren, , 2010-06-07

18 Wieselgren, 2010-06-07



Ett 6kat samarbete mellan de olika redaktionerna ledde till en 6kad forstaelse for varandra
sinsemellan.'” Enligt Eva Wieselgren som var chef for webbtidningen under den hir perioden,
fungerade arbetet bra, men inte helt friktionsfritt. De olika redaktionerna blev ibland
frustrerade Gver arbetsprocessen. De som jobbade med webbtidningen var forargade over att
pappersredaktionen var trog och méinga som jobbade med papperstidningen ansdg att
webbredaktionen stal resurser fran dem.”’ Fagerling och Norbick diskuterar dven de att en
orsak till varfor acceptansen for webbtidningen tog sa pass ldng tid var just for att det hela
tiden funnits en rddsla for att webbupplagan ska konkurrera ut den traditionella
papperstidningen. '

Tiden kan alltsd sdgas ha préglats av hoga forvintningar pa det nya mediet, men
samtidigt var det ocksa en osiker tid for sjilva tidningen.
Ar 2003 gick GP in i ett tufft sparprogram, vilket ledde till att organisationen krymptes och
flera av webbredaktionens journalister sades upp. Webbredaktionen som egen organisation
lades ner och den personal som var kvar delades upp mellan pappersredaktionen och
marknadsavdelningen. For att detta organisationsbyte skulle fungera journalistiskt, sé
integrerades webbproduktionen med de olika avdelningarna. All personal pé
nyhetsredaktionen utbildades i webbpublicering och gick in och skotte webbnyheterna pa

helgerna och hela redaktionen kunde déirmed jobba med webbtidningen.”

Principen pd GP har alltid varit att jobba integrerat, redaktionerna emellan fran allra forsta
borjan. Frn ar 2005 har det varit ett viktigt mal att snabbt fa ut nyheterna i webbtidningen
och att ocksa specialskriva dessa nyheter for webben och att dven gora webbunika saker som
till exempel chattforum och bildspel.**

Idag &r malet att “dra isér” pappers — och webbtidningen och att hitta ett samspel mellan
de tvd redaktionerna, s& att det som passar bidst fOr papperspublicering finns i
papperstidningen och sddant som passar bdst pa webben publiceras enbart for webbtidningen.
En nyhetskedja innebér till exempel att ett nyhetsskeende foljs pd webben med snabba
uppdateringar och att analyser och kommentarer sedan hamnar i papperstidningen.® P
tidningen hidvdar man dven att webben utmaérker sig pé det séttet att man dr mer lokalt lokala,
det vill siga att man ar mer uppdaterade och dirmed nérmare lisaren.*
Webbupplagan ér ett stille dir nyheten publiceras nér den sker, allt enligt webbens speciella
egenskaper som omedelbart och foranderligt.”’

19 Fagerling & Norbick (2005:201)

20 Eva Wieselgren, Goteborgs-Posten, 2010-06-07

21 Fagerling & Norbick (2005:200)

22 Fagerling & Norbick (2005:197)

23 Wieselgren, 2010-06-07

24 Wieselgren, 2010-06-07

25 Wieselgren, 2010-06-07

26 Fagerling & Norbick (2005:202)

27 Fagerling & Norbick (2005:201) & Karlsson, (2009)



Slutsatserna dr att GP aldrig helt jobbat som parallella organisationer som konkurrerat med
varandra. Frin borjan fanns det en osékerhet kring om vad som skulle komma att hinda,
vilket ocksd prédglade instdllningen till webben som nytt medium, men webbredaktionen har
gétt fran att ha varit en experimentell del av papperstidningen till att bli en del av det
vardagliga nyhetsarbetet. Ju mer integrerat det blir, desto mindre friktion blir det. Idag dr GP:s
pappers — och webbtidningsorganisation béttre pd att samordna de olika kanalerna. Det som
framst d& som idag tas upp som farhdgor gentemot utvecklingen mot en allt mer dominerande
webbtidning ar hur betalningen ska ga till och hur tidningen ska dverleva. Denna diskussion
har funnits frén borjan och &r lika aktuell idag.

Manga av de undersokningar som gjorts fokuserar pa de egenskaper som nitet karaktdriseras
av. Namligen det omedelbara, att det sker snabba fordndringar, eller for att anvénda ett begrepp
som ofta anvénds i sammanhang dér nétets egenskap diskuteras, ndmligen flytande.™

Andra studier som finns har ett anvéndarperspektiv och fokuserar snarare pa vad som ldses
och hur ofta ldsaren tar del av antingen papperstidningen, eller webbupplagan.® Ytterst séllan
undersoks de innehdllsméssiga skillnaderna mellan papperstidningen och webbupplagan.

Inom medialiseringen handlar det om en samhéllsfordndring som i stora drag orsakats
eller i alla fall paverkats av medielogiken, menar Schrott.** Medialisering ir, for att citera
Strombéck”, en dynamisk process dir medierna och deras format, krav och innehéll paverkar
andra sfdrer 1 samhaéllet.”

Eftersom papperstidningen publiceras en gidng per dygn krédvs det stdrre planering vad
giller arbetet. Till skillnad fran webbtidningen, kan inte papperstidningen uppdateras under
dagen. Webbtidningen kan flera ganger under ett dygn uppdatera sina nyheter och i manga
fall trots att det egentligen inte skett ndgonting nytt.”” For den snabba nyhetsinformationen
lampar sig de digitala medierna bést, medan pappersjournalistiken passar béttre ndr det
handlar om bakgrundsinformation, analys och fordjupning.” Det var inte sd ldngesen som
webbjournalistiken betraktades som “andra klassens journalistik” och den hade inte lika hog
status som den traditionella “pappersjournalistiken”.* Idag dr det annorlunda, d& internet har
blivit ett mer naturligt och sjélvklart inslag i nyhetsrapporteringen, men trots detta har det inte
gjorts sa mycket forskning inom omrédet.”® Att endast publicera i pappersform dr idag mer
eller mindre omodernt och den breda publiken forvéntar sig fler informationsmdjligheter. Det

kravs att man anpassar innehdllet efter kanalen, for att pa sa sitt utnyttja varje kanals sirskilda

(" Begreppet flytande, eller liquid myntades av Deuze
28 Deuze, Katlsson, Strtémbick

29 Bergstrom, Westlund

30 Schrott (2007:13)

31 Stromback (2009:239)

32 Karlsson (2006:142)

33 Norman (2008:154—155)

34 Lord & Malicki Jakobsson (2008:165)

3 Lord & Malicki Jakobsson (2008:164)



kvaliteter och egenskaper.’* D& man publicerar ett nyhetsmaterial i bdde papperstidningen och
1 webbtidningen, kan redaktionerna for respektive upplaga jobba integrerat eller jamstallt med
varandra.” Medierna arbetar sedan efter en speciell medielogik, som i sin tur handlar om
mediets sitt att berdtta och fdnga publiken, formatet och mediernas rutiner och metoder.*® Da
webbpubliceringen utvecklades under 90-talet handlade fridmst om att hitta en ny
distributionsform for det innehéll som man ockséd kunde hitta i mediets huvudkanal.’” Men nu
visar gjorda redaktionsstudier pa att webbjournalistiken haller pa att utvecklas till en egen
genre. Webbjournalistiken har i sin tur egna produktionsvillkor och en egen medielogik att
arbeta efter. P4 grund av pappers —och webbredaktionernas olika medielogiker, vixer det fram
skilda arbetsrutiner och nyhetsvarderingar som skiljer sig mellan de olika kanalerna.*

Kan man tydligt se den egna genren vad géller webbtidningen, dvs. att den publicerar
unikt innehall som den egna redaktionen har, eller befinner sig de bdda redaktionerna

fortfarande i en fas dir de integrerar med varandra, néir det géller innehall?

36 Norman (2008:143)

37 Norman (2008:147)

38 Altheide & Snow (1979), Asp (1990) och Strémbick (2000) i Johansson (2004:238)
39 Nygren (2008:277)

40 Niygren (2008:278)
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3. TEORETISK RAM

I detta kapitel introduceras den teoretiska ramen som uppsatsen grundar sig péd. Tidigare
forskning presenteras samt de teorier som finns inom omradet och som é&r centrala for studiens
syfte och fragestéllningar. Viktiga begrepp som vi kommer att g djupare in pd dr medielogik
och flerkanalspublicering.

Mycket av den forskning som gjorts idag fokuserar i huvudsak pa hur sjidlva mediet
tidningar anvinds och pa webben och dess interaktivitet. Det har inte gjorts s mycket
forskning om just skillnader i innehall vad giller parallellpublicering, och det finns heller inte
nagra direkta teorier som behandlar detta omrade. Déarfor kommer vi att utgéd fran begreppen
medielogik och flerkanalspublicering, eftersom de hir begreppen dr de som nérmast handlar
om hur medierna arbetar och hur fordndringen ser ut da det ska publiceras innehdll i fler
kanaler &n den traditionella papperstidningen. Att utgd frdn medielogik och
flerkanalspublicering, kan bidra till att vi far svar pd véra fragor, eftersom just de hédr

begreppen ligger till grund for hur tidningar publicerar sitt innehall i de olika kanalerna.

3.1 Flerkanalspubliceringens medielogik
Maénga hdvdar att medielogik sammanfattar den arbetslogik som medierna har, vilket da
handlar om: mediets sdtt att berdtta och fanga publikens uppmérksamhet, dess format, dvs.
hur vil anpassad nyheten ir till mediets formsprék och mediernas rutiner och metoder."
Genomsnittet av dem som arbetar med och inom media, arbetar i en gemensam miljo,
nagonstans mellan den individuella kreativa formagan och det dvergripande perspektivet som
giller for alla inom mediebranschen, som standigt fordndras pd grund av arbetsrelationer, krav
och péfrestningar inom medieproduktionen. Den kreativa processen inom mediebranschen &r
en produktion av kultur, som i sig &r en kulturell process. Detta innebér att varken individen
eller foretaget helt kontrollerar produktionen, utan det dr delar av den sociala kulturen
(arbetsorganisationen, mediernas dgande och de parametrar som faststélls av tid, budget och
utrymme) som Omsesidigt paverkar varandra. Mediearbetet sker bade inom och utanfor
institutionerna, av bade professionella och amatdrer och bade inom och mellan sérskilda
medier.” Forskningen om medielogik inom flerkanalspublicering dr begransad vad giller
skillnaden i innehdll mellan de olika kanalerna.

Altheide och Snow var de som redan pa slutet av 70-talet myntade idéerna om
medielogiken och de skriver att det finns vissa uttryck for detta begrepp.* De tar bland annat
upp organisatoriska, tekniska och institutionella faktorer som har betydelse. Medielogiken &r

som en sirskild institutionell strukturerad funktion i ett medium, dvs. samlingen av tekniska

41 Altheide & Snow (1979), Asp (1990) och Strémbick (2000) i Johansson (2004:238)
42 Deuze (2009:24-25)
43 Asp (1990:8)
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och organisatoriska kénnetecken som paverkar vad som blir representerade i ett medium och
hur det blir gjort. Med andra ord s& pekar medielogiken pé sérskilda former och processer
som organiserar arbetet inom ett visst medium. Dessutom visar medielogiken ocksa pa
kulturell kompetens for dess uppfattning av publiken/anvindarna — som 1 sin tur forstiarker hur
produktionen i ett visst medium sker.*

Idag har speciellt den tekniska faktorn stor betydelse pd de olika redaktionerna. Ett
“vant” 0ga pd redaktionen eller hos journalisten, kan tidigt i arbetet se om en nyhet har
kapacitet for flerkanalspublicering, och pé sé sitt okar ocksd chansen for att sjélva hiandelsen
blir en nyhet som ocksa publiceras i flera kanaler.*

Gudmund Hernes, skriver att det finns ett 6verskott av information och underskott av
uppmirksamhet och utifrén detta lyfter han fram ett antal tekniker som medierna anvénder for
att fanga publikens uppmérksamhet. De hdr teknikerna handlar forst och frimst om hur
journalister kan bearbeta hindelser for att de ska bli en nyhet och pa sd sétt fanga ldsarnas
uppmaérksamhet.* Journalistiken har darfor behov av nyheter som &r spdnnande och kan
dramatiseras.” Eftersom konkurrensen om ldsarnas uppmairksamhet hela tiden Okar och
trycket ar stort, géller det for varje redaktion att kiimpa for att bdde synas och hdoras. Detta
giller kanske framfor allt inom den lokala journalistiken, eftersom dessa nyheter ar unika for
respektive redaktion. Dérfor jobbar man extra starkt med dramatisering, personifiering,
forenkling, tillspetsning och konkretisering - alltsd de mekanismer som gar under begreppet
medielogik.*

Det som kan vara till medielogikens nackdel, dr att man létt kan anpassa och bearbeta
nyheter och budskap for att de bittre ska passa in. Personer som vill fa rubriker och
uppmédrksamhet 1 tidningen kan ibland, utan speciell eftertanke, spetsa till sitt
budskap/hdndelse, for att komma med i tidningen. Hedman skriver att andra knep for att passa
in, dr att gd ut med statistisk information, eftersom siffror ger storre trovérdighet for
informationen/undersokningen, eller att planera sin presskonferens i samband med
redaktionernas morgonmdten/lunchmoten och dessutom lova redaktionen exklusivt material.*’

Webbpublicering av nyhetsmaterial utvecklades pa 1990-talet och det &r intressant att se
hur utvecklingen ser ut frin da till idag. D4 handlade det inte om en egen redaktion eller egen
genre, utan framfor allt om att hitta en ny distributionsform, dar man kunde férmedla samma
innehdll som publicerades 1 mediets huvudkanal.” Redaktionsstudier visar att
webbjournalistiken idag har utvecklats till en egen genre. Efter en sddan utveckling formas
det nya och sérskilda produktionsvillkor och medielogik, som i sin tur skiljer sig mellan de

olika kanalerna. P4 webben styrs man av stindig deadline och inte av en, som man gor nér

4 Deuze (2009:24-25)

4 Hedman (2006:30)

46 Johansson (228) i Nord och Strémbeck (2004)

47 Stromback (2004:281)

48 Hvitfelt (1989:17) och Petersson (1996) i Nord och Strémbeck (2004:312)
49 Hedman (2006:29)

50 Nygren (2008:277)
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man publicerar papperstidningen. Webbredaktionen &r mer fristdende dn vad
papperstidningsredaktionen dr och bygger inte pd en kollektiv koordinering av arbete, utan
arbetet sker mer individuellt och enskilda journalister kan publicera sitt material i takt med att
det dr fardigt, istdllet for att invdnta en hel redaktion for tryck.” Processen fran idé till
handling pa en webbredaktion dr betydligt kortare dn pa en “vanlig” tidningsredaktion. En
papperstidning som har en deadline per dygn kan inte komma med ytterligare nyheter under
dagen, utan maste vénta till dagen efter — till skillnad frdn webbtidningen som kontinuerligt
kan uppdatera nya hédndelser. Ett exempel pd detta &r vulkanutbrottet pa Island.
Papperstidningarna publicerar sina nyheter, men eftersom det stdndigt kommer nya uppgifter,
ar webben det mediet som kontinuerligt kan uppdatera allteftersom under dagen.
Papperstidningen kommer dérfor att ligga en dag efter med det absolut senaste som hint
under foregdende dygn. Detta dr ett exempel pd hur webben har mojlighet till stindig
uppdatering for oférutségbara hindelser.

Nér man talar om flerkanalspublicering vad géller tidningar, handlar det idag om att

framfor allt publicera sitt material 1 tva skilda kanaler — 1 papperstidningen och i
webbtidningen — och de hir tva kanalerna formas av sérskilda villkor.”
For att pd bidsta sitt kunna utnyttja de tillgdngliga resurser man har nédr det giller
flerkanalspublicering, krdvs det samarbete och planering. Det &r idag mer eller mindre
omodernt att enbart publicera i papperstidningen, och den breda publik som dagligen tar del
av nyheter fOrvantar sig fler informationskanaler. For att utnyttja varje kanals unika
egenskaper krédvs att man anpassar innehdllet efter kanalen och dess format.”® Det finns olika
strategier kring flerkanalspublicering. De beskrivs som journalistisk utveckling — for 1 och
med webbtidningen fOrsvinner i princip tidningens begrénsningar i utrymme och deadline.
Som affdrsstrategi — att man erbjuder ldsarna nya betaltjénster och okar intdktsmdjligheterna i
form av annonsering. Att man lockar nya ldsare — och da framfor allt de unga, eftersom de
har storre och bredare vanor av Internet 4n vad den éldre generationen har. Mojlighet att ge
ldsarna utékad service — d& till exempel nya tjdnster via interaktivitet och
varumdrkesbyggande — for om tidningen visar att man “hénger med i tiden” och vill utdka sin
marknad, stirker det foretagets image.*

Som nidmns ovan, dr det idag séllsynt med medieforetag som endast satsar pa ett
medium. Boczkowski beskriver utvecklingen av webbpublicering i slutet pd 90-talet, och
dven han menar att webbtidningen anammat tre olika tillvigagangssitt for att publicera
material pd webben. For det forsta anvindes innehéllet som skrivits for papperstidningen for
att publiceras rakt av i webbupplagan. Alternativt utvidgades innehdllet som var menat for
papperstidningen till att man i huvudsak lade till annat eller liknande innehdll som pa nagot
satt var relaterat till den ursprungliga nyheten. Det tredje séttet som observerats var att det

1 Ekstrém & Buskqvist (2001:24)
52 Hedman (2006:7)

53 Norman (2008:143)

>4 Hedman (2006:13)
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skapades nyheter som var producerade speciellt for webben.” Pé sé sitt togs webbens unika
mdjligheter till vara i att det stidndigt kunde publiceras uppdateringar, och dndras i redan
publicerat material. Ekstrom och Buskqvist ndmner fyra olika modeller nédr det géller
flerkanalspublicering och dess strategier for organisering. En webbredaktion kan vara
underordnad redaktionen for papperstidningen, den kan jobba parallellt, vara delvis integrerad
eller helt integrerad.*® Hedman beskriver mediehusens verksamhet som mer integrerande én
vad det "gamla” tidningsforetaget var. Hon skriver att man kan konstruera en modell ddr
egentligen alla tidigare separata avdelningar eller organisationer for publicering i olika
kanaler ryms.”’

For varje ny publiceringskanal vid sidan av den “gamla” /ursprungliga, stills det nya
krav pa redaktionen. Det krdvs att redaktionen genomgar ndgon slags omformning eftersom
det finns klara skillnader mellan papperstidningen och webbtidningen. De storsta skillnaderna
ar miangden innehdll, form och design, tillgédnglighet, mojligheten till omedelbar publicering 1
webbtidningen kontra deadline i1 papperstidningen och webbtidningens mdjlighet att
hyperldanka.”® Utdver det hdr stiller flerkanalspublicering ytterligare krav. Redaktionerna
méste skaffa nya arbetsredskap, nya férdigheter (dvs. kompetensutveckling), ny
arbetsfordelning och ny arbetsrytm, pa grund av att olika kanaler har olika eller stindig
deadline. For att kunna genomf6ra de hir dndringarna pd bésta sétt och fi redaktionerna att
fungera behover man fundera Over; ett bredare materialval, dvs. utifrdn kanalernas unika
egenskaper vilja vad som dr mest ldmpligt att publicera i de olika kanalerna, och kanalval,
alltsa 1 vilken kanal nyheten gor sig bést. Den tredje och sista strategin handlar om
prioritering av kanalerna - 1 vilken kanal ska de publicera nyheten forst, och kan de olika

kanalerna dra nytta av varandra via till exempel reklam?*’

Hedman skriver att "nyheten maste ges olika utformning i de olika kanalerna”. En nyhet som
publiceras i papperstidningen ska med fordel omarbetas for publicering i webbtidningen.
Detta pa grund av de olika kanalernas unika egenskaper.®

Strombeck skriver att beréttarteknikerna &r en avgoérande del for om en nyhetshéndelse
blir en nyhet. Han skriver att desto béttre man &r pa att i berdttarteknikerna kunna gora
tillspetsningar, forenklingar, polariseringar, intensifieringar, konkretiseringar, personifieringar
och stereotypiseringar — desto stdrre chans att det blir en nyhet.”'

Som vi tidigare ndmnt, s handlar medielogiken om det urval och den bearbetning man
gor fOr att en nyhet ska passa in. Det handlar da om vissa skillnader i innehall och format som

sedan spelar roll for vilket material som passar de olika kanalerna bést.

53 Boczkowski (2004:51)

56 Norman (2008:144)

57 Ibid. (2006:14)

58 Ibid. (2006:15)

59 Ibid. (2006:15)

60 Tbid. (2006:15)

61 Nygren (2004:312), Hedman (2006:29)
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3.2 Medielogikens fyra komponenter

Inom medielogiken finns det fyra komponenter som beskriver varfor en nyhet passar in. Det
handlar dd& om mediedramaturgi, mediernas arbetsrutiner, mediernas arbetsmetoder och
medieformat.” Om en redaktion arbetar efter de hir komponenterna, &r det en form av
nyhetsvirdering som visar sig i medielogiken. Vi kommer nu kort att beskriva tre av de forsta
komponenterna och sedan djupare g in pa just formatet, eftersom det har stor betydelse for

var studie.

3.3 Mediedramaturgi

Da konkurrensen &r stenhard i medievérlden, dr det viktigt att hela tiden jobba for att finga
publikens uppmirksamhet och behdlla den under tid. Vad géiller dramaturgin inom
medievérlden kan man skapa intresse och uppmirksamhet hos publiken genom bilder (rorliga
eller stillbilder), filmer, ljud, ljus, effekter och redigeringar. Inom dramaturgin handlar det om
att pd ett s “spiannande”, attraktivt och effektivt séitt gora hiandelser/nyheter tilltalande for
publiken. Konflikter anses ha stor nyhetsmissig uppmirksamhet och kan man ocksa
presentera sadana héndelser pa ett bra sitt, 0kar chansen att publiken “’stannar kvar”. Det dr
till exempel béttre om man i en nyhetssindning kan visa rorliga bilder pa till exempel brénder,

demonstrationer, etc. dn stillbilder, som upplevs som trakiga i jamforelse.”

3.4 Mediernas arbetsrutiner

Det ar viktigt att tinka pa att redaktioner (i allméinhet) oftast anvénder sig av officiella kéllor
som till exempel polis, rdddningstjénst, regering, ansvariga personer, etc. eftersom de har
storre trovirdighet dn om ett tips kanske rings in anonymt fran en privatperson — vilket 1 sin
tur krdver merarbete eftersom killorna om tipset maste kollas upp. Det géller dven att anpassa
till exempel sin presskonferens sa att den passar i tid med hur redaktionerna har sina méten
och deadlines. Sannolikt kommer inte nyheten med i tidningen om man ldgger sin

presskonferens samtidigt som redaktionerna har sina morgon —och /lunchméten.*

3.5 Mediernas arbetsmetoder
Medierna vill alltid vara forst med en nyhet — darfor dr chansen storre att en nyhet publiceras
om den sker precis innan deadline, eftersom man dé har bra skal att tro att man &r just ensam

och forst med nyheten.®

02 Altheide & Snow (1979:10, 64, 81), Hedman (2006:29)
03 Asp (1990:9), Hedman (2006:29)
04 Asp (1990:9), Hedman(2006:29)

05 Asp (1990:9) och Hedman (2006:29)
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3.6 Medieformat

Hir handlar det om att ampassa sitt innehdll efter formatet. Varje format/genre har sina
specifika egenskaper som avgdr hur en nyhet ska presenteras. Under en nyhetsséndning pa
TV dr man beroende av aktuella, med fordel rorliga bilder, eftersom TV ér ett bildmedium. I
radion ddremot, handlar det om att pd basta sétt formedla nyheter/hdndelser med ord och ljud
pa ett s& enkelt sitt som mojligt. Det dr begrénsningar i formatet som avgér vad som till slut
blir en nyhet och hur den kommer att se ut niar det handlar om utrymme, tid, etc.® Formatet &r
en avgorande del for hur innehdllet ser ut i de olika kanalerna och en viktig del for
flerkanalspubliceringens medielogik och ér darfor viktigt for var studie.

I grund och botten dr formatet en form av mediestrategi for att presentera ett sédrskilt
dmne. Bland alla kommunikationssystem, sd blir formatet den del som man tar for givet” och
ar 1 stort sett obemdrkt av de yrkesverksamma inom medievirlden.” I och med detta blir
formatet (i den mening att formatet informerar innehéllet), ofta forbisett i bdde vetenskapliga
analyser och snabba observationer. Formatet skiljer sig 4t mellan de olika mediekanalerna och
de har dédrigenom ocksa olika egenskaper, samtidigt som de verkar och arbetar under samma
grundldggande fOrutsittningar. Trots dessa forutsittningar, s innebar de olika egenskaperna
att man maste begransa mdjligheterna och medierna maste dérfor prioritera en viss form av
journalistik som passar in i det aktuella formatet och kanalen. Det som kanske framfor allt
paverkar formatets innehdll &r det utrymme som kanalen tillhandahaller, placeringen i kanalen
och vilken typ av genre det handlar om. Medielogiken och medieformatet gar hand i hand och
innebdr att de olika kanalernas egenskaper bestimmer over det generella formatet.”® Publiken
hévdar att de instinktivt vet ndr de ser eller hor ndgot som kan definieras som till exempel
underhéllning, nyheter, historiska dokumentérer och andra ramar inom formatet for innehall —
men de brukar forklara dessa definitioner som en funktion av innehdll snarare dn format.”
Idag dr innehéllet en etablerad definition och eftersom vi lever i en kultur dér innehallet ar
mer vilkdnt dn formatet, dr det pd tiden att man mer talar om formatet och dess effektiva
egenskaper, som dr viktiga oavsett innehall.” Det standardiserade medieformatet bestar
framfor allt av grammatiska regler och bojningsformer nir det géller organisationen. I de
elektroniska medierna omvandlas dessa till scener, handlingar, redigeringar, belysning,
ljudeffekter, etc. Med tiden har medierna (och publiken) mer och mer accepterat dessa
sarskilda regler, eftersom de dr forknippade med olika genrer, till exempel komedi, musik,
romantik och fakta/nyheter. Genrerna har ocksd en historisk betydelse som blir férknippad
med en viss tidsepok och fungerar idag som ett slags mode, d& det for dagen kan bli ett

populdrt format i sin specifika genre.” Det &r utifrdn det har som vi nu ska bygga var studie,

66 Asp (1990:9) och Hedman 2006:29)
67 Altheide & Snow (1991:18)

68 Hvitfelt (1989:16-17)

9 Altheide & Snow (1991:18)

70 Altheide & Snow (1991:18)

71 Altheide & Snow (1991:19)
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dvs. hur de olika kanalerna styrs av medielogik och format nir de sedan parallellpublicerar

sina nyheter i de olika kanalerna.

4. SYFTE OCH FRAGESTALLNINGAR

Studiens syfte dr att over tid undersdoka hur dagstidningar parallellpublicerar innehéllet via
pappers- och webbtidningen.

Fragestdllningar:

Finns det skillnader i hur papperstidningen parallellpublicerar sina lokala nyheter?

— Hér undersoks om det finns skillnader 6ver tid kring huruvida GP parallellpublicerar sina
lokala nyheter och om artiklarna i sin tur har samma rubrik och innehéll d& de publiceras i
webbtidningen. Ar innehallet detsamma eller skiljer det sig pa ndgot sitt? Har man indrat i

nyheten, lagt till eller tagit bort ndgonting eller dr innehéllet identiskt?

Finns det skillnader i hur papperstidningens lokala nyheter publiceras i samma form
och publiceringstid?

— Hér undersoks om det finns skillnader dver tid kring huruvida GP:s parallellpublicerade
artiklar publiceras i samma form och tid. Det vill sdga; dr formatet/storleken densamma i de

bada kanalerna och har artiklarna samma publiceringstid?

Finns det skillnader over tid kring vilka olika dmnen som parallellpubliceras?

— Haér vill vi unders6ka om man kan se ndgon skillnad over tid, i vad for sorts nyheter man
parallellpublicerar, vad géller hur mycket av varje &mne man véljer att publicera i de olika

kanalerna. Vi har valt att fokusera pa lokal- sport, ekonomi, kultur, olyckor/brott och politik.

Definition av begrepp som ofta forekommer i texten:

Parallellpublicering: dd man publicerar en
nyhet i tvd olika kanaler

Lokal artikel: omridden som tillhor Goteborgs
kommun. Stadsdelar som t.ex. Partille, Molndal
och Landvetter ar inte medridknade, eftersom de
tillhér en annan kommun.

Format: storleken pé artikeln

Stor artikel: en halv sida upp till en hel sida

Mellanstor artikel: frén en fjirdedels sida till en
halv sida

Liten artikel: en é&ttondels sida upp till en
fjdrdedels sida

Notis: en attondels sida eller midre

Vinkling: det man ldgger fokus pé i nyheten
Skribent: forfattaren till artikeln
Intervjupersoner: de personer som fir komma
till tals i artikeln
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5. METOD

I detta avsnitt foljer en beskrivning av hur vi praktiskt har gatt till viga med studien, det vill
sdga vart val av metod samt urval och tillvigagéngssitt vid var datainsamling. Slutligen f6ljer

daven en diskussion om studiens reliabilitet och validitet.

5.1 Val av metod

Olika metoder ldmpar sig varierande vl for olika undersékningar och ytterst kommer det an
pa vad man har for syfte med undersdkningen Darefter faller valet av metod. Det finns tvé
huvudkategorier av metoder: den kvalitativa och den med kvantitativ ansats och dir

respektive metod har en rad olika tillvigagangssitt inom sitt omréde.

Den kvalitativa analysen ndrmar sig undersokningsobjektet genom detaljerad och noggrann
lasning av materialet bade i sin helhet och i sina delar. Genom att anvinda den kvalitativa
analysen skulle unders6kningen fokusera pa hur texterna fordndrats i detalj. Darmed skulle
det finnas utrymme for att se hur texterna bearbetas och omarbetas samtidigt som ambitionen
ar att pé ett djupare sitt analysera texterna utan att kvantifiera undersokningen. Allt eftersom
skulle textens innehéll kategoriseras och klassificerar. For att se hur texterna omarbetats
skulle en djupgéende textanalys utforas vilket skulle leda till att ett farre antal artiklar skulle
kunna analyseras. Fordelarna &r att det resultat som framkommer skulle kunna indelas i olika
typer som framkommer under analysen, och att man ddrmed skulle kunna ge en mer mélande
bild av fordndringen, och hur den kan ténkas tolkas.

Med den kvantitativa analysen skulle undersokningen snarare kunna se i vilken man
dagstidningar parallellpublicerar lokala nyheter via papperstidning och webb, genom att se till
hur fordndringen ser ut over tid. Samtidigt gér det dven att urskdnja generella tendenser i hur
flerkanalspubliceringen har dndrats, och vilka uttryck medielogiken far frén &r till ar. For att
kunna uttala sig om detta behdver det alltsd finnas tillgang till ett storre antal analysenheter,
eller med andra ord artiklar for att det ska bli trovérdigt.

Den kvantitativa ansatsen har ddrmed malsdttningen att lyfta de resultat som framkommer i
undersokningen av ett material till ett plan dar det 4r mojligt att dra generella slutsatser.”

Da vi ska gora en jaimforande undersokning dver tid och se de generella dragen, &r det

den kvantitativa metoden som ar bést ldmpad.

72 Nilsson (2000:111)
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5.2 Kvantitativ innehdllsanalys som metod
Inom kvantitativ forskning strivar man efter att kunna uttala sig om allméngiltiga tendenser
som framkommit ur undersdkningen som inte bara géller for den genomforda studien, utan
dven utover detta kunna hitta generella ansatser.” Man kan alltsd séiga att man soker efter
samband och regelbundenheter, men med det inte sagt att det generaliserbara tar ut de
enskilda fallen, utan finns det en mdjlighet att rora sig mellan bada nivderna sa kan det leda
till 6kad forstaelse.™

Som nd@mnts ovan dr ambitionen att se till bdde de enskilda fallen som framkommer vid
undersokningen men framfor allt att se till helheten.
Fordelen med den kvantitativa metoden ar alltsd att man analyserar hur ofta och hur mycket
nigot forekommer 1 det material som wundersoks. I en viss utstrickning kan
undersokningsobjektet sedan generalisera och de resultat som framkommer presenteras i
siffror, samt att man grundar sin analys pé en storre mingd data.
Manga ginger dr det dock viktigare att se hur nagot sdgs, och inte hur manga ganger det som
sdgs forekommer i texten. Kritik som om och om igen riktas mot den kvantitativa metoden &r
att den 1 huvudsak betonar det patagligt tydliga i en text, vilket innebér att det som &r implicit
och outsagt inte far den framtriddande roll som den kanske skulle fortjana.”
Men det har ocksa sina fordelar att se till frekvens och utrymme. Den kvantitativa ansatsen
med analysering av texter som analysredskap ldmpar sig vl for att finna monster 1 ett mer
omfattande material. Det dr genom analysinriktningen mojligt med ett brett ndrmande av
tidningen som helhet. Mojligheten finns dven att anligga en annan utgdngspunkt, en mer
begridnsad sddan om man vill jamfora texter fran olika ar for att pd sé sétt finna monster 1
materialet.”
Det gér relativt snabbt att ga igenom en stérre méngd material som sedan ligger till grund for
sjdlva analysen. De som fOresprakar denna metod hévdar att det pa intet sdtt &r si att det
enbart handlar om att rdkna forekomsten av nigot utan att verkligen tolka det, och att det
snarare ar s att tolkningar gors for att det ska vara mojligt att i slutdindan kunna presentera de
generaliserbara resultaten i siffror.”
En nackdel som ofta papekas av metodens kritiker, &r att det finns en risk att
helhetsperspektivet gar forlorat ndr man tar texten ur dess kontext, da tillvigagangssittet kan
leda till att man missar viktiga faktorer som péverkar slutresultatet.” Darfor dr det synnerligen
viktigt att det utformas tydliga riktlinjer for hur texten som analyseras ska tolkas. Problemet
kan alltsd 1 viss min avhjdlpas genom att man ar extra uppmarksam vid genomlésningen och

kodningen, men att det ocksd innan sjdlva kodningsarbetet borjar pa riktigt gors
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provkodningar for att minimera utsikten att vi kodar olika, bdde frdn person till person, men
dven vid olika tillféllen och vid l4sning av olika texter.

D4 ambitionen &r att se i vilken man dagstidningar parallellpublicerar nyheter och det
ddrmed inte finns ndgon strdvan efter att ga djupare in pa tolkning av texter, kommer fokus
snarare ligga pd hur texterna publiceras via de olika kanalerna papper —och webbtidning.
Malet dr att titta efter forekomsten av hur ofta skillnader i innehdllet finns. Ett annat val skulle
kunna ha gjorts da den kvalitativa textanalysen skulle kunna ha varit ett alternativ om
undersokningens syfte varit att titta pd de sprakliga skillnaderna mer ingdende . Sa dr dock
inte fallet dd motivet snarare &r att f4 en oversikt Over forekomsten for att kunna generalisera

hur utvecklingen har sett ut over tid.

5.3 Kvantitativ innehdllsanalys och webb
Undersokningen vilar pa en kvantitativ ansats men nir material frén internet ska analyseras
méste de sirskilda egenskaper som karaktiriserar webben, i form av snabb fordndring,
beaktas.

Det har funnits en tradition da innehéllet i textanalyser har studerats som grundar sig pa
forutséttningen att det faktiskt finns ett innehall att undersoka. Detta innehéll har forutsatts

vara ett fardigt oférdnderligt material som efter att det fardigstillts inte andras mer.”

Darfor har man utvecklat en forlangning av den rddande innehdllsanalysen for att kunna gora
innehallsanalyser for speciellt de fall av webbnyheter, som gar ut pd att bevara de snabbt
fordnderliga nyheterna pa webben i tiden.®

Eftersom grunden till studie vilar pa att se till férdndringar over tid dar nedslag gors pa
slumpvis valda dagar kan det uppstd en viss problematik vid efterforskningen av vad som
faktiskt har publicerats. Dérfor kommer undersdkningen i huvudsak utgad fran den tryckta
papperstidningen och se vilka lokala nyheter som finns presenterade dér, for att dérefter se om
det finns é&tergivna dven pd webben. Anledningen till att undersdkningen utgér frén
papperstidningen dr att hela tidningen inte finns bevarad i arkivet utan endast de enskilda
artiklarna. Mgjligheten att en artikel ska finnas i olika uppdateringar och att man i sokningen
skulle kunna missa alla uppdaterade nya versioner av artikeln &r inte s& Overhidngande
eftersom arkivet sparar uppdateringen av den specifika artikeln som publicerades forst. Detta
ar mojligt da uppdateringen ofta sker i samma redan skrivna artikel.
Ytterligare ett motiv &r att pappersupplagan ar ursprunget till tidningen, dérefter har webben
tillkommit, och nu dr det mdjligt att se hur de paverkar varandra.
De artiklar som aterfinns i bdda upplagorna jamfors dérefter med varandra innehallsméssigt

pa ett dvergripande sétt. En annan svarighet som kan uppsté ar nar URL: adressen dr déd, det
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vill séiga det gar att se om nyheten &r parallellpublicerad, men det gar inte att varken 6ppna
eller spara artiklarna. Det innebér att man enbart kan se om nyheten finns, men den gér inte att
ta del av innehallet, eller 6ppna sjdlva ldnken. Detta ledde till att urvalet fick begrénsas och

andas.

5.4 Avgrinsningar och urval

Da syftet dr att undersoka hur tidningens innehall skiljer sig i papperstidningen och webben,
och vi Onskar gora en studie som é&r relevant i frdgan blir det material som ska undersokas
dagstidningar. Eftersom studiens omfing dr begridnsad, medfor det att det blir svért att
generalisera 1 storre omfang. Samtidigt dr dndamdlet att gora ett urval som pa bista sétt ska
kunna ge en representativ bild av det undersokta.

Studien avgrinsas till dagstidningen Goteborgs-Posten (GP), som tillhor ramen for
storstadspress. Valet foll pd en storstadstidning eftersom denna har ménga prenumeranter, nar
ut till manga ménniskor och foretag, samtidigt som den har en lokal anknytning.

Om man Onskar studera innehdllet i tidningen i allménhet 4r det viktigt att Gvervéiga den
sa kallade veckorytmen som har effekt pa volym, form och innehalL®
Till att borja med gjordes ett urval av &r dar 2010 valdes som slutdr. Utgangspunkten for
startdr var frdn borjan var 2001 eftersom man pa detta viset skulle kunna técka in en tiodrs
period. Men da problematiken uppstod dar URL-ldnken var dod valdes istéillet 2003 dar URL
lanken fortfarande fungerande. April ménad valdes ut da sjdlva datainsamlingen skulle kunna
vara sa aktuell i tid som mojligt. For att specificera de datum som undersékningen baseras pé
gjordes ett urval av en syntetisk vecka. Under 2003 och 2010 valdes ddrmed sju slumpvis
valda datum ut. Tidningarna som kom att bli till underlag ar fran den 3, 7, 12, 16, 20, 22 och
25 april Detta val har gjorts for att fA en spridning pa dagar, eftersom innehdllet i
papperstidningen och det som publiceras pa webben kan tidnkas skilja sig &t beroende pa
vilken veckodag det dr. P4 detta sitt har vi alltsa fatt med veckans alla dagar, samtidigt som
de &r utspridda mellan veckorna 13-17.

Efter att ha gjort en fOrsta avgriansning i urvalet vad géller tidning och tidsintervall ar
det ocksa viktigt att titta pd den innehallsméssiga aspekten.®
For att kunna uttala sig om tendenser och generalisera kridv det undersokningsobjektet som i
det hér fallet ar tidningen 1 sin helhet, har en storre vidd. Darfor valdes hela tidningsinnehallet
dir det forekom lokala nyheter och lokal -sport, -ekonomi, -kultur, -politik — och

brotts/olycksnyheter.

En intressant faktor &r ocksa att det visar sig att det Gver tid har varit de lokala nyheterna,

olyckor/brott och inrikesnyheter som varit de mest ldsta nyheterna under mer &n tva
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artionden.s Den geografiska aspekten paverkar vilka nyheter som ldses mest. Men oberoende
var man geografiskt sett bor s ligger de lokala nyheterna i topp for vad som ldses mest.s+

I undersokningens syfte anses det vara viktigt att avgrinsa till ett mindre underlag, men
samtidigt ha kvar ett vidare perspektiv med dels for att kunna generalisera men dven for
allménintresset, pa det som ska undersokas. Dérfor avgransas studien till de lokala nyheterna 1
tidningen fOr att pd sd sitt ocksd ldttare kunna se skillnader i hur man viljer att

parallellpublicera.

5.5 Kodschema

Kodschemat &dr utformat med grund i det syfte och frégestéllningar som studien har. De
analysenheter som ligger till grund for undersdkningen dr himtade ur GP. Variabel ett till elva
svarar pa fragestillningen finns det skillnader i hur papperstidningen parallellpublicerar sina
lokala nyheter? Varav de fosta fyra variablerna preciserar sjdlva analysenheten till rubrik, ar,
vecka och dag. Dérpa foljer innehdllsméssiga variabler (fem till elva) som ror
parallellpubliceringen.

Dérefter kommer den andra fragestéllningen finns det skillnader i hur papperstidningens
lokala nyheter publiceras i samma form och tid? som i sin tur besvaras av variablerna tolv till
tjugotva. Dessa variabler anvéinds endast ndr en artikel har visat sig vara parallellpublicerad
och leder till att det &r mdjligt att jamfora om det finns skillnader nir man ser till format och
tid.

Datum for kodning
Veckodag Ar 2003 Ar2010 Vecka Totalt
(2003/2010)
Méndag 12 12 15/15 24
Tisdag 12 11 17/16 23
Onsdag 19 21 16/14 40
Torsdag 25 18 14/16 43
Fredag 23 5 17/15 28
Lordag 24 23 15/13 47
Sondag 8 11 16/16 19
Totalt 123 101 14 224

Som kan avldsas i tabellen ovan, ser man till exempel att fredagen ar 2010 enbart har totalt
fem publicerade lokala artiklar i tidningen. Detta kan verka lite, men det beror pa det askmoln

som drog in &ver storre delen av norra Europa och till stora delar pdverkade Landvetter
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flygplats i Goteborg, och dérfor tog upp storre delen av tidningen. Landvetter infattas inte av
definitionen av lokala nyheter och var dirfor inte aktuellt att analysera.

5.7 Metodproblematisering

Fran borjan var tanken att analysera artiklar frdn 1995-2010 for att fa dr sd bred spannvidd
som mojligt och for att kunna gora nedslag vart femte ar under en femtonarsperiod. Men da
Retrievers arkiv inte fanns tillgdngligt fordn fran 2001, déarfor bestdimdes det att startaret
skulle vara 2001. Det upptécktes dock ganska snart att artiklarna fran 2001 var for gamla for
att kunna analyseras. Det gér att se om nyheten &r parallellpublicerad, men det gar dock inte
att varken Oppna eller spara artiklarna. Det dr den sé kallade URL-adressen som &r dod, vilket
betyder att man enbart kan se om nyheten finns, men den gar inte att 6ppna. P4 grund av detta
var det omojligt att utga fran 2001. Dérefter provades olika datum och ar for att se hur langt
tillbaka i tiden det gick att hitta fulltexter pa de artiklar som finns arkiverade. Det visade sig
snart att det var forst fran och med 2003 som man kan hitta fulltextartiklar. Dérav valet att
analysera fran 2003 och 2010. For att fa ytterligare material att grunda analysen pa var tanken
ocksa att 2006 skulles ta med. Men tiden satte sina begridnsningar, vilket var synd, for det

hade varit intressant att kunna se ytterligare (eventuella) fordndringar dver tid.

Problem som uppstétt under tidens géng, da vi analyserat de olika tidningarna och artiklarna,
ar att det 1 vissa fall kidnns osdkert da vi letar artiklar i Retrievers arkiv. Som regel hittar
sokmotorn utan problem, men i enstaka fall krdvs att man manuellt gér igenom alla artiklar
som publicerats under en och samma dag. D4 har vi upptéckt att artiklar som sokmotorn sdger
inte finns 1 arkivet, dndé finns. Detta dr dock inget som hénde alltfér ofta men nér sa var fallet
gjordes en manuell sokning dir sokord som forekom i texten anvindes. Sokningar efter
artikeln gjordes minst tio ganger, direfter kategoriserades den som ej parallellpublicerad. Man
kan dnda sdga att sannolikheten att en artikel hittas (eller inte hittas) med hjilp av sdkmotorn

ar stor. Men 1 vissa fall dr databasen som anvints tyvirr inte hundra procent tillforlitlig.

5.8 Reliabilitet och validitet
Reliabilitet handlar om tillforlitligheten i den undersdkning som gjorts och om det

tillvigagéngssatt som anvints inte genererar slumpmassiga eller fragmentariska fel.*

Reliabiliteten for denna studie kan anses vara hog di provkodningar genomfordes for att
sakerstdlla att det inte uppstod nagon osidkerhet vid kodning och att inga variabler kodades
annorlunda fran ging till gdng. Dérefter genomfordes dven en kontroll 16pande dir ett antal
analysenheter kodades tvd ganger. Till det hor ocksd att de variabler som har utgjort
kodschemat inte haft ett sa stort omféng, eller varit varken svarkodade eller svartolkade. Med

det kan hir alltsd ségas att reliabiliteten for undersokningen &r hog.
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Validiteten berdr omrédet huruvida undersékningen Overrensstimmer med det man frén
borjan avsdg mita med studien.** Med andra ord handlar validitet om hur undersdokningen
hénger ihop fran syftet och fragestdllningen det vill sédga den teoretiska nivan, med sjélva
analys och resultatdelen, det vill siga pa den operationella nivan.”

Efter att forst ha utformat ett kodschema som svarar pa fragestéllningarna som hirleds fran
syfte dr det mgjligt att séga att validiteten pa det planet dr god.

En aspekt att ta upp som kan ha paverka studiens validitet negativt ar att antalet analysenheter
ar ganska fa fOr att vara en kvantitativ analys. Efter att ha valt bade start —och slutr s& fanns
mdjligheten fortfarande att vilja ytterligare ett &r. Det var tyvérr inte rimligt att utféra nagon
datainsamling under den tidsperioden eftersom studien skulle bygga pa tillforlitligt vél
inhdmtad data snarare &n snabbt inhdmtad. - Vi kan inte jimfora med tidigare forskning
Ytterligare en aspekt ér att en jamforelse med en annan tidning inte har gjorts vilket i sin tur
leder till en viss begrinsning gillande vad som kan sdgas gdlla generellt eller spegla
situationen i samhaéllet. Resultatet speglar snarare GP:s situation men utefter hur vil det
stimmer Overens med de teorier och vad som sagts tidigare kan man utifrdn det anta att det

kan ténkas finnas liknande tendenser dven i andra svenska dagtidningar.

Sammantaget dr bade reliabilitet och validitet god pa bdde den teoretiska och operationella
planet. Syftet besvaras genom de fragestdllningar som finns som i sin tur forldngts till att bli
variabler i kodschemat. Generaliserbarhet &r ocksa mdjlig om 4n inom ett delvis begrinsat

omrade.
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6. RESULTAT

I foljande kapitel kommer de resultat som undersokningen lett fram till att presenteras.
Siffrorna kommer att presenteras i tabellform tillsammans med kommentarer kringresultaten.
Direfter presenteras den fordjupade analysen tillsammans med slutsatser. Avslutningsvis

kommer svaren pa fragestédllningarna att avrunda denna analys.

Det visar sig ganska snabbt att parallellpubliceringen har 6kat med aren. Totalt har 224
stycken artiklar undersokts, dir 123 av dem publicerades 2003 och 101 stycken publicerades
2010.

Figur 1: Andelen parallellpublicerade artiklar per ar (procent)
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Antal svar: 224

Som resultaten i figur 1 fran 2003 visar, var det inte lika vanligt dd som nu att tidningarna
parallellpublicerade sina nyheter. D4 var det bara 34 procent av artiklarna som publicerades
pad webben och 66 procent som inte blev parallellpublicerade. Ar 2010 har andelen
parallellpublicerade artiklar 6kat till 52 procent och andelen artiklar som inte publicerades i de
bada kanalerna har sjunkit till 49 procent. Det kan tinkas bero pd att webbtidningen till viss
del har utvecklats till en egen genre.*® Reportrarna kan dérfor ha borjat jobba pa ett
annorlunda sdtt, som resulterar i att webbtidningen nischat sig som marknad och man inriktar
sig till en ny publik och man ldgger dirfor mer tid pd den “nya” kanalen.* Den tekniska
faktorn har idag stor betydelse pa olika redaktioner och man kan tidigt se om nyheter har
kapacitet for flerkanalspublicering.”® Nar man i det hdr sammanhanget talar om kapacitet,
syftar det till nyheten 1 sig. Vidare kan det diskuteras om nyheten kommer att fa stor

massmedial uppmirksamhet som resulterar i en storre artikel, eller &r det snarare en frdga om
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en mindre nyhet som endast blir en notis? P4 grund av att man idag blir mer och mer
medveten om just detta, kan det tinkas vara en av de bidragande faktorerna till
parallellpublicering. Eftersom konkurrensen dr sa pass stor och varje kanal méste kdmpa for
att behdlla sina ldsare, krdvs det att nyheterna finns tillgéingliga i olika kanaler. Tidningarna
maste visa framfotterna eftersom internet mer och mer tar storre plats i ménniskors vardagliga
liv. Okningen kan ocksd bero pa de kanalval och de prioriteringar som gors av kanalerna da
en nyhet ska publiceras. Det handlar d& om 1 vilken kanal de ska publicera nyheten forst och
om kanalerna kan dra nytta av varandra.” De olika kanalerna skulle kunna bidra till varandras
existens mycket mer &n vad de gor idag. Inte en enda artikel av de som har analyserats har
ndgon form av hanvisning till den andra kanalen.

Viljer man att ldsa nyheterna via papperstidningen pa morgonen och sedan fortsitta ldsa
resten via webbtidningen nédr man till exempel kommer till jobbet — d& kan samma nyheter

finnas publicerade pd internet, men har de samma innehdll?

Figur 2: Andelen artiklar med samma innehéll och samma rubrik (procent)
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Av figur tva kan man tydligt se utvecklingen Over tid vad géller baide samma rubrik och
samma innehall i de parallellpublicerade artiklarna. I en del fall kan rubriken 1 webbtidningen
vara en helt annan, trots att innehallet dr identiskt och 1 andra fall 4r det bade rubriken och
innehéllet som har #ndrats. Ar 2003 var det inte alls lika vanligt som det ir idag att
parallellpublicera nyheter med olika rubriker och innehall. Det férekom, men som figuren
visar sa dr det &r 2010 snarare vanligare att de webbpublicerade artiklarna har olika rubriker
och innehall, 4n att de ser identiska ut med det som publicerats i pappersupplagan. Ar 2003
var det 57 procent av artiklarna som hade samma rubrik och 43 procent som inte hade det och
67 procent av artiklarna publicerades med samma innehall, medan 33 procent fick annat
innehall 1 webbtidningen. Tittar man pa statistiken fran ar 2010 ser man att det har skett en

stor fordndring. DA var det endast 19 procent av artiklarna som publicerades med samma
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rubrik och hela 81 procent hade en annan rubrik. En annan mérkbar fordndring géller for de
artiklar som publicerades med annat innehall. 27 procent publicerades med exakt samma
innehall, medan 73 procent pé ett eller annat sétt skiljde sig 1 innehallet. Detta kan ténkas vara
ett resultat av att webbtidningen blir mer och mer sjélvstindig, alternativt pa grund av
webbtidningens unika egenskap till kontinuerlig uppdatering, vilket ocksé podngteras av
Wieselgren.”” P4 grund av att webbtidningen dr mer sjélvstindig vad géller att stindigt kunna
uppdatera nyheterna, finns det ocksé mdjlighet att komplettera eller omarbeta artiklarna, som i
sin tur ger ett resultat av att innehéllet skiljer sig & mellan de tva kanalerna.

Av de artiklar som inte har samma innehdll sd finns det de artiklar som har delvis
samma innehdll. Narmare bestdmt 27 procent ar 2003 och 73 procent 2010. (Utrdknat pa
samtliga artiklar som EJ har samma innehdll). Med delvis samma innehdll i det har fallet,
menas de artiklar som har samma innehdll men dér det antingen tagits bort en eller flera
meningar, alternativt lagts till en eller flera meningar. Innehéllet &r trots detta detsamma och
det dr till exempel inte annorlunda vad géller vinklingen eller skribenterna, utan det handlar
alltsd om att artikeln &r kortare eller langre. Men det ar alltsa fortfarande samma innehall.
Andringarna gbrs troligen for att webben har den egenskapen att det 4r mojligt. Artiklar som
publicerats i papperstidningen &r konstanta, medan tilligg och avdrag litt kan goras i
webbtidningen. Det kan till exempel ha tillkommit en egenskap i nyheten som é&r viktig att
tilligga och da passar webbens unika egenskap for just detta.

Figur 3: Vad som skiljer sig i innehéllet (procent)
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Kommentar: Hér analyseras enbart de artiklar som Ej har samma innehall,
ddrav n-talet 52.
Antal svar: 52

I den tredje figuren ser man vad det dr som skiljer sig i innehéllet. Antingen &r det vinklingen,
skribenterna eller intervjupersonerna. Ar 2003 var det 54 procent av alla parallellpublicerade
artiklar som skiljde sig géllande vinklingen, jaimfort med 51 procent &r 2010. Som tabellen
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visar dr det skillnader mellan hur intervjupersoner och skribenterna fordndrar innehéllet
beroende pa ar. I 31 procent av artiklarna ar 2003 handlade det om skribenterna jamfort med
21 procent ar 2010. Skillnaden &r inte nimnvérd hér heller, men angdende intervjupersonerna
var det ar 2003 15 procent som gjorde innehéllet annorlunda, jaimfort med 28 procent &r 2010.
(Att ha 1 atanke vid analys av den hir figuren &r att det sammanlagda antalet artiklar som pa
ndgot sétt skiljer sig endast dr 14 stycken ar 2003, jamfort med 38 stycken ar 2010. Detta
paverkar procentsatsen men &r i sig en skillnad over tid).

Man kan tydligt se att det oftast handlar om vinklingen nir det &r annat innehall i

artiklarna och det har inte fordndrats nimnvért mellan 2003 och 2010. I de hir artiklarna
handlar det d4 om att man skriver om samma nyhet, men har valt att lagga fokus pd nagot
annat. Ett exempel pé detta dr en lokal sportartikel fran 7 april 2010, ddr man rapporterar om
Tobias Hyséns skada. Men den hér artikeln skiljer sig inte bara innehdllsmassigt, den har dven
fatt ett annat format. Artikeln publicerades samma dag som artikeln i papperstidningen,
klockan 19.16 1 webbtidningen, men d4 i ett annat format. I det hér fallet var webbnyheten en
notis och i papperstidningen var det en mellanstor artikel. (se bilaga 1).
Ytterligare ett exempel kan visas, men dér artikeln inte bara skiljer sig angdende vinklingen,
utan dven vad géller skribent och intervjupersoner. Denna artikel blev publicerad tva dagar
fore artikeln i papperstidningen och med storre format. D& den publiceras pd webben dr det en
liten artikel, men blir bara en notis i papperstidningen. (se bilaga 2).

Vad giller skillnader av skribent, visar figuren att det var fler skribenter som var olika
ar 2003 dn &r 2010. Detta kan bero pé, och bekréftas ocksd av Wieselgren,” att redaktionen
for webbtidningen ar 2003 inte var lika utvecklad d& som nu och det var fler personer (i antal)

som skrev for webben. Detta resulterar i att skribenterna skiljer sig i de tva kanalerna.

Som nidmnts tidigare s& dr formatet pa artiklarna en av de faktorer som kan dndras da de
parallellpubliceras.

Figur 4: Formatet pa de parallellpublicerade artiklarna (procent)
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For att utnyttja kanalernas unika egenskaper krivs det en anpassning av innehéllet till kanalen
och formatet.” I figur fyra kan man alltsd se yttringar mot att nyheter har anpassats efter sitt
format och kanal over tid. Ar 2003 var det framforallt de mindre artiklarna som
parallellpublicerades, hela 38 procent, i form av en liten artikel. Sju ar senare ligger istéllet de
storre artiklarna och notiserna pa topp vad géller formatet pa de parallellpublicerade
artiklarna. Den storsta skillnaden o6ver tid ser vi hos de storre artiklarna, dd man ar 2003
endast parallellpublicerade 14 procent av det hdr formatet, jamfort med 33 procent &r 2010.
Man ser som sagt dven en dkning gillande notiserna, som har okat frdn 19 procent ar 2003 till
31 procent ar 2010. Nyhetens kapacitet kan spela roll for vilket format artikeln far. Finns det
chans for stor massmedial uppmérksamhet pd grund av en unik héndelse, som den enskilda
tidningen kanske dr ensam om, dr sannolikheten mycket storre att den publiceras 1 ett storre
format. I en del fall kan man 1 webbartikeln skriva en liten notis eller mindre artikel om en
nyhet som inom en snar framtid kommer att utvecklas och publiceras i annat format. Detta dr
saledes ett sdtt for de olika kanalerna att gora reklam for varandra, trots att ingen hinvisning
anges. Den bearbetning av hindelser som gors for de olika kanalernas kapacitet dr ocksé en
faktor som péverkar formatet.

Figur 5: Andelen artiklar med samma respektive olika format (procent)
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Vid en titt pa figur fem visar det pd att det skett en forédndring i hur man anpassar formatet
efter kanalen. Hir gar det att se en fordndring som troligtvis har att géra med tidsaspekten dir
man Over tid utvecklat bade kunskap och forstielse for hur webben fungerar och anvénds.”
Det &r en klar skillnad mellan aren vad géller att artiklarna &ndrar format vid
parallellpublicering. Ar 2003 kan man anta att prioriteringen inte 1&g vid att anpassa formatet
till kanalen, eftersom det endast var 10 procent som fick annat format d4 man
parallellpublicerade artiklarna. P4 grund av den &dndrade medielogiken och ddrmed den 6kade

kunskapen om att anpassa formatet efter kanalens kapacitet och egenskaper, dkar ocksé
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andelen artiklar som fir éindrat format vid parallellpublicering. Ar 2010 #r det hela 37 procent

av artiklarna som dndrat format.

Figur 6: Publiceringstid for de parallellpublicerade artiklarna (procent)
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Som nidmndes tidigare, s& &ar vissa artiklar publicerade vid en annan tidpunkt dn de i
papperstidningen. Over hilften av webbartiklarna publiceras dagen fore samma artikel
publiceras i papperstidningen. Men man kan anta att webbartiklarna inte nddvandigtvis ar
utgdngspunkten da journalisten skriver artiklarna, eftersom publiceringstiden for majoriteten
av webbartiklarna dr mellan klockan 21 och 23 dagen innan. Morgondagens artiklar for
papperstidningen kan redan vara skrivna, men kommer inte att publiceras forrdn hela
redaktionen dr redo for tryck. Och eftersom webben inte bygger pé en kollektiv koordinering
av arbete kan varje enskild reporter publicera sin webbnyhet i takt med att den ar fardig.”® Som
figuren visar dr det i princip ingen skillnad mellan &ren vad det géller webbartiklarnas
publiceringstid, det dr i princip oférdndrat. Den enda anmérkningsvérda skillnaden &r att det
inte var en enda webbartikel som publicerades tva dagar fore &r 2003, medan det var fyra
stycken ar 2010, vilket i sig &r en ytterst liten forédndring.
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Figur 7: Amnen som parallellpublicerats (procent)
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Som tidigare ndmnts dr det de lokala nyheterna och olyckor/brott som ldses mest av
befolkningen®” och det kan dirfor vara en anledning till att det &r just de hér nyheterna som
toppar vad som publiceras i de bada kanalerna. Under &r 2010 ser man dock att de lokala
nyheterna sjunkit en aning vad giller parallellpublicering. Men anledningen till detta &r
sannolikt att just under den vecka som vi valt att gora analysen, intriffade vulkanutbrottet pa
Island, vilket resulterade i att de lokala nyheterna fick mindre utrymme 1 tidningen under
denna period. Men trots detta &r det &ndé de lokala nyheterna som parallellpubliceras mest.

7. FORDJUPAD ANALYS OCH SLUTSATSER

Manga av de studier som gjorts fokuserar antingen pa nétets egenskaper av snabb fordndring
och interaktivitet, eller p4 anvindandet av tidningen i badda kanalerna.” Ingenting av detta har
vi gjort, utan det som analysen bygger pd dr de innehallsméssiga skillnaderna som

framkommer vid jamforande av papperstidningen och webbtidningen.

Ser man till den utveckling som skett internationellt och nationellt s& ser utvecklingsprocessen
likartad ut, bade vad det géller dver tid, det vill sdga vad som sades pd de olika nivderna 2003
och 2010, men &ven sjilva resultaten av uttalandena stimmer 6verens. I Sverige gar det alltsa
att urskonja samma tendenser som ocksa aterspeglades internationellt.

Pa 1990-talet handlade det framfor allt om att hitta en ny distributionsform, dér man
kunde férmedla samma innehéll som publicerades i mediets huvudkanal.” Visionen kan ha
varit s, men ser man till resultatet av vad som faktiskt publicerades sa var det faktiskt bara 34

procent som ar 2003 parallellpublicerades i bada kanalerna.
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Om man ser till de &amnen som publiceras, dr det de lokala nyheterna som i mindre
utstrackning publiceras i GP. Frigan dr varfor de inte fokuserar mer pd de lokala nyheterna?
En tdnkbar anledning skulle kunna vara att den ekonomiska aspekten spelar roll, och att man
istdllet publicerar dem pa nitet i lika stor utstrdckning som de nationella nyheterna kan ténkas
publiceras. (Detta kan vi inte uttala oss om, eftersom undersokningen inte omfattar de
nationella nyheterna. Diremot kan man efter genomlésningen av tidningen se en viss tendens
dér det tyder pé att nationella nyheter i storre utstrickning finns publicerade pa webben). GP
kanske gir mot en tid dir de kommer ta betalt for de unika nyheterna som lokala nyheter &nda
utgor?

Den o6kade parallellpubliceringen som &ndé gar att se av resultaten, kan kopplas till den
journalistiska utvecklingen. Dér vill man bland annat locka nya ldsare, till exempel i form av
den yngre generationen, dels for att de till storre utstrdckning anvinder internet och pé sa sitt
ocksa léttare kan komma &t webbtidningen och for att de stéiller hogre krav pad mediet. Det kan
ocksa handla om varumérkesbyggnad, sé till vida att tidningen vill visa att den “hidnger med 1
tiden” och utdka sin marknad for att i sin tur stirka sin image.'"

Troligen kan man argumentera for och ana att papperstidningen kommer bli mer
nischad och riktad till en viss publik."”" Men férmodligen dr det inte enbart papperstidningen
som blir mer riktad, man skulle kunna séga att bdda upplagor riktar sig till en speciell publik,
men till olika grupper av ldsare. De unga vuxna tar i storre utstrickning del av nyheterna pé
internet, och de skulle kunna pastas tillhdra en grupp av “rorliga ménniskor” 1 den
bemairkelsen att de inte begrénsar sig till tid och rum for nér och hur de tar del av nyheter. De
ovriga tidningsldsarna tar istdllet del av nyheter i traditionell form, det vill siga genom
traditionellt tidningsldsande frén papperstidningen. Nér det géller hur de olika upplagorna gar
mot att bli mer nischade kan man utifrdn undersokningsunderlaget argumentera for att det
finns tva riktningar. Papperstidningen respektive webbtidningen blir nischade i den meningen
att vissa nyheter blir unika, eftersom de &r speciellt publicerade for den specifika kanalen och
parallellpubliceras darmed inte.

Slutsatser som kan dras dr att parallellpubliceringen har 6kat, men bara till en viss del.
Runt 50 procent av det som publicerats i papperstidningen nér aldrig webben. Detta dr en
ganska stor andel vilket innebdr att det dr lang tid kvar till att man kan hévda att “allt gdr ju
dnd4 att hitta pd webben”.

Som tidigare ndmnts, s jobbar man inom media i en gemensam miljé ndgonstans

mellan det vergripande perspektivet och den individuella kreativa formagan.'** Pa det
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overgripande planet innebdr det att man enligt journalistiska grundldggande principer stravar
efter att publicera intressanta artiklar som fangar ldsaren dver en léngre tid. Vad giller den
kreativa formdgan kommer det ”vana 6gat” in, det vill sdga att man har kunskap om vad som
ar en nyhet och om den har kapacitet for publicering i de bada kanalerna. Med anledning av
de varierande medielogiker som géller for de olika kanalerna vaxer det fram skillnader i
nyhetsvirdering mellan pappers — och webbreaktionen.'” Om ar 2003 jdmf{ors med ar 2010 sa
stimmer detta 6verens med de olika skillnaderna som kan urskonjas dver tid och hur
utvecklingen sett ut pa de olika redaktionerna.'” Detta kan bero pa att webben delvis utvecklas
till en egen genre. Samtidigt stimmer detta pastaendet bara till viss del, dd man befinner sig i
en sits dir de tvd kanalerna till viss del dr integrerade med varandra. De integrerar med
varandra, men innehdllsmassigt sa finns det ingen regel eller undantag. Ibland sammansmaélter
parallellpubliceringen, ibland gor den det inte. Det &r i alla fall inte ndgot som gar att utldsa ur
de resultaten som framkommit ur denna studie. Dédrmed gér det att resonera kring att vissa
nyheter gor sig bittre pd webben da man ser webben som en genre dér vissa nyheter passar

bittre 4n andra.

Nir det handlar om skillnader i innehallet finns det, som framkommer av resultatet, artiklar
som har delvis samma innehall. De hér artiklarna dr antingen kortare eller langre, men skiljer
sig inte 1 innehdllet. Det hir kan kopplas till de tre tillvigagangssitten som anvénds for att
publicera artiklar pd webben, att man antingen kopierar innehéllet rakt av eller utvidgar det
som forst var menat for papperstidningen. Det tredje tillvigagéngssattet visar pa att man
publicerar unikt material som #r anpassat for just webben.'® Ar 2003 tenderar innehallet som
skrivits for papperstidningen mer folja det fOrsta tillvigagangssittet, det vill sdga att
innehallet kopieras rakt av i webbtidningen. Av det resultat som framkommit fran ar 2010,
skulle man kunna dra slutsatsen att tidningarna mer och mer tenderar att folja det andra och
tredje alternativen, det vill sdga att man utvidgar innehéllet eller skapar unikt material for
webben. " (Se figur 2).
Idag gar det att se en viss tendens, mer dn frdn 2003, att GP:s pappersredaktion och
webbredaktion till stor del jobbar parallellt och mer integrerat med varandra, eftersom de
flesta artiklar som parallellpubliceras ofta har samma skribent. Det &r alltsa den person som
skrivit artiklarna som sedan publicerar och uppdaterar artiklarna i webbtidningen. Dérfor ar
det mer sannolikt att skribenten &r densamma ar 2010 &n ar 2003.

Som ndmns 1 resultatdelen, sa &r andelen artiklar som skiljer sig angdende
intervjupersoner storre ar 2010 &n ar 2003. Da medielogiken till viss del handlar om hur
mediet berdttar en nyhet, kan detta spela in da de som skriver artiklar for webbtidningen kan

gé in och dndra och uppdatera innehéllet. Detta &r vad som sker da artiklarna skiljer sig nér
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det géller intervjupersoner. En nyhet som till exempel &r en notis i papperstidningen, kan
utvecklas och forldngas pad webben. Reportern kan ha fatt ytterligare uppgifter, till exempel 1
form av utldtande fran berdrda personer, som vid ett senare tillfille kan ldggas in i artikeln.
Resultatet blir att artikeln blir ldngre (annat format) och skiljer sig i innehéllet, eftersom fler
personer fir komma till tals. Det kan dven handla om att artikeln i framtiden spés fa storre
massmedial uppmaédrksamhet. En notis kan ha publicerats en eller tvd dagar tidigare pa
webben, och senare blivit en stdrre nyhet i papperstidningen da journalisten fatt ytterligare
uppgifter. Dérfor publiceras den som en storre artikel 1 papperstidningen med
utgdngspunkt/bas fran notisen pa webben. Det hela kan alltsa vara omviént, da det handlar om
i vilken kanal artikeln publicerades forst, som 1 sin tur utdkar/forédndrar innehéllet 1 artikeln

med fler intervjupersoner nir den publiceras i den andra kanalen.

Nér man véljer att dndra i innehdllet, gor man sannolikt det just for att det med fordel ska
omarbetas fOr att pd bdsta sdtt anpassas efter formatet, och den specifika kanalen. Mediernas
arbetsmetoder har sannolikt foréndrats pd vissa plan pa grund av att man vill visa att man var
forst med nyheten. Detta har sdkerligen sin bakgrund i att de nyheter som publiceras pa
webben stindigt kan dndras. S& fort man far nys om att ndgot har hént kan detta publiceras
direkt pa webben. Detta gér att koppla till teorin som séger att det & mycket hard konkurrens
om publiken i mediebranschen. Detta leder till att det &r extra viktigt att kunna hévda att man
som tidning var fOrst att publicera en nyhet. Nér sedan ytterligare bakgrundsinformation finns
tillgénglig kan det analyseras och fordjupas, varefter det kan publiceras i papperstidningen, d
med fordel i storre format. Detta dr ytterligare en aspekt till varfér man kan anta att nyheterna
och formatet omarbetas och anpassas for att i hdgre grad anpassas till kanalens egenskaper édn
vad de gjorde ar 2003. I ldngre utstrickning kan detta kopplas till varumérkesbyggnad
gentemot sin publik. Trots dessa forutsittningar, s maste man begridnsa mdjligheterna och
dérfor prioritera en viss form av journalistik som passar in i det aktuella formatet och kanalen.
Det som i huvudsak troligen paverkar formatets innehall &r utrymmet som finns till
forfogande samt placering och vilken typ av genre det handlar om. Ar det en nyhet som kan
far stor massmedial uppmirksamhet &r det viktigt att prioritera bdda kanaler.

Det kan antas vara till journalisternas fordel att fritt kunna redigera innehallet och
formatet, eftersom webbtidningens begrinsningar vad géller utrymme och deadline i princip
forsvinner.'” Darmed kan de troligtvis arbeta betydligt mer fritt d4 de skriver artiklar for
webben, jamfort ndr de publicerar for papperstidningen som bade styrs av deadline och
begrdnsat utrymme. Som i exemplet ovan (se bilaga 2) sa ser vi just detta, hur tidningarna
anpassar och dndrar formaten efter innehdll och plats, for att de battre ska passa in i det
aktuella formatet. Just den hir artikeln, som vi tar upp i exemplet blev publicerad som en
notis i papperstidningen, men i webbtidningen var artikelns format storre. Hir ska ocksé

ndmnas att manga av webbartiklarna &r publicerade en eller tva dagar fore papperstidningen,
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och att det darfor kan vara sa att webbartiklarna inte forhéller sig storleksméssigt gentemot
papperstidningens artiklar, utan enbart styrs efter kanalens kapacitet och egenskap. Med andra
ord tar man troligtvis ingen storre hédnsyn till hur samma artikel maste se ut i

papperstidningen, eftersom man pa webben inte styrs av samma platsbrist.

Som tabell nummer 4 visar, s kan vi urskilja en 6kning av parallellpublicerade notiser frén ér
2003 till &r 2010. Eventuellt ldmpar sig notiserna béttre for internets egenskaper av direkt och
snabbt fordnderliga natur, vilket ocksa Wieselgren poédngterar dr viktigt nir det handlar om
just webben.'”™ Samma sak géller de storre nyheterna, som har dkat frdn 14 procent ar 2003 till
33 procent ar 2010, men i deras fall kan man ana att det snarare handlar om att stora nyheter
lockar lasare. Dock kan det vara en nackdel att publicera de stora nyheterna pa webben, pa
grund av att man d& kan riskera att forlora ldsare och prenumeranter fran den tryckta
tidningen. A andra sidan kan det vara en fordel, d4 man lockar den stora publiken och det blir
en vana att alltid g in pa just en specifik tidnings hemsida for att fa de senaste nyheterna.

Man skapar sig helt enkelt ett namn.

Niar man talar om de olika redaktionernas sitt att arbeta med varandra, si kan
webbredaktionen vara underordnad, jobba parallellt, vara delvis integrerad eller helt
integrerad 1 forhdllande till papperstidningens redaktion.'” Tendensen som gér att se &r att
webbredaktionen jobbar parallellt snarare dn nagot av de andra tre alternativen. Gor man
jamforelser till hur utvecklingen har sett ut 6ver tid vad géiller webbpubliceringens olika faser
kan det Gver tid antas att den underordnade rollen snarare representerar ar 2003 medan det
parallella och integrerade forhdllandet gentemot papperstidningens redaktion representerar ar
2010." Skulle redaktionerna vara helt integrerade med varandra skulle det i sin tur innebéra
att man jobbade jamstillt, det vill sdga man jobbar mot samma maél istdllet for som det ser ut
idag att man vill jobba mot olika mél och olika editioner i de skilda kanalerna. Visionen av att
samma innehéll tidigare publicerades pa webben, men att man nu gar mot en forandring dér
varje kanals material ska bli mer unikt, stimmer inte helt 6verens med de resultat som
framkommit. Att nyheten med fordel ska omarbetas for att passa de olika kanalerna stimmer
inte riktigt eftersom dd skulle parallellpubliceringen eventuellt inte ha 6kat. En faktor som
man ddremot maste ta hidnsyn till &r att det material som ligger till grund for resultatet och
analysen grundar sig pd forekomsten av lokala nyheter och inte regionala, nationella och
internationella, vilket kan ha pdverkat pa resultatet. Men eftersom vi inte undersokt de sortens
nyheter, kan vi inte uttala oss om det, utan bara spekulera.

For att {4 redaktionerna att fungera behdver man fundera dver ett bredare materialval,

dvs. utifran kanalernas unika egenskaper vélja vad som &r mest lampligt att publicera i de
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olika kanalerna, och kanalval, alltsa i vilken kanal nyheten gor sig bést.""' Ser man &terigen till
resultatet skulle det kunna tolkas som sddant, att det dverlag egentligen inte skett s stor
fordndring som redaktionerna troligen dr ute efter, eftersom det endast skiljer 10
analysenheter mellan de som &r parallellpublicerade ar 2003 och ar 2010. Det gér helt enkelt
inte framat 1 utvecklingen i1 den takt som kanske skulle onskas, vilket gor att man hér kan

fundera om visionen dr storre dn verkligheten.

Tendenser visar pd att den webbpublicerade tidningen sigs som kompletterande till
papperstidningen runt dr 2003, medan man runt dr 2010 framhéller att webbupplagan snarare
har fitt en ersittande roll gentemot papperstidningen. Visionen dr att webben ska bli den
centrala platsen dér de flesta, om inte alla nyheter publiceras.'

Négot som har framkommit i undersdkningen &r att detta inte helt stimmer dverens med
de tendenser som gar att se utifrdn det material som inhdmtats. Alla artiklar dr ndmligen inte
parallellpublicerade, och didrmed &r det svart att se webben som en central plats dédr ndstan allt
publiceras.

De olika sitten att se pa utvecklingen har en historisk betydelse som blir forknippad med en
viss tidsepok. Aterigen kan man hir diskutera om det dr en vision eller verklighet. Som har
exemplifierats ovan har det funnits tva traditioner i hur man har sett pa utvecklingen den ena
ar att webbtidningen har en kompletterande effekt till papperstidningen medan det pa senare
ar snarare handlar om att webbupplagan fatt en erséttande effekt. En fraga som tél att stdllas ar
om det dr en vision att webbupplagan gar mot sa olika genre eller om det &r verklighet. Manga

av de resultat som presenterats visar mot att det snarare fortfarande &r en vision an verklighet.

Finns det skillnader i hur papperstidningen parallellpublicerar sina lokala nyheter?

Ja. Skillnaderna finns mellan dren som analyserats. Resultaten visar pa att det &r 2010 &r
betydligt fler artiklar som parallellpubliceras med olika innehdll, ndrmare bestdmt hela 73
procent, jamfort med 43 procent ar 2003. Det visar sig ocksd vara mer vanligt att dven
rubrikerna till artiklarna skiljer sig mellan de olika kanalerna 2010. 43 procent av rubrikerna
ar olika ar 2003, jamfort med hela 81 procent &r 2010.

Finns det skillnader i hur papperstidningens lokala nyheter publiceras i samma form
och publiceringstid?

Det finns skillnader 6ver tid vad giller att artiklarna publiceras med bade samma rubrik och
samma innehall. I en del fall kan rubriken i webbtidningen vara en helt annan, trots att
innehallet #r identiskt, och i andra fall 4r det bade rubriken och innehéllet som har dndrats. Ar

2003 var det inte alls lika vanligt som det dr idag att parallellpublicera nyheter med olika
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rubriker och innehall. Det forekom, men som resultatet pekar pd s ar det &r 2010 snarare
vanligare att de webbpublicerade artiklarna har olika rubriker och innehdll, 4n att de ser
identiska ut med det som publicerats i pappersupplagan. Over 50 procent av webbartiklarna
publiceras dagen fore.

Finns det skillnader over tid kring huruvida papperstidningens olika dmnen publiceras
via deras nyhetskanaler?

Det ér ingen skillnad i vad som publiceras mest mellan de olika aren. Man kan tydligt se att

de dr de lokala nyheterna som dvervéger, tétt foljt av lokala olyckor/brott och sport.
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8. SLUTDISKUSSION

Undersokningen har gjorts pa uppdrag av Retriever Sverige och syftet med studien har varit
att undersoka 1 vilken mén dagstidningar parallellpublicerar innehéllet via pappers — och
webbtidningen.

Resultaten som har kommit fram ar att det har skett en fordndring under tidsperioden 2003 till
2010. Artiklar parallellpubliceras i storre utstrickning, samtidigt som dven innehéllet skiljer
sig mer 4n vad det gjorde ar 2003. Ar 2010 #r det snarare vanligare att webbpublicerade
artiklar som har olika rubriker och innehall. Av de artiklar som inte har samma innehall, finns
det de artiklar som har delvis samma innehéll. I de hér fallen har det antingen tagits bort eller
lagts till en eller flera meningar, som i sin tur inte paverkar innehéllet, utan det ir snarare
frdga om att artiklarna blivit kortare eller ldngre. Daremot ar det ingen skillnad i vad som
publiceras mest mellan de olika aren. Man kan tydligt se att de &r de lokala nyheterna som
overviger, titt foljt av lokala olyckor/brott och sport.

Detta kan sammanfattas som parallellpublicerade lokala nyheter, olika publicering och samma
toppdmnen och svarar pd syftet dar malet har varit att undersoka i vilken mén dagstidningar

parallellpublicerar innehéllet via pappers- och webbtidningen.

GP har varit underlag for denna studie, som i sin tur har en uttalad lokal, eller snarare regional
anknytning, samtidigt som analysen har riktats in pd de lokala nyheterna i Goteborg. Darfor
kan det vara svért att uttala sig om det generella eftersom samma situation som giller for GP
inte nddvindigt vis stimmer Gverens med andra tidningars situation. Men situationen skulle
likvidl kunna vara liknande dven for andra tidningar. Ser man till de unders6kningar som pa
bade det nationella och internationella planet géllde tidningen som mediets utveckling, i vilka
man till och med tydligt kan se att utvecklingen ser liknande ut, &r det en grund till att
spekulera i hur det ser ut for andra tidningar.

Medielogiken, flerkanalspubliceringen och medieformatet som ir studiens teoretiska grund
verkar ha bidragit till att de olika mediekanalerna har utvecklats at olika hall. Men kanske har

det inte skett i samma takt och utstrickning som ménga tycks tro.

Forslag till vidare forskning och till uppdragsgivaren ér att fortsitta undersoka detta omrade
for att den som studerar just i vilken man dagstidningar parallellpublicerar innehéllet via
pappers- och webbtidningen har ett stort och outforskat spdnnande omréde framfor sig. For
uppdragsgivarens del si méste Retriever som mediearkiv kunna f6lja med i den stindiga
utvecklingen pd webben och stindigt uppdatera sitt arkiv i det oforutsdgbara och snabbt

fordnderliga medielandskapet.
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Bilaga 1.

Ur papperstidningen:

Hyséns skada skakade Blavitt
FOTBOLL: Tva tappade poédng och Tobias Hysén skadad. Antalet positiva ingredienser
var lattraknat. Jakob Johansson var en.

Tobias Hysén hann knappt kidnna pd Djurgdrdens planhalva innan han tvingades ldmna planen
efter att det hogg till 1 hoger baksida lar. I dag pd morgonen skall han magnetrontgas.

- Det 4r samma kénsla som jag haft tidigare, men eftersom jag gick ut direkt hoppas jag
inte det skall vara sa allvarligt, sdger han. Om jag kan spela pd sondag (Brommapojkarna) ar
for tidigt att sdga, vi fir det en dag i taget.

In kom i stdllet Jakob Johansson i en offensiv mittfdltsroll och Pér Ericsson fick flytta
fram ett steg.
- Jag hann knappt hinna jogga igédng innan det var dags, fast det finns mycket positivt
med det. Det dr inte alltid en fordel att hinna tdnka, nu handlade det bara om att ga in och
kora. Och det gjorde han. Riktigt bra.

Dessutom var det han som gjorde det oerhort viktiga kvitteringsmalet i den 56:e minuten.
- Jag stressade deras mittback (Jani Lyyski) och fick en fot pd bollen nér han skulle sla
uppspelet. Sedan avancerade jag mot mél och forsokte bara fa en sddan bra traff som mojligt,
beréttar han.

Ett steg i ritt riktning
IFK Goteborg kom till 17 avslut, merparten i halvlek nummer tva, och med lite mer flyt
kunde Jakob Johansson @ven ha gjort segermélet.
- Vi dr inte riktigt bestdimda dir framme, séger trdnaren Stefan Rehn. Mot Helsingborg
hade vi inget anfallsspel 6ver huvud taget, sd i dag var ett steg i rétt riktning.
Sa kan man se det, men stundtals var det riktigt daligt och bade efter den forsta halvleken
och efter slutsignal buades det fran dskadarplats. Aven om inte planen bjod in till ndgot
skonspel kdnns Blavitts spel emellanat véldigt primitivt och nér inte spelarna visar ndgon
storre vilja och engagemang blir det bade tacksamt och littldst for motstandarna.
Da skall man veta att [FK-trdnarna hade moblerat om rejélt efter insatsen 1 Helsingborg.
Framforallt 1 backlinjen, diar Hjalmar Jonsson tog steget in i mittforsvaret pa Karl Svenssons
bekostnad och Sebastian Eriksson blev vénsterback.
Pé andra sidan gjorde Adam Johansson comeback. Det var cirka &tta manader sedan han
slet av korsbandet i matchen mot AIK pé& Rasunda.

Duon har kvar kemin
En framgangsfaktor nér Blavitt vann SM-guld 2007, var just hogerkanten dar Adam
tillsammans med Stefan Selakovic hade stora framgéngar. I gér sdg man tendenser som med
all tydlighet visade att duon har kvar kemin.
- Det kéndes till och med ganska bra, sdger Adam Johansson.
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I slutet av matchen blev det oroligt och nagon i publiken kastade in ett foremal pa planen.
Manga IFK-spelare reagerade. Tobias Hysén gick foredomligt fran ord till handling och
stallde sig bredvid ett par publikvérdar for att lugna &skadarna.

- Jag var aldrig rddd att ndgon skulle kasta pa mig. Det viktigaste var att spelet kom
igéng snabbt och att inte Djurgarden fick nagon tid for vila. IFK Goéteborg kan nu rdkna med
ndgon form av boter.

- Det lutar 4t det, sdger ordféranden Kent Olsson. Exakt hur mycket pengar det ror sig om vet
jag inte, men oavsett dr det bedrovligt att ndgot sddant hinder.
Stefan Rehn hade svart att dra pa smilbanden, men nér han summerade matchen
prickade han ganska ritt i sin analys:
- En podng &r battre an noll. For det kunde det ha blivit, sd som det ség ut.

©Gédteborgs-Posten eller artikelforfattaren.

Ur webbtidningen:
Hysén borta i tva veckor
Tobias Hysén skadade sig i matchen mot Djurgirden och blir borta i tva veckor.

IFK Goteborgs anfallare hann bara vara inne pd Gamla Ullevis grasmatta i en minut. Sedan sa
kroppen ifrén.

— Tobias Hysén genomgick en undersdkning i morse (onsdag) och dér ség vi att han drabbats
av en liten muskelbristning i baksidan av laret. Det dr en liten sak, men den finns dér. Vi
rdknar med tva veckors behandlingstid, sager lagets ldkare Jon Karlsson.
Anfallaren ser dirmed ut att missa IFK Goteborgs kommande matcher mot Brommapojkarna,
Trelleborg och Elfsborg. Men det kunde ha blivit vérre.

— Det var bra att han gick av direkt nir han kinde av skadan. Skulle han ha spelat vidare
kunde han ha missat hela varsdsongen, séger Jon Karlsson.

Samtidigt som Tobias Hysén blir otillgéinglig dterkommer Hannes Stiller som ett alternativ i
truppen. Anfallaren &r tillbaka frén skada och ska spela i IFK Goteborgs trdningsmatch mot
Viérnamo under onsdagen.

I den matchen var det ocksa tinkt att Robin Soder skulle gora comeback. Men det drojer
ytterligare en tid.

— Han trénar for fullt. Vi funderade pd om han skulle géra comeback i traningsmatchen mot
Virnamo i dag, men vi beslutade oss for att vénta i ytterligare en vecka, sdger Jon Karlsson.
— Det dr viktigt att spelare som varit borta en lidngre tid fir upp fotbollskonditionen och vagar
gé in i tacklingar fullt ut.

Daniel Ehlersson031 62 40 00daniel.ehlersson(@gp.se
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Bilaga 2.

Ur papperstidningen:

16-4ringen domd till vard for sexbrott
GOTEBORG: Den 16-irige pojke som kallats Babyface domdes pa skirtorsdagen till
rittspsykiatrisk vard med sirskild utskrivningsprovning.

Han doms ocksé att betala 473 000 kronor i skadestand till 13 kvinnor som han utsatt for
sexbrott samt en manlig vardare som han slagit.

16-aringen doms, helt enligt atalet, for tva fall av valdtikt, fyra forsok till valdtakt, nio fall av
sexuellt ofredande, fyra ran samt tre fall av vald och hot mot tjdnsteman.

©Gédteborgs-Posten eller artikelforfattaren

Ur webbtidningen:

Sluten vard for 16-arig valdtiktsman

En 16-iring som begick femton sexbrott varav tva vildtiikter i Goteborg i hostas, doms
till sluten vard. Han bodde pa ett sirskilt ungdomshem och gjorde praktik vid tiden for
brotten. Men ungdomshemmet findrar inga rutiner.

Tvé valdtékter, fyra valdtaktsforsok, nio fall av sexuellt ofredande och flera andra brott. 16-
aringen falldes pa torsdagen pa samtliga atalspunkter i Goteborgs tingsritt och domdes till
rattspsykiatrisk vard med sérskild utskrivningsprovning.

Pojken begick alla brott under dagtid nir han egentligen skulle vara pd sin praktikplats.
Framst holl han till i stadsdelen Johanneberg dér han gick runt och ringde pd dorrklockor. Om
en kvinna 6ppnade frdgade han om hon var ensam och sedan tringde han sig in i bostaden.
Négra av kvinnorna hade sérskilt svart att vérja sig dd de var sjuka, eller som 1 ett fall, led av
en funktionsnedsittning.

Missad rapportering

Enligt reglerna ska handledaren pa praktikplatsen rapportera till ungdomshemmet om den
unge avviker.

-Personalen hade fatt veta att pojken varit ute och gjort saker pa handledarens uppdrag, men
inte att han varit olovligen borta, sdger Ingvor Gunnarsson, regionchef vid Statens
institutionsstyrelse (Sis), till TT.

Hon vill inte ldgga nagon skuld pd handledaren vid praktikplatsen.

I fortséttningen tror hon att personalen kommer att vara dvertydlig med att handldggarna ska
rapportera om en ungdom avviker.

Pa frdgan om huruvida det &r tillrdckligt svarar hon att vardens uppdrag ér att normalisera,
men ndr saker gér fel kan man naturligtvis séga att de hiar ungdomarna inte ska vara pa
praktik.
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-Men samtidigt visar forskning att ju mer vi laser in, desto sdmre &r prognosen for dem.

Ut i samhallet

Det ér i slutet av behandlingen som en ungdom kan fa praktikplats. Syftet &r att slussa ut den
unge i samhallet igen.

-Kan man sédga att den hér pojken inte var mogen for utslussning?-Det &r latt att séga i
efterhand nér det konstaterats att han lider av en allvarlig psykisk storning. Vi forsoker att
forutse saker utifrdn de beteenden vi ser. Men om ndgon borjar begé brott av en annan art dn
han gjort tidigare, dr det véldigt svart.

Jennie Danielsson /TT (2010-04-03, KI. 11.30)

45



Intervjuguide

1. Hur arbetade webbredaktionen i borjan av 2000-talet (2003) 1 forhallande
till pappersredaktionen och hur ser det ut idag?

2. Vilka principer arbetade man efter, de olika redaktionerna emellan 2003
och 20107

3. Jobbad man parallellt med varandra (redaktionerna emellan) eller var
webbredaktionen mer ett komplement till papperstidningen och hur jobbar man
idag?

4. Om det har skett ndgra skillnader mellan &ren, hur ser de 1 sa fall ut?
Som Ni mirker sa vill vi jamfora de olika redaktionerna dver tid och se hur

deras arbete 1 forhallande till varandra har dndrats eller inte dndrats och

vilka de storsta fordndringarna &r.
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TABELLBILAGA

Tabell 1. Antalet parallellpublicerade artiklar per ar

Ar Parallellpublicerad EJ parallellpublicerad Totalt
2003 42 81 123
2010 52 49 101
Totalt 94 130 224
Tabell 2. Antalet artiklar med samma innehall

Ar Samma innehall EJ samma innehall Totalt
2003 28 14 42
2010 14 38 52
Totalt 42 52 94
Tabell 3. Antalet artiklar med samma rubrik

Ar Samma rubrik EJ samma rubrik Totalt
2003 24 18 42
2010 10 42 52
Totalt 34 60 94
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Tabell 4. Vad som skiljer sig i innehallet (antal)

Ar Vinkling Skribent Intervjupersoner Totalt
2003 7 4 2 13
2010 20 8 11 39
Totalt 27 12 13 52
Tabell 5. Formatet pa de parallellpublicerade artiklarna (antal)

Ar Stor artikel = Mellanstor Liten Notis Totalt
2003 6 12 16 8 42
2010 17 10 9 16 52
Total 23 22 25 24 94
Tabell 6. Antalet artiklar med samma storlek

Ar Samma storlek EJ samma storlek Totalt
2003 38 4 42
2010 33 19 52
Totalt 71 23 94
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Tabell 7. Publiceringstid for de parallellpublicerade artiklarna (antal)

Ar Samma  Dagen fore Tvéa dagar En dag Tva Totalt

dag fore efter dagar

efter
2003 15 26 0 1 0 42
2010 15 32 4 1 0 52
Totalt 30 58 4 2 0 94
Tabell 8. Amnen som parallellpublicerats (antal)
Ar Lokal nyhet  Lokal sport Lokala Ovrigt Totalt
olyckor/brott

2003 20 7 10 5 42
2010 20 10 13 9 52
Totalt 40 17 23 14 94
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KODSCHEMA

Variabel
Allmént om analysenheten:
\"Al

V2

V3

V4

Definition av nyheten:

V5

V6

Artikel ID/ analysenhet

Artal

Vecka

Veckodag

Amne

Storlek

Artikelns rubrik

1=2003
2=2010

1= mandag
2= tisdag
3= onsdag
4= torsdag
5= fredag
6= I6rdag

7=sbndag

1= Lokala nyheter

2= Lokal sport

3= Lokal ekonomi

4= Lokal kultur

5= Lokala olyckor/brott
6= Lokal politik

1= Stor artikel
2= Mellanstor
3= Liten
4= Notis

Stor= 12 - 1/1 sida, Mellanstor= % - Y2 sida, Liten= 1/8 — 1 sida, Notis= 1/8 eller mindre.

V7

Nyhet — parallellpublicerad?
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2= Nej

Har vill vi se om nyheter som publiceras i papperstidningen ocksd publicerats i webbtidningen.

V8 Nyhet — samma rubrik? 1=Ja
2= Nej

Ar rubrikerna likadana i de olika kanalerna, nér det géller samma nyhet/inneh&ll?

V9 Rubrik i webbtidningen

Om rubriken inte dr samma som i papperstidningen.

V10 Samma innehall? 1=Ja
0 = Nej
V11 Delvis samma 1=Ja
0 =Negj
V12 Kortare 1=Ja
V13 Langre 1=Ja
0=Nej

Om nyheten har parallellpublicerats, vill vi se om innehadllet &r detsamma i de olika kanalerna, eller om

det bara handlar om samma nyhet men med annat innehall.

Vad skiljer sig i innehallet?

Vi4 Vinklingen 1=Ja
0=Nej

V15 Kallor 1=Ja
0=Nej

V16 Intervjupersoner 1=Ja
0=Nej
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Har kan man se om Kéllorna, vinklingen och intervjupersonerna skiljer sig at pa de olika kanalerna,
trots eventuellt samma nyheter och innehall.

Samma storlek?
V17 1=Ja
0= Nej

Har vill vi se om samma nyhet dven fatt samma format, eller dr det ett annat format? (kanske pga. att
det dr en annan kanal med annat utrymme?)

Vilken storlek?
V18 1= Stor
2= Mellanstor
3= Liten
4= Notis

Om storleken inte &r densamma, vilken storlek har nyheten fatt i webbtidningen?

Nér &r webbnyheten publicerad?

V19 1= samma dag
2= en dag fére
3= tva dagar fére
4= en dag efter

5= tva dagar efter

Nér nyheten utspelar sig &r viktigt for oss att veta for att sedan kunna jémfdra nér nyheten publicerats i
papper och webb.

V20 Hénvisning till annan kanal 1=Ja
i papperstidningen? 2= Nej
V21 Hénvisning till annan kanal 1=Ja
i webbtidningen? 2= Nej
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KODSCHEMA MED FRAGESTALLNINGAR

Svarar pé fragestéllningen:

Finns det skillnader i hur papperstidningen parallellpublicerar sina lokala nyheter?
— Hér undersdks om det finns skillnader over tid kring huruvida GP parallellpublicerar sina
lokala nyheter och om artiklarna i sin tur har samma rubrik och innehall da de publiceras i
webbtidningen.

VA Artikel ID/ analysenhet Artikelns rubrik

V2 Artal 1=2003
2=2010

V3 Vecka ?

\Z! Veckodag 1= mandag
2= tisdag
3= onsdag
4= torsdag
5= fredag
6= I6rdag
7=sbndag

V7 Nyhet — parallellpublicerad? 1=Ja
2= Nej

Har vill vi se om nyheter som publiceras i papperstidningen ocksd publicerats i webbtidningen.

V8 Nyhet — samma rubrik? 1=Ja
2= Nej

Ar rubrikerna likadana i de olika kanalerna, nér det géller samma nyhet/inneh&ll?

V9 Rubrik i webbtidningen ?

Om rubriken inte dr samma som i papperstidningen.
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V10 Samma innehall? 1=Ja
2= Nej

3= Delvis samma
4= Kortare
5= Langre
Om nyheten har parallellpublicerats, vill vi se om innehadllet &r detsamma i de olika kanalerna, eller om

det bara handlar om samma nyhet men med annat innehdll, d4 till exempel annan vinkling, andra
Kdllor eller andra intervjupersoner.

Vi1 Vad skiljer sig i innehallet? 1= Vinklingen
2= Kallor
3= Intervjupersoner
4= Inget

Har kan man se om Kéllorna, vinklingen och intervjupersonerna skiljer sig at pa de olika kanalerna,
trots eventuellt samma nyheter och innehall.

Svarar pé fragestéllningen:

Finns det skillnader i hur papperstidningens lokala nyheter publiceras i samma form
och tid?

— Har undersoks om det finns skillnader éver tid kring huruvida GP:s parallellpublicerade
artiklar publiceras i samma form och tid. Det vill séga; &r formen/storleken densamma i de
bada kanalerna och har artiklarna samma publiceringstid?

V6 Storlek 1= Stor artikel
2= Mellanstor
3= Liten
4= Notis

Stor= 12 - 1/1 sida, Mellanstor= % - Y2 sida, Liten= 1/8 — 14 sida, Notis= 1/8 eller mindre.

Vi2 Samma storlek? 1=Ja
2= Nej

Har vill vi se om samma nyhet dven fatt samma format, eller dr det ett annat format? (kanske pga. att
det dr en annan kanal med annat utrymme?)
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Vi4 Nar dr webbnyheten publicerad? 1= samma dag
2= en dag fére
3= tva dagar fére
4= en dag efter
5= tva dagar efter

Ar webbartikeln publicerad samma dag som artikeln i papperstidningen, eller &r den publicerad
fére/efter?

Svarar pé fragestéllningen:

* Finns det skillnader over tid kring huruvida papperstidningens olika imnen

publiceras via deras nyhetskanaler?

V5 Amne 1= Lokala nyheter
2= Lokal sport
3= Lokal ekonomi
4= Lokal kultur
5= Lokala olyckor/brott
6= Lokal politik
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