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18 maj  Det nya betalsystemet införs. Man kan nu resa antingen med de nya 

Västtrafikkorten eller fortsätta som vanligt med 100-korten.  

Augusti  Ett styrelsemöte hålls och det beslutas att försäljnings- och 

användningsstoppet av 100-korten skall skjutas på en månad, från 1 

september till 1 oktober respektive från 31 oktober till 1 december. Alla 

resurser tänkta för höstens kampanjer omprioriteras till att få ut 

information om betalsystemet. 

September  Ett nytt styrelsemöte hålls. Den här gången utformas en handlingsplan 

med förändringar på både kortare och längre sikt: halvera panten på 

Västtrafikkorten, införa korttidsladdningar samt skjuta på försäljnings-

stopp av 100-korten till 31 december och giltigheten till 31 januari.  

1 december  Panten sänks från 100 kronor till 50 kronor. 

31 december  Sista dagen för försäljning av 100-korten. 

31 januari  Sista dagen för 100-kortens giltighet. Det nya betalsystemet är i full drift. 
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Kommentar: Den mörkgrå linjen visar den totala rapporteringen i procent. 
Y-axeln visar endast upp till 35 för att tydliggöra diagrammets låga staplar. 
N-tal = 110  
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