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Syftet ar att studera individuella och strukturella
faktorers betydelse for ungas forhallningssatt till
medier.

En kvalitativ metod i form av fyra
fokusgruppsintervjuer med totalt 18 ungdomar.

Studien visar att bade strukturella och
individuella faktorer har betydelse for ungas
forhallningssatt till medier. Det finns dock en
likvardig tillgang till medier oavsett social klass.
Det kan ddremot konstateras att klasstillhérighet
har betydelse for anvandningen och varderingen
av medier. Strukturella faktorer som kompisgang,
familjeforhdllanden och boendeomraden har
betydelse fér vad man tar del av. Féraldrar spelar
en avgorande roll, da de overfor sitt kulturella
kapital och sina medievanor till sina barn. Har har
aven etniskt harkomst visat sig ha en betydande
roll i ungdomarnas vardering av medier. Man
varderar medier olika beroende pa kulturell och
historisk bakgrund. Samtidigt har individuella
faktorer som intresse och behov betydelse for
anvandning och vardering av medier och utbud.
Har man ett personligt intresse for nyheter och
information varderas det hogre och man tar del av
det i storre utstrackning. Det framgar i studien att
ungdomarnas vardering hianger ihop med vilka
medier de anvander i vardagen, da resultaten
visar att ungdomarna ofta litar pa de medier de
anvander mest.
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1. Inledning

Idag dr det nodvandigt att vara en del av mediesamhallet. Det forvantas av
oss att ha tillgang till dator och internet hemma och det gar helt enkelt inte
att komma undan vissa kostnader for teknik och medieinnehall. Rolf van
den Brink, journalist och mediekommentator, menar att den har
utvecklingen kan leda till att klyftor uppstar mellan de som har rad och de
som inte har rad. Han hdvdar att oréttvisorna leder till en icke jamlik

tillgang till medier (Sveriges Radio, P1, Medierna, 2010-12-18).

Pa uppdrag av Sveriges Radio har vi ur ett anviandarfokuserat perspektiv
benat ut hur ungdomar fran olika sociala klasser i Goteborg tanker och
agerar i sitt val av medieutbud. Det dr en jamférande studie, dar vi har
undersokt ungdomar fran Goteborgs ytterligheter i bostadsomraden, for att
se om det foreligger nagon klasskillnad mellan dem. De omraden vi har valt
att fokusera pa i undersokningen dr Angered och centrum och de

presenteras langre fram i uppsatsen.

Vi ska studera hur individen kontra samhallstrukturer har betydelse for
ungas tillgang, anvindning och viardering av medier. Med individuella
faktorer menar vi individens formaga att sjilv bestimma sin identitet och
klasstillhorighet samt att vi manniskor véljer vara medier och
medieinnehall efter personliga intressen och behov. Med strukturella
faktorer menar vi olika strukturer i samhéllet sa som ekonomiska faktorer,
yrke, utbildning, boendestrukturer, etnicitet samt kulturellt kapital - alla

faktorer som kan forknippas med social klass.

Syftet dr att studera individuella och strukturella faktorers betydelse

for ungas forhdllningssditt till medier.

Avsikten med studien ar inte att komma med konkreta 16sningar till
Sveriges Radio, utan att undersoka om det foreligger skillnader i
medieanvindning pa strukturell eller individuell niva. Detta ska vara till
hjalp for Sveriges Radio for att de ska veta pa vilket plan de ska lagga sig i

sin framtidsplanering och i sitt arbete for att nd en yngre publik.



Sveriges Radio har det storsta ansvaret for att ge radiolyssnarna ett varierat
programutbud och mangfald i och med public service (Sundin, 2010:51).
Public serviceidén handlar om att vara ett forum for offentliga diskussioner,
behandla flera 4mnen, belysa nyheter fran flera perspektiv och dven
uppmuntra till debatt kring flera samhallsfragor. Det innebér att SR har ett
demokratiskt ansvar. Ovan ndimnda aspekter dr relevanta fér den har
studien da det ska studeras huruvida social klass har betydelse for ungas
medieanvandning. SR har som uppgift att agera i samhallets tjanst och ha
ett brett utbud for att tilltala hela svenska folket (www.sverigesradio.se,
2010-11-11). De vander sig saval till majoriteter som till minoriteter och
har enligt Medieakademin stort fortroende hos svenska folket (Holmberg &

Weibull, 2010:6).

[ ett demokratiskt samhalle bor alla ha samma férutsattningar att ta del av
samhallsinformation. Samtidigt som pressen laggs pa medierna att
tillgodose oss samhallsmedborgare med information, stélls det ocksa hoga
krav pa medborgarna att f6lja med i informationsflodet samt att vara
kallkritiska (Hvitfelt & Nygren, 2009:47-48). Samtidigt som man har
mojlighet att utdka sitt kunskapsnat kan man ocksa latt valja bort kunskap
framfor annat medieutbud som exempelvis underhdllning. Om information
och kunskap véljs bort av vissa medborgare skapas informationsklyftor som
kan bidra till minskat samhallsdeltagande. Likasa kan begrédnsad tillgang till
ny teknik bidra till att utvecklingen gar mot att en informationsunderklass
vaxer fram (Ilshammar, 2009:280). Det 6kade medieutbudet gor att
manniskor tar del av olika medier och dven olika slags information
beroende pa ekonomiska forutsattningar, social bakgrund och intressen,
men aven etnisk bakgrund, bostadsomrade och alder, vilket bidrar till att
kunskapsklyftorna och klasskillnaderna i samhallet vaxer. Det har paverkar
ocksa demokratin pa lang sikt da de gemensamma referensramarna i
samhallet minskar (Hvitfelt & Nygren, 2009:24). Det sker alltsa en
polarisering, en uppdelning bland medborgarna, som en foljd av det 6kade
medieutbudet. Polariseringen innebar dven att informationsklyftorna vaxer,
da enbart de resursstarka har mojligheten att betala for viss information
vilket paverkar de demokratiska processerna i samhallet (Alstrom m.fl.

2001:11, 26).


http://www.sverigesradio.se/

"For att kunna vara en aktiv deltagare i ett demokratiskt samhalle ar
det emellertid viktigt att vara informerad om vad som hander saval
lokalt som nationellt och internationellt. Det handlar om politik, men
det handlar ocksa om andra fragor. Utan kunskap ar ett deltagande i

samhallslivet svart” (Sternvik & Wadbring, 2010:168).

Medierna ar den storsta kallan till samhallsinformation och har darmed ett
viktigt demokratiskt ansvar. Den hér studien dr av bade vetenskaplig och
samhallelig relevans da vi ska se pa social klass och kunskapsklyftor ur ett

demokratiskt perspektiv.

1.1 Liten inblick i Sveriges Radio

Aven om inte var studie primirt kommer att behandla radion som fenomen
och anvandning hos ungdomar, kommer den &dnda finnas med i studien. Vi
vill hdr nedan ge en liten inblick i Sveriges Radios roll i mediesamhallet, for
att senare kunna koppla samman vara resultat och mojligen kunna uttrycka
oss nagot om SR i framtidens medievarld. Vad ar SR idag och hur kan det

komma att forandras i framtiden?

Sveriges Radio ar ett medieféretag som ingar i public service vars
huvudprinciper ar att vara oberoende av statliga och kommersiella

intressen. De ska:

”..tillse att programverksamheten som helhet praglas av det
demokratiska statsskickets grundidéer och principen om alla
manniskors lika varde och den enskilda manniskans frihet och

vardighet” (Hadenius & Weibull, 2005:216).

Farre lyssnar pa radio idag och bland de som lyssnar har tiden man dgnar at
radio minskat. En genomsnittlig dag 2009 lyssnade 21 procent av
ungdomar mellan 15 och 24 ar pa Sveriges Radio, medan dubbelt sd manga
lyssnade pa privat lokalradio. 15 till 24 dringarna dgnade 54 minuter till
radiolyssnande medan 132 minuter gick till internet och 89 minuter till TV

(Mediebarometern, 2009:26, 41).



Radions funktion har ocksa férdndrats da radiolyssnandet har blivit mer
musikfokuserat (Strid, 2008:375). Radion ses idag som ett
sekundarmedium och anvands framforallt som ett bakgrundsmedium. I
framtiden vantas var mediekonsumtion 6ka annu mer och pa Sveriges
Radio har det satsats pa en framtidsutredning for att undersoka
medieutvecklingen infor framtiden. [ den utredningen lyfter man
parallellkonsumtion som ett viktigt fenomen. Vi kommer i framtiden att
syssla med multitasking, dar vi i hdgre grad kommer att konsumera flera
medier samtidigt (www.sverigesradio.se, Framtidsutredningen, 2010-11-
23:28). Detta kan komma att fa konsekvenser for traditionella medier som

kan behova fordandras for att folja med i utvecklingen.

Sveriges Radio star infor en oviss framtid. De dr i en process dér en
omstopning kan vara aktuell for att skapa en framtidens radio och behalla
lyssnarsiffror. I Framtidsutredningen har det undersokts hur olika faktorer
paverkar mediemarknaden och utvecklingen. Att manniskor idag
medverkar i medieutbudet genom att bade vara sdndare och mottagare av
budskap, att ha tillgang till snabb teknik samt mer personligt medieinnehall
efter egna intressen, ar faktorer som ar viktiga att ta hdnsyn till ndr man ser
pa framtiden (www.sverigesradio.se, Framtidsutredningen, 2010-11-10).

Framtidsutredningen visar alltsa att framtiden kraver forandringar.

"Kampen om ménniskors tid hardnar. Nar mer mediekonsumtion och
mer information ska pressas in pa samma tid far det olika
konsekvenser.” (www.sverigesradio.se, Framtidsutredningen, 2010-

11-10:28).

Konsekvenserna som nidmns dr bland annat att man bérjar skumma
medieutbudet mer, dd man inte hinner med att kvalitetsldsa eller lyssna. En
annan konsekvens ar informationstrotthet som kan bidra till att man véljer
underhallning framfor information. Man letar darfor efter
sammanfattningar av nyhetsfléden. Dessa konsekvenser blir viktiga for
medierna att ta hansyn till for att tillgodose anvandarna i framtiden. Det
skulle kunna ske genom att se till ungas medievanor, vilket vi gor i var
studie. Ungdomar &r en viktig malgrupp for Sveriges Radio och vi vill med
den har studien bena ut hur ungdomarna agerar och tanker i sitt medieval

och i anvindningen av medier. Finns SR med pa deras karta?


http://www.sverigesradio.se/
http://www.sverigesradio.se/

1.2 Begreppsdefinition

For att inte skapa missforstand och fragetecken hos dig som lasare ska vi

har forklara vad vi menar nar vi anvander vissa uttryck.

[ var undersokning kommer vi att undersoka social klass och se pa
klasskillnader utifran boendeomrdden. Nar vi pratar om olika sociala klasser
och Kklasskillnader utgar vi alltsa ifran Angered och centrum, de tva
boendeomraden vi har undersokt. Detta kommer att férklaras mer i kapitlet

teoretiska perspektiv.

Da vi pratar om ungdomar och unga menar vi studiens malgrupp, vilka ar
gymnasieungdomar mellan 15 och 19 ar. Vi kan alltsad genom var studie inte
uttala oss om ndgra andra dlderskategorier inom begreppen ungdomar och
unga. Vi kan heller inte uttala oss om nagra andra ungdomar i och utanfor

Goteborg, dn de som deltar i undersékningen.

Nar vi tar upp etnisk hdrkomst syftar vi pa personer som inte ar fodda i
Sverige. Vi ar medvetna om att de analyser vi gér angaende vilken betydelse
etnisk harkomst kan ha for klasskillnader i medievanor inte galler for alla,
da de som lever i Sverige men ar fodda i ndgot annat land varierar ofantligt i
kulturell och historisk bakgrund. Vi har valt att utga ifran Stigendals
definition av begreppet etnicitet som forankrar begreppet i att manniskor

skiljer sig at i olika historiska bakgrunder (Stigendal, 1999:72).

Nér vi pratar om fordldrar menar vi vardnadshavare, vilket alltsa inte
behover vara biologiska foraldrar, da familjeforhallanden kan skilja sig

mycket at.

2. Tidigare forskning om medieanvandning

I norden har idag 95 procent av alla ungdomar tillgang till internet i
hemmet. Den dldersgrupp i Sverige som anvander internet mest ar den
mellan 15 - 24 ar. De anvdnder ungefar sju timmar varje dag till medier och
tva av dessa laggs pa internet, vilket Nordicom redovisar i sin arliga rapport
Mediebarometern (Carlsson, 2010:9-10). Den har malgruppen, 15 - 24

aringar, ar de som ser internet som en naturlig del i sin vardag. De



kommunicerar och interagerar, dr bade sdndare och mottagare och har
anammat en digital livsstil. Det ar en generationsfraga, da den unga
generationen ser konstant kommunikation som en sjilvklarhet. Internet
och nya medieformer ses som nagot naturligt da de har vuxit upp med det,
medan det for den dldre generationen dr nagot nytt som man maste lara sig.
Alder har stor betydelse for anvindandet av internet vilket kommer att f&
konsekvenser for medieanvandningen i stort i framtiden (Hast &
Ossiansson, 2010:67-69). Det har dven visat sig att unga ar mer positiva till
att ta del av nyheter och information via internet dn dldre (Weibull,
2009:437). Forutom alder finns det dven en uppdelning i hur mycket man
anvander sig av internet beroende pa social klass. Man anvander internet i
storre utstrackning om man ar yngre och valutbildad &n om man ar aldre
och lagutbildad (Alstrom m.fl. 2001:25). Hela 89 procent av de hégutbildade
och endast 35 procent av de lagutbildade anviander internet flera ganger i
veckan (Holmberg & Weibull, 2009:57). Trots att det ar vanligt att ha
tillgang till dator och internet i hemmet, sa finns det alltsa tydliga
klasskillnader i tillgang och i anvindning (Bergstrém, 2010:172). Tidigare
forskning fran Dagspresskollegiet har dven visat att fortroendet for olika
medier skiljer sig 4t mellan olika grupper i samhallet. Hogutbildade och
politiskt intresserade varderar public servicemedierna hogst medan
lagutbildade och politiskt ointresserade varderar privatmarknaden och

underhallningsmedier hogre (Weibull, 2009:437).

I takt med det 6kade utbudet har medierna gatt mot en individualisering
och blivit mer och mer personliga och for traditionella medier har detta lett
till mer specialinriktade kanaler. Férandringarna har ocksa lett till att de
traditionella medierna har fatt nya roller i var vardag. Enligt Sveriges
Radios egna framtidsutsikter tror man att de traditionella medierna

kommer att hamna i skymundan av de nya.

”En annan konsekvens ar att vi blir informationstrétta och 6vergar till passiv
och tillbakalutad mediekonsumtion. Traditionellt har radion haft en stark
roll hér, som ett praktiskt medium som kan anvéndas parallellt med annat.
Men éven flodeskonsumtionen haller pa att fordndra karaktér. Den flyttar
mer och mer till nédtet samtidigt som tv utvecklas till att bli mer av ett

bakgrundsmedium. Trenden syns tydligt bland unga, som anvénder tv:n for
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tillbakalutad bekvdm konsumtion, ofta parallellt med annat.”

(www.sverigesradio.se, Framtidsutredningen, 2010-11-19:28).

Det finns ett samband mellan de medier vi anvinder oss av i vardagen och
de vi kdnner mest fortroende for. Det har dven visat sig att vi forknippar
fortroende for medier med nyheter och fakta. Nyheter virderas ofta hogre
an underhadllning da det anses viktigare (Weibull, 2009:440). Vi ska i var
studie se om dessa samband aven foreligger hos ungdomar och hur

vardering av medier kan skilja sig at mellan sociala klasser och individer.

3. Teoretiska perspektiv

Medieanvandning kan analyseras bade pa individniva och pa strukturell
niva. Teorin uses and gratifications beskriver individperspektivet dar vi
som publik och konsumenter valjer vara medier efter personliga intressen
och behov. Teorin belyser dven ett strukturperspektiv da
samhallsstrukturer ofta satter ramar for vilka medier och medieinnehall
man som individ kan valja. Det finns forskare som menar att vi idag sjilva
bestimmer 6ver vara liv och identiteter samt sjilva viljer vilken grupp och
klass vi tillhor. Vi lever i ett individualiserat samhalle, som kréaver mer
ansvar av samhallsmedborgaren (McQuail, 2005). Utifran teorier om klass
diskuteras diremot medieanvindningen pa en strukturell niva, dar
ekonomiska, kulturella och sociala forutsattningar kan ha betydelse.
Forskarna som menar att orattvisor i samhillet inte ligger pa individniva
menar istdllet att klasskillnader har sin grund i manniskors olika
forsorjning. Skillnader i livsvillkor har alltsa att géra med att vi har olika
mojligheter till arbeten, som genererar olika 16n och i sin tur till att vi far
olika valmajligheter. Det ar ddrmed de strukturella faktorerna som far

betydelse for klass (Oskarson m.fl. 2010:7-8).

Det finns a ena sidan ett synsatt dar det ar manniskan som skapar samhallet
och manniskan som styr och ligger bakom alla férandringar och drivkrafter
i samhallet. Det forutsatter att manniskan har en vilja att féorandra och
paverka och har ett samhallsansvar. A andra sidan finns ett synsatt dar det
ar samhallets strukturer som skapar manniskan. Det ar istdllet samhallet

som styr manniskans utveckling. Man maste i forsta hand se till samhaéllets
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strukturer och forhallanden och i andra hand se till mdnniskan (Stigendal,
1999:38-41). Var undersokning ska forsoka finna svar pa hur ungas
medieanvandning speglas av individuella och personliga behov samt hur
den samhallsstruktur de lever i har betydelse och inverkar pa deras val av
medier. Nedan ger vi en inblick i bade teorin om klassbegreppet samt till

teorin uses and gratifications.

3.1 Klyftor och dess konsekvenser fér demokratin

Om mediernas och internets utveckling leder till ett mer demokratiskt
samhalle dar vi blir mer delaktiga och engagerade samhallsmedborgare, vet
vi inte. Vi vet heller inte om utvecklingen innebar att vi blir passiva
medborgare som faller for underhallning och dir demokratin och samhéllet
kommer bli mer kontrollerat och styrt (Ilshammar, 2009:288-289). Da vi
har tillgdng till fri information dygnet runt fran flera kallor, maste vi som
konsumenter och medborgare skilja underhallning fran information och
vardera vad som ar viktigt for oss. Om inte alla beharskar kallkritik kan
kunskapsklyftor skapas, vilket resulterar i ett hot mot demokratin (Hvitfelt,
2009:47-48). Mira Ohlin skriver i sin magisteruppsats om klassresenirer,
att det finns en fara med att ldgga fokus och bestimmande pa individen. Nar
man sager att individen har all makt glémmer man bort strukturernas
inverkan pa samhallsproblem som klassklyftor och lagger 6ver for mycket
ansvar pé individen (Ohlin, 2005:7). Aven Sternvik och Wadbring menar att
klyftorna i samhallet kommer att 6ka ytterligare, da utvecklingen gar mot
att intresset for nyheter minskar bland unga. Langt ifran alla kommer att
vara informerade och delaktiga i samhallsdebatten vilket resulterar i en
fara for det demokratiska samhallet. Varfor nyhetsintresset har minskat
bottnar i flera orsaker som att det saknas tid och intresse, att det inte beror
individen eller att det ar for kostsamt for vissa grupper i samhallet

(Sternvik & Wadbring, 2010:168).

Hvitfelt menar att mediernas fara fér demokratin snarare ligger i
manniskors intressen att vdlja underhallning framfor fakta och information,
an i ekonomiska faktorer. Han menar att majoriteten av svenskarna har
mojlighet att inforskaffa den teknik de dr i behov av samt ar intresserade av.

Han menar att det idag finns en massmarknad fér medieteknik och att det
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darmed finns ett stort prismassigt spann dar ekonomiska férutsattningar
inte behover vara nagot hinder for tillgangen till medier (Hvitfelt, 2009:52-
53). 1 var undersokning kommer vi att se nirmare pa ungdomars
nyhetsvanor samt se till hur de varderar nyheter och information kontra
underhallning. Vi kommer aven att se om tillgangen till teknik skiljer sig ati

de olika sociala klasserna.

3.2 Formar samhallsstrukturerna mig?

Nar man inom sociologin beskriver orattvisor och klyftor i samhallet pratar
man om social stratifikation. Anthony Giddens har diskuterat begreppen
stratifikation och Kklass och menar att individers klasspositioner inte ska
bestdmmas bara utifran ekonomi och yrke som man traditionellt har gjort,
utan dven utifran faktorer som livsstil och konsumtionsmonster. Olika
faktorer som beror var konsumtion har fatt en allt viktigare del i vardagen.
Var identitet skapas exempelvis genom vilka kldder man bar, vad man gor
pa sin fritid, vad man ater och dven hur man uttrycker sig sprakligt. Hartill
kan man ocksa diskutera huruvida identiteten och mediekonsumtionen
influeras av vilken social klass man tillh6r. Manniskor med lika
Klasstillhorighet formar en slags gemenskap genom synen pa sig sjilva, de
skapar en gemensam identitet. Beroende pa vilka ramar och erfarenheter vi
har vager vi in olika betydelser nar vi bade valjer medier och tolkar dess
budskap (Giddens, 2007:262, 277-278). Det innebéar att manniskor fran
samma sociala bakgrund kan ha gemensamma egenskaper, liknande
forvantningar och behov. Det betyder ocksa att om ménniskor har liknande
behov och férvantningar sa kommer de soka ett likartat utbud i medierna
(McQuail, 1997:71). Klassindelningar ligger alltsa till grund fér hur
individen tolkar mediebudskap. Individers likartade livsstilar och smak
formar dem till en enhetlig malgrupp som gor dem till en gemensam
mottagare av medieinnehall (Bourdieu, 1993:298). Bo Reimer, professor i
Malmo, har natt resultat i sin avhandling som visar att kulturella och sociala
strukturer ar det som styr var medieanvindning, trots att vi leveri ett

individualiserat samhalle (Ohlin, 2005:14).

Den franske sociologen Pierre Bourdieu menar likt Giddens att livsstil ar en

viktig faktor for social klass. Bourdieu anser att det finns fyra former av
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kapital: ekonomiskt, kulturellt, socialt och symboliskt. De fyra formerna av
kapital har betydelse for var man befinner sig i det sociala rummet, det vill
saga vilken klasstillh6righet man har. Desto hogre kapital man har desto
hogre upp befinner man sig i klasshierarkin. Manniskors kapitalinnehav kan
forandras och paverkas av faktorer som utbildning, yrke, bostadsort och
alder (Bourdieu, 1993:269-270). Bourdieu menar att utéver ekonomiska
tillgangar kan manniskor dven skilja sig at genom livsstil i form av kulturellt
kapital, som utbildning och fritidssysslor, vilket har betydelse for
klassamhallet. Dock kan man inte undga att det r de ekonomiska
faktorerna som spelar en stor roll for sociala Klyftor. Det ar oftast inte
individens aktiva val som gor att man har mindre forutsattningar socialt
och materiellt utan det handlar snarare om samhallsstrukturer som
ekonomi och arbetsmarknad (Giddens, 2007:279). Det finns forskare som
menar att livsstil 4r beroende av var sociala klasstillhorighet.
Klasstillhorigheten paverkar vara fritidsvanor och skapar en livsstil. Det
finns dven monster i vad man dr intresserad av. Vissa vanor och beteenden
héanger ihop. I hégre socialt rankade grupper ar det vanligare att man tar del
av sa kallad finkultur, alltsa kultur med hogre anseende som teater och
museer. Om man besoker museer, dr sannolikheten hog att man dven gar pa

teater (Ohlin, 2005:14).

3.3 Var bor du?

[ undersokningen kommer begreppet klass att anvandas och for att géra det
matbart i en empirisk undersékning kommer vi att anvdnda boendeomrade
som en operationalisering av begreppet klass (Giddens, 2007:264). Nedan

diskuterar vi samhéllsklyftor och befaster kortfattat hur boendeomrade kan

vara en klassfraga.

En del av de klassklyftor som uppstar i det nya informationssamhallet beror
pa boendesegregation. Beroende pa var man bor har man olika
forutsattningar att ta del av olika medier och darmed olika mojligheter att
medverka i de demokratiska processerna (Hvitfelt & Nygren, 2009:24).
Boendesegregation finns i de flesta stdder och handlar om ekonomiska och
sociala forutsattningar. Idag ar det vanligt att det ocksa handlar om etnicitet

och klass, dar dven arbetsmarknad dr en paverkande faktor. Ofta samlas
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hushall som har mindre ekonomiska och sociala forutsattningar i omraden
som dr mindre attraktiva pa bostadsmarknaden (Wadbring, 2005:164).
Olika omraden &r olika resursstarka bade ekonomiskt och kulturellt och
beroende pa vilket omrade man bor i, skapas olika mojligheter och
forvantningar, vilket dven far konsekvenser for hur man konsumerar

medier (Wadbring, 2005:170-174).

Aven Bourdieu har skrivit om att kulturellt kapital kan paverkas av
geografiskt avstand. Nar man ska undersoka klass och manniskors sociala
tillgdngar maste man ha i berakning var manniskor bor da det inverkar pa
tillgangen till kulturellt, men d&ven ekonomiskt kapital. Om man bor langre
ifran stadskdrnan har man ett langre avstand till visst kulturellt kapital
samt till socialt kapital. Aven det ekonomiska kapitalet kan pa landsbygden
och i fororter vara begrinsat i form av yrken och 16ner (Bourdieu,
1993:283-284). Stigendal menar likt Bourdieu att boendesegregation
uppstar nar sociala uppdelningar mellan manniskor sammanfaller med
geografiska skillnader. Nar olika sociala forhallanden rader i olika
geografiska omraden skapas motpoler som klassas som segregation.
Segregation uttrycks ofta genom boendeomrade, men kan dven handla om

yrke och skola (Stigendal, 1999:28-29).

For oss blir det aktuellt att se till de har teorierna om hur bostadsomraden
skapar olika forutsattningar, da vi ska undersoka klass genom att intervjua
unga fran olika bostadsomraden i Goteborg. Boendeomraden ger olika
mojligheter for manniskor att delta i de samhalleliga processerna, allt fran
att lasa morgontidningen till att rosta i de politiska valen (Wadbring,
2005:165). Det finns klasskillnader pa individniva savél som pa gruppniva
inom bostadsmarknaden, da bade den enskilde individen och hela grupper
kan missgynnas eller uteslutas. I mindre attraktiva bostadsomraden kan
samhallsservicen i form av skolor, affarer, bibliotek och vardcentraler vara
begransat. Arbetsmarknaden ar ocksa begransad i vissa omraden. Mindre
attraktiva omraden kan darmed préglas av arbetsloshet och
laginkomsttagare. Det kan leda till att klimatet i dessa omraden blir hart och
mindre trivsamt, vilket kan bidra till att manga flyttar darifran nér de far

moijlighet (Giddens, 2007:302-303).
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Giddens skriver om social uteslutning vilket kan ske beroende pa vilket
omrade man bor i da olika bostadsomraden har olika moéjligheter.
Uteslutning i samhallet kan leda till 6kade klyftor mellan manniskor. Social
uteslutning kan ske pa individniva och handlar da om att manniskor sjalva
valjer att stanga sig ute fran samhéllsdeltagande, exempelvis genom att inte
ga och rosta i de politiska valen eller att inte slutféra en utbildning. Social
uteslutning kan ocksa ske pa en strukturell niva da andra faktorer som man
inte sjalv styr 6ver, kan bidra till uteslutning. Manniskor kan exempelvis
uteslutas fran arbetsmarknaden genom att avskedas eller inte fa
anstallning. D3 arbete ger manniskor ekonomiskt kapital men ocksa ar en
social faktor kan uteslutning fran arbetsmarknaden leda till ekonomisk kris
och brist pa sociala relationer. Att uteslutas fran sociala relationer kan
ocksd bero pa att man blir utfryst fran gemenskap, att man inte har
mojlighet att delta i vissa aktiviteter beroende pa tidsbrist, geografiskt
avstand eller beroende pd bristande samhéllsengagemang (Giddens,
2007:301-302). Enligt Bourdieu ar socialt kapital i form av vdanner och
familj som inger bekréftelse och trygghet, en viktig del i klassamhallet
(Giddens, 2007:278-279). De ovan beskrivna strukturella orattvisor
bendmns som social stratifikation, vilket skapar samhallsklyftor mellan

individer och grupper.

3.4 Jag bestammer sjalv!

Klass spelar fortfarande roll i vart samhalle, &ven om vi idag inte ar lasta vid
en klass. Utvecklingen har lett till ett klassamhélle som mer bygger pa att
det ar individernas kunskap, skicklighet och meriter som bestimmer hur
ordningen i samhéllet ser ut snarare dn enbart faktorer som yrke och
ekonomiska resurser. Idag kan man i storre utstrackning forflytta sig uppat
i klasshierarkin genom exempelvis skola och utbildning, tillgang till arbete

och karriarsklattring (Giddens, 2007:287).

Det finns forskningsteorier som menar pa att samhallsklyftorna 6kar i och
med det informationssamhélle som utvecklats. Mer och mer ansvar laggs pa
konsumenterna och individen, internet kraver laskunnighet samt att man
som lasare maste sdlla bland all information. Det blir en fraga om

kompetens, som kan bidra till ett kunskapsgap mellan informationsstarka
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och informationssvaga grupper, dar mojlighet till kunskapsutveckling ar
begransat till vissa samhallsgrupper. Internationella studier visar pa att
internet bidrar till klyftor snarare an att ge alla manniskor samma

mojligheter, vilket gor att det blir en klassfraga (Bergstrom, 2010:169-170).

[ var undersdkning kommer vi att vilja besvara hur ungdomar anvander
medier och om det kan finnas strukturella eller individuella skillnader som
har betydelse for medieanvandningen. Teorin uses and gratifications
grundar sig i anvandarstudier, dar individen valjer sitt medieutbud och blir
darav en teori att ta avstamp i for var undersokning, nar vi ska se till
individuella faktorer. Teorin utgar fran vad ménniskan har for behov.
Lazarsfeld och Katz ar tva forskare pa omradet som menar att behov av
information, social tillhorighet i form av identitetsskapande och
sjalvbekraftelse ligger till grund for vilka medier man valjer (Gripsrud,

2006:76).

Denis McQuail ar en annan forskare inom uses and gratifications och han
menar att grundfragan ar: "Varfor anvander vi medier och till vad?”
(McQuail, 2008:424). Han beskriver det som att manniskor har olika
forvantningar och behov att stilla och att det bidrar till vad man tar del av i
medier. Man véljer medier utifran intresse och har ofta kdnslomassiga
motiv till vad man viljer for medieinnehall. McQuail sager i sin bok
Audience analysis (1997) att manniskor har medierelaterade behov som
bildas bade i personliga, individuella och sociala sammanhang och detta
uttrycks i form av olika typer av motiv om varfér man valjer viss typ av
media (McQuail, 1997:70-71). McQuail havdar att man vill hitta faktorer att
identifiera sig med och i vissa fall ocksa anvianda medier for att fly fran
verkligheten och undkomma sina egna tankar och problem (McQuail,
2008:425). Man vill ha avledning, komma undan vardagen och dess
problem, samt kidnna igen sig i medieinnehallet och fa en personlig relation
till det man ser eller laser. Man anvander ocksa media for att ta del av
nyheter och fa en 6verblick av omvarlden for att veta vad som hander runt

omkring.

Unga vill pa samma satt som McQuail beskrev de vuxnas motiv till

medieanviandning, ta del av det som beror dem kanslomassigt. Unga har ett

17



behov av att fa information och tillfredstillelse bade intellektuellt och
underhallningsmassigt. Det finns bade sociala och ickesociala behov for
ungas medieanvandning. Man vill kdnna igen sig och skapa en identitet
samtidigt som man kan ha ett behov av att fly fran verkligheten, slappna av
och fa vara ifred (McQuail, 1997:72). McQuail beskriver hur vi viljer att var
medieanvandning ska se ut. Han menar att vi har grundlaggande manskliga
behov eller krav som han bendmner som problem. De har problemen
skapar ett behov av att soka efter mojliga 16sningar. Behoven bildas bade i
personliga, individuella och sociala sammanhang, vilket skapar olika motiv
for medieanvandning. Motiven leder till att vi véljer olika kanaler inom
media och kan darmed tillfredstélla vara behov. En betydande faktor i valet
av mediekanal ar att personligt intresse gar fore estetiska och kulturella
faktorer. Man valjer det man sjalv tycker om och vill ta del av (McQuail,

1997:70-71).

Att anvandandet av medier praglas av identitetsskapande och igenkanning
ar ndgot som ar forenande hos manga forskare. Enligt forskaren Kozinets
finns det tva grundldggande anledningar till att unga interagerar pa
internet, vilka liknar McQuails motiv. Den ena faktorn ar att stirka sin egen
sjalvbild och den andra for att knyta sociala band (Kozinets, 2010:29).
Genom att vara aktiva pa nétet far de bekraftelse och skapar ett personligt
varumarke. For ungdomar handlar det om att vara med, genom delaktighet
bli ndgon da man syns och hors (Hast & Ossiansson, 2010:68). Om man
tittar pa tidigare forskning inom sociala medier sa har det dven dar
konstaterats att det handlar om identitetsskapande. Dels pa det individuella
planet och dels i en stérre gemenskap. De olika forum och communities som
finns ger en mojlighet att skapa sin egen och i vissa fall en ny identitet.
Anviandaren kan sjalv bestimma hur hon/han vill framsta (Wiik, 2010:85-
86). Den nya tekniken och de sociala medierna har gett utrymme for att
skapa en bild av oss sjdlva som vi vill bli uppfattade av andra, genom bilder,
personliga texter och andras kommentarer om oss (Hast & Ossiansson,

2010:71).

Det finns alltsa olika satt att se pa vad som har betydelse for vart
forhallningssatt till tillgang, anvindning och vardering av medier. Man kan

se till bade strukturella och individuella faktorers inverkan, vilket har
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beskrivits tidigare. Dock kan granserna vara lite luddiga och man kan tycka
att de olika teorierna flyter ihop. Genom véara resultat och i var analys ska vi
dock forsoka bena ut hur det ser ut bland ungdomar och deras
forhallningssitt till medier. Ar det individuella eller strukturella faktorer

som har betydelse? Eller badda delar?

4. Syfte och fragestallningar

Syftet dr att studera individuella och strukturella faktorers betydelse

for ungas forhadllningssiditt till medier.

A ena sidan kan man se p3 skillnader i tillgdng, anvandning och virdering av
medier pa en individuell niva. Att vi sjalva bestimmer var identitet och
klasstillhorighet samt att vi vdljer vara medier och medieinnehall efter

personliga intressen och behov.

A andra sidan kan man se pa skillnader i tillgdng, anviandning och virdering
av medier pa en strukturell niva. Att klasskillnader som grundar sig i
ekonomiska, sociala och kulturella faktorer har betydelse for var

medieanvandning.

Fragestillning 1: Hur kan strukturella och individuella faktorer ha
betydelse for ungas tillgdng till medier?

Den har fragestéllningen syftar till att se pa ungas tillgang till medier. Det ar
en grundlidggande fragestillning som ger en allmén bild av hur ekonomiska
och kulturella faktorer skulle kunna spela in pa vad man har tillgang till.
Den har fragestéllningen kommer inte att generera i samma mangd
analysmaterial som de 6vriga tva, men ar dnda viktig att se pa nar man ser

pa social klass och vilka skillnader som kan finnas.

Fragestillning 2: Hur kan strukturella och individuella faktorer ha
betydelse for ungas anvindning av medier?

Den har fragestillningen ska bena ut om personliga val eller
samhallsstrukturer har betydelse for anvandningen av medier, samt hur
dessa samverkar. Vi ska diskutera fordldrars och vanners betydelse, samt

hur kulturellt och socialt kapital inverkar pa medieanvandningen. Da
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anvandning ofta dr en foljd av vardering och vardering kan vara en f6ljd av
anvandning kommer fragestallning tva och tre att berora liknande

resonemang.

Fragestillning 3: Hur kan strukturella och individuella faktorer ha
betydelse for ungas virdering av medier?

Med den hér fragestallningen vill vi besvara hur unga varderar medier. Vi
vill se pa om olika medier har olika status och om varderingarna skiljer sig
ati olika sociala klasser. Vi ska se till tillit och fortroende fér medierna. Vi
kommer dven att diskutera begrepp som finkultur och om det skiljer sig at i
olika klasser. Da vi anser att anvandning och vardering ofta gar hand i hand

kommer en del av det som tagits upp i anvdndningen dven tas upp har.

5. Metod

Det finns i dagslaget mycket forskning av det kvantitativa slaget som
kartlagger ungas medieanvandning. Den har studien ska darfér mer
djupgaende i form av en kvalitativ metod undersdka hur ungdomar tanker
och agerar i sitt val av medier och dess utbud. Kvalitativ metod lampar sig
bast for undersokningar diar manniskor ska studeras i sociala sammanhang,
dar manniskor betraktas som medlemmar i sociala grupper (Kvale &
Brinkmann, 2009:326). Vi har anvant oss av fokusgrupper, da det ar den
metod vi ansag bast lampad for ungdomar och vart syfte. Fokusgrupper ar
en forskningsmetod som kan anvindas for att fa fram manniskors tankar,
uppfattningar, attityder, asikter och argumentationer pa ett bra satt
(Wibeck, 2008:20). Metoden innebar att man studerar ett &mne genom en
gruppdiskussion och gav i var studie utrymme for personliga asikter och
tankar om hur man anvander medier och vilken funktion de fyller (Kvale &
Brinkmann, 2009:166). En reflektion ar att fokusgrupperna a ena sidan
skapade en bra och intressant diskussion da ungdomarna hjalptes at att fa
med alla i samtalet. A andra sidan hammade det vissa av de tystare
ungdomarna da det fanns dominanta personer som tog dver diskussionen i
nagra av grupperna. For oss som diskussionsledare var det svart att fa alla

att delta och uttala sig i alla fragor.
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5.1 Fokusgrupper

Det ultimata med fokusgruppsdiskussioner ar att ha ostrukturerade
gruppintervjuer diar man som diskussionsledare kan halla sig i bakgrunden
och ldta deltagarna diskutera dmnet fritt. Var malgrupp behévde dock lite
mer styrning i sina diskussioner. Det var darfér mer rimligt att redan fran
borjan inrikta sig mot en strukturerad fokusgruppsdiskussion, som innebar
att vi som diskussionsledare stallde fler fragor och var med i diskussionen
pa ett mer aktivt satt (Wibeck, 2008:45-48). Wibeck diskuterar i sin bok att
vissa saker ar sa sjilvklara att man inte har reflekterat 6ver dem, vilket kan
bidra till en mer ytlig diskussion (Wibeck, 2008:41). Detta kan ha paverkat
vart resultat da vi markte att vissa ungdomar inte reflekterat 6ver sin
medieanviandning och varfor de agerar som de gor, vilket kan bero pa att
medier dr en naturlig del av deras vardag. De dr uppvuxna med medier och
har kan dven social klass spela in. Fér ungdomar fran en mer vélbargad
familj kan flera medier vara en naturlig och sjalvklar del i hemmet, medan
de inte behover vara en lika sjalvklar del i andra hushall. Diskussionerna
fokuserade pa ungas forhallningssatt till medier ur ett brett perspektiv och
gav en helhetsbild av &mnet. En intervjuguide arbetades fram utefter
Wibecks teorier om att utféra forskningsstudier genom

fokusgruppsintervjuer (Wibeck, 2008), se intervjuguiden, bilaga 1.

5.2 Kompletterande enkat

Studiens huvudsakliga metod ar kvalitativ i form av fokusgruppsintervjuer.
Dock valde vi att kombinera den metoden med en mindre kvantitativ studie
i form av enkater som delades ut till deltagarna efter intervjuerna. Den
inneholl enkla fragor om de ungas tillgang till medier och anvindning for att
ge oss en fylligare bakgrund. Det kan vara en fordel att kombinera en
kvalitativ metod med en kvantitativ for att félja upp nagoti en intervju eller
for att undersoka nagot ndrmare (Eliasson, 2010:30). Enkéten tackte in
fragor som vi inte ville 4gna ndgon langre tid at i intervjuerna. Syftet med
enkiten var dven att deltagarna skulle kunna svara sanningsenligt utan att
behdva skdimmas infor varandra om det skulle finnas ndgra olikheter i

tillgangarna av medier eller i anvindningen av dem. Se enkiten, bilaga 2.
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5.3 Urval

Malgruppen for studien ar ggmnasieungdomar i Goteborg, de ar i dldrarna
15-19 ar. Det &r en intressant malgrupp att undersoka da de ar pa vag att bli
vuxna och de i stérre utstrackning sjalva styr sina val av medier och utbud.
De kan i den aldern ocksa ha utvecklat en storre medvetenhet i sin
medieanvandning. Samtidigt ar sjdlvstindighet i medieval ingen
sjalvklarhet, da det kan skilja mycket mellan 15 och 19- aringar, samt att
mognad inom de har dldrarna kan variera. Manga bor kvar hemma déar
foraldrar och gamla vanor kan ha betydelse, samt att manga kan influeras
av grupptryck och radande normer. Malgruppen ar dven spannande da den
tillhor den sa kallade gratisgenerationen. En generation som vuxit upp med
internet och genom att betala for sitt bredband far gratis tillgang till
information, musik, TV, nyheter och ndje och betraktar internet som en
naturlig del av vardagen (Hast & Ossiansson, 2010:69). Kan tillgangen till
gratis information paverka ungdomars syn pa och anviandning av medier?
Det blir intressant att se pa detta ur ett klassperspektiv da det gar att
konstatera att den geografiska omgivningen har betydelse for hur vi lever
vara liv och hur vi agerar. Vi har utifran bostadsomrade olika
forutsattningar, mojligheter och begransningar, vilket ocksa kan paverka

hur vi anviander medier (Bergstrom m.fl. 2005:170-174).

5.4 Angered och centrum

Vi valde att jamfora Goteborgs ytterligheter i bostadsomraden for att se hur
social klass har betydelse for ungas medieanvandning. Darfor valde vi
Angeredsgymnasiet i stadsdelen Angered, 13 kilometer utanfor centrala
Goteborg samt Schillerska gymnasiet beldget i Vasastan i centrala Géteborg.
For att ge en inblick i skillnaderna mellan dessa bostadsomraden har vi
tagit fram siffror pa faktorer som kan ha betydelse for social klass. I
Angered har endast 13 procent en eftergymnasial utbildning pa tre ar eller
mer. [ centrum ar det 46 procent med samma utbildning. I centrum bor det
4 procent arbetslosa medan det i Angered ar tre ganger sa manga. Jamfor
man antal invanare med utlindsk harkomst sa har centrum endast 17
procent och Angered hela 50 procent (www.goteborg.se, Goteborgsbladet,
2010-12-08:4, 7). Det har ar faktorer som speglar bade det ekonomiska och
kulturella kapitalet hos invanarna. Om man ser till arbetsloshet ar det fler
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invanare i Angered som inte har lika stort ekonomiskt kapital som
invanarna i centrum. D3 de arbetslésa invanarna inte har ett stort
ekonomiskt kapital kan det vara svart for dem att bo i centrum och de far

darfor bo i omraden utanfor stadskarnan.

I och med att vi har valt att anvdnda oss av tva olika omraden i Géteborg for
att studera social klass, kan man havda att vart urval utgar ifran extremfall.
Omradena ar valda da vi anser att de ligger pa olika nivaer pa den sociala
rangskalan som Giddens pratar om och att det darfor finns stor chans att se
Klasskillnader mellan dessa omraden (Giddens, 2007:255). Man kan ocksa
siga att det ar ett typfallsurval, da vi pa forhand har bestdmt vissa Kriterier
for att vart urval ska stimma dverens med studiens syfte, att studera
strukturella och individuella faktorers betydelse for ungas forhallningssatt
till medier. Da social klass ar relevant att ta hansyn till, valde vi skolor efter
ytterligheter i bostadsomraden. Intervjupersonerna var hemmahorande i
olika klassbetingade omraden for att 6ka studiens giltighet (Esaiasson m.fl.

2005:209-210).

Vi ar medvetna om att da det ar gymnasieskolor vi ska undersoka kan
eleverna komma fran olika bostadsomraden eftersom manga valjer att soka
skola efter inriktning och intresse. Under intervjuerna tog vi dock reda pa
var intervjupersonerna var hemmahdrande och har analyserat svaren med

hansyn till det.

5.5 Genomfdrande

Pa varje skola genomfordes tva gruppintervjuer, vilket resulterade i fyra
intervjuer med totalt 18 ungdomar. Urvalet av intervjupersoner skilde sig at
mellan de olika skolorna. Da det dverlag var svart att fa in en fot i skolorna
var vi tvungna att anpassa vart urval till skolornas policys. Pa
Angeredsgymnasiet skedde urvalet genom slumpmassigt utvalda elever
som hade intresse och tid att stilla upp. Fordelen med det var att vi fick tva
homogena grupper da de redan innan kidnde varandra och var bekvama i
varandras sallskap. Det ledde till att alla kdnde sig trygga i situationen och
att alla vagade komma till tals. En fordel var dven att deltagarna var i olika

aldrar och gick olika program pa skolan, ddrmed fick vi en storre spridning
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och variation av deltagare. En nackdel med homogena grupper kan vara att
de paverkade varandra till att ha vissa asikter och att svara likadant for att

kdnna tillhérighet, vilket kan grunda sig i grupptryck.

Pa Schillerska gymnasiet blev det ett mer styrt urval da en larare tog ut tva
intervjugrupper med frivilliga fran en klass. Fordelen var att eleverna kdnde
varandra da de gar i samma klass. Nackdelen kan vara att det var enbart de

elever som hade ett intresse for medier som stéllde upp i intervjuerna.

Materialet efter intervjuerna transkriberades och sammanstalldes i ett
analysschema som arbetas fram efter de tre fragestallningarna.
Analysschemat kategoriserades utefter de intervjufragor som vi ansag
horde till respektive fragestillning. Genom schemat fick vi en bra 6verblick
for vad de olika grupperna hade svarat, och kunde jamfora de bada
skolornas svar. Nar vi skrev resultaten och analysen utgick vi ifran det
sammanstéllda analysschemat, men vi atergick aven till transkriberingarna

under analysarbetet da fler resultat uppdagades.

Vi ar medvetna om att var egen sociala klasstillhorighet kan ha paverkat var
tolkning av resultatet men vi har forsokt att vara sa neutrala som mojligt i
var tolkning. Studiens giltighet och trovardighet diskuteras efter att

resultaten och analyserna har presenterats.

6. Resultat och analys

Har nedan kommer vi att presentera, diskutera och analysera de resultat
vi kommit fram till genom var undersokning, utifran studiens syfte och
fragestallningar. Vi inleder med en presentation av de intervjuade

ungdomarna.

6.1 Intervjugrupperna

Pa Angeredsgymnasiet gjordes tva intervjuer med fyra personer i varje
grupp. Den forsta gruppen, som kommer att kallas Angered1, bestod av
Vanessa och Daniella som ar syskon och hemmahorande i Bergsjon.

Utover systrarna bestod gruppen av Ali fran Angered och Caroline fran

Vastra Frolunda.
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Den andra gruppen i Angered, som kommer att kallas Angered2, bestod av
Lath fran Hammarkullen, Amra och Pasha fran Lovgiardet samt Mona fran

Angered.

Bada grupperna i Angered var homogena da de var vanner. De gick olika
program och olika arskurser, dock gick de flesta i arskurs ett. Da
intervjuerna var lite roriga inledningsvis, var det svart under
transkriberingarna att urskilja vem som laste vad. Dock vet vi att det var
flera som laste PRIV, som ar en mojlighet att l4sa upp betyg for elever med
ofullstandiga grundskolebetyg. Nagra av tjejerna laste textilinriktning och
nagra laste samhallsprogrammet. Samtliga intervjuade i Angered hade
fordldrar med annan etnisk harkomst och kom fran omrdden nara
Angered, forutom Caroline som var hemmahoérande i Vastra Frolunda. De
bada grupperna var samstdmmiga i sina svar och ingen utmérkte sig
forutom Daniella som var mer valtalig och motiverad i sina svar. Med
etnisk hdrkomst syftar vi pa personer som inte ar fodda i Sverige. Vi ar
medvetna om att de som lever i Sverige men ar fodda i nagot annat land
varierar ofantligt i kulturell och historisk bakgrund, vilket vi kommer att
ha i dtanke i analysen. Vi har valt att utga ifran Stigendals definition av
begreppet etnicitet som férankrar begreppet i att manniskor skiljer sig at i

olika historiska bakgrunder (Stigendal, 1999:72).

Pa Schillerska gymnasiet i centrum gjordes tva intervjuer med fem
personer i varje grupp. Den forsta gruppen, kallad centrum1, bestod av
Abdullahi fran Bergsjon, Josefin fran Angered och Annie, Elsa och Pontus
fran centrum. I den har gruppen fanns alltsa tva personer hemmahorande
i det andra undersokta omradet, Angered, men som valt att studera i

centrum. Detta dr ndgot vi kommer att ta hdnsyn till i var analys.

Den andra gruppen pa Schillerska gymnasiet, centrum2, bestod av Gabriel
fran Angered, Jenny, Pia, Amanda och Hanin fran centrum. Aven i den hir
gruppen fanns en person fran Angered som vi ocksa kommer ha i atanke i

var analys.
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De har tva grupperna i centrum ar homogena pa det sattet att de gar i
samma klass, i arskurs ett pa samhéllsprogrammet, och darfor kan ha
samma intresse da de valt samma inriktning i sin utbildning.
Centrumgrupperna ar samtidigt heterogena da ungdomarna har olika
ursprung, da Abdullahi, Hanin och Josefin har férdldrar med annan etnisk

harkomst.

Vi har i vdra intervjuer stéllt 6ppna fragor sa att ungdomarna sjélva fatt
lagga in sina egna tolkningar. Vi stéllde foljdfragor men styrde inte deras
svar, vilket resulterade i att svaren skilde sig at och nya infallsvinklar och
sidospdr kom upp i vissa grupper men inte i andra. Det var ett medvetet
val att stilla 6ppna fragor, da tanken var att vi som intervjuare inte skulle
lagga in nagra definitioner och varden av olika begrepp. Vi vill upplysa er
som lasare om att citaten ibland kan kdnnas ofullstdndiga. Det beror pa att
ungdomarna ofta uttryckt sig med oavslutade meningar samt mycket
ansiktsuttryck och kroppssprak. Vi som intervjuare har noggrant tolkat

citaten efter den faktiska intervjusituationen och i dess kontext.

6.2 Hur kan strukturella och individuella faktorer ha betydelse for

ungas tiligang till medier?

Den har fragestallningen syftar till att se pa ungas tillgang till medier. Med
ungdomar och unga menar vi de ggmnasieungdomar mellan 15 och 19 ar
som vi har undersokt i Goteborg och vi kan med var studie alltsa inte
uttala oss om ndgra andra ungdomar an dessa. Fragestallning ett ar
grundlaggande och ger en allmén bild av hur ekonomiska och kulturella
faktorer skulle kunna spela in pd vad man har tillgang till. Den har
fragestdllningen kommer inte att generera samma mangd analysmaterial
som de dvriga tva, men dr anda viktig att se pa nar man ser pa social klass

och vilka skillnader som kan finnas.

Resultaten som ligger till grund for forsta fragestallningen har vi framst
fatt genom den kompletterande enkiten som delades ut avslutningsvis vid
alla intervjuer. Vi berdrde aven tillgdng under sjalva intervjuerna da det
blev en sjdlvklar del av anvindningen, dd man ofta anvander det man har
tillgang till hemma.
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6.2.1 "Jag tvingas att lyssna pa radio i bilen av pappa”

[ frdga om ungas innehav av medier kan det konstateras att det inte rader
nagra direkta skillnader mellan ungdomar fran Angered och centrum. Alla
intervjuade i alla fyra grupper svarade ett sdkert ja pa fragan om tillgdng
till dator och internet i hemmet. Svaret kom lika sjalvklart som att de har
tillgang till TV hemma. Samtliga intervjuade verkade tycka att svaret var
vedertaget och fnissade at var till synes korkade fraga. Det som skilde sig
ati tillgangen var dagstidningsprenumeration och tillgangen till
radioapparat. Skillnaden 1dg mellan individerna och inte mellan de olika
omradena. I bdda omradena angav nastintill samtliga att de har en
dagstidning i hemmet férutom Hanin och Amanda i centrum och Caroline i
Angered. Ifraga om tillgangen till radioapparat i hemmet svarade manga
spontant att de inte har en radio, medan vissa sa att de har radio men inte

anvander den.

"Har, men lyssnar inte sa ofta” (Pontus, centrum1, 2010-12-09).

"Nej, det har jag inte, men jag har det ju pd mobilen” (Daniella,

Angered1, 2010-12-06).

[ foljfragorna framkom det att vissa inte tankt pa att de har radio i

exempelvis cd-spelaren, eller i mobilen som Daniella.

"Ja, jag har en cd-spelare med radio i” (Pasha, Angered2, 2010-12-06).

”Allts3, cd-spelare med radio i har vi” (Caroline, Angered1, 2010-12-
06).

[ centrum svarade de flesta att de har tillgang till radio, men inte genom en
traditionell radioapparat. En tolkning vi gor av detta ar att de inte tadnker
paradio som ett medie da de inte anvinder radio i sa stor utstriackning,
utan mer ser det som ett medie som deras foraldrar tar del av. Med
fordldrar menar vi vardnadshavare, vilket alltsa inte behover vara
biologiska foraldrar, da familjeférhallanden kan skilja sig at. I ena gruppen

i centrum sager Amanda:
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"Jag tvingas att lyssna pa radio i bilen av pappa” (Amanda, centrum2,

2010-12-09).

Att inte alla har en dagstidningsprenumeration eller en radioapparat kan
bero pa att det idag 4r madjligt att ta del av tidningar och radio via andra
mediekanaler som exempelvis internet. Man kan tolka resultaten som att
medier har en sdpass viktig roll i manniskors vardag, att &ven om man inte
har de ekonomiska férutsattningarna att kopa den senaste tekniken, har
man dnda tillgang till ett stort medieutbud da det prioriteras hogt. Att ha
dator och internet ses idag lika sjalvklart som att man har TV hemma,
vilket var attityden hos alla de intervjuade. Idag finns ett sa stort utbud av
medier att alla har tillgdng till dem och den teknik de kraver, da de ligger i
olika prisklasser. Priserna anpassas darmed till en massmarknad (Hvitfelt,
2009:52-53). Ekonomiska forutsattningar behover darfor inte begransa
tillgangarna till medier, vilket betyder att det snarare ar individuella 4n
strukturella faktorer som har betydelse for ungas tillgang till medier. Med
individuella faktorer medar vi individens formaga att aktivt sjalv styra
sina medieval och med strukturella faktorer menar vi olika strukturer i
samhallet s som ekonomiska faktorer, yrke, utbildning,
boendestrukturer, etnicitet samt kulturellt kapital, alla faktorer som kan

forknippas med social klass.

Olikheterna i tillgangen till medier kan alltsa tolkas som att det snarare
handlar om det individuella intresset an om social klass, vilket rimmar val
med vad Denis McQuail sdger, da han menar att det personliga intresset ar
det som kommer i férsta hand medan kulturella faktorer hamnar i
bakgrunden (McQuail, 1997:70-71). En annan aspekt av resultaten ar
behovet av att kdnna sig som en del av samhallet genom att ha tillgang till
medier. De individuella intressena styrs av att man vill vara en del i
samhallslivet genom den teknik och det utbud som dven andra tar del av,
vilket kan vara ett resultat av strukturella faktorer och samhéllsnormer.
Social klass verkar inte paverka tillgangen till medier, kanske for att
medier idag ar den framsta kéllan till information och underhallning, vi ar
mer eller mindre beroende av medier. Daremot kan skillnader férekomma

i vilket innehall man tar del av i medierna.
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6.2.2 "...man kanske har bonde-TV liksom”

Aven om det inte finns nagra storre skillnader mellan ungdomarnas
tillgang till medier havdade de sjélva att det kan finnas skillnader i
tillgang. Vi stéllde frdgan om ungdomarna tror att alla medier ar till for
alla samt om de tror att alla har tillgang till alla medier. I centrum pratade

Amanda om att tillgangen kan bero pa alder:

"Typ som NR], ofta en nittioaring lyssnar pa det” (Amanda, centrumz2,

2010-12-09).

Hanin med flera hdavdade istallet att det ar intresse och behov som styr

vilka medier man har.

”Alla har ju olika intressen, sa alla personer kanske inte anvander

allt” (Hanin, centrum?2, 2010-12-09).

De intervjuade ungdomarna i centrum trodde dven att geografiska
skillnader inverkar pa tillgangen till medier. Pontus beskriver det som

foljande:

"Nej jag tror inte att alla har tillgéng till allt men oftast har man ju
nagot. Man har ju oftast radio om man bor langt utanfér stan. Man
kanske inte har alla kanaler, man kanske har bonde-TV liksom”

(Pontus, centrum1, 2010-12-09).

Geografiska skillnaders betydelse for klass och tillgangen till medier ar
nagot bade Bourdieu och Stigendal befaster da de menar att var
manniskor bor inverkar pa tillgdngen till kulturellt och ekonomiskt
kapital, vilket i sin tur kan ha betydelse for vilka medier man har tillgang
till. Geografiskt avstand blir darfor viktigt att ha med i berdkningarna nar
man ska undersoka klass (Bourdieu, 1993:283-284 samt Stigendal,
1999:28-29). Aven i Angered pratade ungdomarna om varfér inte alla har
tillgang till alla medier. De ndmnde ocksa intresse som en viktig faktor

men tog dven upp ekonomiska och sprakliga skillnader:
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"Vissa vill inte ha dator och TV, vissa kanske inte orkar l4sa en tidning
medans vissa inte kan ldsa. Vissa nojer sig med att bara ha koll pa sitt

eget liv och inte alla andras” (Amra, Angered2, 2010-12-06).

"Vissa har kanske inte rad med data och TV” (Mona, Angered2, 2010-
12-06).

"Det ar ju inte sa att Ahmed i Bagdad far en tidning hem” (Pasha,
Angered2,2010-12-06).

”Alla har ju tillgang till dem men det dr ju inte manga som forstar”

(Daniella, Angered1, 2010-12-06).

Mona fran Angered papekade likt med Amanda fran centrum aven att

alder ar en faktor for vilka medier man har tillgang till:

"Det finns saker som hiander som kanske inte barn behover fi veta”

(Mona, Angered2, 2010-12-06).

Varfér ungdomarna i Angered tog upp den ekonomiska faktorn medan
ungdomarna i centrum inte gjorde det, kan bero pa ekonomiska skillnader
i hemmen. Ménniskor i olika boendeomraden kan som Wadbring menar
ha olika ekonomiska méjligheter vilket ar en del i boendesegregation
(Wadbring, 2005:164). Aven de siffror som redovisas under rubriken
Angered och centrum visar pa ekonomiska skillnader mellan omradena i
form av utbildning och arbetsléshet. Att Daniella papekar forstaelse som
en aspekt av tillgangen till medier, medan ungdomarna i centrum inte gér
det, kan handla om att hon har en annan etnisk harkomst och har ett annat
hemsprak. Vi kan tolka det som att hon ser sprakliga hinder som en

begransning for tillgang och anvandning av vissa medier.

Vi kan efter att ha analyserat fragestillning ett se att det i frdga om tillgang
inte skiljer sig mellan Angered och centrum. Alla har tillgang till alla
medier. Dock dr vi medvetna om att vi inte har stallt frdgor som vilken
sorts medier de har tillgang till, ifrdga om prisklasser. Pa den nivan skulle

det kunna forekomma strukturella skillnader.
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6.3 Hur kan strukturella och individuella faktorer ha betydelse for

ungas anvandning av medier?

Den har fragestillningen ska bena ut om personliga val eller
samhallsstrukturer har betydelse féor anviandningen av medier, samt hur
dessa samverkar. Vi ska diskutera fordldrars och vanners betydelse, samt
hur kulturellt och socialt kapital inverkar pa medieanviandningen. Da
anvandning ofta ar en f6ljd av vardering och vardering kan vara en f6ljd av
anvandning kommer fragestéllning tva och tre att berora liknande
resonemang. For att besvara fragestéllningen stilldes inledningsvis fragor
om vilken betydelse medier har i ungdomarnas vardag samt vad som ar
viktigt innehallsmaissigt fér dem. Aven nyheter och underhéllning togs upp

under intervjuerna for att fa reda pa hur de tar del av detta.

6.3.1 "Det man kénner igen sig i, véljer man att l&sa eller lyssna p&”

[ grupperna diskuterades mediers funktion i vardagen.

"Medier har stor betydelse i vardagen, det ar valdigt viktigt att veta
vad som hidnder i virlden och utan medier hade inte det gatt” (Elsa,

centrum1, 2010-12-09).

"Jag dker sparvagn varje dag sa jag laser tidningen” (Gabriel,

centrum?2, 2010-12-09).

Gabriel beskriver har att tidningen blir bade en nyhetskalla och ett
tidsfordriv pa vagen till skolan. Att medier fyller funktioner som
tidsfordriv, underhallning och nyhets- och informationskalla var nagot

som ungdomarna tog upp bade i centrum och i Angered.

Bdda grupperna i centrum samt andra gruppen i Angered papekade att det
ar viktigt att kdnna igen sig i medieinnehdllet samt att ndrheten paverkar
om man relaterar till det. Varfor den forsta gruppen i Angered inte
niamnde detta kan bero pa att vi, som vi namnde inledningsvis, stillde

O6ppna och tolkningsbara fragor under intervjuerna.
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"De medier som riktar sig mer mot ungdomar. Det man kdnner igen
sig i, valjer man att lasa eller lyssna p3, kan jag tinka mig” (Jenny,

centrum2, 2010-12-09).

”Ja jag kanske inte tar del av det som ligger langt ifran mig, det jag

inte kan relatera till, liksom” (Pontus, centrum1, 2010-12-09).

"Det beror pa vart i virlden saker hander. Om det hdander i narheten
ar det mer viktigt, om det ar lite langre bort sd kommer det i andra

eller tredje hand” (Amra, Angered2, 2010-12-06).

Faktorer som identitetsskapande och igenkdnning kan kopplas till

McQuails diskussion om att medierna stillar vissa behov. Om man

analyserar ungdomarnas svar kan man utldsa att intresse och individuella

behov gar i férsta hand i enighet med teorin uses and gratifications. Det
handlar om att fa en personlig relation till det man ser eller laser (McQuai
1997:72). Det betyder att ungdomarna kinner igen sig i det som hander
nara dem, dels relaterar de mer till lokala handelser och dels till det som

de har ett personligt intresse i.

6.3.2 ”...nyheter ar bast. Man hanger med i variden”

Vi ville med fragestillning tva dven ta reda pa vilken betydelse nyheter
och underhallning har for de intervjuade ungdomarna. Vi stéllde fragan
om de helst ser pd en dokusapa eller ett samhéllsprogram, genom vilket

medie de tar del av underhallning samt varfor underhallning ar viktigt.

Ungdomarna fran bade Angered och centrum var éverens om att
underhallning ar viktigt just for verklighetsflykten. De kdnde alla ett beho
av att fa ta del av underhallning for att slappna av och for att inte standigt

behova ta in ny information.

"Det dr nagot latt for hjarnan. Det dr ocksa en sak vi kan relatera till
mer, det kinns mer nira. Darfor ar underhallning lika viktigt som

information” (Elsa, centrum1, 2010-12-9).

8

\'%

32



"Det beror pa vilken tid pa dagen det ar, om det ar direkt efter skolan
tar jag hellre en dokusdpa men lite senare pa kvillen kan jag tinka
mig en dokumentdr eller liknande, man kdnner sig mer duktig da”

(Pontus, centrum1, 2010-12-09).

Likt med fragorna om underhallning ville vi dven ta reda pa genom vilket
medie ungdomarna tar del av nyheter och information samt varfor det ar
viktigt. Genomgaende for alla fyra grupper ar att nyheter dr ndgot man tar

del av och tycker ar viktigt.

"Nyheter tror jag, vad har man annars for nytta av en tidning? Men
underhallning ar viktigt for att ma bra” (Amra, Angered2, 2010-12-
06).

"Metro bara, pa vag till skolan, inte nyheter pa TV” (Caroline,

Angered1, 2010-12-06).

Pasha svarar pa frdgan om han tar del av nyheter och varfor det ar viktigt:

"Joda det gor jag, nyheter ar bast. Man hianger med i varlden” (Pasha,

Angered2, 2010-12-06).

Bada grupperna i Angered och ena gruppen i centrum tar del av nyheter
via tidningar, internet och TV medan den andra gruppen i centrum har

Jenny som sticker ut i sitt medieval.

"Jag lyssnar valdigt mycket pa radio” (Jenny, centrum2, 2010-12-09).

Jenny ar den enda av alla intervjuade ungdomar som namner radio som en

sjalvklar mediekalla till bade nyheter och underhallning.

Unga har behov av att bade genom information och underhallning fa
tillfredsstallelse (McQuail, 1997:72). Alla ungdomar, oavsett
boendeomrade, var 6verens om att dven nyheter och samhallsinformation
ar viktigt for att hanga med i vad som hander i véarlden. Jenny i centrum
poangterade ocksa att nyheter ger forforstdelse for andra saker, da

mycket i samhallet samverkar.
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"Valdigt mycket hianger ihop, sd man behéver veta nagonting for att

forsta det andra, tror jag” (Jenny, centrum2, 2010-12-09).

Det som dock skilde sig at var att ungdomarna i centrum visade en storre
medvetenhet i sina svar genom att motivera varfor samhallsinformation
och nyheter ar viktigt. Det hiar kan bero pa att ungdomarna i centrum har
med sig en storre medvetenhet hemifran, da bade Jenny och flera andra i
centrum beskrev att de tar del av nyheter och ofta diskuterar dem
tillsammans med sina foradldrar. Det var &ven manga i Angered som
tillsammans med sina foraldrar féljde nyheter. Dock var det framst
nyheter fran deras ursprungslander. Utifran resultaten kan vi se att
medvetenheten skilde sig at dd Angeredsungdomarna saknade den
reflekterande aspekten som de mojligtvis inte fatt med sig hemifran pa
samma satt som ungdomarna i centrum. En analys av detta skulle kunna
vara att ungdomarna i Angered diskuterar och tillimpar nyheter utifran
andra referensramar da medierna i olika lander har lokal, kulturell och

samhallelig forankring.

6.3.3 "...om det inte hade varit for mina foraldrar”

Vi fragade 4ven om hemmet har betydelse for anviandningen av medier. I
Angered berittade Vanessa och Daniella, som ar syskon, att deras pappa
tycker att det ar viktigt att de tar del av bade svenska och arabiska

nyheter, samt att pappans intresse for religion ocksa speglar av sig.

Vi paverkas valdigt mycket. Vi foljer alltid pappas spar” (Vanessa,
Angered1, 2010-12-06).

Liknande berittade Jenny, Elsa och Pontus i centrum hur deras foraldrars
medievanor overfors till dem. Speciellt ar intresset for nyheter ndgot som

kommer fran foraldrarnas intresse.

"Jag tror inte att jag hade varit lika intresserad av nyheter om det inte

hade varit for mina foraldrar” (Jenny, centrum2, 2010-12-09).

En analys vi gor av dessa resultat dr att man skapar vanor i familjen som

att titta pa nyheter tillsammans, vilket bidrar till familjenormer. Dessa
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speglas ocksa av fordldrars individuella intressen. De individuella
intressena kan variera aven inom boendeomrade, alltsd inom samma
sociala klass. Man kan ocksa vianda pa det och se det som att
boendeomrade och social klass har betydelse for vilka individuella
intressen man har. Hemmets intressen och normer kan alltsa praglas av
social klass. Likt med detta diskuterar Bourdieu hur féraldrar 6verfor sitt

kulturella kapital till sina barn (Bengtsson, 2010:16).

Utifran det resultat som gruppintervjuerna gav sa kan vi se att individens
behov av identitetskapande, som vi nimnde tidigare, kan vara en del av
grupptryck. Man vill dels skapa sin egen identitet men samtidigt inga i
gruppen. Aven om ungdomarna menade att de inte paverkas av
grupptryck i sin medieanvdndning sa de dnda att de girna tar del av
samma medieinnehdll som deras vanner gor. Pontus fran centrum

berittade:

"Det ar viktigt for att kunna ha ett samtalsdmne, om man inte vet vad
ens kompisar pratar om kan man ju inte hinga med pa samma satt”

(Pontus, centrum1, 2010-12-09).

Det visade sig att det dven fanns andra fordelar med att se pa samma

saker som ens vanner gor.

”Om nagon sager att en viss serie pa TV ar sa himla bra, da ar det
klart att man kan ge det en chans, men jag tycker inte att det 4r nagot

tvang” (Elsa, centrum1, 2010-12-09).

Ali fran Angered pratade ocksa om att det ar viktigt att ta del av samma

medieutbud:

“Ibland ar det bra att kolla pa samma saker som andra gor, for ibland
fradgar ndgon om man har sett det senaste pa TV” (Ali, Angered1,

2010-12-09).

Den analys vi kan gora ar att de inte sjalva 4r medvetna om det grupptryck
de faller for. Vi kan tolka det som att de indirekt utsatts for grupptryck da

flera av ungdomarna uttryckte vikten av att kunna referera till samma
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medieinnehall som sina vanner, for att vara en del i gemenskapen. Att
kanna delaktighet ar &ven nagot som flera forskare tar upp som ett viktigt
kriterie ndr man anvdnder medier och som vi dven diskuterar under

rubriken Jag bestdmmer sjdlv!

6.3.4 Radions roll i medieanvandningen

Eftersom Sveriges Radio ar var uppdragsgivare har vi fokuserat lite extra
pa radion. Nar vi stallde fragan till ungdomarna om de anvander radio var
det inte manga som sag det som en sjalvklar del i vardagen. Den framsta
anledningen till att de nagon gang anvander radio ar att det finns i bilen
dar inte andra medier finns tillgdngliga. Ungdomarna svarade ocksa
overlag att de kan vilja radio nar de trottnat pa sitt eget musikutbud.
Amra, Josefin och Elsa svarade pa fragan om de brukar anvanda sig av

radio:

"Nej det brukar jag inte. Inte radio, eller jo pa mobilen nar jag inte har
nagon annan musik. Da stoppar jag alltid in hérlurarna och lyssnar pa

musik” (Amra, Angered2, 2010-12-06).

"Det finns nar man aker bil, dd har man inget val” (Josefin, centrum1,

2010-12-09).

"Det enda storiga ar ju reklampauserna. Det ar val darfér man valjer

bort det ocksa” (Elsa, centrum1, 2010-12-09).

Elsa tar upp en intressant aspekt om varfor hon valjer bort radio,
namligen reklamen, vilket dven finns pa TV. Kan det vara sa att
ungdomarna upplever reklam pa radio som mer storande dn reklam pa

TV?

Om man ser pd ungdomarnas radioanvandande ar det endast en av alla
tillfragade ungdomar, Jenny i centrum2, som anvander radio dagligen och
sag det som en sjalvklar del i sin medieanvandning. Jamforelsevis var det
en tjej i Angered som inte visste vad Sveriges Radios kanaler var. Pontus i
centrum1 var ocksa positiv till radio, &ven om han anvander det valdigt

sallan. Nedan beskriver han sitt radioanvandande:
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”"Jag maste erkdnna att, det later kanske gammalmodigt, men jag
lyssnar pd sommarprogrammen pa sommaren, och det ar faktiskt

intressant” (Pontus, centrum1, 2010-12-09).

Vi fragade dven om ungdomarna var intresserade av att lyssna pa en
dokumentér pa radio om den skulle behandla ett intressant amne. Svaren
varierade, en del hade positiva reaktioner medan andra var lite mer

tveksamma.

"Jag hade helst velat se dem nar de pratar pa TV. Alltsa det hade inte
gatt for mig att lyssna pa en dokumentéar pa radio” (Amra, Angered2,

2010-12-06).

Abdullahi lyssnar pa NR] varje morgon men han uppskattar inte att lyssna

pa samhallsprogram i form av dokumentirer.

"Det ar battre med dokumentérer pa TV da man kan se vad de visar,
man forstar lattare vad det handlar om, men nar man lyssnar pa radio

fattar man inte lika mycket” (Abdullahi, centrum1, 2010-12-09).

Pia i centrum?2 haller med Abdullahi om att hon hellre ser pa en

dokumentar pa TV dn lyssnar pa den pa radio:

"For mig ar det mest TV, jag gillar att se bilder for att forsta mer” (Pia,

centrum?2, 2010-12-09).

En analys vi kan gora av de svar vi fick var att ungdomarna 6verlag, i bada
stadsdelarna véljer TV framfor radio nar det giller olika samhallsprogram
som exempelvis dokumentérer. De viljer hellre ett lattsamt radioinnehall
men skulle gidrna se pa samhallsprogram pa TV, da de bade far ta del av
ljud och bild. Kanske kan det bero pa att de tillh6ér en yngre generation
som ar uppvuxna med TV och alltid har blivit serverade bade ljud och bild,

vilket Elsa kommenterade.

Vi vaxer ju upp med TV och da ar vi ju vana att fa bade bild och ljud.
De som ar vana vid radio har kanske lattare att ta in informationen
fran radion, medan en del blir férvirrade av att bara hora och inte

kunna se. Sa det tror jag spelar roll” (Elsa, centrum1, 2010-12-09).
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Det kan vara en generationsfraga men ocksa en individuell faktor som
spelar in, att intresset helt enkelt inte finns dar for att lyssna pa mer

djupgaende program pa radio.

Det som kom fram i intervjuerna var att ingen i Angered lyssnade pa
Sveriges Radio medan nagra av ungdomarna i centrum da och da lyssnade
pa SR. En orsak till denna uppdelning kan vara att flera av ungdomarna i
Angered har en annan etnisk harkomst, dar sprakliga barriarer kan vara
ett hinder i familjen. Om man i grunden talar ett annat sprak i hemmet
valjer man kanske att inte ta del av pratkanaler som SR:s kanaler, utan
valjer eventuellt kanaler med musik eller kanaler pa sitt hemsprak.
Vanessa och Daniella lyssnar i hemmet pa vad de sjdlva beskriver som
"jesuskanalen”. Den har religiosa program och religiés musik som deras
pappa lyssnar mycket pa. Pontus familj i centrum har daremot sin radio
instélld pa P1. Det kan har handla om kulturella olikheter som styr vad

man anser vara viktigt och intressant att ta del av.

6.3.5 Informationsklyftor

Vi kan efter att ha analyserat fragestillning tva se att det finns bade
strukturella och individuella skillnader i anvandningen av medier.
Skillnaderna ligger framst i anvandningen av public service dar foraldrars
medievanor samt etnicitet har visat sig ha betydelse. Vi har dven sett att
det hos unga finns individuella behov av att kidnna igen sig i och kunna
relatera till det medieinnehall de tar del av. Alla ungdomar tyckte att
nyheter och samhéllsinformation ar viktigt, men studien visade att

ungdomarna fran centrum hade en storre informationsmedvetenhet.

Om vi i samhillet tar del av olika slags information och darmed far olika
kunskap kan det bidra till att samhallsklyftor 6kar och som resulterar i
klasskillnader, vilket Bergstrom diskuterar. Hon menar att utvecklingen
av informationssamhallet bildar kunskapsgap mellan informationsstarka
och informationssvaga grupper, vilket skulle kunna appliceras pa var
undersokning (Bergstrom, 2010:169-170). Den information ungdomarna
tar del av i hemmet skiljer sig at, vilket kan resultera i sociala

Kklasskillnader. Olikheterna kan dven bero pa sociala klasskillnader dd man
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i olika klasser har olika livsstilar, olika kulturellt kapital och olika
konsumtionsmonster (Giddens, 2007:279). Samtidigt ar alla ungdomarna
fran bada klasserna uppvuxna med internet diar man har tillgang till
information och oavsett férdaldrarnas vanor kan ta del av information via
natet. I och med detta menar en del av forskningen att
informationsklyftorna snarare minskar dn 6kar da det inte beh6vs nagon
storre kompetens for att ta del av samhallsinformation pa nitet
(Bergstrom, 2010:170). De unga intervjuade tillhor ocksa den sa kallade
gratisgenerationen och ar darfor vana vid att ta del av gratis information.
En fara skulle kunna vara att man véljer gratis information framfoér
kvalitativ vilket pa lang sikt kan fa konsekvenser for det demokratiska

samhallsdeltagandet.

6.4 Hur kan strukturella och individuella faktorer ha betydelse for

ungas vardering av medier?

Vi vill med fragestallning tre se pd om olika medier har olika status och om
varderingarna skiljer sig at i de olika omradena. Vi ska se till tillit och
fortroende for medierna och kommer aven att diskutera begrepp som
finkultur och om olika klasser har olika vardering av detta. Da vi anser att
anvandning och vardering ofta gar hand i hand kommer en del av det som

tagits upp i anvandningen dven tas upp har.

6.4.1 "Medier ar sadant som paverkar manniskor och sadant som vi

inte kan slippa undan”

Vad det géller ungdomarnas syn pa medier och vilken roll de spelar i deras
liv, fragade vi vad medier ar for ungdomarna samt vilka medier de tar del
av en vanlig dag. Vi kan se att svaren skilde sig at och det som var mest
avvikande och speciellt var bade Daniella i Angered1 och Elsai centrum1
som visade pa en storre medvetenhet i sina svar da de beskrev mediernas

roll pa foljande satt:

"Medier ar sddant som paverkar manniskor och sddant som vi inte

kan slippa undan” (Elsa, centrum1, 2010-12-09).
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"Media, jag tycker att det 4r ndgot som paverkar en valdigt mycket.
Det dr bade positivt och negativt, men det paverkar en vdldigt

mycket” (Daniella, Angered1, 2010-12-06).

De intervjuade ungdomarna fran grupperna Angered1 och Angered2
beskrev medier mer i form av teknik och prylar eller hade svart att tolka

fragan som Vanessas citat visar nedan.

"Reklam, data, mobiler, mp3” (Amra, Angered2, 2010-12-06).

"Ja jag vet inte vad medier ar riktigt” (Vanessa, Angered1, 2010-12-
06).

[ centrum1 svarade ungdomarna att musik, TV, tidningar, affischer och
reklam ar medier for dem. Anni berdttade vilka medier hon tar del av en

vanlig dag:

"Tidning, TV, data, alltihop!” (Anni, centrum1, 2010-12-09).

[ den andra gruppen fran centrum svarade ungdomarna att nyheter, TV,
radio och tidningar dr medier for dem. Pa fragan vilka medier de tar del av

en vanlig dag berattade Jenny:

"Jag laser tidningen varje dag. Metro ar det nog valdigt manga som

laser” (Jenny, centrum2, 2010-12-09).

Jamforelsevis med de andra intervjuade ungdomarna gor vi analysen att
Elsa och Daniella har en storre medvetenhet och mognad i sina svar. De
visade att de reflekterat 6ver mediernas betydelse mer djupgdende, till
skillnad fran de andra ungdomarna som mer spontant nimnde de verktyg
via vilka de tar del av media, s som TV, dator och mobil. Det visar pa att
de flesta av ungdomarna inte reflekterat 6ver vilken roll medier har i
deras vardag, vilket kan bero pa att medier ar en sjalvklarhet. Det har ar
precis som Wibeck menar nar hon diskuterar farorna med
fokusgruppsdiskussioner, att vissa saker ar sa sjilvklara att man inte har
reflekterat 6ver dem, vilket kan gora att man far en mer ytlig diskussion

med ytliga svar (Wibeck, 2008:41).
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6.4.2 "Ja, tva sidor for Angered och en liten spalt”

Nar det giller de intervjuade ungdomarnas vardering av medier var det
flera fragor som berorde detta. Vilka medier litar ungdomarna pa
respektive inte litar pd? Vad ar det som gor att man litar pd vissa och inte
andra? Vad ar det som inger fortroende hos medierna? Tidigare forskning
fran Dagspresskollegiet har visat att det finns skillnader i fértroendet for
olika medier mellan olika grupper i samhallet. Hogutbildade och de med
ett politiskt intresse virderar public servicemedierna hogst, medan
lagutbildade och politiskt ointresserade varderar privatmarknaden och

underhallningsmedier hogre (Weibull, 2009:437-438).

[ intervjuerna framkom det att ungdomarna fran de olika omrddena
varderar medier olika. [ centrum1 angav Josefin att hon litar pa
Aftonbladet och Expressen, medan Elsa i centrum?2 sa att hon inte litar pa
kvéllstidningar utan mer pa morgontidningar. Abdullahi i centrum1
menade att han framst litar pa TV4, samtidigt som Pontus i centrum1

inflikade att han varderar SVT hogre dn TV4.

"Jag skulle sdga att jag litar mer pa SVT1 &n TV4, for de har ju vissa
regler, att de maste ge bra TV. TV4 har inte det pd samma sétt, alltsa
det ar klart att de ocksa har regler men de har inte riktigt samma, de

foljer inte public service” (Pontus, centrum1, 2010-12-09).

Bade Josefin och Abdullahi studerar i centrum men dr hemmahorande i
Angered, vilket kan spegla deras svar. Vi kan se att deras svar liknar
ungdomarnas i Angeredsgrupperna da Josefin och Amra bada havdar att
de litar pa kvallspressen. Nar ungdomarna i Angered2 pratade om vilka

medier de litar pa var de fundersamma och en aning skeptiska.

"Alltsa jag litar inte pa nagon egentligen” (Pasha, Angered2, 2010-12-
06).

"Efterlyst ar det enda jag litar pa. Som jag verkligen tror p3, inget

mer” (Mona, Angered2, 2010-12-06).

"Aftonbladet tror jag, eftersom jag laser den mest” (Amra, Angered2,

2010-12-06).
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I Angered?2 diskuterade ungdomarna varfor de inte litar pa vissa medier.
De gled sjidlva in pa mediernas satt att 6verdriva och vinkla information

utefter vilket omrade det skrivs om.

”Alltsa man vet att de alltid 6verdriver. Att det typ inte dr sant”

(Mona, Angered2, 2010-12-06).

"Det beror pa var man bor. Ifall det hander nagot i Angered ar det
varsta grejen i medierna, men om det hander samma grej i Askim sa

ar det varsta lilla istallet” (Pasha, Angered2, 2010-12-06).

"Ja, tva sidor for Angered och en liten spalt” (Amra, Angered2, 2010-
12-06).

Har visar ungdomarna att de ar reflexiva da de har reflekterat 6ver
mediernas vinklade rapportering om fororter vilket dven Lars Nord och
Gunnar Nygren bekréaftar i sin rapport Olika bilder av férorter i medierna
(Nord & Nygren, 2002). De skriver att fororter ofta malas upp som
problemomraden och att rapporteringen om brott och olyckor dr mycket
mer omfattande fran férorterna an fran innerstaden. De menar dven att
problem i fororterna harleds till etnicitet och att manniskor med annan
etnisk harkomst ofta omskrivs i negativa sammanhang (Nord & Nygren,

2002:135-137).

Skillnaderna mellan de olika klasserna ser vi likt med Bourdieus
resonemang om att klassindelningar ligger till grund fér hur man tolkar
mediebudskap. Social klass spelar roll dd man har olika férvantningar pa
medier och darmed varderar dem olika (Bourdieu, 1993:298). Det sdg vi i
citaten nar ungdomarna i Angered?2 diskuterade fortroende och tillit till
medierna. De upplevde att medierna ger en orattvis bild av deras omrade,
Angered, just for att de bor dar. De menar att saker 6verdrivs mer i
Angered 4n i ett finare omrade som Askim. Aven tidigare forskning har
visat att olika forvantningar och normer har betydelse for hur vi varderar
medier och skillnaderna mellan hur olika grupper i samhallet viarderar
dem. Vi tolkar det som att skillnaderna i vardering av medier inom de

sociala klasserna kan bero pa foraldrars vanor och varderingar av medier.
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Vi kan ocksa tolka det som att virderingen skiljer sig utefter vilka medier
man faktiskt anvander sig av i vardagen. Amra berattade att hon litar pa
Aftonbladet eftersom det dr den tidningen hon anvander mest. Tidigare
forskning har visat att det finns ett samband mellan fértroende for medier
och anvandning. Desto mer man anvander ett medie desto hogre
fortroende har man fér mediet (Weibull, 2009:438 & 440). Det kan dven
bero pa vad man ar van vid att ta del av frdn hemmet samt i andra sociala

sammanhang.

Diskussionen kring varfér man litar pa vissa medier men inte pa andra
skilde sig at i de olika omradena. I Angered var diskussionen en aning
sparsam da de inte kunde precisera vad som inger fértroende hos medier,

utan pratade om att de inte har nagot fértroende for medierna.

"Det finns inget som man direkt litar pa” (Ali, Angered1, 2010-12-06).

[ centrum gav ungdomarna mer grundade svar om vad som gor att man

kanner fortroende.

"Man litar pa de med moral, de som ar objektiva, sd att man inte far

on

en for fairgad bild av vad man ser pd” (Pontus, centrum1, 2010-12-

09).

Pontus utvecklade sitt svar och menade att till exempel SVT inger
fortroende da de har mer regler att f6lja eftersom de tillhor public service.
Han menade ocksa att ungdomar ar sarskilt utsatta for mediernas

inflytande och latt kan manipuleras genom olika vinklingar.

I fraga om ungas vardering kan foraldrar ha en stor inverkan da de 6verfor
sitt medieanviandande och sina virderingar till sina barn. Ar public service
en del i fordldrarnas medieanvandning ar chansen stdrre att barnet vaxer
upp med det utbudet. Detta kan ocksa ses ur ett etnicitetsperspektiv, dar
foraldrar med annan etnisk harkomst mojligen inte har public service pa
sin mediekarta. Bourdieu pratar om socialt och kulturellt kapital. Han
menar att man i hogre utstrackning tar del av finkultur om man har hogt

kulturellt kapital (Bourdieu, 1993:290-291). I klasser som ar hogre
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rankade i klasskalan ar det vanligare att ta del av kultur med hogre
anseende, sa kallad finkultur, som museer, teater och opera (Ohlin,
2005:14). Aven om ungdomarna fran de olika sociala klasserna far

kulturellt kapital fran sina foraldrar, kan de fa olika sorts kulturellt kapital.

Vi tanker utifran ungdomarnas berdattelser att det som anses vara
finkultur och som forutsatter hogt kulturellt kapital i den ena klassen
behover inte virderas som det i den andra klassen. Olika klasser kan alltsa
se pa kultur med olika varde. Pontus visar i sina svar pa vad som skulle
kunna anses som hogt kulturellt kapital for sin sociala klass. Han tar del av
medieinnehall som anses som finkultur, da han uppskattar att ta del av P1
och SVT. Public service anses i var kultur ha hogt anseende och bade
Sveriges Radio och Sveriges Television har stort fortroende hos svenska
folket (Holmberg & Weibull, 2010:12). Flera av ungdomarna i Angered tar
del av bade medieutbud fran deras ursprungslander men ocksd av det
medieutbud som sdnds har. Utifran var undersokning verkar dock inte
public service vara en del av Angeredsungdomarnas medieutbud. Ingen av

dem uppgav att de lyssnar pa SR och endast en tittar pa SVT.

6.4.3 "Vem bryr sig om vad Brad Pitt gér nar han sover?”

Vi fragade dven hur ungdomarna ser pa internet och fértroende, samt vad
som ar positivt kontra negativt med internet. Det alla ungdomarna var
Overens om ar att de 6verlag inte litar pa internet. De framhéaver risken
med att vem som helst som vill kan bidra med information pa internet och

att det inte finns nagon kontroll for vem som skriver.

"Jag litar inte pa nagon egentligen, alla kan sitta bakom en skidrm och

skriva vad de vill” (Pasha, Angered2, 2010-12-06).

"Det negativa ar att det finns mycket skit pa internet. Alltsa det kan

finnas idioter” (Caroline, Angered1, 2010-12-06).

"Man litar inte pa Flashback, for vem som helst kan ga in och skriva
déar. Och det &r samma med Wikipedia” (Jenny, centrum2, 2010-12-
09).
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Flera av de intervjuade ungdomarna menade dven att negativa aspekter
med internet ar att den personliga integriteten och identiteten kan skadas
genom att personer hings ut genom bilder och skvaller. Aven nitmobbing
och sjalvmordssidor verkar vara ett ganska vanligt forekommande

fenomen som férvanade oss under intervjuerna.

"Just med internet dr det nditmobbing och sant som den édldre
generationen inte har sa stor koll pa. De vet inte vad som hdnder pa

internet vad det géller mobbning” (Elsa, centrum1, 2010-12-09).

"Det negativa kan ju vara till exempel sjalvmordssidor och sant, for
det finns det ganska mycket av. Personer som redan ar deprimerade
kanske blir sjalvmordsbenidgna om de marker att det ar fler som ar
det, och sa ger de tips till varandra och s&” (Jenny, centrum2, 2010-

12-09).

"Mycket grejer kan komma ut, typ bilder, alltsa sént du aldrig far
bort” (Caroline, Angered1, 2010-12-06).

"Internet har ju inte samma regler, ni vet det dar med lasermannen,
de sprider namn och identifiering snabbare” (Pontus, centrum1,

2010-12-09).

"Det ar for mycket skvaller. Vem bryr sig om vad Brad Pitt gor nar

han sover?” (Pasha, Angered2, 2010-12-06).

Diskussionerna i de fyra grupperna var ganska livliga och givande nar vi
pratade om positiva och negativa aspekter av internet. Det marktes att de
var valorienterade pa internet och hade mycket intressanta synpunkter
att komma med. De var val inférstddda i manga av de negativa sidorna
som internet har och det var tydligt att det negativa var det som de tankte
pa forst. Vi fick mer lirka ur dem om det fanns nagot positivt med internet.
De internetsidor de d&nda kande visst fortroende for var morgontidningars

ndtsidor samt sidor som har en organisation bakom sig.

"Sddana som det dr organisationer bakom, de andra kan vem som

helst skriva” (Abdullahi, centrum1, 2010-12-09).
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Det positiva med internet ar enligt ungdomarna i Angered1 att det ar

underhéallande.

"Man blir ju underhallen, nir man inte har ndgonting att gora, det ar

en positiv sak” (Ali, Angered1, 2010-12-06).

"Saken ar den att internet haller dig sysselsatt” (Caroline, Angered1,

2010-12-06).

[ Angred2 menade flera av ungdomarna att internet ar positivt dd man kan
hélla kontakt med familj och vinner. Aven i centrum1 menade
ungdomarna att internet ar positivt da det ar enkelt att kommunicera och

att allting gar valdigt snabbt.

"Nar det galler nyheter sa ar det sa lattillgangligt. Men det kan vara pa
bade gott och ont” (Elsa, centrum1, 2010-12-09).

Manga av ungdomarna menade att internet dr en stor kalla till
underhallning och sysselsattning, samtidigt som Daniella fran Angered

papekade att:

"Internet ar en farlig zon, du méste vara medveten om vad du gér. Du
blir dessutom véldigt lat av internet och férlorar mycket av det som

hénder i verkligheten” (Daniella, Angered, 2010-12-06).

Nar det diskuterades negativa och positiva faktorer med internet gled
diskussionerna i bade centrum1 och centrum2 in pa mediernas satt att
vinkla bilden av invandrare i medierna. Det var ungdomarna sjalva som
tog upp detta som en negativ faktor med internet och menade att
medierna kan bidra till fraimlingsfientlighet. Josefin fran centrum1 tog upp
mediernas satt att vinkla det som skrivs om férorter och invandrare. Hon
menade att det kan bidra till 6kad rasism, da det oftast 4r invandrare som
pekas ut som den storsta kallan till kriminalitet och vald. Den har
diskussionen var &ven Amra och Pasha fran Angered inne pa nar vi

diskuterade tillit till medierna.
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"De ser det inte fran den andra sidan, bara fran den negativa sidan,

som nar de skriver om att invandrare forstor Sverige, men det finns
gang dar svenskar ocksa dr med men det skriver de inget om. Det dr
ju inte bara vi, inte bara invandrare som forstor” (Josefin, centrum1,

2010-12-09).

Josefin ar egentligen hemmahorande i Angered vilket kan ha betydelse for
hennes svar. Det Josefin sa stimmer da Nord och Nygrens studie har visat
att manniskor med annan etnisk harkomst ofta omskrivs negativt i
medierna (Nord & Nygren, 2002:137). Aven ungdomarna frn centrum?2

pekade pa att internet kan framja framlingsfientlighet.

"Pa Flashback ar det valdigt mycket rasism. Om folk ldser ndgot om
till exempel invandrare, fast det kanske inte ens stimmer, sa kan man
bli mer framlingsfientlig pa grund av att man laser saker” (Jenny,

centrum2, 2010-12-09).

Om man ser pad ungas varderingar av internet kan man se att alla
ungdomarna oavsett vilket omrade de kommer ifran tyckte att internet ar
positivt dd man enkelt kan kommunicera och halla kontakt med vdnner
och familj. De tyckte dven att det var positivt ur den aspekten att allt gar
valdigt snabbt pa internet samt att nyheter och information finns
lattillgangligt. Det som ungdomarna ansag som negativt med internet var
nitmobbing och integritetskrankning, da de menade att identiteter enkelt
kan hangas ut. Det handlar om dels den egna personliga identiteten och
dels om att brottsmisstiankta hdangs ut innan de blivit ddmda. De menade
dven att rykten sprids latt pa internet, det kan handla om enskilda
handelser men ocksa rykten om olika manniskor eller stadsdelar, vilket
dven bidrar till framlingsfientlighet dd invandrare och fororter ofta pekas

ut och omskrivs negativt i medierna.

6.4.4 "Om det ar nagot jag litar mest pa sa ar det TV:n”

Det vi kan konstatera efter intervjuerna ar att TV-mediet ar det som
ungdomarna har storst fértroende for och som ar deras framsta kalla till
nyheter. Det mérktes att ungdomarna forknippade fértroende med vilka

medier de tar del av nyheter igenom, likt med dagspresskollegiets tidigare
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forskning dar det visat sig finnas ett samband mellan manniskors
fortroende for medier och deras vardering av nyheter och fakta (Weibull,

2009:440).

”Om det dr nagot jag litar mest pa sa ar det TV:n” (Daniella, Angered1,

2010-12-06).

"For mig ar det TV, alltsa de har ju livesdndningar och man ser det

med egna 6gon och da ar det ju sant” (Hanin, centrum2, 2010-12-09).

Om man analyserar resultaten kring ungdomarnas tillit till medier kan
man se att de har ett visst kallkritiskt tinkande da samtliga ar kritiska till
internet, de svaljer inte bara information utan funderar 6ver
sanningshalten i den. Samtidigt dr de statiska i vad de litar p3, litar de pa
morgontidningen litar de pa allt innehdll i den. De ar kéllkritiska men inte
mot de medier som de har fértroende for, exempelvis nimnde manga att
de litar pa TV-mediet i sin helhet utan att ange vad de litar pa i TV-utbudet
eller vilken kanal. Ett undantag &r Mona fran Angered2 som hédvdar att
hon litar pa Efterlyst pa TV3 och endast pa det. Hvitfelt diskuterar vikten
av att beharska kallkritik i den ofantliga informationsméngd som finns i
dagens informationssamhaélle. Han menar likt med Bergstrom att
kunskapsklyftor kan skapas om man inte kan virdera vad som ar viktig
information i medieutbudet (Hvitfelt, 2009:47-48). [ varderingen av
medier ar det idag latt att falla for underhallning, vilket Daniella tog upp
under diskussionen nar vi fragade vad som ar viktigast i medieinnehallet

av information eller underhallning.

"Det mesta dr val underhallning, tror jag. Facebook och musik. Det ar
ju det som manga drar sig till, underhallningen. Jag tror det ar
viktigast. Fast enligt mig ar det informationen, eftersom jag laser som
journalist sa ar jag mycket inriktad i att ldsa pa internet” (Daniella,

Angered1, 2010-12-06).

Daniella menade att ungdomar overlag drar sig till underhallning, att det
ar det som lockar i medierna och hon fick medhall i sina tankar frdn resten
av gruppen. Om vi i storre utstrackning tar del av mer underhallning an

information kan det leda till att vi blir passiva mediekonsumenter, nagot
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som bade Sveriges Radio tar upp i sin framtidsutredning och IIshammar
diskuterar (www.sverigesradio.se, Framtidsutredningen, 2010-12-20:28
samt [Ishammar, 2009:288-289). Det ar alltsa viktigt att l1ara sig att
sortera ut vad som ar viktigt i medieutbudet. Vad som ar viktigt att ta del
av kan & ena sidan ses som individuellt dd man tar del av det utbud som
tilltalar en och vad man sjalv viarderar som viktigt. A andra sidan kan det
vara en strukturell konsekvens av vad samhallet anser som viktigt och vad

samhallet forvantar sig av oss som medborgare.

6.4.5 "Pradise Hotel skAms jag 6ver att jag kollar pa”

Nar det kommer till ungdomarnas vardering av medieutbud diskuterades
detta i former av huruvida det finns medieinnehall som ar pinsamt att ta

del av. Resultaten visar att det rddde delade meningar om vad man skams
over att ta del av. Skillnaderna grundar sig framférallt i sociala strukturer

som kompisging, dar olika normer rader.

on

"Pradise Hotel skams jag over att jag kollar pa” (Pontus, centrum1,

2010-12-09).

"Ja det ar ocksa jatteolika, en del ar jattestolta att de kollar pa det”

(Elsa, centrum1, 2010-12-09).
"Och en del bryr sig inte alls om det” (Anni, centrum1, 2010-12-09).

[ centrum?2 diskuterar Jenny och Gabriel pinsamma medieinnehall och
menar att i deras klass behover man inte skimmas over vad man tar del

av.

"Just i varan klass ar det nog inte s, men jag kan tdnka mig att det ar
sa i andra. Till exempel sana typiska tjejiga TV-program kanske killar
skdms Over att man tittar pa och si, men i varan klass ar det inte sa”

(Jenny, centrum2, 2010-12-09).

"Twilight till exempel! Jag tittar pa det, jag gillar det, jag gillar den
filmen och laser bockerna” (Gabriel, centrum2, 2010-12-09).

"Den ar sa dalig!” (Amanda, centrum2, 2010-12-09).
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[ Angered2 diskuterade ungdomarna om grupptryck samt pinsamma
medieinnehall och om man skidms for att ta del av vissa saker. Vi fragade

om de trodde att grupptryck kan paverka hur man anvander medier.

"Det kan det sdkert” (Amra, Angered2, 2010-12-06).

"Det beror pa vem man ar” (Pasha, Angered2, 2010-12-06).

"Forut brydde man sig men inte nu ldngre” (Mona, Angered2, 2010-

12-06).

I Angered1 menade ungdomarna att det inte finns pinsamma
medieinnehall. Eventuellt kan barnprogram vara lite pinsamt att erkdnna
att man tittar pa. De menar dven att ibland kan det vara kul att ha tittat pa
samma program som ens vanner om programmet dr ett samtalsamne i

skolan.

"Ja det ar ibland om nagon tar upp det pa skolan, har du sett det har

och det har?” (Ali, Angered1, 2010-12-06).

Likt med detta diskuterar McQuail att manniskors behov skapas i bade
personliga och sociala sammanhang och detta tar sig uttryck i vilka medier
vi anvander (McQuail, 1997:70-71). McQuail syftar pa att normer skapas
inom grupper och att dessa kan vara olika. Darav kan medieinnehall som
ar vedertaget och hiftigt att ta del av i en grupp, vara pinsamt och
inaktuellti en annan. Ett exempel dr Pontus i centrum som hdnvisade till
Paradise Hotel, en dokusapa pa TV6, som han ansag vara pinsam att ta del
av, samtidigt som Elsa inflikade att det i andra gdng kan vara legitimt att
folja samma program. Utifran var studie kan man tydligt se att inom olika
grupper rader vissa normer for vad som ar vedertaget att ta del av och vad
man inte bor ta del av. Dessa normer kan vara ett resultat av strukturella
faktorer. Olika sociala klasser kan ha olika normer for medieanvandning,
vilket Wadbring diskuterar genom att peka pa att olika bostadsomraden
har olika forutsattningar ekonomiskt och kulturellt, vilket far betydelse for

mediekonsumtionen (Wadbring, 2005:170-174).
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Efter att ha analyserat fragestallning tre kan vi se att varderingen av
medier skiljer sig at mellan de olika stadsdelarna Angered och centrum.
De intervjuade ungdomarna fran centrum litar mer pa SVT och
morgontidningar, medan ungdomarna fran Angered har svart att
precisera vad de litar pa. Vi kan se att ungdomarna kanner fortroende for
de medier de tar del av. Hur man virderar medier beror bade pa
anvandning och hemmet dar foraldrar spelar roll och dar aven etnisk
harkomst kan ha betydelse. Vardering verkar ocksa bero pa var man bor

och kan darfor kopplas till social klass.

Nedan foljer en diskussion om studiens giltighet och trovardighet och

uppsatsen avslutas darefter med en slutdiskussion.

7. Kvalitet och trovardighet

Vi ar utifran vart metodval medvetna om att vi inte kommer att kunna dra
nagra generella slutsatser om ungdomars innehav, anvdndande och
varderingar av och om medier, vilket heller inte har varit vart mal. Vi har
istéllet fokuserat pa att utifran studiens syfte uttala oss om de ungdomar
vi har intervjuat och de resultat som vi uppnatt for att placera in dessa i
ett storre perspektiv. Dock tror vi inte att vara resultat enbart giller for de
ungdomar vi har intervjuat, utan att vissa av de skillnader och likheter
som vi sett dven gar att applicera pd andra ungdomar utanfor studien.
Skillnader som diskuterats i analysen, dar samhallsstrukturer har
betydelse for anvandningen och varderingen av medier tror vi dven rader
i ett storre sammanhang. Dock kan vi inte uttala oss vidare om de
individuella skillnader som rader. Niar man anvander fokusgrupper som
metod kan man urskilja varderingar och tendenser som rader i olika
grupper, vilket har varit relevant for var studie da den handlar om

samhallsgrupper och social klass (Wibeck, 2008:123-124).

Nar det ror studiens resultat och tillforlitlighet pratar man om reliabilitet.
Det handlar om att en annan forskare ska kunna uppna samma resultat
med samma intervjugrupp fast vid en annan tidpunkt (Kvale &
Brinkmann, 2009:263). For att var studie skulle fa sa hog tillforlitlighet

som mojligt genomfoérde vi intervjuerna tillsammans och har gemensamt
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analyserat svaren. Vi har noggrant gatt igenom alla transkriberingar och
plockat ut alla resultat till ett analysschema och darefter successivt

analyserat alla resultat.

Nagot att reflektera 6ver ar att de flesta av de intervjuade pa
Angeredsgymnasiet och samtliga pa Schillerska gymnasiet gar i arskurs ett.
Detta kan ha betydelse for resultatet da intervjupersonerna eventuellt inte
ar sa sjalvstandiga i sina medieval och medievanor, dd manga bor kvar
hemma. En reflektion kring aldern &r att vi skulle kunna fatt ett nagot
annorlunda resultat om de intervjuade hade gatt i arskurs tre, da dessa kan
vara mer medvetna och mogna. En annan tanke ar ocksa att resultatet hade
kunnat se annorlunda ut om vi hade fatt grupper dar intervjupersonerna

inte kdnde varandra sen innan.

Validitet ar ett begrepp som handlar om studiens giltighet och
sanningshalt. Undersoker metoden det den syftar till att undersoka?
(Kvale & Brinkmann, 2009:264). Det som giller for var studie ar att vi
utifran ett mindre antal intervjupersoner har uttalat oss om resultat som
ror ungas medieanvandning och social klass. I och med att studiens
omfang ar relativt litet har det inte funnits utrymme att inom tidsramen
undersoka fler omraden i Goteborg. Var undersékning uppnar anda
validitet sa till vida att vi undersoker det som vart syfte indikerar. Syftet dr
att studera individuella och strukturella faktorers betydelse fér ungas
forhdllningssditt till medier. Att undersoka individuella och strukturella
faktorers betydelse genom att jamféra boendeomraden har for oss
fungerat val. Vi har sett skillnader och likheter bdde mellan och inom
grupperna fran Angered och centrum och kan darigenom konstatera att
var operationalisering fungerade. Syftet ar uppfyllt sa till vida att vi kan se
att bade strukturella och individuella faktorer har betydelse fér ungas
forhallningssatt till medier. Att vi kunnat uppna dessa resultat beror pa att
intervjuerna och fragestallningarna har tackt in det vi ville ta reda pa med
undersokningen, vilken inte hade uppnatts med enbart en kvantitativ

studie.
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8. Slutdiskussion

Vi kommer hir nedan att belysa de resultat vi natt med studien och fora
en diskussion kring dem. Hur har strukturella och individuella faktorer
betydelse for ungas medieanvandande egentligen? Vi kan utefter var
undersokning se att bada faktorerna har betydelse och samspelar med
varandra. Aven om individuella faktorer spelar roll i vira medieval, kan
man se det individuella som en effekt av det strukturella. De individuella
behoven och intressena speglas av de strukturer vi vaxt upp med i
samhallet diar ekonomiskt och kulturellt kapital samt boendestrukturer
verkar. Det gar inte att komma ifrdn att strukturella och individuella
faktorer inverkar pd varandra vilket gor att vi i vara resultat ser till badas

betydelse for ungas forhallningssatt till medier.

Sammanfattningsvis kan vi se att individuella faktorer har stor betydelse
for vilka medier man har tillgang till i hemmet eftersom vi inte finner
nagra skillnader i tillgdngen mellan klasserna. Medier prioriteras hogt da
det finns ett stort intresse av att ha tillgang till medier. Dock kan de
individuella faktorerna som intresse och behov ses som ett resultat av
samhallsstrukturer och rddande normer. Inom vissa kretsar kan det vara
vedertaget att ha vissa medier samtidigt som det i samhallet forvantas av
oss att ha tillgang till medier for att hinga med och vara delaktig. Det leder
till att aven samhaéllsstrukturer har betydelse for tillgangen till medier.
Samhallsstrukturer dr ndgot som ungdomarna dven sjilva tar upp som
nagot de tror kan ha betydelse for tillgdngen till medier. I centrum pekar
man pa geografiska skillnader, det vill sdga att var man bor inverkar pa
tillgangen till medier. [ Angered poangterar man daremot ekonomiska och
sprakliga faktorer som hinder for tillgang. Deras olika sitt att resonera
kan ocksa héarledas till social klass, dd Angeredsungdomarnas sétt att se
till ekonomiska och sprakliga barridrer kan vara ett resultat av deras egen
livssituation. Att centrumungdomarna inte tar upp dessa aspekter kan
vara ett resultat av att de har det battre ekonomiskt och inte har de

sprakliga begransningarna.

Ifrdga om ungas anvindning och virdering av medier har vi kommit fram

till att social klass har betydelse. I centrum har ungdomarna en storre
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informationsmedvetenhet och varderar medier som SVT och
morgontidningar hogt, medan man i Angered inte vet vad man ska lita pa.
En orsak till att ungdomarna i Angered inte litar pa medier i sa stor
utstrackning kan vara att de anser att medierna ger en missvisande bild av
deras hemmiljo. I intervjuerna kom de sjilva in pa att medierna vinklar
bilden av invandrare och bostadsomradet Angered. Det visar pa en
reflexiv formaga och ett kritiskt forhallningssatt till medierna, da de anser
att mediernas rapportering dven blir missgynnande pa ett personligt plan.
Det har kan bli en demokratisk fraga eftersom personer i vissa delar av
samhdllet inte kinner samma fortroende for medierna da de kdnner sig

sarbehandlade.

Flera av ungdomarna fran de bada sociala klasserna uttryckte viljan att
kombinera bade bild och ljud i sin anvindning av medier. TV och internet
har idag tagit 6verhand och har en stor roll i ungdomars liv, vilket kan ha
betydelse for ungas formaga att ta till sig information genom att enbart
lyssna. Den slutsats vi kan dra, ar att det som ungdomarna inte tar till sig
visuellt har de svarare att férstd och relatera till. Darfor kanner de heller

inte fortroende for radion som medie pa samma satt som for TV:n.

Ett av huvudresultaten vad galler anvandning och vardering av medier ar
foraldrars stora roll och inverkan. Féradldrars mediekonsumtion har
betydelse for vad unga tar del av, vilket vi genom var studie kan se som ett
resultat av bade social klass och individuella faktorer. Foraldrars
individuella intressen kan variera inom boendeomrade, alltsa inom
samma sociala klass. Anvdnder och varderar fordldrarna Sveriges Radio
hogt ar chansen storre att barnen ser det som en naturlig del i
mediekonsumtionen. Man kan ocksa vinda pa det och se det som att
boendeomrade och social klass har betydelse for vilka individuella
intressen man har. Hemmets intressen och normer kan alltsa praglas av
social klass. Aven etnicitet har visat sig betydelsefullt for ungas
anvandning och vardering av medier. Féraldrar med annan etnisk
harkomst har i vissa fall en annan medierelation, vilket ocksa kan
overforas till barnen. Man varderar medier olika beroende pa kulturell
och historisk bakgrund och medier har olika status i olika sociala klasser.

Resultat i studien har visat att i hem med annan etnisk harkomst varderas
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nyheter och kanaler fran ursprungsldnderna hogt. | hem med svenska som

forsta sprak, varderas public servicemediernas innehall hogt.

En fara som vi ser med hemmets betydelse for medievanor ar att om
ungdomar kommer fran samre familjeférhallanden, har de inte samma
forutsattningar att utveckla en informationsmedvetenhet, da kanske inte
foraldrar uppmuntrar till det. Eftersom vi i var studie har sett att de
ungdomar som visat pa en storre medvetenhet i sitt medieintag dven har
foraldrar som engagerar sig och uppmuntrar till att ta del av nyheter och
information, kan vi se att strukturella faktorer kan bli en begransning for

vissa ungdomar.

8.1 Information och underhalining

Strukturella faktorer som kompisgang, familjeférhallanden och
boendeomraden speglas i vad man tar del av for medier. Vi kan dven
konstatera att ungdomarnas vardering hanger ihop med vilka medier de
anvander i vardagen, da resultaten visar att ungdomarna ofta litar pa de
medier de anviander mest. Ett tydligt exempel dr Amra och Josefin som
anvander kvéllstidningarna som den framsta nyhetskéllan och kanner tillit
till dem. Samtidigt kan vi faststilla att individuella faktorer som smak och
intresse har betydelse for varderingen av medier och utbud. Har man ett
personligt intresse for nyheter och information varderas det hogre och
man tar del av det i storre utstrackning. Vi ser utifran vara resultat att
intresset for nyheter finns dar och att ungdomarna tycker att det ar
viktigt. Dock ar det langt ifran alla som f6ljer nyheter regelbundet samt att

nyhetskallorna varierar.

I den stora informationsméngden ligger en fara for demokratin da vi ser
tendenser bland ungdomarna att tilliten for medierna sviktar. De vet inte
vad de ska lita p3, vilket blir ett problem da medierna ar den storsta kallan
till samhaéllsinformation och en forutsattning for samhallsdeltagande och
darmed fér demokratin. Det dr dven ett problem att vissa medier ar
vinklade och att ungdomarna saknar den kallkritik som behovs for att veta
vad som ar kvalitativ information. Det finns helt enkelt ett for stort utbud

vilket leder till att vi blir informationstrotta och mer och mer séker oss till
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underhallning, vilket Sveriges Radio tar upp i sin framtidsutredning. Det
ar aven nagot som vara ungdomar pekar pa da de understryker att
underhallning ar valdigt viktigt for att slappna av och for att inte stindigt
behova ta in ny information. Om man enbart tar del av underhallning och
inte kan plocka ut viktig information kan informations och
kunskapsklyftor vaxa fram, vilket Hvitfelt och Nygren podngterar. De
gemensamma referensramarna i samhallet minskar och det dr mer upp till
individen att avgora vad som ar viktigt och inte. Det anser vi kan vara en
fara for demokratin da vi utifran var studie ser att en del ungdomar har

svart att veta vilka medier de kan lita pa och vad som ar viktigt i utbudet.

Hur ska da Sveriges Radio na unga och hur ska de bete sig for att vara en
naturlig mediekalla i ungas vardag? I framtiden kan det vara aktuellt for
SR att kombinera radio med andra medier for att fanga upp lyssnare. Da
var studie visade att unga idag foredrar att se bilder samtidigt som de
lyssnar for att lattare ta till sig innehallet, ar det helt enkelt nédvandigt for
SR att utvecklas mot ett medie som stimulerar fler sinnen dn bara horsel,
om de vill nd unga. I fragan om Sveriges Radios framtid maste
ungdomarnas mediekarta vara med i berdakningen, dar radio som fenomen
inte har en sjalvklar plats for alla. Speciellt inte SR, och sarskilt inte for
ungdomar fran en lagre klass dar etnisk harkomst kan vara en bidragande
faktor. SR har trots allt ett hogt fortroende och fyller en demoratisk
funktion. Vem tar pa sig ansvaret att tillgodose allas olika intressen och
kulturella bakgrunder, minoriteter savdl som majoriteter, om SR
forsvinner? Eller dr det sd att SR maste arbeta mer for att fylla sin
demokratiska funktion, for att vara ett naturligt medie for alla medborgare

och for att behalla sitt hoga fortroende i framtiden?

9. Bdrjan pa nagonting storre

For vidare forskning vore det intressant att gora en storre och bredare
undersokning av hur strukturella kontra individuella faktorer spelar roll
for ungas tillgang, anvindning och viardering av medier. Man skulle kunna
vara mer mediespecifik dn vad vi har varit och ha fler fragor som
behandlar varje medie. Man skulle kunna ga vidare med var studie i ett

storre projekt och utoka med enskilda intervjuer och fler
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fokusgruppsintervjuer. Intressant vore ocksa att undersoka fler omraden i
Goteborg, men dven jamfora olika stader som storstad kontra landsbygd.
Man skulle dven kunna gora en specifik studie som bara inriktar sig pa

radion som fenomen och SR:s plats pa ungas mediekarta.
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Executive Summary

Olika faktorer styr medieanvindning, klart dr det dock att
samhadllsstrukturer och social klass har en betydande roll. Det har
visat sig att etnicitet tillsammans med boendeomrade ar en del i den
sociala klassuppdelningen, vilket far konsekvenser for anviandning
och virdering av medier hos unga. Samtidigt som social klass spelar
roll verkar ocksa individens intressen och behov for ungas

forhallningssitt till medier.

Pa uppdrag av Sveriges Radio har studien utformats for att underséka hur
samhallsstrukturer samverkar med individuella faktorer och vilken
betydelse de far i ungas tillgang, anviandning och vardering av medier.
Genom gruppintervjuer med ungdomar mellan 15 och 19 ar gamla, har

resultat natts som visar pa saval individuella som klassmassiga skillnader.

Det kan konstateras att klasstillhorighet har betydelse for anvandningen
och virderingen av medier. Strukturella faktorer som kompisgang,
familjeférhallanden och boendeomraden har betydelse fér vad man tar del
av. I fraga om tillgang till medier syns diaremot inga direkta skillnader
mellan de intervjuade grupperna som kan kopplas till social klass. Det finns
en likvardig tillgang till medier oavsett social klass da alla har tillgang till de

medier de ar i behov av och ar intresserade av.

Studiens resultat har visat att férdldrars medievanor spelar en stor roll for
overforandet av vanor och varderingar till barnen. Dessa speglas ocksa av
foraldrars individuella intressen. De individuella intressena kan variera
aven inom boendeomrade, alltsd inom samma sociala klass. Man kan ocksa
vanda pa det och se det som att boendeomrade och social klass har
betydelse for vilka individuella intressen man har. Hemmets intressen och

normer kan alltsa praglas av social klass.

Aven etnicitet har betydelse for ungdomarnas virdering av medier. Man
varderar medier olika beroende pa kulturell och historisk bakgrund.
Studien visar att ungdomarna med fordldrar med annan etnisk harkomst far
andra medievanor hemifran dar public servicemedierna inte ar en naturlig

del. Public servicemedierna ska vara oberoende av statliga och
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kommersiella intressen och ska verka fér demokratin. D4 man anvander
och varderar medier olika i olika samhallsklasser blir informations- och
kunskapsklyftor ett faktum. Ett faktum som ar ett hot mot demokratin.
Ytterligare en fara ar det stora utbudet av underhallning och férmagan att
sortera ut vad som ar viktig information, dar studien visar att det ar lattare
for ungdomar att falla fér underhallning och svarare for dem att veta vilken

information de ska lita pa.

Radions roll i de intervjuade ungdomarnas medieanvandning dr begransad
och Sveriges Radios plats ar nastintill obefintlig i deras vardag. Resultaten
visar pa att SR har ett behov av att omforma sig och bli ett medie som man
inte enbart kan lyssna till, eftersom studien visade att ungdomarna kraver
stimulans fran flera sinnen. De vill kunna se och lyssna samtidigt for att
lattare kunna forsta och ta till sig innehall. Avsikten med studien har inte
varit att komma med konkreta l6sningar till Sveriges Radio, utan att
undersoka om det foreligger skillnader i medieanvandning pa strukturell
eller individuell niva. Detta ska vara till hjalp for Sveriges Radio for att de
ska veta pa vilket plan de ska lagga sig i sin framtidsplanering och i sitt

arbete for att nd en yngre publik.
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Bilaga 1: Intervjuguide

Inledande fragor

1. Vad heter ni och var bor ni i Géteborg?

2.Vad laser ni nu?

3. Hur tar ni er till skolan?

Funktion

4.Vad ar medier for er?

5. Vilka medier tar ni del av en vanlig dag?

6. Varfor anvander ni vissa medier? (Vad gor att ni vdljer vissa medier
framfor andra?)

7. Vilken betydelse har medier i er vardag?

Innehall i medierna

8. Jamforande fraga: ser ni helst pa en dokusapa eller ett samhéllsprogram
som uppdrag granskning eller efterlyst?

9. Vad tycker ni ar viktigast i medieinnehallet, information eller
underhallning?

10. Tar ni del av nyheter?

11. Ar det viktigt att ta del av nyheter? Varfor/ Varfor inte?

12. Genom vilket medie tar ni del av nyheter?

13. Ar underhéllning viktigt for er?

14. Varfor vill ni ta del av underhallning?

Tillgang

15. Har ni dator/TV /radio hemma?

16. Ar alla medier till fér alla? Varfér/varfor inte?

17. Har alla tillgang till alla medier? Varfor/varfor inte?

Grupptryck

18. Ar det viktigt att se pa/ldsa/lyssna pa samma saker/program som ens
vanner gor?

19. Kan grupptryck paverka hur man anvander medier?

20. Paverkas ni av vad era foraldrar tar del av i medieutbudet? Vad de
lyssnar pa/laser/tittar pa, far det betydelse for er medieanviandning?
21. Finns det medieinnehall man skdms dver att man tar del av?
Fortroende

22. Vilket medie litar ni mest pa av radio, TV eller internet?
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23.Vad ar det som inger fortroende hos medierna, som gor att ni litar pa
dem?

24. Finns det internetsidor ni litar mer eller mindre pa? Vilka och varfor?
25. Kollar ni upp varifran informationen kommer som ni laser pa internet?
26. Vad kan vara positivt eller negativt med internet?

Radio

27. Lyssnar ni pa radio?

28. Kan ni uppskatta att lyssna pa en dokumentir om ett amne ni tycker ar
intressant, eller foredrar ni prat och musik blandat?

29. Hur lyssnar ni pé radio? Ar det p4 mobilen, datorn eller en
radioapparat?

30. Har ni nagot favoritprogram?

Avslutande fragor (En sammanfattning av vad som sagts och

deltagarna far chans att tilligga om nagot saknas)
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Bilaga 2: Enkéat

J\\ =14 0 1 s SKOIa: e

1. Vilka kanaler ser du framst pa? (Ringa in max tva svarsalternativ)

SVT1 SVT2 TV3 TV4 Kanal5 TVe Annat:.........

2.Vad ser du framst pa TV? (Ringa in max tva svarsalternativ)

Nyheter Film/Serier Underhallningsprogram Samhalls/kulturprogram
Sport

ANNAL: o

3. Har ni internet hemma? Ja [ Nej O

4. Hur ofta anvander ni internet i mobilen? (Ringa in det svar som stimmer bést in)

Aldrig Nagon géng i manaden Négon gang i veckan Varje dag

5. Lyssnar ni pa radio? ja U Nej [
6. Vilka kanaler lyssnar ni pa? (Det 4r méjligt att kryssa for flera alternativ)

Mix Megapol Rix FM NRJ Bandit Rock P1 P2 P3 P4
[ [ L] [ L] L] L]

F N e b =10 = Vo = U =) R

7.Vad lyssnar ni pa nér ni lyssnar pa radio? (Ringa in max tvé svarsalternativ)

Musik Dokumentarer Nyheter Prat & Musik Humorprogram Sport
ANNATL o e e e

8. Har ni tidning hemma? Ja [ Nej []
9. Laser ni ndgon gratistidning? Ja [ Nej L]
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10. Vad tar ni framst del av i tidningar? (Ange max tvi svarsalternativ)

Nyheter Kultur Noje Sport Ledare Inget av det

ANNAL: oo

Tack for er medverkan!
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