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Syftet ar att undersoka om lokalsidorna i Extra Ostergétland skiljer
sig innehallsmassig i jamforelse med Norrkdpings tidningar och
Ostgota Correspondenten.

Kvantitativ innehallsanalys

Avrtiklar och notiser av lokal karaktar i Extra Ostergétland,
Norrkdpings tidningar och Ostgota Correspondenten

Vart resultat visar att tidningarna har i princip samma
nyhetsvardering. Amnesomradet brott och olyckor och
huvudaktoren privatperson/allmanheten far mest uppmarksamhet i
alla tre tidningar. De skillnader som finns mellan Extra
Ostergétland och de betalda tidningarna ar fa och beror framst pa
skillnader i resurser. Att Extra Osterg6tland har som mal att
differentiera sig fran de andra tidningarna finns det sma
indikationer pa. Amnesomradet kultur och fritid far en aning storre
uppmarksamhet i Extra Ostergétland 4n i de andra tidningarna. Av
de artiklar och notiser med en tidsaspekt, behandlar majoriteten
aktuella nyheter. Néstan halften av de lokala nyheterna i Extra
Osterg6tland har dock ingen tidsaspekt. Den regionala
nyhetshevakningen ar ocksa bristfallig i Extra Ostergétland, istéllet
ar det framst de tva storsta staderna i Ostergétland som det skrivs
mest om.
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Executive summary

De innehallsmassiga skillnaderna mellan de 6stgdtska dagstidningarna Extra
Ostergotland, Norrkopings Tidningar och Ostgéta Correspondenten &r inte stora.
Tidningarna har i stort sett samma nyhetsvardering. De fa skillnader som finns beror
framst pa andra faktorer an nyhetsvarderingen.

De mest omskrivna amnesomradena i alla tidningar &r brott och olyckor. Tillsammans med
amnesomradena kultur och fritid utgor de tva av de mest férekommande dmnesomradena i
alla tre tidningar. Privatpersonen/allménheten som ar den vanligaste huvudaktéren i alla
tidningar utgor cirka en tredjedel av alla aktorer, tétt foljt av privatpersonen/allmanheten
finner vi elitpersonerna. Den minimala representationen av ungdomar som huvudaktorer var
ytterligare nagot annat som alla tre tidningar hade gemensamt.

Extra Osterg6tland har precis som namnet tyder mél att innehdlla nyheter som berér hela
regionen. Resultaten visar dock att det ar framst Linkoping foljt av Norrkoping som far
uppmarksamhet. Majoriteten av artiklarna i tidningarna som har en uttalad tidsaspekt
behandlar handelser som ligger nara i tid. | Extra Ostergotlands fall innefattar nistan halften
av dess lokala innehall nyheter utan tidsaspekt vilket i sin tur vacker frdgan om tidningen ar
en nyhetstidning?

Studien som ar baserat pa en syntetisk veckas upplagor av ovannamnda dagstidningar, visar
dock pa vissa skillnader mellan gratistidningen och de betalda tidningarna finns. Tidningarnas
olika resursers var i manga fall grunden till skillnaderna, men den beror dven pa Extra
Ostergotlands ambition till att nd en yngre malgrupp. | alla tre tidningar fanns kultur och fritid
bland de framst omskrivna amnesomradena. Hur mycket uppméarksamhet och vilka som
framst figurerade i artiklarna och notiserna inom detta &mnesomrade skildes sig ibland at.
Ungdomsaktoren som var sallsynt i alla tre tidningar syntes mest inom detta &mnesomrade i
Extra Osterg6tland. Detsamma galler elitpersoner. Inte nog med det fick amnesomradet en
storre plats i form av text typ, d& majoriteten av artiklarna i Extra Ostergotland behandlade
amnet.

Studien ar utford pd uppdrag av bolaget Ostgéta Media och malet var att undersoka huruvida
en innehallsmassig skillnad finns mellan Extra Ostergétland och de tvé andra dagstidningar
som ingar i bolaget. For att utféra studien anvande vi oss av en kvantitativ innehallsanalys dar
437 artiklar och notiser analyserades och kodades. Teorier om nyhetsvardering, segmentering
och lokala dagstidningar lag som grund for studiens analys.

Extra Ostergétland har som mal att i forsta hand né lasare i dldern 16-40 ar, darfor vill man
anpassa innehallet for att attrahera denna malgrupp. Tidningen har &ven som ambition att inte
konkurrera med andra tidningar som ingér i bolaget Ostgéta Media.
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1. Bakgrund

Sommaren &r 2004 slapptes forsta numret av Extra Ostergétland. Tidningen startades av de
tvé stora dagstidningarna i lanet Norrkopings tidningar och Ostgéta Correspondenten, och har
den gemensamma stora dgaren Norrkopings Tidningars Media AB (NTM). Extra
Ostergdtland startades for att konkurrera med gratistidningen Metro som dven den skulle
introduceras i Ostergétland. Dagen innan Metros lansering i Ostergotland kom forsta numret
av Extra Ostergotland. Mélet var som sagt att konkurrera med Metro, vars innehall man
trodde skulle vara lokalt, men sa blev inte fallet. Istdllet valde man fran Metros sida att starta
annu en riksupplaga av Metro istallet for en lokal utgéva med fokus p& Ostergétland?.

Forutom den gemensamma agaren ar likheterna mellan Extra Ostergétland, Norrképings
tidningar och Ostgo6ta Correspondenten f& och det finns inget redaktionellt samarbete mellan
dem. Extra Ostergétland 4r en lokal gratistidning som har sin spannvidd 6ver hela lanet till
skillnad fran Norrkopings tidningar och Ostgéta Correspondenten som utkommer i varsin del
av Ostergdtland. De har tva redaktioner, en i Norrképing och en annan i LinkGping. Tidningen
har cirka 8 anstallda dar reportrarna agerar bade som journalister, fotografer och redigerare.
Forutom Extra Ostergétland, har de dven ansvaret att redigera gratistidningen 18 Minuter.
Uppsalatidningen 18 Minuter dgs av samma bolag som Extra Ostergotland och tidningarna
delar i princip samma innehall, férutom nar det kommer till de lokala nyheterna. For en
gratistidning ar annonsintakterna en viktig del for utgivningen da dessa ar tidningens enda
intakter da man varken har presstod eller betalda prenumerationsméjligheter for lasaren.
Annonsintikter ar dven av stor vikt for betaltidningar, som Ostgota Correspondenten och
Norrkopings tidningar, da de star for en sadan stor del av intakterna som inte kan
kompenseras med vare sig presstdd eller lasarintakter?.

1.1 Norrkdpings tidningar

Norrkopings tidningar som grundades 1758 &r inte bara Sveriges dldsta tidning, men dven en
av varldens tio aldsta tidningar®. Tidningen riktar sig till en bred mélgrupp av olika &ldrar,
men lases framst av manniskor i medelaldern. Tidningen som utkommer sex dagar i veckan
har sin huvudsakliga spridning i 6stra Ostergétland®. Férutom Norrképing ingar aven
Finspang, Soderkoping och Valdemarsvik i Norrkopings tidningars lokala bevakning och i
dessa orter finns dven lokala redaktioner. Tidningens olika &mnesomraden har dven egna
redaktioner, d&r &mnen som sport, kultur, néje och debatt finns som enskilda redaktioner®.

Tidningen distribueras liksom gratistidningar till stor del av annonsintakter, men &ven
lasarintakter via prenumerationsavgifter samt presstod®. Tillsammans med béde Ostgéta
Correspondenten och Extra Ostergétland ingér bolaget Ostgota Media som &r en del av
mediekoncernen Norrkoépings Tidningars Media AB (NTM). Under 2009 uppgick tidningens
upplagor till 42 900 exemplar per dag. ’

! Wadbring, 2009:12

2 Wadbring, 2003:252

®NT.se

* Engwall 2010

>NT.se

® Presstodsnamnden.se och NT.se

" Norrkopingstidningar, Nationalencyklopedin



1.2 Ostgdta Correspondenten

Under 2008 blev Ostgéta Correspondenten i folkmun aven Corren en del av NTM-
koncernen®. Liksom Norrképings tidningar riktar sig Ostgéta Correspondenten till en bred
malgrupp med ett brett aldersspektra men lases dven den framst av personer som passerat
ungdomsaren. Tidningen, vars huvudkontor ligger i Linképing har sin huvudsakliga spridning
i vastra Ostergotland dar kommunerna Boxholm, Kinda, Mjélby, Vadstena, Atvidaberg,
Odeshdg tillsammans med Linképing ingdr i spridningsomrédet®.

Tidningens huvudredaktion finns i Linkdping, men de har &ven lokalredaktioner i Kisa, Mjolby
och Motala. Pa redaktionen finns cirka 100 anstéllda journalister. Liksom pa Norrképings
tidningar finansieras tidningen av presstod, annonsintékter samt lasarintakter via
prenumerationskostnader'®. Tidningen kommer ut sex dagar i veckan'. Den &rliga upplagan
uppgick till 54 500 exemplar per dag under 2009*2.

1.3 Organisatorisk problematisering

Tidningen Extra Osterg6tland riktar sig till en yngre malgrupp och har framst lasare i ldern
16-40 ar och ar darfor utformade for att na just dessa genom att ha ett visst innehall som
amnar attrahera den yngre publiken.™

Tidningen har dven som ambition att inte konkurrera med de stora betalda morgontidningarna
i lanet, Norrkdpings tidningar och Ostgéta Correspondenten, dé dessa ingér i samma bolag.
Extra Ostergétland vill fungera som en helt fristdende tidning till de tva stora
morgontidningarna bade i forhallande till innehall, men ocksa i sin nyhetsvardering, for att
kunna na lasare som inte morgontidningen fangar upp. D& Extra Ostergétland har en
spannvidd over hela lanet, till skillnad fran Norrkopings tidningar och Ostgota
Correspondenten som finns i varsin del, vill foéretaget nu veta vilka likheter och skillnader
som finns i innehallet pa tidningarnas lokalsidor. Lyckas Extra Osterg6tland med sin ambition
att skilja sig fran de andra tva tidningarna eller ser ambitionen och verkligheten olika ut?

1.4 Akademisk problematisering

En innehallsanalys av tidningarna &r intressant dven pa ett vetenskapligt plan.
Gratistidningarna &r sallan lokala och dven i Extra Ostergétlands fall behandlar tidningen inte
en specifik stad utan hela Ostergétlands lan. De lokala medierna &r viktiga for den lokala
identiteten och for att ménniskor ska kunna k&dnna samhorighet med det lokala samhallet, men
inte minst for den lokala demokratin.'* D& Extra Ostergdtland vill fanga upp de manniskor
som inte laser de stora morgontidningarna valjer man att ha en annan form av innehall och
nyhetsvardering. Vilka &r de tankbara demokratiska konsekvenserna vi kan se av detta?

8 Hojer, 2008

° Corren.se

10 Corren.se, Presstodsnamnden.se

1 Engwall, 2010

12 Ostgsta Correspondenten, Nationalencyklopedin
3 Sénne, 2010

14 Nygren, 2004:308



Vi kan dven konstatera att dagens medieutbud ar storre idag an for 20 ar sedan och trots det
Okade utbudet ser man en tydlig minskning av framst tidningslasandet hos gruppen
ungdomar.' Man har &ven sett tendenser till ménga som prenumererar pa morgontidningen
anser att den blivit for dyr och darfor ser gratistidningen som ett battre alternativ'®. D& Extra
Ostergdtland ar en gratistidning har de inte samma resurser som de stora morgontidningarna
som far intakter bade fran annonsering och prenumeranter och maéjlighet till presstod. For en
gratistidning som enbart ar annonsfinansierad kan de nagot mer knapphéandiga resurserna satta
sin pragel pa innehallet.'” Innehallet kan darfor i vissa fall tendera att anpassas efter
annonsoren, men en stérre mojlighet &r att innehallet blir ndgot mindre innehallsmassigt da
man inte har samma resurser som de stora morgontidningarna eller har lika manga anstallda.
Vi tanker oss att tidningarnas olika resurser, i form av bade ekonomi och arbetskraft, ar av
avgorande karaktar for hur innehallet sedan kommer att se ut.

Genom att forsoka gora en medveten malgruppsanpassning som Extra Ostergétland vill gora
genom att ha ett unikt innehall och en annan nyhetsvardering kan man ga miste om sadant
innehall dar allméanna och folkbildande nyheterna far sta tillbaka for ett medieinnehall som
amnar fanga upp en specifik publik, i detta fall en yngre publik. Vi kommer darfor att
undersoka i vilket man Extra Ostergétland har ett ungdomsfokus men dé enbart i form av
huruvida ungdomar férekommer som aktor i texterna. Vi véljer att inte undersoka Extra
Ostergotlands eventuella ungdomsfokus nagot vidare da det skulle innebéra att vi skulle fa
genomfora ytterligare studier, da av det kvalitativa slaget, for att forst framst kunna komma
fram till vad som é&r ett ungdomsfokus. Da arbetets syfte ar att undersoka skillnader i det
lokala innehallet kommer vi huvudsakligen att fokusera pa detta. Vi kommer darmed inte
kunna uttala oss nagot ungdomsfokus i form av amnen eller annat innehall, utan enbart
ungdomar i form av huvudaktorer i texterna.

> Andersson, 2006
16 Hadenius, Weibull & Wadbring, 2008:168
7 Andersson och Wadbring, 2005



2 Syfte & fragestéllning

2.1 Syfte

Utifran problemformuleringen har vi utformat studiens syfte som &r att undersdka om Extra
Ostergaétland skiljer sig innehallsmassigt pa lokalsidorna i férhallande Norrkopings tidningar
och Ostgota Correspondenten. Skiljer sig nyhetsvardering t i Extra Ostergotland i
forhallande till Norrkopings tidningar och Ostgéta Correspondenten? Vad blir nyheter i de
olika tidningarna? Utifran detta vill vi a&ven se om Extra Osterg6tland lever upp till de
demokratiska ideal som finns for lokala medier.

2.2 Fragestallningar

Utifran vart syfte har vi utformat foljande fragestallningar:

1. Vilka amnesomraden ar mest och minst forekommande?

Med den har fragan vill vi veta vilka som ar de storsta och minsta @mnesomradena i
tidningarna och om tidningarna i sin tur behandlar samma amnesomraden i lika stor
utstrackning eller inte. I och med att Extra Ostergétlands ambition &r att skilja sig fran
Norrkopings tidningar och Ostgéta Correspondenten, vill vi aven se huruvida de lyckas uppna
detta.

2. Vilka aktorer framtrader mest och minst?

Med den hér fragan vill vi se vilka de mest framtradande aktorerna ar och huruvida
tidningarna har samma eller olika aktorer. Detta aterigen for att se om det &r samma aktorer
som far komma till tals. Utifran ett demokratiskt perspektiv skulle det vara till Extra
Ostergatlands fordel att lata de som annars inte far synas, komma till tals. Da Extra
Ostergotland har som mal att innehéllsméssigt né en yngre malgrupp dn Norrkopings
tidningar och Ostgo6ta Correspondenten, vill vi dven se huruvida ungdomar framtrader som
huvudaktorer i tidningarna.

3. Hur ser nyhetsbevakningen ut i forhallande till tid och rum?

Med den har fragan vill vi se om nyhetsférdelningen i forhallande till tid och rum skiljer sig at
mellan tidningarna. Med rum menas respektive tidningars spridningsomrade, det vill sdga det
omradet dar tidningen har sin huvudsakliga spridning. Skriver tidningarna framst om sina
respektive spridningsomrade, och &r dessa nyheter aktuella?



3 Teori

Vi kommer i det har kapitlet ge en bild av vilka faktorer som ligger till grund for att nyheterna
ser ut som de gor. | var studie &r det intressant att undersoka vilka skillnader som finns mellan
gratistidningar och traditionella morgontidningar med lokal karaktar. Vi kommer dven att
diskutera det faktum att medierna ofta anses vara till samhéllets férfogande, samtidigt som de
aven har en ekonomisk marknad att forhalla sig till. Avslutningsvis kommer vi att diskutera
vilken segmentering kan spela fér medieinnehallet.

3.1 Medier i demokratins tjanst

Medierna ar for manga den framsta kallan till information och kunskap om politik. Antalet
medier och medieutbudet &r idag mycket stort och medierna besitter nyckeln till manniskors
uppmarksamhet, av den anledning finns det ett antal demokratiska kriterier som manga anser
att de borde strava att uppfylla. ** Man anser bland annat att medierna ska informera
medborgarna, granska och vara ett forum for debatt. Genom dessa uppgifter ska medierna
bidra till en fungerande &siktshildning och i férlangningen till en fungerande demokrati. **

| 1994ars pressutredning diskuteras mediernas demokratiska uppgifter, man kommer da i sin
slutsats fram till att:

”Massmedierna fullgor tre uppgifter som &r sarskilt angelagna for den fria asiktsbildningen,
namligen uppgiften att forse medborgarna med sadan information att de fritt och
sjalvstandigt kan ta stallning i samhéllsfragor, uppgiften att granska de inflytelserika i
samhallet och uppgiften att 1&ta olika &sikter komma till tals .

Medieforskaren Kent Asp sammanfattar medierna funktion i en demokrati i féljande citat:

” News media should provide citizens with such information as enables them to
freely and autonomously form opinions on issues of consequence to society. The better
the media perform this task, the more they contribute to fulfilling that fundamental
democratic value, free opinion formation. 21

| de bada slutsatserna trycker man pa det faktum att medierna besitter en viktig funktion som
informationsspridare och att dessa ar av stor vikt for att fri asiktsbildning ska kunna existera.
Asp menar att ju battre medierna uppfyller sin informativa uppgift gentemot medborgarna,
desto mer bidrar de till att uppfylla kraven som en plats for fri asiktsbildning och
samhallsdebatt. 2 De politiska makthavarna fyller en viktig roll i samhallet som avsandare av
politiska budskap. Mediernas uppgifter &r att formedla, granska och tolka information och
opinioner for att formedla detta till mottagaren, med andra ord medborgarna. %

18 Asp, Johansson, Larsson, 1997:34
1% Nord, Strémback, 2004:15f

% 50U 1995:37 sid. 156

2L Asp, 2007:33

2 |bid

% Nord, 2003

10



3.1.1 Rattvisa medier

De som delar denna asikt anser bland annat att det aligger pa medierna ett krav om att vara
rattvisa, detta innebéar att medierna ska behandla olika asikter och idéer pa ett sadant satt att
ingen gynnas eller missgynnas. Huruvida medierna har bedrivit en réttvis och opartisk
granskning avgors utifran om medierna har gynnat en viss standpunkt i en fraga eller
missgynnat den. En aktér kan via medier gynnas eller missgynnas genom den bild som
presenteras av aktoren i medierna. Det kan ocksa ske genom hur ett problem presenteras eller
hur aktoren beskrivs i forhallande till olika fragor, foreteelser eller ssmmanhang. Tillsammans
eller var och en for sig kan dessa faktorer ge underlag till att avgéra huruvida medierna
gynnat eller missgynnat en aktor, en grupp eller en viss stdndpunkt. **

3.1.2 Informativa medier

Det anses aven att mediernas har en informativ uppgift, som innebér att de ska forse
medborgarna med information som for dem bidrar till att gora det mojligt att fritt och
sjalvstandigt forma samhallsviktiga asikter. Man anser att medborgarnas informationsbehov
utgdér den norm mot vilken nyhetsmediernas rapportering bor svara for. Den information som
medierna formedlar till medborgarna ska ddrmed vara relevant for att kunna gora ett rationellt
val. Ytterligare ett krav som kan stélla pa mediernas informativa uppgift ar att det bor finnas
viss densitet i den information de utger. Detta kan ocksa kombineras med krav pa ett
minimum av mangfald och bredd i informationen. Med det har kravet menar man att medierna
ska l4ta alla relevanta spektrum, positiva som negativa, av en viss fraga ska komma till tals.
Det finns dock en viss problematik med detta da manga medier och speciellt gratistidningar
svarar mot en annonsmarknad. FOr en gratistidning som enbart &r annonsfinansierad kan de
nagot mer knapphandiga resurserna stta sin pragel p& innehallet ?°. Tidningen erbjuder
annonsoren uppméarksamhet och annonsutrymme, i utbyte mot detta far tidningen pengar %",
Till foljd av detta kan innehallet ibland komma att anpassas efter annonsoren, att skriva nagot
negativt om annonsdren &ventyrar i gratistidningarnas fall sin storta inkomstkélla. Mer om
detta dilemma diskuteras senare i kapitlet.

3.1.3 Granskande medier

Kravet pa medier som granskare berdr inte som ovanstaende ideal om hur demokratiska
medier bor fungera mot folket, utan kravet som granskare behandlar medierna som granskare
av makthavarna. | detta fall finns det en tanke om att demokratiska medier ska fritt och
sjalvstandigt granska makthavarna i samhallet, de ska granska makthavarna sa att
maktmissbruk och andra felaktigheter blir kdnda for allménheten. Medier ska dven granska
myndigheter, organisationer och privata foretag som utévar makt éver den politik som berér
allmanheten. Det ar av stor vikt for att kunna forse medborgarna med sadan information som
gor det mojligt for dem att sjalvstandigt kunna gora bedomningar av den aktuella fragan, som
det ndmndes i mediernas informativa funktion.?®

2t Asp, 2007:35f

% |bid. 34f

% Andersson och Wadbring, 2005
7 strombéck, 2000:250

%8 Asp, 2007:36
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3.1 Medier i marknadens tjanst

Aven om tidningar anses ha en viktig funktion att fylla i samhallet, far man ej glomma att de
aven ar kommersiella. Med andra ord, &r de beroende av att ga med vinst for att existera. Den
forandring vi kan se i medielandskapet har inte bara lett till ett 6kat antal medier, men &ven ett
Okat antal kommersiella medier. Under slutet av 80-talet och borjan av 90-talet gjorde reklam-
TVn och reklamradion sitt intdg i det svenska samhéllet. Detta ledde dock inte till att
reklamintakterna okade. Dagspressen gick da fran att ha stérre andelen av annonsintakterna
till att bara ha cirka hélften idag. Trots det 6kade utbudet har inte heller publikens medievanor
forandrats sa mycket. Man spenderar lika mycket tid pa medier som forr. Den stora skillnaden
som skett ar att publiken istéllet blivit mer selektiv nar det kommer till val av medier®®.

Mot bakgrund av detta, finns det idag flera forskare som menar att medierna idag ar mer
kommersialiserade da de konkurrerar om publikens uppmarksamhet®. Aven medier som har
abonnemangs- och prenumerationsintékter &r starkt beroende av reklam- och
annonsintékterna. For flera storstads- och landsortstidningar kommer mer an 60 procent av
intakterna frén annonser®.

Konsekvensen av detta blir att man borjar fokusera pa publiken. Genom att utforma ett
innehall som fangar publikens och framforallt ratt publiks uppméarksamhet kan sedan detta
anvandas for att fa annonsintékter. Nedgangen av “tyngre” nyheter som politik, och liknande
nyheter som anses vara viktiga for samhiéllet och uppgangen av “lattare” nyheter t ex om brott
ar en konsekvens av hur medieinnehéllet ser ut i ett mer marknadsdrivet medielanskap®. Ett
medieforetags intakter ar darmed svarare att kontrollera och av den anledningen laggs mer
fokus pa utgifterna, da dessa ar lattare att kontrollera i forhallande till intakterna®. Att skapa
nyheter som tilltalar den tankta malgruppen till en sa lag kostnad sa mojligt ar nagot som de
flesta mediefdretag i ett kommersialiserat medielandskap har som mal®*.

Forutom de ovannamnda konsekvenser, identifierar forskarna Jesper Strombéck och Anna
Maria Jonsson foljande konsekvenser som kommersialiseringen har haft pa medieinnehallet:

1. Mindre utrymmer for politik: Aven om intresset for politik i Sverige &r relativt hogt,
ar det farre som har ett mycket stort intresse av amnet.

2. Mer spelgestaltningar av politik: Politik gestaltas garna som ett spel med fokus pa
en vinnare och forlorare. Denna strategi har bland annat en dramaturgisk fordel,
eftersom det inte kraver mycket kunskap och blir saledes léttare for publiken att ta till
sig.

3. Mindre understkande/granskande journalistik: Det kostar att granska, framforallt i
form av tid och resultatet ar dessutom ofta oférutségbart.

4. Okat utrymmer for konsumentjournalistik: Det vill saga innehall som publiken kan
fa direkt nytta av, t ex jamforelse av olika elbolag och deras priser.

5. Hogre andel nyheter fran nyhetsbyraer: Att kopa in fardigproducerade inrikes- och
utrikesnyheter ar vanligt pa landsortstidningar, da det ar billigare an att producera
sjélv.

2 \Wadbring, 2003:21

% Strémback & Jonsson, 2005:2

*! Ibid, 11 diskuterad i Wadbring, 2004
* |bid, 12-13

¥ Wadbring, 2004:143

3 Strombock & Jonsson, 2005:21

12



6. Okat utrymme for brott, kandisar och human interest. Dessa ar ofta sensationella,
vilket passar medielogikens berattelseteknik. Inte nog med det har sensationella
nyheter ett hogt lasvarde.

7. Okat fokus pé enstaka sensationella handelser: Nar ett intresse finns, forsoker
medierna garna forstarka detta intresse och pa detta satt behalla och garna fa fler
lasare.

8. Okat sensationshojande sprak: Aterigen handlar det om att utnyttja manniskors
intresse for sensationella nyheter genom att anvanda ett dramatiserande sprak for att
fanga deras uppmarksamhet.

9. Okad snuttifiering: For att inte trdka ut publiken anvander man sig bland annat av
kortare artiklar, fler och storre bilder.

10. Okat utrymme for journalisterna och deras tolkningar: Detta 6kar méjlighet till att
dramatisera och darmed oka intresset for en nyhet. Det ar ofta billigare &n att intervjua
berdrda personer och ocksa ett satt att forstarka det egna varumarket, genom att gora
journalisterna till kandisar.

11. Okad personifiering: Konkreta personer lyfts fram mer. T ex ar det inte ovanligt att
Mona Sahlin far figurera i en artikel som handlar om Socialdemokraterna.

12. Féarre kallor: Det ar kostsamt att ha manga kéllor bade vad det galler tid och pengar.
Det dr dock billigare att ’fraga folk i stan”, d& detta inte krdaver s& mycket tid eller
storre utgifter for att utfora.

13. Mer reklam for det egna produkten/varumarket: Detta &r vanligast i reklam-TV
och i reklamradio, da man gor reklam for egna program for att bland annat fanga och
behalla tittarnas och lyssnarnas intresse®.

Kommersialiseringen innebar dock inte att medieforetag tillater ekonomin styra hur
medieinnehallet ser ut helt. Det finns alltsa en vilja att uppfattas som serits och darmed en
vilja att inte avvika alldeles fér mycket fran de demokratiska idealen som finns for medier®®.

En kommersialiserad mediemarknad ér till fordel for demokratin, da det gor det majligt for
publiken att styra innehallet, detta anser foresprakare for kommersiella medier. Kritikerna
menar istéllet att en kommersialiserad marknad inte alls &r till férdel for demokratin, da det
istallet blir de resurskraftiga som far makten. Det ar med andra ord de som har pengar som
aven far mojlighet att styra medieinnehallet®’. Ett motargument till detta sett utifran
dagspressens perspektiv, d&r om tidningarna inte hade haft annonsérer hade dessa varit dyrare,
eftersom det hade blivit ekonomiskt kréavande att satsa pa journalistiken. Konsekvensen av
detta hade blivit att farre personer hade haft tillgang till dagstidningen®.

Dilemmat flera av medierna star infor ar att & ena sidan vara i demokratins tjanst och leverera
sadant som man anser att publiken bor lasa, a andra sidan var i marknadens tjanst och leverera
sadant som man anser att publiken vill lasa, och pa det sattet tillfredstélla annonsorerna.

% Strombock & Jonsson, 2005:15-21
% bid, 13-15

3 1bid, 22f

% Wadbring, 2004:145
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3.2 Lokaltidningar och gratistidningar

De lokala medierna fyller en viktig funktion i det lokala samhéllet da de ar den narmaste
lanken mellan medborgarna och de lokala politikerna i staden. Det &r dven vanligt att det
framst ar pa den lokala nivan manniskor i forsta hand kommer i kontakt med politiken och
den offentliga sektorn. Hur relationen mellan de lokala beslutsfattarna och de lokala medierna
ser ut ar avgorande for hur politiken ser ut i hela landet. *° Gratistidningar blir en allt
vanligare del av manniskors liv och inom vissa grupper i samhéllet ersatter tidningen helt de
traditionella betalda morgontidningarna. Vad skiljer da dessa tidningsformer at?

De lokala medierna och de lokala nyheterna har som uppgift att informera om vad som hander
i kommunen, granska kommunens makthavare och vara ett forum for debatt kring
lokalfragor®. De lokala medierna &r viktiga for den lokala identiteten, medborgarnas
forbindelse med det lokala samhallet och dar med ocksa for den lokala demokratin. De lokala
medierna fyller ocksé en funktion fér samhérighet och kunskap om det lokala samhallet. **

Tidningslasande har lange varit hogt i Sverige och ar 2009 laste 68 procent av befolkningen i
Sverige en morgontidning. * Bland morgontidningslasarna &r det de lokala nyheterna som
vager tyngst. De lokala nyheterna har ett mycket hogt lasvarde. Via de lokala nyheterna far
lasaren den information som &r nddvandig for att kunna orientera sig i sin omedelbara
omvarld, lokalsamhallet*®. Ju fler band man har till lokalsamhallet i desto storre utstrackning
laser man den lokala dagspressen. Faktorer som alder, hur lange man bott pa orten, om man
lever i familjehushall och om man &ger sin bostad bidrar till att man i hogre utstrackning laser
lokala dagstidningar, detta till foljd av att ens livshorisont blir mer lokal ju mer stabilt ens liv
blir. ** Bland landsortstidningslasarna laser 90 procent av lasarna de lokala nyheterna, medan
motsvarande siffra bland storstadstidningslasare &r 82 procent *. Detta kan enligt
medieforskaren Gunnar Nygren ha sin grund i att storstadslasarna, framst i Stockholm, anser
att de lokala nyheterna inte &r nagot viktigt skal for att ha en tidning. Han forklarar aven att
bland morgontidningslasarna i Stockholm finns ett tydligt missnéje mot de lokala tidningarna,
endast ett fatal av Stockholmarna tycker att de lokala tidningarna &r bra pa lokala nyheter. “°
Det svagare tidningslasandet i storstader kan enligt Bengt Johansson dven ha att géra med de
sociala siktningar som finns i storstader. Pa landsorten ar de sociala siktningarna mindre och
landsortspressen &r stark, medan dagstidningslésandet i storstader dar skiktning &r stor
minskar dagstidningslasandet. Over tid har det lokala materialet 6kat i de flesta dagstidningar,
férutom i just storstadstidningarna dér det lokala materialet sjunkit. %’

Vilka fragor manniskor uppfattar som viktiga och kunskap i dessa fragor tenderar att ha sin
grund i lokaltidningens uppmarksammande kring dessa fragor, men man ser dven en
nedatgaende trend bland de sociala skillnaderna i lasandet av lokala nyheter eller
lokaltidningar. Resurssvaga grupper valjer bort dagstidningen och risker for sociala
kunskapsklyftor ékar darmed. *° Det ar inte enbart resurssvaga grupper som valjer bort

% Asp, Johansson, Larsson 1997:17
0 Nygren, 2004:297

! Ibid. 309

%2 Mediebarometer 1998-2010

3 Asp, Johansson, Larsson, 1997:34
# Johansson 1998:99

** Sveriges mediebarometer 2009

*® Nygren, 1999:27f

*7 Johansson, 1998:98

*® Nygren, 2004:310
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dagstidningen, en liknande trend ses bland ungdomar. Denna utveckling har sin grund i
forandringar i samhallet som inneburit att vissa grupper paverkats mer &n andra, men aven att
mediesituationen har forandrats. *° Sedan Attiotalet har medieutbudet kat i form av fler tv-
kanaler, radiokanaler och aven fler tidningar. Gratistidningar som Metro, Extra Osterg6tland
m.fl. har under denna tid ocksa introducerats pa marknaden. Tidningarna paminner till stor del
om den traditionella morgontidningen men har ingen prenumerations- eller
I6snummerkostnad. Gratistidningarna har mellan ar 1998 till 2005 haft en positiv utveckling
och har intagit en storre plats hos den tidningslasande befolkningen. *° Tidningslasandet har
sedan attiotalet fram till 2005 minskat till strax under femtio procent fran sjuttio procent bland
gruppen 15-29 ar. I denna grupp har morgontidningslasningen lange legat lagre an hos andra
grupper, men skillnaden mellan yngre och aldre har pa de senaste aren kommit att 6ka.
Internetupplagor av tidningar och dagliga gratistidningar kan vara en bidragande faktor till att
morgontidningsprenumerationen minskat just i denna grupp da de tenderar att vara
ekonomiskt svagare &n andra grupper i samhallet. **

De dagliga gratistidningarna far en allt storre roll i manniskors liv, inom vissa grupper i
samhallet ersétter gratistidningen den lokala traditionella morgontidningen. Definitionen av
en gratistidning &r otydlig trots att tidningsformen sags ha funnits sedan 1700-talet™.
Ulrika Andersson och Ingela Wadbring® férsoker att definiera vad som menas med en
gratistidning och detta gér man i férhallande till andra typer av tidningar. Foljande kriterier
kréavs for att en tidning ska kategoriseras som gratistidning:

- tidningen ska vara gratisutgiven (skiljer sig fran prenumererade tidningar)

- tidningen ska utkomma regelbundet (skiljer sig fran direktreklam)

- tidningen ska ha annonsspalter som ér tillgangliga for alla (skiljer sig fran
direktreklam)

- tidningen ska vara lokal i sitt innehall och annonsinnehall (skiljer sig fran
manadsutgivna gratistidningar)

- tidningen ska vara allman i sitt innehall (skiljer sig fran t ex nojestidningar)

Uppfyller en tidning ovanstaende kriterier klassas den dar med som en gratistidning. Men hur
ser da innehallet ut i dessa gratistidningar? Innehallet i gratistidningarna och de traditionella
morgontidningarna har vissa likheter men ocksa manga skillnader. I en jamférelse mellan fyra
gratistidningar och Dagens Nyheter har Ingela Wadbring, forskare inom medie- och
kommunikationsvetenskap vid Goteborgs universitet, listat vilka amnen som far storst
respektive minst plats i tidningarna. Det ar for alla tidningar dnskvart att ha en bred
nyhetsférmedling. 1 de fyra gratistidningar (Extra Ostergétland, Metro Stockholm, Stockholm
City och Helsingborg City) &r kultur och ndje det mest omskriva &mnet och upptar en stor
plats i forhallande till andra &mnen i tidningen. >* Kultur och fritid samt ndjesnyheter ar ett
amnesomréde som uppméarksamma i stor grad av lokaljournalistiken™.

I den traditionella dagstidningen Dagens Nyheter upptar kultur och noje ett stort utrymme,
men &mnen som politik och familj/fritid upptar aven de en likvérdigt stor plats. Generellt

* Andersson, 2006

% 1bid.

*! 1bid.

*2 Andersson diskuterad i Wadbring, 2007:7
> Andersson och Wadbring, 2005:9

** Wadbring, 2009:52

*® Andersson-Odén, 2005:38
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upptar kultur och nojessidor en storre del av gratistidningarna innehall i jamforelse med
dagtidningarna. >°

Brott och olyckor &r vanligt i alla former av tidningar vare sig det ar gratistidningar, lokala
morgontidningar eller kvallstidningar. | landsortstidningar brukar rapporteringen om brott och
olyckor ligga pa cirka 19 procent. Rapporteringen om brott och olyckor upptar en stor del av
innehall, ofta forkommer detta &mne i form av notiser, men ocksa i langre artiklar. 5

Amnet politik upptar en stor del av Dagens Nyheters innehall, medan dmnet i
gratistidningarna tenderar att uppta mindre plats. Politik ar det &mne som traditionellt sétt ses
som det viktigaste i dagspressen, amnet forekommer bade i det redaktionella innehallet men
ocksa i ledarsidor. °®En vasentlig skillnad mellan gratistidningar och traditionella
morgontidningar &r att gratistidningarna helt saknar traditionella ledar- och debattmaterial,
vilket ar forekommande i de betalda morgontidningarna. Darmed far amnet politik en mindre
roll i tidningens innehall *°. Enligt 20044rs publicistiska bokslut®® uppméarksammas politik
sallan i notiser utan istallet i langre artiklar. Undersokningar om tidningarnas innehall kan
darfor vara nagot missvisande, da antalet artiklar inte alltid sager nagot om vilket utrymme
materialet far i tidningen.

3.3 Nyhetsvardering

For att forsta varfor innehallet i en tidning ser ut som den gor och for att kunna forklara
eventuella skillnader och likheter, bor man stélla sig fragan varfor vissa handelser blir
nyheter. Nyhetsvardering handlar om vad som maste karakterisera en handelse for att den ska
bli en nyhet®, dock handlar nyhetsprocessen inte enbart om att vérdera nyheter®. |
nyhetsprocessen gors det dven nyhetsurval, som beror pa andra faktorer an sjélva
vérderingen®. Vi kommer framst att koncentrera oss p& nyhetsvarderingen, det vill saga
varderingen av nyheter, men da vi anser att det ar vart att namna, kommer vi dven att
diskutera utomstaende faktorer som paverkar vad som blir nyheter.

3.3.1 Faktorer som paverkar nyhetsvéarderingen

Nyhetsvarderingen &r inte isolerad utan paverkas och kan paverkas av yttre faktorer. Av den
anledningen ar det vasentligt att titta pa vilka dessa faktorer ar for att kunna dra nagon slutsats
om varfor skillnader och likheter mellan tidningarna finns och vad de beror pa. Till exempel
ser tidningarnas ekonomiska resurser olika ut, vilket i sin tur paverkar nyhetsvardering.
Varfor vissa nyheter blir nyheter i tidningarna beror saledes inte enbart pa varderingen, utan
kan aven bero pa faktorer utanfor nyhetsvarderingen®.

% Wadbring, 2009:52

" Wadbring, 2009:56

%8 bid. 58

% 1bid. 92

80 Andersson-Odén, 2005:40

®1 Johansson, 2008:7

%2 1bid, 34

% \bid, 7

% Moeller diskuterad i Ghersetti & Odén, 2010:36
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Forskningen kring vad som blir en nyhet kan delas in i tva olika problemomraden: det forsta
omradet har att gora med den journalistiska arbetsprocessen och dess villkor. Det andra
omrédet ar resultatet av denna arbetsprocess®. Nyhetsprocessen kan vara enkel och
okomplicerad, men manga ganger ar fallet det motsatta. Innan en nyhet hamnar i tidningen
passerar den igenom flera filter®®. Nyhetsprocessen skiljer sig &t i olika samhallen. Men den
paverkas aven av mediets typ, vilket i sin tur paverkas av vilken publik mediet har, men dven
vilken typ av héndelse som behandlas och hur man véljer att skildra den.

| boken Meeting the message — Theories of influences on mass media content pekar forskarna
Pamela Shoemaker och Stephan D. Reese pa fem externa och interna faktorer som paverkar
nyhetsprocessen. Faktorerna kan ses som cirklarna i en piltavla dar varje faktor har en egen
cirkel. Faktorerna ar rangordnade i olika nivaer dar den yttersta nivan paverkar de fyra andra,
medan den innersta och femte nivan inte har nagon paverkan pa de andra nivaerna. De fem
faktorerna ar som foljande:

Ideologiska nivan, ar den yttersta nivan som paverkar alla nivaer. Den radande ideologin i
samhallet paverkar medieorganisationen och pa det sattet reflekterar medieinnehallet de
kulturella och ideologiska vérderingar som rader i samhallet®’.

Extramedienivan, ar den andra nivan och som foregaende niva ar den ocksa en extern niva.
Denna niva innefattar hur journalisternas nyhetskallor och deras relation till dem styr det
journalistiska arbetet och aven medieinnehallet®.

Organisatoriska nivan, ar den tredje nivan och behandlar hur strukturen i en organisation
paverkar nyhetsprocessen och saledes medieinnehallet. Nyhetsprocessen kan bland annat
paverkas av policyn och regler som rader i organisationen, men aven organisationens

69
resurser>”.

Medierutinnivan ar den fjarde och nast sista nivan. Journalisternas arbetsrutiner, dar bland
annat tillvagagangssattet for att inhamta, vélja ut, bearbeta och sedan framstélla material hor
till denna niva’®.

Individnivan &r den sista nivan och den enda som inte paverkar nagon niva. Inom denna niva
ingar journalisternas utbildning, varderingar, men aven andra personliga egenskaper som kan
ha betydelse for hur medieinnehallet ser ut™.

Vi har tittat pa de yttre faktorer som kan paverka nyhetsvarderingen | detta fall skulle dessa
teorier vara intressant for var del da vi vet att organisatorisk sé skiljer sig Extra Ostergétland
fran Norrkopings Tidningar och Ostgéta Correspondenten. De har farre journalister, farre
redaktioner och ett storre bevakningsomrade, sa aven om de skulle vardera nyheter om till
exempel utbildning hogt da deras framsta malgrupp ar ungdomar, sa kan dessa bli lidande pa
grund av organisatoriska faktorer.

8 Hvitfelt, 1985:21

¢ Hadenius, Weibull & Wadbring. 2008:285f
57 Shoemaker & Reese, 1991 183f
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3.3.2 Nyhetsvardering som begrepp

Vad ar det da som blir nyheter? Vilka &mnesomraden, aktorer och omraden &r det som har
hogt nyhetsvarde? For att fa svar pa dessa fragor kommer vi i forsta hand titta pa Hakan
Huvitfelts forskning kring nyhetsvardering. Vi finner att hans studie &r den mest applicerbara,
inte bara for att den vilar pa tidigare flera forskningar kring amnet, men aven da hans studie
behandlar aspekter av nyhetsvardering som vi kanner ar relevanta for var studie och som vi
tror kommer att vara till fordel for att far svar pa vart syfte. Vi kommer att kort namna nagra
av de tidigare forskare som Hyvitfelt namnt, for att sedan ga vidare med att fokusera pa
Huvitfelts forskning.

Vad som menas med begreppet nyhetsvardering ar inte helt klart. Begreppet anvands inte bara
inom medieforskningen, men ar &ven en fackterm inom journalistiken’?. Journalisten Walter
Lippmann var en av de forsta som forsokte beskriva kriterierna for vad som blir en nyhet.
Enligt honom hade de handelser som véckte ké&nslor hos publiken och som gav publiken
mojligheten till identifikation, storre sannolikhet att bli en nyhet’.

Vidare har forskarna Johan Galtung och Marie Ruges forsokt definiera och utveckla teorierna
kring nyhetsvardering. | studien “The structure of Foreign news’ hamtar de inspiration fran
perceptionspsykologin for att utveckla teorin om nyhetsvérdering”™. De kriterier som
forskarna namner i studien anses vara allmangiltiga och &r saledes inte bundna till en specifik
kultur”. De gér vidare med att ta fram fyra kriterier som de anser &r bundna till den
véstlandska nyhetsvérderingen. Ut6ver de allmangiltiga kriterierna 6kar foljande kriterier
sannolikheten for vad som blir en nyhet i véstlanderna:

1. Handelser som handlar om elitnationer, det vill sdga lander som globalt sett anses ha
makt.

2. Héndelser som berdr elitpersoner, det vill sdga auktoritéra personer.

3. Handelser som paverkas av en individ snarare an ett kollektiv

4. Handelser som &r negativa’®

Kommunikationsforskaren Henk Prakke anvander avstand for att forklara vad som blir en
nyhet (se figur 1). Han menar att handelser som utspelar sig i nutid, som ligger publiken
kulturellt och geografiskt néra har en stérre sannolikhet att bli nyheter’”. En olycka som
utspelade sig i Botswana for fem ar sedan kommer med andra ord inte hogt ett hogt
nyhetsvarde for svenska tidningar. Detta for att det &r en handelse som utspelade sig for
langesedan, men dven for att den utspelade sig langt borta och i ett land och kontinent som
Sverige inte har nagon kulturell anknytning med.

"2 Hvitfelt, 1985:20

" Ibid, 302f

™ Galtung och Ruge, 1965:66f
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Figur 1: Henke Prakkes modell av nyhetsvarderingen
Kélla: Hadenius m.fl, 2008:304

Dessa ovannamnda teorier ar nagra av teorierna som Hakan Hvitfelt namner och utvecklar i
studien P& forsta sidan. | den undersoker Hvitfelt framsidan i sex svenska dags- och
kvéllstidningar, for att kunna dra en generell slutsats om vad det &r som blir nyheter.
Huvitfelt”® drar slutsatsen att politik, ekonomi, brott och olyckor &r de mest framtradande
dmnesomradena, medan de mindre framtradande &r kultur, néje och miljéfragor™.
Nyhetsvarderingen kan daven ses i relation till tre olika nyhetsomlopp: det lokala, det
nationella och det globala. Det lokala kdnnetecknas av att olyckor, brott och allménna
handelser far mest uppmarksamhet. Storre orter far dven mer uppmarksamhet &n mindre orter
och landshygden. I det nationella nyhetsomloppet kretsar nyheterna kring politiska fragor,
men dven som i foregaende nyhetsomlopp kring det allmanna. Det globala kannetecknas av
ekonomiska nyheter med i-lander i fokus®. Den lokala forankringen &r tydlig®’. Hvitfelt
konstaterade bland annat att 49 procent av alla artiklar berdrde handelser som utspelade sig i
spridningsomradet, dvs. dar tidningen har sin framsta spridning. Samma monster ser man
aven nar man slar ihop amnesomradet brott och geografi®.

Precis som foregaende forskare kommer Hvitfelt fram till att handelser som handlar om
enskilda elitpersoner - det vill s&ga personer med ledande positioner inom ekonomi, politik,
néringsliv och administration - har ett stérre nyhetsvarde &n de som till exempel behandlar en
skolklass. Att den enskilda aktoren far mer uppmarksamhet &n kollektivet kan bero pa att
personjournalistiken utgar fran sin publik. Bland nyheter som anses ha ett hogt lasvarde

"8 Hvitfelt, 1985:210f

” Ibid, 24

8 Hadenius, Weibull & Wadbring 2008:286f
8 Ghersetti & Odén, 2010:51

82 Hyitfelt, 1985:138
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aterfinns handelser som ber6r den enskilda manniskan. Detta kan i sin tur ha en psykologisk
forklaring. Att identifiera sig med en enskild person &n ett kollektiv ar lattare for de flesta
manniskor, da ett kollektivt ofta framstéalls pa ett abstrakt satt, vilket forsvarar
identifikationen.

En annan anledning till att den enskilda aktoren syns mest, kan ocksa bero pa en av
journalistens vanligaste arbetsmetoder, ndmligen intervjun. Intervjuer resulterar ofta i
reportage om manniskor och det ar dven lattare for journalisten att intervjua en
myndighetsperson an att 1&sa en utredning. Hvitfelt menar &ven att beréttelser om individer &r
en effektiv berattarteknik och dramaturgiskt®.

Elipersoner, det vill sdga personer med ledande stéllning inom politik, ekonomi, naringsliv
och administration ar framst forekommande aktorer i media®. Med politik och ekonomi som
tva av de mest forekommande amnesomradena, ar det logiskt att manniskorna som ar
verksamma inom dessa omraden ocksa ar de som syns mest. Ju mer en person syns i media,
desto mer kand blir denne, desto storre ar sannolikheten for att denne framkommer i media
aven i fortsattningen. Kollektivet och den vanliga manniskan som varit med om nagot
ovanligt ar ocksé vanligt férekommande i media®.

Féljande kriterier som utvecklats av Hvitfelt® kan ses som en vidareutveckling av tidigare
ndmnda teorier och en slutsats om vad som blir en nyhet:

1. behandlar &mnesomradena politik, ekonomi, brott och olyckor
2. har ett kort kulturellt och geografiskt avstand

3. till handelser och forhallanden

4. som &r sensationella eller 6verraskande

5. med enskilda personer som huvudaktérer, framst elitpersoner
6. som beskrivs pa ett enkelt satt

7. men som &r viktiga och relevanta

8. utspelar sig under en kort tid, men som &r en del av ett tema
9. med negativa inslag

10. och som har elitpersoner som kallor.

Sannolikheten for att en handelse ska bli nyhet 6kar desto fler av dessa kriterier den
innehaller. Vissa av kriterier vager tyngre an andra, ett svagare kriterium kan véagas upp mot
ett starkare och pa det séttet fa ett nyhetsvarde. Detta tyder vidare pa att kriterierna inte &r
omsesidigt likstallda®”. Hvitfelt pApekar att hans kriterier kan till viss del anvandas for att
forklara innehallet i andra tidningar, men skillnader kan finnas beroende pa tidningens genre
och andra forutsattningar. En annan aspekt som bor uppméarksammas ar det faktum att
forstasidorna var det som analyserade och inte artiklarna i tidningen®,

8 1bid, 30

% bid, 166

% |bid, 32

% bid, 216

8 Hvitfelt, 1985: 120
8 |bid, 215
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3.4 Segmentering

Flera medieformer har under de senaste decennierna kunna sett sig paverkade av den
differentiering som pagatt, men aven fortfarande fortgar. Det &r inte langre de samlade
medierna som riktar sig till en bred publik som galler utan det blir allt mer vanligt att nar nya
medier startas vander de sig till en speciell mélgrupp istallet for en allméan publik. &

Den innehallsméassiga segmenteringen syns i att man allt mer forsoker malgruppsanpassa sitt
innehall och mindre kraft laggs pa ett allmant utbud som kan tankas intressera alla till viss del.
Innehallet matchas medvetet mot en i sammanhanget relevant grupp medieanvandare. Féljden
av det har blir da att de allmanna och folkbildande nyheterna far sta tillbaka for ett
medieinnehall som dmnar fanga upp en specifik publik. Mediernas traditionella funktion, att
skapa gemensamma referensramar och gemensamma erfarenheter férsvinner allt mer.
Mojligheten for medierna att vara ett forum for debatt i samhéallet minskar ocksa da nischade
medier med en tilltagande malgruppsanpassning istéllet blir allt vanligare. *°

De lokala medierna har aven fatt en samre spridning till foljd av segmenteringen. | omraden
dar befolkningsutvecklingen 6kat snabbt har inte nagra nya lokala tidningar etablerats. De
lokala nyhetstidningarna finns sallan i resurssvaga omraden och rapporteringen om dessa
omraden &r ensidig och sporadisk. Segmentering ar darfor extra i tydlig i dessa omraden dar
de traditionella medietraditionerna inte fatt ndgot stort genomslag. ** Man kan ocksa se en viss
social distinktion mellan konsumtionen av olika medieinnehall beroende pa klass. Tyngre
innehall som utrikes- och kulturnyheter &r innehall som tenderar att lasas av manniskor med
en hog inkomst som lever i resursstarka omraden. Léattare innehall som familjenyheter och
nojen tenderar att framst lasas av manniskor med en lagre inkomst i resurssvaga omraden,
samt av ungdomar. %

% Nord, 2004:334f

% 1bid, 335

*! |bid, 335ff

% Andersson & Wadbring, 2008:106
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3.5 Sammanfattning av teori

Medierna har en viktig funktion i samhéllet bade som informationsspridare och som plattform
for debatt®. | det lokala samhéllet &r det framférallt de lokala medierna som har en viktig roll,
da den till skillnad fran nationella medier bast kan granska och informera om vad som hander
i det lokala samhallet®. Detta ar inte enbart viktigt for demokratin, men dven for den lokala
samhdrigheten och identiteten. Dagstidningen och framforallt den lokala dagstidningen spelar
séledes en stor roll i det lokala samhéllet®. Det vi ser dock &r att dagstidningslasandet sjunker
bland resurssvaga grupper, vilket i sin tur &r et hot mot demokratin®, d& dessa inte tar del av,
och deltar i den politiska debatten, som berér dem. Gratistidningens intdg har dock lyckats
fanga upp dessa grupper och pa vissa orter har gratistidningen till och med ersatt den
traditionella morgontidningen97. A andra sidan har tidningarna ekonomiska mal, att locka
annonser for att ga med ekonomisk vinst ar ytterligare nagot medier maste forhalla sig till.
Konsekvensen av detta leder till att tidningen och dess innehall fylls av sadant som l&sarna
helst vill lasa, vilket i manga fall verkar ga emot de demokratiska idealen, da t ex amnet
politik inte har ett lika hogt l&sande som brott och noje.

Gratistidningen liknar manga ganger de betalda dagstidningarna, men precis som namnet
tyder, sa finns det skillnader. Gratistidningen har manga ganger mindre resurser an de betalda
tidningarna, vilket i sin tur paverkar tidningsinnehallet. Till skillnad fran de betalda
tidningarna ar de dessutom mer beroende av annonsintékterna vilket ar ytterligare en faktor
som paverkar innehallet.

Det okade antalet medier har lett till att nyare medier véljer att ha ett malgruppsanpassat
innehall for att na en specifik publik, istéllet for att ha ett brett innehall som nar en bredare
publik®. Konsekvensen av segmenteringen blir dock att det allmanna och folkbildande
innehé&llet blir lidande®.

Utifran detta kan vi anta att Extra Osterg6tland och de betalda tidningar borde till viss del ha
samma nyhetsvardering, da alla tre &r dagstidningar och agerar pa en lokal plan, visserligen pa
olika nivaer da Extra Ostergotlands mal &r att vara regional an lokal, men vad de har
gemensamt ar att de inte &r nationella. Extra Ostergétlands ambition att malgruppsanpassa sitt
innehall, och det faktum att de resursmassigt &r svagare an de betalda tidningarna kan dock
vara faktorer som skiljer tidningarna at innehallsmassigt.

% Nord, Strombéck, 2004:15f

 Nygren, 2004:297

% Ibid, 309
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" Andersson diskuterad i Wadbring, 2007:7
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22



4 Metod & genomforande

| det har avsnittet kommer vi att motivera vart val av metod och beréatta hur vi gatt tillvaga vid
val av material samt hur genomférandet av studien sett ut. | slutet av avsnittet kommer vi att
diskutera hur studiens trovérdighet ser ut i form av reliabilitet och validitet.

4.1 Kvantitativ innehallsanalys

Den kvantitativa metoden ar en formaliserad och strukturerad metod som definierar vilka
forhallanden som ar av intresse utifran syfte och fragestallningar, och aven vilka svar som &r
tankbara. Valet av metod gors utifran vilken av metoderna som passar bast till de givna
fragestaliningarna.®® DA studiens syfte &r att undersoka skillnader i det lokala innehallet olika
tidningarna Extra Ostergotland, Ostgota Correspondenten samt Norrkopingstidningar valde vi
att gora en kvantitativ innehallsanalys. Vi vill fa en éverskadlig bild av hur det lokala
innehallet ser ut i de olika tidningarna i forhallande till vilka amnesomraden som
uppmarksammas, hur nyhetsfordelningen ser ut ur ett geografiskt perspektiv samt vilka
aktorer som &r mest och minst framtradande i texterna.

Anledningen till att vi valjer den kvantitativa metoden beror bland annat pa omfanget av
materialet som kommer att behdva analyseras. En kvantitativ kartlaggning lampar sig bra nér
man ska ga igenom mycket stort material pé kort tid. 1°* Genom den kvantitativa
innehallsanalysen kan vi via dataregisterinen och analystekniker 9e en beskrivning av ett
innehalls systematiska, objektiva och kvantitativa beskrivning. *°

Genom den kvantitativa innehallsanalysen kan vi ge generella resultat da vara enskilda asikter
och tolkningar halls utanfor bearbetning en materialet.'®® Aven om det vid en kvantitativ
kartlaggning sker tolkningar, sa skiljer sig de kvantitativa matinstrumenten fran den
kvalitativa. | den kvantitativa metoden, beskriver man och satter upp klara tolkningsregler for
hur analysen ska ske, pa det sattet skiljer man sig som forskare ifran matinstrumenten.
Matinstrumenten blir saledes oberoende av oss och pa det sattet kan undersokningen upprepas
av en annan forskare och med stor sannolikhet uppna samma resultat. *** Genom att anvanda
oss av den kvantitativa innehallsanalysen kan vi inte sdga nagot om texternas latenta innebérd
da vi genom denna analysform endast kan studera artiklarnas manifesta innehall, pa sa vis kan
vi endast yttra oss om dess omedelbara betydelse.'*

4.2 Val av material

Da vi oméjligen kan analysera alla tidningar har vi valt att begransa oss. Var forsta tanke var
att skapa en syntetisk vecka ur perioden januari-oktober 2010, men i och med att Extra
Ostergotland genomgick en forandring under sommaren 2010, blev fallet inte sa. Fran och

100 Holme 1997:14

101 Esaiasson m fl. 2007:237
192 gistbye m.fl., 2003:213
193 1bid.

104 Asp, 1986:22
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med augusti borjade Extra Ostergotland dela viss redaktionell innehdll med tidningen 18
Minuter i Uppsala, och i samma veva fick Extra en uttalad malgrupp®. Av den anledningen
valde vi istéllet att skapa en syntetisk vecka ur en tva veckors period (5 november- 19
november 2010). X%

En syntetisk vecka kan vara ett effektivt satt att minimerar risken for att partikuljara handelser
paverkar resultatet . I vart fall innebar det att vi skapade var syntetiska vecka genom att
vélja forsta mandagen i ena vecka, tisdagen i andra veckan, onsdagen i forsta veckan osv.
Tidigare forskning inom medieinnehall visar att det racker att analysera en veckas
medieinnehall, for att fa bra resultat. Av den enkla anledningen begréansar vi vart urval till en
vecka'®. D& vart mal 4r att analysera lokalartiklarna, analyserade vi bara artiklar och notiser
som behandlade en handelse som utspelade sig i Ostergétland eller som berorde Ostergotland
pa ett eller annat satt. For att kunna avgora detta laste vi forst en upplaga av varje tidning for
att se hur artiklarna och notiser var ordnande. De artiklar och notiser som berérde vart
urvalsomrade I&g i de forsta sidorna i alla tidningarna, i Ostgota Correspondenten lag
nyheterna som berérde de mindre kommunerna inte i huvuddelen av tidningen utan den lag i
en annan del. Vid kodningen Iaste vi darmed alla artiklar och notiser som lag i ovannamnda
delar av tidningen, for att avgora huruvida texten berérde Ostergétland.

Tabell 1: Antalet undersokta texter

Extra Ostergétland Norrképings tidningar Ostgota Correspondenten
Mandag 8e november 12 25 34
Tisdag 16e november 16 31 55
Onsdag 10e november 15 29 52
Torsdag 18e november 15 30 43
Fredag 12e november 13 26 41
Totalt: 71 141 225

4.3 Genomfdrande

For att kunna kartlagga innehallet pa lokalsidorna utformar vi ett kodschema med ett antal
variabler. De variabler vi véljer att arbeta med hérleds utifran véra fragestallningar. **°
Variablerna tidning (V1) och datum (V2) syftar framst till att férenkla var kodning i form av
identifiering. Variabel 3 hjalper oss att strukturera huruvida den undersokta texten &r en notis
eller en artikel. Med artikel menas en langre text med en eller flera underrubriker i texten och
med en eller flera artikelforfattare. Med notis menas en kortare text utan underrubriker i
texten och utan artikelforfattare. Vi anser att denna variabel ar av intresse att undersoka da det
kan ge oss en siffra pa hur stor del av tidningens lokalinnehall som bestar av langre texter och
hur mycket som &r korta notiser.

Variabel 4, 5 och 6 behandlar alla vilket &mne som i forsta hand tas upp i texten. Variabel 4
(Vilket amne kommer i forsta hand) besvarar var fragestallning om vilka amnen som
behandlas pa lokalsidorna i de tre olika tidningarna. De alternativ vi har anger ar 6msesidigt

1% Sénne, 2010

197 Se tabell 1

108 gistbye m.fl., 2003:220
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uteslutande och i de fall dér det ar svart att bedoma vilket &mne som behandlas i artikeln véljs
det som &r mest framtradande. Ar det fortfarande problematiskt viljs det amne som
framkommer i artikelrubriken samt eventuell ingress. Variabel 5 och 6 anger vilket &mnes
som behandlas i andra- respektive tredje hand. Dessa variabler ar intressanta att analysera da
en artikel kan behandla mer an ett &mne och for att inte beh6va begransa var analys av
texterna och darmed missa nagot amne.

Variabeln Tid (\V7) behandlar vilken tid huvudhandelsen/huvudédmnet i artikeln utspelades.
Nérhet i form av tid &r en viktig aspekt av nyhetsvarderingen och &r ett av de krav man ser att
en text bor ha for att ha storre chans att bli en nyhet.

Variabel 8 (Aktorer) avser att behandla vem som &r huvudaktor i texten. Denna variabel &r av
intresse da vi vill undersoka vilka aktorer som ar mest representerade i de olika tidningarnas
lokalsidor och vilka skillnader vi kan finna mellan tidningarna. Variabel 9 och 10 anger om
det finns ndgon andra- och tredje huvudaktor. | de fall dar det ar svart att avgéra vem som ar
huvud véljs den som &r mest framtradande, skulle detta inte ga att avgdra valjs den som
namns i rubrik eller eventuell ingress. Variabel 11 (Framkommer det om artikeln har en eller
flera ungdomar som aktorer) ar relevant att undersoka da vi vill studera om tidningen Extra
Ostergdtland har ndgot ungdomsfokus i sina texter i form av vilka som &r som aktorer. Med
ungdomsaktorer menar vi en eller flera personer som ar mellan 13-25 ar som ér huvudaktor i
texten. For att avgora om en ungdomsaktor finns tittar vi forst pa om aktérens alder anges.
Namns inte det tittar vi pA om man pa nagot annat satt i texten kan utréna om aktoren ar
mellan 13-25 ar, exempelvis via att aktéren beskrivs som niondeklassare, gymnasieelev,
tonaring eller student.

Den sista variabeln i vart kodschema undersoker vilket geografiskt fokus texten har, detta for
att kunna analysera vilka av de olika orterna som &r representerade och i vilken man det
rapporteras fran mindre orter. For att avgora textens geografiska omrade tittar vi forst pa det
omrade som namns i artikeltexten. Finner vi da ingen geografisk orientering tittar vi pa det
angivna geografiska omradet som aterfinns i borjan av artikeltexten.

4.4 Reliabilitet & Validitet

For att vi ska kunna dra en generell slutsats om tidningarna galler det att var studie har hog
validitet och reliabilitet. Med validitet menas att vi méter det vi avser att mata och inget annat.
Reliabilitet syftar pa att datainsamlingen, bearbetningen av den och analysen gatt korrekt till

och att vi eliminerat eventuella faktorer som skulle paverka studiens kvalitet negativt'*!.

For att kunna uppehalla en hog validitet har vi baserat vart kodschema pa vara
fragestallningar och teori. Pa det sattet ar vi sakra pa vi lyckats operationalisera de teoretiska
begreppen. Trots att vi skapade en syntetisk vecka for att minimera paverkan av utméarkande
handelser, kan man ifragasatta perioden vi valt att undersoka. Aven om det &r en period pa tva
veckor, finns det en stérre chans att studien blir paverkad av en specifik handelse d4n om vi
undersokt en period som strackt sig 6ver ett helt ar. Den partikuljara handelsen som kan ha
paverkat var studie, i vart fall ar valet 2010. Under kodningens gang sag vi att ett flertal texter
i de betalda tidningarna behandlade konsekvenserna valet haft och kommer att ha i
Ostergdtland och dess kommuner. Huruvida detta kan ha paverkat vart resultat kan vi inte

11 Zistbye m fl, 2003:40f
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siga med bestimdhet, d4 vi inte vet hur tidningarnas innehll ser ut i vanliga fall”. A andra
sidan sa var dessa artiklar och notiser publicerade tvd manader efter valet, vilket kan ha
bidragit till att det inte alls blev en hogre koncentration pa &mnesomradet politik &n vanligt.

Kodboken utformade vi tillsammans. Vi gjorde dven ett antal provkodningar — tillsammans
och enskilt — for att sedan justera kodschemat. Da vi kodade enskilt, sag vi till att koda samma
upplagor for att sedan jamfora vara resultat for att i sin tur se om kodboken fungerade. Vi
insag ganska snart att variablerna och framforallt variabelvéardena var vagt definierade.
Framforallt gallde det variablerna aktor och @mnesomrade som vi tolkade olika. Vi lyckades
dock fortydliga vara variabler och dess varden efter flera provkodningar och diskussioner. En
studie som har hog reliabilitet ska kunna utforas av ndgon annan och uppna samma resultat.
For att detta ska kunna ske, maste matinstrumenten, i detta fall kodboken, vara tydligt
definierade™. For att 6ka reliabiliteten en aning till, hade vi kunnat Iata en utomstaende gora
en provkodning. Men pa grund av tidsbrist, valde vi att inte gora detta. Efter att vi forsakrat
0ss om att kodschemat fungerade delade vi materialet mellan oss och kodade tidningarna var
for sig.

12 Asp, 1986:21f
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5 Resultat och analys

| det har avsnittet kommer vi att redogora for var undersoknings resultat. Resultatet
presenteras efter vara tre fragestallningar om amnesomrade, aktor samt tid och rum.
Inledningsvis ger vi en introduktion dver hur fordelningen mellan artiklar och notiser ser ut i
de olika tidningarna. Vi kommer l6pande att fora en diskussion om resultatet aterkopplat till
vara teoretiska referensramar.

5.1 Introduktion

En av vara

undersokningsvariabler var m Artikel O Notis

huruvida den undersokta texten 89%

var en notis eller en artikel, for att 59% 61%

darmed kunna utréna hur stor del 41% 39%

av tidningen som bestod av J 11% .

notiser eller av artiklar. Till notis [—

réknas kortare texter utan Extra Ostergdtland Norrkdpings Ostgdta
mellanrubriker och utan tidningar Correspondenten
artikelforfattare. Artiklar ar de Figur 2. Fordelningen av artiklar och notiser bland det
texter dar artikelforfattaren ndmns lokala innehallet i varje tidning Extra=71 n-tal NT=141 n-
och dar mellanrubriker anvands. tal Corren=225

Fordelningen mellan antalet

artiklar och notiser i traditionella morgontidningar brukar vara fler artiklar an notiser'*®, vilket
vi ocksé ser exempel pa for Norrképings tidningar och Ostgota Correspondenten. Skillnaden
hittar vi i Extra Ostergotland dar antalet notiser dverstiger antalet artiklar i det lokala
materialet som ar undersokningsurvalet for alla tre tidningarna (se figur 1). | det har fallet tror
vi att skillnaden mellan de betalda tidningarna och Extra Ostergétland inte beror pa
nyhetsvarderingen i forsta hand. Forklaringen hittas framst i tidningarnas olika resurser.
Medierutinsnivan och den organisatoriska nivan ar enligt Pamela Shoemaker och Stephan D.
Reese faktorer som paverkar nyhetsprocessen, dessa nivaer kan vara en bidragande faktor till
Extra Osterg6tlands storre andel notiser. Den organisatoriska nivan sags paverka
nyhetsprocessen genom vilka resurser den namnda organisationen har'**, denna niva kan i sin
tur bidra till att paverka hur medierutinsnivan ser ut, allts& journalisten arbetsrutiner'*®. Extra
Ostergotland och de betalda tidningar har olika resurser, bade vad det galler ekonomin men
aven nar det kommer till andel journalister, vilket i sin tur innebér att man inte kan lagga ner
samma tid eller har samma ekonomiska mojligheter att lagga ned tid pa att skriva langre texter
och att antalet notiser i tidningen 6kar darfor. Extra Osterg6tland har dven ett mindre omfang,
vilket gor att de inte har utrymmet att ha manga artiklar pa de lokala sidor, detta kan ocksa
forklara att andelen notiser ar fler &n artiklarna i Extra Ostergétland.

13 Wadbring, 2009:39f
114 Shoemaker & Reese, 1991: 115f
115 |pid. 85f
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5.2 Amnesomraden

De handelser som pa en lokal niva blir nyheter tender att behandla &mnen som olyckor, brott
och allménna handelser. *° De lokala medierna fyller en funktion fér samhérighet och
kunskap och de &mnen som allménheten uppfattar som viktiga ar ocksa de &mnen som
lokaltidningen dgnar mest uppmérksamhet. '’ Férdelningen mellan de olika &mnena i véra tre
jamforda tidningarna sag ut som féljande:

Tabell 2: Amneskategorier fordelade i de olika tidningarna (procent)

Amne Extra Ostergétland Norrkdpings Ostgota
tidningar Correspondenten

Politik 4 11 7
Kultur & fritid 20 12 16
Brott & olyckor 32 27 33
Skola & ungdomssfrag. 4 5 5
Sjukvard & aldreoms. 4 6 3
Néringsliv 0 4 4
Ekonomi 6 6 2
Arbetsmarknad 1 3 2
Miljo & teknik 0 2 3
Utbildning 4 0 1
Boende & byggande 0 5 4
Trafikfragor 4 6 3
Ovrigt 18 14 17
Okodbart 0 1 0
Totalt: 101 % 102 % 100 %
N-tal 71 141 225

Tabellkommentar: Talen i tabellen ar avrundade till ndrmaste heltal

Det mest forekommande amnet i alla tidningar ar brott och olyckor, f6ljt av kultur och fritid
och dvrigt. Forskningen séger att brott och olyckor &r bland de mest férekommande
amnesomradena i tidningar. Kultur och fritid som &r det nast storsta amnesomradet i Extra och
den tredje storsta i bade Norrkdpings tidningar och Ostgota Correspondenten aterfinns inte
bland de &mnena som forskningen menar behandlar mest i tidningarna. Hakan Hvitfelts studie
pekade till och med pa att kultur fanns bland de minst forekommande d&mnesomradena™®.
Dock far man precis som Huvitfelt inte glomma att hans studie behandlade storstads- och
kvallstidningars forstasidor i forsta hand**. I vart fall behandlar var studie landsortstidningar
och en gratistidning och dess lokala innehall. For att hitta forskning som stodjer vart resultat
far man vanda sig till Ingela Wadbrings forskning om gratistidningar dar hon konstaterat att
kultur och ndje &r ett vanligt amnesomrade i gratistidningar'?’. Detta kan vara en forklaring
till varfor kultur och fritid &r det nast storsta amnesomradet i Extra Ostergétland. Men hur
forklarar man da att kultur och fritid utgdr 12 procent av innehallet i Norrképings tidningar
respektive 16 procent i Ostgdta Correspondenten? | 20044rs publicistiska bokslut*** kan man
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se att ndjes- och fritidsinriktade nyheter &r tillsammans med nyheter som behandlar brott och
olyckor vanliga i landsorts- och storstadspressens lokala sidor. Brott &r handelser som ofta ar
lokala till sin karaktér samt att de har en stérre igenkanningseffekt &n nyheter som behandlar
exempelvis politiker, da den vanligaste aktoren vid brott &r just enskilda méanniskor, men detta
kommer vi att beratta mer om langre fram i det har avsnittet.

Ett &mne som ndmns i liten omfattning i det lokala materialet band de tre tidningarna &r
politik. Detta kan ha sin forklaring i att politik istallet fsSrekommer pé nationell niva*?? och
inte pa den lokala nivan, som ar den vi analyserat har. Medierna r for manga den framsta
kallan till information och kunskap om politik 2. Som vi konstaterat i teoriavsnittet delar
manga asikten att mediernas har som uppgift att informera medborgarna, granska och vara ett
forum for debatt. Genom dessa uppgifter ska medierna bidra till en fungerande asiktshildning
och i forlangningen till en fungerande demokrati. *** Vi vill dock pépeka att tidningarnas
kommersialisering kan ha en bidragande roll for politikens nagot snala innehall i tidningarna.
Flera forksare menar att medierna idag ar mer kommersialiserad, da man konkurrerar om
publikens uppmarksamhet kan man se tendenser att det innehall som far synas i tidningarna ar
det innehall som lockar stérst publik.'? Ytterligare en forklaring till att politik syns i mindre
omfattning an brott och olyckor kan ha sin forklaring i att &mnesomradet politik i storre man
syns i langre artiklar och inte i notiser *°, vilket gor att antalet texter om det namnda omrédet
kan vara farre men det sager a andra sidan inget om har stor uppméarksamhet materialet
tillskrivits.

Politik far ndgot mer uppmarksamhet i de betalda morgontidningarna Ostgéta
Correspondenten och Norrképings tidningar medan amnet inte uppmarksammas i nagon stor
man i Extra Ostergdtland. Enligt Ingela Wadbrings forskning om gratistidningar r politik ett
amne som uppmarksammas mer i dagstidningar &n i gratistidningar, en annan vésentlig
skillnad &r att gratistidningarna helt saknar nagon form av ledar- eller debattsidor, nagot som
man & andra sidan ser i de traditionella morgontidningarna *”. Vi har inte analyserat Ostgéta
Correspondenten och Norrképings tidningars ledarsidor da denna form av innehall saknas i
Extra Ostergétland, utan enbart fokuserat pa de sidorna som innehaller lokala nyheter. Hade
vi valt att rékna in ledar- och debattsidor i vart kodschema tror vi att den politiska
bevakningen i var analys av de betalda tidningarna kunnat vara nadgot mer framstaende, men
inte sa pass avgorande att politik skulle bli ett av de storsta &mnena i tidningarna. Vi noterade
under var analys av tidningarna att resultatet av val till kommunfullmaktige och
landstingsplatser fick stor uppmérksamhet i de texter dar huvudamnet var politik. Vi kan
darfor anta att politik var ndgot mer uppméarksammat under denna period an vad det tenderar
att annars vara i tidningarna. Det faktum att politik far sa pass lite uppmarksamhet i alla tre
tidningarna kan vara en indikation pa tidningarnas kommersialisering. Som vi tidigare
konstaterat i teorin, har &mnesomradet politik ett mindre lasvarde dn andra amnesomraden,
och far darfor inte lika mycket utrymme?,

Bland de minst forekommande amnesom“rédena i tidningarna finner vi boende och byggande,
naringsliv samt miljo och teknik i Extra Osterg6tland och utbildning i de andra tidningarna.
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Ostgoéta Correspondenten och Norrképings tidningar har som mal att nd en bredare malgrupp,
dock ar man medveten om att det &r framst personer i medeldldern som laser tidningen*°.
Bristen av nyheter som behandlar &mnet utbildning kan vara en bekraftelse av detta. De minst
forekommande amnena i Extra Ostergotland, boende och byggande, naringsliv samt miljo och
teknik, kan ha sin forklaring i den malgruppsanpassning tidningen énskar att géra. Genom att
segmentera ett innehall forsoker man att medvetet vélja ut det innehall som kan matcha en i
sammanhanget relevant grupp medieanvandare®. | Extra Ostergétlands fall kan vi tankas oss
att damnen som just miljo, naringsliv och boende och byggande &r &mnen som inte &r de mest
intressanta for en yngre malgrupp.

Brott, kultur & fritid samt Gvrigt ar de vanligaste &mnena i vara tre undersokta tidningarna,
men vilka d&mnen tilldelas mest plats i tidningen i form av artiklar?

5.2.1 Vilka @mnen ses i artiklar

| de olika tidningarna férekom vissa dmnen i storre omfattning som artiklar an andra, vilket
nedanstaende tabell visar.

Tabell 3 Andelen artiklar och notiser inom de olika @mneskategorierna (procent)

A Extra Ostergotland Norrképings Ostgota
mne o
tidningar Correspondenten

Notis Artikel Notis Artikel Notis Artikel
Politik 2 7 6 11 2 10
Kultur & fritid 14 28 6 13 15 16
Brott & olyckor 45 14 75 21 52 21
Skola & 5 3 0 6 0 9
ungdomssfrag.
Sjukvard & aldreoms. 2 10 0 6 2 3
Né&ringsliv 0 0 0 4 2 4
Ekonomi 10 0 0 6 2 3
Arbetsmarknad 0 3 0 3 0 4
Miljo & teknik 0 0 0 2 0 4
Utbildning 2 7 0 0 1 1
Boende & byggande 0 0 0 6 1 7
Trafikfragor 2 7 0 7 3 2
Ovrigt 17 21 6 14 18 17
Okodbart 0 0 6 0 0 1
Totalt: 99 % 100 % 99 % 99 % 98 % 101 %
N-tal 42 29 16 125 88 137

Tabellkommentar: Talen i tabellen ar avrundade till ndrmaste heltal

Som vi tidigare namnt har artiklar som behandlar politik, ekonomi och brott storst chans att
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bli nyheter. I Norrkopings tidningar och Ostgéta Correspondenten var &mnet brott och olyckor
det vanligaste i form av artiklar. Brott ar enligt Ingela Wadbring vanligt forekommande inom
bade gratistidningar och de traditionella morgontidningarna'®!. Texter om amnet finns i stor
utstrackning som notiser men ocksa som artiklar. Brott och olyckor ar den formen av nyheter
som har ett hogt lasvarde pa grund av att de ofta &r sensationella, inte nog med det ar de
billiga och lattillgangliga da redaktionerna kan hamta mer eller mindre fardigskrivna texter

fran polisen och publicera dessa™*.

| gratistidningen Extra Ostergétland ar kultur och fritid det storsta artikelamnet. Enligt
tidigare forskning om gratistidningar ar &mnet kultur och fritid vanligare i gratistidningar an i
de traditionella morgontidningarna™. Att just texter inom kategorin kultur och fritid erbjuds
storre utrymme i tidningen bekréftar darmed den tidigare forskningen som gjorts inom amnet.

For att en handelse ska ha storre chans att bli en nyhet bor den beréra manniskor i deras
narhet och ge mojlighet till identifikation, kultur och fritid &r just ett sddant &mne som ligger
nara allméanheten Flera av de nyheter fran denna kategori behandlade handelser som skett i
staden eller nagon av de mindre kommunerna i lanet. Det kunde exempelvis behandla
teaterpjaser, aktiviteter pa stan eller olika fritidsintressen som jakt eller svampplockning.
Kultur och fritid ar dven ett &mne som ar mer lattsamt &n nyheter om politik eller ekonomi,
man kan darfor tanka sig att dessa nyheter far stort artikel utrymme da de kan locka en storre
publik.

Ett av de dmnen som &r minst forekommande i artiklar bland de lokala nyheter i Extra
Ostergotland ar ekonomi. Enligt Hakan Hvitfelt &r ekonomi ett av de mest framtradande
dmnena inom dags- och kvallstidningar'>*. Vart resultat visar & andra sidan att ekonomi &r
bland det minst framtradande omradet i Extra Ostergétland vilket vi tror kan ha att géra med
att kultur och noje dr det storsta omradet i gratistidningar och ekonomi, tillsammans med
andra amnen, darfor naturligt far ta ett mindre utrymme i tidningen. Ekonomi ar dessutom ett
amne som enligt Stig Hadenius, Lennart Weibull och Ingela Wadbring behandlas mest pa en
global niva och att det darfor inte ar lika forekommande i artiklar i en gratistidning som &r av
lokal karaktar'®. De minst framtradande amnena i artiklar i Norrkdpings tidningar och
Ostgota Correspondenten ar miljo och teknik samt utbildning. Enligt Hvitfelt ar miljo ett
amne som inte &r speciellt framtrddande i dagstidningar.

5.2.2 Notiser

Notiser forekommer i alla tidningar. Som vi konstaterade i introduktionen av det har kapitlet
(se figur 2) bestar de betalda morgontidningarna till stérre del av artiklar, medan Extra
Ostergotland bestod av fler notiser &n artiklar. De &mnen som namns i notiser far mindre
fysisk plats i tidningen och vi noterade att notiserna ofta forekom langt ner pa sidan under en
storre artikel eller vid sidan om en storre artikel, huvudfokuset pa den sidan lag inte pa
notiserna utan pa en eller flera storre artiklar. Fordelningen mellan notiser i de olika tidningar
visar vi i tabell 3, man kan dér utldsa att brott ar det dverlagset storsta dmnet vid just texttypen
notiser.
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Bland de tre undersokta tidningarna ar brott det dverlagset storsta @mnet inom notiser. Som vi
tidigare namnt &r brottsnyheter billiga och lattillgangliga och att de férekommer i notiser kan
forklaras med att det manga ganger inte kravs mycket att skriva om handelsen for att fa
manniskor att lasa den. Flera av vara amneskategorier forekommer inte som notiser vilket vi
tror kan forklaras med att de helt enkelt

kréaver mer text och storre plats an vad Texttyp brott

notiser om just brott kréaver, da de till

skillnad frén exempelvis notiser om miljé m Artikel OJNotis

och teknik behandlar ett &amne som inte 83% o

. . 68% 61%
kraver lika mycket bakgrundskunskap 32% 39%
eller textuell plats. Vi har nu konstaterat 17% l -
att brott ar det mest uppméarksammade _ .
amnet i tidningarnas notiser och att brott Extra Norrkdpings Ostgota
ocksa &r det i sarklass vanligaste amnet i Ostergotland Tidningar  Correspondenten

tidningarna, men hur ser da fordelningen Figur 3: fordelning mellan texttyperna artikel/notis vid

ut né'fi.r tldnlngar_n a__Sk'T"’er om borott? . amnet brott och olyckor n-tal Extra=23 n-tal NT=38
Benamns brott i forbifarten i nagon liten n-tal Corren=75

artikel eller far de storre utrymme i en

artikel? Texter om amnet finns i stor utstrackning som notiser men ocksa som artiklar. Enligt
de texter vi undersokt forekommer brott i form av notiser i mycket stor utstrackning i
tidningarna Extra Ostergotland och Ostgéta Correspondenten. En viss skillnad syns & andra
sidan i Norrkopings tidningar dar de texter som behandlade &mnet brott var enbart 32 procent
notiser. Amnet brott och olyckor var i den tidningen dar mer forekommande i form av artiklar.
Varfor just Norrképings tidningar skilde sig sa markant fran de andra tva kan ha att géra med
var bedémning av vad som d&r artiklar respektive notiser. For att enkelt kunna urskilja vad som
for oss &r en notis valde vi de texter dar ingen artikelforfattare forekom samt dar mellan inte
heller forekom i texterna. Vi konstaterade vid kodningen att Norrkdpings tidningar hade flera
kortare artiklar dar man behandlade &mnet brott, darmed &r rapporteringen om brott mest
forekommande i artikelform. Storsta andelen notiser om brott forekommer i Extra
Ostergdtland, detta ar rimligt da tidningens mest forekommande texttyp och amne &r just
notiser och brott.

5.3 Aktorer

| de olika texterna vi analyserat férekommer ett flertal olika aktdrer. Enligt Hvitfelt &r den
enskilda aktoren och elitpersoner vanligt forekommande aktorer. Texter dér dessa elitpersoner
forekommer anses aven ha ett hogt lasvarde®®. Fordelningen av aktorerna i de tre tidningarna
sag ut som foljer i nedanstaende tabell:

Tabell 4: Fordelningen mellan aktorer i de olika tidningarna (procent)

13 Hvitfelt, 1985:30
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AKtor: Extra Norrképings Ostgota
Ostergotland tidningar Correspondenten
Privatperson/Allménhet 30 31 29
Foretagare/Foretag/Néaringsliv 16 11 10
Myndighetsperson/Myndighet 10 6 12
Elev/Student 10 4 1
Kommun/Landsting 9 5 4
Annan yrkesroll 6 9 12
Ovrigt 4 1 4
Forskare vid
hogskola/Universitet 4 1 1
Politiker/Parti 3 12 6
Polis/Aklagare 3 4 4
L &kare/Sjukvardspersonal 3 2 1
Léarare pa for-, grund-, eller
gymnasieskola 1 3 4
Intresseorganisation 0 6 4
Ké&ndis/Konstnar/Idrottare 1 2 4
Okodbart/ ingen aktér ndmns 1 3 4
Totalt: 101 % 100 % 100 %
N-tal 71 141 225

Tabellkommentar: Talen i tabellen ar avrundade till ndrmaste heltal

Privatpersonen/allmanheten som ar den vanligaste huvudaktdren bland de lokala nyheterna i
alla tidningar utgér cirka en tredjedel av alla aktérer. Bade Hakan Huvitfelt**” och de norska
forskarna Johan Galtung och Mari Holmboe Ruge*® konstaterade dock att elitpersoner var de
den vanligaste akttren i deras studier.
Huvitfelt definierade elitpersoner som
personer med ledande stéllning inom
politik, néringsliv, ekonomi och .
administration™®. Vi hade inte en 30% 28% 31% 29% 29% 28%
liknande variabel, istéallet utgick vi fran

Huvitfelts definition och slog ihop

aktorerna politiker,

W Privatperson/Allmanhet O Elitpersoner

i i Extra Norrképings Ostgota
m_ypd|gheUmynd|ghet§person EJCh Ostergotland Tidningar  Correspondenten
naringsliv/foretagare/foretag for att se
huruvida elitpersoner i denna bemarkelse Figur 4. En jamférelse mellan

ocksa var en vanligt forekommande aktor i allménheten/privatpersonen och elitpersonerna i varje
var studie. Resultatet visade att tidning. Extra=71 n-tal NT=141 n-tal Corren=225
privatpersonen/allmanheten fortfarande var

den vanligaste aktoren, dock var skillnaden inte stor mellan aktorerna (se figur 4). | Extra var
28 procent av aktorerna elitpersoner, motsvarande siffra i Norrkopings tidningar och Ostgéta
Correspondenten var 29 och 28 procent. Att vara resultat inte Gverensstammer helt med
forskningen i det har fallet, kan framst bero pa att materialet som undersoks skiljer sig at. Vi
undersokte enbart lokalsidorna i tidningarna, hade vi undersokt alla sidor hade resultaten

137 1985:166
138 1965:68f
139 Hvitfelt, 1985:166

33




sikerligen sett annorlunda ut och elitpersoner hade kunnat vara en storre aktor. A andra sidan
ar inte skillnaden sa stor mellan aktdrerna, och pa det sattet sa kan vart resultat vara ytterligare
en bekraftelse pa tidigare forskning.

Efter elitpersonerna var aktdren “annan yrkesroll” den nésta mest forekommande aktoren 1 de
betalda tidningarna, dér de i bada fallen stod for ca 10 procent av alla aktorer. | Extra var
istallet eleven/studenten den ndsta vanligaste aktdren efter elitpersonerna, och skillnaden har
kan bero pé att Extra Ostergotland har ett uttalat mal att n& yngre lasare. Bland de minst
forekommande aktérerna finner vi intresseorganisationer i Extra Ostergotland och i de betalda
tidningarna finner vi forskare vid hogskola och universitet bland de minst forekommande
aktorerna.

Flera av forskarna som vi diskuterade i teorikapitlet havdar att den enskilda aktdren &r vanligt
férekommande i dagstidningen. Nyheter som ger lasaren mojlighet till identifikation har ett
hogt lasvarde™*. Nyheter med en enskild person som huvudaktor, framstalls till skillnad fran
nyheter som har ett kollektivt som huvudaktor inte pa ett abstrakt satt, vilket i sin tur
underlattar identifikationen**. Vi skulle pésta att den enskilda aktren ocksa &r vanligt
forekommande i var studie. Den enskilda aktéren gar inte att utlasa i var kodning, da vi valt
att sla ihop enskilda aktdrer och grupper som verkar inom samma omrade till en och samma
variabel. Till exempel hamnade huvudaktéren ”linképingsborna” och ”man, 28 &r” under
variabeln privatperson/allmanhet. Detsamma galler flera av vara variabler, som t ex
politiker/parti, dar aktéren "Moderaterna” och aktéren ’kommunalrdd” hamnar under denna
variabel. Detta gjorde vi framst for att begransa antalet aktorer och pa sa vis underlatta
kodningen. Vid kodningen noterade vi dock att de flesta aktérer som hamnade under
variabeln privatperson/allmanhet var enskilda personer och pa det sattet stammer resultatet
6verens med tidigare forskning.

Fran ett demokratiskt perspektiv finns det en tanke om att medier bor vara rattvisa i sin
granskning, och att de dven ska behandla olika asikter och idéer pa ett sadant sétt att ingen
gynnas eller missgynnas. Huruvida medierna har bedrivit en réttvis och opartisk granskning
avgors utifran om medierna har gynnat en viss standpunkt i en fraga eller missgynnat den. En
aktor kan via medier gynnas eller missgynnas genom den bild som presenteras av aktoren i
medierna. Detta kan ocksa ske genom hur ett problem presenteras eller hur aktéren beskrivs i
forhallande till olika fragor, foreteelser eller sammanhang. *** Vi kan inte uttala oss om “hur”
aktérerna namns i vara undersokta texter, men vi kan gor ett uttalande om vi vilken man olika
aktorer namns. Foérdelningen mellan aktorerna (se tabell 4) &r inte jamnt férdelad,
privatpersoner och elitpersoner ar bada vanliga aktorer som namns bland de lokala nyheterna i
alla tre tidningarna, dessa tva grupper utgor tillsammans runt 60 procent av innehallet i varje
tidning (se figur 4). Resterande aktorer hors inte i nérheten lika mycket som dessa grupper,
vilket kan vara problematiskt utifran en demokratisk synpunkt, da dessa ocksa ar en del av det
lokala samhéllet och darfor ocksa bor representeras i nyheterna. Som kommersiella medier ar
tidningarna standigt pa jakt efter att finga publikens uppmarksamhet'*®. Att det ar fa aktorer
som representeras i medierna kan ocksa vara forenligt med vilka @mnesomraden som har ett
hogt lasvarde. Att ar larare inte &r lika framtradande kan saledes bero pa att amnet utbildning
far ett valdigt lite utrymme i tidningarna.
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5.3.1 Allméanheten som aktorer

Vi har tidigare konstaterat att allmanheten/privatpersonen ar en vanlig aktor i vara tre
undersokta tidningar, men inom vilka amnesomraden far allmanheten/privatpersonen sta som

huvudaktor?

Tabell 5: Allmanhet och elitpersoner som aktorer (procent)

-- Extra Ostergétland Norrkopings Ostgota
Amne o
tidningar Correspondenten

Allmanhet Elit Allmanhet Elit | Allmanhet | Elit
Politik 0 15 2 29 0 22
Kultur & Fritid 5 30 9 7 9 11
Brott & olyckor 81 10 61 5 65 8
Skola & 0 0 0 5 3 5
ungdomsfragor
Sjukvard & 0 5 2 5 0 3
aldreomsorg
Naringsliv 0 0 0 12 0 8
Ekonomi 0 10 0 7 0 3
Arbetsmarknad 0 0 2 5 2 5
Utbildning 0 0 0 0 0 0
Miljo 0 0 0 0 0 8
Boende & byggande 0 0 5 7 3 10
Trafik 5 5 5 7 3 3
Ovrigt 10 25 14 7 15 14
Totalt: 101 % 100 % 100 % 103 % 100 % 100 %
N-tal 21 20 44 40 66 63

Tabellkommentar: Talen i tabellen ar avrundade till ndrmaste helt tal.

Det kunde konstateras att allmanheten ma vara den mest forekommande aktoren i alla tre
tidningar men bara inom ett fatal amnen. Det &mnet dar allméanheten/privatpersonen
forekommer mest i ar brott och olyckor. Da brott och olyckor &r ndgot som det rapporteras
mycket om och dér alilmanheten ofta &r offret eller forévaren, faller det sig naturligt att dessa
tva dr mest forekommande. Nyheter dér ”den vanliga minniskan” d4r med om nagot ovanligt
har visats sig ha stort nyhetsvéarde'*. Brott kan i denna bemérkelse ses som ndgot ovanligt d&
det inte tillhor vardagen att bli utsatt eller utsétta andra for brott. Amnet brott och olyckor i
kombination med privatpersoner som huvudaktérer vacker aven intresse da allmanheten har
en storre moéjlighet till identifikation vilket ar en viktig faktor for alla dagstidningar. Man kan
tdnka sig att i en lokaltidning som Norrkdpings tidningar samt Ostgéta Correspondenten ar
chansen att man “’kénner igen” personen som nimns i artiklar storre 4n om en liknande notis
skulle finnas i Aftonbladet. Narhet &r en viktig del i nyhetsvarderingen och att kunna och
identifikationen &r en viktig nyhetsfaktor och bidrar till att man kanner narhet till

nyheterna®.
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De dmnen dér privatpersoner ar minst uppmarksammade &r bland annat ekonomi, mil;jo,
arbetsmarknad, naringsliv. Dessa &r amnen som framst foretrads av elitpersoner och dar
allmanheten séallan kommer till tals. Fordelningen mellan de olika tidningarna var ganska lika,
i Extra Ostergotland forekommer dock allménheten/privatpersonen i farre amnesomréaden an
de tva andra tidningar.

5.3.2 Elitpersoner som aktorer

Elitpersoner ar liksom allmanheten en vanlig aktor. Elipersoner, det vill sdga personer med
ledande stéllning inom politik, ekonomi, ndringsliv och administration ar de framst
forekommande aktorerna i media. Politik och ekonomi &r enligt Hvitfelt tva av de mest
forekommande amnesomraden inom media, det ar darfor logiskt att manniskor som &r
verksamma inom dessa omraden ocksé ar de som &r mest uppmarksammande i medierna.*®

De amnesomradena som elitpersonerna framtrader mest i skiljer sig at mellan gratistidningen
och de betalda tidningarna, se tabell 5. | bade Ostgota Correspondenten och Norrképings
tidningar &r elitpersonerna mest framtradande inom amnesomradet politik. | Extra
Ostergotland tillhor politik inte ett av de mest framtradande &mnesomraden, elitpersonerna
syns istéllet framst i nyheter inom kultur och fritid. Daremot &r politik det fjarde storsta
omradet i de betalda tidningarna. Detta kan a sin tur bero pa valet 2010. Flera av artiklarna
inom amnesomradet politik berdrde namligen konsekvenserna av kommun- och
landstingsvalen och 6vervakningen géllde inte enbart staderna Norrképing och Linkoping,
men dven kommunerna inom tidningarnas respektive spridningsomrade. Att elitpersonerna ar
mest framtradande inom amnesomradet kultur och fritid och inte politik i Extra Ostergétland
kan bero pa att det forstnamnda amnesomradet utgor en stor del av tidningsinnehallet i Extra
Ostergdtland, vilket aterigen kan bero pa att man att man har som mal att na en yngre
malgrupp. De betalda tidningarna har till skillnad fran Extra Ostergotland en bredare
malgrupp, dar man forsoker att nd ”alla”. En annan orsak till skillnaden mellan tidningarna
kan vara att de betalda tidningarna inte enbart har redaktioner i utgivningsorten, men aven i de
kommuner som ligger inom respektive spridningsomrade. Pa det sattet har de till skillnad fran
Extra Ostergétland néra till sina nyhetskallor. Som vi namnt i teorin ar narhet till kéallor nagot
som péverkar nyhetsprocessen**” och att ha fa kéllor &r ytterligare ett sétt for tidningarna att
hélla nere utgifterna. Extra Ostergétland som endast har tva redaktioner och farre anstallda an
Norrkopings tidningar och Ostgota Correspondenten, skulle en lika stor bevakning av
amnesomradet politik vara resursmassigt kravande.

Minst framtradande &r elitpersonerna inom miljé och teknik i Norrkdpings tidningar och
utbildning i Ostgéta Correspondenten. | bada fallen syns elitpersonerna inte alls inom dessa
amnesomraden. | Extra Ostergétland &r elitpersonerna minst framtradande i amnesomradena
arbetsmarknad, uthildning och ungdoms & skolfragor, dar de aven i dessa fall inte finns.

5.3.3 Ungdomsaktorer
Tidningslasandet har sedan attiotalet fram till 2005 minskat till strax under femtio procent

fran sjuttio procent bland gruppen 15-29 ar. | denna grupp har morgontidningslasningen lange
legat lagre &n hos andra grupper, men skillnaden mellan yngre och éldre har pa de senaste
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&ren kommit att 6ka. **® Extra Ostergdtland vill fanga en yngre malgrupp och vi har dérfor
studerat i vilken man ungdomar forekommer som aktorer. | forhallande till den identifikation
som &r viktig for att nyheterna ska

locka lasaren ** kan man anta att texter i 13%

dar ungdomar férekommer som aktérer 8%

far ett hogt lasvarde hos andra ungdomar

och darmed tilltalar den malgrupp man l

attrahera nagot mer an om aktorerna inte )

ger n&got mojlighet till identifikation.  FExtra NorrkSpings Ostgota
Ostergotland Tidningar Correspondenten

Aven om elev/student var den tredje
storsta aktoren i Extra Ostergétland (se Figur 5: Férekomsten av ungdomar som huvudaktorer i
tabell 4) syntes den yngre aktoren — eller varje tidning. Extra=71 n-tal NT=141 n-tal Corren=225
ungdomsaktdren som vi benamnt det — i

overlag knappt till i ndgon av tidningarna (se figur 5). For Extra Ostergétland som har som
mal att na en yngre malgrupp, kan resultatet framsta som en aning anmarkningsvart, da de inte
skiljer sig markbart fran de andra tva tidningarna tidningar. ldentifikationen &r som tidigare
papekat viktig for publiken, da det 6kar narheten och i sin tur 6kar nyhetens lasvarde. Da
Extra Ostergétland har som mal att differentiera sig fran de betalda tidningarnas mer allminna
innehall, skulle man anta att ungdomsaktéren skulle ha en storre plats i innehallet. Resultaten
kan & andra sidan bero pa hur kodningen gick till. For att beddma om huvudaktéren var en
ungdom tittade vi forst pa om aldern namndes, darefter tittade vi efter beskrivningar som
skulle kunna peka pa att aktoren var en ungdom, t ex ’tondring”. Manga ganger nimndes inte
aktorens alder i tidningarna, vilket kan vara en anledning till det laga antalet ungdomsaktérer.
Bland resterande procent aktorer bland de lokala nyheterna i de olika tidningarna aterfinns
bade de aktdrer dar aldern inte gick att utlasa, samt de som var 6ver 25 ar.

Vi har dven studerat inom vilka &mneskategorier ungdomsaktérer syns. Forekommer
ungdomar som aktorer i @amnen som klassas som viktiga for att bli nyheter, som politik,
ekonomi, brott och olyckor? Resultatet kan i ses i nedanstaende tabell:

Tabell 6: Fordelningen av amnen med ungdomar som huvudaktdr (procent)

Amne Extra Ostergotland Norrkdpings Ostgota
tidningar Correspondenten
Politik 0 7 0
Kultur och fritid 50 11 6
Brott och olyckor 30 50 65
Skola och 0 11 18
ungdomsfragor
Sjukvard och 0 6 0
aldreomsorg
Néringsliv 0 6 0
Ovrigt 20 11 12
Totalt: 100 % 102 % 101 %
N-tal 10 18 17

Tabellkommentar: | de &mnen som ej forekommer i tabellen utgjorde ungdomar som aktorer
0 procent. Talen i tabell &r avrundade till ndrmaste heltal

148 Andersson, 2006
149 Hvitfelt, 1985:302f
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Det amne dar ungdomar ar mest framtradande som aktorer i Norrképings tidningar och
Ostgota Correspondenten &r brott och olyckor. | de fall dar det finns en ungdomsaktor i dessa
amnen férekommer de i Norrkdpings tidningar vid 50 procent och i Ostgéta Correspondenten
i 65 procent. Vi ska nu ha i atanke att det var endast ett fatal ungdomsaktérer i dessa tidningar
och att de da forekommer vid just brott och olyckor kan férklaras med att privatpersoner &r
den mest framtradande akttren vid brott och olyckor. Dessutom anges forGvarna och
brottsoffren ofta med alder och kon, vilket kan vara ytterligare en anledning till att
ungdomsaktorerna syntes mest i detta amnesomrade i de betalda tidningarna. Vi lat som
tidigare papekat aldern leda oss i sokandet av ungdomsaktérer i artiklarna och notiserna.

| Extra Ostergotland ar ungdomar mest framtradande som aktorer i texter kring kultur och
fritid, dar halften av ungdomsaktorerna ses i just dessa texter. D& Extra Osterg6tland har valt
att ha ett annat innehall och annan nyhetsvardering for att na en yngre malgrupp, tror vi att
detta kan vara en orsak till att ungdomar férekommer i just dessa texter. Eftersom

igenkéanning ar en bidragande faktor till att vi riktar var uppmarksamhet mot en viss nyhet kan
detta vara ett sitt att for Extra Ostergotland locka den publiken man riktar sig till genom att ha
ungdomar som aktorer. Lattare innehall som just kultur, fritid och nojen ar just nagot som
framst lases av ungdomar.**®

5.4 Tid och rum

Héndelser som har en rumslig och tidsmassig narhet tenderar att ha stérre chans att bli
nyheter'®!, dessa handelser erbjuder ocksé stérre mojlighet till identifikation &n handelser som
ligger langre bort i forhallande till bade tid och rum.

5.4.1 Rum

Vara tre undersokta tidningar rapporterar fran olika delar av lanet. Norrkopings tidningar
rapporterar fran Norrkoping samt fran mindre kommuner i narheten av staden som Finspang,
Valdemarsvik och Soderkoping. Ostgota Correspondenten rapporterar och bevakar Linkdping
samt mindre kommuner i stadens nérhet, exempelvis Mjélby, Motala, Vadstena och
Atvidaberg. Extra Ostergétland rapporterar fran hela Ostergotland och har tva redaktioner, en
i Linkoping och en i Norrképing. Fordelningen kring hur rapporteringen ser ut fran omradena
Link6ping, Norrkdping, annan kommun och regionalbevakning visar vi en nedanstaende
tabell:

Tabell 7: Fordelningen av rapportering fran olika omraden i varje tidning (procent)

Rum Extra Ostergétland Norrkopings Ostgota
tidningar Correspondenten

Linkdping 35 6 36

Norrkoping 27 47 1

Annan kommun i 14 36 57

Ostergotland

150 Andersson & Wadbring, 2008:106
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Regionalt 17 11 6
Okodbart 7 0 0
Totalt: 100 % 100 % 100 %
N-tal 71 141 225

Tabellkommentar: Talen i tabellen ar avrundade till ndrmaste heltal

| Extra Ostergotland berér 62 procent av nyheterna de tvé stora staderna Linkoping och
Norrkoping, darefter dr det vanligt med nyheter som berér regionen Ostergétland, som utgor
17 procent av nyheterna. | de betalda tidningar finns det farre nyheter som behandlar
Ostergotland. 1 Norrképings tidningar ar siffran 11 procent och dnnu lagre i Ostgéta
Correspondenten dar motsvarande siffra ar 6 procent. | Norrkdpings tidningar ar det framst
Norrkoping foljt av kommunerna inom spridningsomradet som framst far uppmarksamhet. |
Ostgdta Correspondenten &r fallet delvis detsamma. Linkoping och kommunerna inom
spridningsradet behandlas i 93 procent av artiklarna och notiserna, dock ar det framst andra
kommuner som far mest uppmarksamhet. | Norrkopings tidningar behandlar 36 procent av
innehéllet andra kommuner an Linkoping och Norrkoping, i Ostgota Correspondenten &r
motsvarande siffra 57 procent.

En anledning till att skillnaden &r sa stor bland de betalda tidningarna kan bero pa att Ostgota
Correspondenten har fler och storre kommuner som man dvervakar, darmed blir spridningen
storre och uppméarksamheten blir inte lika koncentrerad till Linkdping, som med fallet i
Norrkdping i Norrkdpings tidningar.

Tidningarnas geografiska avstand spelar en viktig roll vid nyhetsprocessen, bade Henk Prakke
och Hakan Huvitfelt anser att handelser som har ett kort rumsligt avstand har storre chans att
bli nyheter'>?. Sannolikheten &r darmed storre att handelser som behandlar ndgon av de
mindre kommunerna i Ostergotland blir nyheter an handelser som &r av regional karaktar. |
Extra Osterg6tland finns fler nyheter pa regional niva an nyheter som behandlar ndgon av de
mindre kommunerna i Ostergotland. Extra Osterg6tland har precis som namnet antyder hela
Ostergotland som spridningsomrade och har d&ven som mal att innehalla nyheter som beror
regionen Ostergotland, att det i verkligheten istallet visar sig att det ar Linkdping och
Norrkoping som far mest uppmarksamhet, ar nagot man ar medveten om hos Extra
Ostergdtland™. En orsak till tidningens n&got bristfalliga bevakning av andra kommuner 4n
Norrkoping och Linkoping kan bero pa tidningens resurser och antalet anstéllda, tidningens
medierutinsniva. Medierutinsnivan, som enligt Pamela Shoemaker och Stephan D. Reese kan
vara en av de faktorer som paverkar nyhetsprocessen, anger journalistens arbetsrutiner >*. DA
Extra Ostergétland dr en mindre tidning med ett mindre antal anstallda har man inte samma
mojlighet som de stora morgontidningarna att bevaka &ven de mindre kommunerna i lanet och
man kan darfor anta att dessa journalisters arbetsrutiner kan se annorlunda ut fran
journalisterna pa Ostgéta Correspondenten och Norrkdpings tidningar.

Bland de betalda tidningarna Ostgota Correspondenten och Norrkdpings tidningar ar
bevakningen av andra mindre kommuner storre dn i Extra Ostergotland. Sett utifran ett
demokratiskt perspektiv ar rapportering fran mindre kommuner av stor vikt. De lokala
medierna spelar en viktig roll for den lokala identiteten, medborgarnas forbindelse med det
lokala samhaéllet och dar med ocksa for den lokala demokratin. De lokala medierna fyller
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ocksd en funktion fér samhérighet och kunskap om det lokala samhallet. **> Utifran detta
skulle det vara till fordel fér demokratin om bevakningen av handelser omfattar mer an bara
de stora kommunerna i lanet da lokaltidningen ar en utmarkt kélla for att fa den information
som &r nodvandig for att orientera sig i lokalsamhallet**®. Extra Ostergdtlands ndgot samre
bevakning av de mindre staderna i lanet gor att tidningen inte uppfyller idealet av en
informerande lokaltidning da det kommer till att ge den information till manniskor i andra
stdder an Norrkdping och Linkdping som &r nddvéndig for att kunna orientera sig i
lokalsamhéllet.

5.4.2 Tid

Tidsmassigt avstand &r en faktor som &r bidragande vid nyhetsprocessen. Handelser som har
kort tidsmassigt avstand ar de handelser som har storst chans att bli nyheter™’. Enligt de
texter vi undersokt visade det sig stimma i vissa av tidningarna.

Tabell 8: Tidsaspekter i de olika tidningarna (procent)

Tid Extra Ostergétland Norrkopings Ostgota
tidningar Correspondenten
Pagaende 17 33 16
1-2 dagar sen 13 21 20
3-5 dagar sen 4 9 6
Mer &n en vecka sen 0 1 2
Mer dn en manad sen 9 6 7
Mer &n ett ar sen 0 1 2
Inom en vecka 4 1 6
Inom en manad 1 2 1
Inom ett ar eller mer 3 4 5
Ingen tidsaspekt 49 23 36
Totalt 100 % 101 % 101 %
N-tal 71 141 225

Tabellkommentar: Talen i tabellen ar avrundade till ndrmaste heltal

| Extra Ostergotland utgér de texter som inte har ndgon tidsaspekt storre utrymme &n texter
som ligger nara i tid. Aven i Ostgota Correspondenten forekommer en storre del texter som
inte har nagon uttalad tidsaspekt. Satter man detta i forhallande till de ideal som finns om
medierna som informationsspridare,**® kan handelser som saknar en tidsaspekt anses inte
ligga i linje med detta demokratiska ideal. Vi tror dock att en stor del av de texter som vi
funnit inte har nagon tidsaspekt beror pa att tidsaspekten ligger latent. Vid kodningen kunde
vi utldsa att man som lasare forvantades veta vilken tidsaspekt som angavs, men ingen
tidsaspekt var uttalad, vilket gjorde att vi darmed fick bendamna texten som utan tidsaspekt da
vi endast underscker textens manifesta innehall.
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Enligt Prakkes modell om nyhetsvarderingen (se figur 1) dar handelser som utspelar sig i
nutid, som ligger publiken kulturellt och geografiskt néra har en storre sannolikhet att bli
nyheter™® har vi darfor valt att studera vilken tidsaspekt de olika staderna, samt regionen, har
nar de namns i tidningarna. Da aktuella nyheter ar av stor vikt ar det darfor intressant att
studera vilken tidsméassig anknytning som finns nar man rapporterar fran de olika staderna.

Tabell 9: Fordelning av texter i forhallande till nyhetsavstand (procent)

Extra Ostergotland Pagaende 1-2 dagar sen Ingen tidsaspekt
Linkdping 42 22 29
Norrkdping 17 44 26

Annan kommun i 25 0 17
Ostergétland

Regionalt 17 22 20

Ingen geografisk aspekt 0 11 9

Totalt: 101 % N-tal 12 99 % N-tal 8 101 % N-tal 33
Norrkopings tidningar Pagaende 1-2 dagar sen Ingen tidsaspekt
Linkdping 2 7 0
Norrkdping 41 53 50

Annan kommun i 39 37 33
Ostergotland

Regionalt 17 3 17

Ingen geografisk aspekt 0 0 0

Totalt: 99 % N-tal 46 100 % N-tal 30 100 % N-tal 6
Ostgota Pagaende 1-2 dagar sen Ingen tidsaspekt
Correspondenten

Linkdping 40 38 34
Norrkoping 3 0 0

Annan kommun i 43 55 64
Ostergotland

Regionalt 14 6 1

Ingen geografisk aspekt 0 0 1

Totalt:

100 % N-tal 35

99 % N-tal 47

100 % N-tal 80

Tabellkommentar: Vi har valt att endast studerat aktuella texter, samt de som saknar
tidsaspekt for att fa fram de storsta skillnaderna. Resterande tidsperspektiv som ej namns i
tabellen utgor i Extra 15 st. texter, i NT 33 st och i Corren 63 st.

| Ostgota Correspondenten och Norrkdpings tidningar sker den aktuella rapportering framst
fran den geografiska aspekt dar de har sitt spridningsomrade, inom detta omrade har de aven
det storst antalet texter utan nagon tidsaspekt, vilket ar forstaeligt da de flesta texter i
tidningen ocksa behandlar dessa omraden. Enligt Prakkes modell om nyhetsavstand ar det
“optimalt” att handelser har bade en geografisk samt en tidsméssig nérhet, vilket de nyheter
som har en angiven tidsaspekt ocksa har.

| Extra Ostergotland ser laget ndgot annorlunda ut. D& Extra Ostergétland &r en tidning som &r
regional till sin karaktar bor aven den aktuella rapporteringen vara hog pa regional niva, vilket
den inte ar i det har fallet da den endast utgor 17 respektive 3 procent. Den hogsta andelen
aktuella nyheter, pagaende och 1-2 dagar sedan, finner man om Norrkoping och Linkoping,
dar de aktuella nyheterna utgér sammanlagt 64 procent i Linkdping, samt 61 procent i
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Norrkoping. Den allra minsta delen aktuella texter finner man om andra kommuner i
Ostergotland. Tidningen som ska vara regional och behandla hela lanet bor darfor ha en storre
del av sin aktuella rapportering d&ven om de mindre staderna i Ostergétland. Ytterligare en av
de demokratiska ideal som man anser att medierna bor uppfylla ar att vara rattvisa, ingen
aspekt eller &sikt ska gynnas eller missgynnas'®. Staller man ett liknande krav om den
rumsliga och tidsmassiga rapporteringen, bor man darfor rapportera i lika stor utstrackning
frén alla delar av lanet, dock &r Extra Osterg6tlands mindre resurser, 4n de andra tva
tidningarnas, en logisk forklaring till att rapporteringen om resterande delar dven lanet blir
nagot mer knapphandig.

5.5 Sammanfattning
Vilka amnesomraden &r mest och minst forekommande?

De mest férekommande damnesomradena i alla tidningar ar brott och olyckor, kultur och fritid
och dévrigt. De minst forekommande amnesomradena i de betalda tidningarna ar utbildning, i
Extra Osterg6tland var det daremot &amnesomraden naringsliv, boende och byggande och
miljo och teknik de minst férekommande.

Vilka aktorer framtrader mest och minst?

Aktoren som framtrader mest i alla tidningar ar privatpersonen/allménheten, tatt foljt av
elitpersoner och inom denna kategori raknas politiker, foretagare/foretag/néringsliv och
myndighetspersoner/myndighet. Forskare vid universitet eller hogskola framtrddde minst i
bade Ostgéta Correspondenten och Norrkopings tidningar. 1 Ostgéta Correspondenten fanns
aven lakare/sjukvardspersonal och elev/student bland de minst framtradande aktorerna. |
Extra dr intresseorganisationer de minst framtradande aktorerna. Ungdomsaktorer i valdigt fa
fall huvudaktorer i alla tre tidningarna.

Hur ser nyhetsavstandet ut kring nyhetsférdelningen?

| forhallande till tid och rum ar det framst aktuella nyheter och till viss del handelser som
saknar tidsaspekt som blir nyheter. Handelser i den enskilda tidningsspridningsomrade ar
dven mest forekommande. | Extra Ostergotland ser vi att nyheter som Norrkoping och
Linkoping ar overlagset mest férekommande.

160 Asp, 2007:35f
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6 Slutdiskussion

Vi har i den har uppsatsen undersokt hur gratistidningen Extra C")sterg.(:jtland skiljer sig fran
Ostergdtlands tva stora morgontidningar, Norrkopings tidningar och Ostgéta
Correspondenten.

Vi har kunnat konstatera att de tre tidningarna pa flera plan ar valdigt lika. Vi finner precis
som tidigare forskningsfalt inom nyhetsvérdering kommit fram till att brott och olyckor ar ett
stort &mne i alla former av tidningar, oberoende av om de &r av det traditionella
morgontidningsformatet eller &r en gratistidning. Likasa fann vi att privat- och elitpersoner &r
de Overlagset mest forekommande aktorerna i tidningarna, vilket man &ven konstaterat vid

forskningen om nyhetsmedier tidigare™®".

P4 de plan dar vi finner att Extra Ostergétland skiljer sig fran Norrképingstidningar och
Ostgota Correspondenten ser vi vid den storre forekomsten av notiser istéllet for artiklar, samt
att amnet kultur och fritid upptar en storre del av Extra Ostergotlands innehall &n vad samma
amne far i de andra tva tidningarna. Da Extra Ostergotland har som ambition att fanga upp
den grupp av méanniskor som inte l&ser de stora morgontidningarna, vilket framst utgér unga
manniskor®®, tror vi att kultur och fritid kan vara ett &mne som just attraherar den har gruppen
av manniskor, vilket aven tidigare forskning pekat p&'®®. Extra Ostergétland som &ven vill
differentiera sig fran Norrkopings tidningar och Ostgota Correspondenten 6nskar darfor att ha
ett segmenterat innehall, som kanske framst ar anpassat till en yngre malgrupp.

Att saga att Extra Ostergotland lyckats skilja sig fran de betalda tidningarna ur ett
malgruppsperspektiv, kan vi inte pasta. De fa antalet ungdomar som agerar som huvudaktorer
i tidningen ar en indikation pa detta. Tittar vi dock narmare pa amnesomradena dar ungdomar
syns mest som huvudaktorer, kan vi urskilja en skillnad mellan gratistidningen och de betalda
tidningarna. Aven om Extra Ostergotland malgruppsanpassning inte ar tydlig kan vi dock se
sma indikationer pa att man forsoker skilja sig fran de betalda tidningarna.

De betalda tidningarnas lokala sidor &r ocksa lokala, da utgivningsorten och de orter som
ingdr i spridningsomradet ocksa ar de som far mest fokus i tidningarna. Extra Ostergétland
som har som ambition att vara en regional tidning skiljer sig i denna bemérkelse fran de
betalda tidningarna, da man inte lyckats med att vara just regional. Att man inte lyckas med
den regionala satsningen ar dock inte forvanande. Med endast ett fatal journalister och tva
redaktioner belagda i Norrképing och Linkoping, &r det forstaeligt att man inte lyckas bevaka
hela regionen.

Vi finner att Extra Ostergétland skiljer sig ndgot fran Norrkopings tidningar och Ostgéta
Correspondenten, men inte i sa stor grad som vi trodde innan vi startade den har
undersokningen. Extra Ostergétland &r en gratistidningen och foljer ocksa det format och
innehall som &r vanligt for just gratistidningar, men som tidigare forskning namnt &r
skillnaderna mellan gratistidningar och traditionella morgontidningar inte allt for stora ***. Vi
finner som tidigare ndmnt att likheterna mellan de tre tidningarna ar fler an skillnaderna.
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Utifran de demokratiska idealen man garna ser att tidningarna uppfyller, anser vi inte att Extra
Ostergotland tar till vara sina potentialer. Nar det bara &r samma personer som far komma till
tals, och samma amnesomraden som granskas och samma stader och omraden som namns i
media, blir detta ett hot mot demokratin. Vi vill dock aterigen papeka att de demokratiska
idealen inte ar nagra bestamda och lagstadgade uppgifter, utan snarare riktlinjer for hur
tidningar bor forhalla sig som informationsspridare i en demokrati. Vi tror att
kommersialiseringen ar en stor och bidragande faktor till att vissa &mnen inte syns eller att
vissa personer inte hors i Extra Ostergotland. Gratistidningar som varken har tillgang till
prenumerationskostnader eller presstod ar helt annonsberoende, men &ven de traditionella
dagstidningar Norrkopings tidningar och Ostgéta Correspondenten star infor ett stort
beroende av annonser. Kommersialiseringen innebér dock inte att man tillater ekonomin styra
helt hur medieinnehallet ser ut, men det &r en bidragande faktor till innehallet. Vi anser att
Extra Osterg6tland kunde ha tagit tillfallet i akt och fangat upp det som annars traditionella
dagstidningar inte gor, i form andra @mnesomraden, aktorer och geografiska omraden for att
ytterligare differentiera sig.

Det forslag vi vill ge till Extra Ostergotland &r darfor att tydligare definiera hur man vill
differentiera sig fran de andra tva tidningarna. Vill man att tidningen ska vara
ungdomsanpassad eller ska det vara en tidning for allmanheten, da inraknat ett stort spektra av
aldrar och folkgrupper. Vi tror att om tidningen véljer att ha ett ungdomsfokus skulle detta
behova vara tydligare, men vi vill aterigen papeka att vi endast undersokt huruvida ungdomar
forekommer som huvudaktorer i texterna och inte kan uttala oss om tidningens évriga
ungdomsfokus. Detta leder oss in pa hur vidare forskning for den har organisationen kan se ut.
Vi tror att man skulle behéva definiera hur det har ungdomsfokuset ser ut, detta skulle da
behdva ske med hjalp av just ungdomar. Genom exempelvis fokusgruppsdiskussioner tror vi
att man tillsammans skulle kunna konstatera vissa amnen malgruppen vill lasa om och vad de
anser tilltala just dem, detta for att den malgruppsanpassning man vill gora ska vara tydligare
och ocksa attrahera just den gruppen av manniskor man amnar na.

Vi valde i det hér arbetat att enbart undersdka tidningarnas texter ur ett kvantitativt
forhallningssatt, vi har darmed kunnat studera en stérre mangd texter och kan darmed uttala
o0ss om texternas manifesta innehall. Vi funderade under arbetets gang pa huruvida en
kvalitativ textanalys kunde vart ytterligare ett metodval for att kunna uttala oss om texterna
latenta innehall och kunna g pa ett djupare plan och uttala oss om den formen av innehall. Vi
valde slutligen att enbart fokusera pa den kvantitativa innehallsanalysen da vart 6vergripande
syfte ar att undersoka tidningarnas innehall i forhallande till varandra och den kvantitativa
metoden var darfor ett bra val for att kunna besvara vara fragestallningar och studiens syfte,
samt gav en stor dverblick dver tidningarnas innehall.
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8 Bilaga

8.1 Kodschema

Analysenheter: Artiklar och notiser med lokal anknytning

V1 Tidning

1 Extra Ostergotland

2 Norrkopings Tidningar

3 Ostgota Correspondenten
Tidningen som kodas

V2 Datum

1 mandag 8 november 2010

2 tisdag 16 november 2010

3 onsdag 10 november 2010

4 torsdag 18 november 2010

5 fredag 12 november 2010
Datumet som tidningen publicerades

V3 Typ av text

1 Artikel

2 Notis

99 Okodbart

Med artikel menas en langre text med en eller flera underrubriker/mellanrubriker i texten och
med en eller flera artikelforfattare

Med notis menas en kortare text utan underrubriker/mellanrubriker i texten och utan
artikelforfattare

V4 Vilket amnesomrade behandlas i forsta hand? (I de fallen det skulle vara svart att
bedoma vilket &mne som behandlas véljs det mest framtradande, ar det fortfarande svart valjs
det som framkommer i artikelrubriken/ingress. Gar det inte att avgora vilket av @mnena som
ar mest framtradande spelar det ingen roll vilka av dessa som faller under 1 respektive 2
amnesomrade)

1 Politik
Politiska beslut som fattats av en politisk instans, politiska partier som granskas eller vars
politik diskuteras. Politiska skandaler eller affarer som paverkar politikernas arbete.

2 Kultur och fritid
Utstallningar, jubileum, evenemang, tavlingar, konserter, teater, film, musik, friluftsliv och
sport, turism, traditionell kultur och popularkultur, konsumentfragor

3 Brott och olyckor

Brottsliga garningar som ran, kidnappning och mord. Olyckor som bréander, dodsfall,
dversvamningar, och naturkatastrofer. Insatser och projekt for att férhindra, férebygga,
bekadmpa brott och olyckor
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4 Skola och ungdomsfragor
Forhallanden och situationer som beror forskola, grundskola, gymnasieskola,
fritidsverksamhet

5 Sjukvard och aldreomsorg
Forhallanden och situationer som berdr hélsa, medicin, sjukhus, vardcentraler, aldrevard,
kriminalvard,

6 Néaringsliv
Privata och offentliga foretag, nyetableringar, omorganiseringar, foretagskriser.

7 Ekonomi
Rantor, inflation, beskattning, budgetunderskott, budgetredovisning, ekonomibevakning,
skattefragor, kommunalekonomi, hushallsekonomi

8 Arbetsmarknad
Arbetsmarknadsfragor, arbetsloshet, prognoser pa arbetsmarknad, avtalsrorelser, fackfragor,
arbetsplatsfragor, strejker och konflikter, arbetsmiljo

9 Miljo och teknik
Energipriset, bensin, klimatférandringar, karnkraft, miljosatsningar, miljoprojekt, vetenskap

10 Utbildning
Universitet och hogskola, vuxenutbildning, kunskapsniva, forskning, studier

11 Boende och byggande
Byggplaner, brak mellan hyresvardar och hyresgaster

12 Trafikfragor
Kollektivtrafik, jarnvag, planering av nya vagar, vagskyltar, parkering, konsekvenser av
kommunikationer, trafiksakerhet, framkomlighet, kber, avgifter

13 Ovrigt
Religion, kyrka, jamstalldhet, personnyheter med mera

99 Okodbart

V5 Vilket amnesomrade behandlas i andra hand?

1 Politik

Politiska beslut som fattats av en politisk instans, politiska partier som granskas eller vars
politik diskuteras. Politiska skandaler eller affarer som paverkar politikernas arbete.

2 Kultur och fritid
Utstallningar, jubileum, evenemang, tavlingar, konserter, teater, film, musik, friluftsliv och
sport, turism, traditionell kultur och popularkultur, konsumentfragor

3 Brott och olyckor

Brottsliga garningar som ran, kidnappning och mord. Olyckor som bréander, dodsfall,
dversvamningar, och naturkatastrofer. Insatser och projekt for att férhindra, férebygga,
bekadmpa brott och olyckor
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4 Skola och ungdomsfragor
Forhallanden och situationer som berér forskola, grundskola, gymnasieskola,
fritidsverksamhet

5 Sjukvard och aldreomsorg
Forhallanden och situationer som berdr halsa, medicin, sjukhus, vardcentraler, &ldrevard,
kriminalvard,

6 Néaringsliv
Privata och offentliga foretag, nyetableringar, omorganiseringar, foretagskriser.

7 Ekonomi
Rantor, inflation, beskattning, budgetunderskott, budgetredovisning, ekonomibevakning,
skattefragor, kommunalekonomi, hushallsekonomi

8 Arbetsmarknad
Arbetsmarknadsfragor, arbetsloshet, prognoser pa arbetsmarknad, avtalsrorelser, fackfragor,
arbetsplatsfragor, strejker och konflikter, arbetsmiljo

9 Milj6 och teknik
Energipriset, bensin, klimatforandringar, karnkraft, miljésatsningar, miljoprojekt, vetenskap

10 Utbildning
Universitet och hogskola, vuxenutbildning, kunskapsniva, forskning, studier

11 Boende och byggande
Byggplaner, brak mellan hyresvéardar och hyresgaster

12 Trafikfragor
Kollektivtrafik, jarnvag, planering av nya vagar, vagskyltar, parkering, konsekvenser av
kommunikationer, trafiksakerhet, framkomlighet, kber, avgifter

13 Ovrigt
Religion, kyrka, jAmstalldhet, personnyheter med mera

99 Okodbart

V6 Vilket amnesomrade behandlas i tredje hand?

1 Politik

Politiska beslut som fattats av en politisk instans, politiska partier som granskas eller vars
politik diskuteras. Politiska skandaler eller affarer som paverkar politikernas arbete.

2 Kultur och fritid
Utstallningar, jubileum, evenemang, tavlingar, konserter, teater, film, musik, friluftsliv och
sport, turism, traditionell kultur och popularkultur, konsumentfragor

3 Brott och olyckor
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Brottsliga garningar som ran, kidnappning och mord. Olyckor som bréander, dodsfall,
6versvamningar, och naturkatastrofer. Insatser och projekt for att férhindra, férebygga,
bekémpa brott och olyckor

4 Skola och ungdomsfragor
Forhallanden och situationer som beror forskola, grundskola, gymnasieskola,
fritidsverksamhet

5 Sjukvard och aldreomsorg
Forhallanden och situationer som berdér hélsa, medicin, sjukhus, vardcentraler, aldrevard,
kriminalvard,

6 Néaringsliv
Privata och offentliga foretag, nyetableringar, omorganiseringar, foretagskriser.

7 Ekonomi
Rantor, inflation, beskattning, budgetunderskott, budgetredovisning, ekonomibevakning,
skattefragor, kommunalekonomi, hushallsekonomi

8 Arbetsmarknad
Arbetsmarknadsfragor, arbetsloshet, prognoser pa arbetsmarknad, avtalsrorelser, fackfragor,
arbetsplatsfragor, strejker och konflikter, arbetsmiljo

9 Milj6 och teknik
Energipriset, bensin, klimatférandringar, karnkraft, miljésatsningar, miljoprojekt, vetenskap

10 Utbildning
Universitet och hogskola, vuxenutbildning, kunskapsniva, forskning, studier

11 Boende och byggande
Byggplaner, brak mellan hyresvardar och hyresgaster

12 Trafikfragor
Kollektivtrafik, jarnvag, planering av nya vagar, vagskyltar, parkering, konsekvenser av
kommunikationer, trafiksakerhet, framkomlighet, kber, avgifter

13 Ovrigt
Religion, kyrka, jamstalldhet, personnyheter med mera

99 Okodbart

V7 Amnesomréde - Tid
1 pagaende

2 en-tva dagar sen

3 tre-fem dagar sen

4 sex-sju dagar sen

5 mer an en vecka sen

6 mer &n en manad sen

7 mer &n ett ar sen

8 inom en vecka
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9 inom en manad

10 inom ett ar eller mer

99 Okodbart/ Ingen tidsaspekt n&mns

Vid intervaller raknar man fran det senaste datumet

V8 Aktorer 1 (I de fall det skulle vara svart att bedéma vem som ar aktéren, valjs den som ar
mest framtradande, ar det fortfarande svart valjs det som framkommer i artikelrubriken eller
ingress)

1 Politiker/Parti

2 Privatperson/Allméanhet

3 Foretagare/Foretag/Naringsliv

4 Intresseorganisation

5 Myndighetsperson/Myndighet

6 Kommun/Landsting

7 Polis/Aklagare

8 Lakare/Sjukvardspersonal

9 Forskare vid hogskola/Universitet
10 Larare pa for-, grund-, eller gymnasieskola
11 Kandis/Konstnéar/ldrottare

12 Elev/Student

13 Annan yrkesroll

14 Ovrigt

99 Okodbart/ ingen aktdr ndmns

V9 Aktorer 2

1 Politiker/Parti

2 Privatperson/Allmanhet

3 Foretagare/Foretag/Néaringsliv

4 Intresseorganisation

5 Myndighetsperson/Myndighet

6 Kommun/Landsting

7 Polis/Aklagare

8 Lakare/Sjukvardspersonal

9 Forskare vid hogskola/Universitet
10 Léarare pa for-, grund-, eller gymnasieskola
11 Kandis/Konstnéar/ldrottare

12 Elev/Student

13 Annan yrkesroll

14 Ovrigt

99 Okodbart/ ingen aktér nd&mns

V10 Aktorer 3

1 Politiker/Parti

2 Privatperson/Allméanhet

3 Foretagare/Foretag/Naringsliv
4 Intresseorganisation

5 Myndighetsperson/Myndighet
6 Kommun/Landsting

7 Polis/Aklagare
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8 Lakare/Sjukvardspersonal

9 Forskare vid hogskola/Universitet

10 Larare pa for-, grund-, eller gymnasieskola
11 Kandis/Konstnéar/ldrottare

12 Elev/Student

13 Annan yrkesroll

14 Ovrigt

99 Okodbart/ ingen aktor ndmns

V11 Framkommer om artikeln innehar en eller flera ungdomar som aktor?

1Ja

2 Nej

Med ungdom menas en eller flera personer mellan 13-25 ar, som ar huvudaktoren i artikeln.
For att avgora om en ungdomsaktor finns, tittar vi forst pa aldern, namns inte det tittar vi pa
om man pa ett eller annat sétt kan utréna om aktoren ar mellan 13-25 ar i texten (t ex:
niondeklassare, gymnasieelever, tonaringar, studenter)

V12 Geografi

1 Linkdping

2 Norrkdping

3 Annan kommun i Ostergotland

4 Regionalt

99 Ingen geografisk aspekt/ Okodbart

Héandelser som utspelar sig i eller beror det geografiska omradet. Det som namns i
artikeltexten prioriteras forst darefter det angivna geografiska omradet som aterfinns i borjan
av artikeltexten efter ingressen.
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