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Att undersoka en lokal daglig gratistidnings stdllning i sitt
spridningsomrdde. Extra Ostergdtland dr mitt case i
undersdkningen.

Kvalitativ undersokning i form av samtalsintervjuer samt
redan utforda kvantitativa undersdkningar.

Intervjuer med 10 av Extra Ostergétlands lisare samt
bearbetning av redan utforda kvantitativa undersékningar.

Det dr frimst ungdomar och medelélders personer som ldser
Extra Ostergdtland. De friimsta anledningarna till varfor man
liser Extra Ostergdtland #r for att den #r gratis och for att den

ar ett tidsfordriv. De unga ldser den antingen for att den finns
tillgénglig eller for att den, for dem, ar det enda
nyhetsalternativet. De &ldre laser tidningen for att det &r en

vana, eller for att de mest dr intresserade av tidsfordriv och for att
den rakar finnas dir. Extra Ostergétland #r inte en konkurrent till
medier som dagstidningar och TV, men déremot till Metro och till
kvillstidningarna. Instillningen till Extra Ostergétland

dr att tidningen dr “bra”, "helt okej” och “bra for att vara en
gratistidning”. Flera av l4sarna tycker ocksd om den for att den &r
lokal.
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1. Executive Summary

Extra Ostergotland #r en daglig gratistidning som har funnits i Ostergétland sedan &r 2004.
Tidningen startades av Ostgdta Correspondenten och Norrkopings Tidningar for att mota
upp konkurrensen fran gratistidningen Metro samt for att nd dem som inte ldser en
traditionell dagstidning, frimst ungdomar.

Mitt uppdrag fran Extra Ostergétland har bestatt i att besvara ett antal frigor, bland annat
vilka det &r som ldser tidningen och varfor de gor det. Syftet med min undersokning ar att
undersoka en lokal daglig gratistidnings stdllning i sitt spridningsomrade. Och Extra
Ostergotland r saledes mitt case i denna undersdkning.

Som teoretisk grund har jag valt att utga fran uses and gratificationsforskningen som
handlar om varfor manniskor anvinder medier. I denna forskning ingar vad som kallas
mediesituationen och den sociala situationen. Mediesituationen handlar om vilka medier
som finns tillgédngliga och vilket utbud de erbjuder. Den sociala situationen handlar om
vem man dr som individ samt om de behov som ligger bakom medieanvéndningen och de
attityder individen har gentemot medierna.

Den metod jag har anvént mig av under min undersdkning &r kvalitativa samtalsintervjuer.
Jag har intervjuat tio av Extra Ostergdtlands l4sare. Jag har dven byggt delar av uppsatsen
pa redan utforda kvantitativa undersokningar. Urvalet i undersdkningen dr gjort med
avseende pa alder. Fem av de intervjuade dr ungdomar och fem av de intervjuade &r i
medeldldern. Detta for att ungdomar och éldre personer har véldigt olika medievanor.

Det jag 1 huvudsak har kommit fram till 1 min undersokning dr att det frimst 4r ungdomar
som lidser Extra Ostergdtland. Den andra storre ldsegruppen dr medelalders personer, som
dven laser en morgontidning. De framsta anledningarna till varfor man laser Extra
Ostergdtland dr for att den ir gratis och for att den 4r ett tidsfordriv. De unga liser den
antingen for att den finns tillgidnglig eller for att den 1 stort sett dr det enda
nyhetsalternativet for dem. For ungdomar som inte dr s intresserade av nyheter dr Extra
Ostergétland ett bra alternativ. De #ldre lidser tidningen for att det ir en vana, en del av de
dagliga rutinerna, eller for att de mest &r intresserade av tidsfordriv och for att den rakar
finnas dir. Extra Ostergdtland ir inte en konkurrent till medier som dagstidningar och TV,
men ddremot till Metro och till kvéllstidningarna. Det innebér att ldsarna tar del av olika
medier utifran intresse, man soker information i bdde gamla och nya medier. Instéllningen
till Extra Ostergétland #r att tidningen 4r “’bra”, “helt okej” och “bra for att vara en
gratistidning”. Flera tycker ocksa om den for att den ar lokal.



2. Gratistidningsfenomenet

Ar 1995 startade ett helt nytt tidningsfenomen i Sverige, den dagliga morgontidningen
Metro. En tidning med korta nyheter som dessutom var helt gratis och som distribuerades
via kollektivtrafiken. Tidningen gav upphov till en debatt dir vissa anség att den var en
enorm mdjlighet medan andra sig den som ett hot mot den traditionella pressen'. Metro
fick dock snabbt ett stort genomslag?, och sedan dess har det etablerats ett flertal olika
gratistidningar runt om i landet, till exempel de olika editionerna av City i Skaneregionen”.
Idag laser en tredjedel av den svenska befolkningen en gratistidning atminstone varje
vecka, och ytterligare en femtedel tar del av gratistidningar da och da.*

2.2 Extra Ostergoétland

Ar 2004 skulle Metro lanseras i Ostergdtland, och det fanns en viss oro bland de Ostgétska
tidningshusen att Metro skulle stjdla annonsintékter frdn de etablerade tidningarna. Samma
&r startade dérfor Norrkopings Tidningar och Ostgdta Correspondenten den dagliga
gratistidningen Extra Ostergdtland. Syftet var att dominera marknaden for gratistidningar i
Ostergdtland samt att komplettera de bada traditionella tidningarnas rickvidd. Tanken var
saledes att man skulle nd dem som inte liste de bada huvudmedierna, framfor allt
ungdomar. Bade Norrkdpings Tidningar och Ostgéta Correspondenten har en ndgot éldre
malgrupp, medan Extra Ostergétland riktar sig till malgruppen 16-40 &ringar, samt till
andra grupper som vanligtvis inte liser en morgontidning.’

Extra Ostergdtland tillhér bolaget Ostgota Media, vilket ingar i NTM-koncernen. Extra
Ostergdtland har en helt egen redaktion och ir oberoende av de andra redaktionerna i
bolaget. En av tidningens redaktioner finns i Linkdping och den andra i Norrkoping®.

Extra Ostergdtland ges ut fem dagar i veckan, mandag-fredag, och distribueras via
Ostgotatrafikens bussar, tdg och sparvagnar samt via still som finns utstiillda i stiderna.
Tidningen bevakar hela Ostergdtland men fokus ligger pa Linkdping och Norrkdping.
Extra Ostergotland inriktar sig pa lokala nyheter, men det finns dven in- och och
utrikesnyheter, sport, noje och featuresidor’.

2.3 De lokala tidningarna och dess innehall

Nir det giller morgontidningar och gratistidningar i Ostergétland ar det Ostgéta
Correspondenten, Norrkdpings Tidningar, Extra Ostergdtland och Metro som #r de storsta
pa marknaden.

Metro dr en gratistidning som utkommer fem dagar i veckan, méndag-fredag. Metro
distribueras via kollektivtrafiken samt via still som finns utstéllda i stiderna®. De tva
dagliga morgontidningarna Norrkdpings Tidningar och Ostgéta Correspondenten utges i
Norrkoping respektive Linkoping med omnejd’.

Wadbring (2009), s. 127.

Wadbring (2003a), 169.

Wadbring (2009), s. 127.

Andersson & Wadbring (2005), s. 37.
Engwall (2011)

Extra Ostergotland (2011) [www]

Engwall (2011)

Metro (2011) [www]

NT (2011) [www] & Corren (2011) [www]
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Extra Ostergotland innehdller ssmmanlagt 23 sidor varav 8 4r annonser, Metro 38 sidor
varav 14 dr annonser, Norrkopings Tidningar 56 sidor varav 7 dr annonser och Ostgota

Correspondenten 49 varav 9 dr annonser.

Tidningarna innehaller relativt likartat material om &n i olika méngd.

Tabell 1. Fyra lokala tidningars innehall tisdagen 31 maj 2011

Tidning Lokalt |Inrikes |Utrikes |Eko- Sport |Noje/ |Mode |Person-
nomi kultur ligt

(personportritt/
doddsannonser/
fodelsedagar etc)

lj;xtra 3 sidor 1 sida 1 sida - 2 sidor |2 sidor |2sidor |-

Oster-

gotland

Metro |- 9sidor |2sidor |1 sida 1 sida 3 sidor |2sidor |-

Ostgota |11 sidor |3 sidor |3 sidor |3 sidor |6sidor |2 sidor |- 2 sidor

Corre-

spon-

denten

Norr- 11 sidor |1 sida 1 sida 3 sidor |8 sidor |4 sidor |- 2 sidor

kopings

Tidning

-ar

De béda morgontidningarna innehaller d&ven debatt och ledare. Metro innehéller en kolumn
som kan liknas vid ledaren. Dessutom har alla tidningar inséndare, ”pysselsidor” samt TV

& Radio.




3. Ett bidrag till forskningen

Mitt uppdrag frén Extra Ostergétland har bestétt i att undersdka Extra Ostergdtlands lisare
och fa svar pa fragor som; vilka grupper det &r som ldser tidningen, varfor dessa laser
tidningen, om Extra Ostergétland har lyckats locka till sig de l4sare som inte liser de
traditionella tidningarna samt vad ldsningen av gratistidningar betyder for det traditionella
tidningsldsandet. Det handlar sdledes inte om ett specifikt problem som foretaget vill ha
hjalp med utan de vill istéllet se om tidningen var en rimlig satsning.

I Sverige finns det en hel del allménna studier kring tidningars publikmarknader, bland
annat genom Mediebarometern' och Lésvanestudien''. Men nér det giller gratistidningar
specifikt dr forskningen framfor allt inriktad pa Metro."? De lasarundersokningar som finns
kring mindre lokala gratistidningar &r ddremot f&". Forskningen &r dessutom inriktad pa
storstadsregionerna som Stockholm och Géteborg, vilket innebér att gratistidningsldsandet
1 en mindre stad som Linkdping inte har undersokts. Eventuella skillnader i hur
gratistidningsldsandet ser ut i Géteborg och Linkoping skulle vara intressanta att belysa.
Det ér saledes av inomvetenskaplig relevans att undersoka en lokal daglig gratistidning
som Extra Ostergdtland da det finns ett hil inom forskningen att téppa till.

Extra Ostergdtland har heller aldrig sjilva undersokt sin ldsekrets, utan frimst inriktat sig
pa innehallsanalyser'. I $vrigt har de ingétt pa ett horn i Ostgota Medias
marknadsundersokningar som dock frimst ér inriktade pa de bada betaltidningarna Ostgota
Correspondenten och Norrkdpings Tidningar. Att géra en undersdkning ur ett
lasarperspektiv dr ddrmed ocksé viktigt ur ett utomvetenskapligt perspektiv da en sadan
undersokning kan bidra till att Extra Ostergétland far svar pa de frigor jag inledningsvis
ndmnde. Om Extra Ostergdtland kan i svar pa detta har de en bra bas att utga ifran infor
vidareutvecklingen av sin tidning.

Utifran problematiseringen dr mitt syfte att undersoka en lokal daglig gratistidnings
stdllning i sitt spridningsomrdde. Mitt case 1 denna undersdkning blir Extra Ostergdtland.

10 Mediebarometern &r en arlig rickviddsundersokning utford av Nordicom vid Géteborgs Universitet, som
undersoker hur stor del av Sveriges befolkning som tar del av olika medier under en genomsnittlig dag
respektive ar. Mediebarometern (2011) [www]

11 Lésvanestudien ar en érlig studie utford av Dagspresskollegiet vid Goteborgs Universitet, som undersoker
hur Sveriges befolkning anvinder dagstidningar i olika kanaler. Medievirlden (2011) [www]

12 For vidare lasning se Wadbring (2003a), Wadbring (2003b) samt Wadbring (1999).

13 Wadbring (2009), s. 95.

14 For vidare lasning se Mayunga & Pontén (2011) [www] samt Wadbring (2009).
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4. Teori och tidigare forskning

Med syftet som utgdngspunkt kommer jag hir att redogora for den teoretiska grund som
min undersokning vilar pa.

4.1 Uses and gratifications

I mitten pd 1900-talet handlade studierna kring manniskors medieanvandning till storsta
delen om att forklara effekterna av medieanviandningen snarare dn orsakerna till den.
Denna effektforskning var saledes inriktad pa hur individer pdverkas av medier. Sa
smaningom forskots perspektivet till att istéllet handla om varfér mianniskor anvander
medier. Individen kom att betraktas som aktiv istéllet for passiv. Detta utgdr grunden for
vad som kom att kallas for uses and gratificationsforskningen'®. Teorin samlar all forskning
som vill hitta orsaker till mianniskors medieanvindning'®, och ett flertal olika forskare
bland annat Katz, Blumler och Gurevitch (1974), McQuail (2010) och Weibull (1983) har
beskrivit sin syn pa teorin och dven vidareutvecklat den. Grundtanken hos dem alla dr dock
densamma, nimligen att individens medieanvéndning styrs av psykologiska och sociala
behov. Nér medier sedan anvénds tillfredsstélls dessa behov. Individen gor aktiva
mélmedvetna val och har bakomliggande motiv med sin medieanvindning."’

Uses and gratifications har i mangt och mycket dominerat inom anviandningsforskningen,
och gor sa fortfarande'®. Men det betyder inte att teorin har forblivit okritiserad. Kritiken
har bland annat gillt att modellen lagger en allt for stor vikt vid psykologiska faktorer och
det har ifragasatts om det ens dr mojligt att urskilja manniskors verkliga behov." Det
manniskor far ut av att anvdnda ett medium behdver inte fungera som ett motiv till
medieanvindningen. Medieanviandning kan ge individen behallning som denne inte hade
raknat med 1 forvig, och som egentligen inte utgjorde sjdlva motivet till
medieanvindningen®.

Teorin har ocksa kritiserats for att 1dgga en alltfor stor vikt vid individers forméaga att aktivt
vilja och motivera sin medieanvindning®'. Ménniskor dr kanske inte 4r s rationella i sina
val som uses and gratifications vill mena. Vilka medier som finns tillgangliga och vilket
utbud de tillhandahaller paverkar de val individen gor. Mediestrukturens betydelse tas dock
inte med i berdkningen i den klassiska uses and gratificationsforskningen®.

4.2 Analysmodell

I mitten av 1980-talet utvecklade Lennart Weibull (1983) den traditionella
anviandningsmodellen och bidrog ddrmed till det modelltdinkande som sedan dess i mangt
och mycket har priaglat anvindningsforskningen i Sverige.” Enligt Weibull finns det
niamligen fler faktorer som paverkar medieanviandningen dn de som uses and gratifications
tar upp. Till den sociala situationen la han darfér mediesituationen och
samhallssituationen,* och detta har ett flertal forskare som bland annat Annika Bergstrom,

15 Bergstrom (2005), s. 33 ff.
16 Weibull (1983), s. 33.

17 Weibull (1983), s. 32ff.

18 McQuail (2005), s. 423.
19 Weibull (1983), s. 34.

20 Elliot (1997), s. 80.

21 McQuail (1997), s. 73.

22 Bergstrom (2005), s. 34.
23 Bergstrom (2005), s. 344t
24 Weibull (1983), s. 45.



sedan vidareutvecklat.

Figur 1. Analysmodell - faktorer som paverkar individens medievanor

/ Samhallssituation \

Social situation Mediesituation

pV—

Den enskildes medievanor

Anvandning en enskild dag

Kalla: Bergstrém (2005:35).

Dé samhallssituationen inte dr av direkt betydelse for min undersokning kommer jag bara
vildigt kort att ndimna den hér for att sedan fordjupa de andra tva.

4.2.1 Samhallssituation

Sambhéllssituationen innefattar stérre samhélleliga fordndringar som pa ett eller annat sétt
kan komma att padverka medieanvéndningen. Det kan vara sadant som att lagkonjunktur
orsakar ett minskat tidningsldsande® eller att bostiderna har blivit storre vilket bidrar till
att mianniskor spenderar mer tid hemma, till exempel for att titta pd TV eller for att lasa
bocker och tidningar®.

Storre samhilleliga forandringar dr ndgot som pagar under en langre tid*’. Det ér darfor
inte mojligt for mig att pé nio veckor forsoka utrona hur samhéllsforandringar paverkar
medieanvindningen, eller just gratistidningsanvindningen. Aven om samhillssituationen
givetvis ligger bakom sévél mediesituationen som den sociala situationen ér den inte fokus
1 min undersdkning.

4.2.2 Mediesituation

Mediesituationen handlar bdde om mediestrukturen och om medieutbudet. Vilka medier
som finns tillgdngliga och vilket utbud de erbjuder avgor vad man viljer att ta del av. Det
finns idag fler tidningar att ta del av @n forr och “nya” kanaler sdsom Internet har
tillkommit*®.

4.2.2.1 Konkurrens eller komplement?
Varje gang ett nytt medium dyker upp finns det en ridsla for vad som kommer att hinda

25 Bergstrom (2005), s. 37.
26 Bergstrom (2005), s. 38.
27 Ahrne et al. (2008), s. 34ff.
28 Bergstrom (2005), s. 39.



med de gamla medierna®. Det finns tva liger; de som menar att introduktionen av ett nytt
medium inte kommer att orsaka nagra storre forandringar 1 medielandskapet, samt de som
menar att mdnniskor numera anvénder sig av olika medier vilket i slutindan kommer att
leda till att de traditionella medierna dor ut.*® Det traditionella tidningsldsandet har minskat
de senaste decennierna, men det dr svart att sdga varfor. Internet har expanderat, allt fler
TV-kanaler har uppstatt och gratistidningarna har etablerats. Den traditionella dagspressen
har fatt en méngd nya konkurrenter’'. Dessutom forekommer det en del dubbelldsning, dvs.
att minniskor liser sévil de prenumererade dagstidningarna som de dagliga
gratistidningarna.

Hur ska dé Extra Ostergétland betraktas? Som en konkurrent eller ett komplement? Nedan
foljer en redogorelse for de tvé olika lagren.

4.2.2.1.1 Konkurrens

Konkurrensbaserade “displacement theory” baseras pa argumentet att olika typer av medier
konkurrerar med varandra.” Denna teori bygger pé att manniskor har en begrinsad tid att
spendera pa olika medier, vilket innebér att anvéindningen av en typ av medium leder till en
minskning av tiden som spenderas p4 att annat medium*. Nér ett nytt medium introduceras
pa mediemarknaden reduceras ddrmed tiden som individen har att ldgga pd medier,
eftersom denne helt plotsligt har ett nytt medium att 14gga tid pa*’. Ur det hér perspektivet
konkurrerar saledes olika medier med varandra.

Tidigare studier visar pa att tiden ménniskor lagger pd medier inte har dkat, trots att det har
tillkommit bdde nya medier och varianter pa de traditionella medierna. Medelsvensken
spenderar lite mer &n 6 timmar om dagen pd medieanvindning och detta har inte dkat
speciellt mycket de senaste 25 dren’®. Det finns ocksa studier som visar att de yngre
nyhetskonsumenterna i stor utstrickning ersétter de traditionella medierna med de nya.
Dagstidningar pa Internet har till exempel kommit att ersitta papperstidningen for de
yngre.”” Dock kan man inte vara sdker pi om de unga som endast tar del av dagstidningen
pa Internet istéllet hade last papperstidningen om webbpublicering inte hade funnits.
Dagstidningsldsningen bland unga sviktade ndmligen redan innan de nya medierna
uppstod. I sa fall har de nya medierna lyckats anpassa nyhetsformedlingen till de unga pa
ett sitt som de traditionella medierna kanske inte langre klarade av. I det fallet bor de nya
medierna betraktas som ett komplement, da de inte tar publik fran de traditionella medierna
utan istdllet lyckas nd den publik som @nda aldrig anvént sig av de traditionella medierna
fran forsta borjan’®.

4.2.2.1.2 Komplement

Enligt komplementteorin anvinder sig individer av olika medier for att fylla olika
funktioner.”® En individs medieanvéndning beror pa vilka intressen denne har. En individ
med ett visst intresse kommer att anvénda sig av de medier som sannolikt ger denne
information om detta intresse. Det medium som viéljs beror helt enkelt pd vad som é&r

29 Bergstrom (20006), s. 1.

30 Dutta Bergman (2004), s. 41.
31 Wadbring (2009), s. 98.

32 Wadbring (2009), s. 100.

33 Dutta Bergman (2004), s. 41.
34 Dutta Bergman (2004), s. 44.
35 Dutta Bergman (2004), s. 45.
36 Bergstrom (20006), s. 4.

37 Sternvik (2010), s. 373.

38 Sternvik (2010), s. 374.

39 Dutta Bergman (2004), s. 43.
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tillgéngligt och bekvamt®. Till exempel; en person som ar véldigt intresserad av sport ldser

troligen sportsidorna i dagstidningen, lyssnar kanske pd sport pa radion pa végen till
jobbet, ldser om sport pa Internet nér han kommer hem och kollar pa sport pd TV pé
kvéllen. Baserat pa vilka intressen individen har 4r denne lojal mot ett specifikt innehall
snarare in ett specifikt medium.*' Det innebir att individer med storsta sannolikhet
anvinder bade traditionella medier och nya medier nér de ska soka information*.

Extra Ostergdtland kan betraktas som ett relativt nytt medium, i alla fall i relation till den
traditionella pressen, och eftersom Extra Ostergotland startade bdde som en konkurrent till
Metro och som ett komplement till de betalda tidningarna dr det intressant att ta reda pd om
det verkligen har blivit sa. S& for att undersoka tidningens stillning i sitt spridningsomrade
anser jag att det dr intressant att anvénda ett konkurrens-komplementperspektiv pa min
undersokning.

4.2.3 Social situation

Mediesituationen dr en del av medieanvindningen, men for att en individ ska anvénda sig
av ett medium kravs det inte bara att medierna finns tillgdngliga utan ocksé att de har nagot
att erbjuda som intresserar individen. Detta dr den sociala situationen.

Den sociala situationen handlar om individens sociala forhdllande, om de behov som
ligger bakom medieanvéndningen samt om de attityder individen har gentemot medier®.
Det sociala forhallandet handlar om méanniskors likheter och skillnader, och hur detta kan
paverka medieanviandningen. Detta avsnitt bygger till stor del pé tidigare forskning. Det
finns gott om studier inom detta omrade och ménga av dessa studier visar upp samma
monster, ndmligen att individens sociala forhdllande har en stor inverkan pa vilka medier
denne anvénder. For jamforelsens skull dr det dérfor intressant att ha med sa pass mycket
tidigare forskning i detta avsnitt*. Kommer min undersokning gé i linje med de tidigare
undersokningarna eller kommer det att finnas skillnader?

Det andra avsnittet handlar om behov. Inom medieforskningen betonas det starkt att det &r
individens behov som ligger till grund for vilka medier denne anvénder. Dessa teorier ér
vl beprovade och har bidragit till manga resultat inom medieforskningen. Det tredje
avsnittet handlar om attityder. Vilka attityder individen har hdnger samman med vilka
medier denne anvinder. Dessa tva avsnitt bygger mer pa teorier, dn avsnittet om det sociala
forhallandet. Jag dr medveten om att det skapar en obalans i mitt teorikapitel, men jag har
valt att ha det sa dé jag anser att den tidigare forskningen &r s pass relevant for min studie.

4.2.3.1 Det sociala forhallandet

Det finns tvd olika typer av intresse som man brukar séga dr det som avgor
medieanvandningen; det allmdnna intresset och det specifika intresset. Det allmdnna
intresset handlar om att att individen vill hinga med i vad som hénder och att denne
didrmed véljer att ta del av nyheter. Det specifika intresset handlar till exempel om intresse
for en viss hobby, ett sportintresse eller ett intresse for musik. Det som ligger till grund for
dessa tvé intressefaktorer dr individens sociala forhallande, dvs. livssituationen och den
sociala positionen® .

40 Dutta Bergman (2004), s. 48.
41 Dutta Bergman (2004), s. 46ff.
42 Dutta Bergman (2004), s. 49.
43 Bergstrom (2005), s. 42ff.

44 Esaiasson et al. (2006). s 64.
45 Weibull (1983), s. 48.
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4.2.3.1.1 Livssituationen

Livssituationen avser var ménniskor befinner sig 1 livsfasen. Det handlar om faktorer som
till exempel civilstdnd och élder. Dessa faktorer paverkar individens medieanvéndning.
Livssituationen bestimmer savél individens intresse att folja med i1 vad som hénder samt
den tid och de resurser som individen har for sin medieanvéndning®. Studier genomforda
inom gratistidningsomradet visar pé att gratistidningar forst och frimst ldses av dem som
aker kollektivt. P4 sparvagnen eller bussen finns det ndmligen tid till att 1dsa, och da véljer
manga att gora det”’.

Det finns dven en méingd andra studier inom medieforskningen som pekar pd vilken
betydelse livssituationen har for medieanvdndningen. Enligt en studie utford i Goteborg
laser ensamstaende framfor allt Metro medan gifta istéllet laser Goteborgs-Posten.
Civilstind speglar i viss man hur pass etablerad man dr i samhéllet och vilka vanor man
har. Det speglar ocksa till viss del hur gammal man &r*.

Aldern #r en av de faktorer som har storst inverkan pa vilka medier vi anviinder. Aldre
ménniskor ldser dagstidningar i hdgre utstrickning @n yngre. De unga under 30 ar overger
alltmer den prenumererade dagstidningen och ldser istillet de dagliga gratistidningarna.
Metro &r idag den storsta tidningen bland de unga*’. Unga ménniskor lever i en
forhallandevis instabil situation savil ekonomiskt som vanemaéssigt. Gratistidningarna
passar darfor deras livsstil béttre 4n de prenumererade dagstidningarna. Gratistidningarna
kostar ingenting och de finns pé bussen pé vig till skolan®’. Aldre minniskor diremot lever
i en mer stabil livssituation, for dem dr morgontidningslédsningen en vana’'. Dock finns det
ingenting som siger att dagens unga kommer att borja ldsa en prenumererad
morgontidning nir de stadgar sig och borjar arbeta. Medieanvindningen beror namligen till
stor del pa nér och hur man har vuxit upp. De forutsiattningar som finns under uppvéxten
praglar de vanor man skapar senare i livet. De medier man anvénder beror dérfor till stor
del pd niar man ar fodd eftersom det man har vuxit upp med dr det man har vant sig vid och
troligen kommer att anviinda sig av senare i livet. Aldre minniskor viixte upp med vanan
att 1dsa en morgontidning, men det gjorde inte dagens unga.”? For dem ar Internet ett
naturligare inslag, och minga unga véljer darfor att 14sa tidningen pd webben istdllet for 1
pappersform.>

4.2.3.1.2 Den sociala positionen

Den andra faktorn i en individs sociala forhallande &r den sociala positionen. Det handlar
om vilken position individen har i samhéllet med avseende pé inkomst, utbildning, arbete
etc. Livssituationen kan paverka den sociala situationen dé den livsfas man befinner sig for
det mesta paverkar sddant som till exempel inkomst och vart man bor™*.

Tidigare studier visar att andelen morgontidningsldsare bland dem med lag inkomst ar
lagre &n bland dem med hog inkomst™. Beroende pa yrke och inkomst har ménniskor olika
forutsdttningar att ta del av olika medier.*® Ett liknande monster finns dven nér det géller

46 Weibull (1983), s. 48.

47 Wadbring (2003a), s. 172ff.
48 Wadbring (2009), s. 105.
49 Wadbring (2006), s. 2ff.

50 Wadbring (2003a), s. 171.
51 Fardigh, (2008), s. 319.

52 Bergstrom & Wadbring (2010), s. 407.
53 Sternvik (2010), s. 373.

54 Weibull (1983), s. 48.

55 Weibull (1983), s. 88.

56 Bergstrom (2005), s. 49.
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utbildning. Studier genomforda i Goteborg visar att hogutbildade ldser Goteborgs-Posten i
hogre utstrackning dn de som ser sig sjdlva som arbetarfamiljer. Dessa ldser istéllet
gratistidningar i hogre utstrackning &n vad de hogutbildade gor™.

Vilket bostadsomrade man bor i paverkar ocksa vilka medievanor man har. Invénare i
resursstarka bostadsomraden ldser dagstidningar 1 hogre utstrackning dn invanare 1
resurssvaga omraden’. Detta kan hinga samman med vilken inkomst man har men det kan
ocksd hinga samman med om man har utlindskt medborgarskap. Tidigare studier visar
nidmligen att socioekonomiskt svaga grupper laser prenumererade dagstidningar 1 ligre
utstrackning @n personer med svenskt medborgarskap. Daremot ldser de socioekonomiskt
svaga grupperna dagliga gratistidningar i en mycket hog utstrackning®. Detta kan bero pa
ekonomiska aspekter men det kan ocksa bero pé att gratistidningarna ofta har kortare
nyhetsartiklar dn dagstidningarna och att de dirmed kan vara enklare att forstd for personer
som inte har svenska som modersmal®.

Vad en individ viljer for medier beror pd samspelet mellan den sociala situationen och
medieutbudet just den specifika dagen.®

4.2.3.2 Behov

En av de storsta forklaringarna till ménniskors medieanvédndning &r att det ger individen en
behovstillfredsstillelse. En méngd olika forskare som Maslow (Dimbleby & Burton 2008),
Lasswell (Falkheimer 2009), Rosengren (1974), McQuail (2010), Elliot (1997), Weibull
(1983) och Bergstrom (2005) har talat om begreppet behov och gett sin syn pa det.

Vad ér det dd som avgor att mdnniskor véljer att lésa en gratistidning som Extra
Ostergdtland? Det finns en méingd olika behov som ligger bakom medieanvéndning 1
allménhet och jag tar nedan upp de behov som har relevans for min undersdkning:

4.2.3.2.1 Generell kunskap och information

Behovet av information dr for madnga ménniskor véldigt viktigt. Genom att hélla sig
uppdaterad om vad som hédnder i samhillet och vérlden stérks sjdlvkidnslan. Man vill helt
enkelt framstd som en person som &r insatt i aktuella handelser®. Medieanvandningen kan
ocksa tillfredsstilla sddana behov som nyfikenhet, att {4 praktiska rdd infor sin vardag eller
att fa hjdlp med att fatta olika beslut, till exempel vilket politiskt parti man ska rosta pa®.

4.2.3.2.2 Socialisering och social interaktion

Medieanvéindningen kan tillfredsstélla individens behov av tillhorighet och gemenskap.
Medierna kan anvindas i relationerna med andra ménniskor, till exempel tittar familjer pa
TV tillsammans och det man laste i tidningen kan man diskutera med andra pa jobbet eller
i skolan dagen efter®. Tidigare studier visar pa att dagstidningar inte bara ér killor till
nddvandig information utan att de ocksd uppfyller behov sdsom just gemenskap med
andra®.

57 Wadbring (2009), s. 103.
58 Wadbring (2009), s. 103ff.
59 Wadbring (2009), s. 102.
60 Andersson (2005), s. 3.

61 Weibull (1983), s. 51.

62 Bergstrom (2005), s. 47.
63 Elliot (1997), s. 82.

64 Elliot (1997), s. 85.

65 Westlund (2008), s. 2.
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Medier kan ocksa ha en social betydelse i bemirkelsen status. Till exempel kan man visa
vem man dr, eller vem man vill vara, genom att &ga vissa tekniska prylar eller genom att
prenumerera pd en viss tidning. Det kan ocksé gé at andra hallet, vissa medier vill man inte
bli forknippad med. De flesta ldser till exempel skvallertidningar 1 smyg dé skvaller for det
mesta anses vara nagot “fult”®,

4.2.3.2.3 Delaktighet med samhéllet

De flesta ménniskor kidnner inte bara ett behov av gemenskap med andra méinniskor, utan
de har ocksa behov av att kinna sig delaktiga med samhillet i stort. Genom medierna far
maéanniskorna insyn i1 vad som hénder och kédnner sig dirmed ocksa delaktiga. En studie
utford i USA i slutet pa 1980-talet visade att TV-nyheternas viktigaste betydelse for
publiken inte var informationsfunktionen, utan att de fick ménniskorna att kdnna sig just
delaktiga med samhallet®’.

4.2.3.2.3 Underhéllning

Medierna tillfredsstéller givetvis ocksd ménniskors behov av underhallning. Genom
medieanvindningen kan individen fa en stunds avkoppling, ett utlopp for sina kéanslor eller
en mojlighet att fly undan sina problem for en stund®.

4.2.3.2.4 Strukturering av tillvaron

Medieanvindningen beror dven till stor del pd individens rutiner och vanor. Manga
maéanniskor anvdnder samma medium dag efter dag. Dagen inleds med morgontidningen,
foljs av radiolyssnande pa jobbet och avslutas i TV-soffan pé kvéllen®.

4.2.3.3 Attityder

Alla individer har olika attityder gentemot olika medier. Det handlar om hur individen
forestiller sig ett visst medium, vad individen kénner for mediet och hur individen handlar
nér det kommer till mediet”. Individers attityder gentemot olika medier, till exempel
tidningar, varierar beroende pd vem individen &r. Livssituationen péverkar vilka
erfarenheter och kunskaper individen har om tidningar. Tidigare forskning visar pé att det
finns en skillnad i olika &ldersgrupper nir det géller attityder gentemot medier”".

Attityder kan delas in 1 tre komponenter. Den kognitiva komponenten handlar om
forestdllningar. Dessa grundar sig pd de kunskaper individen har om medierna och det
baseras pd sdvil egna erfarenheter som péd det som samhillet anser om medierna. Det
grundar sig ocksd pa deduktiva slutsatser, dvs. att man forestéller sig ett medium pi ett
visst sitt baserat pa det man redan vet om mediet”. Den affektiva komponenten handlar om
kanslor. Individen reagerar pa olika stimuli. Det kan vara att man reagerar pa ett fysiskt
objekt (att man dlskar att ldsa sin tidning) eller det kan vara att man reagerar pa en social
situation (att man inte tycker om att andra stor nir man ldser tidningen).
Beteendeintentionskomponenten handlar om bendgenheten att agera, dvs. att vad individen
tycker och kidnner paverkar hur individen agerar nir det kommer till medieanvéndningen”.

Vem liser Extra Ostergdtland och varfor lises Extra Ostergotland? Det sociala

66 Elliot (1997), s. 86.

67 Elliot (1997), s. 871f.

68 McQuail (2005), s. 425.
69 Elliot (1997), s. 911f.

70 Sternvik (2007), s. 180.
71 Sternvik (2007), s. 182.
72 Sternvik (2007), s. 182 ff.
73 Sternvik (2007), s. 186 ff.
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forhallandet, behov och attityder anser jag vara ytterst relevanta teoretiska perspektiv, da
det dr nodvandigt att undersoka ldsaren for att kunna besvara syftet.

4.3 Sammanfattning

Min uppsats har sin teoretiska utgdngspunkt i uses and gratificationsforskningen. Grunden
ligger i den analysmodell som Lennart Weibull utvecklade pa 1980-talet, och dér
mediesituationen och den sociala situationen anses vara det som avgor vilka medier en
individ anvidnder. Mediesituationen handlar om vilka medier som finns tillgéngliga och
vilket utbud de erbjuder. Har ingar ocksa konkurrens-komplementteorierna dér det
diskuteras huruvida de nya medierna &r ett komplement till de redan existerande medierna
eller om dessa istéillet kommer att konkurrera ut de traditionella medierna. Ska Extra
Ostergotland betraktas som ett komplement eller en konkurrent?

Den sociala situationen handlar om individens sociala forhallande, behov och attityder.
Den sociala situationen innefattar livssituationen, dvs. var man befinner sig 1 livsfasen med
avseende pa till exempel alder och civilstand, och den sociala positionen, dvs. den position
individen har i samhillet med avseende pa till exempel inkomst och utbildning. Individens
behov innefattar alla de behov som tillfredsstdlls genom medieanviandningen. Det handlar
om att individen genom sin medieanvandning tillgodoser behoven av kunskap och
information, av gemenskap med andra ménniskor, av att kénna sig delaktig med samhéllet,
av underhallning och av strukturering av tillvaron. Individens attityder handlar om vilka
forestéllningar individen har om mediet, vad individen kénner infér mediet och hur
individen agerar i forhallandet till detta medium. Vad ligger bakom méanniskors anviandning
av Extra Ostergétland? Beror det p4 hur gammal man r eller vilken utbildning man har?
Beror det pa att man vill halla sig uppdaterad eller bli underhélld? Eller beror det pa vad
man tycker om tidningen?

Detta dr den teoretiska grund som min undersdkning vilar pa.
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5. Syfte och fragestallningar

Som jag ndmnde inledningsvis dr syftet med min undersokning att undersoka en lokal
daglig gratistidnings stdllning i sitt spridningsomrdde. Med Extra Ostergdtland som case.

Utifrdn mina teoretiska antaganden har jag formulerat foljande fragestillningar:
Fragestéllningar:

1. Hur ser Extra Ostergétlands lisekrets ut?
Med denna fragestéllning avser jag ta reda pd sammansittningen av Extra Ostergdtlands
lasekrets.

2. Varfor liser méinniskor Extra Ostergétland?
Hir avser jag att ta reda pa vilka anledningar det finns till att mdnniskor viljer Extra
Ostergotland. Ar det for att den &r bra? Eller for att den ar gratis? Eller kanske for att den
finns lattillgdnglig?

3. Vilka andra nyhetskanaler tar mdnniskor del av?
Med denna fragestéllning vill jag undersdka hur Extra Ostergotland stér sig i konkurrensen
till andra medier. Ar den ett komplement till andra medier eller ir den en konkurrent?

4. Vilken instdllning har ménniskor till Extra Ostergétland?
Haér vill jag undersdka vad méanniskor tycker om tidningen. Vad de har for asikter, attityder
och tankar kring Extra Ostergdtland.

6. Metod

I detta kapitel kommer jag att diskutera och motivera mitt val av metod. For min
undersokning har jag valt att utfora ett antal samtalsintervjuer. Jag har ocksa byggt delar av
uppsatsen pa tidigare utforda enkitundersdkningar. Annonsavdelningen pa Ostgéta
Correspondenten genomforde 1 april 1 ar en enkdtundersdkning for att kartlagga
konkurrensen i tidningens spridningsomréde. I denna undersékning finns dven en hel del
uppgifter om Extra Ostergdtland. Jag har dirfor baserat en del av min uppsats bade pa detta
material samt pa delar ur Orvesto. Orvestorapporterna dr marknadsundersokningsforetaget
TNS SIFO:s medie- och malgruppsundersékning. De miter rackvidden for en mangd
medier, sdsom tidningar och etermedier. Rapporterna delas in i Konsument, Naringsliv,
Internet och Junior’. Mina uppgifter 4r himtade ur Konsument 2010.

Eftersom materialet fran l4sarunders6kningen och Orvesto redan fanns tillgdngligt var det
inte nddvindigt for mig att sjidlv gora en kvantitativ undersdkning. Kumulativitet, dvs. att
bygga pa tidigare forskning, dr positivt med tanke pa att det gar att jamfora resultaten for
att se likheter och skillnader”. Det &r dven rimligt att anvénda detta material med tanke pa
den tidsram som jag har haft for uppsatsen. Redan utfoérd forskning fungerar dessutom
alldeles utmarkt att komplettera med samtalsintervjuer’. Vid samtalsintervjuer gér det att
samla in mer djupgéende och meningsfull information 4n vad som dr méjligt vid
frigeundersokningar’’. Genom att utgé fran det kvantitativa materialet och sedan utfora

74 Orvesto 1 (2011) [www].

75 Esaiasson et al. (2004), s. 64.
76 Esaiasson et al. (2004), s. 284.
77 Ruane (2006), s. 175.
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intervjuer har jag dirmed kunnat f en djupare bild av Extra Ostergotlands lisare.

Fokusgrupper skulle kunna vara ett alternativ for min undersokning. Men da jag utfér min
undersokning sjdlv har jag inte haft en andra part som skulle kunna agera bisittare under
fokusgrupperna. Jag vill inte riskera att missa ndgot i diskussionerna pa grund av att jag
inte kan vara uppmaérksam hela tiden. Framf6r allt har jag valt bort fokusgrupper darfor att
jag inte anser att dynamiken i en sadan skulle tillféra min undersékning nagot.

6.1 De kvantitativa undersokningarna
Nedan foljer en redogorelse for de bada kvantitativa undersokningarna som jag har anvint
mig av.

6.1.1 Ostgota Correspondentens ldsarundersoékning

Ostgdta Correspondentens lisarundersdkning genomfordes under mars och april 2011 av
CMA Research AB. Tidningen ville ha just en ldsarunderskning med fokus pa
Ostergotlands lokala tidningar. Malgruppen for undersdkningen var privatpersoner i ldern
15-79 ar. 800 personer svarade i en webbpanel pa fragor om sina tidningsvanor. For enkit,
se bilaga 1.

6.1.2 Orvesto Konsument

De uppgifter jag har tagit del av géllande Orvesto dr himtade ur Orvesto Konsument 2010.
Populationen for Orvesto Konsument ar hela den svenska befolkningen i aldrarna 15-79 &r.
Orvesto Konsument genomfors tre gdnger varje ar. Under varje omgéng genomfors 16
000-17 000 intervjuer. De medier som méts i undersdkningen &r titlar inom dagspress,
populdrpress, specialpress, fackpress och affarspress. Dessutom méts dven TV-tittandet och
radiolyssnandet, biobesdken och besdken pa vissa webbplatser’.

Det jag har tagit del av i Orvesto &r korsldsningen mellan Extra Ostergdtland och andra
medier samt bakgrundsuppgifter for personer 1 Mjolby/Motala, Linkdping och Norrkdping.
Bakgrundsuppgifterna géller alder, civilstdnd, sysselsittning, utbildning och hur ofta de
aker kollektivt.

6.2 Den kvalitativa undersokningen

6.2.1 Urval

Jag har valt att utfora mina intervjuer med tva olika aldersgrupper, ndimligen ungdomar och
ménniskor i medeléldern. Anledningen till att jag inriktar mig pa just aldersfaktorn &r att
aldern dr den viktigaste forklaringsfaktorn till medieinnehav och medieanvindning”.
Ungdomar &r intressanta att undersoka for att de trader in i vuxenrollen, de flyttar
hemifran, borjar studera eller arbeta och skaffar sig medievanor. Under ungdomsperioden
etablerar ménniskor dessutom fler vanor &n vad de gor under livets andra perioder®. Det dr
ocksa intressant att undersoka ungdomar for att det dr en generation vars nyhetsvanor har
fordndrats sa pass mycket under de senaste dren. Ungdomarna ar framtidens
medieanvindare, men deras anvindning av de traditionella medierna minskar®'. I mitten pa
1980-talet prenumererade tre av fyra unga i dldern 20-39 &r pa en morgontidning. Ar 2005
hade endast varannan ung en prenumeration®’. Nyhetsanvindning har saledes alltid varit en

78 Orvesto 2 (2011) [www]

79 Bergstrom & Wadbring (2010), s. 407.
80 Westlund (2007), s. 101.

81 Sternvik (2010), s. 369.

82 Andersson (2007), s. 4.
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fraga om &lder, de édldre har mer etablerade vanor och tar ddrmed del av nyheter i storre
utstrackning dn de yngre®. Eftersom yngre och dldre har helt olika anvindningsmonster
nir det giller medier®, ar det intressant att stilla dem mot varandra och gora en jamforelse
emellan dem.

Jag har valt att rikta in mig pa ungdomar under 30 ar som bor 1 eget hushall. Anledningen
ar att de ska ha egna medievanor och inte automatiskt anvénda sig av fordldrarnas medier.
Nar det géller den andra aldersgruppen har jag medvetet valt bort pensiondrer da dessa har
alltfor mycket tid att 1dgga pa medier i forhallande till ungdomarna. Dessa personer bor
istéllet vara runt 40-55 &r.

Inom medieforskningen har det visat sig att kon inte har ndgon direkt betydelse for
medieanvindningen forutom nér det kommer till olika genrer®. Nér det géller att ta del av
nyheter dr medieanvandningen 1 stort sett lika mellan kénen. Darfor har kon inte varit ett
urvalskriterium for mig, d&ven om det dnda slumpade sig sa att det i stort sett blev en jamn
uppdelning mellan kénen.

Jag hade fran borjan inte bestdmt exakt hur manga personer jag skulle intervjua. Detta for
att jag inte var séker pd hur manga intervjupersoner jag skulle komma att behova for att
uppnd méttnad 1 min undersdkning. Siffran hamnade slutligen pa fem personer ur vardera
aldersgrupp. Da kunde jag se mdnster i intervjusvaren och respondenterna kom inte heller
med nagot nytt. Darfor kéndes det inte nodvéndigt for mig att g& vidare med ytterligare
intervjuer.

6.2.2 Intervjuguide

De fragestillningar jag ansag att jag kunde gé vidare med kvalitativt efter att ha tagit del av
det kvantitativa materialet var frigestillning tva, tre och fyra. Det jag hade mgjlighet att
fordjupa var varfor ménniskor liser Extra Ostergotland, vilken instéllning de har till
tidningen och eventuellt deras dvriga medieanvdndning. Min intervjuguide kompletterar
séledes det kvantitativa materialet pa sd sitt att det ger en djupare bild av ldsaren.

Nar det géller fragorna till intervjuguiden funderade jag over vilka fragor jag ville stilla s
att fragestdllningarna skulle tdckas in. Dessa skrev jag sedan ner och diskuterade med min
handledare. Jag 14t ocksd min uppdragsgivare titta pd dem for att komma med eventuella
synpunkter. Fragorna dr skapade utifran tre teman; orsaker, medievanor samt attityder.
Dessa teman dr dock nigot uppsplittrade 1 intervjuguiden dé jag ansag att det for
intervjusituationen blev bittre att dela upp efter &mne snarare én tema. De olika teman &r
snarast en hjélp for mig sjéalv.

For intervjuguide, se bilaga 2.

6.3 Tillvagagangssatt

For att fa tag pé lampliga intervjupersoner har jag valt att anvdnda mig av bade annonser
och sndbollsurval, dvs. att jag genom en respondent har fétt tag pa en annan respondent™.
Jag har annonserat pa Linkdpings caféer och bibliotek, dir Extra Ostergotland finns
tillgédnglig och dar personer skulle kunna ténkas vara villiga att stdlla upp pa en intervju.
Jag tog ocksa kontakt med méanniskor direkt och frdgade om de kunde ténka sig att stilla

83 Sternvik (2010), s. 371.
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upp pa en intervju. Jag valde att inrikta mig pd Linkdping och inte Norrkdping da det for
min undersokning inte spelar ndgon roll vilken av dessa tva stider respondenterna bor 1.
Jag kan inte utifrdn mina intervjuer generalisera eller siga ndgot om skillnaderna gillande
deras boendeort, dirfor kiandes det inte nddvandigt att utfora intervjuer pa bada orter.

Nackdelen med att annonsera efter respondenter och av att anvénda sig av sndbollsurval ar
att det endast dr personer som &r intresserade av mediefrdgor som stiller upp. Dessutom ar
risken med att kontakta personer direkt pa stan att man endast gir fram till dem som ser
snélla ut och som ser ut som de kan ténka sig att stélla upp. Detta var dock ndgot jag var
medveten om och forsokte att undvika. Det ar dessvirre inte mojligt att géra ndgot at vilka
som stdller upp, dé det inte gér att tvinga ovilliga personer att delta. Men det dr ndgot som
jag har haft 1 dtanke under min undersokning.

Innan de verkliga intervjuerna genomforde jag tva provintervjuer, en ur respektive
aldersgrupp. Detta gjorde jag fOr att se sa att mina fragor inte var krangligt stéllda eller att
det var ndgon fraga som kindes overflodig eller fattades. Dérefter justerade jag frdgorna
nagot.

6.3.1 Intervjusituationen

Intervjuerna genomforde jag i caféet pa LinkOpings bibliotek. Det dr en lugn och neutral
plats som ldmpar sig for intervjuer. Jag bjod respondenterna pa fika for att fa en god
stimning. Innan intervjun berittade jag om min uppsats och vad undersékningen handlade
om. Varje intervju spelade jag in med en diktafon. Intervjuerna varierade mellan att vara 30
och 40 minuter ldnga.

I en intervjusituation finns alltid risken att respondenten inte &r helt sanningsenlig,
antingen for att de sjélva vill framst4 1 béttre dager eller for att de vill ge mig ett svar som
de tror att jag vill hora®. Jag har forsokt att gardera mig mot detta genom att inte stélla
ledande frigor. Jag har ocksa framhaéllit att det inte finns nagra svar som ér rétt eller fel och
betonat att jag &r ute efter just deras asikter och tankar. Jag har dven garanterat
respondenterna anonymitet i uppsatsen for att de ska kunna svara precis vad de tycker utan
att riskera att nimnas vid namn. Jag funderade i forvdg pé vad det skulle ha for betydelse
for min undersdkning att garantera respondenterna anonymitet och kom fram till att det
inte skulle pdverka resultatet. Det 4r inte av vikt for undersdkningen att det framgar exakt
vem som séger vad.

Niér intervjuerna var genomforda transkriberade jag dem, och fOr att i storsta mojliga mén
forsdkra mig om att att utskrifterna blev sd korrekta som mgjligt skrev jag ut varje intervju
ord for ord. Jag var dven noga med att ta med allt talsprak och alla verbala uttryck for att
utskriften skulle bli s lik den verkliga intervjun som mdjligt. Detta &r bra att gora dé det
bidrar till att resultatet och analysen blir mer korrekt, d4 dven en stunds paus eller
tveksamhet kan betyda nigot for resultatet®®.

6.4 Bearbetning

6.4.1 Det kvantitativa materialet

Eftersom det kvantitativa materialet redan var bearbetat gjorde jag endast en
sammanstédllning av det for att se vad som var relevant for mig att ta upp med avseende pa
mina fragestdllningar.

87 Kvale (1997), s. 219.
88 Kvale (1997), s. 156.
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6.4.2 Det kvalitativa materialet

For att intervjuerna skulle bli mer 6verskadliga och systematiska valde jag att gora ett
protokoll dér varje respondents svar sammanfattades och déir belysande citat skrevs ner.
Inspirationen for protokollet kommer frén Metodpraktikan®. For att det skulle bli litt att
jamfora svaren mellan de olika respondenterna forde jag in en fraga i taget i protokollet
istillet for att ta varje respondent for sig. Nér protokollet var sammanstillt fairgkodade jag
svaren med olika farger utefter mina tre teman. Dérefter kunde jag enkelt dela upp svaren
efter farg, eller dvs. efter tema. For exempel pa protokollen se bilaga 3.

Jag valde att anvinda mig av idealtypsanalys for att analysera mitt material. Vid en
idealtypsanalys handlar det om att hitta det som karakteriserar varje typ samt att redogora
for de skillnader som finns mellan denna typ och 6vriga typer man har hittat™. For mig
handlar det séledes om att hitta vad som ir typiskt for Extra Ostergotlandldsaren. Finns det
en, tvd eller flera olika idealtyper? Det kan vara vért att notera att idealtyperna inte finns i
verkligheten utan de ir istéllet extrema typer av det fenomen man undersoker.
Idealtypsanalyser &r positiva att anvidnda sig av nér undersokningen giller gradskillnader
snarare &n artskillnader”'. Det passar dérfor mig bra att analysera resultatet med hjélp av
idealtypsanalysen, da olika manniskor har olika anledningar till varfér de anvinder medier

samt att olika ménniskor tycker olika om olika medier.

Jag har medvetet valt att anvinda mig av ménga citat i resultatavsnittet d& jag anser att det
fyller en viktig funktion. Jag tycker att det ar relevant att redovisa vad flera av
respondenterna har sagt, antingen for att visa pd skillnader eller pé likheter.

6.5 Representativitet

6.5.1 Det kvantitativa materialet

6.5.1.1 Ostgéta Correspondentens Iasarundersékning

I Ostgota Correspondentens undersokning ser fordelningen dver de svarande ut som foljer;
43 procent av de svarande dr kvinnor och 57 procent 4r mén. 38 procent &r 1
alderskategorin 15-34 ar, 35 procent ar 35-55 &r och 24 procent dr 56-79 ar. Enligt
Statistiska Centralbyran (SCB) var fordelningen mellan mén och kvinnor i Sverige ar 2010
1 stort sett jimn, det finns fler kvinnor 4n min men skillnaden &r inte ndmvard. Detta géller
dock hela befolkningen frén 0-111 r, till skillnad frin Ostgdta Correspondentens
undersdkning som behandlar 15-79 aringar. I Sverige utgjorde ar 2010 15-34-aringarna 26
procent av befolkningen, 35-55-aringarna 30 procent samt 56-79-aringarna 25 procent”.
Detta innebér att representativiteten dr att betrakta som god med tanke pa hur befolkningen
ser ut.

P4 Ostgota Correspondenten hade man som mal att uppna 800 svarande och nir detta
uppnaddes var man nojd. Av dessa svar gick sedan 740 att anvénda, da 60 foll bort pa
grund av ofullstandiga svar. Utifran detta anser jag att undersokningen har tillrickligt pa
fotter for att kunna generalisera sin resultat till Extra Ostergotlands ldsare.

6.5.1.2 Orvesto Konsument
Sifo ser till att Orvestorapporterna har en god representativitet. Det 4r meningen att det ska

89 Esaiasson et al. (2004), s. 297.
90 Esaiasson et al. (2004), s. 298.
91 Esaiasson et al. (2004), s. 154.
92 Statistiska Centralbyrén (2011) [www]
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vara hilften kvinnor och hélften mén, en god spridning inom aldrarna etc. Detta for att man
ska kunna generalisera resultaten pd befolkningen. I Orvesto Konsument 2010 var det 2463
personer som svarade, exakt hur ménga som det var meningen skulle delta i
undersokningen har jag tyvérr inte lyckats fa fram uppgifter pd, men siffran bor vara
tdmligen stor och bortfallet antagligen likasd. Men Orvesto ldr 4ndd ha sd pass mycket
material att de ddrmed kan generalisera sina resultat.

6.5.2 Det kvalitativa materialet

Tio personer dr givetvis inte representativt for populationen som helhet eller ens for Extra
Ostergotlands ldsare. Det innebir att jag inte kan generalisera mitt resultat till alla som
liser Extra Ostergdtland. Dock 4r det mojligt att se tendenser och eftersom jag inte har sett
nagot som tyder pa motsatsen anser jag dndd att det dr rimligt att anta att det jag kommit
fram till dven giller for andra Extra Ostergétlandlisare. Det jag kan gora #r helt enkelt en
sé kallad analytisk generalisering, dvs. en beddmning om huruvida resultaten frdn min
undersokning kan ge ndgon slags védgledning for vad som kan komma att hiinda i en annan
situation. Detta bygger pa att man gor en analys av skillnaderna och likheterna i det man
undersoker”. Och detta dr precis vad jag har gjort i min analys med hjilp av
idealypsanalysen.

Validitetsdiskussionen har jag valt att ldgga i slutdiskussionen da jag inte anser att jag kan
diskutera validiteten innan resultatet dr redovisat.

7. Empiri

7.1 Vilka ar respondenterna?
I enlighet med mitt urval &r hilften av respondeterna ungdomar (under 30 ar som har eget
boende) och hélften dr i medelaldern (runt 40-55 é&r).

Eftersom respondenterna dr anonyma anger jag citaten med stora bokstiver (A, B, C, D
och E) for de dldre och sma bokstiver (f, g, h, i och j) for de yngre.

Tva av ungdomarna ar mén och tre &r kvinnor. Tvé av dem é&r yrkesarbetare, tva ar
studenter och en dr arbetssokande. Alla dr svenska medborgare. Tre dr ensamstdende och
tva dr sambos. Ingen av dem har barn. Tva bor centralt, en bor i ett ytteromrade och tvé bor
i en forort. Tva har gymnasial utbildning och tre har eftergymnasial utbildning sdsom
hogskola eller universitet. Tre av dem aker kollektivt nagra ganger i médnaden medan tva av
dem &ker ndgra génger i veckan.

Bland dem i medeldldern &r tre stycken mén och tva dr kvinnor. Alla dr yrkesarbetande
samt svenska medborgare. Fyra av dem &r gifta och en dr ensamstédende. Tre av dem har
barn, medan tvd av dem inte har det. Fyra bor centralt och en bor i ett ytteromréde. En
person har gymnasial utbildning och fyra har eftergymnasial utbildning sdsom hogskola
eller universitet. Tva av dem &ker kollektivt ndgra ganger i manaden medan tre av dem
aker flera ginger 1 veckan.

7.2 Resultat och analys

I detta kapitel kommer jag att redogdra for de resultat jag har kommit fram till i min
undersokning med avseende pa de fyra fragestéllningarna.

93 Kvale (1997), s. 210.
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7.2.1 Lasekretsens sammansattning

Enligt Ostgota Correspondentens Lisarundersdkning (2011) ldser 43 procent Extra
Ostergdtland. Men hur ser da egentligen tidningens lidsekrets ut? Vilka ingar i den?

Tabell 2. Dagstidningars riackvidd i Ostergétland 2010 (procent)

Befolkning  Norrkdpings Ostgéta Extra
Tidningar Correspondenten Ostergétland
Kon
Man 51 49 51 49
Kvinnor 49 51 49 51
Summa procent 100 100 100 100
Alder
15-24 ar 19 13 13 27
25-34 ar 15 12 11 14
35-44 ar 17 17 17 15
45-54 ar 16 19 18 17
55-64 ar 16 20 20 14
65-79 ar 17 20 21 10
Summa procent 100 100 100 100
Civilstand
Ogift 26 18 19 35
Gift/'sambo 64 72 70 54
Separerad 9 8 8 9
Summa procent 100 100 100 100
Sysselsittning
Heltidsarbete 47 51 47 46
Deltidsarbete 14 14 16 16
Studerande 17 9 10 23
Pensionér 19 23 24 13
Ej arbetande 8 8 7 8
Annat 7 2 2 2
Summa procent 100 100 100 100
Utbildning
Grundskola 25 23 27 23
Gymnasium 42 45 38 47
Hogskola/ 33 32 35 30
universitet

Summa procent 100 100 100 100
Aker lokalbuss
Aldrig 35 37 36 25
Sallan 48 50 47 43
Ofta 9 8 10 15
5+ ganger/v 7 6 7 18
Summa procent 100 100 100 100

Kélla: Orvesto Konsument 2010

Kommentar: Vissa av faktorerna &r sammanslagna for att underlatta Iasningen och for att en del av variationerna i
bakgrundsfaktorerna inte &r relevanta ur medieanvandningssynpunkt. Till exempel spelar det ingen roll om civilstandet ar
gift eller sambo, da det for medieanvandningen snarast ar intressant att man ar tva i hushallet. "Ogift, bor hemma” och
*Ogift, eget hushall” har blivit "Ogift”. "Gift” och "Sambo” har blivit "Gift/sambo”. "Separerad/skild” och *Anka/ankling” har
blivit "Separerad”. "Heltidsarbete” och "Egen féretagare” har blivit "Heltidsarbete”. "Féraldraledig”, "Sjukskriven” och
"Arbetsl6s” har blivit "Ej arbetande”. "Nagon gang/ar”, "Nagon gang/kvartal” och "Nagon gang/manad” har blivit "Sallan”. ”1-2
ganger/v” och "3-4 ganger i veckan” har blivit "Ofta”.

I tabellen framgér ett par tydliga skillnader, men det finns &ven en del likheter. Jag tar
nedan upp de som ér virda att nimna.
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 Det finns ingen skillnad i Extra Ostergétlands ldsekrets nir det giller kon. Det 4r
lika manga mén som kvinnor som ldser tidningen. Detta géller 4ven for de bada
morgontidningarna.

Extra Ostergétland har en yngre lisekrets 4n de bdda morgontidningarna. Det finns
en dverrepresentation av ungdomar i Extra Ostergdtlands lisekrets och en
underrepresentation av personer dver 50 ar.

* En stor andel av Extra Ostergétlands ldsekrets ir ogifta. Ytterligare en stor andel ér
gift/sambo, detta dr dock dven fallet for de bdda morgontidningarna och ligger 1
linje med hur befolkningen ser ut.

 Isavil Extra Ostergétlands som de bade morgontidningarnas lidsekretsar ir det
heltidsarbetande som é&r den storsta gruppen. Detta i enlighet med befolkningen.
Extra Ostergdtland dr dock dverrepresenterade nir det géller studerande. De bada
morgontidningarna dr istéllet Overrepresenterade nér det giller pensiondrer.

* Gillande utbildning finns det inga markanta skillnader 1 ldsekretsen. Den storsta
andelen av Extra Ostergotlands ldsare dr de med gymnasiekompetens. Dessa ir
dven de storsta grupperna i de bada morgontidningarnas ldsekrets liksom nér det
giller befolkningen.

I Extra Ostergotlands lisekrets finns en storre andel kollektivtrafikresenirer som
reser 1 stort sett dagligen &n 1 de bdda morgontidningarnas ldsekretsar. I Extra
Ostergotlands lisekrets ir de nist storsta grupperna de som aker sillan eller aldrig.
Dessa dr de storsta grupperna i de bdda morgontidningarnas ldsekretsar samt 1
befolkningen.

Att det inte finns nagra skillnader géllande kon dr foga forvdnande. Som jag tidigare ndmnt
finns det ndmligen séllan nigra skillnader sd lange som det inte handlar om genre. Ren
nyhetsldsning lockar bdde mén och kvinnor.

Det ir tydligt att det har funnits ett tomrum for Extra Ostergétland att fylla, framfor allt
bland ungdomarna. Detta dr en grupp som den traditionella pressen har haft svart att nd*.
For ménga av ungdomarna dr nyheter inte en prioritering, men de vill 4ndé ha lite koll pa
vad som hénder sa att de kan diskutera med sina kompisar pé rasten. Da passar Extra
Ostergdtland, med sina nagot kortare artiklar, dem vildigt bra. Har man dessutom flyttat
till en egen bostad &r en tidningsprenumeration inte det forsta man vill 14gga sina pengar pa
och di kan Extra Ostergétland fungera som ett utmirkt alternativ.

Underrepresentationen av de #ldre i Extra Ostergdtlands ldsekrets ir inte sérskilt
forvanande. For de dldre 4r morgontidningsldsningen en starkt etablerad vana och
tidningslésandet eller TV-tittandet &r mer av en aktivitet d4n vad det i manga fall ar for de
unga. De unga kan istéllet vara lite mer sporadiska i sin medieanvéndning. For de allra
dldsta 1 befolkningen dr det heller inte sdrskilt troligt att de pendlar speciellt ofta eller att de
tar Extra Ostergotland pa stan.

Att en stor andel av Extra Ostergétlands lisekrets dr ogifta beror givetvis pa att tidningens
lasekrets bestdr av en stor andel ungdomar. Att de med ett heltidsarbete dr en ungefar lika
stor grupp 1 de tre ldsekretsarna dr dock intressant for det tyder pa en del dubbelldsning.
Det innebdr att man ldser en tidning till frukost men att man édnda véljer att ldsa Extra
Ostergotland pa bussen eller pa jobbet. Det kan handla om att man vill ha nigot att géra
medan man pendlar eller att det har blivit en vana att ldsa gratistidningen och att det dérfor
inte dr ndgot man vill vara utan &ven om man redan ldst morgontidningen.

94 Wadbring (2006), s. 2ff.
23



Det ér tydligt att utbildningsgrad inte har ndgon péverkan pa tidningsldsandet i det hér
fallet. Savil 13gutbildade som hdgutbildade liser Extra Ostergotland.

Det ir foga forvanande att Extra Ostergdtland i sin l4sekrets har en dverrepresentation av
personer som dker kollektivt i stort sett dagligen. Tillgdngligheten &r helt klart av
avgorande betydelse for om man lidser Extra Ostergdtland eller inte. Tidigare studier visar
ocksé pa att kollektivtrafiken &r den storsta anledningen till att gratistidningar blir 14sta®.
Samtidigt dr det vért att notera att de som séllan och aldrig dker kollektivt andé &r stora
grupper i Extra Ostergotlands lisekrets. Det innebiir att kollektivtrafikens betydelse for
gratistidningsldsandet ser olika ut 1 en storstad och i en mindre stad. I en storstad som
Goteborg eller Stockholm dr avstdnden avsevirt storre och pendlingstiden blir ddirmed
langre. Man har helt enkelt tid att ldsa en gratistidning. I en mindre stad som Linkdping &r
avstdnden inte lika stora och pendlarna hinner ddrmed inte ldsa en gratistidning i samma
utstrackning. I en mindre stad &r istéllet annan tillgédnglighet lika viktig, den 1 stan, pé
biblioteken eller pd universitetet. De socioekonomiskt svaga grupperna dr ocksé en stor
grupp i Extra Ostergotlands lisekrets. Enligt Bengt Engwall har man pa Extra Ostergotland
ndmligen markt att tidningen gér at snabbt i de omraden dir de socioekonomiskt svaga
grupperna bor. Fér dessa grupper kan Extra Ostergdtland vara ett mer littlést alternativ om
svenska inte &r modersmalet.

7.2.2 Varfér liser man Extra Ostergotland?

Enligt Ostgota Correspondentens lisarundersokning ér den frimsta anledningen till att
minniskor liser Extra Ostergdtland tidsfordriv och underhéllning samt att den #r gratis.
Under mina samtalsintervjuer fick jag fram i stort sett samma resultat. Att den ar gratis och
tillgénglig dr helt enkelt a och 0. Under mina intervjuer framgick det att respondenterna tar
Extra Ostergdtland pa stan, liser den pa bussen eller pa jobbet/universitetet.

“Det beror pd om jag har ndgra minuter over, om jag dr vid en busshallplats eller pa en
buss eller pa universitetet for ddr finns den ju éverallt. Om man har rast eller om man har
tio minuter over.” (h)

“Forst och framst dr det sdaklart for att den dr gratis, det dr bara att gd och plocka.” (i)
"Det dr jdttebra ndr man lunchar pd jobbet eller sa, att sdtta sig och ldsa” (A)

Samtidigt visade det sig att &ven om dessa ar de framsta skilen till att tidningen blir ldst sa
har flera av mina respondenter @nda olika bakomliggande orsaker till varfor de laser Extra
Ostergétland. Jag har utifrdn mina tre huvudteman orsaker, medievanor och attityder
kunnat identifiera tre olika idealtyper som karakteriserar de typiska Extra
Ostergétlandlidsarna: Den vanemdssiga lisaren, Den mdttligt-engagerade lisaren och Den
illojala ldsaren. Ni moter dem hér forsta gangen och ni kommer sedan kunna f6lja dem
genom resten av uppsatsen.

7.2.2.1 Den vanemassiga lasaren

Den vanemdissiga liisaren liser Extra Ostergétland for att det &r en vana. Hir handlar det
inte om att man bara blidddrar i tidningen ibland nér den finns tillgénglig, att 1dsa Extra
Ostergotland ingér i de dagliga rutinerna. Det ir helt enkelt ett aktivt val.

“Jag har ldst den for jag har busspendlat da i ett ar faktiskt, och da har den ju oftast

95 Wadbring (2009), s. 105.
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funnits pd bussen sa da har jag ldst den. Och nu dd for all del har jag bytt jobb sa da
cyklar jag faktiskt en liten omvdg till jobbet for att himta Extra”. (C)

“Jag ldser alltid Extra pd lunchen. Det dr trevligt att ha nagot att ldsa medan man dter”.

4)

Den vanemdssiga ldsaren vill ha nyheter under flera fasta tider under dagen, pd morgonen,
vid lunchen och kanske dven pa kvillen. Den vanemdissiga ldsaren strukturerar sin dag
efter sin medieanvéndning. Givetvis prenumererar den vanemdissiga ldsaren dven pa en
morgontidning.

“Jag ldser helst nyheter pa morgonen, till frukosten”. (B)

“Jag har Corren hemma. Det har bara blivit sa. Vi har en drsprenumeration sd vi kor med
den. Det dr den som finns hdr.” (A)

“Jag brukar ldsa tidningen pd morgonen och sd kollar jag pa TV-nyheterna pa kvillen
sen”. (C)

For den vanemdssiga ldsaren ar tidningsldsandet ndgot mer &n att bara ta del av nyheterna.
Det handlar om att det &r trevligt att sitta vid kdksbordet med en tidning i handen. Att &dta
frukost och samtidigt ldsa tidningen 4r en del av de dagliga rutinerna.

Vi tycker bdgge att det dr trevligt att ha en morgontidning, ndr man vaknar sd ligger
tidningen ddr i hallen”. (A)

“Jag gillar bliddergrejen, det dr ett treviigt sdllskap”. (B)
“Det dr just det hdr med att fa bldddra i en tidning...kinslan.” (C)

Detta ir ett skil till att Extra Ostergdtland passar bra in i den vanemdssiga Iisarens rutiner.
Eftersom denne redan tycker om att ldsa en papperstidning viljer denne att 1dsa Extra
Ostergotland framfor att plocka upp mobilen och ldsa nyheter pa det sittet.

For den vanemdissiga ldsaren &r strukturering av tillvaron det storsta behovet bakom
medieanviindningen och Extra Ostergdtland ir ett av de medier som tillfredsstiller detta
behov. Den vanemdssiga Ildsaren borjar sin dag med att 14sa en prenumererad tidning, ldser
sedan Extra Ostergotland pa lunchen och avslutar dagen med TV-nyheterna. Men givetvis
handlar det ocksa om att tillfredsstélla behovet av underhallning. Genom att ldsa Extra
Ostergotland fr den vanemdissiga liisaren forstrdelse och en stunds avkoppling medan
denne aker buss eller éter lunch.

I min studie dr den vanemdssiga ldsaren 1 medelaldern, gift eller sambo och har ett
helstidsarbete. Det handlar om en person som har en stabil tillvaro med fasta rutiner och
vanor. Extra Ostergdtland passar bra in i den vanemdssiga lisarens vriga rutiner. Det
finns inget som motséger att detta inte skulle ga att applicera pa dnnu fler av Extra
Ostergotlands ldsare, iven om det inte gér att generalisera mina resultat i den
utstrackningen.

7.2.2.2 Den mattligt-engagerade lasaren
Den mattligt-engagerade ldisaren laser Extra Ostergotland for att tidningen anses ricka for
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att f4 den information ldsaren behdver. Den mattligt-engagerade ldsaren ar egentligen inte
sarskilt intresserad av nyheter eller orkar inte uppdatera sig sa mycket, och anser dérfor att
Extra Ostergotland ér en fullt tillrdcklig tidning.

“Jag tycker att den dr lagom pa nagot vis. Den innehdller en ganska bra sammanfattning,
lite oversiktligt sa att man har lite koll”. (f)

“Jag dr inte sd jdtteberoende av att ldsa tidningen, det dr mest bara att man vill veta lite
vad som har hént. Sen om den inte skulle finnas ddr en dag sa skulle man kanske bara
“jaha?”, reagera, men inte sa att jag skulle bli arg eller sa”. (g)

Den mattligt-engagerade ldsaren prenumererar inte pd andra tidningar och ar inte heller
sarskilt aktiv ndr det géller att ta del av nyheter i andra medier. Aven om det givetvis
forekomer.

“Jag orkar inte med fordjupade nyheter. Jag skummar mer dn jag ldser noga. Det dr nog
mer att jag tycker att jag borde vara uppdaterad...men orken finns inte”. (f)

[ ovrigt hdnder det vdl att jag tittar in pd Aftonbladet [hemsidan] men det dr kanske en
gdng i halvaret”. (g)

For den mdttligt-engagerade Iiisaren handlar ldsningen av Extra Ostergdtland mest om
behovet av underhdllning. Denne bryr sig egentligen inte s mycket om nyheter annat &n
att det kan vara bra att ha lite ”lagom” koll pa vad som hédnder. Hér finns ocksé behovet av
socialisering och social interaktion. For 4ven om den mdttligt-engagerade ldsaren
egentligen inte dr sa intresserad av nyheterna anser denne dnda att det ar viktigt att kunna
diskutera med andra vad som har hint. Man vill inte framstd som dum.

“Alltsd, man vill ju dndd hdnga med, det dr lite jobbigt om alla snackar om ndagot och sd
sitter man ddr som ett fdan och fattar ingenting.” (g)

I min studie ar den mdttligt-engagerade ldsaren ung, ensamstiende eller sambo och
studerar eller arbetar. Hir handlar det om en person som har relativt rorliga vanor, som
kanske byter jobb och stad om ett ér eller flyttar utomlands for att studera. Det finns inga
starka vanor hér, medieanvindningen kan ske lite nir som. Dérfor passar Extra
Ostergétland bra in i dennes livsstil. Aven i detta fall 4r jag dvertygad om att detta gar att
applicera pa flera av Extra Ostergotlands lisare d4 det inte har framgatt att det ir pa nigot
annat sitt. Men det dr givetvis endast min studie som jag sdkert kan uttala mig om.

7.2.2.3 Den illojala lasaren

Den illojala lisaren liser Extra Ostergétland for att denne har ett intresse for nyheter och
tycker om att halla sig uppdaterad. Extra Ostergdtland ir inte den priméra killan till
information, utan betraktas mest som tidsfordriv. Den illojala ldsaren ér inte bunden till ett
specifikt medium utan tar del av det mesta 1 nyhetsvag. Den illojala ldsaren har darfor inga
specifika rutiner ddr ett visst medium prioriteras, utan tar istéllet del av en stor méngd
medier under olika tidpunkter varje dag. Extra Ostergétland lises dérfor inte regelbundet,
utan lite da och dé.

Den illojala ldsaren har ocksd ett intresse for lokal information och ldser gérna Extra
Ostergotland av det skélet.
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“Jag vill helst ha lokal information, jag tycker att det dr vildigt viktigt att ha koll pd vad
som hénder ddr man bor. Vissa saker har man ju maojlighet att paverka”. (D)

For den illojala ldsaren spelar det ingen storre roll ndr under dagen nyheter lases, men det
far gédrna ske fortlopande under dagen. Den illojala ldisaren anvinder dérfor flera olika
medier, sdvél papperstidning och TV som Internet och mobilen. Den illojala ldsaren kan
prenumerera pa Ostgdta Correspondenten och/eller Svenska Dagbladet och Dagens
Nyheter, men kan ocksé vilja att endast ta del av nyheter pa annat sétt, till exempel via
mobilen eller Internet.

“Internet gdr ju snabbare. Det behdver inte alltid vara tidningars hemsidor specifikt,
mycket av nyheterna far man ju pa andra stdillen som twitter och tumblr”. (i)

"For mig spelar det absolut ingen roll att fd nyheter pd morgonen, bara det dr ndgon gang
under dagen. Det ultimata dr i mobilen, eller en Ipad sd att det blir lite overskadligt.” (E)

“Det man anvdnder mest dr mobilen, Iphone. Det gor ju att TV:n blir mindre viktig och
papperstidningen ocksd, for man har ju allting i fickan hela tiden”. (j)

Den illojala ldsaren vill halla sig uppdaterad av lite olika anledningar, det kan vara for att
det ar viktigt for jobbet eller for att man vill kunna samtala med andra utan att kénna sig
utanfor.

“Det dr valdigt viktigt att pa morgonen ta reda pd vad som har hdnt sen du gick och la
dig. Om du kommer till jobbet och de pratar om nagonting och du inte har nagon aning
om vad som har hdnt...”. (i)

“Det dr viktigt att halla sig uppdaterad, for i det hdr jobbet som jag har med kyrkan...om
helt plotsligt vildigt manga kommer och tdnder ljus dr det ju viktigt att ha koll pd vad som
har héint”. (E)

“Jag trdffar ju sa mycket folk om dagarna i butiken. Sa man snackar ju alltid om vddret,
“sdg du att det ska bli vackert vider hela veckan?”, och sd de stora nyheterna sdklart”.

(D)

“Det dr intressant att halla koll sa att man inte kdnner sig utanfor...sitter man och pratar
om ndgonting sd dr det ju bra att vara lite insatt”. (j)

Att lisa Extra Ostergétland fyller siledes flera olika behov for den illojala lisaren. Det
handlar om behovet av generell kunskap och information. Det handlar ocksa om behovet
av socialisering och social interaktion. Den illojala ldsaren diskuterar hindelser pé jobbet,
sévil med kollegor som med kunder 1 butiken eller besokare 1 kyrkan. Dessutom framstar
den illojala ldsaren som en insatt person, ndgon som har koll pa vad som hénder i
samhdllet.

Eftersom den illojala Iiisaren vill ha nyheter spritt dver dagen #r Extra Ostergdtland ett
enkelt val for denne. Den finns dir under dagen och ér littillginglig. Den illojala lisaren
anser ocksé att det dr bra att skaffa sig en oversiktlig bild av vad som har hint, sa att man
vet vad det 4r man sedan vill leta fram mer information om. Detta 4r en av anledningarna
till att den illojale lisaren liser Extra Ostergdtland, den ger en bra versiktsbild.
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[ Extra far man ju det som dr matnyttigt. Sen kan man ju ga in och fordjupa sig om man
tycker att ndt dr vildigt intressant”. (i)

I min studie ar den illojala ldsaren bade ung och gammal. Det kan vara en person som &r i
medeldldern, som &r gift eller ensamstaende och som arbetar. Eller sa kan det vara en
person som dr ung, som dr sambo eller ensamstdende och som arbetar eller studerar. Det
finns dock nagra skillnader mellan den unga illojala ldsaren och den dldre illojala ldsaren.
Den unga illojala ldsaren anvinder Internet och mobilen mer, 4ven om skillnaden faktiskt
inte dr sa markant som man skulle kunna tro. Den dldre illojala ldsaren anvander sig av
text-TV f0r att 1dsa nyheter, ndgot som den unga illojala ldsaren inte ens ndmner. For
denne ir sékerligen Internet det mer sjélvklara alternativet framfor text-TV, medan den
dldre som har vuxit upp med TV:n har vant sig vid att l4sa nyheter pa detta sétt.

En annan skillnad mellan den unga illojala ldsaren och den dldre illojala ldsaren ar att det
verkar viktigare for den unga att halla sig uppdaterad for att inte kiinna sig utanfor vid
diskussioner medan det for den édldre snarare verkar vara viktigt att hilla sig uppdaterad for
att kunna handskas med kontakter i sitt jobb.

Ytterligare en skillnad ir att den #ldre prenumererar pa Ostgdta Correspondenten och/eller
Svenska Dagbladet och Dagens Nyheter, vilket den unga inte gér. Denne anvéinder sig mest
av tidningarnas hemsidor.

Aven hir anser jag att det #r troligt att detta gr att applicera pa Extra Ostergdtlands ldsare
da inget som tyder pa motsatsen har framkommit. Men jag kan dterigen givetvis endast
sakert uttala mig om min studie.

7.2.2.4 Sammanfattning

Sammanfattningsvis kan man siga att de allra frimsta skilen till varfor Extra Ostergdtland
ldses dr att man har lite tid Gver och att den &r gratis. Men som mina intervjuer har visat sa
finns det Aven ngra andra skil. Att lisa Extra Ostergotland kan vara en starkt rotad vana,
den ska lisas varje vardag. Att ldsa Extra Ostergdtland kan ocksa vara att man kéinner att
den ér ett fullgott alternativ for att ta del av nyheter. Den innehaller det man behover,
varken for lite eller for mycket. Att lisa Extra Ostergdtland kan ocks4 vara ett bra sitt att {4
en oversiktlig bild 6ver vad som har hint, innan man férdjupar sig ndgon annanstans.

7.2.3 Vilka andra nyhetskanaler tar man del av?

Hur ska man dé se pa ett “nytt” medium som Extra Ostergotland? Ar en sidan gratistidning
ett komplement eller en konkurrent?

Jag kommer nedan att redogdra for vad Extra Ostergétland ir att betraktas som. Detta
bygger jag till storsta delen pa det kvantitativa material jag har haft tillgdng till. De tre
idealtyperna dterkommer hir men 1 det hér fallet fir de illustrera, snarare dn fordjupa, hur
medieanvdndningen ser ut.

I tabellen nedan redovisas korsanviindningen av Extra Ostergdtland och andra medier. Dér
framgar hur ménga procent som liser Extra Ostergétland och hur manga som till exempel
tittar p4 TV4 samt hur manga som tar del av bade Extra Ostergdtland och TV4. Likadant
for de atta ovriga medierna.
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Tabell 3. Korsanvindning av Extra Ostergétland och andra medier (procent)

Extra Ostergotland Bada Annat medium S:a procent
Extra Ostergétland 22 Bada 13 TV4 65 S:a procent 100
Extra Ostergétland 21 Bada 14 Ostgota S:a procent 100

Correspondenten 65

Extra Ostergétland 25 Bada 11 SVT1 64 S:a procent 100
Extra Ostergétland 31 Bada 10 SVT2 59 S:a procent 100
Extra Ostergétland 30 Bada 11 Norrkdpings S:a procent 100
Tidningar 59
Extra dstergdtland 38 Bada 12 TV3 50 S:a procent 100
Extra Ostergétland 43 Bada 11 Aftonbladet 46 S:a procent 100
Extra Ostergétland 55 Bada 8 Expressen 37 S:a procent 100
Extra Ostergétland 51 Bada 21 Metro 28 S:a procent 100

Kalla: Orvesto Konsument 2010

I tabellen framgér det tydligt att andelen som anviinder sig av TV4, Ostgdta
Correspondenten, SVT1, SVT2 och Norrkdpings Tidningar dr avsevért storre dn andelen
som endast anvinder sig av Extra Ostergdtland. Men det forekommer ocksé en viss
korsanvéndning, dvs. att man anvénder sig av bada medierna.

Niér det giller kvéllstidningarna framgar det att andelen som endast l4ser Extra
Ostergétland ér nistan lika stor som andelen som endast liser Aftonbladet, och stérre 4n
andelen som endast ldser Expressen. Det dr ocksé en avsevért storre andel som enbart ldser
Extra Ostergdtland &n som enbart liser Metro.

Korsanvindningen dr som storst vid de bada gratistidningarna dir 21 procent anvéander sig
av bade Extra Ostergotland och Metro. I &vrigt dr korsanviindningen storst vid Extra
Ostergodtland/Ostgdta Correspondenten, Extra Ostergotland/TV4 samt Extra Ostergdtland/
TV3. Det innebér att korsanvdndningen ir lite storre nér det géller de kommersiella
kanalerna &n vid public service. Det skulle kunna innebéra att de som ldser en gratistidning
ocksé dr lite mer benédgna att ta del av kommersiella kanaler &n vad de &r att ta del av
public service. Dock ar skillnaderna s& pass sma att det egentligen inte 4r mdjligt att uttala
sig om detta.

De tre idealtypslédsarna tar alla del av TV-mediet, men den mattligt-engagerade ldsaren tar
inte del av nyheter utan endast av underhéllning. Den vanemdssiga ldsaren och den illojala
ldsaren tar dven del av de traditionella dagstidningarna. Internet ar ett medium som
anvinds mycket av samtliga ldsare.
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Den vanemdissiga lisaren tar del av nyheterna pa TV 1 stort sett varje kvill. Det varierar
mellan Nyheterna pd TV4 och Aktuellt och Rapport pd SVT. Den vanemdissiga ldisaren
anvinder sig dven av Internet 1 stort sett varje dag, for att 14sa nyheter eller {for att besoka
andra hemsidor.

“Jag tittar ju alltid pa TV-nyheterna. Det kinns som ett bra sdtt att avsluta kvdllen. Och sa
ldser jag nog tidningar pd ndtet ndstan varje dag, for det mesta Aftonbladet eller nagon av
de storre tidningarna som Dagens Nyheter”. (B)

Den vanemdissiga ldsaren prenumererar pa Ostgdta Correspondenten. Stdrsta anledningen
till detta ar for att det &r den enda lokala tidningen som finns 1 Linkdping.

“Jag liser Corren for att det dr den som finns hdr att vilja pd. Det finns ingen annan
tidning om man vill ha lokalperspektivet. Annars dr jag inte sdrskilt néjd med Corren”.

©

Den mattligt-engagerade lisaren tar inte del av nyheter pd TV och ytterst sdllan pa
Internet. Den mdttligt-engagerade ldsaren tar istillet del av medier forst och framst 1
underhallningssyfte och tittar en hel del pa TV, frimst de kommersiella kanalerna. Internet
anvands mest for att leta information, 14sa bloggar eller for att hdlla kontakt med véanner
via Facebook och Msn. For den mdttligt-engagerade lisaren ir Extra Ostergdtland i stort
sett det enda nyhetsalternativet.

“Jag kollar pa TV ganska ofta, mest femman och trean da. Ibland fyran ocksa. Jag gillar
Grey's Anatomy och CSI”. (g)

“Facebook anvdinder jag ju vildigt mycket, det gar ju liksom inte att ldta bli. Man vill ju
se om det dr ndgon som har skrivit nagot eller sa”. (f)

Den mattligt-engagerade ldsaren prenumererar inte pa nagon morgontidning, men laser
ibland Ostgdta Correspondenten hos sina foréldrar.

“Ibland ldser jag Corren hos mamma och pappa, men jag har ingen tidning hemma.” (g)
Den illojala lisaren gar in pa olika hemsidor under olika tider pd dygnet, kanske pa
morgonen eller pd kvillen, det beror lite pa nér tid finns. For den dldre illojala ldsaren &r
det framst tidningar som Ostgota Correspondenten, Aftonbladet eller Dagens Nyheter som
géller.

"Det dr Internet, mycket Internet. Jag ldser ganska mdanga olika tidningar pa ndtet”. (D)

Den unga illojala ldsaren anvinder sociala medier flera ganger per dag, badde Facebook
och bloggar.

“Facebook saklart...bdde hemma pd ndtet och i mobilen. Jag gillar att hdnga med i vad
folk gor, ldser ganska mdnga bloggar ocksd ™. (i)

Den illojala ldsaren tittar dven pd TV, sdvél SVT som de kommersiella kanalerna.

“Jag tycker ju om att titta pa nyheterna pa TV, sd det hinder rdtt ofta. Det blir mest
rapport skulle jag sdga”. (E)
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Den dildre illojala lisaren prenumererar pi Ostgdta Correspondenten och/eller Svenska
Dagbladet och Dagens Nyheter.

“Jag prenumererar pa DN och SvD for att de dr de tva storsta”. (D)

Den unga illojala ldsaren prenumererar dock inte pd ndgon morgontidning utan tar frimst
del av nyheter via mobilen och Internet.

“Jag skulle gissa att jag anvinder mobilen 70 procent av tiden. Resten dr nog Internet,
och sa TV ibland”. (j)

Av de bada gratistidningarna 4r det uppenbarligen Extra Ostergotland som den storsta
andelen enbart anvénder sig av. Under mina intervjuer framgick det ocksé att de flesta av
lisarna ansag att Extra Ostergétland var en bittre tidning som de hellre liste in Metro. Den
allra framsta anledningen ar for att den ar lokal.

Den vanemiissiga liisaren tycker bittre om Extra Ostergdtland for att den kiinns mer
serios.

“Jag tycker inte om Metro riktigt. De skvallrar sa mycket. Det kdnns inte riktigt som att de
har kdllorna for det de skriver, jag litar inte pd dem pd samma sdtt”. (B)

Den vanemdissiga ldsaren foredrar ocksd Extra Ostergdtland av det skillet att tidningen ir
lokalanknuten och for att denne kdnner sig hemma i den.

“Jag foredrar ju Extra nu eftersom jag kdnner mig mera hemma i den”. (C)
“Jag kinner mig mer hemma i Extra. Den dr ju ganska Linkoping- och
Norrkopingsorienterad kinner jag. Men Metro har jag fdtt for mig att den dr mera inget
sarskilt”. (A)
Den mattligt-engagerade lisaren foredrar varken Metro eller Extra Ostergétland. Det
handlar endast om att det dr en gratistidning som bidrar med lite nyheter, och nér bade tva

finns pa jobbet ldses de i lika stor utstrackning.

”Nd det dr ingen skillnad. Oftast finns ju Extra hdr, men ibland har vi bada tvd och dad
ldser man bada tva. Det dr ingen man favoriserar eller sd. De dr ganska lika tycker jag”.

1

Den illojala lisaren foredrar Extra Ostergdtland framfor Metro dirfor att kvalitén anses
vara bittre och for att den &r lokal.

“Jag ldser nog helst Extra. Det dr bdttre kvalitet, jag gillar den mer”. (i)

“Jag tycker att artiklarna dr bdttre skrivna, de skriver sina egna artiklar, det dr inte bara
1T”. (E)

"Det dr klart att det dr roligare att ldsa Extra eftersom den dr lokal. Metro sdger mig inte
sd mycket egentligen”. (D)
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“Annars ldser jag Extra for att det dr en lokal tidning. Det dr kul att se vad som hinde i
Odeshog forra veckan”. (j)

Extra Ostergdtland kan siledes betraktas som bade ett komplement och en konkurrent, men
i forsta hand som ett komplement. Extra Ostergétland kan inte beskyllas for att ha stulit
lasare frdn morgontidningarna och TV. Som tabellen ovan har visat dr andelen som enbart
anvinder sig av dessa avsevirt storre dn andelen som enbart anvénder sig av Extra
Ostergotland. Dessutom forekommer det en del korsanviindning. Ménniskor anvinder sig
av de medier som innehaller det de &r intresserade av, de tar del av information i savél de
traditionella medierna som i ett ’nytt” medium som Extra Ostergotland. Ur det avseendet
ir Extra Ostergdtland siledes ett komplement.

Samtidigt kan vi se att Extra Ostergdtland faktiskt ir en konkurrent till kvillstidningarna
Aftonbladet och Expressen samt till sin gratistidningskonkurrent Metro. Har handlar det
om medier som det inte dgnas lika mycket tid 4t pa grund av Extra Ostergétland. Medier
som dagstidningar och TV &r sa pass etablerade 1 samhéllet och dessutom sa pass olika en
gratistidning som Extra Ostergotland att det inte uppstér en konkurrenssituation.
Kvillstidningarna &r visserligen ockséa etablerade 1 samhéllet men de har inte en lika serios
och trovdrdig image som morgontidningarna och TV. Dessutom dr de mer lika
gratistidningarna genom att det ar littillgéangliga nyheter med avseende péd kostnaden. Har
blir det mer av en jimforelse mellan vilka alternativ som é&r bést eller som individen kénner
att denne far mest utbyte av 1 forhallande till pris, tillgdnglighet, innehall etc. I detta fall &r
saledes Extra Ostergotland en konkurrent.

De tre idealtypsldsarna har alla hittat ett siitt att f Extra Ostergdtland att passa in i den
ovriga medieanviandningen, dér har tidningen inte konkurrerat ut ndgot annat medium. Den
vanemdssiga ldsaren @r en dubbelldsare. Tidningarna fyller olika funktioner; en
uppdatering och en trevlig stund p& morgonen och en stunds avkoppling och forstroelse
under lunchen. Den mattligt-engagerade ldsaren anvinder 1 stort sett endast Extra
Ostergotland som nyhetsalternativ. Det ér heller inte sérskilt troligt att den mdttligt-
engagerade ldsaren hade anvént sig av en prenumererad morgontidning om Extra
Ostergotland inte hade funnits. Hér handlar det istillet om att Extra Ostergétland har hittat
fram till en ldsare som dnda inte anvédnde sig av den traditionella pressen. Den illojala
ldsaren har inga specifika vanor eller rutiner for sin medieanvdndning, &tminstone inte lika
uttalat som de Ovriga tva, har handlar det istdllet om vilket medium som ér tillgdngligt.
Finns Extra Ostergdtland till hands lises denna, men inte pa bekostnad av andra medier.

7.2.4 Instéllningen till Extra Ostergétland

Vad tycker d4 minniskor egentligen om Extra Ostergdtland? Vad #r deras asikter, tankar
och attityder?

Jag kommer nedan att redogdra for delar ur Ostgdta Correspondentens Lisarundersokning.
Ni far dven har méta de tre idealtyperna som bidrar med en férdjupning av det kvantitativa
materialet.
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7.2.4.1 Allmant - "image”

Tabell 4. Uppfattningar om tidningar i Ostergétland - ”Imagefragor” (procent)

Extra Ostergétland

Ar modernt utformad

Har en hog trovardighet
Ar spannande att lasa
Ar rolig att lasa

Ar modig

Overrraskar

Ger nyttiga tips och idéer
Ger mig nytta att lasa

Ger mig forstréelse och underhallining

Ostgota Correspondenten
Ar modernt utformad
Har en hog trovardighet
Ar spannande att lasa
Ar rolig att lasa
Ar modig
Overrraskar
Ger nyttiga tips och idéer
Ger mig nytta att lasa

Ger mig forstroelse och underhallning
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o
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Kalla: Ostgéta Correspondentens Lasarundersékning 2011

O Instammer inte (1-2)
B (3)
B instammer (4-5)

120
O Instammer inte (1-2)
B3
B |nstammer (4-5)
120

Extra Ostergotland ir i forsta hand en tidning som anses ge forstroelse och underhallning.
Lisarna anser ocks4 att den #r rolig att lisa. I en jaimforelse med Ostgota Correspondenten
ar det inte sdrskilt ménga fler ldsare som anser att denna tidning ger mer forstroelse och
underhéllning eller att den ir roligare att lisa in vad Extra Ostergétland r. Bland l4sarna
har Ostgéta Correspondenten dock en betydligt hogre trovirdighet och anses dessutom ge

fler nyttiga tips och idéer.
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7.2.4.2 Lokal bevakning
Tabell 5. Uppfattningar om tidningar i Ostergétland — Lokal bevakning (procent)

Extra Ostergétland

Ger mig tillrackligt med lokala nyheter och handelser
Har en intressant bevakning av lokala events

O Instammer inte (1-2)
H 3
W nstammer (4-5)

Ar viktigaste kallan till lokal information

Ar bra pa lokal bevakning

Ll

Innehaller information om lokala néjen

o

20 40 60 80 100 120

Ostgota Correspondenten

Ger mig tillrackligt med lokala nyheter och handelser
Har en intressant bevakning av lokala events

O Instammer inte (1-2)
| (3
M |nstammer (4-5)

Ar viktigaste kallan till lokal information

Ar bra pa lokal bevakning

Innehaller information om lokala néjen

o

20 40 60 80 100 120

Kalla: Ostgéta Correspondentens Lasarundersékning 2011

Nar det giller den lokala bevakningen ar den allménna uppfattningen inte att Extra
Ostergotland ir sérskilt bra pa detta. De flesta verkar istillet tycka att Ostgota
Correspondenten ér béttre pa den lokala rapporteringen. Mina intervjuer visade att &ven om
lisarna i forsta hand viinder sig till Ostgéta Correspondenten si tycker de om Extra
Ostergétland delvis for att den ér just lokal.

Den vanemdissiga lisaren tycker att Extra Ostergétland 4r “helt okej” eller ”bra”. Denne
tycker ocksa att det &r roligt att tidningen &r lokal, men tycker daremot att den till stor del
liknar Ostgdta Correspondenten.

“Den dr rolig att ldsa. Sen tycker jag att det dr roligt att det kommer
Norrkdpingsgrejsimojs dd som inte finns i Corren. Det kinns som att den tillfor ndgot.
Annars dr det ju flera artiklar som dr samma i Corren och Extra. Recepten dr exakt
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samma. Exakt plockat fran Corren. Det som kommer pad onsdag i Extra kommer pd
lordagen i Corren”. (A)

“Den dr helt okej...den dr faktiskt vildigt bra. Det dr vdl lite sa att har man vl ldst
Corren sa kdnner man igen ganska mycket sen nédr man ldser Extratidningen. Men
eftersom det dr lite lokalanknutet dr det lite roligt att ldsa den dnda”. (C)

Den mattligt-engagerade lisaren tycker att Extra Ostergtland ir bra da den innehéller
allting som en tidning bor innehalla. Det &r helt enkelt en lagom tidning, som fyller de
behov den madttligt-engagerade ldsaren har.

“Jag tycker att den dr bra. Den dr alldeles lagom, artiklarna dr lagom ldnga och sadir.
Den dr intressant att ldsa”. (f)

"Den dr lagom ldttldst, en lagom lunchtidning”. (g)

Den illojala lisaren tycker att tidningen &r bra for att vara en gratistidning. Denne tycker
om att tidningen &r lokal samt att den innehaller artiklar som tidningens reportrar har
skrivit sjélva.

“Jag tycker att den dr rdtt godd. Just det att det dr en lokaltidning, det dr ju det att man
kan ldsa om allt som har hdnt i virlden plus att man fdr det hdr Linkopingsperspektivet”.

(i)

“Jag blev faktiskt impad, det var inte bara “oj nu dr det var, nu dter barnen glass”, det dr
faktiskt vilskrivet. Sa for att vara en gratistidning tycker jag att det dr bra kvalitet”. (h)

“Det kdnns att den dr genomarbetad och att det dr bra annonser. Bra nyheter. Det tycker
jag faktiskt. Man kan ju tinka sig att gratistidningar dr lite blahablaha, att det dr knappt
det dr bra bilder, men de dr ju bra. Det dr genomtdnkt, inte bara att det dr gratis utan det

dr nan tanke med det hela ocksa”. (D)

”De gjorde ndgon artikel om giingen i Ostergotland och de hade gjort egen research, det
blev jag imponerad av”. (E)
7.2.4.3 Annonser och nedskrapning
Extra Ostergdtland ir en tidning som finansieras av annonser och i inledningen tog jag upp

att tidningen innehdller 23 sidor varav 8 sidor &r annonser. Vad dr da egentligen l4sarnas
uppfattning om annonserna?
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Tabell 6. Uppfattningar om tidningar i Ostergotland — Nyheter, artiklar och annonser
(procent)

Extra Ostergétland
Har snabb rapportering om nyheter och handelser
Fangar upp aktuella handelser
Har artiklar som berér mig
Ar bra pa férdjupad information och analyser
O Instammer inte (1-2)

B (3
B nstammer (4-5)

Lagom blandning av redaktionella artiklar och annonser
Har intressanta annonser
Har ofta annonser jag har nytta av

Innehaller ungdoms material

Ostgodta Correspondenten
Har snabb rapportering om nyheter och handelser
Fangar upp aktuella handelser
Har artiklar som berdr mig
Ar bra pa férdjupad information och analyser
O Instammer inte (1-2)

H(3)
B nstammer (4-5)

Lagom blandning av redaktionella artiklar och annonser
Har intressanta annonser

Har ofta annonser jag har nytta av

T

Innehaller ungdoms material
0 20 40 60 80 100 120

Killa: Ostgota Correspondentens Lisarundersdkning 2011

Lisarna har en mer negativ syn pa annonser i Extra Ostergétland #n vad de har i Ostgéta
Correspondenten. Det kan bero pa att Ostgdta Correspondenten har bittre annonser, men
det kan ocksa bero p4 att Ostgdta Correspondenten innehaller firre annonser i forhillande
till det redaktionella materialet. Som jag tog upp inledningsvis innehéller Ostgdta
Correspondenten 49 sidor, varav 9 sidor dr annonser. Men det kan ocksa bero pa att
maénniskor i allminhet har en negativ instéllning till reklam®® och att gratistidningar som
endast finansieras av dessa automatiskt hamnar i1 délig dager. I diskussionerna om vad som
ar bra respektive déligt med gratistidningar ansdg mina respondenter dock inte att
annonserna i Extra Ostergdtland storde, snarare att de ir lite roliga att lisa. Diremot
framkom vissa andra negativa aspekter, frimst nedskrapningen.

Den vanemdissiga lisaren anser inte att det finns nadgot negativt med en gratistidning som
Extra Ostergdtland. Denne anser inte att annonserna stor pd nagot sitt, snarare att det ar
roligt att ldsa dem.

96 Grusell (2006), s. 361.
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“Det blir ju liksom bddeoch. Fér det blir ju mycket reklam, men det dr ju roligt. Jag har ju
en "ingen reklam-tack” skylt pd dorren sd jag tycker att det dr lite roligt att fa lite
annonser...eller mycket annonser.” (A)

“Jag ser det inte som ett problem att det dr mycket annonser for det dr ju nyheter det med
eftersom det dr lokala annonser.” (C)

Den mattligt-engagerade lisaren tycker att det dr negativt att gratistidningar bidrar till
nedskrépningen, men stdr sig inte sarskilt mycket pd annonserna. Denne tycker ocksé att
det &r bra att en gratistidning 4r en tidning som ér tillgénglig for alla.

“Det som dr det trakiga dr ju att det forstor naturen. Folk kastar ju bara omkring dem, det
bli ju sa skitigt overallt. Men det dr bra att arbetslosa och studenter kan fd tag pd en
gratistidning.” (f)

“Annonserna stor inte mig faktiskt. Det dr ju information kan man sdga. Och de smdlter in
ganska bra ocksd”. (g)

Den illojala lisaren tycker inte att det dr negativt med annonser i gratistidningar, men
déremot ar dessa tidningar daliga ur miljosynpunkt.

“De far in reklampengar och jag far ldsa nyheter. Jag kan inte sdga att jag stor mig pd
reklamen heller, jag tycker att det dr lagom.” (h)

“Ja det dr vil ur miljosynpunkt. Att det blir sa skrdpigt vid tag och stationer och
busshdllplatser. Ndr det dr gratis blir det ju ldtt sd att man struntar i att plocka undan. Sen
dr det ju i och for sig positivt att det dr gratis. Annonserna stor mig inte direkt heller”. (D)

Att ldsarna inte stor sig pd annonserna beror sdledes pa att de anser att det 4r lokal
information. Kanske kénns det lite mer angelédget dn reklamen pa TV da de kan 4 reda pé
att det dr rea pd Tornby eller i den lokala skoaffdren. Att annonserna inte stor kan ocksa
bero pé att det dr enkelt att bladdra forbi reklam 1 tidningar, det blir inte lika patagligt som
reklam i TV.

7.2.4.4 Aktuella handelser och fordjupad information

I tabell 6 ovan ser vi att Ostgdta Correspondenten anses vara bittre pa att finga upp
aktuella hiindelser &n Extra Ostergétland. Extra Ostergdtland anses inte vara bra pa
fordjupad information och analyser, men det anses & andra sidan inte heller Ostgota
Correspondenten 1 sérskilt stor utstrickning. Under mina intervjuer visade det sig dock att
ingen av de tre lisarna tyckte att det skulle vara sirskilt bra om Extra Ostergétland hade
fordjupade artiklar och reportage.

Den vanemdissiga lisaren tror att Extra Ostergdtland skulle riskera att tappa lisare om den
hade djupare reportage dé den skulle bli tvungen att inrikta sig pa ett specifikt innehall
istdllet for att vara 6vergripande som den dr idag.

”Dd hade de ju blivit mera nischade kan man tinka. For man kan ju inte fordjupa sig i
allt, dda maste de ju vilja vad de ska fordjupa sig inom. Da blir det ju lite konstigare att ha
det som gratistidning. Sant som dr fordjupat brukar ju vara att man vinder sig till en
mdlgrupp....jag tycker att det dr bra att den dr sa ytlig som den dr om man far sdga sa. Om
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den nischar sig inom ndt sd tappar den ju dem som inte dr intresserade av det”. (C)

Den mattligt-engagerade lisaren tror inte att det skulle bli bra om Extra Ostergdtland
inneholl djupare artiklar da det inte dr vad gratistidningar ér till {or.

“For min del hade jag inte tyckt att det vore bdttre. En gratistidning ska man ju kunna ldsa
ganska snabbt...eller det dr i alla fall vad jag tycker”. (g)

Den illojala lisaren skulle inte indra uppfattning om Extra Ostergétland om den hade
djupare artiklar, ddremot skulle den illojala ldsaren gérna se att tidningen innehdll fler
artiklar som tidningens reportrar sjdlva har skrivit.

“Jag tror inte att jag skulle dndra uppfattning precis. Nej for min del hade det inte varit
ndgon skillnad. Det man dr intresserad av fastnar man vid oavsett om det dr mer eller
mindre djupa eller langa artiklar”. (D)

“Jag tycker ju att tidningen dr bra just for att de skriver flera av artiklarna sjéilva, men jag
hade gdrna sett dnnu mer av det”. (i)

7.2.4.5 Vad saknas?

De tre idealtyperna tycker sig inte sakna sérskilt mycket i Extra Ostergétland. De flesta
anser att Extra Ostergdtland ir en gratistidning s som en gratistidning ska vara. Det var
egentligen endast den illojala liisaren som 6nskade sig lite mer #n vad Extra Ostergdtland
redan erbjuder. Forutom att Extra Ostergétland bor innehll mer artiklar de skrivit sjilva
anser den illojala ldsaren att tidningen borde hinga med 1 utvecklingen:

“Jag vet inte om de har nan Iphone-app? Det borde de ha, alla har ju det idag. Jag tror
faktiskt att jag skulle kunna tinka mig att ldsa Extra i mobilen ocksa. Varfor inte liksom?”.

()
7.2.4.6 Gratis ar gott?

Vad anser dé ldsarna om gratis nyheter? Med gratistidningar, nyheter pé Internet och
nyheter i de kommersiella radio- och TV-kanalerna har vi vant oss vid att nyheter &r gratis.
Men hur viktigt ar det egentligen?

Den vanemdissiga lisaren tycker inte att det ar jétteviktigt att nyheter ar gratis, men menar
att man har vant sig vid det. Denne har dock inga problem med att betala for nyheter.

“Det dr vdl inte det primdra egentligen. Men det dr ju en fordel. Men for mig spelar det
ingen roll. Jag skulle inte ha flera tidningar och betala for, det récker ju med en. Jag skulle
kunna betala for nyheter pa ndtet, men kanske snarare for tiden man dr inne, inte att man
far ett abonemang. For sd ofta dr man ju inte inne, att det skulle lona sig att betala per
madnad”. (B)

Den mattligt-engagerade lisaren tycker att det dr bra att nyheter ér gratis. Denne skulle
inte kunna ténka sig att betala for nyheter, vare sig 1 tidningsform eller pa Internet.

"Nd jag vill inte betala for nyheter. Det dr bra att det dr gratis”. (f)
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“"Man betalar ju redan for Internet sa jag skulle inte betala extra for att ldsa nyheterna”.

(g

Den illojala lisaren tycker att det dr viktigt att nyheter ar gratis.

“Det dr klart att det maste finnas gratisnyheter. Det har man ju vant sig vid att det finns”.

(E)

“Jag skulle inte sdga att det dr jdtteviktigt men det dr ju sd det har blivit. Har svdrt att se
att man skulle betala tio spdnn for Extra. Och jag skulle inte betala for nyheter pad ndtet
heller. Sd linge som det finns gratisalternativ skulle jag inte betala for nyheter pd ndtet”.

()

7.2.4.7 Sammanfattningsvis

Under diskussionerna med mina respondenter svarade de flesta att de tyckte att Extra
Ostergotland var “bra” eller “okej”. Jag fick intrycket av att de egentligen inte hade
reflekterat sa mycket dver vad de tycker om tidningen. Detta skiljer sig avsevirt mot
Ostgota Correspondenten som flera av respondenterna hade en asikt om och dir de kunde
argumentera for sina asikter. Det tror jag beror p4 att Ostgota Correspondenten &r en
tidning man betalar for och att man da reflekterar lite mer 6ver tidningens bra och déliga
sidor. Ar den vird att fortsétta prenumerera pa eller inte? Flera av respondenterna svarade
ocksa att Extra Ostergétland 4r bra ”for att vara en gratistidning”. Det innebir att man inte
ser pa gratisalternativen pa samma sétt som de betalda tidningarna. Man forvéntar sig
uppenbarligen inte att ett gratisalternativ ska vara riktigt bra, just for att det ar gratis. Detta
bygger pd deduktiva slutsatser, att man jamfér med vad man redan tror sig veta om
gratistidningar 1 allménhet, ndmligen att de omgjligt kan ha samma resuser som de betalda
tidningarna och de dérfor inte kan vara lika bra. Att man ar missndjd med en gratistidning
spelar heller kanske ingen storre roll, det dr bara att 14ta bli att 14sa eller vélja ett annat
gratisalternativ.

7.3 Slutdiskussion
7.3.1 Validitetsdiskussion

Med avseende pa vad jag har kommit fram till i resultatet anser jag att jag har fatt svar pa
mina fragestédllningar och ddrmed dven mitt syfte. Jag anser dven att de teoretiska
perspektiv jag har anvint mig av dr de rétta for min undersokning. Tack vare dessa har jag
fatt fram relevanta resultat. Det dr sdklart problematiskt att jag i min unders6kning endast
har kunnat anvinda mig av personer som vill stilla upp péa sadana héir undersokningar, att
jag inte far ta del av dem som é&r blyga eller inte gillar undersdkningar. Det paverkar ju
séklart resultatet pa sa vis att det dr en viss typ av midnniskor som medverkar. Detta ér a
andra sidan tyvérr inget jag kan gora nagot at.

Jag anser att jag har undersokt det jag har avsett att undersdka och att validiteten darmed &r
god.

7.3.2 Vad betyder resultatet?

Syftet med min undersdkning har varit att underséka en lokal daglig gratistidnings
stdllning i sitt spridningsomrdde. Hur ska man da sammanfatta resultatet. Hur ser det ut
for Extra Ostergotland i Linkdping/Norrkoping med omnejd? Hur ser det ut for
Helsingborg City i Helsingborg? Hur ser det ut for 18 Minuter i Uppsala? Extra
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Ostergétland ir en av de #ldsta lokala gratistidningarna och den utgdr dirfor ett utmérkt
exempel pa hur en lokal daglig gratistidnings stéllning 1 sitt spridningsomrade ser ut. Jag
anser darfor att mina resultat gér att generalisera pa en lokal daglig gratistidning 1 flera
mindre stdder. Det finns inget som tyder pa motsatsen.

7.3.2.1 Den lokala gratistidningen

Den lokala gratistidningen har sin storsta grupp ldsare bland ungdomar, frimst studenter.
Den andra stora gruppen ldsare dr dem 1 medeléldern, personer som dven ldser en
morgontidning. Gratistidningen har ddrmed hittat bdde nya ldsare som vanligtvis inte l14ser
en morgontidning och ldsare som redan ldser en morgontidning, de sa kallade
dubbelldsarna.

Anledningarna till varfor ménniskor véljer att ldsa en gratistidning &r flera. Forst och
framst ar det fOr att den &r gratis och for att den ar latttillgédnglig. Men gratistidningen lises
ocksa for att det dr en vana och en del av en mysig stund. Vissa ldser gratistidningen for att
det dr lagom ldsning, man &r inte sa intresserad av nyheter att man vill ta del av en tidning
med bredare innehdll. Andra ldser gratistidningen for tidsfordrivet och for att man har ett
intresse av nyheter men inte ar sdrskilt lojal mot specifika medier utan anvénder det som
finns 1 nérheten.

Gratistidningen konkurrerar inte med dagstidningar och TV. Medieanvidndarna har hittat ett
satt att ta del av medier utifran intresse. Det innebér att ménniskor soker information 1 s
vél gamla som nya medier. Detta visar sig tydligt hos dubbelldsarna som anvinder bade
gratistidningen och morgontidningen. Gratistidningen dr ddremot en konkurrent till andra
gratistidningar samt till kvéllstidningarna. Det innebér att gratistidningen konkurrerar med
medier av mer likartad karaktir, men inte med de av mer “’serids” karaktér.

Lisarna tycker att gratistidningen dr "helt okej” eller ”bra”. De anser att den &r bra for att
vara en gratistidning men dven att den &r bra precis som den &r. Lésarna stor sig inte pa
annonser men diaremot pd nedskrépningen.

Aven om det med stor sannolikhet ser ut pa detta sitt i de mindre orterna ér det virt att
notera att Extra Ostergdtland startades upp av de tvA morgontidningarna i omradet. Sa ir
inte fallet for alla gratistidningar vilket innebdr att situationen kan se lite annorlunda ut for
dem. Dock inte sa pass mycket att jag anser att det 4r ndgot som ar virt att diskutera
nirmare.

7.3.2.2 De unga lasarna och de aldre lasarna

Stosta skillnaden mellan de unga och de éldre ldsarna &r att de unga inte hinger upp sin
vardag pa medieanvindningen pa samma sétt som de dldre. De dldre har fler fasta rutiner
och vanor géllande medier. For de dldre &r ocksd den affektiva komponenten i attityderna
av stor vikt i medieanvindningen, det 4r “mysigt” att 14sa tidningen och gérna tillsammans
med partnern. De unga &r istdllet lite mer otrogna mot olika medier och anvénder dem
mer sporadiskt, det behover inte vara en viss tid pd dygnet. Dessutom finns mobilen alltid i
fickan, och i den gér det bdde att ldsa nyheter och gora andra saker. De unga dr dessutom
mer individuella 1 sin medieanvdndning én de dldre, det &r inte lika viktigt att anvdnda
medier tillsammans med ndgon annan. De unga &r inte heller lika intresserade av nyheter
som de dldre. Det viktigaste &r att halla sig uppdaterad for att kunna diskutera med andra
utan att framstd som ”dum” eller kdnna sig utanfor. De dldre dr mer intresserade av nyheter
1 allmé@nhet, men det handlar givetvis ocksa om att de vill kinna gemenskap med andra.
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For de dldre ér det dock viktigare att hdnga med for att kunna handskas med vardagen
sdsom kontakter 1 jobbet, det handlar inte om utanforskap lika mycket som for de unga. For
de #ldre dr Extra Ostergétland heller inte den priméra killan till information och nyheter,
men det dr den for vissa av ungdomarna.

Nar det géller andra medier tar de unga del av sociala medier i storre ustrackning dn de
idldre, och de anvénder d4ven mobilen och Internet mer. Internet 4r dock dven véilanvint
bland de dldre. De unga prenumerar inte pd nagon morgontidning, men det gor de dldre. De
dldre tittar Aiven mer pa TV-nyheterna #n vad de yngre gér. Aven om sévil de unga som de
dldre har hittat ett sétt att anvénda sig bdde av traditionella medier och nya medier sdsom
Extra Ostergotland, ir det olika medier for de unga och de #ldre som tévlar med Extra
Ostergdtland om ldsarnas uppmirksamhet. Risken ir storre att de unga dverger Extra
Ostergdtland for mobilen #n att de dldre gor det.

Instillningen till Extra Ostergétland skiljer sig inte nimvirt bland de unga och de #ldre.
Oavsett dlder tycker man att tidningen &r ”okej”, ”bra”, “rolig”, "léttldst”. Sdvil de unga
som de #ldre tycker om Extra Ostergotland for att den #r lokal, dven om de éldre tar upp
detta mer. De ildre stor sig ocksé pé att materialet #r realtivt likartat i Extra Ostergétland
och Ostgdta Correspondenten, nigot som de unga inte nimner. Detta beror troligvis pa att

de inte ldser Ostgdta Correspondenten alls i sérskilt stor ustrickning, om ens alls.

7.3.2.3 Konsekvenser...

...for medieforetagen

Ett av de storsta hoten med gratistidningar har ansetts vara att de stjél ldsare fran den
etablerade pressen. Att tidningsldsningen har gétt ner kan visserligen bero pa
gratistidningarnas etablering men det finns 4ven mycket annat som spelar in. Internet ar en
stor konkurrent till tidningarna och det dr &ven TV med sina allt fler kanaler. Idag ricker
det helt enkelt inte for medieforetagen att endast ge ut en dagstidning, det géller att vara ett
méngfasetterat mediehus. Problemet for medieforetagen dr att dagstidningen i stort sett &r
det enda de kan ta betalt for, samtidigt som ldsarna forvéntar sig att nyheterna dven ska
finnas pa Internet. Vissa tidningar har visserligen borjat ta betalt for en del av
Internettjdnsterna, men fragan 4r om ménniskor &r villiga att betala for nyheter pd Internet?
Den vanemdssiga ldsaren skulle visserligen kunna tdnka sig detta, men det skulle inte vare
sig den mattligt-engagerade ldsaren eller den illojala ldsaren.

Ett annat problem kan vara att gratistidningarna stjdl annonser fran den etablerade pressen.
Samtidigt dr det sé att dagstidningarna har en nagot éldre mélgrupp, och gratistidningarna
en nagot yngre. Annonsorer vill nd ut till olika malgrupper och de som strivar efter att
locka till sig de unga annonserar knappast i dagstidningen dnda.

Det gar att diskutera huruvida gratistidningarna har stulit de unga ldsarna fran den
etablerade pressen. Pa ett sitt kan man vil séga att s ar fallet, de unga ldser en
gratistidning 1 storre utstrdckning dn vad de ldser en morgontidning. Samtidigt kan man ju
frdga sig om de unga hade list en morgontidning om gratistidningarna inte hade funnits?
Tidigare forskning har ju visat pd att ldsningen bland de unga var 1ag redan innan
gratistidningarna fanns. Men stjél da gratistidningarna andra lésare fran
morgontidningarna? Nej, det gor de ju inte heller. Som framgétt i resultatet finns det istéllet
en hel del dubbelldsare. Det dr uppenbarligen léttare att vilja att 14sa bdda tva dn att overga
fran en véletablerad tidning till en gratistidning.
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Ett problem med gratistidningar ar att de 14r ménniskor att nyheter &r gratis. Detta kan
skapa problem for medieforetagen i framtiden. Kommer de som &r unga nu och anvénder
sig av gratistidningar kunna tdnka sig att betala for nyheter nir de blir dldre? Risken finns
att svaret pa den fragan &r nej. Som jag tog upp 1 teorikapitlet s beror medieanvandningen
till stor del pa nér man &r fodd eftersom det man har vuxit upp med &r det man har vant sig
vid och troligen kommer att anvénda sig av senare i livet. De dldre vixte upp med vanan
att lasa en morgontidning, men dagens unga har védxt upp med gratistidningen och
instéllningen att nyheter bor vara gratis.”” Den mdttligt-engagerade ldsaren skulle inte
kunna tdnka sig att betala for nyheter vare sig pa Internet eller 1 pappersform.

Slutligen kan man konstatera att konkurrens 1 sig inte dr ndgot déligt. Medieforetagen
’tvingas” ju modernisera sig, tdnka i nya banor och skapa béttre 16sningar. For mediehusen
giller det alltsd snarast att anpassa sig, s& som man gjorde pa Ostgdta Media ar 2004.
Genom att de etablerade tidningarna startade upp en gratistidning valde man att vara med
och konkurrera pé gratistidningsmarknaden och dirmed na savil nya ldsare som nya
annonsorer.

...for individen

De flesta gratistidningar innehéller mestadels nyheter frén TT, och som det framkom 1
undersdkningen tyckte den vanemdissiga ldsaren att Extra Ostergdtlands material dr alltfor
likt Ostgota Correspodentens. Om gratistidningarna blir allt fler och medieforetagen
kénner sig tvingade att erbjuda mer gratis lasning kan det resultera 1 uppségningar for att
spara pengar och att nyheterna da istéllet kops in fran TT. TT 1 sig ar givetvis inget daligt,
men det skulle kunna bidra till att l&sningen blir trdkigare och mer likartad dverallt.
Tidningarna skulle helt enkelt bli mindre individuella.

Risken finns ocksé att mediehusen istéllet for uppsdgningar véljer att ta mer betalt for att
verksamheten ska 16na sig. Om morgontidningarna maste konkurrera med allt som é&r
gratis, till exempel gratistidningarna, och utdka verksamheten maste de i slutindan ocksa ta
mer betalt. For individen innebér det att morgontidningarna riskerar att bli dyrare.

...for samhallet

Gratistidningarna héller inte samma bredd nar det kommer till det redaktionella materialet
som dagstidningarna. De utkommer dessutom endast 5 ganger i veckan, till skillnad frén
dagstidningarna som utkommer 7 génger i veckan. Det innebér att vi skulle kunna fa ett
samhille dir kunskapsklyftorna mellan ménniskor blir stérre. Samtidigt kan man ju fraga
sig om det dr ndgon storre skillnad egentligen? Spelar det verkligen nagon roll om man
liser Extra Ostergotland eller Ostgdta Correspondenten? Inledningsvis tog jag upp vad de
olika tidningarna i Ostergétland innehéller. Och det ir tydligt att morgontidningarna star
for kvantiteten. De har mer av det mesta. Extra Ostergdtland har ungefir lika mycket noje/
mode som de har nyheter, men det dr ocksd nagot som lockar ungdomar. Och dven om de
bada morgontidningarna har manga fler sidor med nyheter én gratistidningarna sd far man
dnda ungefar samma nyheter 1 alla. De storsta nyheterna tas alltid upp oavsett tidning, och
fordjupningar och analyser dr inte heller ndgot for alla. Det viktigaste ar kanske inte att
ungdomar ldser massor av nyheter utan att de faktiskt ldser nyheter 6verhuvudtaget? Nu
ingdr det inte ndgon innehdllsanalys i denna studie, men det gir dndé inte att pasta att
innehallet 1 gratistidningar dr daligt. Skulle de 1 sa fall ha s pass manga ldsare?

Tack vare gratistidningarna har vi i dagens samhélle fler ménniskor som ldser en tidning &n

97 Bergstrom & Wadbring (2010), s. 407.
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vad vi hade tidigare. Ungdomarna som inte tidigare 14ste en morgontidning 4r bara en av
de grupper som numera ldser. Tidigare forskning har ju ocksa visat ett de socioekonomiskt
svaga grupperna ldser gratistidningar i stor ustrdckning. Gratistidningarna bidrar ddrmed
till att vi far ett samhalle déar fler manniskor laser, dar fler ar insatta i vad som hidnder och
dér fler kan ha en &sikt. Det dr positivt ur samhillssynpunkt.

...for demokratin

Gratistidningarna har som jag tidigare nimnt inget fordjupat material. Ar det da méjligt att
de kan ha samma granskning som morgontidningarna? Antagligen inte. En av de roller
medierna har i en demokrati 4r just att granska de som innehar makten®. Etableras det fler
gratistidningar och allt fler tar del av dem, riskerar vi att forlora lite av insynen i1 vad som
hinder i myndigheter och institutioner. Det &r inte bra for demokratin.

Fragan &r ocksa om gratistidningarna kommer att bidra till att journalistiken blir simre.
Men som jag tidigare tog upp handlar det snarast om en mindre méngd journalistik, och
mojligen en mer likartad journalistik. Det finns ju en mingd andra medier att tillgd f6rutom
tidningar, till exempel Internet. S att journalistiken minskar dr kanske inget enormt
problem ur demokratisk synvinkel, sa ldnge som det finns andra alternativ att tillga.

Det ér bra for demokratin att fler manniskor ldser och blir insatta. Alla tidningar erbjuder
dessutom mojligheter for medborgarna att fa komma till tals, &ven om gratistidningarna
endast har insé@ndarsidor medan dagstidningarna ocksa har debattsidor. Slutligen ar det
ocksa bra for demokratin att nyheter genom gratistidningarna blir tillgéngliga for alla, d&ven
for dem som inte har rad att betala for dem.

7.3.2.4 For Extra Ostergétland att tanka pa

Det uppdrag jag hade av Extra Ostergétland handlade som jag tidigare nimnt inte om
ndgon egentlig problemldsning. Istillet kan man fundera pa om Ostgdta Media gjorde ritt
som startade upp en tidning som Extra Ostergdtland? Baserat pa vad jag hittills har kommit
fram till blir det ett klart ja som svar pa den fragan.

Den undersokning jag har utfort har bidragit med vissa aspekter som det kan vara vért for
Extra Ostergotland att tinka pa infor framtiden.

* D4 de flesta av respondenterna stor sig pa nedskrépningen kan det vara vért for
Extra Ostergdtland att satsa pa atervinningsstationer for gamla tidningar. Dessa bor
vara utplacerade pa littillgéngliga stéllen, gdrna 1 ndrheten av tidningsstéllen. Detta
skulle visa pa god miljdmedvetenhet fran Extra Ostergétlands sida, att man bryr sig
och vill ta hand om det skrdp man orsakar.

» Eftersom kollektivtrafiken, i en mindre stad, visat sig ha mindre betydelse for
tillgdngligheten skulle det vara virt att istéllet utdka tillgdngligheten pé andra
stdllen, till exempel pa caféer och utanfor stadskérnan sdsom ytteromradena och
fororterna.

* Flera av respondenterna efterfragar fler artiklar fran tidningens egna reportar. Om
det skulle vara mojligt skulle det lyfta tidningen ytterligare, och dessutom gora den
an mer konkurrenskraftig i forhallande till Metro.

Extra Ostergétland bér dock inte dndra tidningen med avseende pé fordjupning.
Lisarna foredrar att materialet hélls relativt kort och lattlést.

* Tidningen bor behalla och kanske dessutom forstérka sin lokala profil. Det lokala
attraherar ldsarna och gor dessutom tidningen konkurrenskraftig i forhallande till

98 Hadenius et al. (2008), s. 26.
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Metro.

* Jag dr tveksam till om en Iphone-app eller en utvecklad webbsida 4r ndgon bra idé.
Det kom visserligen upp under intervjuerna, men faktiskt inte 1 sérskilt stor
utstrackning. Jag tror inte att tidningen skulle tjdna péd det utan att det istéllet
riskerar att bli for spretigt. Jag tror istillet att det ar battre att fortsétta satsa pd en
grej, en gratis tidning.

« Slutligen tror jag att Extra Ostergdtland skulle st ut lite mer om tidningen inte
innehdll s& mycket av samma material som Ostgdta Correspondenten. Jag tror
dessutom att dubbelldsarna skulle uppskatta detta och de dr dnda en av de storsta
grupperna ldsare.

Med avseende pi detta och de frigor som Extra Ostergétland sokte svar pa och som jag

anser att jag har besvarat i resultatdelen hoppas jag att Extra Ostergétland nu har fatt lite
extra kott pd benen infor vidareutvecklingen av sin tidning.
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9. Bilagor

Bilaga 1. Ostgéta Correspondentens Lisarundersdkning — Enkat.
Bakgrundsfragor: kon, alder, sysselsattning, postnummer

1. Prenumererar du eller nagon i ditt hushall pa nagon/nagra av dessa tidningar?
Skala Ja/Nej

a. Ostg6ta Correspondenten

b. Linképings Tidning

c. Dagens Nyheter

d. Svenska Dagbladet

e. Vimmerby tidning/Kindaposten

f. Motala/Vadstena tidning

g. Annan

h. Nej prenumererar inte pa nagon morgontidning

2. Laser du foljande tidningar/tidskrifter? Skala Ja/Nej
Dagstidningar

a. Ostgdta Correspondeten

b. Linképings Tidning

c. Motala/Vadstena Tidning

Gratistidningar

d. Linképingsposten
e. Extra Ostergotland
f. Ostgotatidningen

Fraga 3-10 for xxx beroende pa vilka tidningar de svarat ”Ja” pa fraga 2.
3. Vilka dagar laser du xxx? Skala mandag-sondag.

. Hur ofta laser du xxx?

. Jag laser alla nummer/varje vecka

. Nastan varje nummer/varannan vecka

. Enstaka nummer/nagot nummer i manaden
. Nagot nummer per ar

. Vet g

O QOO T O N

. Vilken omfattning laser du xxx?

. Laser hela/det mesta i tidningen

. Laser en hel del/minst halften

. Bladdrar igenom tidningen/laser nagot

. (for Ostgéta Correspondenten och LinkdpingsPosten) laser enbart xxx Bostad
. Vet gj

O OO T O,

6. Varfor laser du xxx? Oppen fraga.

7. (for Ostgota Correspondenten och LinkdpingsPosten) xxx innehaller en bilaga
med bland annat bostadsannonser xxx Bostad. Hur ofta brukar du lasa eller titta i
den tidningen?

a. Jag laser alla nummer/varje vecka

b. Nastan varje nummer/varannan vecka

c. Enstaka nummer/nagot nummer i manaden
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d. Nagot nummer per ar
e. Laser inte "xxx Bostad” - fraga 9.
f. Vet ej > fraga 10

. Vilken omfattning laser du xxx Bostad?
. Laser hela/det mesta i tidningen

. Laser en hel del/minst halften

. Bladdrar igenom tidningen/laser nagot

. Vet gj

O O T O

9. (for (")s?_géta Correspondenten och LinképingsPosten) Varfor laser du xxx
Bostad? Oppen fraga.

10. Bedom hur val féljande pastaenden stammer in pa din upplevelse av att lasa
xxx. Skala for svar: 1-5 dar 1 star for ”instammer inte alls” och 5 for ”instammer
helt”.

Allmént, “imagefragor”

. Ar modernt utformad

. Har en hdg trovardighet

. Ar spannande att lasa

. Ar rolig att lasa

. Ar modig

. Overraskar

. Ger nyttiga tips och idéer

. Ger mig nytta att |asa

. Ger mig forstréelse och underhalining

O©oo~NOOTEWN-=-

Nyheter, artiklar och annonser

10. Har snabb rapportering och nyheter och handelser

11. Fangar upp aktuella handelser

12. Har artiklar som berdr mig

13. Ar bra pé férdjupad information och analyser

14. Har en lagom blandning av redaktionella artiklar och annonser
15. Har intressanta annonser

16. Har ofta annonser jag har nytta av

17. Innehaller ungdomsmaterial

Lokal bevakning

18. Ger mig tillrackligt med lokala nyheter och handelser

19. Har en intressant bevakning av invigningar, event och andra lokala kommersiella
handelser

20. Ar viktigaste kallan till lokal information

21. Ar bra pa lokal bevakning

22. Innehaller information om lokala néjen

Ovriga frégor — olika fragor fér olika tidningar

23. Kommer i tid (Motala Tidning och Ostgéta Correspondenten)

24. Kommer varje vecka (Ostgétatidningen och Linkdpingsposten)

25. Latt att hitta (Extra Ostergotland)

26. Xxx Bostad &r viktig fér min upplevelse av lasning av xxx (Ostgéta Correspondenten
och Link6pingsposten)

27. Xxx Bostad &r en bra tidning (Ostgéta Correspondenten och Linkdpingsposten)
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Bilaga 2. Intervjuguide

Extra Ostergétland

I vilket ssmmanhang liser du Extra Ostergétland? Var? Nir?

Om du resonerar lite fritt kring varfor du lidser Extra Ostergotland, vad skulle du séga da?
Vad tycker du om Extra Ostergétland (innehall, artiklar etc)? Varfor tycker du sa?

Laser du helst Metro eller Extra Ostergétland? Varfor? Vad ér det du foredrar hos
Metro/Extra Ostergdtland framfor den andra tidningen?

Saknar du nigot i Extra Ostergotland?

Ovriga medievanor
Brukar du ldsa ndgon morgontidning?
NEJ
Varfor inte?
Vilka medier tar du del av istédllet? Varfor?
JA
Vilken morgontidning laser du?
Varfor laser du den?

Vilka medier anvinder du dagligen? Varfor?

Om du fick vilja helt fritt, hur skulle en nyhetsdag se ut for dig? Nér, var och hur skulle du
vilja fi nyheter och 1 vilka kanaler?

Attityder
Vill du ha fordjupade nyheter eller en 6versiktlig bild?

Ar det viktigt att halla sig uppdaterad? Varfor?

Tycker du att det dr viktigt att ldsa en morgontidning? Varfor?

Hur viktigt dr det att nyheter ar gratis? (Géller bdde papper och nit)

Allmdint om gratistidningar

Om gratistidningarna hade varit mindre nyhetsinriktade och mer featureinriktade (tex

personportritt, djupare artiklar etc) — vad skulle du tycka om dem da?

Kan du resonera lite allmént kring vad du tycker &r bra respektive daligt med
gratistidningar?
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Bilaga 3.

Exempel pa protokoll for intervjuerna — sammanstallning.

Intervjufraga:

Intervjuperson 1

Svaret 1 korthet

Belysande citat

Egna kommentarer

Intervjuperson 2

Svaret 1 korthet

Belysande citat

Egna kommentarer

Protokoll for mina tre teman.

Orsaker Medievanor

Attityder
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