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Abstract
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Syfte: Att undersoka hur morgontidningar ska na den yngre publiken
Metod: Kvalitativ studie med djupintervjuer

Material: Analys av djupintervjuer med tolv ungdomar frin olika gymnasieskolor runt
om i Géteborg. Vi valde fem skolor med olika typer av inrikeningar och program

for att fa demografisk spridning hos respondenterna.

Huvudresultat: Vara tre huvudresultat ar att morgontidningarna har ett starke
symboliskt virde hos ungdomar, att tillgingen till Internet i mobiltelefonen
har majliggjort f6r morgontidningar att konkurrera med gratistidningar om
den nisch som tidigare varit unik for dem samt att de skillnader som finns i
ungdomars sociala bakgrunder ocksi kommer till uttryck i vilket innehall som de
ar intresserade av.
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Executive Summary

For ungdomar dr morgontidningarna en stark symbol for vuxenlivet och nya méjligheter
oppnar for morgontidningar att konkurrera med gratistidningarna. Detta visar
en uppsats frin JMG, Goteborgs Universitet. Medielandskapet har forindrats och
morgontidningarna har svirt att locka till sig nya lasare. Med utgingspunke i detta har
studenterna Klara Andersson och Johan Dahlquist fran Géteborgs Universitet undersoke
hur morgontidningarna ska né den yngre publiken.

Den starka symboliska stillning som morgontidningen visar sig ha hos ungdomar tyder
pa att det finns ett stort virde hos morgontidningar som gor dem virdefulla och unika
gentemot andra medier. Trots att ungdomarna inte tar del av morgontidningar i si stor
utstrickning idag tror de att de kommer prenumerera pa en nir de blir dldre. Men de tror
samtidigt att medieanvindning pé Internet dr ndgot som bara kommer att 6ka i framtiden.

At tillgingen till Internet via mobiltelefonen har méjliggjort for morgontidningarna
att konkurrera med gratistidningar som Metro ir ett av de resultat som den hir uppsatsen
visar. Trenden att unga idag mer och mer anvinder Internet via mobiltelefonen gor
att den nisch som tidigare har varit typisk for gratistidningar nu ocksi kan utnyttjas av
andra aktorer. Morgontidningarna har nu sin chans att konkurrera med Metro och vinna
tillbaka de lisare de tappat genom att erbjuda en f6r ungdomar tilltalande applikation till
mobiltelefonen.

Uppsatsen pekar ocksa pé att det finns stora skillnader hos den hir gruppen som beror
pa det som tidigare forskning visar gillande skillnader i ungdomars sociala bakgrunder.
Detta blir bland annat tydligt nir det kommer till vilket innehéll, allsa vilka nyheter,
ungdomarna tar del av. Men dven om det finns stora skillnader sa dr ett typiske resultat att
alla ungdomar tar del av och intresserar sig for néjesnyheter, framfér allt musiknyheter.

Uppsatsen ir skriven pd uppdrag av Géteborgs-Posten men studenterna har valt att
studera frigan utifrdn ett storre perspektiv och har dirfor valt att skriva uppsatsen kring
morgontidningar i stort, dir de endast anvint Goteborgs-Posten som »case«. Detta
har resulterat i att de resultat som uppsatsen har mynnat ut i ocksd ar applicerbara pa
morgontidningar i stort. Den teoretiska utgdngspunkten har bland annat varit traditionell

forskning kring ungdomars medieanvindning och forskning om ungdomars sociala



bakgrunder. Andra viktiga teoretiska perspektiv har bland annat varit Kim Christian
Schreders teori om Percieved Worthwhileness och John W. Dimmicks teori om att hitta sin
nisch, The Theory of Niche. Med syftet att undersoka hur morgontidningar ska né den yngre
publiken har Andersson och Dahlquist gjort tolv respondentintervjuer med ungdomar i
arskurs ett fran gymnasier i Goteborgsomradet dir fokus har varit ungdomars uppfattningar

om nyheter, avsindare, kanal och tillginglighet kring morgontidningar.



Del 1
INTRODUKTION

Vad ir problemet?
Egentligen ricker det med att lisa titeln pa Publicistklubbens senaste arsbok, Press under
press, for att forstd varfor denna uppsats ar relevant. Eller som bokens redaktor Inger
Jalakas viljer att sammanfatta det: »De digitala medierna har fullstindigt forindrat
forutsittningarna for dagspressbranschen, som pumpar in pengar i sina webbsidor samtidigt
som annonsorerna satsar pa andra nitsajter och lisarna viljer gratistidningar eller nyheter
via datorn och mobilen istillet for att prenumerera<«.

Det traditionella dagstidningsliasandet kan dock fortfarande ses som relativt starke i
Sverige. Frigan ir bara hur linge det kommer att sa forbli, eftersom den redan kinda och
tydliga trenden verkar hélla i sig. De traditionella nyhetsmedierna minskar och detta galler
dven morgontidningar och dess tidningsabonnenter. Denna minskning behover dock inte
paverka tidningslisandet direkt. Det finns till exempel studier som visar att i den man
unga anvinder papperstidningar 6verhuvudtaget, sa har lisningen faktiske 6kat. Den har
dock tagit sig en ny form i och med de gratistidningar som introducerats pd marknaden.
Dir har tidningen Metro visat, genom att bli populir bland de unga, att tidningsldsandet
bland dessa fortfarande ar hogt. Nyhetsintresset har alltsd inte forsvunnit, dven om den
tappade publiken verkar ha hittat nya kanaler. Kanaler som har kommit att bli allt viktigare
for tidningslisningen. (Firdigh 2008; De Waal & Schoenbach 2007, 2010) Och idven
om nyhetsintresset fortfarande finns kvar, sa ir betalningsintresset inte lika stort lingre
samtidigt som firre och firre viljer att kategorisera sig som regelbundna tidningslisare.
(Hadenius & Weibull 2005)

Medieanvindning relaterar starke till innehav och hur anvindarna virderar priset for
innehéllet. Denna virdering dr ndgot som varierar stort beroende pé dlder och generation.
De ldre generationerna, 30- och 40-talisterna betalar girna for morgontidningen eftersom
den dren viktigdel i deras vardag, medan 70- och 8 o-talisterna till stor del tagit till sigandra
kanaler som kommit med den nya tekniken. Och da har vi inte ens nimnt 9 o-talisterna
dnnu. S& om ménga och framférallt de dldre betalar f6r dagstidningar med dess innehall sa
betalar unga snarare for tillgingen till Internet, med premissen att innehallet bor vara nigot

som ska ingd. (Wadbring & Bergstrom 2010)
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Det ir dirfor en anstringd situation for dagstidningsbranschen, dir morgontidningarna
maste forandras och tinka nytt fr att kunna behélla sin stillning. Att stilla sig frigan om
tidningsbranschen har férlorat de yngre generationerna ér darfor inte orimligt. For hur ska
de klara den vixande konkurrensen fran gratisalternativ och fran den nya tekniken? Det ar
fragor som varje morgontidning bor och maste reflektera éver. (De Waal & Schoenbach
2007; Nilsson 2005s; Firdigh 2008; Wadbring & Weibull 2005) S& om de vill na sin
framtida publik si kommer de att behéva arbeta hart med att féridndra sig, och dven sin syn
pi den traditionella journalistik som priglat morgontidningarnas arbetssitt i decennier.
(Napoli 2009; Schroder & Steeg Larsen 2010)

Morgontidningarna har i takt med denna utveckling fatt problem, och ir redan nu i
behov av att locka till sig den yngre publiken. Och det ar den si kallade gratisgenerationen

morgontidningarna nu madste ta sigan.

Problemet for Goteborgs-Posten
Det grundproblem som hela dagstidningsbranschen star infér 4r inte ett undantag for
Goteborgs Posten. GP har liksom resten av branschen ett behov av att nd de unga ldsarna.

I dagslaget har tidningen fem olika events som riktar sig till unga 6ver 15 ar. De anordnar
dels tre olika sorters tivlingar vilka ar GP-Scen, Lilla arets bild och GP-Ponny. Utéver dessa
tavlingar har de ett event som knyter an till GP:s kirnverksamhet, tidningen. Detta event
kallar GP f6r Mediecentret och riktar sig till skolelever i hogstadiet och pa gymnasiet. De
far di mojlighet att komma till GP for att ldra sig mer om tidningsmakeriet och hur det
gar till pa redaktionen. GP anordnar dven Goteborgs Lucia som ir ett stort event i hela
Goteborg dir invanarna i staden réstar fram drets Lucia och Stjarngosse.

GP har alltsa en del event i nulidget som de siger riktar sig till de unga. Problemet 4r
att de inte alltid vet varfor de har de olika aktiviteterna, alltsd vad syftet och tanken med
eventen ar. Det ricker inte att ha olika events och aktiviteter som riktar sig till unga utan att
veta varfor. P4 vilket sitt nir GP de unga med events? Ar det sd att de vill knyta till sig fler
lasare, fa fler klick pa hemsidan, forankra varumirket hos de unga eller vad 4r syftet? Oavsett
syfte ar det viktigt att forst och frimst veta vad de unga vill ha och var de ir mottagliga.
Om huvudsyftet ar att na den yngre publiken 4r det kanske inte heller optimalt att endast
anordna event. En unders6kning dir man undersokt hur barn ser pa reklam pa Internet
visar namligen att barn hade svért att identifiera vissa typer av reklam vilka bland annat 4r

sponsring och nyhetsbrev. Barnen kunde till exempel inte identifiera foretag som lag bakom
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arrangemang av ideella organisationer (Hagen 2010). Detta ser vi som ett argument till att
Goteborgs-Postens event kanske inte ar sd relevanta i syfte att nd den yngre publiken. Act sta
som sponsor for ett event innebar alltsd inte att man automatiske nér ut.

Vi tror att GP maste angripa problemet pi ett nytt sitt. Man kan inte bara ha event
och aktiviteter for sakens skull utan méste istéllet definiera malgruppen och forsoka ta reda
pa vad den vill ha och sedan f6rsoka né den genom att erbjuda detta. Férhoppningsvis kan

denna undersokning bidra till att finna nya sitt att knyta till sig en yngre publik.

Syfte och fragestillningar
Var uppsats grundar sig i det uppdrag vi fick fran Goteborgs Posten dar de uttryckte att de
behovde hjilp med att nd den yngre publiken. Vi har i den hir uppsatsen valt att anvinda
GP som »case« for att titta pa hur hela branschen ska l6sa det problem de star infor. Vart
syfte ar darfor azt undersoka hur morgontidningar ska na den yngre publiken.

Med morgontidningar menar vi prenumerationsbara morgonutgivna tidningar
som kommer ut minst en gang i veckan. Vi viljer att inte inkludera gratistidningar i var
definition av morgontidningar da det problem som ligger till grund for uppsatsen inte
innefattar gratistidningarna i samma grad som de traditionella morgontidningarna. Nar vi
skriver om morgontidning gor vi alltsa en skillnad pa prenumerationsbara morgontidningar
och gratistidningar. Med den yngre publiken menar vi framfor allt tondringar, men for att
avgrinsa studien har vi valt att endast undersoka de som gar i arskurs ett pa gymnasiet, alltsa
16-aringar. Vi har gjort tolv djupintervjuer med ungdomar i drskurs ett pa gymnasier runt
om i Goteborg. Vi resonerade sa att dessa dr ndgonstans mittemellan de undre och 6vre
tonaren och de borde dirfor rimligtvis kunna representera den yngre publiken pa ett bra
satt.

For att nd vart syfte krivs det att vi verkligen sitter oss in i vad unga vill ha och ar
intresserade av, men dven hur och nir de vill ha det. I dagens mediemiljo dar allting mer och
mer konvergerar, alltsi dar allt smilter ihop, kan det vara svart att urskilja vad det 4r som
gor att unga tar del av just den nyheten, frin den avsindaren, i den kanalen/formen och
vid just det tillfdllet. Sa for att kunna fa nigra som helst svar i denna sammansmaltning av
medier och innehall har vi haft instillningen att det ar nodvindigt att dra det isdr. Vi har
dérfor valt att dela in var undersokning i fyra delar; nyheten, avsindaren, kanalen/formen
och tillgingligheten. Vi har formulerat fyra fragestallningar som har till avsike att kunna

svara pa vart syfte.
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Nyheten: vilka uppfattningar har den yngre publiken om nybeter?
Hir har vi for avsike att ta reda pa hur de unga virderar nyheter. Vi vill dven se vad de
uppfattar som nyheter och om de intresserar sig olika mycket f6r olika sorters nyheter.
Genom denna frigestallning far vi reda p om de unga virdesitter journalistiken och

det som utgor en stor del av morgontidningarnas verksamhet.

Avsindaren: vilka uppfatiningar har den yngre publiken om nybeters avsindare?
Vi vill veta hur de unga uppfattar olika avsindare och om de uppfattar avsindare
pé olika sitt. Med avsiandare menar vi framfor allt de olika tidningar som finns. Till
exempel Goteborgs Posten och Metro. Vi vill helt enkelt veta om de unga uppfattar

tidningar olika beroende pa vilken avsindare de har.

Kanalen/Formen: vilka uppfattningar har den yngre publiken gillande olika kanaler?
Denna fragestillning syftar till att ta reda pd hur unga forhaller sig till olika kanaler av
morgontidningar sa som papperstidningen och webbtidningen. Men vi far dven svar
pa hur de unga anvinder Internet i stort. Ovriga kanaler som vi vill veta hur de unga

uppfattar ir mobiltelefonen och surfplattor.

Tillgangligheten: pa vilka sitt ér den yngre publiken tillgingliga for nybeter?
Var fjirde frigestillning handlar om att ta reda pa nir de unga ir tillgangliga for
nyheter och pa s vis att f reda pa nir morgontidningar kan ni dem. Men vi vill aven

ta reda pa var och hur de unga ir tillgingliga.

Det ar inte forrin vi far svar pa hur den yngre publiken ser pa dessa fyra delar, som vi anser

att vi kan dra slutsatser om hur morgontidningar bor agera for att nd den yngre publiken.




Del 2
TEORI

Ny generation med nya vanor

Varje generation vixer upp och skolas in med nya medier som blir de som har betydelse
for dem. Vilka medier som blir relevanta avgérs av generationers behov och intressen men
det beror dven pd vad konsumenterna har for férvintningar pi medieinnehallet. Vilka
medier man omges av under barn- och ungdomstiden har darfor stor paverkan i individens
framtida medieval. (Wadbring & Weibull 2005; Wadbring & Bergstrom 2010) Och i
stort sett i samma stund som ett barn i Sverige kan gé, sd kan de ocksa lara sig saker genom
att anvinda ny medieteknologi. Den nya generationen kommer dérfor inte definiera nya
medier som “nya”. Eftersom trenden dir barn bérjar tidigare och tidigare med Internet ar
nagot som verkar halla i sig. Ar 2002 si var det 6ver 50 procent som hade anvint Internet
vid en alder av tio ar. Ar 2008 hade denna alder sjunkit till fem 4r. Vid nioarsaldern var
det hela 90 procent och vid elvaarsildern gir det knappt att hitta ndgon som inte har
anvint Internet. Redan i tidig &lder fir unga elektroniska och digitala enheter som till
exempel datorer och musikutrustning. Internet och mobiltelefoner utvecklas dirfor fort
som kommunikationsverktyg, dir betydelsen av Internet som en viktig nyhetskalla ar hogre
bland de yngre. (Findahl 2010; Ekstrém & Tufte 2007; Schréder & Steeg Larsen 2010).

Det ar heller inte lingre si att unga som vixer upp med en morgontidning i hemmet
ocksd blir tidningsldsare som vuxna. Redan for drygt tio ar sedan var Internet s sjilvklart
som medium att det ansigs bli lika vanligt som den traditionella dagstidningen. (Sundin
1999). Detta styrks av de forskjutnings- eller ersittningseffekter som nu blir mer och mer
synliga, dir unga hellre anvinder webbtidningar 4n papperstidningar. Det ar tydligt att
dessa tillfredstiller ett liknande behov och dessutom pé ett mer lattillgingligt och onskvirt
sitt. Internet ar ocksd det medium som har storst mojlighet ate tillfredsstilla flest behov
jimfort med annan traditionell media. (De Waal & Schoenbach, 2010; Dimmick et al
2004)

Om den ildre generationen vixte upp med morgontidningen som en viktig del i
sin vardag s vixer barn idag upp i familjer dar Internet ir en integrerad del av familjens
dagliga liv. S tillskillnad fran tidigare generationer s bjuds de yngre inte in i forutbestimda

mediemiljoer, utan de viljer idag sjilva vad de vill konsumera i en helt annan utstrickning.
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Dettaitakt med ett vixande medieutbud och att farre vaxer upp i ett prenumerationshushall
bidrar till att unga idag har en mycket storre valfrihet. Unga har alltsd idag bade ett storre
medieutbud, och en storre mojlighet till att sjilva vilja och anpassa medier utifran sina egna
preferenser. Men de kan ocksd ha en vilja i sig att vilja nya medier for att bryta sig loss frin
gamla traditioner. (Nilsson 2005; Findahl 2010; Sundin 2004)

De har idag ocksa redan vanan av att lisa tidningar gratis men 4ven annat innehall som
musik och film laddar de girna ned frin Internet och 4ven detta vill de ha gratis. Den nya
generationen har alltsd redan utvecklat vanan av att bide medier och dess innehéll ska vara

gratis. (Wadbring & Bergstrom 2010)

Ny teknik ger nya forutsittningar

I detta mer tekniskt framvuxna medielandskap har det alltsi skapats en rad nya
forutsittningar. En av de mest framtridande forindringar som tekniken lett fram «ill ar
méjligheten till interaktivitet. (Findahl 2010; Hadenius & Weibull 2005) Vi ir idag
aktiva i en helt annan utstrickning an forr. En forindring som gjort att medier har kommit
att bli den kanske starkaste sociala kraften i var tid. Detta har lett till att nya komplicerade
samband mellan medieindustrin och anvindarna dykt upp, men ocksi mellan anvindarna
sjalva. Inte minst pa Internet dir olika plattformar som Facebook, Youtube och bloggar
hastigt vuxit sig starka och bidragit till nya former av socialt nitverksbyggande, och di
frimst bland unga. (Carlsson 2009; Findahl 2010).

Denna interaktion har lett till att vi inte langre kan skilja konsumenter och producenter
helt at. Den traditionella grinsen mellan medieproducent och mediekonsument har darfor
kommit att bli mer och mer diffus. Det rader idag en mediemiljo dar i stort sitt alla kan
vara journalister och publicera innehll. (Ekstrom & Tufte 2007; Napoli 2009) Si
konvergensen, dir bland annat producenter och konsumenter blir allt svirare att skilja at
ir allesd redan hir, och kommer ocksa att forindra medieanvindare och medieinstitutioner
grundligt. (Napoli 2009)

Den nya medieteknologin har alltsa férandrat samhallet hastigt vilket ocksa lett till nya
konsumtionsménster dir de unga upplever handel och konsumtion i en mycket snabbare
take.

Ungas forestillningar gillande konsumtion kan idag inte lingre separeras fran
traditionella och nya medier di de unga, oavsett social bakgrund, verkligen tagit till sig den

nya kommunikationskulturen. (Olesen 2003; Ekstrom & Tufte 2007)
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Detta ihop med de senaste drens utveckling dir samhillet fokuserar mer och mer pa
konsumtion har gjort att vi gitt in i en konsumtionskultur som inte bara handlar om
individer i sig, utan ocksd om véra sociala relationer som till familj och vinner. (Ekstrém
& Tufte 2007)

Att unga idag blir kunder i ett tidigare skede dn forgiende generationer och
dessutom anvinder olika medier i en hogre utstrickning 4r nagot som ofta forbises inom
medieforskningen vilken oftast viljer att behandla unga som morgondagens medborgare
istillet for att inkludera dem redan nu. Medieforskare borde istillet for att se medier som
ett instrument se dem som en del av ungas sociala och kulturella liv. Viborde ocksé studera
hur unga anvinder medier som en del i sitt vardagliga liv i férhallandet med vinner och
familj. (Olesen 2003; Ekstrom & Tufte 2007) Vi maste dirfor korsa forskning gillande
bide konsumtion och media. Och kanske borde vi inte lingre gora en skillnad mellan
dessa utan istillet sitta konsumtion av savil varumiarken som medier i relation till de ungas
sociala relationer, dir de forhandlar mellan relationer och livsstilar i sin strivan efter att
skapa sig en identitet. Att intressera sig for ungas medieanvindning ir ocksd nigot som
vixt de senaste aren, och da speciellt inom medicindustrin. (Findahl 2010; Ekstrom &
Tufte 2007)

Ytterligare ett led i det nya mediesamhallet ar ate allt blir mer differentierat dir det dr
av yttersta vikt for nyhetsproducenter att forsta att férhallanden och férvintningar skiljer
sig at beroende pa vilket anvindarsegment malgruppen tillhér. (Firdigh 2008; Schréder
& Steeg Larsen 2010) Olika nyhetsmedier fyller alltsd olika funktion for olika grupper
beroende pa deras uppfattningar. Och dessa behov kan idag bli tillfredstillda genom fler
informationskanaler. Det ar dirfor inte sjilvklart vilket innehéll som bér publiceras i vilken
kanal, nagot som nyhetsproducenterna maste specificera. For lyckas de med detta, att
utnyttja fler kanaler for att na fler ldsare, sa okar de samtidigt lisckretsen. (Firdigh 2008;
Schroder & Steeg Larsen 2010; Napoli 2009; De Waal & Schoenbach 2010). Detta behov
av att maximera utrymmet for att nd publik inom alla kommunikationskanaler behover
dock inte std i konflikt med behovet av att bevara den traditionella journalistiken. Men det
kravs dd att journalistiska institutioner dndrar sitt sitt att se pa sin egen roll. De borde borja
se sig som just institutioner, dar vissa strukturella funktioner bevaras utan att for den sakens

skull blanda ihop dessa med sirskilda plattformar eller organisationer. (Napoli 2009)
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Nya forutsiteningar kriver nya strategier

Att tinka nytt

For nyhetsproducenter giller det att forindras och tinka nytt for att bli relevanta och
upplevas som virdefulla f6r den yngre generationen. Unga brukar ocksa stindigt forindra
sig varfor det ibland kan vara 16nl6st att forsoka hitta de egenskaper som férenar dem nir
egentligen det enda som férenar dem ér just det faktum att de ar si olika. Unga ér alltsa
en svar milgrupp att nd och det krivs darfor anstringningar i form av bearbetning och
forstielse for att na dem.

Detta dr dock nagot som marknadsforarna har forstate. Ekstérm & Tufte bendmner
begreppet KGOY (Kids Grow Older Younger) vilket ir aktuellt idag di man tillskillnad
fran for nagra ar sedan framst riktade sig till tondringar nu ocksa rikear sig till annu yngre
aldersgrupper. Genom att folja ungas kommunikationsménster och pé sa sitt se hur de
nitverkar via Internet och mobiltelefoner forsoker de hitta strategier for hur de ska na unga
som konsumenter via de nya medierna. De ser helt enkelt méjligheten till att n en utokad
marknad genom att forsoka ni dessa unga medieanvindare och konsumenter i en sa tidig
alder som mojligt. (Ekstrom & Tufte 2007; Findahl 2010)

Lyckas man finga malgruppen i tidiglder sd har man mycket att vinna, eftersom man da
lagger grunden till en lingvarig konsumtion. Foretag som lyckas skapa konsumtionsménster
till unga 6kar ddrmed méjligheten till att unga ocksa ir lojala till varumirket, s kallad Brand
loyalty. Dessa unga som man lyckats knyta till sig influerar i sin tur ocksd andra. (Hagen
2010) Det 4r med andra ord inte svirt att forsta varfor bide foretag och annonsérer blir
mer och mer intresserade for detta unga kundsegment. (Ekstrom & Tufte 2007) Dirmed
inte sagt att det 4r lce att lyckas med detta. Det dr ocksa viktigt att forsta att en foryngring
av ett varumirke i ett foretags strivan efter att ni dessa unga konsumenter ocksa kan fora
med sig effekter forandra segment, och dessa behéver inte alltid vara gynnsamma. (Karlén&
Norstrom 2002)

Det ir dock vikrigt att forstd att varumirken inte stir for sig sjalva. De bade skapas och
tolkas i en kulturell kontext dir unga inte bara exponeras, utan de ar ocksi medproducenter
nir de navigerar bland dessa medier och foretag. Det ar dirfor viktigt att man skapar
forstaelse och interagerar med unga f6r att nd dem. Vidare s maste drlighet och 6dmjukhet
prigla kommunikationen och budskapen maste ofta spela pa de ungas kinslor for att man

ska vinna deras sympati. (Karlén & Norstrém 2002; Ekstrom & Tufte 2007)
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Att bli virdefull

Huruvida unga bedémer ett medium som virdefullt eller inte ir av yttersta vikt for om de
kommer att ta del av det. Denna »virdefullhet« hos ett medium benimner Kim Christian
Schroder som Perceived Worthwhileness (2010).

I denna teori om vad som kravs for att ett nyhetsmedium ska bli virdefullt liggs dock
ingen virdering av viktigheten i innehallet, sd bara for att nigot bedoms som virdefullt
sa behover innehallet inte vara av sirskilt serids karakeir. Aven om ett medium ibland
anvinds av den enkla anledning att det inte finns ndgot annat att gora, si bedéms anda
beteendet som virdefullt. De anvinder trots allt mediet, och di finns det ocksa ett virde
i det. Eftersom vi idag kan vilja vilka medier vi vill ldsa i en helt annan utstrickning in
tidigare generationer kunde s& komponerar vi ocksé vir nyhetslasning utifran olika typer
av nyhetsmedier. Detta jimfor Schreder i artikeln »Towards a typology of what people
put into their shopping carts in the news supermarket« (2010) med att vi aktivt kan
komponera vir egen nyhetsmaltid utifrin olika nyhetskillor dir vi sjilva handlar rivarorna
till var maltid frin mataffirens hyllor. Dessa ravaror forpackas oftast i firgglada eller lite
mer neutrala férpackningar beroende pé nyttigheten i innehallet. Och innan vanan av att
konsumera just den produkten infunnit sig, s menar Schroder att detta rimligtvis foregatts
av nagon form av férhandling for att 6verhuvudtaget kunna uppmiarksammas, genom att
man tidigare har stiftat bekantskap med det pa négot sitt innan det slutligen har kunnat bli
en vardaglig rutin.

I ett medielandskap med sa stor valfrihet, sa méste vi forstd den upplevda virdefullheten
av olika medier beror pa hur flera faktorer forhéller sig till varandra. De faktorer som vi
di maste ta i beaktning ir enligt Schroder foljande sju dimensioner: tidpunke, rumslighet,
visentlighet, textualitet, ekonomi, normativitet och deltagande.

Med tidpunkt menas att virdefullheten beror pa och ir avgorande av den tid en individ
har méjlighet att avsitta for nyhetskonsumtion under sin dag. Med rumslighet menas att
platsen dir manniskor befinner sig ofta bidrar till att vissa medier med storre sannolikhet
kommer att anvindas. Visentlighet har att gora med teknologi, dar till exempel olika
tekniska hjalpmedel kan vara det som bjuder in publiken till anvindandet av ett medium.
Textualitet ir den verbala och visuella dimensionen av upplevd virdefullhet hos ett medie
och detta har att gora med vilket innehéll minniskor genom sina erfarenheter bedomer
som relevant. Ekonomi styr anvindningen av ett medium beroende pa hur prisvirt det
anses vara. Normativitet har att gora med vilka uppmuntrande och nedlitande intryck

en individ fir frin sin omgivning. Slutligen menar Schreder ocksi att deltagande ir en
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viktig dimension dven om det egentligen inte 4r nagot nytt. Det som dock skiljer sig nu
ar att publiken genom digitalisering fatt helt andra mojligheter till nyhetsproduktion, dar

egentligen vem som helst kan borja producera.

Att bitta sin nisch

Det handlar att som medium inse och leverera de resurser som agenter som konsumenter
och annonsorer kan och vill utvinna fran ett medium. De miste dessutom vara bittre in
andra medier inom samma omride pé att tillfredsstilla dessa behov hos agenterna for att
bli relevanta. Men det kan ocksd handla om att hitta nya nischer. Detta benimner John W.
Dimmick som Zhe Theory of Niche dir till exempel mobila medickanaler bland annat blivit
relevanta for att de har fyllt ett tomrum dér det inte tidigare var mojligt att konsumera
medier pa samma sitt.

Idag kan konsumenter konsumera medier pa tider och platser som inte tidigare var
mojliga. Det giller att hitta sin nisch gentemot andra medier genom att finna platser och
tider i vira dagliga rutiner dir det finns utrymme f6r konsumtion. Det ar bland annat tack
vara detta som gratistidningar som till exempel Metro lyckats sla sig fram. De har helt
enkelt hittat en ny plats i en daglig rutin dar vi tidigare inte konsumerade medier, i detta fall

i kollektivtrafiken. (Ramirez et al 2008; Dimmick et al 2010)

Att forstd medieval och skillnader
Vad publiken intresserar sig for foljer i hog grad de sociala skillnader som finns i samhallet.
Minga av dessa skillnader finns dock dven inom samma vinkrets och sociala miljo. Men det
ir Anda sa att det statistiskt sett ar olika stor sannolikhet for vad olika individer kommer att
intressera sig for.

Att beskriva hur yttre forhallanden som forildrars yrke och utbildning paverkar den
enskilde individens sitt att tinka och handla kan dock vara svirt, men podngen som
Gripsrud férmedlar (2002) hirstammar frin den franske sociologen Pierre Bourdieu och
hans manga studier inom detta omrade, och menar att vi alla genom det liv vi vuxit upp i
och lever i f6r med sig olika typer av sociala betingelser, vilka priglar oss pa olika sitt. Detta
kallar Bourdieu f6r habitus, en sorts mental sammanfattning av det liv vi lever och har vuxit
upp i, som péaverkar oss och de val vi gor. Denna habitus paverkas i hog grad beroende
av bland annat familjebakgrund och annan social praxis. S en individs habitus férandras

genom hela livet, men grunden liggs utifran den bakgrund man ar uppvuxen i, vilken ocksa
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i sin tur paverkar individens framtida val av till exempel utbildning och kommande yrke.
Dessa val paverkas ocksa utifrin vad som anses vara viardefullt kapital, och detta 4r nigot

som forindrats 6ver tid.

Att forstd vilket kapital publiken efterstrivar
Historiskt sett har framforallt det ekonomiska kapitalet varit det mest virdefulla, men
idag ar inte enbart det ekonomiska kapitalet det som ar virdefullt. En form av symboliskt
kapital som idag 4r viktigt ar det si kallade kulturella kapitalet, alltsd den mingd socialt
erkinda och virdefulla kunskaper och firdigheter en individ innehar.

Séavilken typ av kapital man har eller strivar efter spelar ofta roll i hur vi viljer innehill
iviraliv. Och att bygga upp ett stort kulturellt kapital kraver stora investeringar i form av
tid. Vilket kapital vi stravar efter beror alltsd pé vad vi anser som virdefullt hir i livet, och

detta ir starkt forknippat med den livsstil vi vill tillskriva oss. (Gripsrud 2002)

Att vilja innehdll handlar om att vilja identitet och livsstil

Vissa pastr sig ha klart formulerade och principfasta livsuppfattningar, men ofta handlar
individer tvirt om mot vad de foresprikar. Dessa principer som individer utger sig for att
ha kan ofta reduceras till att vi endast ar utbytbara medlemmar i en och samma sociala
kategori. (Gripsrud 2002)

Unga beddms av andra beroende pé vad de konsumerar. Det giller dirfor for unga att
konsumera ritt produkter for att pa si sitt ocksa kunna tillskriva sig ratt identitet. Problemet
ar bara att det kan vara svart att veta vad som ér 7izz. Det blir dirfor et savil psykologiske
som socialt risktagande av vad som ir bra kontra dalig konsumtion beroende pa hur den
grupp man vill tillhora ser pa just den konsumtionen. Och detta skiljer sig ofta mellan olika
sociala miljoer, dar konsumtion idag handlar om att inkluderas eller exkluderas i samhallet
dir konsumtion av sévil produkter och medier anvinds av unga i deras process att skapa sig
en egen identitet. (Johnsson—Smaragdi & Jénsson 1999; Ekstrom & Tufte 2007) Unga
lever idag i en globaliserad medievirld vilket gor att de kommer i kontakt med liknande
processer och budskap via Internet. Internet har dirfor kommit att bli en viktig del i ungas
identitetsskapande. (Ekstrom & Tufte 2007; Rydin & Sjoberg 2010). Och férméigan att
kunna inkludera sig och identifiera sig med nigot och dirmed kinna tillhérighet ér viktig
i ungas process att skapa sig en identitet. Detta oavsett om det handlar om konsumtion av

produkter eller medier. (Ekstrom & Tufte 2007)
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Om vir identitet 4r sammansatt av olika faktorer och férhallanden som vi blivit tilldelade
genom bland annat kén, familj, hemort och bostadsférhallanden sa ter det sig pa ett
liknande sitt med var livsstil dér vissa delar foljer med pa ett i stort sett omedvetet sitt,
genom social bakgrund, utbildning och yrke, medan vi i andra delar kan forhélla oss mer
fritt och vilja sjilva. Men att vilja element i sin identitet ar ocksa att vilja delar i sin livsstil
dir vissa livsstilar betyder mer dn andra och darfor ses som mer attraktiva och dirmed mer
virdefulla.

Hir menar Bourdieu, enligt Gripsrud (2002), att livsstilar ar systematiska produkter
av var habitus, alltsa de dispositioner vi fatt inbyggda i oss genom vir bakgrund och
erfarenheter. Denna del av vir habitus ir det som Bourdieu benimner som smak. Dir
smaken egentligen inte dr annat en den princip som ir bakomliggande for de val vi gor, och
valen gor vi i sin tur utifran véra socialt bestimda dispositioner vilka alltsa resulterar i en
slags systematik av livsstilar.

Sa vilka livsstilstecken (saker som signalerar ett virde, eller stillningstagande) vi
attraheras av beror snarare pd sociala forhallanden in strikta individuella val. Val som
tydligt markerar skillnader mellan olika livsstilar och manniskor kallar Bourdieu for
distinktionsmedel. Dessa livsstilar kan ses som signaler som vi skickar ut till omvirlden,
signaler som talar om vilken sorts person vi ar. Eftersom alla konsumtionsvaror som har
ett virde som livsstilstecken kan anvindas for att signalera vilka vi 4r, sa blir de ocksa

identitetstecken.

Att bekrifia publiken med det de vill vara

Ofta soker sig en publik inte till ndgot helt nytt, utan istillet till omriden som de redan har
erfarenheter eller kunskaper ifran. De kan pa sa sitt genom medier kinna tillhérighet och
bekrifta att de dr en del utav den verklighet som omger dem. Men eftersom unga vanligtvis
inte har sa mycket kunskap om det som diskuteras i morgontidningarna si kan intresset
just darfor vara svalt, dven om det ocksa lika girna kan ses som att det blir en mojlighet att
identifiera och inkludera sig i vuxenvirlden. (Sundin 2004)

Attvisokerosstill detviredan vetoch kdnner till ar ettled i det som inom socialpsykologi
kallas for dissonansteorin. Vi forsoker hela tiden se till att attityder och beteende stimmer
overens, allt for att minska dissonansen eller disharmonin som uppstér nar vira attityder och
tankar stir i konflikt med vért beteende. Nar tva uppfattningar star i konflikt med varandra
si skapas en dissonans, eller en disharmoni. Detta medfor obehag hos oss manniskor varfor

vi hela tiden stravar efter att minska denna dissonans. Darfor valjer vi ocksa att lisa det som
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vi redan har kunskap om och som passar in i den bild vi har om oss sjilva. Om vi till exempel
har en bild om oss sjilva som vildigt politiskt insatta och att vi tycker att skvallernyheter
ar daliga, da valjer vi att hela tiden lisa politiska nyheter for att bekrifta den bild vi har
om oss sjilva. Genom att reducera dissonansen skyddar vi vér sjilvkinsla och kan darfor
uppritthalla en positiv bild av oss sjilva. (Angeldw & Jonsson 2000) Och dven nir unga ir
pa Internet sé letar de efter en plats dir de kan vara och dela virderingar och intressen med
likasinnade. De vill inte bara sitta och lisa texter utan de efterfragar forum for konversation,
spel och en majlighet att kunna producera eget material. De vill vara deltagande och fa
en mojlighet till att vara med och kontrollera hemsidan. (Davies 2006; Rydin & Sjéberg
2010). Ungdomar fir dven en vixande sjilvmedvetenhet och genom att fi méjlighet att
publicera s tillfredsstiller de en egocentrisk kinsla av att stindigt vara iakttagen av en
pahittad publik. (Scheidt 2006)

De flesta dagliga anvindarna av Internet finns bland toniringarna dir de 4r mest
frekventa vid 16-arsaldern. Aven om anvindandet ir 4n mer differentierat i denna alder sa
ar det signifikanta att manga overgar frin spelande till att intressera sig for sociala nitverk
dir de kan hélla kontakt med sina vinner. (Findahl 2010) Redan vid nioirsildern vixer
en 6nskan fram av att kunna forstd vuxenvirlden, och det sociala spel som foljer med den.
Medieinnehall med vuxna karakeirer blir dirfor redan da av storre intresse. I denna onskan
kan darfér unga anvinda medier som ett sitt att fa tillgang till en virld de dnnu inte har
tillgéng till. (Valkenburg 2004; Smaragdi & Jonsson 1999)

Men ungas vanor spelar ocksa en stor roll. Vad unga ir vana att ta del av genom sociala
och demografiska omstindigheter har ocks visat sig stimma bra med vilket innchall de
tar del av pa Internet. (North et al 2008). Aven om innehall som kan forvintas vara bra
att ta till sig som ett sa kallat kulturellt kapital torbigas det om de unga inte r vana att ta
till sig det. Sa vilket innehéll som blir relevant beror mycket pa vad ungdomar »kinner sig
hemma« med och det ricker alltsd inte med att innehallet ar tillgingligt och nyttigt. Det
blir 4nda inte tillvarataget om de inte har vanan att ta till sig det. (North et al 2008). Det
galler darfor att justera innehéllsprofilen péa produkten sa att tickningen blir maximal hos

den grupp man vill nd. (Gripsrud 2002)
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Vir tolkning av teorin

Utifran den teori vi i denna del redovisat s tolkar vi det som att den digitala revolutionen
lett till helt nya forutsittningar i medielandskapet. Och i detta medielandskap dir det
blir svirare att urskilja vem som egentligen gor vad, har alltsd medierna kommit att smélta
allemer ihop. Det dr dirfor inte langre sjalvklart vad olika medier ska ha for roll. Alltsd vem
som bor publicera vad, i vilken kanal och pé vilket sitt. Att formedla rétt innehall pa rice
plats handlar om vem det ar man vill na. For det innehall vi tar del av beror ofta pa de vanor
och rutiner vi redan har men ocksa pa hur vi kommunicerar och konsumerar beroende pé
vem vi strivar efter att vara, alltsa vilken identitet och livsstil vi vill tillskriva oss sjilva. Vilka
vanor och livsstilar vi vill tillskriva oss beror i sin tur ofta pa den miljo och sociala bakgrund
som Vi vaxt upp i.

Ar det nagot som ir sikert s3 ir det att om ett medium vill nd en publik, s3 maste
det vara virdefullt f6r den publiken. For att mediet ska vara virdefullt sa kravs det att
det finns tillgingligt pa de arenor dir publiken befinner sig samt att publiken da har
mojlighet att avsitta tid for konsumtion. Men det krivs ocksd att mediet ir bittre 4n
andra tillgingliga medier for att bli det relevanta valet. Det krivs alltsd att medier hittar
sin nisch i det nya medielandskapet om de vill bli relevanta och vardefulla for publiken.
Morgontidningarna méste dirfor hitta nya nischer, men ocksa veta hur de ska agera for
att bedémas som virdefulla, eftersom den »automatiska« rekrytering av prenumeranter
som f6ljt med tidigare generationer formodligen har upphort i och med det faktum att den
yngre generationen har skolats in i andra medier, och da oftast medier pé Internet.

Detta problem har bottnat i att medier och di framférallt morgontidningar inte vet

hur de ska nd den yngre publiken.
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Del 3
METOD

Hur ska vi na vart syfte?
For att né ett syfte finns det méanga vigar att gi. Vilken vig man viljer beror pA manga
faktorer och det idr heller inte alltid s att det finns en vig som ar den ritta. I de allra flesta
studier finns en rad olika aspekter att ta hinsyn till, och si dven i denna. Utifran dessa
aspekter har vi forsokt att motivera de val vi har gjort for att pd sa sitt kunna fi vér studie
sa riktig som mojligt. Vi kommer darfor hir att presentera det som ir relevant for att forsta
var studie, men eftersom vi anser att det dr av storsta vike att vi ar 6ppna med hur vi har gice

tillviga sa finns en utforlig beskrivning av detta i APPENDIX.

Val av metod

Vart syfte, att undersoka hur morgontidningarna ska ni den yngre publiken, kriver
en kvalitativ metod dir det ges utrymme att gi pi djupet med de ungas forestillningar,
tankar och uppfattningar kring vira fragestillningar. Det viktiga hir dr inte att kvantifiera
och generalisera utan att fi en djupare forstaelse. Vi har darfor valt att géra personliga
respondentintervjuer med tolv ungdomar. Utav de tolv personer som vi har intervjuat
valde vi att intervjua sex personer var. Vi ville skapa en sa bekvim situation som mojlige
for intervjupersonen och vi ansag att det skulle skapa en frin vir sida onodigt overligsen
situation om vi var tva mot en ensam respondent.

Vi funderade forst pd att anvinda oss av fokusgrupper istillet for intervjuer men
kom fram till att det limpade sig battre med personliga intervjuer. Vi resonerar som s
att ungdomar ofta faller f6r grupptryck och att det ir vanligt att det ar en eller tva starka
personligheter som ofta kommer till tals medan andra inte vagar siga nigot. Detta ser vi
som ett problem da vi vill att alla vara respondenter verkligen ska viga siga vad de tycker
och tinker kring de fragor vi kommer att stilla. S& i vart fall tror vi att fokusgrupper snarare
hade himmat 4n frimjat samtalet.

Aven om undersokningen inte kommer att handla om allt f6r kinsliga imnen sd kommer
den dndd att handla om ungdomarnas vanor och vad de brukar gora. Och som vii tar upp i
teorikapitlet s3 handlar ungdomars medicanvindning ocksé ofta om en identitetsskapande

process, nigot som kan uppfattas som obekvimt att samtala om infér andra jimgamla i
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grupp. Det kanske ir sd att nigot i gruppen anses vara izt eller fel och eftersom man i den
hir ldern inte vill avvika fran gruppen, genom att gora det som ir fe/, kan det kanske bli
sd att ungdomarna inte vigar erkdnna att de brukar gora nagot som anses fel i gruppen. Vi
valde darfér bort fokusgrupper som alternativ och valde istillet att intervjua ungdomarna

ensamma, for att pa s sitt fa sa drliga och uppriktiga svar som maijligt.

Val av respondenter

Var undersokning kommer att handla om morgontidningar i stort men eftersom vi har ett
uppdragfran Goteborgs-Posten kommerviattanvindadem som »case «. Vikommer dérfor
att stalla en del specifika fragor kring just denna tidning. GP ér en lokal morgontidning
med ldsare frimst i Goteborgsomradet men dven i Vistra Gotalandregionen. Utifrdn detta
kinns det naturligt att utféra intervjuer med ungdomar i Géteborgsomradet. Det ar frimst
de som kommer i kontakt med GP och det ir ocksa de som GP:s riktade aktiviteter avser
att na.

I och med att var uppdragsgivare dven uttryckt en 6nskan om att kunna ni bide de
lite yngre och éldre tondringarna, valde vi tillslut att undersoka de som lag mitt emellan,
gymnasieungdomar i arskurs ett. Viantogocksa att det krivdes att vi verkligen avgrinsade
oss och vi forsokte darfor inrikta oss pa en sa snav malgrupp som mojligt. Detta for att
overhuvudtaget kunna komma fram till nagot.

Anledningen till att vi valde arskurs ett var att de unga da ar »mitt i tondren<« och
med klivet frin hogstadiet till gymnasiet si blir det ofta ett nytt steg in i vuxenvirlden. Vi
borde pé si sitt fa ett resultat som formodligen kan appliceras bide pi de lite yngre och
ildre tondringarna. Genom att avgrinsa studien till endast en &rskurs riskerar vi heller inte
att det dr aldersskillnader som paverkar resultatet. Vi har undersoke elever fran olika skolor
och hade vi d4 haft ett storre dldersspann hade vi haft ytterligare faktorer att ta hansyn till
vid analyseringen av resultatet.

Det idr ocksa viktigt att forstd att olika demografiskt skiljda grupper har olika
uppfattningar av vad olika nyhetsmedier fyller for funktion (Schréder & Steeg Larsen
2010). Vi har dirfor utdver alder dven tagit hinsyn till kon, skola, programinriktning samt
var de bor i virt urval av intervjupersoner, men vi har dven forsoke att fi en spridning i
foraldrarnas yrken. Allt for att fa olika sociala skillnader representerade som allts dr viktiga
att ta hansyn till.

Lirtaste sttet att nd vir méilgrupp och fa fram virt urval antog vi vara genom att gi

via skolor. P4 sa vis fick vi fram ritt aldersgrupp, de som gr arskurs ett pa gymnasiet. Men
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vi valde ocksa olika skolor for att fa sa stor spridning som mgjligt nar det giller 6vriga
demografiska egenskaper. Goteborg ir en segregerad stad dar det ér relative late att dela in
de olika stadsdelarna utifran hur resursstarka invanarna 4r. Men nir man gir pa gymnasiet
gar man i regel inte pa den skola som ligger ndrmast hemmet, utan skolan viljs kanske oftare
beroende pa vilka program den erbjuder.

Eftersom vi inte hade méjlighet att gora nigon undersokning pé hur de olika skolorna
ar fordelade pé elever utifrin var de bor eller vilken samhillsklass de tillhor, s& har vi
istillet utgate fran den forkunskap vi har om staden. Dirfor valde vi att kontakta flera
skolor som erbjuder olika programinriktningar for att pé sa sitt f4 sa stor spridning pa vara
respondenter som majligt. Att vi lyckats med att sprida savil demografiska egenskaper som
olika praktiska och teoretiska inriktningar pé olika typer av gymnasium i Goteborg, ser vi

som en styrka i vir undersokning. Nedan f6ljer en presentation av vira intervjupersoner.

Kon: Kille Skola: Schillerska gymnasiet Program: Sambill Estet Bor: Partille
Forildrars yrke: Pappa jobbar som civilingenjor pi Ericsson och mamma jobbar via ett
uthyrningsforetag

Kon: Tjej Skola: Schillerska gymnasier Program: Samhill Estet Bor: Molnlycke
Forildrars yrke: Pappa dr billackerare och mamma ér underskiterska

Kén: Kille Skola: Schillerska gymnasiet Program: Sambdill Sprik Bor: Lunden
Forildrars yrke: Mamma ir ansvarig pd en handledningsenbet for studenter pi Chalmers och

pappa dr arbetsformedlare

Kén: Tjej Skola: Burgdrdens utbildningscentrum Program: Barn och fritid Bor: Biskopsgirden
Forildrars yrke: Mamma ir arbetslis och pappa ir egenforetagare inom byggbranschen

Kén: Tjej Skola: Burgdrdens utbildningscentrum Program: Barn och fritid Bor: Angered
Forildrars yrke: Inte helt siker pi vad mamman jobbar med, men hon sitter och laddar saker

Kén: Tjej Skola: Burgdrdens utbildningscentrum Program: Frisor Bor: Kungilv
Forildrars yrke: Mamma jobbar som personlig assistent och pappa jobbar som fastighetsskitare

Kén: Tjej Skola: Burgirdens utbildningscentrum Program: Frisor Bor: Alvingen
Forildrars yrke: Den ena pai Telia och den andya pa Volvo

Kén: Kille Skola: Lindholmens tekniska gymnasium Program: El- och energiprogrammet Bor: Lundby
Forildrars yrke: Pappa kir lasthil och mamma (gar inte att hora pa inspelningen)

Kén: Kille Skola: Lindholmens tekniska gymnasium Program: El- och energiprogrammet Bor: Haga
Forildrars yrke: Pappa vaktmdstare, mamma lever ¢

Kén: Tjej Skola: Polbemsgymnasiet Program: Teknisk industriell design Bor: Askim
Forildrars yrke: Arkitekter bida tvi
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Kén: Kille Skola: Polhemsgymnasiet Program: Teknisk industriell design Bor: Vistra Frolunda
Forildrars yrke: Pappa dr forsiljningschef pi Caparol och mamma jobbar pa forsiljningsforetager
Swedish Club

Kén: Kille Skola: Vittragymnasiet Program: Naturvetenskap Bor: Majorna
Forildrars yrke: Pappa jobbar pi bank och mamma ir underskoterska

Intervjusituationen

Vi borjade med lite lattare bakgrundsfrigor for att respondenterna inte skulle bli stillda
med svéra frigor direkt som kanske hade kommit att himma hela intervjun. Vi delade upp
intervjun i olika delar dar vi hade forutbestimda fragor som vi tyckte var nédvindiga att
stilla, men vi forholl oss samtidigt fritt pa sa sitt att vi ofta stillde foljdfragor till deras svar
sd att de verkligen fick forklara vad de menade. Vi ville komma si djupt in pa deras tankar
som vi bara kunde. Ofta fick vi stilla om en friga eller upprepa for att lita dem tinka en ging
till pi samma fraga. Vi mirkee att det var viktigt att ge dem tid och inte stressa fram svar
samtidigt som vi hela tiden forsokte engagera oss och verkligen uppmirksamma dem sjilva
och deras svar. Vi papekade dven under intervjuerna att det inte fanns nigra »dumma«
svar. Och dven om vi till en bérjan podngterade att det inte var nagot test, eftersom frégorna
kan anses som svira, si fanns det ind3 vissa tendenser dir vi ibland kunde kinna att de
svarade mer utifrin vad man kanske bor kunna och bér gora, istillet for att vara helt drliga
med vad de faktiskt gjorde. Det kindes dock som att vi ofta lyckades komma runt detta
genom att stlla foljdfragor. Detta har vi dven forsoke att ta hinsyn till vid tolkningen av
vart resultat.

Varje intervju varade mellan 30-40 minuter beroende pé foljdfragor och skillnader i
respondenternas svar och viupplevde det som att det var ungefir den tid som respondenterna
orkade med. Vissa respondenter kunde ibland kinnas lite otaliga mot slutet av intervjun,
vilket var forstaligt med tanke pa att de flesta fragor gick pa djupet och krivde att de tinkte
till. Men eftersom vi ofta fick uttémmande svar dven i slutet av intervjuerna si ser vi inte
detta som néagot storre problem. Vi fick ocksd med samtliga forutbestimda fragor i samtliga

intervjuer.
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Del 4
RESULTAT & ANALYS

Nyheten
Ungdomarna definierar en nyhet som nigot som har hint eller hinder. De likstaller ocksa

ofta intressanta nyheter med nigot som ér kul.

Ja, det ir kul. Det ir intressant.

Tjej, Burgirden, Frisorprogrammet, Kungilv

Vidare kan vi se att deras intressen och det de tar del av i tidningarna till stor del bestar av
néje och kulturella amnen. Ungdomarna liser oftast néjesnyheter och av de som laser GP

sa liser alla del tre, vilken 4r néjes- och kulturdelen.

F: Vad dr det som fir dig att ldsa just da tror du?
IP: Men det brukar ofta vara om det star ndgot pa framsidan. Man ser nagot som har
med négot intressant dmne att gora.
F: Vad ir det du ldser da? Ar det nagon speciell del?
IP: Oftast trean.
F: Vad ir det som stir i del 3 di?
IP: Det ar vl ngje eller sa.
Kille, Schillerska, Sambill Estet, Partille

Eftersom vivet att det i stort sett ir omajligt att hitta det som 4r gemensamt for ungdomar
som grupp, och att det snarare ar deras olikheter som ar det som definierar dem s ar det
inte konstigt att svaren skiljer sig i fraiga om vad de liser och vad de vill lisa i tidningen. En
del vill lisa mer politik medan andra tror att politik inte dr ndgot som intresserar ungdomar.
Nagon vill endast ldsa svenska nyheter medan nigon annan girna laser virldsnyheter.
Men utifrdn att vi vet att ungdomar ir en vildigt heterogen grupp och da vi medvetet
har intervjuat ungdomar med olika demografiska egenskaper si har vi dnda forsoke se
vad de gemensamma nimnarna ir nir det kommer till vilket innehéll som intresserar
de unga. En av de gemensamma nimnarna ir just nojesnyheter for att dven om de liser

och vill lasa olika sorters nyheter s& har alla ungdomar svarat att de liser och vill lasa mer
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néjesnyheter och dnnu mer specifikt om musik. Utéver néjesnyheter 4r det framfor alle
de storsta nyheterna som ungdomarna tar del av. Detta visar inte minst det faktum att i
den grad de liser morgontidningar sa r det framfor allt framsidan de liser. Sedan liser
de vidare inne i tidningen om det ar nigot som verkligen fingar deras uppmirksamhet.
Det typiska ar alltsa att ungdomarna liser framsidan och néjesnyheterna. Det som avviker
i vara intervjuer gillande vilket innehall de unga tar del av ar frimst de som svarat att de
laser utlandsnyheterna och politiska nyheter. De ungdomar som laser detta avviker frin
resten och ar i dvrigt mer insatta och ger ofta mer reflekterade och insatta svar in de andra
ungdomarna. Gemensamt for dessa ungdomar ir ocksé att de gir samhillsvetenskapliga
program vilket kan ses som ett argument till att de 4r mer intresserade av samhillsfragor
vilket i sin tur kan vara en av anledningarna till att de liser den sortens nyheter i storre

utstrickning dn 6vriga ungdomar.

Forst laser jag framsidorna, eller det som ir storst och om det 4r nigot som
intresserar mig s gar jag till den sidan. Och sen gar jag till kultur och musik, om det

har kommit ut ndgon ny musik f6r jag tycker att det r intressant.

Tjej, Polhemsgymnasiet, Teknisk industriell design, Askim

Det monster vi urskiljer utifran detta dr att ungdomarnas intresse ar en stor faktor som avgor
vilket innehall de tar del av. Att alla unga tar del av néjesnyheterna och att det ar i resterande
innehéll som de tar del av som skiljer sig mellan de olika ungdomarna kan jimféras med de
svar som vi fick nér vi frigade vilka intressen ungdomarna har. Ménga nimnde musik som
intresse vilket verkar vara en gemensam nimnare for de flesta unga. Andra intressen som
vi kan se i den hir gruppen ir foto, mode och dataspel. Skvaller och nyheter om kindisar
ar dven det nagot som lockar ungas intresse. Och som vi tidigare nimnt sé ser vi att den
programinriktning man gir ocksa kan vara en viss indikator p vilka intressen man har, och

att det darfor kan finnas skillnader i vad ungdomarna vill ta del av f6r innehéll och nyheter.

Jag dr mest intresserad av natur och s4, sa samhillskunskap brukar inte vicka s&
mycket intresse egentligen. Men om jag ser nigot som angér natur sa brukar jag

bliddra fram till det.

Kille, Vittragymnasiet, naturvetenskap, Majorna

Vidare var det manga som svarade att umgis med kompisar var nagot som de brukade och

var intresserade av att gora pa fritiden.
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F: Vad tycker du om att gora pé fritiden?

IP: Umgés med kompisar och hitta pa olika grejer med vinner. Jag vet inte riktigt.

Tjej, Schillerska gymnasiet, Samhbaill Estet, Molnlycke

Vi kan ocksa se ytterligare indikatorer pa att ungdomars intresse till stor del styr vad de
tar del av for innehall, dven nir det giller andra medieformer 4n morgontidningarna. Att
bloggar ir ett vilkint fenomen bland unga visste vi redan. Var studie visar att om de inte
bloggar sjilva sd har de gjort det eller funderar pé att borja gora det. Alla laser dock bloggar.
Hir dr det ocksé framfor allt deras intressen som styr, bdde nir det giller vilka bloggar de
laser men ocksa vad de sjilva bloggar om. Négra liser och producerar fotobloggar medan
andra liser modebloggar och kompisars bloggar. Det ir framfor allt kompisar som de unga
dgnar sin fritid till utover deras andra intressen som musik, mode, foto och spel, och detta
aterspeglas alltsa i vilket innehall de tar del av dven nir det giller bloggar. Som vi sedan
tidigare vet ar unga vildigt egocentriska och lever i tron om att de stindigt blir iakttagna,
en anledning till varfor just bloggandet 4r sa populart och lockande i den hir aldern. Dirfor
ar dessa resultat foga forvanade. Detta ar dven nigot de sjilva dr medvetna om, dven om det
inte dr ett typiske resultat si tycker vi att det dr intressant att lyfta fram den medveten som

anda finns hos vissa ungdomar.

Jag tror att ungdomar mycket ocksa vill lisa om sig sjilva pa nagot sitt.

Kille, Schillerska gymnasiet, Sambaill Estet, Lunden

Att sjilva delta pd Internet dr nagot som alla ungdomarna gér pa ett eller annat sitt. Detta
gor de dels via att blogga, men frimst genom att kommentera pa Facebook.

Varf6r morgontidningarna inte lyckas locka unga beror inte bara pé innchéllet, utan
ocksa pa tidningens formalia, det vill sdga dess sprik och utformning. Det typiska ar att
ungdomarna uppfattar spraket som komplicerat med for svara ord. De tycker dven att det dr
for stelt och trakigt. De unga efterfrigar en mer ungdomlig framtoning och ett littsammare

sprak som riktar sig mer till dem.

F: Vad tror att GP kan géra for ate bli intressanta fér ungdomar?
IP: Skriva lite mer i ungdomsstil, s& att det blir roligare att lisa. Fér nu kanske det
ir sd att de anvénder lite svara ord som dr mera vuxet. S3 att uttrycka sig lite mer
ungdomligt. Okej man behéver inte skriva olimpliga grejer, men fortfarande lite mer

[Attlist.

Tjej, Burgirdens utbildningscentrum, Frisor, AZvdngen
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Aven de ungdomar som intresserar sig for politiska nyheter och andra nyheter in néje

efterfrigar ett mer anpassat sprik.

F: Vad skulle du vilja lisa mer specifikt i GP?
IP: Ja, det kan ju vara sidana hir saker som politik och sa. Det kan ju vara kul att
lisa om, men ofta fattar man inte en del saker for det ir vildigt sahir svira termer
och sadant. Men det klart att det hade kunnat underlitta om man kunde mer si hade

man kunnat lisa.

Kille, Schillerska, Sambill Estet, Partille

I 6vrigt sa vill de att morgontidningarna ska erbjuda samma innehall som de gor nu, bara att
det att det ska vara mer ungdomsanpassat nir det giller hur de presenterar innehéllet. Det
ar allesd yererligare ndgot som ir typiske, att de unga vill att tidningarna ska fortsitta erbjuda
det innehall de erbjuder idag, med lite av varje och ett brett utbud av olika sorters nyheter
fast pa ett ungdomligare sitt. Aven den lokala forankringen ir typiskt fr vad ungdomarna

forvintar sig och vill ha for innehéll i en morgontidning,.

Fortfarande om samma grejer, bara att det blir roligare att lisa i sa fall. Eller littare.

Tjej, Burgdrdens utbildningscentrum, Frisirprogrammet, Alvingen

De vill girna lisa om det som berér dem och vill darfor lisa om det som hander nira dem.
Att fa reda pd vad som hinder i staden dar de bor ir typiskt f6r vad ungdomarna vill ha.
De vill girna ta del av information gillande event s& som konserter och andra aktiviteter
som hinder i staden. Idag ir det framfor allt via kompisar och Internet som de far reda pa
vad som hinder. Men ingen av ungdomarna har en sirskild tidning eller webbsida som de

vander sig till nar de ska f4 reda pa vad som hiander i staden.

F: Vart vinder du dig nir du ska ta reda pa vad som hinder i staden?

IP: Ja da kollar man vil med vinner och om de har nagot pé ging.

Kille, Lindholmens tekniska gymnasium, Elprogrammet, Lundby

P3 fragan om vem det dr som gor nyheterna visar resultaten att det framfor allt ar den eller
de det handlar om som anses vara den eller de som gor nyheten. Men éven journalisterna
ansags vara de som gor nyheten. En del resonerade som si att alla kan vara med och skapa

en nyhet, sen beror det pa vilken nyhet som journalisterna viljer att skriva om.
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F: Vem ir det som gor nyheterna?
IP: Egentligen en vildigt svir fraga for nyheterna gors ju av dem som 4r med i dem,

pa ett sitt, men jag tror dndd att det dr pa nagot sitt media som férmedlar nyheterna

till folk.
Kille, Schillerska, Samhill estet, Lunden

Nir det kommer till att betala for nyheter och innehéll visar tidigare forskning pd att det
hir ar den si kallade gratisgenerationen som inte 4r beredda att betala for mer 4n tillgingen
till Internet. De 4r alltsd inte villiga att betala for innehall och tjdnster. Vart resultat pekar
t samma hall men indikerar anda pé att det finns en viss vilja hos unga att betala, men da
ska det vara nagot som de anser vara virt pengarna. Virdefullheten ar alltsa viktig nir det

kommer till att betala for innehall.

F: Skulle du kunna tinka dig att betala f6r nigot innehéll eller tjanster pa Internet?
IP: Allesd oftast inte, for oftast tycker jag att det mesta ska vara liksom gratis, mer
eller mindre. Men det klart att det finns ju tjdnster som det ir virt pengarna si om
det 4r nagonting man kinner s for.

F: Vad skulle kunna gora att det 4r virt pengarna tror du?

IP: Ja men om det dr nigonting som till exempel som det inte finns nigot annat av
som ir bittre liksom. Som exempel Spotify och det kan ju vara ett exempel. Det
finns ju ingen annan musiktjinst som ir riktigt lika bra da. Nu funkar det ju inte

langre riktigt som innan, sa da far man ju betala for det.

Kille, Schillerska, Samhill Estet, Partille

Vilket innehall som anses virt att betala pengar for visar sig vara det som de ocksa 4r mest
intresserade av. Teorin om Percieved worthwhileness siger att det inte alltid 4r det innehall
som ir av serids karaktir som anses vara mest virdefullt utan att det kan vara andra saker
som spelar roll i vad som ir virdefullt. Detta visar vart resultat tydligt di det typiska
ar att ungdomarna kan tinka sig att betala f6r musik vilket ocksé 4r det intresse som ér
mest typiskt for ungdomarna. Vi kan hir tyda en viktig skiljelinje mellan olika typer av
programinriktningar, detta giller alltsd inte bara gillande vilket innehall de vill ta del av,
utan ocksa gillande deras betalningsvilja. De som laser mer praktiska inriktningar nimner
inte nagot innehall som kan vara virt att betala for. De kan enbart tinka sig att betala om

de inte kan fa innehallet pa nigot annat sitt.
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Det ir en annan sak nir man gir till butiken. D4 4r det ju inte gratis och di maste

man ju kdpa det.

Tjej, Burgdrden, Frisorprogrammet, Kungiil

Och i de fall dir de faktiskt betalar for tjanster eller innehall pa Internet idag si handlar
det oftast om olika typer av tilliggstjinster fran hemsidor som de redan 4r medlemmar pa.
Det ar vikeigt att de inte méste betala for ett innehll, men nir de val r pa hemsidan sa kan
de alltsa tinka sig att betala for en utokad tjinst, om de bara ser tillricklig nytta med det.

Ocksa hir giller det frimst innehéll och tjanster som behandlar foto och musik.

Ja, till exempel som den fotosidan som jag berittade om som man kan utdka, det kan
ju vara kul att gora det men sen si vet jag inte riktigt vad priset ligger pa, jag har inte sa
jattemycket pengar, annars hade jag nog kunnat tinka mig att gora det.

Tjej, Burgirdens utbildningscentrum, Barn och fritid, Biskopsgirden

Vikan ocksa se tendenser till att ungdomarna fakeiske r betalningsbendgna nir det kommer

till mobilapplikationer, da frimst gillande spel som oftast inte kostar mer dn nagra kronor.

Avsindaren
Forst och framst kan vi konstatera att flera av ungdomarna inte 4r bekanta med begreppet

morgontidning, de dr osidkra pd vad som menas.

Jag vet inte vilka som riknas som morgontidningar.

Tjej, Burgirdens utbildningscentrum, Frisirprogrammet, Alvingen

Att Metro ar den tidning som ungdomarna kinner bist till visar vér studie tydlige da det
ar den tidning som alla nimner. Utéver Metro ar det framfor allt GP och Aftonbladet som
namns pa frigan vilka morgontidningar de kinner till. Nagra avviker dock och nimner
vissa andra morgontidningar, men di ir det framfor allt andra lokala tidningar si som
Kungilvsposten och Olandsposten. Det ir dock forvinande fi som inte kan nimna fler
tidningar 4n Metro, en del nimner inte ens GP pa frigan om vilka morgontidningar de
kinner till. Att Metro, och framfér allt Aftonbladet naimns i samband med den fragan visar

aterigen att de inte ar helt bekanta med begreppet morgontidning.
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F: Vilka morgontidningar kinner du till?
IP: Jag laser bara Metro typ.
F: Men kiinner du till nigon mer?

IP: Aftonbladet ir vil en morgontidning.

Kille, Vittragymnasiet, Naturvetenskapsprogrammet, Majorna

Vi forstar att de ser Metro som en morgontidning da det dr pA morgonen de tar del av den, si
det ligger vi inte nagon storre vike vid. Men dé vi har valt att inte inkludera gratistidningar
i var definition av morgontidningar kommer vi dnda fortsitta att skilja pa dem. Trots att
de inte 4r helt bekanta med begreppet morgontidning sa kan vi se att de anda skiljer kvalls-
och morgontidningar it. Detta blir tydligt da de ofta jimfor de olika tidningarna i friga om

vilka de litar pa mest och nir det giller tidningarnas innehall.

F: Litar du olika mycket pé olika papperstidningar?
IP: Ja det r vil i s fall som jag sa dagstidningar och kvillstidningar, att jag litar mer

pa dagstidningar. Men jag kan inte siga att jag litar mer pi Metro dn GP eller si.

Tjej, Schillerska gymnasiet, Samhbaill Estet, Molnlycke

Den hir tjejen sdger sig lita mer pa dagstidningar an kvillstidningar, och 4n en ging ser
vi att de inte rikeigt dr klara 6ver begreppens innebord. Men vi tolkar det som att hon
hir menar morgontidningar nir hon siger dagstidningar. Vidare kan vi se att de ofta har
en uppfattning om tidningar trots att de alltsd inte brukar lisa dem. De jaimfor GP med
kvallstidningar och siger siglita mer pd GP trots att de inte brukar lasa den tidningen. Det
finns alltsd ett virde hos morgontidningarna som kommer ifrin nigot annat dn att de unga

ar regelbundna lisare.

Sjalvklart har jag ju fate det frin mina féraldrar da att GP ir ind4 ganska trovirdigt

tycker jag (...) s& det ir en gammal och palitlig killa
Tjej, Polhemsgymnasiet, Teknisk industriell design, Askim

Aven om vi inte riknar Metro som en morgontidning si 4r det indi intressant att

jamfora hur de unga ser pa en gratistidning som Metro i forhillande till en traditionell

morgontidning som GP. Meningarna gir isir om huruvida de litar mer pi den ena 4n pa
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den andra. Vissa siger att det inte ar nagon skillnad, som ovanstiende citat fran tjejen fran

Schillerska gymnasiet visar. Medan andra litar mer pa GP.

F: Om du skulle siga Metro och GP, litar du olika mycket pd dem?
IP: Ja, faktiskt. GP kinns, om man siger, lite mer trovirdig.

Kille, Vittragymnasiet, Naturvetenskapsprogrammet, Majorna

Ungdomars uppfattningar om morgontidningar ar att de ir trovardiga och palitliga. Denna
uppfattning delas av bade de som brukar lisa morgontidningar och de som inte brukar
gora det. Det finns som sagt ett virde hos morgontidningarna som ungdomarna viardesitter
trots att de inte sjilva vill lisa tidningen. Ett virde som helt enkelt kommer fran ndgot annat
an sjilva tidningsldsningen. Detta blir tydligt nér vi fragar vad som skulle hinda om man

tog bort morgontidningarna.

F: Vad tror du skulle hinda i samhillet i stort om man tog bort dem?
IP: Inte lika manga minniskor som 4r insatta i vad som hinder i virlden, om politik

och allt majlige liksom.

Kille, Vittragymnasiet, Naturvetenskapsprogrammet, Majorna

De ser alltsd morgontidningarna som en viktig kunskapskalla, som ar viktig for andra
minniskor. Morgontidningen fungerar som en symbol for kunskap och som en indikator
pd att man ir en person som 4r insatt i nyheter. Morgontidningar skulle darf6r kunna ses
som ett distinktionsmedel, som visar att man ér insatt och har kunskap. Men det finns dven

andra mer abstrakta virden som ungdomarna ser hos morgontidningen.

F: Tror du att du kommer prenumerera pd en morgontidning nér du blir dldre?
IP: Kanske inte... Ja, om jag skaffar barn kanske. Bildar familj.
F: Varfor det?
IP: Jag tycker det ser trevligt ut nir pappa liser den pa morgonen. Jag tycker den dr

for lang d&, men man kanske far lite mer tid och tdlamod nér man blir dldre.

Tjej, Schillerska gymnasiet, Samhill estet, Molnlycke
Morgontidningarna har alltsi ett symboliskt virde hos ungdomarna. De ser den som

en symbol for vuxenlivet och kanske iven som en familjesymbol. Aven de som inte

tillhor ett prenumeranthushall delar uppfattningen om att de kommer prenumerera
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pa en morgontidning utifrdn samma symboliska virde att det tillh6r familjelivet och
vuxenvirlden. Trots alla de andra nyhetskanaler och det stora medieutbud som finns idag
s siger ungdomarna att de kommer att lisa morgontidningen for att bli mer insatta och
kunna hinga med i samtalen pa arbetsplatsen. Aven om de inte sjilva liser tidningar i s stor
utstrickning idag tror de att de kommer att gora det nir de blir dldre for att de ser det som
en del av vuxenlivet. Detta symboliska virde visar att morgontidningarna faktiskt har ett
virde att forvalta hos de unga och att de faktiskt har nigot som 4r unike for dem. Och att
hitta sin nisch som ingen annan har ér viktigt i dagens konkurrensutsatta medielandskap.
Till och med i ett dromsamhille, svarar en tjej, att hon vill ta del av nyheter via tidningen.

Det finns alltsa en romantiserande forestillning hos unga kring morgontidningen.

S& som man ser pa film bara, de slinger tidningen framfor dorren, det ar typ nagot.

Tjej, Burgé’rden, Frisorprogrammet, Kungdlv

Kanalen/Formen
Att morgontidningen har ett symboliskt virde har vi kommit fram till, problemet ligger
dock i att forvalta detta virde, si att morgontidningarna blir det relevanta medievalet for
de unga nir de blir dldre och kliver in i vuxenlivet. For samtidigt som de unga har en bild av
att de kommer prenumerera pi en morgontidning nir de blir dldre si svarar de att de inte

tror att morgontidningarna kommer att finnas kvar i framtiden.

Alltsd jag tror att gamla minniskor, har ju svért att byta ut det gamla mot det nya, s&
jag tror att det ir bra att tidningarna finns for dem, men for sidana som utvecklas nu,
som jag typ, jag tror att vi skulle kunna byta ut det litt mot Internettjanster.

Kille, Polhemsgymnasiet, Teknisk Industriell design, Vistra Frolunda

De tror forvisso inte att den kommer att forsvinna snart, men de tror att det kommer att bli
mer och mer nyheter via Internet och att morgontidningen pd papper nigon ging kommer

att forsvinna.

Jag tror inte, eller jo den kommer nog kiampa vidare tror jag, men, nej jag tror nu,
dagens ungdomar nir de blir vuxna si kommer de anvinde mycket mer Internet an
de vuxna gér nufortiden. Vi kommer nog anvinda Internet till allting nistan.

Kille, Lindholmens tekniska gymnasinm, El- och energiprogrammet, Haga
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De ungas framtidssyn blir dirfor paradoxal. A ena sidan tror de att de kommer borja
prenumerera pi en morgontidning och & andra sidan tror de att papperstidningarna
kommer att férsvinna. Vi tror dirfor att det framfor allt 4r den symboliska egenskapen som
morgontidningen har hos de unga som far dem att tro att de kommer att prenumerera pa
tidningar nir de blir dldre. Aven om detta ir ett problem f6r morgontidningarna s ser vi
det dnda som ett positivt resultat for morgontidningarna. Det tyder pa att de faktiske har
viktiga virden som de unga virderar. Problematiken ligger snarare i att gestalta detta virde
och denna symboliska funktion dven i framtiden. Sa for att bli virdefulla, i en Perceived
Worthwhilness mening, sa krivs det alltsd att morgontidningarna hittar nya vigar dir de
ocksa kan bli tillgingliga for den yngre publiken. Forst dd kommer de bli virdefulla.

Vir studie visar som sagt att ungdomarna tror att det kommer bli mer och mer nyheter

over Internet.

Internet, Internet, alltsd tekniken gar bara framat och det blir bara mer, alltsd det

kommer vara pa Internet tror jag.

Kille, Schillerska gymnasiet, Samhbill Estet, Lunden

Trots det si visar vara resultat att de unga faktiskt ser ett virde i sjilva formen
papperstidningen. Dels tycker de att papperstidningen ger en bittre upplevelse 4n vad till

exempel datorn och mobiltelefonen gor nir de ska lisa tidningen.

Ja, men den ér pa nagot sitt inda skonare att halla i handen om man bliddrar och
héller pa att grejar och viker den lite grann (...).

Kille, Schillerska gymnasiet, Samhbill Estet, Lunden

Vidare kan vi se att formen och kanalen for morgontidningen péaverkar hur de unga
uppfattar dess trovirdighet. Det typiska ar att de unga uppfattar papperstidningen som
mer trovirdig dn nyheter pé Internet. Alla 4r av uppfattningen att Internet ir mer osikert da
det 4r sd stort och att vem som helst kan skriva dir. Men nir vi stiller morgontidningarnas
olika distributionsformer mot varandra och ber dem jimfora trovirdigheten si far vi nagra

avvikande svar.
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F: Om du jimfér en tidnings hemsida eller nitversion med deras papperstidning, r det
ndgon skillnad dir di tycker du?

IP: Jag tror jag litar lite mer pé nitet di. For ja, str det i tidningen sa star det ju dr.
P4 nitet kan du littare dndra om ndgot blivit fel.

Kille, Lindholmens tekniska gymnasinm, Elprogrammet, Lundby

Det ar dock fortfarande manga som siger sig lita mer pa papperstidningen 4n morgon-

tidningarnas webbsidor, aven om det motsatta ocksé forekommer.

F: Litar du mest p4 nyheter pé papper eller nyheter pa Internet?
IP: Papper.
F: Och om du upprepar de skilen?
IP: Skilen 4r aterigen att det ir ett sorts filter s att inte allt onodigt kommer med si

att man forsoker fA in nyheter pa ndgot sitt bara for att fylla.

Kille, Schillerska gymnasiet, Samhbill Estet, Lunden

Ovriga tror inte att det spelar nigon roll om det ir pa papper eller pa Internet, om nyheterna
fortfarande kommer frin samma avsindare. De ir alltsd 6verens om att de litar mer pa
papper 4n pé Internet rent generellt men nir det kommer till olika kanaler for samma
avsindare sa skiljer sig ungas uppfattningar ét.

Trots att de anvinder Internet flitigt har de inte for vana att gi in pa gp.se. De har
endast varit dir ndgon gang och da ir det ofta efter att de sokt efter nigot via Google. Vikan
alltsd se ett monster som visar pa att inte heller en annan kanal for morgontidningarna okar
kontakten med ungdomarna. Detta beh6ver dock inte betyda att det ar kanalen som ir fel,
dé flera av de intervjuade anser att Internet 4r framtiden och tror att tidningarna kommer
utvecklas mer och mer pé Internet och att fler kommer ta dela av nyheter via denna kanal.
Nar vi fragar vad GP kan gora for att bli mer intressant for ungdomar far vi bland annat
svaret att de ska nd dem pé Internet. Det ar alltsd pd Internet som de vill bli nddda, men
inda ir de inte inne pa gp.se, och samtidigt drommer de om att ldsa tidningen pa papper.

Vad det giller anvindning av mobiltelefoner och surfplattor vid Internetanvindningen
s dr resultatet forvinande. Vi trodde att anvindningen av Internet via mobiltelefonen
skulle vara mer utredd bland ungdomar 4n vad vara intervjuer visade. Fast dven om inte alla

anvinde mobiltelefonen till Internetanvindning sa visade de inda intresse for det.
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F: Brukar du surfa pa mobilen?
IP: Nej.
F: Har du tillgang till Internet pd mobilen?
IP: Ja, jag har tillging men jag tycker att det kostar for mycket.

F: Skulle du vilja surfa pa mobilen om det inte kostade sa mycket?
IP: Ja.

Tjej, Burgirden, Barn och fritid, Angered

Anledningen var framfor allt att det var for dyrt att ha Internet via mobiltelefonen och att
de inte hade tillging till sadana mobiltelefoner. Att de som inte anvinder mobiltelefonen
till att ga in pa Internet nimner kostnaden som en anledning till detta visar pa att det,
aterigen, finns stora skillnader hos ungdomarna. De har olika sociala bakgrunder vilket
paverkar ungdomarnas tillging till saker som kostar pengar. Hade vi undersokt en nagot
dldre malgrupp si hade tillgingen till Internet via mobiltelefon varit mer utbredd. De flesta
ar atminstone av den asike att hade de haft mojlighet si hade de ocksa anvint Internet via
mobiltelefonen.

Detta giller dock inte surfplattor d& deras erfarenhet av dessa var vildigt begrinsad.
Nagra hade testat en kompis surfplatta men inte mer 4n si. Det ridde dock delade
meningar om vad de tyckte om dessa enheter, alltifran att de verkade onédiga till att det
var lockande och roliga. Men vi ser dock inte att surfplattor 4r det forum som man kan n
de unga p4, i varje fall inte i dagsliget. D4 ar det framfor allt mobiltelefonen som man ska
rikta in sig pa, for som sagt dven om inte alla av de intervjuade hade tillging till Internet
via sina mobiltelefoner si var intresset stort och mobilanvindningen ar i 6vrigt hog bland
ungdomarna. Detta visar inte minst svaren vi fick nir vi fragade hur de kommunicerar
med sina vinner. Féga férvinande var sMs och Facebook de standardsvar vi fick. Detta
bekriftar bade att de redan anvinder mobiltelefonen i stor utstrickning, nir det galler att
kommunicera, men dven att Facebook ar en si pass stor del i deras liv att det faktum ate de
kan ha Facebook i mobiltelefonen om de far tillging till det 4r en stark anledning till att fler

och fler kommer att bérja anvinda mobiltelefonen till Internetanvindning.

F: Skulle du vilja ha det?
IP: Ja det dr ganska smart. Det dr manga som har iPhone och sa och det hinder ju att

jag gar in pa deras.
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F: Vad tror du att du skulle anvinda den till?
IP: Facebook mest tror jag. Sen dven, ja om man nu ska soka pé nigot. Det 4r inda
ganska smidigt. Om man ska soka pa nigot, fakea till exempel i skolan. S& behéver
man inte hitta nigon dator.

Tjej, Polhemsgymnasiet, Teknisk industriell design, Askim

De unga anvinder framfor allt Internet till Facebook och skolarbeten, men dven for att lasa
bloggar och kolla pa videoklipp. En del anvinder dven Internet for att lisa nyheter, &ven om
det inte idr det typiska for vad unga gor pd Internet. Alla har nigon gang tagit del av nyheter
pa Internet, men négra ar mer avvikande och brukar gora det mer ofta. De anvinder dven
Internet till stor del for att kolla upp saker, det kan vara bade till skolarbeten men ocksa
information gallande events och vad som hinder i staden. De har dock inte vanan av en
specifik sida som de gér in pa for att bli uppdaterade kring vad som hinder i staden. Detta
ar nagot som ungdomarna efterfrigar. En samlad plats dar de kan fa reda pé vad som hander
med betoning pa noje.

Det som lockar unga till en ny hemsida ar, forutom et tilltalande innehall, dess design

och layout.

F: Vad ir det som lockar dig till en ny webbsida?
IP: Det 4r nog mest designen, att den méste vara litt att anvinda, och den maste vara

allesa snygg pa nigot site, sahir stilren typ.

Kille, Schillerska, Sambill Estet, Partille

Men dven hir ir kompisar en viktig del. Méanga siger att de kommer till en ny webbsida

genom att ndgon kompis har tipsat om den.

F: Vad ir det som lockar dig till en ny webbsida?
IP: Det ir vil om kompisar tipsar mig om nigon.

Tjej, Burgirden, Barn och fritid, Angered
Utéver Internet, mobiltelefoner och papperstidningar finns det 4ven en annan kanal som

ungdomar gillar att ta till sig nyheter ifrin. Flera ungdomar har utrycke att de vill ta del av

nyheter ute pa stora skyltar eller affischer.
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Men som det ar nu, till exempel om det ir en cirkus, si sitter de upp det pa stolpar
och det ir lite roligt att gi runt och s tinka, 433h det 4r en cirkus i stan. Det ér lite
roligt att ha sddant ocksa, att det inte bara stir en liten ruta i tidningen. Att man

visar det ute mycket.

Tjej, Burgdrdens utbildningscentrum, Frisirprogrammet, Alvingen

Detta ir alltsé ett sitt som de gillar att ta till sig nyheter pa idag, men de ser dven det som
en del av framtiden och att det kan vara en del av morgontidningarnas kanaler f6r att nd ut

till sina lisare.

F: I framtiden, hur tror du att du kommer lisa nyheter da?
IP: Jag tror det 4r mer Internet, och jag ser mig, jag har en vy framfér migav TV-
skdrmar pé stora hus, pa hoghus typ, som bara skriker ut éver omvirlden.

F: Vem ir det som bestimmer vad de ska std pd dem da?
IP: Ojojoj, det ir ingen diktator, jag tror att virlden samarbetar lite.

F: Folket da eller?
IP: Nej, det kan ju vara ungefir samma uppligg med redakedrer och sd som gor sjilva
grejerna fast man inte har en tidning kanske.

F: Men det gér ju knappast att lisa djupare och lingre artiklar pd en sidan tavla?
IP: Ja, men det kan vara mer chockande rubriker typ, si lockas man av det, och sa

koper man tidningen eller gir in pd Internet och kollar.

Kille, Polbemsgymnasiet, Teknisk Industriell design, Vistra Frolunda

Tillingligheten
Det typiska ér att ungdomarna lidser Metro pi morgonen eller under dagen. Om de liser
en annan morgontidning si liser de den pa eftermiddagen nir de kommer hem. Oftast i

samband med att de dter om di morgontidningen finns tillginglig.

F: Nir laser du tidningen?
IP: P4 bussen pd morgonen di om det dr Metro. Men GP liser jag hemma pa
eftermiddagen nir jag kommer hem frén skolan.

Tjej, Polhemsgymnasiet, Teknisk industriell design, Askim
Det samma giller Internetanvindningen som oftast sker pa eftermiddagen efter skolan. De

som brukar vara pa Internet via mobiltelefonen 4r det flera ginger under dagen, men dven i

hemmet under eftermiddag och kvall.
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F: Nir brukar du oftast vara inne pa Internet?
IP: En stund nir man kommer hem, efter skolan.

Kille, Lindholmens tekniska gymnasium, Elprogrammet, Lundby

De tar alltsa del av morgontidningar biade pd morgonen och pa eftermiddagen. De monster
vi kan se dr att Metro lyckas finga de unga pd morgonen genom att vara tillgingliga dir de
unga dr. Detta stimmer 6verens med den tidigare forskning som visar att Metro har lyckats
hitta en ny nisch for att ni dem pé en plats dir man tidigare inte tog del av nyheter. Vir
undersokning visar att det framfor allt handlar om tillgingen nir det giller valet av Metro
pi morgonen. Att den ir gratis och att den finns tillginglig for de unga ar avgérande for
att de liser den framfor nigon annan tidning. Aven de ungdomar som uttrycker att de inte

gillar Metro lser den, i brist pa annan sysselsittning.

F: Men du laser den dnd4 s de kan ju anda silja annonser?
IP: Ja precis man har ju ind4 nigonting man maste ha pé vagnen. Men det var ocksé
mer for ett tag sen for nu har jag ju inda iPhonen som jag kan lisa pa istillet.
F: S3 du tror att du ldser mindre Metro nu dé?
IP: Ja, det gor jag verkligen.
Kille, Schillerska, Sambill Estet, Lunden

Metro har dock fatt konkurrens av tillgingen till Internet i mobiltelefonen vilket fyller
samma funktion som en ging var unikt for Metro. Nu kan de unga vilja vad de liser pa
vagnen, och da ir inte Metro alltid det sjalvklara valet. Den hir tjejen har inte tillging till
Internet via mobiltelefonen men uttrycker andé att hon hade valt bort Metro om hon hade

haft méjlighet, och da till en annan papperstidning.

F: Varfor tror du att du inte liser GP di?
IP: For att jag inte har tillging till den. Det 4r om jag gir in pd Internet, men...
F: Om du hade haft tillgang till GP tror du att du hade list den mer d4?
IP: Ja.
F: Pa vilket sitt skulle du vilja ha tillging till GP da?
IP: Om de hade GP pé bussen istillet.
F: Tror du att du hade valt GP framfér Metro?
IP: Ja.
Tjej, Burgirden, Barn och fritid, Angered
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Tillgingen ar alltsd avgorande for om de unga tar del av nyheter och nyhetsmedier. Vid
fragan pé varfor de inte laser GP fick vi ofta svaret att de inte har tillging till den. Det ar
avgorande for de unga att deras forildrar prenumererar pa tidningen for att de sjilva ska
kunna ta del av den. Steget for att ga att kopa en GP ir alldeles for stort, dels i friga om
tid men dven i friga om pengar di detta 4r generationen som vill ha det mesta gratis. Som
ovanstidende citat visar sa hade hon list GP om den var tillginglig for henne. Hon trodde
till och med att hon skulle vilja GP framfér Metro om GP var gratis och fanns tillginglig
»pa stan<. Detta indikerar pa att det faktiskt finns ett intresse for GP som morgontidning,
men att den bland annat faller pa att den inte ar tillginglig f6r ungdomarna.

Tid 4r en annan aspekt. Méinga av de intervjuade sdger att de inte har tid att ldsa
tidningen. Det 4r mycket annat som fangar deras tid och uppmirksamhet sa som skola och

fritidsintressen.

Det dr massa andra grejer jag maste ta tag i, plugga och si. Det 4r kanske annat som

ar lite viktigare, for mig da.

Kille, Vittragymnasiet, Naturvetenskapsprogrammet, Majorna

Hir ser vi ytterligare en tendens till varfér Metro ar s& mycket mer tillginglig for de unga
an vad till exempel GP r, eftersom Metro dels finns tillginglig vid en tidpunkt som de unga
kanske faktiske har tid, men som dock har fitt konkurrens av Internetanvindningen via
mobiltelefon, men dven for att den inte 4r lika omfattande som GP. Det tar inte lika ling

tid for unga att lasa Metro vilket tilltalar de unga.
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Del 5
SLUTSATSER & FORSLAG

Slutsatser
Forst och frimst kan vi konstatera att vi har fatt fram resultat ur vilka vi framfor allt kan
se tre tydliga element som é4r av stor vikt for hur morgontidningarna ska ni den yngre

publiken. Den starka symboliken, de stora skillnaderna och de nya mojligheterna.

Den starka symboliken

Detforstaviharkommitframtillarattdet finnsen otroligt stark symbolikimorgontidningen
hos den yngre publiken. Att de uppfattar morgontidningen som en symbol f6r vuxenlivet
och dessutom som ett positivt inslag i det visar pa att morgontidningen faktiskt har ett
stort virde att forvalta hos den hir gruppen. Aven om de inte liser tidningen idag sa ser de
framfor sighur de kommer att gora det nér de tar steget in i vuxenvirlden. Detta symboliska
virde galler for morgontidningen som helhet, bade vad det giller dess innehill, dess
avsandare och dess form. Att morgontidningens innehall inte lockar de unga idag i sé stor
utstrickning paverkar inte deras uppfattning om att de kommer vilja ta del av innehéllet nir
de blir aldre. Detta ir tydligt da de uttrycker att tidningen 4r intressant och viktig men att
de inte lockas av den just nu. Det som de uppfattar som lite for svira nyheter idag tror de
att de kommer uppfatta pa ett annat, mer positivt sitt nir de blir dldre.

Vad det giller avsindaren si uttrycker de att morgontidningar ir trovirdiga och
palitliga. Aven formen pa morgontidningen ir viktig i dess symboliska virde for vuxenlivet.
Det ir kanske ocksd framfor allt formen som ar en bidragande orsak till det symboliska
viardet da det ar sjilva papperstidningen som de ser framfér sig. De tycker det ser trevligt
ut nir deras foraldrar liser den och beskriver det som att den ligger pa frukostbordet i
hemmet. Det ér alltsd den fysiska formen av just papperstidningen som de ser framfor sig
nir de pratar om morgontidningar.

Det dr ocksd viktigt att podngtera att ungdomarna samtidigt tror att morgontidningen
kommer fa en féorminskad roll i framtiden, till formén for nyhetskonsumtion pé Internet som
ar nagot som de tror kommer att 6ka. Det finns alltsa en dubbeltydighet hos ungdomarna.
Men att de uttryckligen har en romantiserande bild av morgontidningen, visar pa ett viktigt

symboliskt virde som dr morgontidningarna férunnat.
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De stora skillnaderna

Det som vi har sett ur vara resultat ar att det framfor allt ar nojesnyheter som tilltalar
ungdomar. Utover detta gar ungdomarnas intressen isir. Detta dr inte si konstigt da
ungdomar ir en heterogen grupp, dir skillnaderna mellan dem alltsd ofta dr det som
definierar dem.

Eftersom att vi har undersokt ungdomar med olika sociala bakgrunder ser vi tydligt hur
deras intressen skiljer sig at nir det kommer till andra saker 4n noje. De vill lisa det de 4r
intresserade av, och det dr framfor allt musik men 4ven foto, spel och mode. Néagra ungdomar
visar stort intresse till nyheter och politik medan andra ungdomar inte finner nigot intresse
alls i detta. Det finns alltsd stora skillnader hos ungdomarna, ndgot som vi tycker ar virt
att lyfta fram. Man kan inte hitta ett innehall som tilltalar alla ungdomar, men om man
dnda ska hitta nigot sa det framfor allt nojesnyheter. Skillnaderna i ungdomarnas sociala
bakgrund kommer dven till uttryck nir det galler tillging till Internet via mobiltelefon, ofta

med hinvisning att det ar for dyrt.

De nya mojligheterna
Ur vararesultat kan vi se att det framfor allt ar innehallet och tillgingligheten som dr det som
paverkar vad ungdomar tar del av. Och trots att de har en positiv bild av morgontidningen
som avsindare sa viljer de ofta andra medier, medier som de till och med kan utrycka ha
en simre bild av 4n morgontidningen. Si det ar alltsd inte avsindaren i sig som avgor vad
de unga tar del av. Och édven om till exempel gratistidningar som Metro idag ér ett mer
sjalvklart val an morgontidningar som till exempel GP, s stodjer dven var studie teorierna
om att de nu fitt konkurrens. Den nisch som Metro har hittat, att erbjuda nyheter dir
ingen tidigare tog del av dem har fatt konkurrens av nyhetsanvindning via mobiltelefon.
En av ungdomarna vi intervjuade utryckee sjilv detta explicit, och nimnde da att han inte
alls laser Metro i samma utstrickning som tidigare, sedan han fitt tillging till Internet i
mobiltelefonen. Och dven om vira respondenter inte tog del av Internet via mobiltelefonen
iden utstrickning som vi forvintade oss, si tror vi att de snart kommer att gora det eftersom
alla uttryckte en 6nskan om att de ville ha tillging till det.

Detta ir i sin tur en chans f6r morgontidningarna att konkurrera om samma nisch. En
nisch morgontidningarnainte har lyckatskomma it tidigare. Genom att morgontidningarna
finns tillgingliga via mobiltelefonen kan de nu konkurrera med Metro utan att erbjuda

en gratistidning i pappersform. Men trots att de unga anvinder Internet flitigt viljer de
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inda inte att lisa morgontidningar i den kanalen. S& morgontidningarna maste dirfor
utveckla bittre applikationer till mobiltelefonerna, for att verkligen kunna vinna kampen

om nischen mot Metro, och alla andra avsindare som ocksa ir tillgingliga i mobiltelefonen.

Forslag GP

Utifran vara resultat och slutsatser har vi hir kommit fram till nigra konkreta forslag
som morgontidningar kan ta till for att nd den yngre milgruppen. Vi har som sagt jobbat
med GP som »case« och kommer att presentera losningar som ir specifika f6r GP, men
eftersom hela véir uppsats har byggt pd att vi undersokt morgontidningar i stort sa kommer
dessa forslag formodligen dven vara av intresse f6r andra morgontidningar.

Alla insatser som kan minska avstindet till papperstidningen ér forstas vilkomna. Och
for att minska avstindet mellan den yngre publiken och GP sa krivs det riktade insatser. Ska
GP na den yngre publiken med hjilp av event sa bor detta vara genom foto eller musik. Men
att ha event med GP som avsindare, och i synnerhet de event som GP har idag har visat sig
vara 6nlost, eftersom kiannedomen hos ungdomarna kring dessa i stort sett dr obefintlig.
Det kravs darfor att GP tar tag i situationen, och verkligen utvecklar nya 16sningar som
den yngre publiken verkligen ér intresserade av. GP behéver hir férandra sitt sitt att tinka
kring detta problem och inse att de maste bjuda in ungdomarna i tidningsvirlden, inte
bara std och vinta pd att de en dag ska borja prenumerera. For da ar risken stor att GP
forlorar den yngre publiken till nya aktorer och dé frimst pa Internet. I allt detta maste
GP forstd att de har ett forspring, eftersom de bland de yngre ses som ett trovirdigt och
seriost nyhetsmedium. Men ocksd med tanke pd den tydliga symboliska stillning som
morgontidningen har hos ungdomarna.

Morgontidningarna star for trovirdighet och serios journalistik, det ar det som skiljer
morgontidningar frin ovriga medier. En foryngring av varumirket behover inte alltid
vara positiv, sa det dr dirfor viktigt for GP att inte tumma pa de sé viktiga virden som de
forknippas med i sin strivan att nd den yngre publiken. Det ir dock en skor balansgang
eftersom morgontidningarna méste gora det lattare och mer tillgingligt f6r ungdomarna
men samtidigt med en serids journalistisk framtoning.

Om GP lyckas na unga, men samtidigt behalla sin vuxna profil i huvudsak, kan GP
ocksd komma att bli ett distinktionsmedel for unga dir de som laser GP signalerar att de ar

insatta och kunniga till sin omvirld i sin stravan att tillskriva sig en identitet.
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Som vi har redovisat i vir resultatdel s 4r det stora skillnader i vad ungdomarna intresserar
sig for och av vilken sorts nyheter de tar del av. Det som ir gemensamt ar dock att alla
efterfragar och intresserar sig for nojesnyheter. Med tanke pé att de uppfattar GP som en
serios tidning och att de uttrycker att de inte vill att den ska fordndras tror vi att GP ska
satsa pa att nd den ungdomsgrupp som ir intresserad av nyheter och politik, alltsd det som
GP idag till storst del levererar. Men samtidigt som de satsar pé att behilla sin trovirdiga
stallning ar det viktigt att de gor det pa et lite ungdomligare sitt for att locka ungdomarna.
Manga av de intervjuade efterfrigade en ungdomligare prigel pa utbudet gillande framfor
alle spraket.

Men for att nd ett bredare spektra foreslar vi att GP dven satsar pa det som forenar de
flesta ungdomar, nimligen nojesnyheterna. Det avser da seriosa ungdomliga nojesnyheter,
som tillexempel musik, fotografi och mode. Att locka den yngre publiken med hjilp av
sensationsjournalistik tror vi kan vara en farlig vig att g, just for att den kan underminera
de s4 viktiga virden som unga faktiskt redan forknippar med GP.

Vitror alltsd att det i forsta hand géller for GP att forsoka bli ett alternativ, om de vill att
den yngre mélgruppen ska komma i kontakt med annat 4n framsidan pa papperstidningen
nir de sitter hemma vid koksbordet, till de medier unga anvinder idag s& som Metro,
Aftonbladet och Facebook.

Vad det giller GP:s nuvarande event tror vi att det 4r viktigt att de ser 6ver hur de
knyter dessa till unga och Internet och kanske framfor allt marknadsfor dem via Facebook

eftersom det 4r den plats pa Internet alla ungdomar besoker dagligen.

Mobiltelefonapplikation

Innehéllet i applikationen ska framfor allt vara betonat pé »vad som hinder i stan« med
mycket noje och pé vildigt lokal niva. Det ar viktigt att den 4r av snygg design med tanke
pa att det ar bland annat det som lockar de unga till en ny webbsida. Den maste vara den
bista applikationen for just det andamél den ar till for. Annars kommer inte ungdomarna
attanvinda den. Ingen av ungdomarna har en sirskild tidning eller webbsida som de vinder
sig till ndr de ska fa reda pé vad som hinder i staden. GP ska darfor bli bast pa att erbjuda
den information om alla de events och aktiviteter som hinder i stan som riktar sig till unga.
I applikationen ska det dven finnas pushar till gp.se eller deras standardapplikation, for att
pi s sitt minska avstindet mellan ungdomarna och GP. Exakt hur en applikation som
vander sig till unga ska utformas skulle man kunna forska vidare kring med exempelvis

fokusgrupper dir de far testa sig fram eller liknande.
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Vi kan ocksa se tendenser till att ungdomarna faktiskt 4r betalningsbenigna nir det
kommer till applikationer f6r mobiltelefoner, dé frimst gallande spel som oftast inte kostar
mer 4n nagra kronor. $4 att paketera produkter i applikationer som form, kan alltsi vara en
vig till att £ den yngre publiken att betala f6r produkten. Men éterigen sa handlar det mest
om tillgingen till en produkt. Kanske skulle man ocksi kunna vinda pé det, att ta betalt
for vissa plus-tjanster som finns inom en applikation. Hur man 4n vrider och vinder pa det,
sa ter det sig som mer troligt att den yngre publiken kommer att betala om de bara dr »ett

klick ifrin«, jimfort med alternativet att betala for en morgontidning i pappersform.

En lattare tidningsbilaga

En tidning som ir littare och luftigare dn den vanliga GP. Lite som Tvd dagar fast for
ungdomar, som en veckobilaga med olika teman. Fokus bor ligga pa nojesnyheter men for
att inte tappa fokus si kan den innehalla néje som resor, musik, foto och mode, och med
stora snygga bilder. Den kan folja med prenumerationen men rikea sig till unga. Denna kan
dé fungera som en inkorsport till den traditionella morgontidning och ta vara pi det sa

viktiga symboliska virde som studien alltsa har pavisat.

En avdelning i tidningen

Vi kan ocksa se att GP har missat den yngre publiken i papperstidningen, antingen
vander de sig till vuxna eller si vinder de sig till barn. For att locka de politiske insatta
och samhillsintresserade ungdomarna foreslar vi att de har en ungdomsdel i tidningen med
seriosa politiska nyheter, men som med ett lite enklare sprak rikar sig till de yngre. Men
GP skulle ocksa kunna ha tre sidor i tidningen som blir som en ungdoms-GP, med en sida
for politik, en for sport och en for noje, dir ocksa veckans stora nyheter presenteras i bilder,

ogonblicksbilder som forenar fotointresset med deras intresse for de storsta nyheterna.

Knyta till sig bloggare

Var studie visar att om ungdomarna inte bloggar sjilva si har de gjort det, eller funderar
pa att gora det. Vad som ir typiskt ar dock att alla dtminstone liser bloggar. Vi foreslir
dirfor att GP forsoker knyta till sig tre olika bloggande ungdomar som far blogga pa gp.se.
Eftersom att det sjalvklart kan vara svart att bygga upp en publik fran grunden for en ny
bloggare s foreslar vi att GP verkligen forsoker knyta till sig bloggare som redan har en

yngre publik som foljer dem. P4 sa sitt skulle de ta med sin publik till gp.se
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GP kan dven gi ut bland Géteborgs gymnasieelever och utlysa en tavling dir den som vinner
far en egen blogg pa gp.se. Detta skulle kunna gilla sdvil en fotoblogg som en musikblogg.
Musikbloggaren skulle ocksa kunna ha till uppgift att tipsa om de lite mer okinda band som
kanske inte uppmirksammas i papperstidningen. Har giller det verkligen att fa tag i ritt
personer, personer som kan fungera som opinionsbildare for den yngre publiken. Varfor
inte en anlita en bloggare som bade ar duktig pa att skriva och fotografera, och som kan
skriva infor och om musikevent som denne ska besoka.

Detta kan fungera som GP:s forlingda arm, och bjuda in till deltagande och diskussion
hos malgruppen, dir bloggarna fragar vad de borde ta del av i helgen f6r att kunna erbjuda
det innehall som lisarna vill ha. Efter eventet kan bilder liggas upp ihop med en recension
pa bloggen, alternativt hinvisa till en recension pa gp.se eller i papperstidningen for att

»knyta ihop« morgontidningens kanaler. Ungdomar efterfragar nimligen bra bilder.

Stora skarmar

En lite annorlunda idé kom fram frin flera av vira respondenter nir de funderade pd hur
de ville ta till sig nyheter i framtiden. De uttryckte da en 6nskan om att kunna se de stora
och senaste nyheterna pa stora skidrmar runt om i staden. Jimfor med den skdrm som sitter
pa GP-tryckeriets fasad och som visar tid och temperatur. Forestall er istillet att den skulle
vara storre och visa de senaste nyhetsflashar som kommit upp pi gp.se. En stor digital
skirm pa GP-huset mot centralen dir de senaste nyheterna rullar skulle da fungera som en
inkérsport till gp.se. Tank om en av tio som kommer till centralstationen skulle bérja sin

Goteborgsvistelse med att ga in pa gp.se.

Forslag pa vidare forskning
Internetanvandningen via mobiltelefonen var inte sa utbrett som vi hade férvintat oss hos
vara respondenter. Hade vi undersoke en nagot dldre malgrupp sa hade den férmodligen
varit mer utbredd. Det hade dirfor varit intressant att se vilka resultat var studie fitt med
nagot ildre respondenter.
Men iven forskning kring morgontidningars symboliska virde som framkom i denna

studie, och hur detta ska forvaltas i framtiden, hade varit spinnande att undersoka vidare.
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AppCHdiX — Tillvigagingssitt

Vi hade som forhoppning att kunna vilja en kommunal skola med praktiska inriktningar, en friskola med teoretiska
inrikeningar och en kommunalskola som erbjuder teoretiska och estetiska inriktningar Géteborg. P4 sé sitt trodde vi ate vi
kunde uppni den spridning vi 6nskade, bide gillande att fa tag i ungdomar med skiljda intressen och férutsittningar men
ocks3 fran olika stadsdelar. For att fa tag i dessa och for att kunna intervjua ungdomarna pa ett seridst och tryggt sitt valde vi
att i ete sd tidigt skede som méjligt kontakea de skolor som vi 6nskade komma i kontakt med. Eftersom vi forvintade oss att
detta kunde ta tid och vara svart sa valde vi att ringa upp de rektorer som var ansvariga pa de skolor vi hade som énskemal att f&
besoka. Vi tinkte att om de bara godkinner detta sé kan vi i lugn och ro komma ut till skolorna och genomfora vira intervjuer.
Vi skulle lata de vilja vara respondenter men vi skulle vilja skolor och program. Detta var dock ingen lyckad strategi di
rektorerna inte var hjilpsamma. Det visade sig vara mer regel in undantag och nir vi férstod att vi inte skulle lyckas fa tag i
det urval och antal respondenter som vi 6nskade var vi tvungna att tinka om. Endast en skola utav ett stort antal kontaktade
tackade ja. For att fa tag i fler respondenter fick vi dérfor byta strategi. Vivalde da istillet att gora spontana besok pé skolor dir
vi hade for avsike att hitta respondenter. Med denna nya strategi lyckades vi gora tolv intervjuer med lika fordelning mellan
kon. Vi kunde ha intervjuat dnnu fler men valde att néja oss med tolv respondenter dé vr senaste strategi lett till att vi till
och med kunnat tacka nej i de fall diir de tillfrigade inte motsvarade den fordelning vi ville ha. En frdelning vi bygger pé dels
den férkunskap vi har gillande Géteborg men ocksa pa vikten av att fa en jimn fordelning av olika programinrikeningar och
kén eftersom det ir ett rimligt antagande att det finns stora skillnader mellan till exempel praktiska och teoretiska program.
Sa efter tolv djupintervjuer med sex respondenter av varje kon och med en enligt oss rimlig spridning mellan skolor och

programinriktningar kinde vi att mittnaden i empirin var nddd.

Vid vart forsta intervjutillfille besokee vi den skola dir vi fitt hjilp med respondenter via skolans rektor som i sin tur
kontaktade ansvariga lirare, Burgirdens Gymnasium. I dessa fall kunde vi alltsa inte sjilva paverka vem vi fick intervjua, utan
endast skola och programinriktning. Vi linade d4 lokaler i skolorna fér att pa sa sitt underlitta for intervjupersonen genom
att vara i den miljé de vanligtvis befinner sig och kinner sig bekvima i. Vi valde att sitta i slutna rum dér det endast var vi som
intervjuade och intervjuperson for att pé si sitt avskdrma oss fran de storningar som kan tinkas uppsta i en skola. Pa detta
sitt gick vi tillviga i de intervjuer som hélls med respondenter frin Burgirdens Gymnasium. I vriga intervjuer fick vi allesd

tillimpa vér alternativa strategi, att géra spontanbesok pa utvalda skolor.

Dessa besok gick till sa att vi kontaktade elever som befann sig i skolomradet, pa skolgirden eller i dess anslutning. Vi fragade
dem om de for det forsta gick i drskurs ett, fr det andra vilket program de gick pa och for det tredje om de hade méjlighet
att stilla upp pa en intervju i de fall dir de tillfragade passade in i vart urval. Vi berittade ocksa att intervjuerna skulle héllas
enskilt och att de skulle vara mellan 30-45 minuter. Vi kunde sedan bestimma tid och plats och var dd noga med att papeka
att det var viktigt att de verkligen hade tid eftersom vi varken ville att intervjuerna skulle stjila tid fran lektioner eller att vra
respondenter skulle bli stressade. Nar tid vél var bestimd valde vi platser i anslutning till skolan dar vi kunde sitta avskilt och
ostort. Vi tyckee av samma skil som att vi forst valde att kontakta rektorer att det var viktigt att hela tiden behélla kontakten
med skolmiljon, bide vad giller tid och rum, for att de skulle kiinna sig trygga och avslappnade. Sa forutom dessa tvi olika

angreppssitt for att na vara respondenter, hélls intervjuerna i évrigt pd samma sit.
Vi har tidigare nimnt att vi misslyckades med var forsta idé om hur vi skulle n véra respondenter. Eftersom vi valde detta

sitt som vért forstaalternativ sa borde vi sjilva ocksa tycke att det var det bista. Och det tyckte vi ocksa. Viville sjilvklart gora

studien pa ett si seridst och rikeigt sitt som méjlige. Act dé ga formellt tillviiga genom att f6rst kontakta rektorer som i sin tur
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skulle engagera lirare och elever sag vi som det limpligaste valet. Men eftersom forslaget, pa grund av rektorernas ovilja att
hjilpa till, fick skrotas, hade vi egentligen inget annat val dn att vilja ett annat sitt. Inget tillvigagingssitt ir dock ett indamal

i sig, och blev vért resultat simre pa grund av detta? Det ér cgentligen det frigan handlar om.

Att vi i denna studie har gjort nigra f3 intervjuer i slutna rum i en formell skolmiljé och de flesta andra intervjuer i en
fortfarande avskild miljé, men inte i ett slutet rum i skolans lokaler betyder att alla intervjuer inte har genomférts i samma
miljo. Det dr darfér méjlige att papeka att skillnader i resultat skulle kunna bero pd detta. Men eftersom vi har genomfoért
intervjuer pa bida dessa sitt har vi ocksd méjlighet att jimfora och virdera situationerna mot varandra. Och da tycker vi att
de tre intervjuer som gjordes i slutna rum pa skolor blev lite »stelare« dn de intervjuer som hélls i en lite mer avslappnad
miljé som dock fortfarande var i anslutning till skolan, ofta i en avskild del pa eller utanf6r skolgirden. Eleverna kindes i
stort vildigt avslappnade och det kiindes som att vi lyckades skapa en miljé dir de verkligen vigade komma till tals. S3 om vi
nu i efterhand skulle vilja att gora om vér studie, sa skulle vi valt alternativ tva, alltsi det alternativ som vi fick vilja pa grund
av att vi inte lyckades med vart forstahandsalternativ. Och det kan vi egentligen bara tacka Géteborgs gymnasierektorer for.
Hur som helst s& kan det ses som en brist i studien att inte alla intervjuer ir gjorda pa samma sitt, dven om det dock bara ir

miljon och rummet som skiljer sig.

Nir intervjuerna var gjorda transkriberade vi de ordagrant utefter de inspelningar vi gjort. Vi valde att transkribera sex
intervjuer var, de intervjuer som vi sjilva hade genomfért. Direfter hade vi ett stort material att analysera. Fér att bekanta oss
med materialet bérjade vi med att for det forsta lisa igenom vira egna intervjuer, och dérefter varandras. Och eftersom vara
intervjufrigor ir framarbetade fran vira frigestillningar, som i sin tur ir konstruerade for att ge svar pa vart syfte, sé gillde det
nu att tolka och organisera vir insamlade empiri utefter limpliga kategorier. Kategorier som allts ska kunna ses som svaren
pé vira frigestallningar. Vi kodade dirfér materialet efter fyra kategorier som direkt kopplade till vara fragestillningar, allesd
nyheten, avsindaren, kanalen/formen samt tillgingligheten. Ett schema som vi anviint for att analysera vir empiri. Vi kodade
forst vira egna intervjuer men bytte sedan material med varandra fér att se om vi tolkade empirin pa liknande sitt. Det ér
ocksa viktigt att pdpeka att vi inte bara har tolkat materialet rent explicit, utan har dven frsoke att se det som namns lite mer
implicit. Och det ir i synnerhet nir det giller det senare som det ar viktigt att jimfora och se om vi tolkat det pd samma sitt.
Vi férde dirfor gemensamt Sver materialet till de kategorier vi arbetat fram och kunde da littare se framtridande resultat
genom att frsoka hitta det typiska, det avvikande, om det ér stora skillnader och vad de i 54 fall kan tinkas bero pa. P4 sa vis

har vi analyserat fram olika resultat frin var empiri vilka vi sedan har kunnat dra slutsatser ifran.
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Appendix — Intervjuguide

Det hir dr inget test pa vad du kan och inte kan. Det viktiga for oss ir att du svarar utifrin dina egna tankar och erfarenheter.
Det finns alltsa inget rite och fel, utan det viktiga i den hir intervjun ir dina tankar. Ar det nagon fraga som kommer upp som
du inte tidigare tink kring sa sig det och ta tid pa digatt fundera och resonera under intervjun. Hellre det r att du » hittar pa
ett svar<. Vi kommer att spela in intervjun, men vi kommer inte att nimna dig vid namn i var uppsats. Det som kan komma

att ndmnas ir kén, dlder och vilken skola och program. Kanns det okej?

— Sitt pa diktafonen —

Bakgrundsfrigor

Vad heter du?

Vilket &r ir du fodd?

Vart bor du?

Vad jobbar dina férildrar med?

Morgontidningar

Vilka morgontidningar kinner du ill?
Prenumererar ni pa nigon morgontidning hemma?
Vilken/Vilka?

Brukar du ldsa den/dem?

Vid nej, varfér inte?

Vid ja, hur ofta?

Vad laser du i tidningen?

Nir liser du tidningen?

Och var liser du den?

Tror du att du kommer prenumerera pa en morgontidning nir du blir dldre?

Varfor/Varfor inte?

Internetanvindning

Vad anvinder du mest Internet till?

Vad liser du nir du ir pd nitet?

Vad ir det som lockar dig till en ny webbsida?
Nir brukar du oftast vara pa Internet?

Surfar du via mobilen?

Vad anvinder du mobilsurfningen till?

Ar de skillnad pa vad du tar del av via mobilen och Internet?
Hur skiljer sig detta?

Har du nagon erfarenhet av surfplattor?

Vad tycker du om dessa?

Producerar du eget material pa Internet?
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Ar du intresserad av att gora det?
Deltar du i diskussioner pa nitet?

P4 vilket sitt skulle du vilja delta pa nitet?

Konsumtion

Ar det vikeigt att vilja rite mirke nir du handlar?

Vad ar viktigt for att du ska tycka om ett mirke?

Har du nagot favoritmirke/mirken?

Handlar du pa Internet?

Skulle du kunna betala for innehall eller tjanster pa Internet?

Vilket nyhetsinnehall skulle du i sa fall kunna tinka digatt betala for?
Betalar du for appar? Vilka appar képer du?

Mediers roll i sambiller och olika mediers trovirdigher

Vad ir en nyhet?

Vilka nyheter liser du?

Vem ér det som gér nyheterna?

Var kommer nyheterna ifran?

Tycker du att det ir vikeigt vilken avsindare en nyhet kommer ifran? (alltsd vem/vilka som har skrivit nyheten?)
Vad krivs for att du ska tro pa en nyhet?

Litar du olika mycket pa olika nyheter?

Vilka nyheter litar du mest pa?

Ar de skillnad pa nyheter p nitet och nyheter pa papper?

Pi vilket sitt?

Litar du mest pa nyheter pa papper eller nyheter pa Internet?

Varfor?

Olika papperstidningar mot varandra? (Till exempel Metro kontra GP)
Olika nitnyheter mot varandra? Vilka nyheter litar du mest p4 pa Internet?
Ar morgontidningarna vikeiga for samhllet?

P4 vilket sitt dr de vikeiga?

Skulle man kunna ta bort morgontidningarna?

Vad skulle hinda da?

I ditt drémsambhille, hur skulle du vilja ta till dig nyheter da?

Utéver nyheter vad tycker du att en morgontidning ska erbjuda mer?
Vad skulle du vilja fi ut av en morgontidning mer n att lisa artiklar?

I framtiden, hur tror du att du kommer lisa nyheter da?

Kommer morgontidningar att finnas kvar?

I vilken form kommer de finnas kvar?
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Specikfikt GP

Onm jag siger GP vad tinker du pa da?

Om du liser GP, vad liser du d4? Néigon sirskild del?

Varfor liser du/liser du inte GP?

Vad skulle du vilja lisa i GP?

Vad skulle du vilja att GP gjorde for att ska bli intresserad?
Kinner du till nigot event som GP anordnar eller sponsrar?
Vilka?

Vad tror att GP kan gora for att bli intressanta for ungdomar?
Ar duinne pa gp.se?

Vad gor du dér?

Vart vinder du dig nir du ska ta reda pa vad som hinder i staden?

Tycker du att GP erbjuder bra information om vad som hinder i staden?

Socialt

Hur kommunicerar du med dina vinner?

Diskuterar du nyheter med dina vinner?

Vad tycker du om att géra pa fritiden?

Vilka ir dina intressen?

Vad ir du intresserad av?

Av dina intressen ir det nigot du skulle vilja att det fanns ett stdrre utbud av i media? att det skrivs om, rapporteras, tipsas,

anordnas event etc

Nu ir mina frigor slut, ir det nagot du kinner att du vill tilligga?
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