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Abstract
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Kurs: Medie- och kommunikationsvetenskap, examensarbete, institutionen for journalistik,
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Antal ord: 17084 exkl. appendix och bilagor

Syfte: Att understka miljébloggarens medielogik

Metod: Kvalitativ studie med semistrukturerade djupintervjuer

Material: Analys av djupintervjuer med nio miljébloggare i Sverige. Bland de intervjuade
finns en spridning dér de olika bloggarna har fran drygt 200 till cirka 11 000 besokare i

veckan.

Huvudresultat: Resultatet visar att en majoritet av miljobloggarna arbetar utifran en
medielogik dar vi identifierat: jaget som utgangspunkt, arkivering, det enklaste sattet, den
egna agendan, bloggarens omvarld och annat kommer fore som grundlaggande komponenter.
De héar komponenterna avser miljobloggarens sétt att integrera den egna personen i
berattandet, medvetenheten om Internets lagringsegenskap, valet av enkel utformning av
blogginlaggen, det egna intresset och personliga asikten som utgangspunkt, hansyn till
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manniskor i miljobloggarens omvarld samt de sysslor och ataganden som av miljébloggaren
prioriteras hogre an bloggskrivandet. Tillsammans utgor dessa komponenter studiens
huvudresultat och &r det som i forsta hand besvarar uppsatsen syfte. En minoritet av bloggarna
anvander sig av traditionell medielogik och arbetar darmed utefter arbetsramar som tidigare

forskning kunnat identifiera. Den har gruppen utgor ingen betydande del i studiens resultat.

Nyckelord: Medielogik, medialisering, traditionell media, journalistik, Internet,

anvandargenererat innehall, bloggar, miljodebatten
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Executive Summary
Studien ér ett bidrag till forskningsprojektet MIM vid institutionen for journalistik, medier

och kommunikation (JMG) vid Goteborgs universitet. Syftet ar att underséka miljobloggarens
medielogik for att pa sa satt oka kunskapen om bloggarens roll i det offentliga samtalet och
debatten som fors inom miljoomradet. Bloggar beskrivs, generellt sett, paverka
medielandskapet och att da undersoka miljobloggarens arbetssétt och medielogik syftar till att
i forlangningen bidra till en kartlaggning av miljobloggarens eventuella paverkan pa
miljodebatten.

Studien grundar sig framst i teorier om traditionell medielogik, miljéjournalistik och
anvandargenerat innehall. Denna teorigrund syftar till att presentera medielogiken i
traditionella medier som den ser ut idag, hur anvandargenererat innehall fungerar och vilka
majligheter och begransningar det innebar for bloggarens arbetssétt och hur miljédebatten
paverkas av traditionell medielogik och framstalls i traditionella medier. | teorikapitlet berors
aven teorier om journalistrollen for att pa sa satt redogdra for vem som anvander sig av den
traditionella medielogiken. Teorier om medialisering tas ocksa upp i teoridelen och fungerar

som en dvergripande referensram som genomsyrar studiens samtliga teoridelar.

Undersokningen har genomforts genom kvalitativa semistrukturerade intervjuer med 9
bloggare inom miljoomradet. Intervjufragorna har tagit avstamp i den traditionella
medielogikens huvudpunkter: mediedramaturgi/intresseskapande, medieformatet, mediers
arbetsrutiner och mediers arbetsmetoder. Intervjupersonerna har under cirka 40 minuter langa
intervjuer redogjort for arbetssattet dar intervjufragorna utformats med avsikt att uppmuntra
till berattande svar med stort utrymme for intervjupersonernas egna reflektioner och tankar.
Intervjupersonerna har uppfyllt de krav som stalldes pa saval population som urval. Den data

som samlats in upplevs som tillracklig for att kunna utldsa trender i arbetssattet.

Studiens resultat- och analysdel visar att en majoritet av de tillfrdgade miljobloggarna (7 av 9)
inte arbetar utefter den traditionella medielogiken. Den hér gruppen, idealtyp den nya
bloggaren, tar snarare aktivt avstand fran den har medielogiken. Arbetssattet och logiken
utgar istéllet fran ett intresseskapande genom personifiering av jaget, en medvetenhet om

6



Internets majligheter till arkivering, hur bloggaren anvander bloggformatet, att genomgaende
skriva utifran en egen agenda med det egna intresset som utgangspunkt, hur bloggarens
omvarld paverkar och begransar séttet att uttrycka sig pa, och slutligen hur tiden inte racker
till. De har faktorerna har resulterat i sex grundstenar som tillsammans skapar den nya
medielogik vi identifierat; jaget om utgangspunkt, arkivering, det enklaste sattet, den egna
agendan, bloggarens omvarld och annat kommer fore. Den nya medielogiken utgér karnan i
resultatet och besvarar uppsatsens syfte. | resultatet ges dven en kortare presentation av den
minoritet (2 av 9) av de tillfrdgade miljobloggarna, idealtypen den traditionella bloggaren,
som arbetar efter traditionell medielogik. Slutligen berdrs miljobloggarens arbetssatt och logik

ur ett medialiseringsperspektiv.

Slutsatsen fran resultat- och analysdelen ar att miljobloggaren arbetar efter egna ramar, egen
logik och praglas av individualiseringen. Bloggaren har, utifran den egna agendan, majlighet
att paverka medialiseringsprocessen och forskjuta makten om uppméarksamheten i samhallet,
som idag 4r stark i traditionella medier. Det som hindrar denna utveckling &r dock, utifran den
har studiens resultat, framst bristen pa resurser i form av tid, kunskap och teknisk utrustning.
Dessutom kan vi se att miljobloggaren och journalisten har olika roller i samhéllet som inte

nddvandigtvis behdver samverka, likstallas med varandra eller konkurera ut varandra.



Gammelmedia: Med sjumilakliv mot avgrunden!
Rubriken skrevs till en artikel av Morris Packer om traditionella mediers sétt att snappa upp
miljo- och naturnyheter, och da med ett innehall som tydligt visade pa en oférmaga hos
traditionella medier att hdnga med i svangarna. Rapporteringen beskrevs som langsam och
ofullstandig och som ett bevis pa hur sociala medier var pa vég att ta 6ver kronan som den
framsta nyhetsrapportoren. Att beskriva traditionella mediers nedgang ar en inte alltfor séllan
aterkommande tendens i diverse debatter, artiklar och diskussioner. Men ar sa fallet? Ar de
sociala medierna pa vag att ta 6ver i miljérapporteringen? For att atminstone delvis kunna
bidra med ett svar pa den fragan finns anledning att intressera sig for hur de sociala medierna
arbetar, hur de tanker och tycker och vad det far for konsekvenser for medielandskapet och
miljodebatten. Sociala medier ar som begrepp svart att definiera och en avgransning ar
nddvandig for att 6ver huvud taget mojliggora ett nedslag och undersékning. Som ett bidrag
till forskningsprojektet MIM vid Géteborgs Universitet avser vi att i var uppsats arbeta fram
en form av logik for hur nagra av Sveriges storsta och mest betydande bloggare inom
miljoomradet arbetar — hur tanker de, hur skriver de, vad ar utgangspunkten och vad vill de
uppna?

Bakgrund

Medielogiken - hur man gor for att horas
Nar en organisation idag vill publicera en viktig pressrelease tidigt pa morgonen for att
nyhetsredaktioner ska kunna plocka upp nyheten, presentera den pa redaktionens morgonméte
och publicera den sa fort som mojligt, ar det exempel pa anpassning som organisationer gor
for att fa plats pa den mediala arenan — och en del i medialiseringsprocessen. Medialisering &r
en komplex process som &r svar att beskriva utifran en allomfattande definition. Asp myntade
1986 det numera valanvanda begreppet och det beskriver i grund och botten en slags
maktforskjutning mellan olika institutioner i samhallet. Under 80-talet forskats makt fran
politiska institutioner till medieorganisationer vilket forklaras av att uppmarksamhet och
publicitet blev ett allt viktigare verktyg for politiker och organisationer for att kunna férandra
och paverka den allméanna opinionen. Maktférskjutningen innebar att mediers arbetssétt
professionaliserades vilket kom att kallas medielogik och institutioner i samhallet, saval

foretag som partier och organisationer, kom att anpassa sig efter denna medielogik for att



skapa just uppmarksamhet och publicitet. Genom att forstd mediers satt att arbeta och darefter
utforma sin kommunikation sker en anpassning efter mediers arbetslogik — vilket &r detsamma

som medialiseringen (Asp 1990:7-8).

Varfor ar medielogiken intressant att undersoéka?
For att forsta mediers inflytande 6ver demokratin och samhallet har medieforskare bevakat,
analyserat och forklarat mediers satt att arbeta. Det har lett till en forstaelse for den
journalistiska arbetsprocessen, vilken alltsa aven kallas medielogik (Johansson 2008:09). Med
kunskap om mediers logik har forskarvarlden kunnat pavisa tendenser om mediers inflytande
och dess demokratiska roll (Asp 2007:246). Jesper Bengtsson menar att traditionella mediers
medielogik leder till att innehallet i medier blir likriktat, och det demokratiska samtalet mer
forutsagbart (Bengtsson 2001:137). De senaste aren har dock den mediala arenan fatt ge plats
at en rad aktorer som, saval for medieforskningen som for samhaéllet, inte alls &r lika valkanda
och som med nodvandighet inte fungerar pa samma sétt som den klassiska journalistiken —
namligen de nya medierna. Definitionen av de nya medierna &r omdiskuterad men en
grundforutsattning ar att mediet ger mojlighet for dess anvandare att interagera med varandra
(Levinson 2009:4). Till skillnad fran de traditionella medierna behdver inte aktorer inom de
nya medierna nddvandigtvis folja det journalistiska uppdraget; att verka fér en objektiv
bevakning av samhallet och att granska samhalleliga intressen pa ett kritiskt satt (Falkheimer
2001:73). Skribenten i nya medier kan fritt vélja angreppssétt, och pa sa satt sjalv avgora vad
och pa vilket satt innehall rapporteras. Kunskapen kring de nya mediernas arbetssatt ar relativt
outforskat vilket forsvarar en bedémning av dess paverkan pa samhéllsdebatten. For att kunna
forsta nya mediers paverkan pa samhallet och medialiseringsprocessen kravs darfor en 6kad

kunskap kring deras arbetsatt — alltsa deras medielogik.

Med fokus pa miljobloggaren
Vérldens temperatur hojs och isarna smalter. Vissa pastar att manniskan inte har den minsta

inverkan pa naturen medan andra menar att manniskan ar det storsta klimathotet av alla.
Klimatet har de senaste aren varit en standigt aterkommande fraga i samhallsdebatten saval
nationellt som internationellt och asikterna skiljer sig markant mellan de olika aktorerna. Men
vem &r det som formedlar experternas asikter och pa vilket satt granskas debatten medialt? En
borjan till den har forstaelsen &r att kartlagga de nya mediernas arbetssétt och da med
inriktning pa miljodebatten och miljébloggare. Att vi fokuserar pa just bloggar och

miljodebatten grundar sig i ett intresse for miljofragor och i att aktorer inom nya medier, i



synnerhet bloggare, har inflytande pa miljodebattens olika riktningstaganden.
Stockholmsinitiativet (7864 besokare i veckan, bloggportalen.se 17/11-11) och
Uppsalainitiativet (1169 besokare i veckan, bloggportalen.se 17/11-11) ar exempel pa
miljoinriktade bloggar dar forskare och andra med kunskap och kopplingar till miljodebatten
granskar och diskuterar miljéfragor. Miljodebatten dr dessutom intressant eftersom nyheter
och @mnen inom miljo &r svara att applicera pa den traditionella medielogiken. Exempelvis ar
langsiktiga klimatférandringar och komplicerade klimatrapporter svara for journalisten att
forenkla och passa in under de redaktionella krav som finns pa vad som blir en nyhet.
Eftersom bloggare inte har samma uppdrag som journalisten och inte heller med
nddvandighet arbetar likadant &r det dock intressant att undersdka huruvida det finns
mojlighet for en ny typ av miljérapportering i nya medier. En forutsattning for att kunna ta

reda pa detta ar att forst studera hur miljobloggarens medielogik ser ut.

Ett bidrag till MIM
Forskarnatverket MIM - Makt, Identitet och Modernitet vill bidra till kunskapsuppbyggnad

och kunskapsspridning kring den kommunikationella revolutionens betydelse fér politik och
samhéllsliv (http://www.mim.gu.se/om-mim/). Var studie ar tankt som en del i detta
forskningsprojekt, vilket bland annat &amnar undersoka hur medialiseringsprocessen paverkas
av den kommunikativa utvecklingen i samhéllet, sdsom nya medier och deras arbetssatt. Med
denna utgangspunkt ar det miljobloggarens medielogik vi @mnar undersoka. Detta for att 6ka
kunskapen om miljobloggarens arbetssatt och hur det kan tankas paverka den radande
medialiseringsprocessen, miljodebatten och den demokratiska utvecklingen i samhéllet.

Miljobloggaren som en bricka i spelet
Ur ett inomvetenskapligt perspektiv ar miljobloggarens medielogik intressant att undersoka,

dels for att oka forstaelsen for en aktor inom den mediala miljodebatten, dels for att bidra till
forstaelsen for hur de nya medierna arbetar och kan paverka medialiseringsprocessen. Det
finns mycket forskning kring hur journalister i traditionella medier arbetar och vilka faktorer
som styr och paverkar deras arbete. Studier om nya medier ar idag inte lika omfattande och vi
vill i var undersokning darfor inrikta oss pa nya medier, och specifikt miljobloggaren. Niels
Ole Finnerman menar att nya medier skapar en helt ny epok och att studier av nya medier
behdvs for att forsta dess karaktar och dynamik och darigenom begripa om och i sa fall hur

medielogiken i nya medier paverkar medialiseringen (Lundby 2009:115-116). Finns det
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medielogik i nya medier och hur ser den i sa fall ut? Kan bloggarens arbetssétt tankas paverka
medialiseringsprocessen i samhéllet? Dessa ar fragor vi kommer berdra och forhoppningsvis

kan vi, ur forskningssynpunkt, bidra med ny kunskap pa detta omrade.

Kvittret tar plats
Miljofragan har de senaste aren kommit att fa en betydande roll i samhéllsdebatten. Eftersom

medier har makt att paverka den allméanna opinionen och &r en grundpelare i ett demokratiskt
samhaélle ar forstaelsen for de nya mediernas paverkan pa demokratin intressant och av
betydande vikt. De traditionella medierna har, som ndmnts, makt dver uppméarksamheten i
samhallet genom att organisationer och omvérlden anpassar sig efter deras sétt att arbeta.
Intressant ar att underséka om de nya mediernas arbetssétt liknar eller inte liknar de
traditionella mediernas och huruvida det paverkar de traditionella mediernas makt dver
uppmarksamheten. Eftersom medierna ar den storsta kéllan till information bor delarna i det
mediala arbetssattet klargdras, vilket i nuldget inte kan sdgas om de nya medierna. Medier har
idag stor paverkan pa manniskors medvetande genom att paverka vad som &r pa agendan i
samhallsdebatten. Intressant ar darfor att fundera 6ver vad som hander om den utbildade
journalisten far konkurrens av nya aktorer pa den mediala arenan om att sitta agendan. Kan

journalistrollen hotas och konkureras ut av skribenter i nya medier?
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Syfte och fragestallningar
Utifran ovanstaende tankar och funderingar, och med avsikt att forsta hur bloggare inom

miljoomradet arbetar har vi utformat vart syfte med undersékningen: att undersoka
miljobloggarens medielogik. For att kunna svara pa vart syfte har vi arbetat fram féljande
fragestallningar:

e Hur fangar miljobloggaren sina lasares intresse?
Med denna fragestallning vill vi undersoka hur miljébloggaren tanker nar det kommer till att
gora sitt inldgg och sin blogg intressant. Intresseskapande ar i traditionella medier tétt
forknippat med att nd ut till manga manniskor och pa sa satt paverka opinionen, och darfor
vill vi underséka hur miljobloggaren arbetar och tanker kring intresseskapande. Ar det en
medveten strategi och en betydande del i arbetssattet? Eftersom intresseskapande paverkar
vad som kan passas in i traditionella mediers rapportering - innehallet maste vara intressant
for lasaren for att kunna ta plats i nyhetsrapportering - ar det intressant att se till hur
miljobloggarens arbetssatt mojligen kan innebéra en forandrad bild av vad som tar plats pa

agendan.

e Hur anpassar sig miljobloggaren efter sitt medium?
Vi vill veta om bloggformatet paverkar vad som kommuniceras och i sa fall hur. Medfor
formatet, som sadant, unika forutsattningar for vad som kan kommuniceras i kanalen? Internet
som medium beskrivs som unikt just genom mojligheten till interaktion mellan sdndare och
mottagare samt genom att text, bild, ljud, video och hyperlankar ger bloggaren stora
mojligheter att utforma innehallet. Ar miljébloggaren medveten om dessa méjligheter till
multimedia och mojlighet till interaktion? Tar bloggaren i sa fall hansyn till detta i sitt

utformande av inldggen?

e Hur ser miljébloggarens arbetsrutiner ut?
Traditionella mediers rutiner beskrivs paverka mediernas innehall eftersom rutinerna styr
journalistens arbetssatt. Intressant ar att underséka om miljobloggaren har egna rutiner nar det
kommer till att skriva och publicera inlagg i bloggen. Vad paverkar nér bloggaren skriver mer

eller mindre i sin blogg? Vad paverkar hur mycket tid bloggaren lagger ner pa sin blogg och
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kan tidsaspekten utgora ett hinder for bloggarens arbete?

e Hur utformar miljébloggaren sina inlagg efter den kontext bloggaren verkar i?
For att forsta vilka amnen som diskuteras pa miljobloggarna ar det viktigt att forsta
miljobloggarens syfte och tanke med bloggen. Syftet kan moéjligen ge en hint om vilka &mnen
bloggaren diskuterar och var bloggaren letar inspiration till sina inlagg. Vidare kan jakten pa
inspiration vittna om vilka andra aktérer som paverkar miljobloggaren, alltsa vilka andra
aktorer som inspirerar, vad det far for konsekvenser och hur den egna agendan slutligen kan
forandra det offentliga samtalet. VVad styr miljobloggarens agenda? Reflekterar

miljobloggaren éver vad han eller hon valjer att belysa ur ett opinionsbildningsperspektiv?
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Utgangspunkt i tidigare studier
For att forsta miljobloggarens medielogik har vi tagit avstamp i tre utmarkande teoridelar:

Traditionell medielogik, anvandargenererat innehall och miljéjournalistik. Kapitel om
journalistrollen och medialisering knyts ocksa in i de olika delarna. Teorierna som presenteras
beror var studie och syftar till att ge en tydlig bild av de omraden vi amnar undersdka,

forklara dess komplexitet samt att ligga till grund for de fragor vi utformar till var intervju.

Medielogik - sa funkar det
Begreppet medielogik introducerades av David L. Altheide och Robert P. Snow (1979) och
syftar till de rutiner, normer och processer som styr och paverkar arbetet inom ett visst
medium (Stromback 2004:129). Medielogiken fungerar pa sa sétt som en arbetsram att
forhalla sig till for olika medier och medielogiken kan ta sig uttryck i olika former beroende
pa vilket medium den appliceras pa. Medielogik syftar ocksa till den kulturella och
intellektuella kompetensen och den generella ramen for uppfattning som finns hos publiken,
alltsa att det styr vad publiken forvantar sig av mediers innehall. Den har kompetensen och
uppfattningsramen skapar tillsammans forutséattningar for - och forstérker - det som
produceras inom ett sérskilt medium (Dahlgren 1996:63). Medielogiken kan darfor beskrivas
vara en produkt av: forvantningar hos konsumenten pa vad som &r en nyhet och mediers vilja

att producera material for att tillfredstélla lasaren.

Begreppet medielogik har definierats pa foljande satt:

“In sum, media logic is a rather simple concept and reflects, on the one hand, how the nature,
mode and style of communication influence what is actually selected and presented to an
audience, while on the other hand, how the audience member's expectations, preferences, and
experience with such logic informs other activities and involvements”

- Altheide & Snow 1992:467

Medielogiken avgor, med andra ord, vilka handelser som kommer att bli en nyhet och hur
nyheten kommer att presenteras. Kent Asp (1990:9) refererar till egna tidigare teorier kring

medielogik och dess innebdrd, och talar om de komponenter han identifierat som
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grundlaggande for medielogiken. Pa samma sétt hanvisar Ulrika Hedman (2006:28-29) till

Asps, Hvitfelts och Strombacks teorier om medielogik nar hon forklarar inneborden av de

komponenter som ingar i, och tillsammans utgor medielogiken:

Mediedramaturgi: handlar om mediers satt att skapa intresse kring en nyhet och att
sedan behalla uppméarksamheten kring handelsen. Ett exempel pa hur medier kan gora
detta &r belysa och utga fran konflikter inom ett omrade eller vid en handelse.
Konflikter innehaller mer dramaturgi an konsensus och blir saledes mer
nyhetsmassiga. En handelse som innefattar en konflikt blir pa sa satt mer kittlande och

spannande for mottagaren.

Medieformat: komponenten avser hur val en nyhet passar arbetsformerna inom ett
visst medium. En handelse kan ha hdgt nyhetsvérde hos en tv-kanal om det finns
starka, rorliga bilder fran handelsen. Samma handelse kan, i ett annat medium som till
exempel radio, inte alls ges samma utrymme eftersom rorliga bilder inte fungerar i
radio dér istallet ljud &r kanalen for kommunikation. Olika begransningar i de olika
formaten, som exempelvis tidsbegrénsningar for ett inslag i radio/tv eller ett begransat
sidutrymme i en tidning, paverkar ocksa hur de olika mediekanalerna prioriterar hur

mycket utrymme en viss handelse far i respektive medium.

Mediers arbetsrutiner: syftar till hur val en nyhet passar in i de arbetsrutiner som finns
inom ett visst medium. Det kan till exempel handla om att medier hellre gér en nyhet
av ett uttalande eller bekraftande av en officiell k&lla, &n om samma information
kommit fran en privatperson som inte ger nyheten samma trovardighet. Det kan ocksa
handla om hur vél en nyhet passar in i de dagliga rutinerna hos ett medium. En
presskonferens som ar lagd under samma tid som nyhetsredaktionerna har sitt
morgonm@te kommer sannolikt inte uppmarksammas lika mycket i media som om

presskonferensen legat vid en annan tidpunkt.

Mediers arbetsmetoder: avser hur val en nyhet stammer 6verens med mediets
arbetslogik. Om en héndelse intraffar strax innan deadline har den stor chans att
presenteras eftersom den da kanns mer exklusiv och de flesta nyhetsredaktioner tror

att de 4r ensamma om den. Den har faktorn ser alltsd mer till de tankemdnster och den
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logik som praglar arbetet inom ett medium, och skiljer sig fran punkt tre dar

arbetsrutiner mer syftar till hur arbetet gar till i praktiken.

Medielogiken &r alltsa inte en fast formel utan snarare en ram som férandras beroende pa
inom vilket sorts medium man befinner sig och utifran vilka forutsattningar som ges inom just
detta medium. Mediedramaturgin, medieformatet, arbetsrutinerna och arbetsmetoderna ges
alltsa alla i uttryck, och tas i hansyn till, pa olika satt beroende pa vilket medium det handlar
om. Som social kraft i samhéllet & medielogiken inte heller statisk. Medielogiken som
foreteelse befinner sig i standig forandring vad galler saval dess ramar som vilka faktorer den
definieras utifran. Den har utvecklats genom aren och fortsatter att utvecklas och férandras i
takt med 6vrig utveckling i samhéllet vad galler kommersialisering, ekonomi, teknologi och
publik (Altheide & Snow 1992:467).

Kritik mot medielogiken
Utifran kunskapen om medielogiken och dess olika faktorer kan man ocksa skonja

medielogikens baksida. Den mest framstaende kritiken riktas mot att den radande
medielogiken medfor att vissa handelser aldrig blir nyheter, vilket forklaras av att de inte
passar in i nagon eller nagra av medielogikens delar. Konsekvensen av det blir att handelser
med hogt varde ur ett folkbildande perspektiv forbises och att andra, mindre viktiga, handelser

tar dess plats i nyhetsflodet eftersom de pa ett battre satt passar medielogiken.

En annan aspekt &r att dagens medielogik, inte sallan, formas av anspelning pa kénslor hos
mottagaren. Sarskilt &r detta vanligt vid katastrofer, olyckor och andra dramatiska handelser.
Styrande for rapporteringen blir dd hur ”nira” man tror att man kan komma mottagaren, alltsd
mdjligheten till identifikation. Genom att ge mottagaren mojlighet att identifiera sig med en
handelse och lata sig involveras kanslomassigt kommer handelsen narmre mottagaren vilket i

forlangningen skapar storre intresse for nyheten.

Altheide utvecklar resonemanget om mediedramaturgi som faktor i medielogiken nar han
talar om infotainment som en nyhetstrend vilken utgar fran den medielogik som géller idag.
Han menar att det hos dagens redaktioner ofta stalls krav pa att handelser ska ha ett visst
underhallningsvarde for mottagaren, for att handelsen ska bli en publicerad nyhet.
Utvecklingen leder till att publiken vénjer sig vid den har typen av nyhetsformedling och i
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forlangningen blir det har underhallningsformatet ansett som en normal form av
nyhetskommunikation i mottagarens medvetande (Altheide 2004:4). Eftersom kunskapen
skiljer sig hos publiken vad galler medielogikens mekanismer och vad det innebar for
nyhetsskapandet, och hur olika medier fungerar, kan ocksa effekten och av en nyhet skilja sig
markant. Budskapet som formedlas i en nyhet blir inte lika slagkraftigt om mottagaren har
kunskap om hur nyheten och budskapet utformats (Altheide & Snow 1992:467-468).

Medialisering - effekt och forstirkare av medielogiken
Norrmannen G. Hernes diskuterar i sin bok Forhandlingsekonomi og

blandningsadministrasjon (1979:189) huruvida tv:n tagit oppositionens roll i samhéllet, och
huruvida medier starker bade sma och maktiga organisationer. Han menar att medier snarare
ar medievridna &n politiskt vridna vilket innebéar att medierna arbetar utifran en egen agenda
och logik snarare an utifran politikens. For att fa medial genomslagskraft tvingas darfor
politikerna utforma sin kommunikation och sitt budskap sa att de passar mediernas logik.
Kent Asp har utvecklat resonemanget och myntat uttrycket medialisering som beskrivning for
den har anpassningen. Medier och dess logik blir saledes en central faktor att utga ifran och

forhalla sig till for de som vill skapa uppmarksamhet (Asp 1990:7-10).

Medialisering éver tid och mediernas roll
Med aren har forskningen kring medialisering utvecklats och en forstaelse har skapats for hur

den forandras over tid och vilka féljder den fatt. Det visar sig att medialiseringens utveckling
gatt i takt med att rollen och uppdraget hos media utvecklats och omdefinierats. |

utvecklingen av massmediernas roll i samhallet kan man identifiera tre olika epoker. Fram till
1920-talets borjan var public serviceuppdraget det primara for massmedier att forhalla sig till.
Darefter foljde en period nar underhallningsaspekten fick en betydande roll och dar publikens
intressen kom att forma utbudet. Fran och med 1980-talet inleddes en ny period i massmediers
historia déar den utbredda avmonopoliseringen innebar en helt ny konkurrenssituation
(Hjarvard 2008:118-120). Pa samma satt har medialiseringen, enligt Asp, utvecklats i tre steg.
Det forsta skedde nar massmedierna intog rollen som dominerande kommunikationskanal.
Det andra steget intraffade under tiden efter andra vérldskriget nédr massmedierna identifierade
sig som en oberoende offentlighet. Det tredje steget i medialiseringen skedde vid 1980-talets
bdorjan ndr politikens, organisationers och andra samhéllsinstitutioners foretradare borjade

anpassa sig till den radande medielogiken (Bengtsson 2001:137-138). Medialiseringen &r
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alltsa en rorlig process vars innebord och effekt forandras i takt med mediernas utveckling i

stort.

Medierna kan i och med medielogiken beskrivas ha monopol pa det offentliga samtalet. En
Okad individualism i samhéllet har gjort att aktorer, som till exempel foreningar och
folkrorelser, som forut delade det offentliga rummet med medier, tappat medlemmar och i
forlangningen sin tyngd som rost i offentligheten. For att fa sin rost hord har i stallet dessa
rorelser medialiserats (Bengtsson 2001:136 — 138). Det innebér att medialiseringen,
paradoxalt nog, starker medielogiken. Det demokratiska samtalet tunnas pa sa satt ut och blir
mer forutsagbart. Ett hot skapas pa sa vis mot det demokratiska samtalet dar annorlunda roster

som inte passar in i logiken stangs ute och ignoreras (Bengtsson 2001:136 — 138).

Journalisten - medielogikens lakej
Eftersom journalisten ar den framsta anvandaren av medielogiken ar det intressant att forsta

det journalistiska uppdraget, vad det inneb&r och hur det brukar definieras. Nar en journalist
arbetar finns det ett antal arbetsetiska vardegrunder som bor speglas i den praktiska
arbetsprocessen (Adam & Clark 2006:X111):

« Journalismens grundlaggande demokratiska syften
e En journalists ansvarsmedvetenhet

e Nyhetsvardering som é&r relevant

o Tillforlitlig fakta

« Ett bra sprak och en berattande teknik

e Genomténkt analys

En journalist stravar efter att arbeta med allmanhetens intressen som utgangspunkt och utgar
darfor fran historiska perspektiv, sin egen publik samt forskning och tankar kring demokrati
som guide i arbetet. For att forsta och folja sin egen betydelse som aktor i det offentliga
samtalet ar det viktigt att journalister sjalva ifragasatter sin roll (Harcup 2007:44-45).
Intressant att fundera éver ar hur journalistens demokratiska uppdrag paverkas av
medielogikens styrande mall. | och med att medielogiken styr vad som rapporteras, har den

ocksa en inverkan pa vad som inte rapporteras.
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Anvindargenererat innehall

Nya forutsattningar pa en ny arena?
Nya medier omfattar den arena dar bloggaren arbetar och verkar. Anvandare av nya medier

kan pa ett enkelt satt bli producenter av nya medier vilket ocksa ar utmarkande for ett
anvandargenererat innehall (Levinson, 2009:4; Boykoff, 2007:169). Nya medier har forandrat
medier fran att vara “en till ménga” till att vara “ménga till manga”. Med detta menas att nya
medier som inkluderar bloggar har férandrat hur manniskor far tillgang till och interagerar
med information (Boykoff 2007:169). | nya medier finns ett flode och en mojlighet till
interaktion mellan fler ménniskor och dessutom i en hdg hastighet. Intressant ar hur arenan,
dar bloggaren verkar, ser ut och pa vilket satt arenans forutsattningar paverkar

miljobloggarens arbetssétt.

Mojligheter for en ny medielogik?
Det anvandargenererade innehallet har lett till att nya medier ar interaktiva, personliga och

tillgangliga for anvandaren nar som helst pa dygnet (Lundby 2009:115). Delwiche och
Sullivan menar att bloggaren utifran mediets forutséttningar utvecklar en ny typ av
journalistik. Dels utifran att de anvander en mer konversationsmassig dialogform och dels for
att de publicerar alternativa nyheter vilka inte behdver utga ifran, eller ga hand i hand med
den traditionella medielogiken (Paterson & Domingo 2008:187). Boykoff menar att en
forklaring till de framgangsrika nya medierna kan vara méjligheterna att anvanda sig av i
princip alla de komponenter som traditionella medier tvingas vélja mellan. De nya medierna
kan vélja att anvanda saval rorlig bild och ljud som tal och text samtidigt (Boykoff 2011:170).
Lowrey & Latta menar att bloggaren definieras av att vara sjalvstandig och fri fran
organisationers ramar och darmed traditionell medielogik. Utifran dessa forutsattningar menar
Levinson att bloggaren agerar som en slags gatekeeper for sin egen blogg eftersom bloggaren
sjalv avgor vilka inlagg och kommentarer som publiceras (Levinson 2009:19-20; Paterson &
Domingo, 2008:185). Pa sa sétt styrs inte bloggaren av en redaktor som bestammer vad som
ska publiceras och nar publiceringen ska ske. Nya mediers arena erbjuder en rad unika
mojligheter vilket kan leda till skillnader i traditionella och nya medier arbetssétt och pa satt
mojligen ge utrymme for en ny medielogik. I och med att bloggaren inte &r bunden till en

redaktion eller styrande organisation har bloggaren mojlighet att kritisera och kommentera
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innehall i traditionella medier och makthavare i samhéllet (Levinson 2009:6). Lowrey & Latta
anser att bloggaren ger allméanheten kunskap om olika sétt att se pa nyheter samt till att gora
manniskor mer kritiska till traditionella medier (Paterson & Domingo 2008:185). Utifran
dessa resonemang finns anledning att tro att nya medier har inverkan pa den mediala arenan
och aven pa samhaéllet i stort. Fragan ar dock vilka hinder som finns och hur de i sa fall kan

paverka bloggarens mojligheter pa den nya arenan.

Hinder for en ny medielogik
Det finns roster som talar emot ovanstaende forskning om att bloggaren har mojlighet till ett

eget arbetssétt, och darigenom en egen medielogik, samt mojlighet att paverka den allmanna
opinionen. Haas menar exempelvis att bloggarens arbete &r en sorts reproduktion av de
professionella journalisternas arbete, och att de i stort sett anvander sig av samma metoder
och skriver om samma amnen. Till och med nér bloggaren sjalv férsoker definiera sin egen
roll s6ker bloggaren information hos traditionella medier (Paterson & Domingo 2008:187). Pa
samma satt som journalister anvander sig av bloggaren som kalla, menar Lowrey och Latta att
bloggaren ofta hanvisar till traditionella nyheter snarare an alternativa kéllor (Paterson &
Domingo 2008:187). En studie av amerikanska bloggare visar pa samma satt att de snarare
tenderar att upprepa varandra och traditionella mediers innehall an att sjélva utforma
innehallet (Paterson & Domingo 2008:187). Utifran dessa resonemang ar miljébloggarens

mdjlighet att utgoéra en alternativ och “ny” rost 1 miljodebatten begransad.

Hjarvard anser att nya medier precis som alla andra maste anpassa sig efter traditionell
medielogik om de vill fa plats i det stora medieutbudet. Nya medier integreras idag och blir
del av institutioner i samhéllet sdsom hem, foretag och skola som redan ar en del av
medialiseringsprocessen och anpassar sig efter den traditionella medielogiken. De nya
medierna satts alltsa i nya kontexter och forum vilka uppréatthaller mediernas makt genom att
vara anpassade till medielogiken (Hjarvard 2008:105). | och med att nya medier aterfinns i
redan anpassade kontexter finns det anledning att fundera 6ver hur motstandskraftiga de nya
medierna ar mot medielogiken. Vidare menar Boykoff att nya medier snarare dkar bruset &n
forbattrar kommunikationen, detta pa grund av det extrema utbudet och att nya medier gor det
svart for bloggaren att gora sin rost hord i ett hav av roster. Dessutom medfor de bloggare
som utgar fran traditionella mediers nyheter inget annat an fler asikter pa en redan faststalld
agenda (Boykoff 2011:169-170). Precis som i traditionell media, d&r exempelvis stora
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nyhetstidningar verkar som agendaséttare, finns det i bloggosfaren ett fatal toppbloggare”
som utgor en elit och styr agendan i nya medier. For att fa status och fler lasare foljer andra
bloggare eliten som satter agendan, och innehallet i nya medier blir déarfor likriktat och
homogent (Paterson & Domingo 2008:187).

Nya mediers medielogik
Flera forskare har i studier forsokt faststélla och presentera en medielogik fér nya medier.

Lowrey & Latta fokuserar pa bloggarens vilja att i takt med en 6kad lasarkrets arbeta efter en
professionaliserad logik och da genom att hitta egna nischer. Paterson & Domingo talar om
Internet som ett unikt medium vad géller den obegransade méngden utrymme och mojligheten
att hitta en stor méngd kallor (Paterson & Domingo 2008:189-190), medan Nygren inriktar
sig pa klickstatistik som publikstyrning av bloggarens arbetssatt (Nygren 2008a:64). Vidare
berér Hedman hypertextualitetens mojlighet for lasaren att snabbt klicka sig vidare till en
annan blogg vilket innebar en svarighet for bloggaren att behalla lasare pa sin blogg. En tydlig
sammanstalld logik ar svar att hitta vilket forklaras av att forskarnas slutsatser endast beror

fragmentala delar av nya mediers sétt att arbeta.

Peter Dahlgren presenterar daremot fem komponenter som, enligt honom, utgér karnan i
medielogiken pa Internet (Dahlgren 1996:61-62). Dahlgren pratar da om multimedia vilket
innebar att flera olika format som ljud, bild och video alla smélter samman och kan anvéndas
samtidigt pa Internet. Den hér typen av konvergens &r i standig utveckling och skapar nya
forutsattningar for Internet som medium. Samtidigt menar Dahlgren att multimedia kommer
spelar en viktig roll for utvecklingen av vad som publiceras pa Internet och hur bloggaren
anpassar sin rapportering efter den. Den andra komponenten berdr hypertextualitet vilket
handlar om mdjligheten att l&nka sig vidare. Nérheten till andra aktorer ar ndrmre lasaren an i
traditionell media och inte mer &n ett klick bort. Det medfor att det blir svarare for skribenten
att behalla lasarens fokus. Interaktionen ar den tredje komponenten och handlar om att
sandare och mottagare suddas ut i traditionell mening och avstandet dem emellan minskas,
vilket forklaras av lasarens majlighet att kommentera och pa satt delta i diskussionen. Den
fjarde komponenten, arkivering, innebdr att allt som skrivs finns kvar och darfor finns inte
behovet att ta del av inldgg i samma sekund som de publiceras. Nya medier kan darfor tdnkas,
i jamforelse med traditionella medier, vara fria fran ett bast fore-datum. Den sista
komponenten berdr personifiering, alltsa vikten av profilering pa Internet. Det &r viktigt att
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skapa sig en identitet pa Internet som deltar och interagerar med andra.

Det finns, som ovanstaende teorier vittnar om, studier gjorda kring nya mediers medielogik
och en del av dem &r val utvecklade. Dahlgrens fem punkter ar exempel pa detta, men det bor
understrykas att Dahlgrens teorier ar fran 1996. Internet ar en arena som utvecklas i hog
hastighet och darfor kan Dahlgrens resultat behdva styrkas alternativt fallas med nutida
forskning. Hedmans teorier fran 2006 ar mer aktuella men de utgar framst fran studier om

nattidningar och natjournalister, vilkas forutsattningar inte kan likstallas med bloggarens.

Studier far utvisa
Utifran ovanstaende forskning om nya medier och anvandargenererat innehall patalas bade

begransningar och majligheter for bloggaren pa den arena den verkar i. Winfried Schulz
diskuterar hur medielogik i nya medier kan paverka de traditionella mediernas makt i
samhallet. M6jligen, menar Schulz, leder den direkta kommunikationen i nya medier till att
manniskor agerar utan logik och begransningar. Detta skulle betyda att det inte finns nagon
medielogik i nya medier och att de traditionella mediernas makt inte skulle bli sarskilt
paverkad. Alternativet ar att det finns medielogik i nya medier, vilken skulle skapa kritiska
roster mot makthavare och traditionella medier. | detta fall behdver traditionella medier
anpassa sig efter medielogiken i de nya medierna. Detta skulle paverka de traditionella
mediernas makt och darigenom tala om en ny medialisering som innefattar fler aktorer och
darmed en ny medielogik. Till sist menar Schulz att medielogiken i nya medier kan komma
att samverka med medielogiken i traditionella medier. Logiken ser i detta fall ungefér likadan
ut och har uppréatthalls den radande medialiseringen av bade traditionell och ny media
(Lundby 2009:115-116). Boykoff menar ocksa att de traditionella medierna méanga ganger
ben&dmnts som en tredje statsmakt och diskuterar huruvida de nya medierna kan tankas
komma att utgora en fjarde statsmakt (Boykoff 2011:169).

Stig Hjarvard pratar om hur nya medier leder till att starka globaliseringen darfor att det blir
mojligt att ta del av nyheter fran hela vérlden. Nyhetsflodet paverkas enligt Hjarvard av det
amerikanska utbudet vilket gor att medieinnehallet blir homogent. Samtidigt menar Hjarvard
att bland annat bloggaren 6kar individualismen, genom att enskilda individer formar
innehallet i bloggen. De nya medierna skulle utifran detta resonemang skapa mojlighet for en
“ny” rapportering och medielogik (Hjarvard 2008:130-132). Hjarvard menar a andra sidan att
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de traditionella medierna har en egen logik som omvarlden behéver anpassa sig till om de vill
fa plats pa mediearenan. Massmedier och framférallt nya medier integreras idag och blir del
av institutioner i samhallet sasom hem, foretag och skola. De nya medierna sétts utifran detta
resonemang alltsa i nya kontexter och forum men uppratthaller, i sin nya form, de traditionella
mediernas makt (Hjarvard 2008:105). Det finns alltsa olika teoretiska scenarier kring hur

medielogiken i nya medier kan komma att paverka medialiseringsprocessen.

23



Miljojournalistik - Vad rapporteras och varfor?

Miljodebatten i media
For att forsta miljobloggarens omvarld &r det intressant att se till hur miljodebatten framstalls
medialt. P4 sa vis kan en forstaelse skapas for de svarigheter miljobloggaren stélls infor men
ocksa infor de mojligheter for en forandrad bild av miljodebatten miljobloggarens arbete kan

innebéara.

Vilket tidigare ndmnts i kapitlet “medielogik™ finns en modell for hur journalister skapar och
utformar nyheter, vilket ocksa paverkar vad som rapporteras och pa vilket satt. Bengt
Johansson skriver i sin bok "Vid nyhetsdesken” att miljodebattens plats medialt har varierat
dar den vid slutet av 80-talet hade en betydande roll pa agendan. Darefter férandras
miljodebatten till att bli en mindre framstaende del av nyhetsbevakningen énda fram till 2006,
da det extrema vadret aterinforde miljodebatten pa agendan. Johansson forklaring till den
Okade bevakningen grundar sig i intervjuer med journalister, vilka beskriver att svaret till den
plotsligt 6kade bevakningen av miljéfragor 2006 ligger i en kombination av viktighet,
relevans och avvikande fran det normala. Naturens plétsliga och direkta paverkan pa
manniskor gav medierna en anledning att lyfta &amnet pa agendan (Johansson 2008:51). |
boken “News & Media” skriver Lester att miljodebatten utmarker sig med en hég niva av
sprak och kunskap samt att den inte séllan i huvudsak beror langsiktiga prognoser.
Miljodebatten kan darfor beskrivas lida av en medial problematik eftersom miljodebattens
fundamentala delar inte korrelerar med medielogikens sétt att utforma nyheter, vilket
resulterar i att miljodebattens huvudomraden inte aterspeglas i miljéjournalistiken (Lester
2010:72).

Miljojournalistik - sensationella hindelser
For att en miljohéndelse ska bli en nyhet krévs att den passar det journalistiska arbetsséttet.
Galtung & Ruges forskning fran 1965 beskriver pa ett an idag vedertaget satt att detta sker
genom att handelsen uppfyller en rad punkter for nyhetsskapande: narhet mellan handelse och
effekt, handelsens storlek, om det rader delade meningar, ar den betydelsefull for

allmanheten, finns handelsen inom journalistens intresseomrade, ar den ovantad, har en
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liknande héndelse varit en nyhet tidigare och slutligen hur andra nyheter konkurrerar med
hé&ndelsen (Galtung & Ruge 1965:71). N&r miljodebatten uppméarksammas medialt blir darfor
nar den passar dessa punkter. De tillfallen miljodebatten passar den mediala formen blir da
nar det sker handelser som kan harledas till miljo- och klimatfragan. Lester beskriver till
exempel hur katastrofen i New Orleans blev en stor nyhet i sdval amerikanska som
internationella medier just av den anledningen att den passar mallen for nyhetsskapande;
bland annat skedde katastrofen i ett land som manga kan identifiera sig med och dessutom
plotsligt och med en direkt effekt pa manniskors liv. Vidare forklarar Lester att mojligheten
att visualisera naturkatastrofen ocksa var pataglig vilket gjorde att medier som anvander sig
av bild under lang tid kunde anvanda sig av just bilder i sin rapportering, journalister fick pa
ett enkelt satt tillgang till information och kunde snabbt skapa nyheter att anvanda (Lester
2010:73). Handelsen fungerade alltsa val i forhallande till medielogikens fyra grundpelare.
Downs samt Boykoff & Boykoff forklarar att manniskans paverkan pa klimatet maste na en
journalistiskt fungerande niva och attrahera journalistiska normer for att klassificeras som och
darmed utgora nyheter, och da blir sensationella handelser avgérande for en medial

genomslagskraft for miljodebatten:

Real-world issues, events and dynamics must interact with journalistic norms in order to

sucessefully translate into media coverage.” - Boykoff & Boykoff 2007:1195

" Antropoghenic climate change and other environmental issues may climb to the top of the
media agenda not for the scientific reason or alarmed discovery, but because of their

interaction with these norms.”’ - Downs 1972:38-50

En dramatiserad verklighet
Boykoff & Boykoff konstaterar att effekterna av miljodebattens problematik i forhallande till

medielogik och journalistiska normer resulterar i en forvriden uppfattning om miljodebatten.
Trots att stora och betydelsefulla handelser, kopplat till klimatférandringar och miljodebatten,
tar form &r det istéllet andra hédndelser som utgor miljérapporteringen och miljojournalistiken,
vilka karaktariseras av en tydlig sammankoppling med medielogiken och det journalistiska
arbetet (Boykoff & Boykoff 2007:1200). Pa grund av svarigheterna att dels ta till sig
information fran forskare och dels att se nyhetsvardet i klimatforandringen fokuserar
journalister pa nagot som pa ett battre sétt passar medielogiken och da framst viljan att skapa
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intresse for nyheten. Boykoff & Boykoff anvander den dramaturgiskt utvecklade debatten
mellan foresprakare for klimatforandringar och skeptiker for den samma som ett exempel for
mediers sétt att utforma miljojournalistik. Boykoff & Boykoff menar att miljojournalistiken
bidrar till att skapa en nidbild, vilken bestar av att det pagar en debatt om klimatforandringar
mellan tva lika stora sidor, nar verkligheten snarare ar en enad forskarvarld som méts av en
mindre grupp skeptiker. Viljan att skapa en intressant nyhetsrapportering gor att fokus i
nyhetsrapporteringen snarare ligger pa miljodebattens mest valkanda aktorer dn pa

miljodebattens egentliga problematik.

“However, the personalization of the coverage drew attention away from the underlaying
causes of the problem, favouring the strategic moves over the political context in which they
operate”.

- Boykoff & Boykoff 2007:1197

Experten och journalisten
Miljodebatten lider inte bara av att till storsta del ber6ra langsiktiga, och darmed icke-

attraktiva delar for journalister. Lester forklara att det ocksa finns ett rent sprakligt och
kunskapsmassigt hinder vilket ytterligare forsvarar den mediala bevakningen (Lester
2010:72). Campbell har i sin bok “The construction of environmental news — a study of
scottish journalism” undersokt relationen mellan forskare och journalister, vilken visar sig
inte sallan vara nagot anstrangd. Campbell menar att forskare ser en problematik i att
journalister har svarigheter att forsta och darmed ta till sig den information som de delger dem
(Campbell 1999:37). Pa liknande satt menar Lester att miljodebattens héga sprak- och
kunskapsniva utgor en problematik just eftersom den forsvarar mojligheten for journalister att
ta till sig information i &mnet. Det forklaras av att miljodebatten framst tar form inom mer
eller mindre slutna institutioner och pa sa satt forsvarar journalisters mojlighet att satta sig in i
amnet och informationen (Lester 2010:72). Den felaktiga tolkningen av forskarnas
information resulterar i en felaktig rapportering vilket Campbell menar forsamrar funktionen i
rapporteringen; journalisten formedlar en bild som inte stammer. Det genererar ocksa en
problematisk relation mellan journalister och forskare eftersom deras vilja och mojlighet att
samarbeta minskar (Campbell 1999:32).
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Nya medier - ny miljérapportering?
Levinson menar att det faktum att journalisten i nya medier far skriva om i stort sett vad som

helst, leder till ett brett spektra av &mnen i exempelvis bloggar (Levinson 2009:17). Det finns
ingen aldergrans, inga utbildningskrav eller ekonomiska kostnader for sjalva anvandningen
och skapandet av en blogg i nya medier (Levinson 2009:17). Detta gor det mojligt for manga

maéanniskor att starta en blogg, skriva om vad som helst och kalla sig bloggare.

En innehallsanalys av toppbloggar frdn 2009 visar att “klimat” var det tionde mest
forekommande amnet i nya medier. Under samma tidsperiod forekom @mnet klimat i mindre
utstrackning i traditionella medier. Boykoff menar att nya medier erbjuder en mojlighet for
manniskor att pa ett demokratiskt satt skapa en offentlig agenda (Boykoff 2011:169). Pa sa
sétt finns mojligen utrymme for bloggaren att, genom sin blogg, skapa en bredare och
mangsidig rapportering av miljodebatten. George Brumfiel anser att miljobloggaren redan har
inverkan pa miljodebatten i stort eftersom journalister anvander sig av bloggare som kallor i
sitt arbete (Paterson & Domingo 2008:170). Utifran ovanstaende resonemang kan det finnas
plats for en ny typ av miljorapportering i bloggsfaren och i nya medier i stort.

En vinklad teorigrund?
Vart att ndmna i teoridelen miljojournalistik &r att forskarna som hér presenteras har en

standpunkt med tydlig koppling till den sidan av miljodebatten som foresprakar att det finns
en mansklig paverkan pa klimatet. De problem och svarigheter som lyfts fram kretsar kring
avsaknaden av rapportering vad géller just “pro-sidans” &sikter och tankar. En forklaring till
att forskningen i amnet miljcjournalistik inte finns representerat fran den andra sidan av
debatten, alltsa fran de som foresprakar att manniskan inte har en paverkan pa klimatet, kan
tankas vara att den sidan inte har nagot intresse i att ifragasatta rapporteringen. Pa samma satt
rader tveksamheter kring huruvida de som inte tror pa till exempel manniskans paverkan pa
smaltande isar skulle vilja redogora for varfor just den typen av &mne inte rapporteras i
miljojournalistiken. Den argumentation som fors av tidigare omnédmnda och citerade forskare
ar val underbyggd med forskningsresultat som stracker sig mellan olika universitet,

decennium och forskningsomraden vilket torde vara en garant for dess giltighet.
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Metod

For att na syftet med en studie finns en rad olika metoder att valja bland. Alla metoder har
fordelar respektive nackdelar vilket gor att de olika tillvagagangssatten inte alltid kan ses som
bra eller daliga, ratta eller felaktiga. For att avgora vad som ar den mest lampliga metoden for
var studie har vi utgatt fran de kriterier och aspekter vi ansett vara avgorande for att na vart
syfte. Utifran dessa har vi sedan dvervagt olika tillvagagangssatt och metoder. Vi kommer i
foljande kapitel redogora for hur vi resonerat och hur vi slutligen valt att genomfora var
undersokning, vilken resulterade i 9 intervjuer som alla stracker sig till cirka 40 minuter.
Nedan foljer en redogorelse for studiens metod, population och urval, och reliabilitet/validitet.
En utforlig forklaring av sjalva genomforandet, diskussion kring intervjusituationen, samt

bearbetning av empirin, finns att l4sa i APPENDIX.

Metodval
I var studie vill vi forsta miljobloggarens arbetssatt. Ett forsta steg i det ar att skapa oss en bild

av deras attityd, tankar och uppfattningar. For att skapa oss den bilden och for att forsta
bloggarens arbetssatt har vi valt en kvalitativ metod som tillater oss att samtala och diskutera
kring hur, var och varfor bloggaren arbetar som den gor. Vi anser att det &r just i samtalet dar
vi kan fraga, lyssna och tolka som svaren finns. Eftersom kvantitativa metoder snarare syftar
till att forsta ytliga tendenser an till en djupare forstaelse har en kvantitativ metod inte kunnat
styrkas utifran studiens syfte (Esaiasson et al. 2009:283). Da amnet ar relativt outforskat blir
en kvantitativ undersokning dessutom svar att genomfora eftersom underbyggande teori och
kunskap saknas. Vidare ar gruppen miljobloggare begrénsad vilket gor att en kvantifiering

och generalisering inte lampar sig.

Nar vi valde kvalitativ metod diskuterades inte enbart intervjuer utan ocksa fokusgrupper. En
fokusgrupp hade gett oss mojligheten att folja miljobloggarnas diskussioner och resonemang,
dar vara deltagare tillsammans resonerat kring arbetssattet. Vi som moderatorer hade haft en

begransad paverkan pa diskussionens utformning och kunde samtidigt stallt fragor och fatt

mojlighet att pa plats tolka svaren (Esaiasson et al. 2009:363). Problemet med fokusgrupper &r

28



att samtliga respondenter maste vara tillgangliga under ett och samma tillfalle, samt inom en
begransad tidsrymd. Férutom problematiken kring logistik och tidsaspekten finns ocksa
anledning att 6vervaga gruppens inverkan pa varandra och darmed de svar de lamnar i
undersdkningen. Eftersom antalet miljobloggare &r relativt begransat och dessutom med en
markant skillnad i antalet lasare och besokare anser vi att det finns en betydande risk for
paverkan respondenterna emellan. Vi menar da att deltagarna i en fokusgrupp kunde ha
paverkat varandra till att snarare svara utifran prestige an utifran hur de egentligen arbetar for
att pa sa satt framsta som sa kunniga och medvetna som majligt gentemot varandra.
Bloggarnas eventuella variation vad géller kunskap och erfarenhet i vart specifika amne skulle
ocksa ha kunnat paverka saval vad som svaras som vem som svarar. For att komma ifran de
storande sociala gruppmekanismerna valde vi att istdllet genomfora individuella intervjuer. Pa
sa vis fokuserar den tillfragade bloggaren i hogre grad pa amnet for intervjun, alltsa
arbetssattet. Vidare medfor de enskilda intervjuerna en mojlighet att garantera anonymitet i

studien.

Population och urval
For att var studie ska 6ka kunskapen kring miljébloggarnas paverkan pa sina lasare,

mediearenan och miljodebatten har vi i var population sokt efter bloggare som har en
paverkan pa miljodebatten. De bloggare som kontaktats och medverkat i studien tillhor de 50
storsta och darmed mest lasta bloggarna inom miljéomradet i Sverige. Nagra ytterligare
kriterier har vi inte stallt vid urval och population vilket beror pa att vi vill na de personer med
storst inflytande pa debatten oavsett kon, alder eller andra faktorer. Nar vi tittar pa potentiella
kriterier att forhalla oss till for att fa en sa stor spridning som majligt inom urvalet, maste vi
ocksa ha i atanke att det totalt sett finns en begransad méangd miljébloggare att utga ifran.
Darfor kan var mojlighet att skapa en sa stor spridning som majligt utifran en stérre mangd
faktorer begransas. Utifran den ovan namnda populationen har urvalsprocessen helt enkelt
gatt till s att de som valt att stalla upp pa undersokningen fatt plats i vart urval. Att na en sa
stor spridning i antalet lasare har dock varit en forhoppning vilket ocksa infriats; spannet
mellan den storsta (11002 lasare) och minsta (238 lasare) bloggen skiljer sig med 10 764

lasare.
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Bloggarna och blogglistan
For att kunna identifiera miljébloggarna valde vi att utga fran en lista pa bloggportalen.se, en

hemsida dar svenska registrerade bloggar finns samlade. Har kan man fa fram statistik for de
mest besokta bloggarna inom ett visst omrade, i vart fall miljoomradet. Bloggarna
kategoriseras utefter vilka nyckelord som angetts i bloggbeskrivningen. I vart fall handlade
det om bloggar vars nyckelord varit miljorelaterade. Vi valde att utga fran listan pa de 50 mest
besokta miljobloggarna, utifran hur den enligt bloggportalen.se sag ut onsdagen den 24/11-11.
Anledningen till att vi inte gick langre an till de 50 mest besokta bloggarna var att vi pa
efterfoljande bloggar bedémde antalet besékare som for fa for att bloggen ska vara betydande

inom sitt omrade (farre an 200 lasare).

Nésta steg blev att understka bloggarna var och en for sig for att forsédkra oss om att de
verkligen skrev om miljo. Vissa bloggar hade nyckelord kopplade till sin blogg som inte
beskriver vad de i forsta hand skriver om. Det handlade om allt fran stora, valbesokta bloggar
som anvant sig av den hér typen av nyckelord, till mindre familjebloggar som skrivit om milj6é
ur ett annat perspektiv, till exempel tradgard, natur och husrenovering. Under den har
processen identifierade vi ett antal bloggar som vi inte ansag skriva tillrackligt (eller inte alls)
om miljo, och valde darfor bort dessa. Under det arbetet markte vi ocksa en annan
problematik med topplistorna pa bloggportalen.se. Sidan kan endast ranka de bloggar dar de
har tillgang till information om antal besokare. Vi markte att en av Sveriges mest kanda och
aktiva miljobloggar, Supermiljobloggen, inte fanns med pa bloggportalens topplista pa grund
av detta. Efter noga dvervagande och handledning kom vi fram till att ett undantag fran listan
kunde goras i det har fallet och vi inkluderade darfor Supermiljobloggen i var population. Det
beror pa att Supermiljobloggaren har ett stort antal lasare (en exakt siffra kunde inte uppges,

men mellan 7000 och 15000) och darfor ingar i gruppen av de 50 storsta miljobloggarna.
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Reliabilitet och validitet
Nar vi skulle gora vart urval googlade vi miljobloggar och kom direkt till aftonbladets

bloggtopp. Eftersom denna sida var forsta traffen pa google.se kan vi anta att manga soker sig
dit och att det &r dit ménniskor vander sig nar de vill hitta miljobloggar. Dér hittade vi en
forteckning 6ver de storsta bloggarna utifran hur manga lasare de har, vilket var precis vad vi
sokte. Att gora ett urval utifran topplistor som bloggportalen.se kan tankas ha konsekvenser
dé de som ligger bakom listorna mojligen arbetar utifrdn en egen agenda och pé sé sétt ”styr”
listorna. P4 samma satt visade det sig att bloggportalens topplista inte innefattat en sa
betydande blogg inom miljéomradet som Supermiljobloggen. Har kan man ifragasatta
bloggportalen.se som utgangspunkt for studiens population. Bristen pa tjanster som levererar
topplistor bland olika bloggar kombinerat med bloggportalen.se:s omfattning gjorde dnda att

vi valde att ha sidan som utgangspunkt.

Vad galler var population har vi inte utgatt fran andra kriterier an att bloggen ska ha en viss
position i debatten den deltar i. Utover kravet pa en forhallandevis stor laskrets har
populationen inte formats av nagra andra kriterier. Ett kriterium vi diskuterade att ta hansyn
till var dock tid som aktiv bloggare. Detta for att fa ndgon form av spridning i urvalet. Det
visade sig dock vara svart att halla sig till detta da det fanns for fa aktorer med tillrackligt stor
laskrets inom omradet att valja bland. Vi vill har aterigen understryka att det ar bloggarens
arbetssétt och inte syftet bakom bloggen vi avser att studera. Denna diskussion kommer vi att
utveckla i uppsatsens slutsatsdel. Utdver detta har vi inte kunnat identifiera andra viktiga
kriterier att ha i beaktande men vi var under resultat- och analysarbetet medvetna om att det

anda kan finnas faktorer vi inte upptackt, som paverkar resultatet.

Sjélva intervjumomentet har ocksa sina for- och nackdelar. Intervjuer genomforda via Skype
eller telefonsamtal medforde en avslappnad och vanlig intervjumiljo samt en fordel da det
varit smidigt att genomfora. Samtidigt har tekniska stérningar och bristen pa visuell kontakt
varit till intervjusattets nackdel. Under arbetet med transkribering och protokoll mérkte vi pa
trender i respondenternas svar att vissa utformanden av fragor och begrepp vi anvant ibland
kunnat leda till svar och tankar fran respondenter vi inte velat ha i forsta hand. P4 samma vis

hade aven frageordningen kunnat justeras, allt for att géra amnet sa lattforstaeligt for
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respondenterna som mojligt.

Kunskapsnivan hos respondenterna varierade nar det kommer till innebord av journalistiskt
arbete, att olika former passar olika medium (text, rorlig bild, ljud) och textarbete vilket kan
ha paverkat vissa svar. Intentionen har trots detta hela tiden varit att utforma samtliga fragor
pa ett sa enkelt och prestigelost satt som mojligt. Precis som kunskapen hos respondenterna
kan ha paverkat resultaten, kan pa samma satt var egen kunskap om bloggsfaren och
bloggarbete haft en inverkan. Ingen i gruppen har exempelvis bloggat sjalva. Detta kan dock
vara positivt da speciell forkunskap inom omradet skulle kunnat paverka analyser av
respondenters svar men det kunde dven legat till grund for forutfattade meningar om
respondenterna. Da arenan for miljobloggare i Sverige, som tidigare namnts, ar forhallandevis
liten, de betydande aktorerna fa och konkurrensen om en begransat antal lasare hdg, ansag vi
att just konkurrenssituationen mellan respondenterna kunde spela en negativ roll for
undersokningens resultat. Vi ville undvika att satta vara respondenter i en situation dar de
kunde kanna att de tvingades delge personliga tankar till sina konkurrenter om hur en blogg
ska utformas, utifran vilka kriterier de arbetar och pa vilket satt de producerar inlagg pa ett
mera praktiskt plan. Just problematiken med eventuell rivalitet mellan de olika utvalda
bloggarna &r en faktor vi har varit medvetna om och tagit hansyn till under hela
undersokningsprocessen, aven da vi valt att genomfara undersokningen i form av personliga
intervjuer. Vi har fatt ett svar fran en bloggare som avbdjde pa grund av just skalet att halla
arbetsmetoderna hemliga. Den har problematiken &r inget vi markt av under
intervjusituationerna men ar nagot vi genomgaende tagit i beaktande i vart arbete. | 6vrigt har
de bloggare som svarat varit positiva till att delta i var studie och vi upplever att de pratat

obehindrat och Gppet om sattet de arbetar pa.
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Resultat och analys

Vilka ar miljobloggarna?
For att pa basta satt kunna forhalla sig till de resultat och analyser som behandlas i resultat-

och analysdelen, kan det vara till hjélp att forsta vilka manniskorna ar bakom de olika
miljobloggarna och vad som kéannetecknar samt skiljer dem at.

Anledningen till att vi lovat vara respondenter anonymitet beror pa att vi ville mojliggora sa
oppna och avslappnade intervjuer som mojligt. Respondenterna skulle pa ett ohindrat sétt
kunna prata om sina arbetsmetoder utan att behova oroa sig for att, i efterhand, bli ifragasatta

kring varfor de arbetar eller inte arbetar pa ett visst satt.

Under vara manga och langa samtal med respondenterna, om allt fran pissrannor till
hudkramer, har det framgatt att miljobloggarna inte utgér en homogen grupp utan det enda
som egentligen enar dem é&r att de bloggar om milj6. Pa de flesta andra omraden skiljer de sig
fran varandra vad galler sdval vad de skriver om som till vem de skriver for. Bland vara
miljobloggare finns det bade kvinnor och man, ett brett dldersspann, olika yrkesroller och
nagon bloggare ar arbetslos. Utifran denna variation skiljer sig ocksa bloggens funktion. Det
finns de bloggare som driver bloggen som en fritidssyssla och de som anvander sig av

bloggandet som en del i sitt yrkesverksamma liv.

Skillnaderna mellan de olika individerna tar sig ocksa uttryck i att man valjer att skriva om
helt olika sorters fragor inom miljoomradet. Bland de tillfragade miljobloggarna finns till
exempel de som dgnar sig at innovativa miljolosningar for foretag, de som specialiserat sig pa
olika sorters produktkonsumtion och de som diskuterar miljofragor ur ett varldspolitiskt
perspektiv. Spridningen i vad man skriver grundar sig i det egna intresset dar de olika
bloggarna ofta ar intresserade av specifika omraden inom miljo och dar man ofta ocksa
besitter kunskap man vill sprida till sina lasare. Samtidigt skaffar sig de olika bloggarna sin

egen nisch och laskrets genom att specialisera sig pa det har sattet.

| resultat- och analysdelen som foljer kan det vara intressant att ha i atanke hur mycket som
skiljer de olika miljobloggarna at, bade nar det kommer till vilka de &r, och vad det skriver
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om. De tillfragade benamns i féljande del som bloggare 1-9 vilket kan te sig tamligen

fantasilost men forklaras av att bloggaren ska garanteras anonymitet.

Den nya bloggaren och den traditionella bloggaren
FOr att besvara uppsatsen syfte, det vill saga hur medielogiken hos miljobloggaren ser ut, har

resultaten och analysen i férsta hand utgatt fran den teoridel som behandlar medielogik.
Utifran detta har paralleller kunnat dras mellan intervjurespondenternas svar och
referensramen dar bade likheter och olikheter mellan svaren och tidigare redovisade teorier
om medielogik, har kunnat beskrivas. Utifran den har informationen har i forsta hand en
dominerande idealtyp kunnat skonjas. Svaren hos den hér idealtypen, idealtyp ett som i
fortsattningen bendmns som den nya bloggaren, har i sin tur resulterat i en identifiering av sex
olika komponenter som kan tankas utgora den medielogik som rader hos den nya bloggaren.
De sex komponenterna bildar tillsammans uppsatsens huvudresultat och utgor saledes en
majoritet av kommande resultat- och analysdel. En minoritet av respondenterna, idealtyp tva
vilka i fortsattningen bendamns som den traditionella bloggaren, visade kopplingar till ett
arbetssatt som kan liknas vid traditionellt journalistiskt arbete utefter en traditionell

medielogik. Den hér idealtypen presenteras avslutningsvis i ett kortare stycke.
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Den nya bloggarens medielogik

« Jaget som utgangspunkt
Bloggen som medium medfor en mojlighet for personen som bloggar att gora sin rost hord
och dela sina asikter. Pa Internet finns mojlighet att skapa sig en offentlig profil dar
personliga asikter och tankar kan delas och formedlas till andra vilket gor Internet som
medium unikt, vilket ocksa beskrivs av Levingston dar anvandare av nya medier pa ett relativt
enkelt satt ocksa kan bli producenter. Det har har den nya bloggaren anammat och i och med
att bloggaren utgar fran sig sjalv maojliggors en identifikation for lasaren. Det sker genom att
bloggaren stéller sig sjalv i forhallande till en annan person, en asikt, fraga eller produkt for
att pa sa satt skapa intresse genom konfliktbeskrivning. Lasaren kan i och med
identifikationsmajligheten och narheten till bloggaren och bloggens innehall identifiera sig
med bloggaren, vilket ocksa i forlangningen mojliggor att lasaren tillskriver sig bloggarens

asikter och tankesatt.

“Jag tdinker att jag ska skriva som jag tdnker. Det ska inte kinnas som ett stelt innehdll utan
mer att lasaren ska forsta hur jag tycker och upplever saker. Jag vill att lasarna ska kanna

glddje och frustration med mig.”” - Bloggare 7

Dramatisering via konflikt kan liknas med Altheides beskrivning av konflikten som ett
dramaturgiskt grepp i den traditionella medielogiken. Skillnaden hér &r att konflikten utifran
jaget inte med nddvandighet & medvetet konstruerad, utan tenderar att grunda sig i

bloggarens personliga asikter.

“Har det varit nagon knasig debattartikel som jag blir sur pa, da dr det klart att jag skriver

om den pd bloggen.” - Bloggare 6

“Jag letar efter uppenbara felaktigheter som inte stimmer och da skriver jag i sd fall om det

och hur jag tycker.” - Bloggare 4

Att anvéanda sin egen person i berattandet och att utga fran personliga tankar och asikter gar i
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linje med Peter Dahlgrens teorier om medielogik pa Internet dar han menar att personifiering
ar en av byggstenarna. En profilering av personen &r ett viktigt steg i ledet att skapa sig en
identitet som deltar och interagerar med andra. Pa sa sétt &r den har personifieringen ett
effektivt satt att locka lasare och skapa intresse runt de fragor man vill diskutera, vilket den

nya bloggaren anvander sig av.

“Jag tinker att de ska forstd hur jag tycker och upplever, som till exempel ndagon produkt, att
folk forstar hur jag tanker kring den produkten. Att de nastan ser framfor sig att jag anvander
den eller om jag hittar natt som ar kul och som gor mig alldeles lyrisk. Att de da kan kanna
den gladjen med mig men &ven frustrationer med mig, fa dem att tro att de kianner mig sa att

sdga.” - Bloggare 7

Lowrey och Latta beskriver vikten av att bloggaren skaffar sig en egen nisch och personlighet
for att ta en unik plats i bloggsfaren. Detta &r kanske till och med av storre vikt for bloggaren

an att man ar unik eller ensam inom de dmnen eller omraden man skriver om.

“Jag forsoker ha profilen att det inte bara dr en kommentator-blogg till vérldens héndelser.
Jag vill att den ska utga fran mig sjalv, jag vill ju att den ska vara personlig och att man ska
kénna att jag inte ar ndgon miljoexpert som ska uttala mig om ditten och datten utan att jag

sdger det jag tycker.” - Bloggare 6

Hjarvards teorier om det 6kade individuella deltagandet, som just bygger pa ett arbetssatt med
avstamp i den personliga asikten, kan tankas medféra en férandrad bild av vilka som utgor
aktérerna pa mediearenan, vilka funktioner de olika aktorerna far och vilka @mnen som
diskuteras hos de olika aktorerna. Kanske kan det peka pa en trend som skiljer sig fran
Strombacks nagot dystra teori om hur individualiseringen minskar till exempel féreningar,
partier och andra grupperingars mojlighet att na ut i det offentliga samtalet, och déar samtalet
smalnas av eftersom det styrs av den traditionella medielogiken och traditionella medier.
Strombécks resonemang bygger pa att aktdrer pa den mediala arenan utgar fran den
traditionella medielogiken och da utgar fran styrda ramar for vad och pa vilket satt det
offentliga samtalet skapas och fungerar. Intressant ar att fundera éver hur den
individualiserade och utifran-jaget-utformade utgangspunkten kan forandra deltagandet pa
den mediala arenan. Eftersom den nya bloggaren istallet utgar fran den egna asikten finns
mojligen en chans till ett forandrat diskussionsklimat med olika aktorer som arbetar utifran
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subjektiva asikter.

“Jag blir ytterligare en rost i debatten, nagon som vdgar sdga emot och da utifrdn mina egna

’

dsikter och tankar.” - Bloggare 5

“Jag tillfor ndgot till debatten och mediearenan genom att vara en vanlig person och
dessutom &r det ingen redaktdr som styr mig. Det finns saklart en massa galningar dar ute,
och de som tycker jag ar galen med mina asikter ocksa, men fler asikter kan stétas mot

varandra vilket dr bra.”’- Bloggare 6

e Arkivering
Arkiveringen syftar till att beskriva hur allt som publiceras pa bloggen finns kvar i och med
Internets unika lagringsegenskap. De asikter och tankar som finns i inldggen, bloggarens
radande standpunkt i en fraga eller liknande delar av innehallet i ett inlagg, sparas pa bloggen
och kan enkelt hittas av lasare genom sokningar pa savil bloggen som pa Internet i stort. Over
tid, i och med 6kad kunskap eller annan férandring, finns mojlighet att bloggaren andrar asikt

inom ett visst amne vilket ocksé kan uttryckas i nya inlagg.

“Det dr ofta sa i mitt fall att om jag hade ndagon dsikt 2004 som jag inte star for idag sa kan
man ofta folja den fordndringen i bloggen.” - Bloggare 8

Dock ar det inte med nddvéandighet de senaste inlaggen och darmed den senaste asikten som
lasaren hittar via en sokning pa Internet. Bloggarens medvetenhet om att lasaren inte alltid nas
av bloggarens radande asikt i en fraga, alltsa att lasaren kan hitta ett gammalt inlagg med
asikter som inte dverensstammer med hur bloggaren tycker i nulaget, kan utgéra ett hinder for

bloggaren att vaga uttrycka sig.

“Vi kan inte vara hur kritiska som helst dven om vi skulle vilja. Det handlar ju om

overlevnadsinstinkt far man sdga.” - Bloggare 9
“Jag har en avslappnad stil, det dr dnda sa manga som skriver skrdamselpropaganda och da

bara jagar man ivdg folk. Skulle jag skriva sa skulle folk tinka 'dh en sdn ddr jobbig rabiat
kdrring’ och dd vill ingen ldsa.” - Bloggare 7
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Oavsett vilken effekt arkiveringen har pa bloggaren och vad som skrivs i blogginlaggen ar det
tydligt att det har ar en faktor den nya bloggaren ar val medveten om och tar hénsyn till i sitt
skrivande. Dahlgrens teori om arkiveringen som en del i medielogiken pa Internet ar nagot
aven var studie kunnat visa. Dock handlar det utifran var undersokning snarare om en
begransning i vad som uttrycks an om arkiveringens funktion for lasaren, som i och med
arkiveringsfunktionen kan ta del av och har tillgang till blogginnehall under lang tid, vilket
Dahlgren menar.

| och med begransningen, som gors utifran viljan att tillfredsstalla lasare, finns det anledning
att fundera éver bloggarens roll pa mediearenan. Den individualisering som tidigare namnts
av saval Hjarvard som Strombéck utgar alltsa inte endast fran den egna personliga asikten
utan begransas har av anpassning till lasaren, vilket mojligen paverkar vilka &mnen som dven
tas upp hos de nya bloggarna och hur den nya medielogiken i form av just arkiveringen,
paverkar innehallet pa bloggarna. Saledes kan arkiveringen mojligen beskrivas paverka vad
som skrivs och pa vilket sétt. Det har géller saval vilka @mnen som tas upp som vilka &mnen
som inte tas upp. Att skriva om nagot som riskerar att till exempel provocera lasare och
darmed i férlangningen férlora dem skulle motverka bloggarens intresse; att genom sina

inldgg och sin blogg attrahera l&sare.

e Det enklaste sattet
Till skillnad fran den traditionella medielogiken utgor inte formatet en utméarkande del i
anvandandet av bloggen. Dar man i traditionell medielogik i manga fall utgar fran formatet
och dess mojligheter och begrénsningar nar man beslutar om vad man vill presentera, arbetar
snarare den nya bloggaren i motsatt riktning dar det som presenteras formar formatet, oavsett
om det ar text, ljud, bild eller rorlig bild som finns att tillga. Den nya bloggaren styrs alltsa
inte av formatet pa samma satt som traditionella medier. Man utgar i stallet fran det man vill
formedla och later det material som finns tillgangligt for att kunna gora detta pa ett bra satt,
styra hur formatet anvands, fran gang till gang. Aven om bloggaren har méjlighet att anvéanda
sig av multimedia i sina inlagg ar inte detta nagot som bloggaren lagger fokus pa eller nagot
som har en betydande del i arbetet med bloggen. | huvudsak anvands endast text och bild i
inldggen, och endast vid vissa tillfallen anvénds video och ibland mer bilder &n text. Styrande

ar aterigen vad som passar for inlagget.

“Multimedia har jag inte orkat sditta mig in i faktiskt. Da maste jag ju filma. Nej, fotografera
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tar mycket tid anda. Sen tycker jag att det verkar lite kul med videoinlagg i bloggen. Man kan
folja och lara kanna personer mer da. Jag funderar pa det, och det ar ingenting som jag
staller mig emot, men just nu har jag inte haft tid att gora det bara. * - Bloggare 7

“XX spelar ibland in en liten videosnutt med en fraga som vi ldgger upp pd bloggen och sa
svarar lasarna med kommentarer. Det &r ett satt vi anvander ibland for att fa in direkta

kommentarer och asikter sa att vi kan arbeta vidare med lisarnas tankar. “ - Bloggare 5

“Jag har inte sd mycket ljud pa min blogg, vid enstaka tillfdllen ldgger jag in videoklipp som
ar bra da. Det kan vara en intervju med nagon eller nagot sadant men det ar ganska sallan.
Bilder har jag ofta men da handlar det oftast om diagram som illustrerar det jag pratar om.
Om jag exempelvis har med en video ar det bara for att jag hittat nagot intressant. Annars ser

Jjag ingen orsak att ha med video eller bild. “ - Bloggare 3

Teorier om multimedia har visserligen en koppling till den nya bloggarens arbete men utgor
inte en riktlinje i arbetsprocessen med blogginldggen. Nér den nya bloggaren formar sina
texter dr det den subjektiva bedomningen och beskrivningen av en “lagom lang text” som styr.
Uppfattningen &r att texten ska vara tillrackligt lang for att verka serios, den ska vara rakt pa
sak och ha ordentliga kéllor. Samtidigt finns en medvetenhet om att dessa kriterier inte alltid

uppfylls.

“Jag utgdr frdan att folk dir lika stressade som jag, att de inte orkar lasa langa texter. Jag
tycker sjalv att det blir trakigt. Kom till saken, liksom. Jag skriver inte sa snyggt rent
stilistiskt, jag hinner inte sitta och fila. D& blir det inte ngot alls, det hinns inte med. Jag

skriver, tittar igenom och publicerar. “ - Bloggare 5

“Vi kor ju ganska korta texter. Inklusive bilder sd dr det en till tva sidor. Om det bara dr text

sd dr det mellan en halv och en sida ungefdr. - Bloggare 8

“Texten kan bli lang eller kort, det beror pd helt vad det dr. Vissa inldgg ar ju nastan

notisartade och vissa blir langa. “ - Bloggare 3
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En av egenskaperna som &r karaktaristiska for bloggformatet och Internet i stort ar
mojligheten till interaktivitet mellan de olika aktdrerna. Pa bloggarna sker oftast den har
kommunikationen mellan bloggadministrator och lasare pa kommentatorsfalt som ligger pa
bloggsidan i anslutning till de olika inldggen. Trots att interaktiviteten har en betydande roll i
vad som utmarker bloggformatet, ger den nya bloggaren inget stérre utrymme for
interaktivitet pa sin blogg. Det handlar ibland om att moderera kommentarerna sa att de ska
hélla en viss niva och ton saval kunskapsmassigt som sprakligt, men samtidigt finns det en
tydlig motvilja att publicera asikter eller tankar som inte gar i linje med bloggarens egen

agenda och standpunkt i en fraga.

”Om ndgra brusar upp lite granna sa ’tar jag ner’ dem igen och verkligen forsoker fa dem att

visa vad de har for referenser for sina pdstdenden. Det ska vara en god diskussionskultur.’

- Bloggare 8

“Bloggen ar mitt vardagsrum och vill folk s&ga vad de vill &r de valkomna att starta en
alldeles egen blogg utan att jag ldgger mig i det. Det dr det som dr vitsen med internet.”

- Bloggare 4

“I borjan skrev en massa mdnniskor sin mening och det blev djdvligt jobbigt. Jobbiga

mdnniskor med egna kampanjer.” - Bloggare 9

Saval Dahlgren som Boykoff pratar om interaktiviteten som en potentiell grundsten i
medielogiken pa Internet, eftersom interaktiviteten mojliggor ett brett samtal utan inbordes
hierarki dar alla talar till alla. Hos den nya bloggaren finns dock inga tecken pa att detta
nodvandigtvis stammer. Att bloggen skulle vara ett forum utan direkta hierarkiska nivaer dar
ménniskor mer eller mindre fritt kan diskutera, Boykoffs “many to many”, kan 1 den hér
undersokningen inte styrkas. Snarare vill bloggaren dela sin asikt utan att méta motstand,

framforallt inte fran de som inte ingar i bloggarens tankta malgrupp.

Ur ett demokratiseringsperspektiv ar detta intressant att belysa da bloggare i manga fall
forvantas bidra till bredare och fria samtal dar fler manniskor kan interagera pa samma
villkor, just for att bloggaren dr en ”vanlig” ménniska precis som ldsarna. P4 samma sétt kan
det tankas att bloggarna bor slippa olika former av censur eller begransningar i samtalet med
lasare da det inte finns nagra bakomliggande intressenter, som till exempel foretag eller
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organisationer, pa bloggen. Tankar om att bloggarna tillsammans bildar, eller har méjlighet att
i framtiden bilda, en fjarde statsmakt &r intressant att beméta ur det har perspektivet da de hos
bloggarna finns tydliga hinder for ett 6ppet samtal dar alla asikter och tankar slapps igenom.

o Denegnaagendan
Den nya bloggarens arbetsmetoder utgar fran den egna agendan. Bloggarens syfte beskrivs
snarare som en effekt av vad bloggen kommit att handla om &n som ett forutbestamt syfte
vilket formar bloggens innehall. Den personliga asikten berdr framst vilka @amnen som tas upp
pa bloggen. Det ar alltsa den personliga asikten som utgor det filter som styr vad som
diskuteras och vad som inte diskuteras. Att det ar den subjektiva uppfattningen och asikten
som genomsyrar bloggens innehall snarare &n en forutbestamd agenda kan jamféras med
traditionella medier, undantaget public service, dar till exempel en asikt at antingen hoger
eller véanster pa en politisk skala ger lasaren en hint om vilka amnen som tas upp, vad
skribenten tycker i fragan och pa vilket satt &mnet framstalls. Den nya bloggaren &r inte lika
konsekvent i sina asikter vilket till exempel kan resultera i en liberal asikt vad géller karnkraft
och en socialistisk asikt nar det kommer till skattepolitik. Logiken aterfinns i att inlaggens

innehall utformas utifran personliga asikter snarare &n nagot annat.

“dr ndgot bra sd sdger jag det och dr det ddligt sd &r jag inte radd att sdga det heller. Jag

star for det jag skriver.” - Bloggare 7

“Jag kan sdiga precis vad jag vill utan att ha en redaktion eller redaktér som styr mig. Jag

kan skriva om precis det jag kdnner for.” - Bloggare 3

Detta kan ledas till Paterson och Domingos beskrivning av bloggaren som en mer oberoende
aktor an till exempel en journalist. Bloggaren kan publicera alternativa nyheter vilka inte
behdver utga ifran, eller ga hand i hand med den traditionella medielogiken. Darfor kan den
egna asikten tankas vara den enda egentliga grundforutséttningen bloggaren genomgaende
utgar ifran i sin arbetsmetod. Den nya bloggarens stravan att arbeta utifran den egna agendan
kan ocksa ses i forhallande till den aktuella miljodebatten som fors och da huruvida det
m0ojliggor en breddning av diskussionen. Precis som Boykoff efterlyser alternativ
rapportering, vilket han menar ar till miljodebattens fordel, kan bloggarens avstamp i den
egna agendan bidra till en alternativ miljorapportering dér inte bara nya &mnen tas upp, utan
dar ocksa amnen som tas upp i traditionell media, vinklas eller belyses pa ett nytt sétt.
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Aven om den egna asikten ar den mest bestandiga och konsekventa utgangspunkten for
arbetsmetoden kan som sagt asikter i olika sakfragor variera, till exempel nar kunskapen i ett
visst &mne Okar. Den traditionella medielogikens beskrivning av arbetsmetoder som styrande
for vilka @mnen och nyheter som uppmarksammas 6verensstimmer inte med den nya
bloggarens arbetsmetoder. | stéllet handlar det om ett oberoende val av @mnen man sjalv anser
ar intressanta att skriva om. I mangt och mycket handlar den nya bloggarens bloggskrivande

om att genom att valja &mnen utifran eget intresse kanna tillfredstallelse.

“Jag bryr mig inte om vad lisarna vill att jag ska skriva om. Jag skriver vad jag vill och sa
laser de mina inlagg. Jag vill att det ska vara roligt att blogga for min egen skull, inte for

ndgon annans.* - Bloggare 7

“Jag sdger precis det jag vill. Jag skulle aldrig personangripa ndgon men det dr ju utifran

min personliga moral och sunt fornuft som jag begrdnsas, inte utifrdan dmne. "

- Bloggare 3

Vikten av den egna agendan ges ocksa i uttryck i hur bloggaren valjer att forma sitt innehall
pa bloggen. Det handlar om att medvetet vélja en genomgaende sprakniva i inlaggen och
sedan bibehalla denna for att tilltala den malgrupp man vill kommunicera till. Det kan handla
om att forenkla spraket och gora svara fragor mer lattbegripliga men ocksa om att halla en
mer avancerad spraklig niva dar det stalls hdgre krav pa lasarna, dels nar det géller
forkunskap, dels nar det galler att interagera och delta pa bloggen. Det finns alltsa ingen vilja
att forsoka kommunicera till “alla” pa samma géng. Snarare kan man emellanét se tecken pé
att man medvetet valjer att exkludera vissa tankbara lasargrupper genom den sprakniva man
haller. Det har kan kopplas till den nya bloggarens konsekventa arbetssatt vad galler att utga
fran den egna asikten och den personliga uppfattningen i sina inlagg. Bloggaren vill skriva pa
ett satt som kanns behagligt for honom eller henne och réaknar med att de personer man nar ut
till ocksa ska vara bekvama med - och sjalva klara av att kommunicera pa - den har

spraknivan.

“Alltsa, jag skriver ju inte for vem som helst. Om vem som helst kom in och ldste

blogginliggen sd skulle vissa inte fatta nagonting av vissa inldgg.” - Bloggare 9
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“Det som gor mina texter ar nog att jag forsoker forklara saker och ting sa enkelt som
mojligt.” - Bloggare 4

o 3

“Sprdket forsoker jag hdlla enkelt, att de som inte dr sd insatta ska forstd.” - Bloggare 3

“Vi ldgger oss pd en nivd som dr lite svdarare dn vad du kanske hittar i dagspressen.
Malgruppen for oss ar de som ar miljointresserade och da &r det bade proffs och
privatpersoner, men dr man helt oinvigd i miljofrdgan kan det nog vara svdrt att hinga med.

- Bloggare 8

« Bloggarens omvarld
En faktor vérd att belysa i den nya bloggarens arbetsmetod ar hur omvarlden till viss del utgor
en begransning vad géller vilka amnen som tas upp och i synnerhet pa vilket satt &mnen
behandlas och omskrivs. Den nya bloggaren arbetar som tidigare ndmnt utefter sina egna
tankar och teorier, och slipper handskas med bakomliggande, dolda agendor eller regler och
patryckningar som kan begréansa eller hamma skrivandet. Andé kan man se tendenser till
sadana effekter pa bloggarens, till synes oberoende, arbete. | det har fallet kommer dessa fran
bloggarens omgivning dar bloggaren har flera olika faktorer att ta hansyn till. Dels kan det
handla om att man vill undvika att ga i polemik med andra aktorer pa Internet, sa som
konkurrerande bloggare. Det kan ocksa handla om att akta sig for att skriva for negativt om
personer, foretag eller produkter man har ett professionellt férhallande till, sdsom kunder eller

arbetsgivare.

“Jag ldste nagon hdromdagen som skrivit rubriken ‘Att flyga dr som att bajsa pd sina barn’.
Det skulle inte jag vaga skriva men jag tycker att det var modigt. Det fungerar inte riktigt for

o

mig, jag kan inte riktigt gora sd eller vara sd. ** - Bloggare 6

“Vi har ju kunder och kan inte vara hur kritiska som helst mot dem &ven om vi skulle vilja

det.” - Bloggare 9
“Hittar jag ndgot pda en annan blogg som dr fel sd vill jag egentligen ta upp det som debatt

och lanka svar och bevis, men samtidigt vill man inte trampa pd nagons omma ta.

- Bloggare 7
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| det har fallet kan just personifieringen av bloggaren vara det som i férlangningen skapar
begransningar for vad som kan skrivas. Bloggaren utgar, som tidigare namnt, genomgaende
fran den personliga asikten och det finns en tydlig koppling mellan det som skrivs och den
egna identiteten. Det har kan gora att bloggaren tanker till en extra gang innan en text som
kan ténkas uppréra manniskor i bloggarens narhet produceras. Precis som att ménniskor i
allménhet bryr sig om sin sociala krets, sin familj och vanner finns det hos bloggaren en tanke
om att visa hansyn och att inte provocera de som finns i bloggarens direkta narhet. Bloggare
som Oppet visar vilka de ar, med saval namn som bild, kan tankas ha i atanke att de som laser
bloggarens inlagg ocksa gor en koppling mellan inlagget och bloggarens personliga asikter.
Detta innefattar saledes inte bara bloggarens asikter i en speciell fraga utan kan ocksa tankas
bidra till en uppfattning om bloggarens identitet i stort.

“Svarigheten ar att alla ska kunna lasa det har och jag ska kunna sta for det infor alla som
laser. Bade min mamma, min chef och mina kompisar saval som representanter for till
exempel Naturskyddsforeningen ska kunna lasa det har och tycka att jag &r en klok person.
Jag har fatt ta saker fran familjen om att jag blivit fanatiskt. Jag vill inte skriva saker som

uppfattas allt for provocerande.” - Bloggare 6

Bloggaren har inte mgjlighet att likt en journalist, referera till yrkesrollen eller det
journalistiska uppdraget, utan blir direkt kopplad till allt som skrivs och da pa ett personligt
plan. Till skillnad fran journalisten som nar han eller hon gar hem efter jobbet lamnar sin
yrkesroll har bloggaren inte samma mdjlighet att skifta mellan de olika rollerna. I och med
den personliga kopplingen till bloggen och dess innehall vilket sker genom att aterkommande
utga fran den personliga asikten, finns inte mojlighet till en tydlig distinktion mellan
bloggarens olika roller, alltsa som van, affarsman, syskon eller bloggare. Det har kan tankas
tala emot Levinsons diskussion om bloggarens mojlighet som oberoende kritiker av till
exempel samhallets makthavare. Oavsett hur stort inflytande ovan namnda hinder har pa
bloggarbetet kan det vara viktigt att papeka att den nya bloggaren kanske inte alltid ar sa fri i
sitt arbete som man kan tro. Precis som det finns olika faktorer som hindrar en journalist i sitt
arbete, kan bloggaren i sitt skrivande stéta pa hinder — om &n av annan karaktar — som i
forlangningen innebér forhinder eller begrénsningar i vad som kan publiceras mot bloggarens

egna vilja och stravan.

¢ Annat kommer fore
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Hos den nya bloggaren finns ett uttalat intresse for att driva bloggen framat, att fa utlopp for
sina asikter och att halla sig uppdaterad inom sitt &mne. Dock ar bloggen i de flesta fall en
syssla som inte sallan far sta tillbaka till fordel for annat sasom till exempel jobb, barn och
hushallssysslor. De tillfallen nar bloggaren kan producera och publicera inlagg pa sin blogg
kan darfor beskrivas vara beroende av nar det finns tid, alltsa nar sysslor med hogre prioritet
redan dr avklarade. Att det finns en klar distinktion mellan bloggandet och andra roller pa
jobbet och i hemmet ar darfor intressant ur ett rutinperspektiv. Vidare ar det intressant hur
tidbristen ocksa kan tankas paverka innehallet i bloggen vad galler saval kvalitet som

kvantitet; hur genomarbetat blir ett inlagg och hur ofta produceras inlagg.

“Bloggen har inte varit lika aktiv pd senaste tiden eftersom jag jobbar nu men tidigare ndr

Jjag gick arbetslos bloggade jag ganska mycket.” - Bloggare 4

“Jag skulle vilja satsa mer pa bloggen. Vissa amnen vill jag skriva mera om men det kraver
research pa en dag vilket jag inte hinner. Den tiden jag hade behovt for research maste jag
lagga pa mitt arbete, och det tar tid och kraft vilket gor att jag inte orkar arbeta med
bloggen.”

- Bloggare 5

Hos den nya bloggaren finns det, i motsats till hos journalisten och i traditionella medier, inga
direkta arbetsrutiner att forhalla sig till vid bloggskrivandet. Har finns tendenser som talar
emot Lowrey och Lattas teorier om att bloggaren, trots sin unika kanal som i manga
avseenden saknar begransningar, precis som traditionella medier kraver rutiner att utga ifran i
sitt arbete. Bloggaren &r medveten om att bloggen behéver vara relativt uppdaterad for att inte
tappa lasare men det finns inga dagliga rutiner for nér ett inlagg ska skrivas och postas. For
den nya bloggaren &r bloggandet en vana de har med sig i det vardagliga livet. Det &r snarare
sa att man kan identifiera en rutin i nar bloggaren inte bloggar, pa grund av namnda orsaker.

“Om jobbet tar mycket tid och kraft, da far det ga nagra dagar men jag forsoker blogga 2-3

gdnger per vecka.” - Bloggare 5

“Jag hinner inte sitta och fila, det hinns inte med. Jag skriver, tittar igenom och publicerar.”

- Bloggare 5
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Utifran en amerikansk studie av bloggarens rutiner, som Boykoff refererar till, beskrivs att ju
mer bloggaren fokuserar pa sin publik och sitt inflytande, ju mer anammar bloggaren den
professionella journalistikens rutiner. Mojligen finns forklaringen till den nya bloggarens
avsaknad av rutiner i att bloggaren inte arbetar efter att anpassa sitt bloggande till 1&saren,
alltsa att den nya bloggaren inte tanker i banorna nér och hur vill Iasaren ha sina inlagg.
Medvetenheten om att bloggen maste hallas uppdaterad finns, men en anpassning efter
lasarens vilja ar inte pataglig. Till skillnad fran traditionella mediers sétt att rutinmassigt
leverera material till lasare, vilket lasare dar ocksa forvantar sig, arbetar istéllet den nya
bloggaren efter “ndr andan faller pa” eller nér det finns tid. Eftersom den nya bloggaren &r sin
egen redaktor och utgivare finns inte heller redaktionell styrning eller krav pa nar inlagg ska
produceras och publiceras vilket ocksa kan téankas vara en anledning till avsaknaden av rutiner

hos den nya bloggaren.

“Jag forsoker skriva varje vecka men i ovrigt har jag ingen rutin sett till veckodag eller sa.”
- Bloggare 9
“Bloggen dr ju en fritidssysselsdttning sd jag skriver ndr jag far tid, inte pd jobbet eller sa.”
- Bloggare 6

”Hur mycket jag skriver pa bloggen beror pa hur mycket tid jag har. Om det &r mycket annat
som tar tid sd blir det ju mindre bloggande.” - Bloggare 3

Att tiden utgor en begrénsning for bloggaren vad galler att arbeta och utveckla bloggen ar det
ocksa intressant i diskussionen om bloggarens roll pa den mediala arenan. | traditionella
medier finns rutiner for nar journalisten ska producera sitt material. Att journalisten har avsatt
tid for just den sysslan i sitt arbete torde ocksa leda till att det innehall som produceras &r
relativt genomarbetat. FOr den nya bloggaren finns inte samma mojlighet och garanti for att
tid och resurser kan avsittas for arbete med bloggen vilket ocksa gor att det material som
produceras mojligen haller en lagre niva. Saval Boykoff som Levingston med flera belyser ur
flera perspektiv hur bloggar kan utgoéra ett hot mot traditionella medier samt hur bloggare har
mojlighet att satta egna agendor och pa sa vis paverka samtalet. Med vetskapen om att tiden
utgér en begransning for bloggaren finns anledning att fundera 6ver mojligheten for
bloggaren att utgora en stark aktor pa den mediala arenan samt huruvida bloggaren utgor ett
hot och konkurrent i forhallande till traditionella medier.
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Medialiserade eller ej?
For att se huruvida bloggarna uppréatthaller den radande medialiseringen berors har bloggarnas

anpassning till traditionella medier. Utgangspunkten blir da att se till hur beteendet tenderar
att antingen likna eller avvika fran det journalistiska arbetet, dess normer och arbetssétt. De
tva idealtyperna som tidigare presenterats skiljer sig fran varandra just genom avstandet till

dessa normer och arbetssatt.

Den nya bloggaren utgar inte fran det journalistiska arbetssattet och arbetar aktivt for att inte
uppfattas som en journalist. En utméarkande egenskap for den nya bloggaren &r att
genomgaende lufta personliga asikter i vilka @mnen som helst, med enda styrning att det ska
passa det egna intresset. Det som tas upp kan saledes vara vitt skilda fragor sa lange bloggaren
kan vélja bland dessa fritt. Just friheten att kunna skriva om vad man vill, nér man vill och hur
man vill, & nagot bloggaren satter stort varde i och menar ar en stor skillnad mellan sig sjalv
och den professionella journalisten. Genom att aktivt ta avstand fran det journalistiska arbetet,

dess normer och arbetssatt bidrar de inte till att uppratthalla den radande medialiseringen.

“Jag tdanker att jag ska skriva som jag tinker och vill. Det ska inte kinnas som ndagon jddra

tidning!” - Bloggare 7, Den nya bloggaren

Snarare gar det att se att den nya bloggaren anser att man med sin blogg kan tillféra nya
asikter, vinklar och perspektiv till det offentliga samtalet, i det hér fallet miljodebatten. Det
finns ocksa en stolthet vad géller den kunskap och kompetens man besitter inom de amnen
man valjer att skriva om. Bloggaren anser sig insatt och kunnig i bloggens amnesomraden och
ser den har expertisen som en viktig tillgang for att locka till lasning. Bloggaren anser ocksa
att den har kompetensen innebar en férdel som skribent och opinionsbildare gentemot de
journalister som skriver om samma &mnen men som kan tdnkas vara mindre insatta i

desamma.

“Den stora skillnaden dr att jag i alla fall har en relevant utbildning i det dmne som jag sjdilv
skriver om, som journalisten oftast saknar. Problemet med journalistik &r att det inte &r
journalistutbildningen som &r det viktiga utan det &mne som de skriver om. Och det bedémer

jag dr den stora svagheten hos journalister, att de skriver om dmnen som de inte behdrskar.’

- Bloggare 4
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Ovanstaende gar i motsatt riktning i forhallande till Paterson och Domingos diskussioner
kring bloggaren och dess arbete som en slags reproduktion av de professionella
journalisternas arbete dar man menar att bloggaren anvander sig av samma metoder som
journalister och behandlar samma @&mnen pa liknande satt. Den nya bloggaren vill varken
beskriva olika fragor pa samma satt som journalisten, eller tas for att arbeta under samma
forhallanden och utifran samma arbetsramar som journalisten. Trots de hinder och
begransningar for bloggaren som ndmnts tidigare i det har kapitlet &r det viktigt att poéngtera
just bloggarens starka vilja att inte begransa sig utifran de ramar och regler som galler
journalister. Ur ett demokratiperspektiv ar detta intressant da det ger hopp om en fortsatt
alternativ rapportering pa bloggarna dar man kan hitta annorlunda vinklar och synpunkter pa

olika handelser an vad publiken normalt sett stoter pa i traditionell medierapportering.

Den traditionella bloggarens sétt att arbeta liknar traditionell journalistik, och genom att utga
fran samma ramar som journalisten gér, foljer man darmed medialiseringsprocessen. Detta
sker da bloggaren medvetet stravar efter att likna journalisten i sitt bloggarbetande. Just
anpassningen till de metoder som ar etablerade hos traditionella medier ar en fas i
medialiseringen som sadan. Trots att bloggaren kan erbjuda en alternativ bild av eller
synpunkt pa en fraga, ar det i en fraga som redan forts in i samtalet av traditionella medier,
och da utifran just traditionella mediers kriterier. En liknelse for att ytterligare forklara den
traditionella bloggarens beteende &r att inlaggen paminner om en diskussion om nyheter pa en
arbetsplats: manniskor sitter runt ett kaffebord, laser tidningen och sager sin egen asikt om de
nyheter som star i tidningen. Amnen utanfér de traditionella mediernas agenda diskuteras inte.

“Vi forsoker ju hdrma journalister.” - Bloggare 2, Den traditionella bloggaren
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Den traditionella bloggaren
Vad som tydligast utméarker den traditionella bloggaren &r att den i stérsta mojliga man vill

arbeta som journalisten och utformar darfor sin blogg efter deras arbets- och tankesétt. De kan
pa ett tydligt satt klargora vilka tankar som finns kring dramatisering, hur formatet kan och
bor anvandas, vilka rutiner som styr och hur deras arbetsmetoder ser ut samt att deras tankar
gar i linje med den traditionella medielogiken. Medvetenheten om hur de ska arbeta for att
uppfattas som journalister vittnar ocksa om deras stravan att félja den traditionella
medielogiken. Bloggaren i denna idealtyp pratar exempelvis om vikten av att dramatisera och
forenkla innehall i bloggen for att fa en storre laskrets. Dessutom 6nskar bloggarna anvanda
sig av de forutsattningar som formatet i nya medier erbjuder, denna typ av anpassning till
mediet kan liknas vid hur de traditionella medierna arbetar utifran det valda mediets
forutsattningar. Eftersom den traditionella bloggaren ar i klar minoritet samt gar i linje med
den traditionella medielogiken, som var studie utgar ifran, har vi valt att inte lagga mer fokus
pa den idealtypen. Det finns i stor utstrackning forskning kring den traditionella
medielogiken, som vi tidigare presenterat i uppsatsen, och att utveckla denna idealgrupp
ytterligare vore bara att upprepa det som redan sagts i uppsatsen. Det &r inte heller intressant
nar det kommer till att undersoka huruvida det finns utrymme for en ny miljorapportering i
nya medier eftersom vi vet vilka konsekvenser den traditionella medielogiken far for
miljodebatten. Ur ett demokratiskt perspektiv ar det dessutom mer intressant att diskutera
vilken roll den nya, och Gverrepresenterade, idealtypen kan spela i samhéllet och for
medialiseringsprocessen. Om den traditionella idealtypen utgjorts av fler av respondenterna
hade det funnits anledning till storre fokus men utifran deras minoritetsstallning bedémer vi

att sa inte ar fallet.

“Jag utgadr fran aktuella nyheter, det finns inget annat sdtt att gora det pa om man vill att folk

ska lasa det man skriver.” - Bloggare 1

“Vi tittar i hur manga tidningar som helst och det dr ju grunden till vara blogginldgg, annars

skriver vi ingenting.” - Bloggare 2
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Slutdiskussion
Utifran var studie, intervjuer och resultat har vi kunnat presentera miljébloggarens

medielogik, vilken skiljer sig fran den traditionella medielogiken. Miljobloggarens
medielogik praglas av individualisering - bloggaren utgar fran jaget. Den egna asikten
skapar en majlighet till en 6kad mangfald i miljorapporteringen och i samhallet i stort men
samtidigt finns andra faktorer, i form av resurser, som till stor del hindrar denna

utveckling.

Bloggaren - en folkets rost?
Att bloggaren utgar fran sin egen asikt, sin egen omvarld och sin egen tid formar och skapar

den nya medielogik vi kunnat urskilja hos miljobloggaren. Kanske skulle dessa enskilda roster
kunna skapa mangfald i medieutbudet, vilket ocksa vissa forskare pastar. Bloggaren jobbar,
med jaget som utgangspunkt, efter en egen ram och logik. Var studie visar dock att det inte &r
sa enkelt som att en ny medielogik ar detsamma som en 6kad mangfald i medieutbudet.
Manga béackar sma kan leda ut till ett hav av réster men om ett helt samhalle ar paverkat av
den traditionella medielogiken, kan den strommen vara hard och svar att simma emot.
Dessutom har vi urskiljt ndgra faktorer som paverkar bloggarens mojlighet att arbeta precis
som han eller hon vill. Individens mojlighet att sjalv bestdmma dver sitt arbetssétt och
innehall i bloggen skulle alltsa i teorin leda till en alternativ rost och ett demokratiskt verktyg
som kan gora ansprak pa de traditionella mediernas makt 6ver uppmarksamheten. Vad &r det

da som gor att detta, utifran studien, inte blir fallet?

Tid, kunskap och teknisk utrustning
Eftersom bloggen ofta inte &r arbetsrelaterad, &r den en fritidsaktivitet som ska passa in i
bloggarens vardag. Hem, skola, arbete, vanner och barn ar exempel som manga bloggare
prioriterar framfor att arbeta med bloggen. Aven om bloggaren inte har nagon tidspress fran
en redaktion, finns andra tidsbegrénsningar. Bloggaren arbetar exempelvis heltid med annat,
har en familj att bry sig om, gar i skolan eller paverkas av andra vardagliga aktiviteter som gar
fore bloggandet. Darfor har inte bloggaren mojlighet att avsatta sa mycket tid som hade kravts

for att producera ett genomarbetat material. Aven om bloggens forutséttningar i sig kan utgora
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mojligheter for en folkets rost i samhéllet kan vi alltsa se andra hinder, sdsom tidsmassiga
begransningar, som leder till att sa inte blir fallet. Avsaknaden av tid resulterar i nasta
resursbrist, som handlar om kunskap. Om bloggaren hade mer tid skulle han eller hon kunna
sétta sig in det egna mediets forutsattningar, géra mer research och helt enkelt 1agga mer tid
pa arbetet med bloggen. Tiden ar pa sa satt den grundlaggande faktorn som bloggaren ar

beroende av.

Kunskap om det egna mediet och opinionsbildningsprocessen ar en annan faktor som
paverkar bloggarens roll som majlig opinionsbildare. Okunskapen och ointresset for
opinionsbildning hindrar bloggaren fran att aktivt verka for att vara en demokratisk rost i
samhallet. Fokus ligger istéllet pa den egna asikten och sedan far manniskor lasa om de sa
onskar. Att vara respondenter skriver om nischade amnen leder till att miljodebatten kan
breddas i nya medier. Samtidigt kan det faktum att de endast nar ut till miljointresserade vara
ett demokratiskt problem. Miljobloggarna pratar till samma personer och dven om gruppen
miljointresserade innefattar en méngd olika manniskor kan det tankas bli lite som en
ankdamm dar samma manniskor och asikter florerar. M6jligen kan man stracka sig sa langt
som att det, vilket Haas och Singer menar, blir en slags elit som innefattar miljdintresserade
manniskor och utesluter manniskor som saknar intresse for miljo. Det blir en sang for koren,
vilken redan ar frélst och alla haller med varandra. Ur detta perspektiv utgor miljébloggaren
en enda gemensam alternativ rost, istallet for flera olika roster, vilken gor att miljébloggarens

demokratiska funktion kan ifragasattas.

Utbildning, yrke och darmed inkomst varierar mellan vara respondenter. Detta resulterar i att
de har olika ekonomiska forutsattningar och darfor olika tillgang till teknisk utrustning. En av
vara respondenter hade exempelvis en gammal dator och det tog honom flera timmar att
skriva ett inlagg och en video var det inte fraga om eftersom hans dataminne inte tillat detta.
Pa sa satt kan vi se att bloggaren dven begransas av vilka materiella resurser som finns att
tillgd. Kunskapen om hur de rent tekniskt kan anvanda sig av sitt medium saknas hos de flesta
bloggarna, som inte kanner till hur alla delar i multimedia fungerar och kan anvéndas. For att
miljobloggaren ska fa sin rost hord i det stora utbudet pa mediearenan kravs kunskap och om
de i hogre grad anvénde sig av de multimediafunktioner mediet erbjuder skulle mojligheten
till uppmérksamhet och dérigenom inflytande mojligen oka.
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Okade resurser - en problemlésare?
Fragan ar hur bloggarens méjlighet till inflytande skulle férandras om bloggaren fick resurser

i form av tid, kunskap och teknisk utrustning. Lat saga att bloggaren skulle ges tid i form av
arbetsrutiner till sina inlagg, kunskap om hur de kan paverka den allméanna opinionen samt
nya datorer. Vi talar har om en slags professionalisering av bloggrollen som kan paverka
deras arbetssatt och roll i samhallet. Man skulle i och med en professionalisering kunna ténka

sig foljande scenarier:

Om bloggaren far mer tid till sitt arbete och battre teknisk utrustning kan bloggaren lagga mer
tid pa research till sitt arbete och pa sa satt ka sin kunskap. Ett mer genomarbetat innehall
skulle mojligen 6ka manniskors fortroende for bloggaren och innehallet i bloggen. Har skulle
vi kunna skonja en alternativ rost i samhallet som utgors av folket som far inflytande pa den
mediala arenan. A andra sidan &r fortroendet for traditionella medier djupt rotat i manniskors
medvetande. Aven om nya medier arbetar efter en egen medielogik, kan de fa svart att utgéra
annat an ett komplement till traditionell media, vars stallning &r sa pass stark att den &r svar
att konkurera med. Traditionella mediers nyhetsrapportering ar bred nar det exempelvis
kommer till innehall i en tidning. Eftersom en blogg ar nischad behdver lasaren ta del av
manga bloggar for att uppna samma nyhetsutbud som &terfinns i en enda tidning. Aven om
nya medier arbetar efter en egen medielogik &r det alltsa inte sakert att det paverkar den

radande medialiseringen.

Ett annat scenario handlar om hur medielogiken, genom en professionalisering, skulle komma
att likna den traditionella medielogiken. Som Hjarvard skriver &r bloggaren en del av
institutioner i samhéllet sdisom hem, skola och arbete. Dessa institutioner ar i sin tur en del i
medialiseringsprocessen och anpassar sig utifran hur traditionella medier arbetar. Om
bloggaren far mer kunskap, tid och battre teknisk utrustning liknar deras forutsattningar
journalistens. Kunskapen och information som bloggaren da har tid att soka, som finns i
samhallet, kan tdnkas vara praglad av medialiseringsprocessen och darmed det journalistiska
arbetssattet. Utifran detta scenario skulle den nya medielogiken préaglas av
medialiseringsprocessen och darigenom komma att bli en reproduktion av den traditionella
medielogiken. Ett moment 22 dar bloggaren som paverkas av sin medialiserade omvarld,
skapar en ny medielogik vilken grundar sig i en redan medialiserad omvérld. Schulz teorier

som pa liknande satt malar upp olika scenarier for medielogikens paverkan menar vi ar vl
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forenklade i sasmmanhanget. Schulz menar att det antingen inte finns nagon logik, vilket inte
skulle ha nagon betydelse for medialiseringprocessen. Om det finns en ny medielogik menar
han att den ser ut som traditionella mediers och uppréatthaller darmed den radande
medialiseringen. Eller ocksa skiljer den sig och kommer att paverka den radande

medialiseringen.

Vi menar att utifran vart resonemang kan vi avfarda Schultz férsta och andra scenario. Vad
géller hans tredje scenario, att en ny medielogik skulle férandra medialiseringen, menar vi att
sd inte nodvandigtvis ar fallet. Aven om det finns en ny medielogik, vilket vi menar ar fallet,
kan denna uppratthalla den radande medialiseringen eftersom den nya medielogiken tar

avstamp i en redan medialiserad omvarld.

Olika roller
| nuldget kan vi se att bloggaren ser sig som ett komplement till traditionella medier och tar

upp amnen och héandelser vilka inte nédvandigtvis rapporteras i traditionella medier. Att
bloggaren skulle utgdra ett hot eller en konkurrent till traditionella medier menar vi inte ar
troligt vilket forklaras av att de tva aktorerna har skilda syften och roller. Journalisten ska
objektivt rapportera om viktiga handelser och pa ett satt som okar manniskors kunskap och
forstaelse. Eftersom journalisten ska rapportera pa ett objektivt satt beskrivs handelser ocksa
pa ett objektivt och appliceras pa manniskor knutna till handelsen, alltsd genom
personifiering. Bloggaren har ett helt annat syfte vilket &r att utifran egna asikter och tankar
producera innehall pa sin blogg som bloggaren vill dela med andra. Den subjektiva
utformningen av innehallet gor ocksa att innehallet utgar fran bloggaren och de personliga
asikterna, en form av personifiering utifran sig sjalv. Eftersom journalisten och bloggaren har
olika syften utgor de inte nédvéndigtvis konkurrenter &ven om de ror sig inom samma arena,
eftersom de haller pa med olika saker. Journalisten har ocksa ett forsprang i och med att han
eller hon skriver utifran sin yrkesroll. Genom att skriva utifran just yrkesrollen behover inte
journalisten skriva utifran egna asikter och det som skrivs ar inte heller tankt att spegla
journalistens personliga uppfattning. Bloggaren a andra sidan arbetar utifran en personlig
grund och de asikter som genomsyrar bloggens innehall &r bloggarens egna. For att undvika

att uppréra manniskor i sin narhet begransas bloggaren i sitt skrivande.
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Miljodebattens framtid
I nya medier finns mgjlighet att skriva om &mnen som bloggaren sjalv intresserar sig for
vilket skiljer sig fran traditionella medier som begransas av medielogiken och kriterier for vad
som blir en nyhet. P& sa vis kan det majligtvis finnas utrymme for att de delar av
miljodebatten som i nulé&get lider av att inte passa den traditionella medielogiken kan tankas
fa plats hos aktorer som arbetar efter den nya medielogiken. Dock anser vi att &ven om
bloggaren kan tillféra bredd i miljérapporteringen &r det inte nédvandigtvis ett alternativ som
utesluter traditionella medier. Dels for att méanniskor, som tidigare namnts, har hogt
fortroende for traditionella medier och dels for att nyhetsrapporteringen i traditionella medier
ar bredare. Innehallet i en blogg ar smalt och utifran bloggarens asikter. Om lasare endast
skulle ta del av miljébloggar behover de lasa manga olika for att fa samma nyhetsbredd som
exempelvis i en miljétidning. Vi kan dock se att miljobloggaren fungerar som ett komplement
till traditionell miljérapportering och nya medier erbjuder mojlighet for fler vinklar, handelser
och darmed en bredare miljorapportering. Hinder for denna mangfald ar dock fortfarande,
som beskrivet ovan, resurser i form av tid, kunskap och teknisk utrustning men ocksa
bloggarens ovilja att skriva om vad som helst i bloggen. Bloggarens asikter, jaget och vem
bloggaren faktiskt ar formar och skapar innehallet och pa sa sétt kan miljébloggaren sjalv
utgora ett hinder néar det kommer till att forandra miljodebatten.

Forslag pa vidare forskning
Vi kan se tendenser utifran var studie som visar att resurser i form av saval tid som kunskap

och ekonomiska forutsattningar har betydelse for bloggarens arbetssatt, men ocksa vem
bloggaren &r paverkar arbetssattet. Det skulle vara intressant med vidare forskning som kan
falla eller styrka denna slutsats. Vad en professionalisering av bloggaren skulle leda till vet vi

i nulaget inte, vidare forskning pa detta omrade vore darfor intressant.

Att kunskapsnivan om det journalistiska arbetssattet varierade hos vara respondenter ar nagot
som kan paverkat hur de uppfattade fragor och svarade i vara intervjusituationer. Vi har
givetvis stallt foljdfragor for att hjalpa respondenterna att forsta vad det ar vi efterfragat men
samtidigt kan okunskap om opinionsbildning och journalistiskt arbetssatt, som &r studiens
utgangspunkt, gjort att vi inte fatt totalt uttbmmande svar. Var studie kan ses som en forstudie
till vidare forskning pa omradet om nya mediers medielogik och dess paverkan pa samhéllet
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och medialiseringsprocessen.

Att vi utgatt fran Altheide & Snows (1979) teorier om traditionell medielogik har givetvis
paverkat vart resultat om hur medielogiken ser ut i nya medier. Intressant vore att gora en
liknande undersdkning utifran en annan teoriram for att se om det gar att skonja andra
byggstenar i nya mediers medielogik. Diskussioner har ocksa forts kring deltagarnas olika
agendor dar nagra bloggare driver foretag kopplat till bloggen, medan andra skriver utifran ett
personligt intresse. Tankar som vacktes var da huruvida bakomliggande intressen,
ekonomiska och/eller politiska, kan ha en paverkan pa arbetssattet samt studiens trovardighet.
Dock fanns anledning dra kopplingar till den traditionella medielogikens anvandare, alltsa
tidningar, radio och TV. Vi kom da fram till att &ven dar har olika typer av traditionella
medier bakomliggande intressen vad galler just politik och ekonomi, men detta till trots ar det
anda den traditionella medielogiken som applicerats. P4 samma satt bor darfor vart syfte, att
undersoka miljobloggarens medielogik, ga att undersoka och applicera pa saval de som
bloggar privat som pa de som bloggar i samband med ett foretag oavsett bakomliggande
intressen. Utifran var slutsats om hur forutsattningar i form av resurser paverkar bloggarens
majlighet att arbeta efter den nya medielogiken vore det intressant med vidare studier dar
resursfragan tas med som en faktor att undersoka. Detta for att ta reda pa vilket satt
resursfaktorn har betydelse for bloggarens medielogik och for att fallas/styrka var studies
resultat. Det vore ocksa intressant att gora en liknande studie med inriktning pa ett annat
omrade an miljo for att se hur medielogiken dar ser ut och om den kan liknas med

miljobloggarens.
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Appendix

Metodgenomfdrande: utformning av intervjuguide och intervjusatt

Nar vi planerade och genomfdrde vara intervjuer valde vi att anvanda oss av en
semistrukturerad intervjumetod. Den typen av intervjumetod gav oss mojlighet att stélla
fragor om varje amne for att pa sa vis leda in intervjupersonen pa de omraden vi intresserade
oss for, men ocksa till att stélla foljdfragor samt att vara lyhorda for intervjupersonens egna
tolkningar och funderingar (Kvale 2010:146).

Nar vi utformat intervjuguiden har vi i till stor del utgatt fran tips i boken “Metodpraktikan”.
Vi har forsokt att formulera sa korta, enkla och okomplicerade fragor som mojligt och har
forsokt undvika fragor som kan tankas vara vardeladdade eller kansliga for respondenten att
svara pa (Esaiason et al. 2009:298). Vi har ocksa undvikit ja- och nejfragor och forsokt
formulera dem med syftet att 6ppna upp for vidare diskussion och en fri dialog mellan
intervjuaren och respondenten. Vi inledde med att formulera fragor for att fa igang ett samtal
och intervjupersonens tankar. Dessa var bakgrundsfragor sésom “kan du minnas varfor du
startade din blogg?”” och “hur linge har du bloggat?”. For att f4 en djupare forstielse och for
att 6ppna upp for innehallsrika svar anvande vi oss i hog grad av tematiska fragor. Exempel
pa sadana fragor &r “kan du minnas ett blogginldgg som du ér sarskilt nojd med?” och “varfor
tror du att just det inldgget blev sa bra?”. Centralt blev ocksa for oss att stélla foljdfragor for
att fa en sa djup kunskap och forstaelse som majligt om hur de arbetar och varfor (Esaisason
et al. 2009:298). Vi avslutade intervjuguiden med direkta fragor som “vad tror du att du som
bloggare kan tillfora i miljodebatten?”” eftersom den typen av fragor syftar till att ge ett s& rakt
och tydligt svar som mojligt. Direkta fragor anvandes ocksa for att sékerstélla att vi forstatt
intervjupersonens svar pa det satt som han eller hon menade (Esaiason et al. 2009:299).

Intervjuguiden finns att tillga langre ner i APENDIX.

Nar vi skapat var intervjuguide och bestamt var population, skickade vi ut ett mail till
samtliga bloggare dar vi presenterade oss och var studie. | brevet betonade vi bloggarnas
betydelse for studien och ddrmed deras medverkan. For att lyckas med det klargjorde vi att de

kontaktats eftersom de tillhor de storsta miljobloggarna i Sverige, och att deras roll som en av
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Sveriges mest lasta miljobloggare gor dem inflytelserika i miljodebatten idag. Eftersom vi
ville ge ett seridst och fortroendeingivande intryck presenterade vi tidigt i mejlet att vi ar
studenter vid Goéteborgs Universitet. Dessutom talade vi om vikten for dem att 6ka sin
kunskap om arenan dar de sjélva verkar for att forsta hur de pa basta satt ska arbeta pa den. Vi
var ocksa tydliga med att det centrala for studien var bloggarnas arbetssatt, inte innehall eller
asikter. Brevet utformades sprakligt och innehallsmassigt med syftet att bloggarna skulle
kanna sig bekvama och avslappnade infor att delta, och for att intervjutillfallet skulle framsta

som ett Gppet samtal snarare an en kravande intervju (brevet gar att finna i APENDIX).

Intervjusituationen

Den kvalitativa intervjumetoden har, precis som alla andra tillvagagangssétt, sina fordelar
respektive nackdelar och kan genomforas pa en rad olika sétt. Personliga méten, telefon- eller
Skypeintervjuer var de alternativ som vi diskuterade som insamlingsmetod for
undersokningen. Av logistiska och tidsmassiga skél insag vi ganska snart att vi skulle fa svart
att genomfora undersokningen genom personliga moéten. Vi ville till en bérjan genomfora
videointervjuer via Skype for att intevjun i sa hdg grad som mojligt skulle likna ett personligt
mote. Detta menade vi kunde 6ka var forstaelse for respondenternas svar eftersom det
personliga motet ger mojlighet att tolka savél kroppsprak och minspel som den verbala
kommunikationen. Tyvérr visade sig flera av de tillfragade bloggarna inte ha tillgang till
Skype. Genom att istallet foresla vanliga telefonsamtal via Skype eller hemtelefon fick vi
direkt napp hos de flera respondenter, vilket ar anledningen till att det ocksa &r den metod som

anvants.

Néar det kommer till sjalva intervjusituationen bér man vara medveten om de olika
mekanismer och faktorer som kan paverka samtalet, respondenternas svar och darmed
resultatet av intervjun. Vi bestdmde tillsammans med respondentera tid for intervjun vilket
syftade till att intervjun skulle genomforas nar respondenten sjalv kdnde sig avslappnad och
fokuserad . Att vi genomforde intervjuerna via Skype eller telefon gav ocksa respondenterna
mojligheten att vélja sin omgivning under intervjusituationen, vilket ocksa resulterat i
avspanda samtal. Genom att introducera vart amne for respondenterna, hoppades vi bidra med
den nodvandiga kunskap respondenterna kravde for att kunna forsta alla fragor och bidra med
vasentliga svar. Samtidigt undvek vi att gora dem alltfor insatta i &mnet for att de inte skulle
tankas forsta vilka svar vi var ute efter eller vilka syften och tankar som fanns bakom varje
fraga. Att genomfora intervjuer via Skype medférde dock i enstaka fall missforstand mellan
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intervjuare och respondent. Dessa missforstand berodde dels pa tekniska orsaker som
storningar och brus, men ocksa pa att intervjuséttet inte innehdll de forklarande och
pedagogiska faktorer som exempelvis kroppssprak och minspel medfér. Genom att stélla om
samma fraga igen och agna extra tid till att forklara vad vi menat om en respondent

missuppfattat en fraga, tycker vi att vi lyckats dverkomma dessa hinder pa ett bra sétt.

Bearbetning av empiri

Bearbetningen av intervjuerna inleddes med att varje person i gruppen transkriberade sina
genomforda intervjuer. Darefter utformades ett protokoll indelat i sex olika teman. Dessa
teman konstruerades med utgangspunkt fran den teorigrund vi anvant oss av nar det galler
medielogik, anvandargenererat innehall och miljodebatten mekanismer. Inom varje tema
skapade vi sedan ett antal underfragor av summerande karaktar for vad vi sokte inom varje
tema. Nar vi forde in de fardigtranskriberade intervjuerna i protokollet delades arbetet upp
inom gruppen sa att ingen bearbetade de intervjuer de sjalva genomfort. Anledningen till detta
var att vi ville undvika att protokollet skulle paverkas av forutfattade meningar, egna tankar
och vinklingar som kunnat uppsta hos intervjupersonen under intervjumomentet. Har ansag vi
det viktigt att vara saklig och inte blanda in egna analyser eller slutsatser av svar fran
respondenterna. Dessutom kunde mgjligen “nya 6gon” se sddant som intervjupersonen inte
sjélv sett. Nar alla intervjuer forts in i protokollet laste samtliga gruppmedlemmar igenom alla
transkriberingar for att sedan diskutera och kontrollera om informationen i protokollet kdndes
rattvisande. | var resultatdel har vi anvant oss av citat for att visa pa de trender vi sett i
intervjuerna och sedan kopplat detta till uppsatsens teoretiska ram. Citaten &r omgjorda fran
talsprak, i transkriberingen, till skriftsprak i resultatdelen.

| boken Metodpraktikan finns exempel pa ett antal tillvagagangssatt for att strukturera, och
sedan arbeta utifran, ett protokoll. Vi valde en typ av genetisk analys som &r en
forklaringsmodell som Kartlagger pa vilket sétt X paverkar Y (2009:241). | var studie
jamforde vi miljobloggarens arbetssatt med teori som finns om traditionell medielogik. Vi
ville aven i var slutdiskussion vanda pa det for att se huruvida miljobloggarens arbetssatt har
nagon paverkan pa traditionell medielogik. | vart analysarbete kunde vi utifran att ha last
transkriberingarna och fyllt i protokollen urskilja tva lager av bloggare, dar det ena lagret
bestod av majoriteten av vara respondenter. Den andra, minoritetsgruppen, utgjordes av tva
bloggare vilka arbetar pa ett satt som liknar medielogiken i traditionell media. Majoriteten,
som utgjordes av sju bloggare, arbetade pa ett annat sétt i vilket vi ocksa kunde urskilja
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monster och trender samt indirekt koppla till traditionell medielogik. Vi bérjade med att
skriva upp medielogikens fyra grundstenar pa whiteboardtavlan for att sedan diskutera hur
vara tva huvudtyper passade in/inte passade in. Har diskuterades &ven monster som inte kunde
kopplas till traditionell medielogik och dessa antecknades for att beréras vidare i

analys/resultatdelen.
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Intervjuguide

Inledande fragor:
e Vad heter din blogg?
e Hur lange har du bloggat?
e Hur kommer det sig att du startade din blogg?

Hur passar bloggaren in vad som ska finnas pa bloggen utifran den egna agendan?
e Omvi ser till din blogg, vad &r syftet med den?
« Var hittar du inspiration till det du ska skriva och vilka ar dina storsta
inspirationskallor?

e Hur vet du att lasarna vill 1dsa det du skriver?

Finns det nagra rutiner som styr bloggarens arbete?
o Hur skulle du saga att din blogg paverkar din vardag?
e Vad &r det som gor att du ibland bloggar mer och ibland mindre?
« Finns det nagot annat som paverkar nar du skriver i din blogg?

« Finns det nagon speciell tid pa dagen/manaden/aret som du bloggar mer eller mindre?

Hur utformar bloggaren innehallet pa bloggen for att intressera sina lasare?

« Kommer du ihdag nagot inlagg som blev véldigt bra och varfor tror du att det blev sa
bra?

o Nar du ska skriva ett inlagg i din blogg, hur gor du da for att forma det pa basta satt?

« Deltar dina lasare pa din blogg?

 Far alla som kommenterar vara med? Godkanns kommentarer direkt eller behdver du
godké&nna dem?

« Ar det oftast samma lasare som kommenterar pa bloggen?
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Vilka begransningar och moéjligheter ser bloggaren i sitt medium?
o Kan du beskriva det perfekta blogginlédgget (utrymme, utseendemassigt)?
o Hur ser du pa din majlighet att anvanda dig av text, ljud, bild samt rérlig bild och
vilken/vilka metoder passar dig bast?
« Har du nan gang kant att du haft svart att uttrycka dig sa som du vill i ett blogginlagg?
o Om man exempelvis googlar kan man fa fram gamla resultat som forsta traff och nar
man soker blogginlagg kan samma sak hénda. Vad tdnker du om att alla dina inlagg &ar

sa lattillgangliga och bara ett klick-bort?

Vi avslutade intervjuerna med direkta fragor for att forsékra oss om att vi uppfattat deras svar
pa ratt sétt (“kan man sidga att det du menar ir att..”) och att vi tickt in alla omraden vi vill fa
svar pa. Sista fragan utgjordes av “vad tycker du att du som bloggare tillfor 1 forhallande till
traditionell media (komplement, alternativ bild etc.)”? Vi ldamnade &ven nigra minuter pa
slutet da bloggaren hade mojlighet att tillagga ndgot som han/hon tyckte var relevant utifran

vad vi pratat om.

64



Mail till Bloggaren

Hur arbetar du for att paverka din omgivning?
Vi &r tre medie- och kommunikationsstudenter vid Goteborgs Universitet som i vart
examensarbete ska genomgdra en studie av miljoébloggare i Sverige. Eftersom du &r en av de

femtio storsta miljobloggarna i Sverige idag, har vi valt att kontakta just dig.

Vad gar studien ut pa?
Syftet ar att undersoka hur du ser pa din roll som miljobloggare och hur du arbetar utifran

de normer och varderingar som finns pa den sociala mediearenan idag?

Varfor just miljobloggare?
Miljodebatten har tagit fart och vuxit sig stark i sociala medier. Du som miljébloggare har pa
sa satt inflytande i miljodebatten i stort och spelar en viktig roll som opinionsbildare. Detta

leder till att vi vill undersoka hur du arbetar och utformar innehallet i din blogg. Det kommer

alltsa inte att vara din asikt eller innehallet i din blogg som satts i fokus utan pa vilket satt du

arbetar.

Hur ska undersékningen ga till?

Vi vill genomfora en intervju med dig som tar max fyrtio minuter och genomfors via Skype.

Varfor ar studien intressant for dig?

Viér studie kan ge dig en storre kunskap kring din méngsidiga och komplexa “arbetsplats”.
Detta kan oka din egen forstaelse for hur du bor arbeta pa den, for att nd sd manga manniskor
som mojligt. Vi hoppas att du dr intresserad av att 6ka din och var kunskap om hur arenan, dar

du sjélv verkar, fungerar och ser ut.

Vi ser fram emot att samtala med dig om detta och &r tacksamma for svar sa snart som majlig.

Med vénliga hélsningar/ Axel Frandén, Niklas Mannheimer Ruberg och Sandra Nilsson
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Protokoll

Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg

arel are2 are3 ared4d are5 are6 are7 are8 are9

Miljoblogga
ren &
intresseska
pande - hur
gor
bloggaren
for att
nagon ska
vilja lasa

bloggen?

Hur tanker
bloggaren
kring att
dramatisera

innehallet?

Hur tanker
bloggaren
kring att
forenkla

innehallet?

Hur ser
bloggaren pa

att anvanda
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sig av
personifierin

g?

Hur ser
bloggaren pa
att lasarna
ska kunna
identifiera
sig med

innehallet?

Pa vilket satt
tanker
bloggaren
nar det
kommer till
att forma
inlagget pa

basta satt?

BI.

Miljobloggaren & formen - hur tanker
bloggaren kring utseende och
multimedia: anvandande av text, bild,

ljud och rorlig bild.

Hur utformar bloggaren sina inldgg

utseendemassigt/stilistiskt?
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BI.
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BI.
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BI.

5

BI.
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BI.
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Hur resonerar bloggaren kring multimedia:
att blanda/anvénda ljud, bild, text, video

etc.?

Vilka mojligheter ser bloggaren i att

anvanda sig av/ha en blogg?

Hur tanker bloggaren kring begrénsningar i
bloggen: dmnen/diskussioner eller annat
som inte & mojliga/passar i bloggformatet?

Hur tanker bloggaren kring att allt som
publiceras sparas/finns tillgangligt pa natet

Over tid/for alltid?

Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg
arel are2 are3 are4 are5 are6 are7 are8 are9

Miljoblogg
aren &
rutiner -
vilka
rutiner
styr/paver
kar arbetet
med

bloggen?

Pa vilket
satt
paverkar

bloggen
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bloggarens

vardag?

Vad
paverkar
om
bloggaren
skriver mer
eller

mindre?

Har
bloggaren
nagon rutin
i sitt

skrivande?

Vad
paverkar
nar
bloggaren
skriver i sin

blogg?

Vad
paverkar
nar
bloggaren
publicerar
sitt inlagg
(alltsa tid,
tillfalle
under
dagen/dygn
et?)
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Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg

arel are? are 3 are 4 are5 are 6 are 7 are 8 are 9

Miljoblogg
aren &
arbetsmeto
der - vilka
arbetsmeto
der styr?

Vad ar
syftet med
bloggen?

Vilken ér
bloggarens
agenda?

Var hittar
bloggaren
sin
inspiration
till vad som
ska

skrivas?

Hur
anpassar
bloggaren
texten efter

lasaren?
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Hur styr
bloggarens
agenda vad
som skrivs
pa
bloggen?

Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg
arel are are3 are4 are5 are6 are7 are are9
2 8

Miljoblogg
aren &
medialiseri
ng -
anpassar
man sig till
gammelme
dia eller

inte?

Pa vilket
satt vill
bloggaren
likna/inte
likna

journalisten
?

Vad tycker
bloggaren
att han/hon
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tillfor i
forhallande
till
traditionell

a medier?

Pa vilket
satt vill/vill
inte
bloggaren
anpassa sig
efter
traditionell

a medier?

Blogg Blogg Blogg Blogg Blogg Blogga Blogg Blogg Blogg

arel are2 are3 ared4d are5 reb are7 are8 are9

Miljoblogga
ren &
miljérappor
tering -
finns det
mojlighet
foren
annan

rapporterin
g?

Hur tanker
bloggaren
kring vad
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som kan

diskuteras?

Finns det
nagot som
bloggaren
inte skriver

om? Varfor?

Ser
bloggaren
nagra andra
begransninga
risitt

bloggande?
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