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Abstract
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Syfte: Att fa kunskap om unga vuxna som gar pa musikal

Metod: Kvalitativa telefonintervjuer

Material: 28 stycken telefonintervjuer med unga vuxna musikalbesokare
Huvudresultat: Studiens resultat visar att vanligast forekommande hos intervjupersonerna
i studien ar att de ar kvinnor, bor i Stockholm med sin partner, dr hogutbildade och att de
inte har barn. De hogutbildade ar de som konsumerar mest ngje inom alla omraden.
Restaurang ar det n6je som konsumeras mest av samtliga intervjupersoner och ar det ngje
som utmarker sig bland deras utgifter. Att ga ut och 4ta ar dven nagot som majoriteten
onskar att kombinera med en forestdllning nir de beskriver sitt dromngje. Majoriteten
besoker musikal vartannat ar eller mer sillan, medan ett fatal av de hogutbildade
intervjupersonerna besoker musikal mer dn en gang per ar. Vidare visar studiens resultat att
uppvaxten har betydelse for intervjupersonernas nuvarande ngjeskonsumtion. Under
uppvaxten var samtliga aktiva i fler 4n en fritidsaktivitet vilket har paverkat att de idag ar
vana vid en aktiv livsstil. Detta har fungerat som bidragande faktor till deras stora behov av

socialt umgange och stora nojeskonsumtion idag.

Nyckelord: beteende, Bourdieu, finkultur, fdlt, habitus, kapital (ekonomiskt, kulturellt,
socialt och symboliskt), konsumtion, kultur, teater, musikal ndje, populdrkultur, uppuvdxt

och vanor



Executive Summary

Denna studie har utférts pad uppdrag av 2E Group som ar en av Nordens ledande
aktorer inom upplevelsebranschen. 2E Group star som koncern bakom produktioner
inom flertalet genrer sidsom teater, musikal och krogshow. Dartill anordnar de dven
konferenser och event. Den 6kade ndjeskonsumtionen i Sverige har resulterat i att
begreppet ndje har blivit alltmer komplext; ndje kan for en individ innebira
vedhuggning, kafébesok och shopping och inte lingre enbart traditionella néjen sasom
teater och opera. Konkurrensen om ngjesutovarna har dirmed blivit allt hardare. Detta
far konsekvenser inom saval néjesbranschen som upplevelsebranschen i stort och var
uppdragsgivare ar en av de aktorer som paverkas av denna utveckling.

2E Group har i dagsldaget en majoritet av besokare som dr 50 ar och dldre. For att vara
framgangsrika dven i framtiden ar det nodvandigt att denna aktor attraherar en yngre
aldersgrupp. Utvecklingen kring nojeskonsumtion samt det faktum att 2E Group har
en majoritet av aldre besokare, ar de tva bakomliggande orsakerna till vart uppdrag.
Vilka ar de yngre besokarna pa musikal och hur definierar de ngje? Med mer kunskap
om unga vuxna besokare skulle 2E Group kunna tillgodose deras nGjeskonsumtion och
minska det ekonomiska risktagandet som varje produktion innebar.

Studien har fokuserat pa en av 2E Groups genrer, musikal. Den aldersgrupp som 2E
Group onskade fd mer kunskap om var unga vuxna i aldern 25-35 ar och studien har
darfor avgransats till denna aldersgrupp. For att fa kunskap om de unga vuxna som
besoker musikal har kvalitativa telefonintervjuer genomforts. Genom dessa intervjuer
kunde djupare information samlas in med fokus pad vad de som gar pa musikal
attraheras av och vilken syn de har pa sin nojeskonsumtion.

Resultatet av studien visar att en kombination av restaurangbesok och en forestillning,
ar hur majoriteten av de som ingick i studien definierar sitt dromndje. Vidare visar
resultatet att vanligast forekommande ar att intervjupersonerna ar kvinnor, bor i
Stockholm med sin partner, dr hogutbildade och att de inte har barn. Musikal dr nagot
som majoriteten av intervjupersonerna besoker vartannat ar eller mer siallan, medan ett
fatal av de hogutbildade intervjupersonerna besoker musikal mer dn en géng per ar. Da
intervjupersonerna betonar att noje ar en aktivitet som utfors tillsammans med andra,
visar studien att den sociala aspekten har stor betydelse.

Som teoretisk utgangspunkt har Pierre Bourdieus ramverk anvants. Bourdieus teorier
om habitus, kapital och fdlt har i analysen applicerats pa resultatet for att studera
huruvida intervjupersonernas ngjeskonsumtion préaglas av deras bakgrund. Dessa
teorier har kompletterats med tidigare studier kring musikaler, kultur, vanor i
uppviaxten och konsumtion. Intervjupersonerna besokte dterkommande olika typer av
forestillningar under sin uppvaxt, dock var inte ett musikalbesok ett frekvent inslag.
Under uppvéxten hade samtliga intervjupersoner varierande fritidsaktiviteter och de
var aktiva inom fler dn en aktivitet. Genom detta resultat har studien faststillt att
intervjupersonernas bakgrund ir en bidragande faktor till deras stora behov av socialt
umginge och breda ngjeskonsumtion idag. Denna breda néjeskonsumtion kan harledas
till en uppviaxt med varierande fritidsaktiviteter som préaglar unga vuxnas konsumtion
aven idag.



Med hanvisning till den kunskap som intervjupersonerna i denna studie har bidragit
med, dr en av rekommendationerna till 2E Group att erbjuda mojligheterna till ett
helhetskoncept i flera steg. Vidare har studien visat att de unga vuxna som besoker
musikal dven besoker en rad andra nojesarenor. Dessa nGjesarenor har sammanstallts i
vad som i studien kallas nojesfdlt. Med hanvisning till ngjesfiltet, reckommenderar vi
var uppdragsgivare att rikta sin kommunikation till dessa arenor for att na potentiella
nya besokare. D& studien visat att vanorna i uppvixten har betydelse for
intervjupersonernas preferenser i vuxen alder, rekommenderar vi 2E Group att satta
upp forestéllningar som riktar sig till barnfamiljer for att skapa ett tidigt intresse for
musikal. Ytterligare en rekommendation ar att anpassa saval forestillning som
eventuella helhetskoncept efter malgruppen. For att minimera det ekonomiska
risktagandet infor varje produktion, dr denna anpassning av storsta relevans for
uppdragsgivaren.
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DEL1
Introduktion

Aldrig forr har sa mycket tid spenderats pa nojen. Aldrig forr har utbudet av néje varit
sa stort. Idag finns en uppsjo av alternativ nar individen vill roa sig vilket innebar att
inneborden av vad ndje ar, kan skilja sig at. Exempelvis kan motion ses som ett méste
for en individ, medan en annan motionerar for ndjes skull. Mellan &r 2000 och ar 2010
okade konsumtionen av underhéallning och kultur med 58 procent i Sverige (Roos
2011:10). Den o6kade nojeskonsumtionen ar ett tydligt tecken pa att den svenska
befolkningen #dgnar alltmer tid at att roa sig. Men vad innebir egentligen begreppet
noje?

Enligt Kairos Future (2011:10) kan ngje involvera manga olika former av aktiviteter: “Vi
kan handla kldder, testa en ny matvara eller hugga ved bara for nojes skull. Allt fler
branscher kdnner trycket att vara en del av nojeskonsumtionen.”

Ovanstéende citat visar att definitionen av begreppet noje ar en subjektiv bedomning
och innefattar mer dn de traditionella formerna av forstréelse, sisom teater och dans.
Detta medfor att konkurrensen om nojesutovarna okar. Teater- och musikalbranschen
konkurrerar med gymkedjorna, restaurangerna med svampskogen och vice versa. Det
innebar att det blir allt viktigare for varje aktor att ha kunskap om vilka som ingér i sin
malgrupp och hur de beter sig. P4 sa satt kan de anpassa sitt utbud och sin
kommunikation och diarmed fungera konkurrenskraftigt (Larsson 2008:161). Utifran
denna utveckling finns det en aktor som har forstatt vardet i att oka forstaelsen for
nojeskonsumtenterna, varifran vart uppdrag har utformats.

Upplevelseproducenten 2E Group

2E Group ar en av de koncerner som erbjuder mojligheter till att fa uppleva nagra av de
traditionella formerna av noje. De ar en av Nordens ledande aktorer inom
upplevelseindustrin och erbjuder underhéallning till en bred publik. I koncernen ingar
Wallmans Nojen (inklusive Hamburger Bors), 2Entertain och Hansen Event &
Conference. Wallmans ar ett helhetskoncept dar artister bjuder pa show och serverar
gasterna middag som en del av showen. 2Entertain producerar, marknadsfor och siljer
liveunderhallning dar teater, musikal, fars, krogshow och foretagsspelningar ingar.
Hansen arrangerar foretagsevent och konferenser; exempelvis ansvarar de for Volvo
Ocean Race. 2E Group har 13 hel- eller deldgda arenor vilket ger goda forutsiattningar
att styra vilka produktioner som ska sattas upp. Varje ar skapar 2E Group upplevelser
for over 1,5 miljoner gister och har produktioner som Hairspray, Singin’ In the Rain,
Showtime (Tomas Ledin) och buskis pa Vallarnas Friluftsteater i bagaget (2E Group
AB, 2012).

Utifrain den tidigare ndmnda utvecklingen kring det komplexa begreppet noje,
konkurrerar 2E Group inte enbart med andra aktorer inom den traditionella
upplevelsebranschen. Nar individen viljer att konsumera vad den anser vara noje, finns



risken att valet faller pa en aktivitet som star utanfor vad 2E Group erbjuder. Det som
2E Group nu stér infor ar darfor en hardnande konkurrens om sin publik.

Enligt 2EGroup® har de en majoritet av dldre besokare vilket medfor ytterligare en
problematik for koncernen. I dagslaget dr majoriteten 50 ar och dldre vilket innebar att
det ar essentiellt att inom en snar framtid attrahera yngre individer av den svenska
befolkningen. Hur attraherar 2E Group en yngre aldersgrupp till sina produktioner?
Utifran denna problematik har vart uppdrag utformats.

Vart uppdrag

Som tidigare ndmnt star 2E Group bakom produktioner inom en rad olika genrer. For
att avgriansa studien har vi valt att fokusera pa musikal for att ha majlighet att fa en
djupare kunskap. Vi vill utfora en studie som utgar fran unga vuxna, vilka innefattar
man och kvinnor i aldrarna 25-35 ar, och deras konsumtion av musikal och néje.

Har foljer Nationalencyklopedins (2012a) definition av musikal:

musikal. Engelska musical, av musical comedy, av musik och engelska
comedy 'komedi'. Musikteaterform som sammanfogar tal, sGng och dans.
Mdnga verk i genren har forlagor eller inspiration fran andra medier,
sasom romaner eller filmer, men det dr lika vanligt att musikaler har
originalhistorier. Musiken halls vanligen i populdra tongangar, och
miljoer och rollfigurer framstdlls i regel realistiskt.

2E Group har satt upp tva musikalproduktioner; Spamalot och Dirty Dancing, for att
attrahera yngre bestkare och diarmed gynna en generationsvixling. Det ar darfor
relevant att undersoka vilka individer dessa musikaler faktiskt attraherar och att
studera de som ingar i den utvalda aldersgruppen. Forhoppningen ar att denna studie
kan ge en utgangspunkt for ett fortsatt arbete i att locka unga vuxna till de
produktioner 2E Group sitter upp.

Var studie fokuserar pa att fi kunskap om unga vuxna som besOoker musikal. Vi
kommer under studien fortsattningsvis inte att lagga vikt vid var uppdragsgivare 2E
Group. Forst i slutdiskussionen kopplas resultatet av studien till 2E Group for att visa
hur de kan applicera detta pa sitt foretag.

Studiens relevans

Varje ny produktion ar ett ekonomiskt risktagande for 2E Group, d& det ar svart att
forutspd hur den kommer att mottas av besokarna. For att minimera detta risktagande
ar det darfor vasentligt att ha s mycket kunskap som mgjligt om malgruppen som
produktionen riktar sig till. Genom kunskap om malgruppen kan 2E Group utforma
effektiv. kommunikation vilket Okar mojligheterna till att fler attraheras av
produktionen.

1 Karlsson, Benny (2012-03-06) Mote med uppdragsgivare, Benny Karlsson, Affirsutvecklare 2E Group, Avigen 17F
Goteborg



Som tidigare namnts har 2E Group besokare dar majoriteten ar i aldrarna 50 ar och
aldre. Koncernen har goda kunskaper om denna aldersgrupps konsumtion av ngje samt
hur de ska gé tillviga for att kommunicera med dem. Vidare vet 2E Group att
forestdllningarna dven har yngre besokare, men att det ar betydligt farre i denna
aldersgrupp 4n i den &dldre. P4 grund av den bristande kunskapen kring den yngre
aldersgruppen ar det av betydelse att studera dessa besokare for att 2E Group ska
kunna attrahera dem. Vilka ar de yngre besokarna och hur definierar de ngje? Med mer
kunskap om unga vuxna besokare skulle 2E Group kunna tillgodose deras
nojeskonsumtion och minska det ekonomiska risktagandet. Det dr av denna diskussion
darfor viktigt att genomfora studien frdn koncernens perspektiv. Effektiviserad
kommunikation ar ett medel for att uppnd ekonomisk vinst. Detta medfor att denna
studie ar applicerbar pd andra verksamheter i upplevelsebranschen, som pa samma sitt
som 2E Group ar intresserade av att fa veta mer om sin malgrupp.

Var studie ar dven intressant ur ett samhalleligt perspektiv da den beror den ckade
nojeskonsumtionen i Sverige. Asker (2012) menar att en forklaring till varfor
konsumtionen har ¢kat ar for att fler har en hogre inkomst. Den okade viljan och
mojligheten att konsumera, tillsammans med forandringen i ngjesvanorna, medfor att
manniskors konsumtionsbeteende ar under stiandig utveckling. Problematiken gillande
den oOkade konsumtionen beror darfor samtliga aktorer, inte minst inom
upplevelsebranschen. Dessa forandrade beteenden har medfort att aktorer i samhallet
tvingas anpassa sitt utbud efter den radande efterfragan. 2E Group som en stor aktor
inom denna bransch berors darfor av ovanstidende samhilleliga utveckling. Tidigare
studier om musikal, dess besokare och konsumtion, ar begransad. Nilsson (2011:20)
har bland annat studerat frekvensen av musikalbesok hos individer i dldrarna 16-85 ar.
I denna studie var emellertid svarsalternativen angivna pa forhand. Detta innebar att
individerna inte gavs mojlighet att sjdlva definiera vad det komplexa begreppet noje
innebir for dem. Amnet utifrin musikalbesékarnas synvinkel dr dirmed outforskad
(Esaiasson et al 2010:32). Vi vill darfor utfora en studie som utgar fran unga vuxna,
vilka innefattar man och kvinnor i aldrarna 25-35 ar, och deras konsumtion av musikal
och ndje. P4 detta sitt tillfor denna studie en ny dimension av kunskap om
musikalbesokare och deras ngjeskonsumtion till forskningen.

Syfte och fragestallningar
Utifrdn ovanstidende problematik foljer nedan en presentation av var studies syfte och
fragestallningar.

Syfte

Syftet dr att fa kunskap om unga vuxna som gar pa musikal.

Med unga vuxna avses individer i aldrarna 25-35 ar. Vanligtvis klassificeras unga
vuxna som yngre dn detta (Palmerud & Hagberg 2010:7) men vi har valt denna
aldersgrupp da de ar den aldersgrupp som 2E Group har begransad kunskap om.
Vidare har vi valt att avgransa oss till musikaler i Sverige och mer specifikt Stockholm,
da det ar dar 2E Group producerar flest musikaler. Vilken kunskap vi onskar fa om de
unga vuxna i den hir studien, forklaras narmre i nedanstéende fragestéllningar.



Fragestallningar

Vilka demografiska och geografiska egenskaper har de unga vuxna som
gar pa musikal?

Denna fragestillning avser att undersoka vilka egenskaper aldersgruppen besitter. Ar
det exempelvis fler kvinnor eller min? Ar de storstadsbor eller landsortsbor? Har de en
eftergymnasial utbildning?

Hur ser nojeskonsumtionen ut hos unga vuxna som gar pa musikal?
Denna fragestillning syftar till att undersoka unga vuxnas nojeskonsumtion. Vad anser
de ar noje och vad agnar de sig at nar de ska roa sig? Hur ofta dgnar de sig at nojen och
hur mycket pengar spenderar de? Vad paverkar deras néjeskonsumtion?

Varfor gar unga vuxna pa musikal?

Syftet med denna fragestéllning ar att undersoka vilka faktorer som ligger bakom
musikalbesoket. Ar de frekventa musikalbeskare? Vem eller vad paverkar beslutet att
ga pa musikal?



Del 2

Tidigare studier

Denna del redogor for vilka tidigare studier som ar relevanta och fungerar som
utgangspunkt for var studie. Inledningsvis forklaras hur denna studie ar positionerad i
den medie- och kommunikationsvetenskapliga traditionen. Vidare beskrivs var strategi
for var litteratursokning for att visa pa transparens. Darefter presenteras de utvalda
tidigare studierna.

Positionering

Medie- och kommunikationsvetenskap har sitt ursprung i flera discipliner sasom
statsvetenskap, psykologi och sociologi (Kleberg 2008:9). For att kommunicera med
individer inom olika omraden kravs det dels en forstéelse for samhéllet men framforallt
insikter i hur individer tanker och pa vilka grunder de gor sina val. Det var darfor
nodvandigt att ta in kunskap fran olika discipliner och andra studier som genomforts
for att fa en stabil utgangspunkt till var studie. De tidigare studierna som var intressant
for oss att ta del av var darfor inte endast kring musikal som fenomen utan ocksa vilka
attribut som har en inverkan pa individens beslut att gd pa musikal.

Strategi for litteraturstudie

En grundlig litteratursokning kring tidigare forskning har utforts inom ett antal
relevanta omraden for studien. For att fa mer kunskap om individer och vad som
paverkar deras val och beteende, dr det relevant att titta pa bland annat hur individer
bor, lever och konsumerar. Detta tillhor det sociologiska och psykologiska
disciplinerna, varfor en stor del av sokningarna har utforts i databaser och litteratur
inom dessa &amnen. De databaser som anvidnts &r exempelvis Gunda,
Nationalencyklopedin, International Encyclopedia of the Social & Behavioral Sciences,
ASSTIA Applied Social Sciences Index and Abstracts (CSA), Academic Search Elite
(EBSCO). De nyckelord som litteraturstudien har utgatt ifran presenteras nedan. Orden
presenteras pa svenska i alfabetisk ordning, och sokningarna har dven genomforts pa
engelska.

beteende, Bourdieu, finkultur, fdlt, habitus, kapital (ekonomiskt, kulturellt, socialt och
symboliskt), konsumtion, kultur, musikal, teater, noje, populdrkultur, uppvdxt och
vanor.

Mer &n bara musikal

Litteratursokningen resulterade i ett trettiotal publikationer med anknytning till
studien. Utifrdn dessa kommer fyra omraden att beskrivas narmare. Inledningsvis
presenteras begreppet och inneboérden av “finkultur” respektive “populdarkultur”.
Darefter presenteras SOM-institutets studie i nojeskonsumenters demografiska och
geografiska egenskaper. Vidare beskrivs hur konsumtion kan fungera som
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uttrycksmedel och hur individen formar sin identitet genom att konsumera. Slutligen
diskuteras huruvida en individs vanor i uppvaxten har betydelse for beteendet i vuxen
alder.

Finkultur och populéarkultur

Tidigare studier behandlar aterkommande musikal som en del av begreppet kultur.
Enligt Antoni (2008:127) ar kultur ett mangfacetterat begrepp som anvinds i subjektiv
bemarkelse. Savial kultur som ndéje ar darmed begrepp med subjektiva betydelser och
rymmer flera typer av aktiviteter. Noje och kultur, dar musikal ingar, kan darfor ha en
gemensam betydelse hos individer. Aven Nationalencyklopedins (2012b) definition av
kultur uppger en rad olika forklaringar, vilket starker Antonis studie.

Fran det vida begreppet kultur, ar den del som syftar till finkultur och populdrkultur,
av relevans for denna studie. Populdrkultur fungerar enligt Nationalencyklopedin
(2012¢) som ett samlingsbegrepp for exempelvis musik, litteratur och film dar det
folkliga karaktariserar innehéllet. Begreppet finkultur myntades i Sverige av Swedner
(1971:64). Denna kultur ansags vara fin da den intresserade den ekonomiska, politiska
och sociala samhaillseliten. Vidare betraktades den som nagot aktningsvirt hos dem
som inte tillhorde kretsen (Swedner 1971:64). Finkultur har sedan dess anvints
allmangiltigt och fungerat som en normgivande ram for all kultur (Broady 1988:3).
Historiskt innefattade finkultur teater, museum, opera, balett och konsert i klassisk
musik, dir samtliga frimst besoktes av den borgerliga verklassen. Aven musikal ingick
i den har bendmningen (Antoni 2008:132).

Engdahl (2006:9ff) menar att grainsen mellan vad som ar finkultur och populéarkultur
blir allt mer vag. Vidare forklarar han att kulturens stidllning som normgivare har
forsvunnit (ibid 2006:16). Finkulturen har alltmer kommit att likna en subkultur, vilket
innebar att den numera avviker fran den dominerande kulturen. Resonemanget att
finkulturens roll har férandrats instammer dven Antoni (2008:127) med. Han menar
att forandringen beror pa utvecklingen av det mangkulturella samhallet, vilket har
kopplat samman en mangd kulturer och subkulturer. Detta dr en forklaring till att
kultur och noje som begrepp ar svara att siarskilja da de anvands allt mer synonymt.

For att fraimja utvecklingen av kultur samt 6ka alla medborgares majligheter att ta del
av den ges varje ar ekonomiskt stod till kulturverksamheter. Det ar enligt lag enbart
verksamheter av kulturpolitiskt och konstnarligt intresse som ar berittigade att soka
bidrag (Sveriges Riksdag 2012). Det ar Sveriges riksdag och regering som beslutar hur
stor summa som ska delas ut (Kulturradet 2012). Verksamheter likt 2E Group, utan
statligt stod verkar i ett kommersiellt syfte och kategoriseras darfor som popularkultur
snarare dn en subventionerad finkultur.

Utifradn de tidigare presenterade studierna kan vi konstatera att det finns en radande
debatt om vad som anses vara finkultur respektive popularkultur. Darfor vill vi
fortydliga hur denna studie kommer att forhélla sig till begreppen da musikal ar en
genre som ingar i saval finkultur som popularkultur. Da var uppdragsgivare 2E Group
producerar kommersiella forestdllningar, kommer vi i var studie att bendmna
musikaler som ett populidrkulturellt néje. De musikaler som ingdr i var studie ingar
ddrmed i en populdrkulturell kontext.
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Vilka besoker musikal?
Nilssons (2011:20) rapport av svenskarnas nojeskonsumtion &r 2010 ar baserad pa

savial demografiska som geografiska egenskaper. Rapporten behandlar olika typer av
nodjen, dar musikal ar inkluderat. Under ar 2010 var det fler kvinnor an méan som gick
pa musikal och de flesta besokarna fanns i adldrarna 50-56 ar. Detta bekriftar synen
som 2E Group har pa sina musikalbesokare; att den dldre aldersgruppen ar storre dn
den yngre. Vidare visar Nilssons rapport att den storsta gruppen musikalbesokare
bodde i en av Sveriges tre storsta stader samt att de var hogutbildade, vilket innebar
utbildning vid hogskola eller universitet. Dessutom angav en stor del av besokarna att
de kom fran hem som kategoriseras som “tjinstemannahem” eller “hogre
tjanstemannahem” och de hade en inkomst som definieras som hog. Efter att vi har
tagit del av internationella studier ar det tydligt att Nilssons rapporter anviands flitigt
aven utanfor Sverige (Katz-Gerro 2002:212). Detta tolkar vi som att denna studie ar
allmangiltig.

En avhandling av Karlsson (2005:164) som handlar om klasstillhorighet och sociala
attityder visar att personer fran den “hogre tjinstemanna-klassen” dr den grupp som
konsumerar mest finkultur. Intressant med den har studien ar att de hogre
tjansteméannen dven konsumerar mycket andra ndjen, sdsom bio och restaurangbesok.
De konsumerar mer adn andra samhaillsklasser inom alla noéjesomraden, oavsett
inkomst. Det faktum att konsumtionen av noje, dar saval finkultur som popularkultur
ingar, har okat overlag, innebar att griansen mellan de bada blir allt mer vag (Gans
1999, se Antoni 2008:127).

Konsumtion som uttrycksmedel

Enligt Katz-Gerro (2002:224) beror kulturkonsumtion inte enbart pa de ekonomiska
tillgdngarna utan andra faktorer sdsom kon, etnicitet och religion inverkar pa de
kulturella preferenser individen har. Vidare visar studier av Featherstone (1991) att
konsumtion av kultur dven ar ett medel for att visa vilken social samhorighet individen
har (Featherstone 1991, se Katz-Gerro 2002:209). Katz-Gerros studie bekriftas i
studien av Holmberg et al (2009:77ff) som redogor for hur konsumtion baseras pa mer
an fysiska behov. De menar att konsumtion ar i stor utstrackning en social och kulturell
handling och individer konsumerar produkter och tjanster for att visa social status. Det
vdrde en individ far av konsumtion, har en storre betydelse dn den ekonomiska
aspekten. Konsumtion handlar dirmed om vad individen vill kommunicera. Genom
social interaktion kan individer kommunicera med sin omgivning och visa hur de vill
uppfattas. Ett sitt att uttrycka sig genom konsumtion ar exempelvis genom aktiva val i
mataffiren, sdsom val av miljomarkningar. Ett annat ar att befinna sig i sociala
sammanhang, sdsom att befinna sig pa en nyoppnad restaurang. Pa detta satt skapar
individen sin identitet.

Uppvaxtens betydelse

De forhéllanden individer viaxer upp i har betydelse for deras livsstil i vuxen alder.
Enligt Skolverket ar foraldrars utbildning och yrke avgorande for huruvida deras barn
valjer att studera vidare efter gymnasiet (Norman 2008). Vidare visar Engstroms
(2011:8ff) studie att positiva erfarenheter och intressen under uppvéxten tenderar att
pragla individers beteende som vuxen. Exempelvis visar hans studie inom motion och
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hilsa att de som haft breda erfarenheter av idrott, goda forhallanden till skolidrotten
och intresse for naturen som barn, har storre bendgenhet att motionera som vuxna.
Han menar i sin studie att vad som upplevs under barndomen inverkar pa beteendet
som vuxen. Wennergren-Glimstedts (2011:47) studie bekraftar att positiva upplevelser
under barndomen inverkar pé vilka preferenser den vuxne har. Hennes studie visar att
de matvanor som funnits under barndomen har stor inverkan pa vilken mat som
konsumeras som vuxen. Vidare visar hennes studie att val av mat som vuxen fungerar
som en social markor och utgor en del av individens identitetsskapande.

Summering

For att kommunicera med individer kravs en forstaelse for hur de tanker och pa vilka
grunder de gor sina val. Sdledes ar sociologi av relevans for var studie. Musikal kan
inkluderas i benamningarna kultur och ngje. Dessa tva komplexa begrepp, ar subjektiva
och kan beroende pa individens preferenser anviandas liktydigt. Det rader delade
meningar om huruvida musikal ar finkultur eller populédrkultur. Beroende pa om en
musikal sitts upp pa en subventionerad teater eller inte, dr avgorande for
kategoriseringen. Da var uppdragsgivare producerar musikaler i ett kommersiellt syfte,
har vi valt att bendmna musikal som popularkulturellt ngje. Konsumtion ar endast till
viss del beroende av ekonomi, och det finns andra faktorer som paverkar individers
konsumtion. Konsumtion anvinds som uttrycksmedel dar savil kultur som mat kan
anviandas som statussymbol och positionering i samhaéllet. Individen skapar sin
identitet med sitt konsumerande.

I en studie av Nilsson (2011:20) framgar att de mest frekventa musikalbesokarna ar
hogutbildade kvinnor i medeldldern som bor i en storstad. Karlssons (2005:164) studie
visar att konsumenter av finkultur dven ar stora konsumenter av popularkultur.
Slutligen visar tidigare studier att hur en individ konsumerar och vilka vanor den har,
grundar sig i individens uppvixt. De intressen och vanor individen har i uppvixten
tenderar att fortleva dven i vuxen alder.

Med ovanstiende tidigare studier har vi fatt en forstielse for vad som paverkar

individers val och beteende vad det giller savil fritidsaktiviteter som matvanor. Utifran
dessa kunskaper valdes darefter ett teoretiskt ramverk.
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DEL 3
Teori

I denna del presenteras det teoretiska ramverk som har valts for var studie och som
senare ska anvidndas for att analysera resultatet. Utgdngspunkten ar Pierre Bourdieus
kulturteoretiska begrepp. Dessa har anvants flitigt inom discipliner sdsom medie- och
kommunikationsvetenskap, marknadsforing och geografi (Silva 2010:2f). Vi kommer
att redogora for de begrepp som ar relevanta for studien, vilka ar habitus, kapital och
fdlt. Avslutningsvis sammankopplas dessa begrepp med fragestallningarna.

Introduktion till teorin

Bourdieus teorier har sin grund i Frankrikes 1960-tal som var uppbyggt av elitskolor.
Detta samhalle skiljer sig fran det svenska moderna samhaéllet, som har ett skolsystem
oppet for alla, vilket innebar att fler har mojlighet till hogre studier. Dock ar det i
Sverige i storst utstriackning barn fran akademikerhem som studerar vidare pa
hogskola och universitet (Norman 2008). Trots skillnader mellan Frankrike och
Sverige ar det mojligt att finna likheter hos individer; enligt Bourdieu (1990:54f) ar
bakgrunden avgorande for hur de resonerar, oavsett hemland.

Vi har valt att i denna studie fokusera pa ett urval av Bourdieus teorier, da vi anser att
dessa innefattar en bredd av teoretiska begrepp som &ar applicerbara pa var studie.
Bourdieus teorier ir, enligt Broady (1988:2), beprovade inom flertalet discipliner och
har en samhillelig forankring da de ar utvecklade ur samhilleliga fenomen. Detta
motiverar anviandningen av Bourdieus teorier i var studie. Vart resultat och analys
kommer darfor att ta avstamp i Bourdieus teorier tillsammans med utvalda tidigare
studier som beror amnet.

Ingen ar den andra lik

Bourdieu utvecklade teorin om habitus utifran sin hypotes om att individens handlande
finns lagrat i kroppen. Habitus baseras péa situationer fran individens uppvaxt vilket
innebar att den senare tolkar situationer utefter tidigare erfarenheter. Detta leder till
att individen producerar tankar, uppfattningar och uttryck som visar sig i konkreta
handlingar. Med hjilp av tidigare erfarenheter kan individen sdledes fatta beslut genom
sitt sunda fornuft (Bourdieu 1990:56). Precis som det inte finns tva personer med
identiska bakgrunder, finns det heller inte tvé identiska habitus. Det ar inget som ar
statiskt, utan nagot som hela tiden utvecklas (Bourdieu 1992:33). Habitus anvinds som
ett verktyg som mdgjliggor for individen att sdtta sig in i olika situationer, utan att
tidigare sjalv ha upplevt dem. Det dr genom att lagga ihop tidigare erfarenheter som
individen kan sitta sig in i en ny situation. Ett exempel ar att en individ forstar en ny
hushéllsmaskin da tidigare erfarenheter innebar att individen har en forforstaelse for
syftet med den nya maskinen utifran tidigare manuellt utfort koksarbete. For att
individen ska vara intresserad av att konsumera, maste den forstd syftet med
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produkten eller tjansten vilket darmed ger konsumtion en mening (Bourdieu
1986:243).

Kapital

Betydelsen av ekonomiska tillgangar

Det ekonomiska kapitalet utgor de materiella och finansiella tillgaingar som en individ
har till sitt forfogande. Ett hogt ekonomiskt kapital innebar att individen har hoga
finansiella tillgdngar. Dessa finansiella tillgdngar kan forvarvas genom exempelvis
utbildning som leder till ett vilavlonat arbete. Ett hogt ekonomiskt kapital skapar
forutsattningar for individer att konsumera mer. En hog yrkesposition ger dartill
individer ett socialt erkdannande som samhillet kategoriserar i sociala klasser (Broady
1989:14f). Individer delas exempelvis in i arbetar-, medel- och overklass, trots att det i
dagens samhalle debatteras om huruvida klassamhallet tillhor en forlegad tid (Karlsson
2005:2ff).

Att vara en kameleont

Bourdieu menar att det kulturella kapitalet framfor allt existerar hos individer genom
dess kunskaper och erfarenheter. Detta yttrar sig i uppfattningar, tankar, tal och
rorelsemonster. Kunskaper i exempelvis historia, kultur och samhallsfragor innebar att
en individ kan rora sig inom flera sociala kretsar. Den mest forekommande formen av
kulturellt kapital ar allmdnbildning, vilket ar ett sitt for individer att sarskilja sig fran
det som anses alldagligt och enkelt. Det kulturella kapitalet, precis som habitus,
utvecklas kontinuerligt dar ett satt ar genom utbildning (Broady 1988:5).

Beroende pa vilket habitus en individ har, paverkar det valet av yrkesroll vilket darmed
inverkar pa vilka preferenser och vilken livsstil denne har. Den kultur som konsumeras
beror dirmed pa individens ekonomiska och kulturella kapital. Oavsett om en individ
har liknande habitus, dlder och inkomst, som en annan, kan fortfarande de kulturella
preferenserna skilja sig at. Detta beror pa vilka erfarenheter och vilket kulturellt kapital
som individen besitter. (Bourdieu 1986:248).

Bourdieu har sammanstillt det ekonomiska och kulturella kapitalet till en kulturell
totalvolym. En hog totalvolym innebar hoga kapital inom bada omréden, omvint
innebar en lag totalvolym ldga kapital inom respektive omrade. Bourdieu anvander en
totalvolymskarta med otaliga nivaer av kapital, vilken individen kan placeras in pa.
Hoga kapital innebiar en acklimatiseringsformaga till sociala sammanhang, vilket
betyder formagan att anpassa sig till olika situationer (Bourdieu et al 1986:265, 282f).

Rik pa upplevelser

Det symboliska kapitalet innefattar upplevelser och erfarenheter som en individ
anskaffat sig genom sin yrkesroll eller sina sociala erfarenheter. Genom upplevelser
samlar individen pa sig symboler som kan anvidndas som sociala markorer vid
relevanta sammanhang. Exempelvis kan tva individer bada vara modeintresserade men
ha skilda symboliska kapital inom mode. Den ena individen ser ett symboliskt virde i
att handla markesklader medan den andra foredrar det symboliska vardet i att handla
second hand-kldder. Individerna anvinder pa detta satt sitt modeintresse som ett
symboliskt kapital men deras klddval symboliserar skilda sociala markorer. Det
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symboliska kapitalet ar, likt det kulturella och habitus, ndgot som individen
kontinuerligt utvecklar, beroende pa de sociala situationer den medverkar i (Broady
1988:2).

Vardet av ett kontaktnat

Det sociala kapitalet utgors av de kontakter som en individ har, vad som idag bendmns
som kontaktndt. Detta kapital dr kopplat till individen men frikopplat de andra
kapitalen. Social interaktion leder till en stor umgingeskrets som Okar det sociala
kapitalet. Det dr ddrmed inte mojligt att 0ka sitt sociala kapital genom att exempelvis
utbilda sig och saledes 0ka sitt kulturella kapital. Ett stort kontaktnét kan anvandas for
att exempelvis fa tilltrade till arbetsmarknaden och en mer specifik anstéllning
(Bourdieu 1996:20f).

Grupptillhérighet

Inom det teoretiska ramverket finns vad Bourdieu kallar for fdlt. I ett filt ingar
individer med samma intressen och virderingar. For att ett falt ska fungera kravs det
att individerna organiserar sig kring, och strider for, sina gemensamma viarderingar.
Det ar att ha liknande erfarenheter, och darmed liknande habitus och kapital, som
leder till att en grupp med individer fair samma varderingar (Bourdieu 1992:42).
Beroende pa filtets karaktdr, far individen anvidndning for olika delar av sitt
ekonomiska, kulturella och sociala kapital. Ett exempel pa filt ar Journalistforbundet,
diar individer organiserar sig kring sin profession for betydelsen av att verka i
allmanhetens tjanst. Att definiera falt som begrepp ar komplicerat, da fialten aven kan
delas in i subfilt (Bourdieu 1996:22f). Individer kan vara en del av olika filt inom olika
intresseomréaden. De individer som ingar i ett filt ar ointresserade av andra och de falt
som inte engagerar individen uppfattas som irrelevanta. (Bourdieu 1990:67).

Summering

Enligt Bourdieus teoretiska ramverk kan handlingar forklaras utifran tidigare
erfarenheter, sa kallat habitus. Upplevelser fran uppvixten paverkar en individs
varderingar och smak och inverkar dirmed pa hur den som vuxen fattar beslut.
Forviarvandet av kapital 4r en process som utvecklar en individs varderingar och
handlingar. Det ekonomiska kapitalet siatter ramen for individens mojligheter att
spendera. Det kulturella kapitalet bestar av kunskaper och erfarenheter, vilka har
betydelse for exempelvis val av néje och huruvida musikal utgor ett
handlingsalternativ. Tidigare erfarenheter inverkar pa individens forhallningssatt i ett
symboliskt kapital. Ett hogt socialt kapital skapar forutsiattningar till ett rikt social liv,
vilket yttrar sig i ett stort kontaktnat och umgangeskrets. De kapital individen besitter
kommer till uttryck inom de olika falt som individen ror sig inom.

Sammanfattningsvis beskriver Bourdieus teorier att habitus, kapital och falt har
betydelse gillande individens val i livet. Det teoretiska ramverket ska anviandas for att
undersoka huruvida unga vuxna musikalbesokares bakgrund har betydelse for deras
nojeskonsumtion och musikalbesok. Denna applicering beskrivs vidare under del 5,
resultat och analys.
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DEL 4
Metod

Valet av metod paverkar mojligheterna att nad det uppstillda syftet (Esaiasson et al
2010:98). Inledningsvis diskuteras studiens validitet, reliabilitet och generalisering.
Vidare foljer en redogorelse for och diskussion kring vald metod och dess for- och
nackdelar. Darefter foljer en beskrivning och forklaring till urvalet av intervjupersoner,
varpa tillvigagdngssiattet for insamlingen av det empiriska materialet forklaras.
Avslutningsvis redogors arbetsprocessen, vilket innefattar savil forberedelser som
efterarbete med det insamlade materialet.

Validitet, reliabilitet och generalisering

Genomgaende under kapitlet kommer studiens validitet att diskuteras, det vill siga om
studien maiter det den avser att maita enligt fragestillningarna (Esaiasson et al
2010:63). P4 samma siatt kommer studiens reliabilitet 16pande att diskuteras, vilket
innebar huruvida studien ar giltig. En studie ar giltig nar datainsamlingen och
bearbetningen sker pa ett systematiskt och strukturerat sitt oberoende av vem som
genomfor arbetet (ibid:70). Vidare kommer aven etiska aspekter kring val av metod och
de konsekvenser de far for studien, att diskuteras 16pande.

For att uppna studiens syfte har vi valt att studera ett avgransat antal musikalbesokare
varfor studien inte ar mojlig att anviandas allméngiltig for alla unga vuxna
musikalbesokare i Sverige. Avsikten ar att utfora en analytisk generalisering. Det
innebar att resultatet i studien ska kunna anvidndas i jamforelse med liknande
situationer for att urskilja likheter och skillnader. Resultatet av studien ska darmed
kunna anvindas som underlag for jimforande studier i andra organisationer eller
branscher (Kvale & Brinkmann 2009:280ff).

Kvalitativ metod

Enligt Esaiasson ar en kvantitativ metod anvandbar nar syftet ar att mita hur ofta och
hur mycket en foreteelse forekommer (Esaiasson et al 2010:223). Metoden begransar
dock mojligheten att fa en djupare forstdelse for tankar och varderingar hos
intervjupersonerna eftersom svarsalternativen ar forutbestimda (Esaiasson et al
2010:262). Ett exempel pd en kvantitativ undersokning ar att maita frekvensen av
musikalbesok, vilket det som tidigare ndamnt redan finns forskning kring. En kvalitativ
metod ar ett tillvigagangssatt som innebar att studien utgar fran individens synvinkel
for att fa en djupare inblick for dess situation (Kvale & Brinkmann 2009:15f). Med
hanvisning till den tidigare komplexa diskussionen kring noje, som presenterades pa
sida sex, kravdes en mojlighet att stilla 6ppna fragor till intervjupersonerna for att fa ta
del av deras personliga reflektioner. Det kravdes en metod som gav djupare forstaelse
for hur aldersgruppens tankar och beteenden kring nojen ser ut. Darfor foll sig en
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kvalitativ metod naturlig da detta var en fundamental forutsiattning for att fa kunskap
om unga vuxna som besoker musikal.

Urval

Musikaler tillhor en form av kultur som manga individer 6nskar att de tar del av. Strid>
menar att individer pastar att det ar ett noje som de frekvent dgnar sig at, 4ven om
detta inte nodvandigtvis overensstimmer med verkligheten. For att garantera att
studien baserats pa individer som faktiskt gar pd musikaler och inte bara onskar att sa
ar fallet, kravdes det i var studie en kontakt med dessa individer pa den aktuella
platsen. Urvalet har darfor baserats pa individer som besoker musikaler och ingar i den
avgransade aldersgruppen 25 till 35 ar, vilka i studien benamns som unga vuxna. Den
population som anviandes som urvalsram, var samtliga individer i &dldersgruppen som
befann sig pa plats under utvalda musikaltillfallen3 i Stockholm. Ur population utférdes
ett strategiskt urval dd besokare i den avgriansade aldersgruppen kontaktades i
samband med musikalbesoken. For att kunna genomfora analytiska generaliseringar ar
ett strategiskt urval ett kriterium som senare mojliggor korrekta slutsatser (Esaiasson
et al 2010:180). I och med att intervjupersonerna kontaktades i samband med en
musikalforestillning, var urvalsprincipen intensitet i urvalet. Detta innebar att de unga
vuxna som fanns péa plats vid kontakttillfallet samtliga ingick i urvalet (ibid:293).

Insamlingen av det empiriska materialet har baserats pd de produktioner som 2E
Group vid denna tidpunkt producerade. Utgangspunkten for insamlingen dgde dirmed
rum i Stockholm. P4 grund av det geografiska avstandet hade vi endast négra fa dagar
pa oss att samla in kontaktuppgifter, men genom ett grundligt forarbete minimerades
riskerna for ett begransat intervjuunderlag. Detta ger vi exempel pa under rubriken
"Tillvagagangssatt” nedan.

Enligt Esaiasson et al (2010:259) innebéar ett personligt mote med djupintervjuer en
mojlighet att ta del av intervjupersonens beskrivningar och uppfattningar, samt deras
kroppssprak. Det faktum att besokarna skulle se en forestillning innebar att
intervjuerna inte kunde ske i samband med forestillningen. Vi hade inte heller
information om intervjupersonernas bostadsort, vilket innebar att det var svart att
forutsatta att de var kvar i Stockholm under de f6ljande dagarna efter kontakttillfallet.
Det fanns en risk att de endast var dar over dagen eller helgen, vilket skulle innebara att
de sannolikt inte hade tid for ett personligt mote. Séledes uteslots dven alternativet
med fokusgrupper, vilket innebar att flera personer tillsammans diskuterar olika fragor
(ibid:261).

2 Strid, Jan (2012-02-23). Foreldsning: Surveyundersokningar, Metod i Medie- och kommunikationsvetenskap
MK1300, Goteborgs Universitet, Annedalseminariet

3 Dirty Dancing 2012-04-12, Chinateatern, Stockholm och Spamalot 2012-04-13, Oscarsteatern, Stockholm
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Telefonintervjuer

I samband med forestillningarna bad vi om kontaktuppgifter till intervjupersonerna
for att senare ha mojlighet att kontakta dem och utfora en telefonintervju (Esaiasson et
al 2010:267) Enligt Esaiasson ska en telefonintervju pdga i cirka 10-15 minuter och
maximalt 30 minuter. Styrkan med telefonintervjuer ar att de ger mdgjligheter att fa
svar pa komplexa fragor da intervjuaren kan stilla foljdfragor och dirmed ga mer pa
djupet, jamfort med en kvantitativ undersokning. Vid en telefonintervju kan
intervjupersonen likt vid en personlig intervju dessutom fa chansen att beskriva en
situation eller ett resonemang utan att intervjuaren stiller direkta fragor (ibid:265).
Med hiansyn till syftet med var studie ar det fundamentalt att intervjupersonen har
mojlighet att sjdlv beskriva eller definiera olika begrepp. Sammanfattningsvis valdes
darfor en kvalitativ metod och mer specifikt telefonintervjuer.

Tillvagagangssatt

Forberedelser

For att sdkerstilla att samtliga intervjupersoner tillhandaholls samma information vid
kontakttillfallet delades ett introduktionsbrev ut, utformat som ett informationsblad
(se bilaga 1). Enligt Kvale & Brinkman och Esaiasson et al (2009:203f; 2010:268), ar
detta av hogsta relevans for att intervjupersonen hélls vilinformerad.
Informationsbladet beskrev syftet med studien, vilka som avsdgs studeras, en garanti
av konfidentialitet vilket innebar att deras personuppgifter inte kommer att presenteras
pad nagot sitt i studien, samt en forklaring till hur intervjun skulle ga till.
Informationsbladet inkluderade sédledes viktiga etiska aspekter att ta hansyn till infor
och under intervjun. Genom att samtliga fick denna identiska information sakerstélldes
att vi uppnatt reliabilitet pa denna punkt. For att strukturera insamlingen av
kontaktuppgifter till var studie fick intervjupersonerna skriva upp namn,
telefonnummer, dlder, samt onskad tidpunkt for genomforandet av intervjun. Genom
att tillmotesgd intervjupersonernas onskemal om intervjutillfalle minskades risken att
de avbojde att delta i studien pa grund av exempelvis tidsbrist. Denna insamlingsmetod
heter uppdaterad urvalsram (Esaiasson et al 2010:267) och gav oss en struktur over
insamlingen. Vidare ledde detta till en 6verblick over vilka kontakter som knutits och
en utgangspunkt for den vidare bearbetningen.

Empirisk insamling

Inom samhallsvetenskapen ar riktlinjerna att utfora minst 15 intervjuer +/- 10 (Kvale &
Brinkmann 2009:130). Denna riktlinje anvindes som utgangspunkt for kontakttillfallet
med intervjupersonerna. Under forestdllningarna kontaktades darfor si manga som
mojligt for att sdkerstilla att inte bristen pa intervjupersoner begrinsade studien. Om
inte tillrackligt manga kontaktuppgifter samlats in trots detta, var strategin att
komplettera urvalet med ett sa kallat snobollsurval. Det innebar att intervjupersoner
utstakas genom tips fran andra intervjupersoner (Esaiasson et al 2010:216). De
etablerade kontakterna skulle d& anviandas for att undersoka om de hade vianner eller
familj som ingick i var aldersgrupp och som under den senaste tiden besokt en musikal.

Vi kontaktade totalt 53 musikalbesokare, varav 42 ville stélla upp pa en intervju. Varfor
vi ndjde oss vid 42 kontaktuppgifter var for att vi ansag att kontakten vi knot med dem
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innebar att vi hade god tilltro till att en stor del skulle stilla upp pa en intervju.
Dessutom var 42 kontaktuppgifter mer dn nodvandigt enligt de riktlinjer som tidigare
namnts (Kvale & Brinkmann 2009:130). Dartill begriansar tidsramen for en
kandidatuppsats mgjligheterna till fler intervjuer. En personlig kontakt med besokarna
anser vi var en styrka i att fa dem att stélla upp pa intervjuer. Genom att de traffat oss
fick de en personlig uppfattning om vilka vi dr och de forbereddes dessutom pa den
senare intervjun. En risk med att intervjupersonerna far en personlig kontakt med oss
och att de far en presentation av studiens syfte, ar att deras uttalanden kan styras av
vad de upplever forviantas av dem. Detta skulle i sa fall paverka studiens reliabilitet. Vi
har dock stravat efter att vara neutrala under savial kontakttillfillet som
intervjuforfarandet, for att undvika att paverka intervjupersonens svar.

For att ytterligare motivera besokarna att delta i studien bidrog 2E Group med fem
presentkort a 1000 kronor som kan anviandas pa valfri forestédllning inom 2E Groups
produktioner. Under kontakttillfillet forklarades att presentkorten skulle lottas ut
bland de som hjilpte oss med studien.

Respondenter och intervjuguide

Inom samhallsvetenskapen finns det tva olika former av studier; informant- och
respondentstudier. En informantstudie innebar att man intervjuar personen i egenskap
av exempelvis deras yrkesroll, som senare granskas kallkritiskt. En respondentstudie
innebar att det ar intervjupersonens egna och personliga tankar som studeras
(Esaiasson et al 2010:258). Eftersom det ar intervjupersonens subjektiva uppfattning
och beskrivningar som studien syftar att fa storre kunskap om, utforde vi en
respondentstudie. Intervjupersonerna i var studie ar dirmed respondenter.

En vilarbetad struktur till hur intervjuerna ska ga till, en sa kallad intervjuguide, ar
enligt Esaiasson et al (2010:298) viktigt for att sakerstélla att frdgorna ar samma
oberoende av vem som utfor intervjuerna. En intervjuguide ska enligt Esaiasson et al
struktureras efter frdgornas karaktar (ibid:298f). Syftet med intervjuerna ar att fa
forstaelse for respondenternas uppfattning och upplevelser angdende ndje och musikal.
For att uppna detta har en halvstrukturerad livsvdrldsintervju tillampats, vilket
innebar att intervjuerna ar strukturerad utifrdn frageteman som innehéller forslag till
fragor (Kvale & Brinkmann 2009:43). En intervju ska inledas med
uppvdrmningsfragor dar respondenten far beratta om sig sjalv och darefter fortsitta
med uppfoljningsfragor for att sedan avslutas med direkta frdgor. Genom att avsluta
med mer konkreta och eventuellt kinsliga fragor, menar Esaiasson et al att
mojligheterna att respondenterna ar villiga att svara pa fradgorna okar (Esaiasson et al
2010:298f). For att sidkerstilla att vart resultat gav tillrackligt med information for att
uppna syftet med studien, delades intervjuguiden in i tre teman dar intervjufragorna
utformats efter fragestillningarna. Varje tema inleddes med uppvarmningsfragor dar
respondenten sjalvstandigt fick beskriva exempelvis sig sjalv eller sitt musikalbesok.
Darefter stilldes uppfoljningsfragor dar vi fick djupare forstéelse for respondentens
upplevelser och avslutningsvis stédlldes direkta fragor om behov fanns for ytterligare
fortydligande. Genom att folja detta forfarande var respondenterna bekviama i samtalet
vilket medforde att de i slutet av intervjun dven svarade pa de mer obekvama fragorna
av personlig karaktiar. For att skapa transparens i insamlingen av det empiriska
materialet finns intervjuguiden bifogad i bilaga 2. For att se om intervjuguiden kravde

20



mer bearbetning, utfordes provintervjuer (Esaiasson et al 2010:302). Innan
respondentintervjuerna utfordes testades darfor intervjuguiden pa individer med
potential att ingd i urvalsgruppen. Ett grundligt arbete med intervjuguiden och
justerande av fragorna efter provintervjuerna ar tva viktiga faktorer som minimerar
misstolkningar av intervjufragorna och darmed medfor att vi anser att vi okar
reliabiliteten. Varje intervju spelades in efter samtycke med respondenten. Detta
skapade mgjlighet till att vi obegriansat kunde ga tillbaka till varje intervju for att
undvika en subjektiv tolkning (Hoijer 1990:15f). En nackdel med att spela in
intervjuerna kan vara att respondenterna upplever stress over att bli inspelad och
dirmed att deras svar paverkas. I och med att samtliga samtyckte utan invindningar,
menar vi att inspelningarna endast hade en positiv inverkan péa studien.

Bearbetning av empirin

Efter att ha genomfort varsin respondentintervju diskuterades for- och nackdelarna
med intervjuforfarandet. Detta resulterade i mindre justeringar i intervjuguiden for att
fa ett battre flyt under sjilva intervjun. Genom en transkribering Gversattes de
inspelade intervjuerna till text och materialet blev 6verskadligt och lattare att analysera
(Esaiasson et al 2010:305).

For att uppna reliabilitet ar det viktigt att respondenten inte paverkas av intervjuaren,
genom exempelvis samtycke till ett resonemang. Under intervjuforfarandet var vi
darfor noggranna med att vara objektiva gentemot respondenterna. Vidare ar det av
reliabilitetsskal viktigt att intervjumaterialet analyseras pa samma sitt oberoende av
intervjuaren (Kvale & Brinkmann 2009:200ff). De tre forsta intervjuerna lyssnades
darfor igenom och transkriberades tillsammans, for att sdkerstilla att
transkriberingarna hanterades pa samma sitt. Vi valde att transkribera alla intervjuer
och kortade ned langa meningar for att underlatta lasningen och det fortsatta arbetet
med empirin (ibid:194). Darefter delades respondenterna upp mellan oss for att
effektivisera intervjuférfarandet. Aven fast vi delade upp intervjuerna paverkade detta
inte reliabiliteten, da forberedelserna sikerstillde att intervjuerna genomfordes pa
samma sitt oberoende av intervjuaren. Transkriberingarna utférdes lopande mellan
intervjuerna som pagick i genomsnitt 20 minuter. Enligt Kvale och Brinkman
(2009:78ff) ar det viktigt att respondenterna samtycker till intervjuns tillvigagangssatt
och innehall. Intervjun far inte fa konsekvenser for respondenten, det vill sdga att den
upplever att de fragor som stills ar for privata eller kdnsloladdade (ibid 2009:89ff).
Darfor forklarade vi att intervjun spelades in och fragade i slutet om det gick bra att
stilla nagra fragor kring deras bakgrund. Samtliga samtyckte pad bada punkterna.
Inledningsvis stidlldes oppna fragor gillande deras bakgrund. P& sa sdtt kunde
respondenterna sjilva styra hur ingaende de ville beratta om sig sjdlva och vid behov
stilldes mer direkta fragor.

Trots att vi utforde intervjuerna var och en for sig, holl vi varandra kontinuerligt
uppdaterade och diskuterade tillsammans forfarandet. Vi berattade kortfattat om varje
genomford intervju for att fortlopande utrona skillnader och likheter i intervjuteknik.
P& denna punkt anser vi att vi har okat reliabiliteten, eftersom intervjuforfarandena
jamfordes for att bli s lika som mojligt. Det insamlade materialet sammanstilldes i
varsitt protokoll, som upprittats efter intervjuguiden. Samtliga intervjuer fordes in
individuellt och vi reflekterade over resultatet pa egen hand for att inte analysen skulle
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paverkas av varandra och darmed sikerstillde vi reliabilitet. Efter att totalt 28
intervjuer genomforts och vi pa varsitt hall hittat monster, sammanstilldes protokollen
(for en kort beskrivning av respondenterna, se bilaga 3). Efter inforandet i protokollet
blev det mojligt att fa en 6verblick for att kunna jamfora respondenternas svar. Forst
sammanstédlldes demografiska egenskaper och direfter de fakta som inkluderade
exempelvis antal besok av olika nojen per ar. Vi bedomde da att vi uppnéatt mdttnad i
var studie. Mittnad innebér att det efter ett visst antal intervjuer inte uppkommer
nagra nya svarskategorier utan att respondenternas svar kan kategoriseras tillsammans
med tidigare intervjuer (Esaiasson et al 2010:260). Att vi uppnatt méattnad grundades
pa att vi sig monster som i de sista transkriberingarna endast bekraftade vad vi redan
hade utront och darmed inte tillférde nagot nytt till studien (ibid309). Detta medforde
att snobollsurval inte var nodvandigt, da fler intervjuer inte hade tillfort nagra utokade
kunskaper utan enbart bekriftat tidigare monster. Utifran fragestillningarna och teorin
bearbetades resultatet i protokollet och relevant information séllades ut. Citat valdes
darefter ut for att exemplifiera och belysa relevanta resultat och pavisa att en objektiv
analys har utforts (ibid:307). Nar citat valts ut var utgdngspunkten att fa en spridning
bland respondenterna for att citera varje respondent vid dtminstone ett tillfille var.
Dock uppnéddes inte en fullstindig variation da somliga respondenter inte gav
tillrackligt deskriptiva forklaringar och resonemang.

Respondenternas upplevelse i fokus

Som tidigare beskrivits dr en av fordelarna med telefonintervjuer att respondenterna
kan befinna sig over hela Sverige vid utférandet. Nackdelen med telefonintervjuer som
metod ar dock att vi inte kan garantera respondenternas fulla uppmairksamhet
(Esaiasson et al 2010:265). Vid ett antal tillfillen hade respondenterna inte tid for en
intervju, varfor en ny tid bokades. Detta innebar att nir intervjuerna genomfordes
upplevdes en full uppmarksamhet fran respondenternas och vi hanterade darmed
ovanstdende nackdel med metoden. Intervjuaren kan inte kontrollera hur
respondenten svarar pa fragor, inte heller hur sanningsenliga svaren ar (ibid:301). I var
studie finns inget ratt eller fel svar, utan det ar respondenternas uppfattningar som ar
av betydelse. Vi behover saledes inga bevis for hur mycket respondenten exempelvis de
facto spenderar pa noje, utan det ar deras uppskattning som ar av relevans. En styrka
som Okar trovardigheten i respondenternas svar, ar att vi har traffat dem personligen.
Genom att vi personligen beriattade om var studie, skapades goda forutsattningar till att
motivera dem att sig tid nar vi ringde upp och att vara uppriktiga i sina svar.

Summering

For att uppna var studies syfte har den empiriska insamlingen varit av kvalitativ
karaktdr. Insamlingen av kontaktuppgifter till respondenterna har utforts pa tva
musikalforestillningar i Stockholm. I och med att respondenterna vid detta tillfille inte
hade mojlighet att intervjuas, dgde intervjuférfarandet senare rum over telefon.
Eftersom inga ytterligare svarskategorier framkom efter 28 intervjuer och att kriteriet
inom den samhallsvetenskapliga forskningen ligger kring 15 intervjuer +/-10, ansag vi
att vi hade uppnatt mittnad. Under hela arbetsprocessen har vi arbetat efter att
sakerstilla att insamlingen av materialet utforts i linje med syftet och oberoende av
vem av oss som exempelvis utfort en intervju. Genom detta forarbete med metod och
urval skapades en vil underbyggd och innehallsrik empiri som i nédsta kapitel kommer
att presenteras och analyseras.

22



DEL 5
Resultat och Analys

I denna del kommer var studies resultat att presenteras. For att sikerstilla att
fragestillningarna besvaras, och for att skapa en struktur, har kapitlet disponerats i
samma ordningsfoljd som fragestillningarna. Vid sammanstillningen av resultatet har
foljande tre aspekter anviants som utgangspunkter; den generella bilden, graden av
variation och vad som ar avvikande. Detta for att mojliggora urskiljande av monster i
resultatet. Analysen utgar fran det teoretiska ramverket, del 3, och tidigare studier, del
2. Analysen har sin tyngdpunkt i den senare delen av kapitlet, da en forforstaelse for
resultatet forst ar nodvandig.

Respondenterna

Detta avsnitt av resultatdelen ar huvudsakligen av en deskriptiv karaktar och redogor
for respondenternas demografiska egenskaper. Resultatet behandlar studiens forsta
fragestillning som avser att undersoka vilka demografiska och geografiska egenskaper
respondenterna har. Detta fungerar senare som en grund till analys i nastkommande
fragestallningar.

En majoritet av kvinnor

Resultatet i var studie visar att av samtliga respondenter bor idag tre fjardedelar i
Stockholm tillsammans med sin partner och en betydande majoritet har inte barn. Tva
tredjedelar av samtliga respondenter ar aven uppviaxta i Stockholm. Var studie visar att
sju av tio av vara respondenter ar kvinnor, vilket det finns flera potentiella forklaringar
till. I den tidigare namnda studien av Nilsson (2011:20) framgar det att kvinnor bestker
musikaler i storre utstrackning 4n man. I var studie var besokarna pa Spamalot jamnt
fordelade mellan méan och kvinnor till skillnad frén Dirty Dancing, dir en stor del var
kvinnor. Detta tillsammans med det faktum att kvinnor i storre utstrackning tackade ja
till medverkan i studien d&n main, ar en forklaring till var studies hoga antal kvinnor.
Enligt Strid (2012) styrker tidigare studier det faktum att méan inte deltar i
undersokningar i lika hog utstrackning som kvinnor.

Hog utbildningsgrad

Vart resultat visar att samtliga respondenter har nagon form av sysselsiattning; en
femtedel ar studerande och Ovriga arbetar. Nilssons (2011:20) studie visar att fyra av
tio musikalbesokare dr hogutbildade, vilket innebar att de har studerat vid en hogskola
eller universitet. Var studie visar att sju av tio ar hogutbildade, vilket ar en hogre andel
an i Nilssons studie. Hennes studie har baserats pa musikalbesokare i aldrarna 16-85
ar. Tidigare studier av Karlsson (2011:19) visar att den dldre befolkningen i Sverige i
hogre utstrackning saknar hogre utbildning. Det faktum att den yngre befolkningen
inte hunnit anskaffa sig en hogre utbildning medfér att den yngre och den aldre
aldersgruppen sianker den procentuella andelen av hogutbildade. Da var studie ar
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avgransad till aldersgruppen unga vuxna forklarar detta det hogre antalet hogutbildade.
Utover de respondenter som ar hogutbildade ar en tredjedel medel- och lagutbildade.
Med medelutbildning menas utbildning pé eftergymnasial niva, dock lagre an hogskola
och universitet. Sammanfattningsvis visar var studie att de hogutbildade
respondenterna ar de som besoker musikal mest.

Respondenternas foraldrar

En majoritet av respondenterna har minst en fordlder med en hogskole- eller
universitetsutbildning, vilket vi menar innebéar att de kommer frén ett akademiskt hem.
Detta stimmer 6verens med Nilssons (2011:20f) forskning som visar att en majoritet av
musikalbesokarna kommer frén ett tjinstemanna- eller hogre tjainstemannahem. Det
faktum att majoriteten av vara respondenter har vuxit upp i akademiska hem, medfor
att deras erfarenheter priglas av detta. Enligt Bourdieu (1990:54f) medfor det att deras
habitus, de preferenser respondenten har, leder till att en akademisk utbildning utgor
ett naturligt handlingsalternativ. Sambandet som forklarar att fordldrarnas
utbildningsniva ar avgorande for huruvida barn studerar vidare efter gymnasiet stiarks
av Skolverket (Norman 2008).

Fritidsaktiviteter i barndomen

Resultatet i var studie visar att samtliga respondenter var, under sin barn- och ungdom,
aktiva i fler dn en fritidssysselsiattning. Majoriteten var sysselsatta flera ganger i veckan
och dgnade mer an fem dagar i veckan at fritidsaktiviteter. Respondenternas aktiviteter
var daremot av varierande slag. Resultatet visar att aktiviteterna omfattar allt fran att
vara ute i naturen, till att vara aktiv inom skytte och dans till att spela teater och dgna
sig at lagidrott.

“Jag spelade piano och synt. Och sen spelade jag fotboll och basket. Fotboll
kanske varannan dag, och basket kanske fem dagar i veckan.
- Kvinna 7

‘Jag gick pa dans och sjong 1 kor, holl pa med redskapsgymnastik, spelade
synt och piano och fiol i flera ar. Jag spelade dven tennis i manga ar.”
- Kvinna 5

No6jen under uppvéaxten

Nir respondenterna reflekterade 6ver ndjen de dgnade sig 4t med sin familj under
uppvaxten, visar vart resultat att det huvudsakligen var aktiviteter utan storre
organisering. Respondenternas familjer 4gnade sig &t lokala ngjen och aktiviteter som
exempelvis besok pa restaurang, bio eller museum. Aven mindre utflykter och
aktiviteter i hemmet var ett dterkommande néje hos en majoritet. Fyra av tio
respondenter uppger att musikalbesok forekom under deras uppvixt, men ingen
menade att det var ett frekvent noje.

“Ga pa bio kanske, restaurang, dka pa lekland.”
-Kvinna 12
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Avvikande fran mangden ar nedanstdende familjendje.

“Da blev det antingen opera eller ndgon slags Filharmonikerna, klassiskt.
Ganska ofta pa somrarna har jag minne av att vi gick pd sommarteater.
Parkteatern var gratis ndr jag var barn sa dar kunde man bade leka och
titta pa teater. Det var nog ganska ofta men jag har svart att uppskatta.
Kanske ndgon gang om dret tror jag. Det berodde pa att mamma hade ett
intresse av att bilda oss 1 den klassiska skolan. Hon tyckte nog att det var
valdigt viktigt att vi skulle bli intresserade av det och ta del av kulturen.”
-Kvinna 17

Enligt Bourdieu (1992:33) formas en individs preferenser i barndomen. Detta
resonemang stirks av Engstrom (2011:8ff) som menar att de vanor barn har i sin
uppvaxt, i stor utstrackning foljer med dven i vuxen alder. Hur respondenternas néjen
aterspeglas idag beskrivs mer noggrant under rubriken “Mycket néje och tillsammans
med andra” pa sida 26.

Nojeskonsumtion

Detta avsnitt behandlar den andra fragestillningen som avser att undersoka
respondenternas ndjeskonsumtion. Resultatet analyseras darefter successivt under
denna del.

Mycket noje

Resultatet visar att nir respondenterna sjilva definierar begreppet ndje, ar det
generella att definitionen innehéller restaurangbesok och bio. Musikal dr en annan
aktivitet som méanga av respondenterna lyfter fram. Andra forekommande aktiviteter
som ingar i definitionen av ndje ar forestillningar, att umgas i hemmet, besdka en pub
eller klubb eller att ga pa en konsert. Vad som dven forekommer om &n inte lika vanliga
definitioner ar sportevenemang, trining, museum och shopping.

“Jag gar ut och dter pa restaurang, gar pa bio, gar pa musikal, teater. Jag
umgas med vdanner, for det tycker jag ocksa dr ett noje.”
-Kvinna 1

“Noje kan vdl vara, oj det var vitt och brett. Ja det dr vdl allt fran att ga pa
mustkal till att ha en trevlig hemmakuvadll till att ga ut och dta middag till att
dansa. Noje dr allt fran en berg och dalbana pa Liseberg. Noje finns det vl
ingen klar definition pa.”

-Kvinna 12

Teater ar nagot som en majoritet av respondenterna besoker nagon gang varje ar och
flertalet respondenter besoker teater flera ganger per ar. Ett avvikande resultat ar att en
av respondenterna besoker teater varje vecka, medan en liten andel aldrig besoker en
teater. Andra ndjen respondenterna i stor utstriackning dgnar sig at ar konserter och
sportevenemang. Det ar endast ett fatal som besoker opera och balett och det ar endast
en respondent som gor det regelbundet. Ovriga nojen de dgnar sig 4t ir trining och bio.
Det ska tillaggas att respondenternas definition av ngje inte alltid stimde 6verens med
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vad de faktiskt dgnade sig at. Exempelvis var det betydligt fler som besokte
sportevenemang an som uttalade det som en definition av noje.

Mycket noje och tillsammans med andra

Samtliga av respondenterna i var studie innefattar vanner och familj nar de beskriver
sitt “dromndje”. De 6nskar att kombinera flera former av aktiviteter. Atta av tio 6nskar
att en del av ngjet innefattar ett restaurangbesok. Den vanligaste kombinationen av
dromnoje ar restaurangbesok tillsammans med att se en forestillning, som exempelvis
musikal eller teater. Enligt Bourdieus teori om habitus (Bourdieu 1990:54f) kan
respondenternas onskan att kombinera flera ngjen, hirledas till deras uppvéxt. Deras
habitus har utvecklats utifrdn en aktiv uppvéaxt vilket ar avgorande for hur de ser pa
aktiviteter dven i vuxen alder Det betyder att deras preferenser kring fritid och ngjen
innebar att vara aktiv inom fler dn ett omrdde och med fler 4n en aktivitet. Nar
respondenterna beskrev sitt dromngje inkluderades saledes en kombination av flera
nojen. Pa frdgan vad respondenterna skulle vilja gora mer av, svarade majoriteten att
de onskade att besoka fler forestdllningar.

“Jag tycker det dr ganska trevligt om man borjar med middag med vdanner
och att man sen gdr vidare pa till exempel en musikal. Det tycker jag dr
trevligt.”

-Kvinna 1

“Det skulle vara att kunna kombinera att bade ga pa ndgon typ av
underhallning, som musikal, teater eller bioforestdllning och kombinera det
med att trdffas och ha ett samtal, kdka och sa. Det blir bara en kort stund 1
pausen annars som man pratar och delar med sig av vad man tyckte om
forestdllningen. Det dr ett naturligt sdtt att innan eller efter fa dela med sig
av tankar och sa. Kanske genom ett restaurangbesok eller liknande.”

-Man 4

Uppvixtens varierande ngjeskonsumtion ar enligt Engstrom (2011:8ff) forklaringen till
varfor respondenterna idag fortfarande konsumerar ndjen i olika former. Den
subjektiva bedomningen av begreppet ndje hos respondenterna beror pa att de har
varierande varderingar och tidigare erfarenheter fran sin uppviaxt. Detta har utvecklat
varje individs habitus vilket medfér vilka preferenser de har idag. Ytterligare en
forklaring till denna varierande konsumtion é&r, enligt Karlsson (2005:164),
respondenternas utbildningsgrad som visar att hogutbildade har en hog och bred
konsumtion.

“Vi dkete till Falun och tittade pa Svenska skidspelen varje ar och var dar
flera dagar i rad. Sen spelade vi minigolf pa sommaren. Vi dkte flera
ganger till Stockholm och gick paGa museum. Annars var vi hemma och
lagade middag tillsammans med familjen och hyrde video.”

-Kvinna 13

Respondenterna som stora nojeskonsumenter dr vana att rora sig i olika sociala

sammanhang. De dgnar sig at ndjen som inkluderar social interaktion, vilket ar ett
bevis pa ett hogt socialt kapital (Bourdieu 1996:20f). Betydelsen av detta sociala kapital
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forklarar respondenternas betoning pa att ndje ar en aktivitet som utfors tillsammans
med andra. Genom att respondenten exempelvis gar pa teater tillsammans med vanner,
anviander den sitt sociala kapital. Samtidigt uttrycker respondenten sitt kulturella
kapital och visar att den uppskattar och konsumerar ngjen likt teater (Broady 1988:5).
Detta besok anvands séledes likt ett symboliskt kapital i sociala sammanhang for att
uttrycka en social position (ibid:2). En bred no6jeskonsumtion visar pa att
respondenterna vill bli identifierade som individer med ett utvecklat socialt och
kulturellt kapital (Holmberg 2009:81).

Utgifter

Summan som respondenterna i var studie uppger att de spenderar pa ndjen varje
manad, ar mellan 100-7000 kronor. Endast en respondent uppger att han spenderar
7000 kronor pa nojen varje manad och den genomsnittliga summan ar 1600 kronor.
Majoriteten uppger att den storsta utgiften gar till mat och dryck. Resultatet visar att de
som spenderar den storsta delen pa mat och dryck, dven ar de storsta konsumenterna
av andra nojen.

“Det beror lite pd, den hdr manaden ska jag ga pa vdldigt mycket teater och
i samband med det blir det vdl ofta en middag ute. Kanske 1000-1500
kronor i snitt.”

-Kvinna 10

“Om man gar ut med vdninnor som ngjen sd blir det nog ganska mycket.
Kanske 2000-3000 kr.”
-Kvinna 17

Majoriteten av de respondenter som har en ligre utbildning spenderar under 600
kronor i manaden pa ndjen, vilket dr en lagre summa an de respondenter som har en
hogre utbildning. En ldg utbildning betyder inte nodvandigtvis att de har ett lagt
ekonomiskt kapital, da samtliga har ett arbete. Dock spenderar de mindre pengar pa
nojen, vilket innebar att de antingen har ett lagt ekonomiskt eller ett lagt kulturellt
kapital (Broady 1989:14f; 1988:5). Vidare menar en majoritet att priset har betydelse
for deras val av noje, men att kvalitet gar fore pris.

“Ja alltsaG om det verkligen dr nagot jag vill se, da brukar jag dnda kunna
spendera de pengarna. Men om det dr ndgonting som inte dr lika intressant
da dar det klart att priset spelar in. Men oftast har det inte jdttestor
betydelse.”

-Kvinna 4

Det ar aterigen viktigt att podngtera att vi i denna studie ser till respondenternas
upplevelse och inte reflekterar i huruvida det de sidger ar sanningsenligt. I det har fallet
nar det handlar om hur mycket respondenterna spenderar pa noéje, ar det i vissa fall en
lagre summa an vad vi uppskattar att den faktiska summan ar i relation till vad
respondenterna pastar dgnar sig at nojen. Till exempel sd uppgav en respondent att han
spenderade 200 kr i manaden pa ndjen, vilket skulle racka till fyra restaurangbesok i
manaden, konsertbesok varannan méanad och regelbundna besok pa sportevenemang
och bio.
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Darfér musikal

Detta avsnitt behandlar var tredje fragestillning och presenterar de faktorer som har
paverkat respondentens val att besoka musikal. Dessa faktorer har analyserats genom
att undersoka huruvida respondenternas vanor och erfarenheter fran uppvaxten har
betydelse for deras musikalbesok. Dessutom har korsbefruktningar av studiens resultat
utforts for att undersoka samband mellan exempelvis respondenternas foraldrars
utbildning och respondenternas musikalvanor.

Ett aterkommande inslag

Resultatet i var studie visar att en majoritet av respondenterna sedan tidigare hade sett
ett flertal musikaler. Dock dr det nagra som aldrig tidigare har besokt en musikal.
Overlag har inte respondenterna ytterligare musikalbesok inplanerade och de anser sig
inte insatta i musikalutbudet i varken Sverige eller internationellt. Frekvensen i
musikalbesoken varierar mellan respondenterna; hilften besoker musikal minst en
gang per ar och 6vriga vartannat ar eller mer sillan.

“Det dr vdldigt olika, det gar i perioder. Nu i var har jag tva till som jag ska
ga pa. Det dr val ganska mycket. Men annars 1 snitt kanske 1-2 ganger om
dret.”

-Man 4

“Det dr valdigt sdllan, jag tycker att det dr vdldigt kul. Men ndr man har
smadbarn och sd, sa blir det inte sa ofta. Men kanske ndgon gang om dret,
vartannat dr. Inte tillrdckligt ofta.

-Kvinna 12

Noje som uttrycksmedel

Respondenterna menar att en betydande orsak till att besoka musikal ar for att det ar
en aktivitet som utfors tillsammans med vanner eller familj. Det ar ett ndje dar
respondenterna blir underhéllna pa ett lattsamt sidtt och en genre som attraherar
manga. Musikal kraver inget storre engagemang; respondenterna kan ga pa en
forestallning 6vertygade om att fa en trevlig kvall.

“Vi ar ett tjejgdng som alltid brukar forsoka ga pd musikaler och det hdr dar
en av vdra favoritfilmer, sa det var en sjdlvklarhet att ga.”
-Kvinna 8

“Det som dr praktiskt med musikal dr att vi dr i olika aldrar och har olika
intressen dven om vi har samma jobb. Det brukar vara bra med musikal for
det dr ldttsmalt och trevligt. Det dr svart annars att hitta ndgot som alla
uppskattar och som alla kdnner att de har ett utbyte av.”

-Kvinna 2

Studiens resultat visar att musikalbiljetter 4r en wuppskattad present. Flera
respondenter hade fatt biljetterna i present. Det fanns dven flertalet som hade kopt en
biljett i present och samtidigt kopt en till sig sjalv. Avvikande ar att ett fatal hade fatt
erbjudanden om rabatterade musikalbiljetter och darefter utfért bokningen.
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“Vi fick det i present av mina fordldrar och min sambo har varit med och
spelat i flera musikaler tidigare och det dr ett intresse som han och jag
delar.”

- Kvinna 5

Som tidigare namnts sa anser den har studiens respondenter att ett noje ska tillbringas
tillsammans med andra. Vidare visar resultatet att aktiviteter de helst dgnar sig at nar
de ska roa sig i stor utstrackning ar en helkvidll med restaurangbesok och en
forestdllning. Enligt Bourdieus teorier forklaras det faktum att respondenterna delar
varderingar och engagerar sig pa liknande sitt nar de roar sig, med att de ror sig pa
samma falt; ett nojesfilt. Musikal ar en del av det, ett sa kallat subfalt, som samtliga har
gemensamt pa sitt nojesfalt. I ovrigt utgor andra néjen sdsom restaurangbesok, teater
och sportevenemang andra subfilt (se figur 1, sida 32). Respondenterna organiserar sig
saledes kring upplevelser, dar de som ingar i filtet delar intresset for underhallning.
Ytterligare ett tecken pa det gemensamma nojesfiltet ar att flertalet givit bort en biljett
och sjilv gatt med. Det visar att respondenterna umgas med personer som uppskattar
liknande néjen. Detta uttrycker att respondenterna delar kulturellt kapital med andra
som ror sig pa samma nojesfilt. Konsumtion anvdnds i det har fallet som ett
uttrycksmedel for savil det kulturella som det sociala kapitalet (Bourdieu 1996:20f).
Detta starks av tidigare studier kring konsumtion och identitetsskapande (Karlsson
2005:164).

Betydelsen av féréldrarnas utbildning

Respondenternas utbildning har korsats med deras foraldrars utbildning samt med hur
frekventa musikalbesokare de &ar idag. Vart resultat visar att det som ar mest
forekommande ar att respondenterna ar hogutbildade, har minst en fordlder som ar
hogutbildad och att de gar pa musikal vartannat ar eller mer sillan. Vad som
forekommer i mindre utstrackning ar att respondenterna ar hogutbildade, har minst en
hogutbildad foralder och att de besoker musikal varje ar. Noterbart ar att nagra av
respondenterna ar studenter och riknas i den hir studien som hogutbildade. De ar
inom en snar framtid hogutbildade vilket innebar att de dnnu inte har hunnit utveckla
ett hogt ekonomiskt eller kulturellt kapital (Broady 1989:14f; Broady 1988:5). Detta
forklarar varfor antalet musikalbesok hos studenterna i denna studie, adr ligre &an
genomsnittet hos de hogutbildade. Variationen i denna korsbefruktning stracker sig
mellan att vara lagutbildad med lagutbildade foraldrar och att sdllan besoka musikal,
till att vara hogutbildad, ha hogutbildade foraldrar och g& pa musikal mer an en gang
per ar.

‘Jag gar pa musikal en till tre ganger per ar [...] Pappa dr tandldkare och
mamma dr tandhygienist.”
-Kvinna 5

“Ja musikaler det kan jag sdga det dr en gang, det var den ddr. Det har jag
inte ndgon jdtteerfarenhet av... Jag har vdl inget brinnande musikalintresse
om vi sdger sd. [...] Mina fordldrar har ingen hégre utbildning alls. Jag tror
faktiskt det har en inverkan pa teater- och musikintresset.”

-Man 5
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Enligt Bourdieus teori (Bourdieu 1990:54f) kan ett musikalbesok i vuxen alder harledas
till att denna genre har varit ett ndje som respondenterna har upplevt under sin
uppvaxt. Musikalbesok behover inte ha varit ett frekvent inslag, men for att musikal ska
vara ett av respondentens handlingsalternativ, krdvs emellertid erfarenheter av
liknande nojen. Genom tidigare erfarenheter av liknande nojen har respondenterna
skaffat sig ett symboliskt kapital, vilket resulterar i att respondenten vet vilka
forvantningar de kan ha pa besoket (Broady 1988:2).

Kommersiella vanor

De musik- och tv-vanor studiens respondenter hade under sin uppvéaxt har korsats med
nuvarande antal musikalbesok. Detta resultat visar att en majoritet av respondenterna
lyssnade pa populdrmusik, tittade pa kommersiella tv-program och besoker idag
musikal vartannat ar eller mer sillan. Ett fatal av de med samma musik- och tv-vanor
besokte musikal mer dn en gang per ar. Det faktum att respondenten som barn och
ungdom var intresserad av det kommersiella utbudet behover dirmed inte
nodvandigtvis betyda att de i vuxen alder besoker musikal i stor utstrackning.

“Jag gar vdl pa, sdg kanske i genomsnitt, bara en gang per ar. [...J] Det var
mycket hits. Och det var nog jag som valde det.”
-Kvinna 1

Engdahl (2006:9ff) och Antoni (2008:127) ar exempel pa att det finns en radande
debatt angdende vad som inkluderas i finkultur respektive populédrkultur. Vart resultat
visar att de nojen som majoriteten dgnar sig at ar av populédrkulturell karaktar, vilket
innefattar en variation av aktiviteter. Det faktum att popularkulturen inkluderar manga
typer av nojen medfor att det attraherar individer med olika kapital. Detta innebar att
det inom popularkulturen finns varierande nivaer av kulturellt kapital, vilket resulterar
i att beroende pa det kulturella kapitalet ingar individen i olika subkulturer inom
populdarkulturen. Musikal, som har sitt ursprung i finkulturen, kraver ett hogre
kulturellt kapital dn den traditionella popularkulturen med ett folkligt och
lattillgangligt innehall. Den kommersiella musikalen har darmed tagit en kulturell
position mellan Bourdieus definition av elitistisk finkultur och en mer folklig
popularkultur. Musikaluppsittningarna som 2E Group sitter upp cirkulerar darfor i en
subkultur mellan finkultur och popularkultur. Detta genom att forestillningar sitts upp
pa finkulturella arenor, teatrar, men erbjuder ett innehdll som anses vara av
popularkulturell karaktar genom att det bygger pa folkkira historier. Det har medfort
en storre acceptans for vilka individer som har tillrackligt hogt kulturellt kapital och
darmed ingar i vad Bourdieu skulle bendmna som ratt falt for att ha mojlighet att ta del
av kulturen. Subkultur ar darmed enligt Bourdieus teorier liktydigt med falt. Enligt
Bourdieus teorier utvecklas det kulturella kapitalet under hela livstiden genom de
erfarenheter som en individ anskaffar sig, av exempelvis sociala kontakter och
utbildning. Det innebir att respondenterna har liknande habitus, vilket innefattar
deras smak i musik och tv-program, men att de senare har anskaffat sig varierande
kulturellt kapital (Broady 1988:5). Studiens respondenter har sedan uppvixten en
kommersiell erfarenhet, vilket tidigt har medfort att de ar mottagliga for det
kommersiella innehéllet i 2E Groups musikaler. Genom vidare erfarenheter i livet,
exempelvis hog utbildning, har de utvecklat sitt kulturella kapital. Detta har resulterat i
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att de ar mottagliga for en mer finkulturell upplevelse som det innebar att besoka en
anrik teater.

Ofta musikal, ofta restaurang

Vart resultat visar att de hogutbildade respondenterna gar ut och dter pa restaurang i
hog utstrackning; en majoritet av dem gar ut och dter minst tva ganger i manaden. Det
ar endast nagra enstaka av samtliga respondenter som gar ut och ater pa restaurang ett
par ganger per ar. Det vanligaste bland samtliga respondenter ar att de ater pa
restaurang tva till tre gdnger i manaden. En av respondenterna som ar hogutbildad
utmarker sig genom att gd pad restaurang tva till tre ganger per vecka. Av samtliga
respondenter visar vart resultat att det finns ett samband mellan de som ofta besoker
musikal och de som gar pa restaurang ofta. Daremot dr sambandet inte lika starkt da de
som ar frekventa restaurangbesokare inte nodvandigtvis ar frekventa musikalbesokare.
Vart resultat staimmer 6verens med vad Karlssons (2005:164) studie tidigare har visat;
att respondenterna med hog utbildning ar de som géar pa musikal i storst utstrackning.
Det ar dessutom de som &gnar sig mest at andra ndjen, och i det har fallet
restaurangbesok. Pa frdgan hur ofta respondenterna gar pa musikal och restaurang
svarade de foljande:

“Inte sadar jdtteofta, kanske tva ggr per ar [...] Restaurang gar jag pa
vdldigt ofta, i snitt kanske tva-tre ganger i veckan.”
-Kvinna 7

“Jag gar val egentligen ganska ofta, men det sdtts ju inte upp sG@ manga
varje ar i Stockholm. Det dr svart att sdga pa ett aGr men sen har jag varit 1
London i ar och sett musikal ocksd. Tva gdnger per ar i snitt. [...] Pa
restaurang gar jag vdl en gang i veckan ungefar.”

-Kvinna 14

Noterbart utifran uttalandena ovan ar for det forsta hur subjektivt ordet ofta ar nar
respondenterna svarar pa hur manga ganger per ar de gar pa musikal. "Inte saddr
jatteofta” for den ena innebar tva ganger per ar medan “ganska ofta” for en annan
ocksd innebar tva ganger per ar. For det andra bekréftas hiar hur synen pa deras egen
nojeskonsumtion varierar, vilket dessutom styrker tidigare resonemang angiende
subjektiviteten i inneborden av néje. Respondenternas subjektivitet kan ha en paverkan
pé resultatet da hur de virderar sin konsumtion paverkar det empiriska materialet.
Detta visar att vardeord ar problematiska varav den genomarbetade intervjuguiden ar
av stor betydelsefull for att fortydliga inneborden av deras uttalanden.

Enligt Bourdieus teorier forklaras respondenternas héga ndjeskonsumtion genom att
de med sin hoga utbildning har en tillrackligt stark ekonomi och kulturellt kapital for
att saval uppskatta som att ha mojlighet att spendera pengar pa musikalbesok. Det
betyder att de respondenter i var studie som ar frekventa nojesutovare innehar en hog
total kapitalvolym (Bourdieu et al 1986:265, 282f). Det faktum att de har savil hogt
ekonomiskt som kulturellt kapital medfor att de har forutsiattningar och forstaelse for
fler nivder av ndjen d&n de med en ligre totalvolym. De respondenter som ar
lagutbildade men gar pa restaurang tva ganger i manaden, innehar ett ekonomiskt
kapital som mojliggor dessa restaurangbesok. Vart resultat visar att de respondenter
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med 1ag utbildning besoker musikal hogst en gang per ar, vilket ar farre besok an de
hogutbildade. Var studie kan inte avgora huruvida de respondenterna med lag
utbildning har ett hogt ekonomiskt kapital och darmed ekonomiska mojligheter att ga
pa musikal. Daremot medfor avsaknaden av hog utbildning att de inte har ett hogt
kulturellt kapital, vilket forklarar varfor de inte ar frekventa musikalbesokare. Detta
bevisar att de respondenter som ar hogutbildade innehar en hog total kapitalvolym, och
ar de respondenter som konsumerar mest nojen.

Figur 1 Nojesfalt
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Figuren framtagen av forfattarna till "For ngjes skull — en studie om unga vuxna musikalbesokare” 2012.

Figuren ovan illustrerar att respondenterna i var studie dgnar sig at betydligt fler n6jen
an enbart musikal. Symbolen med musikal har en annan form for att fortydliga att
denna genre ir utgangspunkten for nojesfiltet. Ringarna forestiller de olika nGjen som
ingar i deras nojeskonsumtion, nojesfilt, och storleken pa ringarna visar hur mycket de
agnar sig at respektive noje. Det ska dock fortydligas att dessa ringar innehaller de
nojen som ar mest forekommande hos vara respondenter. Ringen med restaurangbesok
ar storst, vilket tydliggor att restaurang ar det noje som respondenterna dgnar sig mest
at. Efter restaurangbesok ar besok pa sportevenemang och bio storst. Musikal hamnar
tillsammans med teater pa fjairde plats. Sammanfattningsvis visar figuren
respondenternas nojesfilt, diar saval musikal som andra uppstillda aktiviteter ingar.
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Summering

Vart resultat visar att uppviaxten har betydelse for respondenternas nuvarande
nojeskonsumtion. Vanligast forekommande ar att respondenterna ar kvinnor, bor i
Stockholm med sin partner, dr hogutbildade och att de inte har barn. Musikal dr nagot
som majoriteten av respondenterna besoker vartannat ar eller mer sédllan, medan ett
fatal av de hogutbildade besoker musikal mer dn en gang per ar. Majoriteten av
respondenterna besokte inte musikal frekvent i uppvixten, dock besokte de
aterkommande andra typer av forestidllningar. Dessa tidigare upplevelser anviander
respondenterna som ett symboliskt kapital, vilket innebar att de vet vilka forvantningar
de kan ha pa ett musikalbesok. Under uppvaxten var samtliga respondenter aktiva i fler
an en fritidsaktivitet vilket paverkar deras habitus som vittnar om en aktiv livsstil.
Detta har fungerat som bidragande faktor till deras stora behov av socialt umgange och
hoga néjeskonsumtion idag.

I egenskap av hogutbildade har respondenterna goda forutsattningar for saval ett hogt
ekonomiskt som kulturellt kapital. Detta resulterar i att de konsumerar mer av samtliga
nojen dir musikal ar ett av deras handlingsalternativ. Restaurang ar det ndje som
konsumeras mest av samtliga respondenter och det néje som utmairker sig i
respondenternas utgifter. Att ga ut och ata ar 4ven nagot som majoriteten onskar att
kombinera med andra aktiviteter nar de beskriver sitt dromnoje. Genom denna breda
konsumtion och podngterade betydelse av att vara tillsammans med vianner och
bekanta, anviander respondenterna konsumtion for att uttrycka att de ar individer med
ett utvecklat kulturellt och socialt kapital. Hur denna kunskap om unga vuxna
musikalbesokare kommer till anvandning for 2E Group som foretag, forklaras vidare i
nasta kapitel.
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DEL 6
Slutdiskussion

Denna del inleds med en redogorelse for studiens validitet, reliabilitet och
generaliserbarhet. Darefter presenteras studiens slutsatser, vilka utgar fran resultatet
och analysen. Vidare presenteras konkreta rekommendationer till 2E Group utifran
tidigare forklarade slutsatser. Kapitlet avslutas med en diskussion kring var studies
begransningar och forslag pa vidare studier.

Uppnatt syftet

Som tidigare ndmnt, har vi under hela arbetsprocessen lagt stor vikt vid att sidkerstilla
att studien uppnar savil validitet som reliabilitet. Genom en fortlopande intern
kommunikation i gruppen har vi sikerstallt att det inte forekommit slumpmassiga fel
och tolkningar vad det géller saval information till respondenterna som vid analysen av
resultatet. Resultatet och analysen har siledes inte paverkats av vem som har utfort
arbetet och reliabilitet har darfor uppnéatts. Studien har uppnétt sitt syfte da den
resulterat i kunskap om unga vuxna som gar pa musikal. De tre fragestillningarna har
besvarats; respondenternas demografiska och geografiska egenskaper har faststillts,
studien visar konkreta beskrivningar av respondenternas nojeskonsumtion och
forklarar varfor de besoker musikal. Vi har darmed matt vad vi avsag och studien har
darfor uppnatt validitet.

Syftet med studien var som tidigare konstaterats inte att fungera allméngiltig for alla
musikalbesokare. Det skulle inte vara realistiskt da ett strategiskt urval med kvalitativa
intervjuer genomforts. Kunskapen om unga vuxna har okat genom denna studie efter
att det empiriska materialet analyserats. Da studien uppnatt validitet och reliabilitet
medfor det att var studie kan appliceras pa andra musikaler for att undersoka
eventuella likheter eller skillnader. Genom att det ar mojligt att anvdnda var studie pa
detta sitt, har en analytisk generalisering uppnatts (Kvale & Brinkmann 2009:282f).
Var studie ger en storre kunskap om unga vuxna musikalbesokare och tillfor
forskningen en inblick i respondenternas ngjeskonsumtion utifran deras synvinkel.

Ett gemensamt nojesfalt

Bourdieus teorier bygger pa 1960-talets franska elitskolesamhaille, vilket skiljer sig fran
det svenska moderna samhallet. Dock har dessa teorier genom var studie visat sig i stor
utstrackning vara applicerbara i dagens Sverige nar det giller vad individer grundar
sina val pa. Teoriernas relevans tydliggors genom att var studie visar att det finns ett
samband mellan respondenternas bakgrund och hur de grundar sina val idag. Ett
exempel ar att var studie visar att det finns en tydlig koppling mellan respondenternas
utbildningsgrad och deras foraldrars utbildning. En majoritet av respondenterna har
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vuxit upp i akademiska hem vilket har paverkat deras syn pa en hogre utbildning som
ett handlingsalternativ. Resultatet av var studie visar att majoriteten hade
kommersiella ngjesvanor under uppvixten vilket innebar att de idag har en forstaelse
och uppskattning for det kommersiella innehéallet i de musikaler som 2E Group
producerar. Koncernens musikalforestiallningar med det populédrkulturella innehallet,
attraherar vara respondenter vars bakgrund resulterat i preferenser av detta
kommersiella slag. Dessa faktorer bidrar darfor tillsammans till att vara respondenter
idag befinner sig inom samma nojesfalt.

En reflektion kring teorierna om habitus, kapital och falt ar att de inte ar definitivt
avgorande for respondenternas preferenser vad det giller noje idag. Samhallet 4r som
vi tidigare konstaterade under stindig utveckling, vilket innebdr att konsumtionen
praglas av rddande trender. Det inverkar sdledes dven pa vilka néjen som erbjuds och
diarmed konsumeras. Nojeskonsumtionen ar darfor inte ett isolerat fenomen i
samhillet utan paverkas som mycket annat av aktuella trender. Vi menar darfor att en
gynnsam trend for 2E Group ar att liveunderhallningens status okar samtidigt som en
negativ trend ar att modern teknik tar Over ndjeskonsumtionen. Séledes ar inte
nojeskonsumtionen enbart ett resultat av respondenternas habitus och kapital. For att
fa en djupare kunskap om varfor unga vuxna besoker musikal maste resultatet med
andra ord sittas in i en storre samhallelig kontext.

Rekommendationer till 2E Group

Studiens fokus har varit att studera unga vuxna som besoker musikal och under
arbetsprocessen har vi distanserat oss fran 2E Group som foretag. Vi kommer nu att
aterkoppla och applicera ovanstaende slutsatser till 2E Group i form av konkreta
rekommendationer utifran vara forviarvade kunskaper.

Skapa ett tidigt intresse

Som vi ndmnde i inledningen av denna uppsats, ar det essentiellt att 2E Group finner
vagar for att attrahera en yngre publik om de ska fortsitta vara framgangsrika.
Eftersom individers bakgrund har betydelse for ndjeskonsumtionen som vuxen,
rekommenderar vi 2E Group att satta upp musikaler som attraherar barnfamiljer. Det
ar fordelaktigt att erbjuda familjepaket for att tydliggora att musikal ar ett
nojesalternativ dven for barnfamiljer. Det skulle enligt Bourdieu medfora att dessa barn
senare i livet blir trogna musikalbesokare.

Helhetskoncept

Studiens resultat visar att respondenterna foredrar att kombinera olika n6jen och att
majoriteten onskar att ett restaurangbesok ar en del av nojet. Var rekommendation till
2E Group ar darfor att erbjuda ytterligare mojligheter till kombinationer av ndjen,
exempelvis ett helhetskoncept i flera steg. 2E Group arbetar idag med
pausbestillningar, vilket vi rekommenderar dem att fortsitta med. En utokning av
detta skulle vara att innan forestillningen ha ett erbjudande pd en restaurang i
narheten av teatern. Efter forestdllningen skulle de kunna erbjuda en forlingning av
musikalens tema pa ytterligare en restaurang eller en lounge. Exempelvis skulle
musiken fran musikalen kunna spelas och en drink erbjudas for att ytterligare forhoja
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upplevelsen. For att 2E Group ska folja de rddande trenderna och darmed attrahera de
unga vuxna, ar det viktigt att helhetskoncepten tar hansyn till det som ar aktuellt.
Vidare visar var studies resultat att samtliga respondenter uppskattar néjen som
innehaller bdde musik och dans i ett lattsamt format. Detta attraherar en bred publik
med skilda ovriga intressen varfor vi rekommenderar 2E Group att fortsitta sin
kommersiella linje dven i framtiden.

Nojesfalt
Var studie visar att vara respondenter forutom musikal dven besoker andra

nojesarenor. Var rekommendation till 2E Group ar darfor att utnyttja dessa platser for
att kommunicera med potentiella besokare. De skulle da finga in de unga vuxna pa
andra platser pa deras nojesfilt. Genom att synas pa de olika filt som respondenterna
befinner sig pa, nas dven individer som inte tidigare besokt en musikal. Det skulle
diarmed vara mojligt att locka andra individer dn de som redan har musikal i sitt
nojesfilt. De som innehar liknande ekonomiskt och kulturellt kapital som
respondenterna i var studie och besoker de andra nojesarenorna, ar potentiella nya
musikalbesokare. Vidare forslag pa hur musikal kan kommuniceras pa dessa arenor ar
genom att beskriva att musikal dr nagot som besokarna upplever tillsammans med
vanner, familj eller partner. Detta 6kar mojligheterna till att potentiella besokare bokar
biljetter.

Uppfdljning

Under intervjuerna framgick att en majoritet av respondenterna énskar att musikal var
ett aterkommande inslag i deras néjeskonsumtion. Vi rekommenderar darfor 2E Group
att kontakta de som besokt en musikal kort efter besoket. Ett exempel ar att skicka ut
ett e-postmeddelande dar 2E Group tackar for besoket och informerar om kommande
forestdllningar. Respondenterna berittar att ndjen likt musikal ar ett konsumerande
som gar i vagor, darfor ar det viktigt att steget till att boka nista biljett ar sa litet som
mojligt.

Anpassa produktion efter malgrupp
En reflektion gillande musikalerna ar att de attraherar olika konstellationer av

individer. Dirty Dancings besokare var i hog utstrackning kvinnor i grupp, medan en
majoritet av besokarna pa Spamalot var par i medelaldern. Det ar viktigt att 2E Group
ar medvetna om besOkarnas varierande demografiska egenskaper for att kunna anpassa
eventuella helhetskoncept efter malgruppen. En rekommendation ar darfor att ha
fokusgrupper infor en ny uppsidttning for att studera oOnskemal om mojliga
kombinationer av exempelvis restaurangbesok och forestidllningar till malgruppen.
Okade kunskaper om malgrupp och dess onskemil minskar det ekonomiska
risktagandet som en ny produktion innebar.

Begransningar och vidare studier

Det finns en risk med att ha en extern uppdragsgivare da det kan paverka studiens
analys i uppdragsgivarens onskade riktning, vilket ar ett etiskt dilemma som ar viktigt
att forhalla sig till (Kvale & Brinkmann 2009:91f). 2E Group som uppdragsgivare har
dock inte varit involverade i var studies arbetsprocess utan endast underlattat studiens
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genomforande genom att ge oss tillstand att befinna oss pa musikalerna och kontakta
besokarna. Detta har darfor inte paverkat studiens resultat eller analys.

Var studie fokuserar pa en av 2E Groups genrer inom noje, men som tidigare nimnt
satter de aven upp exempelvis krogshower och farser. Det hade darfor varit intressant
att utfora en motsvarande var studie pad nagon av 2E Groups andra nojesgenrer. Det
hade dven varit intressant att jamfora denna studies resultat med motsvarande studie
péd andra musikaler. Skulle resultatet bli annorlunda om studien utférdes pa en
subventionerad musikal eller pa en musikal i en annan stad?

Vi har i denna studie genomfort en kvalitativ studie, vilket har resulterat i en analytisk
generalisering. For att ha mojlighet att generalisera resultatet vidare ar det av intresse
att genomfora en kvantitativ studie. Det skulle innebara att generaliseringar ar mojliga
att utfora i storre utstrackning. Det dr en mer resurssndl metod som darfor skulle
kunna genomforas pa andra typer av forestdllningar for att ge en mer omfattande bild
av unga vuxna.

Det ar intressant att studera vilken typ av musikal som attraherar unga vuxna, vilket ar
ytterligare en studie som skulle vara anviandbar i 2E Groups arbete att besluta vilka nya
produktioner som ska sittas upp. Ur ett kommunikativt perspektiv ar ytterligare
studier kring unga vuxna musikalbesokares medievanor av relevans att utfora. Hur
onskar musikalbesokare motta information om forestallningar? For 2E Group ar det
relevant att attrahera nya besokare till deras produktioner, detta for att vara fortsatt
framgéangsrika och 16nsamma. Darfor ar det intressant att studera de unga vuxna som
inte gar pa musikal. Hur ser deras nojesfalt ut? Skulle musikal kunna bli ndgot som de
gor for nojes skull?
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Bilaga 1 Informationsblad

onwversirer 2B GROUP

Vi dr tre studenter fran Goteborgs Universitet som
skriver vart examinationsjobb pd uppdrag av 2E Group.

Vart uppdrag ar att utfora en malgruppsanalys pa unga vuxna
som gar pa musikal. Anledningen till att vi vill kontakta dig
ar att du under vecka 15 besiokte en musikal och for att du
har ritt alder for undersckningen. Vi skulle via telefon vilja
gora en kortare interviu (max 20 min) ddr fragor kommer att
stdllas kring bland annat dina ndjesvanor och din syn pa néje.

Vikommer inte ndmna dig vid namn i vart arbete, alla uppgifter
kommer att vara konfidentiella. Som tack for att du hjalper
oss, ar du med i utlottningen av fem presentkort a
1 0oo kr. Presentkorten kan anviandas till forestallningar
inom 2E Group (2Entertain, Wallmans och Hamburger Bors).

Tack pa forhand, vi hors!

Har du nagra fragor, tveka inte att hora av dig till oss.

Maria Klint Klint. maria@gmail.com
Sanna Kiillstrom sanna.kallstrom@gmail.com
Elin Finnstrém elinfinstrom@hotmail.com
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Bilaga 2 Intervjuguide

Hej jag ringer angdende den inbokade intervjun. Har du tid nu for en intervju som tar
runt 20 minuter? Jag laser alltsa media och kommunikation pa Géteborgs Universitet
och gor mitt examensarbete tillsammans med tva skolkamrater. Var studie handlar om
musikaler och néje och det ar kring detta jag kommer att stilla lite fragor. Gar det bra
om jag spelar in den har intervjun for att jag ska komma ihag hur du svarar? Dina
personuppgifter och svar kommer att hanteras konfidentiellt.

Om respondenten
Kan du beritta lite om dig sjalv? (Om de inte tdcker in nedanstdende ska foljande
fragor stdllas)

Alder?

Bostadsort? (Om inte Stockholm: var/hur bor du i Stockholm)
Var vaxte du upp?

- Nar flyttade du?

Hur bor du idag? (Villa, hyresratt, bostadsritt, radhus)

Hur ser din familjesituation ut?

Har du nagon eftergymnasial utbildning?

- Vilken?

Sysselsattning idag?

Om musikalkvallen
Kan du beskriva musikalkvillen? (Om de inte tdcker in nedanstdende ska de foljande
fragor stdllas)

Vem var du dar med?

Varfor var du pa just musikal?

Varfor blev det just den har musikalen?

Hade du/ni nagra alternativ till just den har forestillningen och den har kvallen?
Vems idé var det att ga pa musikal?

Har du bokat biljetten sjalv?

Hur bokade ni biljetterna?

Vad gjorde du fore och efter forestallningen?

Vad tyckte du om upplevelsen?

- Vilket ar det basta/varsta minnet?

- Om du hade fatt vilja, hade du gatt pa musikalen igen?
Vad hade gjort din musikalupplevelse battre?

Hur mycket betalade du for din musikalkvall (allt inrdknat)?
Vad kostade sjilva biljetten?

Hur manga génger har du sett filmen?

- Nar da?

- Kommer du ihag nir du sag den forsta gangen?

Hur fick du information om den har musikalen?

Hur skulle du vilja fa information om musikaler om du far vilja?
Hur ofta gar du pa musikal?

Har du koll pad musikalutbudet i Sverige?

Varlden?

Vilka musikaler har du sett tidigare?

Har du ndgot kommande musikalbesok inplanerat?

- Vilket?
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Vilken ar din drommusikal?

Vad péverkar ditt beslut att ga pa musikal?

Kan du beskriva nagra olika scenarier dar du skulle vilja musikal och vilka faktorer
som paverkar beslutet?

Om ndje i stort

Kan du beratta om vad som ar ngje for dig?

Vilka dagar roar du dig?

Nar du ska ga ut och roa dig, hur ser den perfekta nojeskvillen ut?

Hur mycket pengar spenderar du pa néjen varje manad?

Vad lagger du mest pengar pa?

Hur stor inverkan har priset pa ditt val av ngje?

Hur prioriterar du ekonomiskt nar du ska vilja ngje?

Finns det nagonting som du gor idag, som du skulle vilja gora mer av?

Vad ar det som hindrar dig fran att gora det idag?

Nar ni ska ut och roa er, vem ar det som tar initiativet att boka exempelvis bord eller
biljetter?

Nar du ska soka information om olika typer av noje, hur gar du da tillvaga?

Nu kommer jag stilla nagra fragor om hur ofta du gar pa olika typer av nojen.

Hur manga ganger per ar gar du pa:
Teater?

Bio?

Konsert/spelning, stand up, dans? Vilken typ?
Sportevenemang?

Restaurang? Vilken typ av restaurang?
Krogshow?

Festival?

Opera/balett?

Andra néjen?

Andra intressen?

Bakgrund

Gar det bra om jag stiller nagra fragor om din bakgrund?
Vilka fritidssysselsattningar hade du som barn/ungdom?
Idrott, musik, instrument, annat.

Hur mycket tid lade du pa det?

- Haller du fortfarande pa eller nar slutade du?

Hur sag dina lasvanor ut?

Négon speciell genre?

Hur mycket tid la du pa det?

Vilken musik spelades i ditt fordldrahem?

Vilken musik lyssnade du pa som barn/ungdom?

Vad kollade du pa tv som barn/ungdom?

Om familjen skulle ut och roa sig tillsammans, vad gjorde ni da?
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Hur ofta har ni besokt teater och musikal i din uppvaxt?
Gick ni pa néjen tillsammans med andra?
- Vilka?

Gar det bra om jag stiller nagra fragor kring hur din familj sag ut nar du vaxte upp?

Hur bodde du?

- Med béda foraldrarna?

Har du nagra syskon, hur gamla?

Vad har dina foraldrar for utbildning?

Vad jobbar de med idag/innan de pensionerade sig?
- Vilken position?

Ar det nagot du skulle vilja till:iigga?

Gar det bra att vi kontaktar dig igen om det ar nagot mer vi undrar 6ver?
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Bilaga 3 Respondenter

Kvinna 1, 31 ar, Stockholm, hogutbildad
Kvinna 2, 26 ar, Stockholm, mellanutbildad
Kvinna 3, 32 ar, Orebro, hogutbildad
Kvinna 4, 25 ar, Stockholm, hogutbildad
Kvinna 5, 26 ar, Stockholm, hogutbildad
Kvinna 6, 34 ar, Stockholm, hogutbildad
Kvinna 7, 26 ar, Stockholm, hégutbildad
Kvinna 8, 34 ar, Stockholm, hégutbildad
Kvinna 9, 30 ar, Stockholm, hogutbildad
Kvinna 10, 25 ar, Stockholm, hogutbildad
Kvinna 11, 29 ar, Savsjo, hogutbildad
Kvinna 12, 33 ar, Stockholm, lagutbildad
Kvinna 13, 34 ar, Uppsala, lagutbildad
Kvinna 14, 31 ar, Stockholm, hogutbildad
Kvinna 15, 25 ar, Vasteras, hogutbildad
Kvinna 16, 35 ar, Stockholm, mellanutbildad
Kvinna 17, 33 ar, Stockholm, hogutbildad
Kvinna 18, 25 ar, Uppsala, hogutbildad
Kvinna 19, 29 ar, Stockholm, mellanutbildad
Kvinna 20, 26 ar, Sundsvall, hogutbildad

Man 1, 26 ar, Stockholm, lagutbildad
Man 2, 31 ar, Stockholm, hogutbildad
Man 3, 35 ar, Stockholm, hogutbildad
Man 4, 27 ar, Stockholm, hogutbildad
Man 5, 35 ar, Uppsala, lagutbildad

Man 6, 25 ar, Stockholm, hogutbildad
Man 7, 25 ar, Stockholm, mellanutbildad
Man 8, 31 ar, Stockholm, lagutbildad

Bostadsort Stockholm innefattar kringliggande kommuner, som exempelvis Taby och
Sodertilje.

Léagutbildad: Inte hogre 4n gymnasieutbildning

Mellanutbildad: Eftergymnasial utbildning

Hogutbildad: Hogskole- eller universitetsutbildning
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