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Syftet med wuppsatsen dr att undersdka hur frilansande
journalister som bloggar resonerar kring sitt bloggande i
torhallande till sin journalistroll.

Sex kvalitativa respondentintervjuer

Denna studie har visat att dessa frilansjournalister bloggar for
att marknadsféra sig sjilva, kunna pidverka, hilla sig
uppdaterade, det idr ett fritt medium, kunna interagera med sina
lisare samt att de finner det roligt. De tycker att de pressetiska
reglerna ska och bor appliceras pa bloggen. Detta for att ha
fortroende hos ldsarna. Dock idr de motsigelsefulla i sina svar,
och faktorer som tidspress och liknande gor att det inte alltid
tycks vara lika litt och sjilvklart 1 praktiken. De dr alltid i tjdnst,
privatliv och arbetsliv dr titt sammankopplat men detta beror
inte pa bloggen utan det dr snarare det faktum att de ar
frilansjournalister. De haller det privata utanfér bloggen och
skulle aldrig skriva om vare sig sin katt eller sitt sexliv. Detta
frimst inte fOr att det dr fOr privat utan snarare for att de
tycker att det inte passar in i bloggen.

Frilansjournalister, bloggar, etik, funktion, de-professionalisering,
offentligt, privat, journalistroll, sociala medier, jonrnalistroll.



Executive Summary

Denna kandidatuppsats dr skriven pa uppdrag av Ulrika Hedman som ér doktorand vid
JMG, Goéteborgs universitet. Vart uppdrag var att studera journalistik och bloggar, och
detta mynnade ut i att syftet f6r med denna uppsats blev att wudersika hur frilansjournalister
som bloggar resonerar kring sitt bloggande i forballande till sin journalistroll. Internet och sociala
medier har skapat nya foérutsittningar for mediebranschen dir bland annat bloggar har
forindrat journalistens arbetssituation. Vissa anvander det 1 sitt yrke, andra for privat bruk.
Grinsen mellan den privata och offentliga sfiren kan ddrfér ha blivit mer diffus. Det dr
inte alltid sjalvklart ndr det handlar om journalisttk och nidr det handlar om privat
bloggskrivande. Hur journalistetik och ideal ska hanteras dr dirfor oklart. Da journalistiken
har en demokratisk sirstillning i samhallet dr detta ddrfor intressant att undersoka.

Frilansjournalister 4r en speciell grupp da de 4r beroende av att fa nya uppdrag och darfér
behover gora sig synliga och attraktiva for potentiella uppdragsgivare. Att arbeta som
frilansjournalist kan ocksa paverka huruvida det existerar en tydlig grins mellan arbetsliv
och privatliv. Sett till tidigare forskning ar utbudet pa omradet inte speciellt omfattande da
fenomenet dr foérhallandevis nytt och forskningen har fokuserat pa redaktionsbundna
journalister. Att denna uppsats fokuserar pa frilansjournalister gor att den tillfér och fyller
en lucka 1 forskningen kring journalistik och bloggar.

Utifran syftet formulerades foljande fragestillningar:

1. Varfor bloggar de frilansande journalisterna?

2. Hur ser de frilansande journalisterna pa de etiska 6verviganden de gor nar de bloggar
jamfort med nir de arbetar med redaktionellt material?

3. Hur resonerar de frilansande journalisterna kring bloggande 1 forhallande till sitt arbetsliv
och sitt privatliv?

Den teoretiska utgangspunkten i studien dr frimst Gunnar Nygrens forskning kring
journalistiken och den de-professionalisering av yrket han tycker sig se. Detta da
arbetsdelningen blivit mer otydlig, internet har brutit kunskapsmonopolet, professionens
institutioner har blivit svagare och kommersiella drivkrafter paverkar altruismen, att
journalisten inte lingre sitter allmidnhetens bista fore sitt eget. Forskning visar att de nya
medieformerna har en del i detta. Dessutom foérvintas journalisterna vara mer
multikompetenta dn tidigare. Det enda som talar f6r en professionalisering dr att allt fler
journalister i dag har en journalistisk utbildning. Nygren kompletteras i sin tur av teori om
journalistiska ideal och etik, forhillandet mellan journalistik och bloggar, och grinsen
mellan privat och offentligt.

Metoden som anvints for insamling av empiriskt material dr  kvalitativa
respondentintervjuer. De gjordes med sex journalistutbildade frilansjournalister som hade



en aktiv blogg och bodde 1 Géteborgsomradet. Bloggarnas inriktning och huruvida de var
skrivna pa uppdrag eller inte varierade. Aven alder och kén hade nigorlunda spridning.

Resultaten visar pa att den frimsta anledningen till att blogga ar for att marknadsfora sig
sjalva. Men dven for att paverka, for att bloggen dr ett fritt medium, for att halla sig
uppdaterad, for att interagera med publiken och f6r att det dr roligt. De dr Gverens om att
de pressetiska reglerna ska och bor appliceras dven pa bloggen, frimst for att de ska behalla
sin trovirdighet. Dock dr svaren ibland splittrade och 1 praktiken kan inte alltid deras etiska
principer f6ljas 1 bloggen. Dir har svaren ocksa visat pa en problematik som inte enbart dr
kopplat till bloggen, manga av de dilemman som existerar kring pressetik existerar dven i
andra medier. Alla férutom en bloggade i rollen som frilansjournalist, de skriver inte om
sitt privatliv men mer for att det inte hor till dmnet 4n att de inte kan. Respondenterna
anser att privatliv och arbetsliv 4r mycket titt sammankopplat, men detta beror pa deras
arbetssituation och det faktum att de ar frilansare. Det ir inte bloggen som paverkar detta.
Genomgdende kan sigas att manga av de brister som finns pa bloggen dven finns i annan
journalistik, och de paverkades i hog grad av att de ar just frilansjournalister.

Att marknadsfoéring ar den viktigaste anledningen ar inte forvanande med tanke pa deras
arbetssituation, de maste skapa ett varumirke och synas for att fi nya uppdrag. Etiken
visade pa att bloggar till viss del dr en grizon. Detsamma giller nir det kommer till
offentligt och privat, vilket gor att lisarna maste vara lite mer uppmirksamma for att se vad
som dr egna asikter och vad som ir journalistik. Det gér ocksa att det dr svart att se nir de
etiska reglerna ska tillimpas. En problematik uppstar nir ideal och praktik gar isir. Detta ar
dock ett problem rent allmint inom journalistiken och inte framst kopplat till bloggande
journalister. Bloggen har till viss del bidragit till den de-professionalisering som Nygren ser.
Dock har bloggen ocksa funktioner som kan hjilpa till att skapa en mer Sppen och
transparent journalistik.

Forslag pa fortsatt forskning dr bland annat att titta ndrmare pa bloggande journalister i
relation till den lagstiftning som existerar samt journalisters syn pa etik i bloggar jamfort
med vanliga privata vardagsbloggare. Aven om resultatet i denna studie inte ir
generaliserbart ger det en intressant inblick i ett dnnu ungt outforskat omrade.
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1.

Introduktion

Radion kom. Televisionen kom. Internet kom och med det sociala medier. Den bloggande
journalisten skapades. Utan nagra storre ramar och bestimmelser for utseende, form och
innehall kunde det journalistiska jaget fa uttryck i ett nytt medium. “En blogg dr en blogg”
och inte ett journalistiskt verktyg, sa har det sagts. Men konkurrensen ér hiard och som
journalist behover du synas. Syns du inte, sia finns du inte. Vad som hinder med
journalistiken i ett sadant klimat dr osdkert och att definiera vad som ir journalistik och inte
har blivit allt svérare att gora. Denna uppsats kommer att underséka journalistens egen bild
av bloggen i férhallande till deras roll som journalister.

Vad en blogg ir

Bloggen kom pa mitten av 1990-talet men det var ar 1999 som den fick en nirmast
explosionsartad utveckling. Definitionen av en blogg dr en ofta uppdaterad webbplats vars
startsida har ett antal daterade texter arrangerade i omvind kronologisk ordning. Ordet
blog dr en forkortning av webb log, vilket kan 6versittas till webbjournal pa svenska. Och
de har idag oftast en dagboksform, men de anvinds aven for nyhetsrapporter,
kunskapsformedling, skvaller, asikter och diskussion.' 2007 foérkunnades bloggens dod av
kinda profiler inom bloggsfiren. Detta menar Jodi Dean och Anders R Olsson snarare ar
ett tecken pa dess storhet dn att mediet haller pa att d6 ut, da siffror visar pa att det finns
mer bloggar nu dn nagonsin. Istillet har mediet blivit en del av vardagen, och de
idealiserade forhoppningarna som forst fanns om ett fritt medium har nu omvandlats till
praktisk anv’a'ndning.2

Med makt att paverka

Varfor ar det da viktigt att undersoka journalistik och bloggar? Internet och sociala medier
har skapat helt nya forutsittningar fér mediebranschen dar bland annat bloggar har
forindrat journalistens arbetssituation.” Vissa anvinder bloggen i sitt yrkesliv, andra fér
privat bruk. Grinsen mellan dessa tva arenor kan dirfér ha blivit mer diffus. Det kan te sig
sa att det inte alltid dr sjdlvklart nir det handlar om journalistik och nir det handlar om
privat bloggskrivande. Att vara just journalist inger ett visst fortroende. De riknas som en
“tredje statsmakt” och har en demokratisk sirstillning. Deras legitimitet bygger pa att de
foljer de ideal och de pressetiska reglerna som finns. Journalister stills i sitt arbete infor
etiska dilemman kring materialet som ska publiceras redaktionellt. Titeln journalist ger
deras ord mer tyngd och dirmed stérre makt att paverka 4n en vanlig privatperson.’ Dirav
kan det bli problematiskt nir det inte alltid dr sjdlvklart vad som dr journalistik och inte.

1 Vige, Stattin & Nygren 2005:9-13

2 Dean 2010:33-35; Olsson, Katlsson & Tlshammar 2007:61-63
3 Nygren 2008:102

41bid. s.174



Utifran detta dr det ddrfor intressant att studera hur journalisterna sjilva ser pa sitt
bloggande i foérhallande till sin journalistroll i dagens medielandskap. Fokus kommer att
ligga pa bloggens funktion, etik och grinsen mellan offentligt och privat, omraden som
kinns extra brinnande ur journalistsynpunkt. Genom att yrket inger detta fortroende hos
allmanheten dr det viktig ur samhallssynpunkt att underséka hur de tinker kring etik, privat
och offentligt. Ska man férhalla sig till journalistbloggar som vilken annan blogg som helst,
eller 4r de en liknande kanal jamte tidningar?

Luckan i forskningen

Det finns forskare inom medie- och kommunikationsvetenskap som studerat journalistik
och bloggar. Exempel pa siadana studier dr didr man tittat pa hur olika dagstidningar
anvinder sig av bloggar’ samt hur journalisterna ser pa sociala medier som killa till sitt egna
material. Studier har dven gjorts pa hela den svenska bloggsfiren och i dessa har
journalister getts visst utrymme’. Det finns dock nagra studier som uteslutande handlar om
journalister som driver bloggar, men dir har journalisterna varit knutna till en specifik
tidning, dvs. redaktionsbundna journalister’.

Vir ambition med denna studie ar att tillféra den grupp som pa manga sitt dr annorlunda i
den svenska journalistkaren. Frilansarna. En frilansare dr “en person som utan att vara anstélld
dtar sig arbete eller erbjuder sina tignster pa uppdragsbasis at en eller flera huvudmén”.* De har dirmed
till skillnad fran andra journalister en speciell stillning gentemot uppdragsgivare. For att en
uppdragsgivare skall vilja kopa deras tjanster dr det av vikt att de har férmadgan att
marknadsfora sig sjilva. Och som sa kallade egenforetagare kan det bli 4n mer svart att
skilja pa vad som dr privat och offentligt. Det dr ocksa detta som motiverar varfor det dr en
grupp som ir intressant att studera.

Innehallsanalyser pa journalistiska bloggar existerar redan. Denna studie fungerar som ett
komplement di den studerar hur de frilansande journalisterna sjilva resonerar infor sin roll
som bloggande journalister. Den fyller en lucka 1 forskningen kring journalistisk och sociala
medier da dmnet ir relativt outforskat av naturliga skil da forskningsomradet dr ungt.
Dessutom dr det ett omriade som dr i stindig utveckling och forindring, vilket gor att
forskningen snabbt blir inaktuell.

En bit i pusslet

Uppsatsen skrivs pa uppdrag av Ulrika Hedman som idr doktorand vid Géteborgs
universitet, JMG. Hon skriver pa sin avhandling om journalister och sociala medier, dir
hon stiller sig fragan vilka konsekvenser journalisters nirvaro i sociala medier kan ha och
om journalistrollen har férindrats. Ulrika Hedmans intention med sin avhandling ar att fa

svar pa fragor som beror i vilken utstrickning svenska journalister anvinder social medier,

5> Nygren & Zuiderveld. 2011

¢ Vage, Stattin & Nygren. 2005
7 Singer. 2005

8 Nationalencyklopedin - Frilans



hur journalisterna forhaller sig till yrkesetiken, vad som dr privat och professionellt samt
hur de anvinder sociala medier for att kommunicera sin profession. Denna uppsats ér tinkt
att vara en bit till detta komplicerade pussel. Var férhoppning ér att vara slutsatser kan
hjalpa och inspirera Ulrika i hennes fortsatta arbete dir malet med sin avhandling ar att i sin
tur utveckla teorier kring journalistik, sociala medier och arbetsliv.

Studiens syfte och fragestillningar

Syftet med uppsatsen dr att underska hur frilansande journalister som bloggar resonerar
kring sitt bloggande i férhéllande till sin journalistroll. Utifrin detta har vi formulerat
nedanstiaende fragestillningar.

1. Varfér bloggar de frilansande journalisterna?

Fragestillningen syftar till ta reda pa vad bloggen har fér funktion for de frilansande
journalisterna. Det som kommer att lyftas fram dr vilka mojligheter de ser med bloggen
som kanal och hur man anvinder den i sin journalistroll.

2. Hur ser de frilansande journalisterna pa de etiska 6verviganden de gor nir de
bloggar jimfért med nér de arbetar med redaktionellt material?

Fragestillningen dmnar undersdka hur de frilansande journalisterna ser pa journalistik och
etik nir de agerar i bloggsammanhang. Anser de exempelvis att journalistiska ideal och de
pressetiska reglerna dr nagot som bor eller ens kan appliceras pa bloggar?

3. Hur resonerar de frilansande journalisterna kring bloggande i férhillande till sitt
arbetsliv och sitt privatliv?

Det fragestallningen syftar att undersoka dr om journalisterna anser att bloggandet dr en del
av deras arbetsliv eller om deras blogg ir en del av deras privatliv. Hur vitt atskilt det
privata och det offentliga, arbetslivet och privatlivet ar for respondenterna. Da bloggen ir
ett medium av personlig karaktir kan detta tinkas paverka hur man ser pa dessa tvd arenor.



2.

Teori

Tidigare forskning

Bloggar och journalistik 4r, som tidigare nimnts, ett ungt omirde inom medie- och
kommunikationsforskningen av naturliga skal sett till att bloggen fortfarande ér ett relativt
nytt medium. Vinder man sig till amerikansk och brittisk forskning finns ett storre utbud
av studier och forskningsprojekt kring bloggar dn i svensk forskning. Den brittiska
forskaren Jodi Dean har skrivit boken Blog Theory dir hon med ett kritiskt 6ga tittar pa
bloggsfiren utifrin ett psykoanalytiskt perspektiv. med fokus pa drivkrafter. Dean
argumenterar bland annat for att intresset for bloggar minskade da foéretagsbloggarna
gjorde sitt intig di de gir emot en av bloggarnas grundprincip, nimligen autencitet.” Jill
Walker Rettberg forsoker i sin bok Blogging - digital media and society series snarare beskriva
fenomenet bloggar och tar bland annat upp medborgatjournalistik.'” Inom det svenska
forskningsfaltet har Lars Vage, Erik Stattin och Gunnar Nygren tillsammans skrivit boken
Bloggtider som fokuserar enbart pa bloggen till skillnad frin méinga andra forskare som
fokuserat pa sociala medier i sin helhet. Boken visar bland annat pa hur bloggen utmanar
traditionella medier men att det inte ska glommas bort att tittar man historiskt sa gar det att
visa p4 att olika medier faktiskt kan samexistera pa samma marknad."'

Journalistik och bloggar

Trots forskningsomridets unga alder sa gar det att finna forskning kring journalistik och
bloggar. I Nordicoms engelska tidskrift Nordicom Review har forskarna David Domingo
och Ari Heinonen skrivit artikeln Weblogs and Journalism, A typology to explore the blurring
boundaries kring sin forskning om journalistik i relation till fenomenet bloggar. De har i sin
forskning identifierat att det finns fyra olika typer av journalistbloggar. Citizens blogs, som
ar bloggar skrivna av publiken (i relationen publik-journalist) som stir utanfor
medieféretagen. Audience blogs som dr bloggar skrivna av publiken didr mediefretaget
bidrar med plattformen deras blogg star pa. Journalist blogs, som dr bloggar skrivna av
professionella journalister men som star utanfér medieféretagen och Media blogs som ir
bloggar skrivna av professionella journalister f6r medieforetagen.'”

Forskningen kring journalistiska bloggar berér mestadels vad journalisterna bloggar om,
hur de bloggar, vilken ton som anvinds samt eventuella konsekvenser av deras bloggande.
Det har dven skrivits ett flertal kandidatuppsatser kring dmnet journalistik och bloggar. Det
gar dir att se en trend att det frimst fokuserats pa journalister som ér redaktionsbundna pa

® Dean 2010:33-35

% \Walker Rettberger 2008

" Vige et al. 2005

> Domingo & Heinonen 2008:7-11



det vis att de har en fast anstillning pa en tidning. Ett exempel dr en uppsats skriven av tva
studenter vid JMG, Goteborgs Universitet ar Privat Tystnad - Offentlig transparens?. Genom
kvalitativa intervjuer har de undersokt hur ansvariga utgivare ser pa journalisters privata
aktiviteter i sociala medier. Studien visade att det dr trovirdigheten och den journalistiska
objektiviteten som kan komma att ifrigasittas, och intervjupersonerna hade svart att
definiera vad som tillhér det offentliga och vad som dr en del av det privata. Det uppstar en
grizon kring journalisternas olika roller och hur de ska sirskiljas.” Aven uppsatser om hur
journalister anvinder bloggar och sociala medier som killor férekommer. ™

Den gamla journalistikens storhetstid 4r 6ver?

Ett annat mer utforskat omrade ér journalistiken och dess forindring. I Effer journalistiken?
Om medier och jonrnalistik i fordandring fran 1999 forutsag Hakan Hvitfelt att journalistikens
storhetstid kunde vara Gver och att journalistik i framtiden skulle kunna komma att
bedrivas utanfér de stora medieféretagen. Bakom utvecklingen stod ekonomiska och
teknologiska forindringar. Internet hade borjat gora sitt intag i det svenska samhillet och
vem som helst kunde nu producera sidor och filmsekvenser. Utvecklingen skulle komma
att paverka journalistikens ideal, deras bild av god journalistik och deras plats i samhillet.
Den tekniska utvecklingen skulle ocksa bidra till kallkritiska problem pa grund av den
okade informationsmingd internet innebar. Ryktesspridning var redan ett stort problem,
uppgifter som var uppenbart osanna spreds pa nitet och publicerades vidare i etablerade
medier. Dessa medier blev 1 sin tur citerade och de inkorrekta uppgifterna spreds

ytterligare.”

Teoretisk utgangspunkt

Denna studie tar sitt avstamp 1 medieforskaren Gunnar Nygrens tankar och idéer kring
professionaliseringen av journalistyrket. Utifran detta behandlas teorier om pressetik och
ideal, bloggar och journalistik, och grinsen mellan privat och offentligt.

De-professionalisering

Begreppet professionalisering betyder enligt svenska nationalencyklopedin “en process som
leder till att en yrkesgrupp tilldgnar sig de kdnnetecken och den kompetens som dr utmdirkande for en
profession”.”® Bn profession i sin tur definieras i samhillsvetenskaplig terminologi som ett
ytke wvars auktoritet och status bygger pa hoég formell utbildning som oftast ar
universitetsbaserad.'” Journalistyrket brukar riknas som en semi-profession. De har ett
yrkesforbund, Svenska Journalistférbundet (SJF), ett system for sjilvkontroll (de etiska
reglerna) och det finns ocksa en tydlig utbildningsvig in 1 yrket. Det saknas dock en formell
legitimering, vilket krivs for att kalla ett yrke fér en profession.'®

13 Engstrom & Grotmark 2010

 Axling & Skog 2010

" Hvitfelt 1999:46-49

10 Nationalencyklopedin - Professionalisering
Y Nationalencyklopedin - Profession

'® Hadenius, Weibull & Wadbring 2011:329
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I sin bok Yrke pa glid underséker Nygren vad som hinder med journalistrollen 1 en
torindrad medievirld. Under ling tid har journalistiken gitt mot att bli mer
professionaliserad men detta har stannat upp och vint om enligt Nygren. Tecken som visar
pa detta dr att under 1990-talet blir arbetsdelningen mer otydlig. Det har blivit svarare an tidigare
att siga vad som dr journalistiskt arbete och inte. Journalisterna blir mer och mer
multijournalister da de forvintas hantera en storre del av produktionsprocessen och de
forvintas producera for olika typer av medieformer. Internet bryter kunskapsmonopolet som
funnits tidigare. De flesta minniskor har genom den tekniska utvecklingen mojlighet att
bide séka och publicera information sjilva pa Internet, bide via bloggar och webbsidor. "

Ytterligare ett tecken pa att trenden har vint dr att professionens institutioner blivit allt svagare.
Journalistférbundet har minskat i medlemsantal och de pressetiska organen har férsvagats
menar Nygren. Vilket har lett till att man ifragasitter huruvida de pressetiska reglerna
efterfoljs eller inte. Det dr legitimiteten 1 dessa regler som kan ifragasittas, da de inte
omfattar nya medier som vaxer fram bland annat pa nitet. Ekonomiska drivkrafter spelar
idag ocksa en storre roll dn tidigare, journalistrollen och den journalistiska drivkraften har
som en foljd av detta forsvagats. Kommersiella drivkrafter paverkar a/truismen, som i detta
fall betyder att journalister ska sitta allminhetens bidsta fore sitt eget och mediernas
vinning.” Just detta menar Nygren tyder pi att journalistrollen genomgir en
forindringsprocess dar det gar att visa pa att den journalistiska yrkesrollen blir mer och mer
de-professionaliserad. Forskning visar pa att de-professionaliseringen i sin tur har ett
samband med de nya medieformerna, den Okade differentieringen i medierna och
framvixten av kommersiella etermedier. Det enda som faktiskt talar fér en
professionalisering, och dirmed mot en de-professionalisering, ir att de flesta journalister
idag har genomgitt en journalistutbildning.”

Moycket  tyder pa att de mekanismer och institutioner som  skyddar
Journalistiken som profession har blivit svagare. En semi-profession som
Journalistiken har aldrig kunnat uppritthalla en regelritt utestingning for att
skydda professionen, det skulle strida mot yttrandefribeten. Men det dr dnda
tydligt att de mekanismer som definierat journalistiken som profession har
Sforsvagats. (...) Journalistikens de-professionalisering blir tydlig i en minskad
antonomi, bade for de enskilda jonrnalisterna och for redaktionerna inom
medieforetagen.”

Manga journalister stir idag utan fast arbete vilket ytterligare férsvagar den enskilda
journalisten stillning. En tredjedel av medlemmarna i SJF dr antingen frilansare, har
tillfalliga anstillningar eller arbetslosa. Att deras stillning dr ytterligare forsvagad beror pa
att journalister som frilansar eller har tillfdlliga anstillningar blir mindre autonoma i sitt yrke

19 Nygren 2008:158-160
20 Tbid. 5.158-160

21 Tbid. 5.20

221bid. 5.160-161



och 1 sina arbetsuppgifter da de ir mycket beroende av bestillare och uppdragsgivare
menar Nygren.”

Nya krav

Journalistrollen som tidigare varit tydlig och dir journalisten haft ett tydligt uppdrag nira
sammanlinkat med pressetiken finns inte lingre kvar. Journalisterna har blivit mangsysslare
och ocksa forlorat kontrollen 6ver sitt yrke menar Nygren. En journalist ska inte bara
kunna skriva, utan kunskaper i ledarskap, redigeringsprogram och webberfarenhet har blivit
ett krav for att arbeta som journalist idag, de har med tidens ging blivit multireportrar.*
Kort uttryckt sa dr det forandrade arbetsvillkor som giller fo6r en journalist i dagens
mediesambhille. Den nya tekniken, dir bloggen ingar, dr en del 1 den forindring som har
gjort att journalistyrket och dess forutsittningar har forindrats dramatiskt.” Vissa forskare
menar att utvecklingen bidrar till att arbetsinsatsen mer och mer utgar fran en produktion
som ir teknikdominerad och mindre och mindre resurser liggs pa insamlings och virdering

: 26
av material.

Som en del av utvecklingen kring journalistyrket tillkommer ocksa att journalistiken blir allt
mer kommersiell som en foljd av att medieféretagen blivit allt mer utsatta f6r marknadens
krav. Da redaktorer blir mer av ekonomer och férsiljare sker ocksa en forindring i
virderingarna som styr produktionen.” Aven den amerikanske medieforskaren John
McManus menar att det dr just marknaden som styr eller driver pa journalistiken i den
riktningen. Den publicistiska och den marknadsinriktade delen pa en redaktion dr ddrmed
inte lika vitt atskilda som innan.”

Pressetik och ideal

Gemensamt f6r journalister virlden 6ver dr idén om att man som just journalist ska handla
etiskt, da detta legitimerar deras stillning. Huruvida det ska finnas en bestimd universal
etisk kod som ska gilla for alla finns det delade meningar om inom journalistkaren. Dock
har det visat sig 1 jimférelser mellan europeiska och mellandstern linder att det existerar en
konsensus kring vissa etiska nyckelelement. Detta giller frimst att det som framfors av
journalisten ska vara sant samt att journalisten ska forhalla sig objektiv.zg Detta bekriftas
ytterligare av Paschal Preston som genomférde en undersokning med journalister frin elva
olika linder. Dir framkom det att virden som opartiskhet, objektivitet och balans, rittvisa,
korrekthet och soka efter sanningen var vildigt viktiga i alla linder. Aven att korrekt sitta
nyheter 1 text, vikten av att hitta sa manga kallor som moijligt, kontrollera killor och citera
dem ritt var av stor vikt.”

23 Tbid. 5.163

24 Tbid. 5.74-75

25 Andersson 2009:67-72
% Fournier 2000:72

%’ Hulten 1999:96-97

28 Alstrom 2008:132-133
% Deuze 2005:449

% Preston 2009:44-47



Journalistkaren halls samman av en stark ideologi och starka normer, vilket ar nagot nya
journalister socialiseras in 1 och de dr svara att férandra. Detta giller sirskilt branscher med
mycket traditioner som exempelvis dagspressen och giller mindre fér nya medieformer.”
Det finns en form av asiktskonformitet kring journalisternas egen sjalvbild. Borje Ahlstrém
menar att journalistkdren bestar av stor normkonformitet, bristande Oppenhet och lig
mottaglighet for interna ésiktsskillnader. Vilket ocksa dr egenskaper for en kar som ar
utsatt, med stringa regelsystem och dir det existerar homogen rekrytering och utbildning.”

Etiska ramverk

Forutom egna ideal som styr dem, styrs journalistiken dven av lagar och regler.
Tryckfrihetsforordningen ar till for att skapa frihet for pressen och dess journalister, och
ger journalistiken en sirstillning i samhillet. Upphovsritten dr en annan lag som
journalister ofta ber6rs av, som innebdr att man har ensamritt pa litterira och konstnirliga
prestationer man skapat. Bland annat ingar dér att andras verk inte far publiceras sd att de
krinker upphovsmannen, till exempel genom att utelimna dennes namn.” Pressen har
aven sjalvreglering i form av etiska regler for att uppritthalla kvalitén pa journalistyrket
samt undvika lagstiftning. De gar under namnet Spelregler for press, radio och T1” och
innehaller publicistregler, yrkesregler och en checklista angiende redaktionell reklam.™
Publicistreglerna ska sla vakt om god publicistisk sed, och innehaller rekommendationer
om att journalister ska vara kritiska mot nyhetskallor, ge korrekta nyheter, ge plats ét
bemoétande, héra bada sidorna, vara fOrsiktiga med namnpublicering och med
anvindningen av bilder.” Detta kontrolleras av Pressens Opinionsnimnd och
Allminhetens Pressombudsman.

Yrkesreglerna, som Overvakas av Yrkesetiska nidmnden inom SJF handlar om
journalisternas integritet i sin yrkesroll och anskaffning av material. En journalist ska inte
dra personlig fordel av den information man far i sitt arbete, inte i tjanst ta emot
journalistiska uppdrag av personer utanfér den redaktionella ledningen och inte acceptera
gavor fran foretag eller organisationer. Checklistan angaende redaktionell reklam syftar till
att ingen utomstaende ska kunna paverka innehallet i journalistiken och att reklam och
redaktionellt material ska sirskiljas.™

Vem som ir journalist och dirmed paverkas av lagarna och de pressetiska reglerna ir inte
alltid sa latt att veta da det inte krivs nagon yrkeslegitimation, internet har dessutom inte
gjort det enklare. Da alla kan skriva journalistiska texter pa nitet suddas grinserna ut. I
USA finns det fall som prévats i ritten. En blogg hade avsljat produktinformation om
foretaget Apple innan Apple sjilva slippt den. Apple stimde, men bloggarna vigrade
avsloja sina killor i enlighet med meddelarskyddet dd de sa sig agera som journalister.
Apple argumenterade for att de inte alls var journalister och dirfor inte omfattades av

31 Bergstrom, Sternvik & Wadbring 2010:23
32 Alstrém 2008:141

* Svenska Journalistférbundets - 1ad dr upphovsritt?
** Hadenius et al. 2011:36-37

* Pressens opinionsnimnd och Allmédnhetens Pressombudsmans - Regler
% Svenska Journalistférbundets - Spelregler fir press, radio, tv; Hadenius et al. 2011:37-38

8



skyddet, men férlorade i ritten.”” Ett dilemma man hir kan se 4r nir personer maste
torhalla sig till de pressetiska reglerna som finns och nar de ar fria att strunta i dem.

Nir ideal och praktik gar isir

Som tidigare nimnt delas manga journalistiska ideal runt om 1 virlden. Dock ar det manga
journalister som upplever att dessa dr svara att uppna i det dagliga arbetet pa grund av
externa faktorer. Dessa dr framst dgarskap, kommersiell konkurrens och vikten av att silja.
Det skapas en spianning mellan ideal och praktik. Internet tycks ha Okat pa konkurrensen
innu mer genom sin snabbhet och forsvarar dnnu mer fOr journalisterna att uppna sina
journalistiska ideal i praktiken.” Dir de tidigare skulle publicera tva-tre artiklar ska de nu
publicera fem-tio, och den snabba hastigheten riskerar att paverka kvalitén. Dock ir det
ind4 manga som anser att utvecklingen varit positiv, asikterna till internet ér alltsi dubbla.”

Aven Jenny Wiik ser ett problem i att ideal och praktik gir alltmer isir. Professionalismen
ar hogt virderad inom journalisfiltet. Den blir dock omgirdad av allt mer motstridiga
tendenser. Kommersialisering skapar fokus pa férsiljning och publikorientering, samtidigt
som journalisterna haller kvar i professionen da de inte kan silja nagot utan den legitimitet
de innehar. Infér hotet om minskad legitimitet och de-professionalisering gar
journalistkaren samman kring traditionella ideologiska ideal som att granska och forklara.
Samtidigt blir deras praktiska vardag allt mer stressad och riskerar att skapa storre glapp
mellan ideal och verklighet." En de-professionalisering innebir ett tyngre ansvar pa varje
enskild journalist att bestimma vilka ideal och normer de vill f6lja och vilken journalistik
den vill sta for."

Bloggar och journalistik

Att bloggar och journalistik hor thop och paverkas av varandra dr uppenbart, men pa vilka
satt? Kunskapsmonopolet som Nygren beskriver dr brutet genom internet och i sin tur
bloggens intag i svenska medielanskapet.

Journalisters trovirdighet bygger pa att de foljer ideal som exempelvis objektivitet. Bloggar
diremot dr vildigt subjektiva. Trots detta finns det méanga som viljer att vinda sig till
bloggar just for att de ser dem som mer trovirdiga. Detta visar att bloggars trovirdighet
bygger pa helt andra virden dn journalisters. De bygger pa att de ir personliga och dirmed
kinns dkta och drliga. Liksom media bygger bloggarna upp ett fértroende hos lisarna och
skulle det visa sig att de inte ir dkta tappar de det fértroendet.”” Hir kan man friga sig vad
en journalist som bloggar bygger sin trovirdighet pa och vad som hinder med
trovirdigheten om ingen tydlig linje dras. Aven om journalister inte anses ingd i en
fullstindig profession sa har de byggt upp en sjilvstindig stillning genom att de agerar som
en tredje statsmakt. De har ett socialt kontrakt med samhillet. Dessa kan darfér inte enbart

37 Walker Rettberg 2008:89-90
38 Preston 2009:44-47

3 Ibid. s.66, 69

40Wiik 2010:209-210

4 Nygren 2008:169

* Walker Rettberger 2008:91-92



styras av marknadslogik utan ocksa professionell logik f6r att behalla sin trovirdighet inf6r
medborgarna.”

Kvalitetssikring av journalistiken

Sjilvregleringen finns som tidigare namnt for att kvalitetssakra journalistiken och behalla
trovirdigheten. Forutom de férebyggande dtgirderna i form av ideal som lirs ut under
utbildningen finns aven atergirder under nyhetsskapandet i form av korrekturlasning och
korrigerande atgarder i form av pressrad och mediejournalistik (journalister som skriver om
media och medieindustrin). Just mediejournalistiken har fatt kraftiga bakslag de senaste
aren. Det har gjorts neddragningar och de beskylls for att vara PR-verktyg, och utsitts for
hard press frin utgivare att vara trogna, vilket gjort att de inte har samma utrymme till
kritik lingre. Hir ser dock vissa forskare en mojlighet med bloggar. Det har dykt upp
manga mediekritiska bloggar runt om i virlden som sitter press pa journalisterna att géra
ritt och kan eventuellt komma att hjilpa journalistiken i sin kvalitetssikring.

Bloggar som medborgarjonrnalistik

Nir bloggen kom sig manga stora mojligheter med mediet. Nu kunde vem som helst
sprida sina kunskaper och asikter. Det enda som behévdes var en dator med
internetuppkoppling. Det fanns tankar om ett mer 6ppet medieklimat dir medborgarna
kunde agera medborgarjournalister och en irligare och mer kunnig journalistik skulle
bedrivas utanfér de stora mediekoncernerna. Olsson menar dock att detta inte kunnat ske.
Dels for att mojligheten att na méanga inte per automatik betyder méanga lisare och dels fo6r
att det finns en enorm mingd bloggar, minniskor inte har tid for alla. Darfor har
traditionella medier fortfarande en viktig roll. De ar offentliga aktorer som innehar storre
fortroende, oavsett om deras journalistik dr battre eller simre dn den péd bloggarna. Olsson
menar istillet att bloggar kan fungera kompletterande till journalistiken genom att vissa kan
agera journalister och avsloja nyheter som kanske inte annars tagits upp, bloggen kan vara
en kanal f6r smala nischer eller en kompletterande kanal f6r redan etablerade skribenter.
Bloggsfiren som det ibland refereras till, bestar av en liten skara elitbloggar och en storre
skara med ytterst fa lisare.”

Journalistbloggar

Huruvida medieféretag anvinder sig av bloggens speciella egenskaper nir de infort det nya
mediet finns det delade asikter om. Jane B Singer som undersokt journalistbloggar i USA
menar att journalisterna normaliserar bloggarna utefter ridande journalistiska normer. De
haller hart i sin roll som gatekeepers och linkar si gott som endast till andra stora medier,
trots de mojligheter till interaktivitet som mediet erbjuder. Opartiskheten féljer delvis med,
pa manga hall far de personliga dsikterna komma fram, men dessa kommer oftast frin
kolumnister som redan tidigare dr vana att skriva om sina egna virderingar. Journalister har
valt att jobba pa samma sitt som med Ovrigt redaktionellt material; de publicerar kortare
nyhetsinlige men med linkar. Hon menar att bloggformatet inte har revolutionerat

* Nygren 2008:174
“ Fengler 2008:61-65
* Olsson et al. 2007:23-29
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journalisternas roll fér demokratin.*

Gunnar Nygren och Maria Zuiderveld som forskat om flerkanalspublicering kommer dock
fram till ndgot annat. De ser en trend bland svenska dagstidningar av vaxande interaktivitet
med publiken och 6kad transparens, dar redaktionsbundna bloggar men dven blogglinkar,
kommentarfilt och forsék, om édn tafatta sadana, till anvindning av sociala medier dr en
del.”” Flera dagstidningar har idag egna bloggar kopplade till sin hemsida, skrivna dels av
tidningens egna journalister, och dels av frilansjournalister. Fa handlar dock om nyheter, de
handlar snarare om livsstil, hilsa, inredning och sport. Det kan ha wvarit bloggens
uttrycksform som gjort den populir, den ar kortfattad, publiceringen omedelbar och tonen
personlig. Bloggen har blivit ett nytt verktyg for journalister med 6kad moijlighet till
interaktivitet. Magnus Karlsson, chefredaktor f6r Smalandsposten, menar dock att bloggar
aldrig kommer att ersitta kvalitativ journalistik. Det ar inte heller ett journalistiskt verktyg,

248

“en blogg dr en blogg”.

Grinsen mellan privat och offentligt

Den tekniska utvecklingen som bloggar dr en del utav har gjort det enklare f6r mianniskor
att kommunicera med varandra. Omvirlden slipps allt mer innanfér hemmets fyra viggar
samtidigt som hemmet flyttas ut i det offentliga allt mer med hjilp utav de nya medierna
och tekniken. Detta har gjort att grinsen mellan hemmets privata rum och den offentliga
virlden utanfér allt mer suddas ut.”’ Interaktiva medier, si som exempelvis bloggar, har
brett ut sig och ytterligare suddat ut den grinsen, till fordel f6r offentligheten. Manga
bloggar och andra nitsidor bjuder in oss till det som tidigare riknats som minniskors mest
privata tillflyktsorter.”

En allt mer personifierad journalist

Enskilda journalister blir som en del av kommersialiseringen viktigare och viktigare som
varumirken i sig. Deras person och vem de dr blir allt viktigare att kommunicera ut till
omvirlden. Férut kunde man endast lidsa deras publicerade texter, idag far man dessutom
veta vem personen bakom texterna ar. De blir varumirken som ska marknadsforas.
Individuella stjirnor inom journalistkdren har dirfér blivit allt vanligare, och framforallt
efterfraigan efter dessa har Okat, vilket tyder pa en amerikanisering av branschen. Pa
redaktionell plats kan konsekvensen bli att det blir svarare for lisare att urskilja vad som ar
nyheter och vad som ir privata asikter.” Att arbetsdelningen blivit otydligare ir, som
nimndes 1 borjan pa kapitlet, ett av tecknen Nygren tar upp 1 sin teori som visar pa att
journalistiken gar mot en de-professionalisering.

Vissa menar pa att det dr féretagen som driver pa denna utveckling, medan andra menar att

*® Singer 2005:192-193

* Nygren & Zuiderveld 2011:83
* Ibid. 5.75-76

* Motley 2000:97, 101-102

% Olsson et al. 2007:75

*! Alstrém 2008:139
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det dr reportrarna sjilva som vill bygga sitt eget varumirke och ytterligare en gren menar att
det dr personifieringen i samhillet i stort som har bidragit till detta. Genom &kad
personifiering Skar ocksd kravet pa stindig exponering.” Det utvecklingen av bloggar har
bidragit med ar att individerna sjilva, utan hjilp fran nigon annan, strategiskt och selektivt
kan bygga ett varumairke kring sig sjilva. De viljer vad som ska presenteras infor ldsarna pa
deras egen plattform.” Som tidigare nimnt kan det dock bli problematiskt med lagstiftning
och pressetiska regler nir det blir otydligt om bloggaren agerar som journalist eller
privatperson.

Offentligt och privat

Det finns tva grundbetydelser av dikotomin (variabel eller egenskap som ar delad i tva fran
varandra 6msesidigt uteslutande kategorier™) offentligt - privat. Den forsta dr staten och
makten som det offentliga och det privatigda ekonomiska och familjelivet som det privata.
Den andra grundbetydelsen innebir att offentligt 4r detsamma som 6ppen och tillginglig
tor allmidnheten medan privat innebér det som ir dolt for insyn och gors 1 en begrinsad
krets av minniskor, alltsa synlighet kontra osynlighet. Om man ser till betydelse nummer
tva, som 4r den som vi utgar ifran i detta arbete, s har media kommit att paverka det
offentliga. I antikens Grekland var det offentliga marknadsplatsen, dir kunde man mdotas
och diskutera. I och med tryckpressen kom dock dokument och information som blev
offentliga, men som tillskillnad frin de tidigare offentliga métena var oberoende av tid och

rum. Utvecklingen av medierna har dirmed skapat en “medierad offentlighet”, som har

>
andra forutsittningar. Den priglas av envigskommunikation till jimférelse mot dialog, och
utan de tidigare sinnesfornimmelserna. Det sistndmnda har dock televisionen kommit att
andra pﬁ.SS Om man ser till dagens “medierade offentlighet” kan man se att den mer borjat
likna ditidens offentlighet, ddr folk via internet, sociala medier och bloggar kan moétas, se

och hoéra varandra och skapa en dialog.

Kommunikationsforskaren Joshua Meyrowitz skriver om bakre och frimre regioner dir
han utgar i fran Goffmans teori kring att sambhillet 4r som en teaterforestallning och
minniskorna dr skadespelare. Den frimre regionen ér platsen dar sjilva framtridandet sker
och den bakre regionen ir bakom kulisserna.”® Den bakre regionen likstills med privat och
den frimre regionen likstills med offentlig.”” Meyrowitz sitter i sin bok TV:n i fokus, men
hans tankar och idéer gar att 6verfora dven till dagens medielandskap med bloggar. Det
som hinder nir den bakre, privata, regionen fir trida fram i offentlighetens ljus, dr att den
frimre regionen blir drabbad genom att den annars offentliga rollen blir svarspelad.
Konflikten som uppstar mellan bakre och frimre region skapar i sin tur en mellanregion
dir personen befinner sig i grinslandet mellan vad som dr vad. Det dr ocksa frimst i
elektroniska medier som den bakre, privata, regionen frimst far ta plats. Detta da
bearbetningsprocessen dr snabb och kommunikationen ir interaktiv. Det uppstar ett

52 Alstr6m 2008:140-141

53 Sanderson 2008:912

54 Nationalencyklopedin - Dikotomi
% Thompson 2001:155-166

5 Goffman 1959: 97, 102

57 Meyrowitz 1985:46-51

12



informellt och spontant klimat dir anvindaren, i denna studie frilansjournalisten, kan
glémma bort att det faktiskt ir ett medium den anvinder.”

Sammanfattningsvis sa ar utgangspunkten i denna uppsats Gunnar Nygrens teori om
journalistikens de-professionalisering. Detta kompletteras i sin tur av teorier kring pressetik,
bloggen som medium, betydelsen av privat och offentligt samt kommersialiseringen av
journalistyrket. Det dr utifrin denna teoretiska ram som den insamlade empirin har
analyserats och presenterats.

8 Meyrowitz 1985:63-71

13



3.
Metod

Kvalitativa respondentintervjuer

Syftet med denna studie édr att undersoka hur frilansjournalister som bloggar resonerar
kring sitt bloggande i forhallande till sin journalistroll. For att kunna ta del av det
resonemanget, det vill sdga deras tankar, asikter och funderingar kring dmnet, behévde vi
komma ner pa djupet dir vi kunde forsta journalistens livsvarld. Av denna anledning valde
vi att anvanda oss av kvalitativa samtalsintervjuer som metod i studien da den passar vil
nir det 4r undersdkningspersonens eget perspektiv man vill undersoka.”
Frilansjournalisterna som dr undersékningsobjekten i denna studie, intervjuas i rollen som
respondenter. Detta da vi ville ta reda pa hur varje enskild individ tycker och tinker kring
imnet och samma fragor stills dirmed till samtliga intervjupersoner.”’

Varfér en kvantitativ metod som exempelvis en surveyundersékning har valts bort 1 denna
studie dr av den enkla anledningen att vi da hade gatt miste om intervjupersonernas
resonemang kring fragorna. Vi hade bara fatt svaren och inte fétt ta del av tankarna som
ligger bakom svaret och om det eventuellt fanns svarigheter att besvara frigorna.
Nackdelen med kvalitativa intervjuer 4r att vi inte kan generalisera resultaten, vilket betyder
att studien inte siger ndgot om frilansjournalister som grupp. Det som kan urskiljas fran
denna studie dr som mest tendenser, monster och insikter som gors kring just de hir
individerna.

Urval av respondenter

Fore studien stilldes ett antal urvalskriterier upp. Respondenterna skulle ha en
journalistutbildning. Detta kriterium var for att sikerstilla att de verkligen wvar
professionella journalister. De skulle ha en aktiv blogg, vilket innebar att de kontinuerligt
uppdaterat bloggen och har lagt upp minst ett inldgg den senaste manaden. Deras bloggar
kunde bade vara en helt egen blogg eller skriven pa uppdrag. Bloggen skulle till viss man
vara kopplad till deras journalistroll vilket innebar att den inte behévde vara en renodlad
journalistblogg men den skulle inte heller enbart handla om privata egenintressen. Detta f6r
att frilansjournalisterna skulle kunna dra jimforelser mellan de redaktionella texterna och
bloggen.

Studien 4r avgrinsad till skrivande journalister, da deras arbetsuppgifter som skribenter
ligger nira bloggandet och dirmed ir littare att jimféra dn for tex. en fotograf som
bloggar. Vildigt kinda bloggare undveks i denna studie dd de kan riknas som subjektiva

% Kvale & Brinkmann 2009:17
0 Hsaiasson, Gilljam & Oscarsson 2012:228
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experter. Med detta menas att de dr specialfall med annorlunda forutsittningar dan andra,
och di syftet dr att undersdka hur den vanliga bloggande frilansjournalisten resonerar
passade de inte in.”" Microbloggen Twitter 4r exkluderad frin denna studie. Detta for att
dess forutsittningar och anvindningsomraden dr sa annorlunda jamfort med den klassiska
bloggen, och undersékningsomradet hade dérfor blivit f6r brett.

Av praktiska och ekonomiska skil har vi varit tvungna att avgransa oss till personer som
bor i Gé6teborgsomridet, da vi ville triffa personerna vid ett fysiskt mote. Att samtliga
respondenter bor 1 en storstad kan ha paverkan pa resultatet om man jimfér med det
resultat man skulle fatt om man intervjuat journalister frin landsbygden. Men da syftet med
studien inte ar att fa ett generaliserbart resultat utan att fa forstaelse for dessa enskilda
individer, ansags detta 6verkomligt. I 6vrigt var malet att ha maximal variation ndr det kom
till ett antal faktorer. Detta for att fa bredd i intervjupersonerna och deras svar.” Vi ville fa
en spridning vad det giller kén och alder, tva egenskaper som ofta paverkar attityder.
Angiende respondenternas journalistiska inriktning och fokusomride 1 bloggen
efterstrivades spridning aven pa denna punkt. Deras huvudsakliga fokusomrade kan
nimligen paverka hur de bloggar, hur de ser pa sin journalistroll och vilka etiska
stillningstagande de kan komma i kontakt med.

For att finna vara intervjupersoner anvindes social medier som hjilpmedel. P4 Facebook
anslot vi oss till grupper som var skapade av och for journalister som exempelvis
Journalistbubblan och Frilansjournalisterna. I dessa grupper publicerades inligg dir vi
sokte efter frilansjournalister som uppfyllde de urvalskriterier som ovan beskrivits. Twitter
anvindes ocksa for att hitta potentiella intervjupersoner, dir vi twittrade pa vara respektive
twitterkonton om vad vi sékte och varfér. Bada kontaktvigarna gav resultat, men
Facebook var den kontaktvig som resulterade i flest tips.

Nir ett tiotal frilansjournalister hade anmalt sitt intresse borjade vi ga igenom bloggarna f6r
att kontrollera om personerna stimde Overens med de uppsatta urvalskriterierna. Under
tiden som genomgangen av bloggarna och intervjupersonerna gjordes framkom det att
vissa inte hade journalistutbildning och vissa inte bodde i G6teborg. Di vi ville genomféra
intervjuerna genom att fysiskt moétas foll darfor dessa bort, vilket ocksa blev fallet med de
som visade sig sakna journalistisk utbildning. Ndgot vi insag efter bortfallen var att de som
uppfyllde alla kriterier endast var min. D4 studien inte har ett fokus pd manliga
frilansjournalister togs beslutet att pa egen hand leta via s6kmotorer efter kvinnliga
frilansjournalister som bloggade och som bodde 1 Goteborgsomradet. Genom detta
tillférdes tva kvinnliga frilansjournalister till studien. Ddrmed fick vi en viss spridning i kén.
Viss spridning uppnaddes kring alder, dock inte lika stor som vi hoppats pa.

Hur manga intervjupersoner man ska ha i en intervjustudie r inte helt enkelt att avgora.
Enligt Kvale och Brinkmann ska man intervjua sa manga personer som behovs for att ta
reda pa det man behéver veta. Nir detta gjorts brukar man siga att det uppnatts mattnad.

61 Ibid. s.259
62 Ibid. 5.259-260
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Risken om antalet ar litet dr att det inte gar att generalisera och prova hypoteser, och om
det dr for stort gar det inte att gbra nigra ingdende analyser.” Malet var att uppnd empirisk
mittnad och da intervjuerna var férhallandevis djupgaende sa beridknade vi att sex till dtta
intervjuer borde ricka. Antalet slutade tillslut pa sex intervjuer. Vid detta antal kinde vi att
svaren borjade likna varandra och vi upplevde en mittnad. Nedan foljer en kort

presentation av vara ICSpOl’ldCﬁtCt.

Kontorsbloggare

Man, 25 ar.

Arbetat som frilansjournalist sedan 2011.

Startade sin privata blogg vid arsskiftet 2011/2012 dir han skriver om vardagslivet pa kontor. Har
dven en blogg pa sin hemsida med frimst publicerade artiklar, och ska inom kort starta en

triningsblogg.

Livsstilsbloggare

Kvinna, 36 ar.

Arbetat som frilansjournalist sedan 2002.

Startade sin blogg som skrivs pa uppdrag i borjan pd 2012 dir hon skriver om mode, skénhet och
livsstil.

Journalistikbloggare

Man, 25 ar.

Arbetat som frilansjournalist pa heltid sedan 2011.

Startade sin privata blogg 2010 dir han skriver om journalistik.

Kulturbloggare

Kvinna, 40 ar.

Arbetat som frilansjournalist sedan 1995.

Startade sin privata blogg 2009 dir hon skriver om kultur, musik och litteratur.

Politikbloggare

Man, 306 ar.

Arbetat som frilansjournalist frin och till sedan 2002.

Startade sin privata blogg 2008 dir han anonymt skriver om politik.

Teknikbloggare

Man, 37 ar.

Arbetat som frilansjournalist sedan 2006.

Bloggen som skrivs pa uppdrag startades viren 2011 och den privata bloggen startades 2006. I bada
bloggarna skriver han om teknik.

03 Kvale & Brinkmann 2009:129
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Genomforande

Forberedelser

Utifran vara fragestallningar och den teoretiska ram som presenterats 1 tidigare teorikapitel
utformade vi en intervjuguide att anvinda under intervjutillfillena. Den verkade som
hjilpmedel for att strukturera intervjuerna.”* Detta fér att forsikra oss om att vi frigade
efter det vi amnade unders6ka och att intervjuerna genomférdes pa liknande sitt for att fa
ett trovardigt och tillférlitligt resultat. Intervjuguiden dr tematiskt uppbyged efter de
fragestillningar som ligger till grund f6r studien. Formen pa en intervjuguide ar av vikt for
att undvika att intervjuerna ska kidnnas for akademiska och hogtravande. For att fa
intervjuerna mer levande och dynamiska si #r frigorna enkla och kort formulerade.”

I intervjuguiden har vi anvint oss av inledande frigor som ger spontana och rika
beskrivningar dir respondenten dterger det denne tycker ar viktigt. Dessa varvades med
direkta fragor for att se till att de specifika omraden som skulle undersékas togs upp. For
att inte ga miste om intervjupersonernas spontana reaktioner och tankar har vi lagt dem
som foljdfragor till den inledande fragan pa samma imne.”® Hur fragor dr stillda kan
bevisligen paverka hur svaren blir. Kvale och Brinkmann anser dock att for stor negativ
vikt liggs vid ledande fragor, att de ofta kan vara ndédvindiga och bra i kvalitativa
intervjuer.()7 Vi efterstraivade dock 1 var intervjuguide att inte ligga nagra virderingar i
fragorna. Vi dr medvetna om att detta kan vara svirt men genom att vi i utformningen av
intervjuguiden forsokte formulera om och ta bort ord som kunde anses vara virdeladdade
eller alltfor ledande sa har vi forsokt forebygga problemet. Etik och privatliv kan vara
kansliga fragor och vi forsokte att stilla dem pa ett 6ppet och icke ledande sitt. Dock kan
vissa direkta fragor dnda tolkas som ledande, da vi ville leda in respondenterna pa vissa
teman som skulle undersékas. Dessa var noédvandiga for att vi skulle fa svar pa studiens
fragestallningar.

Intervjutillfallet

Intervjuerna genomférdes enskilt med en intervjuperson dt gangen. Detta f6r att undvika
att intervjupersonerna skulle paverka varandra, som de hade kunnat goéra om det hade
genomforts en fokusgrupp med dem istéllet. Ytterligare en anledning att inte genomféra en
fokusgrupp dr att det kan vara mycket svart for deltagarna i en sadan att diskutera
etikfrigan som studien beror. Syftet var att understka varje enskild frilansjournalist

resonemang, inte att frilansjournalisterna skulle diskutera fenomenet dem emellan.

Forsta intervjun genomférde vi som intervjuare tillsammans for att testa hur intervjuguiden
fungerade samt for att sdkerstalla att vi var samkorda kring hur vi utférde intervjuerna.
Detta for att resultatet skulle bli tillforlitligt. Det blev en form av provintervju. Tva fragor
som kindes 6verflodiga och irrelevanta stréks efter detta, i Gvrigt fungerade intervjuguiden

* Ibid. 5.146

65 Esaiasson et al. 2012:264-265

% Kvale & Brinkmann 2009:150-151
% Ibid. 5.187-189
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bra och vi beh6ll den som den var. Efter detta valde vi att gora intervjuerna var for sig,
férutom 1i sista intervjun da vi dven var tva. Vi valde att gbra intervjuerna ensamma dels av
praktiska skil, sa att vi skulle hinna med sa manga intervjuer som méjligt. Men ocksa for att
fa intervjupersonerna att kinna sig avslappnade, det kan litt kinnas utsatt att vara tva mot
en. I en intervjusituation finns en maktsymmetri dir intervjuaren styr dagordningen och har
tolkningsmonopol och dirfor kan ha strre makt.” Visserligen #r journalisterna
hégskoleutbildade personer, inom ett yrke som har forhallandevis hog status och de ar
dessutom vana vid intervjusituationer. Da dock som intervjuare och inte som
intervjupersoner. Men vi ville dnda férs6ka gora maktsymmetrin si jimn som mojligt,
speciellt da vissa fragor kunde anses kinsliga. Dock upplevde vi att maktsymmetrin blev
ojamn 4t motsatt hall nir vi blev hembjudna pa en intervju till en av intervjupersonerna och
for att kidnna oss trygga med situationen valde vi dirfér att dven géra den gemensamit.
Risken att intervjuerna utforts alltfor olika forsokte vi motverka genom att som tidigare

namnt genomféra den forsta thop, och att ha en noga utformad intervjuguide.

Fyra intervjuer gjordes pa olika caféer runt om 1 Goteborg, en gjordes pa ett kontor och en
hemma hos respondenten. Vi valde caféer da det ir en neutral och avslappnad arena. Att
sitta 1 ett grupprum pa ett universitet kan kinnas akademiskt och skapa en kinsla av att vilja
“svara ritt”. En risk med att sitta pa caféer dr att respondenterna kanske inte vagar vara
helt arliga 1 kdnsliga fragor da det finns manniskor runt om som kan hora. Nagot vi gjorde
tor att fors6ka motverka att de ville “svara ritt” var att i borjan av intervjun fortydliga att
inga svar var ritt eller fel utan vi endast ville ha deras egna tankar och resonemang. Vi
oppnade upp for intervjupersonerna att sitta pa nagot annat stille, bide av praktiska
orsaker, de kanske inte hann komma ifran kontoret, men ocksa om de inte kinde sig trygga
att diskutera fragorna pa ett café. I tva av fallen hade vi f6rst bokat tid pé ett café men pa
grund av praktiska komplikationer fran deras sida sa avbokades dessa. For att lyckas fa till
intervjuerna sa gjordes dessa istillet hemma och pa kontor. Detta innebir att intervjuerna
inte helt och hallet utforts pa samma sitt vilket kan ha paverkat reliabiliteten. Som tidigare
nimnt har vi forsokt att gora allt annat sa lika som mojligt bland annat genom en vil
genomarbetad intervjuguide, for att forsoka eliminera slumpmissiga fel 1 hogsta mojliga
utstrackning.

Efter intervjuerna

Efter intervjuerna skrev vi kort ner intryck, tankar och iakttagelser kring den nyss
genomforda intervjun. Sd snart som moijligt, for att ha ett farskt minne kvar fran intervjun
genomfordes transkriberingen ddr den personen som hade gjort intervjun ocksa ansvarade
for transkriberingen. Den person som inte nidrvarat vid intervjun liste sedan det
transkriberade materialet. Nar transkriberingsprocessen var genomférd fér samtliga
intervjuer firgkodades materialet efter de tre teman som intervjuguiden och studien
innehaller. Detta f6r att enklare kunna urskilja de olika teman i den utskrivna intervjun
vilket i sin tur underlittande arbetet med att formulera och presentera resultatet. For att
bryta ner det som kommit fram av intervjuerna si sammanfattade vi kort och tog ut ett

antal belysande citat fOr att fa en bra 6verblick 6ver vad respondenterna sagt i intervjuerna.

%8 Ibid. 5.48-49
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Dessa sammanfattningar anvindes som stod, tillsammans med det transkriberade
materialet, ndr resultatet skrevs. I resultat och analyskapitlet forsokte vi se till sa att samtliga
respondenter blev representerade lika mycket, men insig att vissa kom att bli citerade
nagon gang mer. Vissa uttalande var sa belysande och talande att vi inte ville ta bort dem.

Intervjuareffekt

En viktig aspekt av att anvinda sig av kvalitativa samtalsintervjuer ar att det uppstir en
intervjuareffekt dvs. att svaren kan skilja sig beroende pa vem som stiller fragorna.
Omedveten paverkan fran intervjuarens sida samt att intervjupersoner anpassar sina svar
till vad de tror foérvintas svara dr en av riskerna med den kvalitativa intervjun som metod.
Erfarna intervjuare kan arbeta for att motverka det, men det dr svarare for de mer
oerfarna.” Vi som genomfor denna studie r visserligen inte erfarna intervjuare, men
genom medvetenhet om denna effekt kunde vi f6rs6ka undvika den och gora den sa liten
som moijligt. Trots detta dr det nagot som bor tas med ndr man beriknar reliabiliteten. Sett
till det resultat som intervjuerna gav kindes respondenterna raka och irliga i sina svar.
Detta kan bero pa att respondenterna erbjéds viss anonymitet och att vatje intervju
inleddes med att den som skulle intervjua kort forklarade hur intervjun skulle ga till. Samt
att det tydliggjordes att syftet var att se hur de resonerar och att det inte fanns nagot ratt
eller fel. Meningen var inte att de skulle sitta och rabbla de pressetiska reglerna som ett
lixforhor. Vi som intervjuare forsokte, i den man som man medvetet kan paverka, halla oss
neutrala i kroppssprik och ansiktsuttryck for att ytterligare undvika intervjuareeffekt.

Etik

Informerat samtycke dr en viktig del for att studien skall vara etisk forsvarbar. Informerat
samtycke innebir att man informerar intervjupersonen om upplagget pa studien, dess syfte
och vilka risker och fordelar som kan vara férenade med deltagande i intervjun. Man bor
ocksa meddela att de deltar frivilligt i intervjun och dérfér kan dra sig ur nir som helst.
Aven information om konfidentialitet ska meddelas. I det informerande samtycket ingar
ocksa att man som intervjuare ska bestimma hur mycket information som ska ges nir,
ibland kan fér mycket information styra in respondenten pa olika spar och gbra intervjun
mindre &ppen.”’

Efter att tips och intresseanmilningar inkommit kontaktades de personerna via e-post for
att komma 6verens om en tid f6r genomférandet av intervjun. I detta meddelande
upprepades studiens syfte, att man kunde avbryta om man ville, upplagget pa studien och
vilken form av konfidentialitet som kunde erbjudas. Detta upprepades idven vid
intervjutillfallet. Hur mycket som skulle berittas om intervjun och fragestillningar har varit
en viss balansgang. Etik och privatliv kan vara kinsligt for vissa, och vi ville dirfér vara
tydliga med att vi skulle ta upp dessa dmnen. Dock togs beslutet att inte ga nidrmare in pa
teoretisk bakgrund eller liknande for att inte ligga vikt i olika asikter eller leda in
respondenterna pa nagot spar. Vi har utover detta efterstrivat att vara sa raka och tydliga

® Esaiasson et al. 2012:235, 267
70 Kvale & Brinkmann 2009:87-88

19



som moijligt.

Konfidentialitet handlar om vilken information som kommer att vara tillginglig for vem.”'
De egenskaper som omnimns i studien ar kon, dlder, hur lige de frilansat, hur linge de
bloggat och vilken typ av blogg de driver. Detta for att det ar faktorer som eventuellt skulle
komma att spela en roll i analysen. Det finns en risk att vi avgrinsade oss genom att bara
vilja dessa faktorer, men respondenternas konfidentialitet viagde tyngre. Vi frigade om vi
kunde spela in intervjun for att kunna fa sd korrekta resultat som moijligt. Inspelningen var
dock endast till for att vi skulle kunna transkribera intervjun korrekt och ddrmed fa
ordagranna uttalanden. Nar det inspelade materialet transkriberades maskerades namn och
vissa andra detaljer som skulle kunna avsl6ja personens identitet.

Avslutande reflektioner kring metod

Nir en studie utformas och genomférs nas hég validitet genom att man tar hinsyn till de
aspekter som kan tinkas péaverka studiens resultat och dess tillforlitlighet. Med validitet
menas att man faktiskt mater det man syftar att mata. For att dessutom uppna reliabilitet, ar
studien beroende av att intervjutillfillena genomférs pa samma sitt. Med reliabilitet menar
man franvaro frin slumpmissiga eller osystematiska fel.”” Samtliga delar av metoden har
bade styrkor och svagheter, och dessa har tagits upp genomgaende i detta metodkapitel.
Sammanfattningsvis sa har inte alla intervjuer utférts pa exakt samma sitt av praktiska
orsaker vilket kan ha paverkat reliabiliteten. Dock har det 6vriga arbetet utforts pa ett sd
noga och systematiskt sitt som moijligt for att 6ka reliabiliteten och fa ett tillforlitligt
resultat. Vi har ocksd varit noga med att gi fram och tillbaka mellan frigestillningarna,
syftet, intervjuguiden och teorin for att se att vi verkligen undersékte det vi syftade till att
undersoka och uppna sia hog validitet som moijligt. Genom hég medvetenhet om de fillor
man kan falla 1 sa tycker vi oss kunna saga att resultatet gar att lita pa.

1 Kvale & Brinkmann 2009:88
72 FEsaiasson et al. 2012:57, 63
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4.
Resultat & Analys

I detta kapitel] kommer resultatet och analysen av intervjuerna att redovisas. Kapitlet ar
uppdelat i tre olika delar i enlighet med de uppstillda fragestillningarna och inom dessa
delar kommer det att redovisas vad respondenterna var eniga om samt den variation som
kunde identifieras i intervjusvaren. Resultat och analys kommer att presenteras tillsammans,
detta for att vi anser att det blir mer pedagogiskt och enklare for lisaren att folja.

Dirfor bloggar de

Pa intervjufragorna som stalldes till respondenterna under intervjun hade de manga olika
svar kring varfor de bloggar och vad bloggen fyller f6r funktion f6r dem som journalister.
Nedan f6ljer en redogérelse av de funktioner som respondenterna uppgav att bloggen hade
for dem.

Marknadsféring!

Den anledning som alla respondenter pa nagot sitt tog upp, och som majoriteten hade som
storsta skal till bloggandet, var for att marknadsféra sig sjalva. Detta just for att de ar
frilansjournalister.

“Ar man frilansjournalist si maiste man synas, hiras, folk mdiste veta om att man finns. Det blir vildigt

mycket varumarke, sa alla sitt att synas ar bra.” — Kontorsbloggaren.

"Den primra fordelen dr att man haller sig, exponeringsytan, att man syns, man hela tiden dr en rost som
dr aktiy, dven om du inte har ndagot uppdrag hos dem som publiceras just nu. Det dr ju definitivt den stora

fordelen.” — Livsstilsbloggare.

Respondenterna talar vildigt mycket om exponering, varumairke, synlighet, knyta kontakter,
att vara en aktiv rost och fa uppdrag tack vare detta. Om att det dr littare att fa jobb om
uppdragsgivarna kinner igen en, all synlighet dr bra. Detta dr extra viktigt for just
frilansjournalisterna dda de hela tiden maste fi nya uppdrag, och lever pa sin
anstillningsbarhet pa ett helt annat sitt an fastanstillda journalister. Majoriteten av dem
har dven en hemsida dir de presenterar sig sjilva, har lagt upp CV och texter som de
skrivit. Nagon har en blogg pa sin hemsida, andra har fristiende bloggar. For vissa fungerar
aven bloggen som en form av journalistisk plattform att utga ifran.

Detta gar i linje med det Alstrdm beskriver, att journalisten blir allt mer personifierad, deras

21



egna personliga varumirke blir allt viktigare.” Detta ir som sagt extra viktigt for just
frilansjournalister. Bloggen blir en plats att exponera sig pa som de sjilva kan styra 6ver.
Ekonomin blir viktigare och kommersialiseringen 6kar fokus pa att silja. Nygren papekar
att just frilansjournalister dr extra beroende av bestillare och dirmed mindre autonoma i
sin yrkesroll.”™ Det ir mycket viktigt f6r dem att bygga upp sitt personliga varumirke.

Det ir endast en respondent som inte anvander sin blogg som marknadsforing, nimligen
politikbloggaren. Han dr anonym pa sin blogg och kianner snarare att bloggen skulle hindra
honom fran att fa arbete pa grund av asikterna som star dir. Han nimnde dock att nir han
soker arbete pa en tidning med samma politiska inriktning som bloggen sa kan han visa pa
forstaelse for amnet med hjilp bloggen och dirmed till viss del anvinda den for att fa
uppdrag. Aven han kan alltsi ibland anviinda bloggen for att silja sina tjinster. Ocksa andra
respondenter nimner att bloggen ir bra att kunna referera till nir man soker uppdrag. Da
vissa lagger upp artiklar och liknande blir bloggen som ett arkiv av tidigare publicerat
material. Nagot som ett par av dem ocksa nimnde var att bloggen ir ett sitt f6r dem att
profilera och positionera sig.

"Sen som jag sa med min nya blogg sa ar syftet att profilera mig mera som traningsskribent, for att kunna

fa dnnu fler uppdrag inom det omradet.” — Kontorsbloggare.

Bloggen blir da ett sitt att rikta in sig och visa pa sin kunskap inom ett specifikt omrade,

vilket ocksa gor dem mer attraktiva infér uppdragsgivare inom det omradet.

Ett fritt utrymme

En av férhoppningarna som fanns nir bloggarna dék upp var att nu kunde alla gora sin
r6st horda, det skulle vixa fram fri medborgarjournalistk som inte styrdes av
mediebolagens strikta strukturer. Aven om torhoppningarna inte till fullo uppfyllts sa
kvarstar faktum att bloggarna dr ett fritt utrymme utan nagon annan som styr Gver
innehallet”, vilket flera av respondenterna tar upp.

"For att ha en fri rist. Det liter vildigt pretantidst men just det bir med att skriver man en skivrecension
som dr 500 tecken sd kanske man vill siga nagot mer. (...) Som journalist har man ofta véldigt mycket att
sdga, och man far inte utrymme for det i tidningen.” — Kulturbloggare.

En av avledningarna till att vissa av respondenterna bloggar dr for att fa lov att ha ett
utrymme dir de kan skriva om sddant som fortfarande ir intressant, har ett journalistiskt
virde och ett lisvirde men som inte passar i en tidning. Det kan handla om lingden,
formatet, att nagot ar for smalt, f6r nordigt, f6r personligt eller f6r djupt. Men det handlar
ocksa om att i bloggen finns det inte nagon chef eller redigerare som har asikter om
innehallet. Som politikbloggaren uttryckte det:

7 Alstrém 2008:139
" Nygren 2008:75, 163
7> Olsson et al. 2007:23-29
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“.man kan framfora alternativa skildringar av verkligheten som inte belyses i vanliga medier.”
— Politikbloggare.

Dessa ir moijligheter som idven forskarna sett. Anders R Olsson menar att bloggar kan
passa bra som komplement till medierna, som en kanal f6r smalare nischer, som kan ta upp
sidant medierna missar och som dnnu en kanal fér journalister.”

Att paverka

I ett fritt utrymme si finns det ocksa en mojlighet till egna dsikter. For
journalistikbloggaren och politikbloggaren idr huvudsyftet med bloggen att fa uttrycka sina
asikter, diskutera och skapa opinion. Politikbloggarens stora drivkraft ar hans Gvertygelse
och viljan att fa fler folk att r&sta som honom. Han vill férklara samband som han ser och
dela med sig av sin kunskap. Journalistbloggaren diremot vill mer diskutera. Bloggen ir en
mojlighet att fa tycka, ndgot han siger ar svart inom framfor allt public service:

“Om man ér frustrerad dver ndgot si kan man skriva det pa bloggen och kolla vad andra tycker. Sen dar
det som en ventil.(...) det gir att pdaverka med den ocksd.” — Journalistikbloggare.

Diskussioner som han startar pa ett stille kan fortsitta pa andra forum och i sin tur
paverka. Han menar ocksa att han inte stoter pa nagra problem med sina uppdragsgivare,
de blir inte upprorda trots att han i sin blogg kritiserar dem, sa linge det sker sakligt.

Journalistikbloggen kan pa ett sitt fungera som kvalitetssikring av journalistiken si som
Fengler hade férhoppningar pa.” Aven om respondenten sjilv ir journalist och inte
utomstaende granskare sa anvinder han dndd bloggen for att kritisera och diskutera media
och journalistik och kan da uppmirksamma och bekdmpa brister. Dirmed kan man
diskutera om denna blogg snarare stodjer professionaliseringen av journalistyrket da
sjilvkontroll och kvalitetssikring 4r en del av professionaliseringsprocessen.”
Journalistikbloggaren sa ocksa att hans uppdragsgivare inte dr negativa till att han kritiserar
dem, dock kollar han ibland med dem om vissa amnen dr okej. Detta ar faktorer Fengler
menat Okar och skapar problem for just journalister som skriver om media, de kan inte
alltid vara hur kritiska de vill da de 4r beroende av uppdragsgivare.”

Politikbloggen tangerar delvis den férhoppning som fanns kring bloggar, att de skulle bli
ett medium dir alla kan uttrycka sina dsikter fritt, ddr alternativa verklighetsskildringar kan
fa ta plats. Olsson tar dock upp problemet med att det finns si manga bloggar, och att
manga inte nar ut for att folk helt enkelt inte har tid att ldsa alla, och att de inte far nagon
storre betydelse utan spridning. Bloggsfiren bestir av ett fatal elitbloggar och massa
smébloggar utan spridning.”” Denna problematik tar dven en av respondenterna upp.

76 Olsson et al. 2007:23-29
"’ Fengler 2008:61-65
’® Hadenius et al. 2011:329
7 Fengler 2008:61-65
% Olsson et al. 2007:23-29
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“En blogg, det dr bara ett inligg pa internet, det dr ingenting om det inte kommer till en plattform.”
— Livsstilsbloggare.

Sa dven om ambitionen ir att paverka sa kan det vara svart.

Att hinga med

Bloggen fungerar dessutom som ett sitt att hinga med 1 utvecklingen.

“Men sen ocksa att eftersom jag skriver om teknik och internetutvecklingen sda kdnner jag att bloggen dir
viktig for mig som lopande fortbildning. (...) Sa blir det som en lekverkstad for mig, for att testa och lira

mig mer om internet.” — Teknikbloggare.

En bloggare menar att det kan vara bra att kunna tekniken pd amatorniva da fler tidningar
bérjar anvinda sig av den. Bloggen blir ocksa ett bevis pa att man har koll pa hur sociala
medier fungerar och att man hinger med i utvecklingen. Detta kan man se i det Nygren
beskriver, att journalister fOrvintas bli allt mer multikompetenta, de férvintas kunna
mycket mer dn tidigare. Att blogga blir dnnu en kompetens man ska besitta vilket gor
journalistrollen otydlig och de riskerar att forlora kontrollen over sitt arbete. Detta blir ett
steg 1 de—professionaliseringen.81 Fastian bloggen kan 4 andra sidan, som teknikbloggaren tar
upp, hjilpa journalisten att lira sig mer om det fokusomride denne jobbar inom och
dirmed 6ka kompetensen inom detta specifika omrade.

Andra funktioner

Andra funktioner med bloggen som kom upp under intervjuerna var att den ér ett sitt att
halla i gang skrivandet, om man jobbade mycket med radio eller i tider av arbetsloshet. Det
ar ett sitt att fa dela med sig av sina artiklar och texter. Det kan gora att PR-byrder
uppmirksammar en mer och att man dirmed far mer material. Bloggen passar dven bra for
liverapportering och flera av respondenterna uttryckte i forbifarten att det ocksa dr roligt
att blogga.

“Plus att jag tycker att det dr ganska roligt att skriva om all traning jag bhaller pa med, men det blir ju
ganska nordigt, sa det dr skint att fi ett specifikt forum for det.” — Kontorsbloggare

Aven interaktivitet var nigot som nigra respondenter sig som en férdel. Att de kan
uttrycka sina asikter och hora vad andra tycker om den. Att man kan fi tips fran ldsarna
och att lasarinteraktionen kan hjilpa till att skapa en bittre journalistik. En respondent tog
upp riskerna med interaktivitet, att det kan bli ritt raa och hiarda kommentarer som skyddas
av att den som kommenterar kan vara anonym, vilket till och med gjorde att hon undvek
vissa kontroversiella amnen. Just interaktiviteten ar nagot som lyfts fram som en maojlighet
for media att komma ndrmare ldsarna, men forskarna dr oeniga om huruvida tidningar
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utnyttjat detta.”

Annu en kanal, men inda inte

Huruvida bloggen dr dnnu en kanal, likstillt med annan journalistik, var svaren ritt
splittrade. De flesta respondenterna menade att en blogg absolut kan vara kraftfull och en
kanal for journalistik, men att det beror pa. Frimst menar de att det beror pa kvalitén, om
ett inldgg ar vil genomarbetat, dd dr det lika mycket journalistik som om det skulle ligga i
GP eller DN. Eller vilken plattform den har, vilken spridning bloggen far. Samtidigt sa
torhaller sig majoriteten av dem lite annorlunda mot bloggen jimfort med nir de skriver
artiklar. En respondent sa att det som star pa bloggen kan han lika girna skriva i en tidning.
Kontorsbloggaren sa samma sak, men sa samtidigt att hans kontorsblogg inte dr journalistik
da den ér vildigt littsam. Ett par respondenter ar inte lika noga med spraket pa bloggen, de
bryr sig till exempel inte lika mycket om att gora det littlist. En respondent menade att
vissa saker passar battre 1 bloggen, och andra passar bittre i en tidning.

"la fast samtidigt behover man vl inte gira nagon storre skillnad av det heller, tycker jag. Om jag skriver
en sak i tidningen, eller om jag skriver en sak i bloggen, behover inte vara sa stor skillnad tycker jag. Det
ar vdl ett litet forlegat sdtt att se pa.” — Kontorsbloggare.

Majoriteten siger att det ar journalistik lika mycket som de gor pa bloggen som i en tidning.
De vill alltsa inte gora nagon skillnad mellan annan journalistik och bloggen, men samtidigt
torhaller majoriteten sig dndd aningen annorlunda mot bloggen jaimfért med en tidning.
Kommentarerna ar motsigelsefulla, men de tycker alla att bloggen ér en viktig kanal.

Etiska 6verviganden dven pa en blogg

Den andra fragestillningen i denna uppsats lyder hur ser de frilansande journalisterna pa de
etiska Overviganden de gor nir de bloggar jamfort med nir de arbetar med redaktionellt
material? Nedan redogbrs for hur respondenterna besvarade intervjufrigorna kring detta
tema. Detta dr uppdelat i ett antal kategorier som utformats utifrin intervjusvaren och vad

som var mest atetkommande i svaren.

Same same, but different.

Samtliga respondenter dr Gverens om att pressetiska regler och journalistiska ideal dr nagot
som kan och bor appliceras dven pa bloggar och att det inte borde vara nagon skillnad. Att
de tinker i stor utstrickning eller precis lika mycket kring etik ndr det kommer till deras
bloggande som om de skulle skrivit en artikel f6r en tidning.

"lag tycker att det dr enkelt, och gar. Jag tycker inte att det dr svarare med de pressetiska reglerna for att
Jag skriver en blogg eller for att jag skriver en text i en tidning eller ett magasin. Det dr liksom. .. jag har
Samma kray pd mina egna texter oavsett om jag skriver dom pa bloggen eller i en papperstidning.”

— Teknikbloggare.
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Samtidigt sa nimner en respondent att hon gér sin egen tolkning kring detta nir hon
bloggar da hon menar att bloggfenomenet inte bygger pa journalistik utan fenomenet blogg
bygger mer pa personliga betraktelser vilket skapar en konflikt. Samtidigt si menar
respondenten att ingen skillnad gors i vad hon skriver om, men att hon tycker mer och har
egna asikter pa bloggen. Manga av respondenterna poingterar att det idag finns en stor
tidspress, det gar lite for snabbt och att risken finns att man rakar missa att kontrollera sin
fakta. En av respondenterna menar att det sikert pa en generell niva ar mer frestande pa en
blogg att tinja pa sidant som etiska regler. Samtidigt som de ir eniga om att det dr viktigt
att halla sig till sanningen och sidant som ar ritt och riktigt.

“lag tror att min syn pa etik ndr det giller mitt bloggande, eller min syn pa etik ndr det giller mitt
skrivande, det skiljer sig inte. Det som skiljer sig ar min tidspress, att ha sa hig press som man har inom
bloggen, att fa fram sa mycket inligg gor att fler saker kvalar in. Och déir birjar etiken bli naggad i
kanten.” — Livsstilsbloggare.

Pa grund av att respondenterna har olika inriktningar pa sina bloggar, sa varierar det kring
huruvida de stills infor etiska dilemman i sitt bloggande. Amnena ir inte av kinslig
karaktir, och de flesta av respondenterna arbetar inte med grivande journalistik
overhuvudtaget. Flera anser att deras amnen inte dr sa kontroversiella sd att de stalls infor
situationer diar de maste reflektera 6ver etiska dilemman.

Idealet ar alltsa att applicera de pressetiska reglerna dven pa sina bloggar, men att det i
praktiken finns vissa svarigheter att faktiskt gora detta. Det dr mer externa faktorer som
paverkar dn att dessa individer inte har en vilja att f6lja de etiska reglerna, f6r de finner dem
trots allt vara viktiga. Precis som andra studier ocksd visat sa dr det hoga tempot ett
problem for respondenterna. Kravet pa fler inldgg kan bidra till att blogginliggen blir av
samre kvalité om man later sig dras med i detta. Bilden respondenterna visar pa dr att den
spanning som Paschal Preston och Jenny Wiik tycker sig se mellan ideal och praktik
existerar for dven dessa individer.” Mycket av ansvaret ligger pa individen, eftersom i flera
av fallen dr respondenterna sina egna granskare och det framgar ocksa 1 intervjuerna att de
som skriver pd uppdrag har fria tyglar kring vad de publicerar. Att ett tyngre ansvar ligger
pa individen, att bestimma f0r sig sjilv vad som giller r enligt Nygren en effekt av den de-
professionalisering han tycker sig se. Det bor och kan appliceras, men trots det sa gors det
inte alltid.

Trovirdighet

Varfér de etiska reglerna bor appliceras pa bloggar ir respondenterna eniga om. Att sprida
felaktig information och inte agera etiskt 4r ndgot som skulle paverka deras trovirdighet
som journalister. Vilket i sin tur vissa av respondenterna menar skulle kunna paverka deras
anstillningsbarhet eller siljbarhet infér potentiella uppdragsgivare. Journalistikbloggaren
siger att:
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“Det dr ju for ens egen skull att man ska vara trovirdig. Precis som att de etiska reglerna dr

gjdlysanerande sa ska man sanera sin egen blogg ocksa pa samma sitt.” — Journalistikbloggare.

Respondenten som driver en blogg om politik menar att det handlar om att skulle han
skriva ndgot som inte ér sant, sa skulle personerna som liser hans blogg inte tro pa honom
lingre. Darfor ar killkritiken viktig, likaval som pa en blogg som om de skulle skrivit en
artikel. Annars dr risken att hur de agerar 1 sitt bloggskrivande paverkar huruvida de far
uppdrag eller att de till och med kan bli av med uppdrag for att de agerat oetiskt.

"Det dir ju ocksd en jonrnalistisk ryggmdrgsgre] att man ska vara kéllkritisk. Men framforallt, det sabbar
Ju din egen trovirdighet extremt mycket som frilansjournalist om du birjar sprida felaktiga grejer och du
kommenterar grejer utan att ha pad fotterna liksom. Det sabbar ju ditt eget varumidrke. Det handlar ju

danda ganska mycket om varumarke, att vara frilansjonrnalist, far man vil siga.”~ Kontorsbloggare.

Deras journalistroll kan bli skadad och de kan fa ett daligt rykte. For en frilansjournalist
som dr beroende av att ha uppdragsgivare utifran ett ekonomiskt perspektiv, kan detta vara
torédande. Teknikbloggaren for ett resonemang kring just det ekonomiska perspektivet
och etiken. Ar man i en ekonomisk situation dir man i princip maste tacka ja till vilket
uppdrag man dn far si ar risken storre att etiken kan fa lida. “Ala behiver mat pa bordet.” -
Teknikbloggare. Men det idr som tidigare nimnt inte bara infér uppdragsgivare som det ar
viktigt att man kan visa pd att man tinker kring att handla etiskt. Det dr ocksa for ldsarnas
skull och att inte géra sidant som man inte kan stid for som journalist. Ldsarna ska kunna

lita pa att det som de laser pa bloggen ir korrekt.

Resultatet visar pa den nira sammankoppling som finns mellan trovirdighet och att folja
de journalistiska idealen. De talar sjilva inte om nagot socialt kontrakt med samhillet sa
som Nygren viljer att uttrycka det,”* utan pratar snarare om det fértroendet deras lisare
kinner men det gar dven att koppla till detta. De kdnner ett personligt ansvar infér de som
tar del av deras blogginligg. Den slutsats som géar att dra ir att dven om bloggen ar
subjektiv® gor det den inte mindre trovirdig da de inte anser sig vara mindre journalistiska i
sitt skrivande pd bloggen och att skulle de riskera sin trovirdighet sa skulle de kunna fa
mycket negativa effekter. Dock blir det inda en krock da bloggens trovardighet bygger pa
subjektivitet medan journalistikens legitimitet bygger pa objektivitet. Frigan ar var en
journalist som bloggar ska bygga sin trovirdighet pa, om det gir att kombinera de béida
eller om det blir en sorts graizon som ir svar for lisarna att tolka.

Aven om det ibland i praktiken kan vara svart att forhalla sig till de etiska reglerna nir det
kommer till bloggen sa dr det precis lika viktigt som i andra medium att vara trovirdig.
Samtidigt visar intervjusvaren att det kan existera en problematik nir ett ekonomiskt
perspektiv vigs in. Beroende pa individens ekonomiska situation har de olika méjligheter
att strikt f6lja sina ideal. Det uppstir en situation dir det finns en hég medvetenhet om vad
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som bor goras och vad konsekvenserna kan bli om detta inte f6ljs, men att det trots allt
uppstar situationer dir man tvingas gora avkall pa etiska riktlinjer och ideal. Detta giller
mojligtvis inte specifikt for bloggen som kanal utan for frilansjournalistiken i stort, att det
finns externa faktorer som inte gar att komma ifran som gor att man tvingas ga ifran sina
journalistiska ideal. Att pressetiska regler inte till fullo f6ljer med in i de nya medierna och
att de pressetiska organen haller pa att fOrsvagas dr nigot som gor att reglernas legitimitet
kan ifragasittas menar Nygren. Han menar ocksa att det 4r just detta som skulle kunna vara

86 . o . .
> Vilket ocksa stammer Overens

ett tecken pa en de-professionalisering av journalistyrket.
med det glapp Jenny Wiik menar sig se mellan ideal och praktik. Det finns si manga
externa faktorer si som kommersialisering och att det blivit mer publikorienterat som kan

driva pa denna utveckling.”

Professionellt subjektiv

Objektivitet ar ett svart begrepp for respondenterna och de tolkar det pa lite olika sitt. En
ifragasitter begreppet, och menar att det dr svart att vara objektiv generellt som journalist
da man alltid 4r firgad av sina erfarenheter. Bloggen kanske till och med ir drligare och mer
transparant for att det just ar tydligt att bloggen dr ett forum dir man tycker, kommer med
personliga tankar och reflektioner. Sjilva uppsatet dr mer tydligt 1 bloggen. Det ar ocksa
vad ldsarna vill ha menar de, de vill veta vad bloggaren tycker om den tjinsten,
klidesmirket eller boken. Det handlar kanske mer om att visa bredd och ha en variation
over tid kring vad man skriver om i bloggen. De tinker snarare mer kring urval dn om att
vara objektiv i den mening att man inte visar asikter kring det man skriver om. Sa att
exempelvis ett visst foretag inte blir Overrepresenterade i bloggen. Samtidigt sa fornekar de
inte att de ér betydligt mer subjektiva i bloggen for att det just det som 4r en av funktioner
med den.

"la, hir dr jag ju mycket mer subjektiv. Bloggen dr ju jag som tycker om saker och ser saker och observerar
om nagot. Sd den dr val rétt subjektiv. Jag brukar anvinda det har fina uttrycket professionellt subjektiv.
(..) Men det dr klart att bloggen dr ju min blogg och jag skriver vad jag vill och ndr jag vill. Sa det dr ju
klart att den blir mer subjektiv eftersom det dar mycket mer jag. Samtidigt sa dr det ju jag, journalisten,
som syns dar.” — Kulturbloggare.

Intervjuerna visar att det dr som journalister, det vill sdga i ett professionellt sammanhang,
som dessa personer uttrycker dessa asikter och reflektioner, inte som privatpersoner.
Respondenten som bloggar om journalistik menar att man kanske blir mer noga kring hur
man uttrycker sig i och med att man inte har niagon ansvarig utgivare som kontrollerar
texterna innan publicering. Politikbloggaren sticker i detta sammanhang ut pa grund av
bloggens inriktning, samt att personen ser det som att han bloggar som privatperson och
inte som frilansjournalist. Syftet med bloggen, och det framgiar tydligt, 4r att lyfta fram det
partierna han sympatiserar med och fa andra att géra det ocksd, men att han férsoker géra
detta sakligt. Hir fors inte samma resonemang kring urvalet och att man dnda férsoker pa
nagot sitt, beroende pa dmne, visa pa flera olika sidor.
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“Men vi forsoker ju inte framstilla XX som jivligare an de ar, de lyckas ganska bra pa egen hand att
fortala sig sjalva tycker jag. (...) Sa sakligt presenterad som mijligt, liksom.” — Politikbloggare.

Att lata alla komma till tals och hora bada sidor dr en del av de pressetiska reglerna. Flera av
respondenterna har svarigheter att relatera till detta da deras journalistiska inriktning gor att
de inte star infOr dessa situationer. Respondenterna kopplar tillbaka till urvalet, att det ar
dir de férsoker visa pa nagon typ av bredd och att visa pa olika sidor men att denna del av
de pressetiska reglerna kanske inte riktigt passar in pa deras bloggar for de skriver inte den
typen av texter. Journalistikbloggen menar ocksa att i och med att syftet med hans blogg ar
att diskutera sia kommer det naturligt att visa pa flera sidor, det ér sjilva poingen. Han
forsoker ocksa informera dem han skriver om via Twitter, for att de 4nda ska fi chansen att

ga in och ldsa vad han skriver och om de vill, sjilva skriva en kommentar till blogginligget.

Att bloggen ir subjektiv dr inget problem for respondenterna, och som tidigare avsnitt
redan konstaterat si gor det dem inte mindre journalistiska i bloggen. Aven om det i studier
har visats att journalister runt om i virlden tycker att objektivitet dr ett efterstrdvansvirt
ideal sa visar vara respondenter snarare en medvetenhet om att det kanske inte gar att vara
objektiv utan att det snarare handlar om ett annat virde som kan vara av stor vikt,
nimligen urvalet. Paschal Prestons studie visar pa detta da ett virde som var viktigt f6r
journalister virlden éver var balans® och detta stimmer ocksa bra in pa individerna i denna
studie. Nir sjdlva funktionen med en blogg ir att visa egna reflektioner och dsikter och det
dirmed blir svart att vara objektiv dr det istillet viktigare att visa pa bredd och variation for
att skapa balans.

Bilder - Rena vilda western?

Ytterligare en aspekt av bloggfenomenet dr anvindandet av bilder och utifrin dessa
intervjuer framgar det att asikterna gar isir kring vad man far eller bor gora. Samtidigt
tycker majoriteten av respondenterna att det dr ett problem generellt, framférallt pa
internet men dven i tryckt media. Aven om det gar att hitta bra bildmaterial utan att vara
radd for att “trampa ner i upphovstrisket”.

For en respondent ir det inget problem 6verhuvudtaget da denne endast anvinder bilder
han sjilv tagit. Vissa av respondenterna uppger sig vara mycket noga med att hinvisa vart
man tar sina bilder ifran, speciellt om det giller bilder fran en privat fotograf medan
pressbilder hamnar i ndgon typ av grazon for nagra av respondenterna. De som uppger sig
vara mycket noga med att inte ta bilder uppger frimst tva olika skal till detta. Dels risken
for att bli stimd och dels for respekt gentemot fotografen. Som journalist vill man inte att
nagon ska stjila ens texter och en respondent uppger att den inte vill vara med och bidra
till det stora problem som den upplever finns kring bilder och upphovsritt. En anledning
till att pressbilder hamnar i nagon typ av grazon, dir nagra av respondenterna inda finner
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det acceptabelt att anvinda bilder utan att ange fotograf ir for att bilderna ar gjorda f6r det
indamalet. Det blir en win-win situation.

“Det dr ju dndd bilder som dr gjorda for sant. Jag tar ju inte mdnniskors, jag tar ju inte fotografier som
andra har giort. Men just pressbilder for bicker och filmer och sant dér, det plockar jag med gott samvete.”
— Kulturbloggare.

En annan anledning som ges till att man viljer att ta bilder utan tillstind 4r ekonomisk.

“Hade vi tjanat pengar pa bloggen si hade vi sjalvklart betalat for bilderna men nu dr det en icke
vinstdrivande verksambet som dr pa hobbybasis.” — Politikbloggare.

Det blir tydligt att bilder dr ett etiskt problem och att samtliga har mer eller mindre
reflekterat kring hur de sjilva agerar 1 sin bildanvindning pa bloggen. De tycker att man ska
redovisa vart man far sina bilder ifran, att detta ar ett problem pa bloggen, men att det dr sa
situationen dven ser ut for nit- och papperstidningar. Ndgot som inte fungerar fullt uti de
traditionella medierna har f6ljt med dven in pa bloggen. Sa trots att de ar eniga om att
etiska regler och riktlinjer ska och kan appliceras pa en blogg, blir bilderna hir en parentes.
Att det enligt lag dr nagot som dr brottsligt oroar framférallt en respondent och de andra
tinker mer kring det som god publicistiskt sed att visa vart man far sitt material ifran. Detta
da de sjilva ocksa lever pa att upphovsritten foljs. Varfér det ar sahir dr svart att siga, men
dir just det héga tempot och stressen som Wiik beskriver kan vara en bidragande orsak.”

Vad iar reklam?

De tva frilansjournalister som bloggar pa uppdrag styr inte sjilva éver om det finns reklam
pa deras blogg, dven om den ena uppger att den inte kan tinka sig att ha det pa sin privata
blogg. Det viktiga dr att reklamen inte paverkar innehallet menar flera av respondenterna.
Huruvida de kan tinka sig att ha reklam pa bloggen beror ocksa pa vem eller vilket féretag
det dr som vill annonsera och att man fortfarande kan vara kritisk mot ett féretag oavsett
om de annonserar pa bloggen eller inte. Majoriteten av respondenterna tar upp
produktplaceringar, att man exponerar foretag och personer i sin blogg nir man skriver om
dem och att det i sin tur blir reklam och att man hir som journalist far vara vaksam pa hur
man hanterar det och hur man uttrycker sig. Vilket ocksa flera av intervjupersonerna
kopplar till hur de tinker kring urval och att fa en variation pa vilka féretag eller personer
man exponerar i sin blogg.

“lag skulle aldrig skriva att Yves Saint Laurent har de allra bista grejerna. Men jag kommer exponera
Yves Saint Lanrent for att de var de som jag jobbade med. Men jag skulle aldrig ligga en medyeten
vdrdering i det, for att hija varumarket. Men déiremot sa exponerar jag dem. Sd det dr ju
produktplacering, men det dar produkiplacering som jag gor utifran mina val.” — Livsstilsbloggare.
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I de pressetiska reglerna ingir checklistan angiende redaktionell reklam.” De ir tydliga med
att skulle de ha annonser sa skulle de absolut inte fa paverka innehallet pa bloggen. Négra
reflekterar ocksa 6ver att all synlighet och kan tolkas som produktplacering i nigon form
och att det dr en tunn grians. De menar ocksa att de aldrig skulle prata gott om en produkt
bara for att de fatt dem. Men ett par siger att de dnda tycker att det kan okej att ta emot
saker, for att bland annat gbra konsumentjournalistik. Detta gir emot en punkt i
yrkesreglerna. Dock dr detta ett problem som respondenterna sager 4r precis likadant i en
tidning. Det som gar att se hir dr svaren dr motsigelsefulla. De gbr en skillnad pa reklam
och produktplacering, men produktplacering ér lika mycket reklam som en annons enligt
checklistan. En produktplacering dr dessutom beblandat med sjilva texten, vilket gor det
mer otydligt att det faktiskt dr reklam som det handlar om. Det existerar alltsa en
problematik kring vad som ir reklam och inte. Det finns en tydlig personlig uppfattning
hos varje respondent, men detta stimmer nédvindigtvis inte 6verens med vad checklistan

angaende redaktionell reklam sdger.

Det sitter i ryggmirgen

Ett aterkommande uttryck som respondenterna anvinder sig av dr att det sitter i
ryggmirgen. Bade infor situationer de stillts infér och sidana som de dnnu inte stott pa i
bloggsammanhang. Teknikbloggaren hade vid ett tillfille blivit tillfragad av en PR-byrd om
han ville testa och skriva om en produkt och i gengild fa tre exemplar som han kunde
behalla och lotta ut till bloggens lisare.

“Da var det liksom, nej, det har gir jag inte. Och det krivdes ingen eftertanke frin min sida. Utan det var
Ju ren_journalistisk ryggrads reflex att det hér dr ingenting jag haller pa med.” — Teknikbloggare.

Aven om de dnnu inte kinner att de stillts infor flertal av de situationer som de blev
tillfrigade om under intervjun sa kidnner de dnda att skulle de stillas infér sidana
situationer som skulle kunna benimnas som ett etiskt dilemma s3 skulle de kunna hantera
detta. De med lingre erfarenhet som journalister hinvisar till att de har arbetat linge i
branschen och diarmed har det naturligt med sig. Dir menar dnda livsstilsbloggaren att det
finns en risk med att ta f6r givet eller hoppas att det kommer naturligt.

Detta kommer ocksa av att alla har en journalistutbildning i bagaget. Nygren papekar det ar
det enda tecknet som snarare pekar mot en 6kad professionalisering, att allt fler journalister
har en journalistisk utbildning.”’ Aven om de inte minns de pressetiska reglerna till punkt
och pricka sa finns de dir, de har blivit insocialiserade 1 de journalistiska idealen si som
Bergstrom tagit upp.g2 Wik menar att nidr det dr risk for minskad legitimitet och de-
professionalisering sa gar kiaren samman och hiller hért i de journalistiska idealen, men att
det 4r risk for att ideal och praktik gir isir.” Huruvida detta ir fallet dr svért att siga da vi
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endast undersokt hur de resonerar. Men nagot man kan sdga ér att respondenterna tycker
att idealen och de pressetiska reglerna dr nagot de har med sig och som ir viktiga att folja.

Privatliv och arbetsliv

Hur resonerar de frilansande journalisterna kring bloggande i foérhallande till sitt arbetsliv
och sitt privatlive Detta dr den tredje frigestillningen i denna uppsats och hur
respondenterna valde att besvara fragor kring detta tema redogdrs i denna sista del av
resultat och analyskapitlet. Avsnittet dr strukturerat som sadant, till skillnad fran tidigare
avsnitt, att resultatet redovisas forst och all analysen dr samlad till slutet. Detta for att de
olika delarna av temat var sa titt sammanflitade att det var svart att analysera dem var for
sig och att det, f6r att fa en mer sammanhallen och littférstaelig analys, var bittre att samla
allt 1 slutet.

Lika mycket journalist i bloggen

Alla respondenter utom politikbloggaren bloggar 1 sin roll som frilansjournalister och de dr
1 mangt och mycket lika mycket journalister pa bloggen som i vanliga fall. Det framgar pa
politikbloggen att skribenten ar frilansjournalist men i Ovrigt dr personen helt anonym. Han
har dock vid sidan av en journalisthemsida, dir han dr offentlig med namn, och som
anvinds for att marknadsfora honom.. Det idr darmed tydligt utskrivet pa samtliga
respondenters bloggar att de ar frilansjournalister. Ingen av dem skriver om sitt privatliv i
sin blogg. Fér de som skriver pa uppdrag dr det for att de har sina riktlinjer om vad de ska
skriva om for typ av dmne, sa det passar helt enkelt inte in. De som bloggar privat menar
bland annat att det inte passar in att skriva om privatlivet sett till amnet, det hor inte
hemma i bloggen och skulle kinnas konstigt att skriva om det dar.

Respondenterna har delade asikter kring om det kdnns viktigt f6r dem att gora atskillnad

mellan privat och offentligt i bloggen.

“Alltsi nej, det kdnns inte jitte viktigt (...) Men i just bloggen som ligger pa [ arbetsgivarens/ plattform

kdnns det inte som att det hir hemma ddr, det har liksom inte dir att gora.” — Livsstilsbloggare.

Samtidigt menar tva respondenter att det inte spelar sd stor roll f6r dem personligen utan
att det finns andra skal till att det kan vara viktigt att sirskilja de tva rollerna.

“Viktigt bara for lisarens skull. Jag tror inte lisare orkar ha med sa mycket av det privata for det dr inte
en san blogg. Det dr ingen som lser den for att fa reda pa nagot privat om mig. For mig sidly skulle det
kvitta ganska mycket.” — Journalistikbloggare.

En respondent menar dock den finner det mycket viktigt att géra den atskillnaden f6r att
inte riskera att limna ut for privata detaljer om sig sjilv som kan skada denne yrkesmissigt.

Personlig, men inte privat

Men dven om respondenterna uppger att det 4r som frilansjournalister som de bloggar sa
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medger de att bloggen ir personlig och att f6r den som vill si gar det att hitta privata
detaljer, alternativt att privatpersonen bakom journalisten kan lysa igenom mer pa bloggen.
Pa fragan om respondenterna skriver mycket om sitt privatliv sia svarar samtliga
respondenter dock nej.

“Ia personlig dr den ju verkligen, men privat... nej jag har ju inte med ndgonting fran, jag tror att i “Om
mig” sd star det nog nagot privat (...) Annars dr den vildigt oprivat pa det séittet.”
— Journalistikbloggare.

“Nej det gir jag inte. Men jag tror dnda att om man har en blogg, sa kommer fortfarande man dnda lite
ndrmare nagon pa ett personligt plan om dn inte privat for det star mer saker. Kortare grejer och sant just
sant som kan ge inblickar, men jag har ett offentligt jag, jag har mitt journalistiska jag dir.”

— Kulturbloggare.

Alltid i tjanst

Flera av respondenterna uttrycker att dom dr tjanst dygnet runt. Det ar darfor svart for
respondenterna att gora en uppdelning mellan privatperson, frilansjournalist, arbetsliv och
privatliv. Det dr dock inte nédvindigtvis bloggen som dr den bidragande faktorn till detta
utan det ar mer det faktum att de valt att arbeta som frilansjournalister som gor att rollerna
blir titt sammankopplade. Den person som idnda hade enklast att skilja pa roller var
politikbloggaren, som menar att han i princip har tre olika roller, frilansaren, bloggaren och
privatpersonen.

Journalistikbloggaren tar upp att frilansjournalisten och privatpersonen dr en och samma
person, att lika mycket som han ar journalist pa bloggen sa dr han samtidigt ocksa sig sjilv i
den journalistrollen. Han konstaterar att begreppen ar svara att skilja pa. Kontorsbloggaren
ifragasitter huruvida det ens beh6vs gora nagon skillnad, att det mojligtvis kan vara lite
overspelat och att man fir ta ansvar for det man skriver overallt oavsett 1 vilken roll man
sjalv tycker sig skriva det i.

"Det dir flyter samman. Och just som frilansjonrnalist sa, yrkesroll, privat, det glider ganska mycket
samman alltsa. Och dr man, sig om du dr liksom stor DIN reporter eller vad som helst, dven om du
skriver att du twittrar privat, sa spelar det ingen roll om du skriver tvivelaktiga grejer, for det kommer
dnda forknippas med din yrkesroll.” — Kontorsbloggare.

Katten, joggingrundan och sexlivet

Var grinsen for vad som dr fOr privat gir f6r respondenterna ér ritt gemensamt, nimligen
vid de klassiska dagboksimnena. Det handlar om allt frain min dag, vad katten gor,
stidning, att de var ute och sprang, om familj, barn, kinslor eller sexlivet. En respondent
tog upp att han gjort misstaget att limna ut for mycket om sitt privatliv, skrivit om kinslor
som kunde verka degraderande f6r honom, och att han darfor dr forsiktig nu. Majoriteten
menar dock att grinsen de drar beror inte pa att det skulle vara for privat, de skulle kunna
skriva om dessa saker om de ville. Snarare handlar det om att det inte ar intressant, det
passar inte in 1 bloggen, det hor inte till amnet och folk vill inte ldsa det.
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"Det finns vil massa grejer, jag skulle aldrig skriva om kdrleksliv, sexiliv alltsa famil), sadana grejer, for
det har jag inget intresse ay att skriva om dverhuvudtaget. Alltsa jag skulle inte rent etiskt ha problem med
att skriva det, eller kanna att det har ar for privat, men jag tycker att det ar helt ointressant att beritta om
det. ” — Kontorsbloggare.

Det handlar ocksd om att det dr inget som passar f6r uppdragsgivare att lisa, och om man
bloggar pa uppdrag eller att huvudsyftet dr att marknadsfora sig sa passar dessa amnen inte

n.

"Ddrfir att jag har bloggen for att marknadsfora mig som frilansjonrnalist och da tycker jag liksom inte
att jag ska blogga om min sommarsemester ddr det dr inte relevant for mina potentiella uppdragsgivare och

se om jag har varit och badat eller vad jag nu har gjort.” — Teknikbloggare.

Nigot som ménga tog upp sjalvmant var att de anvinder sig av sociala medier pa olika sitt.
De ir inte alls privata pa bloggen, men pa Twitter kan en stiduppdatering dyka upp, och pa
Facebook dr manga mer privata. Det tycks finnas en gradering bland de sociala medierna

hur mycket privatliv som kommer fram.

"...jag tror jag aldrig haft bilder pa mina barn till exempel. Det hade jag pa min forra blogg absolut, och
Jjag har det pa Facebook, och jag har det i andra sociala mediesammanbang. Men inte pa den bloggen (...)
det har liksom inte dir att gira.” — Livsstilsbloggare.

Anledningarna ir till stor del att pa Facebook kan man vilja sina vinner pa ett annat sitt.
Niégon papekade att pa Twitter sd forsvinner de privata inldggen i mingden av andra inldgg.
Och en tredje anledning ar att de olika medierna helt enkelt har olika syften och funktioner

for respondenterna.

Ar det ett problem?

Majoriteten av respondenterna menar att dven om begreppen ar diffusa, sa dr det inget
problem som de upplever alltfér ofta did privata detaljer blir apart i sammanhanget.
Livsstilsbloggaren beskriver dock en situation som uppstod kring en slikting som arbetar
inom mode och att det dir uppstatt en konflikt kring vad som dr privat och vad som ir
offentligt. Situationen var dessutom problematisk etiskt sett da en jivig situation kunde
uppstatt om hon inte varit forsiktig. Viktigt att tinka pd 4r att rakar sidant som kan

missgynna en publiceras sa finns det offentligt f6r vem som én vill ldsa.

“..jag bar giort nagra misstag dar jag avsljat for mycket om mug sjdly privat. Det finns om man soker
noggrant pd mitt namn sa finns det ett dagsboksinldigg dér jag avsljjar vildigt mycket...”
— Politikbloggare.

Kulturbloggaren menar dock att det dr ett problem fér bloggar generellt, men att
journalister som bloggar till skillnad fran privata bloggare kanske faktiskt har enklare for att
tinka pa detta nir de publicerar inldgg pa sin blogg. Tva respondenter sdger att genom att
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de dr sd vana vid att publicera material i andra sammanhang si glommer de inte bort att
dven pa bloggen sa publicerar de for offentligheten.

Frilansjournalister - en speciell situation

Sammanfattningsvis sa kan man sdga att majoriteten av frilansjournalisterna inte har nigra
tydliga grinser mellan privat och offentligt, men att det inte dr pa grund av bloggen. Det ar
deras arbetssituation som paverkar detta, att de stindigt maste vara beredda att vara 1 det
som Goffman och Meyrowitz kallar den frimre regionen, offentlig, i sin arbetsroll, aven da
de egentligen 4r i den bakre rollen, alltsi hemma i privatlivet.” Grinserna diremellan
suddas ut. De dr dock vana vid att vara offentliga, da de var en del i det som Thompson
benimner som den medierade offentligheten.” Dirfor blir denna nya méjlighet att gora sin
r6st hord offentligt via internet egentligen inte nagon nyhet fér dem. De dr vana sedan
tidigare och utbildade att fora fram sina asikter i kronikor, de tycker i recensioner och ir
dirmed mer medvetna vad det innebdr att lyfta fram det personliga i offentlighetens ljus, pa
ett annat satt d4n andra bloggare kanske dr. Dirfér har de ocksa littare f6r att undvika att
utlimna privata detaljer i arbetssammanhang da de har en kidnsla och vana for nir det inte
har dir att gora.

Dock ir bloggarna dnda ett steg mot nagot mer privat, eller snarare mer personligt. En
respondent papekar att bloggen inkriktar pa privatlivet pa grund av den tid den tar.
Dessutom tillats personliga édsikter och liknande att komma fram i lite storre grad pa
bloggen dn nir de skriver andra journalistiska texter. Som Alstrom papekar sa kan den
okade personifieringen bidra till att lisarna 1 pressen och liknande har svart att sirskilja vad
som ir objektiv bevakning och vad som ir firgat av skribentens asikter.” En respondent
papekar att hon ar tydlig med att hon dr mer personlig pa bloggen, men inser under
samtalet att det anda krivs viss kallkritisk blick fran lasarna for att sarskilja. Det gar alltsa
att forsta vad som dr dsikt och inte men det krivs mer av ldsarna. Samtidigt papekar
Nygren att den otydliga arbetstérférdelningen, som bloggarna bidrar till, dr en del i en de-
professionalisering av journalistyrket.” Majoriteten av respondenterna tycks dock inte
uppleva att det dr viktigt att sdrskilja sin privatperson och offentliga person. De ir
medvetna om att allt de gor firgar dem i deras yrkesroll, dven om de sjilva anser sig
befinna sig pa privat mark. De menar att privat och offentligt flyter samman, men att det ar
okej. Dock aterstar det etiska problemet, ndr ska de pressetiska reglerna och lagarna
appliceras nir grinsen mellan arbetsliv och privatliv ir sa otydlig?

% Goffman, 1959: 97, 102 och Meyrowitz, 1985:46-51
% Thompson 2001:155-166

9 Alstrom 2008:139

7 Nygren 2008:158-160
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5.

Slutdiskussion

Syftet med studien var att underséka hur frilansande journalister som bloggar resonerar
kring sitt bloggande i férhéillande till sin journalistroll. Detta underscktes utifrin tre
fragestillningar som mynnade ut i tre teman: bloggens funktion, etik och grinsen mellan
privat och offentligt. Det som kan konstateras 4r att vara respondenter dr forhallandevis
medvetna om samtliga delar som vi berort i intervju. De édr vildigt medvetna om varfor de
bloggar och syftet med bloggen och i vilken roll de skriver bloggen i oavsett om detta ar

som frilansjournalist eller privatperson.

Det viktigaste syftet med bloggen ir helt klart att marknadsféra sig sjilv, vilket inte dr
forvanande om man ser till deras arbetssituation. Andra funktioner ar ocksa att paverka, att
profilera sig, att det dr ett fritt medium, att det dr roligt, att hinga med, att interagera med
lisarna och visa vad man skrivit. Arbetssituationen édr det som gor gruppen unik, och ocksa
det som priglar hur de ser pa privat och offentligt. De sirskiljer inte dessa nagot storre
aven om de inte dr sa privata pa bloggen, och tycker inte heller att det ar viktigt att géra
detta. Endast en respondent dr noga med att skilja pa rollerna. De ir eniga om det inte dr
bloggen utan deras arbetssituation som frilansare som gor att arbetsliv och fritid ar tatt
sammankopplat. Dock ar respondenterna motsigelsefulla, om én olika grad, i sina svar
kring pressetik och bloggen. Det finns en vilja att applicera pressetiska regler dven pa
bloggen, och de tycker att det dr viktigt att gora det, men hinvisar till att det finns ett antal
faktorer si som exempelvis tidspress som skulle kunna paverka att detta skulle frangas.
Vissa dr inte riktigt lika noggranna pa bloggen som med redaktionellt material. Samtidigt
hinvisar de till att médnga brister som finns i bloggen ir sidant som édven finns i
redaktionella sammanhang. Problem som existerar i en annan kanal 6verfors till bloggen.

En problematik som vi ser ar nir praktik och ideal gar isir, respondenterna siger att de ska
applicera de pressetiska reglerna men gor det inte alltid till fullo. Dessutom ar problemet att
det ligger pa varje individ att avgora, det dr deras egen uppgift att avgéra vad som passar
och inte. Nir grinsen mellan privatliv och yrkesroll dr suddig blir det dnnu svarare att
avgora nir de pressetiska reglerna ska tillimpas. Bloggar dr en grazon, och detta gor att de
bidrar till en de-professionalisering. Det framkom dock att det 4r frimst arbetssituationen
och journalistyrket i stort som gor att yrket blir mindre professionaliserat, snarare an
bloggen. De har mindre tid och styrs av ekonomi vilket gor det svarare att uppfylla de ideal
som finns.

Det ar latt att mala upp en mork bild av att journalistyrket och dess utveckling. Men det ska
inte glémmas bort att nagot som talar emot en de-professionalisering dr det faktum att
dessa respondenter och manga andra aktiva journalister, frilansare eller inte, har genomgatt
en journalistutbildning. Genom sin journalistutbildning har de med sig etiska ramverk som
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de tar med sig in i bloggskrivandet, det dr nagot som hoér dit och som de anvinder sig av.
Det ir en viktig kanal jaimte andra, och de dr medvetna om att de maste agera etiskt fOr att
fa och behalla sitt foértroende gentemot lisarna och uppdragsgivarna.

Ett problem vi ser ir att om bloggar ska riknas som ett journalistiskt medium sa bor dven
de inkluderas i de pressetiska reglerna eller pa nagot sitt beréras av dessa for att fa
legitimitet. Det svara dr att bloggar ir ett sidant brett och obestimt medium att det blir
svart att finga in det, bade nar det kommer till regler och lagar. Men om detta inte hanteras
sd blir just risken att ansvaret ligger pa varje enskild journalist, vilket skapar splittring
mellan praktik och ideal, och det blir svart for ldsaren att veta hur de ska tolka bloggen som
medium. Bloggen har 4 andra sidan ocksa funktioner som skulle kunna hjilpa till att skapa
en mer 6ppen och transparent journalistik, som interaktivitet, dialog, en mdoijlighet att f6lja
med bakom kulisserna och ett mindre strikt format. Att alternativa skildringar, kritik, ett
fritt medium och interaktivitet med publiken blir mojligt i och med bloggen kan vara nyttigt
och hjilpa till att skapa en 6ppnare journalistik. Detta dr dock inget vi undersokt narmare,
utan kan snarare vara nagot att forska vidare pa.

Sa vad kan man da siga att studiens resultat innebér? Forutom att resultatet ger upphov till
ytterligare intressanta fragestillningar att undersdka i framtiden sa gar det att konstatera att
journalistetiken star infOr en utmaning, men dér bloggen bara ar en del i denna utmaning.
Det handlar om att uppdatera riklinjer och regler efter ett nytt medieklimat dir det finns
mer press pa att vara multikompetent och publicera i olika kanaler. Fér dven om
respondenterna menar att de mest fundamentala delarna av de pressetiska reglerna sitter i
ryggmirgen sa ser verkligheten trots allt ut som sa att dessa ibland far sta tillbaka, mer eller
mindre beroende pd dmne och situation. Respondenterna skulle inte gbra saker som ar
uppenbart oetiska men det finns en stor graizon dir man som journalist frestas att tdnja pa
reglerna.

I stort kan man sdga att vira forvintningar pa resultatet stimmer ganska bra dverens med
vad vi trodde att vi kunde fi for resultat i studien. Det fanns dock vissa delar som
overraskade mer d4n andra, bland annat pi hur man ser pa reklam i sin blogg.
Produktplacering ansdgs inte vara reklam i lika stor grad som en vanlig annons. Samtidigt
menade de att det var mycket viktigt att reklam och redaktionell text ér étskilda, vilket ar
motsigelsefullt och visar pa att det existerar en problematik kring reklam och bloggen.
Ytterligare en del av resultatet som férvanade ér att bloggen inte lyftes fram som en orsak
till att arbetsliv och privatliv dr sa titt sammanknutet som respondenterna dnda finner att
det ér. Ett tredje ovantat resultat var att respondenterna tyckte att bloggen var en riktig
kanal jimte annan media. Vi hade trott att de skulle géra nagot storre dtskillnad mellan de

olika medierna, dd bloggar ofta ir ritt subjektiva och personliga.

Reflektioner kring metod och genomférande

Minniskor gor inte alltid som de tror att de gor, de kan ha ett uppsat och tro sig uppfylla
detta, utan att det i praktiken dr sia. Darfor dr det viktigt att papeka att denna uppsats har
undersokt frilansjournalisternas egna resonemang, inte hur det fungerar rent praktiskt.
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Hade man gjort en innehiéllsanalys pa bloggarna sa hade man antagligen kommit fram till
ett annorlunda resultat.

Efter att ha genomfért denna studie kan vi konstatera att hade vi gjort detta en gang till sd
hade vi forsokt fa med ytterligare en kvinna i studien for att fa en lite mer jamn férdelning
mellan kénen. Dock har vi sett att kon 1 detta fall inte var en variabel som mirkbart
paverkade intervjusvaren i nagon riktning utan det var snarare imnet pa bloggen som
gjorde att intervjusvaren ibland skilde sig at. Angdende dmnet pa bloggen idr vi néjda att vi
lyckades fa den spridning vi fick. Trots att manga av svaren liknade varandra hade vi tva,
varav en framfor allt, stack ut ur gruppen och gav studien en variation. Detta hjilpte oss att
fa en nagot mer mangfacetterad bild. Nagot vi ocksd hade efterstrivat om vi gjort om
studien vore att forsdka skapa mer likartade intervjusituationer. Aven om vi upplevde att
resultatet inte paverkades nagot storre av att de inte utfordes exakt likadant, si hade
reliabiliteten blivit hégre och resultatet dirmed mer sidkert om detta gjorts. Resultaten vi
kommit fram till ir inte generaliserbara men de ger en intressant inblick i nagra bloggande
frilansjournalisters vardag och virldsbild.

Forslag till fortsatt forskning

Under denna studie har manga andra intressanta dmnesomraden stotts pa. Denna studie
riktade sig mot frilansjournalister dd de dr en oundersokt och speciell grupp inom omradet.
Dock hade det sa klart varit intressant att undersoka och jimféra hur det ser ut for
redaktionsbundna journalister. Da ett av vara resultat var att respondenterna fraimst var
paverkade av sin arbetssituation snarare dn bloggen, si vore det intressant att jimfora dessa
resultat med en studie som understkte redaktionsbundna journalister. Men ocksa radio-
och tv-journalister, eller reportrar mot redigerare vore intressant att jamfora for att se hur
mycket arbetssituationen 1 Gvrigt paverkade deras syn pa bloggar och sociala medier.

Nigot som en respondent sjalv uttryckte var att det vore intressant att understka och
jamfora “vanliga privata bloggare” och journalister som bloggar for att se om de privata
bloggarnas foérhallningssitt gentemot bloggens funktion, etik, privat och offentligt ser
annorlunda ut. Vid flera tillfillen sa jimférde vara respondenter sig sjilva med resten av
bloggsfiren och uttryckte att manga andra bloggare ofta inte tycks vara medvetna om att
det som publiceras pa bloggen blir offentligt f6r vem som helst att lisa. Ar journalister mer
medvetna om de etiska problemen som finns, eller dr det ndgot de bara sjilv tror?

Ett omride som valdes bort i denna undersékning men som ér av absolut vikt bade for
journalistkiren och  samhillet, 4r den lagstiftning som finns idag. Da
tryckfrihetsforordningen och  yttrandefrihetsgrundlagen dr grundlagar och dédrmed
bestindiga, uppstir en stor problematik nidr ny teknik introduceras. Detta ir ett
forskningsomride som dr i stort behov av att undersdkas djupare. Vad giller kring
lagstiftningen, journalistik och sociala medier och hur medvetna dr journalister om den
lagstiftningen idag? Hir dr bland annat utgivarfraigan och vem som bir vilket ansvar en
viktig del. Att journalisten far sta for sina egna inlige kinns kanske naturligt men vad ir det
som giller f6r kommentarer som publiceras pa deras bloggar?
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De avslutande orden

Till Ulrika Hedman som dr uppdragsgivare till detta arbete skulle vi vilja peka ut att
frilansjournalister som grupp har speciella arbetsférhallanden som skiljer ut dem fran
Ovriga journalister, vilket paverkar deras anvindning av bloggar. Framforallt syftet med
bloggen ir starkt kopplat till att de ar just frilansjournalister. Etik ar ett brinnande omrade
med motsagelsefulla asikter och dir dessa respondenter i manga fall far falla tillbaka pa vad
de sjilva tror dr ratt och vad som sitter 1 ryggmirgen di det inte dr nagon annan som
kontrollerar detta for dem. Dessa sex respondenter har visat pa problematiken som de
sjalva upplever samt vilka mojligheter som det finns med bloggen som kanal for
journalister. Denna uppsats har undersokt ett ungt, outforskat omrade dir vi har bidragit
med ny kunskap om en sa speciell grupp som frilansare. Med detta bidrag hoppas vi kunna
inspirera till vidare forskning kring dmnet samt att den lucka som identifierades i

forskningen har blivit lite mindre.
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Bilaga: Intervjuguide

Faorklara kort hur intervjun kommer ga till
Ar det nagot du inte kinner dig bekvim med sé dr det bara att séiga till, eller avbryta.

Har du nagra fragor innan vi borjar?

Inledningsvis

Alder och utbildning?

Hur linge har du jobbat som frilansjournalist?
Vilket omrade skriver du huvudsakligen om?
Vad driver du for typ av blogg?

Nir startade du din blogg?

Hur ofta ungefir bloggar du?

Tema 1: Bloggens funktion
Hur kommer det sig att du har valt att blogga?
- Var det for att du fatt det i uppdrag eller var det av eget intresse?

Bloggar du pa uppdrag av nagon idag?

Vad ser du f6r funktioner med bloggen?
- Skulle bloggen kunna fungera som ett sitt att marknadsféra sig sjilv som
frilansjournalist inf6r uppdragsgivare exempelvis?

Vad ser du for foérdelar och risker med att blogga som frilansjournalist?

Hur ser du pa din blogg i férhallande till din journalistroll?
- Ser du det som journalistarbete i tva olika kanaler eller tva vitt atskilda
saker?

Tema 2: Offentligt/Privat
Skulle du siga att det dr som privatperson eller frilansjournalist som du bloggar?
- Framgar det i bloggen?
Bloggen dr f6r manga ett personligt uttryck i en offentlig kanal. Hur ser du pa privat och
offentligt i férhallande till din blogg?
- Skriver du mycket om ditt privatliv?
- Kénns det viktigt att sirskilja dessa tva?
- Finns det nagot du aldrig skulle skriva om sett till privat och offentlig grins?

Har du ndgon gang sttt pa problem eller upplevt nagon konflikt kring vad som ar privat
eller offentligt? Om ja, skulle du vilja beskriva?

Hur vitt atskilt skulle du sdga att ditt arbetsliv och ditt privatliv dr? Har bloggen nagon
paverkan pa detta tror du?
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Tema 3: Etik
Har du stott pa tillfillen dd du behovt reflektera 6ver etiska fragor nir du bloggat?
Exempel?

Hur tinker du kring de pressetiska reglerna, journalistiska ideal och bloggande, dr de nigot

som ska eller 6ver huvudtaget kan appliceras pa bloggar?

Objektivitet dr ett utav de mer kinda journalistiska idealen. Hur tinker man som bloggande

frilansjournalist kring objektivitet i sin blogg?

Hur tinker du kring kéllkritik? Till exempel om man ligger upp en intressant link, bér man

eller dr det ens nodvindigt att vara lika kéllkritisk som man dr som journalist?
Hur tinker du kring namnpubliceringar och bilder?

Hur tinker du pa att hora bada sidorna och lata alla komma till tals?

Hur resonerar du kring reklam i bloggen?

Om man ser till lagstiftningen kring ansvarig utgivare, meddelarskydd etc. Kdnner man som
bloggande frilansjournalist att man vet vad som giller det material som man publicerar i

bloggen?
Avslutningsvis
Avrunda. Finns ndgot du kidnner att jag glomt att ta upp? Négot du vill tilligga?

Gar det bra att jag aterkommer om jag har ytterligare fragor?

Tack!
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