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Abstrakt
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Syfte: Att granska mediebilden av Géteborgs- och Lunds Universitet i Goteborgs-Posten och
Sydsvenskan under tva olika tidsperioder.

Period: 16:e februari - 16:e mars, samt 16:e mars - 16:e april.
Metod: Kvantitativ innehallsanalys.

Material: Tidningsartiklar ur Géteborgs-Posten och Sydsvenskan.
Sokord: Goteborgs Universitet och Lunds Universitet.

Huvudresultat: Vara resultat visade att mellan tidsperioderna 16:e februari — 16:e mars och
16:e mars — 16:e april, fick Lunds Universitet ett betydligt storre utrymme i Sydsvenskan an
Goteborgs Universitet fick i Goteborgs-Posten. | Sydsvenskan dkade antalet artiklar ytterligare
under antagningsmanaden, medan Goteborgs-Posten istédllet visade en minskning i artikelantal
under denna period. 65 % av Sydsvenskans tidningsartiklar visade en positiv tendens gentemot
Lunds Universitet, medan motsvarande siffra for Goteborgs-Posten och Géteborgs Universitet
var 51 %. Den enda artikelform som visade en positivare tendens i Géteborgs-Posten an
Sydsvenskan, var Inséndare. Eftersom att denna artikelform inte ar skriven av redaktionen,
finns méjligheten har att den mediebild som Goéteborgs-Posten speglar om Goteborgs
Universitet inte stdmmer 6verens med den publika opinionens. Bortsett fran Forskare och
Ovrigt sa ar det Studenter som till mestadels for talan fér Géteborgs Universitet och Personal
for Lunds Universitet. Genomgaende for bada universiteten var Forskning det framtradande
sakomradet. Under den “vanliga” manaden var det Forskning och under antagningsmanaden
Utbildning.



Executive summary

We were given an assignment by the University of Gothenburg to do a media coverage in the
Swedish press. The main purpose of the assignment was to prescribe the way that the
university was presented in the local newspaper, by closely study articles revolving the
university. To put the results in perspective, we decided to do an additional media coverage of
another university. This thesis presents a comparison of how the University of Gothenburg and
University of Lund were presented in Goteborgs-Posten and Sydsvenskan. The thesis also
presents a comparison between two different time periods; the month of admission and a
“regular” month.

Our thesis is based on two focus areas. We divided these areas, or themes, into different
guestion formulations. This made it easier for us to focus on the right issues during the media
coverage. Our first theme centered the two time periods. The question formulations focused
here on the similarities and differences between the two time periods, specifically whether the
frequencies of the articles would increase during the month of admission. Our second theme
centered the universities. The question formulations focused here on the articles main topics,
and whether you could identify similarities and differences between the universities.

We used a quantitative content analysis method to be able to see tendencies in the ways that
the universities were reflected. To code the articles and answer the question formulations, we
formed a code scheme containing ten variables. These variables were given different worths, to
further define the nature of the articles. Theories revolving news values, agenda setting and
media logic became the framework of this thesis.

The main results of this thesis showed that the University of Gothenburg and the University of
Lund were reflected quite differently in their local newspapers. In Sydsvenskan, articles about
the University of Lund appeared more frequently than articles about the University of
Gothenburg did in Géteborgs-Posten. Their main focus was also different. The most frequent
main character that was presented in Sydsvenskan was Staff, whilst in Géteborgs-Posten it was
Students. In common, both universities had Reserch as the most frequent main topic during the
“regular” month. During the month of admission, the main topic switched to Education in both
newspapers. The tendencies in the articles were also different. 65% of the articles in
Sydsvenskan reflected a Positive tendency towards the University of Lund. The equivalent
percent in Goteborgs-Posten regarding the University of Gothenburg was 51%. Note that
Negative tendencies only showed 11% in both newspapers, meaning that the remaining
difference in percent appeared in the Neutral tendency. Further statistics and more precise
numbers, is presented in the Result section further down in this thesis.
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1. Inledning

God publicitet och en rattvis mediebild paverkar manniskors asikter mer an man tror. De ar till
stor grad avgorande for hur en organisation eller ett féretag blir etablerade pa sin marknad.*
Men vad innebér en rattvis mediebild?® Vad ger utslag och vad ar viktigt att fa fram?

Pressen har i uppgift att tdacka de viktigaste och mest relevanta nyheterna, lokalt, inrikes och
utrikes. En allman definition av en nyhet ar ett “Offentliggjort meddelande av ndgot
betydelsefullt som tidigare varit oként: en hdndelse, process eller tillstand.”

Journalister far i sin utbildning lara sig formler, exempelvis om nyhetsvardering, som hjalper
dem att valja ut nyheter. Varderingar som en nyhet stalls infér kan vara huruvida den ar aktuell
i tiden, intresserar manga lasare eller intraffar i en geografisk narhet. Dessa tre faktorer ar de
framsta for att en nyhet ska fa genomslag i media. Det finns ytterligare faktorer som behandlar
exempelvis sakomraden, huvudaktor, tendens eller tema. En ursprunglig
nyhetsvarderingsformel, blev till nar Hakan Hvitfeldt tog sig an nyhetsvarderingsteorin i sin
studie P4 forsta sidan - en studie i nyhetsvirdering.* Han ger flera forslag till vidare forskning,
bland annat att underséka hur nyhetsurvalet utspelar sig inom ett visst amnesomrade.
Forslaget 6ppnar upp for en ofantlig mangd majliga undersékningar som skulle bidra till
medieforskningen.

Vart uppdrag gav oss en inriktning pa ett dmne som ar relevant for oss som studenter, ndmligen
universitetssektorn. Vilken roll spelar dessa organisationer egentligen i media? | en allt mer
konkurrenskraftig universitetsektor vaxer behovet av att prioritera innehallet i medial
publicitet.” | vart arbete presenteras en mediebevakning av morgonpress, med avsikten att
undersoka hur Géteborgs- och Lunds Universitets mediebild ser ut. For att fa perspektiv pa
denna mediebevakning sa har vi jamfort tva likartade organisationer, tva universitet, ett i vast
och i syd.®

! http://www.second-opinion.se/so/view/1878

% http://www.som.gu.se/digitalAssets/1294/1294475 197-208.pdf

® http://www.ne.se/lang/nyhet

* pa forsta sidan, s. 18

®> Mediebilden i verkligheten, s 46, 50

® http://dinsida.gu.se/digitalAssets/1372/1372146 120524 projektplan_strategi.pdf s. 1




1:1 Uppdraget fran Goteborgs Universitet

Forskningsfragan fran Goteborgs Universitet var ursprungligen att granska mediebilden av
Goteborgs Universitet. En granskning av hur Géteborgs, - Lunds och Uppsalas Universitets
speglas i deras lokala dagspress skulle da goras, genom att granska artiklar under en manads
tid. Vi valde att vinkla detta uppdrag genom att endast goéra en jamforelse mellan Géteborgs-
och Lunds universitet, men istéllet studera tidningsartiklar under tva tidsperioder. Avsikten var
att urskilja om frekvensen av artiklar om universiteten 6kade under antagningsperioden pa
grund av att universiteten da bor hamna i fokus.

En studie dar man granskar hur universiteten speglas i sin aktuella storstadstidning, tror vi kan
vara intressant pa manga satt. Genom att anvanda oss av en kvantitativ metod kan vi mata den
faktiska frekvensen av artiklar om universiteten. Vi kan daven mata de mest férekommande
sakomradena, artikelformer, artikelstorlekar och perspektiv i artiklarna for att se om de
matchar var hypotes.

Samhallsnyttan med var undersokning faller sig naturligt hos universiteteten dar vi 6kar
medvetenheten om hur de framstalls i media. Den vetenskapliga relevansen for var forskning
forklaras utmarkt av Klas Bruhn Jensen “Syftet med medieforskningen dr att beskriva, tolka,
férklara och problematisera mediernas utveckling och aktuella tillstdnd”.” Det &r applicerbart pa
vart forskningsresultat da det kommer bidra till rikare kunskap om hur medierna beter sig
under olika perioder. Det kan komma till nytta i framtida forskning om vilken roll universitet
som organisationer far i media.

1:2 Mediebevakning

Mediebevakning innebar att media, det vill sdaga TV, tidningar, eller radio bevakas under en
bestamd period. Detta gér man bland annat for att fa en uppfattning av vilket utslag till
exempel en ny kampanj har gett i media. Hur lange mediebevakningen pagar eller vilka typer av
medier man bevakar beror pa vad man ar intresserad av att hitta.

Det finns en mangd foretag som arbetar med mediebevakning. Har kan dessa tjanster kdpas i
olika volymer beroende pa hur uttémmande bevakning man 6nskar, antingen om sitt egna
foretag eller andras. Avsikten kan exempelvis vara att se hur konkurrenter beter sig i media.?
| var undersokning har vi anvant oss av Retriever och deras Mediearkiv som ar ett digitalt
nyhetsarkiv med tryckta dagstidningar och tidskrifter. | arkivet kan vi sjalvstandigt soka efter

" Medier och samhalle, s. 22
8 https://www.uc.se/foretag/tjanster/tjanst/dr-dm-b2b/webselect/moduler/mediabevakning.html




artiklar fran vara utvalda tidsperioder. Dessa artiklar blir analysenheter for var kvantitativa
undersdkning som sedan kan ge oss en generell mediebild av véra valda organisationer.’

2. Bakgrund

2:1 Tidigare forskning

Tidigare forskning om mediebevakning och om hur medier skapar olika mediebilder ar
intressevackande. | nyhetsprocessens manga steg, erbjuds ett flertal olika forskningsomraden
att granska. En tidigare forskning om nyhetsvardering som vi ansag spelade en stor roll i
grunden till var undersékning var Hakan Hvitfelts om nyhetsvardering. Denna undersékning kan
till viss grad dven definieras som en teori eftersom att den i dagslaget &r sa pass valetablerad.'®

Det Hvitfelt diskuterar ar huruvida en nyhet utvecklas ur atta olika verklighetsskeenden, som
paverkas av faktorer som samhalle, politik och ekonomi. For att nyheten sedan ska fa ett stort
genomslag och publiceras, krdvs det att den behandlar ett tiotal avgérande omraden sa som att
nyheten ska vara sensationell och geografiskt nara. | nyhetsartiklarna kan vi harmed identifiera
ett flertal av de faktorer och &mnesomraden som Hvitfelt menar att en nyhet ska beréra.™

Vid var analys kring forskningsresultaten, kan dessa faktorer hjalpa oss att forsta varfor
nyhetsutbudet ser ut som det gor i Goteborgs-Posten och Sydsvenskan. Skiljer sig
universitetens mediebild och vad beror det i sa fall pa? Specifikt kan tankas att faktorerna
Nyhetsorganisationer, Publik och Nyhetskdllorna leder till att artikelutbudet skiljer sig at i
morgontidningarna, da dessa &r direkt relaterade till nyhetens omgivning™?.

En annan tidigare forskning som beror vart amnesomrade, ar SOM-institutets bok;
“Medborgarna, regionen och flernividemokratin”. | denna bok diskuterar Bengt Johansson
nyhetsvirdering i kapitlet “Ger mediebilden rdttvisa”. Amnesomradet nyhetsvirdering kdnns
som ett relativt utforskat amne i medielandskapet da dven Johansson diskuterar vad som utgor
en nyhet och hur de skildras. Har namns dven att medieforskning gar langt bak i tiden, da kanda
journalister som Walter Lippman gjorde jamforelser av tidningars medieinnehall.”® Det 4r da
som en mediebevakning genomfdrs med avsikten att granska en existerande mediebild, vilket
ar vad aven var undersoékning gar ut pa.

? https://www-retriever-info-com.ezproxy.ub.gu.se/se/tjaenster/research.html
0pa forsta sidan, s. 17-18

Y Ibid.

2 Ibid.

Y http://www.som.gu.se/digitalAssets/1294/1294475 197-208.pdf




Johansson diskuterar vidare hur journalistiken bedéms och vad som ger en rattvisande
mediebild. Att avgdra om Goéteborgs- och Lunds Universitet ges en rattvisande mediebild i
Goteborgs-Posten och Sydsvenskan ar svart att avgora. Vad vi kan bidra med ar en kartlaggning
av artiklars frekvens, fokusomraden och tendens, for att fa ett underlag som pa ett kvantitativt
satt redovisar hur universitetens mediebild sag ut under en specifik tidsperiod. Denna
information kan ge universiteten en forforstaelse for hur de faktiskt uppfattas fran ett
utomstaende perspektiv.

2:2 Goteborgs Universitet

Goteborgs Universitet bestar av ett 40-tal institutioner vilket medfor exceptionellt bred
spetskompetens inom en rad forskningsomraden. Fran starten 1891 har det vaxt till ett av
Nordeuropas stora universitet med 5 900 anstallda och drygt 38 000 studenter. De har fem
profilomraden for forskning och utbildning; kultur, halsa, miljo, larande och samhallsutveckling,
kunskapsbildning och demokrati. Man arbetar flitigt med ett skapa en miljéanpassad
verksamhet och ar som enda universitet i varlden miljocertifierade enligt bade EMAS och ISO
1400."

2:3 Goteborgs-Posten

Goteborgs-Posten kom ut forsta gangen ar 1859 pa upphov av Felix Bonnier. Den liberala
tidningen var fran borjan ett projekt fran Bonniers sida men ar 1926 tog Harry Hjorne over. Idag
ar Goteborgs-Posten Vastsveriges storsta tidning och dagligen nar de 600 000 unika lasare
genom papperstidning, hemsida och app. Fokus ligger pa Goteborg men saklart finns nyheter
fran hela varlden.™ Géteborgs-Posten har i nuldget inte ndgon journalist som speciellt bevakar
Goteborgs Universitet.™®

2:4 Lunds Universitet

Lunds Universitet grundades ar 1666 i takt med att Skane skulle férsvenskas. De kan stoltsera
med att platsa pa listan dver Europas 100 basta universitet och har utbildningar inom teknik,
juridik, samhallsvetenskap, naturvetenskap, ekonomi, medicin, teologi, humaniora, konst,
teater och musik. Totalt finns 6800 anstallda och 47 000 studenter. Universitet har en stark
internationell profil och samarbetar med 680 utlandska universitet i 6ver 50 olika lander. Just
nu pagar bygget av Max IV-laboratoriet, en varldsledande forskningsanldaggning med varldens
kraftfullaste neutronkalla.'’

" http://www.gu.se/omuniversitetet/
> http://info.gp.se/omgp/hem
'8 Telefonsamtal med redaktionen pa Goteborgs-Posten.

17 http://www.lu.se/om-universitetet/universitetet-i-korthet



2:5 Sydsvenskan

Sydsvenskan ar Sk&nes och Oresundsregionens ledande tidning med 111 000 tryckta upplagor
per dag. Den grundades 1848 och ar liksom Goteborgs-Posten en oberoende liberal
morgontidning. Det innebar att tidningarna ar opartiska och sjalvstandiga i sin
nyhetsférmedling. Utgivningsorten ar Malmo med omnejd och har ligger aven fokus vad galler
nyheter. Sydsvenskan har en speciellt utsedd journalist for att granska och rapportera om Lunds
Universitet.™®

3. Teori

Var undersokning gar som tidigare namnt ut pa att systematiskt granska tidningarnas artiklar
for att kartlagga deras karaktar och form. Vi underséker darmed férstadiet till hur manniskor
paverkas av deras nyhetsintag, och fokuserar pa hur artiklarna speglar respektive universitet. Av
denna anledning ar tidningarnas nyhetsurval en betydande faktor da det ar just detta urval som
kommer att granskas i var undersokning. Dagordningsteorin, nyhetsvarderingsteorier och
medielogik blir dirmed anvandbara utgangspunkter da vart syfte ar att granska en mediebild.
Hur blir en nyhet just en nyhet och hur bestams vad som ska sta pa samhallets dagordning? Det
ar har som dagordningsteorin och medielogiken gar samman, och definierar tva olika sidor av
samma mynt. De bada kretsar kring nyhetsorganisationen med skillnaden att dagordningsteorin
syftar till tidningens makt medan medielogiken syftar till tidningens resurser.

Enligt oss dar det manga aspekter som spelar in i hur en nyhet tar sig uttryck och skapas, och kan
inte forklaras med en enskild teori. Det dr har som det blir intressant att granska tva olika
morgontidningar och tva olika universitet, for att se vilka @mnesomraden kring universiteten
som tidningarna anser ar just “viktigast”. Skiljer dessa sig at mellan tidningarna och vad kan det
i sa fall bero pa?

For att genomfora en sa regelratt mediabevakning som mojligt sa har vi dven anvant oss av
nyhetsvarderingsteorin. | den har vi tagit fasta pa de olika varderingarna som finns fér vad som
blir en nyhet och omvandlat dessa till variabler som utgér basen i vart kodschema.™ Enligt oss
samspelar darfor de féljande tre teorierna i skapandet av en nyhet och har vid analysen av
datainsamlingen varit till stor hjalp for att diskutera universitetens mediebild.

'8 http://sydsvenskan.wordpress.com/om-sydsvenskan/
1 Metodpraktikan. s 200




3:1 Dagordningsteorin

Var undersokning tar sig delvis uttryck i dagordningsteorin; The agenda-setting function of mass
media. Teorin utvecklades pa 1960-talet av Maxwell McCombs och Donald Shaw, genom att de
stallde sig fragan; “Vad dr det som styr vilka fragor som dr viktiga, och vilken roll spelar media i
sammanhanget?”. Enligt McCombs och Shaw gar mediernas dagordningsfunktion ut pa att
manniskor har svart att skapa en egen verklighetsuppfattning, och darmed ar beroende av
information fran sin omgivning. Media utgor en stor del av nyhetsflodet och aterger de
samhallsproblem som anses “viktigast”. Pa detta vis skapas var verklighetsuppfattning delvis av
de erfarenheter och intryck vi far via mediernas urval, det vill sdga: “...det som stdr pa
samhillets dagordning”.”® Vad som ar viktigt att komma ihag, &r att paverkan till stor del dven
formas av kulturella och sociala forhallanden, samt tidigare erfarenheter vi har haft i var
uppvaxt®’. All makt ligger harmed inte hos nyhetsorganisationerna utan vi manniskor har vart
egna filter som filtrerar de nyheter vi upptar.

Det som star pa dagordningen for var undersdkning, ar antagningsperioden pa universiteten.
Det ar av denna anledning som vi vill bevaka tidningsartiklar under tva tidsperioder,
antagningsmanaden och en “vanlig” manad, for att se om resultaten skiljer sig at. Upphovet till
detta perspektiv vacktes av hypotesen om att det under antagningsmanaden kommer att
publiceras fler artiklar om universiteten an under den “vanliga” manaden, eftersom att
universiteten och utbildning da star pa dagordningen. Vi tror dven att ett stérre antal av
artiklarna under antagningsmanaden kommer att handla om sakomraden som Utbildning,
Hégskolepolitik och Studentliv eftersom att det ar dessa omraden som ar aktuella just da. Vi
utvecklar detta i avsnitt 6. Hypotes.

McComb och Shaw menade att det finns tre dagordningar i samhallet; medborgarnas,
mediernas och den politiska. Vidare delas dessa in i underkategorier som tydligare definierar
nyheten. Vi riktar i var undersékning in oss pa mediernas dagordning, som indelas i funktion-
och makt. Funktionen innebar att medierna arrangerar vara verklighetsupplevelser, medan
makten star for deras inflytande 6ver nyhetsurvalet. Ur denna aspekt handlar var studie mer
precist om; “Frégor enskilda medier ger mycket uppmérksamhet”?, da vi har for avsikt att
kartlagga de sakomraden som &r i fokus i artiklarna.?® Denna teori om hur en nyhet skapas,
spelar stor roll i var undersokning eftersom att det forklarar varfor vissa nyheter ar mer
prioriterade dn andra, och darefter publiceras i Goteborgs-Posten eller Sydsvenskan. Fragan vi
staller oss da blir om de nyheter som publiceras verkligen ar de mest intressanta, eller om det

0 Makt, medier och samhille, s. 102
% Mediekultur och mediesamhille, s. 177-178
22 .
Ibid.
2 Makten 6ver dagordningen, s. 61



bara beror pa var kognitiva selektionsprocess**? Exempelvis om mycket utrymme i Géteborgs-
Posten tillagnas Medie- och kommunikationsvetarprogrammet, ar sannolikheten stor att
lasarna satter denna utbildning i fokus framfér de utbildningar som inte uppmarksammas. Och
om nyhetsinnehallet skiljer sig at i de tva tidningarna, ar det da redaktionen det beror pa eller
har det daven att géra med nyheternas omgivning och publik?

Da McComb och Shaw formulerade teorin var den fortfarande outforskad. Sedan dess har
dagordningsteorin blivit en av de mest analyserade. Av denna anledning kanns teorin som en
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tillforlitlig grund for var studie. Vidare kan man analysera vilka effekter som mediernas makt

over var dagordning har, men detta faller utanfér ramarna for avsikten med var studie.

3:2 Medielogik

En annan aspekt av hur nyheter formas finner vi i medielogiken. Denna havdar att de nyheter
som trycks snarare beror pa de resurser som finns hos redaktionen; “Medierna sjdlva och deras
behov”?’. Medielogik hanvisar till de olika tekniska arbetssitt som medier har och pa vilket satt
de anvander sig av materiella och symboliska resurser. Det innefattar aven deras satt att
utnyttja formella och informella regler.? Sannolikt kommer vi i resultat- och analysdelen kunna
se hur medielogiken skiljer sig at pa olika redaktioner, vilket paverkar hur universiteten speglas i
respektive tidning. Vi har framst fokuserat pa dagordning- och nyhetsvarderingsteorierna men
medielogiken fungerar daven som ett viktigt komplement for att i analysen forklara resultaten.

En annan sida av medielogiken syftar till att medierna i dagens samhalle har fatt sa pass stort
inflytande, att aktorer som vill férmedl|a sina budskap via dem far anpassa sig efter deras
medielogik. Pa detta vis kan nyheter komma att formas tvafald, forst av aktéren som vill
formedla nyheten och darefter av nyhetsredaktionen. Man kommer da att undra vad som
egentligen ar ursprunget och hur mycket av det man laser som ar sant? Det ar just det har som
ar kdarnan av nyhetsbevakning; stammer den mediebild som mediet visar 6verens med den
folket har? Var undersdknings fokus ligger dock inte pa att granska medborgarnas asikter.
Daremot ar mojligheten stor att vissa tendenser till detta kan avldsas i analysenheterna. De
artiklar som ar skrivna av personer utanfoér redaktionen, borde visa en viss tendens till att
forfattaren anser bu eller bd om universitetet i fraga.

2 Makt, medier och samhille, s. 105

% Ibid.

% Makten 6ver dagordningen, s. 61

2 Makt, medier och samhille, s. 171

%8 http://www.nordicom.gu.se/common/publ_pdf/270 hjarvard.pdf Nordicom Review 29 (2008) 2, pp. 105-134




3:3 Nyhetsvarderingsteorin

Den tredje teoretiska utgangspunkten for var studie ar nyhetsvardering och tidigare kunskap
om varfor nyheter tar sig de uttryck som de gér.?® Teorin &r nara besliktat med
dagordningsteorin da de bada forklarar ett nyhetsurval. En skillnad ar att nyhetsvarderingen
forklarar vad som faktiskt blir en nyhet, medan dagordningsteorin fokuserar pa vilka nyheter
som presenteras.

Pa samma satt som dagordningsteorin, forklarar nyhetsvarderingsteorier en grund till var
undersokning, ndmligen urvalet. Detta far stor betydelse da vi inte bara ska fokusera pa ar hur
nyheterna speglas, utan aven frekvensen av nyheter rorande Goteborgs- och Lunds Universitet.
Frekvensen ar saledes kopplad till mediets nyhetsurval.

Enligt Hvitfelt skapas en nyhet av nyhetsprocessens atta olikartade faktorer; Verkligheten,
Samhidllssystemet, Grundldggande ekonomiska villkor, Politiska- och Intresseorganisationer,
Nyhetskdllorna, Nyhetsorganisationerna, Journalisterna och till sist Publik. En kombination av
dessa resulterar i den nyhetsprodukt som presenteras i media. Teorin blir avgérande for var
studie da vi har faststallt resultaten. Vi kan da med hjalp av nyhetsvarderingen analysera de
skillnader och likheter som kan avldsas och forsta hur dessa har uppstatt. Beror skillnader i
exempelvis sakomraden pa universitetens eller morgontidningarnas Grundlédggande
ekonomiska villkor, eller &r det snarare tidningens vilja att tillfredsstélla den Publik de har?*°
Mycket av nyhetsvardering beror pa vad omgivningen har att erbjuda i form av kultur, ekonomi,
geografi och publik. Ur denna aspekt ar det valdigt sannolikt att de tva universiteten kommer
att ha vissa differenser i sina mediebilder, eftersom att omgivningarna i Géteborg och Lund ser
olika ut.

Hvitfelt menar dven att sannolikheten for att nyheter blir stora nyheter, ar forknippat med
huruvida de behandlar ett tiotal omraden. Exempel pa dessa ar betydelsefulla kdllor, geografisk
narhet och nyhetens relevans. | hypotesen kring Goteborgs-Posten och Sydsvenskans
artikelfrekvens om respektive universitet, behandlar vi just dessa faktorer och funderar kring
hur undersdkningens resultat forhaller sig till dem.?!

2 pa forsta sidan, s. 7
30 pa forsta sidan, s. 17
31 pa forsta sidan, s. 16-18



3:4 Operationalisering

En operationalisering® av dessa ovanstaende teorier kan under arbetets gang hjalpa oss att
granska analysenheterna med ratt glasogon.>® Med dessa i bagaget kan vi forsoka forsta varfor
vissa nyheter far stérre genomslag an andra och dven hur aterkommande inslag paverkar
manniskors verklighetsuppfattning. Till exempel kan ett frekvent forekommande av
forskningsartiklar i dagspressen gora att just forskning blir starkt férknippat med det aktuella
universitetet. Det intressanta ligger i att medier anses ha sa pass stor inverkan pa var
verklighetsbildning.

4. Syfte och fragestallningar

Syftet med undersdkningen ar att granska mediebilden av Géteborgs- och Lunds Universitet i
Goteborgs-Posten och Sydsvenskan under tva olika tidsperioder.

Fragestallningar som studien baseras pa ar féljande:

1) Ser vi nagra skillnader mellan en “vanlig” manad och en ansékningsmanad?

Med skillnader syftar vi framst pa frekvensen i antal artiklar och variabler. Det blir sa att saga
vara variabler som utgdr de omraden vi ar intresserade av att se skillnader i. Med en “vanlig”
manad damnar vi undersoka 16 februari - 16 mars. Ansdkningsmanaden utgor 16 mars till 16
april da det ar mojligt att soka in till hdgskolor och universitet. Vi anser att denna fraga ar
intressant da vi genom att jamfora perioder tror oss kunna se en foranderlig mediebild da
dagordningen dndras under ansdékningsmanaden.

a) Hur paverkas antalet artiklar av tidsperioden?

Med denna fraga vill vi jamfora de tva olika perioderna och se huruvida
ansokningsmanaden har gett plats for fler artiklar om universiteten dn den vanliga
manaden. Oberoende tidning och universitet.

b) Hur paverkas det dominerande sakomradet i artiklarna av tidsperioden?

Genom att ha sakomrade som en variabel, kan vi fa fram vilket av de sakomraden vi
utsett som forekommer mest. Vi jamfoér daven detta med de tva tidsperioderna for att
kunna utgéra om ansdkningsmanaden paverkas i den riktning vi tror baserat pa vara
teorier. Vi anser att sakomrade utgor en stor del av mediebilden da det visar vad
universiteten oftast forknippas med>*.

32 Metodpraktikan, s. 55
33 Makt, medier och samhille, s. 103-104
3 Metodpraktikan, s. 55



c) Vilka aktorer ar framtradande i vilken period?

For att se vem eller vilka som kommer tals for universitet sa har vi valt Huvudaktér som
en variabel. Vi jamfor det med period for att se om huvudaktoren i artiklarna skiftar fran
den vanliga manaden till ans6kningsmanaden. Liksom sakomrade anser vi att
huvudaktéren for universitet ar viktigt fér mediebilden.

2) Ser vi nagra skillnader i mediebilden av universiteten?

| den har fragan vill vi jamfora tidningarna och hur deras artiklar speglar universiteten. Da miljo,
resurser, storlek och vanor ser olika ut bade mellan redaktionerna och mellan universiteten,
anser vi att det bor leda till intressanta skillnader och en chans att se vilket som paverkar vad.
Skillnaderna utgors liksom namnt i tidigare fraga av vara utsedda variabler.

a) | vilken frekvens ar universiteten omnamnda i “sin” tidning?
Har vill vi helt enkelt se vilken tidning som ger “sitt” universitetet mest utrymme i
artikelmangd. En avgorande faktor i jamférandet av universitetens mediebilder.

b) Ser vi nagon skillnad i dominerande sakomrade i tidningsartiklarna?

Vi stallde denna fraga for att kunna se vilket sakomrade som framst representerar
universiteten och darigenom kunna fa ut en viktig aspekt for mediebilden. Skillnaderna
utgors av de sakomradena som vi har faststallt.

c) Vilka aktorer ar framtradande i respektive tidning?

Genom den har fragan vill vi fa fram vem eller vilka som ar framsta talespersonen for
universiteten, oberoende av period. Detta tror vi kan bero pa hur tidningen forhaller sig
till universitet och dels hur det speglas utat.

d) Vilken tendens har tidningsartiklarna i de olika tidningarna? Skiljer sig tendensen
beroende pa artikelform?

Tendens ar nagot svardefinierat. Vi har faststallt och utgatt fran vara egna varderingar
for vilka positiva, negativa och neutrala tendenser vi kan se i artiklarna. Har ar tanken
att fa fram vilken instéllning tidningen har till universitetet. Aven fa en bild av hur
universitet bor uppfattas av tidningens publik.
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5. Metod och material

| den inledande fasen av arbetet hade vi installningen att géra en kvalitativ undersékning. Efter
att ha gjort ett forsta utkast pa syfte och fragestallningar insag vi att de fragor vi ville stélla
egentligen inte kravde djupgaende analys, vilket en kvalitativ metod innebar. For att fa svar pa
vara fragor behovde vi istdllet en metod som kunde hjalpa oss att fa ett generaliserbart
resultat. Vi tdnkte darfér om och dndrade till kvantitativ metod. Utifran denna metod, med vart
tillvagagangsatt och hjalpmedel som SPSS och Retriever, kunde vi fa en undersékning med sa
hog reabilitet och validitet som mojligt.

5:1 Kvantitativ innehallsanalys

Vi har valt att anvanda oss av kvantitativ innehallsanalys eftersom att vi ar intresserade av att
kunna dra kvalificerade generaliseringar ur ett storre omfang material. Var undersékning utgar
fran tva liberala storstadstidningar. Dessa ger oss ett likvardigt material med sa pass manga
analysenheter att vi kan analysera och jamféra resultatet i siffror. Metoden passar utmarkt for
att undersoka till exempel hur frekvent ett amne férekommer under en viss tid, vilket skapar
goda majligheter for att ge svar pa vara fragestallningar. Viktigt att tanka pa vid en kvantitativ
undersokning ar att gbra noggranna forberedelser, da det i efterhand ar tidskravande att ga
tillbaka och omarbeta datamangden.*

5:2 Reliabilitet och validitet

Reliabilitet ar mattet for hur tillforlitlig en undersokning ar. Exempelvis kan ett flertal
undersokningar, utforda efter samma metod, goras pa en forskningsfraga och ge liknande eller
samma resultat. Detta visar om undersdkningen ar palitlig och kallas test-retest reliability.*° Da
vi undersoker tryckt och utgivet material kan inte de uppgifter vi samlar in andras, sa som till
exempel en asikt fran en respondent kan. Med hjalp av tydliga definitioner for vara
variabelvarden, granskades artiklarna med samma glaségon utefter samma definitioner.
Dessutom utforde vi i efterhand en begransad omkodning, for att se att analysenheterna fick
samma variabelvarden som innan. Skulle var undersdkning géras om, efter vara definitioner,
skulle den sannolikt aterge vara resultat, vilket stodjer reliabiliteten. Reliabiliteten bestams
aven av hur noggrant matningarna utfors och resultatet bearbetas. Att hela undersdkningen
genomfors pa exakt samma satt ar essentiellt for en kvantitativ undersdkning. For att 6ka
undersdkningens reabilitet hade en majlighet varit att géora samma undersdkning med
ansokningsmanaden under hésten.?’

35 Kvantitativ metod fran borjan, s. 30
% http://www.eki.mdh.se/Kurshemsidor/foretagsekonomi/robhan/reliabilitet.htm
37 http://www.infovoice.se/fou/bok/10000035.shtml
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Validitet svarar pa fragan om vi verkligen mater det vi vill méata, det vill sdga om resultatet
kommer att bli relevanta. Validitet visar pa huruvida den teoretiska nivan, vart syfte och vara
fragestallningar, hanger ihop med den operationella nivan, vilket ar resultat och analys.*® Det ar
vara fragestallningar som motiverar till vart metodval da de ar kvantitativa fragestallningar som
vill undersoka “pa bredden”, alltsa analysera en stérre mangd datamaterial for att kunna dra en
generell slutsats. Det finns olika satt att mata validitet i en undersékning, varav ett av dem ar
samtida validitet. En samtida undersokning som vi bearbetade var Infopaqgs kvartalsrapport for
2012.*° De har anvént sig av andra variabelbegrepp och det finns darfor en svarighet i att
jamféra denna med var undersékning. Daremot finns en gemensam variabel, Forskning, som i
denna kvartalsrapport visar sig vara ett av de mest forekommande sakomraden, vilket stammer
Overens med vart resultat. Trots att detta inte ar ett bevis pa validitet ar det ett steg i ratt
riktning.

| ndsta steg vill vi visa pa var kommunikativa validitet som styrks i detta metodkapitel. Genom
att tydligt redovisa steg for steg hur undersékning och analys genomfoérts sa vaxer validiteten
for vart resultat. Hypoteserna visar vilken typ av forforstaelse vi som forfattare har, med andra
ord, vilka fordomar vi gar in i undersdékningen med. Bifogat som bilaga finns dven
begreppsdefinition for att bidra till en transparent, giltig undersékning.*°

Sammantaget ar reliabilitet och validitet relativt hog och ger oss darmed majlighet att till viss
utstrackning generalisera.

5:3 Analysenheter

Vi anvander oss av ett systematiskt urval da vi strategiskt valt ut tidningsartiklar fran tva olika
perioder. | var hypotes uttrycker vi en eventuellt intressant skillnad som kan framtrada mellan
dessa.” Vi har sedan studerat helheten av artiklarna samt i vilken kontext de ingick.** Vara
analysenheter ar de enskilda artiklarna. Ur Goteborgs-Postens artiklar anvande vi sokorden
Goteborgs Universitet och i Sydsvenskan sékorden Lunds Universitet.*® Kontexten &r central for
oss eftersom vi dven ar intresserade av vilket amne kring universiteten som dominerar i
artiklarna. Ar det forskning, utbildning eller hégskolepolitik?

38 Metodpraktikan 2007, s 64

* |nfopac Kvartalsrapport om GU 2012

*® http://www.infovoice.se/fou/bok/10000035.shtml

* http://www.ibl.liu.se/student/lararprogrammet/auo-pa/filarkiv-pa3/1.214383/EnktFrelsningOH.pdf
*2 Metodpraktikan 2012, s. 197

3 Metodkurs ht -12. Datadvning 1.
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Vi har valt dessa tidningar pa grund av deras relativt stora upplagor och liberala
nyhetsférmedling. Tanken ar att de darmed ter sig mer objektivt gentemot universiteten i sina
artiklar. Upplagorna ar 216 300 exemplar/dag* respektive 111 000 exemplar/dag®.

5:4 Granskningsperiod

Vivalde att granska tidningsartiklar under perioden 16:e mars - 16:e april 2012, vilket ar
manaden man ansoker till universiteten for hostterminen. For att fa perspektiv pa resultatet
valde att jamfora antagningsperioden med en “vanlig” manad for att se om nyhetsvarderingen
skilde sig at. Vi ville se om det fanns en forandring i dagordningen trots att det var en
sammanhangande period. Vi valde darfor manaden innan, 16:e februari - 16:e mars.

Att gora en jamforelse mellan tva tidsperioder grundade sig i en misstanke att resultaten skulle
visa skillnader, exempelvis att antalet artiklar om universiteten skulle 6ka under
antagningsperioden. En jamforelse mellan tva universitet ville vi gora eftersom de faktorer som
skapar en nyhet och darefter gér den “stor” enligt nyhetsvarderingsteorin, varierar i Goteborg
och Lund vilket tenderar till skillnader dem sinsemellan kommer att kunna urskiljas.

5:5 Utformning av kodschema

For att fa svar pa vara fragestallningar till studien, utformade vi ett kodschema bestaende av tio
variabler. Variablerna bestod av definitioner for tidningsartiklarna, sa som Artikelstorlek,
Huvudaktér eller Sakomrdde. Avsikten med kodschemat ar att anvanda det som en mall da vi
granskar artiklarna, aven kallade analysenheterna. Darefter presenterade vi ett flertal
svarsalternativ for variablerna, kallade variabelvarden, dar en siffra representerar ett
svarsalternativ. Exempel pa dessa var Forskare eller Utbildning. De flesta variablerna tilldelades
dven ett variabelviarde benamnt Ovrigt. Detta var nédvindigt for att d&ven kunna inkludera de
artiklar som inte foll under nagot av vara utsatta variabelvarden.

Nar vi utformade kodschemat valde vi de variabler som vi ansag var relevanta att jamfora
mellan Goteborgs- och Lunds Universitet. Hur stort utrymme far egentligen universiteten i sina
narliggande dagstidningar, och vilka @mnen ar det som dominerar? Genom att aterkoppla
variabelurvalet till studiens syfte och fragestallningar, forsdakrade vi oss om att vi skulle fa fram
de resultat vi hade for avsikt att undersoka.

* http://ts.se/Mediefakta/Dagspress.aspx?Aregion=33
* http://ts.se/Mediefakta/Dagspress.aspx?Aregion=28
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5:6 Kodning
For kunna genomfora undersékningen har vi anvant oss av mediearkivet Retriever dar vi
genomforde fyra olika s6kningar:

Tabell 1. Datainsamling (antal)

Sok Datum Sékord Tidning Traffar | Bortfall | Totalt
antal
1 16 feb-16mar Goteborgs Goteborgs- 55 6 49
Universitet Posten
2 16 mar-16 feb Goteborgs Goteborgs- 38 5 33
Universitet Posten
3 16 feb-16mar Lunds Sydsvenskan 72 9 63
Universitet
4 16 mar-16 feb Lunds Sydsvenskan 106 8 98
Universitet

Samtliga artiklar fran Goteborgs-Posten och Sydsvenskan gick att finna i Retriever. | de fyra
separata sokningarna utgick vi fran kodschemat med definierade variabelvarden. Nér vi sedan
forde in variabelvardenas i IBM SPSS Statistics data editor, kunde vi med hjalp av programmet
granska analysenheterna och féra in de siffror som representerade ratt variabelvarden for varje
enskild analysenhet. Att granska datamangden tog oss fem arbetsdagar a sju timmar om dagen.
Nar de 234 tidningsartiklarna var granskade, representerade dessa datamangden. Totalt
sammanstallde vi 18 tabeller och figurer, varpa vi valde att presentera de 13 mest relevanta for
undersdkningens syfte.

5:7 Bortfallsanalys

De artiklar som har valts bort fran undersokning ar i majoritet dubbletter. Dessa tillforde inte
nagot till undersokningen. Det fanns dven sokresultat som inte sag ut som vi hade tankt oss,
exempelvis visades sokresultat med enstaka ord som universitet eller Lund. Om dessa visade sig
inte ha nagon sarskild koppling till universitet sa valde vi bort dem.

5:8 Exempel pa variabler och analysenheter

| manga fall utgjorde Ovrigt en stor andel. Detta &r givetvis en nackdel och hade troligtvis
kunnat reduceras om vi hade valt ett stérre eller mer utbrett antal variabelvarden. Forklaringen
till var begransning ligger i att vi valde de viarden som vi ansag var relevanta for var
undersdkning, vilket innebar att de skulle vara sammankopplade till universiteten. Att
exempelvis ha med Sdljare som ett variabelvarde for variabeln Huvudaktér, hade varit
irrelevant eftersom att det inte ar avgérande for universitetets mediebild.
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For att narmre forklara varfor vissa resultat uppkom, vill ge nagra exempel pa artiklar som
innehaller besvirliga variabler som exempelvis Ovrigt. Géteborgs Universitets nimndes i manga
minnesord i Goteborgs-Posten, da exempelvis den bortgangna hade studerat eller jobbat pa
universitetet.**Detta raknade vi som en Insdndare da den &r skriven av ndgon som inte jobbar
for tidningen. Vi tyckte dven att dessa texter hade en positiv Tendens da de utstralade en viss
stolthet &ver universitetet. Ddremot féll exempelvis Sakomrdde under variabeln Ovrigt
eftersom att sjalva textinnehallet inte hade fokus pa universitetet.

En negativ aspekt som framhavdes av Géteborgs-Posten var hur stressade studenter pa
Goteborgs Universitet kunde vara. Bland annat 6ver tentor och for sin framtid da
jobbmarknaden blir valdigt tuff efter vissa program.*’

| Sydsvenskan var det populart fér professorer och docenter vid Lunds Universitet att skriva
recensioner av bocker.*® Detta &r ett konkret exempel d& bade Sakomrdde och Perspektiv faller
under variabeln Ovrigt. Texten berdr har inte universitetet, men ar ddremot skriven av ndgon
fran universitetet.

Ett klargérande for den 6vervagande positiva tendensen for Lunds Universitet ar att de for
tillfallet var i fard med att bygga det nya Max IV-laboratoriet. Det var flertalet artiklar om
bygget och de var mycket positiva for universitetet da det ar ett starkt bidrag for forskning och
utveckling.*”® Exempel pa en negativ Tendens i en artikel som framkom i Sydsvenskan var en
incident dar en elev behandlats orattvist av en examinator. Detta ansag vi speglade
universitetet negativt, och foll darmed under var definition for negativ tendens.>

* https://web-retriever-info-
com.ezproxy.ub.gu.se/services/archive.html?method=displayDocument&documentld=05080220120314917634&serviceld=2

* https://web-retriever-info-
com.ezproxy.ub.gu.se/services/archive.html?method=displayDocument&documentld=05080220120226904916&serviceld=2

*® https://web-retriever-info-
com.ezproxy.ub.gu.se/services/archive.html?method=displayDocument&documentld=05085920120316979AD171F65363A048
2E51F75647722B&serviceld=2

* https://web-retriever-info-
com.ezproxy.ub.gu.se/services/archive.html?method=displayDocument&documentld=05085920120329C95372D606BED59921
ED1EE9485C6C5A&serviceld=2

*® https://web-retriever-info-
com.ezproxy.ub.gu.se/services/archive.html?method=displayDocument&documentld=05085920120414BF67C3F5271F9E64A7
EDOOB630E3843E&serviceld=2
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6. Hypotes

En deduktiv forskningsansats som denna ger oss mojlighet att utifran var teori se ett potentiellt
resultat, en hypotes. Genom vara observationer i den kvantitativa undersékningen far vi ett
empiriskt material dar vi genom analys kan se huruvida var hypotes stammer eller ej. Vi har
formulerat tva hypoteser utifran vara fragestallningar, rérande jamforelser av tidsperioderna
och universiteten.

6:1 Tidsperioder

Utifran den mediala dagordningsteorins begrepp funktion och makt, dar media organiserar var
verklighetsbild och dels styr den, sag vi har en mojligt till att urskilja intressanta skillnader i de
tva tidsperioder vi valt ut. Den forsta perioden ar manaden innan antagningen till universitet
och den andra ar sjalva ansokningsmanaden. Var hypotes ar att artiklar i stérre utstrackning
kommer behandla variabler som Studentliv och Utbildning under ansékningsmanaden. Det
baserar vi pa nyhetsvarderingsteorins faktorer aktualitet och nérhet da det kanns logiskt att
denna typ av @mnen skulle férekomma mer under just ansdkningsmanaden.>! Faktorerna gar
att finna i Hvitfelts formel fér nyhetsvarderingar, som i sin tur ar ett resultat av
innehallsanalyser av nyheter.

Utifran detta tror vi dven att Student kommer vara en huvudaktor i fler artiklar under
ansokningsmanaden. Det ar ett logiskt samband att fler artiklar skulle handla om studenter om
sakomraden som studentliv och utbildning stiger.

6:2 Universiteten

Baserat pa verklighetsuppfattningen i dagordningsteorin, har vi dven kommit fram till en andra
hypotes gallande de fragestallningar som jamfér mediebilden av universiteten. Da Lund ofta
betraktas som en “studentstad”>® och dven ser sig sjalva som det, finns en anledning att férutse
en hogre frekvens av artiklar i Sydsvenskan om Lunds Universitet. | och med en hégre andel
studenter pa ett geografiskt mindre omrade tror vi dven att intimitet, sammanhallning och
stolthet kan bidra till att vi kommer se fler positiva artiklar hos Sydsvenskan an om Goteborgs
Universitet hos Goteborgs-Posten.

Da forskning ar ett standigt utvecklande sakomrade, bor det enligt medielogiken resultera i att
forskningsomradet ger flest utslag i media fran de bada universiteten. Utbildning ar mer en
kontinuerlig process och darfor ser vi den storsta mojligheten till 6kning just under
ansokningsmanaden, exempelvis rapporteringar om nytillkomna utbildningar. Hos universiteten

*1 http://www.mediekompass.se/mediekunskap/pa-tidningen/nyhetsvaerdering
2 ps forsta sidan, s. 18
*3 http://www.lth.se/utbildning/studera/studentliv/studentstaden_lund/
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emellan kan vi ddremot inte forutse nagon skillnad gallande dessa omraden vi forutsatter att
organisationerna ar sapass likartade.

Likasa galler aktorer dar vi tror att Huvudaktéren for bada universiteten kommer vara Forskare,
vilket vi baserar pa ovan motivering om Forskning som sakomrade.

7. Resultat

| foljande avsnitt presenteras undersékningens resultat. De tabeller och figurer som ar utvalda
ar direkt kopplade till fragestallningarna, med avsikten att besvara dessa. Eftersom var
undersokning inte berodde pa respondenters deltagande, som enkater eller intervjuer kraver,
blev resultaten fria fran bortfall. Detta innebar att den generella procentsatsen som
presenterades blev densamma som den giltiga procenten. Samtliga n-varden blir darmed
detsamma i nedanstdende tabeller och figurer. Notera att artiklar om Lunds Universitet
representeras av Sydsvenskan och artiklar om G6teborgs Universitet av Géteborgs-Posten.

7:1 Ser vi nagon skillnad mellan tidsperioderna?

Tabell 2. Antal artiklar i respektive tidning beroende pa period (procent)

Tidning
Goteborgs-Posten Sydsvenskan Totalt antal
Period 1 45 % 55 % 108
Period 2 26 % 74 % 126
Totalt antal 82 152 234

| Tabell 1 kan vi se hur manga artiklar som publicerades om respektive universitet under de
olika tidsperioderna. | var hypotes framhaller vi skal till en 6kning under den andra perioden—
ansokningsmanaden. Vi ser i tabellen att hypotesen totalt sett stimmer 6verens med resultatet
om vi ser pa totalen. Om vi daremot tittar pa bara Géteborgs-Posten sa har de farre artiklar
under ansokningsmanaden, vilket gar emot var hypotes.

Vad som mojligtvis kan bidra till utfallet ar det faktum att Lund marknadsfor sig sjalva som en
studentstad. Att da dka frekvensen av publicitet under ansokningsperioden (Period 2) ar enligt
vara teorier helt logiskt, da universiteten tar tillfallet i akt att locka studenter. Varfor Goteborgs-
Posten har givits ett sa annorlunda resultat kan bero pa att det finns en stérre utbildningssektor
i Goteborg att konkurrera med for utrymme i tidningen. | Tabell 3 utvecklar vi det faktum att
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Sydsvenskan har en journalist som speciellt bevakar Lunds Universitet, men Goteborg-Posten
har inte det. Ett faktum som sdkerligen paverkat utfallet av artiklar.

Kommentar: Variabeln Ovrigt innefattar variabelvirlden som inte tillfaller ndgot av de
definierade variabelvardena. Exempel pa dessa gar att aterfinna i Definitionsblad. N-virde =

234,

Figur 1. Framtradande sakomraden beroende pa period (procent)
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| Figur 1 ser vi hur ofta varje sakomrade har férekommit under de olika perioderna. Observera
att tidningarna har ar hopslagna och det ar skillnaden mellan perioderna vi fokuserar pa. Vi
finner har ett intressant resultat som visar att var hypotes till viss del stammer. Baserat pa
nyhetsvarderingsteorin ansag vi att sakomradet utbildning bor stiga under ansdkningsmanaden,
vilket vi far bekraftat har. Under Period 2 stiger andelen artiklar som handlar om Utbildning
med 5 % och blir dirmed det dominerande sakomradet under ansékningsmanaden, om vi
bortser frdn Ovrigt. Det dominerande sakomradet under Period 1 var Forskning och i Period 2
minskar det med 6 %. Daremot far vi inte samma bekraftelse pa Studentliv dar skillnaden ar
ynka 1 %, det har alltsa inte har paverkats av tidsperioderna, vilket vi trodde.

Kommentar: Variabeln Ovrigt innefattar variabelvirlden som inte tillfaller ndgot av de

definierade variabelvardena. Exempel pa dessa gar att aterfinna i Definitionsblad. N-virde =
234,
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Figur 2. Framtradande huvudaktor beroende pa period (procent)
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Ovan ser vi en jamforelse av vilken huvudaktdr som férekom mest i artiklarna beroende pa
period. Under Period 1 ar Forskare den dominerande huvudaktdren och under Period 2 ar det
Personal. Vi kan dven se en svag 6kning (2 %) av Student. Detta ar en huvudaktor som
forvantades forekomma mer under ansékningsmanaden for att locka studenter genom
igenkannings-faktor. Daremot visar resultat att skillnaden ar knapp.

En moijlig forklaring till utfallet kan vara da rektorerna for universiteten raknas till Personal och
under ansékningsmanaden forekom Lunds Universitets rektor Per Eriksson ett flertal ganger.
Han kontaktades ofta for att ge uttalanden om handelser i Lund. Bland annat tillsdttandet av ny
prorektor och byggandet av den nya forskningsanlaggningen.

Kommentar: Variabeln Ovrigt innefattar variabelvirlden som inte tillfaller ndgot av de

definierade variabelvardena. Exempel pa dessa gar att aterfinna i Definitionsblad. N-virde =
234,
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7:2 Ser vi nagon skillnad mellan universiteten?

Tabell 3. Antal artiklar fran respektive tidning

Frekvens
Goteborgs-Posten 35%
Sydsvenskan 65%
Totalt antal 234

| Tabell 3 mats frekvensen av férekommande artiklar om universiteten. Vi ser har att Lunds
universitet forekommer nastan dubbelt (86 %) sa ofta i Sydsvenskan @n vad Goteborgs
Universitet gor i Goteborgs-Posten. Trots att det fanns en viss foraning till dessa tendenser, ar
det stora differensen nagot forvanande. En delforklaring kan vara att Sydsvenskan har en
speciellt utsedd journalist som bevakar och rapporterar nyheter om just Lunds Universitet.
Detta marktes dven val under datainsamlingen da manga mindre nyheter, som personalbyten,
fick ta plats i tidningen. Goteborgs-Posten har inte detta och vid samtal med Géteborgs-Postens
redaktion framkommer det att t.ex. Sahlgrenska Akademin kan ha paverkat vart sdkresultat da
Goteborgs Universitet oftast inte omnamns da trots att de tillhér samma organisation. De
papekar dven Chalmers som en konkurrent till utrymmet i tidningen.

Kommentar: Variabeln Ovrigt innefattar variabelvirlden som inte tillfaller ndgot av de
definierade variabelvardena. Exempel pa dessa gar att aterfinna i Definitionsblad. N-virde =

234,

Figur 3 & 4. Framtradande sakomrade beroende pa tidning (procent)
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| Figur 3 och 4 ovan ser vi vilka sakomraden som dominerar i respektive tidning. Resultaten
representerar en sammanslagning av tidsperioderna. Kategorin Ovrigt tar stérst plats vilket
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beror pa att universiteten omnamndes i ett flertal artiklar som egentligen handlade om nagot
annat. Det kunde till exempel vara ett minnesord dar den bortgangna studerat pa universitet. >*

Bortsett fran kategorin Ovrigt, ser man att det &r Forskning som ar det dominerande dmnet i
bada morgontidningarna. Detta ar intressant eftersom det visar att bade Goteborgs- och Lunds
Universitet ar i standig utveckling. En kategori dar procentsatserna skiljde sig markant var
Hégskolepolitik. En bidragande faktor kan vara att Lunds Universitet vid undersékningsperioden
ansokte om kandidater till deras prorektortjinst™. Beslutet fattade universitetsstyrelsen den 20
april, varpa var undersokning redan var genomford. Att frekvensen av artiklar i Sydsvenskan
Okade ar av denna anledning inte forvanande.

Kategorin Ekonomi visar i Sydsvenskan ett utrymme pa 10 % medan i Goteborgs-Posten endast
2 %. Detta kan bero pa att det dr i Lund som den stora forskningsanldaggningen ESS haller pa att
byggas. Artiklar om denna mangmiljardsatsning och den internationella publik som
anlaggningen kommer att locka, skapar som foljd en 6kad mangd artiklar om just ekonomi.>®

Kommentar: Variabeln Ovrigt innefattar variabelvirlden som inte tillfaller ndgot av de
definierade variabelvardena. Exempel pa dessa gar att aterfinna i Definitionsblad. N-virde =

234,

Figur 5. Framtradande tendens i respektive tidning (procent)
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| Figur 5 ovan ser vi vilka tendenser som artiklarna i respektive morgontidning genomsyrades
av. Resultaten bestar av samtliga artiklar fran bada tidsperioder. En intressant tillfallighet var
att andelen negativa artiklar var densamma i bade Goteborgs-Posten och Sydsvenskan, och

** https://web-retriever-info-com.ezproxy.ub.gu.se/services/archive.html
*® http://www.sydsvenskan.se/lund/wiberg-pa-vag-fa-prorektorstjanst/
*% http://www.dn.se/nyheter/sverige/mangmiljardsatsning-pa-forskning-vacker-jubel-i-lund
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ganska lag pd 11 %. Vad som mer skiljde sig var andelen positiva respektive neutrala tendenser.
Ett intresse vacks har att vidare granska hur procentsatserna ar fordelade mellan de olika
artikelformerna, for att pa sa satt finna anledningar till den procentuella uppdelningen.

Kommentar: Variabeln Ovrigt innefattar variabelvirlden som inte tillfaller ndgot av de
definierade variabelvdardena. Exempel pa dessa gar att aterfinna i Definitionsblad. N-virde =

234,

Tabell 4. Framtriadande tendens i respektive tidning beroende pa artikelform

Tendens
Artikelform | Tidning Positiv Negativ Neutral Totalt
antal
Nyhet GP 33% 11% 56 % 18
Sydsvenskan 59 % 16 % 25 % 56
Debatt GP 20% 20% 60 % 5
Sydsvenskan 46 % 23 % 31% 13
Intervju GP 56 % 19 % 25 % 16
Sydsvenskan 70 % 20 % 10 % 10
Insandare | GP 83 % 0 17 % 6
Sydsvenskan 68 % 0 32% 19
Notis GP 55 % 9% 36 % 22
Sydsvenskan 78 % 3% 19 % 36
Reportage | GP 67 % 8 % 25 % 12
Sydsvenskan 64 % 14 % 22 % 14
Kronika GP 33% 0 67 % 3
Sydsvenskan 75 % 0 25 % 4
Totalt antal 141 26 67 234

| Tabell 4 ovan ser vi ser vi hur tendenserna ar fordelade 6ver de olika artikelformerna.
Bevisligen har majoriteten av artikelformerna en positivare tendens i Sydsvenskan, med
undantag for Insdndare dar Goteborgs-Posten tar ledningen. Intressant ar att dessa artiklar inte
ar skrivna av tidningen utan ar inskickade av folket. Detta tyder intressant nog pa att folket har
en positivare installning till Géteborgs Universitet an vad som framhavs i Géteborgs-Postens
artiklar. Endast 51 % av dessa hade en positiv tendens medan Sydsvenskans motsvarande siffra
var 65 %. Detta visar att Sydsvenskan visar en positivare mediebild till Lunds Universitet an vad
Goteborgs-Posten visar till Goteborgs Universitet. Sydsvenskans nyhetsvardering ar darmed
annorlunda da den har mer lokalt fokus i sitt innehall.

Anledningen till 6vertaget ar antagligen den stora medieuppmarksamhet som den nya
forskningsanlaggningen i Lund faktiskt fick. Vidare tror vi att detta dven var en bidragande
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faktor till att den totala artikelmangden om Lunds Universitet i Sydsvenskan var betydligt
storre.

Vid inmatningen av datamangden noterade vi att en stor del av Géteborg-Postens artiklar
bestod av Inséindare och Notiser. Insdndarna i sin tur utgjordes till majoriteten av minnesord
om personer som utbildats eller arbetat pa Goteborgs Universitet. Dessa var inskickade av nara
och kéra till den avlidne och texterna hyllade dess privatliv sdval som yrkesliv. Enligt var
definition av vad som definierade en positiv artikel, f6ll dessa insandare under denna kategori;
"Dd ndagon frdan universitetet har dstadkommit ndgot som gynnar dess studenter, personal,
utveckling, ekonomi eller forskning, samt da ndgon uttrycker sig positivt om universitetet”.

Vad som ar viktigt att notera, ar att trots att Lunds Universitet har en stdrre andel av positiva
artikeltendenser, innebar det inte att artiklarna om Goéteborgs Universitet har en 6vergripande
negativ tendens. Den negativa tendensen ligger som tidigare namnt pa 11 % for bada
universiteten, och det ar istallet den neutrala tendensen som &r storre i artiklarna om
Goteborgs-Universitet.

Kommentar: Variabeln Ovrigt innefattar variabelvirlden som inte tillfaller ndgot av de

definierade variabelvardena. Exempel pa dessa gar att aterfinna i Definitionsblad. N-virde =
234,
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Figur 6 & 7. Framtradande huvudaktér beroende pa tidning (procent)
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| Figur 6 och 7 ovan ser vi vilka huvudaktérer som forekommit mest i respektive tidning. |

Goteborgs-Posten ser vi tydligt att Forskare forekommer i majoriten av artiklarna med 43 %.
Det kan forklaras med att de mesta som publiceras ar resultat fran olika undersékningar som
genomforts pa universitetet. Det andra intressanta resultatet ar att Goteborgs-Posten skriver

11 % mer om studenter. Att Goteborgs-Posten satter studenten mer i fokus var dven nagot som
lades marke till under datainsamlingen, personportratt, historier och framtidsutsikter ur

studenters perspektiv framhalls mer i Goteborgs-Posten an Sydsvenskan. Sydsvenskan daremot

sidan representerar framst universitetets Personal. Det har troligen sin grund i att rektorn for
Lunds Universitet titt som tatt uttalar sig i artiklarna.

Kommentar: Variabeln Ovrigt innefattar variabelvarlden som inte tillfaller ndgot av de

definierade variabelvardena. Exempel pa dessa gar att aterfinna i Definitionsblad. N-virde =

234,
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Figur 8. Artikelstorlek i respektive tidning (procent)
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| Figur 8 ovan ser vi hur artiklarnas storlek ar fordelade i de bada morgontidningarna. Intressant
nog ar fordelningen relativt jamn dem sinsemellan, dar % sida eller mindre och Stérre én % sida
—en hel sida dominerar. Pa nara 3:e plats kommer Stérre én % sida — % sida. Detta kan jamforas
med informationen fran tabell 13 nedan. Dar kan vi avldsa att Nyheter, som ofta tar upp Stérre
dn % sida - en hel sida, utgor 32 % av artikelformerna medan Notiser, som oftast tar upp % sida
eller mindre, utgor 25%. Nyhet och Notis ar ddirmed dominerande i morgontidningarnas
artikelformer.

Den artikelstorlek som far minst utrymme ar kategorin Mer dn en hel sida. Detta ar inte
speciellt forvanande da morgontidningarna har begransat med utrymme och vill fa med sa
mycket nyheter som mojligt. Som en kommentar till kategorin, visade det sig att denna till
storsta del utgjordes av Krénikor.

Kommentar: Variabeln Ovrigt innefattar variabelvarlden som inte tillfaller ndgot av de

definierade variabelvardena. Exempel pa dessa gar att aterfinna i Definitionsblad. N-virde =
234,
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Figur 9. Artikelform oberoende av tidning (procent)
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Kommentar: Variabeln Ovrigt innefattar variabelvirlden som inte tillfaller ndgot av de
definierade variabelvardena. Exempel pa dessa gar att aterfinna i Definitionsblad. N-virde =
234,

8. Analys

Syftet med var undersékning var att undersoéka huruvida universiteten fick mer uppmarksamhet
under antagningsperioden i forhallande till en “vanlig” manad. Vi ville dven faststélla de
skillnader och likheter som kunde urskiljas om Goteborgs- och Lunds Universitet gallande
artikelinnehall och frekvens.

Som ett resultat star vi nu med tva universitet som har givits olika mediabilder i respektive
staders tidning, varfor ar det sa? Sydsvenskan har bevisligen en positivare installning till Lunds
Universitet an vad Goteborgs-Posten har till Goteborgs Universitet. 65 % av tidningsartiklarna i
Sydsvenskan visade en positiv tendens, medan Goteborgs-Postens endast uppnadde 51 %.

Resultaten visade dven att antalet forekommande artiklar varierade mellan de tva perioderna,
dock inte till fullo som vi hade anat. Antalet artiklar i Sydsvenskan om Lunds Universitet 6kade
fran 72 stycken i Period 1 till 106 stycken i Period 2, vilket stamde val 6verens med var hypotes
kring artikelfrekvens. Goteborgs Universitets artikelfrekvens sjonk daremot i Goteborgs-Posten
under Period 2 till fran 55 artiklar till 38 stycken. Anledningen till detta kan med stor
sannolikhet bero pa att Lunds Universitet hade den nya forskningsanlaggningen pa agendan,
varpd antalet artiklar kring detta 6kade. Amnet blev aktuellt och i fokus. Denna yttring kan
grundas i nyhetsvarderingsteorin dar relevans och narhet spelar in som faktorer till varfor Lunds
Universitet férekommer mer i Sydsvenskan. Goteborgs Universitet diremot, har en kontinuitet i
sina forkommanden, vilket innebar att det inte ar nagot speciellt som ar pa agendan. Detta
resulterar i ett mindre artikelutrymme i Goteborgs-Posten.
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Som namnt ovan kan detta bero pa att Sydsvenskan till skillnad fran Géteborgs-Posten har en
speciellt utsedd journalist som bevakar Lunds Universitet. Tidningsredaktionernas medielogik
skiljer sig darmed at, da resurserna dem sinsemellan ar olika férdelade. Nar Lunds Universitet
blir mer uppmarksammat av Sydsvenskan, hamnar de ytterligare pa tidningens dagordning och
blir aktuellt®’. Vidare anses Lund enligt vissa kallor uppfattas mer som en studentstad, varpa
universitetet hamnar i storre fokus.”® Fragan man stélls infor ar nu om det endast ar dessa
anledningar som motiverar den lagre artikelfrekvensen fér Goteborgs Universitet. Eller kan det
vara sd att Géteborgs-Posten inte helt stéttar “sitt” universitet? Ar det Sydsvenskan som borde
vara mer kritiska mot Lunds Universitet? Beror det pa att Goteborg helt enkelt dr en for stor
stad och det finns betydligt fler och viktigare saker ar universitetet som ar pa agendan?

| var hypotes trodde vi att Utbildning var det sakomradet som skulle fa mest utrymme i
artiklarna under antagningsperioden, eftersom att det da stod pa dagordningen. Detta stimde
overens med resultaten i Figur 1 dar Utbildning 6kar fran 17 % till 21 %, och darmed gar om
Forskning och blir det ledande sakomradet. Denna 6kning ar endast 4 % men blir intressant
eftersom att Forskning gor ett sa markant nedfall fran 27 % till 16 %. Troligt ar darfor att
kategorin Utbildning far en 5 % hogre frekvens under antagningsperioden, som en féljd av
denna tillfallighet.

En anledning till att sakomradet Forskning och huvudaktoren Forskare fick sa stort utrymme i
artiklarna, kan bero pa att forskning ar nagot som ar nytt, aktuellt och hander just nu. Det
hamnar ddarmed pa samhallets dagordning. Utbildning daremot ar nagot som hander
kontinuerligt, och skapar darfér inte lika sensationell uppméarksamhet™°.

Oberoende av tidsperiod, visade det sig att huvudaktéren Student framhavdes 11 % mer i
Goteborgs-Posten an Sydsvenskan, vilket ar en pafallande skillnad. Vid en reflektion av
datainsamlingen visar sig Goteborgs-Posten ha satsat mer pa dramaturgi, det vill sdga
berattarteknik, nir det kommer till flertalet av de artiklar studenter var huvudaktér.®®

Sydsvenskan har i sin tur 18 % fler artiklar rorande personalen, vilket kan forklaras med att
Lunds Universitets rektor férekom i valdigt manga artiklar. Hvitfeldt forklarar att
personjournalistik som denna, med att artiklar om enskilda manniskor, ger ett hogre lasvarde.
Framst syftar Hvitfelt till kinda personer. Av samma anledning kan detta vara férklaringen till

37 Makt, medier och samhille, s. 102

*8 http://www.lth.se/utbildning/studera/studentliv/studentstaden_lund/
9 pa forsta sidan, s. 18

0 pa forsta sidan, s. 30
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Goteborgs-Postens val av satsning pa studenter. Dessa ar oftast okdanda manniskor med vanliga
problem, vilket gor det lattare for publiken att identifiera sig med personen i artikeln.®* Det var
denna faktor vi tog hansyn till nar vi i hypotesen anade se ett stérre forekommande av Student
under ansokningsmanaden. Resultaten visade dock bara pa en 2 % 6kning. Bilden vi hade av att
studenter skulle lockas till universitet genom igenkanningsfaktor fick vi alltsa inte nagon vidare
bekraftelse for.

Vid en omprovning av denna undersdkning hade vi antagligen funderat mer ingdende pa vara
val av variabelvarden. Exempelvis var det stundvis svart att skilja pa variabelvardena for
variablerna Sakomrdde och Perspektiv. Hur skiljer man ett ekonomiskt sakomrade fran ett
ekonomiskt perspektiv? En forenkling hade har varit att bryta ner omradena och placerat in
dem dar de passade in bast. Vi hade exempelvis tagit bort den ekonomiska aspekten fran
Perspektiv, och istallet lagt till Utbildning. Medvetna om att Utbildning redan férekommer i
Sakomrdde, ar motiveringen att detta helt enkelt var nagot som vi upplevde saknades. Genom
att tydligare definiera de olika variabelvardena, hade ett storre spektrum av amnesomraden
kunnat tickas och didrmed minskat andelen procent som tillféll kategorin Ovrigt.

Observera att alla variabelvarden ar tydligt definierade i bilagan Definitionsblad.

9. Vidare forskning

Vi har tagit oss an ett forskningsomrade dar mycket redan har gjorts. Vi har haft stabila teorier
som blivit granskade flera gdnger om och anvant oss av en val beprévad metod. Hvitfeldt
namner i sin studie om nyhetsvardering, att “Nyhetsurval inom olika sakomrdden” skulle vara
anvandbara vid en vidare utveckling av formeln fér nyhetsvarderingar.®” Vi menar att var
undersokning uppfyller en del i detta férslag om vidare studier, exempelvis visar vart resultat
vilka sakomraden det skrivs mest om inom universitetssektorn. Det vi foreslar, baserat pa
Hvitfeldts forslag i vidareforskning, ar man fortsatter inom vart perspektiv pa just universitet
men med en annan vinkel. Vilken position har egentligen universitet i jamférelser med andra
organisationer och hur speglas det i media? En mdjlig problematisering ar att universitetens
status har sjunkit de senaste aren da det numera finns fler hogutbildade an lagutbildade
méanniskor i Sverige®.

En annan vinkling som skulle vara intressant ar att rikta forskningsfragan mot pressens publik.
Det ar en komplicerad uppgift att mata publikens preferenser och inflytande 6ver nyhetsurvalet
eftersom att lasvardesundersokningar oftast ar begransade till vad publiken helst vill se i

" bid.
2 ps forsta sidan, s. 22
® http://www.di.se/artiklar/2005/6/15/hogutbildade-nu-fler-an-lagutbildade/
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tidningen.®® En viktig del av paverkan ligger namligen i att vi manniskor ar bundna av var
forhandskunskap, som &r baserad pa kultur, erfarenhet och samhillssituation.®”

En problematisering vi ser utifran var undersoknings resultat ar féljande; den enda
artikelformen dar Goéteborgs Universitet blev ledande i positiv tendens i Goteborgs-Posten var
Inséindare (se Tabell 4). Det intressanta ligger har i att det ar tidningens publik som skickar in
dessa artiklar, varpa publiken maojligtvis ar mer positivt installd till universitetet an vad
tidningen aterspeglar. Hur forklarar man det i sa fall? Kan det da bero pa en bristande
medielogik hos Goteborgs-Posten?

10. Sammanfattning

Sammanfattningsvis upplever vi att understkningens resultat till stor grad besvarar det uppdrag
som vi blev tilldelade av Goteborgs Universitet. Genom att granska analysenheterna utifran vart
egna perspektiv med vara egna variabelsdefinitioner, upplever vi att innehallet kan bli ett
kunskapsbidrag till universiteten i fraga.

Genom att utga fran vart syfte och fragestallningar, har vi i resultaten kunnat urskilja skillnader
och likheter mellan en “vanlig” manad och ansékningsmanad, samt definierat universitetens
mediebilder.

Var hypotes om att antalet artiklar skulle 6ka under antagningsmanaden, stamde 6verens med
Sydsvenskan och Lunds Universitet, men inte Géteborgs-Posten och Goéteborgs Universitet.
Dessa resultat visade istallet en minskning i artikelfrekvens, fran 55 till 38 stycken.

Vi har faststallt att det dominerande sakomradet under den “vanliga” manaden, oberoende av
universitet, var Forskning. Under antagningsmanaden daremot sjonk Forskning fran 27 % till 17
%, medan Utbildning 6kade fran 16 % till 21 %. Utbildning fick darmed stérre utrymme under
antagningsmanaden vilket stimde 6verens med var hypotes kring tidsperioderna i
fragestallning ett. Vi trodde dven att studenter skulle fa storre utrymme i artiklarna under
antagningsmanaden. Detta stamde dock bara 6éverens med 2 %.

De tva universiteten visade sig ha en markant skillnad i forekommande frekvens. Lunds
Universitet forekommer nastan dubbelt sa ofta i Sydsvenskan (152 artiklar) som Goteborgs
Universitet gor i Goteborgs-Posten (82 artiklar). Forskning var det dominerande sakomradet for
bada universiteten oberoende period. Strax darefter kommer Utbildning. Den Huvudaktér som
forekommer i flest artiklar och darmed fér det mesta av talan for universitet i tidningarna var

5 pa forsta sidan, s. 222
8 Mediekultur och mediesamhille, s. 177

29



Forskare i Goteborgs-Posten och Personal i Sydsvenskan. Gallande tendens sa har Sydsvenskan
Overvagande positiva artiklar, medan Goteborgs-Posten har nagot lagre. Den totala
uppfattningen ar att Géteborgs-Posten speglar Goteborgs Universitet mer neutralt. Nar vi ser
pa tendenser beroende pa artikelformer framkommer att den enda artikelformen som hade en
mer positiv tendens i Goteborgs-Posten an Sydsvenskan var insandare. Vad som ar vart att
papeka angdende det ar att det inte ar tidningens journalister som skrivit detta, utan dess
publik.

11. Slutdiskussion

Man kan utifran undersdkningens resultat dra en del intressanta slutsatser. Sydsvenskan verkar
ha en positivare installning gentemot Lunds Universitet an Goteborgs-Posten har gentemot
Goteborgs Universitet. Detta kan forslagsvis bero pa skillnader i medielogik, nyhetsvardering
eller dagordning. Som kontrast, later Goteborgs-Posten Studenter fa ett stérre utrymme i
tidningsartiklar, vilket kan leda till igenkdanningseffekter hos lasaren och skapa en positiv effekt
darigenom. Apropa det resultatet ar det dven intressant att Géteborgs-Posten har flest positiva
Inséindare, kan det vara sa att goteborgarna ar mer positiva till universitet an vad den
mediebilden ger sken av? Kan det resultaten visar ge en orattvis mediebild pa det vis att den
inte speglar den publika opinionen?

Sydsvenskan prioriterar Forskare nast mest i artiklarna, vilket ar ett vantat resultat. Det som var
ovantat var att Personal kom in som framsta huvudaktor. Analysenheterna visade att detta
berodde pa att rektorn har en sadan betydelsefull roll. Han uttalar sig i stort sett om allt som
har med universitet att gora. Da vi med variabeln Huvudaktér ville fa fram de som foér den
framsta talan fér universiteten kan vi nu faststélla; Bortsett fran Forskare och Ovrigt s& r det
Studenter som for talan for Goteborgs Universitet och Personal talar for det mesta pa Lund
Universitet. Det ar en mycket intressant skillnad da en forutfattad mening hade kunnat vara att
det skulle vara tvartom, eftersom Lund ar “studentstaden” medan Goteborg ar mer av en
storstad och pa sa vis mer opersonlig. Lunds universitet ger dven intrycket av att vara “toppat”
nar det framst ar rektorn som uttrycker sig i fragor och studenterna sjalva knappt kommer till
tals.

Vad vi dven kan anta, ar att Sydsvenskans storre artikelmangd i férhallande till Goteborgs-
Postens kan bero pa tva orsaker. Dels att Sydsvenskan har en utsedd reporter som bevakar
Lunds universitet och darmed far det uppmarksammat, och dels att Lund hade sin nya
forskningsanlaggning pa agendan under bada perioderna. Under Period 2 6kade andelen
artiklar ytterligare i Sydsvenskan, vilket det inte gjorde i G6teborgs-Posten. Anledningen till
detta ar troligtvis den utsedda reporterns arbetsinsats, vilket férandrar medielogiken i
Sydsvenskans redaktion. Denne uppmarksammade att universitetet var pa agendan. Géteborgs-

30



Posten i sin tur hade inte nagon speciellt utsedd reporter som bevakar Géteborgs Universitet.

Dessutom ligger Goteborgs Universitet i stark konkurrens med bland annat Chalmers. En mer
rattvis jamforelse av universiteten hade moéjligtvis varit att jamfora Lunds Universitet med
Chalmers, da de troligtvis besitter liknande status i sina respektive stader. Detta kan vara en

ytterligare bidragande orsak till Goteborgs Universitets laga artikelmangd i Goteborgs-Posten.
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Definitioner

Variabelvarden

Period
1. 16:e februari - 16:e mars
2. 16:e mars - 16:e april

Tidning
1. Goteborgs-Posten
2. Sydsvenskan

Rubrik
1. Artikeln har rubrik
2. Artikeln har ingen rubrik

Artikelform

N o o b WN R

plats.”

8. Kronika = Artikel som aterberattar en handelse pa ett personligt vis dar reflektioner och

asikter tar plats.”

Sakomrade

1. Forskning = Artikeln hanterar pagdende forskning eller forskningsresultat.
2. Utbildning = Artikeln hanterar utbildning i form av antagning, program, kurser eller dylikt.
3. Hogskolepolitik = Artikeln hanterar diskussioner kring hur universiteten ska drivas.

. Nyhet = Artikel som &r offentliggjord, och handlar om nagot som tidigare varit okant.®®

. Debatt = Artikel dar ett offentligt meningsutbyte sker.®’

. Intervju = Artikel som framst syftar till att fraga ut ndgon.®®

. Insandare = Artikel som tidningens ldsare har skickat in.%

. Notis = Ett kort tidningsmeddelande.”®

. Ledare = Artikel dar fokus ligger pa politiker eller politiska sakfragor.

. Reportage = Langre, beskrivande artikel som ger lasaren kdnslan att man befinner sig pa

4. Studentliv = Artikeln hanterar studenter och deras tillvaro i férhallande till deras utbildning.

5. Ekonomi = Artikeln hanterar ekonomiska fragor rérande universiteten.

&6 http://www.ne.se/lang/nyhet
&7 http://www.ne.se/kort/debatt
&8 http://www.ne.se/lang/intervju

89 http://www.ne.se/lang/ins%C3%A4ndare
0 http://www.ne.se/sve/notis?i_h_word=notis
http://www.mediekompass.se/lektionstips/lektionstips-temp/59-tidningens-texter/2492-konsten-att-skriva-ett-reportage
72 . . .

http://infokoll.se/index.php/kroenika
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6. Personalfragor = Artikeln hanterar fragor rérande universitetens personal.
7. Ovrigt = Artikeln hanterar ett mne som inte faller in i ndgon av ovanstdende kategorier.
Exempel ar artiklar var krigssituationer, bokrecensioner, minnesord osv.

Perspektiv

1. Historiskt = Artikeln belyser ndgot som har intraffat pa ett beskrivande satt.

2. Ekonomiskt = Da syftet med artikeln ar att belysa ekonomiska fragor.

3. Juridiskt = Artikeln belyser juridiska fragor som kan forknippas med universitetet.

4. Kulturellt -Artikeln belyser religion, samhalle, konst, bécker, teater eller film.

5. Socialt - Artikel hanterar manniskors beteende, kommunikation och férhallanden kring
universitetets verksamheter.

6. Politiskt = Artikeln hanterar politik pa en allman niva.

7. Utveckling = Artikeln hanterar utveckling rérande universitetet, dess personal, studenter,
ekonomi eller forskning.

8. Ovrigt = Artikeln hanterar ett mne som inte faller in i ndgon av ovanstdende kategorier.
Exempel ar artiklar dar fokus I3g pa utbildning. Har sammanfoll det ofta att man ville placera
bade Sakomrdde och Perspektiv under Utbildning, men detta var inte maojligt da denna variabel
saknades som ett alternativ for Perspektiv.

Artikelstorlek

1. % sida eller mindre

2. Storre an % sida - % sida

3. Storre an % sida - en hel sida
4. Mer @n en hel sida

Huvudaktor
= definierar yrkesrollen pa den aktor som ar mest framtradande i artikeln.

Aktor 2
= definierar yrkesrollen pa den aktor som framtrader utover huvudaktoren i artikeln.

Tendens

1. Positiv = Da nagon fran universitetet har dastadkommit nagot som gynnar dess studenter,
personal, utveckling, ekonomi eller forskning, samt da nagon uttrycker sig positivt om
universitetet.

2. Negativ = Da nagon har blivit paverkad negativt av ndgot som universitetet star for, eller da
nagon har uttryckt sig negativt om universitetet.
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3. Neutral = Tendensen kan varken beskrivas som positiv eller negativ utan [amnar universitetet
obelyst i forhallande till artikelns sakomrade.
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Kodschema

Variabel Label Value
V1 Period 1=1
2=2
V2 Tidning 1 = Goteborgs-Posten

2 = Sydsvenskan

V3 Rubrik 1 = Rubrik
2 = Ej rubrik

\Z Artikelform 1 = Nyhet
2 = Debatt
3 = Intervju
4 = Insandare
5 = Notis
6 = Ledare
7 = Reportage
8 = Kronika

V5 Sakomrade 1 = Forskning
2 = Utbildning
3 = Hogskolepolitik
4 = Studentliv
5 = Ekonomi
6 = Personalfragor
7 = Ovrigt

V6 Perspektiv 1 = Historiskt
2 = Ekonomiskt
3 = Juridiskt
4 = Kulturellt -Religion, samhalle, konst (bok,
teater, film)
5 = Socialt - Beteende, manniskor, kommunikation1
6 = Politiskt
7 = Utveckling
8 = Ovrigt
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V7

V8

V9

V10

Artikelstorlek

Huvudaktor
omnamnd i text

Ovriga aktérer
omnamnd i text

Tendens

1 =% sida eller mindre

2 =Storre an % sida - ¥4 sida

3 =Storre an % sida - en hel sida
4 = Mer an en hel sida

0 = Ovrigt

1 = Forskare
2 = Student
3 = Personal
4 = Ledning
5=1Ingen

0 = Ovrigt

1 = Forskare
2 = Student
3 = Personal
4 = Ledning
5=1Ingen

1 =Positivt

2 = Negativt
3 = Neutralt
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