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Abstract
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Syfte: Syftet med denna undersOkning ir att studera och jimféra hur USA:s
president Barack Obama och Sveriges statsminister Fredrik Reinfeldt visuellt
framstills genom sina respektive partiers valaffischer.

Metod: Kvalitativ bildanalys med en semiotisk utgangspunkt.

Material: Analysen baseras pa bildanalyser av sex stycken valaffischer, tre stycken
fran Barack Obamas presidentkampanj 2008 och tre stycken frain Moderaternas
riksdagskampanj 2010.

Huvudresultat: Undersékningen har visat att de retoriska strategierna i den visuella
framstallningen av de tva ledarna bade liknar varandra och skiljer sig at. Bada far
genom sin framstillning etos, men detta sker pd olika sitt. Barack Obama fir etos
genom att framsta som maktig och distanserad medan Fredrik Reinfeldt far etos
genom att framsta som personlig och nira. Anvindandet av logos dr dock begrinsat i
badas visuella framstillning. I Obamas valaffischer finns logosargument i form av
mycket och tydlig information om hans position och vem han ér. I Reinfeldts
valaffischer finns logosargumenten primirt i utformningen av de verbala budskapen.
Patosargument anvinds i bddas valaffischer, men visar sig mycket mer kraftfullt
genom bade text och bild i Obamas valaffischer dn vad det gor i Reinfeldts mer
neutrala valaffischer. Avslutningsvis visade det sig att de tre strategierna samspelade
med varandra pa ett tydligt sitt, framfor allt genom att bade logos- och patosuttryck i
affischerna gav etos till ledarna.

Nyckelotd: Bildanalys, visuell kommunikation, semiotik, denotation, konnotation, visuell
retorik, etos, logos, patos, politik, ledare, valaffischer, Fredrik Reinfeldt, Barack Obama.
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Executive summary

I dagens samhiille mots vi standigt av bilder med olika budskap och olika avsindare.
Samtidigt 4r det manga som inte har tillrickligt med kunskap for att forstd och
hantera bilder med strategiska underliggande budskap, som har f6r avsikt att fa oss
att tycka, tinka och handla pa olika sitt. Inom politiken anvinds den visuella
kommunikationens mojligheter, genom bland annat valaffischer, for att féra ut
genomtinkta budskap, vinna sympatier och fa makt. Dirfor har vi valt att utifran ett
sindarperspektiv studera och jimfoéra hur USA:s president Barack Obama och
Sveriges statsminister Fredrik Reinfeldt visuellt framstills genom sina partiers
valaffischer infoér valen 2008 respektive 2010. Studiens sidndarperspektiv har valts
utifran ambitionen att studera de retoriska strategier som kan ligga bakom de tva
ledarnas visuella framstallning 1 valaffischerna.

Undersokningens teoretiska ramverk utgdrs av teorier inom semiotik och visuell
retorik. Semiotiken anvinds for att kunna utldsa och forklara bade de uppenbara och
underliggande betydelser som bilderna signalerar. Den visuella retoriken anvands for
att sedan koppla de visuella uttrycken till de retoriska strategierna etos, logos och
patos.

Studien har genomférts med kvalitativa bildanalyser som utgér ifran semiotikens tva
meningsnivaer; den uppenbara nivan som kallas denotation, och den underliggande
nivan som kallas konnotation. For att utforma och strukturera bildanalyserna har vi
skapat ett analysschema som indelats efter tre fokusomraden i valaffischerna;
helheten, personen och texten. Med hjilp av detta analysschema har vi genomfort
sex stycken bildanalyser av sex stycken valaffischer, tre pa Obama och tre pa
Reinfeldt. Direfter har vi kopplat de visuella uttrycken till etos, logos och patos och
gjort en jimforelse mellan de tva ledarnas visuella framstallning.

Undersokningen visade att Obamas visuella framstillning i valaffischerna i hogre
grad anvinde patosargument, medan Reinfeldts framstillning innehdll mer
logosargument. Vad giller etos anvindes det i framstillningen av de bada ledarna,
fast pa vitt skiljda sitt. Patos visade sig i Obamas valaffischer frimst genom ett
nationalromantiskt uttryck och en religiés anspelning. I Reinfeldts affischer visade sig
patos primirt genom en kinsla av trygghet i avbilden av honom sjilv.
Logosargumenten 1 Obamas affischer bestod frimst av en informationstithet som
gav betraktaren flera ledtradar till vem den avbildade ér. I Reinfeldts affischer var de
frimsta logosargumenten av verbal karaktir, da de pa ett mer explicit sitt talade om
varfor betraktaren borde résta pa Moderaterna. Etos visade sig 1 Obamas valaffischer
genom att han framstod som maktig och distanserad, medan Reinfeldt i sina affischer

fick etos genom att framsta som personlig och nira.



Forhoppningen dr att denna studie ska ge en 6kad medvetenhet om hur bilder kan
kommunicera bade uppenbara och underliggande budskap for att péaverka
betraktaren. Vidare forskning utifran vart resultat skulle med férdel kunna géras med
teoretiska utgangspunkter inom exempelvis kulturstudier. Detta for att ge en
tordjupad kunskap om, och forklaring till, de kulturella faktorer som kan tinkas ligga
bakom de skillnader och likheter som studien funnit i de amerikanska och svenska

valaffischerna.



Del 1
Intfroduktion

Bildens betydelse

Vi lever idag 1 en visuell kultur ddr vi stindigt méts av bilder; i tidningar, pa tv, pa
bussar och i affirer. Alla har de olika avsindare och intentioner for att paverka och
influera oss. Det krivs att vi 4r medvetna om detta fo6r att kunna hantera och
analysera alla dessa intryck, annars riskerar vi drunkna i dem." Medan studier och
analyser av text och sprak linge har varit en del av akademin, har inte visuell
kommunikation studerats i samma utstréickrn'ng.2 Vart mil med denna studie ar
dirfor att lyfta diskussionen kring den visuella kommunikationens betydelse i
samhallet.

Undersokningen baseras pa ett uppdrag fran Institutionen for journalistik, medier
och kommunikation vid Go6teborgs universitet, som gar ut pa att ge fordjupad
kunskap om hur visuell kommunikation kan anvindas 1 framstillningen av personer i
maktpositioner. Utifrin detta har vi valt att belysa hur visuell kommunikation
strategiskt anvinds inom politiken f6r att paverka minniskors uppfattningar om
politiska ledare. Specifikt ska vi undersoka och jaimféra hur USA:s president Barack
Obama och Sveriges statsminister Fredrik Reinfeldt visuellt framstills genom sina
respektive valaffischer. Vi avser dessutom koppla dessa visuella framstillningar till
uttryck for retoriska strategier, utifran de tre klassiska begreppen etos logos och
patos. Etos innebir hur sindaren presenterar sig sjalv for att fa legitimitet, logos ar de
logiska argument som presenteras och patos dr de kinslomassiga argumenten.

Bilden av den politiska ledaren

Valet av att studera just politiska makthavare beror frimst pa att de dr offentliga
personer som frekvent figurerar i det allmidnna rummet. Eftersom vi dr intresserade
av att studera hur medvetna strategier for framstillningen av ledaren tar sig i uttryck
visuellt, dr valaffischer ett utmirkt medium. Till skillnad frin bilder i exempelvis
tidningar som snarare viljs ut av minniskor med andra intressen dn ledarens, ir
valaffischerna en unik kanal for ledaren och dess parti att sjilva férmedla den
Onskade bilden av ledaren.

I dagens moderna valrorelser har valaffischer fortfarande en viktig funktion, trots att
modernare medier har vaxt fram. Forskaren Orla Vigse skriver i sin avhandling
Valretorik i texct och bild att valaffischen har gatt fran att vara ett av fa massmediala

! Eriksson, Gothlund, Mdten ned bilder, 19.
2 Elkins, Visual studies: a skeptical introduction, xxi.



kommunikationssitt till att bli en del av ett storre mediepaket och att stora resurser
fortfarande laggs pa att utforma, trycka och distribuera dem. Vigse menar vidare att
framvixten av hemsidor f6r de politiska partierna inte har ersatt behovet av affischer,
utan att de olika medierna kompletterar varandra. Affischerna har en viktig
kommunikativ funktion och inget svenskt riksdagsparti har dn sa linge vagat slopa
valaffischerna helt i en valrérelse.’” T USA ir anvindandet av valaffischerna nigot
annorlunda, till stor del eftersom kampanjarbetet sker pa ett annat sitt, med bland
annat privata aktorer och finansidrer. Detta leder till en storre spridning i
valaffischernas utformning och layout, eftersom det finns manga olika kreatorer
bakom dem och landets storlek och méngfald gor att de maste kunna tilltala manga
olika malgrupper. Trots dessa skillnader har bada lindernas valaffischer i slutindan
samma funktion, att vinna sympatier och roster fran viljarna, vilket gor att vi dnda
bedémer att vi kan jimfora dem utifrin samma premisser.

Jamforelsen mellan just USA och Sverige ir intressant da linderna skiljer sig at
avsevirt vad giller en rad politiska, geografiska och demografiska faktorer. Trots att
bade Obama och Reinfeldt i praktiken har samma roll som sitt lands politiska ledare,
stills de dnda infor helt olika forutsattningar, vilket vi tror resulterar i1 olika sitt att
strategiskt framstilla dem visuellt pa valaffischerna. Samtidigt 4r det mojligt att dessa
skillnader inte dr sd stora som Vi tror, utan att globaliseringen har lett till att politiska
framstallningar i olika lander borjat likna varandra alltmer. Resonemanget om likheter
och skillnader mellan Sverige och USA som kan paverka valaffischernas utformning
utvecklas nedan.

Utgdngspunkter och férutséttningar fér studien

Innan vi gar vidare i undersékningen finns det ett antal utgingspunkter och
forutsittningar som bor redas ut och fortydligas. Dessa kan anses generella inom
visuell kommunikation pa valaffischer och dr dirmed gemensamma f6r bade de
svenska och de amerikanska valaffischerna.

For det forsta maste man vara medveten om att det finns mer information 1 en bild
in bara det man explicit ser. For att hantera detta har vi valt att utga ifrin ett
semiotiskt synsdtt ndr vi studerar valaffischerna, vilket innebédr att vi tolkar
valaffischerna utifran utgangspunkten att bilder ar birare av underliggande betydelser
och budskap. Forskaren Roland Barthes skiljer mellan bildens uppenbara mening,
som han kallar denotation och dess underliggande betydelse, som han kallar
konnotation." Detta synsitt ligger ocksi till grund fér utformningen av vara
fragestallningar.

For det andra dr det viktigt att vara inforstadd med att den slutgiltiga intentionen
med varje valaffisch som sagt ar att Gvertyga viljarna om att rosta pa den
representerade kandidaten. Denna undersékning utgar darfor ifran att det finns

3 Vigso, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 13-14.
4 Barthes, Elements of Semiology, 89-92.



bakomliggande strategier i utformningen av valaffischerna. Dock dr det viktigt att
betona att det i dagens valaffischer med storsta sannolikhet inte 4r den politiska
ledaren sjilv som viljer dessa strategier, utan att det finns en stab runt ledaren som
tar dessa beslut. Siledes utgar undersokningen inte ifran hur ledaren framstiller sig
sjalv utan hur ledaren framstdlls, 1 sin professionella roll.

For det tredje dr det viktigt att fortydliga att vi 1 denna undersokning utgar ifran att
samtliga visuella element 1 en valaffisch tillsammans bidrar till att skapa en specifik
bild av den politiska ledaren for att paverka och Gvertyga betraktaren. Det dr darfor
inte tillrdckligt att enbart studera avbilden av ledaren sjilv, dennes ansikte och kropp,
eftersom det inte ger en fullstindig bild av vem ledaren 4r. Nir vi i texten refererar
till “framstallningen av ledaren” menar vi alltsi den framstillning som gors bade
genom avbilden av ledaren, samt genom affischens 6vriga delar i form av bland annat
text och komposition.

Syfte och fragestallningar

Syftet med denna undersokning ar att studera och jimféra hur USA:s president
Barack Obama och Sveriges statsminister Fredrik Reinfeldt visuellt framstills genom
sina respektive partiers valaffischer.

Fragestillningar:

e Hur framstills ledarna denotativt genom valaffischernas bild, text och
komposition?

e Hur framstills ledarna konnotativt genom valaffischernas bild, text och
komposition?

e Hur kan ledarnas denotativa och konnotativa framstillning genom
valaffischerna kopplas till uttryck f6r de retoriska strategierna etos, logos och
patos?

Dessa fragestillningar utgdr tre olika steg i var analys, som foljer pa varandra i en
logisk ordning. Forst vill vi bekanta oss med bilden, dess uttryck, former, firger samt
hur dessa samspelar med personen pa bilden. Sen gir vi djupare och analyserar vad
de visuella uttrycken sinder for underliggande signaler och vad detta siger oss om
den bild som férmedlas av ledaren. Det avslutande steget ar att studera hur ledarnas
framstillning kan kopplas till retoriska strategier. Hir gor vi ocksd en jaimforelse
mellan de tva ledarna, utifrin de huvudsakliga likheter och skillnader som
framkommit i bildanalysen av deras valaffischer.



Vart bidrag till vetenskapen och samhdallet

Ur ett samhaillsperspektiv dr vart utvalda dmne relevant eftersom bilder dr en stor del
av var vardag idag, men fa har tillrickligt med kunskap och verktyg for att hantera
och analysera dem. Kritiskt tinkande kring text och verbal kommunikation dr mer
etablerat hos allminheten dn kritiskt tinkande kring bild och visuell kommunikation.
Man kan dock anta att politiker och deras staber ar timligen medvetna om bildens
kommunikationsmoijligheter och ocksa anvander dessa for att aktivt paverka och
overtyga sin publik. Denna undersékning kan darfér bidra till att ge en battre
kunskap om hur politiker kan tinkas anvinda visuella medel for att paverka sin
publik och dirmed kan vi skapa ett mer kritiskt forhallningssitt hos allminheten sa
att de bittre kan méta och virdera politiska budskap 1 bild.

Ur ett vetenskapligt perspektiv dr studien relevant da forskning pa visuell
kommunikation inom politiken dr forsummad. Vad giller forskning pa verbal
kommunikation inom politiken finns didremot betydligt mer material att tillga.
Rorande visuell kommunikation 1 just valaffischer finns det primirt tvd nordiska
forskare som foérdjupat sig inom dmnet, Orla Vigse med sin doktorsavhandling
Valretorik i text och bild. En studie i 2002 drs svenska valaffischer, samt Jens E. Kjeldsen
med sin doktorsavhandling Zswel retorik. Vigse underséker hur de olika partierna i
Sverige under 2002 ars val anvinde olika sorters valaffischer for att Gvertyga och
overtala viljare. Kjeldsens avhandling undersoker valaffischer fran det danska valet
1998 och tar ett djupare grepp pa hur valaffischerna kan kopplas till retoriska
strategier. Bada dessa avhandlingar tar dock upp endast ett enskilt lands valaffischer
och gor inga jamforelser mellan linder. Vi har inte hittat ndgon undersékning eller
studie som jamfor hur just svenska och amerikanska politiker visuellt framstills pa
valaffischer. Var undersékning fungerar alltsi som en férdjupning av tidigare
forskning om visuell politisk kommunikation och har dessutom ett unikt perspektiv i
och med jimforelsen mellan dessa tva specifika linder.

Bakgrund

Politik genom visuella medel

For att ldgea en grund till denna undersékning borjar vi med att kort férdjupa oss i
hur anvindandet av visuella medel inom politiken vuxit fram. Att anvinda visuell

kommunikation inom politiken dr nimligen ingen ny retorisk strategi.

Redan pa 300-talet fore Kristus upplystes och informerades folket i antikens Rom
om politikers budskap genom bilder som maélades pa vitkalkade viggar.” Det var
ocksa samtidigt i Grekland som Aristoteles utvecklade grunden till retoriken, konsten
att forklara, Overtala och 6vertyga en publik. Han utformade da de nu klassiska
begreppen etos, logos och patos, som tillsammans utgor de viktigaste delarna for att

> Waern, Pettersson, Svensson, Bild och forestillning: Om visnell retorik, 135.
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lyckas med en retorisk argumentation.” Under 1800-talet i Europa, di kungahusen
borjade tringas undan till forman for folkvalda parlament, tvingades politiker att
b6rja marknadsfora sig sjilva 1 konkurrensen om viljarna. Det var vid den hir tiden
man boérjade anvinda sig av visuell kommunikation i form av just affischer och
plakat.” Dock var det férst i bétjan av 1900-talet som anvindandet av affischer och
plakat fick sitt storsta genombrott inom politiken. En vilkind organisation som da
valde att utnyttja de visuella mojligheterna var det Nationalsocialistiska tyska
arbetarepartiet. Partiets ledare Adolf Hitler spred sina budskap visuellt genom flera
olika medier; bade tidningar, skonlitteratur, skolbocker och filmer. Han utvecklade en
skicklig f6rmaga att anvinda bilder som symboliserade virden som var meningsfulla
och tillfredsstillande for folkets psykiska behov under denna tid.”

Samspelet mellan politik och visuell kommunikation har alltsd pagatt i snart 2000 ér.
Detta ir en av anledningarna till att vi anser det vara ett meningsfullt och intressant
amne att fordjupa oss i, da det ger oss en inblick 1 hur samspelet ser ut idag.

Sverige och USA

Varfor ar det dd intressant att gora denna jamforelse mellan just Sverige och USA?
Skillnaderna och likheterna mellan Sverige och USA dr manga, och i viss man dven
komplexa, di de kan ha flera konsekvenser for valaffischernas utformning. Vi
kommer hir utveckla de politiska, geografiska och demografiska faktorer som vi
bedémer som mest intressanta och tror kan komma att ha storst betydelse for
resultatet av var undersékning. Vi kommer dessutom att beréra hur vi tror att dessa
faktorer kan komma att yttra sig 1 valaffischerna.

Politiska faktorer

Det politiska systemet 1 USA ir ett republikanskt statsskick med maktdelningssystem,
vilket innebir att presidenten regerar, kongressen stiftar lagar och hogsta domstolen
6vervakar dels lagstiftningen och dels rittsskipningen.” Sverige har ett
parlamentariskt system, vilket innebdr att det stOrsta politiska partiet bildar
regeringen som sedan styr landet."” Detta innebir att man i USA har personval till
presidentposten medan man i Sverige viljer ett politiskt parti som i sin tur sjdlva utser
sin politiska ledare, som ocksa blir landets statsminister. Detta innebir 1 sin tur att det
1 USA blir ett storre fokus pa den politiska ledaren snarare 4n pa partiet, som det ar i
Sverige. Detta tror vi kan ha konsekvenser f6r ledarens framstallning pa valaffischen.
Vi tror att detta kan yttra sig i de amerikanska valaffischerna genom ett storre fokus
pa presidentens person, medan man i Sverige snarare fokuserar pa partiets politiska

¢ Jowett, O'Donnell, Propaganda and Persuasion, 28.

7 Petersson, Opinionsbildning, 34.

8 Jowett, O'Donnell, Propaganda and Persuasion, 39.

? Jakobsson, Nationalencyklopedin — USA, http:/ /www.ne.se/usa/336847.
10 J6nsson, Nationalencyklopedin — Sverige, http:/ /www.ne.se/sverige.
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budskap genom att ge storre utrymme till skriftlig kommunikation. Vi tror ocksa att
eftersom USA:s president, jamfért med Sveriges statsminister, besitter storre makt i
och med det politiska systemet, kommer det finnas tydligare uttryck f6r denna makt
genom en mer storslagen framstillning av honom 1 valaffischerna.

Det finns forskare som menar att det parlamentariska systemet i Sverige under senare
tid gitt mot en “amerikanisering” dir bland annat den politiska ledaren fatt en
alltmer avgérande roll for réstvinnandet, snarare dn partiet och dess sakfragor.'
Samtidigt ar det dterigen viktigt att papeka att denna si kallade “amerikanisering”
ocksa kan ses som ett resultat av en allmin globalisering och att vi idag gar mot en
allt mer konvergent virld. Med utgangspunkt i detta dr det 4n mer intressant att
studera ledarnas framstallning pa valaffischerna for att ta reda pa om detta stimmer,
gar Sverige mot denna personifierade politik i sin visuella framstillning, eller inte?

Aven det politiska kampanjarbetet skiljer sig som sagt 4t mellan linderna. I Sverige
far affischerna sin legitimitet genom det omgivande sammanhanget dir alla partiers
affischer skapas av och kommer frin partiet sjilvt och dessutom har samma
premisser fOr spridning i det allmdnna rummet, da denna exponering regleras av
sarskilda lagar. Officiella amerikanska valaffischer kan behova fa sin legitimitet pa
andra sitt da skapandet och spridningen av valaffischer inte dr reglerad pa samma
sitt, och dessutom ofta ligger 1 hinderna pa privatpersoner. Detta skulle till exempel
kunna yttra sig 1 de officiella amerikanska affischerna genom en 6kad demonstration
av legitimitet och auktoritet genom att framhéva kandidatens namn, partitillhorighet
och position. I Sverige behover inte dessa element framhidvas pa samma sitt
eftersom betraktaren kan forutsitta att affischen ér officiell och legitim.

Geografiska och demografiska faktorer

Den geografiska faktorn handlar frimst om lindernas olika storlek. Som ledare av
USA, ett av virldens storsta linder, stills man inf6r helt andra utmaningar i form av
att samordna och ena landet. Sveriges statsminister stir naturligtvis ocksd infor
utmanande uppgifter men behdver inte hantera samma geografiska komplexitet utan
kan littare na ut till landets alla delar. Dessutom skiljer sig invanarantalet oerhort
mellan de bada linderna, Sverige har nio miljoner invanare medan USA har 6ver 300
miljoner. Dessa faktorer innebir att det for en amerikansk president dr omojligt att
mota och identifiera sig med alla grupper 1 befolkningen, och samtidigt oméjligt f6r
hela befolkningen att identifiera sig med presidenten. I Sverige diremot, tror vi att
statsministern littare kan na ut till och identifiera sig med hela sin befolkning da den
ar mindre och mer homogen. Vi menar att ju storre och komplexare ledarens roll ir,
desto mer upphojd maste ledaren framsta for att fa fortroende. Utifran dessa faktorer
tror vi att amerikanska valaffischer ger bilden av ledaren som bestimd och
distanserad, medan svenska valaffischer ger bilden av en mer personlig och minsklig
ledare.

W Steémbick, Makt, medier och sambdlle: En introdufktion till politisk kommunikation, 7-8 och 25.
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Andra demografiska faktorer som vi tror kan paverka framstillningen av ledaren ar
de kulturella skillnader som finns mellan linderna. I Sverige finns en tradition av att
torlita sig pa vetenskapliga och statistiska argument och Nicklas Hakansson pekar
ocksa, 1 sin doktorsavhandling Valretorik: Om politiskt sprik i partipropaganda, pa att den
svenska politiken i hég grad anvinder en pragmatisk argumentation.” 1 USA finns
diremot 1 allmdnhet en starkare religios Overtygelse i befolkningen, vilket skulle
kunna medfora att manga amerikaner snarare har en tendens att forlita sig pa sin tro
aven vad galler politiska budskap. Ocksa detta tror vi kan komma att ta sig 1 uttryck i
skillnader mellan de svenska och amerikanska valaffischerna. I de svenska
valaffischerna kan det visa sig genom tydligare och mer framtridande argument i
textform som talar om varfOr man ska rosta pa just detta parti. De amerikanska
valaffischerna tror vi diremot kommer fokusera mer pa kinslomissiga uttryck och
sentimental argumentation i bade text och bild.

12 Hakansson, VValretorik: Om politiskt sprik i partipropagandan, 93-95.
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Del 2
Teoretiskt ramverk

Det teoretiska ramverket for denna uppsats bestir primdrt av teorier rérande
semiotik och visuell retorik. Semiotiken, med teorier om kroppssprak, ansiktsuttryck,
kldder, firger och vinklar anvinds som redskap i analyserna av valaffischerna och
hjalper oss att sa objektivt som mojligt tolka dess underliggande budskap och
signaler. Den visuella retoriken tar var analys till en annan niva, och hjilper oss att
identifiera de retoriska strategierna, for att Gvertyga och Overtala, som finns uttryckta
1 affischerna. Hir fokuserar vi pa de klassiska retoriska begreppen etos, logos och
patos. Undersokningen har alltsa ett sindarperspektiv, utifrin ambitionen om att
analysera de uttryck for retoriska strategier som ligger bakom affischernas
utformning.

Denna teoretiska del tar sin utgangspunkt i traditionell kommunikationsteori, da den
ligger grunden till hur vi i denna uppsats ser pa kommunikationen som
betydelsebarande.

Kommunikationsteori

Det finns tva huvudsakliga synsitt eller skolor inom kommunikationsteori. Forskaren
John Fiske kallar dem for processkolan och den semiotiska skolan. 1 processkolan
beskrivs kommunikation som en process, dir ett meddelande gar fran A till B i ett
torlopp som innefattar medium, kanal, sindare, mottagare, brus och feedback. I den
semiotiska skolan ligger betoningen pa kommunikation som skapande av en
betydelse. Det dr detta synsitt vi ska dgna oss dt i denna uppsats. Den semiotiska
skolan menar att nir vi kommunicerar skapar vi meddelanden av tecken, som
mottagaren stimuleras att pa egen hand tillskriva betydelser. Ju fler tecken vi har
gemensamt med varandra, desto bittre kommer vi att forsti varandra.”’ Flera
forskare har utformat olika betydelsemodeller f6r att forsoka forklara hur vi tolkar
olika tecken. Ferdinand de Saussure ligger i sin betydelsemodell vikten vid de
mentala forestallningar vi anvinder for att tolka och kategorisera verkligheten si att
vi kan f6rsta den. Han menar att var tolkning, det vi ser, dr konstruerat och bestimt
av den kultur eller subkultur vi tillhér.'* Detta innebir att vara tolkningar och
analyser av valaffischer i denna uppsats i viss man kommer att formas av vara egna
forutsittningar, bakgrund och kulturella tillhorighet. Denna problematik har vi
behandlat djupare i metodkapitlet.

13 Fiske, Kommunikationsteorier: En introdufktion, 56.
14 Tbid, 63.
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Infor vara analyser maste vi ocksa fundera Gver i vilken kontext kommunikationen
befinner sig. Ar affischen nagot du stir framfor och kan studera under en lingre tid,
ar det nagot som flyger forbi nar du kér bil, dr du tillsammans med vinner eller ser
du affischen ndr du 4dr pa jobbet, d4r du i Sverige eller i USA? Inom
kommunikationsteorin finns fyra primara kontexter som maste hanteras vid analyser
av kommunikation. Den fysiska kontexten 1 form av plats och tid, den psykologiska
kontexten som beror betraktarens tankar, kinslor och erfarenheter, den sociala kontexcten
innefattar betraktarens identitet och relationer samt den kulturella kontexten som
handlar om olika gruppers virderingar, attityder och virldsbild."” Det ir alltsa viktigt
att reflektera 6ver att dessa kontexter kan skilja sig at mellan Sverige och USA, vilket
vi tidigare har gjort i uppsatsens inledande del och ocksa burit med oss i analyserna.

Semiotik

Semiotik innebdr tolkning av och forstaelse for tecken och symboler, bade inom det
verbala och det visuella spriket.'® Orla Vigse framhiver att just eftersom valaffischer
blandar uttryck fran bade det verbala och det visuella registret 4r semiotiken den mest
limpade teoretiska ramen att anvinda fOr analys av valaffischerna. Semiotik gar att
anvinda pa vilket innehall som helst i en betydelseskapande process."”

Forskaren Roland Barthes skiljer mellan tva olika meningsnivaer i bilder; denotation,
bildens uppenbara mening och konnotation, bildens underliggande signaler.”® D4
Roland Barthes begrepp denotation och konnotation primirt utgdr grunden for var
analysmetod utvecklas dessa dirfér djupare forst i metodkapitlet.

Symboler och ikoner

Ett sitt att se pa semiotiken ar som en kodbok, att allt visuellt dr tecken som kan
tolkas. Yvonne Wearn har i boken Bild och forestillning Gversatt ett citat av Picasso som
forklarar idén med semiotiken som teckenavlisning.

"Rafaels bild av kvinnan dr bara ett tecken ... Om kvinna utsmyckas med gloria, och om hon bar

.. o - 1
ett barn i sin famn, dé dr hon Jungfrun.""”

/Pablo Picasso (6versittning: Yvonne Warn)

Kvinnan i Rafaels malning ar alltsa bara en kvinna, men om man sitter en gloria pa
henne blir hon en dngel, och far hon ocksa Jesusbarnet i sin famn forstar betraktaren
(med tidens och kulturens forférstaelse) att den avbildade till och med ir Jesus
moder, jungfru Maria. Denna sorts tecken dr en del av semiotiken, men den handlar
ocksa om mer praktiska tecken 1 form av till exempel skyltar i trafiken.

15 Nilsson, Waldemarson, Kommunikation: Samspel mellan mdinniskor, 13.

16 Waern, Pettersson, Svensson, Bild och forestillning: Om visuell retorik, 23.
7 Vigse, VValretorik i texct och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, T1.
18 Barthes, Elements of Semiology, 89-92.

19 Waern, Pettersson, Svensson, Bild och forestillning: Om visuell retorik, 23.
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Vi kan primirt skilja mellan tva sitt att se tecken 1 semiotiken, som symboler och som
tkoner. Skillnaden mellan dessa tva dr liten men viktig. En symbo/ ir nagot som 1 ett
sarskilt ssmmanhang representerar nagonting annat, och det maste inte finnas nagon
likhet mellan det avbildade och det symboliserade. Ett exempel dr det réda ljuset i en
viagkorsning som vi alla vet betyder stanna. Lyfter vi ut det roda ljuset ur
trafikkorsningen forsvinner ocksa dess betydelse for stanna. En 7o, till skillnad fran
symbolen, liknar det den betyder. Ett tydligt exempel pa detta dr en karta, en direkt
och exakt avbildning av verkligheten och utan underliggande budskap.”

Kroppens semiotik

Eftersom de valaffischer vi ska studera innehaller fotografier pa personer iar det
relevant att diskutera kroppens och ansiktets semiotik. Vigse menar att den
avbildades ansikte och kropp kommunicerar pa olika sitt; kroppens hallning, vinkel
och position samt ansiktets uttryck siger oss alla nagonting om personen pa bilden
och vad denna vill formedla.”

Forskaren Radan Martinec har, efter bland annat beteendevetaren Edward T. Hall,
tagit fram kroppssemiotiska tolkningsscheman som kan anvindas for att analysera
kroppshallning, ansiktsuttryck samt dven interaktion hos de avbildade.”” Eftersom
inga av vara utvalda valaffischer innehaller interaktion mellan olika personer pa
bilden, har vi valt bort dessa delar och enbart anvint oss av de delar inom Martinecs
tolkningsmodell som ir relevanta f6r var analys, kroppshallning och ansiktsuttryck.
Martinec kallar dem modalitet och emotion.

Modalitet realiseras genom hela kroppen och innebar hur siker eller osaker en person
ar pa att utféra nagot och hur villig eller ovillig personen ir att slutféra det. Visuellt
finns ett antal ledtradar att titta efter i bilderna nir det giller modalitet:

- Villighet realiseras genom framatlutad vinkel pa kroppen.
- Opvillighet realiseras genom bakatlutad vinkel pa kroppen.
- Sikerhet realiseras genom muskelavspinning.
- Osikerhet realiseras genom muskelspianning.

Emotioner handlar frimst om ansiktets rorelser, eftersom det dr dir vi sjilva
uttrycker kinslor och dirmed dir vi letar efter dem hos andra. Aven hinder, axlar,
armar och ibland hela kroppen kan ge oss ledtradar nir vi bedomer emotioner.
Naturligtvis finns det kulturella skillnader i hur man uttrycker och tolkar kénslor,
men en hel del kdnslouttryck dr ocksa universella. Martinec har tagit fram ett schema
med fyra sidana universella emotioner, sa kallade primira emotioner; vrede, ridsla,
glidje och sorg. Dessa emotioner delas in 1 tva huvudgrupper; handlingsbaserade och
virdebaserade emotioner, vilka skiljs at visuellt genom att handlingsbaserade
emotioner ofta innefattar storre rorelser och virdebaserade emotioner mindre

20 Fiske, Kommunikationsteorier: En introduktion, 69-72.
2 Vigso, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 ars svenska valaffischer, 79.
22 Tbid, 80.
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rorelser. Vrede och ridsla representeras av handlingsbaserade emotioner och gladje
och sorg representeras av virdebaserade emotioner. For att kunna utldsa primira
emotioner visuellt har Martinec utformat en modell som forklarar hur olika ansikts-
och huvudrorelser ska tolkas. Forst analyseras vilken huvudgrupp emotionen kan
tillhora och sedan vilken den primira emotionen dr, utifrin tva dimensioner av

ansikts- och huvudrorelsers Gppenhet/stingdhet och framatvinkel/bakatvinkel.””

1 aktiv
: stingd, framat
! sDE
:handling ............ | VREDE
I (")ppcn,/.sr%ingcl : .
: framat/bakat | reaktiv
1 Oppen, bakat
' RADSI.A
EMOTION ======== :
: : positiv
: 1Upp
1 ' GILADJE
VAT == :
/ned I
R 1 negativ
ned
SORG

Fig. 1: Radan Martinecs tolkningsschema for primdra emotioner.

Utover de punkter Martinec tar upp 1 sin modell 6ver modalitet har vi ocksa
inkorporerat klassisk kroppsspraksteori i vara analyser. Vi kommer att utga ifran
kroppsspraksforskaren David B. Givens ordlista The nonverbal dictionary of gestures, signs
& body language cues som forklaringsmodell for typiska och tydliga uttryck av
kroppssprik som Obama och Reinfeldt uttrycker i sina respektive valaffischer.”
Nedan listas de uttryck med respektive forklaringar vi valt att anvanda:

- Huvud lutat at sidan: Ett huvud lutat it sidan anvinds for att visa vinlighet
och frimjar kontakt.

- Hogt staende: En vertikalt hotande hallning dir kroppen "forstoras" genom
en forlingning av den.

- Korsade armar: Ett vilolige f6r armarna men ocksd en egentréstande
hallning som anvinds omedvetet for att distansera sig fran nagot obekvamt.

- Vinkeldistans: Bildens orientering i form av den avbildades placering i
forhillande till betraktaren, 4r han/hon vinklad mot eller ifrin betraktaren.

- Ogonkontakt: En emotionell kontakt skapas mellan tvi personer som
samtidigt observerar varandras 6gon.

2 Vigso, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 81-83.
24 Givens, The nonverbal dictionary of gestures, signs & body langnage cues, 1-3.
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Perspektiv, linjer och riktningar

Det dr som sagt inte bara den avbildade personen i valaffischen som kommunicerar.
Aven kompositionen med perspektiv, linjer och riktningar ger information om vem
ledaren ir och vad denna star for.”

Gunther Kress och Theo van Leeuwen skriver i sin bok Reading images att det finns
tva huvudgrupper av bilder i var moderna kultur; objektiva bilder och subjektiva bilder.
Kress och van Leeuwen menar att subjektiva bilder har ett centralperspektiv dir
betraktaren ser bilden fran en specifik vinkel, medan objektiva bilder visar allt man
behover veta och 7struntar” i betraktaren genom att siga ’ja, jag dr hir, oavsett var
eller vem du 4r”.*° Objektiva bilder anvinds ofta i samband med vetenskap och
teknik och 4r dirfor inte speciellt relevanta fér denna undersékning,

I subjektiva bilder menar Kress och van Leeuwen att bade den horisontella och den
vertikala mittlinjen dr av betydelse. Den horisontella mittlinjen uttrycker grad av
engagemang, medan den vertikala uttrycker maktférhillanden. En horisontell
mittlinje i en bild med frontalperspektiv utstrilar engagemang och bjuder in
betraktaren, medan ett icke-frontalt perspektiv skapar ett avstand till betraktaren. Det
vertikala perspektivet beskriver som sagt nigot om maktférhallanden; ett
fagelperspektiv (uppifran) pa den avbildade ger betraktaren makt, medan ett
grodperspektiv (underifrin) ger den avbildade makt. Ett 6ga-mot-6ga-perspektiv
(samma nivi) skapar en maktmissig jimvikt mellan den avbildade och betraktaren. **

Bo Bergstrom menar i sin bok 1 Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkomniunikation
att en bild alltid har en riktning. En person eller en illustration som tydligt 4r riktad
fran vanster till hoger skapar hos betraktaren en kinsla av framatskridande, medan
den omvinda riktningen ger en kinsla av bakétriktning i bilden.”” Detta vinster till
héger-forhallande hinger dven samman med den visterlindska ldsriktningen. Wearn,
Petterson och Svensson menar att ett objekt som ér placerat till vanster 1 bild ocksa
ar det man forst ser pa bilden, eftersom man ldser bilder i samma ordning som man
liser text. Dirfor dr ocksi det viktigaste i en bild oftast placerat till vinster.”
Ytterligare en faktor som indikerar riktningen i bilden ar diagonala linjer. En linje
som gar fran bildens nedre vinstra horn till dess 6vre hogra hérn ger en kinsla av
okning och framitskridande. En linje som diremot gir fran bildens 6vre vinstra
hérn till dess nedre hogra horn ger en kinsla av sinkning eller bakatstrivande.’'

25 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 40.

26 Kress, van Leeuwen, Reading Images: The Grammar of Visual design, 129-133.

27 Ibid, 143.

28 Ibid, 133-143 och Betgstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 40-41, 50.
2 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 44-45.

30 Weern, Pettersson, Svensson, Bild och forestallning: om visuell retorif, 62.

3 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 42.
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Textens utformning

Pa valaffischer finns oftast ocksa skriftlic kommunikation. Fér det mesta handlar det
dock om kortare meningar eller bara nigot enstaka slagord. Vigse menar att
typsnittens storlek kan liknas vid réstens olika grader av styrka. Stora typsnitt kan
liknas vid utrop som fiangar uppmirksamhet, medan sma typsnitt kan liknas vid
viskningar. Storst text fangar betraktarens uppmarksamhet forst och dr oftast det
man mest vill framhiva, sisom exempelvis; "FORANDRING”, eller "ROSTA”.*

Fargens betydelse

I var analys tar vi dven fasta pd firger eftersom ocksd de star for olika virden och
bidrar till att framkalla kinslor. Bergstrom ger i Bild & budskap: Ett triangeldrama om
bildkommunikation ocksa en kort beskrivning av fiargers primira underliggande
betydelser. Dessa har vi utgatt fran i vara analyser, men da ocksa detta dr kulturellt
betingade har vi inte sett Bergstréms kopplingar som absoluta.”

- Vitt: Oskuldsfullhet

- Rott: Kirlek, livlighet

- Blatt: Vishet, skygghet
- Gront: Hopp, rofylldhet
- Gult: Aktivitet

"KiGderna gbr mannen”

Att kladseln har en viktig betydelse f6r hur vi uppfattar mianniskor runt omkring oss
ir riktigt.”* For att forsta och kunna analysera Obama och Reinfeldts klider har vi
fokuserat pa kostymens betydelse. Forskarna Louis Pondy, Peter Frost, Gareth
Morgan och Thomas Dandridge beskriver i sin bok Organizational Symbolism att en

stilren kostym kommunicerar sjilvbehirskning och antyder att biraren dr "en

35
bevarare av systemet".

Forskarna Anat Rafaeli och Michael Pratt tar i sin artikel A Tailored Meaning: On the
meaning and impact of organizational dress bland annat upp kliders firgbetydelse.
Exempelvis bir likare den oskuldsfulla vita firgen for att utstrala palitlighet och
renlighet och poliser bir ofta morka firger dr for att det ger betraktaren ett intryck av
makt. Dessa tva exempel gir i linje med en formell kostymskjortas ljusa, oftast vita,

firg och den klassiska kostymens morka.”

32 Vigso, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 ars svenska valaffischer, 97.

3 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 39.

34 Rafaeli, Pratt, A Tailored Meaning: On the meaning and impact of organigational dress, 32.

% Pondy, Frost, Motgan, Dandrige, Organizational Symbolisn, 260-261.

36 Pratt, Rafacli, A Tailored Meaning: On the meaning and impact of organizational dress, 35-37.
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Visuell retorik

Politik férknippas ofta med retorik, och retorik med paverkan genom ord. Inte lika
ofta tinker man att paverkan ocksa kan ske genom bilder, i from av visuell retorik.
Visuell retorik kan dock 1 allra hégsta grad anvindas i syfte att paverka, 6vertyga och
évertala en publik politiskt.”” I var analys anvinder vi retoriken for att ta diskussionen
kring ledarnas framstillning i valaffischerna till en hégre niva.

Retorik | bilder

Visuell retorik kan forklaras som det sitt pa vilket en bildskapare kan planera sin bild
for att fa en Onskad effekt pa betraktaren. En hel del kunskaper ur retoriken som
talekonst kan ocksid Gverforas pa den visuella retoriken. Dock dr det viktigt att
komma ihédg att bildens retorik skiljer sig fran det talade sprakets retorik pa manga
siatt. Exempelvis dr talet sekventiellt och talaren har en viss makt 6ver 1 vilken
ordning de olika delarna av argumentet presenteras for lyssnaren, medan man pa en
bild maste fa med hela budskapet pa ett enda stille och inte kan bestimma i vilken
ordning betraktaren ser bildens olika delar. Dessutom tar det oftast mycket kortare

tid att uppfatta en bild 4n att lyssna pa ett tal.”

Inom retoriken finns olika tilltal som sindaren kan anvinda sig av for att forklara,
Overtala eller Gvertyga sin publik. Dessa tilltal kallas for etos, logos och patos. Det dr
dock viktigt att komma ihdg att etos, logos och patos inte utesluter varandra utan
ofta samverkar i en och samma bild.”

Etos: Avsadndarens legitimitet

Etos handlar om hur sindaren visar vem han ir, huruvida mottagaren kan lita pa
honom/henne. Etos hos sindaren kan vara avgorande f6r om mottagaren Overtygas
om att det sindaren sdger dr sant och virt att ta tillvara.

Nir det giller bilder handlar etos ofta om bildens utformning, huruvida bilden édr vil
genomtinkt och om sidndaren har anstringt sig for att forklara ett komplicerat
torhallande péd ett tydligt sitt. Ett komplicerat férhillande mellan olika faktorer
illustrerade i en tydlig, 6verskadlig bild ir nagot vi sillan ifrigasitter.” Vigse papekar
ocksa att dven en avbildad person kan fi hogre etos genom just framstillningen av
personens kroppshallning, rérelser, klider och sitt att tilltala betraktaren." Det
viktiga dr att 1 forvig reflektera 6ver och ta hinsyn till vad betraktaren kan tinkas
acceptera och uppfatta som positivt, sa att effekten inte tvirtom blir negativ."”

3 Wearn, Pettersson, Svensson, Bild och forestallning: Om visuell retorik, 55.
38 Ibid, 55-56.

¥ Ibid, 61.
40 Thid, 58.
4 Vigso, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 ars svenska valaffischer, 93.
42 Tbid, 94.
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Kjeldsen har utvecklat en teori om etos som innebir att nar vi upplever en person i
ett retoriskt sammanhang ser vi primart retoriken och inte personen, alltsa snarare
personens roll dn personen sjilv. Det dr ocksa denna roll, och inte personen sjilv,
som far etos. Forskaren FEugene Graver kallar det f6r artificielle etos eller professionell etos.
Detta professionella etos kan ha svirt att undvika paverkan av tidigare intryck
aktoren har gett, men dessa kan ha béade positiva och negativa effekter, till exempel
kan ett Overtygande argument, logos, ge stirkt trovirdighet, etos, i ett senare
sammanhang. Férhillandet mellan etos och logos ir mycket starkt.”

Logos: De férnuftiga argumenten

I logos talar avsindaren till mottagarens férnuft. Férnuftet virderar argument efter
sina erfarenheter eller tankar om hur virlden dr och accepterar det som later logiskt.
Manga forskare menar att logos inte kan kopplas till bilder, men Warn, Pettersson
och Svensson hidvdar det motsatta och pekar bland annat pd den wvanligt
torekommande bilden av Kosteirkeln. Hir visas pa ett tydligt och 6versiktligt sitt de
olika typerna av mat som borde finnas pa var tallrik, nidgot som inte hade kunnat
illustreras lika tydligt genom exempelvis skrivna procentsatser.”

Argumentationsanalys

Dagens valaffischer anvinder sig dock sillan av en fullstindig explicit argumentation.
En sidan argumentation forklarar vad felet dr, vad som ska dndras och hur det ska
atgirdas. Tidigare valaffischer fran forsta halvan av 1900-talet anvinde sig i hogre
utstrickning av detta, medan dagens valaffischer istillet anvinder en mer implicit

argumentation dir betraktaren sjilv far "fylla 1"

de luckor som finns i
argumentationen.” Som ett illustrerande exempel kan vi ta argumentationen i en
valaffisch som sdger “Skatterna ar for hoga. Rosta pa oss sa sinker vi dem”, med en
valaffisch som enbart siger ”Forindring!”. Visuellt skulle en explicit argumentation
kunna realiseras genom ett tydligt diagram 6ver hur skatterna férdndrats, medan en
implicit argumentation exempelvis skulle kunna visa en glad familj med manga

matkassar, som de haft rad att kopa eftersom deras skatt sinkts.

Patos: Att vGcka kanslor

Patos talar till manniskans emotionella sida. Det handlar alltsd om tilltal som beror
oss och skapar bade positiva och negativa kinslor. I bilder blir patos ofta dnnu

tydligare 4n i text och tal, det kan illustreras genom exempelvis en vacker solnedging

B Kjeldsen, Visuel retorik, 31-32.
4 Weern, Pettersson, Svensson, Bild och forestallning: Om visuell retorik, 57.
4 Vigso, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 ars svenska valaffischer, 99.
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som goOr oss sentimentala eller en bild av en sjukhusentré som gor oss obehagliga till

mods.*

Kjeldsen papekar ocksi att patos ofta paverkar logos, da kinslor paverkar vira
bedomningar. Som exempel anviander han ett mote med en bjorn. Méter vi en bjorn
1 skogen fir vi en kidnsla av rddsla. Denna kinsla betyder egentligen att vi
undermedvetet har virderat situationen och kommit fram till att den dr farlig, vi blir
ridda. Pa samma ging ér det just kidnslan av ridsla som talar om for oss att det dr en
farlig situation. Denna dubbla verkan gbr det sirskilt intressant att studera visuell
retorik eftersom bilder dr effektiva medel for att framkalla kdnslor pa samma sitt

som dsynen av en bjorn i en skog gér.47

46 Weern, Pettersson, Svensson, Bild och forestallning: Om visuell retorik, 60.
¥ Kjeldsen, Visuel retorif, 35.
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Del 3
Metod och urval

Val av metod

Vi kommer nu att redogdra f6r var metod; var urvalsprocess, vart tillvigagangssitt
samt hur vi handskats med vart empiriska material. Dessutom diskuterar vi studiens
reliabilitet och giltighet och argumenterar for vart sitt att ta hinsyn till dessa faktorer.
For att uppnd reliabilitet krivs att samtliga undersokningstillfillen genomfors pa

1.* Vi menar att den

samma sitt, for att undvika slumpmissiga eller osystematiska fe
frimsta styrkan for reliabiliteten i denna studie ér just det systematiska, strukturerade
och teorigrundade tillvigagangssittet. For att astadkomma en hog giltighet krivs att
vi tar hinsyn till olika aspekter i utformandet av metoden, s att vi faktiskt miter det

vi avser att mita.”

Kvalitativ metod fér djupgdende férstdelse

Syftet med var undersékning dr att studera och ocksa jamféra hur USA:s president
Barack Obama och Sveriges statsminister Fredrik Reinfeldt strategiskt framstalls
visuellt genom sina respektive partiers valaffischer. I vara friagestillningar ingar att
tolka och forsta vilka underliggande signaler om ledaren som kan utlisas ur
valaffischerna samt hur ledarnas visuella framstillning genom valaffischerna kan
kopplas till de retoriska begreppen etos, logos och patos. Utifran syftet bedémer vi
att en kvalitativ metod dr den limpligaste, da vi vill ga pa djupet och utlisa det unika i
varje bild. Vi vill tolka och lyfta fram de underliggande budskapen vi kan se i
bilderna. Idar Magne Holme och Bernt Krohn Solvang bekriftar i boken
Forskningsmetodif att det inom den kvalitativa metoden dr just forskarens egen
uppfattning eller tolkning av informationen som ir det centrala.”’ Dessutom ir den
kvalitativa metoden limplig nir man kartligger nya, mindre beprovade omriden,
vilket i viss man giller f6r vart omrade; visuell kommunikation i valaffischer kopplat
till retoriska strategier.

En alternativ metod som skulle ha kunnat anvindas ir en kvantitativ metod. Denna
handlar huvudsakligen om att fa en bred bild av ett storre antal analysobjekt,
omvandla informationen till siffror och mingder samt finna det gemensamma och
genomsnittliga i informationen.” Den kvantitativa metoden hade alltsa varit passande

4 Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, Wangnerud, Metodpraktikan: Konsten att studera sambille, individ och
marknad, 70.

4 1bid, 61.

50 Holme, Solvang, Forskningsmetodik: Om kvalitativa och kvantitativa metoder, 76.

51 1bid, 76.
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for att utlisa monster och tendenser 1 ett stort antal valaffischer och kunna
generalisera kring dessa, exempelvis for att ta reda pa hur vanligt férekommande ett
specifikt visuellt uttryck dr i valaffischerna. Emellertid gar detta inte i linje med den
hir uppsatsens syfte, utan var strivan ar att fa en sa djupgiende forstielse som
mojligt for ett litet antal analysobjekt. Vi dr medvetna om att vi inte kommer att
kunna gora statistiska generaliseringar utifran vart resultat, eftersom vi utgar fran ett
antal utvalda exempel ur den mangd valaffischer som finns. Men da detta inte ar var

avsikt stir det inte heller i1 konflikt med vart metodval.

Kvalitativ bildanalys med semiotisk utgdngspunkt

Vi ska alltsi genomféra totalt sex stycken bildanalyser med semiotiken som
utgangspunkt. Vad dr da en bildanalys? Bo Bergstrom forklarar sin syn pa
bildanalysen i boken Bild och budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation pa
toljande sitt:

7 Bildanalysen gar ut pa att bade form- och inneballsmdssigt demontera ner bilden till dess
bestindsdelar for att se vad den innebiller” >

/Bo Betgstrom

Den moderna bildanalysen grundar sig i semiotiken, det vill siga studerandet av
tecken, teckensystem och tolkningen av tecken.” En semiotisk analys limpar sig
extra vil f6r denna undersokning eftersom valaffischer d4r multimodala (text och bild
1 samverkan), och semiotiken gar att anvinda for bade det verbala och visuella
innehall som éterfinns i valaffischerna.™

For att astadkomma en heltickande analys har vi, som vi nimnt i teorikapitlet, valt
att dela in var bildanalys i de tvda meningsnivderna denotation och konnotation. Dessa
meningsnivier anvinds ofta inom semiotiken och avser det uppenbara och det
underliggande 1 bilderna. Pa detta sitt dmnar vi ga pa djupet i tolkandet av varje
affisch och kartligga sa manga olika faktorer som mojligt som bidrar till ledarens
framstillning. Lingre fram i denna del beskriver vi mer utférligt hur vi gatt tillviga
for att utforma och genomféra bildanalysen.

En kvalitativ bildanalys innebir att vi skapar viar egen empiri. Detta kan i
forlingningen resultera 1 ett ovetenskapligt resultat da vi sjilva analyserar och tolkar
bilderna utifrdan vara egna erfarenheter, férutsittningar och kulturella kontext som
universitetsstudenter, kvinnor och svenskar. Detta kan leda till att analysen blir
subjektiv da vira tolkningar omdijligt kan bli exakt desamma som en annan persons.
For att 6ka giltigheten och reliabiliteten har vi darfor valt att utga ifran olika teorier
nir vi studerat och tolkat valaffischerna. Dessa teorier behandlar bade kropps- och
ansiktsuttryck, vinklar, linjer, perspektiv och text samt vad dessa innebir for bildens

52 Bergstrom, Bild & budskap: Eit triangeldrama om bildkommunikation, 156.
53 Koblanck, Typografi, bild och grafisk design, 115.
4 Vigso, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 ars svenska valaffischer, 1.
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underliggande betydelser. De beskrivs mer ingaende i teorikapitlet. Pa detta sitt kan
vi minimera vara subjektiva tolkningar, eftersom teorin strukturerar och leder var
undersOkning utifran redan existerande teorier och metodologier om bildanalys.
Trots detta édr det inte mojligt att helt utesluta egna tankar och tolkningar av bilderna,
tvirtom ar dessa ocksa en visentlig del av den konnotativa tolkningen. Darfor har vi
dven redogjort for vara egna tolkningar utanfoér vart teoretiska ramverk, i de fall vi
funnit det relevant. Men huvudsakligen dr det 4nda de teoretiska utgangspunkterna
som strukturerar bildanalysen, vilket vi funnit nodvindigt for att uppritthalla
studiens giltighet och reliabilitet.

Denotation och konnotation

Virt analysschema idr alltsa inspirerat av, och uppdelat efter, bildens tva olika
meningsnivder; den uppenbara meningen, denotationen, och den underliggande
meningen, konnotationen. Forskaren Roland Barthes var en av de forsta och frimsta
toresprakarna for denna nivaindelning. Barthes menar att denotation avser det vi ser 1
bilden, vad eller vem som ar avbildad, medan konnotation avser de idéer och virden
som uttrycks genom bilden.”

For att illustrera detta kan vi som exempel ta en bild av en héjd, knuten hand. Bilden
denoterar en kroppsdel med krokta, spanda fingrar, medan den kan konnotera
virden som kamp, vild, uppror och seger. Det intressanta med just detta tecken ar
att det kan associeras till bade den kommunistiska och den nazistiska propagandan,
som stod for helt olika virden och tankar om samhillssystem. Samma tecken kan
alltsa betyda helt olika saker f6r olika minniskor beroende pa deras bakgrund, kultur
och nationella tillhdrighet.”

Inom begreppet konnotation ryms dven alla vara individuella och personliga
konnotationer. Dessa konnotationer befinner sig inom den si kallade privata sfiren.”
Detta innebir att vi tolkar olika tecken pa olika sitt utifran vara egna forutsittningar,
forstaelser, tidigare upplevelser och erfarenheter. Vi kan som sagt inte bortse ifrin
och undvika att denna studies resultat delvis kommer att paverkas bdde av véra
kulturella och personliga konnotationer.

Sandarperspektivet

Vi har valt att lita denna studie utga ifran ett sindarperspektiv da vi har intresse av
att forsoka ta reda pa vilka retoriska strategier som ligger bakom de tva ledarnas
visuella framstillning genom valaffischerna. Ett sitt att fa denna information skulle
kunna vara att kontakta dem och fraga vad de tinkt, men var avsikt dr inte att fi den

5 Barthes, Elements of Semiology, 89-92.
56 Waern, Pettersson, Svensson, Bild och forestillning: Om visuell retorik, 39-41.
57 Koblanck, Typografi, bild och grafisk design, 117.
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“tillrattalagda” bilden, utan vi vill djupgaende studera valaffischerna for att se vilken
bild det faktiskt 4r som sinds ut.

Ett alternativt perspektiv skulle vara att studera affischerna ur ett mottagarperspektiv
och di istillet genomféra studien genom intervjuer med personer som fir se pa
affischerna och sedan beritta vad de tycker att den siger just dem. Detta kommer
inte att gbras 1 denna undersékning, men skulle kunna vara en intressant
utgangspunkt for vidare forskning pa samma amne.

Urvalsprocessen

Tva primdra kriterier strukturerar urvalet

I en kvalitativ analys finns egentligen inga krav pa representativitet, eftersom vi utgar
ifran ett antal utvalda exempel ur verkligheten och inte 6nskar generalisera. Trots
detta ansag vi det viktigt att anvinda oss av affischer som mofsvarade varandra pa sa
vis att de alla dr godkdnda och anvinda i den officiella valkampanjen f6r det politiska
partiet eller dess ledare. Dessutom dr det viktigt for var studie att alla affischer
innehaller en bild av den politiska ledaren, eftersom studien behandlar just
framstillningen av ledaren pa valaffischerna. For att vara konsekventa valde vi bara
ett artal for respektive partiledare varifran vi tog alla valaffischer; 2008 f6r Obama
och 2010 f6r Reinfeldt. Vi valde sammanlagt ut sex stycken affischer, tre stycken pa
respektive partiledare. Detta antal bedomde vi limpligt med tanke pd var kvalitativa
metod; ett hogre antal hade kunnat bli en 6vermiktig uppgift att ta sig an med s
djupgaende bildanalyser.

Vad giller Moderaterna och Reinfeldt fanns inga tveksamheter kring vilka affischer vi
skulle vilja, eftersom det bara fanns tre stycken officiella valaffischer fran ar 2010 pa
vilka Reinfeldt fanns avbildad.” Vad giller Obama var urvalsprocessen nigot mer
komplex eftersom det finns betydligt fler valaffischer dir han dr avbildad och vi hade
svarigheter att avgora vilka som var Obamakampanjens officiella affischer och inte.
Vi hittade dock ett antal affischer, av vilka alla visserligen inte var producerade av
Obamakampanjen, men diremot var samtliga awktoriserade av Obamakampanjen. Vi
bestimde sdledes att urvalskriteriet for valaffischerna pa Obama, férutom kriteriet att
han finns avbildad, ocksa skulle vara att de alla var auktoriserade och godkinda, och
dirmed ocksd anvinda, av den officiella Obamakampanjen. Utifran dessa kriterier
valde vi helt enkelt ut tre affischer som vi fann intressanta. Denna urvalsprocess
anser vi lamplig och legitim eftersom var studie gérs med en kvalitativ metod och
inte kriver representativitet genom ett slumpmissigt urval.”

58 Affischerna pd Fredrik Reinfeldt har vi fitt frin Nicklas Hikansson, forskare inom politisk
kommunikation vid JMG, Géteborgs universitet.
% Holme, Solvang, Forskningsmetodik: Om kvalitativa och kvantitativa metoder, 82-83.
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Studiens genomforande

Tydliga analyskategorier ger struktur och konsekvens

For att fa en bra grund och en heltickande tolkning har vi valt att inleda analysen
med att beskriva bildens denotativa uttryck. Hir ska vi enbart redogéra for vad vi ser
1 bilden, utan att blanda in underliggande signaler och betydelser. I denna del ar
darfor risken for subjektivitet mindre. 1 den andra delen utgir vi ifrin dessa
denotativa observationer for att tolka de konnotativa uttrycken i bilden. Denna
analys gors primirt utifran olika teoretiska utgangspunkter, vilka vi redogjort for i
teorikapitlet.

Virt analysschema ar sdledes indelat 1 tva huvudteman, denotation och konnotation.
Dessa tva teman dr i sin tur uppdelade i ytterligare tre kategorier; helheten, personen
och texten. Inom kategorin helheten ryms ytterligare fyra mer specifika kategorier;
komposition, bakgrund, firger, och logotyp. Inom kategorin personen finns tre
specifika kategorier; ansikte, kroppshéllning och klidsel. Inom kategorin texten finns
tva specifika kategorier; budskap och utformning. For att pa bdsta sitt kunna
sammanstilla och fa 6versikt 6ver dessa olika kategorier skapade vi ett schema i
Excel, dir vi systematiskt fyllde i analyserna av varje affisch. En utforligare
beskrivning av fokusomriddena inom varje specifik kategori aterfinns i Bilaga 1:
Analysschema.

De tva huvudtemana, denotation och konnotation, har bida samma kategorier under
sig, eftersom den konnotativa analysen gors med utgangspunkt i den denotativa
beskrivningen. Det haller analysschemat tydligt och konsekvent och ger ocksa var
empiri och senare var analys en tydlig struktur.

Vi dr medvetna om att denna tydliga struktur kan tyckas nagot ovanlig fér en
kvalitativ bildanalys, som oftast annars gors utifran friare ramar. Strukturen kan
tyckas mer passande fOor en kvantitativ bildanalys, dir de olika kategorierna
underlittar hanterandet av stora mingder information. Emellertid har vi bedomt att
detta tillvigagangssitt dr limpligt dven fOr var studie for att bibehalla en tydlig och
konsekvent struktur samt uppritthilla en hog giltighet och reliabilitet.

Analysschemats specifika kategorier har valts ut utifrdn flera anledningar. For det
forsta ticker de in valaffischernas multimodalitet, det vill siga bade bild och text,
vilket dr centralt for var studie. For det andra dr dessa omrdden de mest
framtridande i den teoretiska ram som studien utgar ifrin. Vi har dessutom sjilva
bedomt, efter att ha paboérjat granskningen av valaffischerna, att dessa kategorier ar
de mest visentliga for att vi ska kunna uppfylla vart syfte och besvara vara
fragestillningar. For det tredje dr det viktigt att dterigen betona att dessa tydliga,
strukturerade kategorier bidrar till att uppritthalla en hog giltighet och reliabilitet i
studien. Eftersom samma kategorier anvinds for samtliga bildanalyser sikerstéller vi
att vi bedomer varje valaffisch utifrain samma utgangspunkter och undviker pa sa vis
slumpmiissiga eller osystematiska fel. Dessutom gor denna struktur att det blir littare
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for andra undersokningar att folja samma tillvigagingssitt och diarmed gora
undersokningen utifrain samma utgangspunkt for att fa ett likvardigt resultat.

Analys: En lyft diskussion kring retoriska strategier

Innan vi gir in pa att beskriva studiens analys dr det viktigt att nimna att de
konnotativa delarna av vira bildanalyser skulle kunna uppfattas av lisaren som
uppsatsens slutliga analys. Det dr dock viktigt att poangtera att vi betraktar bade den
denotativa och den konnotativa delen av vara bildanalyser som studiens empiri,
utifran vilka vi sedan gor var slutgiltiga analys genom att koppla resonemanget till de
retoriska begreppen etos, logos och patos. Vi bedomer inte att det ar niagot problem
att sirskilja bildanalysen frin uppsatsens analys, sd linge vi hanterar det med
transparens, och vi betraktar det dessutom som en naturlig f6ljd av det
tillvigagangssatt for bildanalys som vi valt.

Efter genomférda bildanalyser foljer studiens analys, ddr vi knyter de visuella
uttrycken 1 valaffischerna till ett annat teoriomrade, retoriken. Detta ger studien
ytterligare en dimension. Vi vill genom detta fa okad forstaelse for hur man inom
visuell kommunikation kan anvinda retoriska strategier for att tilltala betraktarens
logiska, resonerande sida, dennes emotionella sida och/eller fi betraktaren att
tillskriva ledaren specifika egenskaper. Som vi redan nimnt har tidigare forskning
frimst fokuserat pa verbal eller skriftlig kommunikation i relation till retoriken, och
inte 1 sa hog utstrickning kopplat retoriska strategier till visuell kommunikation. Vi
finner darfér denna koppling ytterst intressant och bedémer att just detta ar var
studies frimsta fortjanst.
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Del 4
Resultat och analys

Det visuella i ord

I denna del sitter vi ord pa det visuella. Vi har val att presentera vart resultat i form
av en beskrivning av varje valaffisch individuellt. Varje affisch beskrivs forst

denotativt, utifran de tre kategorierna:

- Helheten: Komposition, bakgrund, farger och logotyp
- Personen: Kropp, ansikte och klider
- Texten: Budskap och utformning

Dessa kategorier foljer samma ordning och struktur som i virt analysschema pa sa
vis att de dr indelade efter de tre mer 6vergripande omradena; helheten, personen

och texten.”’ De specifika kategorierna inom vatje omrade beskrivs och diskuteras
hir i en l6pande text, for lisbarhetens skull.

Diirefter beskrivs och tolkas varje affisch konnotativt utifrin samma kategorier, i
direkt anslutning till den denotativa beskrivningen, for att ldsaren litt ska kunna se
kopplingen mellan denotation till konnotation. Innehallet i den konnotativa delen ar
naturligtvis av en mer analyserande art, eftersom vi hir kopplar de visuella uttrycken
till eventuella bakomliggande orsaker och strategier utifran vart teoretiska ramverk.
Dessutom gor vi, som niamnts tidigare, egna tolkningar vid sidan av vért teoretiska
ramverk ndr detta bedéms relevant, eftersom konnotation i en viss utstrickning dven
handlar om betraktarens egna tankar och tolkningar.

Da analysen hinger titt samman med resultatet har vi valt att presentera ocksa den i
denna del, direkt efter resultatet. Pa detta vis ger vi fOrst svar pa vara tva forsta
fragestillningar om ledarnas denotativa och konnotativa framstillning, for att sedan
direkt ga vidare och besvara den tredje fragestillningen om kopplingen till etos, logos
och patos.

Nir vi anvinder oss av teorier fran vart teorikapitel redogor vi for denna referens
enbart fOrsta gangen vi tar upp den, fOr att paminna ldsaren, men upprepar den inte
varje gang vi tar upp samma teori. Detta fOr att underlitta for ldsaren och undvika
alltfér manga upprepningar i fotnoterna.

6 Se Bilaga 1: Analysschema.
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Resultat

Som vi beskrev i metoddelen bestar var undersokning av totalt sex studerade
valaffischer, tre pa Barack Obama och tre pa Fredrik Reinfeldt. Bildanalyserna av de
tva ledarnas visuella framstillning presenteras nedan var for sig, affisch for affisch.

Barack Obama - Affisch 1

OBAMA,OS Denotativ beskrivning

Helheten: Komposition, bakgrund, firger och
TO BELIEVE. IOgO
g about

s Obama befinner sig till vinster i bilden pa nigon
meters avstand, hans figur tar upp nastan halva
bildens yta. I 6verkanten av affischen finns en stor
rubrik som gar frin kant till kant. Intill Obamas
ansikte finns ett ganska lingt citat. Intill hans
kropp, 1 nedre hégra hornet, finns Obamas logotyp.
Den ir rund och ser ut som ett O. Den har en vit
ram runtom sig och inuti finns tva primira fargfalt
som dr atskilda genom en vilvd form. Nedre faltet

ar rodvitrandigt och Ovre filtet dr ljusblatt. Mitt i
logotypen finns en mindre vit rund form, som ar O:ets “ihélighet”. Bakgrunden ar en
illustration som i firg och form paminner om en detalj ur logotypen. Den bestar av
tva firgblock. Den undre delen ir en vilvd r6d form med ljusréda linjer i sig. Den
6vre delen dr bla med tva vertikala ljusbla "pelare” lings bade hoéger och vinster sida.
Affischen bestir av méanga olika element, det finns fa tomma ytor.

Personen: Kropp, ansikte och kliader

Obama ir avbildad med armarna i1 kors och bilden ir beskuren precis under dessa.
Axlarna dr avspinda och man skymtar delar av bada hinderna. Hans kropp ir ndgot
vinklad 4t hoger i bilden. Han befinner sig pa nagon meters avstand och i samma
niva som betraktaren. Huvudet dr mer vinklat dn resten av kroppen och vant rakt
mot betraktaren. Huvudet dr ocksa nagot lagt pa sned at vinster i bilden. Han ler
stort och blottar tinderna. Hela ansiktet ser glatt ut, aven 6gonen ler. Ljuset faller pa
hans panna fran vinster. Obama har en mork enkel kostym pa sig med vit skjorta
och en gra smamonstrad slips.
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Texten: Budskap och utformning

Affischens rubrik lyder: "OBAMA'08”. Rubriken dr skriven i vita versaler dir forsta
och sista bokstaven/siffran ir ndgot storre an de andra. Direkt under rubriken finns
en hinvisning till Obamas hemsida; "WWW.BARACKOBAMA.COM". Aven detta
star i versaler, de dr dock vildigt sma i relation till rubriken och skrivna 1 samma
ljusbld firg som de tva vertikala "pelarna" pa sidorna i bakgrunden. Citatet bredvid
Obamas huvud lyder: "I'M ASKING YOU TO BELIEVE. Not just in my ability to
bring about real change in Washington... I'm asking you to believe in yours." Den
forsta meningen i citatet dr skriven i versaler, som ir bade stérre och fetare dn resten
av citatet, som dr skrivet 1 gemener. Typsnittet dr i antikvor, férutom
hemsideadressen som dr skriven i linjirer.

Konnotativ beskrivning
Helheten: Komposition, bakgrund, firger och logotyp

De olika elementens position 1 affischen har olika funktioner f6r helheten; texten
bredvid Obamas huvud signalerar att det dr hans egna ord. Logotypen idr placerad
intill hans kropp, nidrmare bestimt hans hjirta, vilket kan indikera att politiken ar
hans hjirtefraga. Hans placering till vinster 1 bild dr en strategi for att vara det forsta
betraktarens ser pa affischen, det Viktigaste.61

Obamas logotyp bygger pa O:et ifran hans namn vilket skapar en igenkidnning
diremellan. Att anvinda en detalj ur logotypen som bakgrund till affischen vicker
flera olika associationer. Den forsta och tydligaste dr att man kopplar samman
bakgrunden med Obamas logotyp och dirmed med Obama sjilv. Den andra
associationen skapas genom utformningen av logotypen, dér det bla féltet kan liknas
vid himlen, det réda vid jorden och den ljusnande horisonten vid en begynnande
soluppging. Detta kan symbolisera en ny dag, en ny mojlighet och en ljusnande
framtid. En tredje association ir till den amerikanska flaggan eftersom firgerna dr
desamma. Detta kan vara en strategi fOr att skapa en kinsla av nationell tillhérighet
hos betraktaren. Den réda formens vilvning gor dessutom att det ser ut som att
Obama star pa toppen av en kulle eller ett berg, vilket ger en kinsla av hans storhet
som ledare eftersom han befinner sig ovan oss. Detta forstirks av ”’pelarna” som,
med sina vertikala linjer, enligt Vigse ir uttryck for makt.”” De ljusa linjerna i det réda
faltet ger en kénsla av att man ér pa vig framat vilket samspelar med den kinsla av en
ny dag och framtiden som soluppgangen skapar.

Det ir i allmdnhet ganska mycket som pdgar i affischen, det blir nistan lite "trangt"
mellan alla de olika elementen vilket leder till att den kan kdnnas évermaktig att ta in.
Att tylla upp affischen pa detta sitt dr troligen en strategi for att forsoka formedla sa
mycket information som mojligt i en och samma affisch; vem personen pa affischen
ar, vad han heter och vilka virden han star f6r. Samtidigt kan det leda till att det tar

o1 Waern, Pettersson, Svensson, Bild och forestillning: Om visuell retorik, 62.
2 Vigso, VValretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 84-85.
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tor ling tid att uppfatta budskapet, vilket i sin tur leder till en ineffektiv
kommunikation.”” Diremot ir det kanske inte affischens avsikt att betraktaren ska
tolka alla dess element individuellt, utan snarare skapa en helhetskinsla.

Personen: Kropp, ansikte och klader

Obamas position med armarna i kors kan vara ett uttryck for osdkerhet och
distansering, enligt Givens.” Men i detta sammanhang bedomer vi att det ocksa
snarare ger ett bestimt och stabilt uttryck, i linje med Obamas leende och
avslappnade axlar som enligt Vigso tyder pa sikerhet.” Kroppens riktning 4t héger i
affischen signalerar en framatriktning, vilket enligt Bergstrom dr en taktik fOr att
indikera att den avbildade 4r pa vig mot framtiden.” Placeringen av Obama till
vinster i bilden talar om att han ocksa ir det viktigaste i bilden.” Det korta avstandet
till betraktaren skapar en kinsla av engagemang men de korsade armarna motsiger
detta genom att signalera distans. Detta kan vara en strategi for att foi Obama att
framsta som nagot 6verordnad, han dr den upphéjda personen som ska ta oss mot
framtiden.

Det stora leendet kombinerat med blicken som tittar rakt pa betraktaren ger ett
personligt och genuint intryck och gor att Obama ser varm och vilkomnande ut.
Den leende munnen tyder enligt Martinec pa positiva emotioner och de korsade
armarna kan tyda pa aktivitet da de foregats av en rorelse, vilka tillsammans skapar en
kinsla av intresse i bilden.”® Den klassiska, mérka kostymen Obama bir 4r kulturellt
och maktmaissigt forvintad av en politiker i vistvirlden och medfér att han far
legitimitet som ledare.”

Texten: Budskap och utformning

Rubriken stir med storst bokstiver och dr dirmed 6verordnad all annan text pa
affischen. Att anvinda versaler och dessutom en si stor storlek skapar en kinsla av
att budskapet "skriks" ut, alltsa dr det viktigt att betraktaren bade ser och Ahir
affischens budskap.”

Citatet, "I'M ASKING YOU TO BELIEVE. Not just in my ability to bring about
real change in Washington... I'm asking you to believe in yours", dr nagot svartolkat.
Vir bedomning dr dnda att den uttrycker ett behov av férindring i Washington, att
saker och ting idag inte dr som de borde. Den sidger ocksa att Obama ir den mest

3 Koblanck, Typagrafi, bild och grafisk design, 131.

4 Givens, The nonverbal dictionary of gestures, signs & body language cues, 1-3.

5 Vigso, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 81.

66 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 44-45.

7 Wearn, Pettersson, Svensson, Bild och forestallning: Om visuell retorik, 62.

8 Vigso, VValretorik i text och bild: En studie i 2002 ars svenska valaffischer, 82.

% Pondy, Frost, Morgan, Dandrige, Organizational Symbolism, 260-261 och Pratt, Rafaeli, A Tailored
Meaning: On the meaning and impact of organizational dress, 32.

0 Vigso, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 ars svenska valaffischer, 97.
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kompetente personen att gora den férindring som dr noédvindig. Detta samspelar val
med det uttryck av sikerhet, stabilitet och engagemang som bilden pi Obama
utstralar.

Om betraktaren inte laser hela citatet kan denna dnda forsta essensen av det genom
att bara liasa den forsta raden. Denna rad dr den mest utmirkande typografiskt och
signalerar dirmed att den 4r den viktigaste meningen. Ordet “Believe” i sig gar i linje
med resten av Obamas kampanj och Ovriga affischer, och talar bade till explicit
forindring 1 USA men kan samtidigt relatera till religiosa uttryck (tro).
Konnotationen av denna enda mening, tillsammans med dess placering intill Obamas
huvud blir ”Tro pa mig (Obama)”.

Barack Obama - Affisch 2

Denotativ beskrivning

CHANGE Helheten: Komposition, bakgrund, firger och
logotyp

I denna affisch idr alla element placerade pa den
centrala mittlinjen. Lidngst upp finns Obamas
slagord ”Change”. I mitten stir Obama och
affischen dr avskuren i h6jd med hans bréstkorg.
Bilden 4r tagen underifrin och bakom Obama
skymtar ett annat fotografi av en folkmassa som
héller Obama-plakat ovanfor sina huvuden, deras
ansikten syns inte. Ovanfor folkmassan finns en
bla himmel som ar morkbld i mitten och har tva

ljusblé vertikala "pelare" pa vardera sidan, liksom i
affisch nummer 1. Mellan plakaten och den bla "himlen" finns en vit utsuddad lyster
som ocksa aterkommer runt omkring Obamas kropp. Obamas logotyp aterkommer
ocksa 1 denna affisch, placerad i nederkant 1 ett fyrkantigt firgfilt dir ocksa texten
Obama'08 star skrivet. Affischens primdra firger dr blatt och vitt och Obamas
ansikte utgdr en tydlig kontrast mot det ljusa bla och lysande vita.

Personen: Kropp, ansikte och kliader

Obamas kropp dr vinklad at hoger i1 bilden, medan huvudet vrider sig nagot till
vinster. Hans ansikte och blick dr ndgot uppatvinklade. Den hogra sidan av hans
ansikte 4r belyst, och den vinstra har mycket skuggor. Ogonen kisar och munnen ir
aningen 6ppen med nagot uppatgiende mungipor. En tydlig rynka syns mellan hans
ogonbryn. Axlarna ar avslappnade och armarna hinger lings med sidorna, han star
rak 1 ryggen med hégburet huvud. Obama har en vit skjorta och en ljus, silkig slips
med sma bla prickar pa.
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Texten: Budskap och utformning

Langst upp pd affischen star det; "CHANGE WE CAN BELIEVE IN". "Change"
star ensamt pa Oversta raden i en vit, stor linjdr. Under star "we can believe in" i en
ljusbla nyans i betydligt mindre bokstiver, sa att bredden pa den textraden ar

densamma som raden ovan.

Konnotativ beskrivning
Helheten: Komposition, bakgrund, firger och logotyp

De raka vertikala linjerna, bide i Obamas hallning, "pelarna" pa sidan av himlen och
linjarerna 1 typsnittet dr uttryck for stabilitet, men i denna affisch framfor allt for
makt. Uttrycken f6r makt forstirks ytterligare av att Obama ar avbildad underifran, i
det sd kallade grodperspektivet, samt elementens placering pa den vertikala, centrala
mittlinjen.”" Affischen signalerar siledes tydligt och kraftigt Obamas makt och
Overlidge gentemot betraktaren.

Bakgrunden med den hyllande folkmassan blir en horisont bakom Obamas huvud
och bryter av de vertikala linjerna, vilket skapar harmoni i bilden.”” Folkmassan,
bakom och under Obama, bidrar ocksa till kidnslan av honom som den store och
ilskade ledaren. Utsuddningen gor att det kdnns som att folkmassan idr odndlig, den
tar aldrig slut utan den 6vergar nagonstans i fjarran till den bla himlen. De fa firgerna
och de rena ytorna ger affischen ett prydligt uttryck och framhaver Obamas upplysta
ansikte 4n mer, vilket gor att betraktarens blick primart dras dit.

I denna affisch betonas logotypen ytterligare genom att den ramas in av en bla
kvadrat. Den bl firgen kan kopplas till virden som makt och vishet.” Inramningen
g0r att logotypen syns tydligare och ser mer seriés och formell ut, vilket 1 sin tur ger
tyngd och pondus till Obama som politisk ledare.

Personen: Kropp, ansikte och klider

Obamas kroppsvinkel at hoger i bilden tyder ocksd hidr pa en framatriktning.
Eftersom huvudet ir vridet snett bakat forstir betraktaren dock att han stir stilla
vilket ger en kinsla av stabilitet. Axlarnas och armarnas avspiandhet antyder enligt
Vigso en sikerhet, vilket ger en kinsla av att Obama kinner sig tryge dir han star.
Samtidigt g6r huvudets och blickens riktning att man far en kinsla av att han tittar
bakat i tiden, pa tidigare polittk som han nu ska forindra till det bittre.
Ansiktsuttrycket dr nagot bekymrat, enligt Martinecs emotionsschema till och med pa
grinsen till forvanat, vilket samspelar vil med texten och dess underliggande budskap
om en tidigare dalig politik som chockar Obama.

" Kress, van Leeuwen, Reading Images: The Grammar of Visual design, 133-143 och Bergstrém, Bild &
budskap: Elt triangeldrama om bildkommunikation, 50.

72 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 40.

73 Ibid, 39.
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Det starka ljuset som faller pa ansiktet och kroppen framifrin gar att jamfora med
det sd kallade "gudomliga ljuset" som férekommer i den klassiska konsten och skapar
religiésa associationer.”* Detta forstirks av den vita skjortan som lyser upp och
dessutom ir extra framtridande da Obama hir inte har nagon kavaj. Att han har tagit
av sig kavajen kan vara ett uttryck for passion, iver och handlingskraftighet. Den vita
tirgen kopplas i vastvirlden till virden som renhet och oskuldsfullhet, vilket ocksa 1
torlingningen kopplar till andlighet och gudomlighet. Att framstilla Obama nastintill
som en religios figur kan vara en strategi for att fa betraktaren att koppla samman
Obama med nédgot upphéjt och 6vermanskligt.

Texten: Budskap och utformning

De stora vita, linjira bokstiverna i ordet ”Change” forstirker dess laddning och
framhiéver att det dr det viktigaste ordet pa aftischen. Den undre raden ér skriven i en
mindre storlek, syns inte lika tydligt mot himlen och ir darfor avsedd att ldsas i ett
senare skede. Att de tva textraderna ér lika langa gor att de ser ut som ett block, vilket
gar 1 linje med stadigheten och de raka linjerna 1 resten av affischen.

”Change” och ”Believe” ir de mest laddade orden pa affischen och syftar till
forindring och hoppfullhet, till vilka Obama ar nyckeln. Ordet ”Believe” kopplar
dven pa denna affisch till det religitsa uttrycket. Textens innebord indikerar ocksa att
nagonting i samhillet idag inte dr bra och bor forindras. Konnotationen av texten
tillsammans med affischens utformning blir saledes att Obama 4r den forindring som
behovs.

Barack Obama - Affisch 3

Denotativ beskrivning

Helheten: Komposition, bakgrund, firger och
logotyp

Denna affisch dr en illustration. Obamas ansikte och
axlar uppfyller nistan hela affischen och i underkant
stir ordet "HOPE" skrivet i versaler fran kant till
kant. Hela illustrationen omges av en smal gulvit
ram. Affischens firgschema bestar av rétt, ljusblatt,
morkblitt och gulvitt. Bakgrunden ér tvadelad dar
den hogra sidan dr r6d och den vinstra sidan ir
ljusbla. Obamas logotyp aterfinns ocksa pa denna
affisch, hir pa Obamas kavajslag. Det dr en stiliserad

variant dir O:et ar annu tydligare och det ljusare
mittpartiet saknas.

74 Waern, Pettersson, Svensson, Bild och forestillning: Om visuell retorik, 43.
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Personen: Kropp, ansikte och klader

Obamas huvud ir lagt nagot pa sned, vinklat at vanster i bild medan ansiktet ar vint
at hoger. Huvudet dr lyft och Ogonen tittar snett uppat. Munnen ér stingd och
mungiporna pekar nedat. Ansiktet dr belyst fran hoger sida si att vinster sida av
ansiktet faller 1 skugga. Affischen visar bara Obamas ena axel men det ar tillrickligt
tor att visa att kroppen dr riktad 4t vinster pa bilden. Man kan ana att han sitter ned
och hallningen indikerar att han lutar sig framat. Han ar avbildad ndgot underifran, 1
grodperspektiv. Har har Obama en morkbla kostym, en vit skjorta och en rod slips.

Texten: Budskap och utformning

Den enda texten pa affischen dr ordet "HOPE". Slagordet ir skrivet med stora,
linjira versaler och har samma ljusblda firg som bakgrunden.

Konnotativ beskrivning

Helheten: Komposition, bakgrund, firger och logotyp

Hlustrationens firger kopplar till den amerikanska flaggan, vilket som sagt kan vara
en strategi fOr att vicka kianslor av nationell tillhorighet hos betraktaren. Samtidigt
kan det finnas risk for att uttrycket uppfattas som for patriotiskt, och dirmed har en
negativ effekt pa betraktare som inte identifierar sig med USA pa detta sitt. Att
Obama helt och hallet ar illustrerad genom flaggans firger dr dnda ett skickligt sitt att
framhiva den amerikanska flaggan utan att explicit visa den. Dessutom gor det att
Obama blir etniskt neutral, hans ursprung blir sekundirt och det viktiga blir 1 stillet
hans amerikanska tillhorighet. I forlingningen blir Obama genom denna affisch en
symbol for USA. Att ansiktet tar upp nistan hela affischen och ir centrerat ger
intrycket av att det dr personen som ar det allra viktigaste, inte vad han siger eller gor
utan vad han 4r. Detta forstirks av att slagordet “"Hope” dr sia framtridande i
affischen, han dr hoppet. Affischens uttryck kan till exempel liknas vid den klassiska
illustrationen av Che Guevara. Denna ikon har 6ver tid blivit en symbol f6r andra
virden, sa som frihet och kamp. Pi samma sitt blir ikonen av Obama pa denna
affisch en symbol f6r hopp.”

Den stiliserade logotypen gar i1 linje med uttrycket i resten av affischen. Dess
placering dr strategisk, eftersom den sitter i anslutning till texten och samtidigt ser ut
som en pin pa Obamas kavajslag. Detta gor att elementen interagerar med varandra,
vilket ytterligare fortydligar en underliggande koppling mellan Obama och hans

logotyp.

75 Fiske, Kommunikationsteorier: En introduktion, 69-72.
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Personen: Kropp, ansikte och klader

Den kinsla av narheten betraktaren far till Obama gor att denna affisch har ett
betydligt mer intimt uttryck dn de Ovriga studerade Obama-affischerna. Huvudets
lutning at sidan ger dessutom enligt Givens en kinsla av vinlighet och
kontaktsokande.”” Ansiktet ir allvarligt och bestimt, men det finns samtidigt hopp
och framtidvisioner i hans blick. Att blicken ar riktad uppat och tycks vila pa nagot
laingt borta ger ett uttryck av en man med en plan, dessutom signalerar blickens
framatriktning att han ser mot kommande tider. Trots de faktorer som indikerar
nirhet far betraktaren dock ingen direkt kontakt med honom eftersom han tittar at
ett annat héll. I kombination med grodperspektivet gor detta att han snarare ger ett
intryck av att vara Overligsen och otillginglig. Samtidigt kan dessa tva faktorer ge
Obama den auktoritet som ar férvintad av honom som president.

Axlarnas position avsljar att Obama ar vriden 4t vinster 1 bilden. Detta ger uttryck
for en riktning bakat, men eftersom hans ansikte och blick ar vridna snett at hoger
konnoterar affischen dndd en framatkinsla. Axlarnas avspindhet och Obamas
framatlutade position tyder enligt Martinec pa bade sikerhet och villighet. Den
morka kostymen far Obama att se professionell och auktoritir ut, di den morka

firgen aterigen signalerar makt och seriositet.

Texten: Budskap och utformning

Hopp ("Hope™) dr ett virdeord som ger associationer till framtidsvisioner och
drommar. Det dr ocksa ett starkt ord som antyder att saker och ting dr ganska illa
dirhin for tillfillet och att hopp ir vad man behover for att kunna dndra pa det. Ett
enda ord pa en valaffisch ir i sig vildigt effektfullt, bide grafiskt och i sin betydelse.”
I kontrast mot affisch nummer 1 som visar ett citat pa flera rader, inrymmer hir det
enda ordet "Hope” allt Obama stir for. De linjira, feta versalerna skriker ut
budskapet och ir vildigt stadiga och stabila i sin utformning. De ger intrycket av att
de inte gar att rubba, det hir kan du lita pa.

76 Givens, The nonverbal dictionary of gestures, signs & body langnage cues, 1-3.
" Vigse, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 97.
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Fredrik Reinfeldt — Affisch 1

Denotativ beskrivning

Helheten: Komposition, bakgrund, firger och
logotyp

Affischen bestair endast av ett fotografi, en
helkroppsbild av Reinfeldt, och en text som l6per
snett 6ver hela bilden strax under den hotisontella
mittlinjen. Bakgrunden visar en park, det dr gront
med grids och trid, och man kan skymta en
stadsmiljo med ett gammalt sekelskifteshus dnnu
lingre bak i bilden. Det dr frimst den grona
firgen i naturen, det vita i skjortan samt det blagra
1 kostymen som sticker ut fargmassigt. Det finns

ingen logotyp pa affischen.

Personen: Kropp, ansikte och klider

Reinfeldt befinner sig nagot till héger 1 bilden och dr pa vig framat. Hans vinstra ben
ar placerat framfér det hogra samtidigt som vinster sidas hand édr placerad i
byxfickan. Hogerhanden hinger 16st lingsmed kroppen. Han dr rak i ryggen och
axlarna dr avslappnade. Hans ansikte dr vinklat uppit, framat. Han ler med 6ppen
mun, tinderna blottas, 6gonen dr 6ppna men med ndgra sma skrattrynkor och
blicken dr riktad i linje med kroppens och huvudets vinkel, snett framat, uppat.
Ljuset skiner pa hans huvud snett bakifran. Kostymen har en blagra firg, skjortan dr
vit och han har 6versta knappen uppknippt. Framtridande dr ocksa det svarta
skarpet.

Texten: Budskap och utformning

P4 affischen stir det; "TILLSAMMANS GOR VI SVERIGE TILL ETT
FOREGANGSLAND". Texten ir skriven i stora vita versaler och ir nigot skuggad.
Textblocket tar upp hela affischens bredd och cirka en fjirdedel av affischens héjd.

Konnotativ beskrivning
Helheten: Komposition, bakgrund, firger och logotyp

Bilden signalerar rorelse och aktivitet eftersom bilden fangar Reinfeldt mitt i ett steg,
han dr pa vig. Bilden signalerar framatriktning eftersom kroppen och blicken ar
riktade at hoger. Textens vinkel forstirker kinslan av framatskridande eftersom den
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ir snett vinklad uppit pa affischen, vilket enligt Bergstrom tyder pa just detta.”® Hir
speglar textens layout och bilden varandra pa ett effektivt sitt. Denna framatkinsla
torstirks ytterligare av bildens beskirning som gor att Reinfeldt ser ut att ga uppfor.
Uppatriktningen kan tolkas som att han ar pa vig mot toppen, men samtidigt kan det
ocksa ge en kinsla av att han gir i en uppforsbacke. Dessa tva tolkningar kontrasterar
mot varandra genom att den ena kan betecknas som en ambition och den andra som
ett hinder. Sammanfattningsvis ger anda affischens samlade uttryck snarast en kénsla
av framatskridande ambition hos Reinfeldt, vilket kan tolkas som en strategi for att
framstilla Reinfeldt som en malmedveten politiker och ledare pa vig uppat. Den
soliga grona parken 1 bakgrunden ger en harmonisk kinsla till affischen och
signalerar att Reinfeldt dr avslappnad och naturlig, samtidigt som den grona firgen
star £6r hopp och rofylldhet.

Personen: Kropp, ansikte och klader

Kroppen dr avspind, vilket framfor allt syns pa axlarna och den vinstra handen som
ar placerad i byxfickan. Muskelavslappning ir enligt Martinec ett tecken pa sakerhet,
Reinfeldt ser bekvim ut. Skjortans och kavajens uppknippning bidrar ytterligare till
denna bekvima och avslappnade kinsla. Emellertid kan detta avslappnade
kroppssprak ocksda ge en kinsla av att han dr for avspind och dirmed inaktiv och
oforetagsam, vilket skulle vara en negativ egenskap for en politisk ledare. Samtidigt
motstrids dettas av hans aktiva steg och framatriktade blick.

Det 6ppna leendet dr enligt Martinec en handlingsbaserad emotion och enligt hans
tolkningsschema skulle Reinfeldts ansiktsuttryck snarast beskrivas som foérvanat.
Dock motsiager detta det 6vriga uttrycket i affischen vilket indikerar att Martinecs
emotionsschema inte dr tillrdckligt nyanserat, eftersom det enbart baseras pa
primirkanslor och inte behandlar mer nyanserade kdnslor. Man kan anta att Reinfeldt
1 denna regisserade situation upplever andra, mer komplexa kinslor som saledes
utstrdlas 1 hans ansiktsuttryck. Det 6vergripande uttrycket i kropp och ansikte ar dnda
avspandhet och sikerhet. Den morka kostymen ger ocksa Reinfeldt makt och
seriositet, men avsaknaden av en slips dr dnnu ett uttryck for avslappning. Detta kan
ses som en strategi for att skapa identifikation hos betraktaren, en kinsla av att
Reinfeldt dr en av folket.

Texten: Budskap och utformning

Budskapet i texten dr att Sverige ska bli bist i virlden. Texten antyder att Sverige
redan har kommit en bra bit pd vig, men att landet kan na dnnu lingre. Detta
samspelar biade med Reinfeldts aktiva rérelse framat och textens positiva vinkling.
Det dr dock inte definierat »ad Sverige ska bli bist pa, vilket vicker en viss
nyfikenhet. Det kan bidra till att betraktaren fangas av budskapet, men skulle ocksa
kunna leda till en skepsis eftersom budskapet kan tolkas som diffust. Ordet

78 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 42.
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’Tillsammans” bidrar till att skapa en relation med betraktaren, eftersom den antyder
att denna ska folja med pa vigen. For att denna relation ska kéinnas helt trovirdig
hade det dock varit limpligare om Reinfeldt tittat direkt pa betraktaren, eftersom det
da kidnns mer personligt. Textens stora, vita linjarer 4r tydliga och betonar vikten av
budskapet. De paminner om formspraket pa en lopsedel, vilket ocksa hir for
tankarna till att ”’skrika” ut ett budskap.

Fredrik Reinfeldt — Affisch 2

Denotativ beskrivning

Helheten: Komposition, bakgrund, firger och
logotyp

Affischen bestir av en illustration av Reinfeldts
ansikte 1 en blagra firg mot en enfirgad ljusbla
bakgrund. Illustrationen liknar en blyertsskiss.
Ansiktet dr centralt placerat och tar upp knappt tre

fjirdedelar av affischen. Under bilden finns en

i \'[n) L centrerad, svart text pa tva lika langa rader och
STA MED SVERIGES . — . .

FNDA ARBETARPARTI lingst ned i h(?gra hornet ﬁrn.ls logotypen for Nya
Moderaterna 1 en nagot mindre storlek. Ordet

"moderaterna" stir med en svart antikva i gemener.
moderaterna

Ordet "nya" stir snett ovanfér Mt 1 en sned

uppatgiende vinkel med en sitlig, skrivstilsliknande stil 1 en orange firg. Logotypen ar
relativt stor i foérhallande till 6vriga element pa affischen.

Personen: Kropp, ansikte och klider

Reinfeldt ar avbildad pa ett ndra avstand och tittar lite litt uppat mot betraktaren i ett
tagelperspektiv, med 6gonkontakt. Hela huvudet lutar nagot till héger 1 bild, pa sned.
Han ler med stingd mun och dven resten av ansiktet ger ett intryck av att le.
Skuggorna ligger pa sidorna av ansiktet vilket ger ett intryck av att ljuset kommer
framifran. Bara halsen och ena axeln skymtar pa bilden, med det dr uppenbart att han
lutar sig framat, eftersom huvudet dr lingre fram dn kroppen. Han dr klidd i en
skjorta 1 en ljus firg, med 6versta knappen uppknippt.

Texten: Budskap och utformning

Under bilden stir, pi tvd rader; "ROSTA MED SVERIGES ENDA
ARBETARPARTT". Texten stir med versaler i en svart, tydlig stil av antikvor. Alla
bokstaver ir lika hoga och texten dr kompakt, som ett block.
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Konnotativ beskrivning
Helheten: Komposition, bakgrund, firger och logotyp

Den avskalade affischen med fa element ger ett ansprakslost och naket uttryck. Detta
kombinerat med Reinfeldts narhet till betraktaren, 6gonkontakt och huvudets vinkel
gOr att betraktare far en kinsla av personlig kontakt med Reinfeldt. De fa elementen
och hans centrerade placering gor att Reinfeldt blir det viktigaste i affischen. Den
milda bakgrundsfirgen och den enkla utformningen kraver dock att betraktaren har
lingre tid pa sig att uppfatta affischen och budskapet, i kontrast till en firgrik affisch
som snabbt fingar blickar och intresserar och engagerar betraktaren. Fér den som
kinner till moderaternas nya profilering signalerar den nya ljusbla firgen deras nya,
mindre konservativa, politik. Fér en person som inte kdnner till férindringen dr
firgen visserligen lite roligare dn vit, men kan dnda framsta som blek och kall.

n n

I logotypen ir det just ordet "nya" som dr det viktigaste inslaget. Sjilva
"moderaterna" kinns ganska fyrkantigt och intetsigande, medan "nya" blir den lilla
targklick som lyfter hela logotypen. Bade den orangea firgen, den sirliga stilen och
den sneda placeringen gor att loggan far en mer modern, ungdomlig och avslappnad
kinsla. En nackdel kan dock vara att "nya" kdnns nigot temporirt och slarvigt, vilket
kan ge intrycket av att man inte riktigt menar det och enkelt kan radera bort det nir
som helst.

Personen: Kropp, ansikte och klider

Reinfeldts ansikte dr avbildat pa nira hall, vilket nastan kan ge en kinsla av intimitet.
Ogonkontakten och huvudets vinkel bidrar enligt Givens till att skapa en positiv
emotionell kontakt mellan den avbildade och betraktaren. Den framétlutade vinkeln
tyder, som sagt, enligt Vigso pa att den avbildade ir intresserad och engagerad,
Reinfeldt ser ut att vilja beritta ndgot for betraktaren. Han ser trygg och bekvim ut i
denna nirhet men f6r betraktaren skulle kontakten kunna upplevas som vil intensiv

och patringande, vilket kan goéra betraktaren besvirad.

Den ljusbla skjortan ar klassiskt vilklidd, men dess uppknippning i halsen och
avsaknaden av en kavaj gor att kladseln dnda ser avslappnad ut. Detta gar i linje med
resten av det avslappnade, naturliga uttrycket i affischen.

Texten: Budskap och utformning

Texten siger att Moderaterna dr det mya och enda arbetarpartiet. Det krivs en
forforstaelse om den svenska polittken och dess partier for att forsta det
underliggande budskapet; att Moderaterna har 6vertagit rollen som arbetarparti fran
Socialdemokraterna och gett ordet en ny innebord. For den oinsatte betraktaren
siger texten inte mycket mer dn "Rosta med oss". Orden ”Sveriges enda
arbetarparti” tillsammans med bilden av Reinfeldts ansikte kan vara en strategi for att
gora ikonen av Reinfeldt till en symbol for en tryge framtida arbetsmarknad.
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Texten utgor ett stadigt block vilket ger en kinsla av stabilitet till affischen. Ocksa i
denna affisch “’skriker” versalerna ut budskapet, men det smala typsnittet, som skiljer
sig fran Ovriga affischer, tonar ner kdnslan av skrikighet.

Fredrik Reinfeldt — Affisch 3

Denotativ beskrivning

Helheten: = Komposition,
bakgrund, firger och

logotyp

Affischen bestir primirt av

tva element; tll vinster en

= Y .
fyra rader ling text och till h6ger en nirbild av Reinfeldts ansikte samt hogra axel.

Texten tar upp halva hoéjden av affischen, som till skillnad frin traditionella
valaffischer dr avling pa bredden. Bakgrunden ar enfirgad i Moderaternas ljusbla
firg. Affischen har ingen logotyp.

Personen: Kropp, ansikte och klider

Detta fotografi av Reinfeldts ansikte ligger till grund f6r “blyertsskissen” som finns
pa affisch nummer 2. Dock ir ansiktet hir beskuret strax ovanfér 6gonbrynen och
till hoger om hans vinstra 6ga, vilket gor att ansiktet kommer dnnu lite ndrmare
betraktaren. Ogonen ser direkt pa betraktaren och han ler med stingd mun. P4 denna
affisch ser man dven dnnu tydligare att kroppen dr i ett framatlutat lage, eftersom
huvudet dr lingre fram dn kroppen och hogeraxeln nastan forsvinner in i
bakgrunden. Reinfeldt dr kladd i en ljusbld skjorta med Gversta knappen uppknippt.

Texten: Budskap och utformning

Till vinster om Reinfeldts ansikte stir texten: "VEM VILL DU HA SOM
STATSMINISTER NAR DU VAKNAR I MORGON?" Texten stir med samma
linjéra, vita, feta versaler som 1 affisch nummer 1, fast utan skuggning. Texten ar stor
och fyller upp nistan hela bakgrunden. Kontrasten mot bakgrunden ir tydlig. Texten
ar vansterjusterad och layouten dr utformad sa att dess hogra sida foljer axelns och
huvudets vinkel.

Konnotativ beskrivning
Helheten: Komposition, bakgrund, firger och logotyp

Affischen ger ett ansprakslost intryck med sin enkla utformning och sina fa firger.
Den kinns avskalad och enkel, vilket gor att den dr litt att ta till sig. Det ér tydligt att

38



meningen 4r att text och bild ska samverka, dels genom Reinfeldts ansikte som
befinner sig pa mycket nira avstind och tittar rakt pa betraktaren, och dels genom
texten som nirmast utgdr formen av en pil mot honom.

Den ljusbla firgen i bade bakgrunden och pa Reinfeldts skjorta gor att skjortan
smalter in 1 bakgrunden och ansiktet sticker ut desto mer. Bakgrunden, speciellt den
nedre delen, ser dock lite konstgjord ut, som om den har blivit bearbetad 1 ett
bildredigeringsprogram. Det ser ut att vara lite slarvigt gjort och kan i férlingningen
leda till att affischen kinns nagot oserios, vilket skulle kunna ha en negativ effekt pa
betraktaren. Det samlade intrycket av affischen dr dock att den dr strategiskt
utformad f6r att kidnnas personlig och enkel, i linje med Reinfeldts egna uttryck.

Personen: Kropp, ansikte och klider

Ansiktets nidstan intima avstand till betraktaren, i kombination med beskirningen,
gor att det kinns som att Reinfeldt 4r pa vdg ut ur bilden. Blicken med dess
ogonkontakt skapar en emotionell kontakt. Leendet dr ganska avslappnat, vilket
enligt Vigse tyder pa sikerhet. Han dr orakad, vilket kan tyda pd naturlighet,
avslappning och minsklighet men samtidigt kan antyda en slapphet. I allmanhet har
affischen ett nagot patringande uttryck, liksom i affisch nummer 2, men samtidigt
kinns den personlig och naturlig, vilket kan vara en férdel f6r en politiker som vill
komma narmare sina viljare. Man kan anta att intentionen 4r att Reinfeldt hir ska
framsta som en av folket, precis som vem som helst. Axlarnas hallning antyder att
han sitter ned och lutar sig framat, vilket enligt Vigso tyder pé villighet. Héllningen
forstirker ytterligare hans engagemang och angeligenhet, han vill verkligen vara
statsminister.

Reinfeldts ljusa skjorta och avsaknad av kavaj ger hir, som i affisch nummer 2, en
kansla av personlighet och avslappning.

Texten: Budskap och utformning

Att texten dr utformad som en friga gor att betraktaren tinker till lite extra och blir
engagerad, dven om betraktaren snabbt kan lista ut att svaret finns precis till hoger
om fragan. Det ir en tydlig strategi for att koppla ordet statsminister till Reinfeldts
ansikte.

Textstilen hdr 4ar densamma som pa affisch nummer 1, vilket ger en
igenkdnningseffekt. Att budskapet ocksa hir "skriks" ut skir sig nagot mot det milda,
intima uttrycket i Reinfeldts ansikte. Dessutom gor dess stotlek att den tar upp for
mycket plats pa det lilla utrymmet bredvid honom, texten blir mycket
i6gonenfallande och bidrar till den nagot patringande kinslan 1 ansiktet.
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Analys utifran retorikens etos, logos och patos

Med utgangspunkt i ovanstiende empiriska resultat fOljer alltsa hir analysen av
ledarnas framstillning pa valaffischerna utifran dess uttryck for de retoriska
strategierna etos, logos och patos. Etos innebir det sitt pa vilket sindaren skapar sin
legitimitet, logos dr de argument sindaren anvinder for att tilltala mottagarens
fornuft och patos dr de argument som talar till mottagarens kanslomassiga sida.

Analysen dr indelad i tre delar utifran dessa tre retoriska strategier. I varje del kopplar
vi forst ledarnas visuella framstéllning var for sig till den aktuella retoriska strategin,
och gor sedan en jamforelse mellan ledarnas olika sitt att uttrycka denna strategi

genom valaffischerna.

De retoriska uttryck vi tar upp ar de vi anser starkast och tydligast utifrain en samlad
bedémning av de studerade affischerna. Detta innebir att de retoriska uttrycken inte
noédvandigtvis forekommer pa samma satt i samtliga studerade affischer av respektive
ledare. Analysen dr inte ett fors6k att generalisera kring ledarnas retoriska uttryck i
allmanhet, utan dmnar visa pa vad just dessa utvalda affischer uttrycker i form av
etos, logos och patos.

Etos: Avsandarens legitimitet

Barack Obama - storslagen och viktig

Ett av de tydligaste uttrycken for etos pa de studerade affischerna av Obama ir
bilden av honom sjilv, dir etos frimst visar sig genom hallning, perspektiv, blick och
klider. Obamas raka kroppshillning och lyfta huvud tillsammans med affischernas
tydliga vertikala linjer gor att han utstrilar stolthet, sikerhet och malmedvetenhet.
Tillsammans med perspektivet, som gor att betraktaren far en kidnsla av att titta upp
mot honom, utstralar Obama genom affischen en 6verligsenhet och suverinitet.
Blicken som ir riktad mot en avligsen horisont ger en kinsla av att han redan
planerar for framtiden, men uttrycker samtidigt ett avstand till betraktaren, vilket kan
vara ett knep for att fa honom att framstd som en viktigare och hogre stiende
person. En annan visuell aspekt som samspelar med ovanstaende dar Obamas klidsel
som signalerar status, makt och seriositet. Kostymen dr en férvantad uniform for en
politiker och blir dirmed en symbol f6r Obamas roll som president och inte
privatperson. Detta gar ocksa i linje med Eugene Gravers teori om det artificiella och
professionella etoset.”

Ett annat framtridande uttryck for etos i Obamas affischer dr hans logotyp. Den ger
legitimitet och tyngd till affischen, eftersom den later betraktaren férsta att han ar
betydelsefull och erkind nog att ha en logotyp direkt kopplad till sin egen person.
Logotypens bestandsdelar kan visserligen, med sina amerikanska farger och sitt
romantiserade motiv, ocksa kopplas till uttryck for patos. Hir kan vi se ett exempel

7 Kjeldsen, IZsuel Retorik, 31-32.
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pa hur patos och etos samspelar genom att patos bidrar till att vicka kinslor som
betraktaren sedan associerar med Obama, vilket i sin tur ger honom etos 1 form av
ytterligare legitimitet som potentiell president. Detta gar i linje med den samverkan
mellan patos och etos som bade Kjeldsen och Wazrn, Petterson, Svensson menar
finns.*

Fredrik Reinfeldt — naturlig och ndra

Ocksa Reinfeldts etos visar sig frimst genom framstillningen av hans person pa
valaffischerna, i form av hans nirhet till betraktaren, hans 6gonkontakt med denna,
hans leende samt hans avslappnade framstallning i bade kropp och klidsel. Dessa
uttryck kan vara en strategi fOr att fa betraktaren att kdnna sig nira den avbildade,
kunna identifiera sig med denna och de bidrar dessutom till framstillningen av
Reinfeldt som en “vanlig” minniska. Reinfeldts framatlutade kropp och 6gonkontakt
med betraktaren kan vara ytterligare strategier for att ge honom etos genom att de
tillskriver honom positiva egenskaper sisom villighet och engagemang.

Ytterligare uttryck for etos som gir i linje med ovanstiende dr affischernas
utformning runt omkring Reinfeldt, i form av bakgrund och komposition. Dessa ir i
de flesta fall enkla och avskalade, vilket i sin tur gar i linje med Reinfeldts enkla och
avslappnade framstillning. Dessutom gor affischernas ansprakslosa utformning att
fokus i hogre grad riktas pa Reinfeldt sjilv, vilket kan vara en strategi for att
framstilla honom som viktig och betydelsefull f6r betraktaren. I affisch nummer 1
dir Reinfeldt gar i en park, kan man se ett annat uttryck for etos i form av en
naturlighet och i forlingningen en miljomedvetenhet.

Etos hos bdda, men pd olika sdatt

Utifran ovanstiende resonemang kan vi konstatera att bada ledarnas framstillning
innehaller flera strategier fOr att ge dem etos, men att det visar sig pa olika sitt. En
likhet mellan de tvé ledarna dr dock att de bada uttrycker etos frimst genom avbilden
av sig sjalva, snarare dn genom text och utformning i 6vrigt. Medan Obama ofta star
pa ett lingre avstind, i grodperspektiv, med blicken bortvind fran betraktaren,
befinner sig Reinfeldt ofta pd betydligt nirmre avstind med blicken riktad mot
betraktaren. Dessutom bir Obama pa samtliga affischer kostym, medan Reinfeldt pa
tva av affischerna bara bir en skjorta. Obama soker etos genom att anta rollen som
den hogt uppsatte och distanserade ledaren, medan Reinfeldt soker etos genom att
vara den nira och personliga ledaren.

En skillnad mellan de tva ledarnas etosframstillning 4r att i affischerna av Obama
finns fler ledtradar till vem personen pa bilden ir. Logotypen finns alltid nirvarande
och tydlig pa affischen, oftast ocksd hans namn samt en hinvisning till en hemsida

80 Kjeldsen, Visuel retorik, 31-32 och Wern, Pettersson, Svensson, Bild och forestallning: Om visuell retori,
61.
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dir man kan hitta ytterligare information. Pa affischerna av Reinfeldt forvintas en
storre forforstaelse hos betraktaren, hans namn finns inte med ndgonstans och dven
partiets logotyp ir oftast frinvarande. A ena sidan kan detta tolkas som att Obama
framhivs mer genom affischens olika element dn Reinfeldt, men 4 andra sidan kan
det ocksa tolkas som att det 4r Reinfeldt som far ett storre fokus, di bilden av
honom sjilv inte beh6ver konkurrera med andra element pa affischen.

Logos: De fornuftiga argumenten

Barack Obama - tydlig

I de studerade affischerna av Obama finns det fa uttryck for logos. Detta kan vara ett
resultat av den svarighet 1 att uttrycka logos genom bilder som vi nimnde i
teorikapitlet.” Dock vill vi dven i detta avsnitt ta upp de element i Obamas affischer
som tydliggér vem han ir, vad han heter samt vart man kan finna mer information
om honom. Alla dessa element utgdr nimligen, dels genom sin existens men ocksa
sin utformning, en tydlig demonstration fér betraktaren vad affischerna handlar om.
Om betraktaren tar sig tid kan denna fa ut valdigt mycket och konkret information
bara genom att studera affischen, vilket dr ett uttryck for logos. Vi kan alltsa hir
konstatera att logosargumenten ocksa bidrar till att ge Obama etos.

Fredrik Reinfeldt — konkret

I valaffischerna pa Reinfeldt anvinds logosargument frimst i existensen och
utformningen av de verbala budskapen. De talar om vad partiet har f6r malsittningar
och prioriteringar, vilket ger uttryck f6r logos da de ger betraktaren argument till
varfor denne bor rosta pa partiet.82 Argumenten dr emellertid inte speciellt
uttommande, utan relativt subjektiva och i vissa fall vicker de snarare fler frigor an
vad de ger svar.

Ytterligare ett uttryck for logos i Reinfeldts affischer édr dess helhet som genom sin
framtoning utstralar seriositet och aterhallsamhet. De fa firgerna, elementen och den
balanserade kompositionen antyder att affischerna dr genomtinkta sa att budskapet
framhivs utan att f6rskonas eller 6verdrivas. Detta kan vara en strategi for att skapa
logos genom att med enkelhet och tydlighet beskriva argumentet.

Lite logos hos b&ada, men mer hos Reinfeldt

I Reinfeldts affischer anvinds verbala logosargument som ger en fingervisning om
partiets inriktning och politik och varfér man bor résta pa dem. I affischerna pa
Obama anvinds korta slagord som inte logiskt argumenterar utan snarare vicker

81 Wearn, Pettersson, Svensson, Bild och forestillning: Om visuell retorik, 57.
82 Thid, 57.
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kinslor hos betraktaren. I jimforelsen av dessa tva kan vi konstatera att de verbala
argumenten pa Reinfeldts affischer anvinder sig av betydligt tydligare uttryck for

logos.

Ett annat uttryck for logos som dterfinns 1 badas affischer, fast pa olika sitt, ar
utformningen och kompositionen. I Obamas affischer aterfinns manga olika element
som tydliggor affischens avsikt, medan Reinfeldts affischer nyttjar ett avskalat uttryck
genom fia men tydliga element. Obamas affischer syftar siledes till att férmedla sa
mycket information som mdijligt, medan Reinfeldts affischer gjort ett sndvare urval
av vilken information betraktaren ska fa ta del av. Dessa affischer anvinder sig av
logos pa olika sitt och fungerar olika effektivt beroende pa frimst den fysiska
kontext som betraktaren befinner sig i, det vill sdga var affischen befinner sig och hur
mycket tid betraktaren har pa sig att studera den.”

Patos: Att vacka kanslor

Barack Obama - patriotism och gudomlighet

I motsats till logosargument finns det ett flertal patosargument i Obamas valaffischer.
Ett av dessa dr den amerikanska flaggan som finns representerad i samtliga
valaffischer genom firgerna. Detta kan vara en effektiv strategi for att skapa en
kinsla av nationell tillhérighet hos betraktaren och samtidigt stilla sig bakom de
amerikanska virderingarna. Dessutom kan det vara ett satt f6r Obama att visa att han
ar bela landets president, vilket kan vara en strategi for att tilltala sa manga olika
grupper 1 sa manga olika omraden som mojligt. I affisch nummer 3 dr detta extra
tydligt, da hela hans ansikte 4r uppbyggt av flaggans tre firger. A andra sidan, som vi
tog upp i den konnotativa analysen, kan detta patriotiska uttryck ocksd leda till
negativa associationer hos betraktare som inte identifierar sig med alla virden som
flaggan representerar. Effekten av patos hos betraktaren kan alltsa hér svinga bade at
det positiva och negativa hallet.

Ett annat centralt patosargument i valaffischerna pa Obama ir, som vi nimnde i
samband med logosdiskussionen, de effektfulla slagorden som anvinds i samtliga
affischer. Vi refererar hir till orden ”"Hope”, ”Change” och “Believe”. Orden
”Hope” och ”Change” star fristiende pa affischerna vilket ytterligare forstirker dess
effekt som slagord. Hade orden istillet sttt i en forklarande text, exempelvis ” Change
the tax rate for small business owners”, hade det blivit ett logosargument eftersom
det utforligare forklarar den férindring man vill géra. Att ta orden ur sina
sammanhang blir pa detta sitt en strategi fOr att tilltala en bredare publik, eftersom
var och en kan skapa sina egna associationer och betydelser utifrin dem. Dessa
laddade ord i kombination med bilderna pa Obama syftar i slutindan till att skapa ett

83 Nilsson, Waldemarson, Kommunikation: Samspel mellan mdinniskor, 13.
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fortroende och en vilvilja gentemot Obama hos betraktaren. Hir knyts alltsa
affischens uttryck f6r patos samman med Obamas etos.

Ett tredje uttryck for patos i affischerna dr den religiosa kopplingen som antyds
genom bade de verbala och visuella uttrycken. Detta dr extra tydligt i affisch nummer
2 dir bade ljuset, firgerna, perspektivet och kompositionen kan liknas vid en bild av
frilsaren som atfoljs av hyllande massor. Den verbala retoriken i affischerna gar i
linje med denna religiosa koppling, genom orden ”Believe” och ”"Hope”. Denna
religidsa anspelning kan vara en strategi fOr att framkalla positiva associationer hos
minniskor som ar troende och Gvertygade om att hégre makter dr inblandade dven i
politiken. Det kan ocksa ge negativa kinslor och associationer hos bade troende och
icke-troende som inte anser det limpligt att likstilla en president med en gudomlig
figur. Dock ér dndéd valet att framstilla Obama som en religids ledare en effektfull
strategi for att framhdva honom som en hogt uppsatt ledare och pa sa satt
sammankoppla honom med virden som godhet, hederlighet och rittvisa.

Fredrik Reinfeldt — vérme och frygghet

Eftersom Reinfeldts affischer primirt bestir av bara en bild pd hans ansikte
tillsammans med en text dr det fa element som kan vicka kanslor. Det primira
uttrycket for patos skapas dirfoér genom nirheten till hans ansikte, 6gonkontakten
med betraktaren samt hans stillsamma men dnda intensiva framtoning. Dessa uttryck
kan vara en strategi fOr att vicka kinslor av trygghet, virme och lugn.

I affisch nummer 1 finns dock ett annat uttryck fér patos som skapas genom den
gronskande, soliga parken i bakgrunden. Denna ger associationer till sommar och
naturlighet vilket kan vara en strategi for att vicka positiva kinslor av glidje och
framtidstro hos betraktaren. Om dessa kénslor ocksa kopplas samman med bilden av
den leende och framatriktade ledaren kan dven han tillskrivas egenskaper som gar i
linje med dessa virden.

Mycket patos hos Obama, lite hos Reinfeldt

Patosargument anvinds 1 bada ledarnas affischer, men i Obamas fall visar sig detta pa
ett mycket mer kraftfullt sitt 4n i Reinfeldts fall. Medan Obamas valaffischer
uttrycker subjektiva kinslor av hopp och tro, ir Reinfeldts affischer betydligt mer
neutrala och utrycker frimst kinslor av stillsamhet och lugn. Den religisa anspelning
som finns i Obamas valaffischer ir raka motsatsen till det jordnira intryck Reinfeldts
affischer ger.

Nir Obamas valaffischer anvinder sig av flaggans firger i utformningen ér det ett
strategiskt drag for att, som tidigare namnts, vicka positiva kinslor av patriotism och
nationell tillhérighet. P4 Reinfeldts affischer kan det diremot vara ett medvetet val
att /nfe framhdva flaggan dd detta inte skulle gd i linje med de Ovriga virden som
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affischen utstralar i form av narhet. Istillet for att utstrdla kinslor av storslagenhet
kan detta vara en strategi fOr att fa Reinfeldt att framsta som en ”vanlig medborgare”,
och pa sa vis komma nirmre sin betraktare. Detta ir alltsa ytterligare ett uttryck for
samspelet mellan de retoriska strategierna.

En likhet mellan alla valaffischers anvindning av patos ér att deras patosargument i
forlingningen resulterar i att den avbildade ledaren frimst far etos. Som exempel kan
vi ta det religiosa patos som vicks genom Obamas affischer och gor att betraktaren
tillskriver honom etos i form av upphéjdhet och storslagenhet, medan det patos av
trygghet som vicks 1 Reinfeldts affischer tillskriver honom etos som personlig och
palitlig.
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Del 5
Slutsatser

Patos hos Obama, logos hos Reinfeldt och etos hos bada

Virt syfte med denna undersokning var att ta reda pa och jimfora hur Barack
Obama och Fredrik Reinfeldt visuellt framstalls genom sina respektive valaffischer.
Genom att anvinda retorikens etos, logos och patos avsig vi att askadliggra detta pa
ett tydligt sitt. For att kort summera vad vi kommit fram till kan vi konstatera att
vara utvalda analysobjekt visar att Obamas visuella framstillning i valaffischerna i
hégre grad anvinder patosargument, medan Reinfeldts framstillning innehéller mer
logosargument. Vad giller etos anvinds det i framstillningen av de bada ledarna, fast
pa vitt skiljda sitt.

Med utgangspunkt i vart resultat och var analys kommer vi nu lyfta blicken for att
dra slutsatser och reflektera dver inneborden av dessa. Hir kommer vi ocksa, for att
knyta ihop sicken, koppla an till det resonemang vi forde i uppsatsens inledande del
om skillnader och likheter mellan USA och Sverige vad giller politiska, geografiska
och demografiska faktorer.

Avslutande diskussion

Etosargument visade sig vara framtridande i bide Obamas och Reinfeldts affischer,
men pa olika sitt.

I Obamas affischer fanns tydliga uttryck f6r etos i form av en storslagen och miktig
framstillning av honom 1 sin roll som presidentkandidat. Denna bild kan stimma
overens med de forvintningar som finns pa en betydelsefull ledare som mer
kompetent och kapabel dn andra, “vanliga” minniskor. Som vi diskuterade i
inledningen ar det viktigt f6r en president Gver ett sd stort land som USA att framstd
som siker och kapabel nog att leda och ena landet. Dessutom fanns ett tydligt fokus
pa sjilva avbilden av Obama, i jimférelse med Ovriga element pa valaffischerna.
Detta stimmer 6verens med de idéer vi presenterade inledningsvis om att det
amerikanska personvalssystemet skulle kunna resultera i ett storre fokus pa ledaren
sjalv 1 valaffischerna.

I Reinfeldts valaffischer anvindes etos didremot for att neutralisera honom 1 sin roll
som ledare och féra honom nirmre betraktaren. Detta stimmer Gverens med vart
inledande resonemang om den svenska statsministerns mojligheter att just identifiera
sig med folket. I Sverige finns bade férutsittningar f6r, och kanske férvintningar pa,
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politiska ledare som ar som “vem som helst”, snarare dn upphojda och distanserade
figurer. Detta skulle kunna vara ett resultat av den svenska kulturen och den sedan
linge etablerade jamlikhetstanken som finns i landet. Dessutom kan det tinkas hinga
samman med Sveriges politiska system, dir statsministern utses av sitt eget parti och
inte valjs direkt av folket. Partiledaren behover inte framhava sig sjilv pa samma satt i
Sverige som 1 USA dé det ir partiet som viljs av medborgarna, inte statsministern.
Dock ir det viktigt att dnda papeka att Reinfeldt genom utformningen med fa
element och en nira framstillning, far ett stort fokus i affischerna, men hans
framtoning ir dnda lagmald i jimférelse med Obamas.

I vart inledande resonemang forestillde vi oss att logosargumenten skulle vara
betydligt mer framtridande i Reinfeldts valaffischer dn i Obamas. Detta visade sig
delvis stimma, genom en ndgot tydligare verbal argumentation i Reinfeldts affischer,
men skillnaden var inte sa tydligt som vi trodde.

I Obamas valaffischer trodde vi inte att vi skulle hitta sa manga uttryck for logos alls,
utan att affischerna snarare skulle fokusera pa patos. Emellertid fann vi atminstone
ett tydligt uttryck f6r logos 1 Obamas affischer, i form av den informationstithet som
vi diskuterade 1 analysen. Detta gir 1 linje med vara inledande idéer om att den
officiella presidentkampanjen har ett behov av att sirskilja sig och na igenom bruset
av andra privata kampanjer, genom att anvanda sig av tydliga uttryck for legitimitet i
valaffischerna.

I Reinfeldts affischer var den verbala logosargumentationen som sagt inte sa tydlig
och pragmatisk som vir teoretiska utgangspunkt féreslog och vi ocksi antog.”
Reinfeldts person var 1 stillet det som framhidvdes mest 1 affischerna, snarare in
sakfriagor och politiska budskap. Detta kan vara ett uttryck for den personifiering
inom den svenska politiken som vissa forskare hivdar pigir.” Denna bild
kontrasterar mot bilden av en svensk statsminister som en seckundir figur i
forhallande till sitt parti. Utifran dessa tva olika resultat kan vi dra slutsatsen att det i
vara utvalda valaffischer finns en antydan till personifiering inom den svenska
politiken, men att den inte dr sdrskilt framtridande och inte jimférbar med det
personfokus som finns i Obamas valaffischer.

Patosargumenten i de studerade affischerna var betydligt fler och mer framtridande i
framstallningen av Obama 4n av Reinfeldt.

I Obamas valaffischer fanns patosargument som tilltalar kidnslor av nationell
tillhorighet och andlighet, dels genom framstillningen av Obama sjilv men ocksa
texten och fargerna. Den nationella tillhorigheten kan, i linje med de geografiska och
demografiska faktorer som vi diskuterat tidigare, vara ett sitt att ena ett stort och
heterogent land som USA. Andligheten kan vara ett resultat av att USA i hog grad ar
priglat av religiosa virderingar som kan leda till att manga amerikaner snarare forlitar
sig pa en fortréstan och tro dn logiska och vetenskapliga argument, pa det sitt som

84 Hakansson, Valretorik: Om politiskt sprik i partipropagandan, 93-95.
8 Strombick, Makt, medier och sambille: En introduktion till politisk kommunikation, 7-8 och 25.
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svenskar gor. Anvindandet av de laddade slagorden 1 Obamas valaffischer forstarker

ocksa dessa kinslomaissiga uttryck.

I Reinfeldts affischer férekommer fi patosargument, vilket gar i linje med var
inledande diskussion om att svenskar foredrar logik framfor kanslor for att 6vertygas
om ett politiskt budskap. I det fall som patos anvinds syftar det till att vicka de
kinslor av nirhet och trygghet som ocksa ger Reinfeldt etos, snarare dn att vicka
andra, mer subjektiva kinslor i stil med religion och patriotism som férekommer i
Obamas affischer.

Avslutningsvis kan vi dra slutsatsen att patosanvindningen i bada ledarnas
valaffischer troligen idr ett resultat av de demografiska faktorer som ligger till grund
for olika forvintningar och preferenser i de tva linderna.

Vidare forskning

I var undersékning har vi som sagt utgatt ifran ett sindarperspektiv. Som ett
alternativ  till detta skulle det kunna vara intressant att utgd ifran ett
mottagarperspektiv som underséker hur betraktaren uppfattar olika valaffischer. Pa
detta sitt skulle man kunna fa en djupare forstielse f6r vilka visuella effekter olika
retoriska grepp har pa betraktaren.

I vart avslutande resonemang tar vi upp flera olika kulturella faktorer som kan tinkas
vara anledningen till skillnader och likheter mellan lindernas visuella uttryck i
valaffischer. Baserat pa detta skulle ett kulturellt perspektiv pa samma undersékning
kunna vara mycket intressant. Med hjilp av teorier inom kulturstudier skulle man
kunna férdjupa kunskapen om hur inom olika kulturer anvander olika uttryck for
visuell kommunikation. Det var inledningsvis var avsikt att inkorporera idven
kulturstudier i vart teoretiska ramverk, dock valde vi bort detta omride for att i stallet
kunna foérdjupa oss grundligt i semiotiken och den visuella retoriken. Ett annat
teoretiskt ramverk som med fordel skulle kunna anvindas i en liknande studie ar
ledarskapsteorier. Pa sa sitt skulle man kunna studera hur olika ledarstilar tar sig i
uttryck visuellt. Resultatet av var studie skulle kunna ligga till grund fér vidare
forskning inom bade dessa ovanstiende omraden.

Avslutningsvis hoppas vi att var studie ger en 6kad medvetenhet om hur bilder kan
kommunicera pa bade uppenbara och underliggande nivaer foér att paverka
betraktaren att kinna, tycka och handla pa avsett vis.
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Bilaga 1
Analysschema

Tema 1: Denotation Affischens nummer Tema 2: Konnotation Affischens nummer
Helheten Helheten
Hdr beskrivs affischens utseende,
Komposition utifrén dess évergripande komposition i | |Komposition N e
o : Hér analyseras kompositionen och
\form av linjer, placeringar, former och ik deisiiiderbaaanie s
akgru s underli si r
Bakgrund vinklar. Dessutom beskrivs bildens Bakgrund g 5 99 9
] 3 och betydelser. Hdr tas bland annat
bakgrund, exempelvis om det @r ett P . .
) ] ) . ocksa betydelsen av farger, linjer,
- |fotografi eller en illustration. Farger = g
Farger : B Farger perspektiv och en ev logotyp upp.
beskrivs samt dven logotyper om det
finns med pa affischen.
Logotyp Logotyp
p Hdir beskrivs personen pa bilden. p
Sraahen Ansiktet innefattar bland annat akssTan
minspel, blickens riktning och huruvida
Ansikte munnen dr éppen eller stdngd. Ansikte Hdr analyseras personens
Kroppshdllning ska beskrivas bade ansiktsuttryck och kropp, och dessa
utifran kroppens vinkel och position, till delars betydelse fér framstdllningen.
Kropp exempel huruvida personen star framat-| |Kropp Ocksa kiddernas betydelse analyseras.
eller bakatbéjd samt utifran
. spdnning/avspdnning. Slutligen ska .
Kladsel n Klddsel
ocksa kiddseln beskrivas.
Texten Hiir beskrivs forst all text pa affsichen i Texten
.\ P H 7 Hér analyseras fér det férsta vad som
[form av ett citat. Sedan beskrivs texten AT =
ks utifrén bland  slarioh skrivs i texten. For det andra analyseras
Budskap ocksa utifran bland annat storlek, Budskap i
typsnitt, fdarg och form.
Utformning Utformning
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