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ABSTRACT

Titel: Bilden av Sverige — en studie av nyhetsvérdering i Rapport och Aktuellt.
Forfattare: Sofia Schemmel och Anna Thorén
Uppdragsgivare: Sveriges Television AB

Kurs: Examensarbete i Medie- och kommunikationsvetenskap. Institutionen for journalistik,

medier och kommunikation (JMG), Goéteborgs Universitet.
Termin: Varterminen 2013

Handledare: Jan Strid

Antal ord: 18 076

Syfte: Syftet ar att undersoka Sverigebilden i Rapport och Aktuellts nyhetssandningar.

Metod: En kombinerad kvantitativ innehallsanalys av nyhetsinslag och en kvalitativ studie

med informantintervjuer.

Material: Analysen baseras pa kodning av 627 nyhetsinslag i Aktuellt och Rapport vilket

motsvarar 4 veckor samt 4 intervjuer med sammanlagt 6 informanter

Huvudresultat: Studien visar att den &mnesmassiga och geografiska spridningen &r ojamn i
Rapport och Aktuellts nyhetssandningar. Resultaten visar att det formedlas fa nyhetsinslag
fran andra inrikesomraden utdver Stockholms lan och att dessa omraden dven saknar samma
amnesbredd som Stockholms lan innehar. Genomférda intervjuer belyser hur processer av
nyhetsvardering inverkar negativt pa den amnesmassiga och geografiska spridningen.
Sammanfattningsvis kan vi utifran vara resultat se tendenser till att speglingen av Sverige blir

forvrangd och behdver forbéttras.

Nyckelord: Nyhetsvardering, Sverigebilden, dagordning, nyhetsurval, medielogik, Rapport,
Aktuellt, Sveriges Television, nyheter, nyhetsinslag
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EXECUTIVE SUMMARY

This study was commissioned by SVT and intends to examine the media image of Sweden in
the Rapport and Aktuellt’s newscasts. In a society where there is a constant overload of
information and capturing someone’s attention can be tough, it is difficult to actually reach
out to the audience. The principles of a newscast that can identify a newsworthy event may
provide valuable assistance in the process of identifying news that is interesting enough to
actually reach out to the audience. The broadcasting license established by the state has forced
Sveriges Television AB to consider the geographical and thematic variation in its broadcasts
depending on the area where it is shown. This requirement is stated due to the essential role
that SVT plays in creating the media image of Sweden. The question is how do you combine

your work of presenting a fair media image of Sweden with theories of the valuation of news.

The focus of this study is to find out how the geographical and thematic diversity reflects the
image of Sweden; therefore, this study adopts a content perspective, where we quantitatively
analyzed news reports in the evening broadcasts of Rapport and Aktuellt. To get an adequate
insight of the news evaluative processes and how it influence the Image of Sweden,

interviews has been conducted to increase the understanding of these processes. .

The study shows that there are clear organizational structures working on broadening the
image of Sweden with the help of "earmarked" reporters and a network, spread across the
country. The study shows that the thematic variation is uneven across the country and that
many areas are not featured in the national newscasts. News originating from Stockholm
dominates geographically in terms of both the local and the national perspective, which in
turn makes news center around Stockholm, nationally. The same goes for the thematic
variation where subject variability is greater in Stockholm, unlike other areas in Sweden. The
uneven distribution also affects the tone conveyed from an area. The results clearly show that

negative news is dominantly from other areas than Stockholm.



DEL 1 - INTRODUKTION

INLEDNING

Klockan ar 19.30 en vardagskvéll och en stor del av svenska folket sitter bdnkade framfor
Sveriges Televisions kanal 1. Nyhetsprogrammet Rapport inleds och under drygt en
halvtimme kommer publiken fa ta del av ett flertal nyhetsinslag som beror de storsta aktuella
handelser, bade inom och utanfor Sverige. Nyhetssandningen &r for manga en av de viktigaste
kallorna till information om allt sddant som ligger bortom den egna vardagen® och
informationen ligger ofta till grund for de asikter som bildas kring olika &mnen. Det blir har
uppenbart att medierna har en stor inverkan pa manniskors uppfattningar om samhallet och
Sverige i stort och har darmed lika stor inverkan pa den offentliga debatten och pa

demokratin.?

Tank dig att du sitter kvar i soffan ndr klockan &r 21.00 och att du nu ténker ta del av
Aktuellts nyhetssdndning som inleds i denna stund i SVTs kanal 2. En annan kanal, ett annat

nyhetsprogram. Vilka nyheter kommer att formedlas har?

Bakom den nyhetsrapportering som publiken tar del av ligger en process av vérdering och
urval av nyheter. Nyhetsredaktioner varderar nyheter och avgor vilka som &r intressanta nog
att rapportera. Det innebar att det ar denna process som i slutdandan har en stor paverkan pa
den offentliga debatten. S& nar nyhetsrapportering anklagas for att vara skev eller missvisande

eller oriktig, vilken roll spelar da den bakomliggande processen i det hela?

Nyhetsrapporteringen i svenska medier har tidigare kritiserats for att ge en missvisande bild
av Sverige da man har menat att det finns en Stockholmscentrering i inrikesnyheterna och att

det inte funnits tillrackligt mycket nyhetsinslag fran andra delar av landet. Sa hur ser det ut

! Stromback, Jesper, Makt, medier och samhdlle: en introduktion till politisk kommunikation, 1. uppl., SNS
forlag, Stockholm, 2009, 5.166
2 Bjur, Jakob, Nyheters produktion, konsumtion, distribution, vdrdering — en forskningséversikt, Goteborg, 2011,

S.3,7



idag? Det ar viktigt att se pa denna fraga da en skev nyhetsformedling rimligen skapar skeva

forutsattningar for den offentliga debatten.’

SVT som programforetag erhaller ett hogt fortroende av svenska folket, vilket kan Gversattas
till fortroende for de olika program foretaget siander och darmed for de bada
nyhetsprogrammen. Ett fortroende som kanske innebér att man inte ifragasatter den bild av

samhallet som formedlas.*

BAKGRUND

Sveriges Television AB

Sveriges Television har genomfort reguljara TV-sandningar i Sverige sedan 1956. SVT dgs
sedan 1997 av forvaltningsstiftelsen for Sveriges Radio AB, Sveriges Television AB och
Utbildningsradion AB. Den nuvarande dgandeformen anses sakerstéalla ett oberoende och en
sjalvstandighet gentemot béade staten och kommersiella intressen.® Verksamheten ar ett
programforetag som finansieras via TV-avgifter och regleras av yttrandefrihetslagen, radio-

och TV-lagen samt ett sandningstillstdnd som fastslas av staten.®

Fram till 2001 sandes Aktuellt i SVT1 och Rapport i SVT2, men detta ar gjordes
tablaforandringar och de tva programmen bytte kanal med varandra. Samtidigt slogs de tva
skilda nyhetsredaktionerna ihop till en gemensam och idag har de tva nyhetsprogrammen en
gemensam ansvarig utgivare. ' Den sammanslagna redaktionen benamns internt
Nyhetsdivisionen och ansvarar utéver riksnyheterna dven for de regionala nyheterna.® Ett mer
overgripande ansvar for SVTs verksamhet har den sa kallad programledningen som genom
bestallningar av program styr innehallet i SVTs kanaler. Det ar programledningen som genom
ett uppdragskontrakt till Nyhetsdivision bestaller nyhetsprogram med ett specifikt format och

* Jénsson, Anna Maria & Strémbéck, Jesper, TV-journalistik i konkurrensens tid: nyhets- och samhdllsprogram i
svensk TV 1990-2004, Ekerlid, Stockholm, 2007, s.137

4 Fortroendebarometern, 2013

> Forvaltningsstiftelsen, 2013

e Nationalencyklopedin, 2013

’ svt.se, 2013

8 Lindén, Johan, Nyhetsutredningen, 2007



innehall och det ar programledningen som genom detta uppdragskontrakt sétter upp riktlinjer

for Rapport och Aktuellt. Detta uppdragskontrakt fornyas varje &r.°

Aktuellt &r Sveriges éldsta TV-sdnda nyhetsprogram och har sénts sedan 1958 och séndes
lange i SVT 1. Rapport borjade sandas i slutet av 1969 i SVT2 med tanken om att kanalerna
SVT1 och SVT2 skulle konkurrera med varandra. Enligt Hadenius fanns denna uppdelning
for att skapa en sa stor asiktsbredd som mojligt i utbudet da SVT 1 utgick fran en central

produktion i Stockholm och SVT 2 utgick fran en programproduktion i distrikten.™

En liknande tanke om konkurrens fanns dven for de tva nyhetsprogrammen. Denna tanke
Overgavs dock 1996 nar TV4s Nyheterna utgjorde en extern konkurrensen och det darmed
inte ansdg nodvandigt att dven kvarhalla den interna konkurrensen.'* Rapport har alltid setts
som den storre aktoren av SVTs tva nyhetsprogram och ar med sitt format skapat for en bred
malgrupp. Aktuellt har haft en fordjupande och granskande roll och nar inte lika manga
tittare. Mars 2012 férlangdes Aktuellts programformat fran en halvtimme till en hel timme
samtidigt som programinnehallet fick en ny struktur. Bakom denna forandring ligger tanken
om att attrahera en specifik méalgrupp. Aven malgrupper for angivna i det tidigare namnda

uppdragskontraktet. *?

| uppdragskontraktet for 2013 presenteras dven fokusomraden som pa olika sétt paverkar det
redaktionella arbetet vid SVT. Ett av dessa omrdden benamns Sverigebilden och enligt
uppdragskontraktet ska arbetet med Sverigebilden framja en geografisk och @mnesmassig

spridning i SVTs program.™

? Johansson, Ulf, ansvarig utgivare. Intervju 2013-04-29

10 Hadenius, Stig, Weibull, Lennart & Wadbring, Ingela, Massmedier: Press, Radio och TV i den digitala
tidsdldern, 10., uppdaterade uppl., Ekerlid, Stockholm, 2011,s. 108

! J5nsson & Stréombick, TV-journalistik i konkurrensens tid: nyhets- och samhdllsprogram i svensk TV 1990-
2004, 2007 s.56

12 Johansson, Ulf, ansvarig utgivare. Intervju 2013-04-29

B Uppdragskontrakt SVT, 2013



Sverigebilden

I det sdndningstillstind som SVT erhaller av regeringen framgar att “programutbudet ska

t> * och det finns aven sarskilda direktiv for

spegla forhadllanden i hela lande
nyhetsverksamheten déir det anges att “nyhetsformedling och samhéllsbevakning ska ha olika
perspektiv, sa att handelser speglas utifrdn olika geografiska, sociala och andra
utgangspunkter”. Enligt SVTs uppdragskontrakt ska man inom arbetet med Sverigebilden
fokusera pa den geografiska och dmnesmassiga spridningen i bland annat SVT:s
nyhetssdndningar och arbetet ska ske i samarbete mellan riksnyheterna och de regionala
nyhetsredaktionerna. Sverigebilden méts kvantitativt i Rapport dar det finns ett mal pa ett och
ett halvt inslag per dag fran en annan plats an Stockholm. Nagot liknande kvantitativt matt

finns inte for Aktuellt. °

PROBLEMATISERINGAR

Att formedla en bild av Sverige handlar inte bara om att formedla nyheter utifran olika
geografiska platser. Bilden paverkas dven av vilken typ av nyheter som kommer fran dessa
platser. Om det endast rapporteras om brott fran ett omrade skapas snart uppfattningen om att
den platsen har problem med brottslighet, vilket séllan &r en réttvisande bild. Dock har just

denna diskussion férts kring den bild av Malmé som férmedlas genom massmedierna. ™

Nara kopplat till vilka @mnen som rapporteras fran olika platser ar tanken om positiva,
neutrala och negativa nyheter. Jorgen Westerstahl och Folke Johansson menar i Bilden av
Sverige att man kan klassificera nyhetsinslag som positiva, neutrala eller negativa. Om en stor
mangd negativa nyheter formedlas fran en specifik plats kan det komma att paverka vilken

bild som skapas av platsen.

Bilden som skapas paverkas av en tidsbegransning av nyhetssandningen. Det skapar en
urvalsprocess dar man tvingas vélja vilka nyheter som ska formedlas och detta utifran

handelsernas nyhetsvarde. Vi ar nyfikna pa att se hur ett arbete som ska framja en rattvisande

" Sandningstillstand 2010-2013, 2009 7§
r Uppdragskontrakt, SVT, 2013
16 Johansson, Ulf, ansvarig utgivare. Intervju 2013-04-29
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Sverigebild fungerar med arbetet kring nyhetsvéardering som har sina tdmligen fasta principer
kring vad som &r en intressant nyhet. Gar det att sammanfora de tva eller hamnar de i konflikt
och vilka riktlinjer véljer man da att folja? De riktlinjer som faststalls i uppdragskontraktet
och som talar om att nyheter frdn hela Sverige ska formedlas, eller de
nyhetsvarderingsprinciper som bland annat pratar om att nyheter som berér manga ar mer
intressanta och att det darfor kan vara mer intressant for fler om nyheter med en nationell
paverkan formedlas. Men da aterkommer kritiken om Stockholmscentrering da nationella

nyheter ofta berdr politik som inte séllan utgar fran riksdagen eller Rosenbad.

SYFTE

Denna studie grundar sig i det uppdrag som erhallits av SVT dar det fran foretagets sida finns
ett intresse i1 att se till likheter och skillnader mellan Rapport och Aktuellt vad galler
nyhetsvardering. Hur en redaktion nyhetsvérderar kan undersokas genom att se till vilket
nyhetsurval som finns med i nyhetssandningarna och vi menar att nyhetsurvalet maste sattas i
relation till Sverigebilden, da det &r ett begrepp med direkt inverkan pa nyhetsurvalet. Vart

syfte ar darfor att undersoka Sverigebilden i Rapport och Aktuellts nyhetsséandningar.

FRAGESTALLNINGAR

Foljande fragestallningar har formulerats for att denna studie ska kunna svara upp mot syftet.
Hur ser den geografiska spridningen ut i Rapport och Aktuellts nyhetssandningar?
Hur ser den &mnesmassiga spridningen ut i Rapport och Aktuellts nyhetssandningar?

Vilka uppfattningar finns bland medarbetare vid SVTs nyhetsredaktion gallande den

geografiska och @mnesmassiga spridningen i Rapport och Aktuellts nyhetssandningar?



DEL 2 - TEORI

| denna del kommer ett flertal teorier kring mediernas nyhetsformedling berdras. Dessa
teorier ar Medielogik, Nyhetsvardering, Nyhetsurval samt Dagordningsteorin. Efter denna

genomgang presenteras tidigare forskning som ar relevant for denna studie.

MASSMEDIER OCH NYHETSJOURNALISTIK

Manniskor tar del av nyhetsjournalistik for att ta reda pa vad som skett sedan sist och
nyhetsjournalistiken &r enligt Jesper Strombéck den viktigaste kallan nér det galler att inhdmta
information om handelser och foreteelser som man personligen inte 4&r med om att erfara.'’
Det tillkommer ett krav pa att nyhetsjournalistiken ska tillhandahalla tillforlitlig och opartisk
information om verkligheten och fortroendet for medierna avgors av hur val medierna lyckas
formedla detta. Dock visar forskning att journalistiken inte speglar verkligheten som den ér.
Istallet tolkar journalisterna verkligheten &t publiken *® och formedlar berattelser om
verkligheten som ar formade for att passa mediernas format. Detta innebér att finansiella och
teknologiska villkor och férutsattningar hos mediet paverkar hur beréttelserna som publiken
far ta del av ser ut. Berattelserna om verkligheten paverkas dven av journalistiska normer och
varderingar, publikens behov och intressen samt externa aktorers forsok att utdva
patryckningar i enlighet med sitt eventuella syfte. ° Detta kan innebdra att
nyhetsjournalistiken inte ger en neutral spegling av verkligheten. Strombéack menar att det
snarare ror sig om “sociala (re)konstruktioner av verkligheten”.* Den sociala aspekten star
méanniskan bakom konstruktionen for, det vill sédga journalisten. Det ar journalister vid
nyhetsredaktioner som avgor hur nyhetsrapporteringen ska se ut och det &r den journalistiska

arbetsprocessen som beskrivs i teorier kring medielogik, nyhetsvardering och nyhetsurval.

Nyhetsvardering handlar om den process av vérdering av aktuella hédndelser som genomfors
av journalister och redaktioner for att avgora hur intressanta och viktiga dessa handelser ar,

medan nyhetsurvalet handlar om vad som i slutdnden publiceras som journalistiska nyheter.

17 Stromback, Makt, medier och samhdlle, 2009 s. 166, 187
18 Ibid., s. 181
19 [bid., s.187
20 Ibid., s.166



Med medielogik finns tanken om att de nyheter som formedlas dven paverkas av mediets

format och hur nyhetsorganisationen bakom &r strukturerad.?

MEDIELOGIK

Nyhetsjournalistiken paverkas inte enbart av egenskaper hos sjélva nyheten utan dven av
organisatoriska strukturer som paverkar bland annat interna arbetsvillkor. Teknologiska
villkor och forutsattningar paverkar nyhetsformedlingen och for medier som ar TV-séanda
paverkar exempelvis tillgang till rérlig bild huruvida man véljer att formedla en handelse eller
ej. Dessutom spelar politiska och ekonomiska aktorer en stor roll for nyhetsorganisationen i
stort och darmed for nyhetsformedlingen. Det ar dock inte enbart medierna som maste
anpassa sig till medielogiken. Stromback papekar att medierna spelar en central roll i moderna
samhéllen och att aktérer som vill kommunicera med folket maste aven de anpassa sig till den

radande medielogiken®.

Strombéck menar att det finns ett Overskott av information och ett underskott av
uppmarksamhet i samhéllet. P4 grund av detta har det uppstatt mediala beréattartekniker som
enligt Stromback ar konkreta uttryck for medielogiken. Nagra av dessa tekniker ar
personifiering, forenkling, tillspetsning och polarisering. Tanken ar att ju mer en nyhet kan
formas av dessa tekniker, desto storre &r sannolikheten att den blir en del av det slutliga
nyhetsurvalet. Stromb&ck menar att trots att medielogik egentligen inte innefattar teorier kring

nyhetsvardering och nyhetsurval s& har det 4nda ett flertal beréringspunkter.?

Vidare belyser Strombdack att resurser kan vara en avgorande princip for nyhetsvarderingen,
eftersom det avgoér om redaktionen har mojlighet att bevaka, producera och férmedla nyheter

éverhuvudtaget.*

NYHETSVARDERINGSPRINCIPER

Lars Nord och Jesper Stromback har i Hot pa Agendan sammanstallt flera teorier kring
nyhetsvardering och menar att det finns ett antal faktorer eller principer som bestammer

vardet hos en nyhet som forskare 4r eniga om. John M. McManus’ lista Over tio

21 Stromback, Makt, medier och samhdlle, 2009, s.171

22 Ibid., s.171

23 Ibid., s.172

24 Nord, Lars & Stromback, Jesper, Hot pd agendan [Elektronisk resurs] : en analys av nyhetsférmedling om
risker och kriser, Krisberedskapsmyndigheten, Stockholm, 2005, s.24
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varderingsprinciper ar en av de mer omfattande sammanstéliningar som Nord och Stromback

lyfter fram.?> Dessa principer &r:

Nytt — Hur aktuell en handelse ar paverkar nyhetsvardet. Ju mer aktuell den ar, desto hogre
nyhetsvarde har den. Ostgaard 4r en av de som lyfter fram aktualitetens vikt for vardet och
kopplar bland annat samman det med konkurrens®®. Ju farskare en nyhet ar, desto storre ar
chansen att man 4r ensam om nyheten och att ingen annan hunnit fére med den. Aven Henk
Prakke lyfter i sin modell > 6ver nyhetsvarderingsmodell fram vikten av tid d&r han menar att
nérhet i tid 6kar nyhetsvardet.

Narhet — Narhet har syftar till geografisk narhet och innebér att ju ndrmare en héndelse sker,
desto storre nyhetsvarde har den. Aven i Henk Prakkes modell &r geografisk nérhet en av de

dimensioner som hojer nyhetsvérdet.

Konsekvens — Hur viktig handelsen ar for publiken avgdr dess nyhetsvarde. Ju fler manniskor
som blir pverkade, desto hégre nyhetsvarde.?® Ett alternativt begrepp for denna princip &r
viktighet.?®

Kénslor — Ju mer k&nslor som vdacks av handelsen, desto hogre nyhetsvarde. Det spelar

mindre roll om det &r gladje eller sorg.

Betydelse — Enligt McManus paverkas nyhetsvardet av de manniskor som handelserna handlar
om. Ju mer vélkénda de &r, desto hogre nyhetsvarde har handelsen. Detta grundar sig i att det
ar lattare att skapa en intressevackande nyhetsberéttelse kring en person an om ett abstrakt

amne. Detta &r i enlighet med personifiering som ju ar ett uttryck for medielogik.

Ovanlighet — Om en hédndelse ar osannolik eller 6verraskande har den ett hogre nyhetsvarde.
Aven avvikelse &r ett begrepp som passar in har. Ovanligheten skapar sensation som &r en
viktig egenskap hos nyheter for att fanga publikens uppmarksamhet. Sensation &r ett begrepp
som framhalls av Ostgaard som ett av de viktigaste kriterierna for nyhetsvarde.® Till detta hor

aven huruvida nyheten ar extrem eller inte. Strombéack lyfter fram valdsbrott som ett exempel

25 Nord & Stromback, Hot pd agendan, 2005 s.22

26 3stgaard, Einar, Nyhetsvdirdering: massmedia och nyhetsférmedling, Wahlstrém & Widstrand, Stockholm,
1968, s. 65

27 Hadenius m.fl., Massmedier: Press, Radio och TV i den digitala tidsdldern, 2011 s. 322

28 Nord & Strombaéck, Hot pd agendan, 2005, s.21

29 |bid., s. 169

30 Ostgaard, Nyhetsvirdering: massmedia och nyhetsférmedling, 1968 s. 63-65
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pa nyheter som inte berdr sarskilt manga och darmed inte uppfyller kriteriet for betydelse,

men som genom sin extrema natur erhaller ett tamligen hogt nyhetsvarde.

Konflikt — Om det rader oenighet mellan personer, organisationer eller stater ¢kar detta
nyhetsvardet. Nord & Stromback menar att i en demokrati dar samforstand é&r

normaltillstindet ses konflikter som avvikande.*! Och avvikande kar i sig nyhetsvardet.

Visuell kvalitet — Ju mer fangslande fotografier eller rérlig bild som finns av handelsen, desto
hogre nyhetsvirde. Ostgaard lyfter aven fram att mediernas olika forutséttningar avgor vilka
nyheter som publiceras. Han menar att det som star i morgontidningarna bestammer vad som
ska vara med i kvillstidningarna och det som star med dar avgor vad som presenteras i
radions och tv:s kvallssandningar. Avgorande for att det ser ut sa har ar for att nyheter forlorar

i varde nar det upprepas.

Underhallning — Det finns en tanke om att ett underhallningsvarde skapar en bel6ning for
publiken och 6kar darmed nyhetsvardet hos handelsen. Har kan man dven se till Ostgaards
lust- och realitetsprincip déar han skiljer pa spontan och varaktig beloning och kopplar dem
samman med sérskilt amnesomraden. Spontan bel6ning upplevs enligt Ostgaard nir man ta
del av mjuka nyheter da nyheter som faller inom denna kategori oftast ses som mer spannande
eller underhallande an harda nyheter som istéllet erbjuder varaktig beloning. Dock papekar
Ostgaard att det ar svart att dra en tydlig linje mellan vilka amnen som faller inom hérda
respektive mjuka nyheter eftersom det ofta 4r en individuell beddmning.*

Utgangslage — Hur stort publikintresse som redan finns for handelsen &r den sista av
McManus punkter. Hit kan man dven koppla publikens forstaelse for handelsen och da Henk
Prakkes tredje dimension for nyhetsvardering som berdr den kulturella nérhetens betydelse for
nyhetsvardet. Aven Ostgaard lyfter fram vikten av forstdelse och identifikation och menar att
ju lattare publiken har att forstd en handelse, desto hogre ar nyhetsvérdet. ** Nord &
Stromback menar att denna princip ligger bakom tendensen till att forenkla handelser i
nyhetsinslag.® Ostgaard menar att nyheter bor kunna férstds av publiken och méste utformas
darefter. Nyheter fran exempelvis Latinamerika kan vara viktiga, men anses trakiga vilket

beror pa bristande kunskaper hos lasaren. For att atgarda de bristande kunskaper kan nyheten

31 Nord & Strombaéck, Hot pd agendan, 2005 s.21

32 Ostgaard, Nyhetsvdrdering: massmedia och nyhetsférmedling, 1968, s.61
33 Ibid., s.29-30

34 |bid., 5.42

35 Nord & Strombaéck, Hot pa agendan, 2005, s.31
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forses med bakgrundsinformation, men det kan ofta innebara att inslaget blir for langt och far
darmed inte plats i nyhetsmediet.*® Ostgaard menar dessutom att nyheter som ror enkla och
lattforstddda handelser har ett hogre nyhetsvarde an nyheter som ar komplicerade och

svarbegripliga.®’

Nord & Strombéck papekar att nyhetsvérderingen utgor ett problematiskt forskningsomrade
eftersom journalister hanvisar till den professionella kanslan och att nyhetsvardet avgors fran
fall till fall. Vad som vérderas som en nyhet pa en redaktion maste inte nddvandigtvis vara det

pd en annan.®

Det finns ytterligare ett antal aspekter som lyfts fram inom teorierna kring nyhetsvardering

som vi finner av vikt att presentera har.

Negativitet

Flera forskare pratar om negativitet och dess betydelse for nyhetsvardet och huruvida en nyhet
ar positiv eller negativ kan kopplas till hur avvikande och ovantad den &r. Det vill sdga hur
sensationell nyheten ar. Aven Ostgaard lyfter fram kopplingen mellan sensationella nyheter
och negativitet. Sensationer &r viktiga for att nyhetsformedlare ska kunna véacka och behalla
folks uppmarksamhet.®® Nar sensationella nyheter varderas hogre och darmed far ett storre
utrymme betyder det att negativa nyheter far ett storre utrymme. Enligt teorier kring
nyhetsvardering skapar konflikter ett hogre nyhetsvarde och konflikter ses ofta som nagot
negativt.** Denna &sikt delar Stromback.*! Negativa nyheter pastés dven i hdgre grad vadja till
publikens kanslor an positiva och erhller darav sitt nyhetsvarde.*?

Strombéck menar att negativa inslag i nyheterna lange prioriterats och att denna foreteelse ar

stabil, &ven om amnesomradet varierar®’. Oavsett &mne finns det ett fokus pa det negativa.

36 Ostgaard, Nyhetsvérdering: massmedia och nyhetsférmedling, 1968 s.34
37 Ibid., s.42

38 Nord & Strombaéck, Hot pd agendan, 2005, s.20

39 Ibid., s.70

40 Ibid., s.67-68

41 1bid., s. 21

42 Ostgaard, Nyhetsvirdering: massmedia och nyhetsférmedling, 1968 s.64
43 Nord & Stromback, Hot pd agendan, 2005 s. 21
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Ostgaard valjer att citera Halvard Lange som menar att:

“Enighet och sdmja ar inte nyheter. Oenighet och strid ar det och de kommer
darfor ocksa att pragla telegrammen och deras innehall. Man marker jakten efter

. 44
sensationer”.

Det récker dock inte att nyheten ar sensationell for att den ska vérderas hdgre &n andra
nyheter. Enligt Ostgaard maste det aven finnas identifikation och forstaelse for nyheten for att
gora det till en intressant nyhet. Men nar dessa tva kriterier ar uppfyllda kommer en

sensationell nyhet ha ett hégre nyhetsvarde an andra nyheter.*

Styrfalt

Relaterat till tankarna om publikens forstaelse och identifikation ar tankarna kring publikens
forvantade intresse av nyheten. Intresset kan ses som avgorande for nyhetsvardet.*® Publikens
intresse ar &ven tanken bakom de teorier kring huruvida nyheter &ar intressanta eller viktiga
och huruvida man ska ge publiken vad den &r intresserad av eller om man ska férmedla

nyheter som &r viktiga och som publiken bér ta del av.*’

Bengt Johansson benamner dessa tva, i grunden motsatta, installningar som styrfalt. Det ena
styrfaltet ses som ett marknadsmassigt styrfalt dar forestallningar om efterfragan star i
centrum.*® Det andra styrfaltet handlar om vikt och om forestallningar om vad publiken bor
kénna till, men dven vad de inte bor kénna till. Johansson lyfter fram den begrénsade
brottsjournalistiken som ett exempel pad nar journalistiken styrdes utifran ett ideologiskt
styrfalt. Det fanns knappt nagon brottsrapportering da man inte ansag att publiken skulle ta
del av det.* Strémback menar att intresse och vikt &r de tvd mest dvergripande faktorerna

som paverkar processerna bakom nyhetsférmedlingen.>®

Aven Ostgaard behandlar tanken om att ge publiken det den vill ha och vad den bér ha och
dess betydelse for en nyhetsrapportering som ger en réttvisande bild av verkligheten. Han
menar att den grundlaggande fragan for de som arbetar med nyheter &r att avgora vilket av de

tva man ska verka for. Det ror sig om en balansgang mellan att ge en réattvisande bild och att

4 Ostgaard, Nyhetsvirdering: massmedia och nyhetsférmedling, 1968 s. 69-70

45 Ibid., s. 30

46 Nord & Stromback, Hot pa agendan, 2005 s.23

47 Stromback, Makt, medier och samhdlle,, 2009 s.169

48 ]bid., s.169-170

49 Johansson, Bengt, Vid nyhetsdesken [Elektronisk resurs]: En studie av nyhetsvérdering vid svenska
nyhetsredaktioner, Demokratiinstitutet, Sundsvall, 2008, s.7

50 Stromback, Makt, medier och samhdlle, 2009 s.170

12



ta hansyn till publikintresset eftersom publiken inte alltid &r intresserad av de nyheter som
skulle skapa en mer rattvisande bild. Ostgaard menar att detta &r en av anledningarna till att
nyhetsinslagens sammantagna bild ger en skev och starkt missvisande bild av varlden

omkring 0ss>.

Johansson anser att det alltid finns en spanning mellan dessa styrfélt och att de inte egentligen
ar dmsesidigt uteslutande. Vissa medier ar beroende av I6snummerforsaljning och darfor ar de
mer marknadsmassigt styrda. Aven vilka amnen som vanligast forekommer i
nyhetsformedlingen kan peka pa vilket styrfalt som rader. Amnen som politik och ekonomi &r
sedda som viktiga amnen och faller darmed under det ideologiska styrfaltet medan brott och

olyckor snarare faller under det marknadsstyrda®.

Det kulturella avstandet

Ostgaard &terkommer till tanken om att informera eller underhalla publiken och kopplar detta
samman med begreppen harda och mjuka nyheter.>® Han ser ett samband mellan harda och
mjuka nyheter och det kulturella avstandet. Tanken &r att ju storre kulturellt avstand det finns
mellan vad han kallar avsédndarland och mottagarland, desto mer kommer nyheterna som
formedlas behandla harda nyheter som politik, ekonomi, krig och liknande.>* Ostgaard menar
att nyhetsinslag som behandlar mjuka nyheter sa som kulturfragor, sport, sociala fragor och

liknande blir svérare att forsta nar det kulturella avstandet okar.>®

| Nyheterna och tredje véarlden av Ulla Carlsson behandlas bland annat nyhetsvardering pa en
internationell niva och Carlsson belyser att det funnits kritik om att de industrialiserade
staterna har dominerat i nyhetsrapporteringen. Under 1970-talet fanns en diskussion kring
nyhetsimperialism och man menade att det endast fanns elandesrapportering fran u-lander,
medan det frin vastvarlden fanns en bred nyhetsrapportering. °® Aven Ostgaard beror
nyhetsrapportering fran u-lander och menar att om det séllan eller aldrig férmedlas nyheter
som ror exempelvis sociala och ekonomiska forbéattringar skapar det en missvisande bild av u-
landerna. > Carlsson menar att en bakomliggande orsak till den dominerande

elandesrapporteringen fran u-lander ar en kommersialiserad nyhetsbevakning. Nyheter om

51 Ostgaard, Nyhetsvérdering: massmedia och nyhetsférmedling, 1968 s. 86, 89

52 Johansson, Vid nyhetsdesken, 2008 s.8

53 Ostgaard, Nyhetsvdrdering: massmedia och nyhetsférmedling, 1968, s.29

54 Ibid., .82

55 Ibid., s.83-84

56 Carlsson, Ulla, Nyheterna och tredje virlden: en 6versikt av det internationella nyhetsflodet,
Studentlitteratur, Lund, 1981 s.44

57 Ostgaard, Nyhetsvérdering: massmedia och nyhetsférmedling, 1968 s. 69
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jordbruk och industri &r inte lika intressanta som nyheter om konflikter, statskupper och brott.

Det séljer inte lika bra.®

NYHETSURVAL

Att formedla viktiga eller intressanta nyheter anses vara den viktigaste fragan inom
nyhetsjournalistiken. Det handlar om harda eller mjuka nyheter och Strémback menar att
nyhetsformedlingen bestar av en blandning av harda och mjuka nyheter och olika medier har
mer av det ena eller det andra. Forskning har visat att Rapport och Aktuellt i storre
utstrackning an andra TV-sanda nyhetsmedier férmedlar harda nyheter. Vissa forandringar
har dock skett genom aren och forskning fran 2004 visar att mjuka nyheter blivit mer
framtradande i nyhetssandningar. Framforallt har brottsrapporteringen 6kat. Strombéck menar
att detta ar ett tecken pa kommersialiseringen av den svenska TV-journalistiken under det
senaste decenniet.>® Denna kommersialisering har darmed haft en inverkan pa nyhetsurvalet
som i sin tur paverkar nyhetsférmedlingen och da dven bilden av Sverige. Stromback lyfter

fram ytterligare faktorer som paverkar nyhetsurvalet.

En kélla till nyheten har betydelse for om en nyhet formedlas eller ej. Ju mer trovérdig kélla
det ar, desto storre ar chansen och om kallan dessutom é&r officiell eller hogt uppsatt eller bade
och Okar aven detta mojligheten for nyheten att formedlas. Samtidigt &r icke-officiella kéllor
som exempelvis vanliga medborgare vanligt forekommande. Dock ar dmnet avgorande for
vem som ses som den huvudsakliga aktoren. Att formedla ett nyhetsinslag inom dmnet politik

ar svart utan att fa en politiker att uttala sig.*°

Inom medielogiken lyfts ett antal beréttartekniker fram som kan vara avgdrande for
nyhetsurvalet och som 6kar méjligheten for nyheten att férmedlas. Personifiering ar en av de
tekniker som anvands flitigt av medierna da det konkretisera abstrakta fragor och processer
genom att gestalta eller associera fragan med en aktor. Ett tydligt exempel &r valkampanjer
dar partier och politiska standpunkter representeras av partiledaren. Personifiering gor det
l4ttare for publiken att identifiera sig med den eller dem som nyheterna handlar om.®* Detta ar
ett tydligt exempel pa hur nara de olika processerna samverkar. Personifiering som ses som en

del av medielogik paverkar nyhetsvarderingsprincipen om identifikation och skapar

58 Carlsson, Ulla, Nyheterna och tredje virlden, 1981 s.44
59 Stromback, Makt, medier och samhdlle, 2009 s.174-175
60 Ibid,.s. 175-177

61 ]bid., s.179
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darigenom en nyhet som &r tillrackligt hogt véarderad for att tas med i nyhetsurvalet till
nyhetssandningen. Det maste inte endast ske i den har ordningen. Nyhetsinslag med hogt
nyhetsvarde kanske inte véljs ut eftersom det redan rapporterats mycket av det och att det
darmed uppstatt en mattnad. Strombéack menar att en nyhetssandning maste bestad av en
blandning av olika héndelser och amnen vilket gor att handelser kan komma att valjas bort,

sitt hdga nyhetsvarde till trots.®

DAGORDNINGSTEORIN

Dagordningsteorin, presenterades av Maxwell McCombs och Donald Shaw ar 1972. Teorin
anger att det amne som massmedier fokuserar pa i sin rapportering ar det @mne som
allmanheten kommer anse vara viktigt. Amnet hamnar p& samhallets dagordning.®® Det
handlar om en process genom vilken massmedierna véljer ut de &mnen som bor intressera
publiken mest och har darmed ett avsevart inflytande pa vilka @mnen som diskuteras
offentligt. De menar vidare att massmedierna, genom detta inflytande, talar om for publiken
vad som ar viktigt och att det egentligen inte finns nagon majlighet for publiken att
kontrollera om s& verkligen ar fallet. Aven har poangteras hur den bild av samhallet som
publiken far, paverkas av dessa bakomliggande processer. Ett satt att identifiera
dagordningssattandet ar att identifiera handelser som far stérre utrymme an andra &mnen och
dominerar nyhetssandningarna under en vecka.®* Falkheimer pdpekar att massmedierna ma
kunna styra dagordning, men de kan inte styra vilka asikter som allmanheten har kring

amnet.®°

TIDIGARE FORSKNING

Jorgen Westerstahl & Folke Johansson — Bilden av Sverige

Jorgen Westerstahl & Folke Johansson utgar i sitt forskningsprojekt fran tanken om att
massmedier har i uppgift att spegla samhallet, men att det & en omojlighet att rapportera om
allt som sker i samhallet och det maste darfor till ett urval i rapporteringen.® Utifran denna

problematisering &mnar han undersoka etermediernas bild av samhallet. Nar det kommer till

GZStrémbéck, Makt, medier och samhdlle, 2009, s.167

63 Falkheimer, Jesper, Medier och kommunikation: en introduktion, Studentlitteratur, Lund, 2001, s.93-94

o4 Dimbleby, Richard & Burton, Graeme, Kommunikation dr mer én ord, 2. uppl., Studentlitteratur, Lund, 1999
s. 217,280

& Falkheimer, Medier och kommunikation, 2001, s.93-94

66 \Westerstahl, Jorgen & Johansson, Folke, Bilden av Sverige: studier av nyheter och nyhetsideologier i TV, radio
och dagspress, Studieforb. Naringsliv och samhalle (SN&S), Stockholm, 1985, s. 89
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att undersoka samhallsbilden papekar Westerstahl & Johansson att bilden aldrig ar originalet.
Bilden kan visserligen vara rattvisande, men den kan dven vara férskonande eller pa annat satt

missvisande.®’

Projektet studerar endast den bild av samhéllet som nyhetsredaktioner och andra
samhallsredaktioner presenterar, detta for att belysa faktiska forhallanden och skeenden.
Westerstahl & Johansson har dven avgransat sin studie till nyhetsprogram och till de delar av
programmen som behandlar Sverige.®® De faststéller inledningsvis att etermedier, historiskt
sett, varit opartiska pa grund av den monopolstéllning de inledningsvis hade. Fasta bindningar

till partier, organisationer eller andra grupperingar i samhallet tilléts inte.

Westerstahl & Johansson vill studera vilka och vad som avgér samhallshilden, det vill séga
vilka aktorer samt vilka journalistiska riktlinjer och policys som kan tankas paverka bilden.
Det finns en tanke om att ingenting férmedlas utan att nagon har beslutat om det, men det
finns ett flertal olika faktorer som paverkar, exempelvis tillganglig teknik for TV-sanda
nyhetsprogram. De policybeslut som Westerstahl & Johansson ar mest intresserad av handlar
om hur beslut tas kring vad som ska rapporteras om samhallet samt hur det ska rapporteras
och det finns bakomliggande tankar om att man med dessa policybeslut bestimmer hur man
ska ta hansyn till dnskan om att informera mottagarna samt en 6nskan om att ta fasta pa
publikens intresse. ®® De lyfter fram diskussionen om huruvida nyhetsprogrammen ska
formedla nyheter som publiken tycker &r intressanta eller nyheter som journalisterna anser att

publiken bor ta del av.

Vidare ndmns begreppet marknadsstyrning och att journalistiken medvetet stravar mot en
marknadsanpassning dar efterfragan i hogre grad styr nyhetsformedlingen. De menar att
nyhetsvarderingsprinciperna ger uttryck for olika satt att anpassa produkten — nyheten — till
efterfrdgan och att det darmed finns en tamligen forankrad forestallning om hur en bra och

intressant nyhet ser ut.”

Westerstahl & Johansson menar att uppkomsten av en mediebild styrs av bade
nyhetsvarderingsprinciper samt radande nyhetsideologier. Nyhetsvarderingsprinciper
faststéller vad som intresserar ménniskor medan nyhetsideologier istéllet vill belysa sarskilda

sidor av samhéllet. Nyhetsvarderingsprinciper ar tdmligen fasta, medan nyhetsideologier

67 Westerstahl & Johansson, Bilden av Sverige, 1985, s.23
68 Ibid., s.11-12

69 Ibid., s.17-18

bid., 5.19
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forandras 6ver tid i takt med att samhallet utvecklas.”* Vilken nyhetsideologi som gor sig
gallande vid en redaktion tar sig uttryck i vilka &mnen som redaktionen lagger storre vikt vid

och vilka amnen man sallan beror. 2

Westerstahl & Johansson undersokte nyhetsredaktionernas och samhallsredaktionernas
rapportering fran den 15 oktober 1980 till och med den 15 april 1981. Utvalda
nyhetssédndningar var tre Ekosandningar samt Rapport och Aktuellts huvudséndningar. De har
I sin studie avgransat sig till det svenska materialet i nyhetssandningarna samt material med

mellanstatligt inneh&ll, si som nyheter rérande Sverige i relation till andra stater.”

Westerstahl & Johansson faststéller att en nyhet ofta innefattar tre huvudkomponenter. Dessa
ar sakomrade, berord aktor samt vad de kallar for valens eller fargton och de menar att det
varierar vilken av dessa komponenter som avgér om nyheten ar vérd att rapportera. De
exemplifierar med att en flygolycka blir en nyhet pa grund av handelsen, medan det i andra
fall kan vara den bertrda aktéren som skapar nyhetsvarde i egenskap av sin person. | det
tredje fallet spelar det ingen roll vad som skett eller vem som gjort nagot, utan det &r
héndelsens valens som skapar varde, det vill sdga om det &r en positiv eller negativ nyhet.
Westerstahl & Johansson kopplar samman negativa nyheter med s& kallad

elandesrapportering.”

Ett av de resultat som Westerstahl & Johansson kan presentera ar att det i Rapports
nyhetssandningar under vinterhalvaret 1980/81 fanns en Okning av rapportering av bland
annat brott, teknik och vetenskap om man jamfor med hur sandningarna sag ut 1972. De
menar att etermedierna pa manga omraden liknar varandra och drar av det slutsatsen att
liknande utvecklingen, vad galler graden av rapportering av olika omraden, dven bor ha skett i
Aktuellt.”

Westerstahl & Johansson lyfter i sin studie fram begreppet elandesrapportering och syftar da
pa nyheter som behandlar amnen som brott, krig, olyckor och liknande. De menar att dessa
amneskategorier kan ses som negativa nyheter och anser att de uppfyller nyhetsvarderingens
principer. Katastrofer och lidanden &r viktiga faktorer for att vacka intresse hos publiken.’

Westerstahl & Johansson lyfter dven hypotesen om att perifera omraden inom landet blir

"t Westerstahl & Johansson, Bilden av Sverige, 1985 s.23
" Ibid., 5.190

” Ibid., 5.27

" bid., 5.65

75 1bid., s.73

76 Westerstahl & Johansson, Bilden av Sverige, 1985, s. 80
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uppmarksammade forst nar det finns négot elande att rapportera om.”” De valjer att i sin
studie kategorisera nyheter utifran positivt, negativt och neutralt som pekar pa nyhetens
valens. Resultaten visar att méngden positiva nyheter &r valdigt liten medan de negativa
nyheterna utgor runt 40 % av det totala materialet i Rapport. For Aktuellt &r samma siffra 36
% for vinterhalvaret 1980/81.”® Resultatet ger enligt Westerstahl & Johansson empiriskt stod
for att det finns en bendgenhet att rapportera en nyhet som dr negativ, oavsett vilken
dmneskategori nyheten tillhér.” De provar dven en hypotes om att perifera omréden &r
beroende av negativa handelser for att vacka uppmarksamhet i rikssdndningarna. Studien har
dar jamfort mangden negativa nyheter som kommer ifran storstadsregionerna och fran évriga
delar av Sverige och resultaten visar att ovriga delar av landet i storre utstrdckning
representeras av negativa nyheter i rikssdndningarna &n vad storstadsregionerna gor.

Westerstahl & Johansson menar att detta visar att det negativa materialet styr nyhetsurvalet.®

Westerstahl & Johansson noterar en 6kning av kritiska nyhetsinslag och menar att kningen
av konfliktrapporteringen ar anledningen bakom att dven det kritiska materialet utgor en
storre del av nyhetsrapporteringen. Men de menar att det knappast beror pa okat antal
konflikter i samhallet utan att det istallet ar nyhetsideologin vid redaktionerna som foréandrats
till att foredra konfliktrapportering. En mojlig forklaring uppges vara att journalistens
granskande roll kraver bade tid och kunskap och att det ibland kan vara enklare att lyfta fram
en meningsmotstandare som ifrdgasatter en annan aktor an att sjalv fungera som den

ifrdgasattande aktoren. &

Westerstahl & Johansson lyfter fram ett antal konsekvenser av denna Okade
konfliktrapportering. Dels handlar det om att publiken tar del av en bild av ett samhalle med
stdndig aktualisering av konflikter. Men det innebér dven att andra aktdrer anpassar sig till
detta och vet att de kan skapa uppméarksamhet genom att sjalva anvéanda sig av kritik och
konflikter.®?

| sin studie undersoker Westerstahl & Johansson &ven d@mnesomraden. Han menar att
nyhetshandelser alltid kan kategoriseras utifran &mne, men da de dven ofta berdr en aktor och

har en specifik infallsvinkel eller perspektiv kan det forsvara den inledande kategoriseringen.

77 Ibid., s. 81

78 Ibid., 5.82-83
79 Ibid., 5.87

80 Ibid., s.87-88
81 ]bid., s. 145
82 Ibid., s.146
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Dock menar han att &mneskategoriseringen anda ar ett valdigt effektivt verktyg for studier av
nyheter eftersom vissa aktorer och perspektiv &r starkt associerade till specifika
amneskategorier. Olyckor och brott & exempel pa nyheter som ofta har ett perspektiv som

fokuserar pa individen eftersom aktorerna ofta ar enskilda personer.®

De resultat som Westerstahl & Johansson kommer fram till visar nyhetsformedlingen har
forandrats mot att visa mer negativa inslag, men att detta inte speglar ett samhélle som blivit
mer negativt. Istallet beror det pa en journalistik som forandrats. De menar vidare att det
journalistiska intresset for det negativa ar en av de fa nyhetsvarderingsprinciper som han
faktiskt kunnat undersoka i sin studie. Och resultaten visar att det negativa utgor en vésentlig

del av nyhetsrapporteringen.®

Westerstahl & Johansson har dven undersokt teorin om att bade den internationella och
nationella periferin har svart att bli en del av nyhetsférmedlingen. Tanken &r att om de
negativa nyheterna ar de som erhaller ett hogre nyhetsvarde borde darmed de negativa
nyheterna fran just periferin vara de som lyfts fram i rapporteringen. Westerstahl &
Johanssons studie bekréftar denna bild och de reflekterar kring tanken om att det negativa ar

ndgot som béde vacker och behaller publikens intresse.®®

Anna-Maria Jénsson — Samma nyheter eller likadana

| Anna-Maria Jonssons avhandling fran 2004 talar hon om begreppet Sverigebilden. | hennes
avhandling har hon i huvudsak fokuserat pa den geografiska mangfalden i
nyhetsrapporteringen. Jonsson har bland annat undersokt huruvida nyheter fran Stockholm
dominerar eller ej och aven hur rapporteringen fran ovriga landet fordelar sig mellan olika
omraden. Jonsson konstaterar att mellan 1980 och 1997 har nyheter ifran Stockholm
dominerat TVs nyhetssandningar. En Stockholmsnyhet &r en nyhet som spelats in i och/eller
handlar om Stockholm. Jonsson menar att den Stockholmscentrering som public service blivit
beskyllda for fortfarande kvarstod i de resultat hon fatt fram, aven om det minskat négot.®

Jonsson papekar att manga av de mest inflytelserika organisationerna och aktorerna finns i

83 Westerstahl & Johansson, Bilden av Sverige: studier av nyheter och nyhetsideologier i TV, radio och
dagspress, 1985 s.220

84 Ibid., s.223-224

85 Ibid., s.225

86 Jonsson, Anna-Maria, Samma nyheter eller likadana?: studier av mangfald i svenska TV-nyheter,
Institutionen for journalistik och masskommunikation, Univ., Diss. Géteborg : Univ., 2004, s.129
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Stockholm, sa att det finns en Stockholmsdominans i nyheterna har egentligen ingenting med

geografin i sig att gora utan pekar snarare pa den elitfokusering som finns i nyheterna.

Jonsson gor skillnad pa Stockholmsnyheter genom att dels se pa nyheter som ma utspelas i
Stockholm, men som berdr ett &mne som har ett nationellt perspektiv, exempelvis politik. Den
andra typen av Stockholmsnyheter handlar antingen om unika héandelser i Stockholm,
exempelvis brott och olyckor, men det finns dven nyheter med ett allménintresse som lika
garna hade kunnat spelas in nagon annanstans. Jonsson lyfter fram ett exempel som ror
barnomsorgen och att man da i ett inslag fokuserar pa hur det paverkar en familj i Stockholm.
De resultat som Jonsson far fram &ar att atta av tio inrikesinslag i de tre stora
nyhetsprogrammen Rapport, Aktuellt och Nyheterna ar ifran storstadsomradena och
framforallt ifran Stockholm. Resultaten visar dven att nyhetsinslagen fran Goteborg och
Malmo &r nagot lagre i Aktuellt &n i Rapport och Nyheterna. Jonsson konstaterar att
merparten av nyhetsinslagen kommer ifrdn Sveriges politiska, ekonomiska och kulturella
centrum och att publiken far en vag bild av vad som sker utanfor storstaderna. Jonsson lyfter
fram att det dock bor fler manniskor i storstaderna, men inte i sadan utstrackning att det skulle
rattfardiga att 80 % av nyheterna ber¢r storstdderna. En mojlig forklaring &r enligt Jonsson att
nyheterna fran andra omraden i Sverige inte bara maste konkurrera med nyheter fran

storstaderna utan dven med utrikesnyheter.®’

| det stora hela handlar det om vilken plats en nyhet far till vilket pris och darmed ar mangfald
ett begrepp som berdrs. Jonsson beskriver att en pluralistisk bild bér skildras i medierna for
att mottagaren ska ha mojlighet att bilda &sikter, engageras och for att ta stallning till
omvérlden. | boken bendmns Habermas och offentlighetsteorin och vikten av ett samtal
mellan jamlikar gentemot de mest resursstarka. Det kan darmed konstateras att mangfald ar
av vikt nar man talar om den amnesmaéssiga och geografiska spridningen, da den pluralistiska
synen som beskrivs &r en viktig del som speglar olika intressen och grupper i samhallet. Men
med begreppet mangfald kommer ocksa en problematik om hur det skall definieras da det ofta
far en politisk karaktar eller anses vara for brett. Ofta betecknas méangfald med en positiv
klang, nagot som efterstravas och star for det demokratiska samtalet. | vissa fall, framst med
tanke pa den struktur och ideal som finns inom journalistiken och nyhetsvérdering, kan
mangfaldsbegreppet dock sta i motsats till de varden som gor att det faktiskt blir en nyhet.
Detta blir darfor en motséattning till mangfald, men ar nagot som Anna- Maria papekar inte

ska bedomas som dalig journalistik. Att det finns vissa omraden som bevakas mer &n andra

87 Ibid., s.125-128
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maste darfor ses som nagot oundvikligt och nagot som forkommer pa grund av att det har
vissa varden och &r viktiga for allmanheten. Det finns en betydande skillnad nar man tittar pa

begreppet mangfald nar man talar om mél eller medel.®

Héakan Hvitfelt - Media Monitor

I juni 1992 publicerades en upplaga av Media Monitor i vilken resultaten av en jamforelse
mellan Rapport och Aktuellt gjorts. Man har dar tittat pa Rapport och Aktuellts
nyhetssandningar under arets forsta fyra manader och dar kartlagt vilka nyheter som
formedlats i sandningarna. Vid den har tidpunkten hade de tva programmen tva olika
redaktioner, men resultaten fran undersokningen visade att de tva redaktionerna anda
nyhetsvarderade pa samma satt. De tva programmen berér samma nyhetsamnen, men medan
Rapport har kortare inslag som é&r rent rapporterande ar Aktuellt mer férdjupande i sin
rapportering. | Media Monitor stélls darefter fragan om vad som egentligen ar vunnet med att
det ena programmet upprepar vad som redan férmedlats i det andra. Vidare stélls fragan om
huruvida nyhetsutbudet forbattras av denna struktur eller om programmen blir battre av det

och dven om 4r ett rationellt anvandande av resurser.&

88 Jonsson, Samma nyheter eller likadana?, 2004 s.23-26
# Hvitfeldt, Hakan, Svenska folkets nyheter. Media monitor, Niringslivets mediainstitut (NMI), Stockholm,
1989-1995, 1992, s. 7-8
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DEL 3 - METOD

Nedan foljer en genomgang av den metod som anvéants i denna studie. Inledningsvis har en
kvantitativ innehallsanalys av nyhetsinslag genomforts. Darefter har en kvalitativ metod
genomforts i form av en kvalitativ samtalsintervju. Inledningsvis redogor vi for olika aspekter

av den kvantitativa metoden for att darefter behandla den kvalitativa metoden.

KVANTITATIV INNEHALLSANALYS

Utifran syftet att undersoka Sverigebilden i SVTs Rapport och Aktuellt & en kvantitativ
innehallsanalys lamplig for att kartlagga forekomsten av Sverigebilden i programmen. Genom
att identifiera indikatorer® for Sverigebilden, exempelvis vilken geografisk plats som namns
samt vilket amne som berdrs, kan vi med siffror peka pa huruvida Sverigebilden gor sig tydlig
i sandningarna eller ej. De analysenheter vi pa detta sitt amnar koda ar nyhetsinslag i
programmen. ** De resultat som framkommer frén vér kodning kommer dérefter ligga till

grund for kvalitativa intervjuer.

Metodens inledande steg &r att valja ut analysenheter vilket kraver urval och avgransningar
och en inledande avgransning berér antalet analysenheter vi kommer ha tid till att koda.*?
Darfor kommer ett urval av nyhetsinslag goras fran de tva nyhetsprogrammens
huvudséndningar och &ven utesluta kultur- sport- och lokalnyheterna. Urvalet kommer att
utga fran Rapports 19.30-séndning rikssandning och Aktuellts séndning 21.00.
Undersokningens grund- och totalurval utgar fran 2013 ars uppdragskontrakt dr riktlinjer for
Sverigebilden presenteras. Det innebar att urvalet inte kommer gdras utifran nyhetsinslag som
sants innan Sverigebilden tradde i kraft vid arsskiftet 2013. Att valja ut veckor i februari och
mars innebar att Sverigebilden som fokusomrade har varit verksamt ett tag, vilket kan ge en
tydligare bild av hur val fokusomradet fatt genomslag, snarare an att vélja ut veckor i borjan

av januari dar arbetet troligen inte fatt nagot genomslag annu.

Det finns ett intresse i att sarskilja de tva programmen fran varandra i denna undersokning.
Rapport och Aktuellt &r inte tva identiska program varfor skillnader, och aven likheter,

programmen emellan kan forekomma och dessa kan gora sig tydliga i var kodning. Det &r

90 Esaiasson, Peter, Metodpraktikan: konsten att studera samhdlle, individ och marknad, 4., [rev.] uppl.,
Norstedts juridik, Stockholm, 2012, s.47-50

911bid., s. 197-200

92 1bid., s.156-157
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intressant att se om det finns nagra skillnader programmen emellan nar Sverigebilden &r ett

fokusomrade som beror all nyhetsverksamhet.

Att valja tva veckor i februari och tva veckor i mars ger aven mojlighet att identifiera nyheter
som far ett storre genomslag och som aterkommer som nyhetsinslag flera ganger under en
vecka. Aterkommande nyhetsinslag har ett hdgt nyhetsvarde och det skapar méjlighet att

identifiera verksamma nyhetsvarderingsprinciper.

Kodning

Vi har utgatt ifran det kodschema Anna-Maria Jonssons anvant sig av i sin avhandling dar hon
jamforde Rapport, Aktuellt och Nyheterna utifran forekomsten av mangfald inom olika
omraden. Har finns variabler som utspelsplats, sakomrade samt tillhérande perspektiv
angivna® vilka ar anvandbara variabler dven i denna studie. Fullstandigt kodschema gér att

finna i bilaga 1.

Innan sjalva datainsamlingen genomfordes gjordes atskilliga tester pa nyhetssandningar i
Rapport och Aktuellt for att konstatera i vilken man det kodschema som utarbetats fungerar.
Nagra justeringar gjordes for att skapa variabler med tydliga kriterier dar majligheten att
bedéma exempelvis ett amne pa olika satt reducerades. Detta garanterar att kodning av
analysenheter av tva olika kodare resulterar i likvardig kategorisering. Med tydliga riktlinjer
kan vi garantera bade en hdg interkodarreliabilitet och en hdg intrakodarreliabilitet ** .
Kodningen utifran de ovan namnda scheman omvandlas darefter till sifferdata i programmet
IBM SPSS Statistics vilket ger mojlighet att utlasa mangfalden inom olika omraden utifran ett

kvantitativt perspektiv.

Sammanlagt har 627 nyhetsinslag kodats vilket ar det totala antalet nyhetsinslag fran fyra
veckor i bade Rapport och Aktuellt. Datainsamlingen har haft vissa begransningar da
programdatabasen META behdvdes for kodningen och krévde att insamlingen skedde i SVTs
lokaler. Det fanns aven endast tillgang till en dator vilket har inneburit att bada kodare suttit
tillsammans for att koda. FOr att garantera reliabilitet har foljande metod anvénts. Kodarna har
tagit del av nyhetsinslagen samtidigt, men kodat inslagen utifran de olika variablerna var for
sig. Dérefter har resultatet sammanstallt for dar se hur vél de Overensstimmer.

Interkodarreliabiliteten har utifrdn denna arbetsmetod kunnat hallas dver 90 %.%° | var

93 Jonsson, Samma nyheter eller likadana?, 2004 s.295-311
94 Esaiasson, Metodpraktikan, 2012, s. 208
95 Ibid.,, s 208

23



kodning har vi utgatt ifran huvudandelsprincipen dér vi kodat inslaget utifran vad det till

storsta del handlar om.%

Validiteten sakerstalls genom att vi kvantitativt kodat utifran variabler som undersoker den
geografiska och &mnesmassiga spridningen, vilka ar de begrepp som arbetet med
Sverigebilden bygger pa. Vi har dven variabler som undersoker vissa tydliga
nyhetsvarderingsprinciper och som vi kan satta i relation till geografi och &mne och darmed se

resultat i form av samband mellan dessa principer och den Sverigebild som férmedlas.®’

Nedan foljer ett antal variabler som vi vill forklara narmare.
Utspelsplats

| kodandet av ett nyhetsinslags utspelsplats har kriteriet varit att geografisk plats preciseras
muntligt i inslaget. Utdver detta finns dven majligheten att bildligt pavisa att det ar fran en
viss plats. En reporter utanfor Rosenbad formedlar platsen Stockholm, medan en reporter
utanfor Scandinavium séger detsamma om Goteborg. Da studien vill undersoka Sverigebilden
har geografisk plats varit mer specifik inom Sverige an utanfor. Dar har istéllet regioner som

Europa och Mellandstern anvénts som analysvarde.

Till utspelsplats hor ett perspektiv. Det beskriver vilken paverkan handelsen har utifran ett
geografiskt perspektiv. En handelse kan vara bland annat lokal, nationell eller mellanstatlig
och det finns ett intresse i att koda detta i denna studie. Nyheter fran Stockholm kan mycket
val ha ett nationellt perspektiv varfor det har en viss pdverkan pa Sverigebilden &n lokala
Stockholmsnyheter. Anledningen till denna form av kodning &r att vi kodar det faktiska
innehallet i nyhetsinslaget utifran geografi och darmed vad en publik kan tankas uppfatta i
inslaget och darmed vad som kan ténkas paverka den bild som skapas.

Sakomrade

Vad géller kodning av sakomrade sa har den likt geografiskt omrade tva variabler som
preciserar tva olika saker. Den forsta beskriver vilken &mnesmassig utgangpunkt
nyhetsinslaget har, exempelvis ett inslag som behandlar ett forslag fran regeringen. Det

innebér att inslaget kodas in som politik. Den andra variabeln kodar sakomradets perspektiv.

96 Esaiasson, Metodpraktikan, 2012s. 207
97 Ibid.,s 57
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Regeringens forslag kanske beror budgeten varfor perspektivet da blir ekonomiskt. Denna
variabel ar av vikt da det ofta finns flera aspekter av ett &mnesomrade och dessa aspekter

paverkas nyhetsinslaget och vilken bild den férmedlar.

Tanken &r att alla sakomraden kan kombineras med alla perspektiv. Vissa papekande behéver
goras har. Amneskategorin Olyckor och Brott kombineras ofta ihop med juridik och avser da
enstaka eller ett fatal personer som gjort nagot brottsligt. Likt Westerstahl & Johansson gor vi
beddmningen att brott ofta berér enstaka personer.®® Nar handelsen daremot redogor for ett
foretag som gjort nagot brottsligt har istallet amneskategorin Naringsliv anvants for att
darefter kombineras med juridik. 1 kombination med inslagets ton, dar brottslighet alltid

klassas som nagot negativt, menar vi att handelsen kodas korrekt.

Ett exempel kring detta &r telekom-foretag som lurar konsumenter pa dyra avtal. Denna
handelse har kodats som amnesomradet naringsliv och med ett perspektiv mot juridik.
Slutligen har den beddémts vara negativ. Hade det exempelvis rort sig om politiska utredningar
initierade av regeringen, hade dven de kodats med ett juridiskt perspektiv, men sérskiljs da de

séllan har en negativ ton.
Positivt, negativt eller neutralt

Elandesrapportering beskrivs av Westerstdhl & Johansson som ett vaxande fenomen.” Det
handlar om skapandet av en dramaturgi som &r en viktig ingrediens utifran
nyhetsvarderingssynpunkt, dar negativitet skapar intresse. D& tonen ar av manga anses Vviktig
kommer dven vi att koda nyhetsinslagen utifran en variabel vi kallar ton och kodar om
nyhetsinslaget ar positivt, neutralt eller negativt. Att koda dessa begrepp kan pastas vara en
subjektiv metod, men med tydliga kriterier for vad som avgdr tonen, likt Westerstahl &
Johanssons har, och dar flera &mneskategorier ar associerade med en viss ton, pastar vi att en
liknande kodning kan géras i vér studie.'® Rapporten Media Monitor starker vikten av att
undersoka fordelningen av positiva, negativa och neutrala nyhetsinslag da negativitetens
dominans speglar den bild vi far av samhallet.’* Det gér att denna variabel har stor betydelse

for att definiera vilken Sverigebild som férmedlas.

98 Westerstahl & Johansson, Bilden av Sverige: studier av nyheter och nyhetsideologier i TV, radio och
dagspress, 1985 s.220

99 Ibid., s. 82

100 [hid., s. 81

101 Hvitfelt, Svenska folkets nyheter. Media monitor, 1992, s. 13-14
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Negativt

Under denna kategori finner vi olika typer av konflikter, men dven handelser som berér
exempelvis kriminalitet och brott, naturkatastrofer, miljoforstéring, olyckor, strejker,
arbetsloshet samt daliga sociala forhallanden. Det finns visserligen undantag dar handelsen
kan falla inom kategorin brott, men dar perspektivet vinklats till att handla om nagot positivt.
Ett exempel &r det nyhetsinslag som behandlar den man som ranade en man som fallit ned pa
sparet och darefter lamnat honom dar. Men inslaget vinklas sedan till att behandla den man
som raddade offret pa sparet. Inslagets fokus ar fortfarande det brott som begatts, men

perspektivet forflyttas till ett socialt perspektiv som darmed forlénar inslaget en positiv ton.
Positivt

Exempel pa positiva nyheter ar ekonomiska framsteg, evenemang samt tekniska framsteg och
uppfinningar. Ett exempel pa detta ar ny teknik som testas i Norrbottens lan, dar man med
hjalp av planerade spréangningar nu kan forhindra att laviner skapar stora storningar i

infrastrukturen. Sportsliga framgangar &r dven de positiva nyheter.
Neutralt

Alla inslag som tolkats som neutrala har gemensamt att det finns skilda asikter huruvida det &r
en bra eller en dalig nyhet. Ett partipolitiskt utspel kommer alltid vara neutralt da det alltid
finns meningsmotstandare samtidigt som det finns flertalet som haller med. Ett exempel &r ett
nyhetsinslag om Centerpartiet och de sjunkande opinionssiffrorna. Det kan anses vara en
negativ framstéllning som fokuserar pd motgangarna, men det finns ocksa en tanke om att

vissa tycker att det ar bra om centerpartiet forlorar roster.

Ett annat exempel ror Junselevargens atervandring till Norrland efter att hon forflyttats
sOderut. Hade det i inslaget funnits ett fokus kring hur mycket omplaceringen kostat samhallet
har inslaget kodats som negativt. Men i det aktuella inslaget redogjordes endast for att vargen

ater vandrade norrut.
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KVALITATIV SAMTALSANALYS

| framstallningen av intervjufragor har vi utgatt fran de fragestallningar som presenteras i
denna studie, samt utifrdn den teori som ligger till grund for densamma.'® Sverigebilden
innebdr beaktandet av en geografisk och amnesmaéssig spridning och genom intervjuer kan vi
ta del av den uppfattning kring Sverigebilden som finns hos berorda aktérer inom SVT. Vi
vill dels undersoka hur de ser pa sjalva begreppet, men dven hur Sverigebilden paverkar det
journalistiska arbetet pa redaktionen. De organisatoriska strukturerna kan inte undersokas
genom att likt den kvantitativa studien koda innehallet i séndningarna, men strukturerna maste
undersokas for att fa tillracklig och uttdmmande kunskap om Sverigebilden. Darfér maste
samtalsintervjuer genomforas kring vad begreppet innebér och vad som paverkar den. Vi &r
alltsa inte intresserade av att undersoka frekvensen av olika uppfattningar utan soker snarare
en djupare forstaelse for Sverigebilden genom att de intervjuade far mojlighet till att forklara

begrepp och ge mening till olika fenomen.'®

En kvantitativ samtalsanalys genomfdrs &ven for att faststilla uppfattningar och attityder
kring de resultat som den kvantitativa undersékningen visar. Vi avser att intervjua
informanter 1% som 4r insatta i det fokusomrade som Sverigebilden &r, vilket skapar ett
strategiskt urval fran SVTs nyhetsredaktion. Att gora detta urval innebar att det finns en
strategi i valet av intervjupersoner vilket ar relevant da personer med olika ingang vad galler

uppdragskontraktet, far komma till tals.'%®

Efter genomférandet av intervju Overfors det inspelade materialet till text, en sa kallad
transkribering. Detta innebdr att materialet kan aterberattas pa ett korrekt satt vilket starker
giltigheten i denna studie. 1®®Alla transkriberade intervjuer analyseras och bearbetats for att p&
sa satt finna samband, dels mellan de olika intervjuade personerna, men ocksa till resultatet
fran den kvantitativa analysen. Vid overforing till text fran inspelning har texterna forvisso
redigerats till skriftsprak, men innehallets karaktar eller den intervjuades signaler eller syn pa
saken har inte forvrangts eller fargats.'%” Utvalda citat kommer att anvandas for att illustrera

resultatet.

10z Esaiasson, Metodpraktikan, 2012 s 26

103 Tbid., 2012 s. 252-253

104 Tbid., s 227-228

105 [bid., s 188 -189

106 Kvale Steinar, Den kvalitativa forskningsintervjun, Studentlitteratur, Lund, 1997, s. 155
107 Esaiasson, Metodpraktikan, 2012 s. 269
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Val av intervjupersoner och intervjuernas genomférande

For att fa en fordjupning kring resultatet fran den kvantitativa analysen valde vi att utféra en
informantundersokning.'® Detta innebér att de personer som intervjuas far besvara fragorna
som stélls utifran sin professionella roll. Efter att intervjufragor framstallts genomfordes en
pilotintervju, Personen fick da inta en roll som mycket kunnig i amnet och som med en
styrande formaga svarade pa fragorna. Detta ger inte bara upphov till att vi som intervjuare far
mojlighet till att testa om fragorna ger en fordjupande effekt utan ocksa for att uppfatta vilken

typ av samspel och roll vi som intervjuare har.'*

Totalt har sex personer deltagit under de totalt fyra intervjuerna, varav en intervju
genomfordes via videokonferens dar tre personer deltar och de Gvriga gors pa plats i
Stockholm och Goteborg med en person at gangen. De utvalda personerna har olika
professioner och representerar olika ansvaromraden vid SVTs nyhetsredaktion vilket ar av
vikt for analysen da det okar forstaelsen for organisationen. Samtliga informanter innehar
nyckelpositioner i arbetet med Sverigebilden i form av chefspositioner inom organisationen,
redaktorer med ansvar for nyhetssdndningarna eller projektledare for olika projekt som ror
Sverigebilden. Genom att genomfora intervjuer med dessa informanter menar vi att vi far

viktig kunskap om hur man inom organisationen ser pa arbetet med Sverigebilden.

Fem av de intervjuade &r stationerade i Stockholm och en i Goteborg. Denna fordelning ar
lamplig da Rapport och Aktuellts nyhetssandningar utgar fran TV-huset i Stockholm. Genom
att intervjua en informant frdn Goteborg ges ett annat perspektiv kring Sverigebilden och

ytterligare forstaelsen for uppfattningar och tolkningar av begreppet.

Intervjuerna pagick i 35-90 minuter beroende pa hur manga som deltog i intervjun och vilket

d'*° och ar uppbyggd i form av tva

omrade som var i fokus. Intervjumallen ar halvstrukturera
block varav det forsta blocket fokuserar pa Sverigebilden och den andra pa

nyhetsvérderingen.

Samtalet inleddes med information om intervjuns upplagg, men anpassades sedan efter varje
intervjuperson. Fragorna ar oppna och foljdfragor har stallts vilket kan ha paverkat i vilken
ordning fragorna har stallts vilket innebér att strukturen i var mall och fragornas ordningsfoljd

blev dynamisk. Genom dynamik skapas en mer avslappnad miljo och gor att samtalet flyter pa

108 Esaiasson, Metodpraktikan, 2012, 5.228
109 Kvale, Den kvalitativa forskningsintervjun, 1997 s.137-138
110 Ipbid., s 121
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mer naturlig. ™™ Samtliga intervjuer spelades in for att vi som intervjuare skulle kunna
koncentrera oss pa samtalet och for att ha mojlighet till att lattare uppfatta dynamik,
kroppssprak och tonfall. **? Vi anser utifrn ovanstiende att resultatvaliditeten &r hog da det i
intervjuerna funnits en god forstaelse for de fragor vi stéllt och att vi fatt fullgoda svar pa de

fragor vi stallt. 1*3

BEGREPPSFORKLARING

Mangfald och spridning.

| Anna-Maria Jonssons studie, Samma eller likadana nyheter, beskriver hon mangfald som ett
begrepp som stér fér en mangd objekt dar objekten &r olika till karaktar.*** Hon understryker
darfor att det inte endast handlar om politiska sakfragor, vilket begreppet ofta associeras med,
utan ett brett urval av olika @mnen. | denna studie likstalls den syn som Jonsson anger kring
mangfald med synen pa en amnesmassig och geografisk spridning. Men istéllet for att
anvanda just begreppet mangfald kommer denna studie att anvanda begreppet spridning da
det &r detta begrepp som SVTs uppdragskontrakt anvander sig av i anknytning till

Sverigebilden.
Valens eller ton

Westerstahl & Johansson talar om en valens som en ibland avgorande faktor i valet av
nyhet.'!® Detta innebr att en nyhet i viss kontext far en laddning som kan vara avgérande i
nyhetsvérderingen. Valensen, eller som denna uppsats istallet kommer kalla ton, &ar en

laddning i nyhetsinslaget utifran positivt, negativt och neutralt.
Sverigesvepet

SVT har sedan 2012 i varje 19.30-inslag visat det sa kallade Sverigesvepet, vilket ar en mix

av olika korta inslag hamtade fran diverse delar av landet.

111 Esaisson, Metodpraktikan, 2012 s.119-123

112 Kvale, Den kvalitativa forskningsintervjun, 1997, s.152
113 bid., s 213-214

114 Jénsson, Samma nyheter eller likadana?, 2004 s. 35

115 Westerstahl & Johansson, Bilden av Sverige, 1985 s. 65
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Uppdragskontraktet

Uppdragskontraktet ar ett samlat dokument som innehaller verksamhetsmal for SVTs
programverksamhet. Sverigebilden ar ett arbetsomrade av fyra som preciseras i detta
uppdragskontrakt. De andra tre ar Tilltalet, Mangfalden samt Utrikesrapporteringen.

METODDISKUSSION OCH DEFINITION AV URVAL

Kombinationen av en kvantitativ och kvalitativ undersokningsmetod ar av betydelse for att ge
en tydligare bild av hur innehallet i nyhetssandningarna faktiskt ser ut men ocksa hur man
internt uppfattar, kommunicerar och uppfyller malen i uppdragskontraktet pa SVT. Vikten
finns i den kvantitativa undersékningen och intervjuerna bidrar med ytterligare kunskap kring
de resultat som presenteras. Att stora nyhetshandelser paverkar resultatet ar ett oundvikligt
fenomen, men det visar samtidigt pa funktionerna kring nyhetsvarderingens paverkan pa
Sverigebilden. Det begrénsade urvalet av nyhetsinslag har sin forklaring i tidsaspekten for
denna uppsats och vi menar inte att vara resultat ar generella for hur det ser ut under en
mycket langre period. Daremot menar vi att detta urval anda ar tillrackligt for att identifiera
tendenser och maénster inom det nyhetsurval som paverkar Sverigebilden och att under de
perioder vi undersokt visar vi pa den Sverigebild som faktiskt formedlas.

Tidigare forskning har utdéver &mnesmassig och geografisk spridning &ven sett till spridning
vad géller typ av aktor. | denna studie har vi valt att lyfta bort aktorer da studiens syfte ar att
undersoka Sverigebilden som i uppdragskontraktet endast definieras utifran amnesmassig och

geografisk spridning.
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DEL 4 -RESULTAT

GEOGRAFISK SPRIDNING I NYHETSINSLAGEN

Denna studie har kvantitativt studerat innehallet i Rapport och Aktuellts nyhetssandningar och
en av de variabler som studien velat se narmare pa ar den geografiska spridningen i
nyhetssandningarna. Det ar viktigt att poangtera att manga nyhetsinslag inte preciseras utifran
geografi, framforallt ror det nyhetsinslag som har ett nationellt perspektiv. Om en specifik
plats inte ndmns i inslaget har ett sadant inslag kodats som Ospecificerat Sverige. | var studie
kring Sverigebilden &r det av vikt att studera de nyheter dar plats har preciserats for att kunna
se vilken bild dessa nyheter skapar av den platsen. Nyhetsinslag som inte ar geografiskt
preciserade sager inte heller nagot om en specifik plats utan om hela Sverige i stort och &r
darfor inte relevant for var studie. De resultat vi presenterar kommer genomgaende beréra
nyhetsinslag dar geografisk plats &r preciserad. De procenttal som presenteras ar beraknade
utifran just dessa nyhetsinslag och Ospecificerat Sverige finns ej med i berakningarna. Vi vill
aven belysa att vi genomgaende valjer att presentera de vanligast férekommande platserna

eller &mnena och deras procenttal.

| Rapport finns alla Sveriges lan representerade i nyhetsférmedlingen under den period pa
fyra veckor som undersokts, men sa ar ej fallet vad géller Aktuellt. Under den undersokta
perioden finns det i Aktuellt ingen nyhetsrapportering fran Vastmanlands lan, Jamtlands lan,
Blekinge lan, Gavleborgs lan eller Gotlands lan. Tabell 4.1 visar att av de inslag som ror
inrikesnyheter och dar geografiskt lage har preciserats, finns det en Gverrepresentation av
nyhetsinslag fran Stockholms lan.

Tabell 4.1: Andel av totalt antal inslag rérande inrikesnyheter i respektive program i procent.

Rapport 19.30 Aktuellt 21.00
Stockholms lén 36 44
Véstra Gotalands lan 10 10
Skane lan 11 8
Norrbottens lan 5 5
Orebro lan 5 8
Totalt antal inslag i program 188 79
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Det ar viktigt att komma ihag att nyhetsinslag ifran Stockholm ofta rér &mnen som har en
nationell paverkan. Stockholm &r, som ofta papekats, en politisk och ekonomisk huvudstad
och politiska beslut som fattas i Stockholm ber6r hela Sverige. Nyhetsinslag fran Stockholm
har alltsa ofta ett nationellt perspektiv. Det ar alltsa av vikt att aven se pa nyhetsinslagets
geografiska perspektiv for att dér fa en tydligare bild av den geografiska spridningen. I tabell
4.2 presenteras hur stor del av de nyhetsinslag som utspelas i Stockholm som har ett nationellt
perspektiv och hur stor del av dem som har ett lokalt perspektiv.

Tabell 4.2: Andel av nyheter som preciserats till Stockholms lan i respektive program i
procent.

Rapport 19.30 Aktuellt 21.00
Nationellt perspektiv 37 54
Lokalt perspektiv 49 26
Totalt antal nyhetsinslag 68 35

| Rapport har majoriteten av nyhetsinslagen fran Stockholm en lokal karaktar och skildrar
darmed nagot som skett i Stockholm eller som berér Stockholm lokalt. 37 % av inslagen fran
Stockholm har en nationell karaktar. Aktuellt visar upp andra resultat. Dar &r majoriteten av
Stockholmsinslagen av en nationell karaktar.

For Vastra Gotalands lan som ar det omrade varifran det formedlas nast mest inrikesinslag till
rikssandningarna presenteras fordelningen i tabell 4.3.

Tabell 4.3: Andel av nyheter som preciserats till Vastra Gotalands l&n i respektive program
procent.

Rapport 19.30 Aktuellt 21.00
Nationellt perspektiv 17 0
Lokalt perspektiv 56 37
Totalt antal nyhetsinslag 18 8

Nyhetsinslag med ett lokalt perspektiv kan ses ha en lokal paverkan och paverkar alltsa inte
hela Sverige. Det finns ett intresse i att se varifran det rapporteras lokala nyhetsinslag samt att

se om fordelningen olika platser emellan &r jamn. Resultaten presenteras i tabell 4.4.
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Tabell 4.4: Andel lokala nyhetsinslag fran specifik geografisk plats i respektive program i
procent.

Rapport 19.30 Aktuellt 21.00

Stockholms lén 29 23
Véstra Gotalands lan 9 8
Skane lan 12 13
Norrbottens lan 6 10
Orebro lan 7 10
Totalt antal lokala 114 38
nyhetsinslag

Aven har ser vi en dvervikt for Stockholm dar 29 % av alla inrikesnyheter med lokal karaktar
utspelar sig i Stockholm. Resultaten visar att det finns en Overrepresentation av
Stockholmsnyheter i rikssandningarna, dven nar man raknar bort de nyheter fran Stockholm

som beror hela landet.

| tabell 4.5 kan vi utldsa den geografiska spridningen i nyhetsinslag med ett nationellt
perspektiv. Har bor poangteras att manga nyhetsinslag med nationell paverkan inte preciseras

till en specifik geografisk plats. Nar det val sker ar det dock oftast fran Stockholm.

Tabell 4.5: Andel nationella nyhetsinslag fran specifik geografisk plats i respektive program i
procent.

Rapport 19.30 Aktuellt 21.00

Stockholms lén 73 79
Véstra Gotalands lan 9 0
Skane lan 0 4
Norrbottens lan 0 0
Orebro lan 3 4
Totalt fantal nationella 34 24
nyhetsinslag

Vad galler olika omradens representation i Rapports 19.30-séandning &r det av intresse att se
hur mycket som férekommer i Sverigesvepet och hur mycket som utgor ett fristaende inslag i
Rapport. | tabell 4.6 ser vi fordelningen for fem olika omraden och det finns tydliga skillnader

omradena emellan.
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Tabell 4.6: Andel nyhetsinslag i Sverigesvepet fran specifik plats i procent.

Stockholms 1an  Véastra Gotalands  Skane lan  Norrbottens  Orebro
lan lan lan
Fristaende
Del av
Sverigesvep 16 56 70 70 60
Totalt antal
inslag 68 18 20 10 10

Resultaten for Stockholms lan paverkas av att manga av de nationella nyheterna utgor
fristdende inslag i Rapports sandningar. Men det &r inte Stockholms lan som ar av intresse
har, utan snarare resultaten for 6vriga omraden. Under den undersokta perioden &r det flera
omraden ifran vilka huvuddelen av rapporteringen utgors av inslag som formedlas genom
Sverigesvepet. Det finns dessutom fem omraden som under den undersokta perioden endast
medverkar i Sverigesvepet. Dessa ar Vastmanlands lan, Sodermanlands lan, Dalarnas lan,

Gotlands l1an och Gavleborgs léan.

AMNESMASSIG SPRIDNING I NYHETSINSLAGEN

Vad galler den amnesmassiga spridningen i SVTs nyhetssandningar har programmen alltid
varit forknippade med &mnesomraden som politik och ekonomi och liknande. I tabell 4.7 ser
vi att bevakningen av @mnen som politik visserligen kvarstar, men att olyckor och brott,
sociala fragor och valfard samt kultur och fritid ar &mnen som bevakas i liknande utstrackning

i Rapport.

Tabell 4.7: Fordelning av vanligast forekommande dmnen i respektive program i procent.

Rapport 19.30 Aktuellt 21.00
Politik 16 23
Sociala fragor och 12 13
valfardsfragor
Olyckor och brott 21 21
Kultur och fritid 15 12
Totalt antal inslag 381 246
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Det finns ett antal aspekter som &r viktiga att belysa har som paverkar dessa resultat. Under
den undersokta perioden har det bland annat funnits nyhetsinslag om sportsliga framgangar
vilket kategoriserats in under kultur och fritid. En annan aspekt ror &mneskategorin olyckor
och brott. Vi tror att resultatet for den hdga andelen nyhetsinslag i Rapport som rér olyckor
och brott starkt paverkas av Sverigesvepet dar varje enskild handelse i svepet kodats som ett
eget inslag. Genom att se pa den totala andelen nyhetsinslag som ber6r olyckor och brott och
sedan se hur stor del som férmedlas genom Sverigesvepet kan vi i tabell 4.8 se att majoriteten

av alla nyhetsinslag i Rapport som ror olyckor och brott formedlas i just Sverigesvepet.

Tabell 4.8: Andel av inslag inom &mneskategorin olyckor och brott och dess placering i
Rapport i procent.

Olyckor och brott
Fristaende inslag 26
Del av Sverigesvep 74
Totalt 81

Sverigesvepet finns dock endast i Rapport. Procentandelen for olyckor och brott som

formedlas i Aktuellt &r &ven den hdg.

DEN AMNESMASSIGA SPRIDNINGEN I RELATION TILL GEOGRAFI

Det finns ett intresse av att se pa den amnesmassiga spridningen i relation till den geografiska
spridningen. Alltsa vilka amnen som tas upp fran olika platser. | nedanstaende tabeller har vi
valt att presentera de tva eller tre &mnen som formedlas oftast fran de olika platserna.
Procenttalet visar hur stor del av den totala nyhetsformedlingen fran platsen som utgors av det
specifika &mnet. 1 4.9 ser vi resultaten for Rapport. Vi har valt att inkludera de inslag som
formedlas i Sverigesvepet da dessa inslag utgor en stor del av den totala rapporteringen som
sker fran de olika omradena. Vi gor heller ingen skillnad pa huruvida nyhetsinslaget har ett

lokalt, regionalt eller ett nationellt perspektiv.
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Tabell 4.9: Vanligast forekommande &mneskategorierna for specifik plats i Rapport. Andel
nyhetsinslag inom respektive dmneskategori i procent.

Stockholms Vaéstra Skane Norrbottens Orebro
lan Gotalands lan lan lan lan
Mest Kultur och Sociala fragor, | Olyckor och | Olyckor och | Olyckor och
forekomma fritid valfard brott brott brott
nde 22 39 35 29 70
amneskateg
orier Olyckor och Olyckor och Sociala Arbetsmark Kultur och
brott brott fragor, -nadsfragor fritid
21 22 valfard 29 20
20
Sociala fragor, Naringsliv Sociala fragor,
valfard valfard
12 17 10
Totalt antal
inslag 68 18 20 10 10

| tabellen ovan kan vi se att en stor del av de nyheter som férmedlas fran exempelvis Vastra

Gotalands lan beror sociala fragor och valfardsfragor. Fran Skane lan ror en stor del av

nyheterna olyckor och brott. I tabell 4.10 presenteras resultaten for Aktuellt.

Tabell 4.10: Vanligast forekommande &mneskategorierna for specifik plats i Aktuellt. Andel
nyhetsinslag inom respektive damneskategori i procent.

Stockholms | Vastra Skane Norrbottens | Orebro
lan Gotalands l1an | lan lan lan
Vanligast Olyckor och | Sociala fragor, | Olyckor och | Arbetsmark- | Olyckor
forekomman brott valfard brott nadsfragor och brott
de @mnes- 20 50 50 50 83
kategorier
Sociala Olyckor och Arbetsmark- | Olyckor och Kultur
fragor, brott nadsfragor brott och fritid
valfard 12 33 25 17
20
Naringsliv Sociala fragor, | Vetenskap,
Kultur och valfard teknik
fritid 12 17 25
14
Totalt antal
inslag 35 8 6 4 6
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| ovanstaende tabell kan vi se att vissa amnen tycks vara mer vanligt férekommande fran
specifika platser an andra. Det finns dock vissa handelser som paverkar dessa resultat. Vi
tanker framforallt pa det sjalvmord som begicks i Kumla och de héandelser som hande kort
efterat innan man kopplade den anhallne till Vastra Gotaland. Det gor att manga inslag kring
det brott som begatts hojer andelen nyheter som berér brott i Orebro. Utan denna héndelse
hade Orebro lan férmodligen inte lyfts fram i vara resultat alls. Det ar &ven viktigt att har
belysa det lilla urval av nyhetsinslag vi kan géra matningar pa. Det innebdr att vi inte kan dra
nagra egentliga slutsatser av vilken bild som férmedlas av Sverige i Aktuellt. Det enda vi kan
konstatera ar att det i Aktuellt, under den period vi undersokt, formedlas fa nyheter fran andra

omraden an Stockholm.

Det gar att vanda pa relationen mellan amne och kategori och se pa den geografiska
spridningen inom ett &mne. Vi har valt ut de fem mest férekommande kategorierna i
nyhetsséndningarna och resultaten presenteras i tabell 4.11. Aterigen har vi valt att inte
exkludera Sverigesvepet. Genom att undersoka denna relation kan vi tydligare se om ett

specifikt amne ar mer vanligt férekommande fran en sérskild plats.

Tabell 4.11: Vanligast forekommande geografisk plats i relation till vilket &mne som berdors i
Rapport i procent.

Politik Sociala Néringsliv | Olyckor och | Kultur och
fragor, brott fritid
vélfard

Varifran det | Stockholms Stockholms Stockholms | Stockholms | Stockholms
oftast lan lan lan lan lan
rapporteras, 71 35 45 25 45
Rapport
Vérmlands Vastra Vastra Skane lan Véstra
lan Gotalands lan | Gétalands lan Gotalands
lan
14 20 27 13 27
Vastra Skane 1an Skane 1an Orebro 1an | Skéne lan
Gotalands lan
7 12 18 13 18
Totalt antal
inslag 14 34 11 56 11

| tabell 4.12 finner vi resultaten for Aktuellt.
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Tabell 4.12: Oftast forekommande geografisk plats i relation till vilket &mne som berors i
Aktuellt i procent.

Politik Sociala Néringsliv | Olyckor och | Kultur och
fragor, brott fritid
valfard

Varifran det | Stockholms Stockholms Stockholms | Stockholms | Stockholms
oftast lan lan lan lan lan
rapporteras, 63 37 67 30 72
Aktuellt
Skéne lan Norrbottens Véstra Orebro 1an | Orebro lan
lan Gotalands lan
18 25 33 21 14
Vastra Skane lan Skane lan | Varmlands
Gotalands lan lan
9 25 13 14
Totalt antal
nyhetsinsla 11 8 3 23 7
g

Att det fran Stockholms lan formedlats nyheter som berdrt alla ovanstaende amneskategorier
visar att det finns en amnesmangfald fran Stockholms lan. Dessutom ar detta omrade
dominerande inom alla &mnesomraden. Att det ar vanligast inom politik ar foga forvanande,

men vi noterar med intresse den hdga andel kulturnyheter som férmedlas fran Stockholm.

Det finns ett antal omraden varifran det under var undersokta period endast har rapporteras
om olyckor och brott. | Rapport &r dessa Kronobergs 1&an, Jamtlands l&n och Dalarnas lan. |

Aktuellt &r det Vasternorrlands lan, Kronobergs lan, Kalmar lan, Dalarnas lan.

Sverigesvepet ar ett unikt format som betyder mycket for den geografiska spridningen och det
ar av intresse att aven se till den &mnesmassiga spridningen i inslagen. Om vi véljer att se till
de fem vanligast forekommande &mnena kan vi i tabell 4.13 se att en stor del av nyheterna ror
olyckor och brott.

38



Tabell 4.13: Amnesfordelning i Sverigesvepet i procent.

Amnets procentandel i Sverigesvepet

Arbetsmarknad 8

Sociala fragor,

valfardsfragor 15
Energi och miljo 9
Olyckor och brott 40
Kultur och fritid 12
Totalt antal inslag 84

NYHETSINSLAGETS TON

Olyckor och brott, som &r det storsta &mnesomradet i Sverigesvepet, har av flertalet forskare
kopplats till negativa nyheter. Vi kan i tabell 4.14 se narmare pa férdelningen av nyhetsinslag
i de tva olika nyhetssandningarna utifran vilken ton de har.

Tabell 4.14: Fordelning av nyhetsinslag i respektive program utifran ton i procent.

Rapport 19.30 Aktuellt 21.00
Positivt 13 11
Neutralt 30 35
Negativt 57 54
Totalt antal inslag 381 246

Det finns en dvervagande negativ ton i bada nyhetsprogrammen.

Nyhetsinslagets ton i relation till geografin

Vi anser att det ar viktigt att se om dessa nyheter med en specifik ton ar férdelade mellan
olika omraden. Resultaten i tabell 4.15 visar att de negativa nyhetsinslagen dominerar stort pa
andra platser an Stockholm vilket vi finner i bade Rapport och Aktuellt, &ven om resultaten ar

mer extrema i Rapport.
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Tabell 4.15: Andel nyhetsinslag fran specifik plats fordelat utifran ton i Rapport i procent.

Stockholms Vastra Skane lan Norrbottens ~ Orebro
lan Gotalands lan lan lan
Positivt 17 6 0 30 10
Neutralt 37 22 20 10 0
Negativt 46 72 80 60 90
Totalt 68 18 20 10 10

For Aktuellt presenteras resultaten i tabell 4.16.

Tabell 4.16: Andel nyhetsinslag fran specifik plats fordelat utifran ton i Aktuellt i procent.

Stockholms Vastra Skane lan Norrbottens  Orebro
lan Gotalands l1an lan lan
Positivt 11 12 17 25
Neutralt 49 25 16 0
Negativt 40 63 67 75 100
Totalt antal 35 8 6 4

Aterigen paverkas resultatet for Orebro av det uppmarksammade brottsfall som skedde dar.

Det finns ytterligare ett antal platser varifran det endast formedlas nyheter som kategoriseras

som negativa. | Rapport dr dessa Ostergétlands lan, Vastmanlands 1dn, Sédermanlands lan,

Kronobergs lan, Jdmtlands l&n, Dalarnas 1an, Gévleborgs lan och Hallands lan. I Aktuellt &r

detta Orebro lan, Ostergétlands 1an, Viasternorrlands 1an, Sodermanlands 14n, Kronobergs l4n,

Kalmar lan, Dalarnas lan, Vasterbottens lan och Hallands lan.

Duplicering av inslag

Under datainsamlingens gang noterade vi att en stor del av nyhetsinslagen i Rapport adven

sands i Aktuellt. Anna-Maria Jonsson kopplar denna foreteelse till fragestallningarna kring

mangfald inom geografi och amne. Vad galler nyhetsinslagen i Aktuellt visar resultaten i

tabell 4.17 att tva tredjedelar av alla nyhetsinslag i Aktuellt har visats tidigare under kvallen i

Rapport.
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Tabell 4.17: Andel av nyhetsinslag i Aktuellt som tidigare visats i Rapport i procent.

Aktuellt 21.00

Inslag unikt for Aktuellt 33
Inslag som visats i Rapport 19.30 67
Totalt 246
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DEL 5 - ANALYS

| féljande avsnitt kommer en analys foras kring de inledande fragestallningarna. Till grund
for denna analys ligger de resultat som tidigare presenterats samt de svar vi erhallit genom
de samtalsintervjuer som genomforts. De kommer genomgaende kopplas till teori kring

amnet.

DEN GEOGRAFISKA SPRIDNINGEN I RAPPORT OCH AKTUELLT

Rapport och Aktuellt & SVTs tva rikstackande nyhetsprogram som ska férmedla nyheter till
hela Sverige. De har &ven i uppdrag att bevaka héndelser som sker runt om i Sverige, men
enligt de informanter vi intervjuat finns det omraden varifran det séllan formedlas nyheter och

det ar alltsd nagot man &r val medveten om vid SVT.

Nationellt vs. lokalt

Vara resultat visar att i Rapport och Aktuellts nyhetssandningar utspelar sig en stor del av
nyhetshandelserna i Stockholm. Enligt de intervjuer som genomforts forklaras detta av att de
nyheter som &r ifran Stockholm har ett nationellt perspektiv och att det ror sig om handelser
som inte bara beror Stockholm utan hela landet. Dessa d&mnen handlar ofta om politik,

ekonomi, arbetsmarknad och s& vidare.

“..for det dr mer sakligt, att det &r nagon politiker som gjort nagot, att det ar

politikerutspel eller ndgot i riksdagen eller vad det nu dr for ndagot. ~116

Man talar om Stockholm som den politiska och ekonomiska huvudstaden och att det darfor
inte ar sardeles markligt att Stockholm ar s& pass hogt respresenterat som det ar. Nar vi skiljer
ut de nyhetsinslag som har ett nationellt perspektiv kvarstar dock Stockholms dominans. |
Rapport utgors majoriteten av nyhetsinslagen fran Stockholm av lokala nyhetsinslag. Det &r
alltsa inte endast nationella nyhetsinslag fran Stockholm och i tabell 4.5 kan vi &ven se att det
ar fler lokala Stockholmsnyheter i Rapport och Aktuellt an vad det ar lokala nyheter fran
andra omraden i Sverige. Detta ger stod till tanken om en Stockholmscentrering i

nyhetsrapporteringen.

116 [nformant 3, Medarbetare SVT. Intervju.
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Rapport har totalt en storre andel lokala nyhetsinslag jamfort med Aktuellt vilket kan
forklaras av att Rapport har i uppgift att rapportera handelser fran hela landet, att ge en
heltdckande bild av Sverige, medan Aktuellt inte har det. Att fler lokala nyhetsinslag darfor
formedlas i Rapport &r inte sarskilt ovantat. Nar informanterna sjalva pratar om andelen inslag
sa anger de att Rapport bestar av totalt tio inslag exkluderat Sverigesvepet. Av dessa bor inte
fler &n fyra vara utrikesnyheter vilket innebér att sex inslag beror inrikesnyheter. Det ar &ven
pa detta satt de resonerar kring nyhetsurvalet. Man tanker utifran inrikes- och utrikesnyheter
och inte utifran vilka delar av Sverige som far plats i nyhetsurvalet. Det har kan ses vara
direkt problematiskt med tanke pa att den geografiska spridningen lyfts fram som en viktig

del inom ett viktigt arbetsomrade.

Kvantitativt matt

| de genomforda intervjuerna har det namnts att det kvantitativa malet for antalet regionala
nyhetsinslag i Rapport har hojts fran 1 inslag om dagen till 1,5 inslag och att ytterligare en
hojning till 2 inslag per dag kan komma att bli aktuell. Det sags samtidigt att man idag inte
alltid nar upp till malet pa 1,5 regionala nyhetsinslag om dagen och att det ofta ar

“Sverigesvepet” som raddar detta mal.

“..da blir det inte sd som det dr idag i det hdr svepet som man har for att rdidda
Sverigebilden emellanat. Det finns en jatterisk i att man dar har den typen av
nyheter som man inte rapporterar om ifran Stockholm, alltsa blaljusnyheter. Det
ar inte en riktigt korrekt bild av hur nyhetsrapporteringen ser ut ute i landet, for
de regionala nyhetsstationerna har inte sarskilt mycket blaljus, det ar i alla fall

min bild, utan det &r att det passar i n&n sorts dramaturgi ™’

Att dramaturgi namns visar pa att det rader en medielogik som styr nyhetsurvalet och
paverkar vilken bild som férmedlas av Sverige i rikssandningarna. Blaljusnyheter skapar en
dverrepresentation av nyheter om brott, brander och férkunnande av domar eftersom det ar
amnen som kraver valdigt lite forforstaelse vilket passar for de korta inslag som karaktariserar
Sverigesvepet. Det innebédr &ven att det ofta ror sig om elandesrapportering och darmed
negativa nyheter. Resultaten visar att under var undersokta period fanns det ett flertal 1an som
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endast framtradde i Sverigesvepet vilket innebar att det ifran ett flertal lan endast rapporteras

om elande och negativa héndelser.

Dominerande nyhetshandelser

Under den undersokta perioden intraffade ett flertal stora handelser som kom att fa ett stort
utrymme i rikssdndningarna. Dessa var bland annat hé&stkottskandalen, de ekonomiska
svarigheterna pa Cypern samt valet av en ny pave. Dessa handelser lever upp till ett flertal
nyhetsvarderingsprinciper som lagger fokus pa att nyheten ska beréra manga, vara ovantat
och ske ndra och att den &ven ska vara aktuell. Flertalet forskare har konstaterat att negativa
nyheter skapar intresse och ett avsldjande om kottfusk har darmed goda forutséttningar for att
fa ett stort genomslag. Resultattabellerna visar att 16 unika inslag har visats angaende
kottskandalen. Detta kan sattas i relation till att det &r ett stérre antal nyhetsinslag &n vad
Norrbottens lan lyckas formedla totalt under den undersokta perioden, oavsett &mneskategori.
Det kan anses vara ett exempel pa mediernas formaga att satta dagordningen. Ett stort antal
inslag som gor att nyhetshandelsen dominerar under en vecka, gor att allménheten mycket
troligt kommer att diskutera just héstkéttskandalen. Men samtidigt &r det nara kopplat till
uppfattningen om vad publiken faktiskt &r intresserade av. Kanske svarar antalet inslag kring

héstkdttskandalen upp till det behov av information som publiken har om samma @&mne.

Mojligheten for nyheter att erhalla ett sa pass hogt nyhetsvarde att de kan dominera en
nyhetsvecka visar att geografi inte ar en styrande faktor i nyhetsvarderingen och urvalet.
Kanske &r inte damnet styrande heller. Informanterna menar att man snarare ser till
nyhetssdndningen och dess helhet. Man menar att en form av laddning i programmet och att
sjalva inslaget &r den viktigaste faktorn for nyhetsvardet, snarare an vilket &mne det berdr
eller varifran den kommer. Det handlar ater om en dramaturgi och ett skapande av en bra

nyhetssandning som kan tankas sta i konflikt med tankarna om Sverigebilden.

Begreppet laddning kan dven antas vara ett subjektivt begrepp och kan tdnkas skapa problem i
relation till s& konkreta begrepp som geografisk och amnesmassig spridning som &r grunden
for Sverigebilden. Hur lyckas man forena konkreta mal med en journalistisk kansla som ar
svar att forklara? Detta har dock alltid varit fallet for journalistiken. Nyhetsvarderingens
principer har varit svara att understka eftersom processen ar svar att beskriva. Kanske ar det
en bakomliggande orsak till varfor en Stockholmscentrering fortfarande kvarstar i

nyhetsrapporteringen. Det kan vara svart att forandra nagot som inte riktigt gar att definiera.
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Den geografiska representationen och duplicering

Alla Sveriges lan fanns under den undersokta perioden representerade i Rapport. Sa ar inte
fallet med Aktuellt. Under den tidsperiod vi kodade formedlades ej nagra nyheter fran varken
Blekinge lan, Jamtlands lan eller Vastmanlands lan. Det gar att ifragasatta vilken bild av
samhéllet eller verkligheten detta formedlar, men enligt de informanter vi intervjuat har inte
Aktuellt ett lika strikt krav pa sig att formedla en Sverigebild. Enligt uppdragskontraktet
menar man dock att Sverigebilden &r ett fokusomrade som ska appliceras pa hela
verksamheten, men det méts endast for Rapport. Pa fragan om arbetet kring Sverigebilden i
Aktuellt svarade en informant att Aktuellt formedlar samma Sverigebild som Rapport da den
inledande nyhetssammanfattande delen i sandningen egentligen visar samma nyheter som
sants tidigare under kvéllen i Rapport. Tva tredjedelar av Aktuellts nyhetsinslag ar sadant som
visats i Rapport tidigare under kvéllen. Bakomliggande orsaker till detta &r dels mgjlighet till
sparande av resurser, men aven att den malgrupp som Aktuellt vander sig till inte hunnit se
Rapport tidigare under kvéallen. Begreppet dubbelsiffra syftar till den andel tittare som ser
bade Rapport och Aktuellt.

“Vi vet att dubbelsiffran dr extremt liten och vi vet ju ocksa att vi inte kommer fd
mer pengar utan vi far ju hela tiden mindre och mindre pengar. Att ateranvanda
den forsta delen av nyheterna i Aktuellt fran Rapport ar ett effektivt satt att

anvanda vara resurser. "8

Det kan tankas att det darmed inte behovs ett kvantitativt matt for Sverigebilden i Aktuellt, da
de genom att formedla samma nyheter, férmedlar samma bild. Det finns dock potentiella
skillnader mellan Rapport och Aktuellt vad galler skapandet av en bild av Sverige.
Sverigesvepet som ofta star for den geografiska spridningen i Rapport finns inte med i
Aktuellt. Det kan darfor tankas att bilden som férmedlas i Aktuellt inte alls &r lika fokuserad
pa elandesrapporteringen runt om i landet. Det visar dven vara resultat i tabell 4.2.8. Men
samtidigt finns det brister i den geografiska spridningen i 6vriga inslag i Rapport vilket
innebér att om inte Rapport lyckas férmedla en rattvisande Sverigebild gor egentligen inte
Aktuellt det heller.
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Anna-Maria Jonsson menar att nar nyhetsprogram formedlar samma nyheter minskar bade
den &mnesmassiga och geografiska spridningen. Hon menar att detta har en betydande
inverkan pa den bild av Sverige som férmedlas. I Media Monitor belyser Hvitfelt samma
fenomen och ifragasatter dess betydelse for utbudet. 1 Aktuellt hade det varit mojligt att
formedla andra nyheter for att pa sa vis oka det totala antalet unika nyhetsinslag och darmed
okat spridningen. Andra nyheter hade kunnat formedlas och pa sa vis formedla en mer
varierad bild av Sverige. Det ar dock viktigt att papeka att SVT malgruppsanpassar sin
program och att det ar huvudanledningen bakom ateranvandandet av nyhetsinslag. Men det

innebar i sadana fall att den amnesmassiga och geografiska spridningen blir underordnad.

Ospecificerad plats i nyheterna

Det ar viktigt att pAminna om att de resultat vi fatt fram ar uppdelade utifran geografiskt plats
och manga av nyheterna har inte specificerats till en specifik geografisk plats. Detta galler
framforallt nyheter med nationellt perspektiv. Anna-Maria Jonsson podngterar i sin
avhandling att nyheter med nationellt perspektiv i teorin skulle kunna férmedlas fran vilken
del av landet som helst. Det hér skulle mycket val kunna vara ett satt att forbattra den
geografiska spridningen i nyhetsprogrammen, men da maste nyhetsinslagen med nationellt

perspektiv knytas till en specifik plats. Idag tycks sa ej vara fallet.

DEN AMNESMASSIGA SPRIDNINGEN

Vad géller den &mnesmaéssiga spridningen i SVTs nyhetssandningar har programmen alltid
varit forknippade med harda nyheter som politik och ekonomi. Vara resultat visar att
bevakningen av @mnen som politik och ekonomi visserligen kvarstar, men att olyckor och
brott, sociala fragor och valfard samt kultur och fritid ar @mnen som bevakas i liknande
utstrackning i Rapport. | Aktuellt &ar skillnader nagot tydligare, men den 06kning av
brottsrapportering som Westerstahl & Johansson kunde identifiera redan under 80-talet
kvarstar fortfarande i de tva nyhetsprogrammen. Enligt informanterna pagar det fortgaende
diskussioner kring vilka &mnen man ska prioritera.

“Mindre politik och mer konsument om man ska harddra. 119
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Att Oscarsgalan pagick under den undersokta perioden bidrar mycket troligt till att kultur och
fritid blir ett &mne som forekommer i tamligen hdg grad i nyhetsprogrammen. Detsamma
galler de sportsliga framgangarna inom skidsporten. En annan aspekt ror amneskategorin
olyckor och brott som i Rapport starkt paverkas av Sverigesvepet. Varje enskild
nyhetshiindelse 1 “svepet” har kodats som ett eget inslag. Detta da den geografiska aspekten
sérskiljer de olika handelserna.

Sverigesvepet

Vara resultat visar vad manga av informanterna sedermera bekréftar i intervjuerna, namligen
att Sverigesvepet nastan alltid behandlar blaljus-nyheter i form av olyckor och brott. Nar vi
ser till vilka &mnen som ar mest forekommande visar vara resultat att olyckor och brott utgor
40 % av innehallet och att sociala fragor och vélfardsfragor kommer pa en andra plats med 15
% av innehallet. Det har &r tydliga skillnader. Detta kan kopplas till den pluralistiska bild som
Anna-Maria Jonsson diskuterar kring som &r en grund for att publiken ska kunna engagera sig
i och samtidigt kunna ta stéllning till omvarlden. Hon menar att om den dmnesmassiga

spridningen &r bristfallig far det direkta konsekvenser for bland annat den offentliga debatten.

“Det dr klart att det blir mycket hindelsenyheter, mycket blaljus och sdddr. Det

dr en del utav journalistiken det ocksa. 120

Fragan ar da hur man valjer att se pa Sverigesvepet och dess inverkan pa bilden av Sverige.
Med tanke pa den korta tid som inslaget erhaller i programmet kan man se det som att brott
och olyckor inte far sarskilt stort utrymme i programmet. Men samtidigt finns det en
geografisk kvantitet i Sverigesvepet som man inte borde bortse ifrdn. Nar det formedlas
olyckor och brott fran flera olika platser skapar det troligtvis en bild av elédnde pa flera olika

platser, oavsett hur langa inslagen ar.

Tanken om att Rapport och Aktuellt i huvudsak formedlar harda nyheter kan tankas kvarsta
om man valjer att se Sverigesvepet som en mindre viktig del i programmet. Men
Sverigesvepet finns endast i Rapport. Andelen olyckor och brott som férmedlas i Aktuellt &r
aven den hog. Det kan naturligtvis bero pa storre handelser som exempelvis handelsen med

den unga kvinna som begick sjalvmord i Kumla. | det fallet hade Aktuellt ett mer férdjupande
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inslag som kommenterade ett flertal aspekter. Man lyfte ett eget inslag om Grooming och
belyste problematiken med det fenomenet. Aktuellts rapportering kring en brottshandelse blir
mer fordjupande och &r kanske egentligen inte vad man skulle kalla elandesrapportering.

AMNEN OCH GEOGRAFI I RELATION

Nar vi valjer att se pa den amnesmaéssiga spridningen i relation till geografin vill vi fa svar pa
vilka amnen som tas upp fran olika platser. Det behandlar fragan om den d&mnesmaéssiga
mangfalden fran olika omraden i landet som Anna-Maria Jonsson lyfter fram och genom att
titta pa hur den amnesmassiga spridningen forhaller sig till den geografiska kan vi sdga nagot
om Sverigebilden. Informanterna menar att det dock inte &r sa enkelt att endast se till dessa
tva. Istallet namner man att trender och utvecklingsmaonster runt om i landet ar vad som blir
intressant nyheter. Geografi och d&mnesomrade blir underordnade sjalva handelsen. Det ar
aven utvecklingsmonstren som fungerar som bakomliggande orsaker nér man ser till att vissa
amnen rapporteras oftare fran ett omrade an ett annat. Nar gruvor ateréppnas i Norrland och
erbjuder nya arbetsmajligheter menar en informant att det vore markligt att géra massa andra
reportage &n just om gruvorna. Det dr dessa intressevdackande héndelser som styr och den
amnesmaéssiga och geografiska spridningen kommer i andra hand. Samtidigt finns det en
medvetenhet om att vissa omraden inte forekommer i rapporteringen och man véljer da aktivt

att se narmare pa omradet for att identifiera trender och utvecklingsmaonster.

En annan anledning till varfor den amnesmassiga spridningen ser ut som den gor i vara
resultat kan vara en frdga om vilka intressen som finns hos journalisterna. Aven
informanterna bekraftar att journalisternas personliga intressen styr vilka @mnen som
rapporteras, men det ar inte maéjligt for oss att avgéra om de skulle styra i sa hog grad att det
skulle forklara de skillnader i amnesmaéssig fordelning vi funnit i vara resultat. Det ar dock
mycket majligt att det kan inverka pa nyhetsrapportering i samverkan med tidigare namnda

utvecklingsmonstren och trender.

Bristande spridning

Fran var undersokning kan utlasas relativt stora olikheter mellan olika geografiska omraden
nér det kommer till férdelningen av d&mnen. Resultaten visar att det finns en ojamn férdelning
vad géller &mnesmassig spridning i 6vriga delar av landet forutom i Stockholms l&n. De visar

dessutom att vissa amnen ar Gverrepresenterade i rapporteringen fran ett specifikt omrade. |
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Rapport utgors en majoritet av nyheterna fran Vastra Gotalands lan av inslag som beror amnet
sociala fragor och valfardsfragor och i Skane lan utgér majoriteten av inslagen olyckor och
brott. Vi menar att man hadr kan se en tendens till en stereotypifiering och det mest kénda
exemplet & Malmo som lange varit forknippat med brott vilket dven vara resultat visar. Det ar
visserligen sannolikt att det maste finnas en viss rapportering av de olika omradenas
stereotypa dmnen, men nér den dmnesmassiga spridningen uteblir bidrar det snarare till en

forvrangd bild av omradet.

“Vad gdller Malmé har vi haft vildigt mycket diskussioner om det hdr, eftersom,
vi gjorde egna, vi satte en del av var krimgrupp, det har var for natt ar sen, for da
var det en debatt om alla skjutningar i Malmo dar vi for det forsta ville ta reda pa
om det ar sa att det ar sa manga skjutningar i Malmé och vi tog fram statistik som
visade att det nog inte hade varit en 6kning, medan det i folks medvetande sa var

det som att ddr skjuts det hela tiden”. 121

Den negativa kontexten

Det kan aven bli en form av ond cirkel nar det i ett omrade finns en bild av hur verkligheten
ser ut och som darmed skapar en kontext. | Malmo utgor den uppfattade brottsproblematiken
en kontext i vilken nyheter, som exempelvis en nedlaggning av en skola pa grund av att
eleverna har for daliga betyg, varderats hogre an om den utspelat sig ndgon annanstans i
Sverige. Men ndr nu nedlaggningen sker i Rosengdrd i Malmo finns det ett annat
sammanhang som gor handelsen mer intressant och darmed lyfts fram. Det finns en tendens
att koppla samman nedlaggningen med den negativa kontext som finns om omradet och att
nyheten om nedlaggningen darmed erhaller ett intresse ur kontexten fran omradet. Det skulle
kunna kopplas till tanken om publikens forstaelse som Ostgaard namner. Nar forstaelsen
harstammar fran den negativa bilden av ett omrade &r det inte svart for publiken att satta sig in
I andra negativa nyheter. Dessutom finns det grundldggande intresset i negativa nyheter som
Westerstahl & Johansson belyste redan pa 80-talet. Det kan innebéra att det fran omraden med
en negativ bild darfor formedlas mer negativa nyheter. Det finns ett flertal omraden ifran vilka
det i Rapport och Aktuellt endast formedlas nyheter som ror olyckor och brott, vilket gar att
ifrdgasatta huruvida det ar en korrekt bild av samhallet. Foljande citat belyser hur en viss typ
av handelser kan skapa en bild av en plats.
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“... Stockholms kommuner ar de minst bevakade kommunerna i Sverige. Det finns
ingen medienarvaro i Nacka eller Huddinge pd samma satt som det finns i
Goteborg och Malmé. Goteborg och Malmé har ganska starka lokala medier,
kommunerna kommer inte undan med vad som helst har. D& kan det passera, det
har med nationalarenan i Solna, dar det handlar om mutor pa en helt annan niva,
alltsd bevisade verkligen. And& har det har inte forandrat, det ar fortfarande sa

att Goteborg ar en mutstad, men Stockholm, dar ar det ndgonting annat... "%

Kanske kan den amnesmassiga spridning i nyheter fran Géteborg, eller bristen dérav, vara en
av de bakomliggande orsakerna till bilden som skapats av staden. Detsamma géller for Skane
och Norrland. Nar det endast visas en viss typ av nyheter etsas den bilden fast vilket aterigen
kan kopplas till Anna-Maria Jonssons tankar om att det kravs olikartade nyheter for att det ska
vara mojligt att bilda sig en egen asikt. For Stockholms lan som i var undersokning har en
bred &mnesspridning blir inte staden associerad med en viss typ av handelser. Det forklarar
dven varfor bilden av staden blir neutral i jamférelse med andra omrdden. Aven om
elandesrapporteringen finns hér balanseras det ut av andra typer av amnen i nyheterna.
Faktum ar att Stockholm &r den vanligast férekommande platsen vad géller varifran olika
amnen rapporteras, men det ar anda andra omraden som blir associerade med ett visst &mne.
Nar nastan halften av rapporteringen fran Skane lan beror olyckor och brott sa skapar det en
bild av det kriminella Malmd, dven nar det fran Stockholm rapporteras om fler olyckor och
brott.

Ton i relation till geografi

Nyhetsinslagens ton paverkar den bild av samhallet som formedlas av medierna och darmed
aven den Sverigebild som formedlas. Genom att stélla nyhetsinslagens ton i relation till
geografin kan vi tydligare se vilken bild som férmedlas av olika delar av landet och det finns
tydliga skillnader. Resultaten ar samstammiga for bade Rapport och Aktuellt. Utanfor
Stockholm dominerar de negativa nyhetsinslagen och férmedlar ddrmed en negativ bild av
den delen av landet. Det bekraftar aven de resultat som bade Westerstahl & Johansson och
Jonsson far fram i sina undersokningar. Den bild som formedlas ifran Stockholm blir mer
neutral eftersom det ofta ror politik och liknande @mnen som inte alltid ar negativa utan

kanske snarare neutrala. Jonsson lyfter fram att nyheter vérderas olika beroende pa varifran de
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kommer. Hon menar att Stockholmsnyheter varderas utifran hur viktiga de anses vara, medan
nyheter fran andra omraden i Sverige snarare varderas utifran intressevackande de ar. Och

inom teorin om nyhetsvérdering &r intresse sammanlénkat med negativitet.

Det faktum att manga av nyhetsinslagen fran Stockholm aven har ett nationellt perspektiv gor
att den bild som formedlas av Stockholm skiljer sig fran den som férmedlas fran andra
omraden. Pa andra omraden sker handelser med lokal paverkan. Det berér kanske bara dem
eller andra. Fran Stockholm formedlas nationella nyheter som paverkar mig eller oss. Vi
menar att bilden av Stockholm som det politiska och ekonomiska maktcentrat paverkar bilden
av bade Sverige och Stockholm och att de tva kan tenderar att flyta ihop. Det finns en
tillvanjning vid att allt viktigt som sker i Sverige, det sker i Stockholm och fran andra platser

kommer bara elande.

Vi menar att man skulle kunna koppla denna foreteelse till tankarna om nyhetsimperialism.
Det kan anses vara en extrem liknelse, men faktum &r att el&ndesrapporteringen ar
dominerande vad géller nyhetsformedling fran andra delar av landet, precis som
elandesrapportering historiskt har dominerat fran u-lander och det paverkar den bild vi har om
andra platser bortom var egen. Vi menar inte att nyhetsformedlingen pa nagot satt likstaller
exempelvis Malmd med Mellanéstern, utan snarare att det finns likheter i den rapporteringen
som gors och dess paverkan pa vilken bild som skapas. Under den undersokta perioden
formedlas ett litet antal nyhetsinslag fran omradet om man jamfor med exempelvis Stockholm
och dessutom &r majoriteten av dessa inslag negativa. Det har, som tidigare ndmnts, funnits
diskussioner kring just den bild som skapas av exempelvis Malmg och vi menar att den
nyhetsrapportering som under den undersokta perioden skedde frdn Skane lan inte kan ha
forbattrat den bilden.

Tonen i programmen

Skillnaderna i ton for de olika delarna av landet & mer extrem i Rapport &n i Aktuellt, vilket
kan bero pa ett flertal olika saker. Dels kan det bero pa det faktum att Rapports Sverigesvep
tillater nyhetsinslag av blaljuskaraktar som darmed hjélper till att hoja den negativa andelen
nyheter fran olika delar av landet i Rapport. Rapports format ar dessutom av en rapporterande
karaktar vilket inte alltid tillater fordjupningar och forklaringar och kanske tillater det
medieformatet tillspetsade, sensationella nyhetsinslag sa som olyckor och brott och liknande

amnen. Né&r denna typ av nyheter ar vanligast forekommande kommer den bild som skapas att
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bli negativ. I Aktuellt finns daremot tid for fordjupning och kommentarer och ett &mne som
forklaras utifran flertalet aspekter tenderar att skapa neutralitet. Det férklaras dven av de
siffror i tabell 4.2.7 dar Aktuellt har ndgot mer neutralt innehall &n Rapport. Dessutom finns
inte Sverigesvepet med i Aktuellt. Men vara resultat visar anda att tonen i nyhetsinslagen ar
overvagande negativ i bada programmen och att Aktuellt, trots avsaknad av Sverigesvep, har
nastan samma andel negativt material som Rapport. Det kan aterkopplas till Westerstahl &
Johanssons tankar om att man fokuserar pa det negativa, oavsett vilket &mnesomrade som

behandlas.

SVERIGEBILDEN

Teorier om medielogik beskriver olika organisatoriska faktorer som paverkar
nyhetsférmedlingen och darmed dven den bild av Sverige som férmedlas. Som namnts
tidigare ar Sverigebilden ett fokusomrade som faststéallts av programledningen, vilket gor det
till en form av organisatoriskt mal att uppna och darmed till ett omrade som i hogsta grad
borde paverka nyhetsvarderingen och nyhetsurvalet vid SVTs nyhetsredaktion. Idag finns det
ett stort samarbete mellan riks- och regionalredaktioner. Ett sadant samarbete ror
Sverigebilden och involverar de regionala redaktionerna i ett natverk dar man gemensamt
arbetar med potentiella nyhetshandelser och planerad journalistik. De informanter vi
intervjuade gav en samstammig bild av vad Sverigebilden innebar och hur man arbetade med
det. Flera informanter beskriver att samarbetet mellan redaktionerna har forbéattrats pa senare
tid. Det har tidigare funnits ett synséatt om att de lokala redaktionerna kanske inte alltid var
lika bra som riksredaktionerna, men att det idag fran redaktionen i Stockholm finns en tillit till

att regionalredaktionerna klarar av att bevaka olika handelser i sitt eget naromrade.

”Och da har vi fatt till att vi ska klara av den hdr krocken i Malmo, &ven om de
Stockholmsreportrar som kanske har storst erfarenhet pa vissa saker befinner sig
har uppe sa maste vi kunna forlita oss pa att Sydnytt gor det béattre &n vi gor det.
De har lokalkunskap, de kénner folk, de vet vem man ska ringa och da maste det

vinna och d& maste vi lita p& dem och tidigare gjorde vi inte det. "%

Detta fordndrade synsétt har att géra med omorganisering av nyhetsverksamheten samt

tidigare namnda natverk med reportrar och redaktorer fran samtliga redaktioner. | natverket

123 Informant 1, Medarbetare SVT, Intervju, 2013-04-26
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jobbar man idag med en mer planerad journalistik vilket betyder att en egen nyhetsagenda kan
sattas som i sin tur gor det lattare att kommunicera kring och satta upp mal for redaktionernas
egen journalistik. Informanterna menar att en 6kad tillit och en mojlighet att genom nétverket
snabbt kunna vara pa plats nar nagot hander, hojer kvaliteten bade kvantitativt och kvalitativt i

nyhetsformedlingen. De interna arbetsvillkorens paverkan pa nyhetsrapporteringen blir har

pataglig.

Regionala redaktioner

Tanken bakom det regionala natverket ar att kunna lyfta handelser fran ett lokalt till ett
nationellt perspektiv. genom att se om nagon liknande handelse, trend eller
utvecklingsmonster finns pa andra platser i landet. Det handlar om att gora nyheter intressanta
for fler ménniskor vilket med enkelhet kan kopplas till nyhetsvarderingens principer om att ju
fler man bero6r, desto hogre blir nyhetsvérdet. Det &r har av intresse att lyfta fram Bengt
Johansson och hans tankar om att nyhetsvérderingens olika faktorer ar ett kdnnetecken for det
marknadsmassiga styrfaltet. Det ideologiska styrfaltet kannetecknas av att det formedlas
nyheter som publiken bor ta del av och som &r av vikt att de bor kanna till. En réttvisande bild

av Sverige kan anses falla under det sistndmnda.

Ett exempel som ndmns under intervjuerna ror de granskande reportage som behandlade
Arbetsformedlingen och de bolag de samarbetade med. Sjdlva nyheten harstammade ifran
Sundsvall, men genom natverket skapades mojligheten att se till det nationella perspektivet
och det konstaterades att det inte handlade om en lokal foreteelse. Det har darmed blivit en sa
pass stor nyhet att den lyckats sla sig in i rikssandningarna. Men regionala nyhetsinslag som
arbetas om pa detta satt far som sagt ofta en nationell karaktar och det ar sallan som det da
anges en utspelsplats. Det innebér att den regionala forankringen férsvinner och bidrar darfor
inte till en mer neutral bild av olika platser i landet. Istéllet blir det Sverigesvepet som bidrar
med den lokala anknytningen och dar vet vi att det ar en dvervdgande majoritet av negativa
nyheter.

Oronmarkta reportrar

Utover natverket kring Sverigebilden finns dven fem sa kallade 6ronmarkta reportrar som &r
utplacerade pa olika regionala redaktioner runt om i landet. Dessa reportrar skapar inslag som

ar gjorda for rikssandningarna och som darmed innehaller delar som gor inslaget intressant for
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hela Sverige. Sa aven om de é&r placerade pa en regional redaktion svarar de mot
Stockholmsredaktionen och har ett riksperspektiv i sin nyhetsbevakning. Enligt informanterna
svarar dessa fem reportrar for mellan 30-40% av de lokala inslagen i rikssandningarna i
Rapport och Aktuellt. Tva av reportrarna finns i Goteborg, ytterligare tva i Malmo och den
femte ar placerad i Umea. Dessa 6ronmarkta reportrar kan forklara varfor rapporteringen fran
Vastra Gotalands lan och Skane lan och dven Norrbottens lan dr hogre an 6vriga delar av
landet. Pa de stdllen dar det inte finns Gronmarkta reportrar finner vi istallet en
underrepresentation av inslag som slas in i rikssandningarna. Det tycks alltsa finnas, genom
de 6ronmarkta, en intention till att bredda den &mnesmassiga och geografiska spridningen,
men vi menar att detta kanske forsvarar for andra regioner att sla sig in i rikssandningarna.
Nyhetssdndningarna har ett begrénsat utrymme och om ett och ett halvt inslag om dagen ar
vigt at regionala inslag kan det vara svart for lokala nyhetsinslag att konkurrera med de inslag
som gjorts med ett tydligt riksperspektiv. Kanske kan det dven uppsta en form av centrering

kring de 6ronmarkta som mojligtvis, bland annat, tillhandahalls mer resurser.

“de dronmdrkta... Sa att de jobbar direkt for oss [redaktionen i Stockholm, forf.
anm.Joch dem kan vi bestdmma vad de ska géra. Men vi kan inte bestamma att
Vastnytt ska gora det eller det for oss. Och det ar ju en problematik fér det vi
forsoker hitta ar ju ett satt for att fa ett annu battre samarbete, om man kan
planera mer av jobben och dar man kanske samarbetar med ndgon pa vastnytt
med ndgon har sa ar det storre chans att det blir ett material som ar anvandbart

bade i Vastnytt och i riksnyheterna. %

Det tycks finnas en god samordning, men kanske inte lika mycket samarbete. P4 Vastnytt

sager man foljande om de 6ronmarkta reportrarna.

“Nej det dr inte helt atskilt, men de har sin uppdragsgivare i Stockholm som
kommunicerar mest med dem. De ar ju med pa vara méten, men vi forsoker inte
slésa resurser utan, gor de nagot sa gor ju inte vi det da. Men vi har ju daglig

kontakt. "%

124 Informant 5, Medarbetare SVT, Intervju, 2013-04-29
125 Informant 3, Medarbetare SVT, Intervju 2013-05-03
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Att sla sig in
Mojligheten att skapa regionala inslag som lyckas sla sig in rikssandningarna diskuterades av
flera av informanterna och det ar kant inom SVT att det fran en del omraden inte skapas
inslag som lyckas sla sig in i sdndningarna. Fran riksredaktionen finns det ett krav om att
regionala nyhetsinslag maste innehalla information som skapar en forstaelse hos publiken for
handelsen, oavsett var i landet man bor. Redaktionerna maste darfér omarbeta nyhetsinslag sa
att det passar till rikssdndningarna vilket inte alltid & genomforbart. Informanterna vid SVT
ar alltsa medvetna om att regionala inslag har svart att sla sig in i rikssandningarna, men de ar
osakra pa varfor. En informant menar att det inte alltid finns tid eller resurser att sitta och

klippa eller gora ett riksinslag av lokalnyheter.

“Om det beror pd att de inte dir intresserade eller inte hinner eller att det ar svart
med tekniken och s& vidare, som gor att man inte klipper réatt. Att de inte gor ett

riksinslag ocks&, vilket ju som sagt &r som ar kravet fran oss. "%

Ytterligare en anledning till varfor vissa omraden inte ar representerade i rikssandningarna
kan bero pa vilket bevakningsomrade de tillhor samt hur stor redaktionen &r. Vastnytt ar ett
exempel pa en redaktion som har ett valdigt stort bevakningsomrade och det kan forsvara
bevakningen av alla kommuner i upptagningsomradet. Uppsala namns av informanterna som
ett exempel pa en redaktion som ska bevaka en av Sveriges storsta stader, men dar

redaktionen utgdrs av endast fyra personer, da de fungerar som en lokalredaktion under ABC.

Det talas ocksa om ett engagemang hos journalisterna och dess betydelse for
nyhetsformedlingen och att det till viss del &r det individuella intresset som styr vilka &mnen
som slas in mest i riks. Detta kan bli problematiskt om man tittar pd den demografiska

spridningen inom redaktionen, vilken beskrivs som relativt homogen av en informant.

“Det dr ju vit medelklass med ganska god utbildning, det dr ju inget jamt snitt

over den svenska befolkningen direkt. "’

Men samtidigt &r det tydligt att dven sjélva nyhetssandningen och dess begransade utrymme

forsvarar for nyhetsinslag att sla sig in. Informanterna menar att &ven om alla elva regioner

126 Informant 1: Medarbetare SVT, Intervju, 2013-04-26
127 Informant 3: Medarbetare SVT, Intervju 2013-05-03
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bidrar med ett inslag sa far alla inte plats. Dessutom konkurrerar de med inslag som har en
mer sjalvklar plats i sdndningen, likt nyhetsinslag som handlar om politik och som har ett
tydligt riksperspektiv samt med utrikesnyheter. Vi kan dédrmed se att ett flertal organisatoriska

faktorer ligger bakom den bild av Sverige som férmedlas.

Planerad journalistik

Genom intervjuerna har vi fatt veta att det fran regionalt hall ibland &r lattare att sla sig in i
rikssdndningarna om man sager till i forvag vilka nyheter man vill ha med. Det vill séga ett
planerat nyhetsinslag. Det kopplar ater tillbaka till de trender och utvecklingsmdnster som
ofta skapar intressanta nyheter. Att arbeta med journalistik i den hér riktningen kan, likt
informanterna pastar, innebéra att handelserapporteringen minskar. Det skulle kanske darmed
skapa en annan bild av Sverige som inte & dominerad av olyckor och brott. Dock aterkommer
vi till Westerstahl & Johansson som sedan lange papekat att foreteelsen med negativa nyheter

ar stabil, &ven om amnesomradena varierar.

56



DEL 6 - SLUTSATS

Sveriges Television AB har genom det sandningstillstand som uppréttas av staten ett krav pa
sig om att ta hansyn till den geografiska spridningen. Detta tar sig i uttryck i det
uppdragskontrakt som bland annat definierar nyhetsprogrammens innehall och framforallt i ar
nar man lyft fram arbetet med Sverigebilden. Men de resultat vi presenterat i denna studie
visar att varken den geografiska spridningen eller den &mnesmassiga spridningen &ar sardeles
god. Istallet riskerar den att skapa en missvisande bild av Sverige. Vara resultat forklaras av
att man vid nyhetsredaktionen inte tycks resonera kring nyheter utifran de begrepp som
Sverigebilden utgors av. Istéllet handlar det om en nyhetsvérdering som ser till hur intressant
och viktig handelsen &r. Vi drar av det slutsatsen att arbetet med Sverigebilden &r svart att
forena med traditionell nyhetsvardering, vilket leder till att man idag inte kan fa en rattvisande

bild av olika platser i Sverige genom att folja Rapport och Aktuellts huvudsandningar.

Dock uppstar fragan kring vad man egentligen menar med en Sverigebild. Handlar det om att
formedla nyheter, och darmed en bild av Sverige, dar de fragor som Ilyfts har ett
riksperspektiv och beror alla och envar? Eller handlar det om att lyfta fram olika geografiska
platser for att darigenom formedla bilden av Sverige? Vi tycks hamna vid betydelsen av den
geografiska anknytningen. En informant menar att nar man talar om Sverigebilden s kommer
man inte undan geografin. Men samtidigt arbetar man regionalt med planerad journalistik som
ser till det nationella perspektivet och man l&mnar darmed den geografiska anknytningen. Och
nér det inte finns en geografisk anknytning kan publiken lika gérna tro att det &r en nyhet som

kommer ifrdn Stockholm.

En annan informant menar att de nationella nyheterna ar en viktig del av Sverigebilden. Men
om man verkar for att skapa en Sverigebild dér de nationella och stora handelserna ska spegla
verkligheten, blir den snabbt skev om man behéller Sverigesvepet. Da blir det latt att
Stockholm och dess nationella nyheter blir norm medan andra platser blir avarter. Véljer man
daremot att fokusera pa den geografiska anknytningen, hammas detta snabbt av
nyhetsvarderingsprincipen som fokuserar pa narhet och forforstaelse. Det kravs nagon form
av storre perspektiv for att skapa det intresse som kravs for att ta del av handelser i
exempelvis Umed om man bor i Malmé. SVTs arbete med planerad journalistik som beror
amnen som har ett nationellt perspektiv kan mycket vél vara den bésta I6sningen. Dock finns

det en problematik kring Sverigesvepet och det faktum att det finns for fa andra nyhetsinslag
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fran andra omraden &n Stockholm som balansera den bild som Sverigesvepet skapar. Darfor
ar det av vikt att den planerade journalistiken tar hénsyn till den geografiska spridningen.
Alternativt inte gor det och istéllet véljer att ta bort Sverigesvepet ur programmet. Det har
galler dock bara Rapport. Aktuellt innehar en annu samre geografisk spridning i sitt innehall,
men samtidigt ligger det inte samma kvantitativa krav pa Aktuellt som det gor pa Rapport
samt att Aktuellt formedlar den Sverigebild som Rapport formedlar genom att formedla
samma nyheter. Det handlar om en malgruppsanpassning som skulle kunna falla under det
marknadsmassiga styrféltet och som innebar att man formedlar de nyheter som publiken ar
intresserad av. Det forklarar aven varfor den geografiska och &mnesmassiga spridningen ar
underordnad andra faktorer. Dessa tva begrepp verkar pa satt och vis for att skapa en
rattvisande bild av Sverige, en bild som publiken bor ta del av. Nagot som faller under det
ideologiska styrfaltet. Det tycks har finnas en grundlaggande fraga om vem som ska avgora
vad som &r en nyhet vardig att vara med i SVTs nyhetsprogram. Ar det redaktionens
professionella kunskap som ska avgora eller &r det tittarnas intresse? Eller ar det SVTs
ledning via uppdragskontraktet som ska avgora det eller kanske staten via
sandningstillstandet. | nulaget tycks alla alternativen galla vilket oundvikligen skapar en
problematik nar dels olika aktorerna drar at olika hall, men aven nar aktorerna representerar

olika styrfalt.

Vi kan i denna studie peka pa att Stockholmscentreringen i nyhetsférmedlingen kvarstar och
att det gar att gora vissa liknelser med den kritik som historiskt riktas mot rapporteringen om
u-lander och den bild som skapas. Kritiken har handlat om att det funnits en neutral och bred
nyhetsrapportering fran vastlanderna, likt den rapporteringen vi i denna studie kan se fran
Stockholm. Fran u-lander finns det istallet en tydlig elandesrapportering, precis som det sker
fran Ovriga delar av Sverige. Det ma vara en extrem liknelse, men vi menar anda att det i var

studie finns grunder for sadana slutsatser.
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REKOMMENDATIONER

Mottagarperspektiv
Utifran denna undersokning finner vi det viktigt att titta pa Sverigebilden bade internt och
externt. ldag fors internt statistik 6ver geografisk spridning i inslag. Men vi anser att det kan
oka forstaelsen genom att dven titta pa det utifran publikperspektiv dar det inte finns samma
utgangspunkt som det gor internt. Det kan darfor vara av intresse att titta pa malgrupper och

vad de har for uppfattningar kring bilden av Sverige som formedlas i Rapport och Aktuellt.

Ram for att kommunicera samma budskap
Uppdragskontraktet beskriver valdigt ytligt hur 2013 ars uppdrag ska se ut. Det rader ingen
tvekan om att det &r ett komplicerat arbetsomrade som medfér manga underliggande budskap.
For att skapa forstaelse och ett engagemang kravs det en samlad grundldggande vérdering vad
géller arbetet med Sverigebilden. For att detta ska vara mojligt behovs en tydligare definition
av hur arbetet med Sverigebilden ska se ut, vilka vardegrunder som finns och framférallt vad
malet med projektet ar. Att det inte finns en tydlig beskrivning innebér att Sverigebilden
istallet antas vara pa ett visst satt och det finns darmed igen gemensam bild. Detta menar vi

maste finnas for att det ska vara mojlig att effektivt jobba mot samma mal.

Samarbeta istéllet fér samordna
Efter fyra genomforda intervjuer finner vi tendenser till att det rader viss oenighet parterna
emellan. Detta kan tankas hora ihop med ovanstaende om att det inte finns en tillrackligt klar
bild av hur samarbetet ska ske gentemot Sverigebilden. Det kan ocksa tankas att det behovs
en Overgripande undersokning om hur arbetet inom organisationen uppfattas utav

medarbetarna och genom detta finna varfor och var dessa olikartade svar uppkommer.

VIDARE FORSKNING

Hur ser det ut i andra lander?
Vi vet att public service i Norge och Danmark sénder sina kanaler fran olika platser i landet.
En intressant undersokning skulle darfor vara att i jamforelse med dessa ovan namnda lander
ta reda pa vilka fordelar eller nackdelar som finns med en potentiell omlokalisering av nagon

av de svenska public service-kanalerna till en annan plats i Sverige.
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Malgruppers perspektiv?
Att se till den “Oppna” diskussionen hade varit ett intressant komplement till denna
undersokning. Det finns idag pa SVT en mycket val genomarbetat malgruppsanalys men att
undersoka det upplevda utifran ett mottagarperspektiv hade gett ytterligare en synvinkel pa

perspektivet pa den bilden vi utgar ifran i denna studie, alltsa att tolka det vi ser har och nu.
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BILAGA 1: KODSCHEMA

V1 Program
1. Rapport 19.30
2. Aktuellt 21.00

V2 Datum
Angivet i text i formatet ex 130214

V3 Veckodag
1. Mandag

2. Tisdag

3. Onsdag

4. Torsdag

5. Fredag

6. Lordag

7. Sondag

V4 Presentationsordning
1-20

V5 Placering
0. Ej tillamplig
1. Lopsedelnyhet

V6 Inslagsform

0. Ej tillamplig

1. Rapporterande
2.Kommenterande, fordjupande
3. Granskande, avsldjande

V7 Tidpunkt

. Ej tillamplig

Idag

. Senaste tre dagarna

. Senaste veckan, sju dagarna

. Senaste tva veckorna

. Senaste manaden

. Senaste tre manaderna

. Innan de senaste tre manaderna
Nu

O~NOOUAWNPR O

V8 Utspelsplats

0. Ej tillamplig

1. Stockholms léan

2. Vastra Gotelands lan
3. Skane Lan
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4. Varmlands lan

5. Orebro lan

6. Ostergotlands lan
7. Vastmanlands lan
8. Vasternorrlands lan
9. Vasterbottens lan
10. Uppsala lan

11. Sédermanlands lan
12. Norrbottens lan
13. Kronobergs lén
14. Kalmar lan

15. Jonkdpings lan
16. Jdmtlands lan

17. Blekinge l&n

18. Dalarnas lan

19. Gotlands lan

20. Gévleborgs lan
21. Halland lan

22. Nordamerika

23. Sydamerika

24. Afrika

25. Asien

26. Oceanien

27. Antarktis

28. Europa

29. Mellandstern

30. Norden

31. Sverige, ospecificerat

V9 Utspelsplats, perspektiv
. Ej tillampligt

. Nationellt

. Regionalt

Lokalt

Europa

. Internationellt, globalt

. Mellanstatligt

OUAWNEREO

\

0. Ej tillampligt

1. Politik

2. Ekonomi

3. Arbetmarknad

4. Partier, val och kampanjer
5. Sociala fragor/ valfardsfragor
6. Néaringsliv

7. Energi och miljo

8. Olyckor och brott

9. Krig och konflikter
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10. Kultur och fritid
11 Vetenskap
12. Ovrigt

V 11. Amne, perspektiv
0. Ej tillamplig

. Politiskt

. Ekonomiskt

. Socialt

. Kulturellt

. Juridiskt

. Vetenskapligt, tekniskt
. Historiskt

. Ovrigt

. Natur

O© oo ~NOoO Ol h~ WP

V12. Presentationsniva

0. Ej tillamplig

1. Samhallsniva

2. Individniva

3. Organsation-, foretagsniva

V13. Duplicering

1. Visas dven i Aktuellt
2. Unik

3. Visas dven i Rapport

V/14. Nyhetens ton
0. Ej tillamplig

1. Positiv

2. Neutral

3. Negativ

V15. Sverigesvepet
1. Del av Sverigesvep
2. Eget inslag
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BILAGA 2. INTERVJUFRAGOR

Amnen: Sverigebilden, nyhetsvardering, positiva och negativa amnen. (Semistrukturerad)

1. Sverigebilden:

Vad innebir begreppet ”Sverigebilden” for dig?

Varfor behovs projektet? Varfor gors det nu?

Hur gar arbetet med detta projekt? Vad ar viktigt att arbeta med inom projektet?
Vilken &r din roll inom projektet?

Hur kommuniceras Sverigebilden till alla berérda pa redaktionen och i verksamheten i
stort?

Hur ser relation och distribution ut regionerna emellan? Hur manga jobbar i olika
omraden?

Hur ser den geografiska mangfalden ut i TV-nyheterna anser du?

Hur ser den &mnesmassiga mangfalden ut i Tv-nyheterna anser du?

Vi har tagit del av uppdragskontraktet och vet att det finns angivet en tydlig malgrupp
for de tva programmen. Hur kombinerar man arbetet med en Sverigebild som talar om
spridning med en avgransad malgrupp?

Hur ser ni pa geografiska stereotyper i inslagen?

- Positivt och Negativt:

1.

Var kartlaggning visar ett storre fokus pa utrikesnyheter framfor regionala nyheter, hur
ser du pa det?
Vi ser en ganska stor procentuell skillnad fran Stockholm och de 6vriga delar fran

landet vad galler negativa nyheter, varfor ar det sa?

3. Nyhetsvardering:

1.

Hur gar nyhetsvarderingen och nyhetsurvalet till hos er? Vad &r latt, svart? Finns det
uttalade riktlinjer for hur ni ska vardera nyheterna och for hur ni gor ert urval?

Enligt Vid Nyhetsdesken handlar det om en struktur som finns i vdggarna som kan vara
svar att forandra. Hur ser du pa det?

Hur mycket betyder rérligt material for att en nyhet visas?

Vilka likheter och skillnader finns inom nyhetsvérderingen for Rapport och Aktuellt?
Ska det finnas likheter eller skillnader?
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10.
11.

12.

13.

14.

15.

16.
17.

Har det skett nagon forandring av nyhetsvérderingen och urvalet sedan forandringen
av Aktuellt fran en halvtimme till en hel timme?

Vad ar det som avgor fordjupningen och forandringen av perspektivet pa
nyhetsamnet?

Vi har sett att det finns en vinkling mot individen i Aktuellt, varfor ar detta viktigt?
Anser du att Sverigebilden paverkar nyhetsvarderingen? Varfor, varfor inte? Hur?

Hur styr malgruppen nyhetsvarderingen och urvalet? Man talar ofta om vad publiken
vill ha och vad de bor ha. Hur ser ni pa det?

Hur tanker ni kring &mnets placering? Vilka nyheter hamnar som lépnyheter?

Enligt Vid Nyhetsdesken finns det en uttalad 6énskan om att vara nyhetsledande, finns
detta mal kvar? Hur uttalat ar det?

Det finns ett uttalat arbete med en Sverigebild, men nyhetsvérdering, ett behov av att
vara nyhetsledande och tillfredstallandet av malgruppen kan forsvara detta arbete, hur
hanterar ni denna problematik?

Varfor har ni gatt fran tva ansvariga utgivare till en?

Hur involverad &r du i urvalet? Ser du nagon annan som har en avgérande position i
nyhetsurvalet?

Vilka motiv och argument har ni for att sinda samma nyheter i Rapport och Aktuellt?
Hur ser du pa din egen mojlighet att paverka mangfalden i nyhetsprogrammen?

Ar det nagot vi glomt som du skulle vilja ta upp eller kommentera?
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