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Abstract

Titel: Amnen pé agendan. En analys av pressmeddelanden frin Linsstyrelsen i Vistra
Gotalands léan.

Forfattare: Ida Lenhoff och Lisa Sahlén.

Kurs: Examensarbete i medie- och kommunikationsvetenskap.
Termin: Varterminen 2013.

Handledare: Jan Strid.

Sidantal: 46 sidor.

Syfte: Att analysera det genomslag som Lénsstyrelsen i Véstra Gotalands lins
pressmeddelanden fatt, fran 1 mars 2012 till 1 mars 2013, i tre olika dagstidningar i lénet.

Metod och material: Kvantitativ innehéallsanalys. 78 pressmeddelanden fran 1 mars 2012 till
1 mars 2013 i de tre dagstidningarna Gdteborgs-Posten, Bohusldningen och
Mariestads-Tidningen.

Huvudresultat: Huvudresultatet i undersékningen av Lénsstyrelsen i Vistra Gotalands 14n
visade att 28 pressmeddelanden av 78 utskickade genererade 36 artiklar i de tre undersokta
tidningarna. Fordelning av artiklar mellan de tre tidningarna var jimn och den artikelstorlek
som blev mest publicerade var notiser. Den kategori som det skrevs flest pressmeddelanden
om var djur och natur, men procentuellt sett genererade pressmeddelandena om miljé och
klimat flest artiklar. Den fanns en geografisk forankring som péverkade publiceringen av
artiklarna.

Antal ord: 17 451 ord.

Key words: Nyhetsvirdering, pressmeddelanden, Lansstyrelsen i Véstra Gotalandslén, GP,
Bohusléningen, Mariestads-Tidningen.



Executive summary

The dissertation is written on behalf of Lansstyrelsen (County Administration) of Vastra Gotaland and
is a continuation of a previous paper, about Lénsstyrelsen’s image in the media, written by other
students at the University of Gothenburg.

The aim of our study was to analyze the impact of Lansstyrelsen of Vastra Gotaland’s press releases,
between March 1% 2012 and March 1* 2013, in three different newspapers in the county. Linsstyrelsen
of Vistra Gotaland sent out 78 press releases during this period. The examined newspapers were
Goteborgs-Posten, Bohusldningen and Mariestads-Tidningen.

In society today there are many ways of communication. It has become more difficult for
organizations to inform the public about their message. Media has great power since they decide what
is published and by that controls the news values. Media is also the most common communication
channel between authorities and the public. Therefore we wanted to see what Lansstyrelsen of Vastra
Gotaland’s press releases would look like to get publicity.

The study had two main issues. The first issue was about which press releases became articles and if
there were specific topics that were published more than others. We also wanted to analyze the spread
of press releases and articles during the year and study how much information that came directly from
the press releases to the articles. With the second issue, we wanted to find out if the press releases
fulfilled news values principles.

The theories that we have used to explain the result are news values, gatekeeping and agenda-setting.
We used both older and younger theories of new values, for example Henk Prakke, Hakan Hvitfelt and
Marina Ghersetti. We have also used more practical theories of how press releases should be
formulated and presented, written by economist Peter Karaszi. The method that we chose for this
study was quantitative content analysis. We chose the method because it is appropriate when there are
a lot of data to analyze. It is also a good method to study the overall picture and to draw general
conclusions. When we used quantitative content analysis, we were able to present our results in digits.

The results from the study are shown by charts that clarify for the reader. The main results are
presented in the following paragraph:

* 28 of 78 press releases generated 36 articles.

* The three newspapers published 11 to 13 articles each.

* The most common article size was less than one-eighth page.

*  Animals and nature was the most common topic on the press releases and had the highest
number of article published. Most articles of the out sent press releases had the topic
environment and climate.

* The articles that were published had a geographical presence.

Conclusions, from the material studied, show that to get publicity Lansstyrelsen of Vistra Gotaland’s
press releases should have a clear regional connection and be about an incident at the agenda. We also
found that the text in some articles came directly from the press releases, which indicate that it is
important to write the press releases so text can easily be transferred to an article. Another parameter
that affects publicity in a positive way is contact details.
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1. Introduktion

| det forsta kapitlet presenterar vi uppdraget som kommer fran Lédnsstyrelsen i Vidstra
Gétalands ldn. Det féljs av en inledning déir pressmeddelandets bakgrund och historia
férklaras samt ges det en beskrivning av vad Lénsstyrelsen ér och vad den arbetar for.
Ddrefter redogdrs studiens problematisering, syfte och fragestdllningar fér att slutligen
presentera ett antal olika definitioner som dr viktiga for férstdelsen av arbetet.

1.1 Uppdragets ursprung

Examensarbetet dr gjort pd uppdrag av Lansstyrelsen i Véstra Gotalands lan. Till grund for
vart arbete och for uppdraget ligger en tidigare genomford studie av elever pa Goteborgs
universitet vid institutionen for journalistik, medier och kommunikation. De studerade under
hosten 2011 mediebilden av Lénsstyrelsen i Vistra Gétalands lan.' Nagot som de kom fram
till i sin studie var att det inte gick att finna ndgot samband mellan nir pressmeddelandena
skickades ut och nir flest artiklar om Lansstyrelsen publicerades. Deras rekommendation var
bland annat att Lansstyrelsen skulle genomfora regelbundna uppfoljningar och utvérderingar
av vilka pressmeddelanden som genererat nyheter. Darfér kommer vi nu i var studie att lagga
fokus pa just det, att studera pressmeddelandenas genomslag. Fragor som Lénsstyrelsen i
Vistra Gotalands 1dn vill ha svar pé ar hur deras pressmeddelanden tas emot av media, vilka
pressmeddelanden som blir nyheter och hur mycket av sjdlva texten i pressmeddelandet som
anvinds i de publicerade nyheterna. En 6vergripande fraga ar hur Léansstyrelsen i Vistra
Gotalands l4n ska arbeta mer effektivt for att n& ut med sin vision om att de stér for
rattsdkerhet, effektivitet, samarbete och helhe‘[ssyn.2

1.2 Inledning

1.2.1 Pressmeddelanden

Pressmeddelande, eller pressrelease som det ocksa kallas, adr det som organisationer anviander
sig av for att skicka ut information till nyhetsmedier. Det forsta pressmeddelandet skrevs
1758 av King’s Collage (nu Columbia University), som meddelade om sina
examensceremonier. Sedan dess har det varit den mest frekvent anvénda kanalen for att nd
media.’

Trots att medierna har genomgatt stora fordndringar sedan det forsta pressmeddelandet
skickades &r det dn idag en viktig kanal for manga foretag och organisationer som vill na ut
med information.* Det beror till stor del pi den makt som medierna har nir det giller att na
allminheten och skapa opinion.” Genom pressmeddelanden far journalisterna information,
mojlighet till att skriva en fordjupad artikel och gora intervjuer. Enligt en amerikansk
undersokning hdrstammade upp till 70 procent av allt material i de amerikanska
dagstidningarna 2004 fran pressmeddelanden.’

! Janzon, Josefsson & Steen, 2012.

? Faktablad “Linsstyrelsen Vistra Gotalands 14n”.
* Whitaker, Ramsey & Smith, 2004:352.

4 Whitaker et al., 2004:352.

3 Larsson, 2005:72.

® Whitaker et al., 2004:352.



1.2.2 Lénsstyrelsen

Lansstyrelsen ar en statlig myndighet som lyder under regeringen.” Den arbetar for att i linet
genomfora de beslut som regering och riksdag har tagit. Ménga génger beskrivs ldnsstyrelsen
som regeringens forlingda arm ut i lanen. Deras uppgift ar att representera och fora
medborgarnas talan i ldnen infor statsmakten. De viktigaste omradena som lansstyrelsen har
ansvar for ar naturvéard, miljoskydd, lantbruk, regionalekonomi och néringsliv. Dessa
omraden omfattar bland annat veterinarfragor, livsmedelskontroller, jimstélldhetsfragor och
samhillsplanering. D4 ldnsstyrelsen har ett tillsynsansvar arbetar den ocksé med att 6vervaka
sd att olika verksamheter foljer de lagar som finns nir det géller exempelvis
overvakningskameror, djurskydd och lotterier. Dessutom provar den verklaganden av
kommunala beslut. Ett viktigt och dvergripande ansvar som lansstyrelsen har ar ocksaé att i
linet ansvara for informationssamordningen vid krisldgen.®

1.2.3 Ldnsstyrelsen i Véstra Gétalands lén

I Sverige finns det idag 21 olika lansstyrelser.” Lansstyrelsen i Vistra Gotalands lin 4r den
storsta och bestar av 49 kommuner.'® Den har verksamhet pa tta olika platser: Kosterhavet,
Vinersborg, Uddevalla, Skara, Goteborg, Bords, Hornborgasjon och Mariestad.!" Ansvarig
for Lansstyrelsen 1 Vistra Gotalands 14n dr landshdvdingen Lars Backstrom. Tillsammans
med landshévdingen arbetar ldnsoverdirektoren Agneta Kores i ldnsledningen. I Vistra
Gétalands lan har linsledningen sitt kontor i Goteborg.'? Totalt arbetar det 805 personer pa
Lansstyrelsen i Vistra Gotalands lén, varav 481 ér kvinnor och 324 4r man."

Liansstyrelsen 1 Véstra Gotalands lén arbetar for det hallbara samhillet och medverkar till
trygghet for den enskilde medborgaren. Visionen for deras arbete dr bland annat att de star for
rittssikerhet, effektivitet, samarbete och helhetssyn."* For att skapa ett hallbart samhlle
fokuserar de pa fem strategiska omraden:

* energi och klimatpaverkan
* klimatanpassning

*  miljomal

* socialt héllbar utveckling

15
* vatten

7 Nationalencyklopedin. Sékord: Linsstyrelse. http://www.ne.se [april 2013].

¥ Norén Bretzer 2010:145ff,

o Linsstyrelserna. http://www.lansstyrelsen.se/Sv/Pages/default.aspx [april 2013].

10 Lénsstyrelsen i Véstra Gotalands ldn. http://www.lansstyrelsen.se/vastragotaland/Sv/om-lansstyrelsen/om-
lanet/Pages/Kortfakta.aspx?keyword=v%C3%A4stra+g%C3%B6taland+it+korthet [april 2013].

i Lénsstyrelsen i Véstra Gotaland. http://www.lansstyrelsen.se/vastragotaland/Sv/om-lansstyrelsen/om-
lanet/Pages/Karta.aspx [april 2013].

"2 Faktablad ”Lénsstyrelsen Vistra Gotalands 14n”.

13 Nilsson, 2013-05-12.

' Faktablad ”Lénsstyrelsen Vistra Gotalands 14n”.

'3 Faktablad ”Lénsstyrelsen — for det hallbara samhillet”.




Organisationen ar uppbyggd pa tio olika sakenheter, vilka dr samhéllsbyggnad, kulturmiljo,
skydd och sikerhet, landsbygd, social hallbarhet, rittsenheten, miljoskydd, vattenvard,
naturvard samt veterinir- och djurskydd.'® Alla dessa enheter arbetar inom Linsstyrelsen i
Vistra Gotalands ldns olika verksamhetsomraden, vilka ar:

*  Djur och natur

*  Milj6 och klimat

* Lantbruk och landsbygd

* Niringsliv och foreningar

* Minniska och samhille
Samhillsplanering och kulturmiljé "/

1.2.4 Informationsenheten pa Léinsstyrelsen i Viistra Gétalands lén

Informationsenheten ansvarar for den samlade interna och externa kommunikationen och ar
en stodfunktion inom Lénsstyrelsen i Vidstra Gotalands 14n. Enheten hjilper den 6vriga
verksamheten att arbeta med kommunikation och mediekontakter. Informationsenhetens
uppdrag ar ocksa att genomfora bade externa och interna kommunikationsinsatser. De bér
dven ansvaret for Lansstyrelsen i Vistra Gotalands ldns interna och externa webbplatser.'® I
sex punkter nedan listas informationsenhetens uppdrag:

* strategiskt kommunikationsstod

*  mediestod

* redaktionellt stod

* layout

* webb

* marknadskommunikation och externa relationer

Informationsenheten dr idag aktiv pa Facebook dir Lansstyrelsen i Vistra Gotalands 1dn har
en egen sida. De &r dven verksamma pa Twitter och YouTube. I de olika kanalerna anpassas
materialet efter mediet och malgruppen. Den kanal som frimst anvinds mot media &r
pressmeddelanden, vilka skickas till olika mediekontakter via mejl. Arligen skickar
Léansstyrelsen i Vidstra Gotalands 1dn ut cirka 80 pressmeddelanden till ett 70-tal
mediekontakter i ldnet. De flesta pressmeddelandena skickas ut till mediekontakter i hela
lanet och i vissa fall dven till riksmedier. Det hander att vissa pressmeddelanden endast
skickas delregionalt. Utover hela ldnet finns det mejlgrupper specifika for Skaraborg,
Fyrbodal, Sjuhidrad och Goéteborgsomradet. [ samband med att pressmeddelandena skickas ut
till media informeras dven ldansledning, kontaktperson i pressmeddelandet och berérd
enhetschef. Dessa informeras for att alla berérda ska ha en kéinnedom om vilken information
som organisationen har gatt ut med. I princip alla pressmeddelanden skickas ut mellan
klockan 9:00 och 10:00 pa formiddagen. P4 Lansstyrelsens externa webbplats publiceras dven
andra nyheter. For mediebevakning anviander informationsenheten pa Lénsstyrelsen i Véstra
Gotalands l4n sig utav bevakningsforetaget Retriever.

' Faktablad “Lénsstyrelsen Vistra Gétalands 14n”.

17 Lansstyrelsen i Véstra Gotalands lan. http://www.lansstyrelsen.se/vastragotaland/Sv/Pages/default.aspx [april
2013].

'8 Verksamhetsplan 2013:4.




1.3 Problematisering

I vart samhille flodar det idag mycket information via ménga olika medier och nya kanaler."
Medborgarna behover ta till sig av allt fler signaler da mangden information i vart samhille
standigt 6kar och vi kan se ett informationsoverflod.® Detta skapar en 6kande konkurrens om
medieutrymmet, vilket paverkar sittet organisationer maste kommunicera pé for att fa
uppmirksamhet.”' Att skicka ett pressmeddelande for att sprida organisationens budskap har
linge varit ett effektivt sitt for att nd ut till allminheten.”

I dagens samhille dr det i media som den stérsta kommunikationen mellan
samhillsinstitutioner och medborgarna sker.”” Det #r alltsd hir som den enskilde medborgaren
till stor del far information fran myndigheter. DA det 4r media som bestimmer villkoren for
informationen,** 4r det intressant att studera vad tidningarna viljer att ta med och dela med
allménheten. For de organisationer som vill och behover synas i media ar det darfor viktigt att
veta hur de pé redaktionerna arbetar niar de genomfor en sé kallad nyhetsvirdering. Kunskap i
vad det 4r som gor att en hindelse blir till en nyhet r dérfor av stor betydelse.”> Men vad ér
det da for typ av information som tidningarna vill formedla till allmidnheten? Tidningarna
lever idag i ett hart klimat,*® dér de inte far g& med forlust. Darfor prioriteras de nyheter som
riktar sig till den breda publiken. Det talas om den sé kallade kommersialiseringen dér
nyheter som bade ar viktiga och har en relevans prioriteras bort och far ge plats at nyheter
som ir mer inriktade p4 underhallning och sensation.”” En friga som da kan stillas ir vilken
information som inte nar medborgarna och hur myndigheter ska arbeta for att formedla sina
budskap. Det hela blir &n mer problematiskt dd Marina Ghersetti menar att den information
som medborgaren vill ha inte alltid behdver vara den information som de faktiskt dr i behov

28
av.

En vég att ga for myndigheter som har svart att nd ut i media ar via egna hemsidor. Idag finns
de flesta svenska myndigheter lattatkomliga pa néitet for allmidnheten. Varfor inte anvianda
den kanalen for spridning av information? En problematik &r att det inte 4r s& ménga som
besdker myndigheternas hemsidor. 77 procent av den svenska befolkningen mellan 16-85 ar
uppger att de mer séllan, &n ndgon gang i manaden, eller aldrig genomfor drenden pa
myndigheters sajter.”

D4 Lansstyrelsen i Vidstra Gotalands 14n dr en stor organisation, med manga olika arbets- och
ansvarsomraden som berdr stora delar av vart samhille, dr deras kommunikation viktig.
Liansstyrelsen maste pa ett bra sitt nd ut med information till sina medborgare. Idag arbetar
den mycket med att na ut till allménheten via tidningar, radio, hemsida och sociala medier.
For att f4 utrymme och bli uppmarksammad skickar Léansstyrelsen ut pressmeddelanden till
berérda mediekontakter. Under den senaste tiden har pressansvarig pa Lansstyrelsen i Vistra
Gotalands l4n ként av att den inte fatt samma genomslag i medierna som tidigare. Det dr
darfor intressant att studera hur genomslaget av pressmeddelanden sett ut under en avgriansad
tidsperiod. Léansstyrelsens information dr allmininformation som berér medborgarna bade

1 Larsson, 2001:19.

20 Larsson, 2008:22.

A Larsson, 2001:19.

22 Whitaker et al., 2004:352.
2 Ghersetti, 2012:210.

2 Ghersetti, 2012:210.

2 Ghersetti, 2012:210.

% Djerff-Pierre & Wiik, 2012:197.
2 Ghersetti, 2012:209.

2 Ghersetti, 2012:208.

¥ Bergstrom, 2013-04-22.



direkt och indirekt. Darfor ar det ur ett samhaéllsperspektiv av intresse att studera
Linsstyrelsens pressmeddelanden eftersom det &r viktigt att allménheten nas av deras
budskap. Vilka pressmeddelanden blir till nyheter och vad dr det som kdnnetecknar dem?
Genom att studera hur dessa pressmeddelanden tas emot av media kan vi se hur Lansstyrelsen
i Vistra Gotalands 14n ska arbeta for att annu mer effektivt nd ut med sina budskap till
allménheten.

Forutom for Léansstyrelsen 1 Véstra Gotalands 1dn och medborgarna i ldnet dr studien dven av
nytta for andra organisationer som i nigon man anvénder sig av pressmeddelanden som
kommunikationskanal. Genom att veta hur genomslaget ser ut vet féretag hur journalister
varderar nyheter, &ven om Lansstyrelsens &mnen ar specifika for dem. Det handlar om att
organisationer far reda pa hur vérderingsprinciperna av pressmeddelanden ser ut for att fa en
bild av vad som har nyhetsvirde. Vér studie dr en fortséttning pa ett examensarbete kring
mediebilden av Lénsstyrelsen i Véstra Gotalands l4n varfor undersdkningen &r relevant.

Runt omkring oss hiander det hela tiden méngder med saker som media kan vilja att lyfta. Det
finns mycket material for att skapa nyheter men langt ifran allt produceras.®® Nyheter filtreras
bort lings viigen®' och endast en del av allt material som skickas till redaktionerna blir
nyheter. Det &r intressant ur ett vetenskapligt perspektiv att studera huruvida ett
pressmeddelande blir till en nyhet eller om det fastnar pa viagen, for att se om
pressmeddelandet som kanal &r ett effektivt sitt att sprida information pa. Tidigare forskning
har visat att journalisternas nyhetsvirdering grundar sig pa ett visst antal principer,
exempelvis Henk Prakkes nyhetsvirderingmodell och Hakan Hvitfelts tio nyhetskriterier. Det
ir intressant att studera om organisationer tillimpar dessa nyhetsvarderingsprinciper i
pressmeddelandenas innehall.

Senare forskning har framst fokuserat pa nyhetsredaktioners och journalister attityder till
nyhetsvérdering, till exempel Bengt Johanssons studie “Vid nyhetsdesken” och Marina
Ghersettis undersokning “Vad bestimmer nyhetsvérdet?”. For att se hur redaktionerna lever
upp till nyhetsvarderingsprinciperna studerar vi innehéllet, det som skickas till redaktionerna
och det som publiceras i tidningen, utifran tidigare teorier. Vér studie fokuserar pa
nyhetsinnehéllet ur ett nyhetsvarderingsperspektiv.

3% Hadenius, Weibull & Wadbring, 2008:301.
3! Hadenius et al., 2008:298.



1.4 Syfte och fragestillningar
Vart syfte ar att analysera det genomslag som Lénsstyrelsen i Vistra Gotalands lans
pressmeddelanden fick, mellan 1 mars 2012 och 1 mars 2013, i tre dagstidningar i ldnet.

Utifran syftet har vi skapat tva fragestéllningar som arbetet utgar ifrdn. Dessa ér:

1. Vilka pressmeddelanden blev till nyheter?
Har viljer vi att ta reda pa om det fanns vissa &mnen som fick mer publicitet dn andra. Vi
studerar ocksd hur mycket av pressmeddelandenas innehall som fanns i artiklarna, férekom
det artiklar som var tagna rakt av? Dessutom undersoker vi hur spridningen av
pressmeddelanden och artiklar sdg ut under aret och geografiskt i lanet. Vidare studerar vi
dven specifika bakgrundsvariabler.

2. Hur vil uppfyller pressmeddelandena fran Linsstyrelsen i Vistra Gétalands ldn
nyhetsvdrderingskriterier?
Den hir fragestillningen syftar till att undersoka bade praktiska och teoretiska
nyhetsvarderingskriterier i Lansstyrelsen i Véstra Gotalands ldns pressmeddelanden.

1.5 Definitioner
I studien finns det ménga aterkommande begrepp som kan tolkas pé olika sitt. Nedan
presenteras darfor en lista med véra forklaringar och definitioner.

Pressmeddelande

Ett pressmeddelande dr ett meddelande som sénds fran organisationer till massmedier fore en
hindelse dger rum for att sprida information.*® Pressmeddelandet ér till for att uppméarksamma
om héndelser, fordndringar eller liknande.

Nyhet

En nyhet &r ett meddelande som innehéller ny, vdsentlig information om ”en hindelse, en
process eller ett tillstand™**. Nyheter kan presenteras i manga olika medier, till exempel
tidning, tv, radio och internet.

Nyhetsvirdering
Nyhetsvérdering dr den virdering som gors pa inkommande nyheter till nyhetsredaktioner.
Hir bedémer de om nyheten ir vird att formedlas och hur stort utrymme den i s fall ska fa.**

Kodschema
Ett kodschema ir en forteckning dver olika variabler som i materialet ska undersokas.

Status

Nationalencyklopedin forklarar status som definitionen pa en persons stéllning i en grupp
eller i samhillet.”> Personer med en hog status definierar vi som elitpersoner i vart samhille.
For att vara konsekventa i var bedomning av status menar vi att hog status dr lansledningen pa
Léansstyrelsen 1 Vastra Gotalands lédn, politiker och dvriga personer som &r kdnda for
allménheten.

32 Nationalencyklopedin. Sokord: Pressmeddelande. Himtad frén www.ne.se [april 2013].
33 Nationalencyklopedin. Sékord: Nyhet. Himtad frin www.ne.se [april 2013].

3 Nationalencyklopedin. Sokord: Nyhetsvirdering. Himtad frin www.ne.se [april 2013].
33 Nationalencyklopedin. Sékord: Status. Himtad frin www.ne.se [april 2013].



2. Teoretisk referensram

| detta kapitel forklaras vilka teorier som studien bygger pd. Det dr en viktig del i arbetet da
teorierna till stor del ligger till grund fér den kommande analysen.> Till en bérjan
introduceras olika teorier kring nyhetsvdrdering, bade dldre forskning s som Henk Prakke
men dven yngre forskning av Bengt Johansson och Marina Ghersetti. Ddrefter presenteras
Peter Karaszis handbok i hur féretag praktiskt ska arbeta for att fa en positiv bild i pressen
med fokus pa pressmeddelanden. Avslutningsvis tar vi dven upp gatekeeping och
dagordningsteorin.

2.1 Nyhetsvardering

Idag finns en otrolig mingd bakgrundsmaterial for att skapa nyheter.”” Ménga av nyheterna
filtreras bort ldngs vdgen da det pa redaktionerna sker en sé kallad nyhetsvirdering. Vad det
ar som gor att en nyhet véirderas hogre dn en annan dr av stort virde att forsta, speciellt for de
organisationer som forsoker nd ut med information via media.”® Det finns flera personer
genom historien som har bidragit till hur vi idag karaktériserar nyheter. Nedan presenteras ett
urval av dem.

2.1.1 Walter Lippman

Vad som karaktériserar nyheter menade Walter Lippman, redan pa 1920-talet, var vad som
skilde sig fran méngden. Han anség inte att nyheter var en aterspegling av verkligheten, utan
det var en terspegling av hur medierna ville att manniskor skulle se pa virlden.”” Walter
Lippman var ocksa en av de forsta som studerade vad som gor att en nyhet blir till. Han
menade att kraven pa en nyhet ar att den behdver skapa kénslor och en identifikation hos
ldsaren. Aven aspekten tid menade han spelade roll. En utdragen incident tappar exempelvis i
nyhetsvirde, medan en nyhet som négon ér forst ut med far stort utrymme.*

36 Nilsson, 2010:127.

37 Hadenius et al., 2008:301.
38 Karaszi, 1998:13.

3 McQuail, 1984:132.

0 Hadenius et al., 2008:302.



2.1.2 Henk Prakke

For att ta reda pa vad det dr som gor att en nyhet blir till och vad som gor att den skapar
uppmérksamhet har Henk Prakke tagit fram en modell som behandlar tre avstand: tid, kultur
och rum. Desto liangre bort ett material dr fran dessa tre avstind desto mindre &r chansen att
det blir till en nyhet. Prakkes modell visar pa vad som far mottagaren att kinna intresse for en
nyhet. *!

Tidsmassigt avstand

A

Kulturellt avstand

Perfekt
Kénnedom

Imperfekt

Intresse

Presens

Engagemang

Héndelse

| | P Rumsligt avstand

Centrum Omgivning Periferi

Figur 1: Dimensioner hos nyhetsvardet. Kalla: Egen tolkning av Prakke, H.(1969), Kommunikation der Gesellschaft i
Hadenius et al (2008).

2.1.3 Hakan Huvitfelt

Négot som Prakkes modell inte tar med i berdkningen &r ovanliga hidndelser och sensationer.
Darfor ar det intressant att &ven studera Hakan Hvitfelts studie P4 forsta sidan: en studie i
nyhetsvérdering”. Hér studeras nyhetsvirderingens villkor i Sverige utifran en genomford
undersokning av sex dagstidningar.

Hyvitfelt menar att det i nyhetsvérdering finns ett antal omraden som ar viktiga vid ett urval.
Det forsta omradet dar &mnesurval dd massmedia uppméarksammar olika &mnesomraden i
verkligheten. Amnen som fér stort utrymme #r exempelvis politik, juridik, ekonomi och sport.
Aven olyckor och brott ir imnen som ges stor plats i massmedierna. Andra omraden ir
hiandelseurval, personurval och bildurval. Handelseurval handlar om att enskilda hiandelser
med ett kort hindelseforlopp ges stort utrymme. Det maste finnas enskilda personer som
agerar, vilket kiinnetecknas av personurval. Aven bildurval ir en viktig del d4 tidningar idag
ger stor plats for bilder. I de fall da det finns tillgang till en bra bild dkar sannolikheten for att
en text blir publicerad trots att den inte skulle ha blivit det fran borjan.*

Hyvitfelt menar att en hiandelse ar ”enkel och entydig, handlar om enskilda personer, ar
sensationell eller 6verraskande, beror olika slag av eliter, utspelas under kort tid men som del
av ett tema samt ér viktig och dessutom negativ”® for att bli publicerad i media.

“! Hadenius et al., 2008:303f.
“2 Hvitfelt, 1985:241f.
“ Hvitfelt, 1985:18.



For att 6ka sannolikheten for att en nyhet ska bli till och bli placerad pa forstasidan péa en
tidning listar Hvitfelt tio sammanfattande punkter:

”Politik, ekonomi samt brott och olyckor
och om det ar kort geografiskt eller kulturellt avstand
till handelser och forhallanden

som &r sensationella eller 6verraskande,

1
2
3
4,
5. handlar om enskilda elitpersoner
6. och beskrivs tillrackligt enkelt

7. men ar viktiga och relevanta

8. utspelas under kort tid men som del av ett tema,
9. har negativa inslag

10. och har elitpersoner som killor. **

2.1.4 Bengt Johansson
I studien ”Vid nyhetsdesken” menar Bengt Johansson att nyhetsvérdering ar den vérdering
som gors for att en hindelse ska karaktiriseras som en nyhet och vara nyhetsmissig.*

Studien fokuserar pa den process som stir bakom de nyheter som produceras.*® Han menar att
det finns tva olika faktorer utover nyhetsvirdering som paverkar processen. Det handlar om
vad redaktionen tror lisarna vill lisa och vad de anser att ldsarna bor lisa.*” Det 4r dock inte
alltid redaktionen eller den enskilda journalistens virderingar som star i centrum for
nyhetsvérderingen. Efter David Manning Whites studier om ”Mr. Gates” (se 2.4 Gatekeeping)
har flera forskare kommit fram till att det finns andra saker, 4n journalisternas egna asikter,
som spelar in. Johansson refererar till Gieber och Siegelman som bdda menar att
journalisterna dr 6verens om nyhetsvirderingens kriterier, men att det &r organisationens mal
som styr vad som blir en nyhet, snarare 4n den enskilde journalistens virderingar.*®

Enligt Johansson menar de svenska journalisterna att de foljer "alla klassiska
nyhetsvirderingskriterier som argument till varfor nyheten platsar [...]”*. Vissa nyheter som
inte uppfyller kriterierna kan dock komma med &nda, eftersom redaktionen tror att nyheten
kan bli omtalad av publiken. Ibland far vissa nyheter som inte ses som sarskilt intressanta
plats for att skapa en bra blandning av nyheter.>

Tidigare studier kring nyhetsvirdering om att en nyhet maste vécka intresse och vara viktig &r
enligt Johansson relevant dn idag. Redaktionerna jobbar for att nyheten ska bli s tilltalande
som mojligt for publiken. Utdver de klassiska nyhetsvérderingkriterierna paverkar dven de
strukturella forhallandena, s som redaktionella villkor, hur mediebilden ser ut.
Nyhetspolicyn paverkar bade valet av nyheter och nyhetsprocessen. I studien, liksom i manga
andra tidigare studier, slds Johansson av den gemensamma syn som finns pa redaktionerna.
Medarbetarna ir 6verens om vad som &r en nyhet i sitt eget medium.”’

* Huvitfelt, 1985:18.

4 Johansson, 2008:7.
4 Johansson, 2008:5.
47 Johansson, 2008:7.
8 Johansson, 2008:6.
4 Johansson, 2008:29.
50 Johansson, 2008:29f.
5! Johansson, 2008:57f.



2.1.5 Marina Ghersetti

Marina Ghersetti menar, i sin studie om sensationella nyheter, att nyhetsviarderingen sker i tva
olika dimensioner som overlappar varandra. Till att borja med passerar nyheter ett urval
beroende pa om de kan vinklas efter person, handelse eller forhallande for att sedan bearbetas
for att passa den mediebild som mediet vill skapa.*

I en annan studie, ”Vem bestimmer nyhetsvardet?”, har Ghersetti studerat olika
undersokningar med svenska journalister for att undersoka varfor vissa nyheter far
uppmirksamhet och andra inte.”® Vad som avgér vad som blir till en nyhet varierar enligt
journalisterna. Det kan handla om tajming, en 6verraskning, en kind person eller att en
fotograf &r pa ritt plats vid ritt tidpunkt. Det finns alltsa inget enkelt svar pé fragan vad det ar
som gor att ndgonting blir en nyhet.

Enligt Ghersetti tycker 6ver 90 procent av journalisterna att det viktigaste for att ett material
ska bli en nyhet dr att det innehéller ndgot som &r sensationellt, ovintat, dramatisk eller
spannande. Det som minst paverkar nyhetsvardet dr om nyheten ar viktig for méanniskor,
exempelvis om den pa nagot sitt pavisar orttvisor eller liknande.”* Manga journalister menar
att det som har storst nyhetsvirde, 4r om nyheten 4r av allménintresse.” Dessutom har alla
journalister en relativt likartad syn pa vad som blir nyheter, trots att de har olika bakgrund
eller jobbar pa olika stora medieforetag.>®

I och med den snabba utvecklingen av medier har det blivit en hardare konkurrens om
mediepubliken. En tydlig forindring inom nyhetsvérderingen som Ghersetti ser ar att det
blivit allt viktigare att uppgifter till en nyhet kommer fran en trovirdig och officiell killa.
1985 var det 59 procent av journalisterna som tyckte att det var viktigt, medan det 2005 var
80 procent. Aven pressmeddelandets betydelse har 6kat markant. 1989 ansig 39 procent av
journalisterna att pressmeddelanden hade betydelse for vad som blev nyheter och 2005 hade
siffran stigit till 61 procent.”” Om vi tolkar Ghersettis resultat ser vi att pressmeddelandets
betydelse har blivit allt viktigare med aren, men att det méste komma frén en trovardig killa.

Ghersetti menar att dagens nyheter produceras enligt 16pande band-principen dér de
ekonomiska faktorerna styr vad som blir nyheter snarare 4n vad som ér opinionsbildande.™
Det finns dock flera studier som har analyserat olika typer av nyhetsinnehall for att kartldgga
de egenskaper som gor att en hindelse ar nyhetsméssig. Ghersetti sammanfattar, i sin studie
”Sensationella beréttelser”, atta viktiga punkter som Hakan Hvitfelt har presenterat, men hon
menar dven att virderingen beror pa egenskaper hos journalisterna, mediet och dess publik.”

2.1.6 Andra forskare

Denis McQuail menar att en vardefull killa till nyhetsvérdering dr Johan Galtung och Mari
Holmboe Ruge.® De menar att vi inte kan registrera allt som sker runt omkring oss utan vi
maste vilja och salla ut. Det som da &r intressant dr vad som far var uppmérksamhet. Galtung
och Ruge presenterar en lista med tolv olika punkter for vad en nyhet bor innehélla for att
publiceras. Exempel frén deras lista &r att nyheten ska innehdalla ndgot ovintat och

52 Ghersetti, 2000:46.
53 Ghersetti, 2007:97.
5% Ghersetti, 2007:99.
55 Ghersetti, 2007:97{f.
56 Ghersetti, 2007:102.
57 Ghersetti, 2007:101.
58 Ghersetti, 2000:24f.
% Ghersetti, 2000:33.
% McQuail, 1984:135

10



meningsfullt. For att 6ka sannolikheten att en nyhet publiceras menar de ocksé det bor finns
referenser till elitpersoner.®'

En annan forskare inom omradet ir Einar Ostgaard. Han tar upp tre olika kriterier som ir av
vikt vid nyhetsvérdering. Det forsta kriteriet dr forstaelse, da det dr viktigt att ldsarna forstar
innehallet i nyheten.®” Det andra kriteriet 4r identifikation, vilket innebér att nyhetsvirdet for
ett meddelande 6kar om mottagaren sedan tidigare kanner till &mnet. Det tredje och sista
kriteriet #r att nyheten bor innehélla sensationer. Ostgaard menar #dven att det forutom
nyhetsvérdet i sjdlva nyheten ocksa finns andra faktorer som gor att den blir publicerad. Han
menar att det exempelvis kan handla om andra yttre omstindigheter som personliga
uppfattningar bland pressfolk och nyhetskanalers kapacitet.®

Tomas Andersson Odén skildrar i sin avhandling ”Redaktionell policy” journalisterna och
redaktionernas arbetssétt utifran upprattade policydokument. I ett exempel visar Andersson
Odén att tidningarna vill vara med och paverka utvecklingen i ndromradet.* Det betyder att
tidningar i sin nyhetsvérdering véljer de nyheter som anses ha betydelse for niromradet, bade
intresse- och utvecklingsmissigt. For 72 procent av Andersson Odéns undersokta tidningar &r
det viktigt att nyheterna har geografisk forankring. Det handlar dé oftast om lénet eller om en
del av linet.”

2.2 Pressmeddelandets utformning

Ekonomen Peter Karaszi har skrivit en handbok i hur foretag ska arbeta for att fa en positiv
bild i press, radio och TV. Karaszi har jobbat som ekonomireporter och ir idag PR-konsult.®®
Hans bok ar darfor skriven med synen inifran redaktionen och &r praktiskt lagd med konkreta
exempel. Han menar att pressmeddelanden 4r den kanal mellan foretag och redaktioner som
ar viktigast.”” Sannolikheten for att ett pressmeddelande blir till en nyhet 6kar om det &r
vilskrivet och utformat pé ett bra sitt.”® Karaszi presenterar darfor i sin bok ett antal kriterier
for hur innehéllet i pressmeddelandena ska vara och hur det grafiskt bor utformas.

Négot som alltid maste finnas med i ett pressmeddelande &r en rubrik eftersom det 4r den som
lasaren tar del av forst. D& rubriken frén ett pressmeddelande ofta &ndras av journalister dr det
battre att den ar informativ och korrekt dn att den skrivs for att passa in direkt i ett
nyhetsmaterial. | pressmeddelandet &r det sedan viktigt att det som &r av storst virde
formedlas s tidigt som mojligt i texten.”” Nir det giller den grafiska utformningen menar
Karaszi att det ar viktigt med mycket luft i pressmeddelandet. Datum ska ocksa alltid finnas
med.” Nir i veckan pressmeddelandet skickas har betydelse for hur det tas emot. De som
skickas tidigt i veckan behandlas bittre pa redaktionerna, medan de pressmeddelanden som
kommer in pé fredagar har svarare att sld igenom. Detta beror pa att tidningarna har en tidig
deadline pa 16rdagar och séndagar samt att det p4 mandagen efter inte lingre ar aktuellt.”
Aven tidpunkt pa dagen har stor betydelse for hur redaktionen tar emot pressmeddelanden.

%! Galtung & Ruge, 1965:65ff.
52 Ostgaard, 1969:34.

8 Ostgaard, 1969:9.
 Andersson Odén, 2001:83.
85 Andersson Odén, 2001:122.
66 Sveriges basta PR. http://www.sverigesbastapr.se/peter-karaszi.html [maj 2013].
87 Karaszi, 1998:256.

68 Karaszi, 1998:243.

% Karaszi, 1998:243.

7 Karaszi, 1998:254.

"I Karaszi, 1998:76.
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Karaszi menar att pressmeddelanden som kommer in tidigt pA morgonen har en storre chans
till publicitet eftersom journalister da har mer tid péa sig for att producera en artikel. Om
pressmeddelanden kommer in till redaktionen innan morgonmdétet kan en journalist ta sig
uppdraget under dagen.”

Pressmeddelandet ska inte vara for langt, utan det ska fa plats pa en A4-sida.” Nagot som
uppskattas pa redaktionerna enligt Karaszi 4r om det finns ett separat faktablad och om det
finns tillgang till bilder. " Nir det giller citat bor de liggas sist i pressmeddelandet. Uppgifter
till kontaktpersoner ska alltid finnas och det &r viktigt att dessa personer ar létta att komma i
kontakt med.”

En farsk PR- och journalistundersékning fran 2013 gjord av Cision visar att 56 procent av
journalisterna ldgger mindre tid pa varje artikel idag &n vad de gjorde for fem ar sedan. Nér
det giller bilder 6nskade 47 procent av journalisterna att fler bilder fran foretag och
organisationer kom tillsammans med nyhetsmaterialet. Som det ser ut idag anvénder 69
procent av journalisterna istillet bilder fran bildbyraer och 77 procent anvénder egna
fotografer. I de fall dir bilder bifogas med pressmeddelandet dr de oftast svéra att anvénda
som nyhetsbilder d& de manga génger klassas av journalister som for reklaminriktade.”

2.3 Gatekeeping

For att ett pressmeddelande ska kunna ga fran en organisation ut till allminheten via media
maste det passera en nyhetsredaktion. Eftersom alla redaktioner dagligen far in miangder av
pressmeddelanden maste de sortera dem och vilja de som har storst nyhetsvarde. Detta leder
till att alla pressmeddelanden passerar ett flertal sparrar pd vig mot publicitet. Enligt Paul M
Hirsch verkar massmedia som en kulturell gatekeeper for samhillet.”’

I “Fronters in Group Dynamic II” dr Kurt Lewin forst med att ta upp begreppet gatekeeper.
Diér syftar begreppet till att forklara hur maten kommer frén att ndgon odlar eller producerar
den till att den stir pa bordet. Maten passerar p vigen ett flertal spirrar,” sa kallade gates.
Det var pa detta sitt som begreppet gatekeeping foddes.” Nir rdvarorna, som blivit utvalda i
olika steg, ska tillagas gors ocksa olika val, s& som exempelvis om potatisen ska vara kokt
eller ugnsstekt. Det handlar om att dndra och anpassa innehéllet efter den slutliga
konsumenten. Négot som ocksé dr viktigt 4r hur det presenteras, alltsa den omgivande miljon.
Kanske behovs det lite ddmpad belysning och tinda ljus for att fA maten att bli mer
uppskattad.® I nyhetsprocessen innebir det att nyheten maste anpassas efter mediet och
publiken.

Den som applicerade gatekeeper pa nyheter var David Manning White. Han intervjuade en
redaktor pa en nyhetsredaktion, “Mr. Gates”, som menade att 90 procent av allt material som
skickades in inte anviandes. White ansadg ddrmed att den enskilda redaktionen och journalisten
hade stor betydelse for vad som passerade.”’

2 Karaszi, 1998:74.

3 Karaszi, 1998:246.

™ Karaszi, 1998:246f.

75 Karaszi, 1998:252.

78 Cision, 2013.

7 Shoemaker, 1991:55.

8 Lewin, 1947:144.

7 Shoemaker, 1991:6f; Lewin, 1947:144ff.
8 Shoemaker & Vos, 2009:12.

81 Shoemaker, 1991:10.
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Utifran detta har det sedan gjorts manga liknande studier om gatekeepers som resulterat i
olika modeller om hur information sprids vidare.** Varje potentiell nyhet som skickas till en
nyhetsredaktion genomgar ett visst antal steg, en sé kallad gatekeepingprocess. Genom den
hér processen bestidms vilket material som blir nyheter och vilket som forbises.*> Om det ér
den enskilde journalisten eller om det dr regler som bestimmer vad som passerar en gate har
olika forskare delade meningar om. Till skillnad fran White, som menade att personliga
varderingar var en viktig faktor, menade Gieber att det som spelade roll vid urvalet var
organisationen och dess rutiner.* Pamela J Shoemaker och Timothy Vos menar diremot att
gatekeeping sker pa fem olika nivaer; pa journalistens och redaktdrens villkor, i
nyhetsorganisationens kommunikationsrutiner, i nyhetsorganisationen, hos medierna i stort
samt pa samhillsniva.®

Som gér att l4sa ovan &r inte gatekeeping enbart applicerbart inom nyhetsproduktion, utan
Hirsch menar dven att alla organisationer behdver nagon sorts gatekeepingfunktion. “There
are always more goods available for possible production and marketing than there are actually
manufactured, promoted and consumed”.*

2.4 Dagordningsteorin

Walter Lippman skrev redan 1922 i sin bok ”Public Opinion” om hur medierna skapade den
bild ménniskan hade av verkligenheten.” De som myntade begreppet dagsordningsteorin var
Maxwall McCombs och Donald Shaw i artikeln ”The agenda-setting Function of Mass
media” fran 1972.* Sedan dess har det gjorts hundratals studier som handlar om

dagordningsteorin i flera olika linder, de flesta bevakar politiska val.*

Dagordningsteorin gar ut pa att det &r medierna som sitter agendan for vad ménniskor ska
uppmérksamma. Det betyder att medierna sétter agendan for vilka fragor som allménheten
anser ir viktiga, utan att bestimma vad de ska tycka i respektive friga. * Dagordningen ér de
fragor som ses som samhéllsproblem och som kan bli foremal for den politiska
beslutsprocessen. Strdmbick menar att medierna ger ledtradar om vad som ir viktigt.”

Den priméra tanken bakom teorin 4r sambandet mellan det som medierna formedlar och det
som ménniskor diskuterar och tycker ar viktiga samhéllsfragor. Manniskor kan inte sjilva
veta hur vérlden ser ut och maste darfor forlita sig pd mediernas rapportering och pé sé vis
skapa sin egen verklighet och dagordning.”

Det finns ménga potentiella &mnen for vad som kan hamna pa agendan, men endast ett fatal
dmnen far plats i samhéllet. Det ar stor konkurrens av &mnen som vill finga allmanhetens
intresse.” Det gor att vissa dmnen alltid hamnar utanfér dagordningen medan vissa 4r mer
attraktiva och aterkommande.

82 Shoemaker, 1991:11ff.

8 Shoemaker, 1991:18ff.

8 Shoemaker & Vos, 2009:16.
8 Shoemaker & Vos, 2009:31fF.
% Shoemaker, 1991:54.

87 Strombick, 2006:6.

8 Strombick, 2006:10.

¥ Strombick, 2006:12

% Strombick, 2006:11.

1 Strombick, 2004:30.

2 Strombick, 2004:31.

% McCombs, 2006:63.
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2.5 Teoretisk sammanfattning

Inom omréadet for nyhetsvérdering finns det ménga forskare som lyfter olika kriterier for vad
som skapar en nyhet. I de olika teorierna har forskarna funnit vissa gemensamma egenskaper
i hdndelser som skapar publicitet. Manga av dessa teorier bygger dessutom pa varandra. For
var undersokning véljer vi att fokusera pa ett fatal av nyhetsvarderingsteorierna.

Vi kommer att studera Henk Prakkes modell kring nyhetsvérdering och kriterierna
tidsmaéssigt, rumsligt och kulturellt avstdnd. Prakkes modell kan kompletteras med Tomas
Andersson Odéns tankar om nyheternas geografiska forankring. For att dven studera hur
sensationella och dverraskande nyheterna dr kommer vi att fokusera pa Hvitfelts tio punkter
for vad som Okar chansen for att ndgot blir en nyhet. Hvitfelts modell ar relevant for oss da
hans undersdkning P4 forsta sidan”, precis som vér, utgér ifrén tidningsmediet.

Som ytterligare en teoretisk utgdngspunkt i var analys kommer vi att anvinda Marina
Ghersetti. Hon sammanfattar flera tidigare forskares teorier och har studerat hur journalisterna
sjdlva ser pa den nyhetsvirdering som gors. Enligt henne handlar det om nérhet till publiken,
sensationer och avvikelser, elitcentrering och forenkling samtidigt som det blir allt viktigare
att materialet kommer frén en trovirdig killa.

For att analysera hur de olika pressmeddelandena &r uppbygga och dess innehall utgér
analysen frin det Peter Karaszi menar skapar positiv publicitet for foretag och organisationer.
Sammanfattningsvis menar han att tidpunkt for utskicket, pressmeddelandets storlek, tillgéng
till bilder och grafisk utformning spelar stor roll for hur det tas emot av redaktionerna.
Karaszi kompletteras med en PR- och journalistundersokning fran 2013 gjord av Cision.

Vidare dr bade gatekeeping och dagordningsteorin tva utgdngspunkter som kompletterar
nyhetsvérderingsteorierna. Gatekeeping handlar om vilka nyheter som passerar alla spérrar.
Enligt Shoemaker och Vos finns det spirrar pa fem olika nivéer, mellan den enskilde
journalisten och samhéllets normer. Forskarna inom dagordningsteorin menar att agendan
paverkar medborgarnas samtalsimnen, detta ir inte nagot vi kommer ldgga fokus pé i var
analys utan vi kommer mer att studera vilka &mnen som é&r attraktiva.
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3. Metod

| detta kapitel presenterar och argumenterar vi foér vart metodval. Vi tar dven upp kritik mot
den valda metoden. Vidare diskuteras studiens urval av pressmeddelanden och tidningar, hur
vi gick tillvdga vid datainsamlingen och hur vi kom fram till vart kodschema. Slutligen
presenteras studiens validitet och reliabilitet.

3.1 Val av metod

Beroende pa vilket perspektiv studien ska undersoka finns det ett flertal olika metoder. Vi
planerar att genomfora en kvantitativ innehéllsanalys for att analysera de pressmeddelanden
som Léansstyrelsen i Vistra Gotaland har publicerat. Vi har valt metoden eftersom den ar
effektiv d4 man har en stor mangd data som ska jamfSras och analyseras.”* Metoden limpar
sig vil eftersom den undersoker det 6vergripande som stér i pressmeddelandet och med hjilp
av den kan generella slutsatser dras.”” Hade vi varit ute efter att analysera det latenta hade det
istéllet lampat sig battre med en kvalitativ textanalys. Fordelen med en kvalitativ textanalys ar
att det med den gér att studera genomslaget pa djupet och det som star mellan raderna.”® Dock
hade det varit svart att dra generella slutsatser eftersom vi enbart hade kunnat studera ett fatal
fall.

Om undersdkningen hade syftat till att studera nyhetsredaktionernas attityder till
pressmeddelanden och nyhetsvirdering hade intervjuer med journalister varit den bést
lampade metoden. D4 hade vi kunnat se hur journalister ser pa pressmeddelandenas virde och
vad nyhetsvirdering &r enligt dem. Genom att anvinda sig av intervjuer hade studien kunnat
urskilja eventuella monster for pressmeddelanden och nyhetsvirdering samtidigt som
fordjupning hade kunnat goras i respondenternas svar.”’

En fordel med en innehéllsanalys &r att den kommer &t en stor mdngd material som fokuserar
pé det generella istillet for det enskilda fallet.” D4 analysenheterna dr manga kan den
kvantitativa undersokningen hjilpa till med att presentera och analysera resultatet i siffror.”
Svérigheten med en innehéllsanalys &r att det finns s mycket runt omkring som kan paverka
genomslaget av pressmeddelanden, exempelvis om det har skett en stor katastrof som tar
mycket medieutrymme.

D3 arbetet syftar till att kartlagga och analysera vilka pressmeddelanden som blivit nyheter &r
innehéllsanalys en god metod, eftersom vi med hjilp av den kan bedéma hur ofta innehéll
fran ett pressmeddelande aterkommer. Den kvantitativa innehallsanalysen visar &mnets
frekvens, bade tids- och utrymmesmissigt.'” Vi vill i arbetet fa fram frekvensen pa bland
annat hur manga pressmeddelanden och vilka &mnen som nétt ut genom mediebruset. Med
andra ord vill vi se hur ménga nyhetsartiklar som kommer ut ur varje pressmeddelande och
hur mycket av innehéllet som anvédnds. Déarigenom kan vi analysera vilka &mnen som har
storst nyhetsvirde, baserat pa befintliga nyhetsvirderingsmodeller.

% Nilsson, 2010:119.

% Nilsson, 2010:119.

% Esaiasson, Giljam, Oscarsson & Wignerud, 2012:210.
7 Esaiasson et al., 2012:251.

% Nilsson, 2010:119.

% Esaiasson et al., 2012:197.

100 Egajasson et al., 2012:197.
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3.2 Kritik mot metoden

Den kvantitativa metoden &r bra pa sa sitt att det med den gér att genomfora en snabb och
omfattande datainsamling av ett stort material, men innan det gar att samla in data méste en
tolkning genomforas.'"" Hir dr det viktigt att definiera olika regler for hur olika saker ska
tolkas och ta fram s kallade kodanvisningar.'” Den analys som genomfors av materialet
maste vara oberoende av tidpunkt och vem som genomfor tolkningen. Det méste alltsé finnas
en objektivitet i genomforandet sé att det genom en bestdmd text och ett analysschema blir

" . 103
samma resultat om en annan forskare gér om studien.

Kritik mot metoden handlar om det férenklade angreppssétt som metoden foresprakar. Dock
ar det 1 kvantitativa innehéllsanalyser just forenklingen som ar en viktig och central del.
Syftet ar inte att studera det som dr utmirkande utan det som undersoks ar istillet en mer
generell bild.'" Metoden har ocksé ansetts vara for inriktad p4 vissa delar i ett material vilket

15 Det ér alltsa svart att med

bidrar till att studien gar miste om sitt helhetsperspektiv.
metoden finga in allt som sker runt omkring. Kritik som till stora delar dr aktuell idag handlar
om urvalsprocessen, da det ibland kan vara svért att veta hur det bésta urvalet ser ut vid

. . . 106
innehallsstudier.

Svérigheter men dven fordelar med att mita text handlar alltsa bland annat om objektivitet,
forenkling och den urvalsprocess som méste genomforas. Ibland kan en metod behova
kompletteras med andra metoder di Asa Nilsson menar att “en enskild metod kan aldrig

understillas kravet pa att undersoka allt utifran alla perspektiv”.'”’

3.3 Urval och avgransningar

For att avgrinsa arbetet viljer vi att gora en tidsbegrinsning pa ett ar. Vi studerar darfor
Léansstyrelsen i Vistra Gotalands lans pressmeddelanden fran 1 mars 2012 till 1 mars 2013.
Vi véljer att studera ett helt ar for att fa en representativ bild av de pressmeddelanden som
Léansstyrelsen skickade ut. Genomférandet av totalurval pé ett &r minskar risken for att
studien paverkas av bland annat stora nyhetshindelser.'”™ Med tanke pa den tid som vi har till
vart forfogande hade det ocksa varit svart att hinna med att analysera mer 4n ett ar. For att
studien ska vara sa aktuell som mdjligt, samtidigt som det ska finnas material att analysera,
viljer vi att avgrinsa tidsperioden frin manaden fore arbetets startpunkt och ett ar bakat i
tiden. For att begrdnsa antalet undersokta tidningsartiklar har vi studerat de artiklar som
publicerades fran det datum da pressmeddelandena skickades ut och en ménad framaét.

En avgriansning som vi varit tvungna till att genomfora géllde bilder. Vi ville underséka om
bilderna i artiklarna kom fran Lansstyrelsen i Viastra Gotalands ldns pressmeddelanden. Dock
var detta inte genomforbart dd Lansstyrelsen i stort sett aldrig skickade med bilder i sina
pressmeddelanden.

Vi genomfor en avgrinsning i vilka tidningar som vi viljer att studera diar Lansstyrelsen i
Vistra Gotalands ldns pressmeddelanden fatt genomslag. For att skapa en relativt bra

101 Egajasson et al., 2012:198.
102 Nilsson, 2010:126.
103 Nilsson, 2010:122.
104 Nilsson, 2010:125.
105 Nilsson, 2010:121.
106 Nilsson, 2010:121.
107 Nilsson, 2010:124.
108 Nilsson, 2010:130.
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geografisk spridning har vi valt dagstidningar som representerar omradena Goteborg,
Uddevalla och Mariestad. De tidningar som vi véljer att studera dr Goteborgs-Posten (GP),
Bohusléningen och Mariestads-Tidningen. De har alla olika stora upplagor och distribuerar
tidningen olika manga dagar i veckan. Dessutom gor vi en avgransning i att enbart se pd dessa
tidningars pappersupplaga. Vi hade kunnat komplettera med etermedier, men dessa &r svarare
att analysera. Vi véljer att studera tre olika geografiska omréden for att kunna se om
Lansstyrelsen i Véstra Gotalands léns genomslag ér olika i 14net. Tidningarna ér dessutom
olika stora, vilket kan ha en inverkan pa vad som publicerades och vad som inte publicerades.

3.3.1 Presentation av de utvalda tidningarna
GP:s upplaga ligger pd drygt 200 000 och den har en rdckvidd pd 462 000. Den utkommer sju

dagar i veckan och tillhor Stampenkoncernen. GP:s fradmsta utgivningsomrade dr Goteborg
och dess omkringliggande omraden.'” Bohuslaningen ges ut i mellersta och norra Bohuslin
samt vistra Dalsland och utkommer sex dagar i veckan.''” Den har en upplaga pa 27 800 och
en rickvidd pa 77 000. Aven Bohuslaningen tillhor Stampenkoncernen.''' Mariestads-
Tidningen har en upplaga pa 12 300 och en rickvidd pa 27 000. Utgivningsomradet ar
Mariestad, Téreboda och Gullspang och den utkommer fem dagar i veckan. Mariestads-
Tidningen tillhér mediehuset Nya Wirmlands-Tidningens AB.'"

3.4 Tillvdgagangssatt

For att studera de pressmeddelanden som skickades ut under den givna tidsperioden utgick vi
frén Lénsstyrelsen i Véstra Gotalands léns externa hemsida dér alla pressmeddelanden finns
samlade i tidsordning.'” Det gjorde det smidigt for oss att ta del av det material vi mnade
undersoka. For att ta reda pa om och i sé fall vilka nyheter som skrevs kring de utgivna
pressmeddelandena, utgick vi fran ett digitalt arkiv som heter Retriever. Det &r ett
mediebevakningsverktyg''* som Linsstyrelsen i Vistra Gotalands lan anvinder sig av i sitt
dagliga arbete. I detta verktyg kunde vi soka efter de tidningsartiklar som publicerats utifran
Lénsstyrelsens pressmeddelanden. I programmet anvédnde vi oss av Lansstyrelsens 15
bevakningsprofiler for att pa ett bra sétt hitta alla de artiklar dar Lénsstyrelsen i Vistra
Gotalands lén blev omnédmnda. Dessa 15 bevakningsprofiler utgér fran resultatet av det
examensarbete var studie bygger vidare pa. Bevakningsprofilerna ar:

e Linsstyrelsen i Véstra Gotalands lédn e  Skyddad natur
e Landshovding e Vattenvard

* Energi e Verksamhet med miljopaverkan

e Folkhilsa, integration, jamstilldhet e Hav méter land
e Matlandet

e Homborgasjon

e Kameradvervakning
e Krisberedskap
e Landsbygd

e Varg och lodjur
o Skyddad bebyggelse

19 Tidningsstatistik AB. Sékord: Géteborgs-Posten. Hamtad frén: http://www.ts.se/.[april 2013]

10 Bohuslaningen, http://bohuslaningen.se/ [april 2013]

" Tidningsstatistik AB. Sokord: Bohusliningen. Hamtad fran: http://www.ts.se/. [april 2013]

"2 Tidningsstatistik AB. Sékord: Mariestadstidningen. Hamtad fran: http://www.ts.se/. [april 2013]

113 Lansstyrelsen i Vistra Gotalands lin.
http://www.lansstyrelsen.se/vastragotaland/Sv/nyheter/Pages/default.aspx?catSub=&doctype=1 1 & freetext=&letter
=&numltems=&period=&year [april 2013].

114 Retriever. http://www.retriever.se/om-retriever.html [april 2013].
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For att kunna ta reda pa vilka pressmeddelanden som blev till nyheter studerade vi ett
pressmeddelande i taget. Vi utgick sedan fran vilka nyheter som Retriever registrerat under
samma tidsperiod som ett visst pressmeddelande skickats ut. P4 s& vis kunde vi ta reda pa
vilka pressmeddelanden som genererat nyheter i tidningarna GP, Bohusléningen och
Mariestads-Tidningen.

D4 det var ménga pressmeddelanden och nyhetsartiklar som vi &mnade studera tog vi fram ett
kodschema for att underlétta arbetet. I véart kodschema finns alla olika variabler och
variabelvérden strukturerade. For att pa ett 6verskddligt sitt kunna ta fram statistik kodade vi
in vart material i programmet SPSS. Det dr ett statistikprogram dér olika variabler kan stéllas
mot varandra. Har kunde vi sammanstélla resultat och ta fram tabeller som underlittade for
bland annat resultat- och analysarbetet.

Innan vi pabérjade sjilva kodningen genomforde vi ett test av vart kodschema.'” Vi
genomforde ett test for att se om vara variabler fungerade bra eller om det uppstod nagra
problem. Hér gjorde vi nagra mindre &ndringar innan vi genomforde det riktiga
kodningsarbetet. For att undvika att dela upp kodningen mellan oss och riskera systematiska
fel har kodningsarbetet genomforts tillsammans.''®

Arbetet med resultatet borjade med att vi genomforde frekvenser och korstabeller av de olika
variablerna i SPSS. Det vi dé fick fram presenteras i resultatdelen genom figurer, tabeller och
i l6pande text. Under resultatarbetet fick vi fram ett antal artiklar som var okodbara i nagra
variabler. Dessa forekommer inte i resultatredovisningen. Analysdelen och slutsatserna
presenteras sedan sist i arbetet for att besvara véra fragestéllningar med hjélp av teorierna.
Genom detta har vi kommit fram till vad som bor forskas vidare pa samt konkreta forslag till
informationsenheten pa Lansstyrelsen i Véstra Gotalands lén.

3.5 Kodschema

Vart kodschema ar uppbyggt pa sa vis att det borjar med ett identifikationsnummer som gor
att det i efterhand ir littare att kunna hitta tillbaka till varje enskild del i materialet. Aven
datum pé pressmeddelandena kodades i borjan for att fa en lattforstaelig struktur.'”
Kodschemat ar sedan indelat i tva olika sektioner. Den forsta sektionen behandlar
pressmeddelandena och den andra sektionen behandlar de eventuellt publicerade artiklarna.
Sektion tva som behandlar de publicerade artiklarna dr i sin tur uppdelad i tre olika delar, en
for varje tidning. Beroende pa vart artikeln blivit publicerad kodades den alltsé in under GP,
Bohusléningen eller Mariestads-Tidningen. I de fall dir pressmeddelanden inte genererat
nagon nyhet kodades det enbart i sektion ett. Det innebdr att de pressmeddelandena som blev
till nyheter forst kodades i sektion och sedan kodades den publicerade artikeln i sektion tva.
Vi kodade in antal dagar det tog frén det att ett pressmeddelande skickades fran Lénsstyrelsen
till dess att det blev en artikel for att studera pressmeddelandenas aktualitet. Dessa dagar
kodades fran samma dag till mer 4n sju dagar efter utskick. Kodschemat bestéar utav 39
variabler och finns i sin helhet bifogat sist i arbetet.

115 Nilsson, 2010:146
16 Nilsson, 2010:147.
7 Nilsson, 2010:144.
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Som ovan ndmnt i teorin &r bilder en del av nyhetsférmedlingen och de kan ha en avgdrande
roll f6r om en text publiceras eller inte. Darfor ansag vi att det hade varit intressant att studera
bilder i samband med de pressmeddelanden som skickats fran Léansstyrelsen i Vistra
Gotalands lan. Dock skickar Léansstyrelsen néstan aldrig med négra pressbilder, utan ligger
enbart upp bilder som illustration pa sin hemsida. For var del ar det darfor svart att analysera
om bilder i Lansstyrelsens pressmeddelande hade en avgdrande roll. Daremot anser vi att
bilder ar en viktig del och studerar darfor istdllet om de artiklar som publicerats har en
tillhérande bild eller inte.

3.6 Validitet och reliabilitet

For att bedoma studiens giltighet kommer vi gora en bedomning av dess validitet och
reliabilitet. Validitet innebar om studien verkligen méter det den avser medan reliabilitet
syftar till att kontrollera hur pass tillforlitliga forskarnas méitinstrument dr, det vill sdga om

_ L . 118
det blir samma resultat om studien gors av nigon annan.

For att uppna god validitet och reliabilitet har vi strivat efter att hitta ritt metod och
tillvigagangssitt, for att sedan kunna gora en bra analys av arbetet. DA var studie syftar till att
studera innehallet i pressmeddelanden och artiklar anser vi att en kvantitativ innehéllsanalys
ar den metod som ldmpar sig bast for studien. Ddrmed menar vi att metodvalet starker
studiens validitet och reliabilitet.

3.6.1 Validitet

Validitet handlar om hur giltig studien 4r utifrin det som &r avsett att mita.'"

For oss dr det
fraimst begreppsvaliditet som &r viktigt. Med god begreppsvaliditet skyddar vi oss fran att
upprepa samma systematiska fel for varje kvantitet,'” det giller att kodschemat ir skapat for
att mata det som studien avser. Vi har skapat ett kodschema efter det syfte och
fragestillningar som studien har, for att fokusera pa det som vi vill uppnd med studien. I och
med det anser vi att var studies validitet ar god. For att se till att rétt saker har métts har vi
testa kodschemat.

For att 6ka studiens validitet hade vi kunnat anvdnda oss av mer 4n en metod, exempelvis
intervjuer. D4 hade vi fatt fram journalisternas attityd till nyhetsvérdering. Med grund i att
validitetsproblemen Okar i takt med att avstandet mellan teorin och den operationella
indikatorn 6kar, kan vi aterigen pasta att validiteten &r god da vér studies teori ligger nira det

121

som miéts. = Det vill sdga att var studie innehaller mitbara begrepp, sd som antal artiklar och

genomslag, vi definierar exempelvis inte demokratigrad.

3.6.2 Reliabilitet

Om en studie inte paverkas av slumpartade handelser har den en hog reliabilitet. Det betyder
att reliabilitet sdger hur tillforlitlig studien &r. Vid en god reliabilitet ser undersdkningen
likadan ut om den genomfors igen.'”> D4 vi testkodade ett antal pressmeddelanden och
artiklar innan vi faststillde vart kodschema anser vi att vart métinstrument, kodschemat, inte
paverkas av slumpen och att var studie dirmed har god reliabilitet.

'8 Bisrklund & Paulsson, 2012:61.
19 Trost, 2001:60.

120 Egajasson et al., 2012:58.

12l Egajasson et al., 2012:59.

122 Trost, 2001:60.
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D4 vi dr tvd som genomfort studien dr frigan om interkodarreliabilitet av intresse. Det innebéar
att vi bada har samma syn p4 hur innehéllet ska kodas,'* detta har vi 16st genom att gora hela
kodningen tillsammans och géra gemensamma bedémningar. Vid fragetecken under
kodningen diskuterade vi oss fram till det alternativ som vi bada ansdg var passande. For att
oka studiens reliabilitet kunde vi anvént oss av kontrollfragor dar aspekterna analyserats en
gang till."*

123 Nilsson, 2010:147.
124 Bisrklund & Paulsson, 2012:62.
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4. Resultat

Nedan presenteras resultatet av de pressmeddelanden som Ldnsstyrelsen i Véstra Gétalands
ldn skickade ut, fran 1 mars 2012 till 1 mars 2013, samt de artiklar som pressmeddelandena
genererade. Resultatet utgdr ifran de tre dagstidningarna GP, Bohusldningen och
Mariestads-Tidningen. Under dret skrev Ldnsstyrelsen i Vidstra G6talands ldn totalt 78
pressmeddelanden. En férteckning 6ver kommande figurer och tabeller finns i bérjan av
arbetet.

4.1 Genomslag

Till en borjan ar det intressant att studera hur méanga artiklar pressmeddelandena totalt
genererade i de tre undersokta tidningarna. Genom detta ser vi vilket genomslag som
Léansstyrelsen i Véstra Gotalands ldans pressmeddelanden haft under den studerade
tidsperioden. I figuren gér det att utldsa att ett pressmeddelande blev ingen, en eller tva
artiklar. Detta beror pé att vi har undersokt tre tidningar. Pa figurens y-axel (lodritt) visas
antal pressmeddelanden och pa x-axeln (vagritt) visas antal publicerade artiklar.
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Figur 2: Antal pressmeddelanden som blev ingen, en eller tva artiklar.

I ovanstéende figur framgar det att av 78 pressmeddelanden publicerades det totalt 36 artiklar.
50 pressmeddelanden blev inte ndgon artikel, 20 stycken blev till en artikel och étta
pressmeddelanden fick tva artiklar var. Alltsa dr det 28 av 78 pressmeddelanden som blivit
minst en artikel, se bilaga 2. Av de pressmeddelanden som blev tvé artiklar publicerades sex
av dem i tva olika tidningar och tva av dem blev till olika artiklar i samma tidning. Det &r
viktigt att uppmérksamma de pressmeddelanden som blev flera artiklar. Detta eftersom det
styr hur resultatet ska studeras. Exempelvis kan tre av fyra pressmeddelanden generera fem
artiklar.

De tva pressmeddelandena som blev till tva artiklar vardera i samma tidning blev publicerade
i Bohusldningen respektive Mariestads-Tidningen. Det pressmeddelandet som Mariestads-
Tidningen skrev tva artiklar om var ”Olaglig kameradvervakning pd gym och solarier”, vilket
publicerades i Mariestads-Tidningen den 5 och 24 april 2012. Béda artiklarna var ungefér lika
stora notiser och innehallet var i stort sett detsamma. Det pressmeddelandet som
Bohuslédningen utgick ifran var ”Skogsbrand blir naturreservat” och de tvé artiklarna som
publicerades kom ut den 7 respektive 8 februari 2013. Den forsta artikeln var en notis medan
den andra publicerade artikeln néstan fyllde en helsida.
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Vidare dr det av intresse att studera hur manga artiklar som publicerades i respektive tidning
eftersom tidningarna ar olika stora och har olika utgivningsomraden. Vi vill se om det var
nagon av tidningarna som i storre utstrickning valde att ta med information fran
Lénsstyrelsen 1 Véstra Gotalands 1dn &n andra.

Antal artiklar per tidning
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Artiklar
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GP Bohuslaningen  Mariestads-Tidningen
Tidningar

Figur 3: Antal artiklar fordelade pa de tre undersokta tidningarna.

Haér kan vi se att Bohusléningen publicerade flest artiklar, 13 stycken, utifran Lansstyrelsen i
Vistra Gotalands ldns pressmeddelanden. Dock var det ingen av tidningarna som utmaérkte sig
da bade Mariestads-Tidningen och GP kom titt efter Bohusldningen med tolv respektive elva
artiklar.

Léansstyrelsen 1 Vastra Gotalands lén skickar ut pressmeddelanden i samband med olika
hindelser och dérfor finns det ingen fast periodicitet for utskicken. Férdelningen av de 78
pressmeddelandena som Liansstyrelsen skickade ut under det studerade aret visas i figur 4.

Antal pressmeddelanden fordelade under aret
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Figur 4: Lansstyrelsen i Vastra Gotalands lans pressmeddelanden fordelade per manad under aret.

Figuren visar antalet utskickade pressmeddelanden per ménad. Mars 2013 avser enbart en
dag, da var studie avser tidsperioden 1 mars 2012 till 1 mars 2013. Vi kan se att det under
forsta halvaret fran mars 2012 till augusti 2012 skickades ut 46 pressmeddelanden och under
det andra halvaret, inkluderat mars 2013, 32 stycken. De manader da det skickades ut flest
pressmeddelanden var mars, maj och juni. Efter att ha exkluderat mars 2013, d& den enbart
representerar en dag under hela ménaden, kan vi se att det skickades ut minst
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pressmeddelanden under augusti och december ménad. Under den andra delen av éret kan vi
se att det var en mer jimn fordelning mellan de utskickade pressmeddelandena per méanad &n
vad det var under forsta delen av det studerade aret. D& vi har studerat férdelningen av
pressmeddelandena under éret ska vi nu undersoka fordelningen av artiklar. Vi vill se om det
fanns ett samband mellan antalet utskickade pressmeddelanden per ménad och antalet
publicerade artiklar.

Antal artiklar fordelade under aret per tidning
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Figur 5: Antal artiklar fordelade pa de tre tidningarna under det studerade aret.

Aven hir ser vi att det var mest aktivitet pa forsta delen av aret medan det sedan mattades av
under hdsten. De ménader da det publicerades flest artiklar var april och maj. Under
december manad skrevs det inte ndgon artikel utifran Lénsstyrelsen i Véstra Gotalands léns
tre pressmeddelanden. Under det forsta halvéaret, mars 2012 till augusti 2012, publicerades det
totalt 23 artiklar i vara tre undersokta tidningar. Resterande 13 artiklar avser andra halvaret.
Haér inkluderas ocksa den artikeln som skrevs utifrdn det pressmeddelande som skickades 1
mars 2013.

Resultatet visar att det under maj skickades 13 pressmeddelanden, vilket genererade fem
artiklar. I september skrevs det tre artiklar utifrén fyra pressmeddelanden och i juli skrevs det
tre artiklar utifran fem pressmeddelanden.

Den veckodag da Lénsstyrelsen i Véstra Gotalands 14n skickade ut flest pressmeddelanden pa
var framforallt onsdagar, total 24 stycken. Av dessa publicerades det 16 artiklar. Férdelningen
mellan méndag, tisdag och torsdag var relativt jimn, tillsammans var det 46 stycken
pressmeddelanden som genererade 15 artiklar. Av 78 pressmeddelanden under ett helt ar var
det atta stycken som skrevs pa fredagar, vilket genererade fem artiklar.

Niér vi studerat hur manga dagar det tagit fran det att ett pressmeddelande skickades ut till att
det blev en artikel kunde vi se att ungefar hélften av artiklarna publicerades efter en dag. Det
var totalt i de tre tidningarna 17 artiklar som publicerades en dag efter det att
pressmeddelandet skickades ut. Ser vi till alla de artiklar som publicerades fran tva dagar till
sju dagar efter att pressmeddelandet skickades visar det sig att det var 14 artiklar. De artiklar
som kom ut mer &n sju dagar efter var totalt fem stycken, varav fyra publicerades i GP och en
i Mariestads-Tidningen.
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4.2 Volym
Tidningar publicerar artiklar av varierande storlek. Det ar darfor intressant att studera hur

stora artiklarna blev i Lansstyrelsen i Vistra Gotalands lans fall. Vi presenterar dirmed de tre
olika tidningarna i relation vilken storlek de publicerade artiklarna hade. Artiklarna &r
indelade i fem olika storlekskategorier: helsida, halvsida, fjardedelssida, dttondelssida och
notis.

Antal artiklar fordelade efter artikelstorlek
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Artikelstorlek
Figur 6: Antal artiklar férdelade efter artikelstorlek och tidning.

Haér kan vi se att det var notiserna som dominerade bland artikelstorlekarna. Bdde GP och
Mariestads-Tidningen skrev flest notiser medan Bohusléningen skrev flest halvsidor.
Mariestads-Tidningen skrev fler av de mindre artiklarna och skrev inte heller nagon hel- eller
halvsida. De var ocksd ensamma om att publicera tva artiklar som var pa en fjardedelssida
vardera.

Vidare har vi studerat hur stor del av texten i artiklarna som kom fran innehéllet i de
utskickade pressmeddelandena, i de tre olika tidningarna. Det 4r intressant att se om texten i
pressmeddelandena som Liansstyrelsen i Vastra Gotalands ldn skrev gick hela vigen in i
tidningarna eller om de bearbetades pa viagen. Vi har kategoriserat in textméngden i fem olika
grupper fran mindre &n 25 procent till 100 procent. Kategorin 100 procent innebir att allt i
artikeln kom fran ett pressmeddelande utan att det hade blivit dndrat eller att ndgot hade
tillforts i texten. Det behover inte betyda att hela pressmeddelandet fanns med i artikeln, utan
det var artikeln som helt bestod av material fran pressmeddelandet. Exempelvis kan en
femtedel av ett pressmeddelande fylla en notis innehall till 100 procent. I figuren visas hur
mycket av pressmeddelandet, angivet i procent, som artikeln var uppbyggd av. Pé y-axeln
visas antal artiklar och pa x-axeln visas hur mycket av pressmeddelandenas innehéll som var
med i artiklarna.

Del av pressmeddelande i artikel

8
6 GP .
® Bohuslaningen
Artiklar 4 Mariestads-Tidningen
2 2 2 2 2 2
I 1 - 1 .
Mindre an 25%  25-49% 50-74% 75-99% 100%

Del av pressmeddelandets innehall i artikeln

Figur 7: Andel procent av pressmeddelande i publicerad artikel férdelade 6ver undersokta tidningar samt antal
artiklar.
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Hér kan vi se att Bohusléningen inte hade négra artiklar dar mer 4n 75 procent av
pressmeddelandet fanns med. Mariestads-Tidningen var den tidning som hade flest artiklar
som kopierades direkt in i tidningen fran ett pressmeddelande, totalt var det fem stycken. I de
fall dér det inte var sa stor del av pressmeddelandet som kom med i tidningen kan vi se att
artiklarna antingen var bearbetade med mer information eller att journalisten hade ett annat
perspektiv i texten. Lansstyrelsen i Véstra Gotalands 1dn kunde i vissa artiklar finnas med
som en del av ett sammanhang.

For att kunna studera hur mycket av pressmeddelandet som kom med i artikeln beroende pa
vilken storlek artikeln hade har vi strukturerat upp tre olika figurer. De tre figurerna &r
uppdelade efter respektive tidning, forst GP, sedan Bohusléningen och sist Mariestads-
Tidningen. Vi vill visa hur mycket material varje tidning tog direkt fran ett pressmeddelande i
relation till hur stor artikeln blev. P& y-axeln visas antal artiklar och pa x-axeln visas
artikelstorleken. Varje procentsats identifieras av staplar med olika farger och monster.

Del av pressmeddelande i artikel
fordelat efter artikelstorlek i GP

3
22 2
2 - I .
g2 =Mindre 8n 25%
Artiklar | ] 1 B m25.49%
1 = B 450-74%
—] o
— i 75-99%
0 = 7 2 009
Helsida Halvsida Fjardedelssida Attondelssida Notis

Artikelstorlek

Figur 8: Andel procent av pressmeddelande i artikel fordelat efter artikelstorlek i GP.

GP hade tva helsidor som inneh6ll mindre dn 50 procent text fran pressmeddelandena. De
skrev sex stycken notiser, varav tva var helt kopierade fran Lansstyrelsen i Véstra Gotalands
lans pressmeddelanden. De resterande fyra notiserna hade 25-74 procent av
pressmeddelandenas innehéll. De tva kvarstadende artiklarna var pé en halvsida respektive en
attondelssida och dessa innehdll mindre dn 50 procent text fran pressmeddelandena.

Del av pressmeddelande i artikel fordelat
efter artikelstorlek i Bohusléaningen
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Figur 9: Andel procent av pressmeddelande i artikel fordelat efter artikelstorlek i Bohuslaningen.
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Bohusldningen hade tre artiklar som var pa en helsida och fyra artiklar pa en halvsida. Dessa
sju artiklar inneholl mindre dn 50 procent material frén pressmeddelandena. Pa en
attondelssida hade Bohuslidningen totalt tvé artiklar och de hade dven tva stycken notiser. De
fyra artiklarna bestod av 25-74 procent fran pressmeddelandenas innehall.

Del av pressmeddelande i artikel fordelat
efter artikelstorlek i Mariestads-Tidningen
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Figur 10: Andel procent av pressmeddelande i artikel fordelat efter artikelstorlek i Mariestads-Tidningen.

Pé en fjardedels- och en attondelssida hade Mariestads-Tidningen totalt fem artiklar. Har
varierade innehallet fran pressmeddelandena mellan mindre &n 25 procent till 100 procent. Av
de fem skriva notiserna kom 50-100 procent av materialet fran pressmeddelandena.

De tre ovanstdende figurerna visar att de stora artiklarna ofta hade mindre material kopierat
fran pressmeddelandena dn vad de sma hade. Notiser hade till stor del mer kopierad text fran
pressmeddelandena. Mariestads-Tidningen skrev flest notiser som upp till 100 procent var
kopierade ifran pressmeddelandena. GP, men framst Bohusldningen, hade stora artiklar dir en
mindre del av pressmeddelandet var urskiljbart. Har fanns annan fakta eller nya citat tillagda
dn det som presenterades i pressmeddelandet.

4.3 Verksamhetsomraden

Lansstyrelsen i Vistra Gotalands 1dn delar in sina pressmeddelanden efter olika kategorier.
Dessa kategorier utgar ifrén deras verksamhetsomréden, se 1.2.3 Liansstyrelsen i Vistra
Gotalands lén, vilka kompletteras med kategorin om Ldnsstyrelsen. Totalt finns det sju olika
kategorier, men i vissa fall delar de in sina pressmeddelanden under tva eller fler kategorier. I
tabellen nedan kan vi se hur fordelningen mellan kategorierna sag ut i de utskickade
pressmeddelandena och i de publicerade artiklarna under den studerade tidsperioden.
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Pressmeddelanden fordelade efter kategori samt antal artiklar

Kategori Pressmeddelanden Artiklar Artiklar per
pressmeddelande
Djur och natur 30 17 57 %
Milj6 och klimat 11 8 73 %
Lantbruk och landsbygd 2 40 %
Néaringsliv och féreningar 0 0 %
Méanniska och samhalle 12 5 42 %
Samhéllsutveckling och kulturmiljé 0 0 %
Om Léansstyrelsen 2 67 %
Fler an en kategori 12 2 17 %

Tabell 1: Pressmeddelanden férdelade efter kategori samt antal publicerade artiklar.

Den kategori som dominerade bland pressmeddelandena var djur och natur. Aven mdénniska
och samhdlle samt miljo och klimat var tva stora kategorier. Under tidsperioden skrevs det
inte nagot pressmeddelande om ndringsliv och foreningar. De pressmeddelanden som
kategoriserades under fler dn en kategori handlade till exempel om béde djur och natur och
miljé och klimat.

De pressmeddelanden som skrevs inom kategorin djur och natur fick totalt sett flest antal
publicerade artiklar, 17 stycken. Procentuellt sett var det dock kategorin miljo och klimat som
fick mest publicitet da de pressmeddelandena blev artiklar i 73 procent av fallen. Studerar vi
kategorin om Ldnsstyrelsen ser vi att tva av tre pressmeddelanden blev artiklar, vilket ar 67
procent. Daremot publicerades det inga artiklar av de fem pressmeddelanden som skrevs om
samhdllsutveckling och kulturmiljo.

De pressmeddelanden som kategoriserades under djur och natur handlade exempelvis om
lodjursjakt, tranorna vid Hornborgarsjon och nybildande naturreservat. De pressmeddelanden
som placerades under kategorin miljé och klimat handlade till exempel om miljomal,
miljofarliga &mnen och atgirder for vattenmiljon. Alkohol och tobak var ndgot som togs upp
under kategorin mdnniska och samhidillet.

4.4 Geografisk forankring

Léansstyrelsen i Vidstra Gotalands lan ar verksam i hela ldnet och skriver om &mnen som bade
beror lokala och mer regionala omraden, men dven om héndelser 6ver hela Sverige. Vi har
delat in pressmeddelandena i sju olika geografiska omréden, vilka grundar sig i den gamla
lansindelningen och Liansstyrelsens lokala uppdelning av mediekontakter. I tabellen nedan
lisats omradena och hur manga pressmeddelanden och artiklar som skrevs om respektive
omrade. | vissa fall strickte sig pressmeddelandena 6ver flera geografiska omraden och dven
de finns listade i tabellen nedan.
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Pressmeddelanden fordelade efter geografisk forankring samt antal artiklar

Omrade Pressmeddelanden | Artiklar Artiklar per
pressmeddelande

Hela Vastra Gétalands 1an 26 17 65 %
Goteborg 12 2 17 %
Fyrbodal 10 5 50 %
Skaraborg 17 2 12 %
Sddra Bohuslan 0 0 0%

Sédra Alvsborg 4 2 40 %
Hela Sverige 3 0 0 %

Goteborg/Fyrbodal/S6dra Bohuslan 4 6 150 %
Fyrbodal/Sédra Bohuslan 2 2 100 %

Tabell 2: Antal pressmeddelanden férdelade efter geografiskt omrade samt antal publicerade artiklar.

Léansstyrelsen skrev flest pressmeddelanden om héndelser som berdrde hela Vistra Gotalands
lan. Totalt skrevs det 26 pressmeddelanden om Véstra Gotalands l4n vilket genererade 17
artiklar. Det innebér att pressmeddelandena med regional forankring blev artiklar i 65 procent
av fallen. Nast flest pressmeddelanden skrevs det om Skaraborg och 12 procent av dem blev
artiklar. Det skrevs tre pressmeddelanden som berorde hela Sverige, ingen av dessa blev
nagon artikel. Vi kan i tabellen se att fyra pressmeddelanden som behandlade omradet
Goteborg/Fyrbodal/Sodra Bohusldn genererade sex artiklar. Det innebdr att
pressmeddelandena blev artiklar i 150 procent av fallen. Dessa pressmeddelanden och artiklar
handlade om havet utmed Goéteborg/Fyrbodal/Sédra Bohuslédn och om E6:an som gar igenom
detta omrade.

Slar vi ihop de lokala omradena, det vill sdga alla omraden férutom Vastra Gotalands 1dn och
hela Sverige, far vi fram att det skrevs 49 pressmeddelanden med lokal forankring, vilket
genererade 19 artiklar. Det innebér att 39 procent av de pressmeddelanden som hade lokal
geografisk forankring blev artiklar.

Studerar vi enbart de publicerade artiklarna kan vi se att av totalt 36 artiklar berorde 17 det
regionala omradet och 19 det lokala omradet. Det betyder att 47 procent av alla publicerade
artiklar hade regional geografisk forankring och 53 procent hade lokal geografisk forankring.

Efter att ha studerat hur méanga artiklar som skrevs om respektive omrade vill vi nu visa pa
hur férdelningen sag ut mellan tidningarna.
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Artiklar per tidning fordelade efter geografisk forankring

Omrade/Tidning GP | Bohusldaningen | Mariestads-Tidningen
Hela Véstra Gotalands lan 5 2 10
Goteborg 2 0 0
Fyrbodal 0 5 0
Skaraborg 1 0 1
Sddra Bohuslan 0 0 0
Sédra Alvsborg 1 0 1
Hela Sverige 0 0 0
Goteborg/Fyrbodal/Sédra Bohuslan 2 4 0
Fyrbodal/Sédra Bohuslan 0 2 0

Tabell 3: Antal publicerade artiklar per tidning férdelade efter geografiskt omrade.

Resultatet visar att de flesta artiklar som Mariestads-Tidningen och GP publicerat dr sédana
som framst ror hela Viastra Gotalands 1dan. GP hade av sina elva artiklar publicerat fem som
handlade om Vistra Gotalands l4dn. Mariestads-Tidningen hade av sina tolv publicerade
artiklar tio stycken som hade en geografisk forankring i hela lédnet. Bohusléningen hade en
jamn fordelning mellan hdandelser som behandlade kustndra omraden och hela Vistra
Gotaland. Viktigt att tdnka pa &r att Bohusléningen dven har utgivning inom vissa omraden i
Fyrbodal.

4.5 Person

I de flesta av pressmeddelandena omnamndes en eller flera personer. Det kan handla om att
en person citerades eller omndmndes for att han eller hon skulle delta pé ett evenemang.
Dérfor kommer vi nedan att presentera hur konsfordelningen ség ut mellan kvinnor och mén
som framstilldes i Lansstyrelsens pressmeddelanden. I de fall dir ingen person eller bade
mén och kvinnor omnamndes i samma pressmeddelande redovisas det enskilt.

Pressmeddelanden fordelade efter kon samt antal artiklar
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Figur 11: Antal pressmeddelanden férdelade efter omnamnda personers kdn samt antal publicerade artiklar.
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I figur 11 kan vi se att det var fler pressmeddelanden som omndmnde mén &n som omndmnde
kvinnor. Vi kan se att cirka 57 procent av de pressmeddelanden ddr médn omndmndes blev
artiklar. Samma siffra for kvinnor var 20 procent. Enligt figuren gér det att utldsa att ndstan
alla pressmeddelanden som inte innehdll ndgon person blev nyheter. Det stimmer dock inte
eftersom vissa pressmeddelanden genererat flera artiklar i olika tidningar. Det innebdr att ett
pressmeddelande kan ha blivit tva artiklar medan ett annat pressmeddelande inte blivit ndgon
nyhet alls. Av de 13 pressmeddelanden dir ingen person omnimndes var det nio stycken som
genererade tolv artiklar. Detta 4r ndgot som é&r dterkommande i flera figurer och grupper men
syns tydligast i detta fall.

For att se konsfordelningen mellan de olika kategorierna i Lansstyrelsen i Vidstra Gotalands
lins pressmeddelanden presenteras det i tabellen nedan. Aven hir redovisas enskilt de fall dir
bade mén och kvinnor samtidigt omndmndes samt de fall ddr ingen person fanns med i
pressmeddelandena.

Pressmeddelanden fordelade efter kategori och kon

Kategori/Kon Man Kvinna Man och kvinna Ingen person
Djur och natur 14 6 3 7
Miljé och klimat

Lantbruk och landsbygd

Néaringsliv och féreningar

Manniska och samhalle

Samhallsutveckling och kulturmiljé

Om Léansstyrelsen
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Fler an en kategori

Tabell 4: Kategorier i pressmeddelanden presenterade efter kon.

Tabellen visar att fler min dn kvinnor omnidmndes i pressmeddelandena som behandlade djur
och natur, medan kvinnor i storre utstrickning omndmndes i pressmeddelanden som gillde
miljé och klimat. Om vi studerar dessa kategorier, det vill sdga djur och natur samt miljé och
klimat, inklusive lantbruk och landsbygd ser vi att det var inom dessa tre kategorier som det
fanns pressmeddelanden dér ingen person blev omnidmnd. Med andra ord omndmnde alla de
resterande kategorierna minst en man eller en kvinna. For att istillet se konsfordelningen i de
artiklar som publicerades presenteras det nedan.

Artiklar fordelade efter kategori och kén

Kategori/Kon Man Kvinna Man och kvinna Ingen person
Djur och natur 8 3 0 6
Miljé och klimat 1 1 0 6
Lantbruk och landsbygd 2 0 0 0
Néaringsliv och féreningar 0 0 0 0
Ménniska och samhalle 3 0 2 0
Samhallsutveckling och kulturmiljé 0 0 0 0
Om Léansstyrelsen 1 1 0 0
Fler an en kategori 2 0 0 0

Tabell 5: Kategorier i publicerade artiklar presenterade efter kon.
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Aven bland artiklarna kunde vi se att det publicerades fler artiklar dir méan omnimndes &n dér
kvinnor omndmndes inom kategorin djur och natur. De pressmeddelandena som behandlade
djur och natur dir man omnamndes blev artiklar i 57 procent av fallen och de dar kvinnor
omndmndes i 50 procent av fallen. Av de atta pressmeddelandena inom kategorin mdnniska
och samhdlle dar fyra kvinnor respektive fyra méin blev omndmnda publicerades tre artiklar
utifran de pressmeddelandena dar endast méan blev omndmnda. De tva kategorier dar det inte
var ndgon person som blev omndmnd i pressmeddelandena men dnda blev artiklar var djur
och natur samt miljo och klimat. Dessa tvé kategorier utan omnidmnd person genererade sex
artiklar vardera.

Nedan studeras hur manga pressmeddelanden som blev nyheter beroende pd omnamnd
persons status. En persons status dr uppdelad i hog eller lag efter bland annat personens titel
pa arbetsplatsen eller i organisationen. Exempel pé personer med hog status ér ldnsledningen,
politiker och 6vriga personer som ar kdnda for allmanheten, se 1.5 Definitioner.

Pressmeddelanden fordelade efter status samt antal artiklar
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Figur 12: Antal pressmeddelanden férdelade efter status samt antal publicerade artiklar.

Vi kan se att 1ag status var det som forekom mest i bade pressmeddelanden och artiklar. Det
skrevs betydligt fler pressmeddelanden som omnédmnde 14g status i jamforelse med de som
omnidmnde hog status. Vi kan se att pressmeddelanden som omndmnde personer med 1ag
status blev artiklar i 38 procent av fallen medan motsvarande siffra for hog status var 29
procent. Figuren visar att utifrdn 13 pressmeddelanden dir ingen person omndmndes
publicerades det tolv artiklar.
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4.6 Innehall

Hur ett pressmeddelande ser ut och byggs upp ar en viktig faktor for hur det tas emot av

media. Vi presenterar darfér om pressmeddelandena inneholl citat, hur manga ord de var

uppbyggda av och hur stor plats i tidningen de publicerade artiklarna fick. Till att borja med
studeras hur manga pressmeddelanden som blev artiklar uppdelat utefter om de innehéll citat

eller inte.
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Figur 13: Antal pressmeddelanden férdelade efter citat samt antal publicerade artiklar.

Vi kan se att de flesta pressmeddelanden som Lansstyrelsen i Vidstra Gotalands 1dn skickade

ut innehdll citat. 38 procent av de som hade citat blev artiklar. Av de pressmeddelanden som

inte innehdll nagot citat var det 72 procent som blev artiklar.

En annan viktig faktor nir det giller utformningen av pressmeddelanden ar hur langa de ér.

Vi studerade darfor hur manga ord varje pressmeddelande inneh6ll. De intervaller som vi
delade in antal ord i var: 50-100, 101-200, 201-300, 301-400, 401-500 och 6ver 500.
Resultatet redovisas nedan.
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Figur 14: Antal pressmeddelanden férdelade efter antal ord i pressmeddelanden samt antal publicerade artiklar.
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Har gar det att se att de flesta pressmeddelanden som skickades ut innehdll mellan 101-200
och 201-300 ord. Det var ocksé de pressmeddelandena som fick flest antal artiklar
publicerade. Procentuellt sett var det de pressmeddelandena som hade 401-500 som blev flest
artiklar, 100 procent. En halv A4-sida bestar av ca 250 ord. Inget av de studerade
pressmeddelandena hade 6ver 500 ord.

I alla pressmeddelandena fanns det kontaktuppgifter till en eller flera personer som var insatta
i imnet. Aven pressansvariges kontaktuppgifter fanns alltid med. Kontaktuppgifter finns med
for att journalister lattare ska kunna ta kontakt med rétt person for att f mer information.
Drygt hélften av alla pressmeddelanden som Lansstyrelsen i Véstra Gotalands 1dn skickade ut
inneholl en link till vidare ldsning. Aven pa sa sitt kan journalister littare fa tag i information
och bakgrundsfakta kring nyheten. Av de pressmeddelanden som hade lénk till vidare ldsning
var det 49 procent som blev artiklar. 43 procent av de som inte hade en lénk till vidare l4sning
i pressmeddelandet blev artiklar.

Léansstyrelsen skickar inte med bilder tillsammans med sina pressmeddelanden. Trots det ville
vi se om det fanns bilder med i de publicerade artiklarna. Darfor visas nedan en figur dver hur
manga artiklar som hade bild och hur manga som inte hade det.

Bild i artikel
12 k|
GP

10

8 8 8 B Bohuslaningen
. Mariestads-
Artiklar 6 Tidningen 4
4 2
2 1
0
Ja Nej
Bild

Figur 15: Antal artiklar med eller utan bild per tidning.

Bohusléningen anvinde bild till sina artiklar i atta av tolv fall och GP anvénde bild i atta av
tio artiklar. Mariestads-Tidningen anvénde sig av en bild pé tolv artiklar. Resultatet visade
endast om det fanns bild eller inte och inte vad den forestéllde. Bild i relation till
artikelstorlek visade att alla tre tidningar hade bild till sina storre artiklar. I Bohusléningen
och Mariestads-Tidningen fanns det ingen bild i ndgon av de publicerade notiserna. GP hade
bild i fem av sina sex notiser.

4.7 Sammanfattning

Ovan har det presenterats en rad olika resultat. Det har framkommit att av 78
pressmeddelanden har det totalt publicerats 36 artiklar i de tre tidningarna GP, Bohuslaningen
och Mariestads-Tidningen. Férdelningen mellan tidningarna var jamn och den kategori som
det bade skrevs flest pressmeddelanden om och som blev flest antal artiklar var djur och
natur. Procentuellt sett kunde vi se att miljo och klimat var den kategori som fick flest
publicerade artiklar av de utskickade pressmeddelandena. Den artikelstorlek som var
vanligast var notiser. Det fanns en geografisk forankring da alla artiklarna berérde Véstra
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Gotalands lan. Framst var den geografiska forankringen pé en regional niva.
Konsfordelningen mellan kvinnor och mén i pressmeddelandena var relativt jimn men det
publicerades fler artiklar dir médn omnamndes. D4 vi studerat status kan vi se att
Lénsstyrelsen 1 Vastra Gotalands 1dn inte skickade ut ménga pressmeddelanden dér personer
med hog status omndmndes i jaimforelse med hur ménga som skickades ut dér personer med
lag status omndmndes. Pressmeddelandena innehdll citat, kontaktuppgifter och i hélften av
fallen lank till vidare 1dsning. Vanligast var att pressmeddelandena var uppbyggda pa 101-300
ord. Bilder anvéndes i artiklarna i hélften av fallen.
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5. Analys

| detta kapitel kommer vi att presentera en analys av det resultat som redogjorts i
féregdende avsnitt. For att skapa en bra struktur i analysen dr den uppbyggd med samma
rubriker som resultatet och i slutet besvaras vdra tva fragestdllningar explicit.

5.1 Genomslag

Det maximala utfallet om varje pressmeddelande genererat en artikel i varje tidning dr 234
artiklar. Med tanke pa det upplevs resultatet pa 28 publicerade pressmeddelanden i 36 artiklar
som relativt svagt. Dock anser vi att det dr svart att analysera huruvida det ar ett bra eller
daligt genomslag da vi inte har ndgon liknande studie att jimfora med. Vi vet inte hur det ser
ut for andra lansstyrelser i landet, hur ménga pressmeddelanden de skickar ut och hur ménga
artiklar det genererar. Vi vet inte heller hur det sett ur for Lansstyrelsen i Vistra Gotalands
lan under tidigare ar. Eftersom det var 28 pressmeddelanden som blev artiklar innebir det att
resterande 50 pressmeddelanden blev bortsorterade pa vigen mot publicitet, de fastnade i en
gate pa vigen.

Resultatet visade att det i samma tidning publicerades tvé artiklar fran ett och samma
pressmeddelande. Detta forekom vid tva tillfillen. Med andra ord skrev en tidning om samma
nyhet tva ganger, vilket vi blev 6verraskade av. Det &r intressant att se att en nyhet aterigen
blev aktuell trots att aktualiteten och nirheten i tid borde forsvunnit efter att den forsta
artikeln publicerats. Som vi kunde se i resultatet var det ndstan 20 dagar mellan de tva
publicerade artiklarna i Mariestads-Tidningen, medan Bohuslidningen publicerade artiklarna
dagarna efter varandra. Intressant nog var innehéllet i princip detsamma i de artiklar som
publicerades i Mariestads-Tidningen. Det kan finnas flera forklaringar till det, exempelvis
kanske dmnet hamnade pa agendan igen och blev darfor aktuellt &n en gang. |
Bohuslédningens fall kunde vi se att artikel nummer tva var betydligt storre och mer arbetad adn
den forsta. Troligtvis fanns det inte tid vid den forsta artikelns publicering till att arbeta om
den. Trots det hade pressmeddelandet kanske ett s& pass stort nyhetsvirde att de ville fa ut det
s snabbt som mojligt samtidigt som de ville gora en fordjupad artikel, som publicerades
dagen efter den forsta.

Fordelningen av artiklar mellan de tre olika tidningarna GP, Bohuslidningen och Mariestads-
Tidningen var véldigt jamn. Det &r ett intressant resultat att analysera da de tre tidningarna
alla har olika utgivningsomréde, upplaga och utgivningsfrekvens. Det hade kunnat vara
rimligt att anta att GP publicerade fler av Lansstyrelsen i Viastra Gotalands léns
pressmeddelanden eftersom att den har det storsta utgivningsomradet, men det gjorde den
alltsé inte. Efter att ha studerat Ghersettis teorier, kan en forklaring till att alla tidningar
publicerade ungefar lika manga artiklar vara att journalister som jobbar pé olika stora
medieforetag trots det har en liknande syn pa nyhetsvérdering. Daremot menar Shoemaker
och Vos, nér de diskuterar gatekeeping, att det inte enbart dr journalistens nyhetsvirdering
som spelar roll utan dven nyhetsredaktionens kommunikationsrutiner och hela samhaéllets
forvéintningar pa nyhetsrapporteringen.

Vi kan se att det mellan mars 2012 och augusti 2012 skickades ut fler pressmeddelanden som
genererade fler artiklar &n vad det gjorde under den resterande tidsperioden. Nér vi analyserar
fordelningen av pressmeddelanden och artiklar per méanad kan vi inte se nadgot samband.
Exempelvis skickade Lansstyrelsen i maj ut 13 pressmeddelanden, men det publicerades
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enbart fem artiklar utifran dem. I september publicerades det ddaremot tre artiklar av de fyra
pressmeddelanden som Lansstyrelsen i Vastra Gotalands 14n skickade ut. Det visar att det inte
var mingden pressmeddelanden som paverkade publiciteten utan det vi kan se &r att andra
nyhetsvérderingskriterier maste uppfyllas.

Peter Karaszi menar att desto tidigare i veckan ett pressmeddelande skickas fran en
organisation till en redaktion desto storre dr sannolikheten att de tar emot det.
Pressmeddelanden som kommer in till redaktioner pa fredagar har i regel svérare att bli till
nyheter dé sjudagarstidningar har en tidig deadline pa helger. For tidningar som inte har en
helgupplaga ir det inte intressant att ta upp det pd mandagen efter, da nyheter ar en farskvara.
Nar vi sdtter detta i relation till vart resultat ser vi att det inte stimmer pa Léansstyrelsen i
Vistra Gotalands lans pressmeddelanden. Fem av de atta pressmeddelanden som skickades ut
pa fredagar blev artiklar. Detta kan betyda att vilken dag som Lénsstyrelsen skickade ut sina
pressmeddelanden pa inte hade en avgorande roll for om de blev artiklar eller inte. Det kan
ocksé bero pa manga andra forklaringar, som exempelvis pressmeddelandets innehall eller
amne.

Resultatet visade att de flesta pressmeddelanden som blev artiklar publicerades en dag efter
att pressmeddelandet skickades ut. Det betyder att det i pressmeddelandet bor finnas en
aktualitet som gor att nyheten publiceras. Att GP tog upp fyra pressmeddelanden mer &n sju
dagar efter kan innebéra att de anser att Lansstyrelsens pressmeddelanden inte alltid ar
beroende av tid och har aktualitet. Bade Prakke och Hvitfelt menar att det tidsmassiga
avstindet ir viktigt for om en nyhet ska bli publicerad eller inte. Aven Lippman anser att tid
spelar roll och menar att en nyhet som en redaktion ar forst ut med ocksé ges stort utrymme.

5.2 Volym

Resultatet visade att den vanligaste artikelstorleken var notiser, totalt av de 36 publicerade
artiklarna var 19 notiser. Den tidning som hade flest notiser var Mariestads-Tidningen.
Eftersom stora artiklar exponeras battre dn sma kan det innebéra att Lansstyrelsens notiser
fick mindre uppmairksamhet 4n de storre artiklarna i tidningarna.

Vidare studerades hur stor del av en artikels innehéll som kom fran ett pressmeddelande.
Vanligast var att 25-49 procent av ett pressmeddelande kom med i en artikel. Det betyder att
mer dn hilften av artiklarnas innehéll var sddant som journalisterna sjédlva arbetet fram. Det
fanns dven flera artiklar som bestod av samma innehall som de utskickade
pressmeddelandena. Vi kan genom det se att det ligger ett stort virde i hur vélskrivet ett
pressmeddelande fran Lansstyrelsen i Vidstra Gotalands 14n var. De artiklar som inneholl
mindre dn 25 procent av pressmeddelandena hade, enligt oss, inte Lansstyrelsen i fokus.

Vi kan se ett samband mellan artikelstorlek och hur stor del av innehéllet i artikeln som kom
fran pressmeddelandet. Sambandet som vi ser &r att det forekom flera notiser dar texten var
kopierad fran pressmeddelandet och att desto storre artiklarna var desto mindre text fran
pressmeddelandet fanns med. Med det sagt &r inte en stor artikel mer vérd &n en liten ur
aspekten att formedla det Léansstyrelsen i Vistra Gotalands 14n vill fa sagt. Den lilla artikeln
eller notisen kan fa nog sd mycket formedlat fran Léansstyrelsens sida som en stor artikel.
Anledningen till det 4r att texten i en stor artikel manga ganger presenterades ur en annan
synvinkel eller hade annan text och information adderad.
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5.3 Verksamhetsomraden

Av de sju kategorierna, vilka grundar sig i Lansstyrelsen i Viastra Gotalands ldn
verksamhetsomraden, var det djur och natur som var mest forekommande bland de
utskickade pressmeddelandena. Vi kan se att det fanns en koppling mellan vilka kategorier
som Léansstyrelsen skrev om och vilka som blev artiklar. Det innebér att de &mnen
Lénsstyrelsen skrev mest om ocksé var det som media till stor del tog upp. Eftersom det som
minniskor anser &r viktiga samhéllsfragor dr det som har rapporterats av medierna maste
Liansstyrelsen dka sin medvetenhet om dagordningen. Vad Lénsstyrelsen i Véstra Gotalands
lan vill att allménheten ska veta om deras organisation maste avspeglas i deras rapportering
till media.

Resultatet visade att pressmeddelandena om djur och natur blev artiklar i 57 procent av fallen
och samma siffra for miljé och klimat var 73 procent. Det betyder att det var storre chans for
pressmeddelanden som handlade om miljo och klimat att bli artiklar &n for ndgon annan
kategori. Pressmeddelanden som handlade om Ldnsstyrelsen blev publicerade artiklar i 67
procent av fallen. Det ar svart att dra slutsatser om att pressmeddelanden som handlade om
Ldnsstyrelsen hade ett stort nyhetsviarde da detta resultat enbart grundar sig pa tre
pressmeddelanden.

P& samma sétt som det &r intressant att se vilka kategorier som Lansstyrelsen i Véstra
Géotalands lén skrev mest om dr det ocksa intressant att studera vad den skrev minst om. Vi
kunde i resultatet se att det inte skrevs ndgot pressmeddelande om kategorin ndringsliv och
foreningar under det studerade aret. Ndringsliv och foreningar ér en del av Lansstyrelsens
arbetsomrade och vi anser darfor att det dr viktigt att 4ven denna kategori far mojlighet att fa
publicitet. Eftersom néringsliv dr ett av de viktigaste omrddena som lénsstyrelserna har ansvar
for ar det betydelsefullt att det far ta plats i media.

Enligt Hvitfelt far &mnen som handlar om politik, juridik, ekonomi och sport stort utrymme i
medierna. Detta &r inte ndgot som vi ser avspeglas i Lansstyrelsens pressmeddelanden och i
de publicerade artiklarna. P4 dagordningen finns det Amneskategorier som &r mer attraktiva
dn andra. Exempel pa &mnen som fanns i Lansstyrelsens pressmeddelanden och var aktuella i
media dr miljo- och vargfragor. De av Lansstyrelsen i Vistra Gotalands ldns
pressmeddelanden som var mest omskrivna av media handlade om dessa &mnen.

5.4 Geografisk forankring

Prakke menar i sin nyhetsvérderingsmodell att det dr viktigt med ett rumsligt avstand, dir en
hindelse som utspelar sig i centrum istéllet for i periferin har stdrre sannolikhet att bli en
nyhet. Andersson Odén papekar ocksé att en geografisk forankring &r viktig. I vart resultat
kunde vi se att de tre tidningarna tillsammans skrev mest om nyheter som behandlade de
lokala omradena i ldnet, medan pressmeddelanden om hela ldnet procentuellt sett genererade
flest artiklar. Det inte var ndgon tidning som skrev om de pressmeddelanden som berérde hela
Sverige. Darmed kunde vi urskilja en geografisk forankring. Genom att studera varje enskilt
pressmeddelande och artikel, utefter tidningarnas utgivningsomraden, kunde vi se att den
lokala forankringen hade betydelse. Detta kan sammankopplas med det Andersson Odén
menar nir han sédger att tidningarna ser den geografiska forankringen i lanet eller i en del av
lanet som viktig.
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Mariestads-Tidningen, vilken dr beldgen i Skaraborg, publicerade endast en artikel av alla de
pressmeddelanden som berdrde Skaraborg. Den artikel som blev publicerad hade en néra
lokal geografisk forankring da artikeln handlade om tranrekord vid Hornborgarsjon. Det vi
kunde se var att den dven innehoéll en sensation, vilket Hvitfelt anser &r av vikt for att en
hindelse ska uppmirksammas. Diaremot publicerade Mariestads-Tidningen inte ndgon artikel
utifran ett pressmeddelande som handlade om huruvida det gér att éta sjdlvplockade
blamusslor eller inte. Det gjorde istéllet Bohusldningen och GP, vilket kan bero pa den lokala
geografiska forankringen. Med andra ord innebér det att varje tidning publicerade artiklar
som berorde deras utgivningsomrade. Dessa var inte av intresse for de andra tidningarna.
Sjalvklart dr det inte bara den geografiska forankringen som bestimmer om det blir en nyhet
utan fler nyhetsvarderingsprinciper behdver uppfyllas.

Som resultatet visade blev pressmeddelanden om Goteborg/Fyrbodal/Sédra Bohuslén artiklar
i 150 procent av fallen. I jamforelse med hur ofta de dvriga pressmeddelandena i de andra
omradena blev artiklar dr det ett intressant resultat. Av de fyra utskickade pressmeddelandena
handlade tre av dem om havet utmed det berérda omradet och en om E6:an, vilket innebir att
de alla har en geografisk forankring da de har blivit publicerade i GP och Bohusliningen.

Beroende pa hur resultatet studeras kan den geografiska forankringen ses ur olika perspektiv.
Det visade sig att pressmeddelanden med regional geografisk forankring blev artiklar oftare
an pressmeddelanden med lokal geografisk forankring. Nér vi enbart studerade de 36
publicerade artiklar kunde vi se att 17 av dem hade en regional geografisk férankring och 19
av dem hade lokal geografisk forankring. Det innebér alltsa att fler artiklar som blev
publicerade hade en lokal férankring dn de som hade regional férankring. Med andra ord kan
vi se att den geografiska forankringen var savil lokal som regional.

Dock kan siffrorna i resultatet som behandlar den regionala férankringen i
pressmeddelandena till viss del vara missvisande. Det beror pa att de pressmeddelanden som
beror hela Viastra Gotalands 1dn hade storre chans att bli artiklar &n de som hade lokal
forankring. Det beror pa att pressmeddelanden pa regional niva berérde alla tidningarnas
utgivningsomrade. Tidningarna skrev om det som berdrde deras ldsare geografiskt.

5.5 Person

Hyvitfelt menar att hindelser med en omnidmnd elitperson i storre utstrackning blir en nyhet i
jamforelse med de som saknar referenser till elitpersoner. I Lansstyrelsen i Véstra Gotalands
lans fall kunde vi se att pressmeddelanden dir personer med 1ag status omnamndes blev
artiklar 1 38 procent av fallen, medan de med hog status blev artiklar i 29 procent av fallen. Vi
kan alltsd inte i var studie se att elitpersoner i hogre utstrickning 4n négra andra
nyhetskriterier paverkade om ett pressmeddelande fran Léansstyrelsen blev en nyhet eller inte.

Da vi studerade de pressmeddelanden med omnédmnda personer som hade en hdg status kunde
vi se att en av de tva artiklar som blev publicerade handlade om Lénsstyrelsens bemdtande.
Haér uttalade sig lansoverdirektdren Agneta Kores. Den andra artikeln handlade om att
landshévding Lars Backstrom delade ut pris till personer som arbetat mer dn 30 ar i statlig
tjinst. Om Hakan Hvitfelts tio punkter for nyhetsvirdering appliceras pé de tva artiklarna kan
vi se att enbart punkt tio stimmer 6verens med resultatet. Den handlar om att ha elitpersoner
som kaéllor. Vi kan inte se att nigon av de andra av Hvitfelts punkter uppfylls i dessa tva
artiklar. Exempelvis var de inte en del av ett tema, sensationella eller hade negativa inslag. Vi
anser darfor att dessa tva pressmeddelanden blev artiklar pa grund av att de uppnadde

38



nyhetskriteriet elitperson som kélla. Troligtvis hade de inte publicerats om inte Lars
Béckstrom och Agneta Kores varit omndmnda.

De pressmeddelanden dédr mén blev omndmnda blev artiklar i hogre grad 4n i de
pressmeddelanden dir kvinnor forekom. Detta star i kontrast till konsfordelningen av de
anstdllda pa Lansstyrelsen i Vastra Gotalands 1dan dér 481 av de totalt 805 anstillda ar
kvinnor. For oss ar det svart att analysera varfor det publicerades fler artiklar dar méan var
omndmnda, nér det trots allt dr fler kvinnor 4n mén som arbetar pa Lansstyrelsen i Véstra
Gotalands lan. Enligt oss dr en teori att det kan vara fler mén dn kvinnor som har hogre
positioner och ddrmed far storre utrymme i media. En annan teori om konsfordelningen kan
vara att mén uttalar sig inom mer attraktiva kategorier som ir av storre intresse for media.
Teorin grundar sig i resultatet som visade att mén i storre utstridckning dn kvinnor uttalade sig
i kategorin djur och natur. Djur och natur var nimligen en av de kategorier som var mest
attraktivt for tidningarna att skriva om. Dock kan vi se att kvinnor i storre grad 4n mén
omndmndes i kategorin miljé och klimat, vilket ocksa var attraktivt och genererade flera
artiklar. Trots att det var fler kvinnor &n mén som omnamndes i pressmeddelandena inom
denna kategori var det fa av dessa som publicerades. Har kunde vi se att de
pressmeddelandena som inte omndmnde nidgon person var de som fick mest publicitet. Av de
13 pressmeddelanden som inte omndmnde ndgon person publicerades det s& ménga som tolv
artiklar.

5.6 Innehall

Niér vi borjade studera innehallet i pressmeddelandena analyserade vi om citat forekom. Det
var vanligt da 60 av 78 pressmeddelanden fran Léansstyrelsen Vistra Gotalands 14n inneholl
citat. Procentuellt sett var det dock fler av de pressmeddelanden som saknade citat som blev
artiklar, 72 procent. Samma siffra fér de som hade citat och blev artiklar var 38 procent. Detta
innebdr alltsa att det inte 16nade sig att ha citat i Lansstyrelsens fall. Det finns ddrmed inget
som talar for att desto fler citat ett pressmeddelande har desto fler artiklar blir det. Citat kan
vara ett sitt att f4 personer med hog eller 1ag status att bli omndmnda, men som resultatet
visade ovan var det bist om pressmeddelandet inte omnidmnde négon person. Vilket kan
sammankopplas med att fler pressmeddelanden utan citat blev artiklar.

Vidare tittade vi pd hur méanga ord varje pressmeddelande inneholl. Procentuellt sett var det
de pressmeddelandena som hade mellan 101-200 ord som blev flest artiklar, om vi bortser
fran de tva pressmeddelandena som hade mellan 401-500 ord. De pressmeddelandena som
hade 401-500 ord blev artiklar i 100 procent av fallen. Dock ar det svéart att dra nagra
slutsatser om att det dr 401-500 ord som ger mest publicitet eftersom det resultatet enbart
baseras pa tva pressmeddelanden och tva artiklar. Karaszi menar att pressmeddelanden inte
far vara for langa, utan rekommenderar att de inte ska vara lingre &n en A4-sida. Som vi
skrev i resultatet dr en halv A4-sida ca 250 ord. Det innebaér att alla pressmeddelanden som
Léansstyrelsen i Vastra Gotalands 1dn skickade ut var inom Karaszis rekommendation. Han
menar dven att det dr viktigt att det finns kontaktuppgifter i de utskickade pressmeddelandena
och att den personen &r litt att komma i kontakt med, ndgot som Lansstyrelsen 1 Véstra
Gotalands 14dn uppfyller. Da pressansvarig internt skickar ut pressmeddelandet till berérda
personer inklusive kontaktpersonen ar de medvetna om vad som skickats ut. Vi anser att det
ir bra att det alltid finns en kontaktperson som é&r insatt i amnet och inte bara pressansvarigs
kontaktuppgifter. Det gor det léttare for journalister att kontakta den sakkunnige direkt.
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For att underlétta for journalister att soka mer information hade Léansstyrelsen i Véstra
Gotalands l4n i drygt hilften av fallen ldnk till vidare ldsning i sina pressmeddelanden.
Eftersom manga journalister anser att de har mindre tid till varje nyhet ar en lénk till vidare
lisning ett bra sitt for dem att snabbt komma &t mer och fordjupande fakta. Aven Karaszi
menar att det ar bra att det finns fakta lattatkomligt i samband med att pressmeddelandena
skickas ut. Dock visade det sig i resultatet att de pressmeddelanden som innehdll lank till
vidare lasning blev artiklar i ungefér lika ménga fall som de som inte hade nagon link. Vi kan
darfor inte se att det i vart undersokta fall spelar sa stor roll om det finns lank eller ej. Ddrmed
ser vi att Karaszis teori varken kan styrkas eller dementeras i detta fall.

Som vi kunde se i resultatet forekom bild framst i de storre artiklarna. Det var enbart GP som
i de flesta fall hade bild i sina notiser. Av resultatet kunde vi ocksé se att det totalt sett
publicerades fler mindre artiklar &n storre. Den tidning som hade flest notiser samt minst antal
bilder till dessa var Mariestads-Tidningen. De skrev ocksa flest artiklar som var direkt
kopierade fran pressmeddelandena. D& Lansstyrelsen i Vistra Gotalands 14n i stort sett aldrig
skickar med pressbild i sina pressmeddelanden kan avsaknad av bild vara en orsak till varfor
det publicerades fler mindre artiklar &n storre. Hvitfelt, Ghersetti och Karaszi menar alla att
bilder spelar roll. Hvitfelt sdger att texter som troligtvis inte skulle blivit publicerade har en
storre chans om det finns tillgang till en bra bild. I undersdkningen fran Cision 6nskar nidstan
hilften av alla journalister att organisationer skickar med fler bilder med nyhetsmaterialet.

Eftersom att vi enbart analyserat om det fanns bilder eller ¢j i artiklarna och inte vad de
forestillde, kunde vi inte se om det fanns ett samband mellan pressmeddelandets innehall och
bilden. Vi kunde inte heller se vilka bilder som kom fran Léansstyrelsens bildarkiv, d& de i s
fall har begérts ut av enskilda journalister och inte skickats tillsammans med
pressmeddelandet fran Lansstyrelsen.

5.7 Sammanfattning av fragestillningar

5.7.1 Vilka pressmeddelanden blev till nyheter?

Avslutningsvis kan den forsta fragestillningen besvaras. De pressmeddelanden som blev till
nyheter var 28 stycken, vilket genererade 36 artiklar i de tre undersdkta tidningarna. Det
innebar alltsa att 50 av de totalt 78 pressmeddelanden som Lansstyrelsen skickade ut inte fick
nagon publicitet. Nar vi studerade fordelningen under aret per méanad visade resultat och
analys att det var en relativt ojamn fordelning av pressmeddelanden under éret, medan det var
en jamnare fordelning mellan artiklarna. Hér sag vi alltsd inget samband. Att skicka ut manga
pressmeddelanden behover alltsa inte innebédra manga publicerade artiklar. Vad det géller
vilken veckodag som gav mest publicitet fann vi att det inte hade nadgon betydande roll.

I artikeln kom oftast 25-49 procent av pressmeddelandets innehall med. Vi kunde se att
notiser i hogre grad bestod av mer innehéll fran pressmeddelandena &n vad de storre
artiklarna gjorde. Det fanns totalt sju artiklar som var direkt kopierade fran ett
pressmeddelande.

Den kategori som Lansstyrelsen i Véstra Gotalands 1dn skrev mest om i sina
pressmeddelanden var djur och natur. Det var ocksa denna kategori som fick flest antal
artiklar, men procentuellt sett fick miljo och klimat flest artiklar publicerade per antal skrivna
pressmeddelanden. Det skrevs inte ett enda pressmeddelande om kategorin ndringsliv och
foreningar.

40



Léansstyrelsen 1 Vastra Gotalands 1dn verkar inom ett visst geografiskt omrade. Vi kunde se att
bade den lokala och den regionala geografiska forankringen var av betydelse. De
pressmeddelanden som skrevs om ett lokalt omréde togs inte upp i de tidningar som hade ett
annat utgivningsomrade. De pressmeddelanden som procentuellt sett oftast blev artiklar var
de som hade en regional geografisk forankring. De pressmeddelanden som behandlade den
nationella geografiska forankringen blev inte till ndgra nyheter i vara undersokta tidningar.

5.7.2 Hur vil uppfyller pressmeddelandena fran Lénsstyrelsen i Vistra Gétalands ldn
nyhetsvdrderingskriterier?

Den andra fragestéllningen kan sammanfattas i tva delar, praktiska och teoretiska kriterier. De
praktiska nyhetsvéarderingskriterierna syftar till att studera pressmeddelandenas utformning.
De teoretiska syftar pa bade nutida och datida modeller och teorier kring nyhetsvérdering.

Praktiska nyhetsvdrderingkriterier

Léansstyrelsen 1 Véstra Gotalands 1dan uppfyller Karaszis rekommendation pa hur langa
pressmeddelanden ska vara. De pressmeddelanden som hade 101-200 ord var de som
procentuellt sett fick flest artiklar, bortsett fran de tva pressmeddelandena som inneholl 401-
500 ord. Kontaktuppgifter hade Lansstyrelsen alltid med i sina pressmeddelanden och lank till
vidare ldsning fanns med i drygt hélften av fallen. Dock spelade lénk till vidare l4sning inte sé&
stor roll for om pressmeddelandet blev en artikel eller e;j.

Hyvitfelt, Ghersetti och Karaszi menar alla att bild har en paverkan pa nyhetsvirderingen. Det
vi kan konstatera &r att Lansstyrelsen 1 Véstra Gotalands lén i princip aldrig skickar med
bilder med sina pressmeddelanden. Det kan innebéra att en nyhet som egentligen har
nyhetsvérde kanske inte publicerades pa grund av avsaknad av bild.

Teoretiska nyhetsvirderingskriterier

En av Hyvitfelts tio punkter nér det géller nyhetsvirdering berdr sensationer. I Lansstyrelsens
pressmeddelanden finner vi att sensationer inte var vanligt forekommande, bara i ett fall blev
ett pressmeddelande en nyhet till stor del pa grund av sitt sensationella viarde. Det innebér att
Liansstyrelsens i Viéstra Gotalands lén inte uppfyller kriteriet sensation och dverraskning.

Flera av de forskare, exempelvis Prakke, Hvitfelt och Ghersetti, som vér analys utgér ifran
visar att aspekten tid har stor betydelse for om en nyhet publiceras eller ej. Att uttala sig om
tidsaspekten i Lansstyrelsens pressmeddelanden &r svart for oss, da vi inte undersokt det
ovriga nyhetsflodet. Med andra ord vet vi inte om Lénsstyrelsen var forst med nyheten och
ddrmed om pressmeddelandena uppfyller nyhetsvirderingskriteriet tid. Det vi kan séga om tid
ar trots allt att ungefér hilften av artiklarna publicerades en dag efter att pressmeddelandet
skickades ut, vilket innebdr att aktualitet var ett viktigt nyhetsvarderingskriterium.

Liansstyrelsen 1 Viastra Gotalands léns pressmeddelanden uppfyllde geografisk nérhet
eftersom i princip alla pressmeddelanden var kopplade till ldnet. Vi kan se att det var pa
grund av den geografiska nirheten som flera av artiklarna blev publicerade.

Nyhetsvarderingskriteriet elitperson dr ndgot som Lansstyrelsen i Véstra Gotalands lén till
viss del uppfyllde d& de omndmnde landshévding Lars Backstrom och ldnsoverdirektor
Agneta Kores. Dock var det vanligare att en person utan elitstatus omndmndes i
pressmeddelandena.
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Ovanstaende analys innebér att Lansstyrelsen i Véstra Gotalands ldns pressmeddelanden
uppfyllde de praktiska nyhetsvarderingskriterierna for pressmeddelandets ldngd och
kontaktuppgifter. Gillande de teoretiska nyhetsvarderingskriterierna uppfyllde Lansstyrelsen i
Vistra Gotalands ldn den geografiska nédrheten och till viss del omnimnande av elitperson. De
uppfyllde inte nyhetsvarderingskriteriet sensationer och aspekten tid ar till viss del svar att
uttala sig om.
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6. Slutsats och diskussion

| det sista kapitlet redovisas de slutsatser som vi kan dra av studien. Hér ges férslag pa hur
Ldnsstyrelsen i Vistra G6talands Idn kan arbeta vidare med sina pressmeddelanden fér att
nd ut till allménheten énnu bdéttre. Dessutom reflekterar vi 6ver vart tillvdgagdangssdtt och
val av metod. Slutligen presenteras férslag pa vidare forskning.

6.1 Slutdiskussion
Vart syfte har varit att analysera det genomslag som Linsstyrelsen i Véstra Gotalands ldns

pressmeddelanden fick, mellan 1 mars 2012 och 1 mars 2013, i tre dagstidningar i ldnet. Vara
fragestillningar var:

1. Vilka pressmeddelanden blev till nyheter?
2. Hur vl uppfyller pressmeddelandena fran Lansstyrelsen i Véstra Gétalands 1an
nyhetsvarderingskriterier?

Utifran vér genomforda studie har vi kommit fram till f6ljande slutsatser som besvarar vért
syfte och vara fragestillningar:

Av Lansstyrelsen i Viéstra Gotalands lans 78 pressmeddelanden blev 28 av dessa totalt 36
artiklar i de tre undersokta tidningarna. Med tanke pa hur manga artiklar Lansstyrelsens
pressmeddelanden maximalt kunnat fa, anser vi att genomslaget ar relativt svagt. Det dr dock
svart for oss att ta stillning till detta, da vi inte funnit ndgon liknande studie som vi kunnat
jamfora vart resultat med. For att kunna uttala sig om huruvida det &r ett starkt eller svagt
genomslag hade vi behovt jamfora med ett annat ar eller med andra lénsstyrelser i Sverige.
Om Linsstyrelsen ska kunna dka sitt genomslag i media och pé sé sétt kunna na ut mer till
allménheten kan ett sétt vara att undersoka och arbeta mer med alternativa
kommunikationskanaler. Ett annat sétt for att 6ka publiciteten ar att forsdka anpassa
pressmeddelandena efter det som journalisterna och nyhetsredaktionerna anser &r viktigt.

Antalet utskickade pressmeddelanden avspeglades inte i antalet artiklar per manad. Det sdger
oss att mangden utskickade pressmeddelanden per manad inte paverkar publiciteten, utan det
ar nyhetsvérdet som paverkar huruvida ett pressmeddelande blir en artikel eller ej. I den
studie som genomfordes om Lénsstyrelsen i Vistra Gotalands 14ns mediebild kom forfattarna
fram till att det inte gick att se ett “samband mellan nér flest pressmeddelanden har skickats ut
och nir flest artiklar om Linsstyrelsen publicerats”.'” Det betyder att vi fick fram samma

reslutat som den tidigare genomforda studien.

Nar vi har undersokt olika kriterier for nyhetsvardering kan vi dra slutsatsen att den
geografiska forankringen hade en inverkan nir det gillde vilka nyheter som blev publicerade i
vilken tidning. For att ett pressmeddelande skulle bli till en nyhet 6kade sannolikheten om det
hade regional geografisk forankring. Andra kriterier som paverkade Lansstyrelsens publicitet
i tidningarna var om pressmeddelandet inneholl ndgon form av sensation eller 6verraskning
samt elitpersoner. For att Lansstyrelsen i Véstra Gotalands 14n ska fa mer publicitet ar
slutsatsen att deras pressmeddelanden bor uppfylla ovanstaende kriterier.

125 Janzon et al., 2012.
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I analysen kunde vi se att det fanns en viss koppling mellan de kategorier som Liansstyrelsens
pressmeddelanden tog upp och de artiklar som publicerades. Det innebar alltsé att det
Léansstyrelsen i Vidstra Gotalands ldn skrev om var ockséa sadant som media valde att ta upp.
Det dr dagordningen som styr vad allmidnheten fér ta del av och vad de har for syn pa
Léansstyrelsen och dess arbete. Darfor bor Lansstyrelsen 1 Vidstra Gotalands 1én pa
organisationsniva fundera pé vilken bild de vill sdnda ut till allménheten. Nar det giller
kategorierna kom vi fram till samma resultat som den tidigare studien om Lénsstyrelsen i
Vistra Gotalands lans mediebild, alltsa att det skrevs flest pressmeddelanden och antal
artiklar om kategorin djur och natur. Dock var den minst omskrivna kategorin enligt den
tidigare studien om Ldnsstyrelsen, medan vi kom fram till att det var nédringsliv och
foreningar.”*

Resultatet och analysen har visat att desto mindre artikeln var desto mer kopierades direkt
fran pressmeddelandet. En slutsats dr darmed att de storre artiklarna hade mer information
och fakta adderad frén andra kéllor 4n vad de mindre hade. Utifrdn Léansstyrelsens
pressmeddelanden kan vi dra slutsatsen att den vanligaste storleken pa de publicerade
artiklarna var notiser. Den tidigare studien om Lénsstyrelsens mediebild kom fram till ett
liknande resultat d& de kunde se att de vanligaste artikelstorlekarna var notiser, sméaartiklar
och mellanartiklar.'”” Det innebir att Lansstyrelsen i Vistra Gétalands ldn i princip fick
samma utrymme mellan mars 2012 och mars 2013 som mellan mars och oktober 2011 nér det
giller artikelstorlek.

Genom att studera fler antal pressmeddelanden och fler publicerade artiklar skulle vi ha fatt
ett mer statistiskt sdkerstallt resultat pa vilka pressmeddelanden som blev nyheter och hur val
de uppfyllde nyhetsvarderingskriterierna. Slutsatserna ger oss dock en viss forstaelse for hur
Linsstyrelsens genomslag ser ut i ldnet. Det vi kan uttala oss om &r de tre undersokta
tidningarna GP, Bohuslidningen och Mariestads-Tidningen under den givna tidsperioden.

Slutligen kan vi konstatera att det finns ménga bidragande faktorer och inget enkelt svar pa
fragan vad det 4r som gor att nadgonting blir en nyhet. Visionen for Lansstyrelsen i Vistra
Gotalands ldn dr att st for réttssdkerhet, effektivitet, samarbete och helhetssyn. For att hjélpa
dem att uppna sin vision och né ut till allmidnheten genom pressmeddelanden i media har vi
kommit fram till hur det perfekta pressmeddelandet ser ut for dem:

* Inte innehalla ndgon person, men om det ska omndmnas en person ska det vara en
man

* Inte innehalla nigot citat

* Varamellan 101 och 200 ord

* Innehélla en aktuell hdndelse

* Haen tydlig regional geografisk forankring

* Innehélla kontaktuppgifter.

6.2 Rekommendationer till Linsstyrelsen i Vastra Gotalands lan

Utifran vér studie kan vi ge Lansstyrelsen i Véstra Gotalands lén forslag pa hur de kan arbeta
med sina pressmeddelanden for att kunna 6ka sitt genomslag. En rekommendation for att
Léansstyrelsen i Vidstra Gotalands ldn ska na ut via media mer effektivt ar att i
pressmeddelandena ocksé bifoga pressbilder. Som vi ndmnt tidigare dnskar manga

126 Janzon et al., 2012.
127 Janzon et al., 2012.
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journalister att organisationer skickar med fler bilder tillsammans med pressmaterialet.
Genom att skicka med bilder kan nyheter som annars saknat nyhetsvarde bli publicerade.

En intressant aspekt att undersoka &r att se om genomslaget paverkas av vilken tid pa dagen
ett pressmeddelande skickas ut. Karaszi menar att ett pressmeddelande bor skickas tidigt pa
morgonen for att finnas pa redaktionerna redan innan morgonmétet borjar. Som det ser ut nu
skickas pressmeddelandena oftast pa formiddagen mellan klockan 9:00 och 10:00. Vart
forslag &r att Lansstyrelsen 1 Véstra Gotalands ldn antecknar nér pa dagen pressmeddelandena
skickas, s att det i framtiden gér att f6lja upp om tiden for utskick har en avgoérande roll for
publicitet.

Dessutom bor Lansstyrelsen i Véstra Gotalands 1dn fundera pa om alla nyheter passar som
pressmeddelanden eller inte. Vissa nyheter dr kanske mer anpassade for sociala medier eller
nagon annan kommunikationskanal. Genom att f6lja véra slutsatser om det perfekta
pressmeddelandet, kan Lansstyrelsen se vilka nyheter som bor skickas som pressmeddelanden
och vilka som bor skickas genom andra kanaler. P4 detta sitt 6kar sannolikheten att
Léansstyrelsen i Vidstra Gotalands lans pressmeddelanden blir artiklar.

En sista rekommendation &r att fortsitta f6lja upp genomslaget och se om pressmeddelanden
har samma genomslag i fortséttningen som i var studie, vilken dr genomford pa
pressmeddelanden och artiklar mellan 1 mars 2012 till 1 mars 2013. D4 kan Lansstyrelsen se
at vilket hall publiciteten &r pa vig och kanske hitta nya kommunikationsvigar. Det ger ett
resultat som kan jamforas over tid.

6.3 Reflektioner

6.3.1 Om uppsatsen

Vi anser att studien har genomforts pé ett bra och korrekt sitt. Vart val av kvantitativ
innehéllsanalys har fungerat vl for &ndamalet och metoden har hjilpt oss att besvara vart
syfte och vara fragestéllningar pa ett uttdmmande sitt. Insamling av data har fungerat bra och
verktyget Retriever har underlittat mycket i arbetet. Aven programmet SPSS har fungerat
utan problem och har varit ett viktigt moment vid sammanstéllningen av vart resultat. Ett
avgorande och betydelsefullt tillvigagangssatt for att undvika systematiska fel i kodningen
var att vi genomforde den tillsammans. Pa sé sitt finns det en noggrannhet i resultatet.

De olika variablerna i kodschemat &r alla av varde och vi anser att det inte 4r ndgon variabel
som sa hér i efterhand ar on6dig. Daremot hade vi kunnat testkoda &nnu mer da vi under
kodningen fann flera mojliga svarsalternativ som saknades i det ursprungliga kodschemat.
Det fanns en viss svérighet i tvd av vara undersokta variabler. Den forsta handlade om status
och den andra handlade om hur stor del av innehallet i artikeln som kom frén ett
pressmeddelande. Status &r svardefinierat och det kan vara personligt vad som anses vara hog
status respektive 1ag. For att koppla resultatet med teorin har vi utgétt frdn vad som anses vara
en elitperson. Det vill séiga personer som ir kiinda for allménheten. Aven virderingen av hur
manga procent av en artikel som kom fran ett pressmeddelande var svar eftersom det ar en
bedomningsfriga. Problematiken 16ste vi genom att vid kodningen lata bada forfattarna skapa
en uppfattning av hur stor del det rérde sig om. Vi har ocksa varit noga med att skapa
tolkningsregler for kodningen som vi noggrant f6ljt for att vara konsekventa i var bedémning.
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Genom att komplettera studien med exempelvis analyser pé lokalradio och webbaserade
tidningar hade den blivit bade bredare och djupare. P4 sa sitt hade studien pa genomslaget
ocksa blivit mer heltdckande, da den dven innefattat etermedier. Totalt sett anser vi att
metoden och vart tillvigagangssitt i studien genomgaende har varit bra. Hade vi valt en
annan metod hade studien fatt en annan utgangspunkt och ett annat fokus. Om metoden varit
en annan hade vi inte heller kunnat redovisa resultatet i siffror pA samma sitt som vi nu har
kunnat gora.

6.3.2 Forslag pa vidare forskning

Da vi har genomfort en kvantitativ innehallsanalys anser vi att det hade varit intressant att
genomfora en kompletterande kvalitativ undersdkning. Vi har studerat genomslaget av
Léansstyrelsen i Vidstra Gotalands lans pressmeddelanden, vilka som blev till artiklar och vilka
som inte blev det. Dessutom har vi undersokt vilka nyhetsvirderingskriterier som
pressmeddelandena uppfyllde. Det hade darfor varit av vérde att ta ett annat fokus med hjalp
av en kvalitativ studie. Hur ser urvalet av Lansstyrelsens pressmeddelanden ut pa
redaktionerna? Ett forslag pa en kompletterande kvalitativ studie ar att intervjua berérda pa
GP:s, Bohusldningens och Mariestads-Tidningens redaktioner. P4 sé sétt gar det att studera
orsaker till varfor nyhetsvirderingen sag ut som den gjorde.

Det finns ocksa ett virde i att replikera studien och genomfora den pé andra tidningar for att
se om resultatet blir detsamma eller inte. An mer intressant hade det varit att replikera studien
pa andra lansstyrelser i Sverige for att sedan jaimfora och analysera de olika resultaten. Finns
det nagra samband i vad de olika lansstyrelserna skriver om och vad tidningarna véljer att ta
med, kan vi se ndgra samband i genomslag? Ett forslag pa vidare forskning ar ocksé att
genomfora en liknande studie pa etermedier, s& som lokalradio och lokaltv. Detta eftersom
Léansstyrelsen i Vidstra Gotalands lén tror att den forekommer i etern. Det vore av virde att se
om det finns skillnader mellan genomslaget i etermedier och i tidningar.

I var studie presenteras hur pressmeddelandena hos Léansstyrelsen i Vastra Gotalands 14n ska
skrivas for att 6ka sannolikheten for att det ska bli en artikel. For att 6ka genomslaget anser vi
dven att det borde genomforas studier pa alternativa kommunikationskanaler. Vilka kanaler
kan anvindas om det traditionella sittet pressmeddelanden inte ger ett 6nskvért genomslag?
Studier pa hur bland annat Facebook och Twitter pa bésta sitt kan anvéndas for att sprida
nyheter #r av stort virde. Aven MyNewsdesk, dir journalister kan himta foretagsnyheter,
vore intressant att studera. Kanske &r det ytterligare ett sitt for Lansstyrelsen i Vistra
Gotalands ldn att fa sina pressmeddelanden och nyheter publicerade.
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Bilaga 1 — Kodschema
1. Pressmeddelande
V 1 Datum:

V 2 Veckodag:

1. Mandag
. Tisdag
. Onsdag
. Torsdag
. Fredag
. Lordag

~N N B W

. sondag

V 3 Pressmeddelandets rubrik:

V 4 Kategori:

1. Djur och natur

2. Milj6 och klimat

3. Lantbruk och landsbygd

4. Néringsliv och féreningar

5. Ménniska och samhille

6. Samhillsutveckling och
kulturmiljo

7. Om Lansstyrelsen

8. Djur och natur samt lantbruk
och landsbygd

9. Milj6 och klimat samt
samhéllsutveckling och
kulturmiljo

10. Lantbruk och landsbygd samt
ndringsliv och foreningar

11. Djur och natur samt miljé och
klimat

12. Lantbruk och landsbygd samt
minniska och samhille

13. Milj6 och kilmat samt lantbruk
och landsbygd

Id-nr:

V 5 Utspelsplats:

1. Hela Vistra Gotalands 14n

2. Goteborg

3 Fyrbodal

4. Sodra Bohuslidn

5. Skaraborg

6. Sddra Alvsborg

7. Hela Sverige

8. Goteborg, Fyrbodal och Sodra
Bohuslin

9. Fyrbodal och Sodra Bohuslan
99. Okodbart

V 6 Kon och status:

1. Man och hog

. Man och lag

. Kvinna och hog

. Kvinna och lag

. Man och kvinna och hog

. Man och kvinna och lag

. Ingen person

. Kvinna och kvinna, 14g och hog

O 00 3 N L B WD

. Man och man, ldg och hog
10. Man lag och kvinna hog
99. Okodbart

V 7 Antal ord: (exklusive rubrik,
kontaktpersoner)

1.50-100
2.101-200
3.201-300
4.301-400
5.401-500
6. Over 500

V 8 Lénk till vidare lisning:

1.Ja
2. Nej

V 9 Citat:

1.Ja
2. Nej
99. Okodbart



V 10 Finns det i pressmeddelandet

kontaktuppgifter:
1. Ja
2. Nej

V 11 Finns det nagon faktaruta:
1.Ja
2. Nej

V 12 I hur ménga tidningar
publicerades pressmeddelandet:
0. 0

1. 1
2. 2
3. 3
2. Tidningsartiklar

V 13, 22, 31 Publicerades artikeln i
GP/Bohusliningen/Mariestads-
Tidningen:

1. Ja

2. Nej

V 14, 23, 32 Datum

V 15, 24, 33 Hur méanga dagar efter
pressmeddelandet publicerades
artikeln:

. Samma dag

. 1 dag efter

. 2 dagar efter

. 3 dagar efter

. 4 dagar efter

. 5 dagar efter

. 6 dagar efter

. 7 dagar efter

O 00 1 N L B W N —

. Mer &n 7 dagar efter
99. Okodbart

V 16, 25, 34 Rubrik i artikeln:

V 17, 26, 35 Volym: (inkl bild)

1. Helsida

2. Halvsida
3. 1/4 sida

4. 1/8 sida

5. Notis

99. Okodbart

V 18, 27, 36 Artikelbild:

1.Ja
2. Nej
99. Okodbart

V 19, 28, 37 Hur mycket av artikeln
kommer fran pressmeddelandet?

1.100%

2. 75%-99%

3. 50%- 74%
4.25%-49%

5. Mindre 4n 25%
6. Inget

99. Okodbart

V 20, 29, 38 Citat i artikel:

1. Samma som i pressmeddelande
2. Andra &n i pressmeddelanden
3. Inget

99. Okodbart

V 21, 30, 39 Finns det nagon faktaruta i
artikeln:

1.Ja
2. Nej
99. Okodbart



Bilaga 2 — Publicerade pressmeddelanden

1. Vistsverige i bred satsning for att E6:an ska bli EL6:an (2012-03-07)
Lodjursjakten avslutad i Véstra Gotaland (2012-03-08)*
Insatser for vitryggig hackspett gynnar manga hotade arter (2012-03-21)
Havsoringpremiir och nya fiskeregler i Gullmarsfjorden (2012-03-29)*

2
3
4
5. Olaglig kameradvervakning pa gym och solarier (2012-04-04)*
6. Rekord — 26 500 tranor vid Hornborgarsjon (2012-04-04)*

7. Miljofarliga &mnen i smébatshamnar (2012-05-04)

8. Vi rustar for framtida hoga fléden i Viskan (2012-05-14)

9. Lénsstyrelsen ser allvarligt pd Greenpeace agerande (2012-05-15)

10. Lénsstyrelsen begir att Kronofogden ska flytts M/S Hamen fran Idefjorden (2012-05-22)
11. 34 miljoner till battre vattenmiljo (2012-05-24)

12. Fordldrar som sitter grianser kring alkohol gor skillnad (2012-05-30)*

13. Tingvallamossen i Dalsland — ett nygammalt naturreservat (2012-06-04)

14. Vilkommen till Vaderdarna (2012-06-05)

15. Kan jag dta blamusslor jag plockar sjalv? (2012-07-11)*

16. Samordnad restaurangtillsyn genomfor i Bohuslén (2012-07-19)

17. Bohuslidndska 16vskogar éterskapas i nytt naturreservat (2012-08-13)

18. Rekordmanga beslut om miljoersittningar och kompensationsbidrag i Véstra Gotaland
(2012-09-18)

19. Samordnad fisketillsyn infor drets hummerpremiar (2012-09-21)
20. 20 miljoner till biogasanldggningar i ldnet (2012-09-26)

21. Nytt naturreservat pa Hisingen (2012-10-01)

22. Lansstyrelsen far bra betyg pa bemotande (2012-11-14)

23. 12 300 lantbrukare delar pa 900 miljoner i gardsstod (2012-11-26)
24. ”Nit och redlighet i rikets tjanst” (2012-12-12)

25. Dags att ta upp kampen for miljon i lanet (2013-01-11)*

26. Fyra lodjur far fallas i Véstra Gotaland (2013-02-06)

27. Skogsbrand blir naturreservat (2013-02-06)*

28. Lodjursjakten avlyst i del av Vistra Gotaland (2013-03-01)

* De pressmeddelanden som blev tva publicerade artiklar.






