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Abstract

Titel: Det ar insidan som raknas.

Forfattare: Henrik Aberg.

Kurs: Examensarbete i Medie- och kommunikationsvetenskap, Géteborgs Universitet.
Handledare: Nicklas Hakansson.

Sidantal: 55 inklusive bilaga.

Antal ord: 20,739.

Syfte: Att undersoka hur svenska partiledare framstalldes visuellt pa valaffischer i
samband med riksdagsvalet 2010.

Metod: Kvalitativ innehallsanalys av text och bild pa valaffischer.

Material: Sex valaffischer med partiledare fran 2010. En av vardera av foljande;
Moderaterna, Kristdemokraterna, Centerpartiet, Vansterpartiet, Socialdemokraterna
och Miljopartiet.

Huvudresultat: Studien har visat att partiledarna fick mycket plats pa valaffischerna
och att partiledarna aktivt utforde nagot i bilderna. Partiledarna framstilldes i
sammanhang diar omgivning och bildtext tillsammans skapade ett 6vergripande
budskap. Partiledarnas personliga egenskaper var manga och skilde sig en hel del
mellan de olika affischerna. Det fanns diaremot ett tydligt fokus pa ledaregenskaper och
sarskilt pa egenskaper som styrka och kompetens. Ledaregenskaper var i regel ett
resultat av att partiledarna aktivt utférde nagot, eller att de visade pa en beslutsamhet i
den situation och handling som de presenterades i. Kompetens realiserades i
Moderaternas fall genom att Reinfeldt ensam tog Sverige framat. Kristdemokraterna
hade Hagglund som visade kompetens genom att fora en politisk kamp mot orattvisor i
samhallet. Miljopartiet 1at Peter Eriksson och Maria Wetterstrand tillsammans
kontrollera och styra 6ver det omrade Miljopartiet kallade for "modernisera Sverige”,
vilket gjorde att de bada sprakroren visade pa kompetens. Andra personliga egenskaper
hos partiledarna visade sig vara enkla i sitt utférande. Det var ofta egenskaper som
vanlighet, gladje och sdkerhet som realiserades genom enskilda tecken sasom glada
miner eller en komposition som bjod in betraktaren. Det var dven vanligt att
partiledarna visade pa sdkerhet genom avslappnade kroppssprak. Egenskaper kopplade
till partiledarnas roller var nastintill obefintliga, férutom partiledarnas kladsel som i
regel var formell men avslappnad. Det gick dven i tva fall att tolka partiledarna som
politiskt intresserade. Personifiering, det vill sdga att partiledarna férkroppsligade
nagot, visade sig forekomma i tre av valaffischerna. Det var nara sammankopplat med
att partiledarna aktivt utférde en politisk handling. Reinfeldt personifierade sitt parti,
Hagglund var ansiktet utat i kampen mot orattvisor och Peter Eriksson och Maria
Wetterstrand styrde 6ver en modernisering av Sverige.

Nyckelord: Valaffisch, visuell kommunikation, semiotik, politik, partiledare,
personfixering, personifiering, personliga egenskaper.
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Executive Summary

This thesis is a study on how the Swedish political party leaders are visually presented
on election posters in the 2010 year’s election. There are reasons to believe, such as
decreasing party identification among the voters, that there is a wish among the political
parties to present their leaders in a certain way. Making certain impressions can be
done by focusing on personal characteristics in the political leaders to get the audience’s
attention. Another way of getting the audience’s attention could be by using the means
of personification. Personification is presenting someone, in this case a party leader, in a
way which he or she embodies something that they literally are not.

To answer which personal characteristics are focused on in the election posters and
whether or not the party leaders are personified, this study uses theories regarding
semiotics, body language, visual communication, and theories about the personalisation
of politics.

The method used in this thesis is a qualitative content analysis. Six election posters
featuring party leaders from six different Swedish political parties were studied
thoroughly. The election posters, which are included, were selected based on the fact
that the posters had to be somewhat unique in their appearance, meaning that they
could not be identical to other election posters from the same political party. This was
done in order to find out how the party leaders are portrayed when there seems to be
wish from the political party’s point of view to distinguish their leader from other party
members.

The results are presented through three different levels. The three levels are all based
on the perspective of semiotics, meaning that every part of the election poster is seen as
a carrier of meaning. The first level is based on the posters actual meanings, the
denotation. The second level is the posters connotations which are the cultural
associations of the first level. In the third and last level the party leaders characteristics
are analysed based on the results of the previous levels. This level also includes whether
or not the party leaders are personified and how.

The results of this study show that the party leaders get a lot of attention in a visual
sense, meaning that they appear as the most important part of the election poster. They
also appear in doing something actively, often in a political context.

The results also show that leadership qualities except from more common traits, for
example being happy, friendly, at ease or serious are the personal characteristics which
are mainly focused on. The leadership quality which was the most common was showing
strength in expressing power and/or determination. Another common leadership
quality was showing competence through performing a political act. In three different
election posters, there were also leaders showing integrity through trustworthiness or
honesty.

More private attributes however, such as interests, were all in all mostly neglected. In
some cases one could argue that the political leaders could be interpreted as politically
interested, but other than that, except their clothing, there were no other “private”
attributes to be found.



Most interesting from this study’s point of view was that in three cases the party leaders
were presented so that they would personify something. One leader would personify a
struggle over injustice in society, another it’s party and lastly there were two leader’s in
the same poster that would personify a political cause. Each case of personification was
also closely connected to expressing competence.



1. Inledning

Som kommunikationsmedel ar valaffischen unik i flera avseenden. Den har en stor
geografisk spridning, partierna kan sjalva bestimma hur utformningen ska se ut och
darfor kan de ocksa bestimma vad som kommuniceras genom bade text och bild. Det
gor det mojligt for partierna att pa ett kreativt satt formedla ett dnskat budskap.
Valaffischen har dessutom anvants i mer dn 100 ar, vilket gor den till ett intressant
analysobjekt da den standigt har forandrats med tiden och inget riksdagsparti har annu
valt att gora en valrorelse utan valaffischer.!

Jag tror inte att ndgot parti forvintar sig att man ska vinna ndgra vdljare pd
valaffischerna. Men ddremot forvintar man sig att vinna mediernas uppmdrksamhet.
Valaffischerna dr en viktig del i deras arbete att pdverka mediernas bevakning.

Sa sager Jesper Stromback, professor vid Mittuniversitetet, i en artikel fran Dagens
Nyheter.2 Formodligen har han ratt, vi lever i en tid av informationséverflod dar visuella
intryck finns till hoger och vanster.3 En rimlig uppskattning ar att vi moéts av runt 3000
reklambudskap per dag.4 Darfor kan det idag vara svart att nd ut med ett budskap nér
det finns manga andra uppmaningar som skriker om var uppmarksamhet. Daremot
behover inte det ena utesluta det andra. Oavsett om ett parti forvantar sig att paverka
opinionen, vinna roster eller framhéva politiker pa ett speciellt satt med hjilp av sina
valaffischer ar det ett rimligt antagande att partierna vill ha sa stor spridning pa
valaffischerna som mojligt, da de antagligen lagger stora resurser pa att ta fram och
distribuera valaffischerna.

1.1 Det politiska klimatet

Att det ar svart att na ut till viljarna for partierna kan vara en av férklaringarna till
varfor de senaste decennierna har praglats av en trend dar partiidentifikationen bland
valjarna har minskat. Exempelvis bestdmde sig 58 procent av vdljarna vilket parti de
skulle rosta pa forst under valrorelsen infor riksdagsvalet 2006 och 30 procent
bestamde sig under sista veckan.¢

Det faktum att partierna inte langre har lika lojala valjare som forr staller nya krav pa
hur de kommunicerar for att de ska lyckas soka stdd hos valjarna. Som ett resultat av
den 6kande valjarrorligheten talas det om politikens professionalisering. Den kan
beskrivas som en marknadsanpassning av politiken genom att partierna jobbar mer
strategiskt, direkt och indirekt, med sin kommunikation. Det dr dock svart att sdga hur
professionella de svenska partierna faktiskt ar, da termen ar relativ och i allra hogsta
grad tidsanpassad.”

L Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 13-14 & 263.

2 http://www.dn.se/nyheter/valet-2010/arets-valaffischer-saknar-bett/

3 Johansson, Communicating politics: Political Communication in the Nordic Countries, 183.
4 Elfving, Svenskarnas instillning till reklam, 283.

5 Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 13-14.

6 Stromback, Makt, medier och samhdille: En introduktion till politisk kommunikation, 202.
7 Ibid.


http://www.dn.se/nyheter/valet-2010/arets-valaffischer-saknar-bett/

Det talas dven om en amerikanisering pa global niva som ett resultat av
professionaliseringen. Det ar helt enkelt sd att USA ar det land som ligger i framkant vad
galler att driva strategiska valkampanjer och andra lander tar darfor i viss man efter de
valkampanjer som fors i USA. Ddrmed gar det att argumentera for att om de svenska
partierna inspireras av amerikanska valkampanjer borde det ocksa synas i de svenska
valkampanjerna. En av de storre skillnaderna mellan Sverige och USA rent politiskt ar
att vi i Sverige rostar pa ett parti och i USA pa kandidater.8

Om det nu ar s3 att svenska valkampanjer tar efter den amerikanska modellen kan det
antas att storre vikt 1dggs pa att framhava partiledare pa valaffischerna an tidigare.
Detta kan antas visa sig pa valaffischerna genom att partiledarna gestaltas med fokus pa
deras personligheter och personliga egenskaper.

1.2 Fokus pa partiledare

Under 1990-talet konstaterades att ett fatal politiker fick ungefar lika mycket publicitet i
nyhetsmedierna som resterande politiker tillsammans. Darfor konstaterades det ocksa
att deras personliga egenskaper var viktiga som ett resultat av den omfattande
publiciteten.? Sedan dess har det talats i medierna om partiledareffekter, sisom Maud-
effekten och Leijonborg-effekten, och deras betydelser for sina partier. Det kan sdgas
vara ett tecken for att det finns en tro, verklig eller ej, att partiledare och deras
personliga egenskaper ar betydelsefulla.10

Om det nu ar sa som Jesper Strombéck sade i DN, att partierna dr mana om att fa
publicitet i medierna med sina valaffischer, kan det argumenteras att de ocksa behover
anpassa innehallet i valaffischerna for att fa mediernas uppmarksamhet. Det har sedan
en tid tillbaka konstaterats att politikerna har lart sig medielogiken, det vill sidga hur de
ska kommunicera for att fa genomslag i medierna.l! Medierna anvander i sin tur olika
berattartekniker for att skapa intresse och uppmarksamhet. Bland annat ar det vanligt
att de véljer att fokusera pa en person for att gora en berattelse intressant och det ar
inte ovanligt att de lyfter fram personen pa ett sddant sitt att personen far representera
nagot storre an sig sjilv. Detta kan kallas for personifiering.!2

1.3 Fortydligande

Sa vad betyder det har for valaffischen? Det finns alltsa ett par faktorer, som den
sjunkande partiidentifikationen, anpassning till medielogiken och influenser fran
amerikanska valkampanjer, som kan tinkas paverka partiernas utformning av sina
valaffischer. Det dr med andra ord mojligt att den politiska kommunikationen gar mot
en utveckling dar hogt uppsatta politiker, som partiledare, far mer uppmarksamhet och
presenteras med ett 6kat fokus pa deras personliga egenskaper.13 Darfor vill jag ta reda
pa hur partierna valjer att framstélla sina partiledare nar det ar tydligt att de har en
onskan att framhédva dem pa ett sarskilt satt. Eftersom det finns en tydlig tidsaspekt i

8 Ibid, 202-204

9 Hvitfelt, Karvonen, Den personliga politiken: Mitt i opinionen 6, 11.

10 Stromback, Den medialiserade demokratin: Om journalistikens ideal, verklighet och makt, 158.
11 Stromback, Makt, medier och samhdlle: En introduktion till politisk kommunikation 239-241.
12 Hvitfelt, Karvonen, Den personliga politiken: mitt i opinionen 6, 11.

13 Karvonen, The Personalisation of Politics: a Study of Parliamentary Democracies, 5.



den har mojliga utvecklingen, faller de valaffischer med partiledare som ligger ndrmast i
tid som mest intressant att undersoka. Vilka egenskaper foredrar partierna att deras
partiledare ska ha pa bild nir de sjilva bestimmer? Ar det ledaregenskaper som
betonar partiledarnas formaga att leda landet eller ledarens personlighet som framstélls
visuellt? Kan det ocksa vara sa att partierna, likt media, valjer att framhéva sina
partiledare pa ett satt sa att de far representera nagot storre dn sig sjialva genom
berattartekniken personifiering?

1.4 Inom- och utomvetenskaplig relevans

Valet att studera valaffischer grundar sig i ett uppdrag fran JMG dar syftet var att
studera makthavare pa bild, da visuell kommunikation ar aningen forbisedd inom
forskningen idag. Min ambition med denna studie ar att den ska kunna bidra om insikt
till vidare forskning inom omradet vad galler visuell kommunikation.

Det kdnns viktigt att redan nu papeka att den har studien inte kommer svara pa
huruvida valaffischerna fokuserar mer pa politikernas personliga egenskaper dn
tidigare. Det skulle krava ett tydligt tidsperspektiv och ett representativt urval. Daremot
tar studien avstamp i det senaste valaret for att beskriva vilka personliga egenskaper
politikerna har pa valaffischerna 2010, vilket kan vara till hjalp for eventuellt senare
studier med ett tydligt tidsperspektiv.

Det ar dven viktigt att vi ar medvetna om hur vi rostar och varfor. Det kan vara sd att
framstallningen av politiker och tilltalande personliga egenskaper paverkar hur vi
lagger vara roster.* Aven om det idag skulle vara s att politikers personliga egenskaper
har en minimal paverkan, eller ingen paverkan alls pa hur vi rostar, sd ar det fortfarande
viktigt att studera for om vi under tillrackligt 1ang tid tror att politikers personligheter
blir allt viktigare kommer de sannolikt ocksa att bli det. Det kan i sin tur paverka
politiken i och med att det kan tinkas bli mindre fokus pa en saklig debatt och mer fokus
pa politiska individer.15

14 Karvonen, The Personalisation of Politics: a Study of Parliamentary Democracies, 5.
15 Johansson, Communicating politics: Political Communication in the Nordic Countries, 190-191.



2. Teori och tidigare forskning

I det har kapitlet gar jag igenom 6vergripande teori for semiotiken som utgor grunden
for den har studien. Jag gar aven igenom tidigare forskning om valaffischer i Sverige och
teorier hur en persons kroppssprak, ansiktsuttryck, avstdnd och vinkel skapar betydelse
i en bild. Sedan féljer en kortare redogorelse for hur bildsprak fungerar och hur en bilds
olika delar samverkar for att skapa betydelse. Dessa teorier tas upp for att det ar
praktiskt tillampbara i en bildanalys. Kapitlet avslutas sedan med tidigare forskning pa
personfixering och hur jag anvander mig av den. Begreppen personfixering, personliga
egenskaper och personifiering forklaras dar tydligt.

2.1 Semiotik — [aran om tecken

En Kklassisk syn pa kommunikation dr processkolan, déar ett meddelande gar fran en
avsandare till en mottagare. Fokus ligger bland annat pa sjilva 6verforingen av ett
meddelande genom kanal och medium mellan avsidndare och mottagare. Semiotiken a
andra sidan ar en skola som lagger fokus pa meningsskapande genom anvindning av
koder och tecken och tolkningen av dessa.16

Lingvisten Ferdinand de Saussure, dr kanske den person som ar mest forknippad med
semiotik. Han betraktade spraket som ett system dar fokus lag pa relationen mellan
olika tecken. Betydelse for ett tecken skapas i den relationen som tecknet har till andra
tecken, snarare an det objekt som tecknet representerar.l” Ett tecken kan i princip ta
vilken form som helst. Gar det att tolka sd ar det ett tecken och dven en barare av
mening.!8 En text som &r ett samlingsnamn for alla kulturella uttryck, exempelvis filmer,
bilder och tidningar, bestar av en uppsattning av tecken. Ett tecken kan i sin tur ha fler
an en innebord.1®

Semiotik ar siledes en lara om att studera tecken och teckensystem for att se hur dessa
tecken tillsammans interagerar for att skapa betydelse i en text.20 Det innebar for
studien att valaffischens bestandsdelar kommer att ldsas och tolkas som tecken. Delarna
kommer sdledes att behandlas som meningsbdrande. Det innebar ocksa att valaffischens
delar inte nodvandigtvis behover betyda det mest uppenbara, utan det kan finnas flera
betydelser for ett och samma tecken. Valaffischens bestdndsdelar bor inte heller
analyseras var for sig, for att det ska ga att tolka delarnas innebérd. Utan de bor sattas i
en kontext, tillsammans med 6vriga delar for att innebérden ska kunna tolkas.

Saussure menade att tecken utgors av tva aspekter: en uttrycksaspekt och en
innehallsaspekt. Uttrycksaspekten (det betecknande) ar tecknets fysiska, materiella sida
medan innehallsaspekten (det betecknade) syftar pa vad tecknet innebar. Exempelvis
har bokstdverna “hund” ett innehall av ett fyrbent ddggdjur, trots att det inte finns nagot

16 Fiske, Kommunikationsteorier: En introduktion, 60-62.

17 Ekstrom, Moberg, Mediernas sprdk, 20.

18 Tbid, 17.

19 Lindgren, Populdrkultur: Teorier, metoder, analyser, 63-64.
20 Fiske, Kommunikationsteorier: En introduktion, 60-61.
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i bokstdverna som direkt leder oss till den tolkningen, utan det ar snarare en social
overenskommelse som vi har lart oss.2!

Utover Saussure, dr den amerikanska filosofen Charles Sanders Pierce en person som
anses vara starkt forknippad med semiotik. Han delade in tecknet i tre olika kategorier.
Dessa ar ikon, index och symbol. En ikon liknar det objekt som det avbildar. Det kan
exempelvis vara en karta eller ett portrattfotografi pa ndgon man kdnner igen. Ett index
ar ett tecken som préglas av logiska samband med ett objekt. Det dr nagot vi logiskt kan
rakna ut. Rok berattar exempelvis att det brinner, da de bada ar nira sammankopplade.
Ingen rok utan eld brukar man sdga. En symbol a andra sidan ar ett tecken som ar
baserat pa konventioner och 6verenskommelser. Ord &r ofta symboler och ett rétt ljus i
en vagkorsning ar en symbol for att stanna. Det dr nagot vi har lart oss. 22

2.1.1 Denotation och konnotation

Sprakforskaren Roland Barthes, en av grundarna till den moderna semiotiken, var den
forsta att gora en bildanalys med en semiotisk grund. Enligt honom finns det tva nivaer
av yttrande dar betydelse skapas. Forst en spraklig, den denotativa, dar betydelse skapas
i bokstavlig mening. Den andra som dr den mytologiska och den konnotativa, ar den niva
dar betydelse skapas av det denotativa innehallet och uttrycket.23 Barthes tva nivaer ar
en tilldmpning av Saussures utrycksaspekt och innehallsaspekt och darfor ses Barthes
som en naturlig efterfdljare till Saussure.2* Som ett exempel resonerar Barthes kring ett
omslag av tidningen Paris-Match. Han skriver;

Pd omslaget stdr en ung svart pojke i fransk uniform och gér honnér med blicken héjd,
antagligen fést pd ett veck i trikoloren. Det dr bildens mening. Men naiv eller inte forstdr
jag mycket vil vad den meddelar mig: att Frankrike dr en stormakt, att alla dess s6ner
utan dtskillnad betrdffar fdrgen troget tjdnar dess flagga och att det inte finns ndgot
bdttre svar fér belackarna av den sd kallade kolonialismen dn denne svarte pojkes ivriga
énskan att tjdna sina sa kallade fértryckare.?s

Den denotativa betydelsen ar i exemplet ovan den férsta meningen dar Barthes helt
enkelt beskriver bildens mening. Resten ar textens bibetydelse dar sociala, kulturella
och historiska faktorer vags in for att som en sjalvklarhet forklara dess konnotativa
betydelse, pa den mytologiska nivan.26 En myt 4r med andra ord en berattelse med
vilket en kultur forklarar eller uppfattar en del av verkligheten.2’ I och med detta
kommer varje tecken i tolkningen av bilderna ha minst tva betydelser. Den denotativa
och konnotativa nivan gar jag igenom mer under metodkapitlet da de bada nivaerna
utgor en omfattande del av mitt tillvigagangssatt.

21 Gstbye, Knapskog, Helland, Larsen, Metodbok for medievetenskap, 67.
22 Fiske, Kommunikationsteorier: En introduktion, 66-72.

23 Lindgren, Populdrkultur: Teorier, metoder, analyser, 78-80.

24 Fiske, Kommunikationsteorier: En introduktion, 117.

25 Barthes, Mytologier, 208.

26 Lindgren, Populdrkultur: Teorier, metoder, analyser, 81.

27 Fiske, Kommunikationsteorier: En introduktion, 121.
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2.2 Valaffischer ur ett semiotiskt perspektiv

Har introduceras en genomgang av tidigare forskning pa svenska valaffischer med ett
semiotiskt perspektiv. Utifran Orla Vigsgs tidigare studie tas teorier upp om hur en
valaffischs olika delar skapar betydelse i var tolkning av denna. Det ar framférallt
kroppens semiotik som det fokuseras pa hir. Sedan avslutas delen med 6vergripande
teorier om bildsprak.

2.2.1 Tidigare forskning pa svenska valaffischer

Den mest omfattande studien pa svenska valaffischer som jag har hittat heter Valretorik
i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer och ar skriven av Orla Vigsg. Den
behandlar, som namnet antyder, 2002 ars svenska valaffischer utifran ett semiotiskt och
retoriskt perspektiv. Vigsg kom i den fram till att bildaffischer dr nagot som partierna
anvande sparsamt. Endast 24 % av valaffischerna utgjorde portratt pa kandidater.
Kandidataffischerna var i regel gjorda efter en mall som tillat variationer av det visuella
uttrycket, men trots detta framstod de flesta kandidataffischer som stela, livl6sa och
tagna ur den da radande politiska kontexten. Endast Centerpartiet hade ar 2002
valaffischer som visade partiledaren Maud aktivt gora nagot.28 Vigsg kom ocksa fram till
att smutskastning bland valaffischerna i princip inte férekom alls. Han skriver ocksa att
valaffischerna i stor utstrackning dven hade en mobiliserande funktion for att fa folk att
rosta, snarare an att 6vertyga valjare att byta parti.2?

En annan studie pa valaffischer som foljer i Vigsgs fotspar ar Anna Clara Walléns och
Hanna Lovebrants kandidatuppsats Bakom Bilden: En kvalitativ bildanalys som jamfér
hur Barack Obama och Fredrik Reinfeldt visuellt framstills genom sina valaffischer. Dar
jamfor de tre valaffischer fran Barack Obamas presidentkampanj 2008 med tre
valaffischer fran riksdagsvalet 2010 fran Moderaterna med Fredrik Reinfeldt utifran ett
semiotiskt och retoriskt perspektiv.30 De kom bland annat fram till att Reinfeldt hade en
jordnara och personlig framstillning medan Obama framstod som méktig och
distanserad. I valaffischerna med Fredrik Reinfeldt fanns det logiska argument som
formedlades verbalt medan valaffischerna med Obama hade ett fokus pa argument av en
mer kansloladdad karaktér. Dar var Obamas kroppssprak en avgoérande faktor.31
Framforallt vill jag belysa att deras studie fungerat som en introduktion till &mnet och
jag kommer i metoddelen beskriva hur jag tillimpar deras tillvigagangssatt i min studie.

2.2.2 Kroppssprak och ansiktsuttryck visar kanslor

Aven om en majoritet av valaffischerna inte var kandidataffischer i Vigsgs studie stilldes
han infér problematiken att tolka politikers kroppssprak och ansiktsuttryck. Med
kroppen och ansiktet kommunicerar vi kinslor. Hos betraktaren, eller lasaren, uppstar
da tecken som tolkas. Ibland gor vi det rentutav omedvetet nér vi konstaterar att nagon
ar ledsen eller glad. I annat fall argumenterar Vigsg for att tolkningen av kroppsprak och
ansiktsuttryck ar kulturellt baserade och att det darfor behovs ett tolkningssystem som

28 Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 207-208.
29 Ibid, 210-211.

30 Lovebrant, Wallén, Bakom Bilden, 5.

31 Ibid, 40-47.
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ar gillande inom den kultur vi dr en del av.32 Han berattar dven att kroppens, ansiktets
och avstandets semiotik har behandlats i teoretiska utredningar. Eftersom jag i min
uppsats amnar studera partiledare pa valaffischer, likt Vigsg, kommer jag att redogora
nagra analytiska modeller som Vigsg tar upp relaterat till detta. De behandlar
kroppssprak, ansiktsuttryck och avstind mellan personer.

Modellerna ar gjorda av Radan Martinec och ar inspirerade av bland annat
beteendevetaren Edward T. Halls verk The Silent Language fran 1959 och The Hidden
Dimension fran 1966. Modellerna utgar fran fyra olika aspekter. Modalitet och emotion
for varje enskild person samt kroppsavstand och kroppsvinkel mellan flera personer for
att tolka interaktion mellan dem.33

Den forsta modellen ar till hjalp for att tolka enskilda individers kroppshallning och
ansiktsuttryck utifran modalitet och emotion. Modalitet visar hur villig en person ar att
utfora en viss typ av handling. Gdllande modaliteter gar det att sdga att ju mer
framatlutad en person ar, desto mer villighet uttrycker den personen. De kan
sammanfattas enligt féljande;

Villighet uttrycks genom en framatlutad vinkel pa kroppen
Ovillighet uttrycks genom en bakatlutad vinkel pa kroppen
Sakerhet uttrycks genom muskelavspanning

Oséakerhet uttrycks genom muskelspanning

Eftersom det framforallt r ansiktet som vi visar kdnslor med sd handlar
emotionstabellen i huvudsak om ansiktsuttryck. Emotionerna delas in i tva olika
grupper; handlingsbaserade och virdebaserade, dar handlingsbaserade emotioner i
regel ar storre rorelser dn vardebaserade. Det vill sidga att de utgors av en storre del av
kroppen, dven om tabellen nedan framst ar baserad kring rorelser och uttryck med
ansiktet. 34

| aktiv
| stingd. framat

| VREDE
| handling - I
| 6ppen/stingd |
| framat/bakat |
| | reaktiv
! tppen, bakat
! RADSLA
EMOTION -——-- ]
| | positiv
l lupp,
! | GLADJE
| varde |
upp/ned |
| negativ
ned
SORG

Figur 1. Tabell av Vigsg baserad pd Radan Martinecs priméremotioner.

32 Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 79-80.

33 Ibid, 80-81.
341bid, 81-83.
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Det kan ségas att aktiva emotioner realiseras genom en stangd mun och en
huvudrorelse som pekar framaét, vilket ar ett tecken for vrede. Reaktiva emotioner
genom O6ppen mun fast med huvudet bakatlutat, vilket da signalerar radsla. Positiva
emotioner kan tolkas genom att mungipor och 6gonvran ror sig uppat, vilket signalerar
gladje, medan nedat blir negativt och signalerar sorg. Utover dessa tar Vigsg dven upp
fyra andra egenskaper som ar en blandning av de olika emotionerna. Intresse ar en
blandning mellan aktiv och positiv emotion. Forvaning mellan reaktiv och positiv, avsky
mellan reaktiv och negativ, medan hat dr en blandning av en aktiv och negativ
emotion.35

2.2.3 Interaktion och avstand mellan personer

Martinecs andra tabell fran Vigsg om interaktion och avstand mellan personer tyder
graden av engagemang. Aven denna modell dr inspirerad av Hall och utgér frdn samma
verk som jag namnde tidigare. Hall delade in hur vi upplever avstindet mellan varandra
i fyra olika kategorier som Martinec har anvant. Dessa avstand ar intima, personliga,
sociala och offentliga. Det intima avstandet ar upp till 45 centimeter, dar ar rosten i regel
1ag och kommunikationen ofta ror kdnslor. Det personliga kan sigas vara upp till 120
centimeter dar man kan diskutera personliga och engagerade amnen. Det sociala
avstandet uppges vara sa langt som upp till 3,5 meter och rér mer formella samtal.
Slutligen ar det offentliga avstandet upp till 7,5 meter och ar det som avstand som
automatiskt skapas runt viktiga offentliga personer.36

Martinecs bidrag till Halls fyra kategorier ar att han adderat hur manniskor star
vinklade mot varandra.3”

Avstand [ 1S cm 45 cm 75 cm 120 cm 210 cm 350 cm

Vinkel

Frontal niira fjidrran niira fjdrran niira fjdrran
intim intim personlig personlig social social

Sidledes niira fjdrran niira fjdrran offentlig/ offentlig/
personlig personlig social social oengagerad | oengagerad

Ryggvind | fjirran nira fjdrran offentlig/ offentlig/ offentlig/
personlig social social oengagerad | oengagerad |oengagerad

Figur 2. Tabell av Vigss med Martinecs vinklingar som tyder graden av engagemang.

Det kan vara svart att skaffa sig en uppfattning om avstand i en bild dar det finns fa

referenspunkter att jamfora med. [ boken Politiken i mediesamhdillet resonerar Mats
Ekstrom kring Halls avstandskategorier och hur dessa kan appliceras i en analys av
bild.38

1. Detintima avstdndet ar nar vi har kommit sa nara att bilden fokuserar pa
personens ansikte. Sddana bilder kan gora att vi uppfattar personen som

35 Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 81-83.

36 Ibid, 83.

37 Ibid, 84.

38 Ekstrom, Politiken i mediesamhdllet: Om nyhetsintervjuer och fotojournalistik, 269-270.
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var vian, men kommer vi extremt niara kan det uppfattas som en
granskande situation som vi inte dr vana vid nar det géller politiker.

2. Personligt avstdnd ar nar bilden fokuserar pa en eller flera personer och
vi kanske har mojlighet att se ndgot mer. Omgivningen hamnar i periferi.

3. Detsociala avstdndet i en bild ar nar vi ser hela personer men aven vad
som forsiggar runtomkring. Detta ar i en vardagssituation nar vi lagger
marke till mdnniskor omkring oss och kan samtala med dem.

4. Slutligen kan det sdgas att ett offentligt avstdnd till en ledare ar nér vi ser
personen pa ett sddant avstand att det inte 4r mojligt for oss att granska
personen narmare. Det gor att personen agerar fran en exklusiv position.

Tillsammans med emotionstabellen och Halls kroppsavstand har jag en tillrackligt bra
grund for att analysera partiledarnas kroppssprak pa ett djupare plan. Ekstroms
definitioner gor det mojligt att applicera kategorierna fran betraktarens vinkel. Daremot
finns det andra aspekter att ta hansyn till, sdisom kameravinkel, som paverkar var
uppfattning av personer pa bild.

2.2.4 Kameravinkeln och linjers betydelse

Vigsg namner dven att kameravinkeln bar pa betydelse, da kameran fungerar som
betraktarens forlangning och sdledes paverkar var uppfattning av en bild och ett
motiv.3% Hur partiledaren forhaller sig till betraktaren ar saledes avgérande for
tolkningen av honom eller henne. Darfor ska jag ta upp tre vedertagna vinklar som
paverkar var uppfattning i en bild.

Den forsta ar den vertikala vinkeln och den paverkar maktbalansen mellan betraktaren
och motivet. Har betraktaren ett ovanifran-perspektiv ger det betraktaren makt i
forhallande till motivet. Ar motivet i samma dgonniva som betraktaren, det vill siga 6ga-
mot-6ga, uppstar en maktbalans. Ar motivet diremot fotograferat utifran ett underifran-
perspektiv tillskrivs motivet makt gentemot betraktaren.*?

Forutom den vertikala vinkeln, skriver Gunther Kress och Theo Van Leeuwen i boken
Reading Images att den horisontella vinkeln ar av betydelse i en bild. Den kan antingen
bjuda in eller stdnga ut betraktaren fran vad som forsiggar i bilden. En bild som &r tagen
ifran ett frontalperspektiv har en horisontallinje som leder betraktaren in i bilden och
involverar pé ett sidant sitt att betraktaren kinner sig delaktig i vad som forsiggar. Ar
bilden tagen fran sidan blir effekten motsatt, da betraktaren far en kinsla av att vara
utesluten istéllet for involverad.+!

Utover vertikala och horisontella vinklar berattar Bo Bergstrom i sin bok Bild och
Budskap att dven en diagonal linje ar av betydelse i en bild. Da den forekommer sa
bidrar den med att skapa fart, dynamik och djup en bild. Det giller enskilda element i en

39 Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 84-85.
40 Bjorkvall, Den visuella texten: Multimodal analys i praktiken, 52.
41 Kress, Van Leeuwen, Reading Images: The Grammar of Visual design, 133-137.
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bild, saval som for hela ytor.42 Bergstrom beréattar aven i sin bok hur en person som gar
till vanster i en bild gar bakat, hoger tolkas som framat och i det fall tva personer gar
mot varandra kommer de att motas. Gar de at samma hall kan det uppfattas som att de
jagar varandra.®3

2.2.5 Bildens byggstenar

Trots att vi ofta mots av bilder ar det sdllan vi analyserar dess betydelse. En valaffisch ar
genom sin anvandning av bade bild, text och grafiska element en multimodal text. I en
multimodal text sker kommunikationen i olika former som samverkar nar vi skapar
mening och darfor ar det viktigt att betrakta alla aspekter, som exempelvis text, bild,
linjer och farger, for att forsta hur dessa olika tecken tillsammans skapar en
forestillning om nagot.44 Jag kommer darfér kort att redogéra for hur tecknens
utformning, placering och storlek ar avgoérande for var betydelsetolkning av dessa. Jag
kommer dven kort ndmna hur grafiska element sasom farg, ljus paverkar var tolkning av
nagot.

[ multimodala texter menar Anders Bjorkvall i boken den visuella texten att placering
och storlek for ett tecken eller element, som han kallar det, r avgérande for dess
betydelse.*s | vastvarlden laser vi fran vanster till hoger. Det galler dven for bilder och
det innebar att det som ar placerat till vianster i en bild i regel kan anses viktigare dn det
till hoger da vi ser det vanstra forst. Vad som ar placerat hogt och 1agt i en bild har ocksa
betydelse. Det som befinner sig hogt upp i en text, befinner sig “ndra himmelen” och kan
fa en idealiserad betydelse och ett mer generaliserande informationsvirde. P4 samma
satt far ett element som ligger 1agt placerat en mer jordnéra betydelse och mer
specificerad innebord.46

I en bild finns alltsa en hierarki mellan de olika elementen, d3 ett element kan
presenteras som viktigare dn andra genom att exempelvis vara storre. Ju storre ett
element dar desto mer syns det, helt enkelt. Att ett element presenteras som viktigare dn
ovriga, kallar Bjorkvall for visuell framskjutning. Ett element kan vara visuellt
framskjutet genom dess storlek, typsnittsvariation, farg, fokus och
forgrund/o6verlappning. Om en text ar skriven med en fet- eller kursiv font eller utgér en
kontrast mot en annan typ av skriven text blir den visuellt framskjuten. Samma sak
géller farger. Om en bakgrund exempelvis ar svart och det finns en text med gul farg sa
utgor det i sin tur en stark kontrast. Slutligen kan det sdgas att ett element som ligger i
forgrunden snarare an i bakgrunden framtrader som mer betydelsefullt for betraktaren
och kan anses som visuellt framskjutet.4” Att ta hdnsyn till placering och storlek ar av
vikt for den har studien da manga av valaffischerna har en stor mangd olika textelement
och genom att tala om vilka som &r visuellt framskjutna gar det att tolka dess innebord
och betydelse gentemot varandra.

42 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 138.
43 1bid, 142.

4 Ekstrom, Larsson, Metoder i kommunikationsvetenskap, 179-181.

45 Bjorkvall, Den visuella texten: Multimodal analys i praktiken, 13-14.

46 Ibid, 21-22.

47 Ibid, 100-103.
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2.2.6 Ljussattning och farg

Inget ljus, ingen bild. En kamera dr beroende av ljus for att kunna ta en bild. Bergstrom
menar att belysningen ar ocksa ndgot som paverkar hur vi uppfattar en bild och alla
personer som dr belysta i en bild har ocksa skuggor vilket sdger en del om inramningen
och stimningen i bild. Vanligtvis gar det att skilja ljussattningen i en bild genom att
antingen tala om det som hart eller mjukt ljus. Det harda ljuset skapar skarpa skuggor
och upplevs som dramatiskt medan det mjuka ljuset skapar skuggor utan skarpa kanter
och fyller bilden och motivet med en trevlig atmosfar och stimning.48

Han skriver ocksa att farg ar en viktig del i en bild. Daremot ar farger kulturellt
betingade och betyder olika i olika delar av varlden. Han ger dock ett par exempel pa
vad farger kan betyda i den vasterlandska kulturen. Dessa ar darfor inte definitiva, och
langt ifran kompletta, men de kan leda till vidare resonemang i en analys.#°

Vitt - renhet och oskuldsfullhet

Svart - sorg

Blatt - vishet, kallt och aktivt

Gront - hopp, rofyllt, kallt och passivitet
Rott - karlek, livskraft och passion

Gult - valkomnande, varm och positiv

Bergstrom betonar ocksa att ljusa farger oftast associeras med kvinnlighet och mdrkare
farger med manlighet.5° Genom att anvdanda dessa begrepp ar det min férhoppning att
kunna tolka bildens 6vergripande ljus- och fargsattning.

2.3 Personfixering, tidigare forskning och tillampning

Har kommer jag att redogdra for vad som menas med personfixering, vad som
framkommit i tidigare forskning och hur jag ska anvinda mig av detta i min analys av
valaffischer.

Personfixering (6versatt fran personalisation) ar ett samlingsbegrepp som innefattar en
rad olika definitioner och forskningsomraden. Grundtesen for personfixeringen ar dock
enligt Lauri Karvonen att politiker som individer 6ver tid har blivit mer framtradande
pa bekostnad av sina politiska partier i medierna. Det innebéar dven att medierna i 6kad
grad fokuserar pa individuella politiker och deras personliga egenskaper som ett
resultat av detta.>! Darfor kan allmanheten tdnkas mota mer personcentrerade
valkampanjer dn tidigare med en 6kad betoning pa politiska kandidater snarare dn
partier, sakfragor och det gemensamma intresset som partiet foretrader.52 Hittills finns

48 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 130.

4 Ibid, 135.

50 Bergstrom, Effektiv visuell kommunikation: Om nyheter, reklam och profilering i vdr visuella kultur, 257.
51 Karvonen, The Personalisation of Politics: a Study of Parliamentary Democracies, 4.

52 Ibid, 5.
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det studier som bade forkastar och bekréftar pastdendet, lite beroende pa vad som
undersokts.53

En studie som har blandade resultat dr Johannes Bjerlings avhandling The
Personalisation of Swedish Politics. I den studerar han personfixering utifran tre olika
perspektiv. Tva perspektiv beror olika typer av personliga egenskaper och det tredje
beror personifiering.54 Dessa tre perspektiv forhaller jag mig till nar jag talar om
personfixering. Vad som definierar perspektiven kommer jag snart att redogora for, da
jag sjalv tillampar dessa i min studie.

Bjerling har i sin avhandling studerat huruvida mediers valrapportering av partiledare
aren 1979-2010 har ett 6kat fokus pa personliga egenskaper eller om det skett en
O0kning av personifiering av partiledarna. Med en kvantitativ ansats studerar han
material frdn Svenska Dagbladet, Dagens Nyheter, Aftonbladet, Expressen, Sveriges
Television, Sveriges Radio och TV4.55

2.3.1 Personliga egenskaper

Bjerling anvander sig av tvd analysmodeller kopplat till personliga egenskaper. Dessa
kallar han for inner traits och external attributes. Jag kommer att 6versatta det till
personlighet (inner traits) och roll (external attributes).56

Personlighet, forklarar han, ar egenskaper som dr hogst personliga och unika for en
individ. Det vill siga sddana egenskaper som ar djupt rotade hos en manniska och som
ar svara att manipulera eller latsas att man besitter. Med andra ord ar det egenskaper
som gor en personen till den han eller hon "verkligen ar”. Det kan exempelvis vara
kompetens, integritet, 6vertygelse, sympati och vanlighet.5”

Roll kan i sin tur liknas vid mer privata egenskaper. Inte pa det sitt att det ar
information som anses vara privat, utan snarare i vilken kontext personen befinner sig i.
Det vill sdga egenskaper som inte ar lika personliga som de som inkluderas i kategorin
personlighet. Egenskaper kopplade till personens roll &r sidana som i viss man kan
ersittas med andra egenskaper, i den mening att de inte utgor vad personen faktiskt
"ar”. Det ar alltsa egenskaper hos personen som mer har att géra med vad en person
valjer att gora, vad den gillar, snarare dn vad han eller hon ar. Det kan exempelvis vara
hanvisningar till intressen, hobbys, klader, familj och religion.>8

Bjerling kom i sin studie fram till att det fanns tillrackligt med stéd for att saga att det
har skett en 6kning i rapporteringen av partiledarnas personligheter. Partiledarnas roll
daremot, kunde 6verlag forkastas, forutom att det skett en 6kning av referenser till
deras familjer. Bjerling fann ocks3, i bilder, att partiledare allt oftare i liten utstrackning
framstalls med blicken i kameran pa néra hall och som glada.>?

53 Bjerling The Personalisation of Swedish Politic: Party leaders in Election Coverage 1979-2010, 62.
54 Ibid, 78-83.

55 Ibid, 138.

56 Ibid, 81.

57 Ibid, 79-81.

58 [bid.

59 Ibid, 189-192.
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Bjerlings indelning av personliga egenskaper kommer jag att anvdnda i min analys av
partiledarna pa valaffischerna. Férdelen med den har indelningen av personliga
egenskaper, argumenterar han for, ar att den inte ar beroende av en tolkning om vad
som anses vara privat och offentligt.6® Det innebar att den gar att anvdnda for att ta reda
pa om partiledarnas framstéllning lagger betoning pa vilka partiledarna verkligen ar,
eller om det ar mer kontextbundna egenskaper, som kan liknas vid mer privata
angeldgenheter. Aven om de bada indelningssitten av personlighet och roll férefaller
kompletta i den mening att de innefattar samtliga personliga egenskaper en partiledare
kan visa, ar det dven av intresse att jAmfora partiledarnas egenskaper gentemot
egenskaper som ar kopplade till deras ledarroll som partiledare, da det sdger om det ar
personen eller ledaren som presenteras pa bild.

Nar Ana Ines Langer gjorde en studie om hur Storbritanniens premidarministrar
skildrades i tidningen The Times anvinde hon atta olika kategorier av ledaregenskaper.
Dessa dmnar jag att forhalla mig till nar jag kategoriserar de egenskaper som
partiledarna visar pa valaffischerna. De Langer anvinde sig av ar foljande;6!

Integritet - arlighet, trovardighet, anstiandighet eller det motsatta.

Styrka - makt, beslutsamhet, mod.

Karisma - hanvisning till popularitet bland allmanheten eller det motsatta.

Kompetens - referens till den politiska yrkesrollen for utférande av handling

eller tidigare utférda handlingar.

5. Intelligens - referens till politikerns formaga att forst3, 16sa och komma pa nya
forslag.

6. Kommunikativ och retorisk formaga (exempelvis valtalig).

Psykologisk referens till ledarskapsformagor (exempelvis kontrollbehov).

8. Politisk/personlig - hanvisning till ledarskapskvalitéer som beror privatlivet.

B W =

~

2.3.2 Personifiering

Det tredje perspektivet som Bjerling utgick ifran var personifiering. Personifiering kan
harledas till medielogiken och det ar i Bjerlings fall inte en fraga huruvida medierna
personifierar partiledare eller ej, dd det ar ett faktum att medierna anvander sig av
personifiering. Det ar i hans fall istéllet en fraga huruvida det har skett en 6kning av
personifiering av partiledarna i nyhetsrapporteringen kring val. Bjerling berattar att
personifiering ar ett sitt att framstilla en person sa att den forkroppsligar nagot han
eller hon inte ar. En person kan exempelvis personifiera en idé, sak eller princip. Som
exempel beskriver Bjerling ett scenario dar Fredrik Reinfeldt framstélls som att han ar
"de nya Moderaterna”. Trots att Reinfeldt a&r Moderaternas mest framstdende person
och den som forknippas mest med dem, sa kommer de bada alltid att vara tva skilda
saker. Det innebar da att Reinfeldt gor ansprak pa nagot som han aldrig kommer kunna
vara, trots att han ar partiets ledare och darmed personifierar sitt parti.6?

60 Bjerling The Personalisation of Swedish Politic: Party leaders in Election Coverage 1979-2010, 81-82.
61 Karvonen, The Personalisation of Politics: a Study of Parliamentary Democracies, 90.
62 Bjerling The Personalisation of Swedish Politic: Party leaders in Election Coverage 1979-2010, 78.
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Bjerling kom i avhandlingen fram till att det inte har skett en 6kning av personifiering pa
en overgripande niva. Daremot konstaterar han att det pa bilder i tidningarna, fanns en
okning av personifiering.63 Det dr ndgot jag &mnar undersoka om det stimmer dven for
valaffischer 2010.

3. Syfte och fragestallningar

Syftet dr att underséka hur svenska partiledare framstilldes visuellt pd valaffischer i
samband med riksdagsvalet 2010.

Utifran syftet vill jag besvara foljande fragestallningar;

1. Hur framstélls partiledarna pa valaffischerna 2010 utifran semiotikens tva
nivaer, denotation och konnotation?

2. Vilka personliga egenskaper visar partiledarna pa valaffischerna 2010 och hur
framstélls dessa visuellt?

3. Anvinds personifiering pa valaffischerna 2010 och isafall hur?

Fragestillningarna ar formulerade pa ett sddant satt att de ska vara niara
sammankopplade med varandra. Den forsta fragestallningen lagger grunden for
resultat- och analyskapitlet, genom en beskrivning av valaffischerna utifran den
denotativa nivan och sedan genom en analys av de bakomliggande kulturella
associationerna utifran beskrivningen. Forst da dr det mojligt att besvara den andra och
tredje fragestallningen. Meningen ar sadledes att utifran de tolkningar som gors i de
tidigare delarna anvanda det resultatet for att sammanfatta partiledarnas personliga
egenskaper och sedan kategorisera dem for att dra slutsatser om deras visuella
framstéllning och personliga egenskaper pa valaffischerna. Sedan ar det &ven maéjligt att
svara pa om, och i sa fall hur partierna anvander sig av personifiering i deras
framstallning av partiledarna eller ej.

Som jag ndmnde i inledningen, ar det inte en fraga om att ta reda pa huruvida det har
skett en 6kning av partiledarnas personliga egenskaper pa valaffischerna. Daremot
kommer jag att anvdnda mig av ett urval som ar tidnkt att bestd av de valaffischer som
kan tdnkas vara de mest personfixerade. Resonemanget bakom urvalet kommer jag
utveckla i metoddelen. Anledning till urvalet ar emellertid foér att underséka hur
partiledarna framstills nar det finns ett tydligt fokus pa att partierna faktiskt framhaver
sina partiledare. Vilka personliga egenskaper ar det som det fokuseras pa i ett sddant
fall? Anvander sig partierna av personifiering i sin framstallning nar det finns ett tydligt
fokus pa partiledaren?

63 Bjerling The Personalisation of Swedish Politic: Party leaders in Election Coverage 1979-2010, 165.
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4. Metod

[ det har avsnittet kommer metoden och tillvigagangssattet for studien att tas upp.
Studiens trovardighet och vad den faktiskt kan bidra med kommer att diskuteras, samt
hur urvalet gick till. Det kommer dven att diskuteras hur sjdlva analysen gick till och
vilka aspekter som analyserades bland de valaffischer som behandlas i studien.

4.1 Kvalitativ innehallsanalys

Eftersom syftet ar att unders6ka hur svenska partiledare framstélldes visuellt pa
valaffischer i samband med riksdagsvalet 2010, anser jag en kvalitativ metod lampar sig
bast. Det baserar jag pa att en kvalitativ metod &r bra for att undersdka nagot
djupgaende, vilket jag stravar efter med den hir uppsatsen eftersom fragestillningarna
innefattar fragor som endast gar att svara pa efter en djupare analys.64 Sarskilt eftersom
konnotationer asyftar kulturella forestallningar som kraver en djupgaende analys for att
na och tolka de mer underliggande och latenta betydelserna pa ett tillfredstillande
satt.es

Dessutom ar valaffischen en multimodal enhet vilket innebér att den innehaller saval
text som bild, som tillsammans skapar mening. Mangden faktorer att ta hinsyn till blir
helt enkelt for manga att bearbeta med en kvantitativ metod om man vill analysera
helheten och darfor anser jag att en kvalitativ textanalys ar rimlig.6¢ En kvantitativ
metod hade ldmpat sig battre om jag explicit visste vad jag letade efter i bilden. En
partiledares personliga egenskaper ar ett allt for vagt begrepp som kan innefatta en
mangd olika tolkningar och min misstanke hade da varit att jag skulle dra forhastade
slutsatser.

Med personliga egenskaper och personifiering i atanke, hade en kvantitativ approach
bidragit med att studien hade kunnat fokusera pa valaffischer 6ver tid med ett storre
urval. Sedan hade det eventuellt kunnat ga att dra generaliserbara slutsatser kring
huruvida valaffischerna har blivit mer personfixerade under en given tidsram. 67 Det ar
trots allt ett av personfixeringens grundantaganden, att en viss framstallning av
politiker har 6kat 6ver tid. Det uppstar med andra ord ett metodproblem eftersom den
kvalitativa metoden inte kan goéra nagra generaliserande ansprak vare sig pa
valaffischer i stort eller kopplat till personfixeringen, i det har fallet. Daremot dr min
ambition att snarare undersdka hur de olika delarna av personfixering, det vill saga
personliga egenskaper och personifiering, tar sig uttryck i valaffischerna.

A andra sidan skulle ett kvantitativt tillvigagangssatt enligt min uppfattning vara
begransad, da det som maéts dr det uppenbara i en bild, vilket i sin tur inte forklarar de
bakomliggande faktorerna. Jag tanker att om en politiker ler, behover det da
nodvandigtvis betyda att han eller hon ar glad? Kan det tanka sig att det istallet ar ett
angsligt leende i f6ljd av att personen dr obekvam? Formodligen ar personen glad om

64 Holme, Solvang, Forskningsmetodik: Om kvalitativa och kvantitativa metoder, 56.
65 @stbye, Knapskog, Helland, Larsen, Metodbok fér medievetenskap, 64.

66 Ekstrom, Larsson, Metoder i kommunikationsvetenskap, 179-181.

67 @stbye, Knapskog, Helland, Larsen, Metodbok for medievetenskap, 214.
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den ler men det faktum att bilder ofta dr 6ppna for olika tolkningar goér en kvantitativ
metod problematisk i forhallande till bildsprak.

Problematiken kvarstar dock, och som jag ser det ar det ar svart att definiera exakt vad
som innefattas av personfixering vad galler bild. Olika forskare har olika definitioner av
begreppet, men essensen ar trots allt att partiledares personliga egenskaper exempelvis
tar upp redaktionell plats pa bekostnad av partiet de representerar. Darfor ligger mina
ambitioner snarare i att undersoka om detta ar fallet och i sa fall vilka personliga
egenskaper som lyfts fram pa valaffischerna och pa vilket satt.

Det handlar sdledes om en studie dar fokus ligger pa utéver att analysera partiledarnas
framstallning pa valaffischer, d&ven koppla deras personliga egenskaper till en diskussion
om personfixering. Det gors i forman for att dra generaliserbara resultat om partierna
sjalva lyfter vissa personliga egenskaper hos sina partiledare 6ver en given tidsram.

Min férhoppning dr dven att se om partierna sjdlva personifierar sina partiledare pa
valaffischerna. Visar det sig att det ar s3, vill jag kunna redogora for i vilket samband
partiledarna gor detta och om de kan tinkas gora det pa bekostnad av sitt parti. Det
forefaller darfor logiskt att anvianda en kvalitativ metod. Det bor alltsd podngteras
ytterligare en gang att studien, med metodvalet och urvalet, inte kan svara pa huruvida
valaffischen har en 6kad personfixering eller ej.

Studien kan med metodvalet bidra med mer allmdnna kunskaper om hur partierna
sjalva framstéller sina partiledare som till synes kanske bortses ifran.68 Darav en till
anledning varfor valet faller pa en kvalitativ metod istdllet for en kvantitativ.

4.2 Sandarperspektiv

Studien har ett sdndarperspektiv da tanken ar att analysera hur partiledarna framstalls
visuellt pa valaffischerna 2010. Att jag valt ett sandarperspektiv grundar sig i att jag vill
analysera det som partierna faktiskt har valt att kommunicera med valaffischerna,
snarare an hur de uppfattas av exempelvis en fokusgrupp. En mottagarstudie hade varit
intressant ur det perspektivet att en fokusgrupp skulle kunna svara pa hur de uppfattar
partiledarna pa valaffischerna och vilka personliga egenskaper som de upplever att de
visar pa bilderna. Daremot ar mitt syfte att undersoka hur partiledarna faktiskt ar
framstéllda, vilket kraver ett sandarperspektiv.

4.3 Urval och avgransningar

Nér jag gjorde urvalet utgick jag ifran samtliga valaffischer som fanns under
riksdagsvalet 2010, fran de partier som sedan fick representanter i riksdagen.s®
Eftersom jag amnar analysera partiledare ar det ett krav att de valaffischer jag
analyserar ska innehalla en bild pa en partiledare. Min forsta tanke i urvalsprocessen
var att analysera affischer fran samtliga riksdagspartier. Inte for att géra en jamférande

68 Ekstrom, Larsson, Metoder i kommunikationsvetenskap, 18.
69 Valaffischerna fick jag tag pa via JMG.
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studie mellan partigranserna utifran ett politiskt perspektiv, utan snarare for att fa
spridning i materialet.

Ett annat kriterium som jag ansag viktigt var att de valaffischer urvalet baseras pa skulle
vara unika i sin visuella framstéllning inom partiet. Valaffischer foljer ofta en
standardmall inom ett parti infor ett val. Det gor att de flesta valaffischer inom ett parti
ser nastintill identiska ut genom ett konsekvent anvandande av komposition, budskap,
bilder och farger etc. Resultatet ar ofta valaffischer dar det enda som skiljer dem fran
varandra ar sjalva portrattfotografiet. De valaffischer med partiledare som har valts ut
ar saledes de affischer som skiljde sig at fran 6vriga valaffischer inom samma parti.
Anledningen till detta ar att dessa valaffischer, i mitt tycke, i hdgre grad ar anpassade till
partiledarna pa dem. Anpassningen gor i sin tur att det finns ett tydligt fokus dar partiet
har valt att framhiva partiledaren pa ett sarskilt sitt, i jaimforelse med 6vriga personer
fran partiet. Det far konsekvensen att urvalet mdjligen kan sdgas innehalla de mest
personfixerade valaffischerna, da valaffischerna inte f6ljer en standardmall och
partiledarna framstélls pa ett annat satt dn sina kollegor. Resultatet kommer saledes
ocksa att speglas av detta, men det dr inget som jag anser vara ett problem utan snarare
intressant.

Med det sagt faller Sverigedemokraterna och Folkpartiet bort fran den har studien da de
i minimal utstrackning ar anpassade till partiledarna som framstalls pad dem. De foljer
istallet en standardmall dar enda skillnaden mot de andra, férutom portrattbilden, ar
texten. Av de 6vriga sex partierna hade samtliga minst en valaffisch med deras
partiledare pa som ocksd var unik i den meningen att exakt samma utformning inte
anviandes med andra politiska foretradare fran partiet.

Valet foll slutligen pa en valaffisch fran varje parti av de sex kvarstaende. En del partier
hade endast en unik valaffisch och i de fall det fanns flera sa avvek de valdigt lite fran
varandra. Mojligen hade jag kunnat analysera mer &dn en valaffisch fran
Socialdemokraterna da det fanns flera att valja bland. Trots detta sd kdndes sex stycken
som en rimlig méngd med hansyn till det utrymme studien har. Miljopartiet hade en
valaffisch med sprakroren Peter Eriksson och Maria Wetterstrand och Vansterpartiet
hade en valaffisch med Lars Ohly, som da var partiledare. Centerpartiet och
Kristdemokraterna hade tre, respektive fyra snarlika affischer med sina partiledare
Maud Olofsson och Géran Hagglund. I dessa fall var urvalet timligen oproblematiskt da
skillnaden affischerna emellan endast ar enstaka delar, och vilken av dem som viljs
borde darfor inte ha en stor paverkan pa slutresultatet av studien.

Moderaterna hade tva valaffischer med partiledare Fredrik Reinfeldt som satt uppe en
langre tid. En av dem var en illustration och den andra ett fotografi. Dar valde jag
fotografiet da ett fotografi i min mening ar mer verklighetstroget dn en illustration, dven
om detta sdklart gar att diskutera.”’? Gillande Socialdemokraternas valaffischer och
deras davarande partiledare Mona Sahlin har jag ingen logisk forklaring till urvalet. Det
ar ett val efter tycke bland sex olika valaffischer. Daremot vill jag pasta att det inte bor fa

70 Gripsrud, Mediekultur och mediesamhdille, 149.
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nagra konsekvenser da studien ar kvalitativ och till skillnad fran en kvantitativ metod
inte har krav pa ett representativt urval.”!

4.4 Validitet och reliabilitet

Semiotiken och den tolkande vetenskapen for med sig en del problematik angdende
studiens validitet och reliabilitet. For det forsta ar resultatet och bildernas
underliggande betydelser som jag tar fram baserat pa mina egna kulturella
associationer, utifran den konnotativa nivan. Darfor ar det viktigt for studien att jag sjalv
ifragasatter varfor jag tolkar ett element pa ett specifikt satt for att undvika att blanda in
privata associationer i resultatet. Privata associationer ses ibland som ett tredje steg i en
semiotisk analys, efter den egentliga betydelsen (denotation) och bibetydelsen
(konnotation).”2 Daremot anser jag inte att det finns utrymme for privata associationer i
en vetenskaplig studie och darfor ar det nagot som jag maste vara noga med att féorsoka
undvika. Sarskilt eftersom jag ensam genomfor studien. Trots detta gar det inte att
undvika att studien till viss del kommer att praglas av min egen bakgrund, eftersom
metoden bygger pd mina egna tidigare kulturella erfarenheter som exempelvis en ung
universitetsstuderande man med svensk bakgrund.

Vidare ar det viktigt att jag mater det jag avser att mata och att studien genomfoérs
systematiskt och sd 6ppet som mdojligt.”3 Att kunna f6lja med i processen och forsta vad
jag har gjort ar ocksa viktigt for att det ska ga att aterskapa studien.’4 Detta dr nagot som
jag forsoker forhalla mig till sa gott det gar. Genom att anvanda ett relativt brett
teoretiskt ramverk ar det enkelt att se var jag far manga av mina resonemang ifran och
den gor det aven moijligt att systematisera analysen genom att dela upp den efter ett
analysschema. Ett analysschema ar ett satt att pa forhand bestdmma vilka delar av
valaffischerna som ska bearbetas och i vilken ordning for att pa sa satt sdkerstilla att
varje valaffisch analyseras pa ett likadant sétt.

Visserligen ricker inte teorin hela viagen da kulturella associationer utanfor teorin ar av
betydelse. I de fallen forsoker jag att vara extra tydlig i mina resonemang. Genom att jag
forhaller mig till ett analysschema ar min tanke att genomférandet blir mer systematiskt
och tolkningen darefter mer korrekt. Utan ett analysschema tror jag risken ar
overhdngande att jag skulle tolka element som omedvetet eller medvetet verkar
intressanta och som ocksa bekraftar den initiala uppfattning jag har om en valaffisch och
sedan bortser fran alternativa tolkningar.75 76

4.5 Tillvagagangssatt

Ett vanligt sétt att borja en bildanalys pa ar att beskriva bilden. Utan att gora en
grundlaggande beskrivning ar det enligt Yvonne Eriksson omdjligt att gora en analys da
beskrivningen definierar de element i bilden som ska tolkas.””

7t Holme, Solvang, Forskningsmetodik: Om kvalitativa och kvantitativa metoder, 82-83.

72 Hansson, Karlsson, Nordstrom, Seendets Sprdk - exempel frdn konst, reklam, nyhetsformedling och semiotisk teori, 28.
73 Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, Wangnerud, Metodpraktikan: Konsten att studera samhdlle, individ och marknad, 61.
74 Ekstrom, Larsson, Metoder i kommunikationsvetenskap, 17.

75 Ibid, 17.

76 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 177.

77 Eriksson, Bildens tysta budskap: interaktion mellan text och bild, 67.
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Totalt innehaller studien sex stycken bildanalyser som sker i tre distinkta delar. Den
forsta delen i varje analys borjar med en beskrivning utifran den denotativa nivan, vilket
gar i linje med Erikssons resonemang. Den ar i sig timligen oproblematisk da det dr den
manifesta betydelsen som tolkas, utan varderingar och kulturella associationer. Den
sker initialt i ett separat dokument utifran analysschemat, for att sedan
sammanhangande lyftas in i resultat- och analysdelen.

Analysschemat ar i sin tur ocksa uppdelat i tre delar. Dar den forsta delen behandlar
bildens dvergripande delar. Det dr bland annat komposition, omgivning, farger. Den
andra delen gar narmare in pa personerna i bilderna och behandlar exempelvis
kroppssprak, blick och avstand mellan personer och betraktare. Den tredje och sista
delen i analysschemat ar fokuserat pa logotyp och textens utformning samt budskap.

Varfor texten hamnar sist i analysschemat beror till stor del pa att Roland Barthes
menade att text i en bild har tva funktioner; forankring och reld. Antingen leder texten
betraktaren till vilka som &r de centrala delarna i en bild (férankring) eller sa
kompletterar texten bildens tolkning for att tillsammans med bilden skapa en
overordnad betydelse (reld).”8 Dirmed anser jag det rimligt att analysera texten sist, da
den styr tolkningen av helheten och kan begransa olika mojliga tolkningar i bilden.
Genom att gora det minskar dven risken for att missbedéma helheten.”®

[ den andra delen analyseras elementen utifran deras konnotativa betydelser. Det
innebdr att det analysschema som jag forhaller mig till behandlar bade den denotativa-
och konnotativa nivan, da det ar den beskrivande fasen som bestimmer vad som ska
analyseras pa ett djupare plan. Med det menas att om jag skriver i den denotativa delen
att vi ser en person rakt framifran i jamnhojd, som ler med munnen och samtidigt har en
lutning framat med kroppen skulle jag i nasta del, den konnotativa, resonera kring hur
den personen ger ett vilkomnande intryck genom kompositionen av bilden och hur han
eller hon visar intresse och gladje genom sitt kroppssprak.

Det bor dock papekas att alla element i en bild inte nédvandigtvis behover vara
betydelsebiarande och paverka tolkningen av bilden. For att ta reda pa vilka delari en
bild som ar av betydelse gar det att anvinda sig av ett sa kallat kommutationstest. Det
innebadr att man i tanken byter ut en del i bilden mot nagot helt annat, eller snarlikt for
den delen, for att se om det sker en betydelseforandring i bilden.8° Uppfattas bilden pa
ett annat satt dn tidigare sa ar det "utbytta” elementet av betydelse. Genom denna metod
gar det foljaktligen att sarskilja delar i bilden som ar varda att analysera vidare efter den
beskrivande nivan.

Den tredje och sista delen ar pa ett sitt en forlangning av den konnotativa analysdelen,
det vill sdga den andra delen. Informationen som analyserats i den andra delen anvands
har for att kategorisera partiledarnas personliga egenskaper utifran Bjerlings
uppdelning av personlighet och roll och Langers ledaregenskaper. Att den har delen ar
sist ar for att det helt enkelt inte ar mojligt att utlasa personliga egenskaper ur

78 Ekstrom, Moberg, Mediernas sprdk, 23.
79 Ekstrom, Larsson, Metoder i kommunikationsvetenskap, 183.
80 Tbid.
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valaffischerna forran de ar analyserade utifran en konnotativ niva. Eftersom modellerna
i teorin 6verlappar varandra kommer jag forst att kategorisera egenskaperna utifran
Langers ledaregenskaper. Resterande egenskaper kommer sedan att delas in efter
Bjerlings definitioner. Problematiken som uppstar ar att ledaregenskaperna dven passar
in i Bjerlings modell och kategori av personlighet utifran den systematik jag anvéander.
Daremot tror jag inte att det utgor ett stort problem for studien sa lange lasaren ar
medveten om detta. Under den tredje delen kommer jag dven att lyfta fram
personifiering ifall det férekommer.

Strukturen pa analysen ar inspirerad av och till stor del lik den som Wallén och
Lovebrant anvinde sig av i sin kandidatuppsats Bakom bilden. Den foljer samma princip
med att dela pd den denotativa och konnotativa nivan till tva separata delar, samt att de
delade in analyserna i tre olika delomraden - helhet, person och text.8! Genom att géra
det lyckades de i mitt tycke att systematisera en semiotisk analys av just valaffischer for
att fortydliga for lasaren. Mdjligen kan ett sddant tillvigagangssatt vara problematiskt
da man enligt bland annat Hansson ska behandla den denotativa och konnotativa nivan
tillsammans.82 Daremot anser jag att fordelarna 6vervager nackdelarna, varvid jag vill ta
tillvara pa deras tillvigagangssatt.

4.5.1 Problematisering av personliga egenskaper i en valaffisch

Eftersom det ar jag sjalv som utldser vilka personliga egenskaper partiledarna har pa
valaffischerna i den har studien kdnner jag det nodvandigt att belysa ett kanske
uppenbart problem. Det ar urvalet av vilka egenskaper som ar relevanta for bilden och
studien. En person pa bild kan ha en ofantlig mangd egenskaper beroende pa tolkarens
uppfattning av vad som ar en egenskap. En persons harfarg, eller klippning, skulle i
teorin kunna ha med en persons egenskaper att gora. [ en artikel, hade en journalist
kunnat valja att skriva om en persons harfarg, klippning, eller ndgot annat baserat pa
personens yttre, om artikelférfattaren onskat detta eller funnit det som relevant
information. Det hade i sin tur sedan paverkat ldsaren av artikeln i stil med att "jaha, den
har personen dr man om sitt har och yttre”.

Problematiken med mitt tillvigagangsatt ar saledes att den typen av information alltid

finns dar och det ar upp till tolkaren att avgora vilka egenskaper personen har baserat

pa sina egna kulturella erfarenheter. Det tillvigagangssitt som jag tinker anvianda mig
for att angripa det har problemet ar att lyfta fram de egenskaper som ar ett resultat av

betydelsebdrande element i valaffischerna. Det vill sdga tecken som ar av en avgorande
del for tolkningen av bilden och genom ett kommutationstest skulle dndra innebérden

och tolkningen av bilden.

81 Lovebrant, Wallén, Bakom Bilden, 25-39 & 51.
82 Hansson, Karlsson, Nordstrom, Seendets Sprdk - exempel frdn konst, reklam, nyhetsférmedling och semiotisk teori, 28.
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5. Resultat och analys

[ denna del kommer uppsatsens resultat och analys att genomfdras. Varje valaffisch
behandlas var for sig. Forst sker en beskrivning utifran dess denotativa betydelse och
sedan dess konnotativa. Darefter struktureras partiledarnas egenskaper upp utifran de
modeller som anvidnds i ordningen; ledaregenskaper, personlighet och roll.
Férhoppningen ar att den da ska bli latt att 1dsa och att varje del ska svara pa varsin
fragestallning i den ordning de ar utformade i syftet. Analysschemat finns i bilagan, men
varje del i den denotativa och konnotativa analysen har en rubrik for att fortydliga
vilken del av analysschemats tre delar som analyseras. Referenser anviands endast en
gang om samma del av en teori dr aterkommande.

5.1 Moderaternas valaffisch med Fredrik Reinfeldt

5.1.2 Denotativ bildbeskrivning

' Global Niva

Affischen pa Fredrik Reinfeldt ar fotograferad utomhus.
Bilden lutar diagonalt fran vanster upp till hoger.

8§ Reinfeldt ar placerad langst fram i mitten och tar upp

g storre delen av bildens yta. Bilden ar tagen ur ett nagot
snett frontalperspektiv.

Reinfeldt gar till hoger i bildens riktning i vad som ser ut
gat att vara en stadsmiljo med gronomraden. Mot
bakgrunden gar det att se att han ar fotograferad nagot
underifran. Stadsmiljon gar att urskilja genom ett
tegelhus, en vagskylt och nagot som liknar en stortavla.

W Troligtvis gir Reinfeldt genom en allé, di det finns en

: = gangvag som bryter av tvd gronomraden, ett stort trad
och en man som sitter ned pa en bank i bakgrunden. Bilden ar tagen i solljus som traffar

Reinfeldt pa hjassan, vilket géor honom och hans omgivning ljusare dn exempelvis
bakgrunden. Overlag har bilden manga gréna och bla farger.

Personer

Reinfeldt ler med 6ppen mun och det gar att se hans smilband. Blicken ar fokuserad
snett framat till hoger, bort fran betraktaren. Axlarna dr nagot nedsjunkna men ryggen
har en rak hallning. Hans hogra arm lutar rakt ned mot marken och hans vanstra ar
nedstoppad i byxfickan.

Pa sig har han morkbla kostym, vit skjorta och ett svart skarp. Skjortan ar kndppt upp
till halsen, férutom 6versta knappen som ar uppknappt.

Text och logotyp

Textbudskapet lyder " Tillsammans gér vi Sverige till ett foregdngsland” och ar skrivet
med vita versaler. Texten stracker sig over hela bilden pa bredden och ungefar en
fjardedel i h6jd och lutar diagonalt fran vénster till hoger kant. Logotyp saknas.
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5.1.3 Konnotativ bildanalys

Global niva

Att bilden lutar diagonalt gor att den enligt Bergstrom upplevs som fartfylld.83 Det far
ocksa bilden att kinnas nagot amatdrmassig i bemarkningen att den liknar en bild som
ar hastigt komponerad vid fotograferandet och ddrmed en bild som togs under den
korta stund da Reinfeldt passerade. Ut6ver det bidrar kompositionen till att
omgivningen upplevs nagot rorig da manga delar i bakgrunden som vi dr vana att se som
raka horisontella och vertikala linjer nu lutar. Det kan tolkas som att "varlden skakar”
nagot, i den mening att miljon runtomkring ar osaker.

Det faktum att Reinfeldt ar fotograferad nagot underifran skapar en kinsla av makt, da
vi som betraktare befinner oss i en lagre position och ser upp mot honom.84 Vinkeln
underifran ar dock subtil vilket gor att han inte kdnns dverldgsen, utan snarare en jamlik
som ses upp till. Trots att bilden fokuserar pa Reinfeldt, gar det att sidga att avstandet till
betraktaren ar socialt, enligt Ekstrom, da det dven gar att se vad som forsiggar
runtomkring.8s

Att han ar pa vag till hoger innebar enligt Bergstrom att han gar framat i bilden.86
Bildens lutning skapar ocksa kanslan av att han dven ar pa vig uppat, det vill sdga att
han har ett hinder eller ett problem att 6vervinna. Det faktum att han da ar
framatskridande pavisar att han ar pa vag att ta itu med detta.

Solljuset som traffar Reinfeldts hjdssa ar ett index for att bilden ar tagen mitt pa dagen,
da solen star hogt.8” Det ar sdledes ingen fraga om att han ar pa viag hemat, vilket ocksa
bekraftas av framatskridandet. Att solen framst belyser honom kan ses som att han ar
utvald, i den mening att ljuset samlas runt honom. Solen i ryggen kan i sin tur tyda pa att
han gar med latta steg.

En stadsmiljo for med sig manga associationer. Bland annat folkhopar och aktivitet. I
stader sker det saker. Gronomraden erbjuder ddremot lugn i en miljé som annars kan
vara stressig. Att Reinfeldt da gar igenom en allé med latta steg bidrar till att han
upplevs lugn och avslappnad, trots en stokig omgivning. Gronskan i bilden symboliserar
enligt Bergstrom hopp och rofylldhet.88 Det utmarkande tradet i bakgrunden skulle
kunna sagas sta for liv och vishet.

Personer

Med 6ppen mun och mungipor som ror sig nagot uppat signalerar han enligt Martinec
gladje.8® Dock kisar han, vilket komplicerar tolkningen, men det kan antas vara ett
resultat av att han ar ute i solen. Det far da antas att Vigsgs tabell gar att applicera

83 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 138.

84 Bjorkvall, Den visuella texten: Multimodal analys i praktiken, 52.

85 Ekstrom, Politiken i mediesamhdllet: Om nyhetsintervjuer och fotojournalistik, 269-270.
86 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 142.

87 Fiske, Kommunikationsteorier: En introduktion, 66-72.

88 Ibid, 135.

89 Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 82.

28



gradvis. Blicken som &r fokuserad framat kan tolkas som att han d&r malmedveten, men
ocksa att han dr omedveten om betraktaren.

Det avslappnade kroppsspraket med de nagot ihopsjunkna axlarna och handen i fickan
antyder en sdkerhet genom hans muskelavspanning.?0 Handen i fickan, tillsammans med
kroppsspraket, sager ocksa att han inte har brattom nar han gar framat da det av
praktiska skél ar svart att skynda i den héllningen. Aven det styrker intrycket av
sakerhet.

Den formella klddseln gar i linje med en hogt uppsatt politiker. Hans morka klader skulle
enligt Bergstrom kunna vara ett tecken for manlighet.9! Att Reinfeldt inte har nagon
slips, vilket oftast ar norm tillsammans med kostym och att den 6versta knappen pa
skjortan ar uppkndppt bidrar dock till ett avslappnat intryck.

Text och logotyp

Precis som bilden i 6vrigt lutar texten i en positiv diagonal likt en tabell som visualiserar
en 6kning. Det kan tolkas som att vi ar pa vig mot en forbattring, men da budskapet ar
aningen diffust, sa framgar det inte vad som egentligen ar ett foregdngsland. Det enda
som egentligen gar att siga ar att det ar positivt laddat, da texten syftar pa att Sverige
ska bli en forebild, vad det nu dn géller.

Att texten har samma farg som Reinfeldts skjorta skapar en kidnsla av samhorighet. Det
ar saledes Reinfeldt som ska ta Sverige till ett foregangsland. Ddremot ndmns orden
“tillsammans” och "vi”, vilket antyder att han inte gor det pa egen hand. Avsaknaden av
logotyp antyder da att det ar Reinfeldt tillsammans med betraktaren, och darmed folket,
som ska ta Sverige till ett foregangsland.

5.1.4 Personliga egenskaper

Ledaregenskaper: Kompetens, styrka (makt, beslutsamhet/malmedveten).

Av bilden gar det att sdga att Reinfeldt &r kompetent, da han for Sverige mot en
forbattring, vilket skulle kunna sigas vara en hanvisning till ett politiskt utforande.2 [
det héar fallet skulle det dven ga att argumentera for att Reinfeldt personifierar sitt parti,
da han sjalv inte har den reella makten att pa egen hand, utan sitt parti, forbattra
landet.?3 Det innebar att han tillskrivs makt i bilden och det faktum att bilden dven ar
tagen lite underifran bekraftar detta. Hans blick uttrycker en beslutsamhet och trots att
vi befinner oss pa ett socialt avstand, lagger han inte marke till betraktaren, vilket
ytterligare tyder pa beslutsamhet och makt, da han kan sdgas ha "viktigare” saker for
sig, i sin stravan framat.

9 Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 81.

91 Bergstrom, Effektiv visuell kommunikation: Om nyheter, reklam och profilering i vdr visuella kultur, 257
92 Karvonen, The Personalisation of Politics: a Study of Parliamentary Democracies, 90.

93 Bjerling, The Personalisation of Swedish Politic: Party leaders in Election Coverage 1979-2010, 79.
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Personlighet: Sakerhet, belatenhet.

Valaffischen med Reinfeldt har manga element som antyder att han ar en saker person.
Det avslappnade kroppsspraket, handen i fickan, gdendes i lugnt tempo och gronska som
symboliserar rofylldhet. Trots en fartfylld omgivning i den meningen att bilden ar
diagonalt vinklad 4r han dnd& avslappnad. Aven det faktum att han gar uppét, vilket kan
tolkas som ett hinder, verkar inte paverka honom ndmnvart. Hans uttryck av gladje ar
narmast en beldtenhet i och med att det kan tolkas vara ett resultat av hans agerande
och en sol som lyser honom i ryggen. Dessa egenskaper ar en del av hans person och
darfor nagot han ar.94

Roll: Formell kladsel.

Eftersom Reinfeldt inte befinner sig i en politisk kontext, dr hans klader av betydande
del for tolkningen av bilden. Hans kostym och den hoga solen, satter honom tillsammans
i en formell roll. Kldderna ar heller inte nagot som ar en del av Reinfeldt, utan snarare
nagot han har valt att ta pa sig och darfor en del av hans roll.9

5.2 Kristdemokraternas valaffisch med Goéran Hagglund

5.2.1 Denotativ bildbeskrivning

Global niva

Valaffischen pa Goran Hagglund har ingen omgivande
miljo, bakgrunden ar helt svart, forutom i mitten dar
det finns en ljusare gra punkt. I férgrunden finns
centrerad text och logotyp, som stracker sig éver

bildens nedre del. : %‘
-

%
Pa bilden ser vi Géran Hagglund till vanster och en \
hyena till hoger i jamnhojd. Vi ser bada i profil. Deras .
huvuden ar placerade nara varandra i bildens 6vre
halft. Higglunds kropp ar beskuren vid magen och av
hyenan syns endast huvud och hals. Bada ar belysta .
. o . ) . ETT MANSKLIGARE
fran betraktarens hall och ljuset ar centrerat kring SVERIGE
deras huvuden och kroppar. Resten ar morkt.

vﬁ’)é‘ Kristdemokraterna

Personer
Bade Hagglund och hyenan lutar sina huvuden framat och stracker ut halsen. Mellan

dem ar det uppskattningsvis inte mer an 15 centimeter. Hagglund har blicken fokuserad
pa hyenan, som i sin tur blickar tillbaka mot Hagglund. Hagglunds mun ar stangd, medan

94 Bjerling, The Personalisation of Swedish Politic: Party leaders in Election Coverage, 79-81.
% Ibid.
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hyenan med en vidoppen mun visar sina vassa tander. Pa sig har Hagglund mork kavaj,
lila slips och en gra skjorta. Han har dven ett par glaségon och valkammat har.

Text och logotyp

Texten lyder "Ett mdnskligare Sverige” och ar skrivet med vita versaler. Texten har
inslag av svart skuggning, vilket far den att framsta som tredimensionell och rorlig.
Texten ldmnar marginal pa alla sidor, forutom att den éverlappar Hagglunds kavaj

nagot. Under textbudskapet finns Kristdemokraternas logotyp som &r skriven med
mindre storlek.

5.2.2 Konnotativ bildanalys

Global Niva

Det faktum att bakgrunden ar svart gor att de befintliga delarna blir visuellt
framskjutna, dels genom kontrast och storlek, men dven av att det finns fa delar i bilden
for 6gat att registrera.®¢ Darmed ar Hagglund och hyenan det mest framtradande pa
bilden da de ar storst, samt att den ljusa punkten i mitten leder uppmarksamheten mot
dem.

Bilden dr komponerad sa att den for tankarna till en klassisk uppgorelse mellan en
protagonist och antagonist. Bergstrom séger att tva personer som gar mot samma hall
kommer att motas.9” [ det hér fallet gar det att anta att den framatrorelse de bada gor
med sina huvuden pekar pa att det sker en rérelse mot varandra, och de kommer att
motas enligt en princip dar den som ar starkast vinner och den andra viker undan.

Att Hagglund ar placerad till vanster gor att vi ser honom forst da vi enligt Bjorkvall
laser vanster till hoger i bilder.98 Det underléttar i sin tur for betraktaren att ta
Hagglunds parti i den har eventuella "konflikten”, samt att vi har lattare att identifiera
oss med manniskor dn med djur.

Hyenan ar ett rovdjur och befinner sig sdledes hogt upp i naringskedjan. Den ar van att
jaga i grupp och ta at sig foda nér det behagar. Den kan darfor i sammanhanget
representera manniskor som utnyttjar formaner och maktpositioner for att skaffa sig
fordelar gentemot andra mindre lyckosamma personer. En orattvisa i samhéllet om man
nu vill och dar hyenan kan anspela pa en 6vre medelklass som styrs av egoism, vilket ur
en moralisk synvinkel kan anses fel.

Avstandet till betraktaren ar personligt enligt Ekstroms modell, da det inte gar att se
nagot mer an Hagglund och hyenan.?® Det faktum att vi ser bada i profil gor att den
horisontella mittlinjen pekar bort fran betraktaren och dirmed skapar en kinsla av att
vara utesluten fran vad som forsiggar.100 Det innebdr att vi som betraktare inte har en

96 Bjorkvall, Den visuella texten: Multimodal analys i praktiken, 100-103.

97 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 142.

98 Bjorkvall, Den visuella texten: Multimodal analys i praktiken, 21-22.

99 Ekstrom, Politiken i mediesamhdllet: Om nyhetsintervjuer och fotojournalistik, 269-270.
100 Kress, Van Leeuwen, Reading Images: The Grammar of Visual design, 133-137.
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aktiv roll i det som pagar. Dock far vi enligt det personliga avstandet till de bada pa nara
hall ta del vad som forsiggar. Det ar saledes Hagglunds kamp, som indirekt paverkar oss.
Det svarta i bilden kan enligt Bergstrom vara ett tecken for sorg, men i det har fallet
kdnns det snarare som en farg som 6kar dramatiken och allvaret.101

Personer

Mellan de bada ar det ett intimt avstand enligt Martinec, eftersom de ser varandra
framifran.102 Det ar dock inte en fraga om ett bekvamt avstand dem emellan, utan det
intima kan ses som en forstarkning av intensiteten och dramatiken i bilden.

Enligt Vigsgs tabell ar ett framatlutat huvud och stdngd mun en aktiv handling, som
tyder pa vrede.103 Den framatlutande vinkeln pa kroppen kan ocksa ses som en villighet
och att Hagglund da ar hogst bendgen att ta itu med den annalkande "konflikten”.104 Att
hyenan gapar stort kan tolkas som att den ser situationen som hotfull och genom sin
styrka forsoker skramma bort sin motstandare. Den vill med andra ord inte ge upp sina
fordelar utan att bjuda upp till kamp.

Hagglunds morka kladsel ar enligt Bergstrom ett tecken som visar pa manlighet.105
ovrigt ar kladerna formella, vilket i sammanhanget kan tolkas som att det inte dr en
fysisk kamp som kommer att utspelas, utan en politisk da kldderna for tankarna till
Hagglunds politiska &mbete. Hans stddade yttre sdger ocksa att han inte dr forberedd pa
en fysisk kamp.

Text och logotyp

Av den skrivna texten dr budskapet det viktigaste, da det ar skrivet med storre
bokstiver.196 Textens vita farg syns ocksad vil mot den svarta bakgrunden. Den vita
fargen star for renhet och oskuldsfullhet, vilket styrker argumentet att
Kristdemokraterna och Hagglund kdampar for en god sak.107

Utformningen av texten gar inte alls i linje med den allvarliga situationen. Den upplevs
snarare som lekfull och personlig, snarare d&n uppmanande till brak. Den forefaller
darfor som ironisk i sammanhanget. Det styrker tolkningen att det inte ar en kamp mot
djur, utan snarare manskliga orattvisor som hyenan representerar.

Budskapet i sig kan tolkas som att det enligt Kristdemokraterna inte finns plats for det
som hyenan star for, det vill siga manniskor som styrs av egoism. Texten forankrar
sdledes det visuella i bilden genom att den minskar de satt som bilden gar att tolkas
pa.108 Utan den kan det vara svart att forklara varfér Higglund och hyenan stirrar
varandra i 6gonen.

101 Bjorkvall, Den visuella texten: Multimodal analys i praktiken, 100-103.

102 Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 84.

103 bid, 82.

104 Tbid.

105 Bergstrom, Effektiv visuell kommunikation: Om nyheter, reklam och profilering i vdr visuella kultur, 257.
106 Bjorkvall, Den visuella texten: Multimodal analys i praktiken, 100-103.

107 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 135.

108 Ekstrom, Moberg, Mediernas sprdk, 23.
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Att logotypen finns langst ner i bilden kan tolkas som att Kristdemokraterna framstar
som jordnara.l%? Den kopplar ocksd an med den vita texten ovan och det kan saledes
tolkas som att Kristdemokraterna star bakom 6vertygelsen att ta hand om orattvisor i
samhallet, &ven om det dr Hagglund som visuellt gor det.

5.2.3 Personliga egenskaper

Ledaregenskaper: Kompetens, styrka(mod och beslutsamhet).

Hagglund kan sigas uttrycka kompetens i bilden, da den visuellt visar hur han tar upp
kampen mot orattvisan. Det blir sdledes en handling fran hans sida dar bilden genom
hans placering till vinster, samt att motstandaren ar en hyena, gor att det blir
oundvikligt att identifiera sig med honom. Handlingen i sin tur kan tolkas som politisk
da kampen ar det forsta steget mot malet - ett rattvist och manskligt Sverige. Det blir
ocksa ett sitt att personifiera Higglund pa da han i och med den hér framstallningen
satter ett ansikte pa den goda sidan i kampen och det dr knappast realistiskt att tdnka
att han ensam tar upp kampen mot orattvisor i samhallet. Higglund visar ocksa pa mod i
visuell mening, da det r han och ingen annan som tar upp kampen mot det hotfulla.
Trots att hyenan ar hotfull visar Higglund pa en bestamdhet genom sin framatlutning
och fokuserade blick.

Personlighet: Moralisk, beharskad, allvarlig.

Genom framatlutningen och det intima avstandet visar Higglund allvar genom sitt
fokuserade ansiktsuttryck. Han verkar inte bli paverkad av den hotfulla situationen,
utan haller en fokuserad min och kan darfor sigas vara beharskad. Det gar dven att sdga
att han ar moralisk da det dr han, och ingen annan som tar upp kampen mot en orittvisa
och saledes har en kansla for vad som ar ratt och fel ur en moralisk synpunkt.

Roll: Formell kladsel, valvardad.

Hagglunds kladsel och yttre uttrycker en stark kontrast mot vad som pagar i bilden.
Vardaglig kladsel hade inneburit en bild som fort tankarna mot en faktisk fysisk kamp
och saledes ar hans kladsel och yttre av betydelse for tolkningen av bilden. Hans kladsel
kan sigas vara formell da han har kavaj, skjorta och slips pa sig. Hans valvardade yttre
har betydelse da haret ar tillrattalagt, vilket antyder att inget dnnu har hant i bilden.

109 Bjorkvall, Den visuella texten: Multimodal analys i praktiken, 21-22.
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5.3 Centerpartiets valaffisch med Maud Olofsson

5.3.1 Denotativ bildbeskrivning

1 i Global Niva

2., T“_LVKXT\ Centerpartiets valaffisch med Maud Olofsson visar en

SN\ I HEL A valaffisch som ar fasthéftad med tva klamrar mot sex
grona trabrador, som utgor bildens bakgrund.

LANDET! Valaffischens papper ar vikt i det 6vre vanstra hornet

och aven skrynkligt pa vissa stallen.

Bilden ar tagen ur ett frontalperspektiv i jamnhojd.
Maud ar placerad i bildens védnstra del och hon ar
beskuren strax under midjan. [ h6jd tar hon upp nastan
hela bilden, men ldmnar en del yta pa sidan da hon tar
upp lite mer dn halften i bredd. Hennes hogra axel och
arm stracker sig utanfor bilden. I det 6vre hogra hornet

SHSA " T 72001 A A OMVAR ST finns ett textbudskap och langst ner i hogra hornet finns
Centerpartiets logotyp. Affischen har ingen tydlig forgrund.

Det ar en ljus bild. Olofsson ar kraftigt belyst framifran och det finns endast lite
slagskuggor runt hals och pa sidorna av hennes huvud. I bilden anvands konsekvent
fargerna rosa, vitt och gront.

Personer

Olofsson har ett brett leende och det gar tydligt att se hennes tdnder. Hon kisar nagot
med 6gonen och med en rak rygg haller hon axlarna hogt. Huvudet lutar aningen bakat
och till hoger. Armarna haller hon i rak linje framat utifran midjan och fingrarna haller
hon titt mot varandra, som att hon skulle halla ndgot i handen.

Pa sig har hon rosalila kofta och under ett linne med en nagot klarare rosa nyans dn
koftan, som ar synlig d& hon har sina tva dversta knappar pa koftan uppknéppta. Aven
hennes understa knapp ar uppknéppt. Pa benen har hon ett vitt plagg, som ser ut som en
kjol. Pa vardera hand har hon tva ringar. Hon har dven en klocka pa armen och ett pin
med Centerpartiets logotyp dver hogra brostet. Utdver det har hon pa sig glaségon, rosa
lappstift, 6rhangen och ett halsband.

Text och logotyp

Texten lyder "Tillvéixt i hela landet!” och ar skrivet med stora och feta versaler. Fargen ar
en blandning av rosa och lila. "I hela” ar skriven med storre storlek dn ovrig text. Mellan
logotypen och Centerpartiet finns ett horisontellt streck.
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5.3.2 Konnotativ bildanalys

Global niva

Att valaffischen med Maud Olofsson visar en valaffisch som sitter pa en vagg av
trabrador bidrar till att valaffischen kidnns genuin och naturlig. Bland annat genom att
den ar vikt och att pappret ar skrynkligt. Det for tanken tillbaka i tiden innan
digitalisering och stortavlor. Trabradorna utgér i sig tydliga vertikala vinklar, vilket gér
att Olofssons raka rygg upplevs mer framtradande. Att det i sin tur 4r nymalade och
sitter vertikalt talar om att det formodligen ar en del av ett hus.

Frontalperspektivet pa Olofsson bjuder in betraktaren i bilden och att den ar tagen rakt
framifran gor att det rader en maktbalans mellan henne och betraktaren. 110 Det
konsekventa anviandandet av likadana farger gor att de olika elementen i bilden bildar
en helhet dar ingen av delarna sticker ut rent firgmassigt. Darfor gar det att sdga att de
delar som syns bast ocksa ar de som &r storst. Olofsson tar utan tvekan upp mest yta i
bilden och kan darfor sdgas vara det viktigaste, enligt Bjorkvall. Att texten och fargerna
pa hennes klader ar likadana skapar en kénsla av att de hor samman. Placeringen av
texten bidrar ocksa till att det ser ut som att det &r hon som siger orden, med tanke pa
hur vi ar vana att se text placerade i pratbubblor niara manniskor, i de fall de
forekommer. Den starka belysningen framifran kan i sin tur tolkas som att Olofsson star
i rampljuset och kan ses som att hon ar utvald.

Inneborden av de farger som anvands konsekvent dr dessvarre lite mer problematiska
att tolka. Rosa ar en blandning mellan rott och vitt och skulle darfér kunna tolkas som
en ljusare rod, vilket enligt Bergstroms definitioner star for karlek, livskraft och passion.
Gron star som tidigare for hopp och rofylldhet.111

Personer

Att hennes mungipor och 6gonvra pekar uppat gor att hon signalerar gladje, enligt
Martinec, och att hon visar tinderna med ett brett leende bidrar till en forstarkning av
den tolkningen. Huvudet som lutar dt sidan bidrar dven det till ett vanligt intryck.

Att hon haller armarna i luften 6ver midjeh6jd kan tolkas som att hon haller pa att
utfora en aktivitet. Varken att halla huvudet at sidan eller hinderna 6ver midjan ar en
bekvam position att vila kroppen i, vilket styrker att hon ar framstalld mitt i en rorelse.
Héanderna i sin tur talar om att hon haller pa att greppa tag i ndgot, men eftersom det
inte finns nagot att greppa tag i, ar det sannolikt att hon gestikulerar med armarna i en
pagdende diskussion.

Enligt Vigsgs tabell kan Olofssons tillbakalutade huvud och 6ppna mun vara ett tecken
for forvaning, da hon ler.112 Dock far hennes kisande 6gon tolkningen att kinnas nagot
fel da ndgon som ar forvanad tenderar att ha mer vidoppna 6gon, vilket ocksa framgar

110 Kress, Van Leeuwen, Reading Images: The Grammar of Visual design, 133-137 och Bjorkvall, Den visuella texten:
Multimodal analys i praktiken, 52.

111 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 135.

12 Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 82.
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av tabellen. Mdjligen kan det tolkas som att hon ar ndgot forvanad i den diskussion som
pagar.

Avstandet till betraktaren kan sigas vara personligt utifran Ekstroms definitioner da
bilden fokuserar pa Olofsson och hon tar upp storre delen av bilden. Det tillsammans
med att hon ar glad och samtidigt aktivt utfér en handling kan tolkas som att hon ar nojd
i den situation som hon befinner sig i. Blicken s6ker sig mot betraktaren, vilket
tillsammans med det personliga avstandet kan tolkas som att vi har hennes fulla fokus
och att det som diskuteras ar engagerande.

Ljusa firger ar ndgot som Bergstrom anser star for kvinnlighet.!13 Aven hennes smycken
tyder pa att detta, samt hennes rosa lappstift. Kldderna i sig ar vardagliga och inte det
som vi r vana att se en partiledare kladd i. Det gar i linje med tolkningen att det rader
en maktbalans, genom att hon dr mer vardagligt kladd. Att hon har Centerpartiets
logotyp pa en pin strax dver brostet kan tolkas som att hon haller partiet nira sig.

Text och logotyp

Med stora bokstédver och en farg som sticker ut ar texten den del av bilden som dr mest
synlig efter Olofsson. Att budskapet ar skrivet med stora bokstiaver och med ett
utropstecken kan tolkas som att budskapet skriks ut. Det faktum att texten befinner sig
hogt upp i bilden, kan férutom att den ser ut att tillhora Olofsson, ocksa anses enligt
Bjorkvall ha ett generaliserande informationsvarde.114

Det faktum att "I HELA” ar storre dn de andra orden gor att ordet, enligt Bjorkvall, far
storre betydelse dn 6vriga ord. Gillande innebdrden gar det darfor att tolka det som att
varenda liten del i hela landet ska ha tillvaxt. Det styrker ocksa tolkningen att det
faktiskt ar en pagaende diskussion i bilden, dar Maud i rampljuset, med gestikulerande
hander beréattar for oss betraktare om hur Centerpartiet vill skapa tillvaxt i hela landet.

Partiets logotyp som ar placerad langst ner i bilden kan tolkas som att det ar jordnara
enligt Bjorkvall och strecket under logotypen att partiet star pa en stadig grund.
Avsandaren ar tydlig da det ar fa stérande element i narheten av logotypen.

5.3.3 Personliga egenskaper

Ledaregenskaper: Integritet (trovardighet), styrka, intelligens.

Styrka kan sagas realiseras genom Olofssons raka rygg, som starks av de vertikala
trabradorna i bakgrunden. Den starka belysningen bidrar ocksa till detta da det for
tankarna till ndgon som star i rampljuset. Det antyder ocksa att hon inte dr dar av en
slump. Darav skapas dven en kénsla av trovardighet, vilket ocksa styrks av att hon och
textbudskapet hor samman genom upprepningen av farger. Placeringen av texten
antyder ocksa att tillvaxt ar det 6vergripande dmnet hon talar om och det innebér i sin

13 Bergstrom, Effektiv visuell kommunikation: Om nyheter, reklam och profilering i vdr visuella kultur, 257.
114 Bjorkvall, Den visuella texten: Multimodal analys i praktiken, 21-22.
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tur att hon framstalls som intelligent da hon kan antas forsta och diskutera en politisk
sakfraga.l15 Diskussionen i sig visas genom hennes gestikulerande med armarna.

Personlighet: Vanlig, feminin, glad.

Med ett frontalperspektiv som bjuder in och en maktbalans gentemot betraktaren,
tillsammans med det faktum att huvudet ar vinklat och att hon ler framstélls hon som
vanlig. De ljusa fargerna pa kladerna, rosa lappstift och smycken ar i sin tur tecken for
kvinnlighet. Att hon ler visar pa gladje och det kan darfor sagas att hon trivs i
situationen som hon befinner sig i.

Roll: Vardaglig kladsel, politiskt intresserad.

I bilden har Olofsson vardaglig kladsel genom att hon har pa sig en kofta, vilket inte ar
nagot som anvands i formella sammanhang. Att hon grafiskt h6r samman med
budskapet och att hon har en pin med Centerpartiets logotyp dver brostet kan tolkas
som att hon &r politiskt intresserad. Aven det personliga avstandet styrker detta di det
ror personliga och engagerade dmnen.

5.4 Vansterpartiets valaffisch med Lars Ohly

5.4.1 Denotativ bildbeskrivning

Global niva
Valaffischen pa Lars Ohly ar i mangt och mycket en H.’?l“ lhOp
avskalad bild. Vi ser honom sitta ner pa en fyrkantig Sterige blitver e poli i i

kubliknande mébel. Bilden ar tagen ur ett y
frontalperspektiv och det gar att se Ohly nagot
ovanifran. [ bakgrunden finns en gra farg utan djup.
Framfor honom i bildens nedre hégra horn syns
Véansterpartiets logotyp. Ohly sjalv gransar till bildens
hogra sida och lamnar en del marginal om sig pa
vanstersidan. [ h6jd stracker han sig ndstan 6ver hela
bilden och han ar beskuren sa att nedre delen av hans
smalben inte syns. [ 6vre vanstra hornet, nara Ohlys
huvud, finns en textrubrik med fyra rader text under

sig.

Vansterpartiet

Bilden ar ljus och det verkar finnas en belysning snett framifran till hoger da Ohly
endast har skuggor pa sin hogra kind och hals. Vad giller farger sa ar det en klar
majoritet av blatt, gratt och svart. Vansterpartiets logotyp utgor sedan en stark kontrast
till dessa, da den ar rod.

115 Karvonen, The Personalisation of Politics: a Study of Parliamentary Democracies, 90.
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Personer

Sittandes lutar Ohly kroppen framat medan hans armbéagar vilar mot benen. Axlarna ar
nagot ihopsjunkna. Hinderna dr 6ppna och de ligger ovanpa varandra mellan benen
som ar placerade brett isar. Hans huvud lutar lite at hoger med en latt vridning at
vanster. Hans mun ar stangd, men mungiporna drar lite uppat. Blicken ar fokuserad pa
betraktaren. Kroppen ar vinklad inat i bilden sa att den hogra axeln pekar in mot mitten.

Pa sig har Ohly en bla jeansskjorta. Alla knappar ar knappta forutom den éversta.
Skjortarmarna ar asymmetriskt uppvikta strax under armbagarna och skjortan ar
nedstoppad i jeansen, som i sin tur ar lite slitna vilket gar att se vid skrevet.

Text och logotyp

Budskapet lyder "Hdll ihop” och ”Sverige behéver en politik ddr vi tar hand om varandra.
Ddrfor vill Vinsterpartiet bygga virldens bdsta vdlfdrd - utan privata vinster” och ar
skrivet med svart farg. Den forsta raden ar betydligt storre och fetstilad. Logotypen ar
forhallandevis liten och under den star "Vansterpartiet” centrerat med samma typsnitt
som "Hall ihop” ovan.

5.4.2 Konnotativ bildanalys

Global niva

Att bilden ar avskalad skulle kunna tolkas som att den ar enkel och fokus hamnar
saledes pa Ohly dar han sitter ned pa det kubliknande som inte heller stjal
uppmaéarksamhet vare sig genom farg eller som en mébel. Ohly befinner sig pa ett socialt
avstand till betraktaren. Frontalperspektivet gor att vi bjuds in i bilden, &ven om han
sitter aningen vinklad med kroppen. Det kan liknas vid att vi bjuds in till ett samtal med
en formell samtalston.116

Att han befinner sig i bildens hogra del bidrar med att skapa ett vdlkomnande intryck, da
Ogat tillats att vandra in i bilden, eftersom vi laser fran vanster till hdger enligt Bjorkvall.
Spegelvant hade han istillet blockerat 1asvigen, da han sitter vinklad med kroppen, och
intrycket hade istéllet blivit aningen hotfullt. Att man tittar ned nagot pa Ohly, eftersom
han sitter ned, kan tolkas som att betraktaren kinner sig ndgot 6éverlagsen.117 Texten
som ar placerad vid hans huvud kopplar samman orden med Ohly, likt en pratbubbla.

Att ljuset traffar honom fran hoger, vilket ocksa ar framati en bild enligt Bergstrom, kan
tolkas som att framtiden ar ljus. P4 samma satt vander han da ryggen mot det som varit.
Bildens gra ton kan anses vara en neutral farg, som inte har nagon tydlig koppling, utan
kan ge associationer som trakig. Darmed stjal den ingen uppmarksamhet medan den bla
fargen signalerar vishet enligt Bergstrom.

116 Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 83.
117 Bjorkvall, Den visuella texten: Multimodal analys i praktiken, 52.
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Personer

Med en kroppslutning framat signalerar Ohly villighet.118 Hans nagot lutande huvud kan
sdgas vara ett tecken for vanlighet. Ogonvran skulle kunna tolkas som att han &r ledsen,
da de drar aningen nedat, enligt Martinec. Mungiporna a andra sidan som dras lite
uppat, skulle i sin tur kunna tolkas som att han ar positiv och glad. Det bidrar till att han
kanns bekymrad men dnda hoppfull. Hans stdngda mun och huvud som pekar framat,
vilket ar en aktiv emotion, kan tillsammans med hans positiva emotion tolkas som att
han visar intresse.11? Det stimmer 6verens med att han tittar mot betraktaren och lutar
sig framat.

Hans nagot nedsjunkna axlar och hans avslappnade armar tyder pa att han sitter ned i
en vilande position. Det dr ocksa ett tecken for sdkerhet enligt Martinec. Skjortdrmarna
som ar uppvikta signalerar ocksa ledighet, da det helt enkelt 4r mindre formellt dn
utkavlade skjortarmar. Det kan ocksa tolkas som att han har vikt upp skjortirmarna for
att skydda skjortan, eller for att inte bli varm vid fysisk anstrangning. Hans slitna jeans
antyder ocksa att han har pa sig klader som han inte ar sa radd om. Det faktum att han
da sitter i en ledig och vilande position talar om att det inte dr en fraga om att han ska
utféra nagot anstrangande i denna stund, utan snarare att han har vikt upp drmarna for
att han ar redo att ta tag i det jobb som ligger framfér honom.

Text och logotyp

Textens overgripande budskap "hall ihop” dr den text som syns mest da den ar storst,
och dirmed visuellt framskjutet enligt Bjorkvall. Avsaknaden av utropstecken och
versaler gor att budskapet kdnns nedtonat, trots att texten ar forhallandevis stor. Det
kan i sammanhanget liknas vid en samtalsniva dar férstaelse av budskapet premieras.

Det faktum att Vansterpartiet vill "bygga varldens basta valfard - utan privata vinster.”
talar om att vi i radande stund dnnu inte ar dar. Att bygga nagot kraver arbete och folk
som sliter. Texten talar ocksa om att det kravs att vi, som bor i Sverige, behover sta
enade for att det ska fungera. Det finns inte utrymme for de som vill gora en ekonomisk
vinst pa ett system som ska fungera lika for varje individ.

Eftersom texten befinner sig langst upp i bilden far den ett generaliserat
informationsvarde, enligt Bjorkvall. Logotypen som ar langst ner far samtidigt en
jordnara betydelse och eftersom den ar minst kan den enligt Bjorkvall sdgas vara minst
viktig i bilden. Vansterpartiet vill saledes inte lagga fokus pa sig sjdlva, utan pa det
arbete som behover goras for att skapa nagot viktigare, som i sin tur gynnar alla. Ohly
kan darfor med texten i atanke tolkas som att han ber om hjilp dar han sitter. Hans
vilande position talar om att han har gjort det han kunnat for att "bygga varldens bésta
valfard” men behover hjalp att na hela vagen.

18 Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 82.
119 [bid.
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5.4.3 Personliga egenskaper

Ledaregenskaper: Integritet (arlighet), styrka (beslutsamhet).

Genom att sitta ned, ndgot under betraktaren, har Ohly sinkt garden. Avstandet som ar
socialt premierar en normal samtalston och de sma bokstaverna, som ar hans ord, blir
da en lugn uppmaning. Det finns heller ingenting som antyder att han sjalv vinner nagot
pa att manniskor tar hand om varandra och darfor framstélls han som arlig.

Hans uppkavlade drmar, anvandning av ordet "beh6ver” och vantan som han uttrycker
talar i sin tur om att han ar beslutsam. Han vet vad som behdver goras, men kan inte
sjalv genomfora det.

Personlighet: Vanlig, 6dmjuk, séker.

Att Ohly ar vanlig kan sédgas ske genom ett frontalperspektiv som bjuder in betraktaren.
Det bekraftar dven hans framatlutande kropp och hans vinklade huvud. Att han ar
6dmjuk kan tolkas genom att han sitter ner i en vilande position dar han inser sina egna
begransningar i att han, eller Vansterpartiet, sjilva inte kan skapa en "politik dar vi tar
hand om varandra”. Sdkerheten har han genom sin vilande position, nedsjunkna axlar
och en muskelavspdnning som enligt Martinec tyder pa just detta.

Roll: Ledig kladsel.

Med slitna jeans och en stor jeansskjorta i veck, samt uppkavlade skjortarmar kan det
sagas att Ohlys klader ar lediga och ar av betydande del for bilden da de satter honom i
en avslappnad situation och berattar att han ar "redo”.

5.5 Socialdemokraternas valaffisch med Mona Sahlin

6.5.1 Denotativ bildbeskrivning

Global Niva

Valaffischen med Mona Sahlin ar ett gruppfotografi som
ar taget inomhus. Omgivningen ser ut att vara en
kallarlokal da det bland annat gar att se ett lysror och
andra ledningar i taket, samt en betongvagg i
bakgrunden. Bilden ar tagen med ett frontalperspektiv i
jamnhojd. I bildens syns tio personer utéver Sahlin. Hon
star langst fram och centrerad i bilden, framfor
gruppen. Endast text och logotyp 6verlappar.

De synliga personerna i bilden ar yngre an Sahlin.
el pc fler fobb s att AR Antagningsvis ar de alla i 6vre tondren. Bredvid Sahlin
leva ett rikare liv. star tva yngre tjejer pa varsin sida om henne,
socialdemokraterna se

tillsammans tar de upp hela bilden i bredd. Bakom dem
star fyra personer i en linje och slutligen finns fyra personer i bakgrunden som ar mer
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sporadiskt utplacerade. Grupperingen foljer ingen tydlig struktur forutom att de som ar
langst star i bakre delen. Tillsammans stracker sig personerna néastan 6ver hela bilden i
hojd, trots att de ar beskurna vid knana.

Bilden har en stark belysning som lamnar harda skuggor. Fargerna i bilden ar i regel
rott, vitt och svart.

Personer

Samtliga personer tittar rakt mot betraktaren. Sahlins blick dr dock mer fokuserad dn
ovrigas da hon kisar och hennes 6gonvrar och mungipor pekar aningen nedat.
Majoriteten av de synliga personerna runtomkring henne ler, medan Sahlin sjalv har
munnen stdngd. Hennes ansikte ser anstrangt ut da hennes halsmuskler syns tydligt. [
bilden star Sahlin rakryggad, axlarna ar raka och hon haller armarna i kors. Pa hennes
hogerarm syns ett armbandsur. Pa sig har hon svart kavaj med ett rott plagg under,
forslagsvis ett linne, samt ett svart plagg nedtill, som kan antas vara en kjol.

Ovriga personer har p4 sig réda boxningshandskar, shorts och vita linnen. Majoriteten
av dem ler och haller boxningshandskarna i en nira niva med ansiktet. Personen langst
fram till hoger har aven en vit handduk runt nacken. I jimforelse med Sahlin har
ungdomarna mer bojda ryggar. Utrymmet mellan personerna i bilden dr ndrmast
obefintlig. Det ser ut att vara kroppskontakt mellan de flesta, forutom runt Sahlin dar
det verkar finnas lite yta.

Text och logotyp

Valaffischen har textbudskapet "Vi kan inte vinta” och "med att skapa fler jobb sd att du
kan leva ett rikare liv.” Meningen sitter ihop, men utformningen skiljer sig pa det sitt att
de forsta tva raderna ar skrivna med versaler och de andra tva med gemener. Texten ar
vit och har en lutning till hoger. Logotypen &r i sin tur placerad efter orden "vi kan” pa
ett sddant satt att den ar justerad att passa in bland texten. Till sist finns dven text som
sager "Mona Sahlin, partiordforande Besék boxningstrdning, juli 2010” och ar betydligt
mindre dn 6vrig text.

5.5.2 Konnotativ bildanalys

Global niva

Kallarlokalen antyder att vi befinner oss i en boxningslokal, vilket ocksa bekraftas av
texten. Att de star placerade i grupp kan tolkas som att det finns en samhorighet
personerna emellan. Att de dr sporadiskt utplacerade kan tyda pa att de hastigt har
intagit sina positioner framfér kameran, som att de precis har stigit ur boxningsringen.
Det formedlar en lekfullhet da gruppfotografin ofta har en tydlig struktur. Ungdomarnas
kladsel antyder ocksa att de nyss har tranat, vilket kan forklara deras hastiga placering.

Frontalperspektiv gor att vi bjuds in i bilden enligt Kress och Leeuwen. Att den ar tagen i
jamnhojd gor att det enligt Bjorkvall rdder en maktbalans. Avstandet till betraktaren ar
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socialt, da bilden fokuserar pa flera personer, vilket innebar att det gar att fora ett
formellt samtal.120 Att Sahlin star centrerad och langst fram i bilden, tillsammans med
hennes svarta klader som sticker ut mot det vita, gor att hon visuellt dr den viktigaste
person i bilden, utifran Bjorkvalls resonemang. Att 6vriga personer sedan star bakom
och bredvid henne i led, kan tolkas som att de finner sig i att Sahlin &r ledaren i
sammanhanget.

Det svarta i bilden, i det har fallet Sahlins klader, star enligt Bergstrom for sorg. Det
skulle ocksa kunna sagas sta for allvar. Det vita, pa ungdomarnas linnen, kan
representera renhet och oskuldsfullhet. Det roda som samtliga har pa sig kan tolkas som
livskraft och passion. Det kan darfor tolkas som att Sahlin star for allvaret. Ungdomarna
som oforstdende i sammanhanget, men att alla dr engagerade. Det roda och vita ar ocksa
Socialdemokraternas farger vilket antyder att ungdomarna sympatiserar med partiet
och dess politik. De starka skuggorna bidrar med att skapa dramatik i bilden, enligt
Bergstrom.121

Personer

Mellan personerna ar det ett nira personligt avstand, eftersom de star sidledes mot
varandra, enligt Martinec.122 Avstandet till betraktaren ar saledes langre dn vad de har
sinsemellan. Det starker tolkningen av att det finns en samhorighet i gruppen och att det
ar tydligt for betraktaren att man inte ar en del av gruppen, trots frontalperspektivet. Att
samtliga personer blickar mot betraktaren kan tolkas som att vi har deras fulla
uppmarksamhet.

Sahlin har ett personligt avstand till dem narmast henne och ett socialt avstdnd till dem
bakom, utifran Vigsgs tabell. Darfor kan det sigas att hon ar engagerad, men det syns
tydligt att hon ar avvikande fran gruppen pa kladsel, alder och kroppssprak. Att hon star
rak i ryggen kan ses som en tydlig rak vertikal linje som utstralar styrka eller
sjalvsidkerhet i sammanhanget. Att hon dven har armarna i kors kan tolkas som att hon
beskyddande skarmar av vagen mellan betraktaren och gruppen, eftersom hon star
langst fram. Det ger dubbla budskap eftersom frontalperspektivet som sagt bjuder in
betraktaren.

Med stdngd mun och subtila rérelser nedat med mungipan och 6gonvran beskrivs
hennes emotion som Martinec tar upp som vrede.123 Tolkningen kénns laddad for de
sma rorelserna hon faktiskt har. Daremot ar det rimligt att anta Sahlins uttryck som
skeptiskt och allvarligt gentemot betraktaren. Som att nagot illa ar pa vag att hianda och
att hon darfor synar betraktaren som ett resultat av detta.

Det allvarliga ansiktsuttrycket, armarna i kors och att det gar att se hennes halsmuskler
gor att det upplevs som att Sahlin spanner musklerna, vilket enligt Martinec ar ett
tecken for osdkerhet. Hennes klader kdanns formella och gar i linje med hennes dmbete,
medan armbandsuret i sammanhanget kan sagas symbolisera tiden.

120 Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 83
121 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 130.
122 Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 84.
123 [bid, 82.
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Det finns en tydlig kontrast mellan Sahlin och ungdomarna i den har bilden. Majoriteten
av ungdomarna visar positiva emotioner och haller armarna och boxningshandskarna i
ett garde. Det dr en position som en boxare intar for att forsvara sig sjalv, samtidigt som
det ar ett bra utgangslage for att sla sin motstandare. Det faktum att majoriteten ler
visar att det inte handlar om en vdldsam situation, utan snarare lekfull. Hade de & andra
sidan haft ett liknande ansiktsuttryck som Sahlin skulle bilden fa en hotfull atmosfar, da
boxning kan féra med sig associationer som nagot farligt. Det ar ocksa en sport med
fordomar om att den utdvas som mest i stadsdelar och fororter med 1ag sysselsattning
och inkomst.

Text och logotyp

Att logotypen ar placerad mitt bland orden i “vi kan inte vdnta” gar att tolka som att det
ar hela partiet som star bakom budskapet. Inneborden av texten ”ett rikare liv” kan
tolkas som en tillvaro med hog livskvalitet, forutom den bokstavliga inneboérden genom
jobb och ekonomiska tillgangar. Med tanke pa aldern pa ungdomarna, och fordomarna
mot boxning som en ekonomiskt fattig sport, kan det tdnka sig att jobb ar en hogst
aktuell fraga och det stirks av textens diagonala lutning som gor att budskapet kanns
fartfyllt och bradskande. Det betonar ytterligare att Socialdemokraterna inte kan vénta
utan vill skapa jobb med en gang. Det finns alltsa en tydlig tidsaspekt i budskapet, sdsom
att tiden haller pa att ticka ut. Det innebar att Sahlin, med sin klocka och allvarliga min,
ar medveten om detta.

5.5.3 Personliga egenskaper

Ledaregenskaper: Styrka (makt), karisma, intelligens.

I bilden kan Sahlin sdgas uttrycka makt som ledare och styrka genom att sta langst fram
i gruppen med rak rygg. Med hennes avskdrmande kroppssprak ar det ocksa svart att
tolka det pa ett annat sitt. Att de andra personerna i bilden finner sig i detta och star
bakom henne leendes och darmed visar glddje 6ver situationen, gar det att pasta att hon
har karisma. Aven att de ar iklidda Socialdemokraternas firger kan tolkas som en
popularitet bland allmdnheten och diarmed karisma utifran Langers egenskaper.124

Att Sahlin ar intelligent kan sdgas genom att hon forstar att jobb ar ett bradskande
problem. Det visas genom att hon ar allvarlig, medan de andra ar glada, samt att hon ar
kladd i svart (allvar) och ungdomarna i vitt (oskuldsfullhet). Att det ar bradskande
framgar av text och klockan som symboliserar tiden.

Personlighet: Allvarlig, omtanksam.

Trots att ungdomarna visar pa gladje och bidrar till en lekfull atmosfar, visar Sahlin ett
sammanbitet yttre. Det gor hon med armarna i kors, fokuserad blick och svarta klader.
Att hon darmed inte blir paverkad av det som forsiggar runtomkring henne talar om att
hon ar allvarlig.

124 Karvonen, The Personalisation of Politics: a Study of Parliamentary Democracies, 90.
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[ texten far vi reda pa att Sahlin befinner sig pa besok pa boxningstraningen.
Fordomsfullt ar boxning en fattig sport och sdledes ar boxarna en potentiellt utsatt
grupp av bristen pa jobb. Att hon da akt dit i en politisk roll visar pa omtdnksamhet fran
hennes sida.

Roll: Formell kladsel.

Aven hir ar den formella kliadseln av betydelse. Den visar tydligt att Sahlin r pa besok i
en politisk roll, snarare dn att hon har ett intresse av boxning, vilket skulle kunna vara
fallet i en mer vardaglig kladsel.

5.6 Miljopartiets valaffisch med Peter Eriksson & Maria
Wetterstrand

5.6.1 Denotativ bildbeskrivning

Global niva

Miljopartiets valaffisch med Peter Eriksson och Maria
Wetterstrand ar en bild som saknar ett tydligt djup.
Bakgrunden bestar endast av grontonad farg som ar
ljus mot mitten och morkare langs med kanterna.
Bada sprakroren ar beskurna strax 6ver knat och star
centrerade i bilden. De tar tillsammans nastan upp
hela bilden i bredd och hdjd. Affischen ar fotograferad
med ett frontalperspektiv i jamnhojd.

MUUERNISERA

text som tar upp ungefar en fjardedel av bilden i h6jd SVE RIGE o

och néistan lika mycket yta som bada sprakroren

Strax under mitten av bilden, runt midjehdjd, finns

tillsammans i bredd. Sedan finns dven Miljopartiets mitporie ds gtnc B

logotyp i bildens nedre hogra horn.

Belysningen ar varm och mjuk och kommer framifran, vilket gar att se pa de mjuka
skuggorna som finns kring sprakroérens ansikten. Valaffischen anvander konsekvent
gront och vitt. Det finns aven inslag av morkare bruna farger som tillh6r kladerna.

Personer

Bdda sprakroren tittar mot betraktaren och de kisar ndgot med dgonen. De befinner sig
valdigt ndra varandra da det inte finns ndgon yta mellan dem. Deras kroppar ar vinda
inat i bilden och méts i bildens vertikala mitt.

[ bilden har Eriksson stdngd mun, men han ler med hela ansiktet da hans kinder drar sig
uppat mot 6gonen. Wetterstrand visar i sin tur tinderna med ett brett leende. Bada
sprakroren har varsin arm vilandes langs med den 6versta textraden och haller om ett
par av bokstdverna med sina hander.
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Pa sig har Eriksson en brungra kavaj med byxor som ar nagot morkare. Under kavajen
har han en vit skjorta och en brun vist. Oversta knappen pé skjortan dr uppknippt och
likasa ar vastens. Wetterstrand ar ocksa ikladd kavaj med en gra farg och svarta byxor.
Armen pa kavajen ar uppvikt. Hon har pé sig en mérkgron blus, dar kragen ligger dver
kavajen. Blusens 6versta knappar ar uppknappta.

Text och logotyp

Texten lyder "modernisera Sverige!” med stora vita fyllda versaler. "Sverige!” ar skrivet
med nagot storre bokstaver dn "modernisera”. Logotypen kopplar an till bade bakgrund
och text genom den grona och vita fargen pa dess tva cirklar.

5.6.2 Konnotativ bildanalys

Global Niva

Att valaffischens bakgrund endast ar en gron farg gor att Eriksson och Wetterstrand blir
visuellt framskjutna och darmed det viktigaste i bilden, enligt Bjorkvall. Den gréna
fargens toning som ar ljusare runt de bada partiledarnas huvuden gor att ansiktena syns
extra val. Den varma belysningen bidrar till att skapa en vilkomnande atmosfar.125

Bilden ar tagen med ett frontalperspektiv och kan darfor ses som inbjudande for
betraktaren, enligt Kress och Leeuwen. Dessutom gor vinkeln pa de badas kroppar att
tva horisontella linjer gar langs med deras kroppar och méts i mitten av bilden och ut pa
sidorna. Det skapar en tydlig inramning och forstarker det vinliga intrycket da flera
horisontella linjer pekar mot mitten, och darmed de bada partiledarna som star
centrerade. Det rader ocksa en maktbalans da den ar tagen i jamnhojd enligt Bjorkvall.

Gront ar enligt Bergstrom ett tecken for hopp och rofylldhet. I det hdr sammanhanget
blir det extra tydligt med sa pass mycket gron farg, vilket for med sig associationer
sasom exempelvis 6ppna landskap.

Personer

Eftersom bdda tar upp néstan hela bilden ar det ett personligt avstand till betraktaren,
enligt Ekstrom, vilket kan anses vara engagerande. Avstandet dem emellan ar ett nara

personligt, men ger samtidigt en kdnsla av intimitet eftersom de ocksa ar vinklade mot
varandra.126 De kan darfor sigas utstrala en trygghet i att befinna sig nira varandra.

Bdda utrycker positiva emotioner som enligt Martinec visar pa gladje. Wetterstrand
kanns dock gladare an sin kollega da hon har ett bredare leende. Deras armar som vilar
pa bokstiverna kan ses som en muskelavslappning och kan darfor tolkas som sidkerhet,
enligt Martinec. Att de befinner sig 6ver texten i bilden och dessutom héller hdnderna
over den kan ocksa tolkas som att de kontrollerar och ansvarar for dess innebord, likt en
person med en marionettdocka som drar i tradarna.

125 Bergstrom, Bild & budskap: Ett triangeldrama om bildkommunikation, 130.
126 Vigsg, Valretorik i text och bild: En studie i 2002 drs svenska valaffischer, 84.
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Bdde Eriksson och Wetterstrands klader ar snarlika varandras, bade vad galler farg och
plagg. Det betonar ytterligare deras samhorighet. Deras uppknéppta skjort- och
blusknappar kan anses ledigt i forhallande till kladseln med kavaj och Wetterstrands
uppkavlade kavajarmar likasa. Att de bada ar snarlika varandra vad géller klddsel,
kroppshallning, position och omfamning av texten i bilden gor att ingen av dem stjal
uppmaérksamhet fran den andra. De ar jamlikar som trivs med varandra.

Text och logotyp

Att "modernisera Sverige!” ar skrivet med versaler, samt att den tar upp nastan hela
bilden i bredd kan liknas med att budskapet skriks ut som en uppmaning. Det motsatter
dock den vialkomnande atmosfaren och sprakrérens avslappnade kroppshallningar.
Modernisera ar i de flesta fall ett positivt laddat ord, som for tankarna till forbattring.
Konkret vad som ska forbattras framgar inte, men det gar att anta att firgerna
tillsammans med att Miljopartiet kallar sig "de grona” att det handlar om miljévanlig
utveckling, sdsom exempelvis férnyelsebar energi.

Eftersom de bada sprakroren haller om texten med sina armar och hdander bidrar det
med att texten hamnar nidrmare partiledarna &n om den hade legat framfér dem. Det
kan tolkas som att inneb6rden ligger dem néra personligen och att de ar engagerade. Att
de bada haller om "modernisera” och inte "Sverige” kan tolkas som att de har kontroll
over och engagerar sig i sjdlva moderniseringen och inte i Sverige som helhet. Det vill
siga att sjdlva moderniseringen ar ett omrade de haller kart, vilket gynnar Sverige, men
de styr inte 6ver Sverige.

Att logotypen finns langst ner i bilden gor att den far en jordnara betydelse enligt
Bjorkvall. Att den ar liten i sammanhanget kan tolkas som att Miljopartiet sjdlva ar
mindre viktiga dn det faktum att Sverige exempelvis gar mot en mer hallbar utveckling.
Det styrks dven av det faktum att logotypen bestar av tva cirklar, som kan symbolisera
evighet.

5.6.3 Personliga egenskaper

Ledaregenskaper: Kompetens, integritet (trovardighet).

Eftersom de bada sprakroren star dver texten, haller om och vilar mot dem, kan det
tolkas som att de kontrollerar och har hand om dess inneboérd. Det kan darfor tolkas
som kompetens fran deras sida, da de har ansvar och styr 6ver sjdlva moderniseringen.
Det ar ocksa ett sitt att personifiera de bada p3, da de fors samman med
moderniseringen. Givetvis kan varken Eriksson eller Wetterstrand ensamma, eller med
Miljopartiet ensamma kontrollera moderniseringen, och darfor kan det sagas att de
personifierar den genom att de inte mojligen kan ha den kontrollen.

Trovardigheten skapas i sin tur genom deras vanliga, trygga och sdkra uttryck, samt
deras formella klader, da det antyder att de inte har nagot att doélja och att
moderniseringen sdledes vilar tryggt i deras hander.
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Personlighet: Vanliga, séakra, trygga, glada.

Genom positiva emotioner, ett frontalperspektiv i jamnhojd, blickar som moter
betraktaren, samt en varm belysning som ar ljusare mot mitten skapas ett vilkomnande,
vanligt och glatt intryck. Sprakrorens kroppshallningar bekriftar detta. Tryggheten
forverkligas genom deras intima avstand mellan varandra, samtidigt som de ler, vilket
antyder att de ar bekvdma med varandra och det faktum att de vilar mot bokstaverna
vilket ocksa ar ett tecken for sdakerhet.

Roll: Miljéintresserade, ledig formell kladsel.

Den omgivande grona fargen, som knyter an till logotypen, for direkt tanken till miljo.
Att de haller "modernisera” nira kroppen kan tolkas som att de dr engagerade i fragan
och saledes miljointresserade. Deras kladsel ar ledigt formell genom att de har
uppkndppta skjort- och blusknappar, vilket dr av betydelse i bilden da den skapar
samhorighet och sitter dem i en politisk kontext.

5.7 Sammanstallning av resultat

Pa tre av valaffischerna, Moderaternas, Kristdemokraternas och Miljopartiets, visade
partiledarna explicit pa ett politiskt utférande genom att de aktivt utforde en handling,
vilket sdledes var den vanligaste framstallningen. Reinfeldt visade pa ett aktivt
utférande genom hur han med sin gang framat tar Sverige mot en forbattring. Higglund
visade pa en aktiv politisk kamp mot orattvisor i samhallet i uppgorelsen mot hyenan.
Peter Eriksson och Maria Wetterstrand visade pa ett utférande i och med att de kunde
tolkas styra och kontrollera 6ver "moderniseringen av Sverige” genom sin omfamning
av textbudskapet. Bland dessa valaffischer var budskapen férankrande och férklarade
handlingen, vilket gjorde en politisk koppling tydlig. Miljopartiets valaffisch var dock
undantaget da texten snarare belyste en politisk sakfraga dn gav en forklaring till vad
som forsiggdr. Centerpartiets valaffisch visade ocksa pa en handling, men det var svart
att sdkerstalla att det var ett politiskt agerande fran Olofsson, trots att kontexten var
politisk. Vansterpartiet valde istéllet att betona en uppmaning som genom Ohlys
nedtonade person framstod som vénlig, om dn ndgot passiv i jaimforelse med 6vriga.
Socialdemokraternas valaffisch var i jamforelse med de andra, den som stack ut. Den
belyste snarare ett problem som genom Sahlins framstéallning fick en allvarlig kontext.
Gemensamt for samtliga valaffischer var dock att partiledarna paverkade det
overgripande budskapet pa valaffischerna men pa ett sitt att det tillsammans med deras
agerande skapade en helhet, snarare an att uttrycka dubbla budskap.

5.7.1 Ledaregenskaperna var manga
Nedan foljer en sammanstallning utifran Langers definitioner av ledaregenskaper, foljt
av Bjerlings indelning av personlighet och roll.

Styrka

[ samtliga valaffischer uttryckte partiledarna minst tva olika ledaregenskaper genom sin
visuella framstallning. Vanligast utifran Langers definitioner av ledaregenskaper var att
partiledarna framstod som starka. Det var en aterkommande egenskap bland samtliga
valaffischer, forutom i Miljopartiets. Maud Olofssons tydliga raka rygg skulle kunna
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sdgas vara en direkt indikation pa styrka. Daremot var de mest forekommande
indikationerna pa styrka att partiledarna utstralade makt och beslutsamhet. Makt
realiserades bland annat genom att Mona Sahlin visade sig stark som ledare framfor
gruppen av ungdomar. P4 Moderaternas valaffisch var det istillet indirekt genom att
Reinfeldt personifierade sitt parti och darmed fick representera nagot storre an sig sjalv,
samt en subtil kinsla av att blicka upp mot honom som gjorde att han visade pa styrka.
Beslutsamhet a andra sidan visades visuellt genom att partiledarna agerade
overtygande i sina handlingar, som i Reinfeldts och Hagglunds fall, vilket ocksa visade
sig vara tecken for kompetens genom det aktiva utférandet av politiska handlingar.
Vansterpartiets valaffisch stack i det avseendet ut da Ohly istéllet genom sin
trovardighet och vilande position uttryckte beslutsamhet.

Kompetens och personifiering

Kompetens, som kan tolkas som en hanvisning till utférande av den politiska
yrkesrollen enligt Langer, visade sig vara ndgot som forverkligades av att partiledarna
aktivt utférde nagot i bilderna. Reinfeldt som tar Sverige framat genom sin gang,
Hagglund som tar upp kampen mot ordttvisor i sin kraftmatning mot hyenan, samt
Eriksson och Wetterstrand som styr 6ver moderniseringen av Sverige genom sin
placering och omfamnade av texten. I samtliga fall visade det sig dven att deras agerande
personifierar det som de haller pa med. Reinfeldt personifierar sitt parti, Higglund
kampen mot orattvisor i samhallet och Eriksson och Wetterstrand moderniseringen av
Sverige. | samtliga fall dr det ingen av dem som har den kompetensen som de tillskrivs i
valaffischerna. Darfor kan det pastas att de framstar genom personifieringen som mer
kompetenta dn vad de i verkligheten ar.

Integritet

[ tre av valaffischerna fanns ledaregenskapen integritet. Den forverkligades 6verlag av
grafiska element. I Centerpartiets valaffisch genom en stark belysning och upprepning
av farger som skapade en samhorighet mellan texten och Olofsson och darmed en
trovardighet av att hon inte var ddr av en slump. Miljopartiets valaffisch hade liknande
uppldgg genom en varm belysning och tydliga linjer som pekade indt mot mitten av
bilden dar sprakroren befann sig som tillsammans med deras sdkerhet fick dem att
upplevas trovardiga. | Vansterpartiets valaffisch fanns element av arlighet genom
nedtonad typografi och neutral bakgrund vilket framhé&vde Ohlys 6dmjukhet och hans
position som ndgot maktlos.

Intelligens & Karisma

Partiledarnas formaga att forsta problem, eller forslag, visade sig i Centerpartiets
valaffisch genom Olofssons formaga att diskutera en politisk sakfraga och Sahlins
allvarliga uttryck trots en lekfull omgivning. For att tolka dem som intelligenta var
inneborden av textbudskapet avgérande da den gav information om vad problemet eller
sakfragan handlade om. Till sist visade endast Socialdemokraterna Sahlin som
karismatisk i den meningen att valaffischen explicit visade pa en popularitet bland
ovriga personer som befann sig i bilden.
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5.7.2 Partiledarnas personligheter

Utover ledaregenskaper hade partiledarna en mangd andra personliga egenskaper som
visar vad personerna "dr” i bilden. Manga av dessa visade sig vara ett direkt resultat av
enskilda tecken i bilderna. Exempelvis ar Reinfeldt, Eriksson och Wetterstrand och
Olofsson glada da de visar positiva emotioner, vilket tillsammans med vanlighet och
sdakerhet var de vanligaste egenskaperna. Vanlighet a andra sidan visade sigi tva av
valaffischerna, Miljopartiets och Centerpartiets, genom ett frontalperspektiv
tillsammans med positiva emotioner. [ Vansterpartiets var vanlighet snarare en fraga
om ett frontalperspektiv tillsammans med ett framatlutande kroppssprak hos Ohly, och
darmed intresse for betraktaren fran hans sida, som fick honom att framsta som vanlig.
Sakerhet var ocksa ett resultat av ett tecken i Ohlys fall genom hans muskelavspanning,
medan det for Reinfeldt snarare var forstarkt av att hans gang i lugnt tempo. Eriksson
och Wetterstrand visade ocksa pa sdkerhet genom avslappning och tryggheten i att sta
ndra varandra.

Andra egenskaper som stack ut var resultat av bildens omgivning. Hagglund visade pa
moral och beharskning genom kampen mot orattvisor och Sahlin pa omtanksamhet
genom besok vid ett potentiellt utsatt omrade. Sahlins allvarlighet fick i sin tur uttryck
genom ett avskarmande kroppssprak och hennes negativa emotion trots en lekfull
omgivning. Egenskaper kopplat till personlighet som inte hade ndgot tydligt samband
med bilden som helhet var att Maud framstod som kvinnlig.

5.7.3 Egenskaper kopplat till roll var fa

I samtliga valaffischer var kldderna av betydelse. I fyra av valaffischerna hade
partiledarna formell kladsel pa sig, det vill siga atminstone kavaj. Olofsson och Ohly
hade i sin tur mer vardaglig och ledig kladsel. Utéver det gick det dven att tolka Maud
som politiskt intresserad da hon i sin roll hérde samman grafiskt med textbudskapet,
visade gladje och hade pa sig en pin med Centerpartiets logotyp. P4 samma satt visar
Eriksson och Wetterstrand ett mer specifikt miljdintresse genom att halla om texten
"modernisera” nira kroppen och darigenom visar engagemang.
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6. Slutdiskussion

Syftet med den har studien har varit att undersoka hur de svenska partiledarna
framstalldes visuellt pa valaffischer i samband med riksdagsvalet 2010. Jag kommer
forst att sammanfatta det jag kommit fram till for att sedan féra en diskussion kring
detta. Kapitlet fortsatter sedan med en diskussion kring foreteelsen personfixering och
avslutas med forslag till vidare forskning.

Kort utifran fragestallningarna kom jag fram till att partiledarna fick mycket plats i
valaffischerna och att de aktivt utférde nagoti bilderna. Partiledare, omgivning och
bildtext kommunicerade tillsammans ett 6vergripande budskap i valaffischerna och den
politiska kopplingen var tydlig. Partiledarna visade pa en stor mangd personliga
egenskaper, men det fanns ett tydligt fokus pa ledaregenskaper och sarskilt pa
ledaregenskaper sdsom styrka, kompetens och integritet. Egenskaper kopplade till
partiledarnas personlighet var i regel att partiledarna visade pa vanlighet, gladje och
sidkerhet. Partiledarnas egenskaper kopplade till deras roller var nastan obefintliga. I tva
av valaffischerna visade partiledarna pa ett politiskt intresse, men i regel var det deras
formella men lediga kladsel som var betydande egenskaper som f6ll under kategorin
roll. I tre av valaffischerna forekom personifiering som ett resultat av att partiledarna
aktivt utférde en handling. Reinfeldt personifierade sitt parti genom att ensam ta
Sverige mot en forbattring. Higglund personifierade kampen mot orattvisorna i sin
konflikt med hyenan och Peter Eriksson och Maria Wetterstrand personifierade
moderniseringen av Sverige genom sin placering och omfamning av texten.

Pa valaffischerna som har studerats i den har studien fick partiledarna, som tidigare
namnts, mycket plats genom sin storlek och placering. Det fanns 6verlag fa element i
bilderna som tog uppmarksamhet ifran partiledarna. Det kanske inte heller ar sa
konstigt da partiledaraffischer i forhallande till 6vriga valaffischer ar relativt fa och det
kan darfor tankas vara logiskt att partierna vill framhéva sina ledare i de fall de
forekommer. Det fanns i regel ocksa ett tydligt samband mellan partiledare, parti och
sakfraga, vilket gjorde det enkelt att fora samman det politiska budskapet med
partiledaren. Aven i Moderaternas valaffisch var den politiska kopplingen tydlig, trots
att logotypen saknades. Darfor kan det sdgas att partiledarna i samtliga fall
presenterades i en politisk kontext, vilket inte ar forvanande eftersom valaffischen trots
allt forekommer i samband med ett val.

Att den politiska kontexten var tydlig, gor att det forefaller logiskt att partiledarna hade
sa pass manga olika ledaregenskaper. Det sdger ndgot om att partierna verkar vara
mana om att framstélla sina partiledare som just det - ledare. Daremot fanns det olika
former och uttryck av ledare. Att exempelvis Vansterpartiet framstallde Lars Ohly
nedtonad och darmed trovardig, forstarkte budskapet i valaffischen och gar saledes i
linje med deras politik, om man ténker sig att de foresprakar lika villkor for alla.
Liknande fall var det med Socialdemokraternas framstallning av Sahlin som populédr om
man tanker sig att de foresprakar solidaritet i den meningen att fokus i valaffischen
ligger pa det kollektiva. Aven Moderaterna och Kristdemokraternas framstillningar som
kompetenta och starka ledare kan diskuteras ga i linje med en hégerpolitik "dar man
fixar saker sjalv”, om man ser det svart pa vitt vill saga. [ vilket fall verkar det finnas en
bendgenhet att i viss man satta partiledaren i en kontext som speglar partiet de
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foretrader. Att nastan samtliga partiledare ocksa framstar som starka skulle kunna tyda
pa att partierna vill framsta som handlingskraftiga i att de ocksa kan genomfora de
forandringar, alternativt forbattringar, som de foresprakar pa valaffischerna. Att alla
politiker, forutom Ohly, aktivt gjorde nagot ar ocksa intressant. Sarskilt eftersom Vigsg,
som tidigare namnts, kom fram till att partiledare 2002 i valdigt hog utstrackning var
inaktiva. Trots att urvalet har baserats pa de valaffischer som skiljer sig fran mangden,
ar detta intressant eftersom det ar fem stycken partier 2010 som framstallt sina
partiledare som aktiva istdllet for ett parti 2002, Centerpartiet. Det sdger méjligtvis
nagot om att valaffischen utvecklas med tiden.

De andra egenskaperna, utdver ledaregenskaperna, var i regel allmangiltiga for politiker
och séger lite om vilka personerna ar bakom fasaden. Det var snarare egenskaper som
man forvantar sig att en partiledare ska ha i ett formellt sammanhang, som en valaffisch
i ndgon man dnda ar. Ett exempel dr att en partiledare ar glad och vanlig, vilket kan
tdnkas gora det enkelt for betraktaren att identifiera sig med den personen. Ett annat ar
att partiledaren ar allvarlig, alternativt sdker, vilket kan pastas vara dnskvarda
egenskaper for en ledare med ansvar. Det faktum att det sedan knappt fanns nagra
egenskaper kopplat till partiledarnas roll ar inte heller nagot som fick mig att reagera,
da valaffischen ar och verkar forbli en politisk kanal, utifran det som har studerats hér.
Visserligen har utvecklingen att mindre politiskt innehall skulle premieras kanske aldrig
varit realistisk vad galler just valaffischen. Den egenskap som stack ut nagot var dock
Olofssons kvinnlighet. Den ar visserligen aningen subtil och kanske inget som laggs
marke till vid en snabb anblick i férbifarten. S& om man tanker sig att partierna vill
skapa uppmarksamhet med sina valaffischer, ar det formodligen inte en fraga om att de
gor det med hjalp av partiledarnas egenskaper, da det i min mening finns fa egenskaper
som bryter mina forestallningar om hur partiledare ser ut pa valaffischer bland de som
har studerats har.

6.1 Diskussion om personfixering

Sa vad siger det har om personfixering? I teorin belystes det faktum att grunden for
personfixering dr huruvida partiledare och deras egenskaper far ta mer plats pa
bekostnad av deras partier och det kollektiva de foretrader. Visserligen kravs ett
tidsperspektiv for att svara pa detta, men finns det anledning att tro att valaffischen har
en 0kad personfixering?

Det finns ett par satt att angripa den har problematiken pa. Antingen fran ett perspektiv
dar egenskaperna gar fran att vara politiska till icke-politiska, vilket av diskussionen
ovan verkar hogst osannolikt. Samma sak galler om perspektivet handlar om en 6kning
av privata angelagenheter rent generellt. Av de som fallit under kategorin roll i den har
studien, och enligt Bjerling skulle kunna liknas vid privata egenskaper, ar partiledarnas
kladsel och politiska intressen i hog grad inte privata angeldgenheter, om man
spekulerar i vad som kan anses vara privat kontra offentligt. Med det sagt visar anda den
har studien att ledaregenskaper ligger i fokus, utéver mer allmangiltiga egenskaper. Det
skulle kunna betyda att det ar just ledaregenskaper, alternativt politikernas
personligheter, som ar vart att studera 6ver en langre tidsperiod. Det kanske inte heller
ar konstigt att valaffischen har ett rykte om att vara trakig da den inte "bjuder” pa nagot
mer dn att visa upp partiledarna som starka, kompetenta, glada och vanliga. Detta blir
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extra tydligt med tanke pa att urvalet var baserat pa att partiledarna mojligen skulle
bryta sig loss fran fordomarna om att vara trakiga och framstallas pa ett annat satt an
vad vi dr vana att se. Mojligen kan man pasta Kristdemokraterna har gjort detta, men
deras valkampanj var ocksd unik i det avseendet.

Om man istéllet tinker att partiledare tar plats fran partiet och sakfragor genom att i
okad grad forekomma pa valaffischer dver tid, borde det i sin tur ocksa forutsitta att de
stjal uppmarksamhet nar de val gor det fran det som valaffischen ar tankt att formedla.
Av de valaffischer som innefattats i den har studien skulle det kunna pastas vara
felaktigt i och med att partiledarna snarare agerar som en forstarkning av budskapet.
Det forvanar mig darfor inte att Bjerling riktar kritik mot Karvonens synssatt nar han
menar att ett 6kat fokus pa personliga egenskaper inte nédvandigtvis behover stjila
uppmérksamhet fran det politiska innehallet.127 P3 bild ar det troligen ocksa svarare att
urskilja detta an i skriven text, da det i regel ar upp till betraktaren att tolka det man vill
se pa bild. Reinfeldt skulle forvisso kunna vara undantaget da avsandaren i
Moderaternas fall inte framgick.

Sa om Karvonens definition var aningen missvisande visade det sig dock finnas belagg
for att partierna anvander sig av personifiering. Det handlar inte om att de stjal
uppmarksamhet fran partiet, men snarare att partiledarna i de fall det forekom
framstédlldes som mer kompetenta dn vad de egentligen ar. Darigenom skulle det kunna
finnas en antydan att personifiering trots allt dr aktuellt att tala om vad galler
valaffischen. Dessutom verkar det finnas, utifran mina tolkningar, en vilja hos partierna
att framstalla sina ledare med betoning pa ledaregenskaper, vilket i sig ar ocksa ar
intressant, men om det nar uti bruset och skapar uppmarksamhet har jag svart att se.
Visserligen kan det argumenteras for att exempelvis Hagglund genom sin personifiering
av det goda skapar intresse da valaffischen belyser en sakfraga med hjalp av en kamp vi
inte har sett forut men kianner igen fran exempelvis popularkultur. Dock ar det da
snarare en fraga om att placera partiledaren i en mer tilltalande kontext, men méjligen
ar da personifiering vagen dit.

6.2 Vidare forskning

Eftersom den har studien har fokuserat pa valaffischer fran 2010 och djupgaende
analyserat dess visuella framstallning for att ta reda pa vilka egenskaper som
partiledarna har pa bild och ifall personifiering forekommer, hade det varit intressant
att fa en jamforelse av en liknande studie med ett annat killmaterial. Forslagsvis hade
en studie med fokus pa exempelvis hemsidor eller sociala medier dar partierna eller
enskilda politiker ar avsidndare varit av intresse. Framforallt da de kanalerna i
forhallande till valaffischerna mojligtvis ar mindre formella och sdledes kanske det finns
en storre acceptans i de medierna att framstilla politiker pa annorlunda sitt dn pa
valaffischen. En annan tanke vore att gora en kvantitativ studie pa valaffischen for att ta
reda pa hur den har utvecklats 6ver tid och ddrmed se huruvida den ar personfixerad
over tid eller ej. Framforallt om personifiering forekommer bland dldre valaffischer
hade varit intressant att forska vidare pa.
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8. Bilaga

8.1 Analysschema for den denotativa nivan

Har forklarar jag kortfattat de olika delar som jag har forhallit mig till i den denotativa
analysen. Analysschemat ar utformat efter de tre olika nivaderna i analysen och har efter
utifran de olika kategorierna nedan forts in ett separat dokument.

Global niva
Miljo: Vad som finns runtomkring och vart bilden utspelar sig.

Komposition (bakgrund/férgrund/storlek): Vilka delar som finns i bilden och vart de ar
utplacerade, samt hur mycket yta de tar upp.

Kameravinkel/Linjer: Om bilden &r tagen framifran, fran sidan, bakifr&n? Aven om den
ar tagen ovanifran, underifrdn eller i jamnhojd.

Belysning: Ljusforhallande och vart ljuset kommer ifran.
Farger: Overgripande beskrivning av firger i bilden.

Aktivitet: Huruvida det sker rorelse i bilden.

Personer
Ansiktsuttryck: Ogon, mun, blick etc.

Kroppssprak: Armar, axlar, framatlutning, bakatlutning etc.
Kladsel: Enkel beskrivning av kladsel.

Position i forhallande till andra personer: Avstand, vinkel och interaktion mellan
personer.

Text och logotyp
Budskap: Textens uppenbara mening.

Textens typografi/formgivning: Enkel beskrivning av utformningen av textens
utformning och interaktion.

Logotyp: Utformning, grafiska element, interaktion.
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