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Abstract

Titel: Landskrona stad 1 media - En studie av Landskrona stads profil i Landskrona Posten.
Forfattare: Louise Ostrenius

Uppdragsgivare: Landskrona Stad

Kurs: Examensarbete i Media och Kommunikationsvetenskap

Handledare: Jan Strid

Sidantal: 50 sidor (16604 ord), inklusive bilagor.

Syfte: Syftet med studien ar att undersoka 1 vilken utstrickning den bild Landskrona Posten ger
av Landskrona Stad stimmer 6verens med stadens 6nskade profil och varumiirke.

Metod: Kvantitativ innehéllsanalys samt kvalitativ textanalys.
Material: 390 artiklar fran Landskrona Posten 2012-2013

Resultat: Resultatet pavisar att den bild av Landskrona stad som framgar i den lokala
dagspressen Landskrona Posten, ger en relativt verklighetsenligt bild av staden. Balansen mellan
artiklar med ett positivt samt negativt ansprak har en jamnférdelning och stimmer dven bra
overens med den statistiska situationen av brottslighet och segregation som rader i Landskrona.
Diremot kan man se stora avvikelser mellan verkligheten, den medialt férmedlade verkligheten
och den 6nskade profil och image som Landskrona efterstrivar i sitt varumirkesarbete. Tydliga
paralleller kan dras mellan den bild av Landskrona stad som Landskrona Posten formedlar till
lisaren och den statistiska verkligheten didr mangkulturen ar utbredd och antydan till segregation
finns, likvil som brottsstatistiken dr hog. Sjalvklart dr det mojligt att forindra stadens profil och
image at 6nskat hall men framférallt maste tydliga riktlinjer, stark tro inom kommunen och en
statistisk och trovirdig férindring ske innan detta 4r mojligt. Daremot dr inte den bild férmedlad
av Landskrona Posten av sa stor inverkan som det fran borjan tycktes verka. Att borja
varumarksbyggandet redan inom organisationen dr A och O f6r att na ut till sin malgrupp, det ér
troligtvis ocksa hir Landskrona maste starta sitt arbete fOr att uppna 6nskat profil och
trovirdighet hos sina invanare.



Executive Summary

This study aims to look into the community of Landskrona’s image and profile in the local media;
Landskrona Posten. Landskrona stad has long since had problems defining their profile and their
brand through media. A result from an investigation of the inhabitants of Landskrona and their
view of the community tells us that the community is not associated with the desired watchword,
as the community itself want to be seen. Word such as “criminal” and “unemployed” was high
up in the list of associated words while desired word such as “creative”, “active” and
“involvement” came far down in level of association to Landskrona.

Most of the bad media come of the community’s problems with a high amount of immigrants, a
high range of unemployment and a high crime statistics. The community wants to change the
way their inhabitants look at their hometown. Through a deeper look into the local media and an
analysis of the content in the press I hope to get a greater picture of Landskrona’s situation today
and what they have to work on to proceed with their desired profile.

Through a combination of a quantitative and a qualitative analysis of the content written of about
Landskrona stad in the local media, Landskrona Posten, I intend to find answers to my questions
about what the main subjects written about Landskrona are and what conclusions could be
drawn by the results shown from my analysis and let the outcome of my thesis create a basis
from which Landskrona stad could build their brand.

What I found interesting through my study was that the picture of the community sent out by the
media was not at all what Landskrona stad, they self thought. Landskrona stad thought
Landskrona Posten sent out a bad perception of reality to the inhabitants of Landskrona though
their constructed reality in media. What I, on the other hand, found through my thesis was that
the perception met well with the situation prevailing in Landskrona, if not even perceived an
even more positive picture of the city in media.

Though my analysis showed me the resembles between the reality, and the reality shown in
media, the profile and image that Landskrona stad wants to perceive to their inhabitants did not
fit in the picture. The image Landskrona want to give out is not yet reality and therefore the
media has little and no effect on the community and their reputation. To conclude I think the
real work lies within the community and the organisation to work proactive with preventing the
bad reputation from growth and actively work to exceed the statistical adversities. To take the
theories about branding to mind and reflect over the identity of the organisation is my last tip to
Landskrona.
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1. INLEDNING

Att framhiva en siljande men ocksa rittvisande bild av sitt varumirke édr i dagens sambhille ar allt
viktigare. Medan konkurrensen blir hardare krivs ocksa tydligare kommunikation vad betriffar
den bild man vill f6rmedla till sin mélgrupp. Da den bild en akt6r vill f6rmedla inte stimmer
overens med den yttre uppfattningen skapas problem, ett sa kallat brus. mellan sindare och
mottagare och den starka varumarkesbild aktéren vill f6rmedla blir diffus, kluven och svartolkbar
tor mottagaren (Dimbley och Burton, 2010:29). En viktig aktér i kommunikationen mellan en
kommun och dess malgrupp dr media och hur de viljer att anpassa sitt uttryck mot kommunens
onskade identitet. Da tvetydig information frin de bdda aktSrerna nar malgruppen skapas
problem och konflikter mellan verkligheten och den verklighetsbild aktérerna vill f6rmedla. For
att fortydliga varumirket krivs en samverkande kommunikation mellan media och kommun, det
ar av stor vikt att varda relationen till bade malgrupp och den media som responderar péd lokal
niva samt ha god kunskap om sin omvirld.

Medias har en stor makt i samhillet och en hog frekvens pa sin spridning, speciellt med tanke pa
digitaliseringen som stindigt dr i utveckling (Hvitfeldt och Nygren, 2005:118). Att medias makt
ocksa skapar en stor paverkansfaktor dr inget nytt. Med stor makt kan media paverka sin publik
och forindra asikter 4t 6nskat hall (Falkheimer, 2001, s. 24). I dagsldget ir det mycket viktigt for
organisationer att differentiera sig och skapa starka och tydliga varumirken som enkelt kan
kommuniceras till publiken. Varumairket behéver utan svarigheter na publiken, utan missforstand
eller misstolkning, vad betriffar forstaelse av budskapet. Men om en organisations varumirke
inte stimmer 6verens med den bild media framfér, hur ska da publiken tolka budskapen? Da
samhillet i allt storre utstrickning digitaliseras och ett daligt ord kan stjilpa en hel organisation
och dess rykte blir problem som dessa allt viktigare.

Landskrona stad dr en kommun beligen vid kusten i Nordvistra Skane. Landskrona ingar i
Familjen Helsingborg, som dr en samverkan mellan 11 kommuner i omradet, bland annat
Helsingborg, Angelholm, Héganis med fler. Kommuner arbetar tillsammans inom turism och
niringsliv for att stirka helheten hos omridet (familjenhelsingborg.se, 2014). Landskrona har
dryga 42 000 invanare varav cirka 10 000 dr bosatta i byarna utanfér staden (Landskrona.se,
Niringsliv, 2014). Enligt matningar kdnner sig de bosatta i Landskrona i allmdnhet trygga i sin
hemstad (Landskrona kommun 2013, 2013). En annan bild, eller snarare ett rykte, av staden ar
dock att brottsligheten dr hég och gatorna otrygga. Landskrona stad skulle 6nska ha ett starkare
varumirke som tilltalar bade stadens invanare och mojliga besdkare. Men i dagsliget kimpar
kommunen hart for att na en 6nskad positiv bild av staden. Den positiva bilden som kommunen
onskar se av Landskrona dr nagot man sillan uppfattar i media, siger Landskrona kommun sjilva
1 en intervju (Landskrona stad, 2014). Helsingborgs Dagblads systerbolag Landskrona Posten, ér
den nirmaste lokala dagstidningen som dagligen rapporterar om Landskrona, men vad ir det
egentligen de rapporterar fran staden?



2. BAKGRUND

2.1 LANDSKRONA
2.1.1 LANDSKRONAS NARINGSLIV

Landskrona har sedan ling tid tillbaka varit en knutpunkt fér handel och hansan runt om 1
Europa tack vare sitt lige dir ndrhet finns till bade havet men dven kringliggande linder. Staden
blev under senare delen av 1800-talet en av Sveriges mest vilrenommerade varvsstider vars
ekonomi byggdes kring den florerande varvsverksamheten. Industrin i Landskrona paverkades
ocksa positivt av den jarnvigstrafik som byggdes under samma tidpunkt och gjorde narheten till
kringliggande stider och omriden dnnu mer tillgingliga. Aven nirheten till naturen och
jordbruket har gjort Landskrona framgangsrikt rent ekonomiskt. Man har ocksa varit en bas for
militdren vid Citadellet i Landskrona och staden dr ocksa mycket kind 61 sin sockerbruksindustri
som blommade under tidigt 1900-tal (Landskrona.se).

Landskrona har haft stor anvindning for den jarnvigstrafik som byggdes i, vad som idag kallas
Oresundsregionen. Under slutet av 1800-talet expanderade arbetsmojligheterna enormt, tack vare
en fungerande pendeltrafiken. Jirnvigsnitet underlittade bade f6r handel och industri bade for
arbetare och képmin genom att férenkla transportstrickor mellan bruk, produktion, handlare
och slutkonsument (Helsingborgs Dagblad). Tack vare nirheten till storre stider sa som
Kopenhamn, Malmé och Helsingborg har tillvixten under 1900-talet aldrig varit ifragasatt.

Inflyttningen till Landskrona var enorm i samband med stadens snabba tillvixt. Landskrona
lockade inte bara med sina arbetsmojligheter som industristad. Tack vare sin vackra natur och
arkitektur var Landskrona fOr bara nagra artionden ett mycket populirt turistmal. Under 70-talet
kunde man enkelt ta fitjan &ver till baide Képenhamn och den lilla 6n Ven i Oresund. Idag har
media ddremot rapporterat hart kring en debatt angiende Ven-batarna och firjorna till
Kopenhamn idr f6r linge sedan nedlagda (Helsingborgs Dagblad).

Det var mot bérjan av 80-talet som staden paverkades enormt da en nedliggning av varv och
industri rddde (Landskrona.se) Arbetslosheten blev ett faktum och en ekonomisk och social
svacka tog sin bérjan. Fran att ha varit en blommande stad med goda forutsittningar att fortsitta
expandera togs arbetstillfillena ifran staden och den rika inflyttningen kom mot sitt slut da folk
sokte sig pa annat hall dir arbeten fanns tillgiangliga. I takt med utflyttningen och de tomma gator
som uppstod férsvann ocksa efterfraigan pa Landskrona som turistmal och Landskrona borjade
langsamt falla ur sitt framgangsrika monster (Landskrona.se).

2.1.2 LANDSKRONAS INVANARE OCH SEGREGATION

Idag har arbetstillfillena i Landskrona o6kat, mycket tack vare att Landskrona idag ingar i
samarbetet Familjen Helsingborg. Inom Familjen Helsingborg samverkar 11 kommuner, bland
annat Helsingborg, Angelholm, Hoganis med fler, for att stirka den gemensamma turismen och
niringslivet (familjenhelsingborg.se, 2014). Landskrona har idag dryga 42 000 invanare varav
cirka 10 000 dr bosatta i byarna utanfoér staden (Landskrona.se, Naringsliv, 2014). Som namnt i
inledningen gjordes en undersékning dir man mitt hur de bosatta i Landskrona associerar till
staden. Resultatet visade att i allmidnhet kidnner sig stadens invanare trygga i sin hemstad
(Landskrona kommun 2013, 2013). Men det finns ocksa den andra sidan av myntet, ett rykte om
Landskrona som florerar, av att stadens brottslighet dr hég och gatorna otrygga. Den positiva



bilden av Landskrona dr nagot man sillan uppfattar i media, siger Landskrona stad sjilva i en
intervju (Landskrona stad).

Landskrona dr en valdigt invandrartit stad. Inom kommunen kan man finna hela 140 olika
nationaliteter och nistan lika manga sprak. Den kulturella mangfalden som finns i Landskrona ér
bade till dess fordel men har dven en del baksidor. (Landskrona stad) Den storsta invandringen
tog fart i borjan av 90-talet i samband med konflikterna pa Balkan. Men konsekvenserna av den
stora invandringen kom forst senare i samband med ligkonjunkturen som skapade klyftor som
spraksvarigheter, ont om arbetstillfillen och bidragsberoenden (Vi kan battre! — Integrations- och
mangfaldsplan f6r Landskrona kommun, 2001).

Kommunen har en stabil folk6kningskurva. Landskronas folkékning ligger pa 3,2 andelar fran
forra aret, vilket dr sndppet hogre dn i Ovriga Sverige, dir andelen ligger pa 2,4. Arbetslésheten ar
diremot hég och antalet hégutbildade lagt, vilket skapar problem da folkokningen dr i tillvaxt.
Under aret 2013 tillkom 513 nya invanare till Landskrona varav 92 av dessa kom fran utlandet
(Landskrona.se). Detta innebir att Landskrona hamnade pa tredje plats bland de kommuner i
Nordvistra Skane som tog emot flest nya medborgare frin annan nation, endast Malmé och
Helsingborg lag hégre upp pa listan i Nordvistra Skane (Landskrona stad, Befolkningsprognos
2014-2023, 5.8). Aldern i staden 4r ocksd en paverkande faktor. Den stérsta andelen av invinarna
ar dldre 4n 65 och genomsnittsaldern 1 Landskrona hamnar pa 41 ar. De flesta med utlindsk
bakgrund ér i aldern 25-34 ar dir majoriteten har en gymnasial utbildning men endast hilften har
nagon form av hégskoleutbildning (Migrationsinfo.se).

Utlandsfédda ungdomar och unga vuxna ér en 6verrepresenterad grupp inom kommunen. De
unga vuxna som ir i forvirvsalder har dessvirre en hog arbetsloshet. Att ha en hég andel utrikes
toédda invanare ser Landskrona stad som en positiv egenskap och tillging f6r kommunen och
trycker pa den kulturella differentieringen och mangfalden som uppstir och kan gynna staden
positivt i destinationssyfte. For att detta ska fungera krivs dock att sysselsittningen Okar
(Landskrona - en attraktiv plats att vara och bo pa, 2013:10).

Staden arbetar hart for att minska segregationen inom kommunen, vare sig den beror pa alder,
arbetsloshet eller etnicitet. De flesta forvarvsarbetare 1 Landskrona arbetar inom tillverkning eller
vard och omsorg (Landskrona.se) men man kan ocksa se en utveckling pa féretagandet 1 staden
dir kurvan ror sig stabilt uppat (Foretagsklimat.se). I utvecklingsplanen for att bo och trivas i
Landskrona forklarar man den liaga utbildningsnivan med utflyttning, bland annat pa grund av
hogre studier pa annan ort, vilket i sin tur leder till att man inte kommer tillbaka till Landskrona.
Man talar ocksa om de strukturella problem som finns inom Landskrona i tre punkter: struktur
och produktivitet inom industrin, liag utbildning bland de férvirvsarbetande samt befolkningens
torvirvsgrad, vilka alla tre dr beroende av varandra for att utvecklas. For att komma till en
l6sning med segregationen krivs att sysselsittningen 6kar. Om arbetena finns pa annan ort
behover Landskrona erbjuda effektiv pendling samt tryggt boende inom kommunen f6r att viga
upp och anses vara en attraktiv kommun (Landskrona — en attraktiv plats att vara och bo pa,
2013:18-35).

En malsittning kring arbetet med integrationen dr att Landskrona ska ta emot och ta tillvara pa
mangfalden pa ett positivt sitt som gynnar kommunen, detta enligt projektet ['7 gan bdttre! som
pagick mellan 2001-2005 (Integration och mangfaldsprogram f6r Landskrona kommun — 17 kan
batttrel, 2001) Att borja redan i tidig dlder fOr att nd ut till invdnarna dr ndgot man arbetar for att nd
upp till. Redan pa grundskoleniva vill man komma at barn och unga for att sa tidigt som mojligt
torebygga diskriminering och segregation. Man kan ocksa se att det skett en otrolig utveckling av
ungas skolgang dir bade betyg och vidare studier har 6kat de senaste aren (landskrona.se). Ocksa



genom organisationen SFI (Svenska for invandrare) forsoker man minska klyftorna och oka
integrationen och gemenskapen bland invanarna i Landskrona (Vi kan battre! — Integrations- och
mangfaldsplan f6r Landskrona kommun, 2001)

2.1.3 LANDSKRONA OCH BROTTSLIGHET

Linge lag Landskrona hogt upp pa tabliaerna kring brottslighet, specifikt brott som involverade
vald. Enligt Landskrona stad sjdlva har brotten i staden minskat drastiskt under de senaste aren,
nagot som inte riktigt stimmer 6verens med statistiken fran Statistiska Centralbyran nedan.

Anmadlda brott

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Helar Helar Heldr Helar Helar Heldr Helar Helar Helar

Antal Antal Antal Antal Antal Antal Antal Antal Antal
Landskrona kommun

Valdsbrott 637 585 590 669 631 633 567 585 539
Hot-, krinknings~ och frinetsbrott 606 1027 701 813 795 942 769 831 810
Vardsloshet- och villandebrott 22 34 51 36 34 48 54 53 54
Stoldbrott 3378 287334362762 33483153 3098 35403430
Bilbrott 1139 8391341 767 881 658 723 803 658
Skadegorelsebrott (inkl. mordbrand) 587 537 744 682 684 601 616 909 568
Vissa trafikbrott 318 334 430 515 464 415 480 459 470
Alkohol- och narkotikabrott 328 423 489 773 774 780 B8B41026 936
Vapenbrott 56 62 57 79 97 100 82 a3 68

Tabellen ovan visar den anmilda brottsstatistiken mellan 2005-2013 (SCB, 2014).

Ser vi diremot pi statistik frin Landskrona stad visar siffrorna annorlunda. Aven om
brottsligheten fortfarande dr ett problem anser man att framférallt valdsbrotten har minskat
ordentligt de senaste 4ren och att polisen ingripande har férbittrats. Overskadligt anser
Landskrona att de blivit en tryggare stad och virderar sina problem relativt lagt om man jimfor
med den anmailda brottsstatistiken. Detta kan sjilvklart bero pa exempelvis organiserad
brottslighet och gingtillhorighet, vilket mojligen klassas som ett mindre hot mot allminheten
(landskrona.se).

Stolder frén bil 382 | 428 | 330 | 332 [309 | 30 | 35 | 32 | 16 | 18
[LANDSKRONA

ANMALDA BROTT 2008| 2009|2010 20112012 Jan | Feb | Mar | Apr | Maj | Jun Fickstolder 114] 154 | 124 | 135 (482 8 | 7 ) 10| 4 ) 1
Alla brott 6187 | 6897 | 6790 | 6376 | 7243 609 | 520 | 518 | 620 | 731 Stold i butik 146 | 254 | 253 | 232 (165 10 | 16 | 16 | 17 | 22

Inbrott i villa 82| 95 | 82|93 | 8| 7| 9|5 | 2|3
Misshandel utomhus 249 | 207 | 202 | 180 | 177 | 10 | 4 | 9 | 11| 8

Inbrott i lagenhet 57| o1 | 74 | 59 | 81| 12 | 11| 5 | 16| 4

Butiksrdn 23 | 22 16 5 7 2 0 1 1 0
Misshandel inomhus 260 | 238 | 312 | 241 | 208 | 17 | 13| 9 | 20 | 17

Personrén utomhus sa | 47 | 37 |37 86| 4 | 3| 3| 3|3
Olaga hot - Ofredande | 469 | 447 | 476 | 415 | 447 | 36 | 36 | 21 | 33 | 39 Vaskryckning v el mle 3ol 2]l
Grov kvinnofridskrankning 18 | 18 | 17 | 24 23| o | o | 2 | 6 | 3 Skadegorelse 553 | 536 | asa | 527 | €21 55 | a3 | 36 | 33 | 30
Véldtakt 16 | 36 | 28 | 20 (49 2 4| 4 3 1 Skadegbrelse stat,lan,kon| 95 | 68 | 70 | 51 | 83 s 1 5 1 3
Bilstolder 132 | 154 | 101 | 128 | 157 | 14 | 14 [ 13| 9 | 6 Kotter 33| 17| 2t | 14 190 1| o | 20| 17] 2
Cykelstsld 471 | 598 | 651 | 670 [ 612 26 | 32 | 26 | 45 | 79 Fritidshus 85 | 88 | 39 |49 | 42| 8 | 3 | 6| 4 | 1
Inbrott i butik 42 | 60 | 57 | 31 46 3| 9| 4| 2|4 Mot alder 18| 26| 45 | 35 |25 1| o | 6| 5| 2
Inbrott vind och kallare | 59 | 132 | 136 | 186 | 162 | 31 [ 28 | 26 | 46 | 19 Narkotikabrott 302 | 518 | 512 | 484 EOMM 14 | 18 | 22 | 81 | 227

Tabellen ovan visar brottsstatistik mellan 2008 — maj 2013 (landskrona.se)



Enligt tabellen ovan nadde brottsligheten i Landskrona sin pik under 2012 med det héga antalet
brott pa dryga 7000 anmilningar. Man kan i tabellen ocksa se att de frimst férekommande
brotten édr olaga hot samt narkotikabrott. Kommunen arbetar hart med att férebygga brotten och
skapa en trygg och siker stad. Bland annat vill Landskrona stad engagera sina invanare att delta i
diverse projekt for att tillsammans skapa en trygg kommun att bo i (landskrona.se). Man strivar
efter att klassas som en trygg stad och hade som mal mellan 2008-2011 att minska antalet brott
med 5 procent, ett rimligt mal som uppniddes men som aret dirpa aterigen forvirrades.

2.1.5 LANDSKRONA IDAG

Sedan 2012 har ett stort privatigt foretag etablerats i Landskrona. DSV, som dr ett
logistikféretag, har erbjudit arbetsmojligheter f6r hela 500 personer i omnejd har skapat en
grogrund for industrin i Landskrona. Andra stora féretag skapar arbetsmoijligheter och hjilper
kommunen i utvecklingen av dess niringsliv ar bland annat Parajett AB, Haldex Brake Products
AB och Santa Maria AB. (Landskrona.se). Féretagsamheten 1 staden har sedan 2002 stigit och har
en ihdllande Okning for varje ar, vilket skapar en positiv bild infér framtiden (Foretagsklimat.se).
Man kan alltsd se att det arbetsklimat som tidigare paverkad Landskrona negativt ir en trend som
ar pa vig att vinda. Trots att arbetslosheten ir utbredd och utbildningsnivan hos staden invéinare
lag, ser framtiden ut att ge fler arbetstillfillen vilket gynnar kommunen.

Enligt Landskrona stad sjilva arbetar man hart fOr att frimja stadens tillgangar och politikerna
inom kommunen talar stindigt om att en utveckling dr pa vig att ske och att de faktorer som
skapat problem tidigare dr pa battringsvigen (Landskrona.se). En viss utveckling har skett. Man
kan till exempel se att staden som fortfarande, i allminhet, dr ligutbildad klittrar uppat pa
betygstrappan pa grundskoleniva. Brottsligheten som man anser har varit ett av stadens frimsta
hot har dven den minskat, atminstone om man ser till valdsbrott (Helsingborgs Dagblad, 4 maj
2014).

Enligt staden sjilva arbetar man under projektnamnet BRA som stir fér Bemoétande, Resultat
och Ansvar, vilket ska leda kommunen framat i utvecklingen och ge dem den positiva framtoning
man strivar efter (Landskrona.se). Man arbetar ocksd mycket med integrationen inom
kommunen med flera storre projekt for att forebygga segregation men ocksa acceptansen bland
invanarna och skapa sociala sammanhang f6r minniskor att triffas och diskutera kring dmnet
integration (Landskrona.se). Foreningslivet dr nagot man satsar mycket pa, likvil kulturlivet 1
staden (Landskrona.se).

Trots stadens tillgang till vacker natur, arkitektur och stora och méjligheter till bade jordbruk,
industri och féretagsamhet har Landskrona svirt att ta sig tillbaka upp fran det nederlag som tog
sin borjan under 80-talet. Kommunen arbetar hart for att skapa ett levande och varaktigt
varumirke och kimpar att fa tillbaka sitt goda rykte. Forra aret, 2013, firade Landskrona 600 ar
som stad vilket firades pa genom olika event och hindelser under iret. Genom denna typ av
hindelser tar man ocksa ett stort ansvar i att projicera ett gott rykte om staden pa bade dess
invanare och besokare.

2.2 MEDIA, NYHETER OCH DESS PAVERKAN

Sedan massmedia tog sin form 1 slutet av 1800-talet har dess inverkan och péaverkan pa
mottagarna varit enorm. Konsten att na ut till en stor grupp eller massa och genom budskapets
formulering virdera, paverka och foérindra hur minniskan tinker, har blivit en stor tillging men
ocksa skapat problem. Genom bland annat censurering, férvringning av verkligheten eller allmin



fortryckning av fakta och asikter kan man utestinga stora delar av massan och ge ett starkt
intryck men ocksa skapa en icke rittvisande bild av verkligheten (Dimbley och Burton, 2010:216).

Tack vare yttrandefriheten som rader i Sverige finns ett neutralt anslag i medier och en oskriven
riktlinje om att i media och nyhetsrapportering ska visa pa olikheter 1 asikter och virderingar.
Diremot paverkas det media rapporterar om av diverse faktorer sa som bland annat geografisk
och social nirhet, vilket jag kommer ta upp nidrmare under teoriavsnittet. Med den yttrandefrihet
som rader i Sverige finns en 6ppenhet i media om vilken riktning de olika dagspressmedierna
intar rent politiskt, aven om den pa senare tid blivit mer diffus dn tidigare kan man fortfarande
urskilja en grundidé om vilka asikter som skildras i de olika forumen (Sikerhetspolitik.se)

Pa andra hallet kan vi idag ocksa se ett stort maktskifte hos medierna da internet och sociala
medier har gett allminheten en chans att beritta sin version av verkligheten utan censurering eller
korrekturlisning. Utveckling fran tidningar, radio och TV till internet och sociala medier har
skapat en mindre avstind mellan sindare och mottagare. Genom detta har dven mottagaren getts
ett storre ansvar att sjilv virdera nyheten likvil som att med ett killkritiskt 6ga granska vad som
egentligen dr relevant att ta in. I takt med internets utveckling och den 6ppenhet som tvingades
fram som biverkning har fértroendet f6r massmedier sjunkit (Hvitfeldt och Nygren. 2005:235).

Genom att den bild media maélar upp om olika situationer och institutioner skapas, trots den
genomskinlighet som finns i svensk media, problem. Landskrona och dess mediala bild 4r bara
ett av flera exempel dér den vinkling media viljer att berdtta om skapar en bild av verkligheten. I
Sverige har vi ett antal vil etablerade massmedier, diribland SVT, TV4, SR, Dagens Nyheter m.fl.
som under ling tid byggt upp ett starkt varumirke och har stort fértroende hos sina malgrupper.
Om dessa mot férmodan skulle visa pa vinkling i sin nyhetsrapportering skapas konflikt hos
mottagarna och de band som skapats mellan sindare och mottagare skulle férlora fértroende.

Av det fortroende som finns for massmedia hos den svenska publiken, bade pa nationell och
lokal nivé, finns dock fortfarande fragetecken kring urval och nyhetsvirdering. Att stindigt ldsa
om goda nyheter skapar inget ifragasittande av sambhillet och inte heller en vilja att fortsitta
utveckla den radande situationen eftersom man helt enkelt ir néjd (Burton och Dimbley,
2010:202). Man talar om gatekeepers och agenda setting nir man diskuterar vad som
representeras och rapporterad om i media. Med dessa uttryck vill man férklara vem, vad och
varfOr en viss typ av nyheter nar media och dess publik medan andra nyheter inte far lika stort
intresse och utrymme i den dagliga debatten.

Minniskan dr rent psykologiskt ett gruppdjur och verkar dirfér for att i sa stor utstrickning som
mojligt kinna sig delaktig i samhillet och halla sig uppdaterad om sin omvirld samt kinna
tillhoérighet och gemenskap. Detta behov av att kinna tillhorighet kan till viss del vara en
inverkande faktor 1 det faktum att medias bild av verkligheten dr den verklighet vi tror pa och det
som speglas av journalisterna ocksa skapar en samhorighet i asikter hos publiken. I Walter
Lippmans Public Relations pratar man om hur en makthavare star f6r agenda settingen som nar
allmanheten, detta skulle alltsa kunna Gversittas pa sa sitt att media dr den makthavare som sitter
var agenda och styr vara dsikter at 6nskat hall.

2.3 HELSINGBORGS DAGBLAD OCH LANDSKRONA POSTEN

Helsingborgs Dagblad startades 1847, d4 som Oresunds Posten som skulle férmedla nyheter till
invdnarna i Helsingborg med omnejd. Tidningen bytte namn frin Oresunds Posten till
Helsingborg Tidning och senare, i slutet av 1800-talet, Helsingborgs Dagblad. En snabb
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utveckling skedde under 1900-talet tidigare halva, dir fler och fler lokala tidningar hamnade
under koncernen Helsingborgs Dagblad. 1896 tillkommer Landskrona Posten med lokala nyheter
fran staden och direfter har en enorm utveckling skett bade geografiskt expansivt men ocksa
genom nya medier som tillkom med internets utveckling. Landskrona Posten dr som tidigare
nimnt systerbolag till, och ges ut av samma utgivare som Helsingborg Dagblad. Likvil finns
tidningar som 1 storre utstrickning inriktar sig till mindre stider inom regionen, diribland
Angelholm, som iven de tillhér Helsingborgs Dagblads koncern. Idag 4r Helsingborgs Dagblad
en av de storsta morgontidningar, mycket tack vare den breda geografiska spridning
mediekoncernen har dstadkommit (hd.se).

Helsingborgs Dagblad, Landskrona Posten inriknat, har som huvudsyfte och mal att tjina sina
medborgare genom att ge dem nyheter och information som fyller lisarens behov. Man strivar
efter att vara den ledande nyhetsrapportéren i Nordvistra Skdne och virderar kvaliteten pa
nyhetsférmedlingen hégt likvil som kompetensen hos sina medarbetare (hd.se). Sedan
Landskrona Posten tillkom i koncernen tillsammans med andra lokala systerbolag har koncernens
utveckling tagit ett stort steg mot sina mal. Man arbetar stindigt for att bade behalla sina ldsare
men ocksa vinna nya i yngre generationet.

Till skillnad frin andra dagstidningar som i dagsldget minskat i bade omsittning och lisare star
Helsingborgs Dagblads koncern stabilt. Helsingborgs Dagblad 4dr Sveriges stOrsta
landsortstidning och nadde dr 2012 hela 72 000 manniskor dagligen. (Tidningsutgivarna, Svenska
Mediehus 2013-2014, 2014) Trots att tidningen har minskat nagot 1 upplaga finns en stabil rickvidd
med konsekventa och trogna lisare, vilket haller tidningen pa fétter trots det allméint minskande
intresset for dagspress. Idag dr Helsingborgs Dagblad en av Nordvistra Skanes storsta tidning
och hiller en hog kvalitet pa sin nyhetsrapportering och har stor trovirdighet hos sina lisare och
prenumeranter (hd.se).
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3. UPPDRAGSBESKRIVNING

I november/december 2012 genomférde Landskrona en undersokning via webbenkit for att
granska hur stadens varumairke uppfattas. Man valde ut 2009 personer att delta i undersékningen,
bade invanarna i kommunen (75 %) men ocksa av utomstaende (25 %) var delaktiga i enkidten. I
undersOkningen tog man fram ett antal virdeord som kan associeras till staden och dess
varumirke. Resultatet av undersékningen visade pa att majoriteten av de tillfragade uppfattar
staden som “naturskon” i allra forsta hand. Vidare bland dessa virdeord finner vi “arbetslés”
samt “kriminell”, vilket inte dr lika positivt laddade ord. (Landskrona.se)

Landskrona kommun har en 6nskan om att fOrstirka sitt varumirke och héja de positiva
variablerna som for nuvarande ligger ligre pa associationslistan. Virdeord sa som engagemang,
kreatiy och aktiy ir nagra av de ord Landskrona stad vill se 6kar i association till staden och dess
onskade varumirke (Landskrona.se). For att ga vidare i arbete med det externa varumairket krivs
fortsatt research kring omvirlden och dess paverkan av samhillets idéer, tankar och intryck om
Landskrona som stad och varumairke.

Media ir den aktor som har storst inverkan pa den bild som Landskrona stad vill f6rmedla, da
makten att virdera nyheter som involverar Landskrona stad ligger i deras hinder. Genom att
uppdaga monster i hur media viljer att framstilla kommunen kan man arbeta proaktivt for att
torindra bilden 1 den riktning man vill se en positiv utveckling. I min uppsats vill jag undersoka
om Landskrona Posten framf6r en 6nskad bild av Landskrona stad och det varumairke staden vill
tormedla. Genom att undersoka vad som under tidigare ar skrivits om Landskrona stad i den
lokala dagstidningen dr min Onskan att se en utveckling eller ett samband bland artiklarna. Detta
ska 1 sinom tid utmynna i en vidare utveckling av Landskrona stads arbete for att definiera och na
ut med en 6nskad profil och varumairke.

3.2 INOMVETENSKAPLIGT RELEVANS

3.2.1 VARUMARKE OCH IDENTITET I ORGANISATIONER

Av den forskning som tidigare gjorts pa liknande omraden syftar de flesta studier pa att
undersOka det motsatta av vad jag 1 min uppsats har som intention att underséka. Flertal studier
grundar sin fragestillning i hur kommuner och organisationer borde kommunicera via media.
Hir inriktar man i de flesta fall in sin uppsats mot nya medier, i forsta hand sociala medier. Vad
jag 1 min uppsats 6nskar komma fram till 4r hur man, genom en grundlig kartligening av
massmedia, kan effektivisera kommunikationen av sitt varumirke och fi det att dverensstimma
med offentlighetens asikt.

Forskning kring profilering, varumirkesbyggnad och effektivisering av organisationers
kommunikation dr vanligt férekommande. Framforallt forskning inom ekonomin,
marknadsféring och handel behandlar detta dmne, men vildigt sillan kommer de kommunikativa
bitarna in. Dessutom ir det sillan statliga organisationer som granskas, framfér allt inte mindre
kommuner, utan vad jag kommit fram till i min research, inriktar dessa undersékningar sig framst
pa etablerade foretag och ickekommunala organisationer. Studier som faller inom samma kategori
som min fragestillning men som behandlar endast varumirke och utveckling av en kommun,
stad eller dylikt 4r desto vanligare férekommande. Nedan beskriver jag under tre rubriker som
beror tidigare skrivha uppsatser och deras vinkling av frigestillning for att na svar pa
varumirkesbildning och 6nskad medial bild.
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3.2.2 KOMMUNER SOM VARUMARKE

Genom att vilja att granska en mindre kommun tar jag mig an ett nytt och relativt outforskat
omrade 1 forskningen. Bland de studier jag funnit kring dmnet tycker jag en profilundersékning
av Helsingborg var intressant eftersom innehallet gar att relatera till min uppsats. 1 studien
”Helsinghala eller Hyperborg? — Helsingborgs profil och varumdrke” underséker Falkheimer Helsingborgs
profil och vilken bild av staden olika samhillsgrupper har (Falkheimer, 2008). Genom min
underskning av Landskrona byggs studien vidare pi inom Familjen Helsingborg. Aven
undersOkningar dir utomstiaende far besvarar fragor angiende organisationens varumirke ar
vanligt férekommande, dven sia i Falkheimers fall, likt den undersékning ILandskrona Stad
genomforde i borjan av aret.

I uppsatsen Vad spelar platsmarknadsfiring for roll i kommmuner? tar man upp ett liknande dmne, dven
hir dr det framst inriktat pa just marknadsforing. I uppsatsen diskuteras vad platsmarknadsféring
ar och varfér det blivit allt vanligare bland kommuner. Man tar ocksa upp jimférelsen mellan att
kommunicera ett privat foretags varumirke och en offentlig organisation eftersom detta ar ett
relativt nytt fenomen som tidigare inte undersokts 1 samma utstrickning som privata
organisationers marknadsféring och profilering (Sjogren, Stenfeldt, 2013). Likvil i uppsatsen
Bilden av Tanum genomférs en undersékning, ocksa den med inriktning pa marknadsforing, vilket
1 min uppsats inte ir utgangspunkten (Ahlberg, Firdig, Pettersson, 2013). En annan intressant
uppsats ar Varumdrkesforankring i mindre kommuner, en uppsats som behandlar dmnet varumirke
med inriktning pa det omedvetna budskap man kommunicerar, men framférallt
destinationsmarknadsféring (Nilsson och Petersson, 2008). Dessa uppsatser ar av intresse att ha i
atanke vid skrivandet av min uppsats men som nimnt tidigare ligger min inriktning frimst pa
medias férmedlade bild av en kommun, 1 jaimforelse med den 6nskade profilen i fokus.

3.2.3 KOMMUNERS VARUMARKE INOM ORGANISATIONEN

Vidare har en del forskning, som vill undersoka det interna varumairket, alltsi kommunen som
arbetsgivare, gjorts. Hir granskas ofta den interna kommunikationen och de interna virdena hos
organisationen genom kvalitativa analyser dir anstillda far ta stillning till sin arbetsplats. I
uppsatsen Hur attraktiv kan en kommun bli¢ tar man exempelvis upp dmnet med kommunen som
arbetsgivare, i1 detta fall Sundsvall, och hur arbetet kring den interna profilen och
arbetsgivarvarumarket kan effektiviseras (Karlsson och Sundqvist, 2009). Detta dr absolut av
relevans dven f6r min uppsats da flera av de problem som uppdagas kan vara applicerbara dven i
min undersokning. Dock har jag en annorlunda utgangspunkt och min fokus ligger heller inte pa
den interna kommunikationen i férsta hand.

3.2.4 MEDIEEFFEKTER (HUR ORGANISATIONER PAVERKAS AV MEDIA)

Overgripande kan slutsatsen att medias paverkan av kommunens arbete med sitt varumirke inte
har konkret férekommit i en undersdkning. Amnet ir inte helt outforskat men hal att fylla inom
varumirkesprocessen och omvirldsanalysen finns. Bland annat har jag tagit del av uppsatsen
Wermland Forever? fran 2013 som behandlar amnet varumirken i media. I uppsatsen har man valt
att undersoka underhallningsbranschens sitt att framstilla, i detta fall, Virmland, mer specifikt
Karlstad. Man har i uppsatsen gjort en jamforelse mellan TV-serien Wermland Forever och den
bild av Virmland och Karlstad som kommunen 1 sin profil vill férmedla (Brinneby och Pléen,
2013). Uppsatsen dr med vissa restriktioner en god jimférelse med min uppsats da den behandlar
imnet kring den yttre bilden av ett begrinsat omrade och stiller den i kontrast till medias version
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av sambhallet. Skillnaderna uppsatserna emellan ar tillvigagangssitt men ocksa utgangspunkt dar
jag valt att inrikta min undersékning pa media, alltsa dagspress, med storre ansvar att ge en
rittvisande bild av verkligheten och tjina sina ldsare 4n ovan nimnda uppsats. Dessutom har
Wermland Forever? en samhillsorienterad inriktning medan min utgangspunkt frimst ligger i media
och dess paverkan.

3.3 UTOMVETENSKAPLIG RELEVANS

Tidigare har inga studier kring Landskronas mediala identitet gjorts, vilket skapar desto storre
relevans for kommunen. Den enda studie jag kunnat finna dr en uppsats fran forra aret dir man
undersOker Landskrona i sociala medier. I uppsatsen Kan en stad kommunicera? ifragasitter man
Landskronas och stider i allmdnhets sitt att kommunicera via nya medier, i detta fall genom
Facebook (Nilsson, 2013). I sin uppsats behandlar Nilsson kommunikationen mellan kommun
och publik genom sociala medier vilket visar sig vara en mycket svardriven dialog som egentligen
aldrig tar fart. Nilssons uppsats ar viktig att ha 1 atanke under min egen uppsats da de slutsatser
Nilsson kommit fram dven kan vara viktiga eller paverka resultatet inom min fragestillning.

Att bygga vidare pa denna undersékning ar viktigt eftersom granskning av den mediala bilden kan
ge en bra bild av fortsatt identitet- och varumirkesarbete f6r kommunen. Studien ir begrinsad
till Landskrona stad men resultatet kan vidare appliceras pa liknande kommuner beroende pa
resultat. Kommuner i allmidnhet kan ta del av undersékningen och ta lirdom av den, for att
torbattra varumirkesstrategin inom sin kommun, stad eller dylikt.
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4. SYFTE

Syftet med studien dr att underséka i vilken utstrickning den bild Landskrona Posten ger av
Landskrona Stad stimmer 6verens med stadens 6nskade profil och varumirke.

4.1 FRAGESTALILNING

*  Hur gestaltas Landskrona i media?

Genom denna fraga vill jag utforska balansen mellan positiva och negativa artiklar skrivnha om
Landskrona Stad for att ta reda pa vilken bild av kommunen som dr den mest korrekta och varfoér
det ar just den bilden som media gestaltar.

*  Hurvdl stammer den mediala bilden i Landskrona Posten dverens med Landskronas profil?

Genom min andra frigestallning vill jag hitta ett monster i vilka kategorier av artiklar som
framhivs i media och ta reda pa varfor just dessa natt nyhetsvirde. Min férhoppning dr att finna
ett samband mellan kategorierna som framhavs av Landskrona Posten och den identitet och
image Landskrona Stad anser sig ha.

*  Vad kan man dra for slutsatser av artiklarnas inneball, finns gemensamma ndamnare?

Genom min sista fragestillning dr min férhoppning att finna samband mellan de kategoriserade
artiklarna och dess innehall. Genom detta hoppas jag kunna dra slutsatser kring Landskronas
image och vad det egentligen siger om kommunens identitet och image och hur man kan arbeta
vidare med sitt kommunikativa arbete for att forstirka den dnskade bilden av kommunen.
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5. TEORETISK RAM

I min uppsats har jag valt att anvinda mig av teorier kring mediepaverkan och nyhetsvirdering i
forsta hand samt en del teorier relaterade till identitet- och varumirkesbyggnads.

I min forsta samt andra fragestillning har jag frimst inriktat mina teorier pa hur nyheter virderas,
alltsi vad som gor en nyhet vird att spridas i media och varfér vissa nyheter har storre
genomslagskraft 4n andra. Hir tar jag bland annat upp Hyvitfelts 10 punkter om
torstasidesnyheter (Falkheimer, 2001, s. 153). Prakkes modell kring nyhetsvirde kommer ocksa
med en intressant aspekt ddr man viger rumsligt, tidsmissigt och kulturellt avstaind i
nyhetsvirdering vilket dr av intresse for min fragestillning (Hadenius, Weibull, 2005, s. 3406).
Vidare sager Hvitfelt att det finns tva faser av nyhetsvirdering; fas ett inkluderar urvalet medan
fas tva inbegriper gestaltningen av nyheten (Falkheimer, 2001, s. 155). Aven Tuchmans
framingteori, dir nyheter forklaras som ett fénster mot verkligheten, dr att ha i atanke. Nyheter
om Landskrona stad dr bade subjektiva och tolkningsbara, vilket betyder att de inte alltid beh6ver
stimma Overens med verkligheten (Scheufele, 1999, s. 105).

I min tredje fragestillning syftar fragan frimst till att ta reda pa hur Landskrona ska férhalla sig
till den bild media speglar av kommunen. Har har jag valt att anvinda teorier som hjilper mig att
begrinsa mitt arbete men ocksa besvarar mina fragestillningar. Ovan nimnda teorier dr dven
applicerbara inom detta omride men behover understodjas av teorier kring dmnet
varumirkesuppbyggnad och dven mediers paverkan pa organisationer kravs for att tydligt
resonera kring mitt resultat. I boken “Helsinghdla eller Hyperborg?” anvinder Falkheimer bland
annat teorier kring institutioner av Dimaggio och Powell. Dessa forskare gjorde sig kinde genom
institutionell teori som forklarar profilering av organisationer genom termen isomorfism
(likformighet) (Falkheimer, 2008, s. 25). Walter Lippman talar i sin bok Public Opinion om hur
media inte har makt over vad minniskor ska tinka men vad de tinker pa, alltsd paverkas den
dagordning som sitts av media och massmedier blir en politisk aktér (Lippman, 1921). Nedan
foljer en grundligare genomgang av de teorier jag valt att understédja min uppsats med och det
resultat jag kommer fram till. Hir kommer jag dven att integrera teori kring varumirke. Hir har
jag valt att anvinda mig av Kapferer och Aakers teorier om varumirkesbyggande. De bada
teorierna inbegriper tankar om vad ett framgangsrikt varumarke innebir och édr darfér intressanta
att ta upp i min undersékning.

5.1 NYHETSVARDERING

5.1.1 HVITFELTS 10 PUNKTER OM FORSTASIDESNYHETER OCH
NYHETSVARDERING

Nyhetsvirdering dr ett uttryck anvint i manga olika sammanhang. I boken Medier och
kommunikation talar man om begreppet metonymi (Falkheimer, 2001). Metonymi betyder att
endast en liten del av nyheten eller ett urval av nyheter far representera helheten av den bild ett
medium vill férmedla. Ett exempel kan vara den genomslagskraft projektet Kony fick i media
och hur en enda person har fatt agera ansiktet utat for en hel underjordisk rorelse av barnmilitir.
Detta trots att Kony endast var en pjis i spelet.

Genom att anvinda sig av metonymi férenklar man en nyhet och den bild av verkligheten som
tormedlas genom nyheten f6r bade mottagaren och journalistens. Detta gbr man f6r att nd en
bred mottagargrupp med eller utan férkunskap om dmnet. Kritiker menar dock att metonymi
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leder till en generaliserande och snedvriden bild av verkligheten genom att utelimna information
som kan vara relevant for att fi en helhetsbild av hindelsen som aterspeglas (Falkheimer,
2010:144). Medieforskaren Hakan Hvitfeldts har tagit fram tio punkter som beskriver vad som
gor att en nyhet nar forstasidan. Desto fler av dessa tio punkter som nyheten ticker, desto storre
sannolikhet dr det att nyheten nir forstasidan och/eller tidningen innehall.

Hyvitfeldts 10 punkter om férstasidesnyheter (Falkheimer, 2010:304-305)

1. politik, ekonomi samt brott och olyckor och

2. om det ir kort geografiskt eller kulturellt avstand till
3. hindelser och forhallanden som

4. ir sensationella och 6verraskande,

5. handlar om enskilda elitpersoner och

0. beskrivs tillrickligt enkelt men

7. ar viktiga och relevanta,

8. utspelas under kort tid men som en del av ett tema
9. samt har negativa inslag

10. och har elitpersoner som killor.

Genom att tillimpa dessa punkter i min undersékning av artiklar frain Landskrona Posten kan jag
torhoppningsvis skapa en Oversiktlig bild av varfor en viss typ av artiklar mer 4n andra far
nyhetsvirde och/eller rapporteras mer frekvent om. Hvitfeltds 10 punkter ir inte bara
applicerbara pa forstasidesnyheter utan kan ocksa tillimpas pd andra nyheter och teorin dr av
hog relevans i min undersékning. Eftersom punkterna ir tydliga och enkla att applicera pa de
flesta nyheter och artiklar anser jag att det dr en viktig teori att anvinda sig av i mitt syfte att
underséka vad media skapar for bild av Landskrona stad. Hvitfeldt argumenterar for att
journalister skapar en snedvriden bild av verkligheten genom metonymin. Detta intresserar mig i
min undersokning eftersom en tydlig jimférelse mellan Landskronas statistiskt hga brottslighet
och de nyheter som speglas i Landskrona Posten kan skapa differentierat svar i relation till
Hyvitfeldts teori. Diskussionen kommer f6ras vidare genom min undersokning.

5.1.2 PRAKKES TEORI OM NYHETSVARDERING

Tidsmissiga, geografiska och kulturella avstand till den hindelse som eventuellt kan bli en nyhet
ar viktiga faktorer vid nyhetsvirdering. Detta dr nigot som dven Hvitfeldt, som ovan beskrivs,
tar upp i sin teori. Andra som ocksa diskuterar dmnet dr kommunikationsforskaren Henk
Prakke. Prakke har tagit fram en modell Gver sin teori av paverkande faktorer f6r nyhetsvirde.

Modellen visar pd att ju nidrmare mottagaren ar en viss hindelse, utifran tre faktorer, desto
storre sannolikhet dr det att hindelsen blir en nyhet (Hadenius m.fl., 2008:303-304). Om det till
exempel sker en stor olycka i ett land som geografiskt sett ligger langt bort, blir sannolikheten
att nyheten blir omskriven relativt liten. Om det didremot skulle visa sig att en svensk ar
inblandad i hindelsen skulle nyhetsvirdets stiga och sannolikheten att nyheten skulle bli
omskriven mycket storre. Detta beror da pa att den kulturella nirheten till hindelsen 6kar, trots
att det geografiska avstindet dr lingt. Ett exempel dr tsunamin i Thailand 2004 da manga
svenskar drabbades av olyckan, vilket kan vara en forklaring till att katastrofen fick stor plats i
den svenska pressen medan andra tsunamikatastrofer inte fatt nagon plats alls.
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Genom att ta stillning till Landskrona Postens artiklar utifrin de tre faktorerna geografiskt-,
kulturellt- och tidsmissigt avstaind kan jag fa en dnnu mer detaljerad analys 6ver den bild som
tormedlas 1 media. Eftersom de flesta artiklar troligtvis speglas nira i bade tid och rum dé det ar
en lokaltidning jag granskar, tror jag att den tredje faktorn, kulturellt avstind, kan vara av stort
intresse att undersoka. Vad som dr intressant med Prakkes teori dr att den kan vara svar bedomd
just i min undersokning eftersom, som syns i modellen ovan, dr det kulturella avstandet centralt
kopplat till det rumsliga och tidsmissiga avstindet. Eftersom Landskrona dr en mangkulturell
stad kan detta alltsa skapa viss motsigelse i min diskussion, vilket 4 andra sidan gor teorin bade
mer relevant men ocksda mycket intressant att undersoka.

5.1.3 TUCHMANS FRAMINGTEORI

Gaye Tuchman, professor i sociologi, foresprakar den sa kallade framingteorin. Framingteorin
jamfor nyheter och dess virde med ett fonster. Beroende pa var du stér i férhallande till fonstret
far du olika slags utsikt 6ver det som fonstret speglar. Genom foénstret lar sig mottagaren om sitt
eget och andra linders sambhille, kultur och folk (Tuchman, 1978:1). Tuchman talar om att
journalisterna virderar och “ramar in” nyheterna i sirskilda perspektiv for att uppnd en viss
reaktion. Man anvinder alltsa olika perspektiv vid olika tillfillen for att géra en bra nyhet med
stort genomslag. Anvinds ritt inramning av nyheten kan nyheten na stor genomslagskraft
oberoende av dmnet, hivdar Tuchman. Nar journalisterna viljer vilken typ av inramning de
anvinder, tar de hinsyn till faktorer sa som vad malgruppen vill lisa, vad de borde ldsa samt vad
som genererar en hog forsaljning (Tuchman, 1978:32). For att gbra en artikel spinnande och
lisvird dramatiserar man nyheten, allt f6r att na fram till sin malgrupp pa ett sa effektivt sitt
som mojligt (Tuchman, 1978:107). Tuchman delar i sin teori in nyheterna i tva kategorier; harda
och mjuka nyheter. Begreppet kan liknas vid differentieringen negativa och positiva nyheter,
som bada kriver olika slags inramning (Tuchman, 1978:48).

Vidare menar Tuchman pa att nyhetsrapporteringen inte ar nagot objektivt utan endast en
tolkning av verkligheten. En nyhetsredaktion efterstrivar att pavisa en sa sanningsenlig bild av
verkligenheten som moijligt, men vad det dr som utelimnas och hamnar utanfér blickfanget
torblir ovetskap for ldsaren (Tuchman, 1978:110). Falkheimer menar 1 Medier och
Kommunikation att nyheter varken dr sanna eller falska, utan en konstruerad bild av
verkligheten som endast visar en begrinsad del av verkligheten. Det finns inte bara en
verklighet, utan verkligheten ir tolkningsbar och beroende av vilket perspektiv/inramning som
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anvinds (Falkheimer, 2010:140). Kent Asp, professor i journalistik, siger att ”I realiteten
innebir det att man jamf6r en verklighetskonstruktion som kan vara mer eller mindre riktig med
en annan verklighetskonstruktion framstilld av medierna. (Falkheimer, 2010:150)

Eftersom Tuchman antyder att nyheter kan vinklas men ocksa tolkas beroende pa
utgangspunkten, dr detta, precis som ovan nidmnda teorier, av hog relevans f6r min
undersokning. Hur jag som utomstaende tolkar artiklarna och nyhetsvirdet i dem kan skilja sig
enormt fran en invanare i Landskrona, men ocksi invanarna och kommunen kan tolka medias
bild av verkligheten pa ett annorlunda sitt dn vad den verkliga verkligheten faktiskt dr. Hur har
journalisterna valt att rama in sina nyheter for att na en sa bred malgrupp som méjligt, var ligger
intresset och hur har de stillt sig till den varierande tolkningen av nyheten.

5.2 INSTITUTIONELL OCH DEMOKRATISK TEORI

5.2.1 DIMAGGIO OCH POWELLS TEORI OM ISOMORFISM

DiMaggio och Powell beskriver termen isomorfism som foljer:

7. isomorphism is a constraining process that forces one unit in a population to resemble other units that face the
same set of environmental conditions.”
(DiMaggio & Powell 1991, s. 66.)

DiMaggio & Powell menar att det i huvudsak ir tre yttre mekanismer som skapar homogenitet,
eller isomorfism, inom en organisation. Isomorfism kan beskrivas som en process som tvingar en
enhet att likna andra enheter med liknande villkor. DiMaggio och Powell beskriver dessa
processer som: tvingande, hirmande/mimetisk och normativ isomorfism.

Tvingande isomorfism ir enligt Powell och DiMaggio (1983), da en organisation utsetts for
patvingande fran utomstiende institutioner, bade formellt och informellt genom politiska och
kulturella férvintningar. Powell och DiMaggio anser att ovanstiende patryckningar kan uppfattas
som tvingande, Overtalande eller inbjudande (DiMaggio & Powell 1991:67).

Imiterande/Mimetisk isomorfism grunna sig i osikerhet i organisationen. Om organisationens
mal dr oklara eller upplevelsen av sambhillets krav och férvintningar dr svara att tyda kan en
hirmande isomorfism uppsta. I ett sadant fall 4r vanligt att organisationen hdrmar ett etablerat
och framgangsrikt foretag i sina handlingar och beteende. Genom att efterlikna behéver
organisationen inte komma fram till en 16sning sjilva utan nar legitimitet dnda (DiMaggio &
Powell 1991:67).

Den tredje formen av isomorfism ir normativ isomorfism. Normativt isomorfism uppstar
genom professionalisering, vilket forfattarna tolkar som en kamp for att definiera en profession,
etablera legitimitet och skapa nitverk mellan liknande organisationer.

DiMaggio och Powell trycker dock pa det faktum att alla ovan nimnda former av isomorfism
forekommer dven om en effektivisering inom organisationen inte sker. Likvdl om en
effektivisering dr miérkbar beror det ofta pa beloning genom efterliknelse inom omraden sa som
rekrytering eller legitimitet. (DiMaggio & Powell 1991:67)

Da redaktionen pa Landskrona Posten endast ir en liten spelare i en storre koncern spelar kan
DiMaggios och Powells isomorfism-teori vara mycket behindig. Hur organisationen eller i detta
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fall redaktionen arbetar for att uppna den 6nskade rickvidden och skapa nyheter. Kan man i
deras process finna spar av isomorfism och vad kan det i si fall ha for paverkan pa
nyhetsvirderingen och det som rapporteras om Landskrona stad och om detta hjilper eller
stjalper det varumirke man vill f6rmedla till allminheten. I min undersékning vill jag applicera
teorin pa Landskrona Posten for att forhalla mig till hur deras val att agera pa ett visst satt och
framfora vissa nyheter i storre utstrickning dn andra. Kan det finnas en koppling till andra
institutioner som kan forklaras genom isomorfismen.

5.2.2 LIPPMANS TEORI OM PUBLIC OPINION

I boken Public Opinion beskriver Lippman allméinheten och dess relation gentemot media och
makthavarna. Han argumenterar f6r den verklighet som skiljer sig mellan allménhetens bild av
vad verkligheten dr och hur vekligheten egentligen ser ut (Lippmann,1921:11). Han kallar den
bild av verkligheten som skapas f6r pseudo-verklighet eftersom den idr subjektiv och uppbyggd
av erfarenheter, tankar och kinslor medan Lippmann menar att den verkligheten utanfér detta ar
objektiv.

"We are told about the world before we see it. We imagine most things before we experience them. And those
preconceptions, unless education has made us acutely aware, govern deeply the whole process of perception. Instead
we notice a trait which marks a well known type, and fill in the rest of the picture by means of the stereotypes we
carry about in our heads. |[...] He is a West Pointer. He is an old army sergeant. He is a Greenwich 1 illager:
what don’t we know about hin then, and about her? (Lippmann 1921:59)

Vidare talar Lippmann om hur allminheten behéver en mer palist stallféretridare, som
vidarebefordrar asikter eftersom de sjilva inte kan halla isir sin bild av verkligheten och den
faktiska verkligheten. Dessa stillféretridare kan tolkas som massmedia eller journalister.
Sambhillets makthavare beh6ver med hjilp av media skapa igenkdnnande hos allmidnheten for att
nd ut med sina idéer och politiska propaganda och dirfér behdévs fenomenet stereotyper
(Lippmann, 1921:82). Genom att anvinda sig av stereotyper och igenkidnning, ska Onskat
beteende uppnas och makthavarna kan dirigenom vinna 6ver opinionen med sina asikter och
tankar.

Lippmann menar i sin bok att det vi tycker och tinker inte kommer sig av en slump utan ar
medias paverkan som pa lang sikt verkar manipulerande pa vara asikter. Han talar ocksi om
relationen mellan de bilder vi skapar, alltsa pseudo-verkligheten, och symboler som vi relaterar till
event eller hindelser, endast dr pahittade kdnslor byggt pa tron till var egen pseudo-verklighet.
Lippmann anser att journalisternas viktigaste uppgift ar att férenkla verkligheten for allméinheten
och férmedla en bild som ir tillginglig och tolkbar till allmdnheten. Detta kriver tilltro mellan de
olika aktérerna vilken 4 andra sidan kan leda till en politik som varken dr sammanhallen, realistisk
eller rationell, vilket Lippmann (1921) argumenterar for.

Idag har massmedia inte samma makt som tidigare, mycket pd grund av att alla har tillgang till
information och individen sjilv kan utvirdera, skapa och uttrycka sig gentemot allminheten. Som
en effekt har makthavarna inte lingre samma stillning i samhallet och inte heller samma kontroll
over informationen. Anledningen till behovet av journalister dr tolkning, Gversittning och
térenkling av relevant information at folket 1 ett komprimerat format. Trots dagens tillginglighet
av informationen dir man enkelt kan finna det man letar efter pa internet, 4r Lippmanns teorier
fortfarande ir relevant. Massmedias ansvar att 1 allminhetens tjinst, vélja ut och belysa de mest
viktiga frigorna for samhillsdebatten ur det enorma informationsfléde som skapats 1 dag.
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5.3 VARUMARKESTEORI

5.3.1 JEAN-NOEL KAPFERERS BRAND IDENTITY TEORI

For att skapa ett trovirdigt och hallbart varumirke kridvs att man har goda kunskaper om
marknad och omvirld men ocksa pa den inre kdrnan hos varumirket. Jean-Noél Kapferer
anvinder sig av en prisma for att forklara hur man ska analysera och identifiera ett varumarkes
inre och yttre paverkansfaktorer (se nedan). Prismat dr konstruerat av sex faktorer; varumirkets
tysik, personlighet, relationer, kultur, reflektion, gratifikation. Genom att anvinda sig av denna
analysmetod identifierar man ett varumirkes innehall och/eller vad varumirket kan sakna for att
na framgang. Analysen ger en god bild av den interna uppfattningen av varumirket men ocksa
den yttre uppfattningen, alltsa hur mélgruppen upplever det varumirke man vill f6rmedla. Teorin
riktar sig frimst till produktsiljande féretag men dr trots detta applicerbart dven pa en offentlig
organisation.

Kapferers Brand Identity teori (Amnéus, 2011)
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Kapferers triangel ska visa pa kdrnan hos ett féretag. Som bilden ovan visar har ett varumarke tre
delar: kirna, stil och tema. Dessa byggstenar dr visentliga for att skapa ett framgangsrikt
varumirke. Inuti triangeln platsar prisman. For att skapa en helhet hos varumirket och de yttre
delarna i triangeln ska, hos ett vilfungerande varumairke, detta aterspeglas i prismat genom den
interna tilltron till varumirket (Amnéus, 2011:132). Enligt Kapferer kan man genom att stilla sex
fragor kring varumarket klargéra varumirkets identitet (Kapferer, 1998:92). Dessa féljande fragor
maste besvaras:

* Vad dr varumirkets specifika vision och mal?

* Vad gor varumirket annorlunda?

* Vilket behov tillfredsstiller varumirket?

* Vilken dr varumairkets permanenta natur?

* Vad dr varumirkets virde eller virden?

* Vilka dr tecknen som gor det méjligt att kinna igen varumirket?

Med Kapferers Brand Identity teori dr det enkelt att identifiera virdefulla tillgangar och brister 1

varumirkets kommunikativa helhet. Det sex delarna som utgdr identitetsprismat dr mycket
viktiga 1 varumairkesidentifieringen, eftersom kunskapen kring de olika faktorerna spelar stor roll
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tor malgruppen mottagande och upplevelse av varumarket. Triangeln spelar desto storre roll f6r
det interna arbetet med varumirket och fér att sammankoppla dessa boér ovan nimnda fragor
stillas till varumarket. Utan kunskap kring faktorerna kan en god kommunikation och ett tydligt
budskap riktat till malgruppen inte férmedlas. Det dr viktigt att identifiera det som skall
kommuniceras och det som inte skall kommuniceras men gor det i alla fall. (Aperia, 2004)
Dahlqvist och Melin menar i sin bok Varumdirken i offentlig tianst att prismans styrka ligger 1
jamforelsen mellan varumirkets nuvarande och framtida identitet for att dirigenom finna
nuldgets utgangspunkt (2010:131).

Att anvinda mig av Kapferers prisma i min undersékning skapar en god grund for att identifiera
det varumirke Landskrona vill f6rmedla till sin omgivning. Eftersom den bade analyserar det
interna och det externa hos varumairket fir man en god Overblick 6ver Landskronas varumirke
och dess grundstenar.

5.3.2 AAKERS BRANDING IDENTITY IMAGE

”Brand identity is a unique set of brand associations that the brand strategist aspires to create or maintain. These
assoctations represent what the brand stands for and imply a promise to customers from the organisation members.’
(Aaker, 2002:68)

)

For att uppna maximal styrka hos ett foretags varumarke bor varumarket, enligt Aaker, ges stort
utrymme for identitet. Man bor stilla varumirket mot fragor som vad det star for, vilka
kirnvirden man har, hur man vill uppfattas, vilken yttre bild man vill ge av varumirket samt vilka
relationer som dr viktiga for varumirket. Genom att besvara dessa fragor kan man tydligare
definiera varumairkets identitet. En identitet ger pa detta sitt bade riktning, syfte och mening at
varumirket (Aaker, 2002:68-69).

Aakers modell dr uppbyggd av varumairkets kirna och de fyra perspektiv som (se modell nedan)
effektivt belyser identiteten. Kirnan dr den del som driver varumairket, haller ihop delarna och
kommunicerar med kunden. Utanfér kirnan finns nasta lager: den utékade kirnan, varumarkets
yttre karaktir. Aaker delar upp den yttre kirnan i fyra kategorier och kallar de olika perspektiven
tor Varumarket som produkt, VVarumdirket som foretag, Varumdrket som person och Varumdrket som
symbol. Forst ndr man hittat de aspekter som ger riktning, syfte och mening at varumirket kan
dessa forenas till en onskvird identitet (Aaker, 2002:78, Aperia, 2004). Totalt finns dven tolv
underkategorier som paverkar marknadens uppfattning av varumirket (Aaker, 2002. Aperia,
2004). Genom att sitta in varumarkets attribut 1 identitetssystemet fir man en tydlig bild av hur
varumidrket borde uppfattas av marknaden. Men for att effektivt arbete med
varumarkesidentiteten krivs att varumirkets identitet ar faststilld och ett uppnabart mal finns.
Att definiera vilka delar av varumirkets identitet som ska kommuniceras mot marknaden ar
forsta steget, for att direfter utforma och na ut med den valda kommunikationen och sedan f6lja
upp kommunikationen genom att mita genomslag. Da 6nskat kommunikation med marknaden
tros vara uppnadd bor marknaden visa pa ett antal kvaliteter som Aaker forklarar som
varumirkskapital. Varumirkeskapitalet har fyra olika kategorier: kdnnedom, lojalitet, upplevd
kvalitet, association (Aaker, 2002). Utover dessa ligger Aaker dven till en femte: Ovriga
varumirkestillgangar.
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En férenklad bild av Aakers Brand Identity Image finner vi i Melins modell 6ver kirnvirdenas
relationer (se nedan) (Dahlqvist, 2010:137). Hir delar Melin upp kirnans olika virden i tre delar
som, likt Aakers modell, vill férklara den inre och yttre identiteten som mdste finnas hos en

organisation for att uppna 6nskat varumarke.

Organisatoriska virden

Virden som representerar de organisatoriska férmédgor och
forhéllningssitt som kdrnvirden stiller krav pa.

Karnvarden

Virden som ir férankrade internt och som visar pa extern
nytta. Malsdttningen dr att dessa virden ska vara virdefulla
externt, vara kommunicerbara externt samt girna ha
forutsittning att vara unika i forhallande till annan
verksamhet.

Mer varden

Virden i form av extern nytta som en organisation kan
erbjuda  sina  malgrupper. Mervirdena kan  vara
funktionella, emotionella och/eller symboliska.

Aakers Brand Identity Image, och dven Melin teori ovan, pavisar hur viktigt det dr att kinna till
varumirkets alla delar for att kunna ta reda pa de faktorer som paverkar uppfattningen av ett
varumirke i dess omgivning. Genom att implementera Aakers teori 1 min undersokning
tillsammans med Kapferers teori fir jag en god forutsittning att forsta Landskrona stads
kirnvirden och hur man vill uppfattas av sin omgivning samt en djupare fOrstielse for
problemen kring varfér Landskrona inte uppfattar att de far den 6nskade effekt och mottagande

hos sin marknad som de onskar.
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6. METOD

For att fa en overgripande bild av hur Landskrona stad gestaltas i medier behévde en generell
kartligening av artiklar skrivna om Landskrona Stad och Landskrona i allmdnhet gbras. En viss
avgransning av vilka artiklar som dr relevanta att analysera vidare behovde goras (se avgransning).
Direfter genomférde jag en innehallsanalys av artiklarna samt kategoriserade in artiklarna efter
just kategori, relevans och anslag. Genom denna kvantitativa innehallsanalys av artiklar fick jag en
bra 6verblick av den mediala bilden av Landskrona Stad, alltsa att genom kategoriseringen dela
upp artiklar efter positivt och negativt anslag. Utifrin denna innehallsanalys kunde jag ocksa dra
vissa slutsatser huruvida den negativa bilden faktiskt stimmer och var eller varfér den uppstatt.

Eftersom en jimforelse av positiva samt negativa inslag i artiklarna ska bedomas har jag valt att
tydligt beskriva avgrinsning kring dessa variable. Vad kan man anse tyder pa negativt respektive
positivt ansprak i de utvalda artiklarna? Detta ingar sjilvklar ocksa i1 kategoriseringen av de
utvalda artiklarna.

For att fordjupa sig 1 artiklarna och darigenom skapa en uppfattning kring artiklarnas innehall, f6r
att direfter finna gemensamma nidmnare, dr en kvalitativ textanalys att foredra. Genom ett
strategiskt urval av artiklar, gjorda utifran kategoriseringen kan man dra slutsatser kring vad som
skulle kunna vara en avgorande faktor for medias framstillning av Landskrona (Esaiasson m.fl.,
2012).

6.1 AVGRANSNING

Jag valde att avgrinsa min uppsats till den nidrmsta stora tidskrift vilket f6ll pa dagstidningen
Helsingborgs Dagblads systerbolag, Landskrona Posten. Denna avgrinsning ar relevant eftersom
Landskrona Posten dr den tidning som dagligen rapporterar om nyheter fran staden. Trots att
tidningen har en stodjande instéllning till sin region, alltsi Nordvistra Skane i allminhet, finns en
ambition och ett mal hos Helsingborgs Dagblad och da dven Landskrona Posten att rapportera
om nyheter som har intresse hos sina ldsare och man virnar starkt om sitt varumirke och sin
trovirdighet.

Att dessutom avgrinsa min research till en rimlig tidsaspekt dr av hog prioritet bade pa grund av
relevansen hos artiklarna men ocksa for att fa en sa pass trovardig men ocksd grundlig bild av
nyhetsrapporteringen som mojligt. Darfér valde jag att hélla mig inom dr en period av tva ar,
2012 — 2013. Valet att avgriansa uppsatsen till just tva ar bygger pa det faktum att 2013 var
jubileums ar f6r Landskrona. Pa grund av jubiléet kan en kartliggning av artiklar frin detta ar ge
en missvisande bild och balansen mellan positiva och negativa artiklar bli felaktig.

Enligt en lektion med Jan Strid (25 februari 2014) kan en avgrinsning goras dven da det kommer
till manader under den valda perioden av tva ar. Strid hivdar, med grund i forskning, att artiklar
skrivna under mars samt oktober manad ir representativa for hela aret. Detta beror pa faktorer sa
som semester, vikariat, hogtider etc. Pastiendet underlittar mingden artiklar att underséka men
maste fa beldgg for att vara anvindbart 1 min uppsats.
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6.2 TILLVAGAGANGSSATT
6.2.1. KVANTITATIV INNEHALLSANALYS

Valet av en kvantitativ innehallsanalys beror pa en snabb datainsamling, men att ha 1 dtanke ér att
det inte endast innebdr mekaniskt riknande vilket dock dr det en av férdelarna med den
kvalitativa innehéllsanalysen. En kvantitativ innehallsanalys kriver till viss del mycket tolkning,
detta for att kunna ordna materialet i rétt kategori och darefter rikna ut dess innebord (Esaiasson
m.fl., 2012). Till att bérja med tog jag kontakt med Landskrona Posten for att fa tillgang till deras
arkiv, vilket visade sig finnas tillgéingligt via biblioteket i Helsingborgs databas. Jag gjorde upp ett
relevant kodschema som innehdll tio stycken variabler att undersoka i de olika artiklarna och
borjade direfter genomféra den kvantitativa delen av min uppsats (se bilaga). Ett urval pa hela
390 artiklar blev det sammanlagda antalet artiklar efter att ha gatt igenom mars och oktober
manad for ar 2012 och 2013. Som nimnt ovan anvianda jag mig av en urvalsmetod som innebar
att jag endast behovde ga igenom en av vardera veckodagen i de tva manaderna som skulle agera
representativt fér min undersékning. Genom att scanna igenom de utvalda tidningarna datum for
datum och féra anteckningar kring mitt kodschema tog resultatet sin form. Urvalsmetoden
grunnar sig i en lektion med Jan Strid (25 februari 2014) dir han foérklarar hur mars samt oktober
manad dr representativt for ett helt ar eftersom man under dessa tva manader har fa hogtider och
valdigt sillan tar ut semester. Detta betyder att storre delen av ordinarie anstillda dr pa plats och
rapporterar som vanligt om hindelser. Man kan ocksa dra slutsatsen att mars samt oktober ar
representativt dd man kan siga att de faller inom kategorin f6r slumpmassigt urval.

Mitt val av att anvinda en kvantitativ innehallsanalys i forsta delen av min undersékning grunnar
sig 1 min 6nskan om att finna en specifik frekvens hos artiklarna skrivna om Landskrona stad
samt fors6ka fa en Gvergripande bild av utrymmet av de mest frekventa kategorierna av artiklar
(Esaiasson m.fl., 2012:197). Jag anvinde mig av SPSS som verktyg fo6r att fa en Gverblick over
artiklarna och Gverféra mina statistiska resultat till lasvinliga tabeller. Genom att stilla upp de
olika variablerna fran mitt kodschema i1 programmet gav SPSS mig en god 6versikt vilket 1 sin tur
visade resultatet for min forsta fragestillning (Esaiasson m.fl., 2012:201). Eftersom jag i en senare
del av min undersckning ska ga djupare in pa en specifik del av de utvalda artiklarna valde jag att
gora ett relativt 6vergripande kodschema som skapar ett sammanhang och en koppling mellan
alla artiklar snarare dn att ga ner pa djupet i varje artikel. Att endast skrapa pa utan av mitt urval
gav mig trots allt en bra bild 6ver innehallet i Landskrona Posten och jag kunde skapa mig en bra
god oversikt av artiklarna som sedan skulle leda mig vidare i min undersékning.

6.2.1.1 FORTYDLIGANDE AV POSITIVA SAMT NEGATIVA ARTIKLAR

Jag har i min undersOkning valt att bedéma artiklarnas ansprak utifran variablerna positiva,
negativa samt neutrala och ej tillimpbart. Detta gjorde jag for att fa en god Gverblick 6ver de
utvalda artiklarna och kunna kategorisera dessa pa ett effektivt sitt. Jag bestimde mig innan min
kvantitativa innehallsanalys f6r vad som skulle falla under vilken rubrik och forsékte darefter sa
gott som moijligt hélla mig till mina riktlinjer. Jag dr fullkomligt medveten om att vissa undantag
kan finnas och en viss kritik kan riktas mot mitt tillvigagiangssitt da min personliga vardering av
artiklarna kan komma att spela viss roll i min undersékning.

Min utgangspunkt var att férsoka halla en sa neutral instillning till artiklarna och deras innehall
som mojligt. Forst och frimst utgick jag ifran sjilvklarheter sa som att artiklar som speglade ett
brott hade en negativ klang, da det sillan tillfér nagot positivt f6r varken en enskild person eller
samhillet i stort. Direfter var min tanke att ga pa kénsla av vad nyheten speglade. Ofta hamnar
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politik, ekonomi och brottlighet under rubriken negativt ansprak eftersom media sallan
rapporterar om framgangar inom dessa dmnen.

Att bedoma de artiklar som hamnade under rubriken positivt ansprak var en aning svarare
eftersom en positiv artikel inte har ett lika sjilvklart och tydligt anspraik som de negativa
artiklarna, dar man snabbt kan avlisa vilken ton journalisten valt att férmedla artikeln genom. For
att kategorisera dessa artiklar med ett svarare bedémt ansprak har jag gatt pa kinsla. Rapporterar
en nyhet om exempelvis en kulturhindelse anser jag att denna artikel hamnar under positivt
ansprak eftersom det dr en glidjande nyhet f6r lisaren medan en politisk artikel snarare hamnar
under kategorin neutral eftersom en nyhetsférmedlare pa en sa pass stor tidning som Landskrona
Posten borde anta en neutral instillning till dessa fragor. Utover detta har jag forsckt avldsa pa
innehallet huruvida artikeln i fraga tas emot av mig som ldsare och direfter placerat den i kategori
efter kinsla.

6.2.3 KVALITATIV TEXTANALYS AV URVAL

6.2.3.1 KVALITATIV TEXTANALYS

Eftersom mitt mal med undersOkningen var att fa en bittre inblick i medias framstillning av
Landskrona stad f6ll valet pa att genomféra en mer ingdende textanalys som komplement till min
kvantitativa innehallsanalys. I Metodpraktikan (2012) beskriver man att ett skil att anvinda en
kvalitativ metod 4r att helheten. Det centrala i texten och det intressanta for forskaren, antas vara
nagot annat dn summan av olika delarna, detta i sin tur kriver alltsi en noggrann lisning och
analys av texten (Esaiasson m.fl., 2012). Genom att komplimentera med en textanalys far man en
mer grundlig inblick i vad som faktiskt skrivs om Landskrona av den lokala rapportéren
Landskrona Posten. Da helheten i texten ér det visentliga i en textanalys kan man ga pa djupet 1
det urval av artiklar som jag tog fram och genom analysen komma fram till en slutsats kring
nyhetsvirdet i artiklarna. Genom att anvinda mig av en textanalys var ocksa mitt mal utover att
granska nyhetsvirdet hos artiklarna och varfor just dessa hamnar pa tablaerna, ocksa att finna var
validiteten i rapporteringen lig och om det fanns en koppling mellan rapporteringen och
Landskrona stads varumarke. Jag har i min kvalitativa analys valt att utga fran den tidigare gjorde
kvantitativa analysen av artiklarna for att sedan ga djupare med fragestillningar mot artiklarna.
Eftersom man inom kommunen antyder att ryktet dr av ldgre status dr detta relevant att
undersoka och forséka finna en koppling mellan den verkliga bilden av Landskrona stad och den
bild media framstiller. Genom att stélla kritiska fraigor mot texten i artiklarna ska textanalysen ska
alltsa hjalpa mig att finna svar pa mina fragor kring detta.

6.2.3.2 URVAL

Utrvalet av de artiklar att ga ner pa djupet med valdes utifrin de kategorier som uppnadde hégst
frekvens 1 ovanstdende analys, den kvantitativa innehallsanalysen. Ett systematiskt urval av denna
typ valde jag eftersom den dr mest relevant for att undersoka min fragestillning om vad som
skrivs om Landskrona stad. Inom de mest frekventa kategorierna valde jag ut de tre storsta, alltsa
mest frekvent féorekommande kategorierna, for att sedan med hjilp av ett slumpmaissigt urval
vilja ut artiklar under varje kategori. Hir utgick jag ifrin mingden av artiklar under varje kategori.
Totalt slutade de tre storsta kategorierna pa cirka 80 stycken artiklar under varje rubrik (politik:
80, brott: 81, kultur: 82), vilket visar pa en relativt god férdelning mellan dessa. Eftersom jag
dessutom virderat artiklarna efter ansprak valde jag att slumpmissigt, alltsa utan att veta artikelns
riktning, ut tre artiklar ur varje kategori for att ta en ndrmare titt pd, detta oberoende av dess
ansprak. Att slumpmaissigt vilja ut tre artiklar kommer férhoppningsvis ocksa visa pa en variation
inom de olika kategorierna och dirigenom ocksa skapa en 6vergripande bild av de dmnen som
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tas upp 1 media. Att endast vilja ut en artikel fran varje kategori kan ge en ensidig bild av medias
framstillning av Landskrona och jag vill i sa stor man som majligt visa pa variation och mangfald
1 min undersokning.

6.3 VALIDITET OCH RELIABILITET

Eftersom jag valt att fokusera pa artiklar ur arkivet fran en lokal tidning och endast har valt ut
artiklar fran de senaste tvd aren maste man har rikna med en viss felmarginal. Mitt resultat ska
vara generaliserbart i en viss utstrickning men sjilvklart kan undantag féorekomma. Dessutom
krdvs att ha i dtanke det faktum att Landskrona firade 600 ar som stad under 2013, vilket kan
komma att paverka resultatet i en viss riktning da man troligtvis har forsékt framhidva en mer
tordelaktig bild av staden. I och med 600 ars jubiléet och bilagan som jag valt att ha med i min
undersOkning, far ocksa fler historiska artiklar och andra kultur- och néjesnyheter ett storre
nyhetsvirde men ocksa mer utrymme 1 tidningen.

Att uppfylla en sa kallad resultatvaliditet betyder att bade wvaliditeten och reliabiliteten i
unders6kningen ar hog. Validiteten innebdr franvaron av systematiska fel, medan reliabiliteten
menar pa frinvaron av osystematiska eller slumpmissiga fel (Esaiasson m.fl., 2012).
Unders6kningen boér innefatta indikatorer som dr sa nira felfri som maoijligt, 1 mitt fall betyder det
att kodschemat (se bilaga), inkluderat variabler som kan underséka vad jag vill fa ut av min
undersokning vilket i sin tur leder till en god begreppsvaliditet. Noggrannhet vid anvindning av
mitinstrumentet dr ocksa a och o for att undersékningen ska fa en hog reliabilitet (Esaiasson
m.fl,, 2012). For att stirka validiteten i min undersékning har jag utokat mitinstrumentet,
kodschemat, med ytterligare variabler for att sitta in den i ett storre perspektiv och dirigenom
sikerhetsstilla att jag besvarar min fragestillning. En kvantitativ innehallsanalys genomgar oftast
ett sa kallat reliabilitetstest. Genom detta vill man testa undersékningens kvalitet och
noggrannhet. Enklast att undersoka detta dr att ensam eller med hjilp av nagon annan, utfér delar
av analysen dnnu en gang for att forsikra sig om noggrannheten i utférandet (Esaiasson m.fl.
2012). Som nimnt menar Esaiasson m.fl. (2012) dessutom att man kan generalisera resultat
genom att koppla det till teori. Detta ska forhoppningsvis stirka mitt resultat.

De 390 artiklar jag tagit ut fran de foregdende tva aren dr endast skrivna utifran Landskronas
lokalsidor i Helsingborgs Dagblad. Artiklarna har stérre och mindre relevans i sammanhanget
kring min undersékning, men ir dnda viktiga att ta med i undersokningen pa grund av en sa
rittmitig undersokning som moijligt. Att utesluta artiklar pa grund av irrelevans kring anspraket 1
dem skulle ge en dnnu storre felmarginal och en mindre rittvisande resultat, enligt min mening.
Jag har dessutom valt att ta med insdndarartiklar som jag riknar som informativa inldgg samt som
speglar Landskronas positiva samt negativa sidor pa ett icke exkluderande sitt. Detta skapar
ocksa en insyn 1 Landskronas verklighet samt ger en bra genomskinlighet till min undersékning.
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7. RESULTAT

7.1 KVANTITATIVT RESULTAT

For att kunna férklara svaren pa mina fragestéllningar, under rubriken Analys och diskussion, vill
jag i detta avsnitt ga djupare in pd resultatet av mina kvantitativa resultat. Jag vill 1 detta avsnitt
tortydliga och underbygga de slutsatser jag sedan kan dra genom att applicera teorierna pa
resultatet. Genom det kvantitativa resultatet forklaras svaret pa, framforallt, min forsta
tragestillning; Hur gestaltas Landskrona i media?, men delar kan dven appliceras pa de andra
fragestillningarna. I senare avsnitt gar jag djupare in 1 diskussionen kring vad mitt resultat visar.

Nedan ar ett diagram (diagram 1) som visare férdelningen mellan positiva, negativa samt neutrala
artiklar 1 mitt urval. Som man kan se i diagrammet dr den stOrsta delen av artiklarna i min
undersOkning av ett positivt ansprak. Detta tyder vid en forsta anblick att vad media speglar 1
Landskrona Posten dr relativt neutralt betonat och man ligger inte alltfér stort tryck pa varken
det negativa eller det positiva nyheter da man speglar hindelser i kommunen. Som nimnt ovan
bygger detta resultatet pa 390 artiklar fran 2012-2013 och man ska ha i atanke att en bilaga infor
Landskronas 600 ars jubileum 4r medriknat i min undersékning, vilket kan komma att ge en
nagot sned bild av férdelningen av artiklarnas ansprak.

Diagram 1: Fordelning ansprik, totalt. Diagram 2: Ansprak i relation till kategori.

10 %

neutral negativ/kritisk-

Tendens/Anslag

positiv/stodjande—]

I I T T
ekonomi | brott | olyckor I noje |

annat
politik sport familj kultur ej tillambart
Amne
Diagram 1 visar fordelningen i ansprik (positivt, negativt Diagram 2 visar vilket ansprak som majoriteten av artiklarna
samt neutralt) hos de 390 artiklarna som granskats. inom en viss kategori innefattar, hir férdelat endast i positivt

samt negativt.

Diagrammet som f6ljer (diagram 2), visar majoriteten av anspraksorientering mellan de olika
kategorierna. Detta édr intressant att visa pa eftersom de kategorier som har storst frekvens (se
diagram 3) ocksa har en hogre tendens att ha ett negativt eller icke stédjande ansprak. Som
diagrammet visar har kategorierna ekonomi, politik och brott en hégre andel artiklar med
negativt ansprak dn exempelvis sport, familj, néje och kultur.

I nista diagram (diagram 3), ser vi ocksa hur férdelningen ser ut om vi tar bort kultur ur urvalet.

Detta ville jag testa eftersom jag visste att majoriteten av artiklarna skrivna till 600 édr-bilagan
hamnade inom denna kategori. Att jimfora mitt resultat med helheten av urvalet och det nya
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urvalet som exkluderade kultur, vilken var en av kategorierna med majoritet av positiva artiklar,
kunde visa pa ett annorlunda resultat. Som diagrammet visar skapade exkluderingen av de artiklar
skrivna inom dmnet kultur en stérre balans mellan artiklarnas anslag. Dock iér skillnaden relativt
liten och mitt val att ta med de exkluderade artiklarna skapar ingen storre skillnad fér det
slutgiltiga resultatet av min undersokning.

Diagram 3: Fordelning av ansprak, exklusive kultur.

10 %
neutral

Diagram 3 visar férdelningen mellan anspriket i artiklarna da man bortser fran alla artiklar
inom kategorin Kultur. Detta for att visa pa att skillnaden, trots jubileums ar, ér liten.

I ndsta diagram visas fordelning av artiklar beroende pa dmne (diagram 4). Hir kan vi tydligt se
att en majoritet av artiklarna skriva om Landskrona ligger inom tre olika kategorier eller amnen.
Dessa tre amnen ir alltsa politik, brott sam kultur. Resultatet dr beroende av det faktum att dret
2013 innebar ett jubileums ar fo6r Landskrona vilket har viss paverkan pa resultatet da jag i mitt
urval tagit med en bilaga fran mars 2013 dar majoriteten av artiklarna speglar Landskrona och
dess historia, vilket jag kategoriserat in under rubriken kultur. Detta kommer jag emellertid att
diskutera mer ingaende kring, under rubriken validitet lingre ner i avsnittet. Jag anser darfor att
mitt resultat dr valid eftersom en balans artiklarna emellan ir att efterstriva i min undersékning. I
ett senare skede da jag gar djupare ner i ett konkret urval av artiklar skapar detta i storre
utstrickning en trovirdighet tack vare generaliserbarhet eftersom rubriken brott 1 storst
utstrickning innefattar artiklar som faller inom rubriken negativt ansprak, som ni kan se i tabellen
ovan.
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Diagram 4: Fordelning av antal artiklar in varje kategori
100

80 81 82

807

607

Count

407

204

ekonomi brott olyckor noje
politik sport familj ej tillambart
Amne

Diagram 4 visar férdelningen av de 390 artiklarna inom varje kategori. Majoriteten av artiklarna
hamna under kategorierna Poltik, Brott samt Kutur.

Det nista diagrammet speglar relationen mellan de tre storsta kategorierna och férdelningen
mellan positivt och negativt ansprak 1 dem (diagram 5). Den foérsta punkten pa strecket indikerar
antalet positiva artiklar, det andra visar antalet negativa och den tredje de neutralt instillda
artiklarna. Bada kategorierna brott och politik har en liknande kurva medan den tredje kategorin
kultur skiljer sig nimnvirt fran de férsta tva. De bada negativt orienterade kategorierna ar amnen
som sillan anses vara sirskilt glad och roliga amnen och har av den enkla anledning ett mer
seri6st ansprak dn vad kultur, som snarare har ett littsamt ansprak som amne.

Diagram 5: Fordelning av ansprak inom de 3 mest frekventa kategorierna.
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Diagram 5 visar férdelningen av mellan ansprak i de tre mest frekventa kategorierna. Brott samt Politik pikar
i det negativa anspraket medan Kultur innehaller ett tydligt mer positivt ansprak.



I diagrammet nedan ser man storleksférdelningen mellan de tre storsta kategorierna. Som
diagrammet visar skriver man mer ofta storre artiklar inom dmnet kultur medan bade brott och
politik frimst ér artiklar 1 mindre format, dven om frekvensen pa dessa dr hog sa har de alltsa ett
mindre utrymme i Landskrona Posten, dn vad kultur far. Detta influeras dven av att bilder 4r mer
torekommande i kulturrelaterade artiklar dn i, framforallt, kategorin brott. Bildernas utrymme i
artiklarna dr diremot nagot jag inte riknat med 1 artikelns storlek, utan jag har utgatt ifrain den
textliga storleken. Det mest utmirkande i diagrammet dr de sma artiklarna som ar
overrepresenterade inom kategorin politik, likvdl som notiser dr den utmirkande formen for
artiklar om brott.

Diagram 6: Fordelning artikelstorlek i de 3 storsta kategorierna.

storre an en sida-
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mellan artikel—

liten artikel
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T T T
politik brott kultur

Diagram 6 jaimf6r de tre mest frekventa kategoriernas artikel-storlek. Tydligt framgar att Brott
och Politik i storre utstricknine har ett mindre format dn Kultur.

7.2 KVALITATIVA RESULTAT

For att fa en djupare bild av den statistiska undersékning jag gjorde av artiklar skriva om
Landskrona vill jag nedan ga djupare in pa ett antal artiklar ur de statistiskt mest frekvent
omskriva kategorierna fran min undersokning. Genom att analysera ett urval av dessa artiklar vill
jag ta reda pa hur man rapporterar kring kategorierna politik, brott och kultur och direfter fa en
forstaelse for hur den 6nskade profilen och varumirket hos Landskrona skiljer sig fran den bild
media férmedlar. Mitt urval har skett slumpmissigt inom de tre kategorierna. Nedan vill jag
redovisa for vad jag genom min kvalitativa analys kom fram till fran mitt urval av artiklar (se dven

bilaga).
7.2.1 POLITIK

7.2.1.1 ”Han vill fa folk engagerade” (13 mars 2012)

Den forsta slumpmissigt utvalda artikeln dr en kort intervju med Vinsterpartiets nya
Skaneordférande Ray Gronlund. Artikeln ar relativt liten och innefattar ett antal korta fragor till
Gronlund dir han svarar pa vad hans planer dr som ordférande i1 oppositionspartiet.
Overgripande ir artikeln varken kontroversiell eller neutral utan innehaller spar av bada delar.
Gronlund svarar lagmalt om sina planer som ordférande medan personen som gjort intervjun
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stiller ett antal fragor som har en mer provocerande ton. Exempelvis fir Gronlund fragan
”Kénner du att du har mer makt nu?’, en friga som kan tolkas pa manga sitt. Overlag anser jag att
artikelns ansprak dr relativt neutralt om dn till viss del kritiskt med tanke pia ovan nimnda
fragestillning. Artikeln kommer fran Landskrona Postens lokalsidor 1 mars 2012. Nyhetsvirdet
hos intervjun beror ganska mycket pa det politiska intresset hos lisaren. Har man ett stort
intresse for lokal politik ldser sikerligen artikeln medan en mer ointresserad person snabbt 6gnar
igenom intervjun utan att reflektera sa mycket 6éver vad denne nya ordférande har f6r paverkan
pa lasaren personligen. Enligt min analys kidnns det realistiskt att gbra en artikel som denna kort.
Tilliggas kan ocksa goras att det varje dag gbrs en kort intervju av detta slag som hamnar pa
lokalsidornas forsta uppslag. Det dr alltsd ett aterkommande inslag i Landskrona Posten som just
1 detta fall handlade om politik.

7.2.1.2 ”Ja till Borstahusplanerna” (13 mars 2012)

En kort notis togs upp den 13 mars 2012 angdende planerna fér nybygge i Borstahusen, ett
bostadsomrade vid havet strax norr om Landskrona. I notisen nimns att kommunen beslutat att
siga ja till ett planerat nybygge trots viss motsittning fran bland annat Socialdemokraterna i
Landskrona. De 4 andra sidan vill 6verklaga beslutet pa grund av konsekvenserna vid ombygge,
som ej forklaras nirmare i just denna artikel. Artikeln dr 6vergripande positiv om man ser till
journalistens sdtt att formulera sig. Intrycket av artikeln dr att det behdvs nya bostider i
Landskrona och att nybygget i Borstahusen dr nagot efterlingtat. Detta dr typiskt stoff for en
artikel under lokalsidorna. Nybygget dr av stort nyhetsvirde f6r bade boende i och i kring
Landskrona samt f6r méinniskor i 6vrig omnejd med exempelvis tankar pa att flytta. Det politiska
virdet i artikeln ligger frimst i att kommunen har tagit beslutet och att viss politisk krock infinner
sig da det finns partier inom kommunen som motsitter sig beslutet. Artikeln som sikert ingar 1
ett storre omfang artiklar skulle absolut kunna fa ett storre genomslag om artikelns storlek 6kat.
Den kan dock vara skriven i ett slutskede i beslutsprocessen vilket gor att det viktigaste i notisen
endast 4r att férmedla det slutgiltiga beslutet frain kommunen.

7.2.1.3 ”Ofta brister i kommunal upphandling” (15 oktober 2013)

Den tredje slumpmissigt utvalda artikeln dr fran 15 oktober 2013. Artikeln dr mellanstor och tar,
tillsammans med bilder, upp en dryg halvsida under lokalsidorna i Landskrona Posten. Artikeln
har en annorlunda utgangspunkt 4n tidigare artiklar dir det i denna artikel tas upp ett faktiskt
problem. I artikeln anses kommunen ta felaktiga upphandlingsbeslut i olika sammanhang. Utifran
artikelns innehall forstar man att detta ar ndgot som tidigare fatt rubriker i tidningen. Vad man
vill fa fram ir att de upphandlingsbeslut som tagits av kommunen har haft stérre paverkan av
politikerna i Landskrona kommun istillet f6r de experter som finns inom dmnet. Man ifragasitter
alltsa varfoér experterna kors over av politikerna istillet f6r att forenkla processerna med hjilp av
de experter som finns dir for att ta hand om beslut om upphandling. Man forklarar ocksa hur
man férsoker forenkla processen for att undvika konflikter och fel-beslut som dessa i framtiden.
Artikeln har en mycket kritisk utgangspunkt mot kommunens politiker och deras
beslutstaganden.

7.2.1.4 SAMMANFATINING KATEGORI POLITIK

Overgripande kan man inom kategorin Politik dra slutsatsen att man frimst talar om de lokala
politikerna samt kommunen inom denna kategori. Landskrona Posten kan hir ses som bade en
gatekeeper man ocksa en agenda sittare ur det perspektivet att de bade valt ut de nyheter som de
sjalva tycker har storst nyhetsvirde men ocksa da de sitter agendan for Landskrona Postens
lisare som i miénga fall kanske inte skulle vara medvetna om exempelvis den radande
upphandlingen och dess brister. Journalisterna pa Landskrona Posten intar inom denna kategori
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en kritisk position som verkar stddjande f6r publiken dir de vill férenkla och forklara f6r sina
lisare vad som hinder i kommunen och ge insyn i processerna inom kommunen.

7.2.2 BROTT

7.2.2.1 ”Man ranad pa restaurangens dagskassa” (29 mars 2012)

En mycket typisk notis kring ett brott. Minnen i artikeln har ofredat en restaurangchef efter
arbetstid for att sedan stjila restaurangens dagskassa, detta i centrum i Landskrona. Man forklarar
overgripande for brottets hindelseférlopp for att sedan ocksa beskriva hur de som utférde
brottet ser ut. I detta fall har man alltsa inte funnit nagon misstinkt for brottet. Eftersom det
endast dr en notis kinns det som att artikeln inte har ett sdrskilt stort nyhetsvirde i Landskrona
Posten. Fragan dr om man ska tolka detta som att brott i staden anses vara vardagsmat och darfér
endast rapporteras ytligt 1 kring.

7.2.2.2 ”Tjuvarna tog sig in i butiken via taket” (20 mars 2013)

Aven denna artikel speglar ett brott i centrala Landskrona. Hir dr tjuvarna identifierade av
overvakningskameran i butiken. Man har alltsa kunnat identifiera de som utfort brottet, dven 1
detta fall man. Ocksa 1 denna artikel redogér man Gvergripande for brottets genomférande och
forklarar i slutet vad tjuvarna dr misstinkta f6r. Notisen kring brotten hittar man langt bak under
lokalsidorna tillsammans med liknande notiser kring andra brott.

7.2.2.3 ”Greps for misshandel och hot” (9 november 2013)

Den sista artikeln under rubriken brott speglar en misshandel i hemmet dir hushallets fru har
anmilt sin man for grov misshandel. Polisen har gripit mannen 1 fraga och artikeln beskriver vad
han 4r anmild och misstinkt for. Precis som ovan dr ocksi denna artikel en notis bland flera
andra notiser kring liknande brott inom kommunen.

7.2.2.4 SAMMANFATINING KATEGORI BROTT

Sammanfattningsvis kan man, genom en textanalys av ett urval av de artiklar som jag valt att
anvinda mig av 1 min undersokning, se att de brott som begatts inom kommunen inte far alltfor
stor plats i Landskrona Posten. Man rapporterar sakligt om vad som skett men brotten som
begas far oftast bara ett litet utrymme under lokalsidorna. En slutsats man kan dra dr att brotten
frimst involverar min i vuxen alder. Nyhetsvirdet kring brott brukar i allmdnhet vara stort
eftersom det bade uppror sina ldsare. Men som nimnt finner vi de flesta artiklar som rapporterar
kring brott 1 anslutning till andra artiklar under samma tema. Detta kan vara en bidragande faktor,
likvil den anledning att Landskrona dr en utsatt kommun da det kommer till brott, vilket jag tar
upp redan i bakgrund.

7.2.3 KULTUR

7.2.3.1 ”Ungdomsfilm visas pa teatern” (18 november 2012)

I artikeln vill man férmedla att en film riktad mot ungdomar kommer att visas pa teatern i
Landskrona. Detta for att vicka tankar och diskussion kring hindelserna pa Utdya aret innan.
Man vill i artikeln informera ungdomarna och engagera dem i diskussionen kring hindelserna.
Bland annat ska detta férebygga och fa unga att bli mer accepterande och medvetna om liknande
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tragedier. Troligtvis vill man ocksa prata om segregation och mangfald inom kommunen for att
Oka medvetenheten dven hdr. Artikeln dr endast en notis men kinns som ett storre syfte finns att
formedla i den lilla texten.

7.2.3.2 ”Stjarnan pa Ven” (12 mars 2013)

I samband med 600-ars jubiléet av Landskrona kom i mars manad en stor bilaga som ville
tormedla historia och kultur i kommunen. I denna artikel, en helsida inom bilagan, tar man upp
forskaren Tycho Brahe som under sitt liv bodde pa 6n Ven i Oresund. Man berittar kring hans
arbete och vad han astadkommit under sin livstid och uppmanar ocksa lisaren att besoka hand
observatorium pa Ven, Uraniborg. Artikeln dr mycket positivt inriktad, likt flera av de andra
artiklarna i bilagan, och vill férmedla det allra bista fran Landskrona. I denna artikel kan man inte
riktigt bedoma innehéllet efter nagot nyhetsvirde eftersom det frimst syftar till ett historiskt
perspektiv, vilket 4 andra sidan har ett virde i sig.

7.2.3.3 ”Tva utstallningar som férenar” (23 oktober 2013)

Vad man vill férmedla 1 denna artikel dr att det pa FN-dagen 2013 kom upp en ny utstillning
med temat rotter. I utstillningen vill man koppla samman mangfalden i Landskrona med dess
rétter, bade invanarnas men ocksa stadens. Ocksa denna artikel har en mycket tydlig koppling till
000-drs jubiléet. Man vill framhédva en positiv bild av Landskrona, didr kommunen kinner
samhorighet med varandra och den stora mangfalden och kulturen som finns dir. Genom
utstallningen vill man visa pa att alla har gjort sitt for att bygga en framgangsrik kommun och
man fortydligar ocksa att utstallningen dr oversatt till flera av de inhemska spraken frin invanarna
1 Landskrona for att na en bred malgrupp. Artikeln har fatt stort utrymme under lokaldelen och
anses ddrfor ha ett stort nyhetsvirde, kan tinkas.

7.2.3.4 SAMMANFATTINING KATEGORI KULTUR

Tydliga riktningar for artiklar skrivna inom kategorin Kultur kan urskiljas fran att endast ha valt
ut ett fatal artiklar att ta en niarmare till pa. Vad man stravar efter att na ut med under kategorin ar
att framhiva den mangfacetterade kommunen och dess férdelar. Genom att forstirka invanarnas
tortroende till det positiva i mangfalden, forsoka att aterskapa en gemenskap och engagera de
bosatta 1 Landskrona vill man stirka staden 4 nyo och viljer darfor att bade framhava artiklarna i
storlek men ocksa dess positiva ansprak.
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8. AVSLUTNING

8.1 ANALYS OCH DISKUSSION
8.1.1 Hur gestaltas Landskrona i media?

I min forsta fragestillning ville jag ta reda pa hur Landskrona, rent statistiskt, rapporteras om i
Landskrona Posten. Ar férdelningen mellan positiva och negativa artiklar jimn eller kan man se
stora klyftor i vad man viljer att publicera for nyheter om Landskrona i media, dr en av de fragor
jag stillt mig. Som resultatet ovan visar fann jag att balansen mellan kategorierna var relativt
jamn. Enligt Hvitfeldt kan man virdera nyheternas relevans efter 10 paverkande faktorer.
Handlar artiklarna i stor utrickning om vald, brott eller olyckor dr det storre sannolikhet att
nyheten nar genomslag i tidningen (Falkheimer, 2010). Dramatisering av verkligheten dr bade
enligt Hvitfeldt och Tuchman en viktig faktor som paverkar nyhetsvirdet och genomslaget bland
lisarna  (Falkheimer, 2010, Tuchman, 1978). Eftersom journalister, enligt Tuchmans
framingteorier dr ute efter att silja sina nyheter till ldsaren dramatiseras och férenklas nyheterna
(Tuchman, 1978), allt f6r genomslagskraft, vilket man ocksa kan se framkommer tydligt i mitt
resultat. Politik, brott och kultur 4r de tre hogst prioriterade dmnena att rapportera om i
Landskrona Posten. Dessa tre kategorier faller alla, med viss restriktion, inom ramen for
ovanstaende teorier och besvarar ocksa min andra fragestillning.

8.1.2 Hur val stammer den mediala bilden i Landskrona Posten dverens med
Landskronas profil?

Relevansen att framhiva bade en god bild men framférallt en realistisk bild av Landskrona i den
lokala median dr stor. Samtidigt som man kan tinka att en lokaltidning omedvetet kan bli
lokalpatriotisk i sin nyhetsvirdering, tycker jag, om man ser till resultatet av min undersokning att
Landskrona Posten forhaller sig relativt neutralt till sin hemort. En nyhetsférmedlare har ett
samhilleligt ansvar att férmedla goda nyheter av hog kvalitet till sin publik, vilket Helsingborgs
Dagblad tydligt féresprakar om sig sjilva. Dock har jag 1 min analys haft i dtanke att ett jubileums
ar infoll under den undersokta perioden, vilket kan komma att ha inverkan pa de nyheter som
rapporteras om i Landskrona. Detta har jag diskuterat i tidigare kapitel och dirfoér valt att visa pa
skillnaderna mellan att rikna med artiklarna under kategorin kultur men dven visa pa resultatet da
jag uteslutit kulturartiklarna helt (se Resultat, diagram 3). Eftersom skillnaden var knapp anser jag
att resultatet fortfarande dr validt och rittvisande. Som Asp férklarar det har journalisterna ansvar
over den verklighetskonstruktion media viljer att férmedla (Falkheimer, 2010). Ansvaret ligger i
att forenkla, men fortfarande behalla essensen av nyheten férmedlad till mottagaren. Vilket ér
nagot jag tycker framkommer vil i de artiklar jag valt att granska mer noggrant.

For att se vidare pa vilken image Landskrona far i lokaltidning kan man hanvisa till Prakkes
teorier om narhet till nyheten. Prakke menar att ett geografiskt, kulturellt och tidsmassigt avstand
har stor betydelse f6r de nyheter som nar massmedia (Hadenius m.fl., 2008). I Landskronas fall
upptickte jag i min analys att manga artiklar f6ll inom en politisk och kulturell kategori. Bland
annat kan man i stor utstrickning se att det kulturella avstaindet mellan olika grupper i
Landskrona dr stort. Som diskuterat i de inledande delarna av uppsatsen dr Landskrona en
mangkulturell stad med stor invandring. Man kan tydligt se att det fortfarande finns ett missnoje
hos invinarna vad betriffar kulturkrockar, framfor allt d4 man laser insindarsidorna i Landskrona
Posten syns detta tydligt, &ven om jag valt att inte presentera dessa i mitt resultat. Det kulturella
avstandet mellan folkgrupper i staden dr i vissa fall valdigt stort vilket kan komma att paverka
valet av de kategorier som framhivs i media. Det finns fortfarande mycket att arbeta pa vad
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betriffar segregation 1 kommunen. Med segregation menar jag allt frin mangfald till arbetsléshet
som kan skapa ett utanforskap i samhillet. Detta tror jag har stor inverkan pa att den image
Landskrona forsoker uppna inte gar hem hos dess mottagare da de fortfarande kan kinna av de
problem som finns i kommunen pa daglig basis.

Teorin om isomorfism och institutioners likriktning av DiMaggio och Powell talar om att olika
institutioner pa ett eller annat sitt arbetar mot att efterlikna varandra. Denna likriktning kan
komma sig ur flera olika skil dir DiMaggio och Powell talar om tvingande, imiterande och
normativ isomorfism (1991). Vad man kan tinkas se for likheter mellan dess och Landskrona
Postens arbete i relation till sin hemort 4r att kommunen, Landskrona stad, kan verka som en
tvingande makt mot tidningen. Genom att vara med och sitta agendan foér tidningen eller
rapportera till Landskrona Posten angiende angelidgenheter f6r kommunen kan det uppsta bade
en tvingande men ocksa normativ isomorfism inom organisationen vilket kan péaverka
nyhetsvirderingen. Den normativa isomorfismen pekar pa professionalisering inom en
organisation dir kunder eller samarbetspartners asikter och Onskningar maste kompromissas
med. Eftersom mycket av de hindelser som sker i Landskrona dr kommun-relaterat dr det inte
konstigt att bade politiska och kulturella nyheter hamnar hégt upp pa agendan fér Landskrona
Posten. For att aterkoppla till foregaende paragraf kan man se en parallell dir Landskrona Posten
samverkar med Landskrona stad for att framhiva det positiva och mangkulturella sambhillet i
staden medan da man ser till befolkningens tycke ser storre barridrer. Detta dr inget Landskrona
Posten varken framhiver eller censurerar i tidningen, vilket jag darfor klassar som en relativt
neutral instillning. Detta eftersom man viljer att visa pa bada sidor av ett mynt. Daremot kan
man tydligt se att Landskrona stad, trots att de forséker na ut genom Landskrona Posten, inte
skapar en tillrickligt trovirdig bild av staden genom sina positiva, ofta kulturrelaterade, projekt.
Man kan genom isomorfismen ocksa dra paralleller mellan exempelvis andra dagstidningar.
Eftersom Landskrona Posten dr en lokaltidning och ett systerbolag till en av Sveriges stOrsta
dagstidningar Helsingborgs Dagblad kan en parallell dessa emellan gbras. DiMaggio och Powell
(1991) menar att mindre bolag vill efterlikna stérre och mer framgangsrika organisationer, likt
Landskrona Posten och Helsingborgs Dagblad.

Lippmann menar i sin bok Public Opinion att agenda sittandet ligger 1 medias hinder. Han talar
ocksa om hur makthavarna genom media vill f6rmedla en verklighetsuppfattning som stimmer
overens med deras asikter (Lippmann, 1921). Paralleller kan dras till Landskrona stad och
Landskrona Posten di man kan mirka antydningar pd involverade av Landskrona stad 1
Landskrona Postens nyhetsformedling. Ett exemplariskt exempel ér just de artiklarna skriva inom
kategorin kultur infor jubiléet 2012. Hir kan man vil se hur samverkan mellan de tva
organisationerna, vilket dr helt naturligt handlat av bada organisationer enligt bade Lippman men
ocksa DiMaggio och Powells teorier.

8.1.3 Vad kan man dra f6r slutsatser av artiklarnas innehall, finns
gemensamma nimnare?

Enligt Landskrona stad vill man, som nimnt inledningsvis 1 uppsatsen, férstirka Landskronas
varumirke och de positiva associationerna bade hos invanarna men ocksa besékande. Som bade
Kapferer och Aaker nimner i sina teorier kring varumirkesbyggande krivs en god uppfattning
om sin omgivning for att skapa ett trovirdigt och starkt varumiarke (Amnéus, 2011, Aaker, 2002).
Landskronas arbete kring sin image och sitt varumirke dr nagot de aktivt arbetar fér. Daremot ar
mitt intryck att man som kommun inte sjilva tror pa den image man vill férmedla till sin publik.
En organisations identitet maste vara grundpelare fOr att ett skapa stryka hos ett varumarke,
enligt Aaker (2002). Detta ar nagot jag tror ar vildigt viktigt f6r Landskrona att ta i aktning i sitt
kommunikativa arbete och arbete dnnu mer pa i framtiden. For att uppna en 6nskad bild beh6vs
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den 6nskade bilden vara etablerad redan inom organisationen, vilket bade Kapferer och Aaker tar
upp i sina teorier.

De artiklar jag valt att granska nidrmare i min studie har alla valt ut helt slumpmassigt. Trots detta
kan man ser stora likheter mellan dem, speciellt inom varje kategori. Nagot som ar nimnvart ar
att artiklarna kring brott och politik frimst dr mindre medan nyheter inom kategorin kultur ofta
ar storre och i storre utrickning innehaller bilder. Att kulturnyheter far ett rent fysiskt storre
utrymme i tidningarna talar emot de teorier jag applicerat pa den generella nyhetsvirderingen 1
min undersékning. Hir har man istillet gett utrymme fér en odramatisk kategori som dven kan
anses ha ett langt kulturellt och tidsmissigt avstand till sina ldsare. Fragan dr om dven detta kan
vara en antydan till den patvingande isomorfism jag tidigare namnt.

8.2 AVSLUTNING

Overlag tycker jag att min studie av Landskronas mediala bild ger ett positivt intryck utan att
egentligen ligga in ndgon virdering. Av de artiklar jag i mitt urval valt att ga djupare in pa ar
férdelningen och nyhetsférmedlingen jamn samtidigt som min subjektiva uppfattning av min
undersOkning dr att de artiklar jag granskat i helhet har en relativt god verklighetsbild av
Landskrona. Som jag tar upp i de inledande delarna dr mangkulturen stor, likvil dr brottsligheten
hog 1 kommunen, vilket stimmer bra Overens med den mediala rapporteringen enligt min
statistiska undersékning. De teorier jag valt att anvinda mig av for att genomféra min studie
hinvisar alla till den makt journalisterna sitter pa i sitt yrke. Att kunna vinklar fonstret, som
Tuchman (1978) talar om, for att leda ldsaren dr inte patagligt utan istillet tycker jag att en
realistisk syn pa kommunen gestaltas i Landskrona Posten. Huruvida den stimmer 6verens med
den 6nskade bilden av Landskrona stad kan diskuteras.

Sammanfattningsvis kan sdga att resultatet pavisar att den profil av Landskrona stad som framgar
1 den lokala dagspressen Landskrona Posten, ger en relativt verklighetsenligt bild av staden.
Balansen mellan artiklar med ett positivt samt negativt ansprak har en jimnférdelning och
stimmer dven bra Gverens med den statistiska situationen av brottslighet och segregation som
rader i Landskrona. Diremot kan man se stora avvikelser mellan verkligheten, den medialt
tormedlade verkligheten och den 6nskade profil och image som Landskrona efterstravar i sitt
varumirkesarbete. Tydliga paralleller kan dras mellan den bild av Landskrona stad som
Landskrona Posten formedlar till lisaren och den statistiska verkligheten dir mangkulturen ar
utbredd och antydan till segregation finns, likval som brottsstatistiken dr hog. Sjalvklart dr det
mojligt att forindra stadens profil och image at onskat hall men framforallt maste tydliga
riktlinjer, stark tro inom kommunen och en statistisk och trovirdig férindring ske innan detta ar
mojligt. Diremot ér inte den bild férmedlad av Landskrona Posten dr av sa stor inverkan som det
fran borjan tycktes verka. Att borja det yttre varumirkets arbete redan inom organisationen ar A
och O f6r att na ut till sin malgrupp, det ir troligtvis ocksa hiar Landskrona maste starta sitt
arbete for att uppna 6nskat profil och trovirdighet hos sina invanare.

8.3 FORSLAG TILL UPPDRAGSGIVARE

Det dr av stort intresse att vidare utveckla min studie och det kommunikativa arbetet for
Landskrona stad for att uppna 6nskat resultat. Att utoka studien utanfér kommunen och jimfora
resultat frin min studie med liknande stider som ocksa de arbetar for att férdndra en upplevd
bild av sitt varumirke och image hade varit mycket intressant. Att anvinda sig av de teorier jag
valt att ta upp kring varumirkesbyggande kinns ocksa relevant att fortsitta arbeta kring for att
skapa en trygghet inom organisationen som férhoppningsvis leder till ett mer trovirdigt
varumirke tror jag dr av stor vikt.
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Bilaga 2

Urval av artiklar fran Landskrona Posten

Politik
13 mars 2012

“Jag hade inte alls tinkt bli ordférande”, siger Ray

Gronlund.

Aridvioto: THOMMY NYHLEN

Han vill fa folk
engagerade

» HALLA DAR

... Ray Gronlund (V) som
p4 Lordagen valdes till ny
ordférande for Vénster-
partiet Skane.

Hur kidnns det?

- Jo, det kiinns vil bra
att man fir det fortroen-
det.

Vad &r din malsdttning
nu pa din nya position?

- Alltid niir det handlar
om politik si giller det
att fi fram sin dsikt och
eftersom vi iir ett opposi-
tionsparti och inte ir s
stora, sa ir det ofta svirt
att fora fram vir asikt.
Och da kan det vara bra
att kunna anviinda sig av
medlemmarna, eftersom
vi inte har nigra enorma
ekonomiska forutsite-
ningar. S& jag hoppas

Men man har mer insyn i
partiet, lir kiinna fler och
fir fler kontakter. Det gor
ju forstds att man kan
dstadkomma mer efter-
som man kiinner fler och
for all del ocksd att fler
vet vem jag dr, men jag
vill inte kalla det makt.

Var det ditt mal att bli
Skaneordférande?

- Absolut inte. Jag ha-
de inte alls tiinke bli ord-
forande, men sd blev jag
tillfrigad, jag tinkte pa
saken och tinkte att jag
nog ville provai alla fall.

S4 vad blir nista steg
- partiordfdrande?

- Ha ha, nej. Jag skulle
girna se att vi inte sitter i
opposition efter niista val,
men annars har jag inga
politiska malsdttningar

kunna samla upp minni- for att klittra pd karridr-
skor, fi minniskor attbli  stegen. Jag dr med i par-
aktiva. Det tycker jag di- tiet mer av ideologiska
striktet ska jobba med. skiil.
Har du fatt mer makt nu?

~ Makt, nej, det tycker MW
jag inte att jag vill sdga. 0418-49 6506

AN

Jatill Borstahusenplanerna
LANDSKRONA. Planprog- bygga campingen. Men
rammet for norra Borsta-  forslaget att campingen
husen fick ja frin kom- ska bebyggas ligger kvar. S
munstyrelsen och ska nu har protesterat mot bygg-
behandlas i fullmaktige. planerna pa campingen
Somviberdttatharstads-  och att Lill-Olas delvis ska
byggnadsférvaltningen exploateras. S har tyckt att
gjorten konsekvensanalys  konsekvensanalysen inte
for alternativet attintebe-  varit tillrdcklig.
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Brott

29 mars 2012

Man ranad pa restaurangens dagskassa

LANDSKRONA. Strax fore
klockan 20 pd tisdagen rd-
nades en man i 50-drsdldern
niir han var pd vig till ban-
ken med dagskassan frinen
restaurang beligen pd Ring-
vigen. Mannen blev stoppad
av tvd miin nir han var pd
viig ut frin restaurangen. De
ska ha uppmanat honom att

limna ifrdn sig allt han bar
pa, vilket innefattade en
bankpdse med kontanter.

De tvd rinama tog pdsen
och forsvann springande
bakom ett buskage.

Polisen har ingen miss-
tiinkt fér brottet. Férutom
den rdnade mannen finns ett
vittne till hindelsen.

Den ene ranaren beskrivs
som 160-170 centimeter
ling och med svart huva.
Den andre beskrivs som 180
centimeter ling med svart
rinarluva, gri jacka och gré
byxor.

Den rinade mannen ska
inte ha fitt nigra fysiska
skador.

20 mars 2013
Tjuvar tog sig in i butik via taket
LANDSKRONA. Nattenmot  syns tva girningsmin i
mandag tog sig nagon el- 18-30-arsaldern, den ene
ler nagrainilcaKryssets  maskerad och den andre
lokaler pa Féreningsgatan  omaskerad.
via taket. Dir kom de dver Inbrottet d4gde rum na-
bade kontanter och ciga-  gon ging mellan klockan
retter till ett okéint viirde.  22.15 och 03.00.
P43 6vervakningsfilmen

9 november 2013
Greps for misshandel och hot
LANDSKRONA. En 57-drig ska ha slagit, ofredat och
man greps vid 23.40 pa hotat bade sin hustru och
torsdagen sedan polisblivit  ytterligare en familjemed-
larmad till en bostad i lem.
Landskrona med anledning 57-aringen iir misstiinkt
av misshandel. Vid ingri- for grov kvinnofridskrink-
pandet konstaterades att ning och misshandel.
mannen under tre ars tid

AT



Kultur

18 november 2012

Ungdomsfilm

visas pa teatern

LANDSKRONA. Pi tisdag
den 27 november for-
vandlas Landskrona
teater tillfilligt till bio-
salong. D4 visas ndmli-
gen filmen "Till Ungdo-
men” iregiav Kari An-
ne Moe.

Hon har foljt fyra
ungdomar fran fyra oli-
ka ungdomsforbund i
Oslo, och den 21 juli
2011 tar Johanne férjan
till det socialdemokra-
tiska ungdomsligret pa
Utdya. Det som sedan
hinder kommer att for-
dndra livet for alltid.

Efter filmen bjuds det

12 mars 2013

intill panelsamtal om
ungas engagemang.
Unga tipsar andra unga
och konkreta exempel
visas pa hur man kan
engagera sig och oka in-
flytandet i de beslut som
ror barn och unga.

Om man som ung-
domsférbund, ideell
forening eller organisa-
tion, vill delta med bok-
bord i foajén kan man
mejla minna.agren@
landskrona.se.

Filmférestéllningen
borjar klockan 17.

J

Stjiirnan pi Ven

Vem r Landskronas stirsta kiin-

nunnénnummwdmnrhn
for fOrsta gingen en ny stjirna i stjirn-

sigvara en supernova ger ifn i dag kraf-
ﬂgtgenonnhgldmmodmﬁonk
ningen kring viirldsrymdén.
NmUSA:fzdaulamyndxdmﬁSr
, rymdfart, omnimner i otaliga samman-
hang Tycho Brahes upptiickt av densd
kallade Stella Nova, supernovan.
Bland annat kan vi lisa att dr avstu-
dier har resulterat i data, som samlats in
av Nasas Fermi Gamma Rity Space Te-
lescope, som visar att dep splittrade sti-

drﬂmmegtkindnpawnh@dg&

xmmm.mme

han Ven i frlining pd livstid av den
danske kungen plus 500 riksdaler drli-

- gen.

~ Den: modema naturvetenskapen
grundlades pd Ven genom de noggranna
observationer som Tycho Brahe utfr-
de. Hans ar-
bete firsi att
99 Den mo- siga funda:
__derna natur- Gt S
vetenskapen
grundlades
pa Ven genom

de noggranna
observatio-

fessor Karl
Grandin, f3-

ner som
Brahe utférde.” K‘m"ﬂ

ett foremil han skulle ha med pd resan.

Jag foreslog di en gron keramikskiirva
frin Tycho Brahes golvi huset pd Ven.
Tyyiirr fick jag inte min vilja igenom
utan akademien valde ett annat fire-

‘mdl, beriittar Karl Grandin.

Betydelsen i professor Karl Grandins
val av fSremil talar dock sitt tydliga

~Jag sig det som en stark symbolik
mzd-sumﬁindztgo}vdlr’l‘ydn
han. o

Inkbedrwhmfordminsprenoch
1580 stod hans Uraniborg, observa-
toriet, klart att tas i bruk. En fir tiden
magnifik byggnad i tvi viningar. Ven
var under minga dr centrum fr den
astronomiska forskningen i viirlden.

- det danska hovet och Tycho Brahe s&
stord att dén senare tvingades g i exil. *
Han hamnade i Prag dit han forslade al-

la sina instrument och #iven sin tryck-

kejserlig astronom /

Tycho Brahe blev
hos Rudolf IT och utsdg Johannes Kep-
ler till sin assistent. Den senare kom ef-
wr'lychanbudbdnnnmmmulh

nQ

och med tedrier om att Johannes Kep-
ler skulle ha fSrgiftat honom.

Tycho Brahe avied dén 24 oktober 1601
Denna dag #r inte enligt hans egna be-

dolf I 33 dagar som ska vara
otursdagar. Att vara fddd en
fiytta, byta jobb eller ka utomlands éir
mmedmr‘ Ty-
choB:

Dessa dagariir], 2, 4, 6,11, 12,19 janu-
ari. 11,17, 18 februari. 1, 4, 14,15 mars.
10,17, 18 april. 7, 15, 18 maj. 6 juni, 17, 21

juli. 2,10 augusti. 1, 18 september. 6 ok-
tober. 16, 18 november. 6, 11, 18 decem-
ber.

!-‘.dnlluomvﬂlﬁrdjupu'gmei

Tycho Brahes liv rekommenderar vi étt
besdk pd Tycho Brahe-museet pd Ven.




23 oktober 2013

Tva utstallningar

Landskrona dr en stad
vars invanare har rotter
dver hela vdrlden, nu
binds dessa sammanii
tva nya utstéllningar.

LANDSKRONA. Pi F N—dagen
Oppnar de tva storsta utstill-
ningarna under Landskro-
nas 600-arsjubileum, som
bida utgdr fran det méng-
kulturella Landskrona.

- Hir finns maénniskor
fran stora delar av virlden,
men pd nagot sitt har vi in-
da mycket gemensamt ge-
nom konsten och beriittel-
ser, och det har vi forsokt
vdva samman i de hir ut-
stillningarna, sdger musei-
chef Elisabeth Arvidsson.

Pa museet visas "Under
triden” dir livstriadet och
virldstridet som kulturell
symbol stér i fokus.

- Utstillningen visar att
tridet som symbol aterfinns

i alla vidrldens kulturer, och
att det kan haliknande bety-
delse inom olika myter, for-
klarar museilektor Anneli
Oxenstierna.

Sjdlva utstillningen &r
uppbyggd som ett stort trad
inne i museet, dir besokarna
far ta del av triidets olika de-
lar och dess betydelse ge-
nom att vandra genom rum-
men.

- Vi har bland annat en
skinsk brudkrona som &r
smyckad med just livstrad.
Samtidigt har vi ocksd en
Buddhastaty som sitter un-
der ett bodhitrad, under vil-
ket han enligt tradition ska
ha uppnatt nirvana, beréttar
Elisabeth Arvidsson.

"Under traden” tar upp olika
myter och berittelser som
dterfinns i allt frin den
nordiska asatron till anti-
ken, judendomen och mel-
landsterns skapelseberiittel-

ser.

- For att s manga som
mojligt ska kunna ta del av
utstdllningen &r texterna
dversatta till arabiska, bos-
niska, albanska, serbiska
och kroatiska, siger Anneli
Oxenstierna.

| konsthallens utstillning
"Within the world - the
world within” samsas verk
av tolv konstnérer frin tio
olika linder.

- Viville helt enkelt samla
konstnirer frin de linder
som har flest representanter
i Landskrona, berittar
konstintendent Birthe Wi-
brand.

Ett tema som dterkommer
iflera av konstverken ir hur
vi miinniskor ser varandra.
Bland annat visar Tamara
Abdul Hadi frin Férenade
Arabemiraten ett flertal bil-
der forestillande arabiska
min medan danska konst-

A0

niren Ditte Ejlerskov stiller
ut tvd stora dukar dir hon
visar skillnaderna i vad som
associeras med visterlandsk
respektive orientalisk kul-
tur.
- I grunden handlar ut-
stillningen om att vara min-
niska och att dven om vi har
olika rotter s har vi ocksd
samhérighet, vilket dr det
som binder samman de hir
bada utstiillningarna, siger
Birthe Wibrand.

De bada utstillningarna har
gemensam vernissage den
24 oktober klockan 18.30 pa
konsthallen.

Matilda
Ermeland
matilda.ermeland@hd.se

Foto: Aline .
Lessner

aline.lessner@hd.se
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