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Abstract
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Gratistidningar, lokal journalistik, lokala medier, nyheter, medierna i
Nyckelord: samhillet, medieskugga.
Syfte: Att undersoka hur gratistidningarna kan ses som ett hallbart alternativ for
nyhetskonsumtion pa orter som saknar redaktion frén traditionell dagspress
Teori: Medierna i samhaéllet, Local media performance. Nyhetsvérdering
Metod: Kvalitativ innehéllsanalys pa 28 utgévor fran 7 tidningar.
Resultat: Gratistidningarnas innehéll bestar till stor del av ytliga informativa artiklar. De saknade

till hog grad undersdkande journalistik. Eftersom de verkar pd orter utan andra lokala
mediealternativ kan de dock fylla en informationsbarande roll.



Uppdragsgivaren

Uppsatsen ar skriven pa uppdrag fran Nordicom, som ar ett kunskapscentrum for
medie- och kommunikationsomradet. Uppdraget grundade sig 1 att den svenska
dagspressen genomgar en omfattande kris och att allt fler kommuner saknade en
lokal redaktion fran den traditionella dagspressen. Men att det parallellt skedde en
mer positiv utveckling. Allt fler och fler gratistidningar och sa kallade hyperlokala
nyhetssajter har startat upp pa sistone och att de 1 sa fall skulle kunna fylla det
tomrum som uppstatt. Inom detta amne fanns det dock vissa kunskapsluckor, och vi
har fokuserat pa en av dessa, gratistidningarnas innehall.



Executive summary

This dissertation is written on commission from Nordicom with the aim to found out
how local free newspaper is handling the role as a medium in a municipality with no
editorial staff from the traditional newspapers. Media traditionally holds a vital part
in many peoples lives when it comes to getting information about local politics, and
being up to date with their community. But with the lack of local editorial staff, these
places don’t get the coverage they need to take stand in local questions and decisions
making. However the amount of local free newspaper seems to grow, and they do so
with the ambition of provide the locals with relevant news. With this dissertation we
aim to found out how well they perform in this task.

The purpose of this study is to see weather the free local newspaper is a sustainable
alternative for news consumption in a municipality that has no editorial staff from
the traditional newspaper. The main questions we asked were:

1. How does the content relate to geographical and timely proximity?

2. How do the papers handle a width in the editorial content?

3. To what extent do the papers exhibit independence through the production of
their own content?

The data was collected with a quantitative content analysis on seven titles of free
local newspaper. Within each title we examined four papers, all from October. The
total sum from all papers was 1146 articles.

Former studies on the subject have shown that many of the free local newspaper
have show that they have developed over time. From being strictly an ad sheet to
publish more content with a journalistic ideal. Even though they have developed
through time, they still seem to have a way to go before they can meet ut with the
standards of the traditional newspaper.

The theoretical approach is based on media performance. The first is media in
society and what 1s expected from them. And the other focuses on how media should
perform through a local perspective.

Our findings showed some positive and some less positive aspects of their
performance. A majority of the articles had a local angel to them, and almost half of
the articles were relevant in terms of time. Which is good sign for the relevance of
the free newspaper. They also showed a reasonable amount of independence in
terms of producing own material. Many of the articles were written by either
journalists from the paper or from the papers group. The content in the newspapers
was general, and relevant too a wider audience. However, the newspapers showed a
lack of investigative journalism and could not in a reasonable way handle the role as
a "watchdog” for the municipality.

After all we can consider that the free local newspaper still has a way to go if they
want to stand alone as a news medium in a municipality. They do however in their
current state fill two crucial roles. As a provider of information to the locals and as a
factor in creating a local identity.
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INTRODUKTION

1. Inledning

I Sverige och méanga andra delar av varlden talas det om en lokal journalistik 1 kris.
Mycket av kritiken bygger pa att allt fler lokalredaktioner ldggs ned vilket medfor att
manga mindre orter star nast intill tomma vad det galler den lokala bevakningen. I

Sverige har detta framst markts 1 glesbygden och 1 fororterna kring Stockholm,
Goteborg och Malmo (SOU. 2015).

Eftersom media anses besitta en viktig roll 1 ett demokratiskt samhalle uppstar har ett
problem. For att befolkningen ska kunna orientera sig 1 samhallsfragor och kunna ta
stallning 1 politiska beslut fran kommunen, behovs ett medium som kan bista med
relevant information. Det ar darfor problematiskt att vissa orter och kommuner
hamnar i en sa kallad medieskugga dar det antingen inte finns nagot eget medium
eller bevakningen som sker 1 s fall felaktigt speglar den kommunen (Nord & Nygren.

2002).

I vissa kommuner och pa vissa orter gors satsningar for att kunna fylla detta tomrum
som skapats. Pa senare tid har ett flertal gratistidningar startat upp med ambitionen
att forse invanarna med journalistik av hog redaktionell kvalité. Gratistidningarna
har lange setts pa med misstanksamma 6gon vad det géller kvalité. Men allt eftersom
att den traditionella dagspressen lamnar tomrum, finns det aven mer {or
gratistidningarna att fylla sina sidor med. Vilket aven ger gratistidningarna
mojligheter att etablera sig och satsa med statushojande arbete, daremot ar det inte
sakert att de vill det.

Medias roll 1 samhéllet brukar ofta summeras till att imformera, granska och vara forum
Jor debatt. Detta ar enligt pressutredningen fran 2006. Utover medias roll 1 samhallet
finns det aven teorier som, istallet for att dgna tid at vad media bor gora, fokuserar
mer pa vad media fyller for funktion bade for demokratin och for narsamhallet.
Mycket handlar om att det lokala medieutbudet aven fyller en identitetsskapande
funktion. Den skapar en tillhorighet som stracker sig bortom att bara leva néara inpa
varandra. Hur val gratistidningarna fyller en funktion eller samspelar med medias
samhalleliga uppgifter star diremot osagt. Kan de fylla tomrummen som uppstar
eller vara ett fullgott komplement? Fragorna aterstar.

Med det sagt syftar denna studie pa att undersoka om gratistidningarna kan ses som
ett hallbart alternativ for nyhetskonsumtion pa orterna som saknar en lokal
redaktion fran den traditionella dagspressen.

Denna studie ar gjord med en kvantitativ innehéllsanalys pa 7 olika tidningstitlar.
Varje titel bestar av 4 olika nummer. Vi har analyserat alla redaktionella artiklar 1
samtliga 28 tidningar, men aven debattinlagg och insandare. Totalt fanns det 1146
artiklar 1 alla tidningar inklusive notiser. Eftersom vi gor en kvantitativ



innehallsanalys kommer vi att fa en bredd 1 var analys, samt utrymme for
generaliseringsansprak. Med denna studie kan vi darfor fa en fingervisning kring hur
val gratistidningarna fyller det tomrum som uppstatt. Darmed ar det inte sakert att
vi kan komma till ett absolut svar men givet den teoretiska bakgrund och urvalet kan
vl gora ett nedstick for att se hur det ser ut idag.

1.1. Disposition

Studien ar upplagd sa att den inleds med en bakgrundsbeskrivning. Denna ar
inriktad pa att beskriva hur det ser ut med de lokala redaktionerna i Sverige for att
kunna skapa en forstaelse for att vissa kommuner lever 1 en sa kallad medieskugga.
Likasa kommer vi att beskriva gratistidningarnas stallning pa den svenska
marknaden och deras mojligheter att etablera sig. Darefter foljer hur den tidigare
forskningen ser ut. Den forskning vi har valt att presentera ar den som framst
behandlar gratistidningarnas innehall och hur det har sett ut 1 tidigare
undersokningar. Viss forskning har aven valt att studera gratistidningarna over tid
for att kunna se forandringar. Sedan presenterar vi vilka perspektiv vi har valt att
undersoka tidningarna utifran, det vill saga var teoretiska bakgrund som kortfattat ar
medborgarfokuserade medier, samt lokala mediers utférande (local media
performance). Darefter presenterar vi studiens syfte och fragestallning, som sedan
foljs av studiens metod, déar vi aven presenterar ett urvalsgalleri tillsammans med
studiens giltighet. Som avslutning presenterar vi studiens resultat tillsammans med
analysen. Arbetet avrundas sedan med en slutsats och slutdiskussion.



2. Bakgrund & problembeskrivning

2.1. Urholkning av de lokala redaktionerna

Sverige har lange haft en tradition av hog tidningslasning, men pa senare tid har den
trenden borjat avta. Folk borjar 1 allt storre utstrackning 6verge nyhetslasandet och
det ar idag inte en lika naturlig del av vardagen som det en gang var. Fran 2002 till
2013 har tidningsldsandet bland den svenska befolkningen minskat fran 80 till 55 %
(Nordicom. 2014). Den avtagande siffran blir extra tydlig bland de betalda
prenumerationsbaserade tidningarnas upplagor. Nar de hade sitt toppar, 1989,
fanns det en total upplaga pa omkring 5 miljoner exemplar. Den siffran har sedan
fallit for att under 2012 ligga pa narmre 3.3 miljoner exemplar (Wadbring. 2013).
En kan anta att upplagans storlek aven har med att nya kanaler har gjort intag pa
marknaden. Mellan 1989 och 2012 gjorde bland annat internet intag 1 de svenska
hemmen och manga tidningar borjade publicera digitalt. Men oavsett om de digitala
artiklarna riknas in eller ej sa finns det ett tydligt monster pa att den generella
nyhetskonsumtionen har minskat (Wadbring & Bergstrom. 2015).

Detta har slagit hart mot tidningshusen som 1 manga fall har vidtagit atgarder for att
kunna effektivisera organisationerna. Manga har hanterat det genom att centralisera
styrkan och samla de redaktionella resurserna pa tidningen, {or att pa sa vis skara
ner pa utgifterna. Detta har kraftigt paverkat antalet lokala redaktionerna. Sedan
2004 har 36 % av de lokala redaktionerna 1 Sverige lagt ned, vilket 1 siffror innebar
att de har minskat fran 258 till 164 st. Under endast 2013 forsvann 38 stycken av
dem (Nygren & Althén. 2014). 2015 gjorde Mediestudier en omfattande
kartlaggning av de lokala redaktionerna i Sverige. Dar visade det sig att det var 68
kommuner som stod utan en lokal redaktion. Manga av kommunerna blir 1 viss man
tacka av tidningar i1 angransande orter eller kommuner, men det sker da pa hall.
Journalisterna har darfor inte samma narhet till orten, eller inte heller samma lokala
anknytning.

2.2.Varfor behover vi media?

Allt eftersom flera lokala redaktioner laggs ned skapar det sa kallade vita flackar pa
mediekartan, vilket 1 sin tur leder till att delar av landet hamnar 1 medieskugga.
Medieskugga uppstar vanligen nér det finns en brist pa bevakning 1 ett visst omrade,
det kan aven uppsta nar det finns en bevakning men att innehallet inte speglar
omradet rattvist. Omradet som speglas kan 1 manga fall presenteras aningen ensidigt
och sporadiskt (Nord & Nygren. 2002). I Sverige finns det tva huvudsakliga omraden
som har identifierats som vita flackar pa mediekartan, de verkar saledes 1 en
medieskugga. Dessa ar glesbygden samt fororterna till Stockholm, Géteborg och
Malmo (SOU. 2015). For dessa omraden blir det svart att halla sig informerade och
vara delaktig 1 den lokala demokratin, de saknar dven en informationskalla som kan
bistd med uppdateringar kring vad som sker 1 det lokala samhallet. Att ett omrade



hamnar 1 medieskugga innebar att invanarna dar maste forlita sig mer pa allmanna
medier snarare an de lokala, eftersom de inte finns tillgangliga (SOU. 2015).

Darmed kan man aven stalla sig fragan hur viktigt det ar att ha ett lokalt medium att
forlita sig pa. I en amerikansk studie svarade 51 % av de tillfragade att de hade
klarat av att samla information och halla sig uppdaterade om det lokala samhallet
oavsett om dar fanns en lokal tidning eller inte. Samma studie visade samtidigt att
det var manga som faktiskt var beroende av den lokala tidningen for att kunna
orientera sig (Nielsen. 2015). Medias relevans papekas dven av fler forskare som
betonar massmediernas generellt 6kade betydelse f6r demokratin 1 ett samhaélle. Till
exempel uppger 84 % av Sveriges medborgare att de far sin huvudsakliga vetskap
om politik via medierna (Nord & Nygren. 2002). Medierna underlattar darmed {or
invanarna att halla sig uppdaterade for att kunna ta stallning 1 politiska beslut.
Tidigare studier har aven havdat relevansen av tillgangen till journalistik som ar val
anknuten till det lokala samhallet. Mycket visar att konsumtionen av lokal
journalistik okar ens civila och politiska engagemang (Scheufele et al. 2002).

Utover att bidra till att informera om vad som hander pa orterna kan nyheter om sa
vl offentliga angeldgenheter som vardagliga ting hjalpa till att skapa en kansla av
samhorighet for mottagarna genom att de far gemensamma upplevelser utéver att
bara leva nara inpa varandra. Detta har aven bekraftats genom ett antal
undersokningar. Bland annat gjordes en pa lokala medier 1 Stockholm, dar resultatet
visade att det fanns ett starkt samband mellan lasning av lokala tidningar och den
lokala identiteten (Nygren, Althén. 2014). Tillgangen till ett lokalt medium bidrar till
att identifiera stallet som en bor som en plats och personerna som finns dar som ndgra.
Genom att invanarna far nyheter som ar av lokal karaktir haller de sig uppdaterade
pa vad som hander omkring dem samtidigt som det skapar en kansla av tillhérighet
(Wadbring, Bergstrom. 2015). Likasa kan aven annonserna 1 en lokal tidning bidra
till ett 6kande identitetsskapande bland lokalbefolkningen, samtidigt som det ar
viktigt for det lokala naringslivet att ha tillgang till ett utrymme 1 ett
masskommunikativt medium (Nygren, Athén. 2014).

2.3. Gratistidningar pa frammarsch

Mycket av forskningen som finns kring lokal journalistik framstar 1 ibland som rena
domedagsprofetior. Men riktigt sa illa ar det inte. P4 manga stallen finns det forsok
att fylla de tomma hal som blir och vi kan bland annat se en 6kning bland
gratistidningarna 1 Sverige. Manga foretag har pa sistone gjort nysatsningar pa just
den lokala gratistidningsmarknaden (SOU. 2015). Under 2013 startade bland annat
Direktpress upp 13 nya lokala gratistidningar 1 Stockholms férorter (Direktpress.se.
2015). Denna utveckling gar aven att se utanfor Sveriges granser dar upplagorna av
gratistidningar verkar oka (Bakker. 2008). En undersokning som gjordes 1 USA
under 2014 (Tennant) visade aven att gratistidningarna inte bara overlevde 1 det
harda medieklimatet utan aven rojde stor framgang vad det géller ekonomisk
lonsamhet. Samtidigt som den utvecklingen sker uppger var tredje svensk att de laser



en lokal gratistidning minst en gang i veckan, och lika manga till gor det da och da
(SOU. 2015).

Huruvida gratistidningarna kan ses som ett fullgott alternativ till den traditionella
dagspressen rader det daremot oklarheter kring. Det finns annu ingen samlad
oversikt av hur mycket av det producerade innehallet som ar att betrakta som
kvalitétsjournalistik som karaktariseras av granskning eller fordjupning (SOU. 2015).
I en undersokning som gjordes av Ingela Wadbring (2007) kunde hon daremot
konstatera att innehallet 1 gratistidningarna hade blivit battre 6ver tid, framst genom
att de hade storre bredd 1 innehallet. Hon menar aven att kritisk granskning
forekommer till viss man, men papekar samtidigt att hennes analys har for klent
underlag for den typen av slutsatser.

Likasa finns det ett starkt intresse av vad som hander 1 ens narsamhalle och lokala
nyheter lases 1 hog grad (Wadbring, Bergstrom. 2015). Den avtagande trenden bland
nyhetslasarna ar darfor inte en lokal kris eftersom det fortfarande finns ett starkt
intresse for lokala nyheter (Wadbring, Bergstrom. 2015). Bland de som laser lokala
morgontidningar uppger 42 % av lasarna att de laser 1 stort sett allt av de lokala
nyheterna och 49 % uppger att de laser ganska mycket (Andersson. Weibull. 2013).
Huruvida en tidning har en lokal forankring 1 sitt innehall har aven visat sig ha

betydelse nar det galler att valja vilken morgontidning en laser (Andersson. Weibull.
2013).

2.4.Vad ar en gratistidning idag?

Hur kan man da definiera gratistidningarna i dagens medielandskap? Vad ar det
som karaktariserar dem och skiljer dem fran de sa kallade vanliga” tidningar? For
manga ar gratistidningarna ofta synonymt med lattare innehall och en stor del
annonser. Den aldre idén om att gratistidningar till stor del innehaller annonser
stimmer till viss del, men det finns en stor variation och det redaktionella innehallet
stracker sig 1 vissa fall upp till 50 % av det totala innehallet. Detta att jamfora med
den traditionella dagspressen som 1 snitt har ett redaktionellt innehall pa 70 %
(Wadbring. 2005).

Den forskning som finns kring gratistidningar har ofta egna definitioner kring vad
som kan klassas som en gratistidning. Detta skiljer sig ofta ar beroende pa vad
studien handlar om. Definitionen av en gratistidning kan krasst beskrivas utifran det
sjalvklara att den inte kostar nagra pengar. Givetvis ar det en rimlig definition men
med tanke pa den vida variationen av format och innehall sager det inte sa mycket
om sjalva tidningen. Detta synsdtt rymmer allt fran nischade manadsmagasin till
dagliga nyhetstidningar och genom den ar den svart att finna en entydig definition.
Likasa skiljer aven deras forhallande som foretag at. Vissa av gratistidningarna ar
véletablerade foretag och har varit verksamma 1 10-tal ar och har utvecklats bade 1
upplaga och spridningsomrade. Andra ar foretag som over tid gjort sig valkanda pa



mindre orter men har mer eller mindre statt still vad det galler upplaga och
spridning.

Over lag brukar definitionerna ofta grunda sig i faktorer som utgivningsomréde,
atkomlighet, mottagare, innehall eller periodicitet (Eriksson. 2002). Institutionen for
reklam- och mediestatistik kategoriserar gratisdistribuerade tidningar som
gratistidmingar, annonsblad eller gratistidningsskrifier IRM-media.se. 2015). For att
kategoriseras som gratistidning maste tidningen ha minst 20 utgavor om aret,
innehalla minst 25% redaktionellt material och tidningen ska dven spegla samhallet 1
spridningsomradet. Annonsbladen har till exempel inga sddana krav kring antal
utgavor eller redaktionellt innehall.

I denna studie har vi valt att grunda var definition av gratistidningar likt IRM-
medias definition. Dartill har vi sedan inspirerats av tidigare studier (Andersson.
Wadbring. 2005; Eriksson. 2002). Vidare foljer en mer precis definition:
Annonsfinansierade
- Tidningarna ska vara finansierade av annonser och gratis att konsumera. I
vissa fall ags tidningarna av andra bolag, men de ar dnda sjalvstandiga
tidningar.
Veckoutgivna
- Tidningarna ska 1 snitt ha en utgivningsfrekvens pa en gang 1 veckan.
Undantag kan vara langre planerade ledigheter kring till exempel sommar
och jul eller vid andra helgdagar.
Lokala och allméinna 1 sitt innehall
- Tidningarna ska inte vara nischade till ett specifikt omrade utan ska
karaktariseras av allmanna inslag fran lokalsamhallet, 1 detta fall kommunen
de ges ut 1.



3. Tidigare forskning

Vad vet vi da om gratistidningarna idag? Tidigare forskning kring @mnet finns att
tillgd. Mycket av den forskningen handlar om hur gratistidningen har férandrats
over tiden, att de har gatt fran att vara rena annonsblad till bli mer “riktiga”
tidningar. Nedan presenterar vi en samlad 6versikt kring hur gratistidningen har
forandrats till vad den ar idag och hur de haller sig relevanta. For att far en djupare
forstaelse av vart de kommer fran borjar vi med att presentera en kortfattad
historiebeskrivning {oljt av gratistidningarnas stillning 1 dagens medieklimat.

3.1. Gratistidningens historia

Svenska gratistidningars historia striacker sig lika langt tillbaka som betaltidningarna 1
landet. Redan pa 1700-talet startades den forsta, Stockholmske Handels-Mercurius
(Svensson. 1988). Den moderna svenska gratistidningen har dock sin urfader 1
annonsbladen, som under forsta halvan av 1900-talet startades 1 orter 1 den norra
delen av landet (Wadbring. 2007). Ett tidigt exempel pa ett annonsblad ar det nu
nedlagda Storumanbladet, med start redan 1920. Dessa karakteriserades av lagt
redaktionellt innehall och bestod till storsta delen av annonser. Agandet var
smaskaligt och de praglades ofta av ett lokalt utgivningsomrade.

Annonsbladen och gratistidningarna sags lange med misstanksamma 6gon av
dagspressen, men aven av statliga representanter. I en SOU ifran 1980-talet sa
beskrivs foljande scenario: Att Presstodsnamnden 1 juni 1979 tvingas bevilja ett
produktionsbidrag till en endagstidningen Forort vést, som ags av det
annonsbladsproducerande bolaget Lerums Boktryckeri. De meddelar detta till
regeringen, och ansag att:

“Det kunde synas stotande, att sidana foretag kunde fa presstod eftersom
annonsblad tog intdkter ifran dagstidningarna utan att ta pa sig deras
kostnadskravande redaktionella informationsspridning och opinionsbildning.”
(SOU. 1980, 21)

De upplyste regeringen att om de ville forhindra detta behovdes det gora
forandringar 1 forordningen kring presstod. Tidningsutgivarna (TU) stottade
forandringen, och under budgetpropositionen 1979/80 sa foreslogs det att presstod
inte ska kunna utga till tidningsforetag som ger ut en betydande del annonsblad, eller
som star 1 nara forhallande till liknande foretag. Detta beslut motiveras med att
annonsblad star som en hot emot dagstidningarnas ekonomi, och att det skulle vara
kontraproduktivt att ge statligt stod till foretag som motverkar stodets syfte.

TU gjorde dven egna anstrangningar for att forhindra gratistidningarna och
annonsbladens utbredning. Vid ett mote 1980 slogs det fast att man som medlem
varken fick stotta gratistidningar eller bedriva egen verksamhet inom faltet.
Avvecklingen av de tidningar som redan bedrevs av medlemmar skulle ske pa ett ar,
och brots nagon av dessa forbud sa hotade organisationen att stinga ute
medlemmar. Endast tva ar senare, 1982, andrades asikten 1 fragan, och det blev nu



tillatet att producera egna gratistidningar, dock endast 1 omraden som inte redan
tacktes av andra betaltidningar (Andersson & Wadbring. 2005).

Sedan tidiga 80-talets kontroverser sa har gratistidningarna fatt 6kat utrymme 1
tidningsvarlden. Allt fler tidningar far 6kade redaktionella ambitioner (Wadbring.
2007), och de har 1 dagslaget stark stallning pa de orter dar de ges ut bade som
tidning och annonsyta. Under 2014 uppgav 68 % av Sveriges befolkning att de tog
del av en gratistidning minst tva ganger 1 manaden (SOU. 2015). Givet
utgivningsfrekvensen och tickningsomradet ar det en talande siffra for
gratistidningarnas stallning pa den svenska tidningsmarknaden.

3.2. Blivit battre med tiden

Ingela Wadbring gjorde 2007 en omfattande kartlaggning av gratistidningars
innehall for att se hur det hade forandrats 6ver tid. Hennes studie gjordes pa fyra
gratistidningar med olika forutsattningar:

- Tidningslik tidning pa ort med abonnerad tidning

- Tidningslik tidning pa ort utan abonnerad tidning

- Blandtidning pa ort med abonnerad tidning

- Blandtidning pa ort utan abonnerad tidning
Hon gjorde en kvantitativ innehallsanalys som bestod av tva olika delar. I den forsta
analyserade hon tidningen som helhet, och 1 den andra hade hon artiklarna som
analysenhet.

Eftersom tidningarna hade olika forutsattningar visade det sig aven att de skiljdes at.
Blandtidningen fran ort med abonnerad tidning hade inte kommit lika langt som de
andra. Vilket till stor del berodde pa att de hade en sjalvklar konkurrent som gjorde
det svarare for dem att halla sig aktuella 1 sina nyheter. Samma tidning har daremot
gjort forsok till att utveckla det redaktionella innehallet. Gemensamt for samtliga
tidningar var att de var valdigt neutrala 1 sin nyhetspresentation. Visserligen fanns
det inslag av kritisk granskning och undersokande journalistik men det var dnda
tydligt 6verslag pa den neutrala journalistiken.

Slutsatsen 1 undersokningen var att gratistidningarna hade varit med om en positiv
utveckling. Under tiden som undersokningen skedde hade de fyra analysobjekten
okat 1 upplaga, volym, redaktionellt innehall, pa annonsmarknaden och
gratistidningarna hade da aven fatt en branschorganisation. Vid narmre diskussion
kring innehéllet for hon resonemanget att de framst fyller en funktion av lokalt
sammanhallande karaktar. Det vill saga att innehallet inte alltid var praglat av god
journalistik utan fyllde istallet en informationsfunktion. Framst for att de tackte de
omraden som den abonnerade dagspressen lamnat ute. Mycket av innehallet bestod
aven av sa kallad returinformation, vilket hon definierar som en nyhet som ar av direkt
intresse for de inblandade men knappast for nagon annan. Det kan karaktariseras av
sadant som information fran en organisation eller om ett lokalt foreningsmote.



3.3. Stora forandringar

I en rapport fran 2002 (Eriksson) vid Goteborgs universitet kunde det konstateras att
det fanns manga faktorer som pekade mot att gratistidningarna fram till 2000-talet
har genomgatt stora forandringar. Bland annat har dgarstrukturerna andrats, fran
att vara agt av familjer eller individer till att nu 1 storre utstrackning inga 1 storre
koncerner. Mycket visar aven att det har skett en professionalisering bland
gratistidningarna. Sen Metros intag pa den svenska marknaden fick
gratistidningarna 1 stort hogre anseende, och det stallde hogre krav pa den 6vriga
gratistidningsmarknaden.

Manga av de editioner som ingar 1 samma koncern och ges ut 1 narliggande
omraden har ofta ett innehall som bestar av samma material, men likasa finns dar
aven en stor del nyheter och annonser med lokal forankring. Det redaktionella
materialet 1 gratistidningarna ar relativt stort. Av de 78 tidningar som klassas som
gratistidningar 1 rapporten var det 31 % som hade 6ver 50 % redaktionellt innehall.
Vilket kan jamforas med den traditionella dagspressen dar 70 % av innehallet 1 snitt
kan klassas som redaktionellt nyhetsmaterial. I en annan undersokning pa 71
gratistidningar bestod 45 % av nyheterna av allmén lokaljournalistik (Andersson &
Wadbring. 2005).

Mycket tyder pa att gratistidningarna jobbar for att hoja statusen och fortroendet
som nyhetsformedlare. De satsar allt mer pa det redaktionella innehallet for att bli
mer lika de traditionella tidningarna och tar avstand fran idén om gratistidningar
som rena annonsblad. Som en gratistidning med stabil ekonomi finns det egentligen
ingenting som sager att de maste satsa pa det redaktionella materialet. I den man de
klarar sig sa kan de lik val fortsatta med att koppla samman konsument med

annonsOr och fortsitta vara ett annonsorgan for den lokala marknaden (Wadbring.
2007).

3.3. Gratistidningarna i Stockholmsfororterna

I en undersokning fran 2002 (Nord & Nygren) studerades medierna 1 Stockholm,
med framst inriktning pa att se hur de regionala medierna skildrade fororterna runt
Stockholm. Men de studerade dven medieutbudet som fanns att tillga, da 1 lokal
form. Vad de fann var att 1 manga fall var den lokala gratistidningen det enda
medium som publicerade lokala nyheter for en viss kommun. Till viss del kunde
aven de regionala tidningarna skriva om fororterna men skillnaderna var tydliga. De
lokala gratisalternativen publicerade 1 hog grad artiklar som var av lokal karaktar
och visade en stor bredd 1 deras innehall. Till skillnad fran de regionala alternativen
gav de lokala gratistidningarna en mer balanserad bild av fororten. De nyheter som
publicerades 1 de regionala tidningarna om fororterna var ofta sadant som brott och
olyckor. Detta férekom dven i de lokala alternativen men inte i samma utstrackning.
De lokala gratistidningarna visade ofta upp personer som bodde 1 férorten, mer om
kultur och en bredare rapportering om lokala fragor. Daremot fanns det mindre
artiklar som behandlade den lokala politiken.



4. Teoretisk Bakgrund

Vi ser att gratistidningarna blir fler, och tidigare forskning 1 dmnet visar aven pa en
forbattring vad galler bade gratistidningarnas redaktionella material men aven deras
instdllning till sin roll som nyhetsformedlare. For att se om denna forbattring och
dessa ambitioner har lett till att tidningarna fungerar som goda nyhetsformedlare sa
kravs vissa teoretiska utgangspunkter for att kunna klargora detta. Dessa har vi tagit
ifran tva olika perspektiv. Det forsta ar samhaéllets, baserat pa statliga
medieutredningar. Den andra tar avstamp 1 teoretiska utgangspunkter 1 vad lokal
media ska innehdlla. Bada ger tillsammans en inblick 1 vad ett bra nyhetsmedium ska
innehalla.

4.1. Medborgarfokuserade medier

Medier har en viktig plats och stort ansvar 1 vart samhalle. Samtidigt finns det en
paradox dar de flesta nyhetsmedier, med undantag for public service, ar industrier 1
ett kapitalistiskt samhalle och darmed beroende av en ekonomisk lonsamhet
(McAllister. 1996). Eftersom media anses spela en stor roll {or ett demokratiskt
samhalle finns det anda en i1dealbild att folja vad det géller deras uppgifter. Den
svenska modellen av medias roll 1 samhallet ligger tatt intill den sa kallade sociala
ansvarsteorin (Nygren. 2005). Teorin bygger pa att medierna far verka fritt, men att
de har ett visst ansvar med att forse medborgarna med relevant information.
Samhallet jobbar 1 sin tur med lagstiftning och aktiv mediepolitik for att stotta
medierna och uppmuntra god journalistik (Nygren. 2005).

1994 ars pressutredning diskuterades mediernas roll 1 samhallet och vilka som var
deras viktigaste uppgifter. Generellt ansags det att uppgifterna framst skulle vara
medborgarfokuserade. Nar pressutredningen gjorde for 2006 kvarstod samma
uppgifter. Dessa var:

Att informera
- Genom att informera invanarna om vad som hander 1 ens narsamhalle
underlattar det for medborgarna att ta stallning 1 samhallsfragor. Samt ge
kommentarer pa skeenden 1 samhallet.
Att granska
- Som foretradare for en allmanhet ska de granska verksamheten som utovas
av de inflytelserika 1 samhallet.
Att vara forum for debatt
- De ska verka for att framja en kommunikation mellan olika samhéllsgrupper
(Nygren. 2005; Hadenius, Weibull, Wadbring. 2011)

Har ifran hamtar vi var samhalleliga definition av vad god nyhetsmedia ar. Dessa tre
uppgifter ar alla viktiga pa olika sett. De ser till att medborgarna har den
information de behover 1 de stora och sma val de gér under livet. Det finns dven en
onskan om att medier ska fungera som en granskade makt 1 samhaéllet, och pa sa vis
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forhindra och uppticka felaktiga handlingar bland de inflytelserika. Medierna ska
aven vara ett forum for kommunikation och debatt mellan olika grupper.

Gratistidningarna har traditionellt inte hallits emot samma standard som
betaltidningarna. Kraven pa dem har varit lagre, och de har traditionellt sett 1 hogre
grad varit fargade av kommersialism (Wadbring, 2007). Men da denna
undersokning ska utlasa huruvida de kan ses som ett alternativ till betalpressen, sa
anser vi att de kan ge en god indikator pa hur de 1 nulaget presterar.

Givetvis ar det mycket som skiljer en dagstidning fran en veckoutgiven tidning. Vad
som anses vara av nyhetsvarde blir olika beroende pa utgivningsfrekvensen, darfor
kan innehallet skilja. Med denna undersokning har vi inte som ambition att stalla
gratistidningarna mot dagspressen. Daremot kan vi anvanda rollen som medierna
har 1 samhallet for att studera gratistidningarnas relevans. For att kunna studera
gratistidningarna relevans pa orter utan redaktion fran ett traditionell medium bor
det darfor studeras utefter medias roll 1 samhallet. Det kan lata aningen hogtravande
att tala om gratistidningar tillsammans med nationella uppgifter och demokratiska
syften. Men som ett masskommunikativt medium som uppenbarligen fyller en
funktion som informationsbarare, vare sig det galler for annonsorer eller lasare, ar
det anda rimligt att studera dem efter mediernas roll © samhdllet.

4.1.1. Vad blir en nyhet?

Media har som uppdrag att informera medborgarna om vad som hander 1 ens
omrade. De ska bland annat bista med den information invanarna behover for att
kunna ta stallning 1 samhallsfragor. Men allt som hdnder presenteras givetvis inte 1
alla media, det skulle kravas otroligt mycket mer utrymme an vad nagon har tid att
konsumera, samt har rad att producera. Man brukar tala om olika nyhetskriterier
kring vad som gor en nyhet relevant. Beroende pa vad det ar for medium brukar
nyhetskriterierna vara olika. For de allmanna tidningarna brukar nyhetskriterierna
ofta vara sadant som ar av allmant intresse. Exempel pa detta kan vara sadant som
politik, ekonomi, brott, geografisk och kulturell narhet, eller vara sensationell 1 sitt
innehall. Desto fler kriterier som uppfylls for en handelse desto storre chans ar det att
det blir en nyhet. Ibland talas de ocksa om att nyheter kan skilja sig mellan att vara
harda eller mjuka nyheter nar det galler vad som publiceras 1 media. Dar de harda
brett kan beskrivas som sadant som anses vara viktigt att publicera for att det har en
samhallelig relevans, och de mjuka ar sadant som publiceras for att det antas
intressera lasare. Exempel pa harda nyheter ar ekonomi eller politik, och mjuka
nyheter kan vara sadant som sport eller underhallning (Stromback. 2009). Tidigare
forskning kring gratistidningarnas innehall har visat att det till viss man férekommer
sa kallade harda artiklar som behandlar politiken 1 naromradet (Wadbring. 2007),
men att innehdllet 6ver lag praglats av raka och neutrala artiklar, som till stor del
undviker att behandla kontroversiella fragor. (Nord & Nygren. 2002).

Vad tidningarna publicerar kan anses ha betydelse for hur vl den fyller de tilldelade
uppgifterna. Vad som anses vara viktigt att informera skiftar 4ven héar beroende pa
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mediet. Men media ska 1 storsta mojliga man spegla samhallet som det verkar 1, och
dar 1 ingar att ha en variation 1 de sociala, ekonomiska och kulturella verkligheter
fran samhallet (McQuail. 2000). Men {or en allman tidning brukar man ofta papeka
att ett bredare och mer variationsrikt innehall alltid ar battre. Pa sa satt finns dar
nagot for alla. Darmed ska aven informationen vara av allman relevans och inte
bara vara intressant for en specifik grupp med manniskor.

Beroende pa utgivningsfrekvens for en tidning skiftar likasd nyhetsvarderingen. En
tidning som kommer ut en gang om dagen har storre mojlighet att producera
innehall som ar narmre 1 tiden jamfort med en tidning som ges ut en gang 1 veckan.
Ett annat nyhetskriterie som anses vara av stor vikt ar dven att handelsen ar kopplad
till naromradet for utgivningen. Vilket aven speglar av sig 1 lasarundersokningar,
som vi konstaterade tidigare 1 bakgrunden dar en stor del medger att det laser allt av
det lokala innehallet. Dar kan en stalla sig fragande till hur gratistidningarna haller
sig relevanta 1 form av hur lokala de egentligen ar. Tidigare forskning har visserligen
pekat pa att de 1 hog grad publicerar lokala nyheter, men givet att affarsmodeller
forandras och sammanslagningar sker 1 hog fart blir det dven lika relevant att
undersoka det idag.

4.1.2 Granskande journalistik

Vad innebar det da for medierna att vara granskande? Det ar ett brett begrepp och
det finns manga definitioner pa vad det innebar. Stromback gjorde ett forsok att
definiera den granskande journalistiken 1 en studie. Mycket sades om vad som var
utmarkande och slutsatsen grundade sig 1 tio punkter. En utmarkande punkt och
som 1 viss man star som grund for var definition var:

“Det som ar utmarkande for den granskande journalistiken ar att den ar
undersokande, faktabaserad, sjalvstandig, 6ppen 1 fraga om metoder, kallor
och tillvagagangssatt, samt av att den handlar om makt och maktutévning eller
fragor med relevans for maktutovandet.”

(Stromback. 2003, 32)

Déaremot har vi1 denna undersokning inte {6ljt Strombacks definition till punkt och
pricka utan den har modifierats. Detta gjorde vi mest for att se ifall det forekommer
ndgon form av granskande journalistik 1 gratistidningarna. Tidigare kvantitativ
forskning har anvant en enklare definition som aven vi anvander 1 var undersokning.
Den innehaller de lagsta kraven pa vad som anses vara granskande journalistik, och
kan forklaras enligt foljande:

“Texten ska bara ett informationsinnehall med fakta, bakgrund eller asikter
utover enstaka uttalanden. Information ska komma ifran av varandra tva
oberoende kéllor. Tva elever ifran samma klass racker till exempel inte.
Forstahandskallor, inte tyckanden om sadant man hort 1 andrahand.”
(Nygren. 2003)
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Ett antagande som grundar sig 1 tidigare forskning ar att gratistidningar inte har en
tradition av att publicera granskande artiklar 1 jaimforelse med den traditionella
dagspressen. Mycket kan bero pa att de storre tidningarna ofta har mer resurser for
att kunna utfora granskande journalistik eller att bevaka ett handelseforlopp. Med
det sagt ar det inte sa att de aldrig gor det, och eftersom mycket aven tyder pa att
gratistidningarna har blivit battre med tiden sa finns det inget som sager att de inte
fortsatter att utvecklas (Wadbring. 2005; Eriksson. 2007). Som vi1 tidigare papekade
fanns det forskning som pekade for att gratistidningarna hade en stabil ekonomisk
grund. Daremot innebar inte det att det har samma publicistiska ansvar som den
traditionella dagspressen. Gratistidningarnas kommersiella drivkrafter behover inte
balanseras av ett publicistiskt ansvar likt den traditionella dagspressen. I och med att
de till fullo ar ett annonsfinansierat medium ar deras enda egentliga ansvar att knyta
samman konsumenterna med annonsorerna. Daremot har méanga gratistidningar till
viss del tagit pa sig ambitionen att vara ett relevant nyhetsmedium pa
utgivningsorten och bista med journalistik av hog kvalité. For att kunna halla mattet
som ett relevant nyhetsmedium bor de darfor aven 1 viss man uppfylla kravet att
bistd med granskande journalistik.

4.2. Lokala mediers funktion i samhallet

Media ma ha ett stort ansvar utefter vad statliga utredningar anser att de bor gora.
Likasa finns det vetenskapliga definitioner kring vad god journalistik bor fokusera pa.
McQuail (1992) talar bland annat om vad god journalistik innebar for ett lokalt
medium. Forfattaren skriver att det finns en skillnad mellan kraven pa lokal media
jamfort med nationella eller storre regionala diton. De lokalt verkande medierna
fungerar ofta som supplement till dessa, och maste darfor fylla andra funktioner.
Detta gor att deras kvalitet aven mats enligt lite andra parametrar an deras storre
motsvarigheter.

Boken tar upp ett antal punkter som fungerar som kvalitetsindikatorer specifikt hos
den lokala nyhetspressen. Manga av dessa liknar de uppgifter som pressutredningen
ansag att medier skulle utfora. Men da dessa krav ar lokalt fokuserade sa finns det
utover de bredare nationella ytterligare aspekter som kravs for just lokal media. Efter
de uppgifter som forfattaren noterat sa har vi samlat dem 1 fyra punkter som vi utgar
efter 1 var analys. De ar:

- Att tidningen ar unik, att den anvander egna reportrar och att den skiljer sig
ifran de regionala tidningarna 1 dess material.

- Att idningen bevakar lokala handelser, men dven erbjuder ldsaren med
djupgaende reportage och information.

- Att tidningen vagar bevaka kontroversiella lokala fragor, att ge plats at olika
asikter.

- Att tidningen stottar lokalt foretagande, samt att det ges utrymme at positiva
nyheter.

13



Har ser vi nagra skillnader mellan en lokalt fokuserad kvalitetsindikator och den mer
allménna statliga. Den statliga har inget speciellt fokus pa en viss typ eller storlek av
media, utan uttalar sig rent generellt pa vad god media ska innehalla. McQuail
daremot tar upp mer specifika kvalitetsindikatorer vad galler de lokala medierna.
Bland dessa ar kravet pa unikt innehall. Detta kan formodligen ses som en
sjalvklarhet hos de storre tidningarna, framforallt de mer regionala. Sydsvenskan och
GP har inte jattestort utbyte av varandras artiklar, atminstone inte bland det mer
lokala materialet. Hos lokaltidningen daremot kan det vara relativt relevant att
kopiera eller hamta inspiration fran vissa av sina storre motparters artiklar, da de
kan innehalla material aven for lokaltidningens utgivningsort. Anvandandet av egna
journalister ar naturligtvis ett grundkrav {or en unik tidning. Utan egna rapporter
ifran orten sa kan innehallet bli allmant och grunt, och tidningens funktion som
lokalt medium forsvinner.

En annan aspekt som McQualil tar upp ar den om att tidningen ska verka som en
stottande kraft. Bade 1 det att man stottar lokala foretag, men aven att man
publicerar lokala positiva nyheter. Denna punkt kan ses som en motpol till de tankar
som anser att tidningarna ska vara gravande och bevaka de kontroversiella fragorna.
Att vara granskande ar en uppgift som oftast lyfts fram som en av tidningens
viktigaste, aven 1 de definitioner av vad media ska utfora som vi anvander. Att
inkludera positiva artiklar fyller dock en egen funktion, framforallt for ett lokalt
samhalle. Det hjalper att bygga den lokala identiteten, stottar foretag pa orten och
fyller en viktig funktion nar det géller integreringen av nyinflyttade. (McQuail.
1992). Bada typer av journalistik behovs for en val fungerande lokaltidning, och det
blir en balansgang for tidningarna att tillgodose bada dessa krav.

En av de svarare uppgifterna for de lokala gratistidningarna ar att skriva om
kontroversiella fragor (Lemert. 1989). Tidningen har ofta dubbla intressen av att
undvika att skriva om lokala kontroverser och tydligast blir detta for
gratistidningarna. Beroendet av annonsorernas vilja och féormaga att annonsera 1
tidningen gor negativa artiklar om naringslivet riskabla. Utover det uppenbara att
foretagen kan hota med att inte annonsera 1 tidningen sa finns det en ytterligare
aspekt att undvika kontroverser 1 naromradet. Tidningen sjalv har ett intresse av en
starkare lokal ekonomi pa lang sikt, och att grava 1 fel och brister hos de lokala
foretagen kan hamma tillvaxten pa orten. Mycket pekar pa att det pagar en
kommersialisering av journalistiken dar nyhetsvarderingen mats 1 forhallande till
kostnaden for att skriva den. Detta kan bland annat innebara att tidningarna valjer
att ta ett steg bort fran det publicistiska ansvaret for att publicera nagot som saljer
mer, eller drar mer reklam (Wadbring. 2005). Detta ar inget unikt for lokala
gratistidningar, men blir extra patagligt for dessa da de ar helt annons finansierade.
De har aven ett farre antal potentiella annonsorer, och star 1 tydligare beroende med
valmaende for enskilda foretag an tidningar som verkar over storre omraden.
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4.3. Sammanfattning

Dessa kvalitetsindikatorer pekar pa ett antal punkter dar man kan avlasa hur val
tidningarna arbetar med sitt innehall. Tidningen ska vara informativ, allmdn och
bred 1 sitt utbud for att erbjuda nagot for alla lasare. Det ger aven invanarna 1
utgivningsorten mojlighet att halla sig uppdaterad pa flera amnen, och underlattar
darmed de val och beslut som de behover gora 1 sina dagliga liv. Detta kan ses som
direkt kunskapsoverforing, dar tidningen sammanstaller de olika handelser som sker
och presenterar dessa for lasaren. Tidningen ska dven erbjuda djupare kunskap 1
amnen, inte undvika kontroversiella fragor och undersoka makten. Detta ger lasaren
information som annars hade varit svarare att tillga. Nar det galler det undersokande
materialet sa ar detta nagot som tidningen sjalv kan producera, och man erbjuder
darmed lasaren med helt ny information.

Tidningarna ska dven verka som en kanal {or olika asikter att samsas och komma till
tals. Detta erbjuder bade politiker och valjare en kanal for att kommunicera, och kan
bidra med att ge lasarna en 6kad forstaelse for varandra. Det ger dem dven
mojligheter att ifragasatta sina politiker samt ger politikerna en plattform att na ut
med sina budskap. Den sista uppgiften tidningen arbetar for ar att verka som en
samlande kraft 1 samhallet. Att erbjuda invanarna material som bygger pa den lokala
identiteten, aven lattare sadant som sport och liknande ger lasarna nagot att samlas
kring.
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5. Syfte & Fragestallning

Med dessa kvalitetsindikatorer som grund ville vi titta pa hur gratistidningarna fyller
sin roll som nyhetsformedlare. Deras stabila ekonomi och det faktum att de verkar
pa orter dar alternativ saknas ser pa ytan ut som ett gott tecken, men kunskapen
kring deras innehall ar 1 manga fall bristfallig. Bade ifran samhallets héll, men dven i
forskarvarlden. Malet med denna studie ar att till viss del fylla dessa kunskapsluckor,
och fungera som en tidsmarkering for framtida beslut och forskning.

5.1. Studiens Syfte

Denna studie syftar darfor till att undersoka om gratistidningarna kan ses som ett
hallbart alternativ f6r nyhetskonsumtion pa orter som saknar en lokal redaktion fran
den traditionella dagspressen.

5.2. Fragestallningar

For att kunna svara pa syftet har vi valt tre fragor som ska hjalpa oss. Fragorna ar
baserade pa forskning kring vad som anses vara god journalistik 1 lokala
sammanhang, samt vad de anser att lokala tidningar bor skriva om.

Hur forhaller sig innehallet till en geografisk och tidsmassig narhet?

- For att tidningarna ska anses vara relevanta kravs att de haller ett visst matt
av geografisk narhet 1 deras rapportering, det vill siga att de skriver om lokala
handelser. Likasa kravs det aven att de haller sig aktuella genom att
rapportera om aktuella handelser.

Hur ser bredden ut 1 tidningarnas redaktionella innehall?

- Ska tidningarna fungera som ett relevant nyhetsmedium {6r en hel ort sa
kravs en viss bredd 1 materialet. Detta kan ske genom bevakning av olika
amnesomraden, en blandning av olika artikeltyper samt en mangfald 1 vilka
som far komma tll tals.

Till vilken grad uppvisar tidningarna en sjalvstandighet genom produktionen av eget
material?

- Eftersom tidningar till viss del ateranvander nyheter och det 1 viss man
forekommer att de koper in artiklar fran nyhetsbyraer for att fylla ut
tidningen, kan det vara intressant att se hur mycket som de sjdlva producerar.
Det ar aven intressant att se om tidningen producerar tyngre material, som
artiklar av mer granskande karaktar.
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METOD & URVAL

6. Metod

Denna studie amnar gora en kvantitativ innehallsanalys av gratistidningarna. Vad
det géller tidigare forskning kring lokala gratistidningars ar den forhallandevis
begransad 1 sin mangd, men relativt bred 1 sina undersokningsomraden.
Amnesomradena motsvarar allt fran stillning pd marknaden till innehall. I denna
undersokning fokuserar vi pa innehallet och har darfor tagit inspiration fran den
tidigare innehallsbaserade forskning som finns vad det géller metod, kodschema och
1 viss man definitioner (Andersson & Wadbring. 2005; Wadbring. 2007; Eriksson.
2002).

6.1. Kvantitativ innehallsanalys

Var metod kommer att vara en kvantitativ innehallsanalys av sju olika titlar av lokala
gratistidningar. Eftersom det primara i studien ar tidningarnas redaktionella innehall
kommer endast de skrivna artiklarna analyseras och vi bortser darfor sadant som
annonser och liknande. Nar det kommer till att studera frekvens av ett innehall eller
forekomsten av vilka som syns 1 media ar en kvantitativ studie att foredra (Esaiasson,
Giljam, Oscarsson, Wangnerud. 2012). Analysen kommer att utga fran ett pa
forhand konstruerat kodschema som aven beskrivs narmre 1 en kodinstruktion!.
Undersokningen kommer att ge oss en overgripande bild av vad de skriver om och 1
viss man fungera som en indikator pa dess kvalité. Eftersom journalistisk kvalité ar
ett brett begrepp kan studien inte forsakra ett resultat som talar for eller emot. Men
givet den teoretiska bakgrunden kommer vi att kunna se ifall tidningarna haller
mattet pa vad som ofta anses vara mediernas roll och funktion 1 samhallet. Likasa
kommer att vi kunna géra bedomningen huruvida gratistidningarna anses vara ett
relevant medium for nyhetskonsumtion.

Vi kodade alla redaktionella artiklar 1 de 28 tidningarna 1 undersokningen. Totalt
analyserade 1146 artiklar. I linje med den teoretiska bakgrunden tillsammans med
tidigare forskning inom amnet riktade vi uppmarksamheten fraimst mot ett antal
omraden som vi ansag mest relevanta. Detta var framforallt: vilka amnesomraden
tidningarna helst skrev om. Vilka som var huvudaktorerna i artiklarna. Vem som var
artikelns skribent. Huruvida artiklarna var lokala och aktuella eller ej. Artiklarnas
karaktar och storlek noterades ocksa?.

Varfor vi valjer bort att gora en kvalitativ studie ar framst for att tidningarna 1 hog
grad skiljer sig at. En sadan studie hade darfor inte gett oss lika stora mojligheter att
komma fram till ett generaliserbart svar. Genom att gora en kvantitativ
innehallsanalys kommer att vi fa en stor bredd 1 var data som kommer att bidra till
en starkare grund for analysarbetet.

I For fullstandig redogorelse, se bilaga 13.2.1
2 For fullstandig redogorelse, se bilaga 13.2.2
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6.2. Kodningsprocessen

Innehallsanalys ar ett tidskravande arbete. Kodboken som aterfinns som bilaga var
uppbyged for att ge oss sa bred kunskap som mojligt med fa och tydliga variabler.
Kodningen utférdes forst av bada forfattarna. Under denna tiden sa diskuterades
variablerna, och ett antal forandringar gjordes. Vissa alternativ hos en variabel
flyttades 6ver till andra, for att lattare passa in 1 datainsamlingen. Den sista variabeln
1 kodschemat, aktuell hindelse, skapades efter att kodningen paborjats. Tidigare var
detta en del av en annan variabel, 7yp av artikel, men det blev patagligt att denna
behovde en egen plats. Detta atgardades 1 ett tidigt stadie och kodningsprocessen
kunde fortlopa utan vidare problem.

Efter att vi kodat varsin veckas tidningar sa jamforde vi vara svar. Dessa var
tillrackligt lika for att vi skulle kinna oss sakra pa vara variabler och alternativ. Vi
valde da att en skulle vara ansvarig for det fortsatta kodandet. Detta for att svaren
skulle bli exakt samma, samt for att fortsitta arbetet pa andra delar 1 studien.

7. Urval

Urvalet pa denna undersokning ar gjord med hjalp av en undersokning av Institutet
for Mediestudier (2015). Dessa har kartlagt 1 vilka kommuner det finns en
lokalredaktion ifran traditionell tidningsmedia, och vilka som star utan. Med denna
bakgrund sa undersoktes utbudet av lokala gratistidningar och vi fick fram ett antal
som tackte de kommuner som stod som obevakade enligt Institutet f6r mediestudiers
undersokning. Av dessa tidningar sa gjordes en ytterligare gallring. Det beslutades
att vi skulle undersoka de tidningar som endast hade en kommun som bevakningsort
med en utgivningsfrekvens pa en gang 1 veckan. Ett stort antal tidningar fokuserade
pa tva eller flera kommuner, men att inkludera dessa ansag vi skulle komplicera
datainsamlingen och den efterfoljande analysen. Da vi ville undersoka graden av
lokalhet 1 artiklarna s hade dessa dubbelfokuserande tidningar gjort definitionen av
lokal svar att tolka.

Till sist sa landade urvalet pa sju olika tidningar, vilket var en majoritet av de
tidningar som passade in 1 var urvalsram. De som valde bort var extra tidningar
ifran samma koncern, som till exempel tidningar ifran Lokaltidningen, Mitt 1 samt en av
Uppsala nya tidningars gratisutgavor, Rnwstabygden. Dessa tidningar hade
centraliserade redaktioner och material som var liknande 6ver hela koncernen, och
darfor valde vi att endast koda ett exemplar ifran varje. Tre av de undersokta
tidningarna, Lerums tidning, Partille tidning och Harrydaposten ingar aven de 1 en
koncern, WM Media. Anledningen till att samtliga tidningar ifran denna koncern
kodades ar att de var unika, bade 1 sitt innehall men aven 1 sina redaktioner.

7.1. Urvalsperiod: oktober manad

Tidsintervallet vi undersokte var oktober manad. V1 inspirerades har ifran Ingela
Wadbrings undersokning av gratistidningars innehall ifran 2007 (Wadbring. 2007).
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Hon argumenterar for att oktober ar en bra manad att undersoka, da den ofta
saknar storre handelser, semestern ar slut for saval ldsare som tidningsanstallda samt
att julhandeln annu inte kommit igang. De enda problemet som vi stotte pa med
detta tidsval var att en av tidningarna, Sigtunabygden, inte utgavs sista veckan 1
oktober. Istallet kodades den sista veckan 1 november, {or att pa sa sett fa en
artificiell manad. Ingen storre skillnad pa innehallet noterades 1 denna tidning
jamfort med tidningarna ifran oktober, och vi anser darfor att detta inte har nagon
paverkan pa resultatet. Eftersom varje tidning hade utgivning en gang 1 veckan blev
det totalt 28 nummer som har studerats.

7.2. Tillgang: internetarkiv

Samtliga av de undersokta utgivarna hade ett internetarkiv {or sina tidningar, nagot
som underlattade for studien. Detta var aven sant for majoriteten av de
gratistidningar som verkade pa de orter utan en lokal betaltidning, en positiv nyhet
for framtida eventuella undersokningar 1 amnet. Eventuella skillnader mellan
internetarkiven och de utgivna tidningarna har inte undersokts 1 denna studie, men
vi antar att dessa ar minimala. Ett tydligt misstankt fall av detta upptacktes dock 1
tidningen Mt 1 Huddinge.

Tidningarna 1 deras arkiv hade alla tva framsidor. Den andra aterfanns runt sida 40
1 tidningen, oftast med ett antal artiklar efterat. Majoriteten av dessa var dubbletter
ifran samma tidning och ignorerades. Eventuella nya artiklar har dock tagits med 1
kodningen, men detta rorde sig om ett mycket litet antal. Huruvida dessa figurerade
1 den pappersutgivna tidningen eller ej har inte kunnat undersokas. Artiklarna var av
samma karaktar som resten av tidningen, och borde darfor inte paverka resultatet
namnvart.

7.3. Urvalsgalleri

Informationen i urvalsgalleriet ar framforallt hamtade ifran tidningarnas hemsidor,
kringliggande informationskallor samt deras eventuella koncerners centrala diton.
Mycket information star inte 6ppet utskrivet, utan kraver att man gar in pa till
exempel deras faktablad till annonsorer och liknande. Vilken information som finns
tillganglig skiljer sig en aning mellan de olika tidningarna. Vart mal med detta galleri
har varit att presentera tidningarna och koncernernas: Upplaga, redaktionella styrka
samt deras malsattning med produkten. Vi har dven {orsokt presentera en kort
inblick 1 tidningarnas historia. Har tidningarna och koncernerna inte denna
information tillganglig s noterar vi detta under presentationerna.

Koncernen Lokaltidningen

Total upplaga: 972 000 ex.

Lokaltidningen grundades 2001 och ger idag ut 43 olika utgavor 1 Skane, Halland,
Smaéland, Blekinge och Ostergotland. Producerar aven mer specialinriktade magasin
1 utgivningsomradet med en upplaga pa 65 000 ex. Lokaltidningen dgs av det danska
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bolaget politikens lokalaviser A/S, ett bolag med roétter ifran 1883 med 86 titlar 1
Danmark och Sverige (januari 2015). Den svenska delen har sitt huvudkontor 1
Malmo, och utéver denna sa har koncernen ett antal redaktioner runt om 1
utgivningsomradet. Total storlek finns ej utskriven. Inte heller finns nagra tydliga

redaktionella ambitioner utskrivna. Koncernens hade inga texter kring redaktionella
mal. (Lokaltidningen.se. 2016)

Lokaltidningen Svedala (LS)

Upplaga: 8 638 ex.

Utgivningsdag: onsdag

Lokaltidningen Svedala har ingen presentation om sig sjalva pa hemsidan, och exakt
startdatum for just denna tidning finns inte tillganglig. Internetarkivet stracker sig till
januari 2008, och pa denna tidning star det argang 5, ett antagande kan da vara att
tidningen startade 2003. Redaktionen sitter pa koncernens huvudkontor 1 Malmo,
utanfor utgivningsorten, och bestar av en lokalredaktor samt en reporter.

Koncernen Mitt i

Total upplaga: 855 000 ex.

Mitt I ges ut 1 stadsdelar och kommuner runt om 1 Stockholm. Foretaget tillhorde
mediebolaget Stampen fram till 2014, da de koptes av Segulah, ett investeringsbolag
som ager och utvecklar medelstora foretag. Tidningarna finns 1 31 olika utgavor som
ges ut en gang 1 veckan. Huvudkontoret ar placerat 1 Stockholm, och tidningens
redaktionella styrka ligger pa ett 90-tal journalister. Dessa ar uppdelade 1 ett antal
arbetslag, dar varje arbetslag fokuserar pa ett antal utgavor. Det finns dock inget
skrivet om lokalredaktioner eller liknande, och vi antar att samtliga journalister
arbetar pa samma centrala redaktion. Deras ambitioner med tidningarna ar att de
ska engagera och berora ldsarna. De gor reportage med kanda personer och haller
ett 6ga pa det lokala naringslivet. Enligt dem sjalva vill de aven gora skillnad genom
att avsloja, bevaka och stilla mot vaggen, men skriver aven att de tillhandahaller
“Iinformation och erbjudanden fran vara annonsorer som ofta gor din vardag lite
enklare och roligare”. (mitti.se. 2016)

Mitt i Huddinge (MiH)

Upplaga: 41 400 ex.

Utgivningsdag: Tisdag

Mitt 1 Huddinge ingen egen presentation pa tidningens hemsida. Ett antagande far
aven har goras om att tidningen foljer koncernens riktning, med en ambition om att
engagera och att skriva om lokala hiandelser. Redaktionen ar placerad 1 Stockholm,
utanfor utgivningsorten, och bestar av sammanlagt tolv personer. Dessa ansvarar
dock for fyra tidningar, och endast tva av av dessa personer tillskriver sig Huddinge
som sitt fokusomrade (mitti.se. 2015).
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WM Media

Total upplaga: 62 400 (Sammanrékning ifran de enskilda tidningarnas hemsidor)
WM Media ar ett familjedgt bolag ifran Alingsas. Foretaget producerar fyra
tidningar, varav tre ingar 1 denna studie. Dessa ar Harrydaposten, Lerums tidning
och Partille tidning. Inom koncernen finns aven ett eget tryckeri och totalt ligger
antalet anstallda pa ett 80-tal personer. De undersokta tidningarna har tva personer
som kopplar ihop dem. Dels ar det koncernens VD, som star som ansvarig utgivare.
Tidningarna har ocksa en gemensam platschef. Utover dessa sa finns det fa saker
som lankar dem till varandra, utifran sett. WM media har ingen central hemsida,
utan alla tidningar samt tryckeriet arbetar sjalvstindigt med sin narvaro pa internet.
Det finns darav ingen genomgaende central policy 6ver tidningarnas mal
(alingsastidning.se. 2015).

Harrydaposten (HP)

Upplaga: 16 000 ex.

Utgivningsdag: Onsdag

Harrydaposten startade 1984 och ingar sedan 2001 1 koncernen WM Media.
Drivkraften for tidningen ligger enligt dem sjalva att gora en lokaltidning med hog
redaktionell kvalité som ska gora den hogintressant for annonsorer. Redaktionen
bestar av en platschef och tre journalister. De ar placerade 1 Molnlycke, en storre ort
1 utgivningsomradet. Tidningens ambition ar att “gora en lokaltidning med hog
redaktionell kvalitet, vilket 1 sin tur gor den hogintressant som annonsorgan”
(harrydaposten.se. 2015)

Lerums tidning (LT)

Upplaga: 17 400 ex.

Utgivningsdag: Onsdag

Lerums tidning grundades 1969, da som en edition till Alingsas Tidning. Under
1986 blev tidningen gratis, for att mota konkurensen ifran lokala annonsblad. Da
Alingsas tidning ar grunden till WM Media sa forutsatter vi att aven L'T har varit
med sen starten av koncernen. Den totala mangden medarbetare ar tio stycken, med
fem pa den redaktionella sidan. Redaktionen ligger 1 Lerum, centralort 1
utgivningskommunen. Enligt tidningen sjalva vill de ge lokalbefolkningen 1 Lerum
“en tidning med god journalistik och hog trovardighet. Pa sa satt vill vi ocksa ge vara
annonsorer en god valuta for sina pengar.” (lerumstidning.se. 2015)

Partille tidning (PT)

Upplaga: 17 000 ex.

Utgivningsdag: Torsdag

Partille tidning startade 2003 och har ingatt 1 WM Media koncernen sen starten.
Redaktionen ligger 1 Partille, centralort 1 utgivningsomradet, och bestar av runt fem
personer. Tidningens mal ar att “gora en lokaltidning med hog redaktionell kvalitet,
vilket 1 sin tur gor den hogintressant som annonsorgan®. (partilletidning.se. 2015)
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Melleruds nyheter (MN)

Upplaga: 8 700 ex.

Utgivningsdag: Onsdag

Mellerud har ingen djupare presentation av tidningen pa sin hemsida. Den
grundades 1993, och ar 1 nulaget privatagt och tillsynes utan nagra anknytningar till
andra tidningar eller andra typer av media. Redaktionen bestar av tva anstallda
journalister, men det star aven medskrivet tre frilansare pa hemsidan. Sammanlagt
har tidningen sju fast anstallda 1 kontoret som ligger 1 Mellerud, centralorten 1
utgivningsomradet. Under studiens gang sa skedde en stor forandring av tidningens
hemsida och dess utseende. Den nya hemsidan, aktiv ifran borjan av december, var
mycket mer modernt utformad och liknade till storre del de andra tidningarnas
design. (mellerudsnyheter.se. 2015)

Mediehuset UNT

Mediehuset har sin grund 1 Uppsala nya tidning, med rotter ifran 1890-talet. 2009
gick dem thop med Norrkopings Tidningars Media (NTM) och dessa tva foretag
bildar tillsammans Sveriges fjarde storsta mediekoncern. Den totala upplagan finns
inte att tillga for tidningshuset, som har sitt huvudkontor 1 Uppsala. Uppsala nya
tidning ar flaggskeppet med 43 000 exemplar, utéver det sa producerar dem ett
antal mindre gratistidningar, varav Sigtunabygden ar den storsta av dessa sett till
upplaga. De producerar aven en del mer magasinsliknande produkter. (unt.se. 2015)

Sigtunabygden (SB)

Upplaga: 25 400 ex.

Utgivningsdag: Onsdag

Sigtunabygden ar en tidning som funnits 1 olika skepnader sedan 1883. Tidningen ar
sedan 1984 annonsfinansierad och ags 1 nulaget av Uppsala nya tidning. Enligt
tidningen sjalva ar de en viktig informationskanal f6r bygdens invanare. De har som
ambition att “artiklarna ska spegla samhallet runtomkring dem, samt informera,
granska och debattera - Allt ur ett lokal perspektiv’, och 6nskar aven att: “For den
som driver handel med varor och tjanster ar tidningarna, med sin starka lokala
forankring, en naturlig, palitlig och effektiv marknadsplats. For ldsarna ar tidningen
en trovardig nyhetskalla och ett sjalvklart forum for den lokala debatten.”(unt.se.
2015)

8. Studiens giltighet

Vad kan vi da saga om studien, har vi matt det vi avsag att mata och har vi1 sa fall
gjort det korrekt? For att studien ska kunna anses ha hog validitet kravs det att vi for
en diskussion kring hur studiens operationalisering 6verensstammer med de
teoretiska definitionerna, att vi kan utesluta systematiska fel och att vi har matt det vi
pastatt mata (Esaiasson et al. 2012). Vidare foljer har en diskussion kring studiens
giltighet samt vad som kan ha paverkat resultatet.
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8.1. Begreppsvaliditet

I var begreppsvaliditet har vi 1 hog grad utgatt fran tidigare forskning. Vart
kodschema tillsammans med kodinstruktionerna har inspirerats for liknande
uppsatser och forskningsrapporter, vilket kan styrka validiteten och mojliggora
jamforelser. Vad det galler definitionerna har vi i manga fall tagit del av
kurslitteratur samt utgatt fran andra teoretiska utgangpunkter for att stalla dem mot
varandra och skapa en egen definition.

Eftersom vi valt att médta om tidningarna kan anses vara ett hallbart alternativ
uppstar fragan saklart vad som anses vara hallbart, begreppet kan anses aningen
diffust. Men givet var teoretiska utgangpunkt kring medias samhalleliga uppgifter
samt vad ett lokalt medium bor vara har vi anda skapat en rimlig forstaelse kring vad
som eftersoks.

8.2. Resultatvaliditet

V1 har enligt var mening undersokt det vi pastod att vi skulle undersoka. I och med
att kodningsprocessen till storsta del skottes av en av oss kunde vi med hogre
sakerhet utesluta systematiska misstag vad det galler definitioner. Darmed kan vi inte
bortse fran den manskliga faktorn som 1 vissa fall kan stélla till med problem. Men i
och med att vi under hela kodningen har diskuterat eventuella problem eller
liknande kunde vi reducera eventuella fel. Likasa landade antalet analyserade
artiklar pa 1146 stycken, vilket vi anser ar tillrackligt manga for att enstaka misstag
inte ska kunna paverka resultatet namnvart.

8.3. Generaliseringsansprak

Som tidigare namnt skiljer sig gratistidningar at 1 bade utformning och innehall men
aven agarstruktur och organisatoriska resurser. Urvalet 1 studien ar dock sapass brett
och tacker manga delar av gratistidningsmarknaden, och ger oss pa sa vis ett visst
generaliseringsansprak. Mangden undersokta tidningar och artiklar gjorde att vi
uppnadde mattnad 1 resultatet, och detta ar nagot som ytterligare styrker detta
ansprak.

8.4. Handelser som kan paverka resultatet

D4 endast en manad undersoktes sa kan storre handelser eller arligt aterkommande
aktiviteter paverka resultatet. Oktober valdes som tidigare namnt for att den tordes
vara en sa generisk manad som mojligt. Nagra karaktarsdrag noterades dock under
kodningen. Det gar inte att utlasa om detta gor att dessa utgavor skiljer sig ifran hur
tidningen brukar se ut, sett 6ver en langre tid. Vi har darfor valt att skriva med de
storre handelser och noterbara situationer som till synes paverkat tidningars innehall
mest, for att vara sa 6ppna som mojligt med resultatet.

Oktober ar en av de manader nar flest storre sporter utovas. Fotbollsligorna
avslutades, nagot som gav upphov till en stor mangd artiklar. Samtidigt sa lag de
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flesta inomhussporter 1 startgroparna. Ishockey-, innebandy- och
handbollsdsongerna paborjades, och fotbollens arsredovisning blandades med
artiklar om hur dessa lag hade inlett sasongen. Huruvida dessa sporter fick trangas
pa samma mangd artiklar eller om sportsektionen utokats for att tacka denna storre
mangd handelser kan vi inte uttala oss om. Men att det pagick mer sport an
medelvardet 1 kommunerna kan ha paverkat resultatet at sportjournalistikens favor.

Bland de mer tunga amnesomradena sa far artiklar kring utbildning och skola en
skjuts av Lararforbundets undersokning "Basta skolkommun 2015". Samtliga
tidningar hade skrivit minst en artikel om denna undersokning. Da detta inte ar
nagot som sker varje manad sa kommer detta resultatet 1 denna fraga formodligen
skilja sig ifrdn medeltalet sett 6ver hela aret.

Den sista storre handelse som noterades bland artikelinnehallet ar den stora
flyktingkrisen. Ett storre skede som stracker sig 6ver stora delar av 2015 och som
med storsta sakerhet aven kommer paverka nyhetsflodet under 2016. Huruvida man
kan sdga att detta gor att de undersokta tidningarna skiljer sig ifran medeltidningen
ar svart att uttala sig om. Tidningarna ar beroende av handelser for att producera
material. Vilka handelser som ar typiska eller som gor att specifika tidningar skiljer
ut sig ifran majoriteten kan vi 1 denna studie inte uttala oss om. Men det kan noteras
att ett storre antal artiklar skrevs om detta specifika amne. Kategorin valgérenhet
under variabeln amnesomraden skulle formodligen inte vara lika omskriven om
denna undersokning utforts under en annan tid, och den paverkade aven andra
kategorier, som politiska och allmanna nyheter.
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RESULTAT OCH ANALYS

Den data vi fick under kodningen valjer vi att presentera som svar pa de olika
fragestallningarna. Vi gar alltsa igenom varje enskild fragestallning for sig, och visar
pa de olika resultat vi fick kring varje amne. Under den foljande slutsatsen visar vi sen
pa vad denna data sager om den huvudsakliga fragan denna studie staller, huruvida
gratistidningarna fungerar som ensamt nyhetsalternativ.

9. Lokala och aktuella?
9.1. Mer lokala...

For att tidningarna ska anses vara relevanta pa orten de verkar kravs det att de héller
ett visst matt av lokal anknytning. Detta innebér for denna studiens del att artiklarna
tar upp handelser fran kommunen de ges ut i. Darmed har vi inte raknat med
gransande kommuner eller liknande utan endast sadant som speglar orterna fran
kommunen de verkar i.

For att kunna bista med relevant information som ska stodja medborgare 1 deras
samhalleliga roll kravs det ett krav pa narhet. Eftersom det redan finns regionala
tidningar som redan rapportera om nationella samt internationella angelagenheten
bor de lokala tidningarna darfor framst fokusera pa den lokala aspekten av
nyheterna. Detta kan aven innebara att de rapporterar om en nationell angelagenhet
men for att vara av lokal karaktar sa kravs det att de aven har visat pa hur det kan
paverka kommunen eller orter som finns inom utgivningsomradet.

Fragan aterstar darfor att se hur vl gratistidningarna haller sig relevanta genom att
ha en lokal anknytning? Visst kan vi konstatera att en stor del av det redaktionella
materialet haller sig till en lokal anknytning. 77 % av alla artiklar har en lokal
karaktar medans 21 % inte har det. De artiklarna som inte var lokala nyheter var
ofta sddant som kan karaktariseras som tidlost material. En stor del av de artiklarna
var mat/konsument/hem etc.

Det kunde aven skilja sig at mellan tidningarna. Vissa tidningar presenterar 1 hogre
grad lokala nyheter dn andra. Av alla artiklar 1 Mitt 1 Huddinge var det knappt
halften som speglade det lokala samhallet. T1ill skillnad fran Lerums tidning dar 90
% av alla artiklar hade en lokal karaktar. Detta kan dven vara en konsekvens av att
Mitt 1 Huddinge till stor del anvander samma material 1 flera av deras tidningar. Vi
kan daremot konstatera att gratistidningarna 6ver lag har en lokal pragel pa sitt
redaktionella material.

9.2. ... an aktuella

For att kunna fa en bild av hur gratistidningarna haller sig relevanta 1 form av
aktualitet matte vi aven graden pa hur aktuell nyheten var. Eftersom tidningarna ges
ut en gang i veckan valde vi att rdkna in det som hade hant den senaste veckan som
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aktuellt, det som hant under den senaste manaden som mindre aktuellt och
resterande artiklar som ej aktuella.

Vad vi fann var att drygt halften av artiklarna hade en aktuell status.12 % av
nyheterna hade intraffat under den senaste manaden, dessa nyheter kunde handla
om en pagaende process eller liknande men om nyheten inte fortaljde nagot som var
nytt ansag vi inte heller att det var en aktuell handelse. Av alla artiklarna var det 32
% som inte var aktuella. En stor del av artiklarna som inte var aktuella bestod framst
av debattinlagg, insdndare, tips eller kronikor, men aven en del reportage och
intervjuer. Vilket 1 manga fall kan anses ha en tidlos funktion, eller behandla en
trend som stracker sig over tid.

Vikan dven se en stor skillnad mellan de olika tidningarna, dar vissa tidningar héller
sig mer relevanta tidsmassigt dn andra. Bade Mitt 1 Huddinge och Lokaltidningen
Svedala har en majoritet av artiklar som inte kunde klassas som aktuella. De bada
tidningarna ingar 1 storre koncerner och har en storre bank av generella artiklar.
Manga av dessa artiklar anvandes for flera av deras editioner. Exempel pa detta kan
vara langre intervjuer med kianda personer. Detta speglar av sig 1 huruvida deras
artiklar kan anses vara aktuella eller inte. Endast en tredjedel av alla artiklarna var
nyheter fran den senaste veckan. Samma monster sag aven 1 Lokaltidningen
Svedala, dven dar var det bara en tredjedel av artiklarna som var direkt kopplade till
den senast veckan.

9.3. Sammanfattningsvis en jamn niva

Gratistidningarna haller sig relevanta genom att publicera mycket om vad som
hander 1 kommunen. Daremot finns det brister 1 vad det galler den tidsliga aspekten
av nyheterna. De var en knapp majoritet av nyheterna som vad aktuella f6r den
senaste veckan. Med det sagt behover inte allt innehall vara aktuellt, tidlost material
kan aven det fylla en funktion om an en annan. Det samhalleliga vardet pa tidlosa
artiklar kan ifragasattas 1 jamforelse med de aktuella hdndelserna. Men de kan
daremot fylla ett underhallande varde for ldsarna att lasa intervjuer eller
matlagningstips. I och med att tidningarna inte har nagon vidare konkurrens inom
kommunen finns det inte heller samma bradska med att vara forst med att publicera
en artikel, vilket kan vara en anledning till att en del av vad som skrivs ar sadant som
har hant under den senaste manaden.

I och med att gratistidningarna endast kommer ut en gang 1 veckan kan det vara
svart att halla sig relevanta rent tidsmassigt. Alla tidningarna har aven en hemsida
dar de lagger upp nyheter, om de ar samma som kommer med 1 tidningen ar
daremot en annan fraga. Men det kan likval vara sa att de aktuella hindelserna
publiceras 1 hogre grad pa hemsidan medans fler sa kallade underhallande eller
tidlésa nyheter publiceras 1 pappersutgavan. En nyhet blir snabbt inaktuell och kan
tappa sitt lasvarde efter bara nagon dag. Hemsidan finns dar for att bista med
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relevant information som ligger néra 1 tiden men pappersutgavan skulle 1 sa fall

kunna skapa ett mervarde samtidigt som det upplyser invanarna om att de finns.

10. Tidningarnas redaktionella bredd

Ett tecken pa om en tidning kan verka som ett hallbart mediealternativ ar bredden

pa dess material. De definitioner vi anvander kring vad god media ar pekar pa olika

aspekter, alla av egen vikt. Det kan vara att tidningen ar allman 1 sina

amnesomraden, och speglar hela utgivningsorten. Ett annat exempel som kan visa

pa bredd 1 materialet ar om det finns en mangfald i vilka som far komma till tals.

Tidningen ska aven erbjuda lasarna djupare reportage, samt verka som ett forum for

debatt. Ett bredare material fyller inte bara fler funktioner som bade samhallet och

den forskning vi har anvant som teoretisk standard efterfragar. Det gor ocksa att

tidningen blir mer relevant for fler, och fungerar dairmed som ett battre

mediealternativ {or orten.

10.1. Sporten dominerar

Amnesomraden Helsida kvartsida Notis eller | Totalt
Eller mer eller mer mer

Politiska nyheter 1 24 33 58
Allmana nyheter 7 62 79 148
Ekonomi/Foretagande 4 15 16 35
Sport 19 60 175 254
Kultur/Ngje 17 39 93 149
Foreningar 2 12 18 32
Olyckor/Brott 0 9 114 123
Politiska kommentarer 0 10 35 45
Barn/Ungdom 4 4 5 13
Konsument/mat/hem/etc. 5 33 73 111
Om radio/TV 0 1 3 4
Gamla minnen 9 0 0 9
Bil/Motor 0 1 1 2
Kalendarium 0 5 7 12
Kommunikation/Trafik 1 13 17 31
Utbildning/Skola 3 29 23 55
Stadsplanering 1 6 9 16
Vilgorenhet 1 11 10 22
Ovrigt 2 4 21 27
Totalt 76 338 732 1146

Bland de populdraste enskilda amnena ser vi ett antal av lite mjukare karaktar. Sport

ar det 6verlagset mest omskriva amnet. Artiklar om ngje och kultur ar det tredje mest
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omskrivna amnet, med konsumentfragor och olika typer av hem, mat och modetips etc pa
en fjardeplats. Dessa hade genomgaende stark stillning hos tidningarna. Bade
artiklarna sport och kultur och néje handlade 1 majoritet om lokala evenemang och
handelser, och kan ses som ett relativt gott inslag hos de lokala tidningarna. De olika
konsumentfragorna med mat och tips var dock séillan lokala, utan var antingen
koncernanknytna eller képtes in av utomstaende part.

Utover det breda omradet allménna lokala nyheter s finns det inget amne av “hardare”
nyheter som ér vida omskrivet. Amnen som utbildning och politik far viss plats, men
figurerar 1 genomsnitt endast nagon gang per nummer. Bland dessa kategorier skiljer
det sig stort mellan de olika tidningsproducenterna. MN star {or 6ver en tredjedel av
samtliga artiklar om skola och utbildning. L'T publicerade nio storre artiklar om
brott och olyckor, av totalt 21 1 undersokningen. Har blir det dock svart att dra
nagra enskilda slutsatser pa olika amnesomraden. Antalet undersokta artiklar per
amne ar lagt, och kan enkelt snedstallas vid enskilda handelser. For gora all data mer
generaliserbar och jamforbar mellan tidningarna har vi valt att sla thop amnena till
tva tydligare kategorier, hardare samt mjukare nyheter.

10.2. Jamt mellan hart och mjukt

V1 har valt att jaimfora tidningarnas innehall inom varje tidning 1 procent. Notiserna
ar inte medraknade, da de latt tar 6verhanden med sitt stora antal. Anledning till att
vi jamfor 1 procent och inte antal artiklar ar den stora skillnaden tidningarna emellan
vad giller artikelmangd. Skalan hade blivit skev for de tidningar med farre artiklar,
och vi ville framforallt fa en bild av hur det sag ut inom varje tidning.

Harda
eller
mjuka
artiklar
— MHarda
60 Enmjuka

40

Procent

HP n=98
LT n=111
LS n=46
MiH =78
MN n=123
PT n=81
SB n=93

20

Tidningstitel
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Harda: Politiska nyheter, allmdnna nyheter, ekonomi/féretagande, olyckor/brott,
politiska kommentarer, kommunikation/trafik, utbildning/skola, stadsplanering och
valgorenhet.

Mjuka: Sport, kultur/néje, Foreningar, Barn/ungdom, konsument/mat/hem/ etc,
om radio/tv, gamla minnen, bil/motor och kalendarium

Vad vi fann var att tva tidningar tydligt sticker ut. MN och HP star bada pa en dryg
tredjedel harda nyheter, mot de andra undersokta tidningarna som alla ligger runt
50 tll 55 %. Framforallt forvanar HPs laga siffror. HP ar en tidning som liknar PT
och L'T pa ytan, bade vad galler upplaga och utseende. De ingar aven 1 samma
koncern, och utgivningsorterna ar geografiskt nara varandra. Den grundades mitt 1
mellan L'T och PT, sa aven dar saknas det tydlig skillnad emellan tidningarna. Inte
heller ndgon annan upphamtad data i denna studie ger nagon klarade bild 6ver vad
denna ovantade siffra beror pa. Eventuellt har HP tidigare haft en mer
annonsbladsliknande karaktar, och att de senare an de andra tidningarna 1
koncernen bytt fokus. En djupare studie 1 amnet hade kunnat ge tydligare svar, men
siffran ar 1 hogsta grad noterbar.

Vad galler MN sa finns det enklare forklaringar till vad som kan spela in 1 dess
innehallsfordelning. Den laga upplagan spelar saklart stor roll. Tidningens upplaga
bestar av knappa 10 000 exemplar. Den har aven hogst antal artiklar (notiser
bortrdknat). Tidningen ingar inte 1 nagon koncern, och har darfor ingen mojlighet
att ta in fardigproducerat material eller ett tvang pa en viss typ av artiklar.
Fordelningen 1 procent blir aven missvisande for MIN. Det kan noteras att MN inte
skriver ett litet antal harda artiklar, utan att den laga procentuella siffran beror pa
deras stora mangd mjukare artiklar.

10.3. Stor spridning bland huvudaktorer

160 % av de undersokta artiklarna aterfanns det en eller flera personer som
figurerar samt uttalar sig. Den av dessa som gjort storst avtryck 1 artikeln har vi valt
att klassificera som huvudaktor. Bortser vi fran notiser sa ligger denna siffra pa 85 %.
Notisernas storlek gor att utrymme helt enkelt inte finns for uttalanden, och detta
har gjort majoriteten av dem okodbara f6r denna undersokning. Vi bortser darfor
aven 1 detta stycke ifran notiserna. Detta for att tydligare visa skillnader mellan de
som faktiskt omnamns, och vilken yta de far i tidningarna.

Vad vi ser nar vi tittar pa siffrorna ar en stor spridning bland vilka det ar som
figurerar som huvudaktorer 1 tidningarnas artiklar. Ett fatal kategorier sticker dock
ut ifran mangden. Den stora andelen sportrelaterade artiklar gor ett avtryck 1 vilka
som far komma till tals. Utover idrottare som star for 8% av artiklarna sa finns aven
en stor del sportledare med, pa tabellen som en del av kategorin
foreningsrepresentanter. 66 % av dessa artiklarna med organisations- och
foreningsrepresentanter ar sportrelaterade. Framforallt ar det lagens tranare som

29



kommer till tals efter matcher och liknande, medan de hogre upp omnamns och
citeras vid storre skeenden 1 klubben.

Utover de sportrelaterade huvudaktorerna sa kan tjanstemén, privatpersoner,
politiker och kulturarbetare namnas som de mest frekvent citerade och omskrivna.
Kulturarbetares hoga stallning gar likt idrottarnas hand 1 hand med populariteten
hos ett enskilt iamnesomrade, denna gang kultur och noje. Inte helt ovantat ar néstan
samtliga artiklar med kulturarbetare kulturrelaterade, utover dessa sa figurerar dem 1
valdigt fa andra sammanhang. Av de andra tre ar politiker den minst breda kring
vilka &mnen de figurerar 1. Politiker kommenterar den lokala politiken, och
omnamns 1 nyheter kring densamma. Utover detta sa figurerar dem 1 ett fatal
artiklar kring andra mer specifika fragor, som utbildning och trafik.

De resterande tva, tjansteman och privatpersoner, figurerar 1 flertalet olika
amnesomraden. Bada tva framforallt 1 den breda amneskategorin allmdnna nyheter,
men figurerar sedan 1 ett flertal andra &mnesomraden 1 relativt hog grad. Under
tjansteman finner vi allt ifran poliser till lokala stadskontorsanstillda. Detta gor att
de har stark stallning 1 manga amnen, utover de allmanna, framforallt de politiska
nyheterna, utbildningsfragor samt brott och olyckor. Privatpersoner har inga tydliga
toppar utover de allmanna nyheterna, utan gar stabilt 6ver en stor mangd
amnesomraden.

10.4. Stora reportage och sma tips

Bredden av tidningarnas innehall baseras aven pa vilka olika typer av artiklar de har.
Att bara direkt rapportera ifran olika handelser kan ge invanarna en del av den
information de behover. Med det efterfragas dven att tidningarna ska utféra mer for
samhallet, och darmed behovs det aven andra typer av artiklar. Djupgaende
reportage kan ge lasaren ytterligare information om ett omskrivet amne, och en
intervju med en person ifran den lokala orten kan tillféra till den lokala identiteten.
For att tydligare ge oss en bild av vad det ar for artiklar sa delar vi in dem efter

storlek.
Helsida kvartsida | Notis Totalt
Eller mer | eller mer | eller mer
Rapport 20 145 457 622
Intervju 19 41 18 78
Reportage 35 91 3 129
Debatt 0 10 19 29
Insandare 0 12 79 91
Tips 0 11 122 133
Krénika/Recension 2 7 18 27
Skildring 0 19 4 23
Ovrigt 0 2 12 14
Totalt 76 338 732 1146
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Tabellen indikerar pa en relativt brett utbud av artikeltyper. Samtliga kategorier
ligger 6ver eller runt atminstone en artikel per undersokt tidningsexemplar 1 snitt.
Rapporter, tips, reportage och wnsindare ar de typer som tidningarna framforallt
publicerar. Men det finns tydliga skillnader vad géller deras storlek. Rapporters hoga
antal beror framforallt pa deras stora antal mindre artiklar, vilket aven gallet for de
artiklar som klassats som 7ips. Aven bland insindarna ir den vanligaste
artikelstorleken av mindre karaktar. Bland de typer av artiklar som ges stor fysisk
plats 1 tidningarna sa finner vi framforallt reportage och wntergjuer.

Tva artikeltyper som fyller en viktig funktion for de lokala tidningarna ar de tidigare
namnda insdandarna samt tidningarnas debattartiklar. Denna typ av
opinionsmaterial kan fylla viktiga funktioner 1 ett samhalle. De ger ett utrymme for
saval lokala politiker att uttrycka sin politik som invanarna att komma med asikter
kring vad de anser ar viktigt 1 kommunen. Vanligast bland tidningarna ar insandare,
men aven debattartiklar ges utrymme, atminstone till viss del. Det ar aven en billig
typ av material for tidningarna, da de endast behover lasa igenom artiklarna innan
de publiceras.

10.5. Sammanfattningsvis brett och allmant

De undersokta tidningarnas artiklar hade en relativt stor blandning. Innehallet kan
anses allmént och brett. Amnen som sport och kultur tog stor enskild plats, medan
de @amnen som tog upp tyngre fragor enskilt inte tog lika tydlig plats. Detta berodde
formodligen snarare pa bredden av dessa fragor an tidningarnas ovilja att skriva om
“svarare” saker. Nar allt slogs thop och jamfordes sa sag det relativt jamnt ut bland
mangden mjuka respektive harda artiklar totalt sett. Bland vilka som figurerar som
huvudaktorer 1 artiklarna ser vi inte helt ovantat tydliga kopplingar till vilka amnen
som toppar listorna, men utéver dessa toppar sa ar bredden god. Det galler aven de
olika typerna av artiklar och bade reportage och opinionsmaterial ges relativt god
plats.

Mianga aspekter pekar emot att de undersokta gratistidningarna hanterar sin roll
som ensamt nyhetsmedium relativt val, atminstone nar man tittar pa bredden i deras
redaktionella material. Med det blandade utbudet av artiklar ges invanarna en
moijlighet att folja med 1 vad som hander pa orten. De innehaller aven en viss djup.
Att politiken ges utrymme kan ses som extra positivt ur en demokratisk synvinkel,
framforallt 1 kommunalval. Utan lokaltidningar kravs det mycket av en enskild
véljare att sjalva informera sig. Tidningarna 1 undersokningarna innehaller bade en
del artiklar kring den lokala politiken, men politiker ges aven 1 de flesta fall en
moijlighet att sjalva uttrycka sina asikter genom debattartiklar och liknande. Att
verka som ett forum for debatt och asikter ar en valdigt viktig del av mediers
uppgifter, och har ar det hoppfullt att gratistidningarna till viss del tagit en del av
detta ansvar.
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Att halften av tidningarnas innehall bestar av mjukare nyheter ar inte ovantat. For
en liten tidning helt beroende av annonser kan det vara riskabelt att skriva om
amnen som eventuellt kan upprora nagon, bade annonsor och konsument. Speciellt
tydligt blir det nar man endast verkar pa ett lokalt plan, dar man verkar néra inpa
alla olika parter. Men de mjukare artiklarna ar inte heller nagot att direkt forkasta.
Aven om sport och kulturnyheter kanske inte ser ut som de mest demokratiskt
viktiga aspekterna sa fyller de likval en funktion. Tidningarnas roll kan dven vara att
verka som en samlande faktor, och detta ar nagot som denna typen av material kan
bidra med. Det kan ge invanarna ett sammanhang, och kan bidra med att visa en
annan bild av orten som storre medier kanske missar.

11. Tidningarnas sjalvstandighet
11.1. 49 % egna reportrar

I redovisningen av vem som skrev artiklarna har vi valt att salla 1 var data. For att
presentationen ska bli korrekt och relevant valde vi forst och framst att ta bort
notiserna, de ar 1 sin definition inte undertecknade av nagon. Vi valde aven att
bortse fran insandare och debattartiklar, eftersom det ar inskickat material.
Anledningen till att vi vill se vem som skriver artiklarna ar for att kunna fa ett matt
pa tidningarnas sjalvstandighet, det hade darfor skapat en felaktig bild om vi anvant
oss av de varden vi nyss namnde.

Mycket av den sjdlvstandiga journalistiken bygger pa att det ar tidningens egna
redaktion som star bakom artikeln. Men det kan aven innebéra att artikeln ar
skriven av en anlitad frilansjournalist. Sjalvstindigheten bygger anda pa att det ar en
person som pa nagot satt ar involverad 1 tidningen, till skillnad fran att képa in en
artikel fran en nyhetsbyra sa som TT eller liknande.
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Av dessa artiklar var det 49 % som var skrivna av personer som jobbade pa
tidningen. Méanga av tidningarna var placerade 1 koncerner och hade ett storre
kluster av medarbetare som skrev for tidningen. Narmre bestamt var 16 % av alla
publicerade artiklarna skrivna av personer som jobbade inom samma koncern.
Dessa artiklar var 1 stor utstrackning intervjuer eller storre reportage som
tidningarna anvande till fler editioner 1 narliggande omraden, som till exempel
intervjuer med kdnda personer eller allmédnna tips om matlagning. Aningen
forvanande var det att valdigt fa artiklar koptes in av nyhetsbyraer.

11.1.1. Melleruds nyheter, en 6ppen kanal

En stor del av artiklarna var skrivna av personer som stod utanfor tidningen. Manga
ganger hade de frilansande journalister som skrev pa sportsidorna. Sigtunabygden
hade till exempel tva stycken journalister som stod utanfor tidningen som hade hand
om all sportjournalistik. Vad som skiljer sig namnvart fran resten av tidningarna vad
det galler utomstaende skribenter ar Melleruds nyheter. Av 124 artiklar var det 40
stycken som var undertecknade av utomstaende personer och 34 stycken var ej
undertecknade. Melleruds nyheter karaktariserades 1 hog grad som en lokal
informationskanal som var 6ppen for invanarna att skicka in eget material.

Manga av de lokala gratistidningarna fyller aven en funktion av att vara ett medium
for de kringliggande foreningarna eller privatpersoner. Det kan antingen vara att de
kan skicka in insandare eller debattinlagg, men det kan aven handla om sa kallad
returinformation. Det kan visserligen aven vara skrivet av en journalist, men vad
som utmarker returinformationen ar att den 1 huvudsak ar av intresse for de som vad
med under handelsen, snarare dn att besitta ett allmant intresse (Wadbring. 2007).

Den tidning som utmarkte sig mest vad det gallde returinformation var Melleruds
nyheter. Den karaktariserades 1 hog grad som en lokal informationskanal som var
oppen for invanarna att skicka in eget material utéver insandare och debattinlagg.
En stor del av tidningens innehall var antingen skrivna av personer utanfor
tidningen eller skrivet av en forening/organisation. Likasa var det manga artiklar
som fick agera likt ett kalendarium. Det var ofta kortare artiklar, men var 1 princip
reklam for ett kommande event. Artiklarna hade aven en valdigt specifik malgrupp.
Ett typiskt exempel pa hur det kan se ut ar fo6ljande:

”Lordag 10 oktober har Visklubben Korpen 1 Mellerud sin forsta traff for
hosten. Som vanligt traffas de pa Nyfiket pa Storgatan 1 Mellerud. Visklubben
Korpen ar egentligen ingen klubb. Man kan inte bli medlem. Istéllet ar det en

traffpunkt for folk 1 alla aldrar som ar intresserade av visor, akustisk musik,

poest och berattelser.”

11.2. Bristfallig granskning

For att kunna anses uppfylla medias roll 1 samhallet bor det finnas med en viss
granskande journalistik 1 tidningarna. Gratistidningarna sammankopplas inte allt f6r
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ofta som ett medium som haller makten pa sin plats genom granskning, huruvida det
stammer eller inte dr en empirisk fraga, vilket vi undersokt 1 denna studie. Som
tidigare namnt sa var det inte alltfor forvanande att gratistidningarna inte hade
granskande journalistik 1 6verflod.

En klar majoritet av artiklar var féga ovantat de som var av informativ karaktar.
Dessa artiklar var sadant som vanliga nyhetsrapporteringar eller liknande. Utéver
det fanns det aven en rimlig mangd med artiklar av sa kallad forstroelsekaraktar,
detta behover daremot inte vara illa 1 sig. Dessa artiklar kan vara intervjuer eller
liknande av personer 1 kommunen och kan hjalpa till att starka den lokala
identiteten. I manga fall var det daremot inte sa, manga av dessa artiklar var tidlost
material sa som artiklar om matlagning eller liknande, sa kallade tips.

Det ar dock valdigt fa granskande artiklar 1 tidningarna i jamforelse, endast 3

%. Detta ar inget nytt, inte heller for den traditionella dagspressen. De granskande
artiklarna ar ofta dyrare och mer tidskravande att producera. Som det ser ut idag
finns det 1 snitt endast en granskande artikel for varje upplaga av tidningarna. VI
kunde aven se en tydlig skillnad tidningarna emellan, dar vissa inte hade nagon
granskande hade en annan 10 stycken. De flesta av de granskande artiklarna hade
daremot en lokal anknytning, nagot som far ses som positivt.

11.3. Sammanfattningsvis rimligt sjalvstandiga

Nar det galler den redaktionella styrkan hos tidningarna kan en anse att de uppvisar
en rimlig mingd sjilvstindighet. Aven om knappt hilften av alla artiklarna var
skrivna av de egna journalisterna, var det anda en storre del av artiklarna som var
kopplade till tidningen och inte kom fran nagon organisation eller nyhetsbyra. En
stor del av den redaktionella styrkan fanns aven inom samma koncern. Vilket 1 sin
tur kan tyda pa att gratistidningarna till viss del ar beroende av vara knutna till ett
storre kluster for att kunna fylla tidningen med relevant innehall. Den enda
tidningen som inte hade nagon granskande artikel och aven uppvisade stor brist pa
andra omraden ar Melleruds nyheter. De var aven den enda tidningen som var helt
sjalvstandig fran koncerner. Likasa har de heller inte nagon uttalad ambition om att
bistd med journalistik av hog kvalité.

Att det over huvud taget fanns med granskande artiklar far ses som ett positivt inslag
1 gratistidningarna relevans. De haller 1 viss man fast vid begreppet om att vara en
vakthund for samhallet. Men det ar 1 sa fall 1 minsta laget. Med tanke pa att
tidningarna endast utkommer en gang 1 veckan och artiklarna endast upptyllde de
lagsta kraven kan en anda stalla sig fragande till hur vél de kan anses vara ett
hallbart alternativ.

Vad det galler granskande artiklar 6verlag, och att de kraver tva av varandra
oberoende kallor, kan det vara svart for en tidning att fa kallor att stalla upp. Nar det
ar storre organisationer som ar i blasvader kan det ofta finnas en PR ansvarig som
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avstar fran att kommentera for att ”stanga ned” en undersokning (Williams. Harte.
Turner. 2015, 214). Detta kan vara en anledning till att det inte finns s mycket mer
av den sa kallade undersokande journalistiken. Likasa ar de som vi tidigare namnt,
fullt beroende av annonsorer for att finansiera tidningen, vilket kan skapa en
avhallsamhet eller aktsamhet att undersoka de lokala organisationerna.

12. Slutsats

Hur ser det da ut gallande tidningarnas mojlighet att verka som ett ensamt
nyhetsmedium? I var undersokning kunde vi finna saker som var bade mer eller
mindre uppmuntrande. I stort hade de flesta tidningarna ofta en lokal pragel med
mycket rapportering om vad som hander i kommunen. Majoriteten av materialet
var skrivet av personer endast kopplade till de undersokta tidningarna. En initial
farhaga hade varit att tidningarna allt for ofta skulle fylla ut sitt material med
generella artiklar, inkopta ifrdan T'T eller tagna ifran koncerners artikelarkiv. Detta
ser inte ut att vara fallet for de tidningar undersokta 1 denna studie. De hade ett brett
spann av amnesomraden och de flesta tidningar hade en, visserligen knapp,
majoritet av harda artiklar i sitt innehall. Darfor kan vi konstatera att lasarna far en
del nyheter som ar av samhalleligt varde. Att mangden mjuka artiklar inte behover
ses som nagot direkt negativt har noterats tidigare, da aven den har en funktion att
fylla. Tidningens innehall breddas, och detta 6ppnar upp den for fler lasare. Att gora
tidningen lattsam fyller sin egen funktion, da tidningen pa sa sett blir tillganglig for
fler.

Den tydligaste negativa upptackten var den begransade mangden granskande
material. Detta pekar pa att tidningarna har en bit kvar att na innan de kan fungera
som ensamt medieutbud. Det kan dock konstateras att detta dr en trend som ror sig
over all media. Som vi noterat 1 teorin sa 6verviager media allt mer kostnaden for
artiklarna de producerar. Da granskande journalistik bade dr dyr och konfrontativ sa
blir denna typ av artiklar mer svarmotiverade i en mer kommersiell nyhetsvarld.
Gratistidningarnas laga innehall av granskande journalistik kan darmed till viss del
ursdktas pa grund av det raidande medieklimatet. Behovet av granskande journalistik
kvarstar dock, uppfyller inte gratistidningarna detta sa maste denna roll fyllas av
annan part.

Tidningarna 1 studien uppfyller inte alla de krav man kan stalla pa ett
nyhetsmedium. Men da de verkar pa platser som saknar andra lokala alternativ sa
anser vi att de anda fyller vissa funktioner, framforallt den som en ren
informationsbarare. Bredden pa materialet ger invanarna en mojlighet att ta del av
det som hander 1 utgivningsorten, inom manga olika omraden. Tidigare studier 1
amnet har kommit fram till liknande slutsatser (Wadbring. 2007), nagot som starker
dessa fynds validitet. Invanarna pa dessa orter forvantas gora samma dagliga och
demokratiska val som pa alla platser, och detta informationstillskott kan géra deras
beslut mer grundade 1 fakta och kunskap. Innehallet 1 tidningarna pekar ocksa pa att
de har en identitetskapande funktion. Artiklar om amnen som sport och kultur satter
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utgivningsorten 1 ett sammanhang for ldsaren. Det bidrar till att skapa
konversationsamnen mellan manniskor och ger nya invanare en mojlighet att kanna
sig delaktiga 1 samhallet. Studier kring detta amne har noterat liknande upptackter
(Nord & Nygren. 2002), och det kianns inte som en allt for vagad slutsats att detta ar
en funktion som lokal media hanterar relativt val. De uppgifter som de undersokta
tidningarna inte uppfyller till samma grad ar de mer tyngre journalistiska arbetena,
med granskande texter, djupgaende reportage och kontroversiella texter. Som
noterat 1 teorin ar detta nagot som hela medievarlden allt mer finner svarhanterbart,
och ar alltsa inget specifikt for just lokala gratistidningar. Att forbattras inom dessa
amnen kraver med storsta sannolikhet andra reformer an 6kad ambition och hogre
redaktionella mal hos enskilda gratistidningar.

Den péagaende utvecklingen med fler gratistidningar maste darav ses som en god sak.
Aven om de faller pé vissa punkter sa fyller de 4nda ett antal funktioner pd orter som
annars skulle vara helt utan lokala nyheter. Da tidningarna fyller ett medialt tomrum
sa hade all typ av journalistik varit en forbattring. Men de flesta tidningar tar anda
sitt mediala ansvar till viss grad, och erbjuder ldsaren kunskap kring det som hander
pa orten. Visserligen en smula grundligt, men till storsta del lokalt anknutet och
sjalvstandigt. Den initiala radslan var tidningar fyllda med endast lattsamma artiklar
och en stor del generellt ickelokalt material, och sa har inte varit fallet. Fler
gratistidningar hade med andra ord till viss del kunnat skingra den medieskugga som
breder ut sig, och ge utsatta orter en storre lokal identitet och kunskap.

12.1. Slutdiskussion

Denna studie ar fokuserad kring tidningsmedia och hur dennas situation ser ut, och
genom denna fann vi aven en vinkel kring den vaxande medieskuggan. For att pa ett
fullgott sdtt uttala sig om situationen for medierna 1 Sverige sa kravs en bredare
undersokning med alla typer av media. D4 vi endast fokuserat pa de mindre
undersokta delarna av detta inom tidningsmedier, s kan det finnas ytterligare
kanaler som fungerar som nyhetsmedium pa andra orter, framforallt hemsidor av
lika slag. En genomgang av lokala nyhetshemsidor hade kunnat vara en intressant
ingang pa framtida studier.

Huruvida de undersokta tidningarna har fler artiklar dn det som ges ut 1 tryckt form
ar inget vi har studerat. Da samtliga undersokta tidningar hade en hemsida dar
artiklar publicerades sa kan ytterligare material finnas har. Ett noterat exempel ar en
liverapportering ifran stormen Gorm som harjade 1 de sodra delarna av landet under
tiden data samlades for denna uppsats. Lokaltidningen hade en reporter som direkt
skrev om handelseforloppet, och detta ger sjalvklart ett mervirde for orten om
tidningen kan bista med ytterligare information, utover sitt tryckta material.
Eftersom de 1 hog grad ar beroende av att folket laser tidningen for att kunna halla
sig relevanta for annonsorerna kan det vara sa att de 1 allt storre grad publicerar
material som ar av tidlos karaktar 1 pappersutgavan och publicerar mer aktuella
nyheter direkt till hemsidan.
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13.2. Bilagor

13.2.1 Kodschema

V1. Rubrik
V2. Vecka
41.v.41
42.v.42
43.v.43
44. v.44
V3. Utgivningsdag
Méndag
Tisdag
Onsdag
Torsdag
Fredag
Lordag
. Sondag
V4. Tidning
2. Harrydaposten
3. Lerums Tidning
5. Lokaltidningen Svedala
7. Mitt 1 Huddinge
8. Melleruds Nyheter
9. Partille Tidning
10. Sigtunabygden
V5. Sidnummer

N O O o

1. l-xx
V6. Storlek pa artikel
Helsida eller mer
Stor artikeln (halvsida eller mer)
Medelstor artikel (kvartsida eller mer)
Liten artikel (attondelssida eller mer)

S C

. Notis (utan ingress/byline)

V7. Amnesomrade

Politiska lokala nyheter

Allmana lokala nyheter (exklusive politiska men inklusive familje)
Ekonomi och foretagande

Sport (Redaktionell text)

Kultur och noje

Foreningar (Ex sport men ink samfund)

N O N

Lokala olyckor och brott
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9 Keimikorsiser . "

9. Politiska kommentarer

10. Barn och ungdom

11. Konsument/mat/hem/mode/tradgard/skonhet etc. = Tidl6st material
12. Om radio/ TV

13. Gamla minnen

14. Bil och motor

15. Kalendarium (kodas som helhet)
16. Kommunikation, trafik

17. Utbildning/skola

18. Stadsplanering

19. Vilgorenhet

99. Ovrigt
0. Okodbar
V8. Huvudaktor
1. Allmanhet
2. Organisation/Foreningsrepresentant
3. Myndighet/Tjansteman
4. Journalist/redaktionell medarbetare
5. Experter ex. lakare/forskare etc.
6. Ungdomar
7. Naringslivsrepresentant/Foretagare
8. Larare/rektor

9. Religios foretradare

10. Kandis

11. Lantbrukare

12. Politiker

13. Privatpersoner

14. Facket/Facklig representant

15. Kulturarbetare

16. Idrottare

99. Ovrigt

0. Okodbar
V9. Artikelns karaktar

1. Informativ

2. Undersokande och faktabaserad

3. Forstroelse

99. Ovrigt

0. Okodbar
V10. Skribent

1. Undertecknad med namn, anstélld pa tidningen
Undertecknad med namn, inom koncernen
Undertecknad med namn, utanfor tidningen

BN

Undertecknad av forening/organisation



5. TT eller annan nyhetsbyra
6. Ejundertecknad

99. Ovrigt
0. Okodbar
V1I. Grad av narhet
1. Lokal
2. Ejlokal
99. Ovrigt
0. Okodbar
v12. Typ av artikel
1. Rapport
3. Intervju
4. Reportage
5. Debatt
6. Insandare/asikt
7. Tips
8. Kronikor/kaserier/recensioner/fragespalter etc.
9. Skildring.
99. Ovrigt
0. Okodbar

v13. Aktuell handelse
1. ja, senaste veckan
2. ja, senaste manaden

3. nej
99. 6vrigt
0. Okodbar
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13.2.2 Kodinstruktioner

Rubrik
- De tva forsta orden 1 rubriken.

Vecka
- Numret pa den vecka som tidningen publicerats.

Veckodag
- Veckodagen som tidningen publicerats.

Tidning
- Namnet pa den tidning som undersoks.

Sidnummer
- Numret pa den sidan artikeln publicerades pa.

Storlek pa artikel
- Artikelns storlek, uppdelat 1 fem kategorier, ifran helsida eller mer till notis.

Amnesomrade
- Det huvudsakliga omradet som artikeln behandlar

Huvudaktor

- Den som uttalar sig, eller omnamns i artikeln. Vi har bara raknat en aktor per
artikel, en huvudaktor. Denna person ar den som far mest utrymme eller ar mest
omnamnd. Om flera personer far uttala sig lika mycket ar den som far uttala sig forst
huvudaktor.

Artikelns karaktar
- Ar artikel skriven som en direkt informativ text, fyller den en undersokande
funktion eller ar skriven for tidlos forstroelse.

Skribent
- Vem ar den forfattaren av texten.

Grad av narhet
- Om artikeln anses vara lokal, dvs behandlar ett lokalt omrade eller &mne.

Typ av artikel
- Vad ir det for form pa artikeln. Ar det ett langtgdende reportage, en intervju eller
asiktsinsandare.

Aktuell handelse
- Ar den rapporterade handelsen aktuell.
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