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In recent years, the phenomenon of livestreamed news-video has gone through immense inflation on social
medias — and the phenomenon continues to increase still. In Sweden, news companies are swiftly and gradually
picking up on the trend, perhaps led by their American and British counterparts. But, as research has shown,
live reporting is not journalistically problem-free. One example (of several) is that live reporting puts a greater
amount of pressure on reporters to deliver succinct and cohesive information — all in one take — in comparison
to regular video reporting. Furthermore (as we ourselves argue) the ability to maintain a reliable journalistic-
ethical approach is heavily compromised during live reporting.

Considering the problems of live video reporting we strove to examine the content streamed as such by Swedish
news companies on Facebook, and to what extent the collective material could be defined as news. We also
asked ourselves to what extent the live-function was truly necessary, and what general strokes could be found.
With the support of earlier research we also discussed what could explain our results and what possible forces
that could be pushing the inflation of livestreamed videos on social media.

Quantitative content analysis based in theories of newsworthiness and journalistic ethics. To exemplify the
phenomenon of live-streamed videos on social media as a whole we chose Facebook as our platform.

We analyzed all livestreamed video from all Swedish newspapers on Facebook that were aired between April
1st 2016 and October 29th 2016. We argued for, and operationalized a set of news-criteria of choice and coded
the material. We discussed the results with support of previous studies.

Some videos met the news criteria to a very high degree while some met none. Out of 10 possible news criteria,
none struck the full pot. The highest amount of news criteria we found in a single video was 8. On average, the
videos fulfilled 3,2 news criteria. Although that is a seemingly low figure, it is higher than we initially
presumed. Considering these results though, it is reasonable to assume that journalistic prowess is not the main
ambition of these live-videos. One explanation we found support for, was the theory that news companies use
social media to increase traffic to their main website. We also discussed what other reasons could explain the
results, with support in earlier studies and theories. Amongst these the possible pressure that lies upon news
companies to show their audience that they keep updated with the latest technology and trends.

To our surprise we found that one fourth of all live-videos were shot when and where the referred happening
actually took place, justifying the use of the actual live-function. In most cases though, the necessity of the live-
function could be put into doubt.

Although these results may seem dire, they don’t necessarily need to be seen on as an implication of journalistic
decadence. Seen from another perspective, these live-videos seem to be a complement to news companies’ main
product — which in this case is old-fashioned newspapers. If the live-videos does not negatively affect their
main product it could be argued that the part of the live-videos that actually contains news, although it may be
small, contributes to an overall greater journalistic coverage.

Live reporting, social media, facebook, nyhetsvardering, journalistisk etik, livevideosandning
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DEL 1

INTRODUKTION

1. Inledning

“Nyhetsjournalistiken dr fortfarande inne i en evolution dir slutresultatet dr langt ifrdan klart”
(Karlsson, 2012:109)

Pa senare ar har det skett en 6kning av livevideosandningar pa sociala medier. Twitter, Bambooser
och Youtube &r bara nagra av de sociala medieplattformar som utvecklat livevideotjanster. Dessa
internetaktorer tillater anvandare att sanda videomaterial i realtid med hjalp av sina smartphones.
Det kravs inte langre nagon dyr utrustning eller kranglig programvara for att sanda live. Internet ar i
dagslaget sa pass snabbt att videomaterial kan laddas upp av en videoproducent samtidigt som det
laddas ner av en publik. Den genomsnittliga internethastigheten bland svenska internetanvéndare
har 6kat med runt 50 procent bara mellan 2013 och 2015 (Davidsson, 2016). Den laga kostnaden,
enkelheten och den mediala rackvidden har gjort livevideoséandningar pa sociala medier till ett
attraktivt verktyg for nyhetsaktérer. Manga av dessa har kunnat livevideoséanda via sina egna
hemsidor tidigare, men det ar forst efter att funktionen dykt upp pa sociala medier som fenomenet
borjat uppmarksammas av de stora massorna (Bell, 2016, 17 juli).

Facebook lanserade sin funktion Facebook Live den 5 augusti 2015 och i betaversionen var den
exklusiv for kandisar och offentliga personer med Facebookkonton (Ragsjo Thorell, 2015). Forst i
borjan pa april 2016 lanserades Facebook Live for samtliga Facebookanvandare (Zuckerberg,
2016). Nu anvander flera av varldens storsta nyhetsorganisationer som exempelvis The Guardian,
The New York Times och Al Jazeera Facebook Live dagligen. | Sverige anvénder sig exempelvis
Dagens Nyheter och Goteborgs-Posten flitigt av Facebook Live och trenden syns ocksa hos mindre
nyhetsaktdrer som exempelvis Vimmerby Tidning och Tidningen Harjedalen.

Men dven om liverapportering ar ett anvandbart redskap i det journalistiska arbetet sa kan det ocksa
fa negativa konsekvenser. For om nyhetsproduktion utspelar sig i realtid sa kan det exempelvis
begransa journalisters mojlighet till att kontrollera kéllor, férhandsgranska material och géra
korrekta etiska Gvervaganden (Tuggle & Huffman, 2001). Det finns alltsa en risk for att det 6kade
anvandandet av livevideorapportering kan ga ut dver kvalitén i nyhetsrapporteringen.

Vi tror att det nya klimatet har forandrat nyhetsaktorers forhallande till livesandningar. Vi tror att
tillgangligheten och intresset for att sanda live via sociala medier gor att det inte langre stélls
samma krav pa nyhetsvarde i livesand video som det tidigare gjorts.

I denna uppsats avser vi att analysera det material som svenska nyhetsaktorer livevideorapporterar
pa sociala medier. Vart mal ar att se om innehallet foljer traditionell nyhetsvardering och &r i
enighet med etiska riktlinjer for journalistik och kvalitativ nyhetsformedling. Kort sagt, sénds
nyheter eller nonsens?



2. Bakgrund och problematisering

Vi har inte funnit nagon tidigare forskning om livevideosandningar pa sociala medier. Darfor behover vi
bredda vart perspektiv och se pa forskning om digital journalistik och liverapportering for att forsta vart
amne och se eventuell problematik med det.

2.1 Teknik, digitalisering och sociala medier

Den kanadensiske forskaren Harold Innis konstaterade i sin forskning att varje gang en ny
medieform introduceras i ett samhalle kan det fa fundamentala konsekvenser for demokratiska
institutioner och radande politiska maktférhallanden. Han menade att kommunikationsteknologier
villkorar journalistikens forutsattningar och darigenom formar hela samhéllet (Karlsson, 2012).

Manga forskare tycker Innis slutsatser &r aningen éverdrivna. Men sett till forskningsfaltet i stort, ar
de flesta Gverens om att det ar viktigt att forsta nya medieformats centrala karaktéarsdrag eftersom
medieformaten i sig paverkar informationen som formedlas (Nord & Stromback, 2012).

Nar sociala medier dok upp i mitten pa 2000-talet forandrades medielandskapet for alltid. Tidigare
var nyhetsaktorer aterhallsamma vad géller interaktion med publiken. Men nar tjanster som
Facebook introducerades pa marknaden blev hela mediebranschen tvungen att tdnka om. Plétsligt
kunde publiken skraddarsy sin nyhetskonsumtion, dela nyheter med varandra och interagera med
skaparen av innehallet.

Idag ar sociala medier en naturlig del i de flesta nyhetsaktorers rapportering. | Ulrika Anderssons
avhandling Forhallningssatt bland svenska journalister undersoks om journalister upplever att
publiken fatt mer makt éver medierna. Hon drar slutsatsen att det stammer, och att den nya tekniska
utvecklingen kommer paverka medierna starkt dven i framtiden (Andersson, 2009).

Men exakt hur mediebranschen paverkas av sociala medier ar fortfarande relativt outforskat
(Karlsson, 2012). | kommande avsnitt tittar vi narmare pa varfor nyhetsaktorer viljer att anvanda
sig av sociala medier.

2.1.1 Lopsedelsteorin

Det har gjorts flera studier med syfte att faststélla varfor nyhetsaktdrer anvander sociala medier
(Hille, S., & Bakker, P., 2013; Ju, A., Jeong, S. H., & Chyi, H. 1., 2014; Wadbring, 1., & Odmark,
S., 2014). Trots att avsikterna inte ar helt faststallda sa aterkommer en spekulation som ar intressant
for var studie, att nyhetsaktorer forsoker skapa hogre inkomster genom att via Facebook och andra
sociala medier locka publik till sin egen hemsida (Hille, S., & Bakker, P., 2013; Ju, A., Jeong, S. H.,
& Chyi, H. 1., 2014), alltsa att sociala medier anvands pa samma satt som en lopsedel. Vi har i var
studie darfor valt att referera till denna teori som ”Lopsedelsteorin”.

| den hér studien stéller vi oss frdgan om svenska nyhetsaktorers narvaro pa Facebook Live delvis
kan forklaras av 16psedelsteorin.



2.2 Livevideo

Nér nyhetsaktorer livevideosdnder innebér det att videomaterial sdnds i realtid till en publik.
Fenomenet ar lika gammalt som etermedia sjdlvt. Ett klassiskt exempel pé videoliverapportering ar
ndr journalisten Bo Holmstrom skriker ’14gg ut, ldgg ut” vid ockupationen av den visttyska
ambassaden i en extrasdndning av Rapport den 24 april 1975 (Sveriges television, 2015). Ett annat
ként, och mer aktuellt exempel dr ndr Diamond Reynolds via Facebook Live liverapporterar hur
hennes pojkvén Philando Castile forbloder i deras bil efter att han blivit skjuten av en polis i
Minnesota (Starks, 2016). Det &r denna typ av "livevideoklipp” vi forvéntar oss att se i var studie
och som vi fokuserat pa i var efterforskning. Fokus ligger alltsé inte pa livevideosdndningar i form
av langre studiomaterial.

2.2.1 Live som egenvarde

Tuggle och Huffman menar att det finns en rad problem med livesdndningar och att det ar rimligt
att tala om nér de &r journalistiskt rattfardigade och nar de inte ar det. Enligt dem bor handelser vara
av stort allmanintresse och paga samtidigt som sandningen, eller réra en foreliggande fara for
allménheten for att det ska vara rattfardigat att livesdnda (Tuggle & Huffman, 2001).

Deras studie visade att en évervdagande majoritet av livesandningarna som studerades inte kunde
betraktas som journalistiskt rattfardigade. | manga fall sénde man live frn handelser som inte
kravde nagon omedelbar rapporteringen alls, som exempelvis en livesand bokrecension eller ett
livesdnt nyhetsankare som “’paar” forinspelade inslag (Tuggle & Huffman, 2001).

Studien kan idag anses vara gammal, och utférdes pa livesandningar pa TV, och i USA. Men
Tuggle och Huffman drog en del intressanta slutsatser som ar relevanta for var studie. Den kanske
viktigaste slutsatsen dr att livefunktionen anvands som ett journalistiskt egenvérde, dvs. live
behandlas som ett nyhetsvarde i sig sjalvt (Tuggle & Huffman, 2001).

I enkétundersokningen Live news reporting: Professional judgment or technological pressure? A
national survey of television news directors and senior reporters fran 1999 tog Tuggle och
Huffman fasta pa branschfolkets egna uppfattningar om denna mentalitet. Det visade sig att en
majoritet av yrkesaktiva journalister och nyhetschefer menade att denna mentalitet som Tuggle och
Huffman kallar live for lives skull, & dominerande pa redaktioner och de upplever att det kommer i
vagen for ett gott journalistiskt arbete (Tuggle & Huffman, 1999).

En forklaring till inflationen av livesédndningar, trots den medvetna problematiken kring den kan
vara uppfattningen om att livesandningar framjar ett bolags varumarke pa en konkurrenskraftig
marknad. Journalistikforskning visar att man pa amerikanska redaktioner snarare pratar om hur
manga livesandningar man kan fa ihop per sandning &n den journalistiska kvalitén pa innehallet
(Tuggle & Huffman, 2001).

Studier visar ocksa att det bland mediechefer tidigare férekommit synpunkten att det &r
nyhetsvardering som bestammer nyhetsbevakningen, men att teknologin paverkar beslutsprocessen
(Tuggle & Huffman, 2001; Cleland & Ostroff, 1988). Kritiker och medieexperter har dock noterat
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att det ar teknologi, snarare dn nyhetsvarde, som i stigande grad ar vad som driver TV-journalistik
(Tuggle & Huffman, 2001).

2.2.2 Problem med att sanda live

Enligt forskningen ar det svarare for reportrar att presentera tillforlitlig och karnfull information
under en livesandning eftersom allting sker pa en tagning. Dessutom &r livesandningar ofta langre
an vad som behovs (Tuggle & Huffman, 2001; Cleland & Ostroff, 1988). Livefunktionen kan ocksa
bli 6verflodig i manga fall. Ett exempel pa det ar nar det séands live fran en plats efter att handelsen
agt rum och alla involverade har gatt hem (Tuggle & Huffman, 2001; Editorial board, 1996).

Eftersom nyheter ar en konstruerad verklighet, ar framstallningen av nyheterna viktig ur
allménhetens perspektiv (Tuchman, 1978). Livesandningar erbjuder omedelbarhet, tillfor
information till allménheten snabbt och tar tittarna néra, eller ”in i” viktiga handelser (Tuggle &
Huffman, 2001; Gans, 1979; Weaver & Wilhoit, 1996). Men att ga live kan ge sken av en handelse,
har hogre nyhetsvérde &n vad det i realiteten har (Tuggle & Huffman, 2001; Morris & Nydahl,
1983).

I USA har det i vissa delstater Iamnats in forslag fran myndigheter att férbjuda livesandningar for
att det kommer i vagen for deras arbete (Tuggle & Huffman, 2001). For femton ar sedan var manga
amerikanska journalister dessutom oroliga for att att liverapporteringen kommer i vagen for deras
mojligheter att samla fakta och sammanvéva dem till tankefulla och sammanhangande redogdrelser
av handelser (Tuggle & Huffman, 2001). Det finns alltsa kallkritiska problem med att sanda live,
vilket ocksa &r en stor journalistisk nackdel, oavsett mediekultur.

Ett problem vi sjélva vill argumentera for ar bristen pa ett etiskt filter som uppstar i och med
livesdndningar. Det ar omojligt att censurera eller redigera det som sker i realtid, och det som
kameran rakar peka pa ar det som publiken far ta del av. Detta kan exempelvis bli etiskt
problematiskt vid pagaende brott, rapportering fran kris- eller krigszoner eller andra katastrofer. Dar
kan till exempel kroppar raka hamna i bild som dnnu inte bekraftats doda, utan hansyn till
narstdende. Det kan ocksa bli problematiskt ur ett etiskt perspektiv om man bevakar en réttegang
live och den atalades identitet rojs genom att man hor utrop i vantsalen.

2.3 Facebook Live

Det var i april 2016 som livevideoverktyget Facebook Live lanserades i sin helhet. Da gavs
samtliga av det sociala natverkets 1,79 miljarder aktiva anvandare (Statista, 2016) mojlighet att
videoliverapportera. Funktionen kan liknas med anvandarna delar en status pa sin egen
Facebooktidslinje men istallet for en text eller en bild sa lagger man upp en livevideoinspelning,
oftast filmad med mobilkamera.

Facebook Live anvands flitigt av privatpersoner runtom i varlden, nagot som syns tydligt pa
Facebooks Live Map vilket &r en interaktiv varldskarta med sma prickar, dar varje prick
representerar en livevideosandning som pagar fran platsen pa kartan just nu (Facebook, 2016). Ju
storre prick, desto fler tittare. Facebook har gjort en undersékning som visar att anvéndare tittar tre
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ganger sa lange pa livevideosandningar dn vanlig video. Facebook prioriterar livesant videomaterial
fore vanligt videomaterial pa anvandarnas tidslinjer (Newsroom, 2016).

Men det &r alltsa inte bara privatpersoner som insett mojligheterna med att anvanda Facebook Live.
En stor mangd nyhetsaktdrer har snappat upp funktionen och det blir allt vanligare fér dem att
videoliverapportera pa Facebook. Denna stigande trend av videoliverapportering fran nyhetsaktorer
marktes exempelvis under den amerikanska valupptakten 2016 (Flood, 2016). En viktig
journalistisk fordel med Facebook live som exempelvis Journalistikprofessor John Wihbey lyfter
fram &r att funktionen kan hjélpa journalister att skapa en mer personlig och omedelbar relation till
sin publik (Wihbey, 2016).

Facebook &r den storsta sociala medieaktoren i Sverige och videoliverapportering via Facebook
Live marks allt tydligare dven i det svenska medielandskapet.
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DEL 2

TEORETISKT RAMVERK

I denna del kommer vi presentera det teoretiska ramverk vi tagit fram for att hjélpa oss att satta
livevideosandningar pa sociala medier i ett forskningssammanhang och bana vag for var studies
syfte och fragestallningar.

3. Vad ar en nyhet?

Alla har nog en uppfattning av vad en nyhet ar. Men for att kunna undersoka det i en studie sa behdver vi
bestamma oss for vad som kannetecknar en nyhet. Vi valjer att utga fran teorier om nyhetsvardering.

3.1 Nyhetsvardering och nyhetsfaktorer

Nyhetsvardering handlar om vad som utmarker den information som genomgar redaktionellt arbete
och i slutandan blir nyheter. Det handlar om att bedéma, och avgora, vilka nyheter som ar sa
vardefulla att de bor fa utrymme och placeras i en nyhetsrapportering. Men inom forskarvarlden &r
man inte helt ense om vilka, eller hur manga, kriterier som behdver uppfyllas for att nagot ska ha
hogt nyhetsvarde (Strombéck, 2015).

Enligt Galtung och Ruge paverkas nyhetsvardering forst och framst av tolv faktorer: frekvens,
troskelvarde, tydlighet, meningsfullhet, konsonans, 6verraskning, kontinuitet, komposition,
elitnationer, elitpersoner, personifiering och negativitet (Galtung & Ruge, 1965). Men dessa
faktorer har stétt pa kritik och visat sig vara svara att méata enligt andra forskare. Faktorerna gar
bland annat ofta in i varandra (Strombéck, 2015). Man har i en studie forsokt att systematiskt
undersoka férekomsten av dessa faktorer, men kommit fram till att det var svart att hitta ett sétt att
definiera dem sé att de skulle kunna undersokas (Harcup & O’Neill, 2001).

Darfor valjer vi istéllet att utga fran de sex nyhetskriterier som Jesper Stromback (2015) namner i
boken Handbok i journalistikforskning. Dessa &r: Narhet, Elitcentrering och kandisskap, De
institutionella agendorna, Avvikelse och sensation, Hot och risker och Kontinuitet. Denna
uppsattning kriterier ar en sammanstallning av de nyhetsfaktorerna som aterkommer inom flera
olika akademiska forskningsspar. (Allern, 2001; Bennett, 1990; Boydstun, 2013; Ghersetti, 2012;
Hvitfelt, 1985, 1989; Johansson, 2004; Staab, 1990; Strombéack, 2008; Strombéck et al., 2012a,
2012b).

Vi anser att denna uppsattning kriterier ar rimlig att anvanda eftersom den fangar det karnfulla i
nyhetsvérdering och forenar mycket av den tidigare forskningen. | fortsattningen véljer vi att kalla
dessa for nyhetskriterier. Nedan redogors varje nyhetskriterium var for sig.
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3.1.1 Narhet

Nyheter brukar handla om processer, handelser, fragor och aktorer som tidsméssigt, geografiskt
eller kulturellt ligger néra den egna publiken. En h&ndelses tidsmassiga, geografiska eller kulturella
avstand till publiken &r alltsa vasentligt for om den uppmarksammas eller inte. Vi manniskor tycks
helt enkelt vara mer intresserade av vad som hander i var narhet. Desto langre bort en handelse
utspelar sig, desto hogre blir kraven pa andra nyhetsfaktorer. Den tyske forskaren Henk Prekkes
illustrerade narhet pa foljande sétt:

Figur 3.1 — Narhet som nyhetskriterium

Tidsmassigt avstand Kulturellt avstand

A

Perfekt Kannedom

Imperfekt
Intresse

Presens
Engagemang

Rumsligt
avstand

I 1
Centrum Omgivning Periferi

Kalla: Hadenius, Weibull & Wadbring (2009)

Modellen bygger pa tidsmassigt, kulturellt och geografiskt avstand. Ju langre bort fran vart och ett
av dessa tre avstand en handelse kan placeras, desto mindre dr chansen att den kommer resultera i
en nyhet. | denna studie véljer vi att utka begreppet geografisk narhet till att ocksa innefatta
avstandet mellan plats for handelsen och livevideosandningens inspelningsplats. Vi anser att detta
tillvagagangsatt kan hjalpa oss att forsta liveformatets funktion i rapporteringen.

3.1.2 Elitcentrering och kandisskap

De vanligast forekommande aktorerna i nyheter tillhdr ndgon typ av politisk, ekonomisk, kulturell
eller idrottslig elit. En av forklaringarna till detta &r att personer i hdga positioner i samhéllet eller
naringslivet ofta har tillgang till information som journalister vill at. Begreppet elitcentrering
innefattar ocksa organisationer och nationer som pa ett eller annat satt har makt, eller ar sedan
tidigare kanda av publiken. Enligt forskningen 6kar nyhetsvardet pa en handelse ju kandare aktorer
den innefattar (Gans, 1979; Sahlstrand, 2000).

3.1.3 De institutionella agendorna

Nyheter som ror politiska processer eller myndigheter ges ofta utrymme i nyhetsrapporteringen. Det
kan till exempel vara nagot som ror Arbetsférmedlingen, ett nytt kommunalrad eller politiska planer
pa en forandring av det allméanna utrymmet.



13

3.1.4 Avvikelse och sensation

Néar det kommer till nyhetskriteriet Avvikelse och Sensation skriver Stroémbéack (2015) att det ror sig
om handelser som &r avvikande, ovantade och/eller pa annat satt sensationella. Han menar att det
inte spelar ndgon roll om handelsen ar positiv eller negativ — bryter den mot det forvantade sa okar
nyhetsvérdet.

Vanligtvis &r dock att sensationella nyheter ar av negativ karaktar. Flera forskare menar att
héndelser som ror kriminalitet, olyckor, krig, katastrofer och andra handelser med negativa
konsekvenser ar dverrepresenterade i nyhetsrapportering, och att det sannolikt beror pa att de
avviker fran vad vi manniskor forvantar oss i vart vardagsliv (Westerstahl & Johansson, 1985,
Hvitfeldt, 1985).

I artikeln Explicating Sensationalism in Television News: Content and the Bells and Whistles of
Form fran 2001 forsoker forfattarna ga till botten vad som &r sensation i just tv-nyheter. De menar
att tv-nyheter kan definieras som sensationella om de ror ké&ndisar, brott, sex, katastrofer, olyckor
och allmén réadsla (Barnett, Grabe & Zhou, 2001).

3.1.5 Hot och risker

Enligt Strémback (2015) tenderar nyheter att handla om fragor eller foreteelser som kan utgora ett
hot eller en risk for samhéllet eller vissa grupper av samhaéllet. Det kan exempelvis handla om
viktiga varningar eller samhéllsinformation. Men ocksa om brott eller konflikter som pa nagot satt
gar ut over hela, eller delar av nyhetspubliken.

3.1.6 Kontinuitet

Kontinuitet ror handelser eller fragor som redan ar en naturlig del av nyhetsaktérens dagordning.
Det innebér att en handelse har stdrre chans att bli nyhet om den rapporterats om tidigare. |
begreppet kontinuitet innefattas ocksa etablerade vinjetter som exempelvis en vaderrapport eller
svaret pa en tittarfraga (Stromback, 2015).

4. Vad ar en god nyhet?

De journalistiska idealen har varit fokus for mycket debatt, bade inom forskningsvarlden och bland
journalister. | praktiken ar de svara att leva upp till (Nord & Strombéck, 2012). Men vi tror &nda att de
utgor riktlinjer for vad som kan bedémas som god journalistik. Nedan férsoker vi koppla samman de
journalistiska idealen med livevideo.

4.1 Verifikation och kallhanvisningar

En vl fungerande demokrati behéver debatt och informationsspridning. For att medborgare sa
sjalvstandigt som mojligt ska kunna ta stallning i olika samhallsfragor i en demokrati ar det viktigt
att journalistiken efterstravar en sa sann bild av verkligheten som mojligt. Enligt forskarna Bill
Kovach och Tom Rosenstiel ar det journalistikens viktigaste roll, och det som skiljer journalistiken
fran annan form av kommunikation (Nord & Strémback, 2012).
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Darfor stalls det ofta krav pa att journalistisk information ska verifieras i storsta méjliga omfattning.
Lars Nord och Jesper Strombéck har formulerat sju krav som de anser vara rimliga att stalla pa
journalistiskt material for att hoja dess verifikationsniva och sanningsenlighet. Ett av kraven som
namns ar att man boér vara tydlig med vilka kéallor som anvands (Nord & Stromback, 2012).

Att sénda live kan enligt forskare skapa problem som ar direkt kopplade till verifikation och
kéllhantering. Exempelvis kan det finnas en tidspress for att livesanda sa snart som majligt — vilket
kan paverka researcharbetets omfattning. En annan problematik ar svarigheten att “klippa” i
livesant material, vilket kan leda till att k&llhadnvisningen blir bristande (Tuggle & Huffman 2001). |
och med denna problematik kan det finnas anledning att undersoka hur kallhanvisning hanteras
inom livesént material.

4.2 Journalistiska regelverk

Pressens publicitetsregler &r ett viktigt ramverk for hur god journalistik bor bedrivas i Sverige.
Regelverket utgors av 17 paragrafer som ar tdnkta som etiska riktlinjer kring publicering (Svenska
journalistforbundet, 2014). Regelverket ar framtaget under lang tid av Publicistklubben, Svenska
journalistforbundet, Svenska tidningsutgivareforeningen, Sveriges tidskrifter, Sveriges radio AB,
Sveriges television AB och Utbildningsradion. | den har uppsatsen har vi inte mojlighet att
undersoka hur alla dessa riktlinjer efterfoljs i livevideosandningar pa sociala medier. Darfor valjer
vi att fokusera pa tva paragrafer ur Pressens publicitetsregler vilka vi finner mest relevanta och
tillampbara for var uppsats. Dessa ar paragraf ett och tva:

8 1. Massmediernas roll i samhallet och allmanhetens fortroende fér dessa medier kraver korrekt
och allsidig nyhetsformedling.

§ 2. Var kritisk mot nyhetskallorna. Kontrollera sakuppgifter sa noggrant som omsténdigheterna
medger, aven om de tidigare har publicerats. Ge lasaren/mottagaren méjlighet att skilja mellan
faktaredovisning och kommentarer.

Ett annat regelverk som ar relevant att ta upp infor denna studie ar Pressens yrkesregler (Svenska
journalistforbundet, 2016). Det bestar av 13 paragrafer som formulerats av Svenska
journalistforbundet och galler forbundets samtliga medlemmar. Yrkesreglerna fokuserar mer pa
journalisternas vardagliga arbete an pa redaktionella beslut. Vi tror att paragraf 13 i detta regelverk
ar extra relevant for var studie med tanke pa liveproblematiken med kallhanvisningar, se 2.2.2
Problem med att sénda live. Paragraf 13 ur Pressens yrkesregler ar formulerad sa har:

§ 13. Ange kallan nér en framstallning huvudsakligen bygger pa annans sakuppgifter.
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5. Studiens syfte och fragestallningar

5.1 Syfte

Vart syfte ar att studera nyhetsaktorers livesanda innehall pa sociala medier och undersoka i vilken
utstrackning det kan k&nnetecknas som nyheter.

Detta amnar vi gora med hjalp av kriterier hamtade fran tidigare studier for vad som brukar
identifiera en nyhet: Narhet, Elitcentrering och kéndisskap, De institutionella agendorna, Avvikelse
och sensation, Hot och risker och Kontinuitet (se 3.1 Nyhetsvardering och nyhetskriterier).

5.2 Fragestallningar

Med avstamp i vart syfte, teori och den tidigare forskning vi redogjort for amnar vi besvara foljande
tre fragestallningar:

1. Vad karaktariserar svenska nyhetsaktorers livevideosandningar pa sociala
medier?

2. lvilken utstrackning uppfylls traditionella nyhetskriterier i livevideosandningar
pa sociala medier?

3. Pa vilket satt anvander nyhetsaktorer livevideo pa sociala medier?
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DEL 3

METOD OCH OPERATIONALISERING

| denna del presenterar vi vart val av forskningsmetod och hur vi planerade var operationalisering. Vidare
gar vi igenom vilken aktor vi valt for att representera sociala medier samt vilka aktorer vi valt for att
representera svenska nyhetsaktorer. Del 3 avslutas med en diskussion om validitet och reliabilitet.

6. Metod

Var studie av livevideosandningar pa sociala medier kommer operationaliseras via ett antal fragor till ett
utvalt material. Fragornas svar kan sedan ge en fingervisning om innehallets journalistiska kvalité och
nyhetsaktorernas incitament till att anvanda tjansten. Men vi borjar med att beskriva vara grundlaggande
metodval.

6.1 Kvantitativ innehallsanalys

Vi har beslutat att gora en kvantitativ innehallsanalys av det livevideosanda innehallet som finns
arkiverat pa respektive nyhetsaktors Facebooksida. Enligt Esaiasson et al. (2012) ar kvantitativ
innehallsanalys ett bra tillvagagangssatt nar man vill fa svar pa fragor om forekomsten av olika
typer av innehallsliga kategorier i ett material och vill undersoka ett stort urval. Eftersom vart amne
inte undersokts av forskare tidigare sa anser vi att en kvantitativ innehallsanalys &r det basta
tillvagagangssattet. Da kan vi namligen inkludera ett stort urval och kartlagga en storre mangd
material &n vad vi kunnat med andra typer av undersokningar. Metoden har anvénts i flera liknande
studier. Ett exempel 4r Delad gladje ar dubbel gladje av Ingela Wadbring och Sara Odmark (2014)
dar forfattarna ocksa kvantitativt undersoker nyhetsinnehall pa sociala medier utifran
nyhetsvarderingsteori.

6.2 Val av social medieplattform

Vi véljer att avgransa oss till en enda socialt medieplattform eftersom vi da slipper ta hansyn till
skillnader mellan olika plattformar. Konsekvensen blir att vart resultat riskerar att bli mindre
generaliserbart pa sociala medier som helhet. Dessutom existerar inte fenomenet med
livevideofunktioner pa sociala medier i hdg utstrackning bland aktérerna. Pa Lifewires (Moreau,
2016, 19 oktober) lista 6ver de 25 storsta sociala medieaktorerna finns livevideofunktionen endast
pa foljande plattformar:

e Periscope cirka 10 miljoner anvdndare
e Youtube cirka 1 miljard anvéindare
e Facebook cirka 1, 6 miljarder anvéndare

Eftersom Periscope ar den enda aktdren vars huvudsakliga fokus ar livevideosandningar sa ar det
tankbart att deras plattform ocksa huserar flest livevideosandningar till antalet. Men ett problem
med Periscope &r att livevideosandningarna dar inte sparas langre an 24 timmar. Det vore med
andra ord omgjligt for oss att genomfdra en innehallsanalys pa livesant material 6ver en langre
tidsperiod. Vi skulle kunna sitta redo och analysera innehallet i realtid eller strax efterat, men da
skulle det kravas mer tid och resurser an vad den har uppsatsen tillater.
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Pa Youtube finns mojligheten att arkivera livevideosandningar. Med andra ord skulle vi kunna
undersoka deras tjanst. Men av foljande anledningar valjer vi anda Facebook:

e Livevideofunktionen har inte funnits sarskilt lange pa Facebook. Den introducerades for alla
Facebookanvandare forst i april 2016, vilket innebadr att vi har mojlighet att inkludera en stor
andel av det totala antalet livevideosandningar som gjorts. Undersékningen kan sedermera
uppna stark validitet eftersom urvalet mer eller mindre inkluderar allt innehall som
publicerats.

e Den andra, och kanske framsta anledningen, &r Facebooks stora anvandarantal. Det &r
varldens i sarklass storsta sociala natverk och anvands av 1,6 miljarder méanniskor dagligen
(Facebook, 2016).

6.3 Val av svenska nyhetsaktorer

Nér vi 6verblickade vilka som anvénder sig av Facebook Live kom vi fram till att det rorde sig om
bade stora och sma nyhetsaktorer. Vi upptackte att nagra av de absolut storsta, som exempelvis the
New York Times, Al Jaazera, Washington Post, The Guardian och Reuters livesdnder dagligen.

Forst tankte vi lata undersokningen utga fran just de globala aktorerna. Men nar vi kollade pa den
svenska marknadens narvaro pa Facebook sag vi att vi hade en mojlighet att forsoka gora ett
helhetsgrepp inom ett mediefalt. Detta eftersom fenomenet var sa pass nytt i Sverige —
nyhetsaktorer har bara nyligen borjat haka pa trenden. Dessutom ar det svenska medieklimatet
bekant fér oss, och vi forstar normerna i svenska medier battre &n normerna i internationella medier.
En studie pa internationella medier hade kunnat bli missvisande i den aspekten — eftersom etik och
nyhetskriterier skiljer sig mellan lander. Vi kande oss darmed tryggare med att kika pa den svenska
nyhetsrapporteringen pa Facebook. Vi valde ocksa att avgransa oss till dagstidningar eftersom alla
typer av nyhetsaktorer inte kunde innefattas inom ramen foér uppsatsen. For en stor del av alla
svenska dagstidningar har introduktionen av livefunktionen pa sociala medier inneburit ett nytt
publiceringsverktyg som tidigare inte funnits tillgangligt for dem. Darfor tror vi att det &r rimligt att
anta att det finns en brist pa erfarenhet av hur man forhaller sig till etiska stallningstaganden
gallande nyhetsmaterial via detta nya format. Detta underbygger var undersoknings relevans.

Sa for att kartlagga innehallet i svenska dagstidningars livevideosandningar pa Facebook valjer vi
att undersoka alla sandningar som de gjort sedan tjansten gjordes tillganglig den sjatte april 2016
(Zuckerberg, 2016). Innan dess har tjansten funnits i beta-version och endast kunnat anvéndas av
verifierade konton som Facebook sjalva godkant. Flera av nyhetsaktorerna vi undersoker har alltsa
sant live innan detta datum. Men eftersom detta inte galler alla nyhetsaktorer sa anser vi att den
sjatte april &r en rimlig avgransning.

Vi har gatt igenom TS Mediefaktas (TS Mediefakta AB, 2015) lista dver 159 svenska dagstidningar
och skrivit ner dem i en lista. TS Mediefakta hade inte inkluderat Bonnierkoncernens dagstidningar
i sin lista trots att medieaktGren representerar nagra av Sveriges storsta tidningar. Darfor valde vi att
aven ga igenom marknadsundersokningsforetaget Kantar Sifos (2016) rapport Orvesto konsument

2016:2 och lagga till de svenska dagstidningar som finns representerade dar i var lista med svenska
dagstidningar. Den forsta november 2016 gick vi igenom alla dagstidningar i den samlade listan och
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kontrollerade om de gjort livevideosandningar pa Facebook. Vi kom fram till att féljande svenska
dagstidningar nagon gang sant via Facebook Live under tidsperioden 2016-05-06 till 2016-10-31:

e Blekinge lans tidning
e Dagens Nyheter

e Dala-Demokraten

e Dalarnas tidningar

e Expressen

e Gefle dagblad

o GOteborgs-Posten

e JOnkopings-Posten

e Kristianstadsbladet

e Kvillsposten

e Metro Sverige

e Nerikes Allehanda

e Norrkdpings Tidningar
e Norrtelje Tidning

e Smalands-Posten

e Tidningen Harjedalen
e Uppsala Nya Tidning
e Vimmerby Tidning

e Vasterbottens Kuriren
e Vasterviks Tidningen
e Ystads Allehanda

Dessa blev alltsa de nyhetsaktorer var studie skulle undersoka. Antalet livevideosandningar skilde
sig mycket mellan tidningar. Vissa landsortstidningar hade inte gjort mer an ett fatal sandningar
medan vissa av de storre aktdrerna, som exempelvis Goteborgs-Posten hade gjort éver 50.

For att kunna gora jamforelser mellan tidningstyper inkluderar vi dven en fraga som ror detta i vart
kodschema. Vi definierar storstadstidning som en tidning vars primara bevakningsomrade ar nagon
av de svenska storstadsregionerna, Stockholm, Géteborg och Malmé och lokaltidning som en
tidning vars primara bevakningsomrade inte ar nagon av storstadsregionerna Stockholm, Géteborg
och Malmo.

6.4 Problem med extern validitet

Ett uppenbart problem for var studie ligger i medieformatets egen natur — att det ar direktsant. Att
undersoka livevideosandningar pa Facebook nar de faktiskt sénds hade varit en brokig och mycket
tidskravande process. Tiden som kravs for att uppna en tillfredsstallande méangd material pa det
séttet ligger utanfor resurserna for denna studie. Denna begrénsning kan innebéra ett problem for
studiens resultatvaliditet och externa validitet, beroende pa vad vi sager att vi vill mata.
Narsomhelst efter en livevideosdndning har &gt rum kan den raderas av nyhetsaktoren. Eftersom vi
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analyserar livematerial som redan har sants, har vi ingen kdnnedom éver om och nér detta kan ha
skett. Saledes ar det rimligt att det finns ett visst bortfall av material. Detta &r ett problem for var
externa validitet — det vill sdga hur representativt materialet ar for svenska nyhetsaktorers
livevideosandningar pa sociala medier.

6.5 Hur vi ska utféra matningen

Den har undersokningens huvudsakliga syfte ar att mata i vilken grad livevideosandningar pa
Facebook uppfyller en rad klassiska nyhetskriterier. Vi kommer darmed stélla ett antal fragor
rorande nyhetskriterier till varje enskild livevideosandning i var undersokning. Men eftersom vi
ocksa ar nyfikna pa innehallets journalistiska kvalité s& kommer vi inkludera fragor som kretsar
kring journalistisk etik. Vi kommer ocksa forsoka undersoka i vilken utstrackning tidningarna foljer
I6psedelsteorin (se 2.1.1 Lopsedelsteorin) anvander livevideotjansten for att dra trafik till sin egen
hemsida

Men forst och framst behover vi stélla fragor som beror livevideosandningen i allmanhet. Detta for
att kunna gora relevanta jamforelser mellan livevideosandningarna. Till de generella fragorna hor
datum, tidningsnamn, antal visningar och huvudsakligt &mnesomrade. Nar det galler huvudsakligt
amnesomrade har vi inspirerats av kodschemat som anvénds i Delad gladje ar dubbel gladje av
Ingela Wadbring och Sara Odmark (2014). Vi tycker att de lyckats pricka in relevanta uppdelningar
som dven skulle vara anvéndbara for oss.

6.5.1 Operationalisering av nyhetskriterier

Vi kommer utga fran Jesper Strémbacks (2015) sex nyhetskriterier nar vi undersoker vart material.
Till dessa hor narhet, elitcentrering och kandisskap, de institutionella agendorna, avvikelse och
sensation, hot och risker och kontinuitet.

Nérhet har vi valt att dela upp i tre kategorier. Den forsta ar tidsmassig narhet, vilket ar en viktig
aspekt for just liveformatet. Vi fragar respektive livevideosandning om den ber6r en pagaende
handelse eller inte. Vid en dverskadlig blick pa materialet har vi markt att manga
livevideosandningar inte ror nagon tidsspecifik handelse. Darfor lagger vi ocksa till ett
svarsalternativ, utéver Ja och Nej som formuleras sandningen refererar inte till nagon speciell
plats. En annan typ av nérhet definierar vi som sandningens narhet till hdndelsen. Den tredje och
sista typen av narhet vi vill undersoka ror tidningens bevakningsomrade. Strombéck (2015) namner
ocksa kulturell narhet i sin genomgang av nyhetsvarderingskriterier, men efter diskussion har vi
valt att utesluta detta kriterium eftersom vi anser att den ar svar att operationalisera pa ett sa har
omfattande material. Det skulle ta for lang tid for oss att reda ut kulturella kontexter i respektive
lokaltidnings fall.

For att kartlagga elitcentrering och kandisskap kommer vi fraga materialet om sandningens beror
nagot som for publiken ar val kant som exempelvis kandisar, organisationer eller nationer som har
stor makt eller pa annat sétt ar etablerade. Eftersom mycket av vart material kan antas vara av lokal
karaktar, sa baseras vara bedomningar pa hur sandaren presenterar information om elitcentrering
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och kandisskap. Vi har bestamt oss for att satta troskeln relativt lagt. Till exempel kommer en
sandning som ror det lokala hockeylaget klassas som ett amne som berdr elitcentrering och
kandisskap.

Nar det galler avvikelse kommer vi fraga materialet om livevideoséandningens innehall kan klassas
som ovantad eller ovanligt. En avvikande innehall innebér alltsa en livevideosandning som handlar
om en héndelse ingen ur publiken kunnat forvanta sig.

I var métning av sensation valjer vi att géra en distinktion mellan sensationellt &mne och
sensationell bild. Detta gor vi eftersom vi har som avsikt att undersoka hur ofta liveformatet fyller
en funktion for séndningen. Det &r med andra ord relevant for oss att veta om sandningen bara
behandlar ett &mne som &r sensationellt, eller om den ocksa visar bilder som ar sensationella. I var
definition av vad som kan anses som sensationellt har vi inspirerats av en artikel fran Grabe, Zhou
och Barnett (2001) dar de argumenterar for att sensation kan definieras som héndelser som beror
kandisar, kriminalitet, sex, katastrofer, olyckor och allmén radsla. Vi kommer med andra ord stélla
fragor om det understkta materialet anspelar pa nagot av féljande: brott, sex, katastrofer, olyckor
eller anspelar det pa allmanhetens radsla. En fraga kommer berdra sensation &mnesmassig och en
fraga kommer beror sensation bildméssigt.

Det femte nyhetsvarderingskriteriet som Strombéck (2015) raknar upp ar hot och risker. Har
handlar det om h&ndelser som kan vara en fara eller utgora ett hot for samhéllet och manniskorna i
det. Dérfor gor vi det enkelt for oss genom att helt enkelt bara fraga livevideosandningarna om
deras innehallet ror samhallsinformation om ett foreliggande hot eller en fara for allmanheten eller
nagon specifik grupp i samhallet. Nar det kommer till brott, sa bor det vara forankrat till ett storre
hot mot samhéllet eller folk i det. Man kan argumentera for att alla brott ar ett hot mot samhallet i
stort. Men for att kunna séarskilja de tva har vi valt att har prata om brott som tydligt utgér en
foreliggande samhéllsfara.

Strombicks sjatte och sista kategori for nyhetsvardering ar kontinuitet. Aven har kommer vi behéva
utga fran informationen som presenteras i sandningen, eftersom vi inte har tid eller resurser till att ta
reda pa om nyheten rapporterats tidigare. Vi kommer har leta efter formuleringar fran sandaren som
exempelvis ”som vi tidigare rapporterat om” eller andra tydliga indikationer pa att
livevideosédndningen rér en nyhetshandelse som inte rapporterats tidigare.

6.5.2 Ovrig operationalisering

Vi har aven formulerat en fraga som &r kopplad till journalistiska varderingar och etik da vi tror det
kan hjalpa oss att bedoma den journalistiska kvalitén i innehallet. Vi vill har understryka att vi inte
kommer dra pa for hoga véxlar. Eftersom vi endast undersoker en etisk aspekt sa ser vi det mer som
en indikation, snarare dn nagot vi kan dra tydliga slutsatser fran. Men eftersom kallhanvisning ar en
sa fundamental och representativ aspekt av vad som utgdr ”god journalistik™ s tror vi 4nd4 att det
kan tillfora varde till den har undersokningen (se 4.2 Verifikation och kallhanvisningar). Fragan
kommer bertéra om det finns tydliga kallh&nvisningar i materialet.
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Vi tar avstamp i paragraf 13 i Svenska Journalistfoérbundets yrkesregler som lyder: ”Ange kallan nér
en framstallning huvudsakligen bygger pa annans sakuppgifter” (Svenska journalistforbundet,
2016). Vi upplever paragraf 13 som den mest relevanta och mest applicerbara yrkesregeln for en
undersokning av den har storleken. Detta darfor att det for vart material ar den enklast méatbara
indikatorn for journalistisk kvalité och kan rymmas inom tidsramen for denna studie.

Som vi presenterat tidigare i den har uppsatsen, sa menar vissa forskare att sociala medier ofta
anvands for att dra trafik in till den egna hemsidan, den sa kallade l6psedelsteorin (se 2.1.1
Lopsedelsteorin). For att mata om det galler livevideosandningar pa sociala medier kommer vi fraga
om tittaren pa nagot satt uppmanas till att besoka nyhetsaktorens hemsida.

Utover uppmaningar till att besoka den egna hemsidan kommer vi ocksa leta efter uppmaningar till
tittaren att interagera med nyhetsaktdren. Exempelvis kan sandaren séga till tittarna att skriva i
kommentarsféltet som finns i anslutning till livevideosandningen och pa detta sétt “konversera”
med dom. Denna direkta tvavagskommunikation kan vara en viktig skillnad mot traditionell
liverapportering. For att besvara fragan om hur nyhetsaktérerna anvander livevideosandningar pa
Facebook sa ar detta en mycket relevant aspekt att undersoka.

For en djupare forstaelse av var operationalisering och var kodning se bifogat kodschema.

6.6 Validitet och reliabilitet

6.6.1 Begreppsvaliditet

Med en god begreppsvaliditet menas att det inte forekommer nagra systematiska fel i
undersokningens genomférande. Det handlar om att lyckas undersoka det man faktiskt vill
undersodka. Att Oversatta teoretiska begrepp till operationella indikatorer ar inte alltid helt l&tt, och
kraver noggranna 6vervaganden. Vi anser att vart anvandande av befintliga teorier for
nyhetsvérdering och regelverk for journalistisk etik starker den har undersékningens
begreppsvaliditet.

Det storsta problemet for var undersokning med avseende pa begreppsvaliditet ar att vi inte har
tillrackligt med tid eller resurser for att se till respektive lokaltidnings kontext. | flera av vara fragor
utgar vi fran hur informationen presenteras, snarare an bakgrundsinformation. Detta gor att vi
exempelvis kan gora felaktiga bedomningar vad géller vad fragan om kontinuitet, huruvida
handelsen &r tidigare kant for publiken.

Var undersokning grundar sig i vedertagna teorier och tidigare forskning och tar avstamp i ett
regelverk som funnits sedan lange kring etiska riktlinjer fér journalister. Flera av dessa teorier och
angripssatt har anvants i liknande undersokningar. Exempelvis i Delad gladje ar dubbel gladje
(Wadbring & Odmark, 2014) dar forfattarna applicerat nyhetsvarderingsteori p& nyheter som delas
pa Facebook. Med detta i ryggen anser vi att vara tolkningar av teorierna ar val underbyggda och
vara fragestallningar rimligt utformade.
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6.6.2 Reliabilitet

Till skillnad fran validitet sa handlar reliabilitet om franvaron av osystematiska och slumpmassiga
fel. 1 vart fall skulle det kunna innebara att vi tolkar materialet pa olika satt pa grund av vara
erfarenheter. Eftersom vi ar tre personer som genomfor den héar undersokningen har vi férsokt
minimera den risken genom att hela tiden vara sa transparenta som méjligt. Under kodningen har vi
vid varje oklarhet fort en diskussion sinsemellan. Vid de tillfallen vi varit oeniga har vi latit
majoriteten av 0ss bestdmma.

Vi har éven forsokt ddma ut material som “gar ej att avgora” da det ratt oenigheter i gruppen. Pa sa
satt har vi stravat efter sa hog validitet som mojligt. Under uppsatsens gang har vi delat upp mycket
av arbetet men standigt forsokt ventilera och kontrollera varandras arbete sa att alla kanner att de
kan stélla sig bakom det som skrivs. Vid flertalet tillfallen har den dialogen lett till att vi lagt till
eller tagit bort delar i forsok att precisera studiens material till att ga hand i hand med studiens syfte.

Trots vissa brister nér det galler begreppsvaliditet anser vi att studiens resultatvaliditet kommer bli
tillforlitligt. Vi kommer inte kunna dra nagra detaljerade slutsatser om nyhetsaktorers
livevideosandningar pa sociala medier, det lamnar vi till framtida forskning. Men vi tror att vi i
breda drag kommer tillfora forskningen en storre forstaelse for livenyheter pa sociala medier.
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DEL 4

RESULTAT, ANALYS OCH SLUTSATSER

Har presenterar vi vara resultat utefter respektive fragestallning (se 5.2 Fragestallningar) och startar med
en dverblick dver resultaten. | avsnitt 8 utreder vi vad som karaktériserar livevideosandningarna. | avsnitt 9
tittar vi pa i hur hog utstrackning livevideosandningarna lever upp till de nyhetskriterier vi satt upp. I avsnitt
10 forsoker vi utreda och diskutera hur livevideo pa sociala medier anvands av nyhetsaktorerna i praktiken.

7. Overblick

Vi har i var studie latit Facebook representera det svenska sociala medielandskapet (se 6.2 Val av social
medieplattform). Sa for att forsta det undersokta materialet och kunna satta vara fragestallningar i ett
korrekt sammanhang ar det relevant att starta del 4 med en 6verblick av svenska dagstidningars anvandning
av Facebook Live.

7.1 Ett litet utbud av livevideonyheter pa Facebook

Var studie visar att det totala antalet livevideosandningar fran svenska dagstidningar mellan den
forsta april och sista oktober 2016 var 197 stycken. Som vi ser i Figur 7.1a sa livevideosandes det
som minst under juni manad da endast 16 livevideosandningar producerades. Ett annat resultat ar att
den méanad da det livevideoséandes flest ganger var april, detta ar intressant eftersom april var den
manad da manga tidningsredaktioner prévade funktionen for forsta gangen. Under resterande del av
den undersokta perioden sa ser vi ingen tydlig 6kning eller minskning av livevideosandningar. Man
kan utlasa att storstadstidningarna okade sin aktivitet de sista tva manaderna av undersokningen.
Detta kan tyda pa att storstadstidningar som ofta har storre resurser an lokaltidningar borjat lagga
storre vikt pa att fa in livevideosandningar fran Facebook i sina arbetsrutiner.

Figur 7.1a: Antal livevideosandningar fran Svenska dagstidningar pa
Facebook mellan april och oktober 2016
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10 +— —

Storstadstidning

Kommentar till Figur 7.1a: Totalt antal livevideosdndningar:197, totalt antal tidningar: 21,
undersdkningen gjordes mellan den den 1 april och 31 oktober 2016.
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Vi anser att den samlade méngden livevideosandningar, 197 stycken, ar ett forhallandevis l1agt antal
med tanke pa att studien matte hela den svenska dagspressens aktivitet. Om vi istéllet hade matt
dagspressens anvandning av Facebook pa en mer generell niva eller en annan social medieplattform
som exempelvis Instagram sa &r det rimligt att anta att omfattningen blivit mycket stor. Den laga
omfattningen av livevideosandningar pa just Facebook skulle kunna forklaras med att Facebook
Live ar ett nytt fenomen i Sverige och annu inte hunnit etableras i manga nyhetsredaktioners fasta
rutiner.

En slutsats man kan dra fran den laga anvandning av Facebook Live som journalistiskt verktyg ar
att livevideosandningars effekter i dagslaget paverkar samhéllet i 1ag utstrackning. Detta géller bade
problematiska effekter som exempelvis att livefenomenet kan forsvara for journalisten att
kontrollera sitt material innan sandning (Tuggle & Huffman, 2001) och effekter av
livevideosédndningar som kan klassas som positiva, exempelvis att reportrar kan anvanda Facebook
Live for att starka sina egna varumarken och upplevas mer manskliga pa grund av direktkontakten
som livevideosandningar innebar (Wihbey, 2016).

| Figur 7.1b ser vi att Goéteborgs-Posten var den dagstidning som livesande flest ganger, 59
livevideosandningar totalt. Nast flest livevidesandningar kom fran Dagens nyheter med 43 stycken,
foljt av Vésterbottenskuriren och Dalarnas tidning med 20, respektive 16 livevideoséandningar.
Dessa fyra dagstidningar star for 70 procent av det samlade livematerialet trots att totalt 21
dagstidningar ar med i undersékningen.

Figur 7.1b: Uppdelningen av svenska dagstidningars
livevideosdandningar pa Facebook i akt6r (antal, procent).

Dalarnas Tidningar,
16, 8%

Vasterbottens
Kuriren, 20, 10%

Goteborgs-Posten,
59, 30%

Ovriga svenska
dagstidningar, 59,
30%

Kommentar till Figur 7.1b: Totalt antal livevideosdndningar:197, totalt antal tidningar: 21,
undersokningen gjordes mellan den den 1 april och 31 oktober 2016.

Ett annat satt att lagga fram hur dominerande ett fatal dagstidningar &r i studien &r att papeka att
endast 4 svenska dagstidningar har producerat 16 eller fler livevideosandningar under en period pa
sju manader.
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Man skulle kunna argumentera for att den laga omfattningen av Facebook Live och den
obalanserade fordelningen mellan vilka aktorer som anvénder Facebook Live skulle kunna
problematisera hela studiens relevans och att det inte gar att dra nagra slutsatser om det svenska
medielandskapet utifran den. Vi anser inte den mindre omfattningen ar ett forskningsproblem
eftersom var studie inte bestar av ett sSlumpmaéssigt urval utan ar en studie som forsokt kartlagga alla
svenska dagstidningars anvandning av Facebook Live. Att vi i ett tidigt skede kan studera ett
mindre fenomen som manga tror kommer véxa ger snarare var studie stor relevans an tvartom

7.2 Skillnad i visningsantal mellan livevideosandningarna

Precis som antalet livevideosandningar ar grundlaggande for att satta var undersokning i ett korrekt
sammanhang sa anser vi att rackvidden for livevideosandningar ar det. Rackvidd innebér hur manga
manniskor som nas av sandningarna. Vi har endast kontrollerat livevideosandningarnas totala
visningsantal vilket inkluderar de som sett sandningarna i efterhand. Tyvérr har vi inte kunnat mata
den ursprungliga publiken som sag livevideosandningarna nar de sandes forsta gangen och
verkligen var “’live”. En sddan kontroll hade varit intressant med tanke pa att det kanske ar under
livevideosandningars ursprungliga sandningstillfalle som dess publik bast kan undersokas. Detta pa
grund av publiken som ser livevideoséndningar i efterhand rimligtvis kan ha andra orsaker att se
séandningen &n just dess egenskaper som livevideo. Anledningen till att vi inte kunde mata detta
beror pa att &r mycket problematiskt att fa ut dolda siffror fran Facebook.

Av det totala antalet visningar per livevideosandningar &r medelvardet 14 022, men det kan anses
missvisande eftersom endast tva livevideosandningar stracker sig 6ver 100 000 visningar, varav den
ena sandningen setts av 499 000, och den andra séndningen av 149 000, se tabell 7.2.

Tabell 7.2 De livevideosandningar fran svenska dagstidningar med hogst rackvidd

Antalet

Tidning Handelse Datum -
visningar

Goteborgs-Posten ) . ) N B
Rapportering fran kravaller i Bergsjon, Goteborg 21-sep 499 000
Goteborgsposten o ) ) )
Opinionsmaterial om regeringens beslut 03-maj 149163
Expressen OS-deltagarna kommer hem till Sverige igen 21-aug 84673
Goteborgs-Posten Brand vid Kortedala torg, Géteborg 22-sep 62391
Expressen Diskussion om Socialdemokratiska politikers lyxliv 03-apr 61991

Kommentar till Tabell 7.2: Totalt antal livevideosandningar:197, totalt antal tidningar: 21,
undersokningen gjordes mellan den 1 april och 31 oktober 2016.

Totalt har livevideosandningar fran svenska tidningar visats 2 734 295 ganger mellan april och
november 2016. Detta ar ett forhallandevis litet antal visningar i jamforelse med exempelvis
Aktuellt pa SVT, som kan na bortat 1 000 000 tittare vid ett enda sandningstillfalle
(Mediemaétningen i Skandinavien AB, 2015). Vi anser att detta precis som det laga antalet
forekommande livevideosandningar tyder pa att Facebook Live som verktyg for pressen fortfarande
ar i sin linda.



26

8. Vad karaktariserar svenska nyhetsaktorers
livevideosandningar pa sociala medier?

Den férsta fragan vi stallde studiens material var vad som karaktériserar svenska nyhetsaktorers
livevideosandningar. Vilka gemensamma drag kan man se hos livevideoséandningarna pa sociala medier? Vi
har valt ut tre stycken fragor fran kodschemat som vi tror bast kan beskriva vad som karaktariserar
livevideosandningar.

8.1 Sport ar det huvudsakliga amnet

En vinkel man kan se pa livevideosandningars nyhetsvarde utifran &r vilket &mne det i huvudsak
berdr. | figur 8.1 ser vi att Sport ar det mest férekommande dmnet och utgor 33 procent av det
undersokta materialet. Dérefter foljer Politik/Ekonomi (18 procent), Kultur/N6je (18 procent) och
Olyckor/Brott (16 procent). Sport ar traditionellt vanligt forekommande i livesammanhang sa darfor
ar resultatet inte férvanande. Vi noterade under studiens gang att inget av de 197 klippen som
forekom i studien var direktsandningar av hela matcher, utan i storst utrdckning berérde for- och
eftersnack till matcher.

Figur 8.1: Férdelning av huvudsakligt amne i svenska
dagstidningars livevideosandningar pa Facebook (procent).
Gar ej att avgora

Ovrigt
5% __— 3%
Krig/Katastrof

6%
Politik/Ekonomi
18%

Kultur/Noje
Sport 18%
33%

Olyckor/Brott
Livsstil/Halsa 16%
1%

Kommentar till Figur 8.1: Totalt antal livevideoséandningar:197, totalt antal tidningar: 21, Totalt
antal kategorier: 8. Undersokningen gjordes mellan den 1 april och 31 oktober 2016.

Det kan diskuteras om &mnet sport kan klassas som en lattsammare typ av nyhetsformedling och
argumentation for detta &r att vi i var studie kunde se att livevideosandningar som hade sport som
huvudsakligt &mne berdrde farre nyhetskriterier an livevideosandningar som hade Politik/Ekonomi
som huvudsakligt &mne.
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Men oavsett nyhetsvérde pa damnet sport sa menar vi att &amnesuppdelningen karaktariseras av en
traditionell nyhetsuppdelning och att inget amne tagit éver pa grund av liveformatet i sig.

8.2 Hog andel livevideosandningar fran redaktionen

Ett forvanande resultat i var studie ar att hela 34 procent av det undersokta materialet sandes fran en
redaktion vilket vi ser i figur 8.2. Resultatet kan problematiseras. Om man anda inte lamnar
redaktionen, varfor inte publicera en genomarbetad video istallet for att ga live.

Figur 8.2 Fordelning av inspelningsplats av svenska dagstidningars
livevideosdandningar pa Facebook (procent).
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Kommentar till Figur 8.2: Totalt antal livevideoséandningar:197, totalt antal tidningar: 21,
undersokningen gjordes mellan den 1 april och 31 oktober 2016.

Vi kan anda inte dra slutsatsen att detta beror pa de orsaker for live som vi tog upp i studiens
teoretiska del (se 2.2 Live-video). Dar namndes exempelvis att det ar teknologin i sig som skapar
incitament for att ga live snarare an en handelses nyhetsvarde. Denna slutsats kan vi inte dra pa
grund av att vi under studiens gang upptéckte en kategori av livevideosandningar som vi inte visste
forekom pa Facebook Live, namligen livesanda studieprogram. Dessa har formen av ett langre
studioinspelat nyhetsprogram med programledare och liknar mer en Rapportsandning fran Sveriges
television &n ett mobilfilmat liveklipp. Att sénda denna typ av livesant studiomaterial berdr enligt
oss inte samma liveproblematik som tagits upp i var teoridel dar livesandningar utanfor studio varit
i fokus. Eftersom vi inte kodat hur stor del av livevideosandningarna som ar just studiomaterial sa
skapar det eventuella problem for studiens reliabilitet. Om en hdg andel av de redaktionella
livevideosdndningarna &r nyhetsprogram med nyhetsankare skulle det innebéra att en hog andel av
det totala undersokta materialet har en helt annan karaktar &n det Facebook Live material vi forst
forvantade oss att se i studien.
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8.3 Svart att dra slutsatser om kallhanvisningar

Vi forsokte undersoka livevideosandningars karaktar utifran hur vanligt forekommande
kallhanvisningar ar. | var teoretiska del lyfter vi fram att livevideosandning kan innebara
problematik for just den journalistiska traditionen med kéllhénvisningar och verifikation, (se 2.2.2
Problem med att sanda live) och var tro var darmed innan sjélva operationalisering att
kéllhanvisningar i regel inte skulle forekomma i nagon storre utstrackning. Resultatet ser vi i
figur 8.3:

Figur 8.3 Framgar det tydliga kdllhdnvisningar i svenska
dagstidningars livevideosandningar pa Facebook (procent)?

Kommentar till Figur 8.3: Totalt antal livevideoséandningar:197, totalt antal tidningar: 21,
undersokningen gjordes mellan den 1 april och 31 oktober 2016.

Det kan diskuteras vad detta resultat egentligen visar nér svarsalternativet Det forekommer ingen
information som kréver kallhanvisning ar sa dominerande. Svarsalternativet representerar
livevideosdndningar dér kallhanvisningar inte &r relevant eller dar informationen i forsta hand
kommer fran en person som intervjuas. Ett exempel pa detta ar nar Blekinge Léans Tidning
livesdnde fran en fotbollslaktare den 31 juli 2016 dar ingen annan information an den bildmassiga
forekom. Men svarsalternativet har visat sig vara for brett och fangat in en for stor del av materialet
for att slutsatser ska kunna dras. Vidare resultatproblem &r att de 44 livevideosandningarna som ar
noterade med svaret ’Nej, ingen kéllh&nvisning férekommer” inte tar upp vilken typ av information
som saknar kallhanvisning. En livevideosédndning som saknar kallhanvisning till trivial information
far samma negativa varde som en livevideosandning som saknar kallhanvisning till en serios nyhet.

Slutsatsen blir att det ar svart att utifran var kodning argumentera for att kallhanvisning ar ett
specifikt problem for livevideosandningar pa sociala medier.
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9. | vilken utstrackning uppfylls traditionella
nyhetskriterier i livevideosandningar pa sociala
medier?

Den andra fragestallningen i studien beror ett av studiens huvudsakliga syften. Att undersoka i
vilken utstrackning nyhetsaktorers livevideosanda innehall pa sociala medier lever upp till
traditionella nyhetskriterier.

9.1 Vilka nyhetskriterier uppfylldes?

| artikeln Live reporting in television news: Breaking news or black holes (Tuggle & Huffman,
2001) diskuteras nar en livevideosandning kan anses vara journalistiskt rattfardigad. Pa grund av
den mangd problem som uppstar nar man liverapporterar argumenterar forfattarna for att
liveformatet endast bor anvandas vid situationer da liveformatet ar nodvandigt (se 2.2.2 Problem
med att sanda live). | var studie har vi undersokt detta genom att mata om livevideosandningarna
informerar om en fara for allménheten och i hur hég utstrackning de uppfyller nyhetskriterierna
totalt. Som vi misstankte var det fa av dagstidningarnas livevideosandningar pa Facebook som
levde upp till Tuggle & Huffman kriterier for vad som &r journalistiskt rattfardigat i
livesammanhang. Endast 12,7 procent av livevideosédndningarna berdrde en fara for allménheten
och i genomsnitt uppfylldes varje nyhetskriterium bara av en fjardedel av livevideosandningarna. |
figur 9.1 ser vi hur stort antal av de 196 undersokta livevideosandningarna som levde upp till
respektive nyhetskriterium.

Figur 9.1 Antal livevideosdandningar som uppfyllde de olika nyhetskriterier i
svenska dagstidningar livevideosdndningar pa Facebook. (Antal)
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Sandningar som sker fran en relevant plats

Sandningar som ror en pagaende handelse

Kommentar till Figur 9.1: Totalt antal livevideoséandningar:197, undersékningen gjordes mellan
den 1 april och 31 oktober 2016.
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Forr var liverapportering fran nyhetshandelser séllsynt och forknippat med dramatik och sensation
(Tuggle & Huffman 2001). Men var studie visar pa en forandring. Det framgar tydligt i vara resultat
att nyhetsaktorer inte langre staller sasmma krav pa innehallet som livevideoséands och att troskeln
for att livesanda sénkts avsevart jamfort med tidigare. Den nya lattillgangliga tekniken tycks i
mangt och mycket ha forandrat nyhetsaktorers forhallande till att livevideorapportera i realtid.

9.2 Hog geografisk narhet

Vi har definierat geografisk narhet som tidningens primara bevakningsomrade. | de flesta fall har
det inte varit nagra problem for oss att avgora. Men eftersom manga tidningar inte har nagon exakt
grans for sitt bevakningsomrade kan fragan problematiseras. Nar Jesper Stromback (2015)
diskuterar geografisk narhet sa pratar han i relativa termer, att nyhetsvardet 6kar ju narmare
publiken befinner sig nyheten. Han pratar aldrig om geografisk narhet i nagon exakt bemarkelse.
Var gransdragning riskerar darfor att vara for snav, bred eller odynamisk for att sakra resultat ska
kunna faststéllas. Men med det sagt, sa kan vi se en hog geografisk narhet i dagstidningars
livevideosandningar pa Facebook. Mer &n 75 procent av allt innehall handlar om tidningarnas
primara bevakningsomraden. De flesta tycks alltsa inte franga sin geografiska narhet till publiken i
nagon storre utstrackning.

Vi anser att vart resultat inte ar séarskilt forvanande eftersom det saknas incitament for tidningarna
att andra sitt befintliga bevakningsomrade bara for att ett nytt publiceringsverktyg tillkommit. P&
internet konkurrerar alla nyhetsaktorer pa samma villkor. Dérfor vore det ologiskt for de mindre
tidningarna att forsatta sig i en konkurrenssituation med de storre tidningarna genom att utoka sitt
bevakningsomrade.

9.3 Fa sensationella handelser

Var undersokning visar att livevideosandningar pa Facebook sallan handlar om sensationella
handelser. Endast sju procent av materialet visade bilder pa brott, sex, katastrofer, olyckor,
allmanhetens radsla eller ett i 6vrigt sensationellt innehall. | de flesta fallen rorde det sig om en
reporter som filmar sig sjalv med en filmkamera och kommenterar en pagaende handelse.

I den hér studien har vi inte haft tillrackligt med tid eller resurser for att titta narmare pa om
livevideosdndningars popularitet, dvs. om visningar korrelerar med graden av sensationsvarde. Det
gjorde daremot forfattarna till artikeln Delad gléadje dubbel gladje (Wadbring & Odmark, 2014) och
kom fram till att sensationella nyhetsartiklar pa Facebook tenderar att delas mer &n
ickesensationella. Vi tycker oss se samma monster hos livevideosandningar pa Facebook. Ett
exempel som styrker var tes ar att den i sarklass populéaraste livevideosandning som sandes den 21
september 2016 och handlade om uppstadda kravaller i Goteborg (Se bild 9.3a). Videon har hela
499 154 visningar och ett hogt sensationsvérde, bade @mnes- och bildmassigt.



31

Bild 9:3a

m Géteborgs-Posten

Kravaller i G6teborg

Gilla # Kommentera Dela
S0:: 76t Realtidskommentarer ¥
4 114 delningar
Ge ungdomarna en

dator och internet samt senaste world of
warcraft expansion pack. Problemet |ost!

Gilla- ©7

b=t Javla sosse
M regering !l Vakna for i helvete !!

Goteborgs-Postens livevideosandning angaende kravaller i Goteborg var den livevideosandning
som setts flest ganger med 499 154 visningar. Kéalla: Goteborgs-Posten, Facebook

Drygt var femte livevideosandning handlade om ett sensationellt &mne utan att visa nagon
sensationell bild. Ett exempel pa hur det kan se ut &r nar Dagens Nyheter sande live pa Facebook
den 9e september angdende den uppdagade Macchiarini-skandalen (se bild 9.3b). Medverkande i
sandningen var DN:s medicinreporter Amina Manzoor, intervjuad av DN:s sociala medie-redaktor
Karl Idén. Det visades inga bilder som var filmade utanfor studion.

Bild 9.3Db:

Upplagd av Dagens Nyheter
9 146 visningar

Ett exempel pa nar ett sensationellt amne berdrs utan att nagon sensationell bild visas.
Kélla: Dagens nyheter, Facebook
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9.4 Hur manga nyhetskriterier uppfyllde sandningarna?

Som vi ser i Figur 9.4 sa var det inga livevideosandningar som uppfyllde alla
nyhetsvarderingskriterier. Vi upplever detta resultat som rimligt eftersom det ar svart att tanka sig
en sandning som rymmer alla dessa kriterier. Da skulle det kravas en handelse som kombinerar
nagon typ av process inom politik- eller myndighetssfaren samtidigt som den innefattar
sensationella bilder samtidigt som den &r tidigare kand av publiken, samtidigt som den maste
uppfylla en rad andra faktorer. De fyra sandningar som uppfyllde flest nyhetskriterier uppfyllde atta
stycken, se figur 9.4.

I genomsnitt uppfyllde varje livevideosandning 3,2 nyhetskriterier av 10 mojliga, vilket &r hogre an
vad vi forvantade oss. Det 6vergripande syftet med den har studien har varit att avgéra om det &r
nyheter eller nonsens som nyhetsaktdrerna livesander pa sociala medier. Var avsikt har dock aldrig
varit att komma fram till ett specifikt svar pa den fragan. Det anser vi & mycket svart eftersom det
inte finns nagon exakt definition for vad en nyhet ar. Vart mal har istéllet varit att stalla upp ett
antal kriterier for vad som vanligtvis utgor en nyhet for att undersoka i vilken grad det
livevideosanda innehallet lever upp till dessa. Svaret pa den fragan ar alltsa att
livevideosandningarna pa Facebook uppfyller ungefar en tredjedel av de uppstallda
nyhetskriterierna.

Figur 9.4 Antal uppfyllda nyhetskriterier per livevideosdndning (Antal)
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Kommentar till Figur 9.4: Totalt antal livevideosandningar:197, undersokningen gjordes mellan
den 1 april och 31 oktober 2016.

Som vi ser i Figur 9.4 &r det vanligast att en dagstidnings livevideosandning pa Facebook uppfyller
tva nyhetskriterer — det gjorde mer &n var fjarde. Det gar att se en 6kning i antalet
livevideosandningar fram till tva nyhetskriterier, men sedan avtar siffran fram till atta
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nyhetsvarderingskriterier, som &r ocksa ar det hogsta uppnadda antalet nyhetskriterier for de
séandningar vi undersokt.

Bland de fyra livevidesandningarna som uppfyllde flest nyhetskriterier kom en fran Dagens Nyheter
och tva fran Goteborgs-Posten, som bagge kan klassas som tva av Sveriges storsta tidningar. En
forklaring skulle kunna vara att de storre tidningarna har mer resurser och personal vilket skapar
forutsattningar for att livevideosanda fran dramatiska handelser och samtidigt bevaka dem pa andra
satt. Det &ar tankbart att en mindre redaktion istéllet valjer en val beprovat publiceringskanal vid
tillfallen da skarpt nyhetslage rader. Dock gar det inte att bortse fran det faktum att de storre
tidningarna ocksa har strre bevakningsomraden vilket innebér att chansen for mer spektakulara
nyheter okar.

10. Pa vilket satt anvander nyhetsaktorer livevideo
pa sociala medier?

Den tredje fragan vi stallde materialet ror pa vilket satt nyhetsaktorer anvander livevideo pa
sociala medier. Svaret pa denna fraga kan hjalpa oss att se om live verkligen ar relevant for
rapporteringen.

10.1 Ratt tid, pa ratt plats

Som vi sag i féregaende avsnitt har det livesanda materialet svart att uppfylla de krav pa
journalistiskt rattfardigande som Tuggle och Huffman (2001) satt upp. Men huruvida dessa krav ar
rimliga att stélla pa en den helt nya typ av digital plattform som vi undersokt ar diskutabelt. Vi har
darfor ocksa undersokt i vilken grad materialet uppfyllde det kanske mest grundlaggande kriteriet
for livevideosandningens journalistiska funktion — namligen att rapportera om en pagaende
handelse. Som komplement till den fragan har vi ocksa undersokt i hur hdg utstrackning rapporten
sker pa en plats som ar relevant for rapporteringen.

e Refererar livevideoséndningen till en pagaende handelse?
e Sands livevideosandningen fran en for handelsen relevant plats?

Det racker med att det forsta kriteriet inte uppfylls for att livevideosdndningens journalistiska
funktion kan stallas under rimliga tvivel. Man kan da hévda att sandningen lika vél skulle kunna
vara forinspelad, och saledes undvika de journalistiska problem som tillkommer en
livevideosandning (se 2.2.2. Problem med att sanda live). Vi utgick fran att vi skulle se en stark
underrepresentation dven av sadant material. Nedan redogor vi for i vilken utstrackning
nyhetsaktorerna rapporterade om en pagaende en handelse eller inte.
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Figur 10:1a Antalet livevideosandningar pa Facebook fran svenska
dagstidningar som rapporterar om pagaende hindelser (Antal)
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Kommentar till Figur 10.1a: Totalt antal livevideoséandningar:197, undersokningen gjordes mellan
den 1 april och 31 oktober 2016.

Som vi kan se i Figur 10.1a &r nastan en tredjedel (32,5 procent) av livevideoséandningarna fran en
pagaende handelse. P4 grund av enkelheten med att sanda live via Facebook trodde vi att mycket av
innehallet skulle vara betydelselds information, dven fran etablerade nyhetsaktorer. Darfor
forvanades vi 6ver att siffran var sa hog.

Aven om en minoritet av alla svenska livevideosindningar inte rér en pagaende handelse och/eller
fran relevant plats, var siffrorna hogre an vad vi forvantat oss. Manga av livevideosandningarna
agde rum samtidigt som handelsen, och inte sallan var reportern pa plats. | 8.2 Hog andel
livevideosandningar fran redaktionen sag vi varifran livevideorna sandes i forhallande till
handelsen. Om vi ater tittar pa Figur 8.2 ser vi att 37 procent av alla livevideosandningar skedde pa
héndelsens plats. Sammantaget rapporterade en fjardedel av alla livevideosdndningar om en
pagaende handelse direkt pa handelsens plats (24,9%). Detta var ocksa forvanande for oss. | manga
fall sainde man ocksa fran redaktionen, till exempel under periodpausen under en pagaende
ishockeymatch.

| vissa fall var inte reportern pa handelsens plats, men det fanns anda en tydlig bakomliggande
tanke med platsen. Detta alternativ kallade vi en for handelsen, annan relevant plats. Slar vi ihop de
livevideosandningar som faktiskt var pa handelsens plats med de som befann sig pa en annan
relevant plats sa utgor de en majoritet av alla livevideosandningar (58,4%), se Figur 10.1b.
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Figur 10.1b Fordelning av inspelningsplats av svenska dagstidningars
livevideosdandningar pa Facebook (procent).
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Kommentar till Figur 10.1b: Totalt antal livevideoséandningar:197, undersokningen gjordes mellan
den 1 april och 31 oktober 2016. Tabellen dr modifierad sd att svarsalternativ ~Ddr héindelsen
dger/dgde rum” och “pa en for héindelsen annan relevant plats” dr sammanslagna till ett
gemensamt falt.

Givet denna sammanslagning séandes 28,5 procent av alla livevideosandningar pa handelsens plats —
eller pa en for handelsen annan relevant plats — samtidigt som handelsen pagick.

10.2 Mer nyhetsbevakning med live?

Kanske finns det ett egenvéarde i att sénda live, precis som Tuggle och Huffman (2001) menar i Live
reporting: Breaking news or black holes. Det kan ocksa ge en viss forklaring till den 6vervagande
majoritet av livematerial dér sjalva livesandningen egentligen inte kunde betraktas som
journalistiskt nédvandig.

Men fenomenet med livevideosandningarna pa Facebook kan ha andra incitament an det i stravan
efter journalistisk kvalité pa varje livevideosandning. Med bakgrund i den teknologiska enkelhet
som det idag innebar att sanda live pa Facebook kan det kan rimligtvis argumenteras vara ett
snabbt, tidssparande och ekonomiskt sétt att sprida information. Bristen pa kvalité i jamforelse med
icke-live kan ocksa argumenteras vara betydelselos i jamforelse med vad nyhetsaktorerna far ut.

En reflektion ar ocksa att materialet pa Facebook kanske béast betraktas som ett komplement till
nyhetsaktorernas egentliga produkt, med andra ord att det for denna typ av livevideosandning
behdvs sa knappa resurser att de inte i omfattande mangder stjal kvalité eller kvantitet fran
nyhetsaktorens huvudprodukt. Om en rapportering inte gjorts genom en livevideosandning pa
Facebook hade det kanske i manga fall inte kommenterats eller bevakats alls. Det ar rimligt att anta
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att den teknologiska enkelheten kan resultera i en sadan utveckling — mer omfattande bevakning
vilket kan vara av stort journalistiskt vérde.

10.3 Livevideosandningar pa en mangd olika satt

Nar vi paborjade undersokningen var vi installda pa att materialet alltid skulle referera till en viss
héndelse, som en konventionell nyhetsvideo ofta gor. Detta for att vi till viss del hade ett begransat
synsdtt pa livevideosandningarna. Till var férvaning anvandes livevideosandningarna pa en mangd
olika satt. Det var inte bara videor pa en reporter som kommenterade eller bevakade en handelse.
Ibland sdndes sammanfattningar av nyhetsveckan live. Ibland sandes bokrecensioner live. Vid ett
tillfalle sandes en debatt live. En slutsats av var studie ar darmed att livevideofunktionen pa sociala
medier ror sig utanfor de traditionella anvandningsomradena for liveformatet.

10.4 Livevideosandningar som |6psedel

Det finns flera studier som forsoker utréna vad nyhetsaktorers syfte med sin narvaro pa sociala
medier ar. En aterkommande teori ar att nyhetsaktérerna forsoker skapa ett storre trafikflode till sin
egen hemsida for att pa sa satt pa sikt skapa hogre intakter (se 2.1.1. Lopsedelsteorin). Det ar svart
att kontrollera om denna teori stammer eller inte eftersom den handlar om nyhetsaktorers
bakomliggande motiv till livevideosandningarna snarare an livevideosandningarnas innehall. Men
ett satt man kan fa en aning om I6psedelsteorin genom innehallet ar att se i hur hog utstrackning
nyhetsaktorerna direkt uppmanar tittarna att besoka sin hemsida. Det &r givetvis mojligt att en
nyhetsaktor kan ha andra motiv bakom sadana uppmaningar, men vi har svart att forestélla oss vilka
de kan vara. Det far saledes anses vara en rimlig indikator pa lopsedelsteorin. | en majoritet av alla
livevideosandningar hanvisade man till sin egen hemsida (se Figur 10.4). Resultatet far saledes
anses ge ett visst stod for 16psedelsteorin. Anmérkningsvért var att det var vanligare att hanvisa till
sin hemsida bland lokaltidningar &n bland storstadstidningar.

Figur 10.4 Antal livevideosandningar pa Facebook fran svenska
dagstidningar som uppmanar publiken att ga in pa tidningens egen
hemsida (procent).
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Kommentar till Figur 10.4: Totalt antal livevideosandningar:197, undersokningen gjordes mellan
den 1 april och 31 oktober 2016.
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10.5 Drivkrafter och mediekris

Fran nyhetsaktorernas sida kan ett barande incitament bakom livevideosandningar pa Facebook
forklaras med lopsedelsteorin. Det vill sdga den fran nyhetsaktorernas sida medvetna strategi att
genom livevideoséndningarna locka publik till hogre delaktighet i det redaktionella materialet och i
slutdndan mer trafik till nyhetsaktorens hemsida (se 2.1.1 Lopsedelsteorin). Som vi kan se i
foregaende avsnitt refererade en knapp majoritet av alla livevideosandningar (52,3%) direkt till sin
egen hemsida. | addition till detta kan det argumenteras for att det inom sjélva Facebookformatet
finns en slags inbyggd marknadsféringsmodell i och med att man tydligt ser nyhetsaktérens namn i
samband med klippet.

Men kanske finns det ocksa en viss press pa nyhetsaktdrer att visa sin publik att de “hinger med” i
den teknologiska utvecklingen. For femton ar sedan noterade Tuggle & Huffman (2001) att det
inom den amerikanska mediabranschen fanns en uppfattning om att anvandandet av
livevideosandningar i sig kan framja ett bolags varumarke pa en konkurrenskraftig marknad. I ljuset
av den mediekris som efterféljde (och som branschen fortfarande brottas med) &r pressen pa
nyhetsaktorer att utmarka sig pa marknaden idag storre an nagonsin. Detta kan uttrycka sig uttrycka
sig i vart material och vara en del i férklaringen bakom inflationen av livevideosandningar, och i
synnerhet de livevideosandningar som inte verkar ha nagot storre journalistiskt varde. Kanske finns
det en radsla bland nyhetsaktorer for att man ska betraktas som alderdomlig och kasseras till forman
for andra nyhetskallor om man inte ’hanger med”. | sa fall spelar vad man filmar live inte lika stor
roll som att visa publiken att man faktiskt filmar live.
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DEL 5

SLUTDISKUSSION

Vad sager da studien om verkligheten? Detta diskuterar vi i denna del och avslutar sen studien med férslag
till vidare forskning i &mnet.

11. Slutdiskussion

Vi har sett att livevideosandningar som sands fran svenska nyhetsaktorer i genomsnitt uppfyller 3,2
av 10 nyhetskriterier. Det i sarklass vanligaste nyhetskriteriet som uppfylldes var det om geografisk
narhet, vilket vi forstar som att en nyhetsaktor haller sig inom sitt bevakningsomrade inom
liveséandningar via sociala medier. Det minst vanliga nyhetskriteriet var livevideosandningar som
handlade om politiska processer eller myndigheter.

En stor del av livevideosédndningar motte inte de Kkriterier for vad en nyhet brukar vara. Som vi
diskuterat i i 10.4 Livevideosandningar som lopsedel sa skulle det kunna forklaras med att
nyhetsaktorer anvander sociala medier som ett satt att locka trafik till sin hemsida. Vi har ocksa
diskuterat om huruvida nyhetsaktorer vill visa teknologisk framatanda, vilket skulle kunna ses som
ett incitament till att anvanda Facebook Live. Men eftersom Facebook anvands pa manga satt
lamnar vi till vidare forskning att narmare precisera ett svar pa fragan om nyhetsaktorers syfte med
anvéandningen av livefunktionen.

Vi har noterat under studiens gang att livevideosandningar sker bade sporadiskt och ror vitt skilda
amnen. | manga fall fyller livefunktionen inte en nddvandig funktion fér rapporteringen. Detta
styrker darmed teorin som Tuggle and Huffman (2001) lagger fram i artikeln Breaking news or
black holes om att nyhetsaktorer ser ett egenvarde i liveformatet. Det skulle &ven kunna forklaras
med att nyhetsaktorer inte reflekterar 6ver liveformatets konsekvenser (Se 2.2.2. Problem med att
sanda live). | dagens harda mediekonkurrens kan den nya tekniken ocksa ses som ett tacksamt satt
for nyhetsaktorer att snabbt fa ut nyheter och kringga krangliga och tidskravande paketeringar av
nyhetsinnehall. Att producera, fardigstalla och publicera en livevideosandning pa Facebook tar i
princip inte langre tid an sandningen i sig. Darmed &r det latt att forsta dragningskraften i
liveformatets enkelhet i ett medieklimat dar redaktionernas resurser standigt minskar.

Studiens resultat visar att nyhetsaktorer delvis haller sig inom ramen for traditionell
liverapportering. Detta eftersom sa mycket som 58 procent av livevideosandningarna skedde fran en
plats dar handelsen ager/agde rum eller pa en for handelsen annan relevant plats, se figur 10.2.
Samtidigt sa sandes en tredjedel av livevideosandningarna inifran redaktionerna vilket kanske &r ett
battre beskrivande resultat for tidningarnas anvandning av Facebook Live an vara uppstéllda
nyhetskriterier. Vi hade inte forvantat oss att sa mycket av innehallet skulle vara inspelat i studio.
Hur denna typ av material forhaller sig har vi inte skapat oss en djupare uppfattning om infér denna
studie eftersom vi helt enkelt inte var forberedda pa att Facebook Live skulle sandas fran studios.
Vad vi daremot kan klarladgga ar att tidningsredaktioner i allt storre utstrdéckning omvandlas till TV-
redaktioner. Var tro ar att Facebook Live bjuder in fler nyhetsaktcrer till denna trend.
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Genom att endast fokusera pa Sveriges medielandskap har vi kunnat bortse fran andra landers
kontextuella faktorer nar vi gjort vara matningar. Men det har ocksa medfort att det ar svart att
applicera vara slutsatser pa internationella aktorers livevideosandningar pa sociala medier och sen
gora nagra storre generaliseringar. Vi tror namligen att faktorer som tradition, kultur och
medieklimat paverkar en sadan har studies resultat i sddan utstrackning att studier 6ver landsgranser
riskerar att ge allt for skilda resultat.

11.1 Forslag till vidare forskning

Var studie var en forsta ansats till att beskriva den nya trenden med livesand journalistik via sociala
medier och pa grund av brist pa resurser och tid har vi inte kunnat ga &mnet pa djupet. Trenden av
livevideoséndningar i detta formatet véxer och darfor tror vi att vidare forskning &r relevant. Under
arbetets gang har vi noterat att fler och fler nyhetsaktérer borjar anvanda tjansten. Vara
mobiltelefoner far numera ett 15 tal notiser dagligen fran exempelvis Washington Post, New York
Times och The Guardian gallande livevideosandningar fran Facebook.

Det gar att angripa dett forskningsfalt pa flera satt. Exempelvis skulle man kunna undersoka
publikens syn pa livvideosandningar pa sociala medier. Vad ar det som lockar? Handlar det om att
tittarna uppskattar att materialet inte ar redigerat eller censurerat och darmed mer &kta? Eller beror
publikens intresse for live pa att livevideosandningar utifran sin omedelbarhet och okontrollerbarhet
uppfattas som spannande? Ett alternativ ar att publiken uppskattar livevideosandningar pa sociala
medier for att det sands pa nagot som de alltid har tillgangligt den alltid narvarande mobiltelefonen.
Detta skulle kunna redas ut via exempelvis en enkétstudie utskickad till ett stort urval anvandare av
Facebook Live.

Ett annat satt att via forskningen ta sig an nyhetsjournalistik via livevideosandningar pa sociala
medier &r att granska nyhetsredaktionerna och publicisterna sjélva. Var egen studie hade fatt
mycket tydligare resultat om vi hade inkluderat ett antal intervjuer med chefredakttrer om deras syn
pa Facebook Lives anvandningsomrade och dess eventuella risker. Kanske det skulle visa sig att
branschfolket sjalva inte alls delar synen pa den problematik med livevideosandningar som vi tagit
upp i denna studie. Kanske intervjuerna skulle visa att chefredaktorerna egentligen inte tror att
Facebook Live har nagon egentligen framtid eftersom de marker att deras egna reklamintakter
kommer i klam. Mojligheterna for intressanta forskningsresultat &r manga.

Slutligen vill vi l&gga fram att det skulle vara mycket intressant att fortsétta granska det livesanda
materialet. Vara matmetoder har bara skrapat pa ytan av vad livevideosandningarna innehaller och
vi tror att det kravs mer djupgaende forskning for att for att forsta amnet till fullo. Vi skulle garna
sett en internationell studie med jamforelser mellan lander. Detta skulle béttra pa forstaelsen for den
nya trendens konsekvenser och mojligheter. Vilket vi anser ar viktigt for journalistiken och
samhaéllet.
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Bilaga 1. De livevideosandningar som uppfyllde minst respektive

mest nyhetskriterier

De fyra livevideosandningar som uppfyllde flest nyhetskriterier
Foljande livevideosandningar uppfyllde atta av tio nyhetsvarderingskriterier:

Tabell 8.1 De livevideosandningar som uppfyllde 8 nyhetskriterier

Tidning Handelse DET A.nta.\let
visningar

Raddningsarbete pa Skeppsholmen efter att det

Dagens Nyheter borjat brinna i en elevateljé pa vinden i Grafikhuset i 22-sep 99101
Stockholm.
Polisen, raddningstjansten och kommunen holl

Dalarnas Tidning presstraff om oroligheterna pa Tjarna Angar i 27-maj 10391
Dalarna.

Goteborgs-Posten Valdsamma kravaller i Goteborg. 21-sep 22532

Goteborgs-Posten Brand pa Kortedala torg i Goteborg 22-sep 62444

9.6 De fem livevideosandningar som inte uppfyllde nagra

nyhetskriterier

Foljande livevideosandningar uppfyllde inte nagra nyhetskriterier dverhuvudtaget:

Tabell 8.2 De livevideosandningar som inte uppfyllde nagra nyhetskriterier

Tidning

Handelse

Datum

Antalet
visningar

Vasterbottens Kuriren . Lo
Nytt nummer av VK:s bilaga Affdrsliv presenteras. 19-apr 2432
Vasterbottens Kuriren Infor livesand foreldasning om aktier som tidningen
06-sep 5379
sjalv arrangerar.
. Fran ett publiktomt Old Trafford i Manchester dar )
Goteborgs-Posten ) . 03-jul 6649
reportern visar runt pa arenan.
Goteborgs-Posten GP sander intervju med Clara Henry fran Bokmassan  24-sep 7909
. GP:s reporter forsoker “flytta en kula med hjalp av )
Goteborgs-Posten Y o ) 08-jul 9928
tankekraft” och blir instruerad av magiker.
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Bilaga 2. Kodschema

V1 Datum V5 Narhet — Tidsmassig
Vilket datum spelades livevideoséndningen in? Ar handelsen som livevideosandning berdr pagéende?
V2 Tidning 1. Ja
Nej
Vilken tidning gjorde livevideosandningen? 3. Sdndningen berér inte nagon specifik handelse
99. Gar ¢j att avgora
1. BLT
2. Dagens nyheter En pagaende handelse innebér ett nyhetsforlopp som &r i ett aktivt
3. Dala-Demokraten skede. Exempelvis nér en reporter rapporterar direkt fran en
4. Dalarnas tidning villabrand och man ser flammorna frén huset. Handelsen hade inte
5.  Expressen varit pdgaende om journalisten rapporterat fran villan efter att

: inisti iv (struken p.g.a. av att FP inte r en branden var slackt.

tryckt dagstidning)
7.  Gefle Dagblad

Goteborgs-Posten
9.  Jonkopings-Posten
10. Kristianstadsbladet
11. Kvallsposten

V6 Narhet — Geografisk 1
Varifran sker sandningen?

1. Dér handelsen dger/dgde eller kommer att dga rum inom

- narmsta tiden
12. Metro Sverige

13. Nerikes Allehanda
14. Norrkopings tidningar
15. Norrtelje Tidning

2. Paen for handelsen annan relevant plats
3. Paredaktionen
4.  Annan plats

N 99. Gér e¢j att avgora
16. Smalands-Posten

17. Tidningen Harjedalen Svarsalternativ 2 Innebér en livevideosandning som &r sand frén en

18. Uppsala Nya Tidning plats som inte &r den plats dar handelsen sker men &nda &r relevant i
19.  Vimmerby Tidning sammanhanget. Exempelvis nar en reporter rapporterar utanfér en
20. Vasterbottens Kuriren konserthall samtidigt som konserten pagar dar inne.
21. Vasterviks Tidningen
22. VYstads Allehanda V7 Nérhet — Geografisk 2

V3 Visningar Ror livevideosandningen ndgot som utspelar sig inom tidningens

primara geografiska bevakningsomrade?
Hur ménga visningar har livevideosandningen?
1. Ja
V4 Huvudsakligt imnesomrade 2. Nej
99. Gar j att avgora
Vilket huvudsakligt &mne berdr livevideoséandningen?

V8 Elitpersoner

1.  Politik/Ekonomi

2. Kultur/Noje Handlar nyheten om nagot som for publiken ar val kant s& som

3. Olyckor/Brott kandisar, organisationer eller nationer som har stor makt eller pa
4. Livsstil/Halsa annat vis ar etablerade?

5. Sport

6. Krig/Katastrof 1. Ja

7. Ovrigt 2. Nej

99. Garej att avgora 99. Gar ej att avgora

V9 De institutionella agendorna

Ror innehallet fragor eller processer inom den politiska sfaren eller
myndighetssfaren i Sverige?

1. Ja
2. Nej
99. Gér ej att avgora



V10 Avvikelse

Kan héndelsen som livevideosandningen berdr klassas som ovantad
eller ovanlig?

1. Ja
2. Nej
99. Gar ¢j att avgora

Med ovéntad eller ovanlig rdknas handelser som kan klassas for
unika och spektakuléra, exempelvis nér handelsen handlar om en
strandad blaval i Halland.

V11 Sensation — Amne
Berdr livevideoséndningen ett sensationellt &mne?

1. Ja
2. Nej
99. Gar ¢j att avgora

Sensationellt &mne innebér exempelvis brott, sex, katastrofer,
olyckor eller anspelningar pa allmanhetens radsla.

V12 Sensation — Bild
Syns det ndgot sensationellt i bild i livevideosandningen?

1. Ja
2. Nej
99. Gar ¢j att avgora

Sensationellt i bild inneb&r exempelvis bild som visar brott, sex,
katastrofer, olyckor.

V13 Hot och risker

Ror innehallet i livevideosandningen samhallsinformation om ett
foreliggande hot eller en fara for allmanheten?

1. Ja
2. Nej
99. Gar ¢j att avgéra

V14 Kontinuitet
Ror livevideosandningen en for publiken redan kand héndelse?

1. Ja
2. Nej
99. Gar ¢j att avgéra

En redan kand handelse innebar att handelsen tidigare rapporterats av
en den egna nyhetsaktoren eller en annan nyhetsaktor. Detta
indikeras exempelvis genom att reportern sjalv papekar att handelsen
rapporterats tidigare eller att tidigare videosandningar tar upp
handelsen.
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V15 Kallhdnvisningar

Ges det ndgon kallhanvisning till informationen i
livevideosandningen?

Ja
Nej
. Kallhdnvisning ar inte relevant for livevideosandningen
99. Gar ¢j att avgora

Svarsalternativ 3 innebdr att det inte forekommer information som
traditionellt brukar ges kallh&nvisningar i livevideosandningen,
exempelvis informationen som en intervjuperson ger eller rent
personliga observationer.

V16 Egen spridning

Forekommer det uppmaningar fran reportern att besoka den egna
tidningens hemsida under livevideoséndningen?

1. Ja
2. Nej
99. Gar ¢j att avgora

V17 Interaktion

Uppmanar reportern publiken att interagera med
livevideosandningen?

1. Ja
2. Nej

99. Gar ej att avgora

Interagera kan exempelvis vara att kommentera, tipsa eller fraga
journalisten via chatten i livevideosandningen.

V18 Kodare

Vilken person har gjort kodningen av livevideosandningen?
1.  Tobias Kjellberg
2. Jonathan Otter
3. Gunnar Fagerlind

V19 Lank

Internetlénk till livevideosandningen

V20 Tidningstyp

Vilken tidningstyp tillhor tidningen som producerat
livevideosandningen?

1.  Storstadstidning
2. Lokaltidning



