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opinion journalism we applied gender theory; specifically male-normative structures and
gender typing. Other aspects that were investigated were to what extent male and female
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1. Inledning - vem tycker till 1 svensk press?

Ar 2005 blev den svenska journalistkaren helt jamnt kénsférdelad. Senaste siffrorna frén
Statistiska centralbyran (2015) redovisar 53 procent kvinnliga anstéllda och 47 procent
manliga anstallda.

Men att journalistbranschen ar kvantitativt jamstélld betyder inte att den ar jamstallt fordelad
gallande arbetsuppgifter, eller nyhetsomraden. | Monica Lofgren Nilssons undersokning
Journalistiken - ett kdnsmérkt falt? (2007, 46-49) redovisas tydliga skillnader mellan mén och
kvinnor inom journalistikens olika nyhetsomraden. Nyhetsomraden som exempelvis sociala
fragor, familjefragor, och konsumentjournalistik producerades mest av kvinnliga journalister
medan omraden som politik, sport och kriminaljournalistik producerades mest av manliga
journalister.

Aven i andra journalistiska omréden dar opinionsjournalistik 4r central har mén varit betydligt
mer forekommande an kvinnor. Enligt Monica Lofgren Nilsson (2007, 46-49) var
konsfordelningen av ledar- och kommentarsskribenter 78 procent man och 22 procent kvinnor
&r 1989. Ar 2005 var denna kénsférdelning oférandrad, samtidigt som alla andra undersokta
amnen blivit mer jamstallda. Vid publikationen av Svenska Journalister (Asp, 2012)
redovisades inte konsfordelningen av ledar- och kommentatorskribenter, och fragan ar hur
situationen har forandrats sedan 2005. Har det blivit fler kvinnor inom svensk
opinionsjournalistik?

Da de flesta svenska tidningar har politiska tyckare eller kommentatorer, samt att manga av de
storsta tidningarna har en tydlig partitillhdrighet spelar politiska ledare och kommentarer en
viktig roll for ett samhélles politiska diskurs. Enligt forskning har opinionsjournalistik
potential att satta agendan for vad manniskor anser vara viktiga samhallsfragor (McCombs
och Shaw, 1972; Asp och Bjerling, 2014; Shehata, 2015). Det finns ocksa forskningsunderlag
for att manliga och kvinnliga journalister tenderar att skriva om olika &mnen (L6fgren
Nilsson, 2009; Djerf-Pierre, 2007), nagot som enligt teorin bendamns som kénsmarkning. Om
opinionsjournalistiken i svenska tidningar ar ojamnt konsfordelad kan detta da leda till att
vissa samhallsfragor far stérre utrymme &n andra.

Vi ar intresserade av konsfordelningen inom den svenska opinionsjournalistiken i press. Vilka
tycker till, och om vad? Varfor vi &r intresserade av just opinionsjournalistik ar delvis for att
det saknas siffror for hur fordelningen ser ut idag, och for att spridningen av asikter och
opinion &r en stor del av mediernas utbud saval som ett viktigt demokratiskt forum for ett
samhadlle.



1.2 Syfte och fragestallningar

Vart syfte ar att undersoka konsfordelningen av opinionsskribenter i nagra av Sveriges storsta
dagstidningar. Vi vill understka férekomsten av man och kvinnor som opinionsskribenter. Vi
vill ocksa undersoka forekomsten av kénsmarkning i de opinionsjournalistiska texterna. Vi
avser att undersoka skribenternas bendgenhet att skriva om kénsmarkta nyhetsamnen,
forekomsten av mén och kvinnor i artiklarna, och hur stort utrymme manliga respektive
kvinnliga skribenter ges i de utvalda tidningarna.

Vara fragestallningar:

e Hur ser konsfordelningen av opinionsskribenter ut i delar av svensk dagspress?

o | vilken utstrackning syns manliga och kvinnliga opinionsskribenter i delar av svensk
dagspress?

o Skriver manliga respektive kvinnliga opinionsskribenter om olika &mnen och
personer?



2. Teori1 — Genus och medierna

Den teoretiska basen for var undersokning ar genusteori och medie- och demokratiteori. For
var undersokning anvander vi genusteori som diskussionsunderlag for méjliga orsaker till det
redovisade resultatet, och medie- och demokratiteori som potentiella effekter det redovisade
resultatet kan ha pa samhaéllet. Denna indelning betyder dock inte att vi behandlar de tva
teorierna som helt franskild varandra.

2.1 Genusteori — Mansnormer och konsmarkning

2.1.1 KoOn vs genus

Raewyn Connel och Rebecca Pearse (2015, 23-28) identifierar att genus framst handlar om
hur manniskor agerar i sociala relationer, och hur det bildar ihallande samhalleliga monster,
s.k. strukturer. Genus anses alltsa vara en social struktur och inte ett uttryck for vara
biologiska kon. Aven Gunilla Jarlbro (2013) skiljer pa kén och genus, dar kon &r det
biologiska konet och genus det sociala kdnet. Begreppet genus som borjade anvéandas pa 70-
talet hade som funktion att identifiera hur ett samhalle har nagon form av kén/genus-ordning
och Jarlbro menar att &ven om kon/genus-distinktionen kan vara problematisk ar den viktig
for genusvetenskapen da teorin inte alltid tas pa allvar, vare sig i samhallet eller i medier
(Jarlbro 2013, 11-13).

Var undersokning motsétter sig inte denna kon/genus-distinktion, men da vi har undersokt
representationen av man och kvinnor utifran deras biologiska kon kommer vi for det mesta
diskutera utifran begreppet kon.

2.1.2 Kvinnan i journalistiken

For att forsta varfor det fortfarande finns en skillnad pa méns och kvinnors arbetsuppgifter
behover vi ge en dversikt dver hur kvinnans roll i journalistiken sett ut under 1900-talet.

Journalistiken var i bérjan av 1900-talet ett mansdominerat yrke. 1914 var 11 procent av de
arbetande journalisterna i Stockholm kvinnor, i Géteborg och Malmo nérmare 4 procent, och
pa landsorten annu farre (Djerf-Pierre 2003, 31-32). | borjan av 1900-talet hade en
konsmarkning etablerat sig gallande bevakningsomraden i journalistiken. N&r kvinnorna
under 1900-talets forsta halft borjade bli fler pa redaktionerna var de ofta hdgutbildade och
kom fran borgerliga hem, medan manga av méannen hade arbetat sig upp fran enkla
forhallanden. Saledes var kvinnorna ofta sprakkunniga och fick darfor dversatta de
sensationella utrikesnyheterna fran andra sprak. Andra texter som ofta skrivs av kvinnor var
kaserier och konsumentfragor, medan @mnen som ekonomi, politik och kultur var starkt
mansdominerade (Djerf-Pierre 2003, 32-33).

Trots en tidig konsmarkning och en kraftig underrepresentation kande sig kvinnorna pa
redaktionerna inte motarbetade. De flesta ansag istallet att de inte hade stott pa nagra problem
och att de manliga kollegorna var hjadlpsamma och trevliga. Monica Djerf-Pierre spekulerar i
att det kan ha att gora med att kvinnornas intrade i journalistiken skedde pa mannens villkor.
De sags inte som konkurrenter om platser i finrum som politik och kultur utan snarare att de
kompletterade ménnens kompetens med kunskaper i andra &mnen Men bara for att kvinnorna
inte vittnade om orattvis behandling pa redaktionerna betyder inte det att de accepterade
konsfordelningen pa redaktionerna. “Svenska kvinnoforeningars radiokommitté”, bildad av



fjorton ledande kvinnofdreningar, protesterade mot att det var sa fa kvinnliga foredragshallare
i radio. En protest som gav resultat. Mellan 1932 och 1936 tredubblades antalet radioféredrag
som holls av kvinnor. Precis som pressen och radion var televisionen starkt mansdominerad
under sina forsta ar. Forst efter att televisionen funnits i tre ar anstalldes den forsta kvinnan pa
Sveriges Television. Nar den nya kanalen, TV2, startade 1969 rekryterade man totalt 72
personer. Av dessa var 21 procent kvinnor (Djerf-Pierre 2003, 34-35). Aven om TV2 vid detta
tillfalle rekryterade fler man &n kvinnor far det &nda ses som bra i jamférelse med hur det sag
ut i medieféretagens ledningsgrupper. Stockholms dags- och kvallstidningar saknade
kvinnliga representanter i ledningen helt och hallet. Pa SVT och SR fanns kvinnor i ledningen
endast pa hem-, familje- och barnredaktionerna (Djerf-Pierre 2003, 33-34).

Under 1900-talet har alltsa kvinnorna sakta men sakert jamnat ut journalistbranschen, och
2005 var antalet journalister helt jamstallt (Lofgren Nilsson, 2012). Men det finns fortfarande
strukturella skillnader som utforskats i flera av de undersokningar vi ndmner i kapitel tre.

2.1.3 Glastaket

Det finns forskning som visar att kvinnor &r underrepresenterade pa s.k. arbetsledarpositioner
i svenska medier (Djerf-Pierre 2007, 47). Men det ar viktigt att poangtera att situationen for
nagra av Sveriges storsta mediekoncerner trots detta ser annorlunda ut. SVT och Sveriges
Radio har bada kvinnor pa sina VVD-poster. Aftonbladet har kvinnlig chefredaktor och
kvinnlig politisk redaktor, Dagens Industri har kvinnlig chefredaktor, och Expressen, Svenska
Dagbladet och Goteborgs-Posten har kvinnor som politiska redaktorer.

Karen Ross skriver i sin bok Gendered media: women, men, and identity politics (2010) att
aven om olika journalistiska organisationer kan vilja framsta som neutrala, &r de centrerade
kring en mansnorm med strukturer som behandlar kvinnor som inkraktare. Ross menar att det
finns gott om empiriska bevis for att denna radande mansnorm har funnits lange, och att den
kan paverka kvinnor i mediebranschen till att anta sig maskulina véarderingar och
rapporteringsbeteenden. Kvinnor kan alltsd 1 vissa fall behdva bete sig som “en av ménnen”
for att anpassa sig till mansnormen. Ross havdar ocksa att trots att kvinnor i vésterlandska
medier har lyckats ta sig in i ett tidigare mansdominerat yrke och har de inte lyckats na de
hogre befattningarna inom det yrket. Flera statistiska analyser visar att kvinnor upplever en
sorts “glastakseffekt” dér de fortsétter att gora framsteg 1 journalistbranschen, men inte pa den
allra hogsta nivan dar besluttagande positioner fortfarande innehas av man (Ross 2010, 112-
115).

| boken Genusmedveten Journalistik (2010) skriver Gunilla Jarlbro om kdnsrepresentationen
inom svensk journalistik. Hon underséker hur genusmedveten journalistik kan realiseras och
varfor det ar viktigt med en jamn konsrepresentation i utbudet av medier. Jarlbro skriver om
hur skillnader i konsrepresentation i den offentliga debatten kan vara exempel pa
“demokratiproblem”. Om en genuskategori far mer utrymme i offentliga debattsammanhang
ar det saklart pa bekostnad av en annan, och risken blir att inte alla medborgartyper far
komma till tals. Nagot som inte &r bra for vad Jarlbro kallar for en “levande demokrati”
(Jarlbro 2013, 19).



2.1.4 Konsmarkning - Férsvarande méan och omsorjande kvinnor

Monika Djerf-Pierre (2003) skriver att det existerar konsméarkta nyhetsamnen och att det som
avgor om en nyhet ar kdnsmarkt manlig eller kvinnlig &r en s.k. genuslogik:

Forestdllningarna om journalistikens kon bygger i huvudsak pa en dikotom
tankelogik som liknar den som feministiska forskare tidigare har pekat pa nar det
géller offentlighetsbegreppet: den borgerliga offentligheten och den moderna
publicistikens upplysta rationalitet ar manligt préglade. Vardagen, hemmet och
intimsfaren utestangs och dit hanfdrs kvinnor (Djerf-Pierre 2003, 45).

Aven Monica L6fgren Nilssons rapport Kvinnor, man och nyheter i televisionen: en
innehallsstudie av amnen och kéllor under 45 ar (2009) tar upp kénsmarkning. En av
rapportens centrala fragor ar hur relation mellan reportrars kon och @mnesval ser ut.
Rapporten bygger pa granskningar av SVT:s nyhetsproduktion dar Lofgren Nilsson delar in
olika nyhetsamnen i manliga/harda nyheter och kvinnliga/mjuka nyheter utifran tidigare
empirisk forskning som gjort samma tillampning. | Harda nyheter placeras de &mnen som &r
och har varit dvervagande mansdominerade, bade av manliga journalister och lasare. De
amnen som 6vervagande har ansetts och anses vara kvinnliga har placerats i mjuka nyheter.
L6fgren Nilsson tar upp forsvarsfragor som exempel pa harda nyheter och omsorgsfragor som
ett exempel pa mjuka nyheter. Hon sammanfattar att SV'T:s nyheter har varit och ar
konsmarkta, och att det finns skillnader i hur man och kvinnor rapporterar om harda och
mjuka nyheter (Lofgren Nilsson 2009, 11-15).

2.2 Medier och demokratin
2.2.1 Dagordningsteorin

I sin bok Mediekratin - mediernas makt i svenska val férklarar Kent Asp och Johannes
Bjerling dagordningsteorin pé foljande stt: “De fragor som medierna tycker &r viktiga och
valjer att uppmarksamma paverkar vad deras publik tycker &r viktigt.” (Asp och Bjerling
2014, 155). Trots att det later enkelt finns det flera olika teorier inom dagordningsteorin som
behandlar olika aspekter av problemet. Vissa teorier hévdar att medierna sétter agendan men
inte har nagon storre paverkan pa vad manniskor tycker, utan bara vad de har asikter om.
Samtidigt finns andra teorier som istallet handlar om vilken sorts ménniskor som &r mest
mottagliga for mediers paverkan.

Dagordningsteorin fick ett ordentligt uppsving i borjan av 1970-talet dd Maxwell McCombs
och Donald Shaw (1972) genomférde en studie dar de analyserade nyhetsbevakningen och
den allmanna opinionen fran 1968 ars amerikanska presidentval. De kartlade da vilka @&mnen
och fragor som medierna hade rapporterat mest om samtidigt som de, i en
opinionsundersokning, kollade vilka fragor svarspersonerna ansag vara de viktigaste
samhéllsproblemen. Genom att jamfora detta kunde de dra slutsatsen att de sakfragor som
manniskor ansag vara viktigast ocksa var de som medierna hade rapporterat mest om. Trots
att det var svart att dra en slutsats kring orsak och verkan var McCombs och Shaw tydliga
med sin slutledning: Medierna paverkar opinionen genom att valja vissa sakfragor framfor
andra (McCombs och Shaw, 1972). Ett problem med undersékningen var att det finns en
tredje part som bor finnas med i diskussionen. Politiker. Det rader olika asikter kring vad som
ar orsak och verkan i de tre leden. Politiska partier, massmedier och publiken.



Efter att McCombs och Shaw gjort sin undersdkning gjordes flera andra empiriska
undersokningar och nya teorier skapades. En teori foreslar att asikter inte bildas av
massmedier utan istéillet av “opinionsledare”, som vanner och familj. Enligt den teorin géller
massmediers paverkan inte manniskors asikter utan istallet manniskors
verklighetsuppfattning, alltsa inte vad manniskor ska ha for asikter utan snarare vad de ska ha
asikter om (Shehata 2012, 317-338)

Inom dagordningsteorin finns ocksa en teori om orienteringsbehov (need for orientation), som
havdar att manniskor med stort personligt behov av orientering inom ett sarskilt &mnesomrade
ar mer mottagliga for mediernas dagordningseffekter pa just det &mnet. Enligt teorin bedéms
orienteringsbehovet av tva olika faktorer: hur relevant och viktigt personen tycker att amnet
ar, samt hur val insatt personen ar i amnet. En person som ar oséker pa vad hen sjélv har for
asikter i en fraga ar saledes mer mottaglig for mediers dagordningseffekt (Asp och Bjerling
2014, 155-161).



3. Tidigare forskning

Precis som for var undersoknings teoretiska del, presenterar vi har forskning om genusteori
och medie- och demokratiteori. Vi ser dven i det hér avsnittet genusforskning som
diskussionsunderlag fér mojliga orsaker till det redovisade resultatet, och forskning om
medie- och demokrati som potentiella effekter av det redovisade resultatet.

3.1 Om svensk press

3.1.1 Svenska journalister: Arbete och Utbildning

| kapitel 3 Arbete och Utbildning skriver Maria Edstrom (2012) om var journalister arbetar.
Resultaten visar att de flesta journalister fortfarande jobbar inom dagspress, och vidare indelat
jobbar de flesta inom landsortspress. Vid undersokningstillfallet 2011 jobbade 51 procent av
anstallda journalister pa dagspress och 32 procent av dem jobbade pa landsortspress. 10
procent jobbade inom storstadsmorgon (morgontidningar) och 5 procent inom kvallspress.
(Edstrom 2012, 22-23).

3.2 Om kvinnliga journalister

3.2.1 Den svenska journalistkaren

Den har undersokningen fran 2005 beskriver den journalistiska yrkesgruppen utifran dess
uppbyggnad och hur den representerar samhallet. Fokus ligger pa tva perspektiv inom
journalistbranschen; det foranderliga och de samhaélleliga. Forskningsresultatet bygger pa
frageundersokningar fran 1989 till och med 2005 (Asp, 2007).

| kapitlet Journalisters arbete och utbildning - omstrukturering pagar skriver Maria Edstrém
(2007) om kénsmarkning och hur jamstalldheten inom olika bevakningsomraden forandrats
over tid. Fragan var vilket huvudsakligt amnesomrade journalisterna bevakade och dven om
resultatet visade att andelen kvinnor dkat totalt, fran 34 procent 1989 till 50 procent 2005,
fanns det stora skillnader &mnen emellan. Bevakningsomraden som kultur, utrikes och
politik/samhélle hade blivit jamstallda, men bevakningsomradet ledare/kommentar hade inte
forandrats utan var stagnant pa 22 procent (Edstrom 2007, 48).

Vidare menar Edstrom (2007) att bilden av vilka &mnen journalister bevakar inte stimmer
overens med innehallsstudier om &mnesmaéssig uppdelning inom dagspress och television, och
att det finns en dissonans mellan vad journalister huvudsakligen bevakar och vad som faktiskt
produceras (Edstrom 2007, 49).

3.2.2 Svenska journalister

Likt Den svenska journalistkaren bygger det har s.k. bokprojektet pa frageundersokningar
stallda till yrkesverksamma inom journalistbranschen. Syftet ar att fa en 6versikt 6ver svenska
journalistkaren, och Svenska journalister beskriver journalisterna lika brett som i Den svenska
journalistkaren. Resultatet bygger pa frageundersékningar fran 1989 till 2011, och innefattar
sex enskilda undersokningar som genomfordes -89, -94, -95, -99 och 2011 (Asp, 2012).

| kapitel 2 Journalisternas sociala bakgrund skriver Monika Djerf-Pierre (2012) om
representation av olika sociala grupper inom journalistkaren. Hon havdar att den sociala



representationen inom en yrkesgrupp ar en demokratisk fraga, och att det &r ett problem for
demokratin om ett yrke till storst del utgdrs av en enda social grupp. Vidare menar hon att ett
problem med sociala gruppers representation inom just journalistkaren kan fa samhalleliga
konsekvenser. Hur mycket olika sociala grupper syns i medierna kan paverka deras
mojligheter att fa inflytande i samhéllet (Djerf-Pierre 2012, 15).

| Djerf-Pierres kapitel finns tva intressanta resultat géllande representationen av man och
kvinnor. Det forsta visar att journalister anser att det &r viktigt att representationen av man och
kvinnor inom journalistkaren avspeglar befolkningens sammanséttning. Frageundersokningar
fran 2005 respektive 2011 visar att journalister anser att konsrepresentation ar det viktigaste
avseendet gallande representation av olika sociala grupper. Andelen som tyckte att
representationen av man och kvinnor var mycket viktig var 62 procent 2005, och 70 procent
2011 (Djerf-Pierre 2012, 16). Det andra intressanta resultatet &r att sedan 1999 har
journalistkaren varit helt jamstalld. (Djerf-Pierre 2012, 17).

3.3 Om kvinnlig representation

3.3.2 Rakna med kvinnor. Global Media Monitoring Project 2015. Nationell rapport
Sverige.

Maria Edstrom och Josefine Jacobsson (2015) skriver i sin rapport att Sveriges journalistkar
ar kvantitativt jamstalld, men att det rader en ojamstalld representation av kvinnor i medier.
Trots att andelen kvinnliga journalister okat fran 20 procent 1970 till 51 procent 2013 finns
det fortfarande problem med kvinnlig representation i medier (Edstrém och Jacobsson, 2015).
Som de sjalva skriver: “Kvinnor utgér halva varldens befolkning men syns bara i en knapp
fjardedel av nyhetsflodet. | Sverige gar det tva man pa varje kvinna i nyheterna.” (Edstréom
och Jacobsson 2015, 7).

3.3.3 Kvinnor, man och nyheter i televisionen: en innehallsstudie av amnen och kéllor
under 45 ar

| Monika Lofgren Nilssons rapport som granskat konsrepresentationen i SVT:s nyheter
redovisas flera olika siffror om &mnesval bland kvinnliga och manliga journalister. | en tabell
redovisas i vilken utstrackning man och kvinnor producerar harda och mjuka nyheter, och hur
det har sett ut 6ver tid. Fran forsta undersokningstillfallet 1958-1965 till det senaste 2000-
2003 hade kvinnor som producerar mjuka nyheter 6kat, och konsfordelningen pa mjuka
nyheter ligger pa 50/50 procent. For harda nyheter, daremot, hade utvecklingen gatt
langsammare. Kénsfordelningen for harda nyheter ligger pa 70/30 procent med fordelen man.
L6fgren Nilsson menar att man ar mest synliga inom alla nyhetstyper da de &r flest till antalet,
men att konsférdelningen pa mjuka nyheter har blivit jamnare (L&fgren Nilsson 2009, 11-14).

3.4 Om konsmérkning

3.4.1 The gender of journalism: the structure and logic of the field in the twentieth
century

Monika Djerf-Pierre skriver i sin uppsats om kvinnors inflytande i journalistiken. Hon menar
att kvinnor pa 1970-talet mestadels skrev om exempelvis skola, halsa och éldrevard och att
dessa betecknades som “soft news”. I kontrast sysslade mén i storre utstrackning med “hard
news”, sdsom sport, affarer, och politik. Denna kdnsuppdelning av nyhetsdmnen var en
konsekvens av att kvinnor anstalldes i hogre grad samt kvinnliga journalisters egna



preferenser. Hon gar ocksa in pa hur olika man och kvinnor upplever kénsmarkning och
orattvisa pa redaktionerna. | en tabell redovisar hon resultat fran en enkatundersokning bland
svenska journalister. De har da fatt ta stillning till pastaendet “There is a gender-based
differentiation of areas of coverage”. 75 procent av kvinnorna ansag att det fanns en
kdnsmarkning, medan bara 53 procent av ménnen tyckte det (Djerf-Pierre 2007, 81-104).

3.4.2 “Hor upp, du maste flytta pa dig!” - Manspreading i svensk press

| denna kandidatuppsats undersoker forfattarna konsmarkning av inrikesnyheter i Sveriges
storsta tidningar; Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet.
Uppsatsens syfte &r att underséka hur journalister tilldelas olika uppgifter baserat pa
konsstereotyper och resultatet visar att artiklar producerade av mén forekom mer i de valda
tidningarna &n de producerade av kvinnor. 63 procent av de analyserade artiklarna var skrivna
av man och 37 procent var skrivna av kvinnor. Bara Expressen hade en jamstalld indelning,
pa 60/40 procent man och kvinnor (Nilsson, Rahlén & Rostedt, 2015).

3.4.3 Sportens olika sidor: mannens och de manliga sporternas revir

Ulrika Andersson gjorde ar 2002 en studie om sportjournalistik i tre lokaltidningar. Hon
tittade bland annat pa vilka som skriver sporten, vilka sporter det skrivs om och vilka som
laser (Andersson, 2014). Den mest intressanta tabellen &r den som berér kénsmarkning hos
lasare, alltsa vad méan och kvinnor liser om i tidningen. Tabellen jimfor “vanliga” ldsare med
medarbetare till tidningen, och kommer fram till att det finns likheter mellan vad “vanliga”
lasare och medarbetare laser om utifran ett konsperspektiv. Exempelvis laste 59 procent méan
sportnyheter, jamfort med 22 procent av de kvinnliga lasarna. Nér det géller ett @amne som
Utbildning & omsorg var det istéllet majoritet kvinnliga lasare som tog del av nyheterna, 49
procent mot 26. Konsmarkning finns alltsa inte bara pa redaktionerna utan ocksa bland
lasarna (Andersson 2014, 30-34).

3.5 Om medier och demokrati

3.5.1 The Agenda-setting function of the mass media

Dagordningsteorin blev en populér teori efter att McCombs och Shaw gjorde en undersokning
kring vilka sakfragor som media rapporterade mest om, och vilka som folket ansag viktigast, i
samband med presidentvalet i USA 1968. Genom en kombination av att granska vad media
skrev om och intervjuer med personer som rostat kunde de se en koppling. De kom fram till
att samma fragor som media rapporterade mycket om ocksa var de som det amerikanska
folket tyckte var viktigast. McCombs och Shaws slutledning var da att det som media skriver
om paverkar folkets asikter om vad som &r viktigt (McCombs och Shaw, 1972).

3.5.2 The Dynamics of Public Attention: Agenda-Setting Theory Meets Big Data

Russel Neuman, Guggenheim, Mo Jang, och Young Bae beskriver i sin undersékning att
mediers mojlighet att satta agendan har minskat i och med sociala mediers uppgang. De
jamfoérde hur mycket det skrevs om ett dmne i traditionell media jamfért med hur frekvent det
forekommer pa sociala medier. 1 18 av de 29 &mnen som analyserades har sociala medier
influerat traditionella medier att ta upp @mnet i sin rapportering. | 11 av 29 &mnen var det
istallet traditionella medier som influerade sociala medier. De teoretiserar dock kring att
anledningen att s manga nyheter var stora pa sociala medier innan de nar ut pa traditionella



medier var att det helt enkelt gar snabbare att skriva kort om en bilolycka pa twitter an vad det
gor att skriva en korrekt nyhetsartikel pa en tidnings hemsida. Klart ar i alla fall att resultatet
motsétter sig tron pa den envagskommunikation, som McCombs och Shaw predikade for, dar
de traditionella medierna satter agendan helt sjalv. Samtidigt visar undersokningen pa att
traditionella medier fortfarande har en signifikant agendasattande paverkan, dven om den
minskat i och med sociala mediers framfart. (Neuman, Guggenheim, Jang och Bae 2014, 193-
214).



4. Metod och material
4.1. Metodval

Metoden vi avser anvanda oss av r en kvantitativ innehallsanalys. Vart primara syfte ar att
undersoka hur ofta man respektive kvinnor syns som ledar- och kronikeskribenter i svenska
tidningar, och darfor ar en kvantitativ innehallsanalys det basta séttet att méata den
forekomsten. Det material vi har tillgodosett oss kan kategoriseras och kvantifieras. Enligt
Esaiasson et al. gors det bast genom en kvantitativ innehallsanalys (2014, 198). En av
fordelarna med en kvantitativ innehallsanalys & mojligheten att snabbt och relativt enkelt
kunna hantera och bearbeta en stor méangd data. Var undersokning staller fragor som
exempelvis “Hur manga kvinnor skriver ledare i svenska tidningar?”, och med en kvantitativ
innehallsanalys kan vi pa bésta satt undersoka det.

4.2 Material

4.2.1 Val av tidningar

Urvalet av tidningarna &r en kombination av tio av de storsta dagstidningarna i Sverige sett till
upplagor, samt fem lokaltidningar vars urval vi baserade pa deras politiska tendens och till
viss del storlek. Vi amnade undersdka sa manga tidningar som mojligt utefter vara
forutsattningar. Nedan foljer de tidningar vi valt att undersoka, samt korta férklaringar om
varfor.

Foljande tidningar valdes darfor att de ar Sveriges tva storsta kvallstidningar.

Aftonbladet
Expressen

Foljande tidningar valdes darfor att de &r Sveriges storsta storstadsmorgontidningar.

Dagens Nyheter
Svenska Dagbladet
Goteborgsposten
Sydsvenskan
Dagens Industri
Metro

Foljande tidningar valdes for att de &r stora lokaltidningar eller har en annan politisk tendens
an liberal eller konservativ. Nya Wermlands-Tidningen och Boras Tidning valdes utifran att

de &r stora lokaltidningar, trots att de har en politisk hogertendens. Genom att vélja tidningar
utifran geografi och politisk tendens kan vi mojliggora politiska och geografiska jamfarelser,
tidningarna emellan.

Nya Wermlands-Tidningen

Boras Tidning

Hallands Nyheter (Center)
Dalademokraten (Socialdemokratisk)
Gotlands Tidningar (Socialdemokratisk)



Tidningen Angermanland (Socialdemokratisk)
Dagens ETC (Vanster)

4.2.2 Diskussion om tidningar

Vissa tidningar valdes bort pa grund av att de delar mycket material med andra tidningar som
ocksa fanns med i urvalet. GT och Helsingborgs Dagblad valdes bort just av denna anledning,
da GT delar material med Expressen och Helsingborgs Dagblad delar material med
Sydsvenskan.

Vissa tidningar valdes bort pa grund av deras politiska tendens. Eftersom de flesta av Sveriges
storsta dagstidningar har en hogerpolitisk tendens valde vi att bortse fran vissa storre liberala
och lokalkonservativa tidningar for att géra utrymme for tidningar med en annan politisk
tendens. Detta for att sakerstalla politisk mangfald i materialet som narmare speglar
samhallets politiska uppsittning. Ostgéta Correspondenten (Oberoende borgerlig), Upsala
Nya Tidning (Liberal), och Nerikes Allehanda (Oberoende liberal) valdes bort pa grund av
deras politiska tendens och for att vart urval redan hade storre tidningar med samma politiska
tendens. En mindre tidning som valdes bort enbart pa grund av sin politiska tendens var
Smalandsposten (Moderat).

For samtliga val av tidningar har vi ocksa vagt in hur stor méjlighet vi har att fa tag pa dem.
Vissa tidningar, déribland Pitea-Tidningen och Vasterbottens-Kuriren, valdes bort da
mojligheten att fa tag pa tidningen var samre &n andra tidningar med samma politiska
tillhorighet och storlek.

4.2.3 Val av artiklar

Urvalet av tidningsartiklar & merparten av opinionstexter i samtliga 15 tidningar. Alla ledare,
kronikor, kaserier, kolumner och analyser som &r vinjetterade har analyserats. Aven ledare,
kronikor, kaserier, kolumner och analyser som inte varit vinjetterade men som vi bedomt ha
likvardigt innehall och utformning har analyserats. Andra opinionstexter som har olika
vinjetter i olika tidningar, som vinjetten “Kommentar” i Dagens Industri, och “Aktuella
fragor” och “Opinion” i Sydsvenskan, har analyserats.

Vi har gjort ett nedslag under tva veckors tid da vi analyserar vart urval av tidningars
opinionsmaterial. Tidsramen var fran 2017-10-23 till och med 2017-11-05.

4.2.4 Diskussion om artiklar

Vi bestamde initialt att vi inte skulle undersoka insandare, da de av foljande anledningar
skulle forsvara var undersokning. Insandare &r ofta forfattade av privatpersoner och inte av
journalister. Darfor ar de inte representativa for varken journalistkaren eller for vart teoretiska
ramverk, gallande exempelvis konsmarkning. En insandare kan ocksa sta utan skribentens
namn och blir saledes omojlig att undersoka utefter var metod. Initialt valde vi att avgransa
insandare till material skrivet av privatpersoner pa tidningens uppmaning, alltsa att tidningen i
anslutning till sin insdndarsida hade en textruta dér 14sare uppmanades att “skriv din dsikt till
oss!”

En motivering till varfor debattartiklar valdes bort var att de vanligtvis inte skrivs av
journalister, vare sig av journalister anstéllda pa tidningen eller av géstande



opinionsskribenter. Vi ansag darfor att debattartiklar skulle falla utanfor var undersoknings
ramar. Tillaggsvis markte vi att gransen mellan debattartiklar och insandarmaterial var svar att
dra, da vissa tidningar uppmanade sin lasare att skriva och skicka in bade debattartiklar och
inséndare, och ibland under samma vinjetter. En rimlig avgransning som skulle fungera for
samtliga tidningar var for svar att géra, savida inte allt material skulle undersckas. Detta
bedémde vi vara for tidskravande och frankommande var undersoknings syfte.

Viktigt att papeka &r att delar av den problematik som fick oss att helt vélja bort debatt och
insandare aven finns mellan ledare och kronikor. Det kan alltsa ibland vara svart att avgora
om en artikel ar en ledare eller en kronika, da de inte alltid vinjetteras som det ena eller det
andra. Valet att fortfarande inkludera ledare och kronikor i var undersokning motiveras av att
de i regel skrivs av journalister, och att de darfor ar representativa for koénsfordelningen inom
opinionsjournalistiken i svensk dagspress.

4.3 Tidsurval

Var tidsram for undersokningen var 23/10-5/11. Alltsa tva veckor i rad pa hosten 2017.
Fordelar med tidsperioden var att det inte var pa sommaren eller kring jul, d@ manga
skribenter har semester, samt att vi kunnat samla in data fran manga olika tidningar och pa sa
vis fa en storre mangfald kring tidningsstorlek och politisk tendens. Vi hade hellre haft en
vecka pa hosten och en vecka pa varen for att minska risken att skribenter tagit en langre
hostsemester, men pa grund av att vi undersokt 15 olika tidningar hade det varit svart att fa
tag i manga av tidningarna fran varen. Hade vi velat gora en vecka nu pa hésten och en fran i
varas hade vi fatt utga fran farre tidningar och da bara undersoka de storsta dagstidningarna.
Genom att valja tva veckor pa hosten &r det storre risk att nagon skribent faller bort pa grund
franvaro, men det storre urvalet upplever vi som vért den risken.

4.4 Operationalisering

Inledningsvis analyserade vi sex upplagor av Hallands Nyheter tillsammans, delvis for att
testa kodschemat och vara variabler, men ocksa for att kontrollera och diskutera hur vi tolkade
artiklarna sinsemellan. Som resultat av denna inledande kodning forfattade vi tydliga
definitioner for flera variabler for att battre kunna koda likadant. Vi genomfdrde senare
kodningen var for sig och da oklarheter kring kodningen uppstod kontaktade vi varandra for
att stamma av. Datan som producerades fran kodningen fordes in i ett SPSS-dokument.

4.4.1 Operationalisering utifran teoretiskt ramverk

For att Oversatta vara fragestallningar till kvantifierbar data har vi valt variabler utifran var
undersoknings teoretiska bakgrund och ramverk. Variablerna Datum, Tidning och Politisk
tendens fanns med som identifikationsvariabler. Datum analyserades for att enklare fa en
overblick av vart insamlade material och for att smidigt kunna genomfora ett reliabilitetstest,
dar tio tidningar analyserades en andra gang (totalt analyserades dessa artiklar tva ganger
vardera) for att sakerstalla 6verensstammande resultat mellan de tva kodarna. Datum
redovisas inte i resultatet.

4.4.1.1 Konsférdelning

Da vart syfte var att understka konsrepresentationen i opinionsartiklar valde vi variabler for
att besvara den fragestallningen. Variablerna vi anvande oss av var Typ av artikel, dar vi



identifierade vilken typ av opinionsartikel det handlade om, och Kén, dar skribentens kon
kodades.

Typ av artikel

Variabeln Typ av artikel valdes initialt som en sorts “rubrikvariabel” och hade vid borjan av
kodningen enbart ledare och krénika som varden. Ytterligare varden tillkom allteftersom da
flera olika opinionsartiklar dok upp. I resultatdelen har vi dock valt att sla ihop de olika
vinjetterna for att totalt landa i tre olika typer av opinionsartikel. Detta da flera av vinjetterna
bara anvéndes av en tidning eller helt enkelt forekom i for fa analyserade enheter for att vi
skulle kunna dra nagra dvergripande slutsatser.

Kon

Variabeln Kon valdes av den enkla anledningen att den kategoriserar opinionsskribenter som
antingen man eller kvinnor (ett vérde for icke-binara var initialt representerat i variabeln Kon,
men da ingen skribent analyserades med detta varde togs vardet bort efter avslutat kodning).
Vart syfte var att undersoka i vilken utstrackning manliga och kvinnliga journalister skriver
opinionsartiklar och att ha med en variabel for kon var fornuftigt motiverat. Det &r dock vért
att namna att genusteorin skiljer pa begreppen kon och genus, dar kon syftar till biologiskt
kon och genus till socialt kén (Jarlbro 2013, 11). Vart syfte var att undersoka
opinionsskribentens kon och hur det paverkade innehallet av opinionsartiklar i svensk
dagspress. Nagot som enligt teorin har mer med genus att gra 4an med manniskors biologiska
kon, da genus handlar om hur individer agerar utefter kon i sociala relationer (Connel och
Pearse 2015, 25) Att koda skribenterna baserat pa genus istallet for kon hade varit svart att
genomfora, da vi hade fatt fraga varje skribent om vilket genus de upplever sig tillhora.
Istallet valde vi att utga fran biologiskt kon da det enklare kan bestdammas utefter traditionella
markorer, sdésom namn och utseende. Néar vi stétte pa namn varifran det var svart att
sékerstélla personens kon, anvénde vi kompletterande uppgifter for att bestdmma kon.
Exempelvis via foton fran tidningars hemsidor dar skribenterna var verksamma, eller via
personinformation fran Ratsit.se.

4.4.1.2 Synlighet

Vi var ocksa intresserade av att underséka hur mycket skribenterna syns i tidningen. For att
kunna gora det identifierade vi tre olika variabler. Artikelstorlek, bildbyline och puffar.
Genom att analysera de variablerna anser vi att vi far en bra bild 6ver hur mycket skribenten
syns, bade genom text och bild.

Artikelstorlek

En av vara fragestallningar behandlar hur mycket utrymme man och kvinnor fick i de
analyserade tidningarna. Darfor var det en sjalvklarhet att ha med en variabel dar vi analyserar
om det finns nagon skillnad pa vilket utrymme man och kvinnors opinionsartiklar ges. Vi
valde fyra olika storleksvariabler darfor att vi ansag att bara tva variabler (stor och liten) var
for svart att satta en rimlig distinktion. Vi ville ocksa ha med variabeln Storre &n en hel sida,
eftersom det var dar vi anade att det fanns storst skillnader att hitta.

Vi valde att rakna det totala utrymmet for artikeln, alltsa att inkludera bild och bildbyline. Pa
sa satt raknas det totala utrymme som skribenten ges och inte bara det utrymme som texten
tar.

Bildbyline



Aven forekomsten av bildbyline &r nagot vi anvande oss av for att méta synlighet. Huruvida
skribenten forekommer i bild i anknytning till artikeln ar mer eller mindre definitionen av
synlighet. Darfor var det en sjalvklarhet att analysera forekomsten av bildbyline i var
undersokning.

Under analyserandet stotte vi pa tva bekymmer gallande bildbyline. Aftonbladet hade ibland
inga bilder utan istéllet svart-vita teckningar pa skribenten. Vi valde att rakna det som
bildbyline eftersom det till formen paminde om en bildbyline, med den enda skillnaden att de
var tecknade. Det var ocksa valgjorda teckningar sa det gick latt att kanna igen skribenten pa
teckningarna.

Det andra problemet kring bildbyline var att Nya Wermlands-Tidningens ledarsidor hade en
redaktor som skrev alla ledare. Han hade en bildbyline 6verst pa sidan som redaktor men
saknade bildbyline i anknytning till artiklarna. Vi ansag da att han hade en bildbyline som
redaktor men inte som skribent, och valde da att inte rakna det som bildbyline for var
undersokning.

Puff

Forutom artikelstorlek identifierade vi ocksa puffar som ett sétt att méata skribentens utrymme
i tidningen. En puff &r alltsd nar nagon av tidningens forstasidor har med en liten del av
artikeln (ofta ett citat eller en rubrik) och hanvisar till sidnummer. Genom att méata hur mycket
man och kvinnor puffas for kan vi direkt se hur mycket utrymme deras opinionsartiklar far pa
tidningarnas forstasidor, det mest atravarda utrymmet.

4.4.1.3 Innehdll — Vad de skriver om

For att kunna faststélla om det finns nagon skillnad i vad méan och kvinnor skriver om valde vi
variabler som avhandlade amnen och innehall. Variablerna vi valde var Amne 1, Amne 2,
Huvudperson, Arena och Aktualitet. Genom ett stort urval upplever vi att vi kan se om det
finns skillnader i vad mén och kvinnor skriver opinionsartiklar om.

Amnen

Variabeln valdes for att operationalisera huruvida man och kvinnor skriver om olika &mnen,
och utformades utefter en indelning av harda och mjuka amnen tagen fran Monica Ldfgren
Nilssons Kvinnor, man och nyheter i televisionen: en innehallsstudie av &mnen och kallor
under 45 ar (Lofgren 2009, 6).

Nar vi testade vart kodschema i borjan markte vi att det var risk for métfel om vi bara kodade
ett amne per artikel eftersom flera artiklar handlar om tva amnen. Det hade da varit risk att vi
valde olika @mnen for liknande artiklar och da fick ett missvisande resultat. Darfor valde vi att
ha med tva variabler for amne, alltsd Amne 1 och Amne 2, diar Amne 1 var huvudamnet och
Amne 2 det andra imnet. Fanns det inget andra imne kodades Amne 2 som “Inget andra
amne”.

Huvudperson

| HOr upp, du maste flytta pa dig! - Manspreading i svensk dagspress (hadanefter forkortad
Manspreading) skriver Nilsson, Rahlén, och Rostedt (2015) om att man skriver mer om méan
och att kvinnor ocksa skriver mer om man. Vi ville naturligtvis se hur det sag ut i
opinionsartiklar, och inkluderade darfor variabeln huvudperson.



Arena

| Sportens olika sidor: mannens och de manliga sporternas revir konstaterar Ulrika
Andersson (2004) att man skriver mer lokala nyheter an kvinnor. Eftersom var undersokning
fyller ett hal i forskningen var vi noga med att tacka in s3 manga delar som majligt och valde
darfor att titta pa hur kénsrepresentationen pa opinionsartiklar sag ut pa lokal, inrikes och
utrikes niva. Den fjarde variabeln i Arena-kategorin kallade vi for “Arena saknas”, att
anvanda for artiklar dar ingen plats namns. | resultatet blev den dock mer frekvent
férekommande an vi hade raknat med. Detta hade till viss del att géra med #metoo-kampanjen
som slog till ordentligt under var datainsamling. Eftersom den framst var stor pa sociala
medier i borjan hade manga opinionsartiklar darfor internet som arena. Vi borde haft
ytterligare en variabel dar vi kunde placera artiklar som tog plats pa internet.

Aktualitet

For att klargéra om det fanns nagon skillnad mellan kdnen nar det gallde aktualitet
analyserade vi artiklar som antingen dagsaktuell, tidsaktuell, eller tidl6s. Aktualitet redovisas
dock inte i resultatavsnittet, utan enbart i en bilaga (se bilaga 3).

4.4.2 Utférande av analys

Vi har sammanlagt analyserat 992 opinionsartiklar, fordelat pa 15 olika tidningar under tva
veckors tid. Fran 171023 till 171105. Vi inledde datainsamlingen med att sitta tillsammans
och analysera opinionsartiklar ihop, pa sa satt kunde vi minimera risken att vi analyserade
artiklar pa olika sétt.

4.4.2.1 Material och bortfall

Vissa tidningar utkom inte under helgen och har darfor inte analyserats. Alla helgons dag
intraffade under var datainsamling och da uteblev ytterligare tidningar under l6rdagen
171104. Dagens Nyheter och Boras Tidning utkom som e-tidningar under Alla helgons dag
men vi valde att exkludera dem och bara koda de tidningar som kom ut som papperstidningar.
Detta for att vi var osakra pa om lasarantalet skulle forandras da de bara kom ut som e-
tidningar. | vart slutgiltiga resultat har minst tio exemplar av varje tidning analyserats.

Tabell 4.1. Analyserade artiklar och exemplar.

Tidning Antal analyserade artiklar|Antal analyserade exemplar
Aftonbladet 91 14
Expressen 88 14
Dagens Nyheter 122 13
Goteborgsposten 64 13
Svenska Dagbladet 132 13
Sydsvenskan 66 13
Dagens Industri 70 10
Nya Wermlands-Tidningen 61 11
Boras Tidning 54 13
Hallands Nyheter 31 11
Dalademokraten 33 11
Gotlands Tidningar 56 11
Tidningen Angermanland 47 11




Dagens ETC 17 10

Metro 23 10

Totalt 955 178

Vissa tidningar misslyckades vi med att fa tag i och kunde darfor inte koda just de
tidningarna. Det beror pa att vi hamtade in mycket material fran Stadsbiblioteket i Géteborg,
samt JMG och ibland uteblev leveransen av tidningar, eller sa hade nagon tidning forsvunnit
nér vi skulle koda den. | stéllet ersatte vi de saknade tidningarna med minsta mojliga
avvikelse. Vi tog alltsd samma tidning, samma veckodag, och sa nara i tid som mojligt.

Tabell 4.2. Tidningar som ersattes med samma tidning fran andra datum

Tidning Datum som saknades|Datum som ersatte
Expressen 171029 (sondag)| 171112 (séndag)
Dagens Nyheter 171027 (fredag) 171110 (fredag)
Dagens Industri 171024 (tisdag) 171107 (tisdag)

Nya Wermlands-Tidningen 171030 (mandag)| 171106 (mandag)

Tidningen Angermanland 171028 (I6rdag) 171111 (l6rdag)
Tidningen Angermanland 171030 (mandag| 171113 (mandag)
Dagens ETC 171103 (fredag) 171110 (fredag)

4.4.2.2 Validitet och reliabilitet

Vi upplever att var undersokning nar bade en hog validitet och en hog reliabilitet. Genom att
vi anvant oss av olika variabler for att méta exempelvis synlighet, ger det en bra validitet for
fragestillningarna. Sedan var var huvudfragestéllning, “Hur ser konsfordelning av
opinionsskribenter ut 1 delar av svensk dagspress?”, enkelt formulerad och ocksa enkel att
mata. Aven reliabiliteten tycker vi ar hdg. Vi har varit noga under analyserandet av artiklar
genom att sitta ihop i mesta man och annars alltid frdga varandra vid oklarheter. For att starka
reliabiliteten &nu mer gjorde vi ocksa ett reliabilitetstest dar vi analyserade om de atta
variabler vi ansag var viktigast for var undersokning.

De variabler som reliabilitetstestades var féljande:
Artikeltyp, Storlek pa artikel, Skribentens kon, Amne 1, Amne 2, Huvudperson i artikeln,
Bildbyline, och Puff.

Totalt gjordes reliabilitetstestet pd 50 olika artiklar fran fem olika tidningar och flera olika
dagar. Den viktigaste variabeln, kon pa skribent, stamde till 100 procent. Daremot upptéckte
vi att vi hade kodat variabler som “huvudperson saknas” och “inget andra &mne” pa lite olika
satt, da nagon av oss varit mer benéigen att anvinda “huvudperson saknas” om forekomsten av
huvudperson &r otydlig. Felmarginalen bland variablerna amne och huvudperson blev da
hogre &n vantat, 20 procent for huvudperson och 17 procent for amne. Med det sagt ar det
rimligt att anta att vi har missat ungefar lika manga manliga som kvinnliga huvudpersoner,
eftersom alla fel utom ett hade med “huvudperson saknas” att gora. Det paverkar alltsa inte
konsfordelningen gallande huvudperson utan bara totala antalet artiklar som hade en
huvudperson. Samma sak gallde &mnesvariablerna. Fa artiklar analyserades fel, felet ligger
istallet att ndgon av oss analyserade ett andra &mne och den andra ansdg att andra &mne



saknades. Daremot stamde andelen mjuka och harda &mnen val 6verens, endast ett av de 100
analyserade amnesvalen hade kodats som mjukt i originalkodningen och hart i testkodningen.

Vi beslutade darfor att rakna om validiteten utifran de missar som paverkade
konsfordelningen. Alltsa genom att rdkna bort “huvudperson saknas™ och “inget andra &mne”.
Felmarginalen for huvudperson blev da 2 procent och 7 procent for amne. Den totala
felmarginalen blev 4 procent.



5. Resultat

Har presenteras undersokningens resultat. Vi redovisar vart insamlade material och for
diskussioner kring resultatet. | jamférande syfte anvander vi oss av en jamstélldhetsmodell,
60/40-modellen, dar konsfordelningen maste ligga inom 60/40 procent fordelning av
man/kvinnor eller kvinnor/man for att ett visst omrade ska raknas som jamstallt.

5.1 Materialet — En dverblick

Totalt identifierades 992 opinionsartiklar i de 15 undersokta tidningarna. 33 artiklar saknade
namn och fyra artiklar var skrivna av mer an en person. Dessa har valts bort fran
redovisningen da de var svara att analysera tillsammans med resten av materialet. Analysen &r
gjord pa de aterstdende 955 analyserade artiklarna.

Vi identifierade tre olika sorters opinionsartiklar. Krénikor, ledare, och analys/lkommentar. Av
samtliga analyserade artiklar var artikeltypen kronika vanligast forekommande, foljt av ledare
och sedan analys/lkommentar. Nedan féljer en kort beskrivning av de olika artikeltyperna.

Ledare: Artiklar skrivna ur tidningens officiella politiska standpunkt. Oftast pa nagot av de
forsta uppslagen i tidningen och ofta vinjetterat.

Kronika: Artiklar skrivna av en skribent som speglar skribentens egna asikter. Kan skilja sig
fran tidningens politiska tendens.

Analys/kommentar: Artiklar skrivna av en skribent som analyserar och tycker till kring en
aktuell handelse.

Manliga opinionsskribenter ar 6verrepresenterade i bade ledare, kronikor och
analyser/kommentarer. Kénsfordelningen av det totala antalet analyserade opinionsartiklar ar
65 procent mén och 35 procent kvinnor. (Tabell 5.1) | tabellerna har vi fyllt falten med
statistik fran manliga skribenter med bla farg och statistik med kvinnliga skribenter med rod
farg. Detta for att underlatta Iasningen.

Tabell 5.1. Andelen manliga och kvinnliga opinionsskribenter utifran typ av artikel.

Ledare|Krénika|Analys|Totalt

Man 61% 65%| 68%)| 65%

Kvinnor 39% 35%| 32%| 35%

Summa procent| 100%| 100%| 100%]100%

N=antal artiklar 283 473 199 955

* Kronika bestar av artikeltyperna kronika (432 artiklar), kolumn (35 artiklar), och késeri (sex artiklar).
** Analys/lkommentar bestar av artikeltyperna analys (113 artiklar), kommentar (70 artiklar), aktuella fragor
(tio artiklar), opinion (en artikel), replik (tre artiklar), och reflektion (tva artiklar).

5.1.1 Artikeltyper - Flest man som tycker till

Fordelningen av manliga och kvinnliga skribenter inom varje artikeltyp ligger pa ungefar
samma siffror som for det totala antalet analyserade artiklar. Ojamnast ar artikeltypen



analys/kommentar som har hdgst andel man av alla artikeltyper. Vidare finns det ingen
markbar skillnad kategorierna emellan, da endast enstaka procentenheter skiljer dem at.

Vi bor dock titta narmare pa artikeltypen analys/kommentar, da den har inbordes skillnader i
kénsfordelning. Om vi delar upp analyser och kommentarer och staller dem mot varandra ser
vi att kénsfordelningen for enbart analyser ar mérkbart ojamnare &n for enbart kommentarer,
med fordelen méan. Manliga skribenter stod for 74 procent av analyserna, jamfort med 60
procent av kommentarerna.

5.1.2 Hur vi presenterar materialet

For att enklare redovisa vart analyserade material har vi delat upp resten av var resultatdel i
olika avsnitt baserade pa vara fragestallningar och syfte. Varje avsnitt borjar med en
oversiktlig genomgang av resultatet, féljt av en redovisning for varje enskild artikeltyp, och
avslutas med en sammanfattande diskussion. Vi kommer att redovisa och diskutera vart
material i fyra avsnitt:

Konsfordelning pa tidningar: Har presenteras konsfordelningen av mén och kvinnor pa de
olika tidningarna. Vi redovisar tidningarna enskilt men &ven grupperade i kategorier utefter
tidningarnas typ, kallade kvéllstidningar, storstadsmorgontidningar, och landsortstidningar. Vi
fordelar dven materialet pa typ av artikel. Syftet med avsnittet &r att redogora for den
overgripande kénsfordelningen av man och kvinnor pa de olika tidningarna i undersékningen,
samt att fa en inblick i huruvida man och kvinnor skriver olika artikeltyper i olika tidningar.

Synlighet: Har presenteras opinionsskribenternas synlighet i tidningarna, nagot vi redovisar
utifran tre olika foreteelser: Bildbylines, puffade artiklar pa forstasidor, och artikelstorlek.
Dessa foreteelser ar uppdelade i tre “synlighetskategorier” som vi gar igenom en efter en, och
varje kategori ar vidare indelad i typ av artikel. Syftet med avsnittet &r att redogdra for hur
méan och kvinnor synliggors i tidningarna, och att jamféra synlighetskillnader mellan kénen.

Innehall: Har presenteras vad opinionsskribenterna skrev om och dven i detta avsnitt
redovisar vi tva olika foreteelser; amne - vad artikeln i huvudsak handlar om, och arena -
vilken plats artikeln i huvudsak handlar om. Vi redogor for &mnena var for sig men &ven
grupperade i harda och mjuka amnen. Vi delar dven har in resultatet i typ av artikel. Syftet ar
att redogora for hur mén och kvinnor skriver om olika saker, och hur konsmérkning realiseras
i opinonsskribenternas artiklar.

Huvudpersoner: Har presenteras vilka personer opinionsskribenterna skriver om. Vi
presenterar de artiklar dar skribenterna ndmner en huvudperson, och huruvida
huvudpersonerna ar méan eller kvinnor. Vi delar enbart in huvudpersonerna utefter kon, och
syftet ar att redogora for i vilken utstrdckning skribenterna skriver om man respektive
kvinnor.

5.2 Konsfordelning pa 15 tidningar - Fler ojamstallda &n
jamstallda

Samtliga analyserade tidningar férutom en har fler manliga skribenter &n kvinnliga skribenter,
och for de flesta tidningarna ligger konsfordelningen utanfér 60/40-modellen, med férdelen
manliga skribenter. Ojamnast & Nya Wermlands-Tidning som har kdonsfordelningen 85
procent manliga skribenter. Dagens ETC &r den enda tidning som har fler kvinnliga skribenter



an manliga, med 59 procent kvinnliga skribenter. Vart att tillagga &r att Dagens ETC ar en
uttalat feministisk tidning som sjalva rédknar och redovisar antalet mén respektive kvinnor som
forekommer i tidningen, med malsattningen 50/50 (Strémbom, 2017)

Figur 5.1. Opinionsartiklar skrivna av man respektive kvinnor pa de olika tidningarna
(procent).
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Gallande konsfordelning och politisk tendens finns inga tydliga samband. Markbart &r saklart
att Nya Wermlands-Tidning (konservativ tendens) har ojamnast kénsfordelning och att
Dagens ETC (vénstertendens) har jamnast konsfordelning. Men mellan dessa motpoler ar
spridningen stor baserat pa tidningarnas politiska tendens. Bland tidningarna som ligger
utanfor 60/40-modellen ar andelen med hogerpolitisk tendens ungeféar lika stor som for
tidningarna innanfor 60/40-modellen. Det finns alltsa bade hoger- och vénsterpolitisk
representation bland de jamstallda tidningarna saval som bland de ojamstallda.

Inte heller finns dar nagra tydliga samband mellan kénsférdelning och tidningarnas storlek.
Sma och stora tidningar finns representerade bade bland de med jamn kénsférdelning och
bland de med ojamn konsfordelning. Tva tidningar av liknande storlek, Hallands Nyheter
(centerpartistisk) och Dalademokraten (socialdemokratisk), har exempelvis vitt skilda
konsfordelningar. En liknande jamforelse kan goras med Sveriges storsta tidningar for att
illustrera att storlek inte verkar paverka en tidnings jamstélldhet. Konsfordelningen for
Aftonbladet, Dagens Nyheter, Expressen och Géteborgs-Posten skiljer sig ganska mycket fran
varandra, och halften av ovan namnda tidningar ligger innanfér 60/40-modellen och hélften
utanfor (figur 5.1).

5.2.1 Ledare, kronikor och analyser/lkommentarer i tidningarna



Vi ska i det har avsnittet titta narmare pa konsfordelningen i tidningarna uppdelat pa typ av
artikel. Vi anvander den artikelindelning vi redovisat tidigare, alltsa ledare, kronika, och
analys/kommentar for att fa en mer detaljerad redovisning av resultatet. Syftet ar att redovisa
eventuella skillnader i synlighet inom de olika artikeltyperna, och att lyfta fram det som
sticker ut i resultatet.

For att enklare redovisa resultatet delar vi upp tidningarna i tre kategorier som vi bendmner
kvallstidningar, storstadsmorgontidningar och landsortstidningar. Tidningskategoriernas syfte
ar att underlatta resultatjamforelser utifran tidningarnas storlek och spridning. Vi vill kunna
jamfora om resultatet skiljer sig fran de olika tidningstyperna.

Vi har valt att placera Dagens ETC bland landsortstidningar, trots att det &r en
storstadsmorgontidning. Darfor att den ges ut i s8 mycket mindre upplaga an de andra
storstadsmorgontidningar, och ligger betydligt ndrmare landsortstidningarna i antal upplagor.
Dagens ETC ges ut i 8 300 exemplar pa vardagar, att jamféra med landsortstidningen
Dalademokraten pa 8 100, och storstadsmorgontidningen Svenska Dagbladet som ges ut i 155
300 exemplar (TS Mediefakta, 2017).

Kvéllstidningar: Aftonbladet och Expressen.

Storstadsmorgontidningar: Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Goteborgs-Posten, Dagens
Industri, Sydsvenskan och Metro.

Landsortstidningar: Nya Wermlands-Tidning, Boras Tidning, Hallands Nyheter,
Dalademokraten, Gotlands Tidningar, Tidningen Angermanland och Dagens ETC.

Tabell 5.2. Andelen olika artikeltyper i tidningar férdelat pa kon.

Ledare (n=283) Kronika (n=473) Analys (n=199)

Manlig |Kvinnlig Manlig |Kvinnlig Manlig  |Kvinnlig
Tidning skribent |[skribent |Totalt|skribent |skribent |Totalt|{skribent |skribent |Totalt
Aftonbladet 63% 37%|100% 71% 29%| 100% 44% 56%| 100%
Expressen 14% 86%| 100% 59% 41%| 100% 92% 8%]| 100%
Dagens Nyheter 62% 38%| 100% 61% 39%| 100% 69% 31%| 100%
Goteborgs-Posten 29% 71%| 100% 78% 22%|100% 56% 44%| 100%
Svenska
Dagbladet 58% 42%| 100% 73% 27%|100% 59% 31%| 100%
Sydsvenskan 82% 18%| 100% 61% 39%| 100% 93% 7%| 100%
Dagens Industri 44% 56%| 100% 75% 25%| 100% 55% 45%| 100%
Nya Wermlands-
Tidningen 95% 5%| 100% 80% 20%| 100% |* * *
Boras Tidning 92% 8%| 100% 54% 46%| 100%|* * *
Hallands Nyheter 57% 43%| 100% 47% 53%]| 100% | * * *
Dalademokraten 85% 15%] 100% 70% 30%| 100% | * * *




Gotlands
Tidningar 62% 38%| 100% 74% 26%)| 100% |* * *
Tidningen
Angermanland 50% 50%| 100% 62% 38%| 100% | * * *
Dagens ETC 60% 40%| 100% 0% 100%| 100%|* * *
Metro * * * 39% 61%)| 100% |* * *

* Tidningar med mindre &n fem analyserade artiklar redovisas ej.
5.2.1.1 Ledare - Ojamna landsortstidningar

Oversiktligt har landsortstidningarna ojamnast konsfordelning av ledarskribenter. Samtliga
landsortstidningar har en hdgre andel man an kvinnor och 72 procent av ledare i
landsortstidningar skrivs av mén. Nya Wermlands-Tidningen har éverlagset ojamnast
konsférdelning, med 95 procent man. Dags- och kvallstidningarna ligger bada totalt sett
innanfor 60/40-modellen, men det finns dock stora skillnader inom varje enskild
tidningskategori. Om vi tittar pa kvéllstidningarna ser att vi Aftonbladet har flest manliga
ledarskribenter, och Expressen dverldgset flest kvinnliga skribenter. Notera att varken
Aftonbladet eller Expressen hade hamnat innanfor 60/40-modellen om de har statt for sig
sjdlva. Det ar bara nar vi analyserar resultatet for bada tidningarna som de blir jamstallda.
Bland storstadsmorgontidningar har Sydsvenskan ojamnast konsfordelning, med 85 procent
méan. Konsfordelningen &r dock betydligt jamnare for storstadsmorgontidningarar an for
landsortstidningar, och tva av storstadsmorgontidningarna har fler kvinnor &n man.

5.2.1.2 Kronikor - JAmnt Gverlag

Kronikor ar relativt jamnt konsférdelade for samtliga tidningskategorier, med 64-67 procent
manliga skribenter. Det finns alltsa inga avsevarda skillnader mellan dags-, kvalls- och
landsortstidningarna. Hogst andel kvinnliga skribenter har Dagens ETC, med 100 procent,
och hogst andel méan har aterigen Nya Wermlands-Tidningen. Resultaten for
konsfordelningen av kronikor stimmer val 6verens med resultaten for det totala antalet
artiklar. Mycket pa grund av att kronikor utgor den storsta andelen av artiklar i
undersdkningen.

5.2.1.3 Analyser/kommentarer - Flest man

Nir det géller “Analys/kommentar” dr skillnaden i1 konsfordelningen mellan
storstadsmorgontidningar och kvallstidningar knapp. Andelen man och kvinnor lag pa runt 65
procent for dags- och kvéllstidningar. Markbart &r att samtliga tidningar har fler manliga
skribenter &n kvinnliga, men samtidigt ligger fyra av sju tidningar innanfér 60/40-modellen.
Utmaérkande &r Expressen och Sydsvenskan som har 92-93 procent mén.

5.2.1.4 Sammanfattning - Manliga ledarskribenter pa landsortstidningar

Sammanfattningsvis kan vi konstatera att det finns ett visst samband mellan landsortstidningar
och hog andel manliga ledarskribenter. Intressant ar att ingen av landsortstidningarna har fler
kvinnliga ledarskribenter &h man, och att tre av dem har valdigt hog andel manliga skribenter:
Nya Wermlands-Tidningen, Dalademokraten och Boras Tidning har samtliga 6ver 85 procent
manliga ledarskribenter, och de flesta av landsortstidningar hamnar utanfér 60/40-modellen
gallande ledare. En mojlig forklaring kan vara att ledarredaktionerna pa landsortstidningar
utgors av ganska fa personer och att det da ar lattare hant att en tidning far ojamn




konsfordelning. Samtidigt &r det intressant att ingen av landsortstidningarna har en ojamn
fordelning med fler kvinnor &n man, utan att det alltid & mannen som ér fler.

5.3 Skribenternas synlighet i tidningarna - Skyltar med
kvinnor

Med synlighet menar vi i vilken man opinionsskribenterna ges utrymme i tidningarna.
Huruvida de syns pa bild, om deras artiklar & med pa forstasidan och hur stor plats deras
artiklar tar upp. Resultatet gallande synlighet i tidningarna representerades av tre variabler:
Acrtikelstorlek (bild inkluderad i storleken), férekomsten av bildbyline, och huruvida artikeln
puffades for pa tidningens forstasida, eller pa tillhdrande tidningsbilagas forstasida.

5.3.1 Artikelstorlek - Man och kvinnor skriver ungefar lika stort

Vi bedémde opinionsartikeln utifran fyra olika storlekar dar det totala utrymmet i tidningen
(bild och byline inkluderat) raknades.

Liten: Mindre an % sida.

Mellan: ¥ sida eller stérre men mindre an %-.
Stor: Fran Y% sida till en hel sida.

Storre: Storre an en hel sida.

Vi fann att artiklar skrivna av mén respektiver kvinnor inte varierade sarskilt mycket i storlek.
| regel ar artikelstorleken for bade man och kvinnor runt en halvsida, da dverlagset flest av de
analyserade artiklarna hamnade mellan storlekarna stor och mellan. Mén skriver i viss
utstrackning fler korta artiklar, och i stor utstrackning fler valdigt langa artiklar an kvinnor.

Figur 5.2. Storlek pa opinionsartiklar skrivna av méan respektive kvinnor (procent).
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Enligt figur 5.3 &r det alltsa man som stod for de artiklar som tog storst plats i tidningarna.
Det finns en méarkbar skillnad i1 konsfordelningen inom artiklar av storleken “Storre &n en
helsida”, dir 77 procent av totalt 35 artiklar dr skrivna av mén.

5.3.2 Artikelstorlek for ledare, krénikor, och analys/kommentar - Man skriver de
storsta kronikorna

5.3.2.1 Ledare

Storleken pa ledarna skiljer sig inte markbart kénen emellan. Man skriver ledare i samtliga
fyra storlekar, medan kvinnor inte &r representerade i den storsta storleken (stérre &n en
helsida). Den mest forekommande storleken av ledare for bada konen dr “stor” (mellan en
halvsida och en helsida).

5.3.2.2 Kronikor

Storleksfordelningen pa krénikor av bade man och kvinnor &r nast intill densamma som
storleksfordelningen av samtliga artiklar i undersokningen. Méan skriver i storre utstrackning
kronikor av storleken “storre dn en helsida”.

5.3.2.3. Analyser/kommentarer

Precis som for kronikor &r storleksfordelningen pa analyser/kommentarer lik den av det totala
antalet artiklar. Med undantag for att man i storre utstrackning skriver fler stora analyser och
kommentarer &n kvinnor.

5.3.3 Bildbyline - Hogst andel for kvinnor

Av samtliga analyserade artiklar har 81 procent tillhérande bildbyline av skribenten. Andelen
bildbylines for kvinnliga skribenter &r aningen hogre an den for man; det &r alltsa procentuellt
sett vanligare att kvinnor har bildbyline an att mén har bildbyline. Totalt &r det 83 procent av
de kvinnliga skribenternas artiklar som har en bildbyline, jamfért med 80 procent hos de
manliga skribenterna.

5.3.3.1 Bildbyline for Ledare - Hogre andel kvinnor

Ledare &r den artikeltyp som har lagst andel bildbylines. Av 283 ledarartiklar har endast 52
procent bildbyline.



Figur 5.3. Andelen ledare av man respektive kvinnor som hade bildbyline (procent).
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Ledare har ojamnast konsfordelning av bildbylines. Kvinnor har i storre utstrackning &h man
bildbylines tillhdrande sina ledare, da 60 procent av kvinnliga ledare har bildbylines jamfort
med 47 procent fér manliga ledare.

5.3.3.2 Bildbyline for Kronikor - Hogst andel bylines for bada konen

Andelen krénikor som har bildbylines ar storre an den totala andelen bildbylines for samtliga
artiklar. Totalt har 93 procent av kronikor bildbylines, och kénsférdelningen &r jamn. 92
procent av mannens kronikor har bildbylines samt 95 procent av kvinnornas.

5.3.3.3 Bildbyline for Analyser/kommenterar - Fa skillnader

Andelen bildbylines for analyser/kommentarer ar stort sett densamma som for krénikor, och i
jamforelse med det totala antalet artiklar utmérker sig inte resultaten.

Da en tidigare uppdelning av artikeltypen analys/kommentar, dar analys och kommentar
undersoktes var for sig, visat pa annorlunda resultat an for den ursprungliga
artikelindelningen, genomfordes denna uppdelning dven for att undersoka skribenternas
synlighet i tidningarna. Sma skillnader mellan artikeltyperna hittades men inget som skulle
kunna motivera en vidare analys av materialet, da antalet artiklar som skiljer sig at ar for fa.

5.3.4 Att puffa eller att inte puffa - Storre utstrackning puffade kvinnor

Aven nér det galler vilka opinionsartiklar som det puffas mest for ligger kvinnorna i framkant.
Av det totala antalet analyserade artiklarna som ar skrivna av kvinnliga skribenter puffas 32
procent, jamfort med artiklar av mén som puffas 21 procent. Precis som for bildbyline puffas
kvinnors artiklar i stérre utstrackning an mans artiklar. Skillnaden mellan mén och kvinnor &ar
stor och intressant &r att om du ar kvinna och skriver en opinionsartikel har du en hdgre chans
att bli puffad & om du &r man.

5.3.4.1 Puffade Ledare



Ledare puffas pa tidningarnas forstasidor i ungefar lika stor utstrackning som det puffas for
det totala antalet artiklar. Av det totala antalet ledare puffas det for 23 procent.
Konsfordelningen ar densamma som for samtliga artikeltyper.

5.3.4.2 Puffade Kronikor - dubbelt upp for kvinnor

Déremot &r andelen puffade kronikor mer ojamnt fordelat mellan man och kvinnor jamfort
med andelen for det totala antalet puffade artiklar.

Figur 5.4. Andelen krénikor av man respektive kvinnor som puffades for pa nagon av
tidningens forstasida (procent).
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Kvinnors kronikor puffas i mycket stérre utstrackning an méns kronikor. Andelen puffade
kronikor ar dubbelt sa stor som den for man.

5.3.4.3 Puffade Analyser/kommentarer

Andelen puffade analyser/kommentarer &r stort sett densamma som for artikeltypen kronikor,
och i jamforelse med det totala antalet artiklar utmérker sig inte resultaten.

5.3.4.4 Sammanfattning - Farre kvinnor syns oftare

For att sammanfatta synligheten av méan respektive kvinnor maste vi forst understryka att det
ar fler artiklar av mén an av kvinnor i undersokningen. Samt att de flesta puffade artiklarna
och artiklar som har bildbyline &r skrivna av mén. Av de artiklar som syntes i tidningarna ar
alltsa den storsta andelen skrivna av man, och darfor kan ett resonemang goras angaende
mans och kvinnors synlighet som menar att mén syntes mest i tidningarna. Daremot, om vi
tittar pa synlighet for man och kvinnor var for sig, kan vi se att det ar storre chans att kvinnors
artiklar puffas for och att de har bildbyline. Annu stérre chans till synlighet har du om du &r
kvinnlig kronikor eller ledarskribent, da chansen att fa en bildbyline ékade for kvinnor som
skriver kronikor, och chansen att puffas for 6kade for kvinnor som skriver ledare. Att
kvinnors artiklar i storre utstrackning synliggors trots att de ar farre till antalet kan ha att géra
med tidningarnas vilja att skylta med sina kvinnliga skribenter. Mgjligtvis kan en tidning som



vill framstd som mer jamstalld ta redaktionella beslut for att synliggdra sina kvinnliga
skribenter. En annan anledning kan vara att de kvinnliga skribenternas artiklar helt enkelt &r
battre och darfér puffas mer.

5.4 Amnen och arena

Har ska vi titta narmare pa vad skribenter skriver om med hjélp av resultatet av tva variabler,
som alla representerar olika nyheter eller foreteelser som skribenterna valde att skriva ledare,
kronikor och/eller analyser/kommentarer om.

5.4.1 Amnen - Manlig sport och kvinnliga sociala fragor

Av vara 15 amneskategorier &r politik, sociala fragor, ekonomi & arbetsmarknad, och sport de
mest férekommande. Tillsammans utgor de fyra dmnena 58 procent av samtliga analyserade
amnen i var undersokning. Politik &r det mest férekommande dmnet och sociala fragor &r det
nast mest forekommande dmnet.

Figur 5.5. Fordelning av analyserade amnen i opinonsartiklar (procent).
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Kommentar: Antal &mnen var 1 337 da vissa artiklar har fler &n ett amne.

Om vi tittar narmare pa konsfordelningen inom de olika amneskategorierna ser vi att de flesta
ligger pa en kdnsfordelning runt 65/35 av manliga och kvinnliga skribenter. De storsta
skillnaderna mellan kénen ser vi i &mnena sport och ekonomi & arbetsmarknad. Sport &r &ven
det &mne som har hogst andel manliga skribenter. Kvinnor skriver allra mest om sociala
frdgor. De tre &mnena som kvinnor skriver mer &n mén om &r “Vard, utbildning och omsorg”,
“Sociala fragor”, och “Sociala medier och internet”.



Figur 5.6. Vilka @mnen man respektive kvinnor skriver opinionsartiklar om (procent).
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5.4.2 Harda och mjuka &mnen - Harda amnen vanligast

Som namnt i operationaliseringen (se kapitel 4.4) utgick vi fran en indelning av harda och
mjuka @mnen tagen fran Monica Lofgren Nilsson (2009, 6) for att ytterligare granska
koénsmarkning i materialet. Féljande tabell redovisar dversiktligt &mneskategoriseringen av
harda och mjuka amnen:

Tabell 5.2. Amneskategorisering for harda och mjuka &mnen

Harda &mnen Mjuka &mnen

Krig, konflikter, internationella fragor |Vard, utbildning och omsorg

Ekonomi och arbetsmarknad Sociala fragor

Sport

Energi och miljo

Olyckor och brott

Kultur och néje

Lag och réatt

Human interest

Néringsliv

Sociala medier och internet*

Sport

Press,medier och journalistik*

Vetenskap, teknik och medicin

*Dessa amnen har vi lagt till sjalva da de tillkom under kodningen.

Av de fyra mest forekommande amnena ar tre av dem harda amnen. Politik, ekonomi &
arbetsmarknad, och sport. Det fjarde &mnet - och det nast mest forekommande - ar ett mjukt
amne, namligen sociala fragor. Tittar vi pa indelningen av &mnen i kategorierna harda och
mjuka amnen fordelat pa kon ser vi att stora skillnader finns i vad manliga och kvinnliga

skribenter skriver om.



Figur 5.7. Anvandandet av harda och mjuka &mnen av méan respektive kvinnor
(procent).
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Tva av tre opinionsartiklar skriven av en man handlar alltsd om harda amnen.

5.4.3 Sammanfattning - Harda man och mjuka kvinnor

Sammanfattningsvis kan vi konstatera att man skriver mest om harda amnen och kvinnor mest
om mjuka &mnen. Det dominerande harda @mnet ar politik och det dominerande mjuka amnet
ar sociala fragor. Merparten av artiklarna handlade om just politik och andra harda &mnen.
Det finns ett tydligt samband mellan andelen manliga skribenter och att det totalt sett skrivs
mest om harda amnen. Opinionsskribenterna ar flest man som skriver mest om harda @mnen,
nagot som rimmar val med bade genusteori och tidigare forskning inom journalistik.

5.4.4 Amnen inom artikeltyp

5.4.4.1 Ledare

Den vanligaste ledaren skriven av en man handlade om politik och samma &r sant for den
vanligaste ledaren skriven av en kvinna.



Figur 5.8. De tva vanligaste ledaramnena fordelat pa man och kvinnor (procent).
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Bortsett fran amnena politik och sociala fragor finns bara sma skillnader i vilka &mnen méan
respektive kvinnor skriver ledare om.

Om vi tittar pa indelningen av harda och mjuka amnen for ledare ser vi att det finns skillnader
i vilken utstrackning méan och kvinnor skriver om harda och mjuka @mnen.

Tabell 5.3 Andelen ledare férdelat pa hadrda & mjuka amnen och kon.

Amne |Méan |Kvinnor|Totalt

Harda | 73% 59%| 67%

Mjuka| 27% 41%|( 33%

Totalt (100%| 100%|100%

Antal | 264 177| 441

Den vanligaste ledaren skriven av en man handlade om harda &mnen, och dven om
fordelningen av harda och mjuka amnen &r jamnare for kvinnor handlade aven den vanligaste
ledaren av kvinnor om harda amnen.

5.4.4.2 Kronikor

Den vanligaste kronikan skriven av en man handlade om sport, och den vanligaste kronikan
skriven av en kvinna handlade om sociala fragor. Jamfort med ledarna finns det en bredare
amnesspridning inom kronikorna, men precis som i ledarna skriver mén och kvinnor i samma
utstrackning om de flesta av dmnena. Storst skillnad i vad man och kvinnor skriver om ar
amnena sport och sociala fragor. 26 procent av krénikor av man handlade om sport, jamfort
med 5 procent for kronikor av kvinnor.



Tabell 5.4. Andelen kronikor fordelat pa harda & mjuka amnen och kon.

Amne |Mé&n |Kvinnor|Totalt

Harda | 55% 27%| 45%

Mjuka| 45% 73%| 55%

Totalt [100%| 100%|100%

Antal | 397 232| 629

Man skriver kronikor om harda respektive mjuka &mnen i ungefar lika stor utstrackning.
Kvinnor, daremot, skriver i storre utstrackning om mjuka amnen &n om harda &mnen. Mycket
pa grund av amnet sociala fragor som utgor 29 procent av kronikor skrivna av kvinnor.

5.4.4.3 Analyser/kommentarer

Den vanligaste analysen/kommentaren skriven av en man handlade om ekonomi &
arbetsmarknad, och den vanligaste analysen/kommentaren skriven av en kvinna handlade om
politik.

Figur 5.9. De tva vanligaste analys/lkommentar-amnena fordelat pa mén och kvinnor
(procent).
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Till antalet & dmnena ekonomi & arbetsmarknad och politik de mest forekommande &mnena,
och tillsammans utgdr de mer &n halften av analyser/kommentarer (29 procent for ekonomi &
arbetsmarknad och 22 procent for politik). Vidare intressant &r att tidningen Dagens Industri
stod for 53 procent av samtliga analyser/kommentarer.



Tabell 5.5. Andelen analys/lkommentar férdelat pa harda & mjuka amnen och kon.

Amne |Mé&n |Kvinnor|Totalt

Harda | 85% 58%)| 66%

Mjuka| 15% 42%| 34%

Totalt [100%| 100%|100%

Antal | 176 91| 267

Man skriver i storst utstrackning om harda amnen i analyser/kommentarer. Mycket pa grund
av att 37 procent av analyser/kommentarer skrivna av man handlade om amnet ekonomi &
arbetsmarknad.

5.4.4.3 Sammanfattning - Fler harda kvinnor &n mjuka man

De flesta artiklar i undersokningen handlade om harda amnen. Méan skriver mest om harda
amnen i samtliga artikeltyper, och andelen artiklar av mén med mjuka &mnen steg aldrig 6ver
45 procent for nagon artikeltyp. Kvinnor skriver mest om harda amnen i
analyser/kommentarer och ledare, men inte i kronikor dar det istéllet & mjuka &mnen som &r i
majoritet. Opinionsartiklar av kvinnor handlade trots detta mest om mjuka &mnen da kronikor
ar flest i antal. Kvinnor skriver alltsa mer jamnt fordelat om harda och mjuka &mnen &n man,
och de procentuella skillnaderna ar mindre polariserade &mnena emellan. Kvinnor har ett
bredare spektrum gallande amnesval, bade sett till enskilda &mnen och harda och mjuka
amnen.

Anledningen att sociala fragor blev ett sa frekvent forekommande damne, sérskilt for kvinnliga

skribenter, dr att var datainsamling gjordes under tiden #metoo var som storst. Den
analyserades oftast med sociala fragor som forsta amne.

5.4.5 Arena

For att avgora om man eller kvinnor skriver om olika platser undersokte vi vilka arenor som
forekom i de analyserade opinionsartiklarna. Vi har foljande fyra arenatyper att vélja pa
mellan under den empiriska insamlingen.

Lokalt: Opinionsartikeln berdr tidningens ndrmsta omgivning.

Inrikes: Opinionsartikeln berdr inrikesfragor.

Utrikes: Opinionsartikeln beror utrikesfragor.

Arena saknas: Skribenten uppger inte nagon plats dar artikeln utspelar sig eller diskuterar
nagon fraga som ar specifik for lokalt, inrikes, eller utrikes. Kunde vara skribentens egna

tankar eller nagot som intraffade online.

De storsta skillnaderna mellan mén och kvinnor géllande vilka platser de skriver
opinionsartiklar om &r att méan skriver mer lokalt.

Figur 5.10. Arena for opinionsartiklar skrivna av man respektive kvinnor (procent).
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Endast 8 procent artiklar skrivna av kvinnliga skribenter analyserades som “Lokal”, detta att
jamfdras med 14 procent av manliga skribenter.

5.4.6 Arena inom de olika artikeltyperna

Val av arena for ledare ar aven den liknande mellan mén och kvinnor, och eftersom inga
storre skillnader kan ses redovisas inte ledare i ett eget avsnitt.

5.4.6.1 Kronikor

Som vi redovisade i figur 5.10 skriver kvinnor i mindre utstrackning opinionsartiklar som
handlade om lokala saker. Anledningen till det resultatet &r att kvinnor ar underrepresenterade
i lokala kronikor. Av det totala antalet kronikor skrivna av mén ar 20 procent lokala. Av de
kvinnliga skribenternas kronikor &r endast 6 procent lokala. Kvinnors krénikor hamnar
daremot i hogre utstrackning &n méns 1 kategorin “Arena saknas”.

5.4.6.2 Analyser/kommentarer

| kategorin analys/lkommentar svanger resultaten fran ledarna och resulterar istallet i att
kvinnor skriver mer utrikes och mén mer inrikes. Av det totala antalet analys/kommentar-
artiklar skrivna av mén &r 58 procent inrikes och 37 procent utrikes. For kvinnorna ar det
istallet 47 procent av artiklarna som handlade om inrikes och 41 procent som handlade om
utrikes.

5.4.6.3 Sammanfattning - Ett lokalt perspektiv utan kvinnor

De resultat som sticker ut mest ar att mén skriver mer lokalt. Av de opinionsartiklar som &r
skrivna av en manlig skribent &r 14 procent lokalt forankrade. For kvinnor &r det endast 8
procent. En annan intressant siffra dr att “Arena saknas” forekom mer frekvent dn vi har
vantat oss pa forhand. En rimlig anledning till detta kan vara att kodningen sammanfoll med
tiden da valdigt manga opinionsartiklar handlade om #metoo. Manga artiklar behandlade da
skribentens tankar utan att faststalla nagon plats. En del opinionsartiklar behandlade da ocksa



internet och sociala medier, varpa ingen arenavariabel kunde anvandas. Vi diskuterar i
operationaliseringskapitlet (4.4.) att vi borde haft med en sérskild variabel {6r “Online”.

5.6 Huvudpersoner

Mén skriver mer om maén, och kvinnor skriver mer om kvinnor. Det syns tydligt nar vi tittar
pa vilka som ar huvudpersoner i de analyserade opinionsartiklarna. Av artiklarna skrivna av
man har75 procent av huvudpersonerna manligt kon. Nér det géller kvinnliga skribenters
artiklar ar 60 procent av huvudpersonerna av kvinnligt kon.

Figur 5.12. Manliga och kvinnliga huvudpersoner i opinionstexter skrivna av man
respektive kvinnor (procent).

100% B Kvinnlig huvudperson (132)

B Manlig huvudperson
(n=306)

75%
50%

25%

0%
Man Kvinnor

Man skriver alltsd mer om mén, an vad kvinnor skriver om kvinnor. | 75 procent av de
analyserade artiklarna skrivna av manliga skribenter ar huvudpersonen en man. Medan 60
procent av de analyserade artiklarna skrivna av kvinnliga skribenter har en kvinna som
huvudperson. Mén och kvinnor anvander huvudperson i samma utstrackning. 46 procent av
artiklarna har huvudperson, lika for bada konen.

5.6.1 Huvudpersoner inom de olika artikeltyperna
5.6.1.1 Ledare

Endast 40 procent av alla ledare har ndagon huvudperson, vilket ar betydligt mindre &n i andra
artikeltyper. Som vi tidigare visat skriver mén i storre utstrackning om mén &n vad kvinnor
skriver om kvinnor. | procent &r fordelningen kdnen for sig 75 procent for man som skriver
om maén, och 60 procent for kvinnor som skriver om kvinnor. For ledare &r fordelningen inom
kdnen jamnare. 64 procent av mannen anvander manlig huvudperson, och 59 procent av
kvinnorna anvander kvinnlig huvudperson. Kvinnor anvénder alltsa i storre utstrackning
manlig huvudperson &n vad mén anvander kvinnlig huvudperson.



5.6.1.2 Kronikor

Kronikor har hogst andel huvudpersoner med 50 procent, och mén och kvinnor anvander en
huvudperson i samma utstrackning. Det finns dock stora skillnader i vilken utstrackning man
och kvinnor anvander manliga eller kvinnliga huvudpersoner. Mén skriver i stérre
utstrackning krénikor om man an om kvinnor, och kvinnor skriver i storre utstrackning
kronikor om kvinnor &n om mén. 88 procent av kronikor skrivna av man har manlig
huvudperson, och 59 procent av kronikor skrivna av kvinnor har kvinnlig huvudperson.
Intressant &r att kvinnor anvander manlig huvudperson i stérre utstrackning &n vad man
anvander kvinnlig huvudperson. Forenklat: Kvinnor skriver mer om méan &n vad mén skriver
om kvinnor.

5.6.1.3 Analyser/kommentarer

For analys/kommentar ar andelen huvudpersoner mitt emellan kronikor och ledare, pa 45
procent av samtliga analys/lkommentar-artiklar. Markbart &r att kvinnor inte skriver i storre
utstrackning om kvinnor. Tvértemot de andra artikeltyperna dr andelen kvinnor som anvander
manliga huvudpersoner 87 procent. Mé&n anvéander fortfarande manliga huvudpersoner i storre
utstrackning &n kvinnliga. 81 procent av analyser/kommentarer av man har manliga
huvudpersoner.

Om vi bryter ut analys ur analys/lkommentar blir andelen man som skriver om man, och
kvinnor som skriver om mén annu hogre. 91 procent av analyser av mén, och 100 procent av
analyser av kvinnor har manlig huvudperson.

5.6.1.4 Sammanfattning - Man skriver mer om man an kvinnor skriver om kvinnor

Att det &r vanligast att skribenter skriver om personer med samma kon som sig sjalv &r kanske
inte sa forvanande. Men att man skriver s& mycket mer om sig sjalva dn vad kvinnor gor ar
naturligtvis intressant. Om det finns en huvudperson i en manlig skribents opinionstext ar det
alltsa 75 procents sannolikhet att den personen ar en man. For en kvinna ar det 60 procents
sannolikhet att huvudpersonen &r en kvinna.

Vart att notera om sarskilt analys/kommentar ar att manga av de analyserade artiklarna
berdrde borsmarknaden, en bransch som till stor del bestar av man. De hdga siffrorna dar kan
till viss del forklaras med att manga artiklar kommenterar en ojamstalld bransch.

Déremot raknade vi inte hela idrottslag som huvudpersoner. Det &r flera opinionsartiklar som
handlade om manliga idrottslag som inte raknades som en huvudperson. Har vi réknat in det
har andelen mén som skriver om man med storsta sannolikhet varit annu storre, eftersom
opinionsartiklar om dmnet sport &r starkt mansdominerat.



6. Analys och diskussion

| féljande avsnitt analyser vi vara resultat och for en diskussion kring méjliga anledningar och
foljder. For att underlatta bade lasning och argumentation har vi aterigen delat upp kapitlet i
vara fragestallningar. Nar samtliga tre fragestéllningar har diskuterats avslutar vi med en
slutdiskussion dar vi ssmmanfattar resultatet och vara diskussioner.

6.1 Konsfordelning av opinionsskribenter

Av det tidigare presenterade resultat om konsférdelning pa analyserade tidningarna kan vi
konstatera framst tva saker: Att den svenska journalistkarens konsfordelning pa 50/50 procent
inte speglas i de svenska dagstidningarnas opinionsmaterial, och att en lag andel av dessa
tidningar ligger innanfor 60/40-modellen av jamstalldhet. Sjalvklart betyder det inte att en
bransch som har lika manga manliga och kvinnliga anstallda har en helt jamstélld inbérdes
struktur, och den svenska journalistkaren &r bevisligen ojamnt konsfordelad vad galler
arbetsuppgifter och ansvarsomraden. Vart resultat som visar en 65/35-indelning av manliga
och kvinnliga opinionsskribenter ar darfor langt ifran dverraskande. Att kvinnor &r
underrepresenterade i vart material gar i linje med tidigare forskning om bade strukturella
skillnader i journalistbranschen géllande olika arbetsuppgifter av méan och kvinnor, men dven
om kénsmarkning. Som redovisat i Den svenska journalistkaren (Edstrém 2012, 22-23) var
kvinnor som uppgav sig ha ledare/lkommentar som huvudsakligt bevakningsomrade mycket
farre an man, och koénsfordelningen inom ledare/kommentar hade heller inte forandrats sedan
1989. Maria Edstrom namner forvisso att siffrorna for bevakningsomraden inte stammer
overens med vad journalister faktiskt producerar, men tillsammans med annan tidigare
forskning blir kvinnors situation som journalister tydligare. Kandidatuppsatsen Hor upp, du
madste flytta pd dig” - Manspreading i svensk press (2015) visade pa liknande siffror av
fordelning av man och kvinnor inom produktionen av inrikesnyheter i svensk dagspress
(63/37), och om vi jamfor vart resultat med deras finner vi att det 6verlag verkar rada en
dissonans mellan vilka som ar de svenska dagstidningsjournalisterna och vad de har for
arbetsuppgifter.

S4, vad beror det har pa? En mojlig forklaring ar att kénsfordelningen inom journalistkaren
relativt nyligen blivit helt jamstélld till antalet, och att gamla mansnormativa strukturer an
finns kvar. 1999 var andelen man och kvinnor 52 respektive 48 procent i Sveriges
journalistbransch, och 2005 nadde branschen jamvikt av manliga och kvinnliga anstallda
journalister. Det kan mycket vl vara sa att gamla uppfattningar om kvinnor och kvinnliga
intressen sitter kvar som journalistiska strukturer och att detta paverkar den slutgiltiga
produktionen av nyheter, sdval som av opinionsmaterial. Nar kvinnor tog sig in i
journalistbranschen foljde uppfattningar och ideal om kvinnliga intressen och &mnen med,
och manga kvinnor rapporterade till en borjan lite om mansdominerade &mnen, och mer om
kvinnliga &mnen. Denna indelning av &mnen och bevakningsomraden har fortsatt, om &n i
mindre utstrackning, och kan ha paverkat konsfordelningen av opinionstexter i svensk
dagspress. Da vart resultat visar att de flesta amnena som férekommer i opinionstexter ar
manliga - eller harda - &mnen som exempelvis politik och sport, och att mycket forskning
visar att dessa &mnen fortfarande rapporteras mest av méan &r det inte orimligt att anta att detta
paverkar opinionsjournalistikens innehall.



En annan méjlig forklaring ar att kvinnor annu inte har natt beslutstagande positioner inom
journalistbranschen, eller medier 6ver huvud taget. Gunilla Jarlbro (2013) och Karen Ross
(2010) skriver bade om journalistbranschens ojamna kénsfordelning och om hur innehall kan
paverkas av personer med exekutivt ansvar, exempelvis chefredaktorer, eller politiska
redaktorer. Forenklat kan det handla om att man bestammer att det ska rapporteras mest om
manliga &mnen. Vi vet att manga kvinnliga journalister upplever en s.k. “glastakseffekt” av
att inte kunna sla sig in pa hogre positioner i mediebranschen, och att att opinionsjournalistik
domineras av manliga/harda nyheter. Ett rimligt antagande vore da att kvinnliga nyheter blir
asidosatta pa grund av redaktionella prioriteringar. Ett problem i sig, saklart, men det kan
ocksa betyda att kvinnliga journalisters @mnesval himmas av genusstrukturer och
mansnormer.

Detta kan saklart ha negativa konsekvenser for manlig och kvinnlig representation inom
journalistbranschen, och i forlangning for mans och kvinnors lika villkor pa journalistiska
arbetsplatser. Vidare konsekvenser kan kopplas till dagordningsteorin, dven om forskare
tenderar att vara oense om hur mycket medierna verkligen sétter agendan. Men de flesta
forskare kring agendaséttande &r anda 6verens om att media har majlighet att satta agendan
kring vad som pratas om i lunchrummet och pa fikarasten. Vissa forskare havdar att det som
medierna skriver om paverkar folks asikter om vad som &r viktigt (McCombs och Shaw,
1972; Asp och Bijerling, 2014; Shehata, 2015). Om sa ar fallet ar det naturligtvis viktigt att
representationen i journalistiska texter, inte minst opinionsartiklar som per definition skrivs
for att paverka opinionen, ar jamstalld. Med tanke pa att man skriver mer om man, samtidigt
som att det ar flest man som skriver dver huvud taget, blir konsférdelningen skev. Resultatet
blir precis som andra liknande undersokningar ocksa pekar pa: man syns mer, bade som
skribenter och som huvudpersoner. Gunilla Jarlbro (2013) menar att jamn
konsrepresentationen i journalistiken ir viktigt for att demokratin ska fungera: “Ar det s3 att
en genuskategori, ett av kénen, har storre mojligheter att géra sina asikter horda i den
offentliga debatten? Om sa &r fallet menar jag att vi har ett demokratiproblem” (Jarlbro 2013,
20).

6.2 Synlighet for manliga och kvinnliga opinionsskribenter

Nar det géller storlek pa artiklar dr det i kategorin “Storre dn en sida”, det finns intressanta
resultat. Dar skriver kvinnor endast 23 procent av artiklarna. Ett resultat som speglade det i
Manspreading (2015), dar storst skillnad funnits i de storsta artiklarna. Till skillnad fran
Manspreading fick vi inte ndgon storre skillnad mellan mjuka och harda amnen nar det géaller
de storsta artiklarna. Sa kopplingen mellan harda och mjuka &mnen och méan och kvinnor som
skriver stora artiklar kan vi inte gora utifran vart resultat. Darfor blir resultatet mer
svarforklarligt. Varfor skriver man storre del av de langsta artiklarna? Har det att géra med att
de far fortroendet att skriva langre eller ar det nagot som sker pa eget bevag? For att kunna
analysera det pa ett trovardigt satt tror vi att man hade behovt befinna sig pa en redaktion och
folja opinionsskribenter ndrmre.

| en undersdkning gjord av Monika Djerf-Pierre fragar hon journalister hur viktigt de tycker
det &r att konsrepresentationen i journalistiken avspeglar befolkningens. (Djerf-Pierre, 2011).
Av de 1396 tillfragade journalisterna svarade 70 procent att det dr “mycket viktigt”. I vara
resultat ser vi att storre andel kvinnor &n man far sina artiklar puffade pa nagon av tidningens
forstasidor. 32 procent av de kvinnliga artiklarna mot 21 procent av de manliga. Samma
tendens ser vi ocksa om vi tittar pa bildbyline, dar 83 procent av artiklarna skrivna av en
kvinna har en tillhérande bildbyline och 80 procent av artiklarna skrivna av en man. Monica



Lofgren Nilsson (2015) konstaterar i sin undersokning Réakna med kvinnor att kvinnor citeras
mer och ar med pa bild mer. Det galler da nyhetsartiklar, men vi kan dra samma slutsatser
utefter var studie. En text skriven av en kvinna har stérre procentuell mojlighet att puffas for
pa tidningens forstasidor.

Vad kan det da finnas for anledningar till det? En anledning kan vara att tidningarna har ett
intresse av att skylta med sina kvinnliga skribenter. Eftersom det ar sa stor andel journalister
som anser det vara mycket viktigt att branschen speglar befolkningen &r det rimligt att anta att
tidningar ocksa vill framsta som jamstallda, &ven om de inte &r det. Det kan da vara en
forklaring till kvinnors storre mojligheter till puffar och bildbyline. Alltsa att tidningen ar
sjalvmedveten kring sin ojamstélldhet men forsdker sudda ut det genom att i hogre
utstrackning ge sina kvinnliga skribenter utrymme i samband med puffar och bildbylines.

En annan teori ar att det helt enkelt ar sa att kvinnornas texter ar battre och att det ar darfor de
puffas for i hogre utstrackning. Rodgers och Thorson (2003, 658-675) menar att kvinnor och
man skriver annorlunda pa fler satt an bara genom olika &mnesval. De menar att skillnader
finns inom tonen i skrivsattet, samt att kvinnor tenderade att anvanda stereotyper i mindre
utstrackning. Det ar rimligt att anta att det kan ha en inverkan pa kvaliteten pa
opinionsartiklar. Daremot &r det svart att forklara vart resultat for bildbyline med den har
teorin, men gallande puffar kan det finnas en koppling.

Som vi tidigare har namnt gjordes var datainsamling nar #metoo-kampanjen var som mest
aktiv. Det ar darfor rimligt att tdnka sig att kvinnliga skribenter som skrev om kampanjen
puffades i hog utstrackning. Under sista veckan i oktober hade manga av tidningarna en
opinionsartikel om #metoo och med tanke pa vad kampanjen handlade om ér det inte alls
oténkbart att det var mer troligt att en kvinnlig skribent an en manlig puffades. Utdver just de
regelbundna skribenterna som finns hos tidningarna &r det fullt rimligt att flera gastkronikorer
har lyfts i och med #metoo.

Om vi tillats spekulera skulle vi saga att det ar en kombination av alla tre. Da skillnaden i
bildbyline finns men & mindre &n den for puffar skulle det kunna ha att géra med att
tidningen vill lyfta fram sina kvinnliga skribenter. Géllande puffandet kanske det &r samma
grundskillnad, nagra procentenheter fler kvinnor som puffas for att tidningen vill lyfta fram
kvinnor samt att de generellt skriver lite battre. Sen 6kade procentandelen ytterligare lite i och
med #metoo. Men en fraga kvarstar; Om kvinnor ar béattre och tidningen vet om det genom att
puffa for artiklarna mer, borde det inte da ocksa finnas fler kvinnliga opinionsskribenter?

6.3 Innehall i texter av manliga respektive kvinnliga
opinionsskribenter

Vi fann att mén och kvinnor skriver om olika &mnen, och i olika stor utstrackning om de
flesta av amnen, nagot som tidigare forskning &ven visat. Skillnader i vilken utstrackning méan
och kvinnor skriver om harda och mjuka nyheter ar ocksa markbar. Vart resultat stammer
overens med att mén framst sysslar med “hard news” och kvinnor mest med “soft news” 1
enlighet med Monika Djerf-Pierre (2007, 81-104), men &ven med Monica Lofgren Nilssons
undersokning av harda och mjuka nyheter i svensk television. De senaste siffrorna fran 2000-
2003 visade att konsfordelningen pa harda nyheter lag pa 70/30 procent, och 50/50 for mjuka
nyheter (L6fgren Nilsson 2009, 11-15). Nilsson Lofgrens resultat avser forvisso
nyhetsproduktion men vart resultat stammer anda val 6verens med dessa siffror, da vi fann att
konsfordelningen pa harda nyheter &r 71/29 procent, och pa mjuka nyheter 50/50. Liknande



resultat finns dven i Manspreading (2015) dar andelen méan och kvinnor pa harda nyheter &r
68/32 procent och pa mjuka nyheter 51/49 procent. Aterigen handlade dessa tva tidigare
forskningar om just nyheter och inte opinionstexter, men relationen mellan harda och mjuka
nyheter och mén och kvinnor observerades likvil, och vart resultat och deras ar val
overensstammande med varandra. Det verkar alltsa finnas en éverférbarhet mellan
konsfordelning av producerade nyheter och opinonstexter, da tidigare forskning visar pa
samma resultat som dem presenterade i denna undersokning.

Vart resultat visar att man skriver mest om man, och att kvinnor skriver mest om kvinnor.
Kvinnor skriver dock mer om man &n vad man skriver om kvinnor, och innan vi ndrmar oss
en analys av tidigare forskning ska vi problematisera vart eget resultat. Ett mojligt problem ar
att vi kodade artiklar dar skribenterna skriver om sig sjalva som att de hade en huvudperson.
Exempelvis om en man skrev om sig sjélv fick den artikeln kodningen manlig huvudperson,
och vice versa for om det hade varit en kvinnlig skribent. Vi namner detta har da det ar viktigt
att ha det i atanke vid jamforelser med annat resultat, dar huvudpersoner alltid behandlats som
“andra aktorer” i artiklar, snarare 4n att de stundtals behandlats som skribenterna sjalva.

Med det sagt kan vi jamfora vart resultat med resultatet for huvudpersoner i Manspreading.
Nilsson, Rahlen & och Rostedts (2015) undersokning visar att manliga skribenter skriver om
maén till 65 procent och kvinnliga skribenter skriver om kvinnor till 40 procent. Kvinnor
skriver alltsd mer om mén i deras undersokning. Aven i Rédkna med kvinnor menar Maria
Edstrém och Josefine Jacobsson (2015, 7) att &ven om journalistbranschen ar kvantitativt
jamstalld figurerar kvinnor bara i en fjardedel av nyhetsflodet. Vart resultat for man som
skriver om mén &r likt deras med 75 procent, men vad géller kvinnor som skriver om kvinnor
skiljer det sig mer. Vart resultat visar att kvinnor skriver om kvinnor till 60 procent, vilket kan
forklaras av flera olika saker. En mojlig orsak ar att de &mnen kvinnor skriver mest om ar
mjuka amnen som exempelvis human interest, sociala fragor, och sociala medier & internet,
och att dessa amnen majligen &r benagna att vara mer sjalvrelaterande &n harda &mnen som
man skriver mest om. Kvinnor kan alltsa ha anvant sig sjalva som huvudperson i storre
utstrackning &n méan da de skriver om amnen dar jaget som huvudperson passar battre. Vidare
kan en koppling goras till att artikeltypen kronika bade &r den mest forekommande och den
artikeltyp med bredast spridning av olika &mnen. Nagot som kan ha bidragit till att kvinnor
skriver mer om kvinnor &n om maén.

Som vi tidigare namnt kan en forklaring till varfor man skriver om harda nyheter och kvinnor
om mjuka vara att att det finns konsmarkta &mnen, och att det beror pa en bakomliggande
genuslogik. Monika Djerf-Pierre skriver om genuslogik som en sorts tankelogik som skapar
forestallningar om vad méan och kvinnor bér vara intresserade av (Djerf-Pierre 2003, 45).
Mjuka &mnen som stereotypt attribueras kvinnor kan forvéantas att skrivas av kvinnor, och
samma fenomen kan existera for harda nyheter och mén. Tidigare forskning och teori visar
tydligt att det finns konsmarkning i bade nyhetsproduktion och nyhetslasning och var
undersokning stammer éverens med vilka &mnen som hor till mén och vilka som hor till
kvinnor. Vart resultat kan darfor forklaras utifran teorier om grundlaggande genusstrukturer
och om kénsmérkning. Att manliga journalister ar Overrepresenterade och att det skrivs mest
om harda nyheter i den opinionsjournalistik vi har analyserat, gar hand i hand med varandra.
Manlig 6verrepresentation kan enklast forklaras genom traditionella genusstrukturer, sdsom
genuslogik och att det rader en mansnorm inom journalistiken. Att harda nyheter fortfarande
dominerar, bade i nyhetsflodet och i opinionsjournalistiken, kan forklaras av samma teorier.
Om vi antar att kvinnor kan anta maskulina roller i olika medier (Ross 2010, 112-115), och att
dessa roller innehar vérderingar om manliga nyheter, kan vi forklara varfor kvinnor skriver



mer om harda nyheter an vad man skriver om mjuka nyheter. Man behover alltsa inte anpassa
sig till det redan existerande mansnormen, sasom kvinnor behover.

6.4 Slutdiskussion

Av de som skriver opinionsartiklar i svensk dagspress ar 65 procent mén och 35 procent
kvinnor. Det &r det enkla och konkreta svart svaret pa véar huvudfragestallning. Ar vi da
forvanade Over resultatet? Nej, inte alls. Med tanke pa att det i tidigare forskning fran 2005
(Lofgren Nilsson 2007, 46-49) lag pa endast 22 procent kvinnor kande vi oss tamligen sékra
pa att det maste ha blivit mer jamstallt. Sarskilt nar genusfragor blivit allt mer omdebatterade
och diskuterade. Men vi var samtidigt ganska 0vertygande om att det inte var helt jamstéllt.

Att resultatet kandes vantat ar nagot som gor att reliabiliteten kanns hég, daremot finns det en
utomstaende faktor som kan ha paverkat resultatet at ett mer jamstallt hall. Namligen #metoo-
kampanjen. Att var undersokning inleddes och pagick under #metoo-kampanjens uppgang har
naturligtvis paverkat vart resultat. Frigan dr bara hur mycket. Nér det giller amnet “Sociala
fragor”, som de flesta #metoo-artiklar hamnade under, har det naturligtvis paverkat mycket.
Amnet kanske inte hade fatt lika manga traffar om vi undersokt tva veckor fran en annan
period, vilket kan forklara skillnader i vart och andra undersékningars resultat.

#Metoo var alltsd kampanjen dar kvinnor en gang for alla fick nog av sexuella trakasserier
och overgrepp. Att kampanjen resulterade i att kvinnor med omedelbar verkan fick ta mer
plats och ansvar i opinionsjournalistiken ar latt att argumentera for. Atminstone att det géllde
under tiden kampanjen var som mest aktiv. Vi kan nog med ganska stor sékerhet sla fast att
andelen artiklar av kvinnliga opinionsskribenter under de tva veckorna vi analyserade var fler
an vad det var tva veckor tidigare. Den mer intressanta fragestéllningen ar snarare foljande:
Analyserade vi tva veckor som avvek fran normen, eller analyserade vi de tva veckor da
normen forandrades?

Om det nu ar sa att mannen en gang for alla har fatt stalla sig at sidan och pa riktigt slappa
fram “det andra konet” i journalistiken kan de hér tva veckorna ses som katalysatorn. Sa
kanske &r det inte en svaghet i var undersokning utan istallet en styrka. Om medielandskapet
verkligen har forandrats hamnade undersdkningen snarare i helt ratt lage, dar man istéllet
hade kunnat argumentera for att den var utdaterad om den istéllet behandlat tva veckor i slutet
pa oktober. Men det far tiden helt enkelt utvisa.

Sammanfattningsvis kan vi konkludera att vara resultat dverensstamde med bade tidigare
forskning och vart teoretiska ramverk. Vi har fort diskussioner om hur vart resultat kan
kopplas till vara tva teorier, dar vi har behandlat genusteori som mojliga orsaker och medier-
och demokratiteori som mojliga effekter. Vi anser att det finns ett starkt samband mellan
genusteori och vart resultat, och att vart resultat orsakas av kénsmarkning, mansnormer och
genuslogik. Genusteorin fungerar alltsa som forklaringar till den ojamna konsférdelning vi
har undersokt. Med medie- och demokratiteori har vi diskuterat méjliga effekter av vart
resultat, och sérskilt med hjélp av dagordningsteorin. H&r anser vi att det kan finnas ett
samband mellan en ojamn konsférdelning inom svensk opinionsjournalistik och
samhallsdebatten. VVart att ndmna &r att dagordningsteorin & mer omdiskuterad an de
genusteorier vi presenterat, och ar darfor svarare att applicera som tydlig effekt av vart
resultat. Men det ar trots detta vart att diskutera kring rimliga slutsatser av hur vart resultat
kan paverka vad ett samhalle pratar om. Vad kan vart resultat fa for konsekvenser for
samhallet? Ett mojligt svar &r att eftersom genusteorier som mansnormer, genuslogik och



konsmarkning bevisligen kan paverka medierna, ar det rimligt att anta att medierna kan
paverka samhallet. Om manliga/harda nyheter far mest utrymme i opinionsjournalistiken
inom svensk dagspress, kan det mojligen fa ett samhalle att prata mer om just manliga/harda
nyheter &n om kvinnliga/mjuka. Nagot som kan leda till att vissa nyheter och amnen kan
anses vara viktigare for ett samhélle, enbart pa grund av att de tillhor den “manliga sfaren”.
Kvinnliga nyheter kan som resultat bli dsidosatta och foljaktligen dven kvinnliga lasare.
Svensk dagspress ar ett medium som anstéller halften av Sveriges journalister och som manga
lasare tar del av, och darfor finns det stora mojligheter att vart resultat i viss man kan
generaliseras att galla for hur svenska medier kan paverka samhéllet gallande
opinionsjournalistik. Om harda nyheter sedan blir normen och journalistiken har ett intresse
av att skriva om och fér samhéllet, kan manliga nyheter gagnas och kvinnliga nyheter skadas,
vilket &r ett problem for demokratin.

6.5 Forslag till framtida forskning

Da var undersokning kategoriskt inte undersokte debattartiklar eller insandare hade det varit
intressant att se hur kdnsfordelningen ser ut av dessa texter. Besluten av vilka texter som
publiceras pa en tidnings debatt- och inséndarsidor kan rimligtvis harledas till de teorier och
forskning som vi tagit upp i var uppsats. Darfor hade en sadan undersokning varit
kompletterande, och breddande, av var undersoknings syfte. Det hade dven varit intressant att
med en liknande kvantitativ undersékning underséka etnisk mangfald inom
opinionsjournalistiken saval som i nyhetsjournalistik.
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Bilaga 1: Kodschema

V1 - Tidning

1 Aftonbladet: Socialdemokratisk

2 Expressen: Liberal

3 Dagens Nyheter: Oberoende Liberal

4 Goteborgsposten: Liberal

5 Svenska Dagbladet: - Moderat

6 Sydsvenskan: - Oberoende liberal

7 Dagens Industri: Obunden eller obunden borgerlig
8 Nya Wermlands-Tidningen: Konservativ

9 Boras Tidning: Moderat

10 Hallands Nyheter: Centerpartisisk

11 Dalademokraten: Socialdemokratisk

12 Gotlands Tidningar: Socialdemokratisk

13 Tidningen Angermanland: Socialdemokratisk
14 Dagens etc: Feministisk

15 Metro: Obunden

V2 - Politisk tendens
1 Socialdemokratisk
2 Moderat

3 Centerpartistisk

4 Vanster

5 Liberal

6 Konservativ

7 Obunden

8 Obunden borgerlig

V3 - Datum

V4 - Typ av artikel
1 Ledare

2 Kronika

3 Debatt

4 Kaseri

5 Kolumn

6 Aktuella fragor
7 Analys

8 Opinion

9 Kommentar

10 Replik

11 Reflektion

V5 - Skribentens kon

1 Man

2 Kvinna

3 Icke-binar

4 Flera personer, flest mén

5 Flera personer, flest kvinnor
6 Flera personer, jamnt fordelat
7 Okodbart

V6 - Storlek



1= Liten (storre &n 1/8, upp till 1/4 sida)

2= Mellanstor (storre &n 1/4 , upp till 12 sida)
3= Stor (mellan 1/2 och 1/1 sida)

4= Mer 4n en hel sida

V7-Amne 1

1 Krig, konflikter och internationella fragor
2 Ekonomi och arbetsmarknad

3 Politik

4 Olyckor och brott

5 Lag och rétt

6 Néaringsliv

7 Sport

8 Vetenskap, teknik och medicin
9 Vard, utbildning och omsorg
10 Sociala fragor

11 Energi och miljé

12 Kultur och néje

13 Human interest

14 Sociala medier och internet
15 Press,medier och journalistik

V8 - Amne 2

1 Krig, konflikter och internationella fragor
2 Ekonomi och arbetsmarknad

3 Politik

4 Olyckor och brott

5 Lag och rétt

6 Néaringsliv

7 Sport

8 Vetenskap, teknik och medicin
9 Vard, utbildning och omsorg
10 Sociala fragor

11 Energi och miljo

12 Kultur och néje

13 Human interest

14 Sociala medier och internet
15 Press, medier och journalistik
16 Inget andra &mne

V9 - Huvudpersons kon
1 Man

2 Kvinna

3 Icke-binar

4 Ingen huvudperson

V10 Bildbyline
1 Bild finns
2 Bild finns ej

V11 - Arena
1 Lokal

2 Inrikes

3 Utrikes



4 Arena saknas

V12 - Aktualitet
1 Dagsaktuell

2 Tidsaktuell

3 Tidlos

V13 - Puffas for
1 Puffas for

2 Puffas inte for

Bilaga 2: Definitioner av amnesomraden

Harda amnen

Krig, konflikter, internationella fragor
Stadsbesok, diplomati

Forsvarsfragor

Mellanstatligt krig

Terrorism

Inb6rdeskrig, revolution, statskupp

Ekonomi, arbetsmarknad
Sysselséttning, arbetsloshet
Samhallsekonomi
Skattefragor
Hushallsekonomi
Kommunal ekonomi

Politik

Valrorelser, kampanjer
Demokratifragor.

Fri - och rattigheter

EU -politik
Arbetsmarknadspolitik
Samhallsekonomisk politik
Invandring, flyktingpolitik
Sjukvardspolitik
Miljopolitik

Skol - och utbildningspolitik
Kulturpolitik

Rattspolitik, rattsvasendet

Olyckor, brott Brott
Olyckor, katastrofer
Naturkatastrofer
Néringsliv

Aktiemarknad, borsen
Enskilda foretag
Foretagskriser

Invigningar
Nyetableringar, expansion
Jordbruk, skogsbruk, fiske



Sport
Sport

Vetenskap, teknik, medicin
Innovation

Ny medicin (ej epidemier och dylikt)
Astronomi/rymdteknik

Mjuka amnen
Vard och omsorg
Sjukvarden, aldrevard
Barnomsorg
Kriminalvard

Skola, utbildning

Sociala fragor

Invandring, flyktingfragor
Bostadsfragor

Fritidsverksamhet, ungdomsfragor
Religion, kyrka

Energi, miljo
Naturskydd
Miljofragor

Energi - och kdrnkraft

Kultur, ndje

Finkultur (teater, opera ect)
Populdrkultur, néje (film, pop)
Utstéllningar

Human interest
Kuriosa “’Feel good

Sociala medier och internet

Press,medier och journalistik

Bilaga 3: Aktualitet

FOr att kunna avgéra om man eller kvinnor skriver mer eller mindre om dagsférska nyheter
samlade vi in information om aktualitet. Vi identifierade tre olika sorters aktualitet under var
datainsamling. Da resultatet inte var aktuellt att vidare analysera for var undersdkning
forpassades det till en bilaga.

Figur 5.11. Aktualitet for opinionsartiklar skrivna av man respektive kvinnor (procent).
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