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Abstract

Allt gar at helvete och det ir politikernas fel.
by Mins Edén, Axel Fernandez & Alva Nyblom
Bachelor thesis in Journalism

Supervised by Monica Lofgren Nilsson

13th of January 2019

The aim of this study is to examine how climate change is framed in Swedish climate reporting,
published on the website of national newspapers — Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet,
Aftonbladet and Expressen — from September 2018 throughout August 2019. Through a
quantitative content study regarding climate change published online in chosen newspapers,
the goal is to map out how Swedish newspapers use frames — consciously or not — to affect the
public.

Through a perspective of the framing theory — invented and coined by Erving Goffman in the
1970’s — questions about frames are asked while reading chosen articles on climate change, to
see which frames are most prominent. From previous scientific studies, it is suggested that
certain frames in the news-media has certain effects on the readers. This study may hopefully
contribute to the debate on how news in media are affecting the view on the climate change in
Sweden.

The findings of the study show that the structural responsibility frame was the one frame used
the most throughout all four newspapers, even though the outcome frame was the most
common category. While found in 54 percent of all articles studied, the structural responsibility
frame also tended to be dominant in most of these cases. While the loss frame was less common
than the structural responsibility frame, it was dominant in the same amount of articles. The
frame least used was the system critical frame, as it only appeared in 3,4 percent of the articles.
As for sources, the one most used by all newspapers was academic/expert, in 27,8 percent of
the articles, while sceptics were the least asked, 0,4 percent. The study also shows that the
overall prominence of each frame was quite similar between the newspapers, with a few
exceptions. The structural responsibility frame was the most common in all newspapers, with
Expressen as exception, with the loss frame as most common. The loss frame was present in
all papers, but was least prominent in Dagens Nyheter. The system critical frame was the least
found frame in all papers, except in Aftonbladet, where the moral frame was the least
prominent. No systematic differences between morning- and evening papers were found.
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“The substantial increase in public attention surrounding global warming has
led to intense debates regarding the role of the news media in reporting on
climate change as a political issue (Antilla, 2005, Boyce and Lewis, 2009;
Boykoff and Boykoff, 2004). Despite sometimes widely opposing opinions
concerning the character of climate change coverage in the media, few analysts
doubt that the news media have a crucial role for citizens’ knowledge,
perceptions and attitudes towards global warming. In short, what and how the
media report on unobtrusive issues such as global warming has consequences for
public perceptions and opinions (McCombs, 2004, Scheufele, 1999).” (Shehata
& Hopmann, 2012:175)



1. Inledning

[ augusti 2018 sétter sig Greta Thunberg utanfor Riksdagen 1 Stockholm, med en skylt dér det
star “Skolstrejk for klimatet”. Riksdagsvalet stundar och Greta Thunberg vill att politikerna
tar sitt ansvar gentemot klimatet. Ett ar senare, i september 2019, tar hon emot Amnestys pris
“Ambassador of conscience award”, for den globala rorelse — Fridays for future — som hon
har startat (Makar, 2019, 17 september).

De tvé forsta veckorna 1 december 2018 har FN klimatméte 1 Katowice, Polen (DN, u.d). Har
diskuteras hur mélet for Parisavtalet i praktiken ska kunna uppnés. Parisavtalet fran 2015 har
som mal att den globala uppvarmningen inte far 6vergd 1,5°C (Naturskyddsforeningen, u.4).
Man diskuterar fram och tillbaka, verkar inte komma Gverrens om nagot specifikt.

I maj 2019 ar det EU-val. I ménga av ldnderna gar de grona partierna framat (Kudo, 2019, 27
maj). Den 4e november 2019 meddelar USA att de drar sig ur Parisavtalet (Brady, 2019, 5
november). I skrivande stund brinner stora delar av Australien, mojligjort av den ovanligt
heta sommaren. Det kan kéinnas som att politiken tar ett steg framat for klimatets skull, och
sedan tva steg bakat.

Den klimatvetenskapliga forskarkaren &r 6verens om att den globala uppvarmningen ar
verklig, att den paskyndas av méansklig aktivitet samt att den har allvarliga konsekvenser,
bade for ménniskan och naturen. IPCC, Forenta nationernas klimatpanel, uppskattar att
manniskan har orsakat cirka 1°C global uppvarmning sedan férindustriell tid, och att
medeltemperaturen med storsta sannolikhet kommer att uppné en temperaturékning pd minst
1,5°C (IPCC, 2018), nagot som alla l&nder som ingér i Parisavtalet ska jobba for att
motverka.

Effekterna av global uppvarmning har redan observerats. Manga ekosystem, bade marina och
pa land, har redan forédndrats som en konsekvens av global uppvarmning. Vi kommer enligt
forskningen med storsta sannolikhet se 6kade nivaer av extrem torka, dversvimningar,
extrema vaderforindringar med mera. Klimatrelaterade risker, bland annat gillande hilsa,
forsorjning, matsidkerhet och ménsklig sdkerhet, forvéintas bli stérre med en global
uppvarmning pa 1,5°C och forviérras ytterligare med en global uppvarmning pa 2°C (IPCC,
2018).



2. Tidigare forskning

Det har forskats mycket pa klimatjournalistik, vars genre och begrepp foddes i borjan av
1960-talet (Schéfer & Schlichting, 2014). Utdver gestaltningar av klimatfrdgan 1 media
(Nisbet, 2009; Lakoff, 2010; Shehata & Nicolas Hopmann, 2012) har det forskats pa allt fran
uppmérksamhetscykler (Djerf-Pierre, 2013) till klimatskepsis (Anshelm & Hultman, 2014).
Till exempel, i en studie pa svenska klimatskeptiker visar resultaten att dessa ofta ar hogt
uppsatta vita méin, men goda kontaktnit och en vilja att tysta ner klimatkrisen sa mycket det
gar, for att skydda sig och sina foretag fran minskad vinst (Anshelm & Hultman, 2014).

2.1 Gestaltningar paverkar opinionen

I en artikel skriven av George Lakoff, “Why it Matters How We Frame the Environment”,
(2010) forklaras det hur viktigt det dr med gestaltningar. Lakoff forklarar att det 4r genom
gestaltning som till exempel de konservativa i USA alltid har sa 1att att uttrycka sig, i
jamforelse med de liberala, som maste skriva langa tal for att fa fram det de vill ha sagt. Detta
beror, enligt Lakoff, pa att de konservativa dels har varit medvetna om hur de gestaltar
hindelseforlopp och fenomen pa ett sitt som gynnar dem, dels pa att de har kunnat gora det
under en vildigt lang tid, till skillnad fran de liberala. Lakoff ger i artikeln ett konkret
exempel pa hur gestaltning anvénds sa att det blir en kollektiv sanning, i nér Frank Lutz gav
rad till den davarande president Bushs regering om hur man skulle uttala sig om
klimatforandringar (Lakoff, 2010).

“And looking back to the past, we find these quotes from a 2003 language
advisory by Frank Luntz to the Bush administration, called Winning the
Global Warming Debate. An Overview: “It’s time for us to start talking about
“climate change’’ instead of global warming ... ‘‘Climate change’’ is less
frightening than ‘‘global warming’’ ... Stringent environmental regulations
hit the most vulnerable among us — the elderly, the poor and those on fixed
incomes — the hardest ... Job losses ... greater costs ... American corporations
and industry can meet any challenge, we produce the majority of the world’s
food, ... yet we produce a fraction of the world’s pollution.” Luntz’ memo
was the beginning of the use of ‘‘climate change.”” The idea was that
“‘climate’’ had a nice connotation — more swaying palm trees and less flooded
out coastal cities. ‘‘Change’’ left out any human cause of the change. Climate
just changed. No one to blame.”
(Lakoff, 2010:71)

Precis de orden som Lutz rekommenderade till den amerikanske presidenten da, anvands
fortfarande. Men det har borjat fordndras. Den 17e maj 2019 gick The Guardian ut och
forklarade att de skulle dndra sitt sprak gillande klimatforandringarna (Carrington, 2019, 17
mayj). Global uppvdrmning byttes ut mot global upphettning och klimatfordindringar
omnamns dérefter som klimatkris 1 tidningen. Begreppen dndrades for att — fritt Gversatt —
“mer exakt kunna aterge den kris som vi star infor globalt”.



Vidare skrev George Lakoff att de flesta far sin information genom media, inte genom att 14sa
vetenskapliga artiklar. I och med det har media ett stort ansvar att spegla verkligheten. Det
rader konsensus inom forskarkéren att gestaltningar i media har stor paverkan pa publikens
beteende och attityd gentemot problemet som beskrivs (Goffman, 1974; de Vreese, 2005;
Lakoff, 2010; Spence & Pidgeon, 2010). Till exempel, i resultatet fran “Framing and
communicating climate change” (Spence & Pigeon, 2010) visar man pa att publiken blir mer
angeldgen att agera pa nagot efter att ha last en artikel som anvénder sig av gain frame eller
vinstgestaltning (en gestaltning 1 vilken man diskuterar fordelar med att minska
klimatfordndringar), mer &n vid en loss frame/forlustgestaltning (en gestaltning som visar pa
forlusterna vid fortsatt 6kade utsldpp). Darfor vill vi 1 denna studie ta reda pa vilka
gestaltningar som anvénds 1 klimatrapportering 1 DN, SvD, Aftonbladet och Expressen och
diarmed hur nyheter gillande klimatet presenteras — eller framstélls, om man vill — for
publiken.

2.2 Gestaltningsteorin

Det grundldggande syftet med studien é&r att ge en helhetsbild av hur klimatforandringar
presenteras 1 Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Aftonbladet och Expressen. Ett
tillvigagangssatt inom journalistik- och kommunikationsforskning for att undersoka hur
media rapporterar om ett amne ir att kategorisera in problemformuleringar 1 olika frames,
eller som vi hidanefter kommer bendmna det, gestaltningar.

The framing theory, eller gestaltningsteorin, tillskrivs Erving Goffman som myntade namnet
1 sin bok “Frame analysis. An essay on the organisation of experience” (1974). I inledningen
till boken skrev Goffman att nér en person i “vart visterlandska samhalle” 4r med om en
hindelse, eller far det berittat for sig, kommer denne att kategorisera det sa att hindelsen
sdtts in i ett sammanhang och far en mening. Det dr definitionen av en gestaltning. [ mediala
sammanhang har begreppet beskrivits av Stephen D. Reese som “organizing principles that
are socially shared and persistent over time, that work symbolically to meaningfully structure
the social world” (Reese, 2001:11). I denna studie av klimatrapportering tittar vi nirmare pa
hur detta anvénds, medvetet eller omedvetet, i svensk, skriven klimatjournalistik under ett ars
tid.

Figur 1. Frame-building & frame-setting

Frame-building Frame-setting
Framing in the Frames in the news Framing effects
newsroom
- internal factors P> - issue-specific frames |- information processing
(editorial policies, news - generic frames effects
values) - attitudinal effects
- external factors - behavioral effects

Figur 1. (De Vreese, News framing: Theory and typology: 2005)



Claes De Vreese (2005) visar tydligt hur gestaltning spelar roll i hur publiken dndrar sin
attityd och beteende utefter hur olika problem gestaltas 1 media, vare sig det dr skribentens
intention eller ej. Av den anledningen &r gestaltningsteorin bade intressant att studera och
viktig att ha 1 bakhuvudet ndr man ldser och skriver journalistiska texter. Teorin &r etablerad
inom journalistikforskning och kommunikationsvetenskap, och anvéinds regelbundet 1
vetenskapliga studier (se bland andra Shehata & Hopmann, 2012; Boykoff & Boykoff 2007;
Lakoff, 2010; Nisbet, 2009).

2.3 Lokalt eller globalt?

Miljon och klimatet har som tidigare nimnt varit pa tapeten i storre eller mindre utstrackning
sedan 1960-talet (Djerf-Pierre, 2013). Ofta har globala problem blivit nyheter i Sverige
genom att journalistkdren gjort dem nationella och lokala, snarare @n lta dem vara
internationella, och ddirmed potentiellt forminskat problemet (Olausson, 2013). Det visar sig
ocksa att de som forskar helst studerar ldnder i vastvérlden, alltsé inte de lander och regioner
som i forsta hand kommer drabbas och redan kénner av radande klimatféréndringar (Schafer
& Schlichting, 2014). Bade Matthew C. Nisbet (2009) och George Lakoff (2010) skrev att de
1 egenskap av forskare blev forskriackta nar de horde att den globala temperaturen har hojts
1°C sedan industrialismen. De bada forvanas i respektive text dver hur lite uppmérksamhet
detta hittills har fatt i media och vill problematisera just det. Nisbet (2009) argumenterar for
att forskare och klimatreportrar maste sluta prata over huvudet pa folk och se till att skriva
och tala s4 att alla, oavsett akademisk utbildning, forstar vad en grad hit eller dit faktiskt
innebdr. Vidare argumenterar Nisbet for att klimatforskare bor skaffa sig pressagenter och
battre kontakter for att komma in i och fi grepp om debatten som fors i media, och kunna
delge allménheten sina kunskaper och radslor infor framtiden.

Enligt rapporten “Green metacycles of attention: Reassessing the attention cycles of
environmental news reporting 1961-2010" av Monika Djerf-Pierre (2013) fér alla typer av
nyheter uppmérksamhet i cykler, likasa klimatnyheter. Nar ndgot far uppmérksamhet i media
efterfrigar publiken mer rapportering pd dmnet, och sa snurrar hjulet. Intresse foder intresse.
Vad som far fokus och varfor, mediernas dagordning samt hur uppmaérksamhet for ett visst
dmne Okar kdinnedomen om ett annat. I rapporten studerar Djerf-Pierre olika metacykler och
hur dessa cykler med uppmairksamhet pa enskilda fragor bidrar till att utforma de sa kallade
miljometacyklerna i nyheterna. Djerf-Pierres huvudsakliga slutsats dr att aterkommande
metacykler har fyllt en viktig funktion 1 nyhetsrapporteringen om miljon under de senaste
fem decennierna. Fyra olika kategorier av fragor — miljokatastrofen, larmet om miljon,
miljoskandalen och miljokontroversen — beskrivs som de huvudsakliga bidragen till
metacyklerna.

2.4 Publiken och klimatjournalistiken

Det finns tidigare forskning, bdde inom psykologi och journalistik, som visar pa hur
gestaltningen paverkar ménniskors forstaelse och instillning till ett Amne. I studien “Framing
and communicating climate change: The effects of distance and outcome frame
manipulations” (Spence & Pidgeon, 2010) undersoks vad som hénder nir samma information
om klimatfordndringar presenteras med olika gestaltningar. Detta genom att studera hur



utfallsgestaltning (vinst- och forlustgestaltning) samt avstandsgestaltning (lokal och avldgsen
gestaltning) kan paverka lasarens uppfattning. Resultaten i studien visar att den postivia
attityden gentemot till exempel atgirder for att minska klimatforandringar framjas av att
diskutera de positiva fordelar som minskade utsléapp leder till (vinstgestaltning), istillet for att
fokusera pd de forluster som kommer av att infe bromsa klimatférdndringarna
(forlustgestaltning). Ménniskors motivation till att agera for att minska utslépp blev 1 studien
starkare ndr man presenterade en nyhet genom en vinstgestaltning. Resultatet visar ocksa att
manniskor 1 storre utstrickning ger uttryck for radsla niar nyheter presenteras genom en
forlustgestaltning, men inte att de nodvéndigtvis vill fordndra sitt beteende till fordel for
klimatet.

Studien visar dven att nidr nyheten gestaltades lokalt upplevs problemet som ndgot mindre
allvarligt 4n nér det presenteras genom en avldgsen gestaltning. Motivationen att minska pé
utslédppen visade sig & andra sidan vara storre nir nyheten presenteras lokalt 4n genom en
avligsen gestaltning (Spence & Pidgeon. 2010).

Adam Shehata och David Nicolas Hopmann publicerade 2012 artikeln “Framing Climate
Change” dar de undersoker och jamfor olika gestaltningar 1 etablerade amerikanska
respektive svenska medier i rapporteringen kring klimatmétena 1 Kyoto 1997 och pé Bali
2007. En gestaltning de undersoker kallar de for the climate change frame, dér global
uppvarmning presenteras som ett allvarligt socialt problem, orsakat av ménsklig aktivitet, till
exempel genom utsldpp av vixthusgaser. Genom denna tolkning &dr ocksd den givna
16sningen pé problemet dr att reducera utsldppet av vixthusgaser (Shehata & Hopmann,
2012). Detta forhallningssétt anammas av IPCC (2018).

P& andra sidan the climate change frame undersoker Shehata och Hopmann forekomsten av
counter frames, vilka har frimjats av aktorer som dr emot lagstiftning for att reducera
utsldppen av vixthusgaser. Dessa motsdgande gestaltningar anvdnds med syftet att konstruera
idén om klimatforandringar som ett ickeproblem (Shehata, Hopman 2012). Som exempel pa
motsdgande gestaltningar ndmner de en scientific uncertainty frame, en beskrivning av
situationen ddr forskningen ar tvetydig nir det kommer till global uppvarmning, och att mer
forskning behdvs innan nagra beslut fattas. En annan klimatskeptisk gestaltning som beskrivs
ar the economic consequences frame som huvudsakligen argumenterar mot miljolagstiftning
eftersom begrinsningen av vixthusgaser skulle skada ekonomin och leda till 6kad
arbetsloshet.

Boykoff och Boykoff (2003; 2007) argumenterar for att hogaktad amerikansk press — New
York Times, Washington Post, Wall Street Journal och Los Angeles Times — har bidragit till
forvrangningen av vetenskapens syn pa klimatférdndringar genom den journalistiska normen
om balans, dér bada sidor ska fa komma till tals. De menar att genom att formedla nyheter
rattvist och med behov av att visa bada sidor av ett problem, ges oproportionerligt stort
utrymme till en forhéllandevis liten del av forskarkaren som inte haller med om IPCC:s
verklighetsbeskrivning. Shehata och Hopmanns resultat avviker dock fran Boykoff och
Boykoffs resultat. Tvartom visar deras studie att the climate change frame dar den
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dominerande problembeskrivningen bade 1 svenska och amerikanska medier och att the
scientific-uncertainty frame i stort sitt var frinvarande i samtliga undersdkta medier. Aven i
“Changing climate of scepticism. The factors shaping climate change coverage in the US
press” (Schmid-Petri, Silke, Schmucki & Héussler, 2015) dras slutsatsen att debatten 1
pressen har forandrats da klimatfornekelse inte far samma utrymme utan istillet ersatts av en
mer opartisk diskurs som inte vill binda sig till specifika regler eller asikter. Studien gjordes
pa tryckta medier 1 USA under perioden juni 2012 till 31 maj 2013.

En delvis skeptisk gestaltning som ddremot var nérvarande i klimatrapporteringen enligt
Shehata och Hopmanns studie var the economic consequences frame. Hir var det dock stor
skillnad frén FN:s klimatméten i Kyoto 1997 och Bali 2007. Géllande Kyoto forekom
gestaltningen 1 21,1 procent av artiklarna 1 amerikanska medier, och 1 7,4 procent av
artiklarna 1 svenska medier. Gillande Bali forekom endast gestaltningen 1 0,5 procent av
artiklarna 1 amerikanska medier, medan den férekom i 4,3 procent av artiklarna 1 svenska
medier (Shehata, Hopman 2012).

1 ”The framing of climate change in New Zealand newspapers from June 2009 to June 2010”
(Chetty, Devadas, Fleming, 2015) undersdks hur tre tidningar 1 Nya Zeeland gestaltat
klimatrapporteringen under perioden juni 2009 till och med juni 2010. Studien bestar av 540
artiklar som samlats in genom en elektronisk databas med s6korden “global uppvarmning och
klimatfordndringar”. De olika gestaltningarna (sociala framsteg, moral, politik, vetenskapliga
kontroverser, vetenskap, ekonomisk konkurrenskraft) anvindes for att analysera artiklarna
genom en kvantitativ innehallsanalys. Resultatet visade genom innehallsanalysen att de mest
framtraddande gestaltningarna 1 rapporteringen var politik (26 procent), sociala framsteg (21
procent) och ekonomisk konkurrenskraft (16 procent). Politiska aktorer (33 procent) och
akademiker (20 procent) framtrddde oftast som kéllor, medan klimatskeptiker enbart
representerades 1 cirka tre procent av rapporteringen (Chetty et al., 2015).

2.5 Inomvetenskaplig motivering

Det har tidigare gjorts gestaltningsanalyser pd klimatrapportering, dels pa innehallet i endast
utlindska medier, dels med syfte att jamfora svenska och utlindska medier (Shehata &
Hopmann, 2012; Chetty, et al., 2015). Tidigare gestaltningsanalyser inom
klimatjournalistikforskning visar dven att narvaron av klimatskeptiska gestaltningar ar
mycket liten 1 forhallande till antalet publicerade artiklar (Shehata & Hopmann, 2012; Chetty,
et al., 2015). Utifran detta resultat har vi i vér studie valt att flytta fokus fran gestaltningar
rorande klimatskepticism till andra gestaltningar som 4r mer troliga att nirvara, samt har visat
sig vara viktiga for ménniskors instillning till global uppvirmning. Vad vi saknar &r en
omfattande innehéllsanalys genom gestaltningsteorin pa svensk klimatrapportering fran det
senaste aret, och var malséttning &r att fylla den forskningsluckan. Eftersom gestaltningar i
har visat sig kunna paverka publikens beteende och attityd gentemot problemet som det
skrivs om (de Vreese, 2005), anser vi det viktigt att ndrmare granska hur media — 1 detta fallet
de storsta, rikstdckande morgon- och kvéllstidningarna — gestaltar klimatkrisen.
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2.6 Val av gestaltningar
Utifrén tidigare forskningsresultat har vi kokat ner de gestaltningar som &r for studien
relevanta och kommit fram till att anvdnda oss av foljande:

Utfallsgestaltning berdr konsekvenserna av att antingen motverka eller inte motverka
klimatfordndringar, alltsd konkreta exempel pd hur klimatforandringar paverkar natur och
mainniskan. Utfallsgestaltning delas in i tva kategorier, vinstgestaltning och
forlustgestaltning. Vinstgestaltning innebar att fokus laggs pa vad som finns att vinna pa att
motverka klimatférandringar, medan en forlustgestaltning ldgger fokus pa vad som finns att
forlora pa att inte motverka klimatfordndringar. Det finns forskning som pekar pa att en
vinstgestaltning kan vara ett konstruktivt grepp nér det kommer till att motivera méanniskor
till handling eller att &ndra sina vanor till fordel for klimatet, och darfor ar det intressant att se
hur vanligt forekommande denna gestaltning ar. Klimatfoérandringar upplevs som nagot
mindre allvarligt dn vid forlustgestaltning, men viljan att minska utslédppen visade sig vara
hogre vid en vinstgestaltning (Spence & Pidgeon, 2010). Klimatfordndringar upplevs som
nagot mer allvarligt nér det skrivs med en forlustgestaltning jamfort med vinstgestaltning,
men inte lika effektivt nar det kommer till att fordndra attityder (Spence & Pidgeon, 2010).

Avstandsgestaltning handlar om huruvida artikeln utgar ifran en for lasaren lokal eller
avldagsen synvinkel, vilket har visat sig ha inverkan pé hur klimatfradgan uppfattas.
Avstandsgestaltningen delas in i tva gestaltningar, lokal och avldgsen. Lokal innebér att
konsekvenserna tas upp som ror ldsaren direkt, till exempel att snon 1 svenska fjillen tinar
bort. Avldgsen gestaltning dr narvarande sa fort konkreta konsekvenser beskrivs nagon
annanstans dn 1 Sverige (Spence & Pidgeon, 2010). Studier visar att lokalgestaltning gor att
klimatférdndringarna upplevs som mindre allvarliga, men att viljan att motverka
klimatfordndringar blir starkare hos publiken, medan avstandsgestaltningen signalerar att
problemet dr allvarligare, men ett mer avliagset problem som inte drabbar ldsaren sjilv och
vilket gor lasaren mindre angeldgen att dndra sina vanor for att motverka
klimatforandringarna (Spence & Pidgeon, 2010).

Ekonomisk konsekvensgestaltning ir nirvarande 1 en text nédr eventuella ekonomiska
konsekvenser av dndrade miljolagar diskuteras. Klimatfornekelse dr ovanligt 1 svenska
medier (Shehata & Hopmann, 2012). Daremot &r sanktioner eller lagdndringar till klimatets
fordel ibland bemotta med “men ekonomin da?”. Vi dr nyfikna pé i vilken utstrackning som
ekonomin — till exempel genom forlorade arbetstillfallen — anvdnds som motargument till
lagéndringar, samt om det rentav forekommer som argument for lagéndringar, som 1 sin tur
skulle kunna generera nya innovationer. Ekonomisk konsekvensgestaltning delas dérfor in 1
tva kategorier: positiv och negativ. Kodas endast som néirvarande nir det handlar om de
ekonomiska konsekvenserna av aktioner for att motverka klimatfoérandringar diskuteras i
artikeln. En gestaltning av att aktioner for att begrinsa utsldppen kan hjilpa ekonomin,
alternativt skada ekonomin och leda till 6kad arbetsloshet (Shehata & Hopmann, 2012;
Chetty et al., 2015). Gestaltningen handlar om konkurrenskraft, inte vad klimatférdndringarna
kan komma att kosta om de inte motverkas.
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Moralgestaltning handlar 1 huvudsak om vem som bor rddda planeten fran klimatkrisen, och
for vems skull. Ekonomiskt stabila ldnder star for en oproportionerligt stor del av utsléapp,
samtidigt som dessa lander sillan &r lika paverkade av pagaende klimatforandringar (Spence
& Pigeon, 2015). Den hér gestaltningen betonar ofta skillnaden 1 ansvar och utsatthet mellan
u- och i-lander. Vi vill undersoka hur ofta klimatforandringar gestaltas som en moralisk fraga
om global jdmlikhet, och gentemot vem vi har ett moraliskt ansvar. I och med att alla inte
slapper ut lika mycket vixthusgaser och dessutom drabbas olika hart av konsekvenserna, har
vi valt att ha med moralgestaltning (Chetty et al., 2015).

Ansvarsgestaltning handlar om pé vilken niva ansvaret laggs for att motverka
klimatforandringarna diskuteras. 100 foretag i varlden star for 70% av alla utslapp (CDP,
2017). Det &r darfor rimligt att titta pd hur ansvaret att stoppa utsldppen gestaltas i media. Ska
individen axla ansvaret i och med konsumentmakten, eller stiller man foretagen med storst
klimatpaverkan till svars? Beskrivs svenskars flygande som ett problem (individuellt), eller
ligger fokus pé flygbolagen (strukturellt). I artiklar som handlar om vilka atgarder gors eller
kan goras for att motverka utslapp, gestaltas problemet ofta som nigot antingen individens
eller storre aktorers, och vad dessa kan eller bor gora. Det kan ocksa handla om diskussioner
om politiska beslut som 16sning pa klimatkrisen, som exempelvis bensinskatter.
Gestaltningen delas in i tva delar, individuell och strukturell ansvarsgestaltning.
Strukturell ansvarsgestaltning ar en utveckling av politics frame som aterfinns i The framing
of climate change in New Zealand newspapers from June 2009 to June 2010 (Chetty et al.,
2015), déar strukturell ansvarsgestaltning till skillnad fran politics frame inte bara omfamnar
artiklar om klimatforandringar som en politisk frdga, utan dven inkluderar ansvarsutkrdvande
formuleringar kring foretag och industrier.

Systemkritisk gestaltning beskriver ett samband ekonomisk tillvixt och klimatkrisen. Det
finns forskning som pekar pa att strévan efter fortsatt ekonomisk tillvéxt inte dr forenlig med
att bromsa klimatfordndringar. Bland annat publicerade European Environmental Beurau 1
juli 2019 rapporten Decoupling Debunked, som pekar pa att man hittills misslyckats, och
troligtvis kommer att misslyckas, forena ekonomisk tillvixt med minskad klimatpéaverkan
(European Environmental Bureau, 2019). For att undersdka hur ofta klimatfragan gestaltas pa
ovanstéende sitt ldgger vi darfor till en systemkritisk gestaltning i var undersokning.

Forutom vilka gestaltningar som forekommer, undersokte vi dessutom vilka — om nagon

— som var dominanta i materialet. Detta genom att undersoka vilken gestaltning som var
ndrvarande i rubrik och ingress, alternativt 14g i linje med artikelns huvudsakliga vinkel. I
regel kodades inte lokal eller avldgsen gestaltning som dominant, eftersom det avgdrs av
hindelses geografiska placering, snarare &n av ett val som gors av journalisten sjélv. I ett fatal
artiklar forekom avstdndsgestaltning ensamt i rubrik eller ingress, varpa de kodades som
dominanta.
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3. Syfte och fragestéllning

Utifran konstaterandet att mediers anvindande av gestaltningar kommer att paverka
opinionen, vill vi se vilka gestaltningar som forekommer 1 svensk klimatrapportering. Syftet
med studien dr att undersoka hur klimatfragan gestaltas i Sveriges storsta skrivna
nyhetsmedier, Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Aftonbladet och Expressen, under ett ars
tid, september 2018 till och med augusti 2019. Vi vill studera vilka killor som anvéinds och
far komma till tals i fragan. Vara fragestéllningar ar som foljer:

F1: Hur frekvent forekommer de valda gestaltningarna?
F2: Hur skiljer sig gestaltningarna tidningarna emellan?
F3: Vad anviinds for killor i artiklarna?

F4: Skiljer sig gestaltningarna mellan opinionstexter och nyhetstexter?
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4. Metod och urval

Studien genomfordes med hjélp av en kvantitativ innehéllsanalys. Metoden &r anvéndbar nir
malet med unders6kningen ar att fa svar pa fragor om hur ofta ndgot forekommer i det
material som undersoks, kunna se strukturer och monster samt fa fram ett generaliserbart
resultat (Esaiasson et al., 2017). Exempel pa detta kan vara hur ofta en viss grupp kommer till
tals i en fraga, eller hur frekvent olika kategorier — i vart fall gestaltningar — forekommer.
Utrymme och frekvens ér det centrala i metoden och skapar mdjligheter att arbeta med
dataprogram och kodning. P4 sa sitt kan ett stort material analyseras pa relativt kort tid
(Esaiasson et al., 2017). Eftersom var studie ska ge en generell bild av hur klimatfragan
gestaltats i Sveriges storsta kommersiella tidningar, var en kvantitativ innehallsanalys bést
lampad.

Vi valde att undersoka den egenproducerade klimatrapporteringen i Dagens Nyheter, Svenska
dagbladet, Aftonbladet och Expressen, dels for att de &r rikstackande, vilket har fordelen att
de nar en publik 6ver hela landet, dels av den enkla anledningen att de har flest l4sare, vilket
ger en bild av de skrivna nyheter som flest svenskar tar del av. En annan fordel ar att urvalet
omfattar bade morgonpress (DN och SvD) och kvillspress (Aftonbladet och Expressen).
Aven de artiklar skrivna av TT som ir publicerade i ndgon av de ovan nimnda tidningarna
har undersokts, men behandlas som en egen kategori.

Négot som bor tas i beaktning ar att merparten av bidragande skribenter med storsta
sannolikhet har sin bas 1 Stockholm (Andersson m.fl., 2018), och dirf6r finns risken att
manga av artiklarna har ett Stockholmskt perspektiv.

Studien avser endast skrivna artiklar — bade nyhets- och opinionstexter — om klimatet,
publicerade pa tidningarnas webbplatser under september 2018 till och med augusti 2019. For
att under studiens forutsittningar kunna gora ett totalurval frén en ettarig period, valde vi att
enbart fokusera pa just tidningar.

Efter en sokning pa universitetsbibliotekets elektroniska databas noterade vi att de artiklar
som publicerats i print i regel ocksa publicerats pa webben, vilket gjorde att ett stort antal
dubbletter forekom 1 forsta sokningen. Genom att endast undersoka de artiklar som
publicerats online kunde vi darfor undvika att samma artikel dok upp tva ganger. Férutom var
egen observation 1 mediearkivet, bekriaftade dven Expressens klimatchef Emma Boé&thius
over mejl att Expressens klimatartiklar som publiceras 1 print 1 regel ocksé publiceras digitalt.
Vi kan dock inte utesluta att enstaka klimatartiklar kan ha publicerats endast i print i ndgon av
de andra tidningarna och ddrmed inte finns med i vart urval.

For att identifiera artiklar pa &mnet klimat har vi utgatt ifran foljande sokord: uppvarmning*
klimat*, klimatfor*, utslapp*, vixthusgas* och klimatkris*. Dessa matades in i
Universitetsbibliotekets mediearkiv Retriever. S6kningen inkluderade bdde premiumartiklar
och fria artiklar. For att undvika att for manga artiklar dar klimatfrdgan inte ar i fokus skulle
komma med i var sokning preciserade vi var sokning, sé att nagot av vara sokord maste
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forekomma 1 antingen rubrik eller ingress for att komma med 1 urvalet. Dubbletter och notiser
(texter som var kortare dn 150 ord) togs bort. Eftersom vi 1 forsta hand var intresserade av att
titta pa redaktionernas egenproducerade material, kodade vi inte insdndare. Detta resulterade i
att ett stort antal debattartiklar och repliker foll bort i vart urval. Nyhetsartiklar och
ledartexter samt kronikor lastes och kodades enligt kodschemat (se bilaga 1). Tidsperioden vi
valde att studera var forsta september 2018 till 31:a augusti 2019. Det blir totalt 493 artiklar,
varav 69 ér skrivna av TT, 66 av Aftonbladet, 113 av Expressen, 151 1 DN och 941 SvD. |
teorin skulle en TT artikel kunna vara publicerad i ndgon av tidningarna utan att TT
markerats som forfattare, da tidningarna inte ar skyldiga till det, vilket skulle kunna paverka
fordelningen. Eftersom vi inte vid ett enda tillfélle stott pa en dubblett som inte var
utmarkerad som TT-skriven, bedomde vi detta som osannolikt.

Den hér studien har del inspirerats av “The framing of climate change in New Zealand
newspapers from June 2009 to June 2010” (Chetty et al., 2015) 1 vilken man har studerat
klimatjournalistik 1 fyra Nya zeeldndska nyhetstidningar under perioden juni 2009 till och
med juli 2010. Liksom dem har vi valt att undersoka en period omfattande ett ar. Vi har
dessutom utgatt mycket — med nagra dndringar — fran hur de har genomfort sin studie, samt
vilka gestaltningar de har med. Dock har vi valt att ta bort och samtidigt 14gga till nagra
gestaltningar.

4.1 Gestaltningar i kodschemat

Som tidigare ndmnt 1 avsnittet om inomvetenskaplig problematisering, visar tidigare
forskning att klimatskeptiska gestaltningar ar fa i forhallande till antalet publicerade artiklar i
svenska medier (Shehata & Hopmann, 2012; Chetty et al., 2015). Vi valde darfor att inte ha
med den gestaltningen i var undersokning, utan istillet l1dgga fokus pé andra gestaltningar
som vi gissade var mer nirvarande, och pé gestaltningar som forskning visat har stor
paverkan pé ldsarnas instéllning till klimatfrédgan.

En gestaltning kan bli kodad som antingen franvarande eller ndrvarande. Om gestaltningen ar
framtradande 1 artikelns rubrik, ingress eller presenteras som artikelns huvudsakliga vinkel
kodas gestaltningen som dominant, utdver nirvarande. Aven om flera gestaltningar kan vara
ndrvarande 1 samma artikel, kan bara en gestaltning vara dominant. Om flera gestaltningar
forekom 1 rubrik och ingress, och ingen var mer framtradande &n ndgon annan, kodades ingen
som dominant.

“Using an instrument designed originally by McComas & Shanahan
(1999), and employed in similar studies by Brossard et al. (2004) and
Kenix (2008), frames were coded as either absent (0), present (1) or
dominant (2), if they were prominent in the headline and leading
sentences, or represented the central organising idea for the article as a
whole. Although multiple frames could be coded as present in the text,
only one could be coded as dominant. Sources, defined as actors
quoted or paraphrased in articles, were similarly coded as either
absent (0) or present (1)...” (Chetty et al., 2015).
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4.1.1 Utfallsgestaltning

Vinst- eller forlustgestaltning kodas som nédrvarande endast nir konsekvenserna av
klimatforandringar beskrivs. Gestaltningen kodas inte som niarvarande om utslédpp 1 sig
beskrivs som en konsekvens av ménskligt beteende, utan bara nir konkreta exempel pa
konsekvenser av utsldppen diskuteras. Bade vinst- och forlustgestaltning kan forekomma i
samma artikel.

Vinstgestaltning 1 kodschemat: Vinstgestaltning kodas som nirvarande nar fokus ligger pa
positiva effekter som tillkommer, alternativt negativa effekter som undviks genom
anstrangningar for att bromsa klimatforandringar (Scannel & Gifford, 2013). Exempel: “Om
sjotrafiken pa Medelhavet minskar utsldppen av svaveldioxid med 80 procent och
kviveoxider med 20 procent under de kommande tio aren skulle 4 100 mdnniskoliv rdddas till
dr 2030.” (Gunther, 2019, 06 september)

Forlustgestaltning i kodschemat: Forlustgestaltning kodas som nérvarande nir fokus ligger pa
negativa konsekvenser av att inte minska utsldppen. Detta kan till exempel vara en
beskrivning av hur djurarter utrotas om vi inte motarbetar klimatforandringar, eller att havet
varms upp. (Morton, Rabinovich, Marshall, & Bretschneider, 2011; Spence & Pidgeon, 2010)
Exempel: “Brittiska forskare fran British Antarctic Survey (BAS) skriver i rapporten att
tusentals pingvinungar drunknade i Weddellhavet ndir isen gav vika i stormen 2016.

— Kejsarpingviner fran Halley Bay-kolonin i Weddellhavet har inte lyckats foda upp ungar de
senaste tre dren. Kolonin dr i stort sett utraderad, sdger Peter Fretwell, en av forskarna
bakom rapporten, till CNN. ’(Nordh, 2019, 28 april).

4.1.2 Avstandsgestaltning

Avstandsgestaltning handlar om var i forhédllande till l4saren en hindelse i en artikel utspelar
sig. Avstandsgestaltning delas in i tva kategorier: lokal eller avligsen. Bada kan forekomma
1 samma artikel.

Lokal gestaltning 1 kodschemat: Lokal gestaltning kodas som nérvarande nér artikeln
beskriver konsekvenserna av klimatforandringar som ett lokalt problem. Om det beskrivs som
ett problem som ldsaren uttryckligen kommer att ta del av, kommer den ocksé att kodas som
narvarande. Exempel: “Klimatfordndringarna gor fjdlltrakterna varmare vilket i sin tur spas
locka fler ovana besokare. Naturvardsverkets fjdllsdkerhetsrad varnar i en rapport for att
Sverige dr daligt rustat for de utmaningar som vdntar.”’(Carp, 2019, 25 augusti).

Avlédgsen gestaltning 1 kodschemat: Avldgsen gestaltning kodas som nirvarande nar
klimatforandringar beskrivs som ett globalt problem eller ett problem pa en avldgsen plats.
Exempel: “Virmeboljan som drabbade Europa forra veckan ledde till flera nya historiska
temperaturrekord i en rad linder, bland annat i Frankrike, Schweiz, Osterrike, Tyskland och
Spanien. ”(Kihlberg, 2019, 03 juli)
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4.1.3 Ekonomisk konsekvensgestaltning

Har beskrivs miljolagstiftning som nagot som skulle skada ekonomin och leda till hogre
arbetsloshet, alternativt uppmuntra till innovation och skapa nya “gréna” jobb. Ekonomisk
konsekvensgestaltning delas upp i positiv och negativ gestaltning, beroende pa om texten
fokuserar pa vad ekonomin har att antingen vinna eller forlora, pa lagar som sédger nagot om
klimatfordndringar (Shehata, Hopman 2012 ; Chetty et al., 2015).

Negativ ekonomisk konsekvensgestaltning 1 kodschemat: Kodas som nérvarande nér
potentiellt negativa konsekvenser av lagar om utslédppsbegransningar diskuteras, dels 1
generella ekonomiska termer, och dels niir kostnad nimns i siffror. Exempel: “4 andra sidan:
Vi har ndringsfrihet. Preem dr ett stort och viktigt foretag. Tdnk pd arbetstillfillena i

Lysekil. ” (Kadhammar, 2019, 06 januarti).

Positiv ekonomisk konsekvensgestaltning 1 kodschemat: kodas som nirvarande nir potentiellt
positiva konsekvenser av legalisering om utslappsbegransningar diskuteras, dels i generella
ekonomiska termer, och dels nér vinster nimns i siffror. Exempel: “Ar 2030 ska bensin
innehalla fornybara andelar som sdnker koldioxidutsldppen med 26,7 procent och for diesel
gdller 60 procent. Det krdiver stora mdangder biodrivmedel och kan leda till 6kad svensk
produktion.” (Swird, 2019, 17 juni).

4.1.4 Moralgestaltning
Vem utmalas som offer och har vastvirlden, som slédpper ut mest och paverkas minst, ndgon
moralisk skyldighet att hjélpa dessa genom att minska pé sina utslapp?

Moralgestaltning 1 kodschemat: Moralgestaltning kodas som nirvarande nir aktioner mot
klimatforandringar beskrivs som ett moraliskt ansvar, till exempel gentemot kommande
generationer och/eller fattiga lander. (Chetty et al., 2015) Exempel: “Cyklonen Idai, som
skakade sodra Afrika i varas med kolerautbrott och matbrist som foljd, dr bara en i raden av
extrema vdderhdndelser som pa senare dr tvingat mdnniskor pd flykt.“ (TT, 2019, 20
augusti).

4.1.5 Systemkritisk gestaltning
Kopplas ekonomisk tillvéxt till global uppvarmning?

Systemkritisk gestaltnig i kodschemat: Systemkritisk kodas som nérvarande nir ekonomisk
tillvaxt eller 6kad konsumtion utpekas som en orsak till klimatforandringarna och/eller inte
gar att kombinera med att stoppa klimatforandringarna. Exempel: “Det dr vildigt svart att
behalla en ekonomisk tillvixt och samtidigt minska utsldppen, sdger Jonas Sonnenschein vid
Lunds universitet.” (Svensson, 2019, 05 juli).

4.1.6 Ansvarsgestaltning

Vem beskrivs som ansvarig for att minska utsldppen? Delas in i individuell och strukturell
ansvarsgestaltning. Bada kan forekomma i samma artikel.
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Individuell ansvarsgestaltning 1 kodschemat: Kodas som nédrvarande nér individens
paverkan/makt att motverka klimatforandringar diskuteras. Exempel: “Om ingen betalar
kommer H&M snabbt att tvingas ldgga ner. Det dr ddrfor det dr forbjudet att sno saker, och
det dr ddrfor vi som enskilda maste bry oss om klimatet. ”(T6rnwall, 2019, 04 januari).

Strukturell ansvarsgestaltning 1 kodschemat: Kodas som nédrvarande nér storre aktorers
paverkan/makt att motverka klimatforandringar diskuteras. Exempelvis, beskrivs storre
aktorer, e.g. fOretag, som ansvariga, eller diskuteras lagforandringar som medel att motverka
utslapp 1 form av skatter/forbud/subventioner m.m. Exempel: “Gretchen Watkins efterfrdagade
bade regleringar for nuvarande och framtida metanutslipp. Shell och Gretchen Watkin var
ocksd ett av de oljeforetag som twittrade om torsdagens lagforslag om minskade regleringar
av metanutsldpp for gas- och oljeindustrin.

Vi tror att vikten av sunda miljopolicys dr grundldiggande for den avgorande roll som
naturgas kommer att ha i energiomstdllningen.’” (Bergh, 2019, 30 augusti).

4.2 Varifran tas fakta?

For att svara pa fragestillningen om vilka kéllor som anvénds, har vi med en variabel i
kodboken som svarar pd vem som far komma till tals. Vi menar att tyngden i en artikel till
stor del ligger 1 vilken kélla som anvinds. En forskare pa ett universitet har med storsta
sannolikhet mer kunskap om dmnet, &n om man pratar med nagon pa gatan. Nér variabeln
och dess olika svarsalternativ utformades, utgicks det ifrdn “The framing of climate change in
New Zealand newspapers from June 2009 to June 2010 (Chetty et al., 2015)

Oversatt till vér studie blir variablerna i kodschemat som foljer:

Academic/Expert: Klimatforskare, forskningsgrupper pa universitet
Icke-expert, medborgare: Medborgare, publika personer

Foretag och industrier: Foretag och industrier

Ekonomer: Ekonom eller ekonomisk institution

Fristaende forskare: Oberoende forskargrupp, ej bunden till universitet
Politiker

Oberoende organisationer: t ex [IPCC, WWF, Greenpeace

Skeptiker: Kénda eller namnda kritiker av klimatférdndringarna

Ej namngiven expert: Expert omndmnd som endast “expert” eller “forskare”
Myndighet: t ex Naturvardsverket eller SMHI

Kallor kodas som antingen priméra, dir en person citeras direkt; sekundéira, dér en person
eller organisation citeras indirekt, samt icke nérvarande.

4.3 Kodning i praktiken

Under en och en halv vecka — 11 dagar totalt — satt vi pé olika stédllen och kodade, med en
pagaende diskussion om sadant som kunde vara oklart. Materialet delades upp utefter
tidsperiod. Axel kodade samtliga artiklar publicerade mellan forsta september 2018 till och
med 31a december. Alva kodade hela januari till och med sista mars och Méns ldste och
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kodade alla artiklar fran maj till slutet av augusti. Manga artiklar togs bort under tiden, nér
dessa visade sig vara inséndare, notiser eller artiklar dér klimatfrdgan var perifer. Vi blev
varse om att ordet uppvarmning ofta anvénds 1 ingressen i sportartiklar, till exempel.

I slutet av kodschemat hade vi en ruta av fritext, i vilken man skrev om nagot var oklart. Da
kunde vi gemensamt kolla igenom artikeln 1 efterhand och koda rétt. Om det var oklart
huruvida en gestaltning var nirvarande eller inte, kodades denna som icke nérvarande.
Likadant var det nir gestaltningar kodades som dominanta i1 en text. Var det inte tydligt 1
rubrik och ingress vilken gestaltning som dominerade, kodades den inte alls. Dérav ar det
nagra viarden som saknas 1 resultatdelen.

Kodschemat hade i sista versionen 21 variabler. Nagra av dessa (F1, F3-4, F21) var till endast
for oss, om vi skulle behova ga tillbaka till en viss artikel och koda om, till exempel. F5
svarar pa om artikeln var en opinionstext eller inte. Da kan vi jamfora nyhetstexter och
opinionstexter och vilka gestaltningar respektive anvinder sig av. F6-15 svarar var och en pa
vilka gestaltningar som forekommer i artiklarna, var huvudsakliga fragestéillning. F12 svarar
pa om moralgestaltning ar nirvarande, och F12B-E svarar pa mot vilken grupp av ménniskor
publiken har ett moraliskt ansvar att stoppa klimatférdndringarna, diar F12E 4r en mojlighet
att skriva fritt, om ingen av de foregdende svarsalternativen skulle vara aktuella. F16 svarar
pa vilken gestaltning som dr dominant, ndgot som &r av vikt med tanke pa att flera
gestaltningar kan nérvara i samma text, och genom att koda en gestaltning som dominant kan
vi darmed urskilja vilken som var viktigast 1 varje artikel. Lokal och avldgsen gestaltning
kodades i regel aldrig som dominant, da dessa oftast forekom med ndgon annan gestaltning
och da kodades den senare som dominant. For att svara pa var fragestdllning om vem som
anvinds som kélla har vi med F18A-J, vilken fragar efter vem som far uttala sig, primért eller
sekundart. F19 ar endast kodad pé de texter som kodas som opinionstext, for att
upmérksamma ifall ndgon annan yrkesgrupp dn journalister drev opinion, medan F20 &r till
endast for 6vriga kommentarer.

4.4 “Klart, tydligt och uppenbart for alla!”

Definitionerna av gestaltningarna var till en borjan valdigt diffusa. Just gestaltningar visade
sig vara inte alltfor enkelt att koda objektivt, en viktig pusselbit just 1 kvantitativa studier. Det
ar alltid svart att ldsa en text utan att se det fran sitt eget perspektiv och personliga
erfarenheter. Inte heller uppfattade vi varje variabel eller deskription av gestaltningarna
likadant. Négon tog allt valdigt bokstavligt medan en annan tolkar in saker, vilket skapade
problem 1 det tidiga skedet av provkodning.

Reliabiliteten tar skada om inte alla i gruppen kodar pa precis samma sitt, vilket gjorde att
utformningen av kodboken fick testas och goras om ett antal gdnger. Speciellt strukturell
ansvarsgestaltning och moralgestaltning gav upphov till ldnga diskussioner om hur dessa
skulle kodas, hur mycket som 1 artiklarna bor vara bokstavligen utskrivna och huruvida man
kan tolka dem utan att de explicit uttrycks i1 texten. Efter att ha provkodat olika artiklar i olika
omgangar, jamfort resultaten efter att ha kodat samma texter, antingen tillsammans eller pa
varsitt hall, andrat och ytterligare utkristalliserat definitionerna for varje gestaltning, var
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resultaten s pass lika att den riktiga kodningen kunde péborjas. DA var vi ocksé sékra pa att
dven nagon som inte varit med under alla konversationer som rérde kodboken eller
anvandningen av den, skulle kunna koda artiklar utifran vart definitionerna i kodboken och
dnda fa nistan identiska resultat. Det var — och &r! — forhoppningsvis klart, tydligt och
uppenbart for alla.

Nair kodningen var klar genomfordes stickprover, for att forsdkra oss om att inga fel hade
slunkit igenom. Har upptickte vi att vi kodat olika vid tva av variablerna: forlustgestaltning
och negativ ekonomisk konsekvensgestaltning. Vi gick darfor igenom alla artiklar dir de
gestaltningarna var nérvarande, och korrigerade felen. Naturligtvis géar det inte att till 100
procent sdga att inga fel forekommit i var kodning, eftersom den méanskliga faktorn maste tas
i beaktning. Med det i bakhuvudet, och med tanke pa att vi utgétt till stor del fran tidigare
forskning, huvudsakligen “The framing of climate change in New Zealand newspapers from
June 2009 to June 2010. ” fran 2015, vill vi 4nda pasta att bade validitet och reliabilitet ar
hog.
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5. Resultat

Notiser och artiklar dér klimatfradgan var perifer kodades inte. Artiklar skrivna av TT kodades
och placerades inom en egen kategori. Nér en TT-artikel publicerats flera ginger kodades den
bara en gang. Dubbletter och insidndare togs ocksa bort. Totalt aterstod 493 artiklar som
kodats. Av dessa 493 artiklar var 69 stycken skrivna av TT. 151 av artiklarna var skrivna av
DN, och 94 av SvD; Aftonbladet hade publicerat 66 artiklar och Expressen 113.
Anmérkningsvért ar att Aftonbladet i forhallande till de andra tidningarna publicerat relativt
lite egenproducerat material om klimatet.

5.1 Gestaltningarnas forekomst

Foljande avsnitt beskriver gestaltningarnas framtrddande inom sin grupp. Moral- och
systemkritisk gestaltning tillhor ingen sérskild kategori och presenteras darfor enskilt. Vi
kommer att presentera resultatet for gestaltningskategorier, till exempel ansvarsgestaltning
som innefattar strukturell och individuell ansvarsgestaltning. Tvé gestaltningar inom samma
gestaltningskategori kan forekomma 1 samma artikel. Om sa r fallet, har vi rdknat
gestaltningskategorin en gang. Exempelvis forekommer strukturell ansvarsgestaltning som
enskild gestaltning 1 54 procent av alla artiklar, medan individuell ansvarsgestaltning
forekommer 1 16 procent av alla artiklar. Nagon eller bada av gestaltningarna forekom 1 61
procent av artiklarna, varfor det 1 resultatet skrivs att ansvarsgestaltning forekom 1 61 procent
av artiklarna.

Gestaltningarnas forekomst presenteras i forhallande till hela urvalet pa totalt 493 artiklar.

5.1.1 Utfallsgestaltning

Utfallsgestaltning forekom 1 65 procent av alla artiklarna, och som kategori betraktat var
utfallsgestaltning den vanligast forekommande 1 det undersokta materialet. Inom
utfallsgestaltning var forlustgestaltning den mest framtraddande gestaltningen. Den forekom 1
44 procent av artiklarna, medan vinstgestaltning forekom 1 30 procent. Forlustgestaltning var
dominant 1 70 procent av de artiklar den var ndrvarande, medan vinstgestaltning var dominant
142 procent av fallen dér den var nérvarande. Som enskild gestaltning var forlustgestaltning
den niist mest férekommande, efter strukturell ansvarsgestaltning. Aven om forlustgestaltning
inte forekom lika ofta 1 artiklar som strukturell ansvarsgestaltning, var den dominant 1 ett lika
stort antal artiklar.

Vinstgestaltning forekom ofta 1 sammanhang dar klimatforandringar beskrevs ur ett
framtidsperspektiv, ddr problem som 4dnnu inte intréffat dr 1 fokus. Ibland formulerades
forslag till initiativ som kunde begrinsa klimatforandringar och ddrmed ge positiva effekter.
Till exempel skrev DN 1 en artikel: “Om sjotrafiken pd Medelhavet minskar utsldppen av
svaveldioxid med 80 procent och kviveoxider med 20 procent under de kommande tio daren
skulle 4 100 mdnniskoliv rdddas till ar 2030, och fler dn 10 000 fortida dodsfall om dret
undvikas vid mitten av seklet” (Gunther, 2019, 09 juni). I andra fall kunde skribenten
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formulera sig 1 bredare termer, som till exempel att beskriva positiva konsekvenser av att
radda regnskogen, utan att beskriva vem som ska gora vad.

Figur 2. Frekvens av gestaltningar
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Figur 2. Forekomst av olika gestaltningar (procent). N-varde 493 artiklar.

5.1.2 Ansvarsgestaltning

Ansvarsgestaltning forekommer 1 61 procent av artiklarna, och ar den nést vanligaste
kategorin. Hér var strukturell ansvarsgestaltning mycket mer framtraddande, och dven den
mest framtrddande enskilda gestaltningen 1 det undersokta materialet. Strukturell
ansvarsgestaltning narvarade 1 drygt hélften av alla artiklar. Nar den férekom tenderade den
ocksa att vara dominant, vilket den var i 6ver hélften av fallen. Individuell ansvarsgestaltning
aterfanns endast i 16 procent av det totala antalet artiklar och var mindre sannolik att vara
dominant i de artiklar den férekom (44 procent).

Strukturell ansvarsgestaltning forekom oftast i form av att politiska atgirder som 16sning pa
klimatforandringar omskrevs. Ofta rorde det sig om EU-lagar som diskuterades, och ibland
rorde det sig om partiers klimatpolitik. Alltsa, att lagen i fraga dr nyheten i sig, som i foljande
exempel fran en artikel i SvD: “De politiska riskerna dr enorma, men EU-kommissionen vill
dnda att unionen ska genomfora virldens mest radikala klimatpolitik — mitt under
klimatmétet i Polen. Ar 2050 ska EU lika absorbera lika mycket vixthusgaser som slipps

ut. ”(Kiichler, 2018, 3 december). Ibland férekom gestaltningen 1 form av att storre aktorer
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stélldes till svars for sina utsldpp, men detta var ovanligt 1 forhallande till det politiska
sammanhanget.

En forklaring till att gestaltningen ofta forekom 1 samband med nyheter om lagstadgande ér
att det 1 december 2018 hade FN klimatmdte 1 Katowice 1 Polen samt att det 1 maj 2019 var
EU-val. I samband med klimatmotet skrevs det mycket om hur stater och politiker méste ta
ansvar for klimatet, likvdl som olika forslag till lagar som skulle kunna begransa utslapp. I
och med EU-valet intervjuades manga partiers kandidater och eftersom klimatet har varit en
viktig fraga for ménga véljare i svensk politik det senaste aret (Novus, 2018) sa intervjuades
dven kandidater om hur EU kan och bdr agera i manga artiklar.

Individuell ansvarsgestaltning karaktariserades av tva olika vinklar nir den forekom.
Vanligast var att artiklarna beskrev vad individen kan gora for att minska sitt klimatavtryck,
och var dé ofta kombinerad med vinstgestaltning. Den andra vinkeln som ocksé var vanligt
forekommande var nér individen beskrevs som ansvarig i ett icke-16sningsorienterat
sammanhang, da ofta i kombination med forlustgestaltning.

5.1.3 Avstindsgestaltningar

Avstandsgestaltning forekom i 48 procent av materialet. Endast avlidgsen gestaltning
ndrvarade 145 procent av artiklarna, medan lokal gestaltning nérvarade 1 10 procent av
artiklarna. I vissa artiklar beskrivs konsekvenserna av klimatforidndringar bade lokalt och
avligset, och darfor kunde bdda gestaltningarna forekomma 1 samma artikel. I de fallen
raknades — som tidigare ndmnts — kategorin avstandsgestaltning en gang.

5.1.4 Ekonomiska konsekvensgestaltningar

Ekonomiska konsekvensgestaltningar forekom 1 knappt 11 procent av det undersokta
materialet. Negativ ekonomisk konsekvensgestaltning férekom 1 6 procent av artiklarna,
positiv ekonomisk konsekvensgestaltning forekom ocksa i 6 procent av artiklarna och var
oftast inte dominanta 1 de artiklarna de forekom.

Negativ ekonomisk konsekvensgestaltning karaktériserades av att den ofta forekom 1 ett citat
eller referat, som sedan bemdottes, och héllningen om att atgarder till fordel for klimatet skulle
vara daligt for ekonomin drevs sillan av skribenten sjdlv. Positiv ekonomisk
konsekvensgestaltning forekom ofta 1 artiklar som rorde lagar pd EU-niva. Exempelvis
diskuterades i flertalet artiklar handeln med utsldppsrétter, och hur foretag med forhallandevis
lagt klimatavtryck kunde tjina pengar pa att sélja utsléppsrétter. I andra sammanhang kunde
gestaltningen forekomma nédr lagar som skulle premiera teknisk innovation och bidra till 6kad
ekonomisk tillvaxt diskuterades.

5.1.5 Moralgestaltning

Moralgestaltning forekom 1 6,5 procent av det totala urvalet av artiklar, och var endast
dominant i en femtedel av dessa. I mer 4n hélften av de artiklar dir en moralgestaltning
forekom, beskrevs méanniskor 1 andra delar av virlden an 1 vast som offer for
klimatfordndringar samt den grupp som publiken har ett moraliskt ansvar gentemot. Det
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kunde rora sig om klimatflyktingar, eller om hur naturkatastrofer har drabbat manniskor i
andra delar av vérlden 4n i vastvarlden. Det var sdllan som yngre eller kommande
generationer portriatterades som offer, och endast i en artikel beskrevs dldre som extra utsatta
till f6ljd av klimatforandringar. Vid ett fatal tillfallen gestaltades klimatfrdgan som en
moralisk fraga pa ett mer diffust plan. Vid ett tillfalle nimndes det att ju storre klimatavtryck
du har, desto storre moraliskt ansvar. I en annan text skrevs att ménniskan har ett moraliskt
ansvar att forvalta Guds skapelse jorden, till hans dra. Moralgestaltning forekom oftast i
kombination med forlustgestaltning.

5.1.6 Systemkritisk gestaltning

Systemkritisk gestaltning forekom i 3,4 procent av alla artiklar. Nar systemkritik forekom i
opinionstexter drev artikelforfattaren ofta tesen om att ekonomisk tillvixt och konsumtion ar
sjdlva orsaken till klimatférdndringarna. I nyhetstexter handlade det i regel om forskare som

vande sig kritiska till fenomenet “gron tillvéxt”, alltsa att idén om fortsatt ekonomisk tillvaxt
gar att forena med minskade utslépp.

Figur 3. Gestaltningar i nyhets- och opinionstext

Gestaltningar i nyhets- och opinionstext

[ g ]
< 50
o™
L
v 40
a
o
Qo
2 30
@
-
e 20
’ - ‘
& N s s & s s s 8 .
Q0 \\\\/ \\\f _\\\f‘ \\\{' \\\\.’ \\\{ ,\\\(‘ \\\\_,, o
o <& & & & & & o <& >
» N N N > NS N » NS N
X8 X b & & e < 5 & &
2 < < < < [ < o
o Ko S0 % & S0 N2 & % &
& > > & N N < S ’ N
S N A3 & < R > - N
L w'\\ o ol \\\ - > 2 &
- ) & N - o~
& N \__\\ N 2 . & & \\}
™~ N NG 2
: & & S > &
N N > N o
N & O ) ~a)
Ca Gy Ky \} (=)
S > & & ’
NN NN - SN
o o N
& N N
Q O
N~ N
< 2
N N
a~ ~
] J°
- ¢

M Nyhetstext WM Opinionstext

Figur 3. Kommentar: Andel gestaltningar i nyhets- respektive opinionstext (procent). N-varde 493 artiklar.
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5.2 Nyhetstexter respektive opinionstexter

Skillnaderna i de enskilda gestaltningarna mellan nyhets- och opinionstext dr inte s stora
(Fig.3). Strukturell ansvarsgestaltning och forlustgestaltning forekommer bada dnnu lite
oftare i opinionstexter. Ddremot, om man tittar ndrmare pa hur de dominanta gestaltningarna
ser ut, kan man observera storre skillnader.

Figur 4. Dominant gestaltning i nyhets- och opinionstext
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Figur 4. Andel dominanta gestaltningar i opinionstext respektive nyhetstext (procent). N-varde 493 artiklar.

I figur 4 kan vi se att det skiljer sig ndgot mer i de dominanta gestaltningarna i nyhets-
respektive opinionstext. Tittar vi pa gestaltningarna i sina enskilda kategorier kan vi
observera dnnu storre skillnader. I figur 5 kan vi se att utfallsgestaltning var dominant mycket
oftare 1 nyhetstexter dn 1 opinionstexter, medan ansvarsgestaltning oftare var dominant i
opinionstexter. Utfallsgestaltning d&r dominant 1 55 procent av nyhetsartiklarna, men bara 30
procent av opinionsmaterialet. Ansvarsgestaltning dr dominant i 55 procent av
opinionsmaterialet, och 39 procent i1 nyhetsmaterialet.
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Figur 5. Dominant gestaltningskategori i nyhets- och opinionstext
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Figur 5. Andel dominanta gestaltningskategori i opinionstext respektive nyhetstext (procent). N-varde 433
artiklar. N-vardet avser alla artiklar med en dominant gestaltning.

Systemkritisk gestaltning forekom bade i opinionsmaterial och nyhetsmaterial, men var
ndstan bara dominant 1 opinionsmaterial. Nar systemkritisk gestaltning forekom i
opinionstexter var gestaltningen nistan alltid dominant. Aven moralgestaltning forekom
mycket oftare som dominant i opinionstexter én i nyhetstexter, dir den var tre ganger sa
sannolik att vara dominant.

5.3 Gestaltningars framtridande redaktionerna emellan

Storleksordningen pé de olika gestaltningarna var ungefir densamma mellan olika tidningar,

med nagra undantag, se figur 6. Férutom avstdndsgestaltningarna — lokal/avldgsen — var
strukturell ansvarsgestaltning den vanligast forekommande, med Expressen som undantag,
vilken forlustgestaltning forekom négot oftare. Det syns heller inga systematiska skillnader
mellan morgon- eller kvillspress.

Aven om forlustgestaltning var vanligt forekommande i alla tidningar, skilde det sig nigot
mellan dem. I Aftonbladet, dir forlustgestaltningen var mest framtradande, forekom denna
52 procent av artiklarna, medan den 1 DN endast féorekom 1 36 procent. Forlustgestaltning
ndrvarade oftast i artiklar som tryckte pa konsekvenserna av klimatfordndringar, och da
mycket oftare dn vinstgestaltning.

i

i
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Figur 6. Gestaltningar hos olika redaktioner
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Figur 6. Gestaltningarna i de olika redaktionernas artiklar (procent). N-varde Aftonbladet: 66, Expressen: 113,

DN: 151, SvD: 94, TT: 69.

Vinstgestaltning var vanligast i SvD, titt foljt av TT-artiklar, dar gestaltningen hade en
ndrvaro pa 35 respektive 36 procent. I de andra tidningarna forekom vinstgestaltningar i
ungefdr 25 procent av artiklarna.

Aftonbladet var den tidning som oftast skrev utifran en lokal gestaltning, vilken férekom i
néstan 14% av tidningens undersokta artiklar. Endast 6% av TT-artiklarna skrevs utifran ett

lokalt perspektiv.

Negativ ekonomisk konsekvensgestaltning forekom oftast i Expressen, dar den nirvarade i
nio procent av artiklarna. Gestaltningen var minst vanlig i TT-artiklarna, med en nérvaro pa
tre procent. Som tidigare nimnt karaktiriserades negativ ekonomisk konsekvensgestaltning
av att den ofta forekom i ett citat eller referat, som sedan bemdéttes, och héllningen om att
atgarder till fordel for klimatet skulle vara daligt for ekonomin drevs séillan av skribenten
sjilv. Exempelvis refererar SvD till Ebba Busch Thors och Jimmie Akessons pastdende om
att hoga skatt pa fossila branslen ér déligt for ekonomin (Alestig, 2019, juli 9.). Med andra
ord gar det inte utifran resultatet sédga att Expressen i storre utstrickning dn andra tidningar
drev linjen om att klimatvénliga omstillningar skulle vara daligt for ekonomin.
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Positiv ekonomisk konsekvensgestaltning var i sarklass vanligast i DN, dér den forekom i 11
procent av artiklarna, medan den aterfanns i knappt 3 procent av Expressens artiklar. Detta
beror till stor del pa att DN skrev flera artiklar om handel med utsldppsratter.

Moralgestaltning var ungefir lika vanligt 1 Expressen, DN och SvD, dir den férekom 1 mellan
7 och 8 procent av artiklarna. Moralgestaltningen var ovanlig 1 Aftonbladet, dir den endast
forekom i knappt tva procent av tidningens artiklar. I TT forekom moralgestaltning i 4
procent av artiklarna.

Systemkritisk gestaltning var vanligast 1 Aftonbladet, dir den forekom i 6 procent av alla
artiklar. Expressen och SvD hade lika stor andel systemkritiska artiklar, med ungefar 4
procent i respektive tidning. I DN hade gestaltningen en nirvaro pé 3 procent, och i TT
forekom den aldrig.

5.4 Kallor

Den vanligast forekommande killan var akademiker och experter som hénvisades till 1 27,8
procent av artiklarna. Dérefter f6ljde politiker, oberoende organisationer, myndigheter, icke
expert/medborgare; foretag/industrier, fristdende forskare/forskargrupp; ej namngiven expert,
ekonomer/ekonomisk institution och sist skeptiker. Genomgaende hinvisade tidningarna
séllan till primara kéllor i forhallande till sekundéra, med undantagen akademiker/experter

(13 procent primar, 14,8 procent sekundir) och foretag/industrier (4,9 procent primir, 6,5
procent sekundir) dér fordelningen var mer jimn.

Figur 7 kallor
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Figur 7. Kallor i artiklar (procent). N-varde 493 artiklar.

Det fanns skillnader mellan tidningarna och anvindningen av killor, se figur 8. Expressen
och Svenska Dagbladet hénvisade till akademiker/experter flest gdnger i sina artiklar medan
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Aftonbladet, Dagens Nyheter och artiklar skrivna av TT istéllet hade politiker som den mest
anvinda kéllan.

Figur 8 kadllor i olika redaktioner
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Figur 8. Gestaltningar i respektive redaktion (procent). N-varde Aftonbladet: 66, Expressen: 113, DN: 151,
SvD: 94, TT: 69.

Som vi tidigare skrivit var klimatskeptiker inte sdrskilt vanligt forekommande 1 svenska
nyhetsmedia (Shehata & Hopmann, 2012), och sé var fallet 4ven nu, i tidningarnas val av
killor. Enbart Dagens Nyheter anvinde sig av denna grupp och da endast i ett fatal artiklarna.

5.5 Dominant gestaltning i forhallande till killor
Som tidigare visats dr akademiker/expert och politiker de vanligast férekommande kéllorna.
Det skiljer sig dock &t med vilka dominanta gestaltningar de forekommer.

I regel var politiker den mest anvénda kéllan och nirvarade 1 49 procent i artiklar dir
strukturell ansvarsgestaltning var dominant. Oberoende organisationer anviandes i 21 procent
av artiklarna, myndighet 1 15 procent av artiklarna, akademiker/expert narvarade 1 13 procent
av artiklarna. Resterande killor nérvarade inte alls eller mycket séllan, se figur 9. Vid
dominant individuell ansvarsgestaltning var det vanligare att man anvinde sig av
akademiker/expert som kiilla, vilken forekom i 44 procent av artiklarna. Ovriga referenser var
relativt jdmnt fordelade mellan myndighet, oberoende organisation, och icke-
expert/medborgare.

Artiklar med dominant vinstgestaltning anvinde sig oftast av akademiker/expert som killa,
vilken forekom 1 35 procent av artiklarna. Nést mest framtrddande var foretag och industrier
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som nérvarade 1 26 procent av artiklarna. Politiker ndrvarade 1 20 procent av artiklarna.
Myndighet forekom som killa 1 knappt tio procent av artiklarna. Resterande kéllor ndrvarade
inte alls eller mycket sillan.

Vid dominant forlustgestaltning var akademiker/expert den mest framtradande killan, vilken
forekom 1 40 procent av alla artiklar. Oberoende organisationer var nédst mest framtrddande,
och nérvarade i 25 procent av artiklarna. Myndighet var ndgot mindre framtrddande med en
ndrvaro pa 23 procent. Resterande killor ndrvarade inte alls eller mycket séllan, se figur 9.

Figur 9. Kdllor i dominanta gestaltningar

Akademiker, Icke-expert, Foretag, Ekonomer, | Fristdende Politiker Oberoende | Skeptiker | Ej Myndighet
Expert medborgare industrier ekonomisk | forskare, organisation namngiven
institution | forskargrupp expert
P-% S% [P-% |S% [P% |S% |[P% |S-|P%|S% [(P% |S% |[P%|[S% |P-[S%|P-[S% |P%|S%
% % %

Vinstgestaltning 274 8,1 9,7 3,2 16,1 9,7 1,6 32 | 32 11,3 8,1 48 | 194 1,6 16 | 8
Forlustgestaltning 14 26,7 6 4,7 0,6 4 2 10,6 10 4 213 1,3 4 10 133
Lokalgestaltning 50 50
Avligsengestaltning 50 50 50 50
Negativ ekonomisk 25 12,5 12,5 12,5 12,5 62,5 12,5
konskever Itni
Positiv ekonomisk 12,5 12,5 12,5 25 12,5 12,5 25 12,5
konsekvensgestaltning
Moralgestaltning 28,6 14,3 14,3 14,3 14 28,6
Individuell 30,5 13,9 5,6 83 2,8 2,8 2,8 28 | 83 28 11 28
ansvarsgestaltning
Strukturell 53 73 2,7 11,3 6 53 0,6 1,3 | 07 14,7 34 4 17,3 53 10
ansvarsgestaltning
Systemkritisk 12,5 25 12,5 25 12,5 12,5
gestaltning

Figur 9. P = primér, S = sekundar. N-varde = 433

Negativ ekonomisk konsekvensgestaltning var dominant i endast atta artiklar totalt. I de
artiklarna var oberoende organisationer den mest forekommande kéllan. Aven positiv
ekonomisk konsekvensgestaltning var dominant i atta artiklar. Har tog foretag och industrier
storre plats som nérvarade i tre av artiklarna. Oberoende organisationer refererades till i tva
artiklar. Resterande killor nérvarade inte alls eller mycket sillan.

Moralgestaltning var endast dominant 1 sju artiklar. Oberoende organisationer var den mest
anvinda kéllan, och forekom 1 tre av artiklarna.

Systemkritisk gestaltning var dominant 1 8 artiklar, och ingen kélla var hir 6verrepresenterad.
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6. Analys & diskussion

Syftet med den hér studien var att undersoka hur klimatfrdgan gestaltats i Sveriges storsta
skrivna nyhetsmedier frdn hosten 2018 till och med hosten 2019. Genom en kvantitativ
innehallsanalys av den angivna tidsperioden kan vi konstatera att de undersokta redaktionerna
i regel gestaltade fragan ur ett strukturellt ansvarsperspektiv, att problemen ofta beskrivs ur
ett avldgset perspektiv och att det 4r mycket vanligare att klimatfragan gestaltas ur vad vi har
att forlora om den globala uppvarmningen 0kar, snarare &n vad vi har att vinna pa att
motverka den. Vi kan ocksé konstatera att en moralisk gestaltning dr mycket ovanlig, och att
det var lika troligt att lagstadgande till fordel for klimatet beskrevs som bra for ekonomin,
som att det skulle vara daligt. Dessutom kan vi konstatera att nyhetsmaterial ofta handlade
om utfallet av klimatforandringar, medan det 1 opinionsmaterial var vanligare att man
fokuserade pa vem som bér ansvaret.

6.1 Ansvarsgestaltning

Strukturell ansvarsgestaltning var den storsta enskilda gestaltningen. I resultatet av The
framing of climate change in New Zealand newspapers from June 2009 to June 2010 (2015)
ar Politics den mest forekommande gestaltningen, vilket visade sig vara jamforbart med
strukturell ansvarsgestaltning, da vi kom att inse att strukturell ansvarsgestaltning i regel
forekom i sammanhang dar klimatfrdgan gestaltades som en politisk fraga. Detta aterspeglas
ocksa 1 det faktumet att politiker dr 6verrepresenterade som kélla i artiklar med strukturell
ansvarsgestaltning som dominant.

Att strukturell ansvarsgestaltning var sa pass vanligt forekommande skulle kunna bero pa att
medierna tenderar att peka ut politiker som ansvariga, och att I6sningen forvantas ligga i
politiska beslut, snarare &n individens makt att paverka utsldppen som i sin tur leder till
klimatfordndringar. En annan forklaring &r, som tidigare omnamnt, att det under tidsperioden
forekom flera viktiga klimatrelaterade hindelser som eventuellt hade varit svéart att beskriva
ur ett individuellt perspektiv, som till exempel klimatmotet 1 Katowice eller EU-valet.

Det gér ocksé att fundera pa om faktumet att diskussionen ofta fors pa en strukturell niva
leder till att privatpersoner distanseras fran problemet. Mojligen blir individen mindre
angeldgen att agera om ansvaret forskjuts till en hogre instans. Det dr en bekvdm instéllning
att ha, att individen inte av egen vilja forvintas indra sina vanor. A andra sidan #r det Litt att
tanka sig att lagar som péaverkar utsldppen av storre aktorer dr den mest effektiva metoden att
minska utslappen, med tanke pa att ett fatal foretag star for en stor del av planetens utslapp
(Naturvardsverket, 2019). Av den anledningen ar det kanske rimligt att detta dterspeglas i
klimatrapporteringen.

Foretag och industrier anvédnds forhallandevis sidllan som kélla vid dominant strukturell

ansvarsgestaltning, vilket kan tyckas forvanande eftersom gestaltningen anvénds 1 artiklar
som pekar ut stora privata aktorer som ansvariga. Artiklar som utkrévde ansvar direkt fran
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industrierna var ovanligt, som i foljande artikel frdn Expressen: “Preem klimatpressas: ‘Inte
okej att dubblera utsldpp’” (Knutsson, 2019, 19 juli).

Aterigen kan detta forklaras med att manga av artiklarna dér gestaltningen nirvarade
handlade om nyheter om olika lagforslag, eller pa andra sétt gestaltats som en politisk fréga.
Déaremot om man aterkommer till det faktum att 100 foretag i varlden star for 70% av alla
utslapp (CDP, 2017), kan man fundera pé varfor detta inte aterspeglas i klimatrapporteringen.

6.2 Utfallsgestaltning

Utfallsgestaltning var storst av alla kategorier, och inom den var forlustgestaltning mycket
mer vanligt forekommande 4n vinstgestaltning. En forklaring till det kan vara att
forlustgestaltningar ofta nirvarade i artiklar som handlade om naturkatastrofer eller effekter
av andra extrema vaderforhallanden som redan hade intraffat. Om en naturkatastrof redan har
hént, kan det kanske kédnnas l&ngsokt for en skribent att exempelvis skriva artiklar med
vinkeln hur naturkatastrofer i framtiden kan undvikas genom att begrénsa utslappen.

Resultaten fran “Framing and communicating climate change” (Spence & Pidgeon, 2010)
pekar pé att vinstgestaltningar ar mer effektiva niar det kommer till att paverka publikens
instéllning till handlingar for att motverka klimatfordndringar. Om maélet ar att gora det, kan
man hdvda att fler vinstgestaltningar 1 tidningarna ar efterstravansvart. Kanske ar det
intressant for journalistkiren att fundera pa hur man kan gestalta en klimatrelaterad héandelse
ur ett vinstperspektiv. Om inte, skulle fler artiklar utifrén en vinstgestaltning kunna skrivas
for att balansera méngden forlustgestaltningar. Hade till exempel foljade rubrik, fran DN:
“Risken for virmeboljor i Europa har femfaldigats”, (Kihlberg, 2019, 03 juli). kunnat
omformuleras: “Risken for varmeboljor i Europa kan minska vid ldgre utsldipp?

Att akademiker/expert den mest anvédnda kéllan vid dominant forlustgestaltning och dominant
vinstgestaltning, visar pa att tidningarna vénder sig till en klimatforskare for att ta reda pd om
en hiindelse ir relaterad till klimatforindringar. Aven oberoende organisationer var en vil
anvand kélla 1 utfallsgestaltningarna, vilket troligtvis beror pa att manga artiklar som bygger
pa prognoser fran organisationer, som exempelvis IPCC, som beskriver vad som kan hénda
vid 6kade utsldpp (forlustgestaltning) eller vad som kan undvikas med minskade utslépp
(vinstgestaltning), vilket pa ett sitt dr néra besldktat med akademiker/expert med tanke pé att
IPCC ér ett vetenskapligt samfund bestdende av klimatforskare. Oberoende organisationer
forekom 1 regel dven som sekundérkailla, vilket forklaras med att artiklarna refererar till
rapporter, studier eller pressutskick publicerade av en organisation. Detta visar pa att
pastaenden i artiklar till stor utstrackning underbyggs av referenser till relevanta kéllor.
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6.3 Avstandsgestaltning

I néstan hélften av alla artiklar knots konsekvenserna av klimatférdndringar till en geografisk
plats, oftast genom en avldgsen gestaltning. Att artiklar oftare gestaltas genom ett avldgset
perspektiv én ett lokalt dr inte forvanande. Sverige utsétts inte dnnu for de vérsta
konsekvenserna av klimatforandringarna, till skillnad fran till exempel fattigare ldnder dar
torka och viarmebdljor redan skdrdar bade djur- och ménniskoliv (Vérldsnaturfonden, u.a).
Att lokalgestaltning dnda ar nirvarande i tio procent av det undersokta materialet, pekar pa att
journalistkaren uppmarksammar effekter av klimatforandringarna dven 1 Sverige.

6.4 Moralgestaltning

Trots att en avldgsen gestaltning forekommer 1 nistan hélften av alla artiklar dr det
anmarkningsvart att sa fa artiklar gestaltade klimatforandringar som en moralisk fraga,
eftersom moralgestaltning i regel trycker pa skillnaden 1 ansvar och utsatthet mellan olika
delar av virlden. Sérskilt med tanke pa att 80 procent av alla utsldpp kommer fran virldens
20 storsta ekonomier, enligt Climate Transparency (Veres, 2018, november). Férutom att
olika lander &r olika utsatta och sldpper ut olika mycket viaxthusgaser, gér det ocksa att
diskutera hur olika rustade ldnder ar for att hantera klimatforandringarna. Exempelvis kan
man fundera pé skillnaden 1 hur mgjligheterna ser ut nir det kommer till att hantera
naturkatastrofer i till exempel Mocambique, jamfort med naturkatastrofer i Nordamerika,
eller hur Nederldnderna kan forbereda sig infor stigande havsnivaer i jamforelse med
Bangladesh.

6.5 Opinonstext och nyhetstext

Vid forsta anblick kan skillnaderna mellan opinionstext och nyhetstext upplevas relativt sma,
ndr man tittar pa forekomsten av enskilda gestaltningar. Nér vi ddremot undersokte
gestaltningarna utifran dess kategorier kunde storre skillnader observeras. Nyhetsmaterial
tenderade att ha en dominant utfallsgestaltning, medan opinionsmaterial tenderade att ha en
dominant ansvarsgestaltning. Aven moralgestaltning och systemkritisk gestaltning var
mycket vanligare som dominant 1 Opinionsmaterial, lika s& negativ ekonomisk
konsekvensgestaltning.

En forklaring till att nyhetsmaterial hade storre andel utfallsgestaltningar (forlust/vinst) som
dominanta kan vara sa enkel att en nyhetsartikel ofta ar férankrad i just en nyhet. Artikeln ska
dven vara neutral, vilket begrinsar skribentens mojligheter att fritt vélja formulering. Ett
typiskt exempel pa en sddan artikel ar “Risken for varmebéljor i Europa har femfaldigats”,
fran DN (Kihlberg, 2019, 03 juli). I artikeln lyfts ny konkret information fram, att risken for
varmebdljor okar pa grund av klimatfordndringar.

I en opinionstext har artikelforfattaren inte samma begrénsning om att behova forhalla sig till
konkret information. Dessutom har forfattaren mgjligheten att uttrycka sina egna asikter,
vilket gor att skribenten sjélv kan vélja vilken vinkel artikeln ska ha, och har ddrmed stor
paverkan pé hur en nyhet presenteras. Detta kan ha ltt till en storre spridning mellan
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dominanta gestaltningar. Negativ ekonomisk konsekvensgestaltning dr exempelvis néstan
bara dominant i opinionsmaterial, varav majoriteten av artiklarna aterfinns i Svenska
Dagbladet.

Att opinionsmaterial 1 huvudsak driver just opinion, kan vara en forklaring till varfor
ansvarsgestaltningarna dr dominanta 1 storre utstrickning &n 1 nyhetsmaterial. Om du driver
opinion &r det litt att tdnka sig att en artikel blir just ansvarsutkrdvande.

Systemkritisk gestaltning var i huvudsak dominant opinionsmaterial. Aven detta kan
forklaras med att en nyhetstext ofta dr forankrad 1 en hindelse, medan en opinionstext har
mojligheten att kunna gora storre reflektioner, som kritik mot systemet i helhet. Daremot
hade det varit mojligt att 1 nyhetstexter 1 storre utstrackning lyfta forskning som vinder sig
skeptisk till fenomenet gron tillvixt, som 1 foljande exempel gors av Aftonbladet: “Det dr
vdldigt svart att behdlla en ekonomisk tillvixt och samtidigt minska utsldppen, sdger Jonas
Sonnenschein vid Lunds universitet.” (Svensson, 2019, 05 juli).
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7. Slutsats

Utifrén f6ljande problembeskrivningen menar vi att det dr 6nskvért att bedriva en journalistik
som inte bara informerar, utan ocksa paverkar publikens vilja till fordndring: Det
klimatvetenskapliga samfundet dr 6verens om att en fortsatt global uppvarmning véntas
orsaka forédande konsekvenser for ménniskans och naturens tillvaro (IPCC, 2018).
Eftekterna av global uppvarmning har observerats, och forvintas bli vérre.

Efter att Goffman 1974 utformade gestaltningsteorin har en ldng rad forskare (se bland andra
De Vreese, 2005; Nisbet, 2009; Lakoft, 2010; Spence & Pidgeon, 2010; Scanell & Gifford,
2013) kunnat pavisa hur gestaltningar 1 media paverkar publikens instidllning till det
rapporterade &mnet. Som tidigare ndmnt, skiljer sig de undersdkta mediernas rapportering
fran det som i Spence & Pidgeon’s studie (2010) visat sig vara effektivt for att fordndra ett
beteende hos ldsaren.

Det ér inte alltid mdjligt att till exempel vilja exempelvis en vinstgestaltning fore en
forlustgestaltning. Déremot tal det att spekuleras i huruvida redaktioner &r medvetna om och
har en dialog kring gestaltningar, om hur valen de gor paverkar hur publiken processar
informationen, publikens attityder och publikens beteenden (De Vreese, 2005).
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8. Forslag till vidare forskning

Vi har under arbetets gaing kommit pa bade en och tvd saker som hade varit intressanta att
spinna vidare pa. En av dessa &r i hur stor utstrdckning de skrivande journalisterna ar
medvetna om gestaltningarna som forekommer i deras texter. Ar det till stor del medvetet, lite
medvetet eller kanske helt och héllet omedvetet? En kvalitativ intervjustudie eller kvantitativ
surveyanalys med verksamma journalister som deltagare hade kunnat bidra till denna
forskningslucka.

Vi observerade under kodningen att Svenska Dagbladet hade relativt manga sponsrade
inldgg, vilket inte var sjdlvklart om man inte ldste noga. Ofta i sammanhang dér en teknisk
gron innovation omskrevs. Att vidare undersoka hur Svenska Dagbladet jobbar med
sponsrade artiklar hade varit intressant att ta del av.

I var studie har vi undersokt tidningarnas egenproducerade material samt TT. Det hade varit
intressant att ta del av en gestaltningsanalys pa inséndare eller annat publicerat material.

Ytterligare gestaltningsanalyser hade ocksé kunnat utforas pa andra medieformat som i ljud
och bild. Man hade d@ven kunnat gora gestaltningsanalyser i public servicemedier, eller
jdmforande studier med public service och kommersiella medier.

Vi kunde i véar undersdkning inte identifiera nagra sldende skillnader mellan morgon- och
kvéllspress. Daremot fick vi en kinsla av att “tonen” var annorlunda i1 de publikationerna. En
jdmforande diskursanalys pa hur morgon- och kvillspress skriver om klimatet hade varit
intressant att ta del av.
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9. Sammanfattning

Vart syfte med denna studie &r att utifran gestaltningsteorin ta reda pa vilka gestaltningar som
forekommer 1 svensk klimatrapportering, samt vilka kéllor som anvénds.

Vi anvinde oss av en kvantitativ innehéllsanalys, for att ga igenom klimatartiklar publicerade
pa respektive webbplats av Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Aftonbladet och Expressen,
publicerade under ett ar, forsta september 2018 till och med 31 augusti 2019. Artiklarna togs
fram via Universitetsbibliotekets Mediearkiv, med sokorden uppvarmning® klimat*,
klimatfor*, utslapp*, vaxthusgas* och klimatkris*.

Resultatet visar att utfallsgestaltning ar storsta gestaltningskategorin. Den férekommer 1 65
procent av alla artiklar. Strukturell ansvarsgestaltning forekommer mest av alla enskilda
gestaltningar, 1 drygt hélften av artiklarna, samt var ofta dominant i de artiklar den férekom.

I nyhetstexter respektive opinionstexter var skillnaderna gestaltningarna emellan inte sarskilt
stora. Ddremot nir man tittar endast pa dominanta gestaltningar, skiljer det sig nagot. I
nyhetstexter dr en utfallsgestaltning oftare dominant &n i1 opinionsmaterial, medan det 1
opinionstexter var storre variation mellan dominanta gestaltningarna, och férre
utfallsgestaltningar.

Vad giller kédllorna 1 artiklarna kan vi se att akademiker/expert forekommer allra mest, 1 27,8
procent av alla artiklarna. Darefter foljer politiker med 23,7 procent och oberoende
organisationer med 22,2 procent. Ekonomer och skeptiker forekommer allra minst, med 0,8

respektive 0,4 procent.

Det dterfanns inga systematiska skillnader mellan morgon- respektive kvéllspress.
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Bilaga 1: Kodbok

Definitioner av samtliga gestaltningar ligger pa sida XXX i kapitlet om Metod.
Om du ar osdker, markera som “icke narvarande”, och ldmna kommentar vid F19. “Klart,
tydligt och uppenbart for alla!”

F1: Tidning
1. Aftonbladet
2. Expressen
3. Dagens Nyheter
4. Svenska Dagbladet

F2: Text tagen fran TT

1.
2.

Nej
Ja

F3: Datum

F4: Titel

F5: Opinionstext

1.
2.

Nej
Ja

F6: Vinstgestaltning kodas som nirvarande nir:

M= e e

Positiva effekter som tillkommer av att minska utslépp eller pa andra sitt motverka
klimatfordndringen beskrivs/diskuteras.

Negativa effekter som undviks genom att minska utslépp beskrivs/diskuteras.
Genom dessa dtgdrder kan dessa negativa effekter motverkas.

Icke nérvarande

Nérvarande

F7: Forlustgestaltning kodas som nirvarande nér:

p—

Negativa konsekvenser av att inte minska utsldppen eller pa andra sétt motverka
klimatforandringar beskrivs/diskuteras. T ex *“ havet forsuras” eller “jorden blir 2
grader varmare”.

Texten explicit ger exempel pa negativa konsekvenser av klimatfordndringarna.
Icke nérvarande

Nérvarande

F8: Lokal gestaltning kodas som nirvarande nér:

Artikeln beskriver konsekvenserna av klimatforandringar som ett lokalt (utifran
lasarens perspektiv) problem. T ex en nyhet om hur stigande havsnivéer paverkar
Sveriges kuststider.
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Kodas inte som nérvarande nér det skrivs om svenskarnas utslapp eller potential att
motverka utslapp.

Icke nérvarande

Nérvarande

F9: Avligsen gestaltning kodas som nirvarande nir konsekvenserna av klimatforandringar

beskrivs/diskuteras som:

—_—

b 1Y

ett globalt problem, utan specifikt angiven plats. T ex “haven forsuras”, “extremt heta
somrar globalt”.

ett problem pa en avldgsen plats. T ex “extrem torka i Australien”.

Icke nérvarande

Nérvarande

F10: Negativ ekonomisk konsekvensgestaltning (ckonomin skadas av att géra nadgot bra for
miljon) kodas som nérvarande nér:

Potentiellt negativa konsekvenser av lagar om utsléippsbegrinsningar diskuteras/
beskrivs 1 generella ekonomiska termer och dels nir kostnad ndmns 1 siffror. T ex
“forbud mot bensinbilar skadar ekonomin”.

Potentiellt negativa konsekvenser av att ett visst beteende hos individen paverkar
ekonomin negativt. T ex “veganism kostar svenska bonder xxx kronor”.

Icke nirvarande

Nérvarande

F11: En positiv ekonomisk konsekvensgestaltning (ekonomin gynnas av att géra nigot bra
for miljon) kodas som nérvarande nér:

Potentiellt positiva konsekvenser av lagar om utsléippsbegriansningar
diskuteras/beskrivs, dels 1 generella ekonomiska termer, och dels nér vinster ndmns 1
siffror. T ex “en minskad skatt pa veganska varor leder till fler “gréna” jobb”, eller
“Okad bensinskatt pressar foretagen att gora bittre elbilar”.

Potentiellt positiva konsekvenser av ett viss beteende hos individen. T ex “veganism
ger mojlighet for nya foretag att etablera sig”.

Icke nérvarande

Nérvarande

F12A: Moralgestaltning (gestaltat som en moralisk fraga) kodas som nérvarande nér:

Klimatfragan gestaltas som ett moraliskt/etisk fraga. Vart ansvar gentemot andra
grupper dn ldsaren, med ett uttryckt offer som inte ar ldsaren (tdnkt malgrupp).

En grupp beskrivs vara mer utsatt &n en annan grupp. T ex skapas ett “vi” och “de”,
dér “vi” har ett ansvar gentemot “dem”.

Icke nérvarande

Nérvarande

F12 B-E: Vem beskrivs som utsatt av klimathotet?
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F12 B: Ménniskor som pa grund av ekonomiska och geografiska omstiandigheter paverkas mycket av
klimathotet.

1. Icke nérvarande

2. Naérvarande

F12 C: Kommande generationer/yngre manniskor
1. Icke nérvarande
2. Nérvarande

F12 D: Aldre ménniskor
1. Icke nérvarande
2. Nirvarande

F12 E: Annat (skriv vad i textrutan)

F13: Individuell ansvarsgestaltning kodas som nirvarande nir:

e Hur individens beteende negativt paverkar miljon/klimatet diskuteras/beskrivs. T ex
“den genomsnittlige svensken slédpper ut x ton koldioxid nér de flyger till Thailand”.
Individen uppmanas att dndra sitt beteende till fordel f6r klimatet.

Individens makt att motverka klimatforandringar diskuteras/beskrivs. T ex “genom att
sluta dta kott kan man minska utsldppen”.

1. Icke nédrvarande

2. Nérvarande

F14: Strukturell ansvarsgestaltning kodas som nérvarande nér:

e Storre aktorers (inflytelserika foretag, hela branscher, politiker, olika typer av
makthavare etc) ansvar att anvinda sin makt att motverka klimatforandringar
diskuteras/beskrivs. T ex “Ikea borde sluta med fossildrivna transporter”.

e Storre aktorers skuld 1 klimatfordndringar diskuteras/beskrivs. T ex “flygbolagen
sldpper ut mest vixthusgaser av alla foretag 1 Sverige.

e Lagforindringar diskuteras som medel att motverka utslépp 1 form av
skatter/forbud/subventioner etc.

e Kodas inte som nirvarande om artikeln handlar om hur ett foretag tagit ett beslut som
ar bra for klimatet.

1. Icke ndrvarande

2. Nérvarande

F15: Systemkritisk gestaltning kodas som nirvarande nér (kapitalism):
e Ekonomisk tillvaxt eller 6kad konsumtion explicit utpekas som en orsak till
klimatférandringarna.
e Svarigheten att kombinera ekonomisk tillvaxt och/eller 6kad konsumtion med att férhindra
klimatforandringar beskrivs/diskuteras.
1. Icke nérvarande
2. Naérvarande

F16: Vilken gestaltning d4r dominant? (Finns med i rubrik och/eller ingress)
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Vinstgestaltning

Forlustgestaltning

Lokal gestaltning

Avlagsen gestaltning

Negativ ekonomisk konsekvensgestaltning
Positiv ekonomisk konsekvensgestaltning
Moralgestaltning

Individuell ansvarsansvarsgestaltning

00N AW

. Strukturell ansvarsgestaltning
10. Systemkritisk gestaltning

F17: Beskrivs orsaker till utslépp, som i sin tur leder till klimatfordndringar?
e Kodas som nérvarande nér specifika orsaker till utslapp diskuteras i artikeln. T ex om
utsldppet av fossila brinslen eller kladkonsumtion diskuteras.
e Detta géller BARA utslépp orsakade av ménsklig aktivitet, alltsé inte utslédpp orsakade av
naturliga anledningar som t ex vulkanutbrott.
1. Negj
2. Ja

F18 A-I Vem far uttala sig?
Primér: Direkt kélla, pratar med reporter eller tidning, dven referat.
Sekundir: citerar/refererar till pressmeddelande, rapporter, tidigare uttalanden, etc.

F18 A: Akademiker/Expert: Fristaende klimatforskare, forskningsgrupper pa universitet, akademiker
1. Icke nérvarande
2. Primaér
3. Sekundir

F18 B: Icke-expert, medborgare: medborgare, publika personer
1. Icke nérvarande
2. Primaér
3. Sekundir

F18 C: Foretag och industrier: foretag och industrier
1. Icke nérvarande
2. Primar
3. Sekundir

F18 D: Ekonomer: ekonom eller ekonomisk institution
1. Icke ndrvarande
2. Primér
3. Sekundir

F18 E: Fristaende forskare: oberoende forskargrupp
1. Icke nérvarande
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2. Primér
3. Sekundir

F18 F: Politiker
1. Icke ndrvarande
2. Primér
3. Sekundir

F18 G: Statligt oberoende organisationer: t ex IPCC, Naturvardsverket, SMHI
1. Icke nérvarande
2. Primar
3. Sekundir

F18 H: Skeptiker: Kinda eller ndmnda skeptiker
1. Icke ndrvarande
2. Primér
3. Sekundir

F18 I: Ej namngiven expert: Expert omndmnd som endast expert, utan namn (“enligt forskning”,
“Manga forskare sdger”, “forskare dr dverens om”)

1. Icke nérvarande

2. Primar

3. Sekundir

F18 J: Myndighet: Statlig instution, statligt forskningscenter (ej universitet)
1. Icke nérvarande
2. Primaér
3. Sekundir

F19 : Om opinionstext, vem skriver? Om inte, hoppa over!

1. Academic/Expert: Fristiende klimatforskare, forskningsgrupper pa universitet,
akademiker.
Icke-expert, medborgare: medborgare, publika personer
Foretag och industrier: foretag och industrier
Ekonomer: ekonom eller ekonomisk institution
Fristaende forskare: oberoende forskargrupp
Politiker
Oberoende organisationer: t ex [IPCC, WWF, Greenpeace
Skeptiker: Kénda eller nimnda skeptiker
Journalist, ledarskribent

LRSI R WD

F20: Kommentar / Bra exempel pa en gestaltning / Svérigheter

F21: Vem har kodat?

1. Axel
2. Mans
3. Alva
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Bilaga 2: Mall for kallor

Source

Description

Academic/Expert

Individual climate scientists, university research group, academics (e.g. Jim Salinger,
James Renwick, Mike Hulme).

Non-expert
commentator/citizen

Citizens, celebrities, public figures with no scientific expertise (e.g. Sir Paul McCartney,
Keisha Castle-Hughes, Lucy Lawless).

Business and industry

Business and industry groups, lobby groups, business representatives/figures (e.g.
Greenhouse Policy Coalition).

Economist

Economists or economic institutions (e.g. Sir Nicholas Stern, Treasurers, Treasury
spokesperson, Gareth Morgan).

Independent research

Unaffiliated/independent research groups (e.g. World Meteorological Organisation,

groups Hadley Centre, Cawthron Institute).
Politician Government, politicians, political elites, government officials (e.g. John Key, Nick Smith,
Barack Obama).
NGO Environmental organisations, non-governmental organisations (e.g. IPCC, WWF,
Greenpeace, Oxfam, Unicef).
Sceptic Actors noted as sceptics, well-known sceptics, sceptical lobby groups (e.g. Chris de

Freitas, Ian Wishart, New Zealand Climate Science Coalition).

Unnamed expert

Expert quoted unnamed

No source

No source present

Chetty, et al. 2015
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