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Aim of thesis: The aim of this study is to contribute to a better understanding of the
differences between Swedish public service and commercial news media, within sports. The
two units used in the analysis are the leading Swedish sport news programs Sportnytt (public
service) and TV4-Sporten (commercial).

Theoretical framework: Sports journalism is something that is usually overlooked in
academic studies as its often perceived to be less important than other areas of research.
However, sport is something that has a big impact on society and plays an important role in a
lot of people’s lives. The starting point of this study is that Sportnytt that is financed through
tax money has a broader range of sports in their program when compared to the commercial
TV4-Sporten. How the news evaluation and selection differ between the two programs and
what possible reasons there are behind the evaluation in the respective programs are key
questions within this study. Due to the traditional overrepresentation of men within sports,
this study will also cover an equality perspective by conducting research on the frequency
with which men and women appear on Sportnytt and TV4-sporten, respectively.

Methods: The chosen method for this study is a quantitative content analysis. The analysis is
done with 13 different variables. Both news outlets broadcast their sport programs every day,
Sportnytt 15 minutes and TV4-Sporten 10 minutes. Almost every broadcast on Mondays
2018 were analysed for this study.

Results: The results of the research correlated with our hypothesis. Sportnytt as a public
service company did have a broader coverage of different sports, as well as a more equal
coverage between male and female sports. The equality of those who were interviewed and
shown in the programs were also more even on Sportnytt, compared to TV4-sporten.
TV4-sporten on the other hand had a more equal percentage of male and females in the
editorial staff, namely reporters and hosts. However, fundamentally the two program’s are
arguably quite similar, with both showing mostly the same mainstream sports and events.
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1. Inledning

Idrottens historia striacker sig langt, langt bak i tiden och sedan idrottsrorelsen gjorde sitt
intdg 1 Sverige har ingen annan folkrorelse haft i nidrheten av lika stort utrymme i det svenska
medielandskapet. Med hjélp av idrottens samspel med medier har idrotten utvecklats till att
bli en viktig del av samhdllet ur ett kulturellt, socialt och ekonomiskt perspektiv. Dessutom
bidrar stora sportevenemang och stora idrottare till en nationell identitet. Ur ett bredare
perspektiv dr dessutom idrotten 1 stort otroligt viktig for folkhélsan.

Trots detta dr sport och medier ett underutforskat amne som lédnge dragits med lag akademisk
status. [ boken med namnet just Sport och medier beskriver man att en bidragande orsak till
detta dr den fordomsfulla uppfattningen att idrottsintresserade &r en socialt och kulturellt
lagre stdende typ av manniskor. Med tanke pa hur viktig idrotten &r for otroligt manga
ménniskor dr det rimligt att tinka att det dirmed ocksa &r ett hogst relevant forskningsomréade
inom medievérlden. (Dahlén, 2008)

SVT och TV4 har bada en stor maktposition i det svenska medielandskapet och dess
nyhetsvérdering ar med och sétter agendan for svensk media. Inom idrottsvérlden finns det
manga som tycker olika i hur man bor nyhetsvérdera. En del tycker att fotbollen och
ishockeyn far alldeles for mycket plats, medan andra tycker att det laggs for mycket energi pa
mindre idrotter som inte har samma intresse hos befolkningen. Fragan om jamstalldhet
mellan konen ar ocksa central. Bor man jaimna ut konsfordelningen med att visa mer av
damidrott som ofta har mindre plats i media? Fér inte en mindre populér idrott, eller
damidrott, synas i media ldr inte populariteten 6ka av sig sjilv. Och hur ser de strukturella
skillnaderna ut? Sport har en lang historia av att vara mansdominerad, speglas detta dven i
nyhetskanalernas upplégg och i vilka som &r reportrar och experter? Medierna har en stor
makt att pdverka vad svenska folket intresserar sig for och ddirmed ocksa ett stort ansvar nir
man gor sin nyhetsvérdering.

I bakgrund till detta vill vi undersdka vidare hur nyhetsvarderingen skiljer sig i
sportnyheterna pa SVT och i TV4? Frégan dr intressant eftersom kanalerna har olika
finansiella strukturer och att nyhetsmedier och sport har stor paverkan pa varandra. SVT éar
till skillnad fran TV4 inte beroende av annonsintikter och det blir darfor intressant att
undersoka hur public service (Sportnytt) och kommersiella medier (TV4-sporten) véljer att
bevaka olika sporter pa. Vi misstinker att kommersiella TV4 har storre fokus pa ekonomiska
mal @n journalistiska ambitioner &n SVT:s public servicekanal. Har man ett bredare
perspektiv pa public service och ett mer kommersiellt gynnande perspektiv inom den
kommersiella sektorn?

Den lucka studien &r tankt att fylla dr att med hjédlp av en kartliggning 6ver hur mycket tid
olika idrotter fér, dven sett till kon, 1 SVT:s respektive TV4:s sportnyheter {4 en béttre
forstaelse dver skillnaderna i1 nyhetsvérderingen mellan public service och kommersiella
nyhetsmedier. Dessutom har den tidigare forskningen i &mnet framst gjorts pa tidningar vilket
g0r det extra relevant att titta narmare pa hur det ser ut 1 TV-journalistiken.



2. Bakgrund

For att fa en 6kad forstdelse till varfor uppsatsen dr relevant att genomfora och vilka
analysenheter som undersoks presenteras i detta avsnitt en bakgrund till detta.

2.1 Sport i svensk television

I svensk television gjorde sporten sitt intdg den 21 november 1954. Man hade da en
provsindning fran distriktsmésterskapen i1 ishockey mellan Djurgérden och Matteuspojkarna.
Ungefar tva ar efter det, september 1956, skedde den officiella tv-starten och atminstone 50
timmar sport sdndes under det forsta verksamhetsaret. Utbudet 6kade snabbt och till sdsongen
1968/69 var antalet timmar med sport uppe i nirmare 350. Ar 1977 kom dagliga sindningar
av Sportnytt till Sveriges television. Nar Bjorn Borg och Ingemar Stenmark ronte
exceptionella framgingar under andra halvan av 1970-talet stirkte SVT sitt redan starka
grepp om idrottspubliken genom direktsdndningar av tennis- och utforsakningsevenemang.
Den extrema dragningskraft dessa, och i synnerhet Stenmark hade, fick Sverige att stanna
upp vecka ut och vecka in. Journalisten Jan Gradvall skrev foljande i Sydsvenska Dagbladet
ar 2002, om tv-sportens betydelse for att skapa en nationell identitet av modernt snitt: “Vi
fick inte ledigt i min gymnasieskola nir det var riksdagsdebatter eller kulturprogram, men vi
fick ledigt nir Ingemar Stenmark ékte slalom.” (Dahlén, 2008)

En brytpunkt mot utvecklingen av en mer kommersialiserad mediebevakning av idrotten var
nér reklamfinansierade TV3 startade pé nyarsafton 1987. Redan forsta verksamhetséret, 1988,
kdpte man sdndningsrittigheterna till Australian Open i tennis, men &n viktigare var att man
kopte rattigheterna till ishockey-VM 1 Sverige 1989. Konkurrensen hérdnade ytterligare 1992
nir Sveriges forsta markbundna kommersiella tv-kanal startade sina sportsdndningar. Varen
1994 fick TV4 en sjdlvstdandig sportredaktion och man bdrjade snart kopa till sig rattigheter
till olika program och evenemang. Man forsokte konkurrera med SVT genom att gora
sportsindningarna pa annorlunda sétt, man upplevde SVT:s sindningar som stela och
forsokte arbeta mer medvetet med bilder och hitta nya sitt att visa historier. (Dahlén, 2008)

Idag dr utbudet av tv-sport enormt. Ar 2007 uppgick utbudet till nistan 100 timmar per dygn,
fordelat pa sex exklusiva sportkanaler samt SVT, TV4, TV3 och kanal 5. Samtidigt som
kostnaden for sdndningsrattigheter har okat kraftigt har kanalerna tvingats till samarbete
mellan varandra. Ett exempel pa detta &r fotbolls-VM i Tyskland 2006, dir SVT och TV4
siande 32 matcher var. (Dahlén, 2008)

2.2 Olika sporters popularitet i Sverige

For att kunna jamfora hur nyhetsvirderingen ser ut i sportnyheterna med sporters popularitet
foljer en kartliggning av antalet antalet utovare och antalet TV-tittare inom olika sporter 1
Sverige. Anledningen till att vi vill gora en jimforelse med sporters popularitet i Sverige och
de resultat denna studie far fram é&r att det ofta rdder diskussioner inom idrottsvirlden om
vilka idrotter som far for mycket plats i media och vilka som borde f& mer. Efter att Johan
Olsson vann bragdguldet 2013 uppstod en debatt dir asikterna delades om Olsson faktiskt
fortjinade priset. Mikael Appelgren, bragdguldvinnare med bordtennislandslaget 1989, sa
bland annat i en artikel i Dagens Nyheter (Danielsson, 2013, 3 december) att:

“Jag har all beundran f6r Johan Olsson som har gjort en enorm prestation och som
dessutom &r en oerhort skon kille. Men golf dr en virldssport och det Stenson gjorde



har ingen annan lyckats med - och for bara nagot ar sedan var han inte ens rankad
bland de 200 bésta i vérlden. Det & SVT:s fel, som bara visar mycket fran sma
sporter, men inte sd mycket om betydligt storre sporter. Det 1dg Stenson i fatet.”

Det ér visserligen svért att gora en tydlig jamforelse pa denna aspekt, men for att mojligen fa
nagon bild av det hela foljer nedan en lista 6ver de tio idrotter med flest aktiva utdvare som ar
medlemmar i1 Riksidrottsforbundet (RF) 2018 (Riksidrottsforbundet, 2018):

1. Fotboll: 939 202 st 6. Simning: 211 576 s
2. Friidrott: 495 189* st 7. Ishockey 194 257 st
3. Golf: 448 886 st 8. Ridsport: 164 125 st
4. Gymnastik: 333 960 st 9. Motorcykel och sndskoter: 162 603 st
5. Innebandy: 278 531 st 10. Skidor: 137 231 st

* Inom friidrotten dr mdnga lokalforeningar i Friskis & Svettis medlemmar i
Friidrottsforbundet och antalet friidrottsutovare dr ddrmed missvisande.

* Korpen riknas som ett eget forbund inom RF och platsar i listan, men dr bortvald pd grund
av att Korpen innehdller flera olika idrotter och dr ddrmed inte relevant for studien.

For att titta ndrmre pd svenskens intresse for att se pa olika idrottsevenemang foljer nedan en
lista Over antalet TV-tittare for diverse idrotters storsta evenemang under 2018 och 2019, den
sdandning da flest sdg pa evenemanget, OS bortridknat: (Mediamétning i Skandinavien AB,
2019)

1. Fotbolls-VM 2018, herrar: 3 109 000
2. Friidrotts-VM 2019: 2 674 000

3. VM i Langdskidor 2019: 2 340 000
4. Ishockey-VM 2019, herrar: 2 158 000
5. Skidskytte-VM 2019: 1 785 000

* Det finns mdnga parametrar som gor att siffrorna bor tolkas med en viss forsiktighet. Till
exempel ldr tittarsiffrorna 6ka om evenemanget gadr i en gratiskanal. Dessutom dr ldngden pd
sdndningen en viktig faktor, desto ldngre sdndningen dr desto fler hinner klicka in. Men
siffrorna ger alltjaimt en fingervisning om vilka idrotter som har storst intresse hos den
svenska TV-publiken.

En relevant parentes ér att det internationella perspektivet faller bort 1 siffrorna ovan. Till
exempel tyckte Mikael Appelgren att Henrik Stenson skulle ha bragdguldet eftersom att golf
ar en virldssport, och just den aspekten syns inte av de siffror som dr presenterade ovan.

23SVT

Sveriges Television (SVT) tillsammans med Sveriges Radio (SR) dr Sveriges public
service-kanaler och finansieras sedan 1 januari 2019 av en public service-avgift i skatteform.
Kanalerna ér foljande: SVT1, SVT2, SVT24/SVT Barn, tillsammans med UR,;
Kunskapskanalen. De har dven en digital plattform vid namn SVT Play. SVT grundades
fjarde september 1956 och sénde ursprungligen uteslutande pd SVT1 innan man 1969 fick en
ytterligare kanal pd den nationella tablan.



Som ett public service-foretag dr SVT ett foretag i allminhetens tjinst, och deras mal dr att
bidra till en nyfiknare och mer informerad publik, med material som engagerar, underhaller
och berikar. Verksamheten bedrivs dven oberoende i forhallande till politiska och
kommersiella intressen. Det dr inte tillatet med reklam pd SVT, men sponsring av
sportevenemang &r 4 andra sidan det. (Sveriges Television, 2019)

24TV4

TV4 ar huvudkanalen 1 TV4-gruppens utbud som dgs av Bonnierkoncernen. Den startade
1992 som den forsta kommersiella marksénda tv-kanalen i Sverige. (Weibull & Wadbring,
2018) Kanalen fokuserar pa att vara lattillgdnglig for dess publik och sdander nyheter savél
som underhallningsprogram. TV4 dr en kommersiell kanal och har dérfor reklam i sina
sandningar.

TV4 har sedan starten kdmpat med att mer reklam ska fa vara tilldtet, sarskilt pd bésta
sandningstid. (Weibull & Wadbring, 2018) Det ar klart den storsta kommersiella tv-kanalen 1
Sverige, och 2015 redovisade TV4-Gruppen en samlad {forsiljning pé drygt 4,3 miljarder,
vilket var nagot mindre dn omsittningen for Sveriges Television. (Weibull & Wadbring,
2018)

2.5 Sportnytt och TV4-sporten

Sportnytt sdnds dagligen med flera kortare sindningar under morgon och tidig kvill pa SVTI
och langre sdndningar pd SVT2 klockan 22:00. Sdndningens tid avviker pé fredagar och
under sommaren da sportnytt sdnds klockan 21:30. Det &r de ldngre sindningarna som
kommer att analyseras 1 denna studie och de varar mellan 15-20 minuter. Till skillnad frdn
SVT:s Sportnytt sénder TV4 cirka 10 minuter sportnyheter pa kvillen. P4 morgonen visas en
kortare sdndning pa cirka 4 minuter. (Weibull & Wadbring, 2018)

Sportnytt tittas 1 genomsnitt av ungefdr en halv miljon tittare varje dag, med en bred publik &r
det viktigt att anpassa utbudet efter publiken om man avser att folja de riktlinjer som denna
public service kanal har. Nedan foljer en veckas (endast vardagar) tittarsiffror for Sportnytt
och TV4-sporten: (Mediamétning 1 Skandinavien AB, 2019)

Maindag (19-11-04): Tisdag (19-11-07):

Sportnytt: 514 000 Sportnytt: 406 000

TV4-Sporten: 323 000 TV4-Sporten: 257 000

Onsdag (19-11-05): Fredag (19-11-08):

Sportnytt: 382 000 Sportnytt: 197 000

TV4-Sporten: 264 000 TV4-Sporten: Utgér pga Idol

Torsdag (19-11-06): Medelvirdet av tittarsiffrorna pa
Sportnytt: 481 000 respektive sportprogram méan-fre V.46
TV4-Sporten: 288 000 2019:

Sportnytt: 396 000
TV4-Sporten: 283 000

* Datan utgdr fran total reach, dvs total rdckvidd i tittarsiffror, man-fre vecka 47 2019.



3. Syfte och fragestillning

Syftet med undersdkningen ir att bidra till en 6kad forstaelse for skillnaderna mellan
sportjournalistiken 1 public service-nyheter och kommersiella nyheter. Var hypotes ér att SVT
som en public service-kanal har en bredare rapportering av olika idrotter och en jimnare
konsfordelning jamfort med TV4-sporten.

3.1 Fragestillningar
1. Hur skiljer sig nyhetsvarderingen och nyhetsurvalet mellan sportnyheterna pa SVT och
TV4 vad géller vilka idrotter som presenteras?

2. Hur skiljer sig nyhetsvérderingen och nyhetsurvalet mellan sportnyheterna pa SVT och
TV4 vad géller dam- och herridrott?

3. Vad finns det {or tdnkbara orsaker till skillnaderna i nyhetsvirderingen?



4. Tidigare forskning

1 avsnittet om tidigare forskning redovisas forskning som dr relevant for studien och som ger
en okad forstdelse for vilka spelregler som gdller inom sportjournalistiken, och vad liknande
studier fdtt fram for resultat i dmnet.

4.1 Sport och media

For att inledningsvis forstd sambandet mellan sport och media finns nigra intressanta
slutsatser i1 en forskningsrapport frdn USA dér medias paverkan pé sport, och sportens
paverkan pa media, redogdrs. I rapporten framgar det att media bidrar till stora vinster och
gratis reklam at sporterna de exponerar, vilket resulterar i stdrre intresse och mer pengar till
idrotten, och pa grund av detta 6kade olika sporters popularitet under 1900-talet i samband
med att medierna blev storre. I och med att sporterna blev allt mer populéra drogs fler till
medierna for att ta del av information med mera, och medierna far dirmed en inkomstkilla.
Med detta samband forklarar rapporten att sport och media i USA (men ockséa andra i-ldnder)
ingdr i en slags symbios, dir bada parter &r intresserade av att hitta tittare och konsumenter,
och kan tack vare varandra uppna detta. Fortsatt ndmns det dven i studien att sportnyheterna
for ett nyhetsforetag ar ett effektivt sitt att fa folk att kopa deras tidning eller tjanst. For TV4
ar alltsd rimligen sporten en viktig del 1 deras kommersiella verksamhet for att skapa trafik at
deras Ovriga nyheter/program ocksa. (Oshani, 2015)

4.2 Sportjournalistikens utveckling i svensk dagspress

Men dé denna studie fraimst handlar om att jamfora nyhetsvirderingen mellan Sportnytt och
TV4-sporten ér en intressant studie att fordjupa sig lite mer 1 Ulf Wallins omfattande
forskning Sporten i spalterna. (Wallin, 1998) Wallin (1998) baserade en analys pa over 26
000 sportartiklar mellan dren 1895 och 1995. I boken beskrivs det bland mycket annat hur
mycket plats olika idrotter har fatt och belyser vilka forklaringar som kan ligga i grund till
detta. Bland annat forklaras sportsidornas innehéll, dar det bland annat framkommer hur stor
plats olika sporter har fétt, forhallandet mellan kvinnlig och manlig idrott och omfattningen
av lokal, nationell och internationell idrott. I forskningen beskrivs ocksa hur de journalistiska
metoderna har fordndrats och vilka anledningar det kan téinkas finnas till varfor
sportjournalistiken har utvecklats som den gjort.

Wallin (1998, s. 37) konstaterar med hjdlp av Hakan Hvitfelt att de egenskaper som utmérker
de héndelser som uppmérksammas 1 media ar foljande:

e Hindelserna utspelas inom sakomradena politik och ekonomi samt brott och olyckor

e Hindelserna dr ofta viktiga eller relevanta

e Hindelserna handlar om olika slag av avvikelser och inte om det normala eller
konstanta

e Hindelserna utspelas pé kort avstand i olika dimensioner till mediets
spridningsomrade

e Hindelserna dr pd olika sitt konsonanta med journalisternas och publikens
véirderingar

e Hindelserna handlar om olika slag av eliter

e Hindelserna ér begripliga for respektive nyhetsmediums publik

e Hindelserna ror enskilda personer.



Samtidigt som dessa faktorer giller nyhetsjournalistik i allménhet kan Wallin (1998)
konstatera att flera av dessa egenskaper giller dven for sportjournalistik, och ddrmed ocksa ar
relevanta for de slutsaster som dras i var studie. Samtidigt kan han sla fast att det finns
mycket som sérskiljer sportjournalistiken. Eftersom att sport till stor del ar planeringsbar,
med tidvlingsprogram som faststills i god tid gér det att planera mycket 1 fortid och
sportjournalisterna &r ofta vittne till handelserna man skriver om. Urvalet av sportnyheter
paverkas till viss del av sportjournalisternas egna intressen, och deras kontakter inom
idrottsrorelsen. Det riskerar att resultera i att idrotter som ingen av sportjournalisterna pa en
redaktion dr intresserad av sannolikt har svarare att fa publicitet dn de idrotter
sportjournalisterna sjélva tycker om. Dessutom dr det mer tidskrdvande for en journalist att
gora journalistik inom ett omrade ddr man inte dr lika kunnig och dédrmed inte ekonomiskt
fordelaktigt.

Wallin (1998) konstaterar vidare att sedan sportsidorna slog igenom 1 pressen har de varit
kontroversiella. Manga har kritiserat att de tar s& mycket plats och ménga har kritiserat att
rapporteringen ar elitistisk och fokuserad pa fa idrotter samtidigt som man visar for lite av till
exempel kvinnoidrott och breddidrott. I sin undersdkning av svenska dagstidningar mellan
1895 och 1995 har han kommit fram till flera resultat och slutsatser som ar relevanta for vér
studie. Till att borja med visar innehéllsanalysen att sportmaterialet har vuxit snabbt under
hela den undersokta perioden. Fortséttningsvis visar analysen att utbudet breddats kraftigt
med aren och fler idrotter far plats i medielandskapet. Som mest 6kade bredden de forsta
decennierna men under 1995, undersokningens sista ér, fick fler idrotter plats i svensk
dagspress 4n vad man fatt under tidigare decennier. Anda sedan bérjan av 1900-talet har
fotbollen varit den idrott som tagit mest plats och sedan manga ér tillbaka ligger ishockeyn pa
en ohotad andraplats. Ar 1995 stod fotbollen och ishockeyn tillsammans for 49 procent av
sportnyheterna. Samtidigt handlade 89 procent av alla nyheter om elitidrott enligt Wallins
definition, och 72 av dessa procent handlade om manlig elitidrott, medan motsvarande siffra
for kvinnor var 12 procent. Sett till de resultat Wallin (1998) kommit fram till presenterar han
ndgra faktorer som kan tidnkas forklara grenurvalet:

e Den idrottsliga verkligheten (handlar till stor del idrottens dragningskraft
tavlingsintensitet, stora evenemang etc.)

Léasarnas intresse.

Svenska internationella framgangar pa elitniva.

Lokala framgéngar nationellt och internationellt.

Journalisternas intressen.

Agarnas inflytande.

TV har blivit en konkurrent (och kanske dven 16psedel) och har paverkat
dagstidningarnas sportbevakning.

Négot man kan notera av dessa faktorer dr att de frimst 4r kommersiella faktorer och inte
handlar lika mycket om vad folket "behdver". Jimfor man med de egenskaper Hvitfelt tagit
fram for vilka nyheter som tar plats inom media i stort, handlar de visserligen ocksa om
kommersiella faktorer, men till skillnad fran de egenskaper Wallin (1998) tagit fram for
sportnyheter, gér det att argumentera for att man hér ocksd har demokratiska vérden, sa som
att hdndelserna dr ofta viktiga eller relevanta. Eftersom att sport och media befinner sig i en
slags symbios, som tidigare ndmnt, dér elitidrott och media behdver varandra, blir resultatet
att det blir just elitidrotten som fridmst far uppmirksamhet i media. Eftersom att det mer
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specifikt dr herrelitidrott dr det som skapar storst intresse och dirmed dr kommersiellt mest
gynnsamt, riskerar dirmed Ovrig idrott att forsvinna frén den breda bevakningen.

4.3 Manbarhetsformel och tidigare uppsatser

Ur en sd kallad “manbarhetsformel” som kommer fran studier i USA far man en inblick i hur
sportjournalistiken generellt sett ser ut och de tendenser som ir stdndigt d&terkommande 1
upplidgg och beteende hos utdvare men ocksd kommentatorer och liknande inom TV-sporten.
(A. Messner, Dunbar & Hunt, 2000) Inte bara finns det tydliga tecken pa en maskulin
hegemoni inom sport och medier, men kvinnor dr dven kraftigt underrepresenterade inom
sportjournalistiken, samtidigt som manliga attribut och virderingar genomsyrar miljon inom
omradet och kvinnor kan ibland anvindas for att forstirka detta. Bland annat ndmns det att
kvinnor ofta utgor en bakgrundsroll och &r ofta med under prisceremonier och liknande som
sexig rekvisita for framgéngsrika idrottsmén. (A. Messner, Dunbar & Hunt, 2000) Aggressiva
spelare framstélls som vinnare och snillare killar som forlorare. TV-sportens publik
overhopas ocksa av bilder och beloningar till de “aggressiva” spelarna, de som spelar
“tuffast”. Ett vanligt synsitt dr det typiska “pojkar &r och forblir pojkar”, kommentatorerna
intar ofta en kortfattad och humoristisk attityd till vald och slagsmél som nagonting naturligt
och sjdlvklart bland den manliga sporten. Stridsbegrepp och krigsliknelser anvénds ocksé ofta
av kommentatorer och att offra sin kropp, och att fortsétta spela trots ldkares avradan anses
som modigt och drofyllt, medan de som avstar fortsatt spel nér skador uppstar, far ofta sin
manlighet ifrdgasatt. (A. Messner, Dunbar & Hunt, 2000)

Denna formel séger alltsa att sporten i media &r dominerad av mén och av manliga ideal, men
hur ser faktiskt nyhetsvéarderingen mellan kvinnor och mén ut 1 svensk media idag? Nordh
och Skagerstrom (2012) studerade Vérldsmisterskapet for damfotboll 2011 respektive
Europamaisterskapet for herrfotboll 2012 och det visade sig att bade SVT och TV4 inte helt
ovintat hade fler inslag om herrlandslaget 4n damlandslaget. SVT hade 31 inslag om
herrlandslaget och 17 inslag om damlandslaget. TV4 hade 24 inslag for herrlandslaget och 18
for damlandslaget. (Nordh & Skagerstrom, 2012) Detta betyder att SVT hade en mindre jamn
konsfordelning dn TV4-nyheterna. A andra sidan visade undersokningen att SVT oftare
startade nyhetssdndningarna med damfotboll istéllet f6r herrfotboll an TV4-nyheterna. En
ytterligare skillnad var att SVT hade 1 genomsnitt langre inslag om damfotbollen dn TV4.
(Nordh & Skagerstrom, 2012)

Det finns en del likheter mellan denna undersdkning och vér studie men var studie &r bredare
och inte lika avgransad som studien Nordh och Skagerstrom gjort. I var studie dr malet
snarare att undersoka skillnaderna mellan public service Sportnytt och kommersiella
TV4-sporten, inte bara sett till genus utan ocksa sett till vilka idrotter man presenterar och
andra strukturella skillnader mellan de tva olika nyhetssdandningarna.

Lund (2014) publicerade en omfattande studie dér han jamforde svensk- och finsksprakiga
nyhetssédndningar fran public service-kanalen Yle
(TV-Nytt(svensksprikigt)/TV-Uutistet(finsksprakigt)), med nyhetsséndningar fran
kommersiella MTV3. Syftet var delvis att se skillnader mellan public service- och
reklamfinansierade nyheter i det finldndska medielandskapet, och i synnerhet jamfora
mdngfalden 1 nyheterna mellan dessa, och i forldngningen kritiskt granska om det ur ett
mangfaldsperspektiv dr motiverat med public service-verksamhet pa TV. De resultat man
kom fram till som ér intressanta och relevant for vér studie var bland annat att MTV3 i storre
grad visar nyheter som traditionellt, och d@ven enligt Hvitfelts tabell, klassas som
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kommersiella. Ett exempel pa detta 4r &mneskategorin kriminalitet, polis och rdttegdngar,
medan YLE till exempel i storre utstrickning visade nyheter som tog upp samhaélleliga fragor
eller inom dmneskategorin Partipolitik, rikspolitik och statsférvaltning. En intressant notering
ar dock att detta spar, att MTV3 i storre grad fokuserar pa kommersiella nyheter dn Yle, inte
giller genomgdende for alla &mneskategorier som studien undersokt, utan det finns en del
motstridiga resultat ocksd. Men i stort kan Lund dra slutsatsen att graden av
kommersialisering av nyheterna dr hdgre pA MTV3 én pé Yle. (Lund, 2014)

Ett annorlunda resultat kom emellertid frdn Rosséing och Abonde (2014) som kom fram till
att SVT:s och TV3:s OS-séndningar inte skilde sig sérskilt mycket &t ur ett kommersiellt
perspektiv. Man diskuterar kring att en forklaring till detta kan vara att sportjournalistiken &r
kommersiell i sig, vilket forklaras av Peter Dahléns teori om sportjournalistiken som en
institution.

Teorin om sportjournalistiken som en institution forklarar Dahlén i boken Sport och medier
(2008) och handlar om att sportjournalistiken d&r kommersiell i grunden, eftersom det som tar
plats i sportmedia styrs av ekonomiska faktorer, da bade toppidrott och media ar
kommersiella aktdrer som drivs 1 vinstsyfte. Denna teori forklaras mer ingdende senare i
texten i avsnittet om teoretiska utgangspunkter.

4.4 Sammanfattning tidigare forskning

Fréan den tidigare forskning som &r presenterad ovan kan man dra ndgra generella slutsatser
och det &r att det inom sportjournalistiken finns tydliga tecken pé en elitistisk anda i och att
den drivs av man och manliga virderingar, da det som sénds pa kanalerna baseras pa
redaktionens medielogik och journalisternas egna intressen och kunskaper, vilket leder till att
exempelvis kommersiellt starka idrotter som fotboll och ishockey far klart mycket mer
utrymme @n andra sporter. Det framkom ocksa viss oklarhet om public service-kanaler
faktiskt har ett storre utbud av sporter, och om fordelningen mellan herr- och damidrott &r
jamnare, jimfort med kommersiella medier.

Dessa tva generella slutsatserna frén tidigare forskningen ér relevanta for var studie da vart

mal ar att undersdka de strukturella skillnaderna mellan kommersiella och icke-kommersiella
sportkanaler, vilka sporter som far mest sdndningstid, och 4ven ha fokus pa kon.
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5. Teoretiska utgangspunkter

For att kunna besvara de fragestdllningar som satts upp har vi tagit avstamp i olika teorier
som forklarar vilka tinkbara orsaker det finns till hur en nyhetsvirdering gors. Dessa
teoretiska utgdngspunkter dr viktiga for att kunna tolka resultaten och géra djupare analyser.

5.1 Sportjournalistik som institution

Dahlén (2008) menar att sportjournalistiken har annorlunda spelregler jimfort med annan typ
av journalistik. Med hjélp av en etnografisk faltstudie av Mark Douglas Lowes, som ar utford
pa en stor kanadensisk dagstidnings sportredaktion, med start 1994, har han dragit slutsatsen
att sportjournalistiken kan ses som en egen institution. (Dahlén, 2008) Utgangspunkten &r att
det som far plats 1 media styrs av ekonomiska faktorer, da bade toppidrott och media &r
kommersiella aktdrer som drivs 1 vinstsyfte. Pa grund av detta riskerar stora delar av
idrottsvarlden, sd som amatoridrott, idrotter med litet allménintresse och kvinnliga idrottare
att osynliggoras inom mediavirlden. Trots denna problematik menar Lowes vidare att det inte
gér att bortse fran att de flesta helst ldser om de storsta idrotterna. Lowes fortsétter med att
forklara att anledningen till att den kapitalstarka idrotten framstar som den mest
prestigefyllda ar att medierna ger den sa mycket uppmarksamhet. Ddarmed &r idrottsutdvandet
1 sig inte nddvéandigtvis beroende av mediebevakning, men déremot for att nd kommersiell
framgang. (Dahlén, 2008)

Vidare édr, enligt Lowes, en egenhet for sportjournalistiken att den dr kraftigt manligt
dominerad, bade vad géller den publik man riktar sig till och vilka som arbetar med
sportjournalistik. (Dahlén, 2008) Lowes redovisar resultat fran en pionjérstudie av 30
kanadensiska dagstidningars sportsidor, publicerad av Scanlon 1970, ddr man kommit fram
till att 86,9 procent av alla nyhetsartiklar och nyheter kunde klassificeras som riktade till
manliga ldsare. (Dahlén, 2008) Bakgrunden till detta, &r att reklambaserade medier har till
syfte att sélja till en sa stor eller s vilavgransad publik som mojligt till olika annonsérer, och
att den manliga publik som intresserar sig av sport annars kan vara svér att nd reklammaéssigt.
(Dahlén, 2008) Pa den kanadensiska sportredaktion som Lowes utforde sin etnografiska
studie var bara en av tio medarbetare kvinnor, och den typiska medarbetaren rent statistiskt
var en 33-drig vit man. Med allt detta i1 atanke dr slutsatsen att sportjournalistiken &r
kommersiell 1 grunden. (Dahlén, 2008)

Eftersom att Lowes studie har ganska méanga &r pa nacken och att den dessutom inte ar utford
1 Sverige, gor att resultaten bor tolkas med viss forsiktighet, da sportjournalistiken troligen
har fordndrats och det kan finnas kulturella skillnader. Men att idrottens samspel med media
ar kommersiell och att sportredaktioner fortfarande domineras av mén kvarstér, &ven om man
mdjligen kan se en langsam utveckling och fordndring pa vissa omrdden. (Dahlén, 2008)

Denna teori dr viktig for att kunna besvara véra fragestéllningar och kunna analysera
resultaten utifrén forstaelsen att sportjournalistiken till stor del styrs av ekonomiska faktorer.

5.2 Nyhetsviardering och nyhetsurval

Ovan ndmns det att sportjournalistiken har sdrskilda spelregler, men det finns ocksa
spelregler som géller all typ av journalistik. Av alla pagdende hindelser och processer i
vérlden ér det endast en liten del av dem som blir till nyheter. Medan héndelserna i vérlden ar
obegrinsade dr mediernas format alltid begrénsad, vilket gor att inget nyhetsmedium kan

13



rapportera om mer dn en vildigt liten del av allt som sker. Journalistik handlar darfér mycket
om att védlja och vélja bort. (Karlsson & Strombéck, 2015)

Det dr denna utvéljningsprocess som brukar kallas nyhetsvardering och &r ett begrepp pa den
beddmning som avgor vilka nyheter som exempelvis ska publiceras i en tidning eller séndas 1
ett nyhetsprogram. (Nationalencyklopedin, 2019) Det ar dock viktigt att skilja pa orden
nyhetsvirdering och nyhetsurval, dd nyhetsvirdering konceptuellt syftar pa hur moéjliga
nyheter virderas i de redaktionella arbetsprocesserna, medan nyhetsurval syftar pa vad som
faktiskt blir publicerat som nyheter. (Karlsson & Strombéck, 2015)

En av de mest etablerade modellerna for att analysera mediernas sétt och innehall paverkas av
olika faktorer, har utformats ar 2014 av Pamela J. Shoemaker och Stephen D. Reese. Enligt
deras modell paverkas medierna och dess innehall av fem olika faktorer, som ar: Individer,
medierutiner, medieorganisationer, sociala institutioner och sociala system. (Karlsson &
Stromback, 2015)

Med individer syftar modellen pé journalisterna och redaktdrerna, alltsa de som &r
verksamma inom medierna, liksom vilka normer och virderingar som de har. Deras betydelse
for vad som blir nyheter dr dock inget som ska overdrivas. Anledning &r for att dessa
personer och andra medieaktdrer styrs till stor del av rutiner och normer pa arbetsplatsen,
vilket modellen kallar medierutiner. Nyhetsarbetet paverkas sedan i sin tur av
medieorganisationen och dess uppbyggnad, policys och mél. Samtidigt ingar olika medier i,
och formar tillsammans med andra medier, en social institution som fungerar i samspel med
andra sociala institutioner, exempelvis politiska institutioner. P4 den mest genomgripande
nivan paverkas sedan medierna som institutioner av det sociala system som existerar i ett
land, som omfattar summan av alla aktdrer, organisationer och institutioner men ocksa
normer och vérderingar i allménhet, och nér det giller olika aktorers, organisationers och
institutioners funktioner och ansvar. (Karlsson & Strombéck, 2015)

Samtidigt som det finns samband mellan hur nyheter virderas i de redaktionella processerna
och vad som i slutdndan blir nyheter sa finns det ménga ytterligare anledningar av
nyhetsvarderingen som paverkar nyhetsurvalet. Detta for att mediernas innehall och
forutséttningar d4r minga och komplexa, samtidigt som dven slumpen spelar roll. (Karlsson &
Strombéck, 2015)

Vissa dagar kan exempelvis manga potentiella nyheter som vérderas hogt i samband med
mediernas begrinsade uppldgg gora att vissa nyheter som anses vara bra, séllas bort. Andra
dagar kan det & andra sidan vara tviartom, dé det finns fa nyheter som vérderas hogt, vilket
gor att dven nyheter med litet nyhetsvirde publiceras. (Karlsson & Strombéck, 2015)

Niérhet, kiandisskap, institutionella agendor, sensationer, hot, risker och kontinuitet dr ocksa
nagra vanliga faktorer som paverkar nyhetsvirderingen och nyhetsurvalet. Nyheter tenderar
att handla om hindelser och processer som tidsméssigt, geografiskt och kulturellt ligger nira
publiken. Kéandisar eller personer, organisationer och nationer med makt brukar ocksa anses
ha stort nyhetsvérde, sdvdl som fragor och processer som far stor uppmaérksamhet i politiska
processer och inom myndighetssfaren. Hindelser som vécker sensation, det vill sédga
avvikande och ovanliga hidndelser, vare sig positiva eller negativa &r ocksa intressanta ur ett
nyhetsperspektiv. Hot och risker dr ocksa vanligt i nyheterna. Sddant som kan tinkas utgora

14



ett hot mot samhéllet eller vissa grupper i samhéllet virderas hogt. Sedan ar de héndelser,
foreteelser, fragor och aktorer som redan dr etablerade pad mediernas dagordning nagot som
ocksé virderas hogt och blir ddrmed ofta med i nyhetsurvalet. (Karlsson & Strombéck, 2015)

For att vdrna bade sin demokratiska legitimitet samt uppna ekonomisk framgéng behdver
nyhetsmedier forma ett nyhetsurval som &r balanserat mellan information som manniskor
behdver och som méanniskor vill ha. Om de enbart skulle fokusera pa nyheter som ménniskor
behover, skulle det leda till bakslag pa marknaden. Om de & andra sidan endast skulle
fokusera pa nyheter som manniskor vill ha, skulle det leda till bakslag for demokratin.
(Karlsson & Strombéck, 2015)

Nyhetsvirdering och nyhetsurval dr viktiga begrepp att ha med sig i resultatanalysen eftersom
att det ger en 6kad forstéelse for de journalistiska processer som finns inom journalistiken.
Med hjilp av dessa begrepp kan man hitta svar pé oklarheter och fragor som dyker upp i
resultaten, till exempel varfor sportnyhetssandningarna lagger fokus pé vissa saker, som man
kanske inte kunnat fa svar pa utan denna forstaelse. Dessutom é&r studiens syfte att undersdka
nyhetsvarderingen mellan tvd sportnyhetssidndingar och dr dirfor dr ett extra relevant begrepp
att titta ndrmare pa. (Karlsson & Strombick, 2015)

5.3 Medielogik

Som en forldngning av begreppen nyhetsvirdering och nyhetsurval dr medielogik ett etablerat
begrepp inom medie- och kommunikationskunskapen och beskriver de regler och normer hur
budskap framfors 1 olika medier. Exempelvis verkar det finnas oskrivna regler om att
exempelvis tidningar ska ha lockande rubriker medan radiosédndningar ska rabbla upp
nyheterna som ska komma, i bérjan av séndningen. (Fandom, 2019)

Medielogik kan vara ett annat ord for generella gestaltningar. Begreppet generella
gestaltningar kan forklaras som det sétt nyhetsmedier generellt gestaltar sina nyheter. I stor
utstrickning dr anvdndningen av dessa gestaltningar en foljd av de journalistiska rutiner,
vérderingar och praktiker som finns i det redaktionella arbetet pa en nyhetsorganisation,
vanor kan man forklara det i ett enklare ord. Ett exempel dr ndr Riksbanken dndrar styrréntan,
sd gor nyhetsmedierna ett inslag néstan per automatik som handlar om samhalls- och
privatekonomiska konsekvenserna av beslutet. (Karlsson & Strombéck, 2015) Dessa vanor,
eller denna medielogik som priaglar nyhetsmedierna dr starkt kopplad till Richard Hofstetters
teori om strukturell vinkling. D4 nyhetsmedierna 6ppet, men omedvetet vinklar de nyheter de
framfor, genom dessa vanor, eller sa kallade generella gestaltningar. (Karlsson & Strombick,
2015)

Denna teori dr vdsentlig for var studie da det framgick 1 tidigare forskning att
sportjournalistikens utbud kan préiglas mycket av de rutiner, vanor och intressen som finns
inom redaktionen och hos de journalister som arbetar pa respektive sportkanal.

5.4 Kommersialisering

Resultaten av forskning kring avregleringens och konkurrensens betydelse for utbudet i tv har
bland annat visat att kommersiella kanaler sdnder underhallning i storre grad &n public
service, men ocksa farre informerande, och bildande program. (Karlsson & Strombéck, 2015)
Public service sidnder ocksa (till skillnad frdn kommersiella kanaler) mer inhemska program.
Det ér ocksa public service-medierna som i forsta hand star for utbud av program till olika
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minoriteter samt egenproducerade barn och kulturprogram. De fortsétter med att dra
slutsatsen fran forskningen att utbudet i public service-medierna i de flesta ldnder
karaktériseras av hogre mingfald dn utbudet i de kommersiella alternativen. (Karlsson &
Strombaéck, 2015)

Public service har under de tva senaste decennierna varit drabbade av konkurrens fran
kommersiella medier, och sjdlva meningen och uppdraget hos public service har ifragasatts.
Denna period av yttre tryck har dock gjort att public service-konstruktionen kommit att visa
sig mer relevant 4n nagonsin, och forskning visar tydligt att public service fyller samhilleliga
och demokratiska behov pa ett sitt som de kommersiella kanalerna inte gor. (Karlsson &
Strombaéck, 2015)

For att forsta detta ytterligare beskriver Stromback och Jonsson (2005) att journalistiken édnda
sedan de forsta tidningarna bildades priglats av en slags kamp mellan politik och marknad.
Journalistiken forvéntas bidra till demokratin samtidigt som den forvintas bidra till
ekonomiska vinster for dgarna. Detta kan forklaras genom en publicistisk logik, som
vardesétter en vélfungerande demokrati och vélinformerade medborgare, och genom en
kommersiell logik, som vardesitter medborgarnas efterfrdgan som bidrar till ekonomiska
vinster och en vélfungerande marknad. Samtidigt problematiserar Strombéck och Jonsson
detta med att det inte &r sjdlvklart hur pressen ska forhalla sig for att lyckas balansera mellan
dessa tva logiker. For vad ér egentligen en vilfungerande demokrati och vad kan man sétta
for krav pa pressen for att uppna detta? Och samma sak kan man friga sig vad géller den
kommersiella logiken, hur ska media forhalla sig for att uppna en vilfungerande marknad?
(Strombéck & Jonsson, 2005)
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Strombick och Jonsson (2005) har tagit fram en modell som visar hur synen pé journalistik i
demokratins tjdnst och journalistik i marknadens tjinst skiljer sig at:

Journalistik i demokratins
tjdnst (public service)

Journalistik i marknadens
tjdnst (kommersiella

uppdragsgivare

nyheter)
Journalistikens syfte Informera Silja
Journalistikens syn pa Medborgare Konsumenter
ménniskor
Journalistikens moraliska | Medborgarna Agare och investerare

Journalistikens ansvar

Tillhandahalla sadan
information som ménniskor
behover

Tillhandahéalla sddan
information som méanniskor
efterfragar

Foljaktligen kan inte heller staten tvinga fria medier att forhalla sin journalistik till
demokratins tjinst, de kan bara férsoka uppmuntra och argumentera for det. Undantaget for
detta sker dock i1 sdndningsavtalen staten har med SVT och TV4 dér det stér sérskilda krav
varje part ska forhalla sig till. I SVT:s nuvarande sdndningsavtal med staten stér det foljande:

6‘6 §

SVT ska erbjuda ett mangsidigt programutbud som omfattar allt frdn det breda
anslaget till mer sarpriglade programtyper. I detta ligger att tillhandahélla ett varierat
utbud pa det svenska spréket.
SVT har ett sdrskilt ansvar for det svenska spraket och dess stéllning 1 samhaéllet.
Sprakvardsfragor ska beaktas 1 verksamheten.
Programverksamheten ska som helhet bedrivas utifrén ett jamstélldhets- och
mangfaldsperspektiv samt utmédrkas av hog kvalitet och nyskapande form och

innehall.

Programmen ska utformas sa att de genom tillgidnglighet och mangsidighet
tillgodoser skiftande forutsittningar och intressen hos befolkningen i landet.
Programutbudet ska spegla forhallanden i hela landet och den variation som finns 1
befolkningen samt som helhet verksamhetens betydelse for den fria dsiktsbildningen
och utrymme ska ges at méngfald av asikter och meningsyttringar.”

[ TV4:s sindningsavtal med myndigheten for press, radio och tv star det:

6‘9 §

Sandningarna ska 1 huvudsak bestd av nyhets-, samhaills, underhallnings-, sport- och
familjeprogram samt film. TV4 AB ska &ven sdnda regionala program. [...]”

6610 §
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Sandningsritten ska utdvas sakligt. Kravet pa saklighet géller inte for reklam, for
vilken annan lagstiftning giller. TV4 AB ska fore sdndning av program s& noggrant
som omstidndigheterna medger kontrollera sakuppgifter i programmet.

Men dven om TV4 har vissa krav man forvéntas folja bedriver man i forsta hand en
kommersiell verksamhet och dessutom &r forvédntningarna betydligt farre. Detta tillsammans
med pressutredningen som finns i landet, utgér reglerna fran att journalistiken, vare sig den dr
kommersiell eller inte, ska utga i demokratins tjdnst och inte endast for medborgarnas
efterfrdgan. Detta skapar emellertid problem dé press- och yttrandefriheten ses som en del av
demokratin och statens inblandning 1 mediernas sdndningar kan dérfor anses som en
inskriankning 1 demokratin. (Weibull & Wadbring, 2018)

Vidare &r en konkurrent som kommit fram till de traditionella medierna &r det enorma
medieutbud som finns pé internet, och som néstan alla svenskar idag har tillgang till. I en
rapport frdn myndigheten for press, radio och tv Medieutveckling 2018 slér man fast att nio
av tio under 45 ar dessutom dger mobiltelefon som man har med sig 6verallt och kan ta del av
all mojlig media dygnet runt. I rapporten visar man ocksa siffror pa att traditionella medier
fortfarande upptar 50 procent av var medieanvindning. Trots det kraftigt 6kade medieutbudet
ar ménniskors tid och mdjlighet att ta del av olika medier begriansade. Det leder 1
forldngningen till att manniskor tvingas att bli allt mer selektiva i sin medieanviandning. I och
med detta dkar samtidigt betydelsen av deras intressen. Med andra ord innebar kampen om
ménniskors medieanvindning i stora drag utgor ett nollsummespel, det ndgon vinner forlorar
nagon annan. (Strémbéck & Jonsson, 2005)

Fortsittningsvis beskrivs det att sjdlva innebdrden av ordet kommersialisering antyder en
process ddr medierna blir allt mer kommersiella. Eftersom att kdrnan i kommersiella foretag
ar stravan efter ekonomisk vinst, &r en tolkning av detta att kommersiella medier i storre grad
gor journalistik med ekonomiska intressen én tidigare. Det antyder 1 sin tur att det forr fanns
andra virden som begrinsade denna strivan efter ekonomisk vinst. (Strombéack & Jonsson,
2005)

Ett till omrade som intresserat forskare ar det senaste decenniet ar sportjournalistikens
marknadsfiering. Detta handlar i ett 6vergripande plan om kommersialisering och s kallad
promotional culture. Bland annat 4r mediekonsumenterna beredda att betala for
sportjournalistik samtidigt som betalningsviljan sjunker nir det kommer till andra
journalistiska genrer. Sporterna i sig paverkas ocksé och blir beroende pa sportjournalistikens
kommersialisering. D& arrangoérer och forbund anpassar sitt agerande till medierna, ett
exempel dr nér sportevenemang flyttas tidsméssigt for att passa in i schemat for stora
tv-kanaler istéllet for att ta hansyn till idrottsutdvare och askddare pé plats. (Karlsson &
Strombéck, 2015)

Begreppet kommersialisering ar mycket centralt for hela studien och grunden till att
sportjournalistiken ser ut som den gor. Hade inte kommersiella krafter styrt sport och
sportjournalistik hade nyhetsvérderingen sett helt annorlunda ut och &r dirfor ett hogst
relevant begrepp att ha med sig ndr man gor analyser pa resultaten. (Karlsson & Strombick,
2015)
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5.5 Maskulin hegemoni

Hegemoni innebér att en grupp eller en klass av minniskor har en slags ledarstéllning, och
ddrmed dominerar och bestimmer 6ver mannisko- och samhéllssynen.
(Nationalencyklopedin, 2019) Maskulin hegemoni inom sportjournalistiken innebér darfor att
ménnen har en slags ledarstillning inom branschen som forutsétter att de kan forma hur
manniskor och samhdllet ser pa sport och idrott.

Det finns ndmligen stor bredd inom féltet forskning om kon och genus inom
sportjournalistiken, dér forskare har gjort kvantitativa innehéllsstudier av mediematerial som
visar att manliga sportutovare ar overrepresenterade i medierna, men ocksé mer kvalitativa
studier som handlar om hur idrottare attribueras olika egenskaper beroende pa vilken
konsidentitet de tillskrivs. Till exempel hur kvinnliga journalister kidnner sig vara tvungna att
forhalla sig till dominerande maskulina normer och vérderingar som finns 1 yrket. (Karlsson
& Stromback, 2015) Pa ett annat omrade som kan identifieras i den internationella
forskningen som bestar av bland annat av yrkesrollen som sportjournalist, framkommer det
att manga kvinnor ser sportjournalistiken som en karridrméssig omvég. (Karlsson &
Strombaéck, 2015)

Man kan darfor dra slutsatsen att det finns tecken pa en maskulin hegemoni inom
sportjournalistiken, vilket dven har framgétt i tidigare forskning. Med detta i atanke ar darfor
kon en extra intressant variabel att titta nairmare pd, eftersom denna studie framforallt gar ut
pa att se skillnader 1 hur pass vdl SVT respektive TV4 tacker sport 1 stort.
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6. Metod

1 detta avsnitt forklaras vilka metoder som anvints for att kunna dra de slutsatser som gar att
ldsa om i studiens avslutande del.

6.1 Kvantitativ innehéllsanalys

For att besvara syftet och dess fragestédllningar utgors studien av en kvantitativ
innehdllsanalys. Med hjdlp av de resultat den kvantitativa innehéllsanalysen framkallar gors
en jamforelse av hur mycket tid olika idrotter, dven sett till kon och andra parametrar, far i
Sportnytt och TV4-sporten. Metoden ar vald utifran att syftet med studien gér ut pa att ta reda
pa hur mycket exponering olika idrotter far, och hur férdelningen mellan herr- och damidrott
ser ut 1 sportnyheterna pa SVT och TV4. Med hjélp av en kvantitativ innehéllsanalys kommer
studien att ge ett definitivt svar pd frdgan, och med hjilp av det forbestimda kodschemat blir
utrymmet for tolkningar limiterat. For att ge en sa réttvis bild av nyhetsvarderingen kommer
ett program 1 veckan analyseras pa vardera kanal, 6ver hela 2018, da olika idrotter tar olika
mycket plats beroende pé arstid.

I boken Metodpraktikan av Esaiasson et al. (2017) beskriver man att: “kvantitativ
innehéllsanalys ar ett mycket anvandbart verktyg nar man vill ha svar pa fragor om
forekomsten av olika typer av innehéllsliga kategorier i ett material. Det kan handla dels om
hur ofta eller hur frekvent olika kategorier forekommer, dels om hur stort utrymme i tid eller
rum som olika kategorier far.” Beskrivningen ligger precis i linje med studiens syfte, och
exempel pa innehallsliga kategorier metoden kommer att behandla i denna studie dr sport och
kon. (Esaiasson et al, 2017, s. 198)

6.2 Material

Sportnytts sdndningar har vi fatt skickat fran Kungliga Biblioteket i Stockholm medan
TV4-sporten har himtats fran TV4-play. For Sportnytt valdes varje mandag under hela 2018
bortsett fran nyarsdagen, julafton och nyarsafton dir sdndningarna utgick. Pa TV4 utgick
dock sédndningarna nagot oftare, och da valdes sdndningen nistkommande vardag istillet for
att fa lika ménga sdndningar pa bada kanalerna. Totalt har 49 sdandningar, 378 inslag och 777
minuter kodats pa Sportnytt, medan motsvarande siffror for TV4-sporten ligger pa 49
sandningar, 331 inslag och 438 minuter.

6.3 Urval och avgrinsningar

Till att borja med &r studien avgrinsad till TV-mediet pa grund av att den tidigare forskning
som gjorts pa dmnet eller liknande amnen framst &r gjord pa tidningar eller sportjournalistik 1
allménhet. Just pd TV-mediet specifikt gapar forskningen ganska tom. Studien har vidare
avgransats till Sportnytt och TV4-sporten eftersom att dessa tva sdndningar tveklost dr de tva
ledande 1 sitt format, och dr med och sétter agendan for svensk sportjournalistik. Vidare ér de
aspekter vi tittat pd avgrénsat framst till vilka idrotter som presenteras i inslagen och om det
handlar om herr- eller damidrott. Vi tittar pa flera andra aspekter ocksa, men dessa framst for
att kunna forsta och forklara de fragestdllningarna som satts upp for studien. Eftersom att
studiens titel fragar sig hur nyhetsvérderingen skiljer sig mellan sveriges tva ledande
sportnyhetsprogram &r detta en viktig distinktion d& begreppet nyhetsvardering kan innefatta
extremt ménga aspekter, men eftersom denna studie inte kan undersoka alla dessa aspekter, ar
den avgrénsad till vilka idrotter som behandlas och vilket kon det handlar om.
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Ju storre insamling av material, desto béttre, men pd grund av tidsaspekten valdes en
sandning i veckan ut for respektive media for att fa en sa réttvis bild som mojligt av
nyhetsvarderingen pa de tva sportnyhetssdndningarna.

6.4 Reliabilitet och validitet

Kodningen gjordes inledningsvis tillsammans, diar kodschemat utvecklades till ett slutgiltigt
schema dér utrymmet for tolkningar var mycket sma. Nagra intressanta aspekter som varit
under diskussion, och som hade varit 6nskvérda att analysera, har uteslutits ur kodschemat pa
grund av svarigheter med kodningen. Exempel pd dessa aspekter handlar om etnicitet, om
inslaget handlar om svensk eller utlindsk idrott och om sponsring férekommer 1 inslaget.
Dessa aspekter ar helt enkelt uteslutna for att kodningen for dessa variabler inte var
konsekvent och resultaten hade dirmed kunnat bli vilseledande.

De tolkningsprinciper vi har utgéatt ifrdn nér vi har gjort vart kodschema &r allmént om négot
ar sa avvikande fran det vanliga att det blir svart att avgora vad som dr rétt variabel att ange,
sd kodade vi det som okodbart. Sedan var det svart i borjan att tillsammans avgora nér ett
inslag bytte frén ett till ett annat, sa for att oka replikerbarheten valde vi att definiera ett
inslag enligt foljande: “Om samma idrott och samma dmne vidhdlls rédknar vi det som samma
inslag, dven om nyhetsuppldsaren/en expert i studion kommer in emellan, byter man ddremot
frdn t.ex VM i fotboll till Allsvenskan réiknar vi det som ett nytt inslag. ” Detta utefter
tolkningsprincipen att &mnet dr den avgorande faktorn.

Tva andra viktiga principer till dr att vi valde att koda utifrdn den person som blev intervjuad
forst 1 ett inslag. Detta ar till for att 6ka replikerbarheten eftersom det inte blir svartolkat pa
det séttet, och sd kan man argumentera for att den person som talar forst dr oftast viktigast.
Ungefér samma princip géller da vi kodade de forsta inslagen. Vi valde endast att koda forsta
och andra inslaget specifikt som “forsta” och “andra” och resten som “Gvrigt”, for att pa sa
sdtt fa ett resultat som visar vad som oftast prioriteras i borjan av respektive program.
Ytterligare forklaringar till de tolkningar vi bestdmde star beskrivna i kodschemat som ligger
i slutet av studien, (se bilaga 1).

I de sista sdndningarna som kodades tillsammans var kodningen till det ndrmaste identisk. Ett
par slumpmadssiga sdndningar har utdver detta valts ut i efterhand dér omkodning gjorts och
resultaten har varit 6verensstimmande. Med det sagt ska man ha den ménskliga faktorn i
beaktning. Misstag kan alltid ske och kodningen kan inte ridknas till 100 procent korrekt, men
har med hjélp av forebyggande dtgirder forhoppningsvis ndrmat sig den nivan. Optimalt hade
naturligtvis varit att géra hela kodningsprocessen tillsammans for att resultaten skulle bli dn
mer korrekta och sékerstillda, men tid for detta fanns inte och ett storre urval prioriterades
istéllet. Sammanfattningsvis ar var uppfattning att uppsatsens replikerbarhet dr hog tack vare
de metoder och tolkningsprinciper som anvénts.

6.5 Metoddiskussion

Den kvantitativa innehéllsanalysen har ibland fatt kritik for att man i och med avsaknaden av
djupgdende analyser forlorar helhetsbilden kring fragestéllningen d& man bara analyserar
delar av innehallet utifran ett forutbestimt kodschema. Darmed é&r risken med en kvantitativ
innehallsanalys att man missar nyanser, perspektiv och olika vérderingar. Dessa variabler &r
enklare att upptdcka om man anvander sig av en kvalitativ studie (Nilsson, 2010).
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Med detta i dtanke dr det viktigt att man inte drar allt for stora véxlar av slutresultatet. Det
som tveklost kommer fram ur studien ar hur nyhetsvirderingen i1 sportnyheterna varierar sett
till idrotter och kon, men den djupgéende analysen om innehéllet i inslagen i sig saknas, och
tdnkbara intressanta iakttagelser missas, &ven om det under kodningen gjorts nagra relevanta
noteringar som presenteras i resultatavsnittet. Som ett exempel pd vad man skulle kunna
missa i en kvantitativ innehallsanalys r att ett inslag kunna handla om fotboll, & andra sidan
handlar det om ett lag med transpersoner, vilket skulle kunna tala f6r en bredare rapportering
snarare dn for en rapportering med kommersiella mél, men i detta fall missas detta i
resultaten. Trots denna problematik gar det att gora intressanta analyser av resultaten, och pa
grund av detta dr ocksé studien vél avgrinsad for att resultaten ska bli mer konkreta, men som
alltid bor man anvénda ett kritiskt 6ga och inte dra slutsatserna for l1&ngt utan uppfoljande
studier som ocksa fokuserar och gér ner pa djupet pa innehéllet i inslagen.

Négot som ocksa skulle kunna ses som ett problem med metoden och studien 1 sig ar att
TV4-sportens kvillssandningar pagar i ca 10 minuter medan SVT:s pagéar i ca 15 minuter.
Detta skulle kunna resultera i att SVT har tid for en bredare rapportering. A andra sidan
skulle det kunna vara ett tecken pa att SVT ocksd dr man om att ha en bredare rapportering.
En annan sak som spelar in dr kostnaden for rittigheter for olika inslag som visas 1
sportnyheterna. I ett mejl skriver Tobias Jedeskog, producent for sportnyheterna pa TV4,
foljande:

“Jag kan inte avsldja nigra enskilda summor eftersom det 4r avtal mellan oss och
rattighetsinnehavaren, men det &r stor variation. Det kan rora sig om nigra
tusenlappar for en enskild match/tavling till miljoner for en hel liga eller mésterskap.
Sedan ér det inte sdkert att rattighetsinnehavaren vill sélja nyhetsritten utan istéllet
behalla den sjalv.”

Denna parameter dr dirmed ocksa ndgot som kan paverka nyhetsvarderingen, och kan vara
bra att ha i beaktning nir slutsatser dras.
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7. Resultat, slutsatser och analys

1 detta avsnitt redovisas de resultat som vi med hjdilp av kodningsprocessen kan presentera.
Utéver detta analyseras de resultat som presenteras, och slutsatser dras ndr det finns
tillrdckligt med underlag for detta.

Resultaten och de tabeller som presenteras nedan &r baserade pa material frdn 50 séndningar,
378 inslag och 777 minuter pa Sportnytt och 50 sdndningar, 337 inslag och 447 minuter pa
TV4-sporten. I forsta delen av resultatavsnitt tittar vi ndrmare pa vilka idrotter som fitt mest
plats i de tva sportsdndningarna och hur man prioriterar dessa. Foljaktligen tittar vi nirmare
pa fordelningen mellan dam- och herridrott, och vilka som fér uttala sig i inslagen.
Avslutningsvis redovisas hur ofta de tva sportnyhetssiandningarna visar inslag om elitidrott.
Observera att anledningen till att antalet inslag kan se ut att variera i olika tabeller beror pé att
en del inslag fallit bort som okodbara i vissa kategorier under kodningen.

7.1 Vilka idrotter som presenteras och prioritering

I den fGrsta delen av resultatavsnittet som foljer nedan presenteras vilka idrotter som tagit
mest plats i de tvd undersokta sportnyhetssiandningarna. Bdde SVT och TV4 hade som
forvéntat fotboll och ishockey som de tva mest visade idrotterna. Av den tidigare forskning
och de teorier som &r presenterade sedan tidigare kan man dra slutsatsen att dessa tva dr de
mest kommersiellt gynnsamma, eftersom att det finns ett sé stort intresse for de bada
idrotterna samt att det finns s& mycket pengar inom dem. I och med detta har vi ocksa tittat
nidrmare pa hur man prioriterar dessa tva idrotter, for att kunna ge ett tydligare svar pa var
forsta fragestéllning.

Tabell 7.1.1. Hur sag fordelningen mellan olika idrotter ut i Sportnytt och TV4-sporten
sett till antal inslag?

Andel inslag i de tva sportnyhetssandingama (procent)
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Kommentar: De nio mest (totalt) visade idrotterna samt kategorin for ovrig idrott ir
redovisade i tabellen. Sportnytt utgick pa nyarsdagen, julafton och nyarsafton som alla

23



var pa mandagar. I undantagsfall séindes TV4-sporten inte pA mdndagar under iret och
i dessa fall valdes nistkommande vardags sindning. (n=Sportnytt: 347, TV4-sporten

326)

Tabell 7.1.2. Hur linga var inslagen for olika idrotter i Sportnytt?

Idrott Sammanlagd tid {for Genomsnittstid per inslag Antal inslag
alla inslag

Fotboll 5 timmar 2 minuter 3 minuter 5 sekunder 98
Motorsport 1 timme 27 minuter 2 minuter 47 sekunder 31
Ishockey 1 timme 10 minuter 1 minut 42 sekunder 41
Handboll 37 minuter 1 minut 42 sekunder 22
Langdskidor 21 minuter 1 minut 32 sekunder 14
Friidrott 21 minuter 1 minut 36 sekunder 13
Basketboll 15 minuter 1 minut 11 sekunder 13
Tennis 14 minuter 57 sekunder 15
Golf 8 minuter 50 sekunder 10
Ovrig idrott | 2 timmar 17 minuter 1 minut 31 sekunder 90

Kommentar: Samma idrotter som i tabell 1 iir redovisade och inte néodvéindigtvis de
idrotter med lidngst inslagstid.

24



Tabell 7.1.3. Hur linga var inslagen for olika idrotter i TV4-sporten?

Idrott Sammanlagd tid for Genomsnittstid per inslag i Antal inslag
alla inslag Sportnytt

Fotboll 3 timmar 48 minuter 1 minut 32 sekunder 150
Ishockey 1 timme 29 minuter 1 minut 28 sekunder 61
Handboll 29 minuter 57 sekunder 30
Langdskidor 16 minuter 1 minut 15 sekunder 9
Friidrott 13 minuter 1 minut 20 sekunder 11
Tennis 6 minuter 1 minut 6
Basketboll 6 minuter 58 sekunder 6
Motorsport 4 minuter 58 sekunder 4
Golf 4 minuter 31 sekunder 8
Ovrig idrott 46 minuter 54 sekunder 51

Kommentar: Samma idrotter som i tabell 1 och inte nodvindigtvis de idrotter med
langst inslagstid.

Var hypotes och utgangspunkt med studien var att sett till de fragestdllningar som satts upp
skulle Sportnytt ha ett bredare perspektiv och att TV4-sporten i storre grad skulle vilja
nyheter efter kommersiella mal. Sett till tabell 1 och tabell 3 kan man konstatera att inslagen i
TV4-sporten ganska mycket oftare handlar om fotboll eller ishockey @n i Sportnytt. Enligt
Peter Dahléns teori om sportjournalistiken som en institution, riskerar breddidrotter och
idrotter med litet allménintresse att osynliggoéras inom sportjournalistiken d& béde idrotten
och sportjournalistiken drivs av kommersiella syften. Tabellerna visar att bara 38 procent av
alla inslag som syns i TV4-sporten handlar om négot annat dn fotboll och ishockey medan
motsvarande siffra for Sportnytt ligger pa 60 procent. Av siffrorna att doma kan man dra
slutsatsen att SVT har ett bredare perspektiv i vilka idrotter man presenterar medan TV4 ar
smalare och har en mer kommersiell inriktning.

En sak som inte syns genom att bara titta pa diagrammet och tabellerna dr att pA méndagar
hade SVT-sporten ett segment som kallades for “Motorméndag” under stora delar av 2018,
och motorsport har dirmed sannolikt fatt en storre del av inslagen dn man normalt sett far.
Mojligen blir ocksa dvriga idrotter dirmed nagot missvisande om man hade tittat pa
sandningar fran alla veckodagar.

En annan sak att ha i beaktning som ytterligare talar for TV4-sportens mer kommersiella

nyhetsurval dr att man inte helt séllan visade trav, och man hade dessutom en studio med
experter som diskuterade olika travtdvlingar, men i kodningen hade vi inte med trav som en
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kodbar sport (se bilaga 1) och har darfor i diagrammet ovan lagt sig under kategorin “6vrigt”.
I Sportnytt syntes inte trav under ndgon av de 50 sdndningar som undersokts. Eftersom att
travsporten genomsyras av spel och betting snarare dn av idrottsligt intresse och att det finns
extremt mycket pengar 1 sporten, dr en enkel slutsats att anledningen att trav visades 1 TV4
och inte SVT, handlar om kommersiella intressen. Avsnittet om tidigare forskning inleddes
med en forklaring om sambandet mellan sport och media i forskningsrapporten Media and
it’s impact on sport, och den forklaring som redovisades dér om att sport och media befinner
sig i en slags symbios, dir bdda parter tillsammans kan nd kommersiell framgang tack vare
samspelet med varandra, dr en anledning till att TV4 som kommersiellt foretag visar den
ekonomiskt starka travsporten till skillnad fran SVT.

Tittar vi ndrmare pa den sammanlagda tiden for inslagen och hur langa de var i genomsnitt
kan man konstatera, sett till de resultat vi fatt fram, att Sportnytt lagger klart mindre vikt vid
Ishockey dn vad TV4-sporten gor, vilket inte riktigt framgar bara genom att titta pa
diagrammet (tabell 1). TV4-sporten har sammanlagt ganska mycket mer tid for ishockey och
inslagen ar ndstan lika langa som pa SVT trots att den totala kodade tiden for Sportnytt dr 777
minuter, jimfort med TV4-sportens 447 minuter. [ vrigt dr det inte direkt ndgot som sticker
ut och som inte framgar av diagrammet (tabell 1), framforallt eftersom att materialet &r lite
for litet for att gora ndgra analyser som faktiskt sdger nagonting av de mindre populéra
idrotterna.

Tabell 7.1.4. Hur ofta prioriteras fotboll eller ishockey i siindningarna sett till antal
sindningar

Forsta inslaget Andra inslaget
Sportnytt 68% 70%
TV4-sporten 70% 74%

(n=Sportnytt: 347, TV4-sporten: 326)

Aven om hypotesen om att Sportnytt skulle ha ett bredare perspektiv sett till vilka idrotter
som fér plats i media kan man enligt tabell 5 urskilja att det sett till hur man prioriterar inte
skiljer sig at speciellt mycket i hur man prioriterar vilka nyheter som kommer forst i
sandningarna. Att ett inslag prioriteras i borjan av en nyhetssédndning sdger inte nddvandigtvis
att det dr det man virderar som det mest viktiga, man kan till exempel ténka sig att man vill
spara det mest intressanta till sist. Kopplar man emellertid tillbaka till begreppet medielogik
som presenteras 1 avsnittet med teoretiska utgdngspunkter existerar det en hel del oskrivna
regler och omedvetna vanor som existerar inom journalistiken. Ett exempel pad medielogik
inom journalistiken dr att man lagger det viktigaste forst i en nyhetssdndning och ddrmed kan
man spekulera kring att man har liknande prioritering pa Sportnytt och TV4-sporten, &ven om
man inte kan dra nigra definitiva slutsatser. Att TV4 6ver hela sindningen har betydligt mer
fokus kring fotboll och ishockey innebir kanske att man medvetet eller omedvetet viljer att
inte prioritera dessa nyheter 1 borjan av nyhetssédndningen 1 lika stor grad som Sportnytt gor.
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Tabell 7.1.5. Hur ofta handlar en kombination av tvé eller flera inslagstyper om fotboll
eller ishockey? (Procent av alla kodbara inslag)

Handlar om fotboll eller Handlar om nigon annan
ishockey idrott

Sportnytt 86% (42st) 14% (7st)

TV4-sporten 85% (23st) 15% (4st)

Kommentar: Vir definition av kombination av tva eller flera inslagstyper innebir att
man vidhaller vid samma imne men att man t.ex 6vergar fran ett reportage till att en
expert fir tala om imnet i studion. (n=Sportnytt: 345, TV4-sporten: 294)

Denna tabell (tabell 6) dr intressant att titta pd men behover lite bakgrund for att forsta varfor.
De allra flesta inslagen som presenterades i bade Sportnytt och TV4-sporten var en inslagstyp
(dvs reportage, diagram, bildsatt diagram etc.) och sedan bytte man &mne. Men d och da
innehdll samma dmne en kombination av flera inslagstyper, t.ex: nyhetsuppldsaren
paannonserar ett reportage om Sveriges match 1 fotbolls-VM och nér reportaget dr slut
diskuteras matchen i studion mellan nyhetsuppldsaren och en expert. Ett annat exempel skulle
kunna vara att nyhetsupplésaren inleder med ett bildsatt telegram om ett &mne for att sedan
pdannonsera ndgon som rapporterar pd plats om samma dmne. Var tolkning av att man
kombinerar flera inslagstyper ér att det dr ett amne man vill ldgga tyngd vid och tycker &r
viktigt/intressant att rapportera om. Tittar man pa tabellen kan man se att skillnaden mellan
Sportnytt och TV4-sporten ér helt obetydligt 1 avseende om kombinationen av flera
inslagstyper handlar om fotboll/ishockey eller nagon annan idrott. Daremot kan man slé fast
att bada sportnyhetssédndningarna har kraftig fokus pa fotboll och ishockey ndr man anvénder
sig av tva eller flera inslagstyper, enligt var definition.
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7.2 Fordelning mellan herr- och damidrott

I den andra delen av resultatavsnittet framfors skillnaderna mellan Sportnytt och
TV4-sportens konsfordelning. Som utgangspunkten lyder sa forutsitts det att Sportnytt
kommer ha en bredare och en mer jamstélld rapportering, men i detta avsnitt visar och
analyseras de faktiska resultaten. De teoretiska utgangspunkterna som ar mest framtradande i
denna del dr maskulin hegemoni, kommersialisering och nyhetsvirdering och nyhetsurval.
Det vill sdga, teorin om att sportjournalistiken i grunden dr mansdominerad och kommersiellt
driven.

Tabell 7.2.1. Hur ofta handlar inslagen om herr- respektive damidrott i Sportnytt
respektive TV4-sporten? (Procent av alla kodbara inslag)

Inslag handlar om herr- och damidrott (procent)

78
59

on

30 26

i 13

20 15

) . . ?

Her ridrott Damidrott Bade herr- och damidrott

B Sportnytt @ TV4-sporten
(n=Sportnytt: 353, TV4-sporten: 321)

Nér det kommer till hur ofta inslagen handlade om herr- eller damidrott var resultatet 4ven
hér 1 linje med utgdngspunkten. Det vill sdga att TV4-skulle ha ett storre fokus pa herridrott. I
Sportnytt handlade 26 procent av inslagen exklusivt om damidrott och pa TV4-sporten var
det 19 procent. Sportnytt har alltsa en ganska tydligt jdmnare representation mellan dam- och
herridrotten dn TV4-sporten har. A andra sidan ir det fortfarande tydligt att den manliga
idrotten &r klart Gverrepresenterad inom bada kanaler, det vill sdga att sportjournalistiken i
grunden drivs av médn och manliga vérderingar, och att kvinnor blir underordnade 1
branschen. I den tidigare forskningen som é&r presenterad framgér det ocksé att manlig idrott
ar mest kommersiell gynnsam vilket 1 hog grad kan forklara varfor TV4-sporten visar mindre
damidrott dn herridrott jamfort med Sportnytt. Ser man till vad forskningen siger sedan
tidigare ar det alltsé svart att argumentera for att resultaten skulle vara speciellt 6verraskande

Eftersom Sportnytt dr ett public service-foretag och har som samhillsuppgift att fokusera pa
det medborgarna behdver snarare én kommersiella mél, enligt Strombéck och Jonssons tabell,
kan det dock tyckas att det inte skiljer mycket sportnyhetsprogrammen &t. Om man analyserar
statistiken pa sd sitt att man tar de génger herridrott exklusivt visas tillsammans med de
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ganger herr- och damidrott visades i samma inslag far Sportnytt 75 procent och TV4-sporten
81 procent, vilket dr en skillnad pa bara sex procentenheter, vilket kan diskuteras som en liten
skillnad. Det dr samtidigt sammanlagt 42 procent av Sportnytts inslag som innehaller ndgon
form av damidrott, medan pa TV4-sporten &r det 26 procent, sa beroende pa hur man tolkar
resultaten kan skillnaderna ses som storre eller mindre.

En till viktig detalj att ta hinsyn till 4r det faktum att Sportnytt har ldngre programtid pa
tablan. Detta kan i slutet leda till att Sportnytt faktiskt har utrymme att rapportera om fler
idrotter, sd som mer damidrott eller idrotter som inte ar lika populédra. Men som tidigare
ndmnt kan detta ocksé ses som ett medvetet val, eftersom man mojligen anser det som viktigt
att rapportera om fler idrotter och om damidrott.

Tabell 7.2.2. Hur ser fordelningen ut sett till vilket kon som ér reporter for herr-
respektive damidrott? (Procent)

Herr- eller damidrott
Kon pa reporter | Herridrott Damidrott
Sportnytt Man 88 79
Kvinna 12 21
TV4-sporten | Man 66 33
Kvinna 34 47

Kommentar: De inslag som handlat om bide herr- och damidrott och de inslag som haft
bade en man och kvinna som reporter ar exkluderade fran tabellen. Procenten ar
darfor inte representativ for alla inslag som kodats utan bara i relation till varandra.
(n=Sportnytt: 283, TV4-sporten: 280)

[ TV4-sporten dr en kvinna reporter vid ndstan hélften av all inslag om damidrott medan
Sportnytt endast har en femtedel av sina inslag om damidrott med en kvinnlig reporter. For
bade Sportnytt och TV4 giller dock att procentuellt sett dr kvinnor oftare reporter for
damidrott dn for herridrott, och en mgjlig utveckling skulle ddrmed kunna vara att om fler
kvinnliga reportrar skulle anstéllas skulle mer utrymme ges at damidrott, d& nyhetsvirdering i
viss méin paverkas av de som arbetar pa redaktionen. Visserligen har SVT som &r mer
dominerat av mén sett till reportrar en mer jamlik nyhetspresentation, men mojligen hade
skillnaderna varit &nnu storre om TV4 hade varit lika mansdominerad som SVT sett till
reportrar. Mgjligen hade SVT haft dnnu fler inslag om damidrott om det fanns fler kvinnliga
programledare och reportrar i redaktionen.

Tabell 7.2.3. Hur ofta ir programledaren man/kvinna pa respektive redaktion?
(Procent av alla kodbara inslag)
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Man Kvinna

Sportnytt 94% 6%

TV4-sporten 40% 60%
(n=Sportnytt: 49, TV4-sporten: 49)

Hir syns det tydligt att TV4-sporten har lagt mer fokus pé att forsoka jamna ut
konsfordelningen mellan man och kvinna genom programledarrollen. Det faktum att
TV4-sporten faktiskt oftare hade en kvinnlig programledare dn en manlig, skulle kunna ses
som avvikande frdn teorin om maskulin hegemoni. Det kan samtidigt vara ett tecken pa att de
inte har rad eller lust att vara jamstéllda i innehdllet de visar, eftersom det dr en kommersiell
verksamhet och framst drivs av kommersiella mél, och forsoker istillet jamna ut skillnaderna
med till exempel fler kvinnliga programledare och reportrar. Sportnytt har 4 andra sidan en
kraftig 6verrepresentation av manliga programledare, och visar i storre mén damidrott och
intervjuar flera ganger kvinnliga trdnare och experter exempelvis.

Sportnytt som ett public service-program har alltsa en bredare sportbevakning men samtidigt
verkar de vara mer fast i de rutiner och den medielogik som finns inom redaktionen.
TV4-sporten verkar utifran resultaten striva efter en mer modern och jamstélld redaktion
medan Sportnytt fokuserar mer pa rapporteringens jidmstélldhet. Man kan diskutera i att som
ett kommersiellt program ar det viktigare att se moderna och lockande ut, medan Sportnytt
inte behover fokusera lika mycket pa det da verksamheten skattefinansieras. Samma
diskussion kan man ha angdende innehallet i inslagen, d4 TV4-sporten har en mindre
jamstilld rapportering, skulle man kunna diskutera 1 att man jamnar ut detta med fler
kvinnliga programledare och reportrar.

Néamnvart dr ocksd det faktum att de resultat som kommer fran kodningen &r endast taget frin
sandningar som visades pd mindagar. Det skulle kunna vara sa att Sportnytt rutinméssigt
anvénder sig av en manlig programledare pd mandagar och kan dirfor vara en anledning till
den Overrepresentation som visas i resultatet. Samma princip géller naturligtvis for
TV4-sportens resultat.
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7.3 Vem fir uttala sig?

En aspekt som kanske inte paverkar nyhetsvérderingen i sig men daremot skulle kunna ge
forklaringar till varfor nyhetsvarderingen ser ut som den gor, dr vem som fér uttala sig i
inslagen. Utdver detta dr det naturligtvis intressant att titta pa ur ett rent
jamstélldhetsperspektiv.

Tabell 7.3.1. Vem far uttala sig pa Sportnytt? (Procent av alla kodbara inslag)

Vem far uttala sig? (procent)
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(n=Sportnytt: 360, TV4-sporten 325)

Det finns flera aspekter 1 diagrammen som ger en tydlig bild 6ver hur programmen fungerar
olika och dven 1 flera fall lika. Inte sdrskilt ovintat, sett till den tidigare forskning som é&r
presenterad, bland annat “the televised sports manhood formula” som forklarar sportens
kraftiga mansdominans, dr det oftast mén som uttalar sig i inslagen pa bade Sportnytt och
TV4-sporten. Ytterst sdllan far till exempel en kvinnlig trdnare uttala sig i bade Sportnytt och
TV4. En forklaring till detta skulle s& klart kunna vara att det finns vildigt fa kvinnliga
trdnare i Sverige. Ddremot har Sportnytt betydligt oftare kvinnor dverlag som far uttala sig
jamfort med TV4-sporten och man kan spekulera i att Sportnytt oftare kompenserar med att
intervjua kvinnliga idrottsutovare dé trdnaren dr man, for att fi en mer jamstélld rapportering.

Samma mansdominerande trend ser man nir det kommer till manliga och kvinnliga experter.
Béde SVT och TV4 har ndstan bara manliga experter som fér uttala sig, men samtidigt har
SVT ganska mycket oftare en manlig expert som far uttala sig 4n i TV4. Bade SVT och TV4
hade ofta en manlig fotbollsexpert som fick uttala sig, i SVT gillde néstan samtliga gdnger att
man tagit in Daniel Nannskog (fd fotbollsspelare och nu anstélld expert pa SVT). Just att man
har anstéllda manliga fotbollsexperter skulle kunna resultera i fler inslag om herrfotboll, dels
pa grund av att det dr en enkel och tillgdnglig 16sning for redaktionen att ta in experten, och
dels pa grund av att journalistens egna intressen ofta paverkar nyhetsvarderingen, enligt Ulf
Wallins studie.
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7.4 Bara elitidrott?

Pa senare tid har det utvecklats och vuxit en sé kallad “hélsotrend” dér intresset for bland
annat fysisk traning 6kat. Denna fysiska traning innebér ofta utévande av en sport eller idrott
och denna typ av motionsidrott dr ofta omdiskuterad i media med traningstips, olika typer av
reportage med mera. Det var dels pa grund av denna trend vi ville undersoka nivan pa
utovandet 1 sportnyheternas inslag. (Dagens Nyheter, 2014, 13 maj)

Tabell 7.4.1. Hur ofta handlar inslagen om elitidrott? (Totalt antal inslag, 4ven
okodbara riknas med)

Inslag handlar om

elitidrott
Sportnytt 93%
TV4-sporten 94%

(n=Sportnytt: 371, TV4-sporten: 331)

Det visade sig att bade SVT och TV4 har behallit sitt elitfokus vilket man kan ana ir ett
medvetet val, med tanke pa hur mycket motionsidrott och &ven emellanat barn- och
ungdomsidrott som florerar i 6vrig media. Faktum &r att av alla inslag dér nivén pa utovandet
kunde kodas handlade 6ver 99 procent for bdde SVT och TV4 om elitidrott. De tva andra
kodbara variablerna var “motionsidrott” och “barn- och ungdomsidrott” men dessa fick alltsd
ta plats 1 extrema undantagsfall. TV4-sporten hade inte ett enda inslag om barn och
ungdomsidrott av de 344 inslagen som kodades. Samtidigt séger de egenskaper Hikan
Hyvitfelt tagit fram for vilka nyheter som har storst chans att fi plats i nyhetsjournalistiken, att
nyheten handlar om nagon slags elit. Aven Ulf Wallins motsvarande egenskaper for
sportjournalistiken har en motsvarande egenskap.

En ytterligare faktor kan vara att Sportnytt och TV4-sporten har medvetet valt att [imna ute
motionsidrott med mera fran programmen for att tittarna ar trygga med upplédgget och for att
faktiskt dessa program &r menade att fokusera pa just elitidrott. Medan motionsidrott och
barn- och ungdomsidrott far ta plats i andra nyhetsprogram hos kanalerna sdsom Aktuellt,
Lilla Sportspegeln eller TV4-Nyheterna.
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8. Sammanfattning och slutdiskussion

I det avslutande avsnittet i denna studie sammanfattas de resultat som kommit fram i studien
och avslutningsvis diskuteras dessa resultat djupare och i relation till den tidigare forskning
och de teoretiska utgdangspunkter som dr presenterade sedan tidigare.

P& ménga sitt ligger de resultat som denna studie gett i linje med de forestéllningar vi hade
sedan tidigare. Sportnytt visade sig ha en bredare bevakning sett till sporter och en jimnare
fordelning mellan herr- och damidrott. Daremot nér det kommer till prioritering och vilka
inslag man lagger mest tyngd pa ar skillnaderna mellan Sportnytt och TV4-sporten inte
sdrskilt stora och det gar av resultaten att doma inte siga att SVT och TV4 skiljer sig at i
dessa hdnseenden.

Utgéngspunkten att Sportnytt skulle ha en bredare bevakning sett till véra fragestdllningar 1ag
bland annat i Strombéck och Jonssons tabell om skillnaderna pa journalistik i demokratins
tjdnst och journalistik i marknadens tjdnst. SVT som ett public serviece-foretag forvéntas
informera medborgarna med séddan information som medborgarna behover. Samtidigt
paverkas inte SVT av tittarsiffror ekonomiskt och har inga andra ekonomiska incitament att
formedla kommersiella idrotter utan man far sina pengar dndd. En motsittning till vér
utgangspunkt var Peter Dahléns teori om sportjournalistiken som en institution. Eftersom att
Dahléns forklaring innebér att breddidrotter och kvinnoidrott riskerar att osynliggéras inom
mediavirlden paverkar detta rimligen en public service-kanal ocksa, eftersom att det ar svart
att bortse frdn medborgarnas intresse.

Visst ér det sa att SVT framst fokuserar pa den idrott som faktiskt &r mest kommersiellt
gynnsam, men samtidigt har man ett bredare perspektiv utifran véra fragestdllningar. Rent
teoretiskt finns det ju faktiskt inget som séger att fotboll eller ishockey skulle vara viktigare
att ge utrymme at &n ndgon annan idrott, och skulle man bara gé efter den information
medborgarna behover skulle man i teorin kunna tanka sig att alla idrotter och bade damer och
herrar skulle f& lika mycket utrymme 1 media. Samtidigt har det kommersiella sambandet
mellan sport och medier gjort att vissa herrelitidrotter &r det medborgarna frimst intresserat
sig for. Resultatet visade alltsd att trots att bade Sportnytt och TV4-sporten har ett tydligt
fokus pa kommersiell idrott &r Sportnytt bredare och mindre kommersiell i sin bevakning sett
till vara frigestéllningar.

Vidare kan man konstatera &r att idrotter som har manga utdvare eller tittarsiffror inte
nddviandigtvis korrelerar med hur stort utrymmet &r vare sig i Sportnytt eller TV4-sporten.
Golf och gymnastik dr tva idrotter som &r extremt populdra utovarméssigt i Sverige, men far
knappt nidgot utrymme alls i sportnyhetssdndingarna. I synnerhet lyser inslagen om gymnastik
med sin frdnvaro. Friidrotten och ldngdskidakningen dr populdr bland TV-tittare men har ett
ganska litet utrymme Sportnytt och TV4-sporten. Det dr av de resultat denna studie kommit
fram till svart att dra nagra slutsatser om Sportnytt eller TV4-sporten i hdgre grad visar
idrotter med manga utdvare eller idrotter som &r populéra for TV-publiken, men man kan
konstatera att skillnaderna dr ganska sma.

Jamfor man véra resultat med de resultat som redovisats i tidigare forskning, till exempel Ulf
Wallins forskning fran 1895 till 1995, &r det svért att dra nigra slutsatser att

sportjournalistiken dr pavag at nadgot visst hall, utan de resultat han redovisar fran 1995 ligger
inte speciellt langt ifran de siffror vi har fitt fram, bade vad géller sett till bredd 1 idrotter och
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sett till kon. Sportnytts bevakning ar visserligen nagot bredare sett till dessa parametrar om
man jaimfor med hur det sag ut for Ulf Wallins sista undersokningsar, 1995, men da
sportjournalistiken till den storsta delen dr kommersiell dr detta inte riktigt nagon giltig
jamforelse. Ser man ndrmare pa TV4-sportens utbud ér snarare sa att den ar 4n mer
kommersiellt inriktad dn de resultat Ulf Wallin redovisade for 1995. Till exempel handlade
da 49 procent av all bevakning om fotboll eller ishockey medan den 1 TV4-sporten stod for
62 procent av alla inslag som kodades. Samtidigt handlade d&, ar 1995, 72 procent av alla
artiklar om herrelitidrott och 12 procent om damelitidrott, medan TV4-sporten sett till inslag
visade 74 procent herridrott och 18 procent damidrott. Skillnaderna hér dr sa pass sma att det
ar svart att se nagra betydande skillnader, vilket kan upplevas som en smula dverraskande
med tanke pa att samhéllet 1 ovrigt tagit stora kliv mot jimstalldheten. Det syns till exempel
genom att TV4 har en sa stor andel kvinnliga reportrar och programledare, vilket stér i
kontrast till Lowes etnografiska faltstudie fran 1994 dér bara en av tio medarbetare var
kvinnor. Visserligen sdger inte vér studie nddvéandigtvis ndgot om hur det ser ut pd denna
kanadensiska sportredaktion idag.

8.1 Kommersialismen och nyhetsvarderingen

Fran den teoretiska utgdngspunkten och nyhetsvirdering och nyhetsurval nimns det att bade
public service och kommersiella nyheter i slutdndan vill att folk ska kolla pa nyheterna. Det
man kan diskutera dr om public service faktiskt tar sa mycket storre hénsyn till att visa
underrepresenterade sporter. Man kan argumentera for att public service som ett
skattefinansierat bolag borde ta &nnu mer hénsyn dn vad de gor, men samtidigt kanske de
fokuserar mycket pé det de anser att folk vill se. Aven om skillnaderna mellan Sportnytt och
TV4 ar betydande kan detta vara en forklaring till att &ven Sportnytt kan framstd som sé pass
kommersiella, da bada kanalernas mal ar att fa tittare. Ndgot som ocksa dr virt att nimna &r
det faktum att trots att Sportnytt ar skattefinansierat kan programmet fortfarande driva in
sponsorpengar vid olika evenemang, vilket i slutdindan skulle kunna paverka
nyhetsvarderingen dven i Sportnytt.

Ur ett kommersiellt synsitt dr det ocksd mer gynnsamt for TV4-sporten att visa manlig idrott
da det ar det som skapar mest trafik, detta framgar i tidigare forskning och resultatet visar
dven pé att det 1 stor mén &r s, dd TV4-sporten har vildigt stor fokus pa just manlig fotboll
och ishockey, som dr de mest gynnsamma sporterna for en sportredaktion. Ytterligare
fortydligas detta med att TV4-sporten efter de flesta stora inslag, som da ofta handlade om
fotboll eller ishockey foljdes av att programledaren hinvisar tittaren till deras
streamingtjanster pa nitet, vilket inte SVT gjorde. I tidigare forskning ndmns det att
sportnyheterna &r ett sétt for nyhetsorganisationer att locka trafik till deras nyheter i
allménhet, vilket dr dnnu ett tecken p& hur den kommersiella sektorn drivs att dirmed visa
mer herridrott for att skapa intdkter.

En annan forklaring kan ocksé vara den medielogik som priaglar redaktionerna. Sportnytt har
ett ganska rutinméssigt uppldgg med samma expert pa fotbollen varje ging och ganska liten
variation i programledare. I avsnittet nyhetsvardering och nyhetsurval framgar det att
nyhetsvarderingen frimst paverkas av rutinmissiga regler inom redaktionen men kan ocksa
paverkas av de som arbetar pa redaktionen och deras egna intressen. Med medielogiken kvar i
bakhuvudet och 1 bakgrund till Ulf Wallins forklaring om att journalisternas egna intressen i
hog grad paverkar nyhetsvérderingen inom sportjournalistiken gér det att resonera kring
varfor de mest kommersiella idrotterna tar sa stort utrymme dven i SVT. En forklaring skulle
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kunna vara att det dr dessa idrotter som ar mest populdrt bland journalister i bakgrund till att
det ar detta man véxt upp med att medier bevakar. I och med detta ar risken att journalister
med dessa specialintressen gar i ndgon slags rundgang och dvrig idrott fortsitter att hallas i
bakgrunden. Hir skulle man dock kunna ténka sig att SVT 1 storre grad skulle kunna anstélla
journalister med andra huvudsakliga intressen eller specialkunskaper, eftersom att de
ekonomiska incitamenten inte finns pa samma sdtt som hos TV4. Men kanske ar da
medielogiken sa stark att de som sitter i de hogsta positionerna rutinméssigt anstéller folk
med intresse for de populdraste och ddrmed ocksd mest kommersiellt gynnsamma idrotterna.
Med det sagt finns sett till vara resultat fortfarande en tydlig skillnad, att SVT é&r bredare dn
TV4 i sin bevakning sett till vdra fragestéllningar.

Ur begreppet kommersialisering frén tidigare forskning framgar det dven att skillnaderna
mellan Sportnytt och TV4-sportens sdndningsavtal med regeringen inte skiljer sig alltfor
mycket. Detta kan ocksd vara en forklaring till varfor skillnaderna inte &r s& markanta mellan
respektive redaktion, fragan dar dock vilka av redaktionerna som paverkas mest av detta.
TV4-sporten exempelvis kanske hade haft &nnu mindre damidrott i sitt program utan avtalet,
eller sé spelar inte avtalen sé stor roll och det dr samhéllets forvéntningar 6ver vad som ska
sandas och de strukturella regler och normer inom redaktionerna som spelar mest roll. Det
framgar dven det att public service har utsatts av konkurrens av kommersiella sektorer, och
dess funktion i samhaillet har ifrdgasatts. Detta kan &ven vara en forklaring till varfor
skillnaderna mellan kommersiella TV4-sporten och public service Sportnytt dr, beroende pa
hur man véljer att se det, relativt sma. Det vill séga att Sportnytt inte vagar dndra sitt uppligg
for mycket da folk kan bli missndjda och istéllet flytta Gver till andra program. Trots att man
inte har ndgra ekonomiska incitament att ha hoga tittarsiffror dr naturligtvis ambitionen att s
manga som mdjligt ska se pa programmen man producerar. Och Sportnytt &r ju faktiskt
fortfarande det sportnyhetsprogram med flest tittare.
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Bilaga 1

Kodschema

V1 Program

1. Sportnytt 1 SVT klockan 22.00
2. TV4-sporten klockan 22.40

V2 Ar, minad och dag for sindningen
Forklaring: Sexsiffrigt nummer, t ex 180101 om programmet sdndes forsta
januari 2018

V3 Inslagets langd i sekunder
Tre siffror fran 001-999
Forklaring: Om inslaget dr 2 minuter langt skrivs det som 120 (sekunder).

V4 Sport

. Fotboll

. Friidrott

. Golf

. Gymnastik

. Innebandy

. Simning

. Ishockey

. Ridsport

. Motorsport

. Langdskidor
. Handboll

. Basketboll
. Bordtennis
. Cykel

. Orientering
. Segling

. Skidskytte
. Skyttesport
. Tennis

. Volleyboll
. Parasport

. Alpint

. Ovrig idrott
. Okodbart
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Forklaring: Okodbart riknas frimst om samma inslag innehéller flera olika
idrotter, men ocksd om det dr omojligt att se vilken idrott inslaget handlar om,
eller bedoma om det ens dr en sport 6verhuvudtaget.

VS5 Inslagets form

1. Reportage

2. Rapportering pa plats

3. Telegram

4. Bildsatt telegram

5. Rapportering frén studio

6. Kombination av tvi eller flera

99.0kodbart

Foklaring: I denna variabel kodade vi 1 syfte att fa reda pa inslagets form. Vi
utgick frén att rapportering pa plats innebér att journalisten eller programledaren
tydligt framhéver att redaktionen dr pa plats vid ett evenemang/héndelse/tavling.
Om det éar ett tillfélle da en reporter dr pa plats for att intervjua ndgon, men
varken reportern eller det inte framhivs 1 programmet riknas det istillet som ett
reportage.

Sedan om samma idrott och samma d&mne vidhalls rdknar vi det som samma
inslag, &ven om nyhetsupplédsaren/en expert i studion kommer in emellan, byter
man diremot fran t.ex VM 1 fotboll till Allsvenskan riaknar vi det som ett nytt
inslag.

V6 Kon pa idrottaren/idrottarna i inslaget
1. Herridrott

2. Damidrott

3. Bide och

99. Okodbart

V7 Ko6n pa reporter

1. Man

2. Kvinna

3. Bade man och kvinna

99. Okodbart

Forklaring: Vid bildsatt telegram ridknas nyhetsupplasarens kon.

V8 Prioritering

1. Forsta inslaget

2. Andra inslaget

3. Ovrigt

Forklaring: De forsta tvé inslagen kodas for att se hur man prioriterar.
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V9 Typ av idrott

1. Individuell idrott
2. Lagidrott

99. Okodbart

V10 Niva pa utdvandet

1. Elitidrott

2. Motionsidrott

3. Barn- och ungdomsidrott
99. Okodbart

V11 Vem far uttala sig?
1. Idrottsutdvare

2. Tranare

3. Expert

4. Journalist/reporter

5. Civil

6. Ingen

99. Okodbart

Forklaring: Vi har utgatt frén att den som fér uttala sig 4r den forsta som uttalar

sig 1 inslaget (huvudaktor). Med journalist avses nagon som arbetar pa

redaktionen som gjort inslaget, intervjuas t.ex en frilansande journalist eller pa

konkurrerande redaktion rdknas denne som expert.

V12 Vem far uttala sig (kon)?

1. Man
2. Kvinna

3. Ingen
99. Okodbart

Forklaring: Den forsta som uttalar sig 1 inslaget (huvudaktor).

V13 Ko6n pé programledare
1. Man

2. Kvinna

99. Okodbart

40



