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Purpose: The main purpose of this study is to examine Swedish sports editorial offices’
ethical approach to the publication of names of convicted athletes.

Method: Qualitative in-depth interviews with four Swedish heads of sports, representing four
different newspapers.

Procedure: We have interviewed four heads of sports, representing the sports editorial
offices of four different Swedish newspapers, and transcribed and analyzed them based on
theories about media ethics, news values and intermedia agenda setting.

Results: The Swedish sports editorial offices have a restrictive ethical approach to the
publication of names of convicted athletes. The editors emphasize showing consideration to
the sanctity of private life. Why an athlete’s name could be published when convicted with
crime is partly because of its informal power as a role model.

The results show a structured way of working with these questions. It is a complex subject
and therefore the sports editorial offices also work to prevent unethical publications and
improve their ethical way of working.

Regarding the differences between morning- and evening press, they both have a fairly
equivalent approach to these questions, only finding Dagens Nyheter being a bit more
restrained in one or two questions.

Key words: Sports journalism, media ethics, publication of names, convicted athletes,
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1.Inledning

“Overviig noga konsekvenserna av en namnpublicering som kan skada ménniskor. Avstd frdn
sddan publicering om inte ett uppenbart allmdnintresse krdver att namn anges.”
(Publicistregel 15) Den hér delen av svensk pressetik har varit ett stindigt diskussionsdmne
inom den svenska journalistiken och kanske den mest debatterade genom tiderna. Ingen vet
hur synen pa pressetik och vem man bor ta hinsyn till kommer att utvecklas i framtiden. Det
enda som kan sidgas med sédkerhet &r att det kommer fordndras. Namnpublicering handlar om
en balans mellan tva sidor. Pa ena sidan stir hdnsynen till den personliga integriteten, pa den
andra star sanningen (Borjesson, 2007).

Hur stor hdansyn som ska visas till den personliga integriteten hanger ihop med vems
personliga integritet det ror sig om. En hogt uppsatt politiker riskerar i allra hogsta grad att bli
“uthdngd” vid misstanke eller fillande dom. En privatperson som agerar i den privata sfiren
riskerar 1 véldigt liten utrdckning att fa sitt namn publicerat for omvirlden (Funcke,
2019:342). Varfor det dr som det &r finner vi i bade principer om nyhetsvirdering och etiska
principer. En riksdagsperson som kort onykter — sdrskilt om hen tillhor trafikutskottet — blir
en nyhet, vilket inte dr fallet da en vanlig medborgare gor sig skyldig till samma brott
(Weibull & Borjesson, 1995:201). Var studie syftar till att undersoka i vilken utstrackning en
idrottare riskerar att fa sitt namn publicerat kopplat till en brottslig handling. Detta
konkretiseras genom att analysera och redogora for likheter och skillnader 1 det pressetiska
forhéallningssattet pa nagra av Sveriges storsta sportredaktioner.

Under 2010-talet har ett flertal svenska idrottare blivit ddmda for brott och deras namn har
hamnat 1 de svenska tidningarna. Det har funnits fall med brott av den grova typen: till
exempel Miiko Albornoz (Aftonbladet, 2013) och Kingsley Sarfo (Expressen, 2019) som
bida blev domda for sexualbrott. Det har ocksa varit “mildare” fall som exempelvis Peder
Fredricsons fortkorning (Aftonbladet, 2020) eller Dickson Etuhus mutbrott (Dagens Nyheter,
2018). Nar fallen nar tidningsredaktionerna finns publicistreglerna att luta sig mot, men det
finns inget svart pd vitt i dessa regler, utan det dr alltid upp till den enskilda redaktionen att
tolka och ta beslut. Dessutom i ett hogt tempo och mellan olika &mnen (Petersson & Bertrand
2007:52). Hur ser det pressetiska resonemanget och beslutproceseen ut pa de svenska
sportredaktionerna i fall som ovan nimnda?

Den hér typen av frdgor kring brott kan tdnkas vara vanligare pé en allmin redaktion men for
sportredaktionerna dr det en frdga som inte forekommer lika frekvent. Genom en kvalitativ
samtalsintervjuundersdkning med sportchefer pa négra av Sveriges storsta tidningar vill vi fa
svar pa hur det etiska forhallningssattet till namnpublicering ser ut pa redaktionerna. Med en
inblick 1 det pressetiska resonemanget pa bade morgon- och kvillstidningar skulle var studie
kunna redogdra for vad som skiljer de olika redaktionerna at och hur de paverkar varandra.
Varfor en tidning véljer att publicera namn i ett skede da en annan tidning viljer att avsta.



2.Bakgrund

2.1 Namnpubliceringens historia i Sverige

Har presenterar vi en historisk bakgrund av namnpublicering, fran 100 ar bakat, ndrmare
bestimt 1920 till nutid. Valet av tidsram grundar sig i att forskning kring namnpublicering i
Sverige inte striacker sig ldngre bakét, och vi anser att tidsperioden dndé omfattar en sa pass
stor del att den kan ge en réttvis inblick 1 Sveriges publicistiska och pressetiska historia.

Efter de pressetiska reglernas intdg 1923 och under de decennier som f6ljde fordndrades
synsittet pa namnpublicering avsevért. Tio ar senare, tillkom fler regler och de befintliga
nyanserades. Man betonade vikten av skyddet for de anhoriga. En uteslutande
namnpublicering handlade i mycket liten mén om omsorg om brottslingen som enskild
individ. Hans identitet borde uteslutas for att skydda hans anhoriga, hans yrke och asikter, for
att inte forknippa andra med samma yrke och éasikter med brottslighet (Publicistklubbens
arsberittelse 1934 1 Weibull & Borjesson, 1995). For var uppsats blir yrkesaspekten visentlig
da var studie beror yrket som idrottare och dennes roll i samhéllet.

I den pressetiska debatten under 1900-talet har det funnits tva dterkommande huvudfragor:
Vem skall omfattas av hdnsynen, och i samband med vilka hindelser. Langst tradition med
etiskt regelarbete hade man inom Publicistklubben (PK), och dess sa kallade PK-regler. PK
har organiserat sdvil journalister som tidningsutgivare, och de pressetiska diskussionerna har
ofta forts i detta forum. Under borjan av 1900-talet sdgs rapportering om brott som allmént
nyttig. Den undervisade folket om vilka lagar som géllde och underléttade brottsutredningen.
Anonymisering av brottslingar kunde leda till att fel personer misstinktes (Weibull &
Borjesson 1995:58-64). Vem som skulle omfattas av hinsynen blev med tiden mer en fraga
om vem som inte skulle géra det. Runt 50-talet sattes det in 1 publicitetsreglerna att publicitet
som krianker privatlivets helgd méste undvikas, om inte allménintresset krdver en offentlig
belysning. 17 ar senare utvidgades reglerna ytterligare och nagot helt nytt var att &ven
offentliga personer ansags nu ha ritt till en fredad zon. Det dr 1 1967 ars regler som vi borjar
kdnna igen de publicitetsregler som giller idag (Ibid:58-64).

Idag finns ett storre medieutbud och information dr mer littillgénglig. P sociala medier och
flera olika nitsajter namnges misstinkta och girningspersoner i offentligheten. Inte sillan ar
personerna som offentliggors identifierade av amatordetektiver. Ester Pollack (2020) fragar
sig om detta har utdvat en press pa de medier som dr anslutna till det etiska regelverket
(Pollack, 2020).

2.2 Pressetisk institution

Parallellt med publicitetsreglerna véxte en pressetisk institution fram. En nimnd som
granskade tidningar och beslutade om pressetiska overtradelser. Daremot var det inte forrdn
en bit in pa 50-talet som nimnden tog beslut med hinvisning till PK-reglerna. Anmélningarna



var till en borjan f4 men tog rejil fart vid 70-talets start. Under samma tid hade ndmnden tagit
ny form och en ny organisation. Ombudsmannafunktionen fick nu det formella namnet
Allménhetens Pressombudsman (PO). Instruktionen var simpel. PO hade till uppgift att pa
eget initiativ eller efter anmélan pétala avvikelser fran god publicistisk sed (Weibull &
Borjesson, 1995:65-76). Utvecklingen frdn 1900-talets start till 80-talets mitt dr préglad av en
med tiden utvecklad socialliberal grundsyn. Det &r en social ansvarsideologi som kommer till
uttryck i utbyggnaden av regelsystemet. Mot denna bakgrund har en internkritik uppstéatt
sedan 1980-talets slut. Pressetik har enligt kritikerna 1 storre utstrackning handlat om att halla
sig till ett antal regler, och i mindre utstrdckning handlat om att tinka sjdlva i forhéllande till
en konkret situation (Ibid:79-81).

I var studie undersoker vi hur beslutsprocessen ser ut pa en redaktion frén att en nyhet nér
redaktionen till att den publiceras, med/eller utan namn. Vi utgar ifrdn att med denna fraga
kunna koppla till ovanstdende kritik och Pollacks (2020) fragestillning. Nar man provar en
publicering, hur mycket forlitar man sig pa de pressetiska reglerna och hur mycket tianker
man sjdlv, 1 forhdllande till den konkreta situationen.

2.3 Sportjournalistiken

Sporten dr en av de storsta grenarna pa det trad vi kallar journalistik. I stort sett har alla
tidningar en sportupplaga och utdver den allménna nyhetsrapporteringen &r ofta sporten den
del av en redaktion som har flest reportrar. Sportjournalistiken har sitt eget journalistpris och
dven sin egen organisation i form av Sportjournalistférbundet. Sporten utgor en stor del av
flera tidningar och var undersokning av sportredaktionernas etiska forhéllningssétt tillfor
kunskap inom ett tidigare inte sérskilt uppmérksammat omréde.

2.4 Exempel pa fall

Hosten 2017 befann sig det fotbollsallsvenska herrlaget Malmo FF mitt i en guldstrid. I
oktober meddelade klubben att de stidngt av en av sina spelare. De ndimnde inga namn, men
en 1 spelartruppen var missténkt for brott. Efterféljande sommar domdes dé 23-ériga,
Kingsley Sarfo till tva &r och atta ménaders fangelse, samt tio ars utvisning for valdtakt mot
barn (Expressen, 2019). Denna f6ljetong cirkulerade frekvent i svenska medier och efter
domen faststéllts 1 hovritten publicerade Expressen, Aftonbladet och Dagens Nyheter namnet
pa den davarande Malmo-spelaren. Nagra lokaltidningar sa som Sydsvenskan och
Helsingborgs dagblad valde att publicera namn pa spelaren redan nér dtalet vécktes.

I februari 2020 akte ryttaren och tidigare OS-silvermedaljoren Peder Fredricson fast for
fortkorning efter att ha kort i 116 km/h pa en 70-vég. Fredricson fick sitt kdrkort indraget i
tvd manader och sa till Aftonbladet i en intervju: “Det dr en vdlbehovlig lixa” (Aftonbladet,
2020). Peder fick dven sitt namn publicerat i andra tidningar s& som Expressen och Dagens
Nyheter.



Tvé olika fall dér tva idrottare har begétt brott med véldigt olika dignitet. Vad som dock kan
sdgas dr att bdda har fatt privatlivets helgd krinkt i form av namnpublicering i tidningarna.
Med tidigare ndimnd problematisering — sambandet mellan vem som bor tas hdnsyn till och 1
samband med vilka hindelser, &r det intressant hur redaktionerna resonerar kring
namnpublicering i fall dér brottens art skiljer sig avsevirt.



3.Syfte och fragestillningar

Mot den bakgrunden &r vart huvudsyfte att undersoka de svenska sportredaktionernas
pressetiska forhéllningssitt vid en namnpublicering av en domd idrottare.

For att kunna operationalisera forskningsfragan har vi valt ut tre huvudsakliga
fragestéllningar:

Vad motiverar en namnpublicering pa en domd idrottare?
Hur ser beslutsprocessen ut fran att nyheten nér redaktionen till att nyheten publiceras
med/utan namn?

e Hur skiljer sig kvélls- och morgontidningarnas etiska forhallningsséatt?

Till dessa tre tillkommer underfrégor:

Vad motiverar en namnpublicering pa en domd idrottare?
- Hur offentlig bor personen vara?
- Vad spelar brottets art for roll?
- Hur samspelar personens roll med brottets art?

Hur ser beslutsprocessen ut fran att nyheten nar redaktionen till att nyheten publiceras
med/utan namn?

- Vad vigs in i en diskussion kring beslutet att namnpublicera?

- Hur mycket lutar sig redaktionen mot regelverket kontra “sitt sunda fornuft”?

- Hur paverkas redaktionerna av andra redaktioners publiceringar?

Hur skiljer sig kviills- och morgontidningarnas etiska forhallningsséitt?
- Kan vér studie ge stod till tidigare slutsatser om olika tidningarnas bendgenhet att
publicera namn?



4.Teori och tidigare forskning

4.1 Medieetik

Etiska ramar och forhallningssitt ar essentiellt for en fungerande journalistik. Medieetik ar en
typ av deontologi, det vill sdga yrkesetik. Det dr regler som bestdms av yrket, for yrket.
Petersson och Bertrand (2007) menar att reglerna handlar om hur man bést tjdnar
allménheten. Syftet med reglerna dr sociala snarare dn moraliska. Det ar viktigt att skilja pa
begreppen “medieetik”, “etik” och “kvalitetskontroll”. Etik &r ndgot personligt och baserat pa
den enskilde individens personlighet, uppfattning om vérlden och upplevelse av verkligheten.
Kvalitetskontroll & andra sidan &r regler och lagar for foretagen. Det moraliska samvete som
journalister (manniskor) har, har inte medieforetagen pa samma sitt men foretagen ar anda
tvungna att f6lja lagar och regler (Petersson & Bertrand 2007:13).

I Publicistiska seder redogdér Weibull och Borjesson (1995) for tre perspektiv 1 de pressetiska
problemstillningarna: den enskilde journalisten, ett medium eller redaktion samt ndgot slag
av institutionell ram (Weibull & Borjesson, 1995:16). Vi kommer att rora vid samtliga tre
perspektiv men vi tittar framst pa det andra: enskilda redaktioners etiska forhéllningssétt.

I Sverige finns det 17 pressetiska regler som ér till for, och framtagna av journalister. Dessa
regleras genom Medieombudsmannen och Mediernas opinionsndmnd. Det finns inget svart
pa vitt i dessa regler, utan det ar alltid upp till den enskilde journalisten och redaktionen att
tolka och ta beslut. Inget regelverk kan tacka alla situationer som uppstar. Petersson och
Bertrand (2007) menar att de som arbetar 1 medieforetagen méste lita pa sitt sunda fornuft,
“moraliska sinne”, grundat pa reflektioner och diskussioner. Men det méste de gora 1 ett hogt
tempo och mellan ménga olika &mnen (Petersson & Bertrand 2007:52). Hur mycket lutar sig
redaktionerna mot “regelboken” och hur mycket far den enskilde journalisten “lita pa sitt
sunda fornuft”?

Nedan redogdr vi for tva teorier kring den enskilde journalistens roll och handlingar ur ett
etiskt perspektiv. Teorierna, som verkar som motpoler, dr inget som styr den svenska
journalistkaren till varje pris men det gar att tdnka sig att karen ligger nagonstans daremellan.

4.2 Det sociala ansvaret

Susanne Wigorts Yngvesson (2006) skriver om den sociala ansvarsteorin 1 sin avhandling
Den moraliska journalisten. Har redogor hon for tre inriktningar som skildrar den enskilda
journalistens synsétt pa journalistiken. Den konservativa, den mattliga och den radikala
sociala ansvarsteorin. Jesper Strombéck definierar den forstndmnda som “det frihetliga
medieideologin”. Denna inriktning innebir att marknaden och konkurrensen ska fa vara fri
och styra sd obehindrat som det gar. Staten ska ha sd liten makt att begrinsa journalistikens
publicistiska utrymme som mojligt. I och med detta syftar teorin pa att journalistiken skulle
bli mer rittvis om medierna far agera under en friare lagstiftning och att ansvaret dé lamnas &t
publicisterna (Wigorts Yngvesson, 2006:34-43).
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Den radikala sociala ansvarsteorin menar att reporterns uppgift r att virna om de utsatta i
samhdllet och att granska ojamlikhet 1 samhéllet. Journalistikens uppgift som tredje statsmakt
ar inte att beskriva och rapportera om hiandelser, utan att ta stillning till det goda for att pa det
viset fordndra vérlden till det battre. Dessa tva teorier mdjliggor for partisk journalistik 1 den
man deras teori tillater (Ibid:34-43).

Den méttliga sociala ansvarsteorin haller rittigheter dver réttvisa. Istéllet for att framja eller
bryta ner maktstrukturer vill denna teorin, till skillnad fran de andra, fa den demokratiska
aspekten att genomsyra journalistiken, genom engagemang och information. Wigorts
Yngvesson (2006) sammanfattar sociala ansvarsteorins tre inriktningar i tre dvergripande
punkter:

1. Visa hdnsyn — avsté fran att publicera om det vallar stor skada.

2. Publicera det som bidrar till ett béttre och mer réttvist samhélle.

3. Ta ansvar dven for oforutséigbara publicistiska konsekvenser (Ibid:34-43).

4.3 Konsekvensneutralitet

Den konsekvensneutrala teorin handlar om att sanningen alltid ska komma i forsta hand.
Uttrycket “publish and be damned” illustrerar teorin vél. Uttrycket, som harstammar fran
USA, bygger pa att journalisten ska publicera utan att ta hénsyn till personen som omskrivs
eller redaktionen journalisten tillhor. Neutral hallning dr viktigt i det journalistiska arbetet
och dirfor ska journalisten, enligt teorin, rapportera om sanningen utan inblandning av egna
etiska viarderingar. Wigorts Yngvesson (2006) listar tre essentiella punkter for teorin:

1. Publicera det som é&r sant och relevant oavsett konsekvenserna.
2. Journalister bor forhdlla sig neutrala till det som publiceras.
3. Ta ansvar endast for forutsedda konsekvenser av publiceringar (Ibid:34-43).

Beslut resp.

. e . i utvecklande av
For att titta ndrmare pa beslutsprocessen policy

4.4 The Potter Box

kommer vi anvinda oss av Dr Ralph Potters
“the Potter Box™ (se figur 4.1). “The Potter H
Box” ér ett etiskt ramverk som enligt Potter
inleds med en nyhetshindelse. Direfter Nyhetshandelse Val av lojalitet
handlar det om vilka bedomningar som gors Vo
kring vilka konsekvenser en publicering av \/
nyheten kan ha. Potter redogor for tva
grundldggande normer i varderingar av ] A

. o o '|I
konsekvenser. Antingen utgér man mer fran Varderingarav | | Aberopande av

allménhetens perspektiv, vilket innebér att konsekvenser etiska principer
man anser att allméinheten har ratt till

sanningen men att den personliga integriteten Figur 41 “The Potter Box™ (Christians et al., 2005)
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bor vérnas. Still det mot det journalistiska perspektivet dir man anser att allmdnheten har ratt
att veta men samtidigt finns lagar, regler och etiska riktlinjer (Christians et al., 2005:5-7).

Diérefter véigs de etiska principerna in och Potter menar att 4beropandet av princip &r ett
uttryck for journalistens val av lojalitet. Det finns tre relevanta principer i diskussionen om
namnpublicering: nytta, plikt och kdrlek. Nytta innebar att det beslut som ger mest nytta at
storst antal ménniskor dr det beslut som dr det rétta. Principen dr komplex da journalisterna
mdste gora exakta beddmningar av eventuella konsekvenser, dven langsiktiga, av en
publicering. Dessutom maste journalisterna definiera vad begreppet nytfa innebar
(Ibid:12-21).

Plikt ar en princip som grundar sig i generalisering. Det innebér att den etiska principen som
ligger till grund for beslutet ska kunna tilldmpas universellt. Om det inte skulle vara
genomforbart dr beslutet felaktigt. Enligt Immanuel Kant, som pd 1700-talet lade grunden for
denna princip, dr en etisk princip ovillkorligen bindande for alla individer (Ibid:12-21).

Kdrlek handlar om omtanke till andra méanniskor. Den hér principen dr motsatsen till nytta da
det viktiga dr att virna om och vara lojal mot medménniskor snarare én se till det som ger
nytta for flest manniskor. Mycket av principen handlar om forhéallandet mellan kérlek och
rattvisa (Ibid:12-21).

Sista stoppet 1 Potters Box handlar om journalistens lojalitet och hos vem den ligger. Vem tar
man hénsyn till forst och vilka normer och krav paverkar? Nér det kommer till publicering av
personuppgifter dr det tva huvudsakliga aspekter som man resonerar kring. Ska man vérna
om den personliga integriteten eller folkets ritt till sanningen? Hér finns det dock flera
faktorer som paverkar i beslutsfattandet, menar Christians (2005). Bland annat skribentens
egna varderingar, redaktionens nyhetschef och tidningens normer, kollegor, annonsorer,
medborgare och enskilda ldsare (Ibid:12-21).

Samtliga fyra steg leder till ett beslut och kan dven paverka policyn inom det enskilda
mediumet eller redaktionen som finns. Policyn vigs dérfor ocksd in i ramverket. Foérutom att
Overvéga varje steg noggrant maste Potters box ses som helhet. Varje del &r inte isolerad och
knuten till den andra, utan samtliga delar &r ithopldnkade och samverkar med varandra. Boxen
kan dock inte garantera att det mest etiskt riktiga beslutet fattas men den kan fungera som ett
hjédlpmedel i analysen av olika valalternativ och dess konsekvenser (Ibid:5-7).

Genom att anvinda oss av Potters Box kan vi lokalisera vilka faktorer som spelar in nir en
redaktion fattar ett beslut om en nyhet samt vilka etiska resonemang som fors kring att
publicera nyheten med eller utan namn.

4.5 Allmanintresse

En stor del av svensk medieetik handlar om allménintresse. Man virnar om den personliga
integriteten och privatlivets helgd, vilket finns som en grundprincip i alla pressetiska
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regelsystem. Resistiviteten vid publicering av namn i samband med brott kan rimligen ses
som en specificering av den mer allménna principen (Weibull & Borjesson 1995:205). Men
finns ett uppenbart allmanintresse finns det ocksa fog for att skada privatlivets helgd. Det
visar sig inte minst i publicistregeln kring namnpublicering: “Overvig noga konsekvenserna
av en namnpublicering som kan skada mdnniskor. Avstad fran sadan publicering om inte ett
uppenbart allmdnintresse krdver att namn anges.” (Publicistregel 15)

Men vad som é&r ett allménintresse dr ingen enkel fraga att svara pi. Nuvarande
medieombudsmannen Ola Sigvardsson (2017, 23 november) menar att allménintresse kan
definieras som “det en medborgare i ett ppet och demokratiskt samhdille har rdtt att ta del
av”. Mot det kan man stélla nyfikenhet, det som medborgarna kan tycka vara “kul att veta”.
Det ér en avvigning som varje redaktion star infor vid publicering (Johnson, 2017, 23
november).

Det ér ofta diffust vad som végs in 1 begreppet allménintresse och Christian Munthe (2006)
stéller sig fragande till om det ens finns ett begrepp som allménintresse som genomsyrar
medieetiken. Begreppet allménintresse tar olika form beroende pa om man stéller det i ett
medieetiskt perspektiv eller i ett tryck- och yttrandefrihetperspektiv. Det dr viktigt att
separera pa de olika. I de medieetiska reglerna figurerar allménintresset som kélla till
inskrankning av enskilda intressen som kan hotas av publicistiska handlingar, medan inom
yttrande- och tryckfrihetsideologin dr allménintresset till for att motivera inskrdnkning av
yttrande- och tryckfriheten (Munthe, 2006:238).

4.6 Privat och offentlig sfar Person
Privat Offentlia

For att forstd vems och vilka

handlingar som &r av allménintresse -

pratar man om offentlig och E

privatperson samt offentlig och privat *

sfar. For att illustrera detta finns =

typologin med fyra rum (se figur 4.2). 0

Den privata sfaren dr en fredad sfar

medan den offentliga sfdren dr 6ppen %m

for insyn (Weibull & Bérjesson, %‘”

1995:206).

. . . Figur 4.2 (Habarmans 1984, kémtad ur Publicistiska
Gillande privat- kontra offentlig seder

person finns det inga tydliga

definitioner, vi kommer till det i nésta stycke. Alla, forutom mdjligtvis kungen, har ett
privatliv och har ritt att slippa fa det exponerat och exploaterat offentligt. En privatperson
som agerar inom den privata sfiren dr som regel skyddad fran offentlig publicitet. Dennes
handlingar saknar allménintresse (Funcke, 2019:342).
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Niér det kommer till en offentlig person sidnks ribban fér namnpublicering. Men vem som
rdknas som offentlig person &r inte sjdlvklart och det finns ingen tydlig linje. Funcke ndmner
tva sjélvklara grupper av personer som bor ridkna med hardare granskning och publicering:
Samhéllsbyggare (1) och Samhéllsforstorare (2).

(1) Makthavande personer som exempelvis politiker och tjanstemén.

(2) Ekonomiska brottslingar eller personer som begétt allvarliga brott (Ibid:343).

Aven personer som saknar en tydlig och formell maktfunktion kan ing# i samma krets.
Exempelvis forfattare, skadespelare, konstnédrer eller artister som genom sin roll och
upptrddande i1 olika sammanhang paverkar andras attityder. De ar forebilder och paverkar
genom sitt agerande i offentligheten men ocksa i viss mén genom deras privata liv. Men det
ar som sagt ingen sjdlvklarhet. Den dominerande synen har varit att det endast dr forsvarbart
att publicera namn och bild pd samhéllsbyggarna och samhallsférstérarna (Ibid:343).

4.7 Nyhetsvirdering

Det gar att argumentera for att nyhetsvirdering dr en motpol till medieetik. A andra sidan
skulle det aldrig bli en medieetisk diskussion om det inte fanns ett nyhetsvirde. | Medierna
och demokratin, kapitlet Journalistikens nyhetsvirdering, skriver Marina Ghersetti (2012) att
nyheter virderas bland annat utifran allménintresse. Saker som ofta kédnnetecknar nyheter ar
elitcentrering och sensationer eller avvikelser (Ghersetti 2012:213). Hur gar diskussionerna
ndr en brottsmisstanke mot en idrottare nér redaktionen? Hur vérderas den nyheten?

4.8 Intermediala dagordningseffekter

Intermediala dagordningseffekter, eller intermedia agenda setting handlar om fenomenet att
den ena tidningens nyhet blir en nyhet hos en annan tidning. Medier sétter dagordningen for
andra medier (Vliegenthart & Walgrave, 2008:860-877). Enligt Vliegenthart och Walgrave
(2008) finns det flera forklaringar till varfor medier tar efter varandra:
1. Medier ger, i en odverskddlig vérld, ledtradar till varandra vad som ska prioriteras i
rapporteringen.
2. Journalistiska normer — ndr en nyhet vandrar vidare bland medier forstérks bilden av
att det var ett korrekt beslut att publicera.
3. Iden hirda kampen om publikens uppmaérksamhet véljer varje redaktion att bevaka
det som konkurrenterna bevakar.
Vi vill tilldmpa teorin i jimforelsen mellan tidningarnas forhallningssitt och se hur de
paverkar varandra. Kan en namnpublicering hos en tidning leda till att det namnpubliceras pa
en annan tidning?

4.9 Tidigare forskning

I Ester Pollacks kapitel Brottslighet och namnpublicering fran boken Uthdngd! presenterar
Pollack (2020) sin unders6kning av namnpublicering vid brottsrelaterade artiklar i Dagens

14



Nyheter, Aftonbladet och Expressen. Ett syfte var att jaimfora en morgontidning med tva
kvéllstidningar d& morgontidningar historiskt sett har haft en mer dterhdllsam karaktér vid
behandling av brottslighet (Pollack, 2020).

Studien visar att 79 procent av de brottsrelaterade artiklarna &r skrivna i ett skede da d&nnu
ingen domts for nagot brott. En tabell som jamfor de tre tidningarnas publicering av namn pa
antagna brottslingar visar att Dagens Nyheter namnger den antagna brottslingen vid 21
procent av fallen, Expressen gor det vid 39 procent och Aftonbladet vid 31 procent.
Kvillstidningarna har storre benéigenhet att publicera namn pé gérningspersoner. Pollacks
(2020) slutsats kring olika tidningars bendgenhet att publicera namn kommer att appliceras pa
var studie da vi ska gora intervjuer med sportchefer pd bade morgon- och kvillstidningar.

Britt Borjessons undersokning Brott och publicitet: kriminaljournalistik och pressetik under
1900-talet (1988), visar att mellan 1920 och 1980 blev namnpubliceringar i dagstidningarna
Dagens Nyheter och Goteborgs-Posten farre och férre med tiden. I de brottsrelaterade
artiklarna i DN fran forsta nedstampet var en stor majoritet av garningsméannen namngivna.
30 ar senare hade det skett en stor forandring och flertalet personer namnges inte. Fran 1950
och till och med 1980 har denna siffra hillit sig marginellt i ndrheten for varje &r som gatt och
Borjesson (1988) drar i sin rapport slutsatsen att det efterlevande etiska regelverket som
sattes 1 bruk 1923, haft effekt (Borjesson, 1988).

Med hjilp av SOM-institutets och Journalistpanelens undersdkningar (1980-2020) av
allménhetens och journalisternas dsikter i olika publicistiska scenarion har Britt Borjesson
och Bengt Johansson (2020) undersokt om synen pa namnpublicering har dndrats med tiden.
Det har inte skett ndgra dramatiska forandringar, ddremot syns en utveckling dér den privata
sfaren blir privatare (Borjesson & Johansson, 2020).

Vidare &r synen bland bdde allminheten och journalisterna att nir det handlar om en person i
nagon form av politisk stéllning ska namn “absolut publiceras”. Daremot att vara rektor pa en
grundskola, ordférande 1 en lokal idrottsforening, programledare i tv eller lokal
affirsman/foretagare ses i mindre grad hos bade allménhet och journalister vara skal for att {4
sitt namn publicerat (Ibid, 2020).

Denna studie ger en dvergripande bild av journalistkaren genom flera enskilda svar.
Ovanstdende resonemang ger oss “kott pd benen” 1 vart forsok att sétta in idrottare i samma
ekvation men vi vill géra det genom att se till de enskilda redaktionernas tankar och
arbetssitt.

I Namnpublicering — en fraga om offentlig och privat resonerar Borjesson kring att det finns
tva dimensioner i bedomningar av namnpublicering: ““ /...] en har att gora med héindelsen i
sig och en annan handlar om vilka personer som dr inblandade” (Borjesson, 2007:92). Fran
Borjessons (2007) studier kan man tolka resultaten att brott som direkt paverkar andra
manniskor dn den domda kraver storre offentlig belysning. Handelsdimensionen paverkas
alltsd av hur mycket brottet &r en privatsak, eller inte (Borjesson, 2007).
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5.Metod

5.1 Val av metod

Vi har valt att gora en kvalitativ samtalsintervjustudie. For tidningar finns det lagar och
pressetiska regler att f6lja nar man dvervéger att publicera namn, men inom dessa ramar finns
en handlingsfrihet ddr den personliga moralen, eller andra forhéllningsstt till
namnpublicering, sitter granserna. Vi anser att det hade varit svdrare att komma &t dessa
asikter genom en kvantitativ undersokning. Hade svarspersonerna fétt kryssa 1 en ruta for det
alternativ de anser stimmer bdést, finns risken att de hade svarat det som forvéntas av dem.
Hur reglerna tolkas ar upp till varje enskild redaktion och en kvalitativ intervjustudie ger oss
chansen att undersoka hur, och i vilken omfattning detta gors. Da vi inte dr ute efter att
kartldgga eller fa fram frekvenser, utan att synliggora forhallningssétt, syn pa ansvar, och
mojliggora for ovantade svar dr en kvalitativ metod mest relevant (Esaiasson et al.,
2017:261).

Dérfor ar det ocksa mest lampligt att gora en samtalsintervju eftersom det handlar om
synliggdrande. Vi vill titta pd hur ett fenomen (namnpublicering pd domda idrottare) gestaltar
sig. Darfor har vi valt att gora en samtalsintervjuundersdkning, snarare &n exempelvis en
frigeundersdkning som mer handlar om hur ofta ett fenomen forekommer (Ibid :261).

Var undersokning ér av informantkaraktir, vilket motiveras genom att vi i forsta hand inte
vill ha just svarspersonernas egna dsikter och tankar, som man vanligtvis soker i en
respondentunders6kning. Svarspersonerna, tidningarnas sportchefer i det hir fallet, kommer
anvindas som “sanningsségare” och forklara hur de uppfattar sin redaktionella verklighet. En
informantundersdkning dr bra ndr man vill ge den bista mgjliga skildringen av ett
héndelseforlopp (Ibid :236).Vi kommer inte fokusera pa specifika héndelser, 1 form av
enstaka fall, men beslutsprocessen vid namnpublicering och medféljande diskussion gor att
en undersokning av informantkaraktér dr mest relevant. Med det sagt kan det finnas inslag av
respondentkaraktdr, vilket inte dr orimligt da en och samma intervjuundersokning kan
innehalla inslag fran savil informant- som respondentkaraktér (Ibid :252).

5.2 Urval och material

I samtalsintervjuundersokningen har sportcheferna pa Aftonbladet (Patric Hamsch),
Expressen (Piar Andersson), Dagens Nyheter (Martin Fransson) och Goteborgs-Posten
(Fredrik Ostberg) deltagit. Urvalet motiveras genom att de tre forstnimnda ir de storsta
tidningarna 1 Sverige, sett till Orvestos senaste rackviddsrapport som lanserades 15 oktober
2020 (Kantar Sifo, 2020). For att {4 fler svar att jimfora valde vi att ldgga till GP i
ekvationen. Det ger oss bredare underlag i jamforelsen mellan morgon- och kvéllstidning.

Hur stor riackvidd varje tidnings sportdel har framgér inte 1 Orvestos undersokningar och
darfor har vi frgat sportcheferna sjilva hur lasar- och sidvisningsantalen ser ut pa respektive
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tidnings sportdel. Dessutom har sportcheferna fétt beskriva sin sportredaktionen i antalet
anstillda och geografisk bevakning.

Dagens Nyheter (DN) dr Sveriges storsta morgontidning och grundades 1864 1 Stockholm.
Peter Wolodarski ér chefredaktor och ansvarig utgivare. Sportredaktionen, som leds av
sportchef Martin Fransson, bestir av sex reportrar, en kronikor, en webbredaktor och tva
redigerare. Enligt M. Fransson (personlig kommunikation, 2 december 2020) har DN en
printupplaga som nar ut till ungefar 150 000 prenumeranter och en digital upplaga med cirka
200 000 prenumeranter. Sporten har uppskattningsvis mellan 750 000 och 1 000 000
sidvisningar 1 veckan. Geografiskt arbetar sportredaktionen for att ticka sportnyheter fran
hela Sverige samt internationella nyheter. Martin Fransson, 47, som intervjuats 1 var
undersokning har arbetat pa DN sedan 2004 och varit sportchef sedan 2013.

Expressen ir en kvillstidning som grundades 1944 i Stockholm. Chefsredaktor och ansvarig
utgivare for tidningen ar Klas Granstrom. Tidningens sportredaktion, Sportexpressen bestar
enligt sportchefen P. Andersson (personlig kommunikation, 7 december 2020) av fem chefer,
sju reportrar, tre TV-reportrar, atta deskredaktorer och en magasinreporter. Ligg dértill en rad
projektanstillningar och frilansare. Dessutom finns det tillgang till allt material frin
Goteborgs-Tidningens och Kvillspostens sportredaktion som bestér av tre reportrar vardera.
Enligt P. Andersson (personlig kommunikation, 3 december 2020) har Sportexpressen 1
genomsnitt 17—18 miljoner sidvisningar och mellan 1 000 000 och 1 500 000 unika ldsare i
veckan. Geografiskt arbetar sportredaktionen for att ticka nyheter fran hela Sverige, med
framst inriktning pa Malmo, Goteborg och Stockholm, samt internationella nyheter. Par
Andersson, 39 har arbetat pd Sportexpressen sedan 2007 och varit sportchef sedan 2015.

Aftonbladet ir en kvéllstidning som grundades 1830 i Stockholm. Lena K Samuelsson dr
chefredaktor, vd och ansvarig utgivare for tidningen. Ar 2000 utkom Aftonbladets sportdel
som tidningen Sportbladet. Enligt sportchefen och stéllforetrddande ansvarige utgivaren P.
Hamsch (personlig kommunikation, 18 december 2020) har Sportbladet 45 medarbetare,
varav 30 ér tillsvidareanstidllda och 15 dr fasta frilansare. Av dessa ar de flesta, bortsett fran
chefer, redaktorer och tva kronikorer, reportrar i grunden. Sportbladet har i genomsnitt 1,5
miljoner unika ldsare om dagen och 40 miljoner sidvisningar i veckan. Angéende den
geografiska bevakningen finns det inget uttalat mal eller likande, utan tidningen forhaller sig
framst till tre Amnesomraden: fotboll, ishockey och vintersport. Dessa sporter bevakas utifran
ett Sverige-perspektiv men ocksa ur ett internationellt perspektiv. Patric Hamsch, 46 har
arbetat pa Sportbladet sedan november 2019, da han anstédlldes som sportchef.

Goteborgs-Posten (GP) ir en morgontidning som grundades 1813 i Géteborg. Chefsredaktor
och ansvarig utgivare for tidningen ar Christoffer Ahlqvist. GP:s sportredaktion bestar enligt
sportchefen F. Ostberg (personlig kommunikation, 15 december 2020) av totalt 13 anstillda
varav elva fastanstéllda. Utover redaktdren och sportchefen kan de anstillda journalisterna ha
varierande arbetsuppgifter men var och en ér ofta specificerad pa ndgot sérskilt omrade. En
av de anstéllda har till exempel fast tjénst pé live-tv som kommentator men dven den kan ha
andra arbetsuppgifter. Tidningen har i snitt 1 000 000 sidvisningar i veckan pa sporten.
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Geografiskt ticker tidningen Goteborgsregionen men gor dven riks- och internationella
nyheter. GP:s totala antal prenumeranter ligger 1 nuldget (15 december 2020) pé cirka 130
000. Fredrik Ostberg, 32 har arbetat pA GP sedan 2016 och varit sportchef sedan mars 2020.

5.3 Intervjuguide

Nar vi tagit fram en intervjuguide har vi mestadels utgatt ifran Metodpraktikan (Esaiasson et
al., 2017:273). Likt Intervjuguiden som finns dér har vi konstruerat vara fragor utifran ett
visst antal teman som kan kopplas till var fragestillning (for hela intervjuguiden, se bilaga 1).
Vi har 6ljt modellen genom att inleda med uppvarmningsfragor for att sedan ga nirmare
sjdlva karnfragorna — de tematiska fragorna for var undersdkning. Guiden ir indelad i fyra
teman med underfragor och foljdfragor. Ju langre intervjun lidit har vi stillt mer direkta
frdgor kring var frigestéllning och i vissa fall avslutat med tolkande fragor som ett sétt att
hjilpa intervjupersonen att sitta ord pa sina tankar och sdkerstélla att vi inte missuppfattat
ndgot, allt enligt Metodpraktikans rekommendationer (Ibid :275).

Vara intervjuer dr ickestandardiserade vilket innebdr att vara fragor inte dr framtagna utifrdn
nagot regelritt eller tidigare anvént formuldr (Kvale & Brinkmann, 2014:41). Vi har valt ut
ett antal fragor som ligger under vissa teman. Under intervjutillféllet har vi alltid stillt
samtliga frdgor som dr nedskrivna i vart formuldr. Skulle det vara sé att intervjupersonen i ett
tidigare svar redan svarat pd en kommande fréga, har vi 4nda upprepat oss. Detta for att
mojliggora ett dnnu utforligare svar och for att halla oss konsekventa med vart
tillvigagéngssitt. Intervjustudien ar semistrukturerad, vilket innebdr att utdver vara tematiska
fragor och tillhdrande underfragor ger vi dnda utrymme for utsvavningar och att nya
infallsvinklar skapas under samtalet (Esaiasson et al., 2017:269). Dessutom har varje
intervjuperson, pa slutet av intervjun, fatt mojlighet att tilligga tankar som den eventuellt
upplever ha missats.

For att komma sé vil forberedda som mojligt till forsta intervjutillfallet gjorde vi en
testintervju med en klasskompis. Han kunde givetvis inte svara pa fragorna i den utstrickning
en sportchef kan men han studerar journalistik, har arbetat pd redaktion och &r
sportintresserad. Darfor var han vil inforstadd 1 frdgornas innebdrd och den testintervjun
hjalpte oss mycket i att fardigstélla intervjuguiden.

Vi, uppsatsforfattarna, har utformat vart frageformulér tillsammans och vi har ocksa bada
varit ndrvarande vid samtliga intervjutillfdllen. Vi har haft tydliga roller, dér den ena haft som
uppgift att fora samtalet och stélla de nedskrivna frdgorna, medan den andre har agerat
“side-kick™ och tagit anteckningar och stillt foljdfrdgor. Rollerna har varit samma vid varje
intervjutillfalle och for att underlétta vid intervjusituationen har vi, innan intervjun, klargjort
vara roller for intervjupersonen.
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5.4 Transkribering

Ur ett lingvistiskt perspektiv dr en transkribering en overséttning frén ett muntligt till ett
skriftligt sprak. Konstruktionerna pa vigen paverkas av vem som transkriberar, i form av
personliga beddmningar och beslut. Att kommunicera genom en muntlig berdttarform och en
skriftlig berdttarform skiljer sig. Tal och skrift dr forbundna med olika sprékspel och dven
olika kulturer. Ett vilformulerat tal kan verka repetitivt och osammanhingande i en direkt
utskrift och en argumenterande artikel kan léta trist nar den lidses hogt (Kvale & Brinkmann,
2014:217-223).

En intervju ar en levande social interaktion déir gester, andning och pauser blir direkt
tillgéngliga for de som deltar i samtalet. For de som ldser utskriften 16per en risk att inte
kunna ta in vissa element av intervjun som blir som tydligast via det visuella (Ibid :217-223).
Vi har spelat in intervjuerna med bade bild och ljud f6r att inte missa nagra detaljer 1
intervjupersonens svar. Daremot har det inte varit sjdlvklart att titta pa samtliga bitar vid
transkriberingen.

Det finns inga standardsvar pd hur en transkribering ska gé till. Tillvigagangssittet bor skilja
sig at ndr att man gor en detaljerad spraklig analys till skillnad frdn en samtalsanalys. Man
kan anvinda sig av mer eller mindre variabler och regler, beroende pa avsikten med
utskriften och vad som ska analyseras (Ibid :217-223). Eftersom att vi r tva personer som
gjort vara utskrifter har vi varit noggranna med att se till att vi anvént oss av samma
forfaringsstt.

Avancerade och specialiserade transkriberingar dr varken l&dmpliga eller n6dvéndiga vid
vanliga intervjuprojekt. Vid fokus pa den sprékliga stilen kan den sociala interaktionen och
intonationerna ha central betydelse (Ibid :222). Men 1 och med vart syfte och var avsikt med
utskriften kravs endast en analys av svaren och dess mojlighet till jimforelse. Med detta sagt,
har véra utskrifter gjorts med en “enklare” karaktar och med endast ett fatal utskriftsformer.
Hur vara transkriberingar gitt till kommer vi redogora for 1 senare kapitel om validitet och
reliabilitet.

5.5 Etik

Enligt Vetenskapsradets publikation Forskningsetiska principer inom
humanistisk-samhdllsvetenskaplig forskning (Vetenskapsradet, u.4.) finns det fyra allménna
huvudkrav pa forskningen: Informationskravet, samtyckeskravet, konfidentialitetskravet och
nyttjandekravet. Nedan redogdr vi kort for hur vi forhallit oss till dessa fyra 1 vér
undersdkning.

Informationskravet lyder “forskaren skall informera de av forskningen berorda om den

aktuella forsknings-uppgiftens syfte” (Vetenskapsradet, u.d) och vi har inlett varje intervju
med att forklara vart syfte, att intervjun &r i vetenskapligt syfte, hur den ar utformad samt att

19



intervjun spelas in. Det har vi inte bara gjort for att uppfylla informationskravet, utan dven for
att intervjupersonen ska kénna sig trygg och beredd i intervjusituationen.

Samtyckeskravet bygger vidare pa informationskravet och handlar om att forskaren ska
inhdmta intervjupersonens samtycke (Ibid). Det har vi gjort genom att fi godkdnnande vid
den nyss nimnda inledande information om intervjun.

Konfidentialitetskravet handlar om “uppgifter om alla i en undersokning ingdende personer
skall ges storsta mojliga konfidentialitet och personuppgifterna skall forvaras pa ett sadant
sdtt att obehoriga inte kan ta del av dem "(Ibid). Det hér kravet har vi frangatt lite da
intervjupersonerna inte utlovats anonymitet. Det beror framfor allt pa att undersdkningen
behandlar intervjupersonernas profession och redaktion — inte deras personlighet eller
privatliv, vilket bor betraktas som kénsligare uppgifter. Det gar att argumentera for att
anonymitet hade gett mer drliga och vidgade svar men vi upplevde éndé att andra aspekter
vigde tyngre. Exempelvis ér det viktigt att redovisa vart urval av redaktioner och personer
och med det lilla urvalet denna undersokning besitter sa skulle ldsaren kunna spekulera sig
fram till vem som sagt vad. Vidare &r det viktigt for ldsaren att veta vilken roll
intervjupersonen har.

Nyttjandekravet berdr hur vart insamlade material anvénds och det anviands endast i
forskningsdndamal (Ibid).

5.6 Validitet

Validitet stér ofta som det svaraste och mest centrala problemet i empirisk forskning.
Problemet dr en nddvindig konsekvens av att man arbetar med bade teoretiskt och
operationellt sprak. Begreppet validitet stéller frigan om vi empiriskt undersoker det som vi
pa den teoretiska nivan pastér att vi undersoker. Tva definitioner i form av begreppsvaliditet
och resultatvaliditet fors in pa respektive plats i1 forskningsprocessen for att ifrdgasitta och
forebygga att ens studie innehaller systematiska och osystematiska fel (Esaiasson et al.,
2017:59-63).

For att fa en s& god begreppsvaliditet — d.v.s om vi verkligen undersoker det vi i var
fragestéllning formulerat att vi vill underséka — har vi hdmtat inspiration fran tidigare
operationaliseringar. Vi har tittat pa intervjuguider fran tidigare uppsatser och
forskningsavhandlingar. Dér har vi bland annat insett att vi méste forsoka stréva efter sd
icke-tendentiosa svar som mojligt. Intervjupersonerna (sportcheferna) kan anses tendentidsa
ndr de ska reflektera kring sitt och sin redaktions arbete och da ge svar som “pa pappret” ser
bra ut, snarare &n hur faktiskt verkligheten ser ut. Det kan finnas en strdvan att férsvara sin
arbetsgivare och yrkesheder hos intervjupersonen. Men samtidigt dr vart méal att ta reda pé
just hur sportredaktionernas arbete gar till 1 sddan har pressetisk situation — inte hur
utomstaende tycker och tidnker. D4 &r sportchefen den mest relevanta personen att fraga. Det
handlar om centralitet — att komma néra och intervjua de centralt placerade kéllorna
(Ibid:283), nagot som framfor allt anvinds vid informantintervjuer. For att komma runt
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problemet med tendentidsa svar har vi forsokt att sa 1angt det gér stélla frigor med
utgdngspunkt i vardagligt arbete, framfora scenarion och mer “konkreta” frdgor som inte ger
utrymme for svar utifrdn en “manual”.

Objektivitet dr centralt 1 en validitetsdiskussion kring en kvalitativ intervjuundersékning
(Kvale & Brinkmann 2014:291-293). Det kan vara nddvéndigt att lyfta det faktum att vi
sjdlva ér journalister och kan farga bade var insamling av material och analys. Vi sjdlva ror
oss 1 en virld ddr dessa pressetiska resonemang standigt lyfts fram och kan darfor ha svart att
se dessa utifran. Men samtidigt kan det ocksa vara till var fordel. Vi vet var vi vill ta
intervjuerna och komma sa néra en pé forhand bestdmd frdga som maojligt.

Antalet intervjuer gdr att ifrdgasdtta i den hédr undersokningen. Har vi tillrdckligt med material
for att gora ndgra slutsatser? Vi gor en kvalitativ undersdkning och ddrmed behover vi inte
samma antal intervjuer som 1 en kvantitativ undersdkning. Enligt Kvale och Brinkman (2014)
bor vanliga intervjustudier hamna pa 5-25 intervjuer beroende pa “den tid och de resurser
som finns tillgingliga for undersékningen och pd lagen om avtagande avkastning” (Kvale &
Brinkmann 2014:156). Esaiasson et al. (2017) dr inne p4 att cirka tio personer i varje grupp
man vill uttala sig om bor intervjuas. Sett till bada kéllorna har vi, med vara fyra intervjuer,
for fa. Vi diskuterade linge om vi skulle utoka antalet intervjuer men ansag att tiden inte
rickte till samt att analysen dnd4 géar att gora. Kvale & Brinkmann menar att férre intervjuer
ger mer tid till forberedelse och analys, vilket vi istillet lagt fokus pd: “Ett allmdnt intryck av
aktuella intervjustudier dr att manga skulle ha vunnit pd att ha fdrre intervjuer och istdllet
dgnat mer tid dt att forbereda intervjuerna och analysera dem. Vissa kvalitativa
intervjustudier tycks, kanske som en defensiv 6verreaktion, ha planerats pa grundval av ett
missforstatt kvantitativt antagande — ju fler intervjuer, desto mervetenskapligt” (Kvale &
Brinkmann, 2014:156-157).

5.7 Reliabilitet

Reliabilitet i en uppsats handlar om forskningsresultatens konsistens och tillforlitlighet. Det
kan rora sig om fel som uppstdr genom den ménskliga faktorn (Esaiasson et al., 2017:64).
Tittar man pa transkriberingen av intervjuer har reliabiliteten tidigare sillan ifragasatts i
samband med utskrivning av samhéllsvetenskapliga intervjuer. Tekniskt sett ar det létt att lata
tva personer oberoende av varandra skriva ut en och samma bandad intervju och fa en
kvantifierad reliabilitetskontroll. Problemet som uppstar dr att en intervju blir en fraga om
tolkning och flera aspekter kan paverka hur tva olika individer transkriberar en och samma
intervju. Ljudkvalitén pé bandningen kan sétta kédppar i hjulen, men dven svérare
fragestillningar som: Var slutar en mening? Och var finns det en paus? (Kvale & Brinkmann,
2014:224-227)

Som vi nimnde i tidigare kapitel finns det ingen transkribering som kan sta som den korrekta
valida utskriften. Det finns ingen sann, objektiv omvandling fran muntlig till skriftlig
beréttarform (Ibid :224-227). Vad som ér intressant och framfor allt relevant dr: Hur bor var
utskrift se ut for att pa basta mojliga sitt kunna analyseras i samstimma med vért syfte?
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Vi har spelat in bade bild och ljud for att pa bésta sitt aterge var samtalsintervju i en skriftlig
form, sé lik den ursprungliga muntliga versionen som mojligt. Utdver att ordagrant skriva ned
vad véra intervjupersoner sade, har vi med hjilp av utskriftskonventioner antecknat langre
pauser, forlangningar av féregdende ljud, hoga ljud, betoningar och 6verlappningar. Vid
fardig transkribering av en intervju har den andre uppsatsskribenten korrekturldst materialet
samtidigt som den lyssnat till intervjuinspelningen.

Vid intervjutillfallet handlar reliabiliteten om huruvida intervjupersonerna kommer férandra
sina svar under intervjun och huruvida personerna kommer ge olika svar till olika intervjuare
(ibid :295). Pa den sistndimnda punkten har vi varit tydliga med véra roller i
intervjusituationen. Daremot upplevde vi att det fanns tendenser till att intervjupersonen ville
dndra sina svar. Mot slutet av varje intervju stéllde vi fragor for att kontrollera att vi forstatt
svaren ratt, och da tog intervjupersonerna ibland tillbaka sina svar eller dndrade. Vi anser
dock att vi inte kunde ha gjort annorlunda da fragorna var relevanta for att forstd svaren och
sdtta dem 1 kontext till vart uppsatssyfte.

5.8 Generaliserbarhet

Det kan finnas tendenser till generella slutsatser, vilket vi redogor for i kapitlet Slutsats och
diskussion (se. 7.4). Daremot har vi 6verlag svért att se att studien skulle kunna fastsld
generella slutsatser for den storre populationen sportredaktioner. Men som brukligt vid
intervjustudier av det hir slaget bor det papekas att var undersokning inte gér nagra ansprak
pa att fastsla ndgon storre generaliserbarhet. Vi anser dock att den tidigare beskrivna
problemformuleringen dndd motiverar studien. Den ger vardefull kunskap om
sportredaktionerans pressetiska forhéllningssitt och bade utokar den redan existerande
forskningen och ger en grund att std pa i den fortsatta kunskapsinsamlingen.
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6. Resultat och analys

Nedan presenterar vi resultat och analys av intervjuerna med de fyra sportcheferna. Kapitlet
ar indelat efter vara huvudsakliga fragestillningar och tillhérande underfrigor.

6.1 Vad motiverar en namnpublicering pa en domd idrottare?

6.1.1 Hur offentlig bor personen vara?

I intervjuguiden fanns frdgan “varfor far en brottsdomd/missténkt idrottare sitt namn
publicerat 1 hogre utstrackning dn en vanlig privatperson?”. Samtliga svar 16d 1 stil med “for
att de &r offentliga personer”. Men det gor det inte till en sjélvklarhet att publicera namn och
dérfor forsokte vi ta reda pa hur offentlig idrottaren behdver vara och satte idrottaren 1
kontext till andra offentliga personer. Hir kan vi se resonemang om maktfunktioner, likt det
Funcke (2019) menar med att personer som saknar en tydlig och formell maktfunktion kan fa
sitt namn publicerat. De ér, vare sig de vill eller inte, forebilder och paverkar andra genom
sitt upptrddande i1 olika sammanhang.

“En idrottare har storre makt och inflytande dn en vanlig person. [...] det dr méjligtvis
ldttare att bestimma sig for att en offentlig person inom politiken till exempel, eller inom
foretagsvirlden, har mycket tydligare formell makt dn vad en idrottare har. Alltsd en person
som bara utovar sin idrott och rakar vara vildigt bra pd den, och blir omskriven for det. Sen
hamnar idrottaren i ett jobbigt ldge och gor ndgonting, omoraliskt eller brottsligt. [...] den
personen dr en offentlig person men ndr blir det viktigt for oss att publicera utifrdn den
personens position och makt? - Patric Hamsch, Aftonbladet.

Hur makten och rollen som forebild visar sig kan vi se exempel pa hér:

“Man kan ha till exempel stora konton i sociala medier. Man dr ett varumdrke i sig, alltsa du
ticinar mycket pengar pd bara den du dir. - Fredrik Ostberg, Goteborgs-Posten

“De dr ju ofta offentliga personer och de pdaverkar idrottslag, idrottsklubbar som dnda dr en
stor del av samhdllet. ’- Par Andersson, Expressen

Vidare fors resonemang om kéndisskap och dess roll vid namnpubliceringsbeslut. Personen
som fér sitt namn publicerat ska vara kédnd for de flesta manniskor i Sverige — inte bara
sportintresserade ldsare.

“[...] en del namn inom idrotten vet ju alla om. Min mamma vet vem Charlotte Kalla dr, men
hon kan ingenting om idrott dndd. Sen finns de ju dem som liksom, en stor grupp
idrottsintresserade vet vildigt mycket vil vem det dr. Ta en allsvensk spelare eller en
hockeyspelare i SHL. Det vet ju liksom den gruppen som ldser om hockey, eller kan mycket
fotboll och hockey, de kan ju vildigt vil om det, men samtidigt kan ju den personen vara helt
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okdnd for nio miljoner i Sverige. Sa det ddr far man hela tiden ocksd liksom, nagonstans ta
hdnsyn till, hur hégt upp pa offentlig-skalan det dr.”’- Par Andersson, Expressen

Har ber6r Par Andersson ndgot som flera sportchefer problematiserar: tolkningsfragan kring
vem som &r av allménintresse. Nuvarande Medieombudsmannen Ola Sigvardsson definierar
allménintresse som: “det en medborgare i ett ppet och demokratiskt samhidille har rdtt att ta
del av” (Johnson, 2017, 23 november). Vissa sportchefer menar att det dr svart att avgora
vem som &r av allménintresse eftersom det kan skilja sig beroende pé tidning och del av
tidning. Alltsa: allménintresset varierar beroende pa vilken medborgare i vilket samhélle det
ror sig om.

“Eftersom vi ocksd dr sportredaktion liksom sa dr fragan liksom, dr det allmdnintresse for
sportldsarna eller dr det allmdnintresse for hela befolkningen man pratar? Det dr ofta tva
helt olika saker.”’- Par Andersson, Expressen

Fredrik Ostberg tar upp skillnaden for en lokaltidning som Goteborgs-Posten. I citatet nedan
ar personen offentlig for gdteborgarna, inte for hela befolkningen.

“Vi namnpublicerade till exempel Ailton Almeida i OIS efter att han kort rattfull efter deras
lagfest forra sdsongen. Ehm:: och ddr gjorde vi bedomningen att han dr tillrdckligt kind
framfor allt hiir, det dir ju en jittekind fotbollsspelare i Géteborg. Ar du intresserad av
fotboll i Géteborg sd vet alla precis vem han dr, eftersom han har varit i Orgryte i flera
omgdngar och dr det 6verldgset storsta namnet i en av de storsta foreningarna i stan, men
ddr var ju vi relativt ensamma tror jag. Men ddr gjorde vi sd, eftersom vi bevakar det hdr
omrddet. For vara ldsare dr han ett house hold namn, men det kanske han inte dr for
Sportbladet eller SVT:s ldsare pa samma sdtt. Sa att eh:: ddir kan man ju sdga att vi gjorde
en definition av kdndisskap och mdnga andra hade en annan definition av det. “ - Fredrik
Ostberg, Goteborgs-Posten

6.1.2 Vad spelar brottets art for roll?

Kring vikten av brottets art kan vi se tre aterkommande argument for vad som spelar roll i en
diskussion om namnpublicering: grovheten av brottet, idrottslig konsekvens samt 1 vilket
sammanhang brottet har begatts.

Med idrottslig konsekvens menas hur brottet och domen paverkar idrottarens utovande. Den
idrottsliga konsekvensen kan motivera ett allméanintresse i fall dir brottets dignitet eller
personens offentlighet inte sjdlva star som grund for en vélmotiverad namnpublicering.
Dagens Nyheters Martin Fransson resonerar kring att allménintresset dé finns 1 att
allménheten kan behdva veta varfor idrottaren inte befinner sig pa sitt jobb:

“[...] det kan ju uppstd vdildigt konstiga situationer eftersom att “‘varfor dr inte den hdr
idrottaren med pa den hdr tavlingen? eller varfor dr den inte uttagen?’ Om det nu dr ett sa
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tungt namn, till exempel en OS-medaljor eller en stor stjdrna inom ndgon sport, sd kan det
motivera att vi publicerar namn dven om brottet i sig inte dr sd tungt. Vi valde ju till exempel
att publicera ryttaren Peder Fredricssons namn, som OS-silvermedaljor, ndr han hade akt
fast for fortkorning vilket gjorde att han blev av med korkortet, vilket gjorde att det
paverkade hans idrottsliv mycket. Han kunde inte kora till tavlingen [...]” - Martin Fransson,
Dagens Nyheter

Vidare spelar grovheten i brottet en stor roll enligt samtliga sportchefer. Ju grovre brottet ér,
desto ndrmare en namnpublicering kommer redaktionerna.

“Det spelar stor roll tycker jag, eh:: det dr klart att, ponera att en vildigt kdnd idrottare
begdr ett vildigt grovt brott, det dr klart att det hojer nyhetsvdrdet pd det, sa dr det ju.” -
Fredrik Ostberg, Goteborgs-Posten

“[...] det dr storre intresse for allmdnheten att fd reda pd hur ett, hur ett tyngre brott gar till
och vem som har utfort det, cin om det dir mildare brott. [...] Ar det ett brott som har utgjort
fara for allmdnhet eller ndagot sant, da kanske det 6kar chansen for namnpublicering. Ar det
grova brott okar det sdaklart dndd chansen for en namnpublicering, dr det mildare brott sd
publicerar via aldrig namn egentligen.” - Par Andersson, Expressen

“Har man begdtt ett grévre brott dn ett annat sda har gjort ett storre fel, eller om man gjort
ndgonting mer klandervdirt méjligen da, sd kan det motivera en publicering generellt sdtt” -
Patric Hamsch, Aftonbladet.

“Sen om det handlar om brott av ldg grad, som inte handlar om att man utsdtter andra for
fara eller eller utnyttjar ménniskor. Som till exempel att man har snattat i en butik, ja det
skulle vi nog inte skriva om.” - Martin Fransson, Dagens Nyheter

Varfor grovheten spelar roll for sportredaktionerna féar vi inget tydligt svar pa. Men dessa
resonemang kan kopplas till Marina Ghersettis (2012) teorier om nyhetsvérdering (se 4.7). Ett
brott av den grovre typen kan tolkas som en storre avvikelse dn ett mer ringa brott och dirav
okar det nyhetsvirdet. Det gar ocksa att koppla till den radikala sociala ansvarsteorin
(Wigorts Yngvesson, 2006) som menar att reporterns uppgift dr att granska ojdmlikhet 1
samhdllet (se 4.2). Vid ett grovre brott har idrottaren gjort ett storre fel, som Patric Hamsch
uttrycker sig, och att det skulle vara en motivering till namnpublicering tyder pd nagot slags
granskarideal. Man vill granska och avsloja fel som begétts. Borjessons (2007) slutsats att
brott som direkt paverkar andra ménniskor dn den domda kréaver storre offentlig belysning far
ocksé stod hir. Martin Fransson menar att det kan rora sig om exempelvis fysisk eller
ekonomisk paverkan:

“Det spelar roll om det dr brott mot personer, absolut [...] alltsa inte bara vdldsbrott utan
dven att man till exempel stjil pengar eller sexuellt utnyttjar ndgon, sa sa att eh:: det dr ju
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tyngre med brott som eh:: paverkar personer pd olika sdtt.” - Martin Fransson, Dagens
Nyheter

Det tredje resonemanget géllande brottets art handlar om i vilket sammanhang, eller i vilken
sfar, brottet har utforts. Teorin om offentlig och privat sfér (se 4.6) blir tydlig hér. Begar
idrottaren brott 1 ett ssmmanhang dér den utdvar sin idrott sa motiverar det en
namnpublicering. Rimligtvis dr det da en offentlig person som gor nagot i den offentliga
sfaren (se figur 4.2) och dédrmed ar det ett hogt allménintresse.

“[...] hinder saker under tiden som man representerar sitt landslag, sa dr det ju ocksd
ndgonting som paverkar nyhetsvdrdet. Alltsa, en ganska obskyr handbollsspelare som under
ett mdsterskap gor ndgonting, dd hojs ju nyhetsvdirdet, kontra om den hade gjort det ndr den
- Fredrik Ostberg, Goteborgs-Posten

’

spelar i Onnered eller ndgot sadant diir.’

“Om misshandeln var kopplad till ett OS eller en tivling, eller sd, sa kan det borja motivera
att vi publicerar fler uppgifter, kring namn och sd. Men om det dr en misshandel som har
skett “off” idrotten, alltsa i hemmet eller pa nagot sdtt, pa ett annat sdtt som inte dr direkt
kopplat till idrotten. Det motiverar fortfarande en publicering men inte med namn och bild i
utgangsldget.” - Patric Hamsch, Aftonbladet

6.1.3 Hur samspelar personens roll och brottets art?

Ett grovre brott motiverar en namnpublicering 1 storre utstrickning &@n ett ringa brott och en
mer offentlig idrottare motiverar namnpublicering i storre utstrackning dn en mindre offentlig
idrottare. Men vi kan se att bada aspekter inte alltid krévs for att en redaktion ska na fram till
namnpublicering. Till exempel svarade Martin Fransson sa hér nér han fick fragan om varfor
hans redaktion inte skulle publicera namn 1 ett scenario om en handbollsspelare 1 hogstaligan
som stjdl klader 1 en butik.

“For att brottets grad dr sd pass ringa och jag ska inte sdga att det finns nagra spelare i
svenska handbollsligan som kan eh:: kan sdgas vara en offentlig person eller uppfylla de
kriterier for det stora allmdnintresset som skulle krdvas for att vi skulle publicera namn i en
san fraga” - Martin Fransson, Dagens Nyheter

Martin sdger att trots det ringa brottet sa hade en namnpublicering kunnat diskuteras om
personen hade uppfyllt “det stora allmdnintresset” genom att vara tillrackligt offentlig. Detta
understryks av Fredrik Ostberg som resonerade likt Martin nir han fick samma fraga, samt av
Patric Hamsch nér han forklarade ett fall med uppenbart allménintresse.

“Det beror ju pd vem det dr/...[skulle man démas for det och erkdnna det och sadir, da
kanske vi skulle 6verviga det och gora en ny bedomning. En handbollsspelare dr ocksa, det
dr inte jdtte-house hold namn generellt sett. Sa att nej det skulle inte bli nagon
namnpublicering ddr. * - Fredrik Ostberg, Goteborgs-Posten
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“Ja, om Charlotte Kalla gér nagot, alltsd om hon gor ndgonting klandervdrt sa har ju det ett
uppenbart allmdnintresse. Eller kan ha eftersom hon dr sd omskriven, stor och kind
idrottare.” - Patric Hamsch, Aftonportbladet

6.2 Hur ser beslutsprocessen ut frin att nyheten nar redaktionen
till att nyheten publiceras med/utan namn?

6.2.1 Vad vigs in i en diskussion kring beslutet att namnpublicera?

Det ér svért att ringa in just en faktor eller invdgning hos de enskilda redaktionerna eftersom
allt ar “fran fall till fall”. Varje fall ar sitt eget beslut, varje brottshistoria ar unik, och varje
person kommer med olika forutséttningar. Inget fall dr det andra likt och beslut tas ofta med
magkénsla och erfarenhet, i samrdd med kollegor och chefer, med stod fran de pressetiska
reglerna. Det vrids och vénds mellan flera aspekter i en diskussion om namnpublicering. Det
stora antalet faktorer visar att det 4r en komplex fraga inom journalistiken. De mest
framtrddande sakerna som sportcheferna lyfter fram, utdver idrottarens offentlighet och
brottets art, dr idrottarens familjeférhillanden och inblandade brottsoffer.

“Den forsta fragan man stéller sig dr vil “vem dr den hir personen?” Ar det en person som
dr vildigt kind? Ar det en person som har en maktposition? Och sen sd viger man ju in
brottet eller de andra omstindigheterna i det ocksd. Eh:: och sen sd tinker man ju ocksd pa
eventuella konsekvenser, om det finns brottsoffer sd dr ju det en vdildigt viktig del ocksa. Att
se till att man inte liksom skadar ndgon annan med publiceringen for att det hinder ju
ibland, dnda, att det kan vara jobbigt for till exempel en mdlsdgande att lisa vissa grejer och
det kan vara enkelt for folk att ta reda pa vem den malsdgande dr ocksd, sa det dr alltid tva
sidor ndr det gdller brottsmdl liksom eh:: som dr viktigt att komma ihdg. Ibland sa kan jag
vdl tycka att viss media dr lite halvddlig pa det, att man stirrar sig blind pad det kinda namnet
eh:: men glommer bort att det finns offer i den andra dnden som tycker att det dr jdttejobbigt
att se att det hdr skrivs om i stora tidningar liksom, sd det viger man ju ocksd in sdaklart, i en
sddan diskussion.” - Fredrik Ostberg, Gdteborgs-Posten

I ett sddant hér resonemang laggs inte publicitetsskadan pa personen som begatt brottet —
vilket dr ndgot vi har sett vara vanligare och viktigare for redaktionerna att viga in. En
namnpublicering pé idrottaren kan gora att brottsoffren blir léttare att identifiera och da
skadar det det/dem. Vidare behover publicitetsskadan inte bara handla om gérningspersonen
eller brottsoffren. Patric Hamsch lyfter fram skadan som kan uppstd om man inte publicerar
namn pd girningspersonen. Genom att inte namnpublicera och istéllet ldmna detaljer kring
personens arbete eller position kan oskyldiga personer misstinkas och pa sa sétt skadas.

“Sdg att vi skriver nagon manlig lingdskidakare i landslaget, anonymt, som har begdtt ett
grovt brott. Dd dr publicitetsskadebegreppet jdtteviktigt utifran de andra i landslaget. Hur
madnga dr dem? Hur manga herrar finns det i skidlandslaget? Ja, tio stycken eller dtta
stycken. Okej, sa publicerar vi de hér grova uppgifterna anonymt om en person i svenska
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skidlandslaget pd killsidan, sa skadar det de sju andra. Da kanske det dr bdttre att publicera
namn.” - Patric Hamsch, Aftonbladet

Sportchefernas resonemang om publicitetsskada stimmer vil in pd Wigorts Yngvessons
(2006) teori om det sociala ansvaret (se 4.2). En av de viktigaste aspekterna for redaktionerna
ar att visa hdansyn och avsta fran att publicera om det vdllar till stor skada. Det syns inga
tecken pa att redaktionerna skulle ha en mer konsekvensneutral hallning, utan de r restriktiva
nir det kommer till publicering av namn och den restriktiviteten ar sportcheferna tydliga med.

“Jag skulle inte sdga att vi eh:: direkt stréosslar med namnpubliceringar av domda idrottare”
- Martin Fransson, Dagens Nyheter

“Huvudregeln for Sportbladet dr att vi inte publicerar namn pa personer som gjort nagot
brottsligt till exempel” - Patric Hamsch, Aftonbladet

“Vi dr ganska forsiktiga med att publicera namn” - Par Andersson, Expressen

“I ar har vi kanske har haft tre eller fyra sadana (situationer, reds anm.) och jag tror inte vi
har skrivit ut namnet en enda gdng” - Fredrik Ostberg, Goteborgs-Posten

Négot som ddremot dr anmérkningsvért dr att samtliga redaktioner “jobbar for att nd en
namnpublicering”. Om det inte finns ett stort nog allménintresse fran borjan sa kan det
arbetas fram. Det fOrsta steget &r att forsoka fa tag pa personen for en kommentar, och redan
da friga om det dr okej med publicering av namn och bild. Pédr Andersson nimner ett flertal
ganger hur redaktionen arbetar for att na en namnpublicering. Bedomer man att en
namnpublicering inte ar tillrdckligt motiverad, dé vill redaktionen ofta hitta viagar att na fram
till en omprovning av namnpubliceringsbeslutet.

“Men sen kan vi ofta soka personen rdtt snabbt och frdaga rakt ut, om det dr okej att vi skriver
med namn och bild for att ibland kan de tycka att det dr bra for att det ndgonstans skingrar.
Det kan vara om det kommer ut att en spelare i Firjestad kort rattfull sa kanske den spelaren
vill ga ut och rentvd sina lagkamrater, sa vi ringer ofta upp och stdller raka fragan om det
gar att fa tag i.” - Par Andersson, Expressen

Det finns en slags iver som kan bero pa flera saker. Redaktionerna vill kunna publicera namn
for att ge ldsaren hela sanningen. Att konsekvenserna av en publicering vérderas utifrdn
journalisternas perspektiv, d.v.s att man anser att allmidnheten har ritt att veta men samtidigt
finns lagar, regler och etiska riktlinjer (Christians et al., 2005), blir tydligt hdr. Man vill att
allménheten ska fa veta namnet men samtidigt finns det inte ett uppenbart allménintresse, da
gér det inte att publicera enligt publicistregel 15. Da forsoker man arbeta fram saker som kan
ge nyheten ett storre allménintresse dn vad den ursprungligen har.
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De intermediala dagordningseffekterna (se 4.8) kan ocksé vara en av anledningarna — i en
hard konkurrens om ldsarna vill redaktionerna gora som sina konkurrenter. De intermediala
dagordningseffekterna gér vi djupare in pa 1 kapitel 6.2.3.

6.2.2 Hur mycket lutar sig redaktionen mot regelverket kontra “sitt sunda
fornuft”?

Regelverket finns hela tiden i bakgrunden som en stottepelare i dessa fragor och kollas inte
ordagrant vid varje namnpubliceringsbeslut. Dels for att reglerna sitter 1 ryggmargen — dels
for att reglerna dr mycket upp till den enskildes tolkning. Peterson och Bertrand (2007) menar
att redaktionerna maste dagligen lita pa sitt sunda fornuft och “moraliska sinne” 1 ett véldigt
hogt tempo. Martin Fransson stéller sig fragande till begreppet “sunda fornuft” och beskriver
processen som metodisk.

“Det dr klart att det finns manga fall som dr grdnsfall och da far man ju lita till olika
personers erfarenhet och det finns ju manga personer som dr vdldigt erfarna pa tidningen
vad gdller den hdr typen av frdagor. Det kan hinda att vi diskuterar det hér dven med
personer pa andra redaktioner, sadana som jobbar med mycket mer brott och straff dn vad vi
gor pd tidningen och ser vilka bedomningar de skulle ha gjort ocksd. Sd att man far forséka
vdga samman olika personers bedomningar av det hér och i slutindan sa kanske det blir en
fraga om sunt fornuft, jag vet inte, jag vill ju tycka att det dr mer systematiskt dn sa”’ - Martin
Fransson, Dagens Nyheter

Samtliga sportchefer dr tydliga med att det aldrig kan bli den enskilde journalistens beslut att
publicera med eller utan namn. Vid fragor av den hér typen maste det alltid ga igenom
sportchefen. Oftast kopplas dven nyhetschef, redaktionschef eller ansvarig utgivare in. Martin
Fransson beréttar att DN &dven tar juridisk hjélp 1 vissa fall.

“En enskild journalist kan ju ha dsikter men sen dr det da upp till mig som chef att fatta de
hdr besluten och om det dr frdagor som inte har sa stor dignitet eller givna sd kan ju jag fatta
dem sjdlv. Men det gdller ju inte det som ni pratar om hdr nu, om namnpublicering av démda
idrottare — da stammer jag alltid av med redaktionschef och i vissa fall tar vi juridisk hjdlp.”
- Martin Fransson, Dagens Nyheter

Om den enskilde journalisten skulle hamna i ett stressat ldge déar den inte far tag sportchefen
vid en nyhetshidndelse av den hir typen ska journalisten fortfarande inte fatta egna beslut. Det
finns tydliga redaktionella strukturer och det spelar ingen roll hur pressat laget dr. Par
Andersson pa frdgan om det finns fall nér en reporter behover ta ett snabbt beslut ensam:

“Nej, inte i namnpublicering skulle jag sdga, det ligger aldrig pd reporter eller redaktor hos
oss dd, som dr de som jobbar med desken, att ta det beslutet. Ddremot har jag ju chefer
under mig pd sporten, jag har nyhetschefer och en bitrddande sportchef och de kan absolut ta
beslut om det dr sd att de kdnner sig vildigt sdkra pa nagonting. Men det hinder vildigt
sdllan ens det.” - Par Andersson, Expressen
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Patric Hamsch sitter i en annan position dn dvriga sportchefer. Han &r dven stéllforetradande
utgivare vilket innebér ett storre ansvar. For att bli béttre pa den hér typen av frdgor har
Aftonbladet bildat ett etiskt rdd. Dar ingédr Hamsch, tillsammans med Martin Schori
(stallforetradande utgivare pa nyhetssidan), Karin Pettersson (kulturchef) och Eric Rosén
(administrativ redaktor).

“Vi har kontinuerliga méten ddr vi diskuterar allt ifran anmdlningar, om vi har friats, fdllts
eller om vi har stora publiceringar bakom oss eller framfor oss. Det dr ett sditt att
kontinuerligt liksom ldra av varandra i de hdr frdgorna som dr ganska komplicerade och sad,
men sen tas ju beslut pa en redaktion varje dag, eller varje vecka kontinuerligt.” - Patric
Hamsch, Aftonbladet

Sadana hér typer av rdd eller andra sammanséttningar for att forebygga féllningar syntes dven
pa flertalet redaktioner. Det visar pa att det dr en komplex fraga och att den verkligen tas pa
allvar pa redaktionerna. Bade Fredrik Ostberg och Martin Fransson berittar om atgirder som
satts in — DN har haft seminarium med medieombudsmannen 6ppna for hela redaktionen
medan GP har arrangerat internutbildningar och tillsatt ett sé kallat “AU-rad”.

“Ja men det har varit en liten grupp (printchefen och nyhetschefen reds anm.) som har jobbat
med det och att vi upplevde for nagra dr sedan att det inte fanns ndagon storre kunskap kring
hur man ska skriva vissa grejer. Sa dd sjosatte vi lite internutbildningar i det diir och jag
tycker att det har fatt vildigt fin effekt, att vi klarar av det vdldigt bra, och vigleder alla
publiceringar vildigt noggrant.” - Fredrik Ostberg, Goteborgs-Posten

6.2.3 Hur paverkas redaktionerna av andra redaktioners publiceringar?

Samtliga sportchefer dr eniga om att man som journalist och redaktion péverkas pé ett eller
annat sitt av andras publiceringar. Patric Hamsch menar att man kan omvirdera sitt
publicistiska beslut om en annan redaktions beslut ser annorlunda ut — men framfor allt
paverkas redaktionerna i det lI&nga loppet.

“Alltsd det formella svaret dr ju att det inte ska ha nagon pdverkan. Eftersom varje utgivare
dr unik och varje utgivarbeslut liksom, ska vara unikt. Men jag tror att det paverkar. Jag tror
att vi flyttar varandra i en riktning utifran de publiceringar vi gor. Det tror jag, bdde i det
enskilda fallet, men framforallt kanske 6vergripande, alltsd offensiva, aggressiva
publiceringar under lang tid kan ju pdaverka andra, alltsa att ocksd flytta fram sina
positioner.” - Patric Hamsch, Aftonbladet

Fredrik Ostberg ir inne p4 samma sak:
“[...] det dr klart att man kan paverkas, det dr klart att det kan bli en liten dominoeffekt, det

ser man ju rdtt ofta. Alltsa att det dr ndagon som borjar namnpublicera nagon och sen ser
man att ‘aha okej de gjorde den bedémningen, da kanske vi ocksa ska gora den bedomningen
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eller vad dr det for bedomning vi behover gora for att nd dit?’. Det ser man ju dndd, att det
faller lite som dominobrickor, det dir.” - Fredrik Ostberg, Géteborgs-Posten

Hir blir de intermediala dagsordningseffekterna (se 4.8) tydliga. Tidningarna paverkas av
varandra och i en hard kamp om ldsarna véljer redaktionerna att géra som sina konkurrenter.
Finns det en stor uppméarksammad historia som ndgon av konkurrenterna ar starkare pa
nyhetsmaissigt sé kan det orsaka stress och leda till en omvirdering av sina beslut.
“Dominoeffekten” som Fredrik Ostberg pratar om visar p4 att det finns tydliga journalistiska
normer — en nyhet vandrar vidare bland medier och da forstdrks bilden av att det var ett
korrekt beslut att publicera.

Pér Andersson berittar att Expressen kan gora bedomningen att publicitetskadan redan ar
skedd om namnet &r ute 1 andra medier. Da ar alltsd motiveringen for att publicera namn
endast andras tidningars publiceringar.

“[...] det dir inte sd ofta men det kan vara sa att till exempel alla andra medier, forutom vi,
har publicerat namn. Och fdtt genomslag pa det. Da kan det vara sd att varan utgivare
bedomer det som att publicitetsskadan redan dr skedd. Normalt brukar man ju sdga att det dr
vdran publicering som gdller for oss, vi kan inte ta hdnsyn till vad ndgon annan gor. Men om
alla andra stora medier kor till exempel namnet pa nagon, da okar det dnda risken, eller okar
for att vi ocksd ska publicera namn.” - Par Andersson, Expressen

Dagens Nyheter har en mer restriktiv hallning till andras publiceringar och Martin Fransson
menar att hans redaktion kan paverkas at andra héllet. Skulle DN hamna i en situation dér
andra medier namnpublicerar men inte DN sjélva — da kan de bli mer restriktiva istéllet for att
tdnka att publicitetsskadan redan dr skedd. Om andra redaktioners publiceringar inte
innehaller namn men ddremot information om personen — da kan DN gora samma sak for att
ldsarna inte ska kunna samla olika information frdn olika tidningar som tillsammans
mojliggor att personen identifieras.

“Ldasarna kan da ldgga ihop ett och ett genom att ldsa frdn olika kdllor eh:: ja dda blir det ju
indirekt sa att vi eh.: skriver saker om den hdr personen som vi egentligen vill anonymisera
men att mdanniskor genom andra medier kan ta reda pd vem det dr dndd. Sd att, ja i vissa fall
kan det bli sa att pa grund av det sa kanske vi avstar fran att publicera detaljer som vi annars
skulle ha kunnat publicera om gdrningsmannen eller kvinnan var anonymiserad.” - Martin
Fransson, Dagens Nyheter

Som tidigare ndmnt &r det en hérd konkurrens redaktionerna emellan. For att finga lasarens
intresse géller det att vara snabb. Patric Hamsch lyfter fram tidspressen som ligger 6ver
landets sportredaktioner — det 4r en av de stora anledningarna till att hans redaktion paverkas.

“Snabbhetskampen dr ju helt central idag. Det dr ju sjilva argumentet till de som dr

sportintresserade. Den som dr snabbast::, det dr ju ett av ndgra fa ben som man stdr pd, den
som dr snabbast kommer att vinna.(2.0) Snabbheten dr helt relevant och den handlar om att
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hela tiden berditta att, vill du veta senaste nytt, sa dr det vi som stdr for den, for att vi dr
snabbast. Och det ddr har sdklart dndrats i medielandskapet frdn print till online och sd” -
Patric Hamsch, Aftonbladet

I ett sddant har medielandskap har “rewrites” blivit allt vanligare. Redaktionerna kopierar i
nyheterna i stort sett rakt av och creddar ursprungskéllan.

“Vi forsoker kolla upp sda snabbt det gar, det dr ett vildigt hogt tempo saklart men
handlingar sjdlva vill vi ju ha. Sen beror det lite pd om det till exempel dir andra medier som
skrivit, om ndgon av de storsta redaktionerna har skrivit, sd kan vi nog "writa” rdtt snabbt
dndd, om det dr SVT eller Aftonbladet, DN eller nagot sant.” - Par Andersson, Expressen

Aven om det egna fotarbetet ska gdras kan snabbheten innebira att etiska dverviiganden
missas — och kan en redaktion sta for en publicering grundad i en annan tidnings publicering?

[...] att vi skriver pda nagon annans nyhet, och tar publicistiska beslut, utgivarbeslut utifran
Expressens publicering till exempel, eller SVT sports publicering — det dr ocksd en vdldigt
utmanande sak och vildigt svart. Sdg att det pdgdtt en historia i ndgra dagar och sd har
Expressen helt nya firska uppgifter, vad gor vi da? “Writar” vi de uppgifterna och creddar
Expressen, dr det en bra publicering? Kan vi std for den eller inte och sa. Ddr har jag som
stdllforetrddande hdllit tillbaka en del av vara publiceringar det senaste dret, for att de inte
hdller sd att sdga, pressetiskt. Eller vi kan inte std for uppgifterna vi publicerar, for vi vet
inte om de stammer eller inte. Det ddr dr svart, samtidigt som det dr sannolikt att de
stammer, samtidigt som det finns citat hos andra medier, dklagare eller viktiga personer sd
att sdga, sdger saker i citat, till till exempel Expressen. Sd det gdr att anta att vad de har
skrivit dr sant, men vi kan ju inte veta det for att vi inte har gjort ett eget sjilvproducerat
Jjournalistiskt arbete.” - Patric Hamsch, Aftonbladet

Ester Pollack (2020) fragar sig om det nya medieutbudet med sociala medier och andra
ndtverkssajter har utdvat en press pa de medier som &r anslutna till det etiska regelverket (se
2.2). Enligt sportcheferna &r namngivningar pa exempelvis Facebook eller Flashback inget
som paverkar dem 1 deras beslutsfattande kring namnpublicering.

“Dadr finns ingen paverkan alls.” - Par Andersson, Expressen
“[...] det enda vi kan forhalla oss dr ju vara egna kanaler, men att det star pa flashback efter

en halvtimme, det dr ju sd det dr. Det kan inte vi gora ndgonting dt.” - Fredrik Ostberg,
Goteborgs-Posten

6.2.4 The Potter Box

For att sammanfatta och fa en generell bild 6ver beslutsprocessen pa sportredaktionerna tar vi
hjalp av “The Potter Box” (se 4.4). Det finns inget facit och allt &r som sagt “fran fall till
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fall”. Men hir forsoker vi védga in allt som kommit upp i intervjuerna. Boxen bestar av
véarderingar av konsekvenser, dberopande av etiska principer och val av lojalitet.

Vi kan se att ndr redaktionerna vérderar konsekvenserna av en publicering handlar det till
storsta del om att, som de pressetiska reglerna séger, en namnpublicering kan skada
manniskor. Sportcheferna nimnde vid aterkommande tillfallen att man ska vérna om
privatlivets helgd och f6lja de etiska riktlinjer som finns.

I rutan med aberopande av etiska principer kan vi se spar av samtliga tre relevanta principer:
nytta, plikt och kdrlek (se 4.4). Det dr ingen princip som utmérker sig extra tydligt och
stimmer till punkt och pricka, utan de tre principerna visar sig i olika resonemang. Det finns
ingen sportchef som visar prov pé endast en princip, utan alla tre dyker upp hos samtliga
sportchefer.

Nytta: Inslag av detta kan

vi dels se 1 sportchefernas

overvigande av |
. . : Beslut resp. utvecklande av

vem/vilka de kidnner mest F

: policy
ansvar for vid en ;
publicering. Det ér inte E
bara en person eller | :
P . MNyhetsha@ndelse Val aviojalitet
grupp som vags 1n, utan % :
. - ldrottaren, dennes famil) och
sportcheferna verkar vilja kallegor
. e - Brottsoffer och anhéri

vara alla till lags. De Idrottare déms for brott \ 1- TR

a 2 \ /| - Redakbionzn
kdnner ansvar for \ /|- Ragelverkt

idrottaren, idrottarens Vo
familj och kollegor, |/
brottsoffer och anhdriga, i
lasarna, redaktionen och {

. Virderingar av|konsekvenser [
regelverket. I slutdndan [

|I !
har de flesta kommit fram - Publicitetsskada for idrottaren och | | l"'.
. farnilj, brattsofer och anhériga, / \| = Mytta
till att det dessutom finns samt idrottarens Kollegor A - Karlek
. . - Tidnimgens anseendea ach - Plilket
ett stort ansvar infor S ————
lasarna. Publiceringen
ska bli ratt och ge nytta Figur 61 “The Potter Box™ (Christians et al., 2005)
till s manga ldsare som
mojligt.

Plikt: Varje beslut och fall 4r unikt, det pdpekas ofta i intervjuerna, men samtidigt tittar
redaktionerna ofta pa tidigare beslut som har fattats. Dessutom fattar redaktionerna beslut
som kan tillimpas universellt i den mening att beslut liknar andra redaktioners beslut — och
beslut kan omvirderas om andra redaktioner gjort annorlunda. Det bor papekas att samtliga
redaktioner arbetar med hanvisning till de pressetiska reglerna och ett beslut som inte falls,
ett beslut som &r inom reglernas ramar, kan automatiskt anses vara universellt.
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Kdrlek. Det ér viktigt for redaktionerna att varna om den enskilda individen som kan komma
till skada vid en namnpublicering. Det kan rora sig om idrottaren eller brottsoffer till
exempel.

Sista steget 1 boxen ér val av lojalitet. Har stills sportcheferna mellan tva resonemang: Ska
man vdrna om den personliga integriteten eller folkets ritt till sanningen? Vi kan se att det
forstndmnda resonemanget dr vanligare och viktigare for redaktionerna. Samtidigt kinner de
mycket ansvar for ldsarna och det ar “ddrfor man gor tidningen overhuvudtaget” (M.
Fransson, personlig kommunikation, 2 december 2020). Det visar hur svar den hér
balansgangen &r for redaktionerna. En faktor till att det virnas om den personliga integriteten
ar regelverket — flertalet sportchefer vill att publiceringen ska bli réitt och undvika en féllning.
P4 sa sitt ar fortroendet fran ldsarna ocksa en faktor eftersom en fillning kan paverka
tidningens anseende.

6.3 Hur skiljer sig kvills- och morgontidningarnas etiska
forhallningssitt?

Den hir fragestillningen grundar sig i Pollacks (2020) och Borjessons (1995) tidigare resultat
att morgontidningar dr mer aterhallsamma med namnpubliceringar. Vart resultat visar dock
inte nagra storre skillnader mellan morgontidningarnas (Goteborgs-Posten och Dagens
Nyheter) och kvillstidningarnas (Aftonbladet och Expressen) etiska forhallningssatt.
Samtliga redaktioner har ett restriktivt forhallningssétt till namnpublicering. Vi kan se vid
enstaka tillfdllen att Dagens Nyheters Martin Fransson resonerar mer restriktivt n de andra
sportcheferna. Exempelvis resonemanget om konkurrenternas publiceringar (se 6.2.3) samt
om nyhetens genomslagskraft kan paverka ett beslut.

“Nej, det skulle jag inte sdga, att vi gér bedomningar utifran att fd klick eller eh:: vicka
uppmdrksamhet. Det kan aldrig vara tyngst vigande.” - Martin Fransson, Dagens Nyheter

Det dr dock svart att dra slutsatsen pa det stora hela att Dagens Nyheter dr mer restriktiva &n
kvallstidningarna. Eftersom tidigare studier har visat att kvéllstidningarna dr mer benégna att
publicera namn var det anmirkningsvért att bade Expressen och Aftonbladet har ett sadant
strukturerat och restriktivt forhallningssatt. Det finns tydliga strukturer for hur beslut av den
hér typen ska fattas och pa Aftonbladet finns ett etiskt rad, vilket visar att de tar frigorna pa
allvar.

Det ér ocksa virt att notera att Goteborgs-Posten ér en lokaltidning, och som vi har varit inne
pa tidigare resonerar Fredrik Ostberg kring att den typen av tidningar kan finna
allménintresse 1 sina lokala hindelser. En hiandelse som for en rikstdckande tidning kanske
inte alls anses vara av samma vérde, eller for den delen virt en namnpublicering.
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7. Slutsats och diskussion

7.1 Ett restriktivt forhallningssatt

Vi kan konstatera att det finns ett restriktivt forhallningssétt till namnpublicering pa
sportredaktionerna. De &r tydliga med att de inte “strosslar” med namnpubliceringar pa
domda idrottare och utgingsliget &r att publicera nyheter av den hér typen anonymt.
Publiceringar med namn kan skada ménniskor och deras personliga integritet och enligt
redaktionernas egen utsago ar publicering med namn pa en brottslig idrottare undantagsfall
dér allménintresset har varit uppenbart och ddrav motiverat en namnpublicering. Det sociala
ansvaret (Wigorts Yngvesson, 2006) visar sig i redaktionernas resonemang. De visar hidnsyn
och avstar fran att publicera om det kan valla till stor skada. Det etiska regelverket
(publicitetsreglerna) dr centralt i den hér diskussionen eftersom att vi tror att det kan vara en
anledning till att det viirnas om den personliga integriteten i storre utstriickning. Aven om det
inte r sakert att redaktionerna vill virna om den, s maste de gora det och det har blivit en av
den svenska journalistikens undermedvetna hornstenar. Samtidigt sdger majoriteten av
sportcheferna att ldsarna &r en av deras hogsta prioritet och den grupp de kdnner mest ansvar
gentemot. [ praktiken gar det darfor att argumentera for att de sdger en sak, men gor en
annan. Sammanfattningsvis tas mest hdnsyn till den personliga integriteten eftersom
redaktionerna avstdr fran namnpublicering avsevért mycket oftare 4n motsatsen.

Efter vidare analys av vara svar kan vi fastsla att teorin om konsekvensneutralitet (Wigorts
Yngvesson, 2006) inte far ndgot empiriskt stod. Sportcheferna visar inga prov pd att beslut
nagonsin tas utan ett konsekvenstink kring publicistskador. Aven om de virnar om sanningen
far inte den ga fore ovriga konsekvenser av en publicering.

7.2 Idrottaren — en forebild med makt

Funcke (2019) menar att personer 1 makthavande positioner bor rdkna med hirdare
granskning. Aven personer som saknar en tydlig och formell maktfunktion kan ing4 i samma
krets (Funcke, 2019). Vi kan se att sportcheferna placerar idrottaren i denna kategori.
Idrottarna &r inte folkvalda men de &r forebilder och paverkar darfér andra ménniskor genom
sitt agerande. Makten kan ta uttryck i olika former — det kan exempelvis handla om hur
mdnga foljare en idrottare har i sina sociala medier, vilket dr intressant eftersom det
formodligen inte fanns med i en diskussion om namnpublicering for cirka 10-15 ar sedan. Vi
sdg ocksa manga resonemang om att idrottaren ska vara “kéndis”, vilket &r 1 linje med att
vara en stor forebild och ha informell makt. Men vem som é&r kdnd och for vem/vilka dr inget
som berdrs 1 det etiska regelverket och mycket av en definitionsfraga. Vid samtliga
intervjutillfallen méarkte vi att detta var en fraga som sportcheferna hade svart att ge ett tydligt
svar pa. Sportcheferna uttryckte att fragan var klurig men bra vilket tyder &nnu en gang pa att
allménintresset ar svartolkat.
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Om den hir forebilden begér ett brott sa &r motivet for en namnpublicering starkare desto
grovre brottet dr. Vi kan tillimpa Ghersettis teori om nyhetsvérdering (2012) da
redaktionerna ser ett storre allménintresse och nyhetsvirde nir det dr en storre avvikelse. Att
idrottare doms for ett grovt brott sker inte vardagligen och ar darfor en avvikelse som
redaktionerna ser hogt nyhetsvérde i. Det hér dr ndgot som finns undermedvetet pd
redaktionerna. Ett tecken pé detta dr Par Anderssons forsta reaktion nér han fick frdgan om
varfor grovheten spelar roll: “Nej, men sd dr det bara helt enkelt.” (P. Andersson, personlig
kommunikation, 5 december 2020). En annan framtriddande del kring brottets art ar idrottslig
konsekvens, vilket var ndgot som vi inte hade forutspatt pa forhand. Att sportcheferna skulle
ta s stor hansyn till hur brottet och domen péverkar det idrottsliga utévandet fanns inte med 1
véra tankar infor intervjuerna.

7.3 Inte bara en parameter att ta hinsyn till

Genom att vidva samman vart resultat 1 “The Potter Box” (Christians et al., 2005) kan vi se
komplexiteten 1 sddana hir beslutsprocesser. Redaktionerna vager in massor av parametrar
och de parametrarna kan variera frén fall till fall. Till exempel kdnner redaktionerna i det ena
fallet en storre lojalitet till idrottarens familj medan i nésta tinker redaktionerna mer pa
konsekvenserna for brottsoffer. Sammantaget kunde vi se att det viktiga for redaktionerna var
att publiceringen blev “rétt”. Det visar att regelverket ligger till grund for hela
beslutsprocessen men det finns flera orsaker till att det ar sa viktigt att det blir ratt. En
féllning innebir att det har uppstatt en publicitetsskada och en fallning skadar tidningens
anseende och tappar ldsarnas fortroende. Det &r upp till varje redaktion att sjdlva tolka
regelverket och det finns stora tolkningsutrymmen. Redaktionerna kan inte med sékerhet veta
att publiceringen &r korrekt forrdn en granskning séger annat. Det gor hela den hir
beslutsprocessen vildigt svar men samtidigt later det pa sportcheferna som att det hér
tolkningsutrymmet dr nddvandigt. Journalistiken kan inte hallas tillbaka av ett stramare
regelverk och de etiska dvervdgandena dr helt enkelt en, om an svar, del av jobbet.

Eftersom det 4r utmanande arbetar redaktionerna for att bli béttre pé att hantera fragor av den
hir typen. For att ndmna nagra exempel har Aftonbladet ett etiskt rdd dar publiceringar och
féllningar diskuteras, Goteborgs-Posten har haft internutbildningar och Dagens Nyheter har
haft seminarium med Medieombudsmannen. Vi kunde ocksa se tydliga strukturer f6r hur
redaktionerna ska ga tillviga nér de nas av nyheten att en idrottare blivit domd. For
sportredaktionerna &r det en fraga som inte dyker upp i samma utstrdckning som for en
nyhetsredaktion men det innebér inte att de &r ovana att hantera dem eller tar dem pa mindre
allvar.

En annan parameter, som enligt sportcheferna inte borde spela roll men dnda gor det, &r de
andra redaktionernas publiceringar. De intermediala dagordningseffekterna (Vliegenthart &
Walgrave, 2008:860-877) fick tydligt stod 1 vart resultat. Vi kan se att i ett hart och snabbt
medieklimat gor redaktionerna som sina konkurrenter. De menar att de kan omvérdera
publiceringsbeslut om en konkurrent gjort annorlunda. Varje redaktion har ansvaret for sin
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egen publicering men det &r intressant hur det hér, 1 det 1anga loppet, innebér att granserna for
en namnpublicering flyttas i olika riktningar.

7.4 Validitetsdiskussion och generaliserbarhet

Som ndmnt 1 metodkapitlet bor det papekas att vér resultatvaliditet kan paverkas av flera
saker. Bland annat att vi sjdlva dr journalister och kan farga vart material. Dessutom kan
intervjupersonerna anses tendentiosa nir de ska reflektera kring sitt och sin redaktions arbete
och dé ge svar som “pd pappret” ser bra ut snarare én hur verkligheten ser ut. En annan
relevant diskussion kring validiteten &r termerna “frin fall till fall” eller “varje fall &r unikt”
som framkom ofta i intervjuerna. Det ar svart att sitta fingret pa en beslutsprocess som aldrig
ar den andre lik men vi kan @nda se ett generellt forhallningssitt hos de undersokta
redaktionerna. Att varje fall &r unikt har utmanat undersokningen men samtidigt ar det ju en
del av hur det hér fenomenet gestaltar sig. Det dr ocksd anledningen till att vi valde att
undersoka det hédr — det dr intressant och relevant att titta pd hur redaktionerna forhéller sig i
en sddan hdr svarhanterad fraga.

Gillande generaliserbarheten finns som tidigare ndmnt (se 5.8) inga avsikter att dra generella
slutsatser 1 den hér studien. Vi kan dock se att sportchefernas resonemang inte ér
normavvikande i forhéllande till den 6vriga svenska journalistkdren. Det finns en konsensus
kring den hir typen av frdgor och sportcheferna resonerar helt i linje med den. Darfor kan det
finnas inslag av generaliserbarhet i vart resultat. Om de hér fyra sportcheferna och
redaktionerna agerar efter konsensus bor rimligtvis andra sportredaktioner ocksa gora det.
Viért resultat kan ocksé appliceras pa de fyra tidningarna i stort. Med tanke pa de
redaktionella strukturerna och den tydliga ansvarshierarki som vér studie visar bor det se
liknande ut pa tidningarnas samtliga redaktioner.

7.5 Vidare forskning

Forst och framst hade det varit relevant for vidare forskning att fortsétta med och utveckla
den metod vi har anvént och gora en intervjuundersokning med &nnu fler sportchefer i landet.
Vért urval har varit begrinsat, mycket pa grund av tid och resurser, men den kunskap vi har
tagit fram kan vara virdefull att bygga vidare pa. Den behover ocksa provas och utvecklas
ytterligare.

En intressant tanke som dok upp ldngs arbetets gang ar jamforelsen mellan lokal- och
nationell press. Hur ser det ut i den lokala pressen déar de ekonomiska forutsittningarna ar
begrinsade och fenomenet mojligtvis inte forekommer lika ofta? Kan de arbeta forebyggande
med de hér typen av etiska fragor och vilka strukturer finns pd en mindre redaktion? Och hur
resonerar de lokala redaktionerna kring allménintresse? Goteborgs-Postens Fredrik Ostbergs
problematisering (se 6.1.1) av den lokala bevakningen och fragan om vad som é&r av
allménintresse for den enskilda tidningens ldsare fann vi vildigt intressant. Vid en nidrmare
titt av den lokala pressens etiska forhallningssitt kan resonemang av Ostbergs exempel
sdkerligen dyka upp. Det kan ocksa finnas en annan aspekt i lokalpressen — att journalisterna
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ar ndrmare och mer familjara med idrottarna och klubbarna de bevakar. Hur &r den
balansgangen och kan den relationen innebira att lokaltidningar &r mer restriktiva?
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9. Bilagor
Bilaga 1: Intervjuguide

Uppvarmningsfragor:

Namn?
Alder?
Hur linge har du arbetat som journalist?
Hur linge har du varit pd den redaktion du dr pd nu?
Hur linge har du varit sportchef?
Berdtta om sportredaktionen
- Antal anstdllda
- Sidvisningar, ldsare, prenumeranter

- Geografisk bevakning

Tema 1: Allménintresse
Publicistregel nummer 15 lyder: “Overviig noga konsekvenserna av en namnpublicering som kan
skada mdnniskor. Avstd fran sadan publicering om inte ett uppenbart allmdinintresse krdver att namn

anges.’
- Ivilken utrickning lyckas ni f6lja denna regel, upplever du?

Hur definierar du allménintresse?
- Kan du ge exempel pé ett fall dir det finns uppenbart allménintresse?

Finns det négra riktlinjer pé redaktionen?
- Finns det uttalat vad ett allménintresse &r?
- Ar det upp till varje enskild journalist att géra sin egen beddmning? Hur
d&?/Motivera/Utveckla
- Upplever du att ni har l4tt eller svart att forhalla sig till allménintresset?
- Kan er syns pa allménintresset paverkas av allmén nyfikenhet?

Tema 2: Idrottarens roll i samhéllet
Varfor far en brottsdomd/misstankt idrottare sitt namn publicerat i hogre utstrickning dn en vanlig
privatperson?
- Pévilket sitt?
- Om du jamfor med andra offentliga personer, kravs det “mer” for att en idrottare ska fa sitt
namn publicerat?

Tema 3: Brottets art

Vad spelar brottets art for roll?
- Hur resonerar ni kring brottets art?
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- Spelar det ndgon roll hur grovt brottet &r?

Tema 4: Beslutsprocessen

Nar ni nds av informationen att en offentlig idrottare doms for ett brott, hur agerar ni?

- Vad végs in i en diskussion kring beslutet att namnpublicera?

- Hur mycket lutar sig redaktionen mot regelverket kontra “sitt sunda férnuft”?

- Kan det hiinda att man utgar mer fran nyhetens genomslagskraft 4n de pressetiska reglerna?

- Vem har sista ordet? Hur delaktig dr ansvarig utgivare?

- Péverkas man av andra tidningars publiceringar? Pa vilket sétt?

- Hur forhaller ni er till att gérningspersoner ibland namnges i andra forum? (flashback, sociala
medier, reddit 0.s.v)

- Infor vem/vilka kidnner ni storst ansvar nér ni publicerar?

Scenarion
Hur skulle din redaktion g4 till viga om...:
1. En lagkapten i ett fotbollsallsvenskt topplag tas av polisen for fortkdrning.
- Hur forhéller ni er till att klubben sjélva viljer att kommunicera, eller avsta fran att
kommunicera ut hiandelsen?
2. Nyligen prisad OS-guldmedaljoér doms for grov misshandel.
- Skiljer det sig om en idrottare dr pa den nivan att den representerar sitt land i form av
ett landslag?
3. Handbollsspelare i hogstaligan tas av polisen efter att ha stulit fran en klddbutik.
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