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Aim of thesis:

The aim of this study is to investigate why people aged 50 to 75 years watch the Swedish
public service-produced program Svenska nyheter. The aim is also to understand how a
satire-program like Svenska nyheter promotes audience engagement in different ways, and
what kind of exchanges the program gives its audience. It seeks to show how different needs
can be gratified by watching the program.

Theoretical framework:

The study relies on two different theoretical frameworks. To understand why people use
different types of media and content, like the program Svenska nyheter, we have chosen to
apply the Uses and gratification-theory. In order to apply this theory, the audience needs to
be active through awareness of their media-choices, and through rational choices towards a
specific goal. The second theoretical framework involves theories about engagement and how
different media engages its audience.

Methods:

The method used for this study is qualitative, implemented through semistrucured interviews
with twelve different participants in the age between 50 to 71 years. The participants of this
study watch Svenska nyheter on a regular basis. The choice of a qualitative approach means
that this study does not attempt to make generalizable facts and the results are based on the
participants knowledge and their answers.

Results:

The results show that the audience gets various exchanges of watching the program. They get
exchanges through entertainment, information and knowledge and social exchanges like
feelings of community. The results also show that the program promotes different forms of
social and civic engagement.

Key words: Audience research, Uses and gratification, Engagement, Satire, Public service,
Svenska nyheter, Sveriges Television, Qualitative interviews, Entertainment, Reflections.
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1. Inledning

“lkvall startar vi ett helt nytt program som jag langtat efter lange, blivit
varnad for att starta och som har alla méjligheter att bli utskallt.
Och uppskattat. -

Jan Helin, mediedirektor, Sveriges Television 2018-09-03

Sa skrev Sveriges Televisions mediedirektor Jan Helin i en blogg den 9 mars ar 2018, samma
kvall som programmet Svenska nyheter hade premiar. Vad Helin inte visste da, var att
programmet Svenska nyheter skulle bli just detta. Utskallt - for att vara ett rasistiskt program
som forlojligar politiker, och uppskattat - for att vara ett program som med en satirisk och
humoristisk underton skildrar politik och verkliga handelser pa ett engagerande sétt.

”Satir”, som enligt Nationalencyklopedin &r en “litterdr framstélining som &r ironisk eller
hanfull p4 ett elegant sitt”, aterfinns inte bara i litterara verk utan i de allra flesta medier. Att
driva med och om samhallsproblem, politik och makthavare ses inte bara som en form av
underhallning. Enligt forskaren Joanna Doona ansag flera kritiker efter terrorattacken 2015
mot satirtidningen Charlie Hebdo, att den politiska satiren och komedin &r viktigt for den
politiska debatten och medborgarna. Att program av satirisk karaktar kan engagera tittare pa
ett annat plan, &r nagot som tidigare forskning av Joanna Doona visat. Doonas forskning har
fokuserat pa unga tittare, dar det framgar att de genom program av denna karaktar, far ett
storre engagemang for politik och fler perspektiv av politiska handelser och problem (Doona,
2016).

Tidigare forskning av Joonas Koivukoski och Sara Odmark (2020) visar ocksa att
programmet Svenska nyheter tillhdr en ny typ av hybridgenre de bendmner som journalistisk
nyhetssatir, da produktionen bakom programmet arbetar utifran journalistiska ideal dar
nyheterna som tas upp i programmen ska vara baserade pa verkliga handelser. Journalistisk
nyhetssatir, satter séledes politisk satir i en journalistisk kontext (Koivukoski & Odmark,
2020).

Vad som inte undersokts, ar hur program som Svenska nyheter kan engagera en aldre publik.
Denna studie syftar till att fylla en forskningslucka, genom att undersdka vad en aldre publik
i aldern 5075 ar far ut av att titta pa programmet Svenska nyheter. Med det sagt, hoppas vi
kunna bredda forskningsfaltet och ge bade publikstudierna och samhallet en djupare
forstaelse av vad en aldre publik far ut av att titta pa nyhetssatir. Studien kommer ocksa med
inspiration fran tidigare forskning undersoka pa vilka satt programmet engagerar den éldre
publiken samhalleligt och vilka olika utbyten programmet kan ge aldersgruppen. For att ta
reda pa detta, har studien anvant sig av en kvalitativ metod i form av semistrukturerade
intervjuer. Intervjuerna har genomforts med tolv respondenter, som trots sina olika politiska
ideologier, socioekonomiska forhallanden och intressen har det stora gemensamma intresset
att regelbundet titta pa programmet Svenska nyheter.



1.1 Programmet Svenska nyheter

Svenska nyheter &r ett svenskt politiskt satirprogram som produceras och sands av public
service-foretaget Sveriges Television (SVT). Att vara ett public service-foretag innebar enligt
SVT att vara ett oberoende foretag i allmanhetens tjanst (SVT, 2020). P4 SVT:s egen
hemsida forklarar man varfor man valt att producera programmet Svenska nyheter sa har:

“SVT vill pa ett underhdllande sdtt ta fram det absurda i den aktuella
politiken och debatten. Det blir ett satt att hjéalpa tittarna att hanga med i
aktuella politiska handelser. Med satir kan man tillata sig att retas, busa

och aven hackla makten. Tittarna kan snabbt forsta en nyhet eller
samhallsfraga - och samtidigt skratta.”
- Sveriges Television om Svenska nyheter, 2020.

SVT beskriver ocksa att de &r val medvetna om sin opartiskhet och sitt oberoende i
programmet, men att de inte kan lova att varje program uppnar en perfekt balans. Infor
programmen utfors en grundlig research i syfte att allt innehall ska baseras pa riktig fakta om
aktuella handelser (SVT, 2020). Formatet inspireras av amerikanska forlagor, exempelvis
programmet Last week tonight, dar en programledare gor satir av nyheter framfor en publik
(Koivukovski & Odmark, 2020). Svenska nyheter har vid tidpunkten for studien sants i sex
sésonger, dar den senaste séndes under hosten 2020. Producent for programmet ar svenske
Michael Lindgren som bland annat varit med under produktionen av svenska
komediprogrammet Grotesco och Kontoret. Lindgren beskriver sjalv programmet Svenska
nyheter som aktuell politisk satir. SVT:s egen beskrivning av programmet lyder:
“Programmet som forklarar varfor saker ar som de &r, hur de borde vara, och skamtar om sant
som ar politik och sant som man inte vet ér politik” (SVT Play, 2020).

Programmet sands pa fredagar klockan 22.00 i SVT1, dar ett avsnitt ar 28-30 minuter. Under
den sjatte sdsongen har programmet haft mellan 684—782 tusen tittare. Det finns &ven att se i
efterhand online pa SVT Play, dar tittarsiffrorna for programmet ligger pa omkring 90-30
tusen tittare per avsnitt. Majoriteten av tittarna ar mellan 40 och 60 ar (MMS, 2020). SVT
delar dven kortare klipp fran programmet pa sociala medier sdsom Facebook, Instagram och
YouTube (S.Stridh, personlig kommunikation, 29 oktober 2020).

Programmet &r som tidigare ndmnts influerat av amerikanska talkshowprogram déar
programledaren, i detta fall Kristoffer Appelquist, sitter bakom ett skrivbord och likt en
nyhetsuppléasare och laser upp olika veckoaktuella handelser. Bredvid honom visas bilder
som ér relaterade till nyheterna som lases upp, vilka ofta &r manipulerade pa ett humoristiskt
sétt. Programmet brukar inledas med en nyhet som hant under veckan, for att sedan fordjupas
under programmets gang. Under hela programmet finns en humoristisk och satirisk underton
och de olika nyheterna binds samman i en rod trad som foljer hela programmet. Vanligtvis
har programmet en studiopublik, men da den senaste sasongen spelades in under en pandemi
har nagon publik inte funnits pa plats.



Programmet har aterkommande inslag som:

Tankar von oben med J.H. Wagrell — kortare inslag med komikern Johanna Wagrell dar hon
pa ett satiriskt satt reflekterar och tanker hogt kring olika samhallsfenomen.

59 sekunder om — inslag dar Johanna Wagrell under 59 sekunder forklarar olika ord, fenomen
eller handelser. I avsnitt nio fran sjatte sasongen forklaras till exempel vad HBTQ innebar
och hur HBTQ-personer definieras. | ett tidigare avsnitt forklaras vad man i samhallet menar
ndr man pratar om “vardskulden”. Inslaget avslutas alltid med frasen: ”D4a vet ni!”.

Under den sjatte sdsongen avslutades varje avsnitt med ett upptradande framfort av olika
kandisar eller komiker. Oftast upptradanden i form av en sang som knyter an till vad som
diskuterats tidigare i avsnittet.

Det forsta avsnittet séndes 9 mars 2018 och programledare for de tre forsta sdésongerna var
komikern, forfattaren och skadespelaren Jesper Ronndahl. Programmet blev en stor succé
men fick ocksa en hel del kritik. De fyra forsta avsnitten av programmet anmaldes totalt elva
ganger till Granskningsnamnden, da anmélarna ansag att politiker forlojligades. Friskolornas
riksforbund, som blivit omnamnda i ett avsnitt, hotade ocksa att ta till juridiska atgarder mot
SVT (Aftonbladet, 2020). Granskningsnamnden har dock friat programmet i alla anmalningar
foérutom en, som berdrde personlig integritet (Journalisten, 2019).

Under hosten 2018 fick programmet ytterligare kritik och uppmarksamhet da programledaren
Jesper Ronndahl under ett avsnitt visade en satirisk informationsfilm som han sjalv
medverkade i. Informationsfilmen var ett slags svar-pa-tal till kinesiska turister, efter en
uppmarksammad handelse i Stockholm samma host da kinesiska turister vagrat lamna ett
vandrarhem och svensk polis fick rycka in. Handelsen uppmarksammades pa diplomatisk
niva, da kinesiska staten anklagade svensk polis for brutalitet nar de avvisat de kinesiska
turisterna fran vandrarhemmet (SVT, 2018). Filmen sandes pa kinesiska och spreds ocksa
vidare till kinesiska medier och i sin tur till kinesiska ambassaden. Kinesiska ambassaden
blev mycket upprorda av inslaget och anség att informationsfilmen var rasistisk. Aven
kinesiska utrikesdepartementet tog illa vid sig och skrev en protest till det svenska
utrikesdepartementet. De uppmanade bland annat att SVT skulle “vidta atgéarder”. SVT
menade i sin tur att de inte kommer att be om ursakt for satiren, men att de gjorde ett misstag
att lagga ut klippet pa kinesiska medier. | ett senare avsnitt bad Rénndahl om ursakt till
kineserna som blivit kréankta, men vagrade att be om ursékt till kinesiska ambassaden och
kinesiska departementet (Expressen, 2018).

Programmet fick aven kritik under varen 2019 efter ett inslag om 1S-terrorister. Inslaget var
en sang om en man fran Angered som aker ivag och strider for terroristerna i IS. Kritiken fran
en del av tittarna handlade om att de ansag att SVT hade dragit felaktiga paralleller mellan
muslimer och terrorism. SVT gjorde ett uttalande i efterhand pa sin hemsida att de inte haft
avsikt att blanda ihop muslimer och IS-terrorister (Nyheter24, 2019).



2019 meddelade programledaren Jesper Ronndahl att han inte langre skulle medverka, och ny
programledare for Svenska nyheter blev komikern Kristoffer Appelquist. Appelquist har
sedan dess programlett sasong fyra, fem och sex. Samma ar som Appelquist tog dver vann
programmet ocksa Kristallen under kategorin arets nyheter- och aktualitetsprogram (Sveriges
Television, 2019).

Under sasongsfinalen hosten 2020 (SVT Play, Svenska nyheter, avsnitt 6, 2020) avslutades
programmet med en sang framford av olika svenska debattorer, politiker och opinionsbildare.
Laten vid namn ”Jag avskyr dig och allt du tror pa” skrevs av producenten Michael Lindgren
och handlade om debattdrens syn pa sig sjalv och sina asikter. Medverkande i laten var bland
annat Goran Greider, Annika Strandhall, Hanif Bali, Peter Wolodarski, Janne Josefsson,
Robert Aschberg och Bianca Kronlof. Budskapet med sangen var att under tre minuter fora
en slags “vapenvila” mellan de olika politikerna och debattérerna och att minska
polariseringen. Till féljd av sangen, férdes en hetsig debatt i sociala medier. Flera var
positiva till singen och menade att den var det basta public service gjort pa lange. En av de
positiva var bland annat Emanuel Karlsten som skrev i Géteborgs-Posten att laten var rolig,
unik och djarv och att de medverkande visade sjalvdistans kring sin egen roll i den ’nya
tyckonomin” (G6teborgs-Posten, 2020). Det fanns ocksa de som tyckte precis tvartom, och
ansag att public service normaliserade vissa medverkandes kontroversiella och hdgerextrema
ideologier och asikter (Sydsvenskan, 2020).

1.2 Satiren i svenska medier

Satiren i Sverige stracker sig langt bak i tiden. Ar 1740 skrev Olof von Dalin allegorin
“Sagan om hidsten” som anses vara en satirisk och rolig berittelse om Sverige och Sveriges
davarande regenter (“Olof von Dalin”, 2020, 12 augusti). Under tidigt 1900-tal startades
ocksa skamttidningen Gronkopings veckoblad” av Hasse Zetterstrom dar man pa ett satiriskt
satt speglade Sverige och samhillet i den pahittade smastaden “Gronkoping”. Tidningen ges
ut dn idag (“Gronkopings veckoblad”, 2020, 25 augusti). Med inspiration av Gronkdpings
veckoblad startades senare (1958) radioprogrammet “Mosebacke monarki” under ledning av
komikerduon Hasse Alfredson och Tage Danielsson. | programmet skdmtade man om politik
och samhéllet och det borjade sa smaningom dven sandas i SVT1 (Sveriges radio, 2008).

Under boérjan av 2000-talet inleddes en ny era av satiriska program i en journalistisk kontext,
skriver forskarna Joonas Koivukoski och Sara Odmark i sin studie Producing journalistic
news satire: How nordic satirists negotiate a hybrid genre. Enligt Koivukoski och Odmark
lade det amerikanska programmet The Daily Show (“The daily show”, 2020, 16 april)
grunden for de program som idag faller under kategorin journalistisk nyhetssatir. The Daily
Show skiljde sig fran tidigare amerikanska program da programmet pa ett nytt och spannande
sétt satte politik och nyheter i en underhallande kontext. Inspirerade av The Daily Show
skapades andra liknande program som Last Week Tonight (“Last week tonight”, 2020, 9 maj)
(Koivukoski & Odmark, 2020) och Svenska nyheter.



Utdver programmet Svenska nyheter som var studie utgar ifran, finns i dagslaget ett flertal
liknande svenska satiriska radio- och tv-program. Ar 2010 startades det satiriska
radioprogrammet “Tankesmedjan” som sdnds i public-service radiokanal P3. | programmet
for programledarna debatter och diskussioner om politik och nyheter pa ett humoristiskt och
satiriskt satt (Sveriges radio, 2020). Public-servicekanalen P1 sander ocksa radioprogrammet
“Public-service” som varje sondag formiddag samtalar om svensk politik och svenska
héndelser med en satirisk underton (Sveriges radio, 2020). Ut6éver program producerade av
public-service dr &ven humorprogrammet “Parlamentet” som sidnds i TV4 ett exempel, dér
tva olika sidor likt partier (rod & bla) gor humor pa nyheter och samhallet och dar de tva
olika ”politiska” blocken ska gora upp om makten (TV4, 2020).

Sammanfattningsvis har satiren lange varit narvarande i svensk litteratur och svenska medier
med en trogen publik.

1.3 Den aldre generationens medievanor

Idag tar medierna allt storre plats i var vardag. Medierna fyller framforallt viktiga
samhallsfunktioner som att informera, men aven att underhalla. Fran inledningen av 2000-
talet fram till idag har inneburit en omfattande digitalisering av medielandskapet, vilket har
medfort bade nya forutsattningar for medierna, men ocksa for anvandarna (Ohlsson, 2018,
s.1).

Da denna studie inriktar sig specifikt pa aldersgruppen 50-75 ar &r det intressant att titta pa
hur just deras medievanor ser ut, eftersom de vuxit upp under tva olika medielandskap. De
vaxte upp i ett mer traditionellt medielandskap bland massmedier som press, radio och tv,
men har ocksa varit med under den omvalvande digitaliseringen av medielandskapet som
skedde i borjan av 2000-talet (Bergstrom & Edstrom, 2020). | resultatavsnittet finns mer
information om hur medievanorna ser ut for studiens respondenter, och for att kunna beskriva
hur aldersgruppens medievanor ser ut rent statistiskt och satta respondenterna i en kontext,
har vi valt att hamta information fran Nordicoms publikation Mediesverige 2019 (Ohlsson,
2020) och Mediebarometern 2018 (Ohlsson, 2019). Nordicom &r ett centrum for nordisk
medieforskning vid Goteborgs universitet och gor varje ar sedan 1979 undersokningen
“Mediebarometern”, som kartldgger den svenska befolkningens medieanvandande
(Nordicom, 2020).

| denna studie har vi valt att anvanda oss av tva olika begreppsdefinitioner nar vi beskriver
traditionella medier, respektive sociala medier. Vi har utgatt fran samma definitioner som
beskrivs i Det svenska medielandskapet: traditionella och sociala medier i samspel och
konkurrens (Weibull & Wadbring, 2018):

“Med traditionella medier avser vi dagspress, radio och tv, i bade sin ursprungliga
publiceringsform och online. De har alla en lang historia, i vissa fall 6ver hundra ar. De har
en organisation bakom sig som arbetar med nyheter och annat redaktionellt innehall, vilket
skiljer dem fran de sociala medierna. Ett traditionellt satt att se pa medierad kommunikation



ar att kommunikationen i huvudsak &r enkelriktad, opersonlig och nar manga méanniskor
ungefar samtidigt.

Med sociala medier avses en mycket heterogen samling sociala natverkssajter. Har saknas
en organisation med en redaktion, dven om dgarna delvis kan paverka flodet. Innehallet
skapas hér framst av dem som anvénder sajten. Kommunikationen ar interaktiv istallet for
enkelriktad, personlig i stallet for opersonlig och kan nd manga eller fa samtidigt beroende pa
typ av nitverk.” - (Weibull & Wadbring, 2018, s. 18)

Idag &r den svenska befolkningen Gverlag val tekniskt utrustade. De allra flesta har tillgang
till smartphones, barbara datorer, surfplattor och tv-apparater. Aven om éaldersgruppen 50-75
ar har tillgang till dessa, foredrar de traditionella medier, i sin ursprungliga publiceringsform.
De anvander de traditionella medierna betydligt mer &n vad de yngre generationerna gor.
Aldersgruppen lyssnar gérna pé radio cirka tva timmar per dag. De laser hellre traditionella
papperstidningar och lagger mellan 20003200 kronor pa tryckta medier varje ar. Bland
aldersgruppen ar det framforallt kvinnor som véljer papperstidningen framfor digitala
nyhetskallor.

Vad géller sociala medier, finns det stora skillnader mellan aldersgruppen 5075 ar och de
yngre generationerna, bade avseende vilka sociala medier de anvander, men ocksa hur lange
de anvander dem (anvéandningstid). Enligt Mediebarometern 2019 ligger anvandningstiden av
sociala medier for aldersgruppen 45-64 ar pa cirka 44 minuter per dag. | aldersgruppen 65—
79 ar ligger anvandningstiden pa ungefar en halvtimme per dag. I de yngre generationerna
och aldersgrupperna ligger anvandningstiden av sociala medier pa nastan fyrdubblad tid.

Da studien kommer att fokusera pa tv-programmet Svenska nyheter, ar det intressant att titta
pa hur aldersgruppens tv-tittande ser ut. Programmet Svenska nyheter produceras, som
tidigare ndmnts, av Sveriges Television, och sands i kanalen SVT1. Enligt Mediebarometern
2019 &r det ocksa public service-kanalerna som &r mest populara inom aldersgruppen, bade
nar det galler radio och tv. De tittar framforallt garna pa kanalerna SVT1 och
Kunskapskanalen. Aldersgruppen 5075 &r ar ocksa de som star for den langsta tv-tittartiden.
Ar 2017 tittade aldersgruppen pa tv i cirka tvd timmar och tjugo minuter varje dag. Vad
galler hur aldersgruppen valjer att titta pa tv, ar det helst via den vanliga tv-apparaten och pa
tablalagd tv-tid. Endast 22 procent i aldersgruppen véljer att titta pa webb-tv och play-
tjanster. Bland dessa ar det framforallt man som tittar, och SVT Play &r den populdraste
streamingtjansten.
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2. Tidigare forskning om satirprogram och deras publik

| det har avsnittet kommer tidigare forskning om satirprogram med nyhetskaraktar att
presenteras. Vi har valt att lagga fokus pa tva olika studier som vi anser ar relevanta for var
forskning. Den ena beskriver hur produktionen bakom programmet Svenska nyheter ser ut,
och den andra hur satirprogram engagerar en yngre publik pa olika satt. Med stod av dessa
har vi sjalva kunnat pavisa likheter, skillnader och fora fortsatta resonemang kring
nyhetssatir.

2.1 Hybridgenren journalistisk nyhetssatir

| artikeln Producing Journalistic News Satire: How Nordic Satirists Negotiate a Hybrid
Genre, konceptualiserar forskarna Joonas Koivukoski och Sara Odmark (2020) en
hybridgenre de bendgmner som ”journalistic news satire” eller “journalistisk nyhetssatir” (fritt
oversatt). De utgar fran tv-program som i borjan av 2000-talet borjade kombinera politisk
satir i en journalistisk kontext. Ett kant exempel pa den har typen av program ar The Daily
Show (Comedy Central 1996-) och de anvander begreppet journalistisk nyhetssatir for att
referera till faktabaserade program som inkluderar politiskt aktuella uppslag i en
samhallskontext (Koivukoski & Odmark, 2020). Aven denna studie kommer att anvanda
journalistisk nyhetssatir som en gemensam referens till den typ av program som Svenska
nyheter ingar i.

| studien undersokte de arbetsprocessen bakom fyra olika satirprogram i Sverige och Finland,
bland annat Svenska nyheter (2018-) och finska Noin viikon uutiset (2014-2017). Genom
semistrukturerade intervjuer med 16 medarbetare pa produktionerna bakom programmet,
kunde forskarna se likheter mellan programmen och vanliga nyhetsprogram. Medarbetarna
bakom programmet bestod av komiker och professionella journalister, som tillsammans
arbetade fram programidéer. Programidéerna i sig, hade grund i journalistiska ideal om att
materialet ska vara sant och relevant.

Forskarna fann dven fler likheter mellan det finska programmet och det svenska programmets
medarbetare. Medarbetarna som var journalister och hade journalistisk utbildning, vidhéll
sina journalistiska ideal trots att de arbetade med underhallningsprogram. Ambitionen var
ocksa att efterlikna de amerikanska forlagor man sag upp till. Medarbetarna arbetade inte
bara efter journalistiska ideal, utan ocksa efter postmodern estetik som ironi och lekfullhet
(Koivukoski & Odmark, 2020). Genom att produktionen och medarbetarna arbetade genom
att observera och bevaka det dagliga nyhetsflodet, kunde producenterna i sin tur sdtta humorn
i ett ssammanhang. Aven om medarbetarna ansdg att de “bara” gjorde satir, var det lika viktigt
for dem att ett skdmt hade en tydlig koppling till en nyhetshandelse. Programmets format
blev saledes ett slags nyhetsprogram med humoristisk underton (Koivukosi & Odmark,
2020).
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2.2 Satiren okar politiskt engagemang

| avhandlingen Political comedy engagement: Genre work, political identify and cultural
citizenship (2016), undersoker den svenska forskaren Joanna Doona hur politisk komedi i
form av satiriska program kan uppmuntra en yngre publik till politiskt engagemang. Genom
att intervjua ett trettiotal individer i aldrarna 18-35 ar, som dagligen tar del av tv-program
och poddar av typen journalistisk nyhetssatir, kommer Doona fram till intressanta resultat.
Politisk komedi och satiriska program sa som Tankesmedjan, hjélpte enligt Doona den yngre
publiken att utveckla sitt kritiska tankande kring samhallsfragor och lattare forsta olika
perspektiv.

Genom att titta pa satiriska program kunde respondenterna sétta politiska problem och
konflikter i en kontext, och lattare forsta var problemen handlade om. Doona visar ocksa i sin
studie att samtliga respondenter var intresserade av nyheter och aktuella h&ndelser, vilket
gjorde att respondenterna kunde skilja pa allvar och humor i de satiriska programinslagen,
vilket bidrog till deras kallkritiska formagor.

De satiriska programmen visade sig ocksa i Doonas forskning ha en storre betydelse dn att
bara vara underhallande program. Flera av respondenterna ansag att programledarna pa ett
pedagogiskt sétt 1arde dem mer om olika politiska och kritiska perspektiv. Respondenterna
uppgav ocksa att de till foljd av det upplevde en kénsla av politisk gemenskap. Genom att
programmen pa ett lekfullt satt diskuterade politik kunde respondenterna ocksa kanna en
slags frihet nar de sjalva tankte och diskuterade politik. Engagemanget vaxte sig pa sa satt
storre, och skapade en potentiell gnista till fortsatt politiskt engagemang hos respondenterna
(Doona, 2016).

Avslutningvis kunde Doona med sin forskning fastsla att de satiriska programmen skapade

politiskt engagemang och uppmuntrade till ett politiskt medborgarskap. Detta, menar Doona,
kan vara nyttigt att ta hansyn till inom den vardagliga politiska debatten (Doona, 2016).
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3. Teori

Da studiens syfte ar att undersoka varfor publiken i aldersgruppen 50-75 ar tittar pa
programmet Svenska nyheter och vad de far ut av sitt tittande, har vi valt att utga fran tva
olika teoretiska ramverk. Den forsta teorin ar “Uses and gratification (UGT) ” och den andra
en utveckling av densamma, som i modern forskning refereras till som “Engagement”. Med
stod av dessa ville vi ta reda pa vilken funktion programmet fyller for var malgrupp men
ocksa vilka typer av engagemang det ger dem.

3.1 Uses and gratification

| borjan av 1940-talet och under masskommunikationen och massmediernas tillvéxt borjade
forskare alltmer intressera sig for publikforskning. Fokuset bland forskarna handlade om vad
medierna gér med manniskor, da det stod klart att den nya mediekulturen paverkade
manniskor pa ett eller annat satt. Efter en kort tid, insag man att forhallandet mellan
medieinnehallet och manniskorna var mer komplext, och forskningen bérjade fokusera
alltmer pa vad méanniskorna gér med medierna. Detta var starten for vad som skulle komma
att bli en popular teori inom publikforskningen, ndmligen teorin om uses and gratification
eller pa svenska: anvandningsteori (Wadbring & Bergstrom, 2019).

Uses and gratifications (UGT) ar en teori utformad for att forsta vad manniskor anvander for
medier (use) och vad de far ut av sin medieanvandning (gratification). Den karaktariseras
som en funktionalistisk vetenskapsteori, da den fokuserar pa vilka funktioner medierna har
for manniskor och samhéllet. Teorins utgangspunkt ar att manniskor har olika individuella
behov som kan tillfredsstallas med hjalp av olika medier. En viktig utgangspunkt for teorin &r
ocksa att publiken &r aktiv och medveten om sina medieval.

Behov som enligt UGT Kkan tillfredsstallas ar:

e Kaognitiva behov: kunskap och information

e Affektiva och eskapistiska behov: noje, avkoppling och underhéllning.
e Integrativa behov: skapa trygghet, delaktighet, strukturering och status.
e Sociala behov: socialisering och social interaktion.

De forsta studierna for att prova teorin gjordes under 1940-talet. Forskare undersokte hur
olika radioprogram, sasom sapoperor och quiz-program, kunde tillfredsstalla vissa behov hos
manniskor. Resultatet visade att kvinnorna som ofta lyssnade pa dessa program upplevde att
sapopera-programmen kunde agera som en forebild for dem, géllande hur man skulle vara
som hemmafru och mamma. De upplevde ocksa att de genom programmen kunde fa uttryck
for sina kénslor och frigora sig emotionellt. Forskarna undersokte dven vilka behov som
dagstidningar kunde tillfredsstélla for ménniskor. Resultatet visade att manniskor inte bara
laste tidningen for att fa information utan ocksa for att kdnna en slags samhdorighet med
samhéllet och att k&nna sig séker och trygg (McQuail, 2000).
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Olika forskare inom denna forskningstradition har definierat behoven pa olika sétt, vissa
teman aterkommer, medan andra skiljer sig at. Inom traditionen har det forts olika
diskussioner om vilka behov och utbyten ett medium kan tillfredsstalla. Forskarna Elihu
Katz, Jay G. Blumler och Michael Gurevitch ansag att det fanns fler behov som gjorde att
méanniskor sokte sig till vissa medier. Enligt forskarna fanns det sju behov, och de
konstruerade en slags modell for dessa. Modellen beskrev att:

(1) Sociala och psykologiska faktorer leder till (2) behov och (3) forvantningar (4) pa
massmedia och andra kallor, vilket i sin tur leder till (5) att manniskan pa olika sétt exponeras
eller 6kar ett visst engagemang i olika mediaaktiviteter. Detta (6) resulterar i en kansla av att
tillfredsstéllda behov och (7) andra konsekvenser for exponeringen av media (Katz et.al,
1973).

| boken Mass communication theory av Denis McQuail, beskriver McQuail att det &ven finns
ytterligare olika begrepp for vad manniskan soker sig till nar de véljer att se pa vissa
program. Dessa ér:

o Verklighetsflykt - att manniskan vill fly fran sina problem och sin inrutade vardag.

e Sociala behov - att ménniskan kan kanna en tillhdrighet eller gemenskap och
delaktighet.

e Sjalvforverkligande - att manniskan kan l&ra sig om sina egna varderingar och om sig
sjélv.

e Kunskap - att ménniskan vill soka sig till ny information och kunna utdka sin kunskap
om olika &mnen.

McQuiail beskriver ytterligare att de kognitiva behoven kan tillfredsstallas nar manniskan
aktivt véljer att se ett program for att lara sig eller fa mer kunskap om nagot. De integrativa
behoven och de emotionella behoven kan tillfredsstallas, genom att man till exempel ser pa
ett program tillsammans med familj eller vanner (McQuail, 2000). Behovstillfredsstéllelsen
ar inte heller nodvandigtvis kopplad till innehallet i programmet, utan ocksa till
anvandningssituationen i sig.

| studier av Elihu Katz, Jay G.Blumler och Michael Gurevitch knyter forskarna an
behovstillfredsstallelsen till tre olika kallor: medieinnehall, exponering for medier och dar
medieexponering sker i ett socialt sammanhang (till exempel pa en biograf). Forskarna menar
att behov som att fordriva tid eller att slappna av kan tillfredsstallas genom att se pa tv.
Sociala behov som att tréffa vanner och familj kan tillfredsstéllas genom att se en film
tillsammans med sina vanner pa en biograf. Manniskor kan ocksa kanna en mer strukturerad
vardag genom att ha radion pa. Forskarnas studier visar ocksa att manniskor anser att de
fordriver tiden pa ett mer vardigt satt genom att lasa en bok. Olika medier kan alltsa ge olika
utbyten hos manniskor beroende pa hur manniskan sjalv tar del av dem (Katz, Blumler &
Gurevitch, 1973, s. 514).
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Teorin utvecklades vidare av forskarna Philip Palmgreen och J.D Rayburn (1979). De
undersokte huruvida en ménniskas férvantningar av ett medium kunde kopplas samman till
medievalet. Genom gratification sought (GS, sokta tillfredsstallelser) och gratification
obtained (GO, vilka tillfredsstéallelser man faktiskt fick) och sin modell “expectancy-value-
model of media”, kunde forskarna se effekten av manniskors forvantningar pa medier. De
menade att manniskor redan innan de véljer ett medium har forvantningar (GS) pa vad mediet
ska tillfredsstélla, och om detta férverkligas (GO) finns det stérre chans att manniskorna
aterkommer till samma medium. De kommer alltsa exempelvis att se pa samma tv-program
eller lyssna pa samma radioprogram vid aterupprepade tillfallen. Sambandet mellan GS och
GO visade sig saledes vara starkt och betydande (Palmgreen & Rayburn, 1979).

| takt med tiden och till f6ljd av hur medielandskapet har forandrats, har teorin om UGT bade
utvecklats och kritiserats. Teorin utgar fran att manniskors medieval ar aktiva och
motiverade, och att manniskan medvetet véljer att ta del av ett medium for att tillfredsstélla
olika behov. Kritiker menar att detta satt att se pa manniskors medieval ar naivt och foraldrat,
da manniskors medieval i manga fall kan vara omotiverade, vanemassiga och handla om
tillfalligheter. Kritiker menar ocksa manniskor inte valjer ett medium som en del av basala
behov (McQuiail, 2000). Valet att se pa ett specifikt tv-program kan bade vara en motiverad
och instrumentell medieanvandning, den kan ocksa vara en omotiverad och ritualiserad
medievana (Strombéck, 2015). Medievalen kan ocksa bero pa huruvida en manniskas
uppvaxt sett ut, vilken familjesituation man lever i och andra individuella psykologiska
faktorer (McQuail, 2000). Aven olika handelser i samhéllet kan ha betydelse for vilka medier
vi véljer, framforallt nér det galler val av nyheter (Wadbring & Bergstrém, 2019).

Sammanfattningsvis grundar sig mycket av kritiken mot den funktionalistiska synen pa
medieanvandning, dar UGT ingar, i att den om6jliggor mediekritik. Medier ar inga
fundamentala behov som maste tillfredsstéllas, utan behov som medieindustrin och andra
kommersiella krafter skapar.

Da var studie syftar till att studera varfor manniskor i 50-75 ar tittar pa programmet Svenska
nyheter och vilka olika utbyten programmet ger dem, & UGT &nda en relevant ansats att
anvanda. Vi vill med stéd av UGT unders6ka varfor manniskor véljer vissa medier och vad
de far ut av sin anvandning, samtidigt som vi ar inforstadda med och tar hansyn till kritiken
som finns mot teorin. Vi kommer ocksa att anvanda Palmgreens och Rayburns
vidareutveckling, och undersoka kopplingarna till GS och GO. Teorin kan pa sa satt bidra till
att ge en djupare forstaelse for vilka utbyten programmet ger vara respondenter, och varfor de
ar regelbundna tittare.
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3.2 Engagemang

Utdver att undersoka vilka utbyten programmet ger vara respondenter och vilken funktion
programmet har for dem, ar det ocksa intressant att undersoka pa vilket satt programmet
engagerar dem pa olika plan. Darfor har vi valt att utga fran teorier om engagement som &r en
relativt ny gren inom publikforskningen.

Idag ar medieforskare och medieforetag alltmer intresserade av hur, varfér och pa vilka sétt
medier engagerar manniskor kulturellt, socialt och politiskt. For var studie ar det darfor
intressant att undersoka om, och i sa fall pa vilka sétt, Svenska nyheter far var valda
malgrupp att engagera sig pa olika satt. Far de nya perspektiv pa sakfragor och problem?

| artikeln New Rituals for Public Connection: Audiences’ Everyday Experiences of Digital
Journalism, Civic Engagement, and Social Life av Joélle Swart, Chris Peters och Marcel
Broersma (2018), beskriver forfattarna begreppet sa har:

“Engagement relates to the specific ways and means by which people
connect through news.” - Swart et. al., 2018, s. 186

| en kvalitativ studie genomford i Holland, gjordes semistrukturerade och djupgéaende
intervjuer med 36 deltagare i olika aldrar. Syftet var att undersoka pa vilka satt
respondenterna anvande sig av och anpassade sig till det nya digitaliserade medielandskapet,
tillsammans med sociala medier, for att halla sig uppdaterade, engagera sig och diskutera
olika aktuella handelser. Forskarna utgar fran begreppet “public connection”, som bygger pa
att manniskor utgar fran nagon sorts gemensamhet nar de engagerar sig i samhallet. Denna
gemensamhet kan grunda sig i politiskt engagemang, men ocksa mer vardagligt, till exempel
pa arbetsplatsen - kollegor emellan, eller i vanskapsrelationer (Swart et. al., 2018).

Studien utgar fran nyheter och nyhetsmedier som ett av flera exempel pa den héar sortens
gemensamma utgangspunkter. Nyheterna formedlar en bild av det “offentliga rummet”, den
diskussionsmiljoé som samhallsdebatten fors i. Det ger méanniskor en gemensam referensram
som dppnar upp for samhalleligt engagemang, till exempel politiskt, kulturellt eller socialt.
Med andra ord beskriver de nyheter som ett exempel pa en gemensam plattform som kan fa,
och ger ménniskor en mojlighet, att engagera sig i den offentliga debatten.

De poangterar som sagt ocksa att nyheter inte &r det enda exemplet pa en sadan gemensam
referensram, utan att till exempel skolor, universitet, arbetsplatser, foreningar och liknande
ocksa framjar offentlig debatt och socialt engagemang. Forskarna lyfter dock fram att
skillnaden mellan dessa, och den gemensamma plattform som nyheter utgor, &r att nyheter
och nyhetsformedling inte &r bundna till en specifik period i livet och inte heller till en
sarskild plats (Swart et. al., 2018). Den traditionella nyhetsformedlingen syftar ocksa till att
na ut till en bred allmén publik, och har pa sa satt lange fungerat som en bro mellan
manniskors privata sfarer och offentligheten. Nagot den fortfarande gér, om &n med nya
forutsattningar.
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Forskarna beskriver hur traditionella nyhetsmedier tidigare haft en rituell funktion for sin
publik, som tagit del av nyheter vardagligen genom till exempel en tidningsprenumeration.
De stéller fragan om huruvida det nya digitaliserade medielandskapet innebar en sa kallad
“avritualiering” 1 anvandningen av traditionella nyhetsmedier. Det vill siga att allménheten
inte tar del av traditionella nyhetsmedier i samma utstradckning som tidigare.

Forskarna resonerar kring perspektivet att om just traditionella nyhetsmedier skulle ha en
direkt effekt pa medborgares politiska engagemang och samhallsfragor, skulle en sadan
avritualisering i anvandningen av traditionella nyhetsmedier, vara problematisk ur
demokratisk synpunkt. Darfor viljer forskarna att istéllet utga fran anvandarens (publikens)
perspektiv, for att undersoka om det faktiskt ar sa det ligger till. Om det faktiskt foreligger en
sadan avritualisering i anvandningen av traditionella nyhetsmedier hos publiken, och hur det i
sa fall paverkar deras samhallsengagemang. Om nya vanor till f6ljd av medielandskapets
digitalisering paverkar detta engagemang.

Resultatet i studien tyder pa att det snarare &n en avritualisering skett en “omritualisering”.
Studiens respondenter utgick oftast fran nyhetskallor som de redan innan sociala medier hade
foljt och ansett vara trovardiga, och valde att dela och diskutera dessa med bekanta och
vanner pa sociala medier. Detta tillsammans med andra kallor som respondenterna sjalva
beddmde vara nyheter.

Respondenterna ansag att en av fordelarna med att félja nyheter pa sociala medier, var att de
kunde lasa nyheter och uttalanden fran personer som de annars inte hade tagit del av. Genom
att ta del av sina vanners, politikers och journalisters retweets eller delningar, upplevde de ett
stdrre nyhetsutbud men &ven en mer engagerad inblick i andra personers liv. Det hjalpte dem
i sin tur att forsta nyhetshandelser battre och vilka konsekvenser de kan ha for samhéllet. En
av respondenterna beskriver hur det for honom fordjupade nyheternas betydelse, genom att se
hur andra ménniskor interagerar med dem. Sociala medier gjorde att manniskor tillsammans
kunde engagera sig i nyheter och allmén information. Respondenterna upplevde ocksa att de
genom att dela nyheter med varandra pa sociala medier kunde uppratthalla
vanskapsrelationer och visa omtanke for varandra (Swart et.al, 2018).

Manga av respondenterna i studien beskriver ocksa att deras dagliga arbetsuppgifter
underlattades av att halla sig uppdaterade i aktuella handelser, och att det ibland till och med
forvantades av dem. | vissa fall gallande fragor som direkt berorde arbetsplatsen, men ocksa
for att underlatta kommunikationen med kollegor. De ansag ocksa att en viktig egenskap for
manniskor generellt, ar viljan och ambitionen att kunna se och forsta andra manniskors
perspektiv, nagot som enligt studiens respondenter aterspeglas i hur deras nyhetsanvandning
ser ut. Studien beskriver vidare att samhalleligt engagemang, i detta fall inte langre hdngde
ihop med huruvida man l&st en papperstidning eller ej, eller till foljd av exempelvis
medlemskap i ett politiskt parti. Det digitaliserade nyhetslandskapet bidrog istéllet till ett mer
smaskaligt och specifikt engagemang, bade till gagn for samhallet i stort och respondenterna
sjalva. Exempel ges dér en respondent borjade odla egna gronsaker efter att ha sett en
dokumentér kritisk till matindustrin, vilket ledde till att han ocksa sparade pengar. En annan
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bytte prenumeration fran papperstidning till digital upplaga, delvis for miljons skull men
ocksa av praktiska anledningar. Vissa 6vervagde ocksa att betala for nyhetstjanster, trots
gratisalternativ.

Forskningen kring engagemang och hur ménniskor idag via internet och sociala medier
uttrycker sina asikter, engagerar sig och for diskussioner, &r relevant att utga ifran dven i var
studie. Vi fick, som ett konkret exempel, kontakt med vara respondenter genom ett forum pa
sociala medier. Intresset ligger dock i forsta hand att undersdka pa vilka satt Svenska nyheter
engagerar var malgrupp i en social och samhallsinriktad kontext, med stod av studien
genomford av Swart, Peters och Broersma (2018).
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4. Syfte och fragestallningar

Syftet med denna studie &r att undersoka varfor publiken i aldersgruppen 5075 ar tittar pa
programmet Svenska nyheter och vad de far ut av sitt tittande. For att ta reda pa detta, har
studien genomforts med en kvalitativ metod i form av tolv semistrukturerade intervjuer.
Studien kommer att svara pa foljande fragestallningar:

« Vilka utbyten ger programmet Svenska nyheter publiken?
« Engagerar programmet publiken pa ett socialt och samhélleligt plan och i sa fall hur?

5. Metod och material

| detta avsnitt presenteras studiens metodval och material. En metoddiskussion finns ocksa
med dér vi diskuterar vart metodval.

5.1 Kvalitativa intervjuer

Metoden vi valt att anvanda ar av kvalitativ art och har genomforts i form av
semistrukturerade intervjuer. Kvalitativa intervjuer anvands nar man vill studera manniskors
erfarenheter, av deras satt att forstd och uppleva, forhallanden i vardagsliv och yrkesliv
(Ekstrom & Johansson, 2019, s. 102). Da studiens syfte ar att undersoka vilka utbyten
programmet Svenska nyheter ger en publik i aldersgruppen 50-75 ar, ar en kvalitativ ansats
vl lampad eftersom vi genom djupgéaende intervjuer soker att fa en forstaelse for publikens
egna upplevelser och tankar om programmet. Enligt Martyn Denscombe (2018) ar det
lampligt att anvanda intervjuer nar forskaren vill utforska komplexa fenomen som asikter,
kénslor och uppfattningar, vilket ar precis vad den hér studien syftar till att gora.

For att intervjupersonerna ska fa chans att ge uttdmmande svar och mojlighet att komplettera
med egna uppfattningar och tankar, ar studien genomford pa ett semistrukturerat satt. Studien
har anvant sig av en intervjuguide dar fragorna ar utformade for att i sin tur kunna svara pa
studiens fragestallningar. Intervjufragorna har delats in i fyra olika teman for att ge en
tydligare struktur: bakgrundsinformation om respondenterna, vilka generella medievanor
respondenterna har, vad de tycker om programmet Svenska nyheter och vad de tycker om
SVT.

Att intervjuerna varit semistrukturerade, innebér att intervjuguiden foljts pa ett flexibelt satt
och ibland har ordningsféljden av fragor och teman omstrukturerats for att den intervjuade
personen ska kunna ge uttryck for sina egna tankar och idéer (Denscombe, 2018).
Intervjuerna har genomforts individuellt och for att ge respondenterna mojligheten att vara
spontana och pa ett fritt satt kunna besvara fragorna, har intervjuerna inte haft nagon
tidsbegrénsning. Férdelar med personliga intervjuer &r enligt Denscombre (2018) att
intervjupersonens tankar och synpunkter endast kommer ifran en kélla at gangen, vilket gor
att den som intervjuar pa ett enklare satt kan koppla samman idéer och synpunkter till vissa
bestamda méanniskor. Till skillnad fran till exempel fokusgrupper, dar en grupp manniskor
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intervjuas samtidigt och tillats diskutera fragorna sinsemellan. Individuella intervjuer gor det
ocksa lattare vid transkriberingen, da det inspelade materialet endast kommer ifran en
deltagare (Denscombre, 2018). Samtliga intervjuer har spelats in och analyserats noga. Vi har
I efterhand lyssnat igenom samtliga intervjuer och gjort en selektiv transkribering, vilket
innebér att vi handplockat de delar i intervjuerna som anses relevanta for studien. | studiens
resultat kommer de citat vi valt darfor illustrera dar sarskilda poénger ges.

5.2 Material och urval

Det empiriska material som insamlats bestar av intervjusvar fran tolv respondenter. Samtliga
ar aktiva och aterkommande tittare av programmet Svenska nyheter. Fragorna som stalldes
under intervjuerna aterfinns i intervjuguiden i bilaga 9.1.

Vid urvalsprocessen var kraven for att delta i studien att respondenterna skulle folja
programmet Svenska nyheter regelbundet och befinna sig inom aldersspannet 50-75 ar. Valet
av aldersgrupp motiveras med hansyn till att tidigare forskning inriktat sig pa yngre
aldersgrupper. For att hitta vara respondenter gjordes ett inldgg i Facebookgruppen “Svenska
nyheter”, som dr en offentlig grupp skapad och administrerad av Facebooksidan SVT Humor,
tillsammans med personer fran Svenska nyheters egen redaktion. | gruppen finns fans av
programmet fran hela Sverige, och den hade vid tidpunkten for studien 6ver 16 000
medlemmar. Flera personer kommenterade inldgget och anmélde sitt intresse till att delta.
Urvalet ar darfor ett icke-slumpmaéssigt sjalvselektionsurval, eftersom respondenterna sjélva
anmalt intresse att delta i studien. Det &r saledes inte heller inte ett representativt urval. Efter
att ha genomfort tolv intervjuer upplevde vi att vi uppnatt teoretisk mattnad, det vill saga att
intervjusvaren flera ganger sagt ungefar samma sak och att vi inte var i behov av mer
empiriskt material.

Aldern pa respondenterna som deltog i studien stréckte sig frén 50-71 &r och bestod av atta
kvinnor och fyra man. Vid intervjutillfallena var respondenterna bosatta i olika delar av
landet, fran Skane till Lappland. Yrkesroller och socioekonomiska forhallanden skilde sig
ocksa at, en av respondenterna arbetade med marknadsundersokningar och en annan som
affarsomradeschef. Nagra av respondenterna levde ensamma, medan andra levde tillsammans
med sambo och barn. De hade ocksa olika politiska ideologier och vissa var mer politiskt
engagerade &n andra, en av respondenterna hade till exempel varit politiskt engagerad i mer
an tjugo ar. Tva av respondenterna var ocksa pensionarer, for att namna nagra exempel.

Samtliga respondenter i denna studie har lovats anonymitet och kommer darfor att

presenteras med fingerade namn. Alder och kén &r oférandrat. | tabellen nedan finns en
mindre presentation av respondenterna.
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Tabell 5.1 over studiens respondenter

Intervjupersoner (IP) Kén Alder
Anders Man 51
Anna Kvinna 67
Boris Man 65
Lisa Kvinna 70
Annika Kvinna 61
'Selma Kvinna 65
Tilda Kvinna 54
'Emma Kvinna 59
Agnes Kvinna 55
Marie Kvinna 51
Thomas Man 51
[Dylan Man 51

Kommentar: Tabellen visar information om respondenterna i studien “Satiren blir ju det som hander i mitt
huvud, nar jag hor hur javla dumt det 13ter”. Namnen i tabellen och studien &r fingerade, men kén och alder &r
ofdérandrade uppgifter.

5.3 Metoddiskussion

En studies metodval medfor alltid bade fér- och nackdelar. Ambitionen fran studiens start var
att genomfora intervjuerna fysiskt, ansikte mot ansikte. Vid tidpunkten da studien
genomfordes, var Sverige tillsammans med stora delar av varlden drabbat av en pandemi till
foljd av viruset covid-19. Pa grund av den hoga smittorisken och svenska regeringens
rekommendationer, valde vi att genomfora intervjuerna pa distans. Detta visade sig, till var
forvaning, vara effektivt och ha manga fordelar. En del av respondenterna tillhorde sarskilt
utsatta riskgrupper till f6ljd av virusspridningen, men genom att halla fysiskt avstand kunde
vi pa ett sékert satt genomfora intervjuerna.

Samtliga intervjuer genomfordes med hjalp av digitala métesrum, sdsom webbmétestjansten
Zoom (Zoom Video Communications, Inc., USA) och Facebook Messenger (Facebook, Inc.,
USA). Trots de begransningar en intervju pa distans innebér, avseende just det fysiska méotet
och mojligheten att pa ett tydligare satt kunna lasa av till exempel kroppssprak, finns det
ocksa en del fordelar med att genomfora intervjuer pa distans. Genom digitala métesrum har
geografiska avstand pa ett satt suddats ut, och intervjuerna har kunnat genomforas oavsett var
respondenterna bor. Respondenterna har haft mojligheten att befinna sig i sina egna hem,
vilket ocksa kunnat bidra till att de kanner sig mer bekvama och trygga i intervjusituationen.
Samtliga intervjuer genomfordes via videosamtal med webbkameror paslagna, for att de
skulle kannas sa personliga och komma sa nara en fysisk intervju som mojligt. Det gjorde det
ocksa mojligt att till viss del kunna se och ta hansyn till intervjupersonens ansiktsuttryck och
kroppssprak och vice versa. En potentiell nackdel med digitala motesrum ar risken for
tekniska problem. Medvetna om detta erbjod vi ocksa majligheten att genomfora intervjuer
via telefon.
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En kvalitativ ansats lampar sig val for denna studie. Enligt Denscombre (2018) kan forskaren
med en kvalitativ ansats komma sina respondenter nara och fa en detaljerad bild av dem. En
kvantitativ ansats hade ocksa kunnat anvéndas, till exempel i form av enkater till ett antal
manniskor. Fordelen med en kvantitativ ansats hade, i denna studie, varit att fa ett storre antal
svarspersoner och darmed okat generaliserbarheten och representativiteten. Daremot hade
personerna med hjélp av en enkat och fardiga svarsalternativ inte kunnat beskriva sina egna
asikter och uppfattningar om programmet med egna ord (Ekstrom & Larsson, 2019). Darmed
har valet av kvalitativ metod hjalpt oss att fa mer ingdende och utvecklande svar, men inte
lika hdg generaliserbarhet, dar en kvantitativ metod kunnat ge hogre generaliserbarhet men
mindre majlighet till mer djupgaende resonemang.

Studiens empiriska material har tolkats och analyserats noga. Att undersdka en studies
validitet ar att kontrollera om huruvida det vi undersoker och det vi pastar att vi undersoker
stammer Overens (Esaiasson, P., et.al, 2017). Vi har under intervjuerna strévat efter att vara
neutrala och inte stalla ledande fragor. Samtliga intervjuer har ocksa spelats in for att
eliminera eventuella tolkningsfel och slarvfel. Om det uppkommit tveksamheter eller fragor
kring intervjun, har vi kunnat diskutera detta sinsemellan men ocksa kunnat kontakta
respondenterna personligen for att sakerhetsstalla att vi forstatt dem réatt. Vi genomforde
ocksa en testintervju for att prova intervjuguiden och de tekniska I6sningarna, innan vi
genomforde resterande intervjuer. Med det sagt, upplever vi att vi pa ett noggrant och
utforligt sétt har kontrollerat studiens validitet.

Vad géller generaliserbarheten, &r vi medvetna om att studiens resultat inte ar generaliserbart
till en storre population, eftersom vi inte gjort ett representativt urval. Daremot gor vi
beddmningen att resonemangen som respondenterna for, och de teman som resultatet
beskriver, &nda kan anses vara giltiga for en bredare grupp aktiva tittare.

For dvrigt genomfordes intervjuerna utan tekniska problem, vilket gjorde att bade vi och
respondenterna upplevde att intervjuerna gick smidigt och flét pa bra. Det semistrukturerade
forhallningssattet tillsammans med intervjuguidens stod tillat oss att vara flexibla och dppna.
Intervjuerna kandes darfor personliga och upplevdes mer som samtal med mdjlighet att
utvecklas och ta en egen riktning, vilket uppskattades bade av oss och respondenterna.
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6. Resultat

Studiens resultat ar baserat pa tolv semistrukturerade intervjuer dar samtliga respondenter
regelbundet och aktivt tittar pa programmet Svenska nyheter.

Inledningsvis kommer resultatavsnittet beskriva hur respondenternas medievanor och
nyhetskonsumtion ser ut. Det kommer &ven att redovisa vad de tycker om SVT och SVT:s
nyhetsbevakning. Vidare visar resultatet vilka olika utbyten respondenterna far av att titta pa
programmet. Avslutningsvis kommer resultatet aven visa pa vilket sétt programmet
engagerar respondenterna pa ett samhalleligt plan.

6.1 Medievanor och nyhetsvanor

For att kunna forsta hur respondenternas relation till programmet Svenska nyheter ser ut, och
hur just de relaterar till programmet, behover vi forst forsta hur deras medievanor ser ut.
Darfor kommer vi i avsnittet nedan beskriva vad vara respondenter tycker och tanker kring
medier, public service och nyhetsbevakningen i Sverige.

6.1.1 Public service ar bra - men inte tillrackligt

Respondenterna i denna studie befinner sig i aldersspannet 50-71 ar. De har alla haft en
relativt likartad uppvéxt i forhallandet till medier, och alla vuxit upp med en eller flera
dagstidningar i hemmet. Samtliga har ocksa vuxit upp med en tv hemma efter att den pa bred
front introducerades i Sverige under andra halvan av 1950-talet (Weibull et.al, 2018). Idag
laser respondenterna flera dagstidningar via digitala tjanster och soker nyheter fran flera olika
nyhetskallor. Flera av respondenterna uppskattar fortfarande traditionella medier sdsom radio
och papperstidning och prenumererar pa minst en dagstidning i pappersformat.

Foga forvanande skiljer sig respondenternas tv-tittarvanor idag markant fran nar de véxte
upp, eftersom det fram till 1969 bara fanns en enda tv-kanal i Sverige (Weibull et.al, 2018).
Idag har samtliga respondenter tillgang till betydligt fler kanaler och ytterligare maéjligheter
till att se livesénda tv-program och repriser via streamingtjanster. Alla respondenter forutom
en, uppgav att de anvander streamingtjanster som SVT Play, vissa uteslutande men de flesta i
kombination med linjart tittande. De beskriver sjalva att de idag har stérre méjlighet att vélja
nar de sjalva vill titta, och vilken typ av program de vill titta pa. En av respondenterna tittar
nastintill aldrig pa linjar tv langre, da han anser att det ar skonare att titta nar han sjéalv har
lust och tid.

“Jag vill titta ndr det passar mig, och jag har sa mycket att géra bdade pa
garden och pa jobbet sa jag sitter aldrig i soffan och slétittar, utan
konsumerar media aktivt ndr jag vdl vill.”’- Anders, 51

Samtliga respondenter har ett stort nyhetsintresse och SVT Play ar den webb-tv-tjénst de
anvander mest. Utdver Svenska nyheter &r andra nyhets- och samhallsrelaterade program som

23



exempelvis Aktuellt, Rapport och Agenda populara bland respondenterna. De tittar helst pa
public service-kanalerna SVT1 och SVT2, delvis for att de uppskattar nyhetsutbudet, men
framforallt for att de tva public service-kanalerna inte har nagra reklampauser.

Just reklampauserna, spelar for vissa av respondenterna en avgorande roll for om de véljer att
titta pa en kanal eller inte. Respondenten Lisa beskriver att hon i absolut vérsta fall, valjer att
se pa en kanal med reklampauser. Aven Annika undviker tv-kanaler med reklampauser, och
Selma uttrycker att hon far “hjiarnblédning” av reklam. Agnes uttrycker sig sa har:

“...enda skdlet till att jag tittar pad SVT pa Morgonstudion, det ar ju att man
slipper den jdivla reklamen.” — Agnes, 55

Utover syftet att slippa reklampauser, har valet att se pa public service-producerade tv- och
radiokanaler en stOrre betydelse for vissa. Anders forklarar att han, med referens till
nyhetsrapporteringen av covid-19, stkte sig till public service-kanaler:

“Jag foljer aktuellt och rapport for att de sammanfattade de viktigaste, och
det reflekterade jag éver sjalv nyligen, att man eller jag i sddana
sammanhang som nar det ar kris, soker sig till public service och att man
kinner sig uppdaterad ndr det vdl gdller.” — Anders, 51

Respondenterna ar som sagt intresserade och aktiva nyhetskonsumenter, och véljer att se eller
lyssna pa public service-producerade program av olika anledningar. Trots att de alla i ndgon
man far sin nyhetsformedling genom public service, rader det delade meningar om kvalitén
pa dess nyhetsbevakning:

“Jag tycker det dr tillrdttalagt. Jag kan tycka att det &r ganska vinklat, att
det &r onyanserat och att man berattar halva sanningar. De ljuger ju inte,
men att undanhalla saker som ar fakta, det ar ju ocksa pa nagot satt att
undanhalla-, alltsd de gallrar och filtrerar dt oss for att... Av ndgon
anledning som jag inte begriper, for att vi ar ju alla vuxna manniskor och
tar ju till oss det vi vill och sorterar bort det vi inte vill, men det ar inte
statsmedias, eller vad man ska séga, det ar inte deras uppgift att salla i
nyheterna. Och det finns ju tydliga exempel pa nar de lagger saker till ratta
som inte stadmmer overens med gemene mans syn pd saker.” — Marie, 51

Aven Annika ar inne pa samma spar som Marie:

“Ibland kan jag tycka att det kinns som om SVT undviker vissa nyheter, det
ar bra att lasa lite andra nyheter for att fa inpuz fidn andra hdll.”
— Annika, 61

Under tidpunkten for studien, hade ocksa presidentvalet i USA 2020 precis agt rum.
Mediebevakningen av presidentvalet var stort i alla svenska tv-kanaler. Nagra av

24



intervjupersonerna ansag att public service-kanalerna satsade for mycket pa bevakningen av
valet, och for lite pa andra handelser just da. Marie och Selma forklarar vidare:

”Den ar trakig. Jag tycker den ar jattedalig [nyhetsbevakningen]. Alltsa
det hander saker dverallt pa var jord hela tiden, och det kanske éar lite
orattvist nu nar det varit USA-val, men vi bor ju inte i USA. Det har ju

varit sa enformigt och tradigt och trakigt och onyanserat. /.../ Man kan ju
inte bara ha kritiker i rutan, man maste ju blanda upp det med nagonting
som sdger ndgonting annat.” — Marie, 51

“Jag tycker det dr en liten obalans i SVT om man pratar om hur det var
med sandningarna under USA-valet nu. Jag kan tycka att det ar intressant
att veta vad som hander i det tyska valet och vad som har hant och hander
dar. Tyskland ar ju en stor stat i Europa, man vill ju veta vad som hander i

vara grannlander. Jag kan ocksa tycka att valet i Finland inte var alls
bevakat och dar blev det ju en ganska stor foréandring. Det skulle kunna bli

en bdttre balans.” — Selma, 65

Forutom nyhetsbevakningen i kanalerna, ar det flera av intervjupersonerna som Kritiserar
programledarna och journalisterna i kanalerna. Selma beskriver att hon blir besviken pa
programledarna i vissa debattprogram eftersom hon anser att de inte ar harda nog nar det
galler motfragor till debattorerna.

“Jag dr lite forskrdckt over hur man inte bryr sig om de hdr rasisterna och
nazisterna utan att de far harja pa och att man inte granskar deras
galenskap. Men sen tycker jag det ocksa blivit en slags “trumpifiering”
inom svensk politik och i partier, och att man kan ljuga hejvilt pa
partiledardebatt utan att ndgon som leder debatterna sager: Stopp, det ar
ar inte sant. Jag ar ju uppvaxt med de tre O:na och att man hade
journalister som alltid fragade ut partiledarna och ifragasatte politikerna.
Man drog liksom hela varvet, istallet som nu nar man kan sta och réanna ut
en massa dumheter om varandra utan att det har nagon grund. Pa s satt
tycker jag att det kan blivit “trumpifierat.” — Selma, 65

Selma berattar att hon 4r uppvixt med “de tre O:na”. De tre O:na var en trio bestaende av
journalisterna Lars Orup, Ake Ortmark och Gustaf Olivecrona. D& alla journalisters
efternamn borjar pa bokstaven O fick trion sitt namn “de tre O:na”. Under 1960-talet holl de
tre o:na svettiga utfragningar med politiker, som séndes i Sveriges Television. Fragorna som
stalldes till politikerna i programmet var raka och kritiska fragor som kravde ett svar.
Politikerna skulle pa sa satt inte kunna slingra sig ur olika fragor. Denna typ av journalistik
kom sedan att kallas skjutjarnsjournalistik. En av politikerna som utfragades av de tre O:na
var den davarande statsministern Tage Erlander. Under intervjun hade statsministern svart att
svara pa fragorna och var ovan vid den nya utfragningstaktiken. Samma ar gick Tage
Erlanders parti Socialdemokraterna mot en stor valforlust och en del beddmare menade att
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intervjun och utfragningen av de tre O:na var en stor anledning till detta (“De tre O:na”,
2020, 20 februari).

Selma menar att denna typ av journalistik som de tre O:na stod for, & nadgot som behdvs mer
av idag. Aven Dylan anser att journalisterna och programledarna pa public service-kanalerna
borde sta pa sig battre och ifragasatta mer:

“Jag tycker att den dr lite feg ibland [nyhetsbevakningen]. Jag skulle vilja
att den skulle vara lite tuffare faktiskt. Just nar det géller att granska
makthavare och... Lite mer foljdfrdgor, lite mer paldst. Att man foljer upp
med mer fragor. Jag skulle vilja ha ett program i SVT déar det var sa har,
man kan ju se det i BBC och andra, dar politiker eller andra samhélls-
personer far sitta i heta stolen i en timme och bli sa héar, hart ifragasatta
och utfragade. Och jag tror att det skulle vara nyttigt for vara ledande
politiker ocksa, for att da skulle de ocksa kanske fa fram sitt budskap mer,
om de fick mer hdrdare frdagor. Det stannar oftast vid ‘ah men vi lovar, vi
ska satsa sd hdar manga miljarder pd sjukvdrden’, och sd svarar
Jjournalisten ‘okej!’. Men vinta, du kanske skulle ha stdllt vidare den
frdagan, ‘men hur ska de har miljarderna placeras, varfor har ni kommit
fram till sa hdr manga miljarder.””

- Dylan, 51

Trots att intervjupersonerna aktivt och sjalvmant véljer att se pa public service-kanalerna, ar
vissa av dem forsiktigt kritiska till innehallet. En del av intervjupersonerna har ocksa en
uppfattning och en asikt om huruvida public service-kanalerna &r politiskt vinklade:

“Jag tycker vil att SVT:s nyhetsbevakning ar bra men sen kommer ju den
har debatten ibland om man ar opartiska och hela den biten. Dar kan jag
vara lite tveksam ibland. Ibland laser jag pa olika facebooksidor dar man
dar lite kritiskt till SVT och dd fdar man ju lite input, och undrar “hdller jag
med” eller “haller jag inte med”. Sen sa anser ju de att public service dr
vanster. Men jag vet ju att sadana sidor &r vinklade ocksa, men det ar
viktigt att fa bdda sidor tror jag.” — Annika, 61

De som lyfter fragan om public services oberoende ar medvetna om att det finns olika asikter,
men véljer sjalva inte en tydlig stdndpunkt och verkar inte tycka att det paverkar kvalitén pa

nyhetsbevakningen:

“Nyhetsutbudet kan scdkert bli bdttre, det dr ju manga som menar att den dr
ensidig eller fargad, men ingenting kan ju bli helt neutralt heller. Men som
helhet uppfattar jag nyhetsbevakningen bra.” — Anna, 67

“Ja absolut. Det finns ju vissa foliehattar holl jag pa att sdga, som pratar
om att de ar sa vanstervridna bade SVT och SR, men ja, man hor det man
vill héra. Jag tycker att det ges utrymme for, ja, det ar Public service, det
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ges utrymme for alla skulle jag vilja pasta. De flesta asikter far komma till
tals och blir granskade ocksa.” — Thomas, 51

Sammanfattningsvis uppskattar respondenterna bade traditionella och digitala medier. De
nyttjar garna traditionella medier, som till exempel radio och tidning, bade vanemassigt och
av tradition. Digitala medier ger dem mojligheten att anvanda till exempel streamingtjanster,
och aven ett storre nyhetsutbud fran flera kéllor. Detta bekraftar ocksa Mediebarometerns
resultat, baserat pa statistik fran riket (se avsnitt 1.4). Trots att samtliga respondenter
uppskattar public services kanalutbud och garna ser pa SVT1 och SVT2, anser de att
kanalernas nyhetsbevakning kan bli battre och att programledare och journalister behdver
vara mer kritiska, i till exempel debattprogram. Nagra av respondenterna valjer att titta pa
kanalerna eftersom de inte har reklampauser, och for vissa ar reklam helt avgorande nér de
valjer kanal.

6.2 Svenska nyheter - mer an bara underhallning

Studiens syfte ar att svara pa varfor respondenterna véljer att titta pA programmet Svenska
nyheter, samt vilka utbyten programmet ger dem. Resultatet visar att respondenterna, utifran
teorin om UGT, far tre olika utbyten nar de tittar pa programmet Svenska nyheter. Det storsta
utbytet ar underhallning, men resultatet visar ocksa att respondenterna far utbyten i form av
kunskap och information, samt sociala utbyten i form av en gemenskapskansla.

6.2.1 Utbyte i form av underhallning

For att forsta hur respondenterna upplever att programmet underhaller dem, maste vi ocksa
forsta vad det ar de tycker ar underhallande, och pa vilket sétt just Svenska nyheter
underhaller dem.

Nyckeln till att forsta och uppskatta programmets underliggande humorton, hanger enligt
samtliga respondenter ihop med att programmet har en férankring i verkliga handelser. Enligt
respondenterna maste tittaren ocksa vara palast om dagliga och veckoaktuella nyheter.

“Svenska nyheter dr ju ett program ddr man mdste veta vad som hédnder
och vara intresserad av det som hander for att tycka att det ar roligt, for
annars kanske man inte riktigt hanger med i allt. De riktar ju in sig pa
dagliga nyheter och veckonyheter.” — Lisa, 70

SVT beskriver sjalva att programmets innehall ska grunda sig i aktuella handelser och hjélpa
tittare att hdnga med i dessa (SVT, 2020). En av respondenterna beskriver att det ar just
aktheten med nyheter i botten som gor programmet sa bra:

“Om det inte hade varit en riktig nyhet i botten sd hade det dock inte varit
roligt alls, utan det &r just det att kl& av makten och absurditeten i
vardagliga fragestallningar som &r roligt. Det maste vara en akta vara i
botten.” — Anders, 51
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Bade Selma och Agnes anser att det basta och roligaste med programmet &r att innehallet inte
bara &r nagot man fantiserat ihop. Genom att blanda verkliga och i vissa fall allvarliga
handelser med humor, blir programmet roligt och tillfredsstaller deras underhallningsbehov.

“Jag tycker det dr ett kul program, for att det dr nyhetsbaserat, saklart.
Men det &r ratt sa vass ton med vissa grejer som jag ibland kan tinka ‘oh
jéiklar hur vdgar dem’, jag tycker det dir coolt. Att man vagar utmana och
liksom gora sana héar grejer som att uppmana folket till lite protest om man

sdger, jag tycker det dr ett kul sdtt.” — Agnes, 55

Agnes anser att trots programmet gor underhallning av allvarliga och hemska nyheter, ar det
just det som kan bli underhallande. FGr henne ar tittandet ett satt att koppla av. Det kréavs
dock att tittaren har glimten i 6gat och forstar programmets humoristiska underton.

“Det ¢ir s& mycket seriost i livet och pa nyheterna och allting sant, sd man
behdver lite ironi och sjalvinsikt. Ibland ar det ... det man behover for att...
overleva. Det later lite tufft liksom, men det finns alltid olika vinklingar. ” —

Agnes, 55

Ett dterkommande tema i programmet &r politik och samtliga respondenter anser att det ar
extra underhallande nar programmet och programledaren Kristoffer Appelquist skamtar om
olika politiker. For nagra av respondenterna ar den hér typen av politisk och satirisk humor
relativt ny, men for de flesta &r den bekant sedan lange. Flera av respondenterna hanvisar till
aldre program med satiriska inslag, till exempel Hasse och Tage och anser att denna typ av
humor ocksa varit uppskattad lange.

“Man har ju alltid skiimtat om politiker och politik. P& 70-talet fanns det ju
Bohman [Rudolf ”Rulle” Bohman], da var det ju ocksa karikatyrteckningar
och skamt om politiker. Jag tror att det ar viktigt att ta ner det pa en annan
niva och skamta lite. Till exempel nar politiker som kanske inte svarar pa
journalisters fragor eller svavar ut och pratar om annat, da vill man ju latt
héckla det.” — Annika, 61

Annika forklarar vidare att hon forstar att man i programmet ibland kan ga hart at vissa
politiker och ibland &ven at kandisar, men att politiker och makthavare tals att driva med.
Selma haller ocksa med om detta:

“Jag kan tycka att man ndstan kan hdckla politiker &nnu mer, och ibland
att man dr liksom vdrd att bli hdcklad av satiriker.” — Selma, 65

Ett annat aterkommande tema i programmet ar segmentet 59 sekunder om”. | dessa inslag
forklarar komikern Johanna Wagrell olika ord, foreteelser och héndelser under 59 sekunder.
Majoriteten av respondenterna anser att detta segment gar alldeles for fort och att det inte ar
sarskilt underhallande.
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“Det som jag tycker ar mindre roligt ar hon tjejen som ger sig ut ibland
och har lite snabbgenomgangar, typ en minut. Det tycker jag inte ar sa
jattekul, det forstar jag mig aldrig riktigt pa sa det hade jag kunnat vara
utan. Det blir lite for tramsigt och man tappar fokus pa de andra innehallet
tycker jag.” — Anna, 67

En av respondenterna tycker dock precis tvartom:

“Den hdir 59 sekunder om, eller vad de nu kallar det har inslaget, den har
kvinnan som gor en supersnabb genomgang av ett fenomen, alltsa jag
alskar verkligen det. Det &r sa javla roligt och pa pricken, man ar helt

svettig efterat. Den har HBTQ-grejen, hahaha jag var sdhéir ‘hoh, men gud
hangde jag med nu’. Ah jdvla roligt.” — Agnes, 55

Programmets sjatte sasong avslutades med en sang framford av debattorer, politiker och
makthavare som pa ett sjalvironiskt satt drev med sig sjalva och sina egna standpunkter i
samhéllsdebatten. Flera av studiens respondenter tyckte att det var ett extra underhallande
inslag:

“Ldten dir helt fantastisk! Ett bra exempel pa formagan att driva med alla
politiska inriktningar. Mycket imponerande att man lyckats fa dessa
manniskor att stalla upp men tydligen var det manga som tackade nej
ocksa. ” — Anna, 67

“Det dir genialt gjort. Ndr jag sag det, jag blev bara sd héir ‘what! Vad ar
det har! Det har var ju fan det basta som hant i mannaminne!... For att
anvanda en gammal klyscha, TV-historia.” — Dylan, 51

Sammanfattningsvis ar det flera faktorer i programmet som gor att samtliga respondenter
upplever att de far ett utbyte i form av underhallning. Respondenterna tycker framforallt att
det ar underhallande med skamt om politiker och makthavare. De anser ocksa att en
betydande del till varfor programmet ar just underhallande, &r for att det tar upp verkliga
handelser. Sjalva underhallningsvardet ligger i att programmet vagar driva med handelser
som kan uppfattas som hemska eller allvarliga, samt med politiker och makthavare.
Sésongsavslutningen av programmets sjatte sdsong var enligt respondenterna speciellt roligt,
da sangen som framfordes pa ett skamtsamt sétt drev med olika politiska inriktningar.

6.2.2 Utbyten av kunskap och information

Forutom att fa utbyten i form av underhallning, anser nagra av respondenterna att
programmet ocksa ger dem kunskap och information. De menar att programmet beskriver
och forklarar nyhetshandelser, politik och olika samhallsfragor pa ett sétt som &r
folkbildande. Aven att programmet lar manniskor om hur samhéllet och olika politiska lager
fungerar. De tycker ocksa att det ar viktigt for manniskor generellt att fa olika perspektiv pa
saker och ting trots de delade asikter som finns. Dylan forklarar varfor han anser att
programmet ger kunskap och ar folkbildande:
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“Det tror jag dr en viktig podng som man glommer bort med Svenska
nyheter, det &r faktiskt att de bildar ju folket. De Iar ju folket om
samhallsfragor, aktuella samhallsfragor i politik och hur samhallet ser ut
overlag. De vécker ocksa till diskussion och man kommer in pa svara
amnen genom Svenska nyheter med andra, sa att man kan borja diskutera.
Sa att de fyller faktiskt en vdildigt viktig funktion.” — Dylan, 51

Ytterligare en respondent anser att programmet ar folkbildande, men att det aven bygger
broar mellan asikter och manniskor:

“Man ska nog inte bara se det som- det ar ju ett satirprogram fran
grunden, och bra satir behovs, och det har de verkligen lyckats med. Men
sen det har bildande, att de vacker upp folks medvetande. Det tycker jag ar
jattebra. De bygger broar gor de ocksa. Jag tror att ett sant program
minskar polariseringen mer, &n 6kar den. - Thomas, 51

Samtidigt som dessa respondenter anser att programmet ger dem kunskap och information,
menar Dylan att det &r viktigt att skilja pa riktiga nyhetsprogram och pa program som
Svenska nyheter. Inga av respondenterna skulle heller kategorisera programmet som ett
renodlat nyhetsprogram. Dylan anser att det ar viktigt att vanliga nyhetsprogram och
nyhetsformedlare forblir sa som de éar:

“De kndipper inte folk pa nasan. Och de ar inte dar for att fostra. Utan de
ar egentligen som ett, ja men typ som en trakig nyhetsupplas- om man
skulle ta bort allt det har roliga de tar upp, sa skulle det ju lata som en

vanligt nyhetsupplasning pa TT. Sa lagger de in sin humor, sina punchlines
och sin satir i det, s gor de liksom sa att det blir som ett nyhetsprogram,
fast med satir och skratt... Fast det &ar inget jag tycker att andra
nyhetsredaktioner ska ta efter, for da skulle man ju inte ta dem pa allvar.
Utan de ska fortsdtta med sitt seridsa.” — Dylan, 51

Aterigen anser respondenterna att det &r de verkliga nyhetshindelserna i programmet som gor
att det bade blir underhallande och bildande samtidigt. Agnes menar dock att programmet
egentligen bara presenterar problemen och det ar hon sjélv som tolkar in satiren:

“Det hdr dr ju mera ndgon sorts forankrande samhallssatir, eller inte ens
satir, for det blir ju inte satir. Utan det plockar ju ut nyheterna som de &r
pa riktigt och presenterar dem, satiren blir ju det som hander i mitt huvud,
nar jag hor hur javla dumt det &r. Manga av de har inslagen som de
Klipper ut och sénder, det dr ju riktiga inslag, det dr ju riktiga nyheter.”
- Agnes, 55

Sammanfattningsvis anser en del av respondenterna att programmet ger dem mer kunskap
och information om olika samhéllsfragor. Att programmet lyckas ge detta utbyte ar tack vare
att det tar upp nyheter och samhallsaktuella handelser, och pa ett annorlunda sétt lar
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méanniskor om olika héndelser och olika perspektiv. Respondenterna poangterar dock att de
inte kategoriserar det som ett renodlat nyhetsprogram, och att vanliga nyhetsredaktioner
fortfarande fyller sin funktion. Tidigare forskning av Koivukoski och Odmark (2020) visar
att produktionen bakom programmet Svenska nyheter bestar av bade komiker och uthildade
journalister, och att dessa utgar fran journalistiska ideal nar de skriver materialet (Koivukoski
& Odmark). Detta kan bidra till varfér publiken upplever att programmet ar folkbildande.
Intressanta paralleller kan ocksa dras till resultaten av Joanna Doonas (2016) forskning.
Respondenterna i Doonas (2016) studier, bekraftar asikterna om att satirprogram i samma
genre inte bara ar humorprogram, utan faktiskt ocksa bildar och lar tittarna om politik och
samhallet.

Avslutningsvis ar det att programmet faktiskt bygger pa verkliga nyhetshandelser som bidrar
mest till att programmet ocksa kan ge aldersgruppen olika typer av utbyten.

6.2.3 Utbyten i form av gemenskap

McQuiail (2000) beskriver att ett medium ocksa kan ge manniskor sociala utbyten i form av
gemenskap. Utifran ett par av respondenternas svar kan denna studie visa att programmet
Svenska nyheter faktiskt ger dem det.

Flera av respondenterna tittar pa programmet tillsammans med sin familj. Respondenten
Annika bor ensam, men kan anda kanna en form av gemenskap da hon och hennes bror alltid
ringer upp varandra och diskuterar innehallet, efter att de tittat var for sig.

“Det dr en lite av en vana dndd, och jag tror att min bror vill att jag ska
kolla valdigt mycket. Det &r en slags gemenskap. Det ar néstan sa jag kan
kanna mig taskig om jag har missat nagot avsnitt ndgon gdng.”

— Annika, 61

Det finns ocksa respondenter som borjade kolla pa programmet Svenska nyheter pa grund av
att en narstaende sléakting eller van rekommenderade programmet till dem. Att titta pa ett
program till foljd av att en social kontakt tipsar om det, kan vara ett sétt att uppleva en
samhorighet och gemenskap.

Programmet ger alltsa vissa sociala utbyten i form av gemenskap genom att titta tillsammans
med sin familj, diskutera programmet och att skratta tillsammans. Som Annika beskriver kan
tittandet och diskussionen efter programmet med sin bror k&nnas som en vana. Det sociala
utbytet for henne &r troligtvis en viktig del i hennes liv. Att skratta tillsammans som en familj
kan ocksa betyda att familjen har samma typ av humor, vilket kan gora att man aterigen
ké&nner en slags gemenskap.
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Vidare utvecklar Dylan att programmet ocksa faktiskt uppmanar till diskussion:

“... De viicker ocksa till diskussion, och man kommer in pa svara amnen
genom Svenska nyheter med andra, sa att man kan borja diskutera. Sa att
de fyller faktiskt en vildigt viktig funktion.” — Dylan, 51

Programmet fungerar pa sa satt som en isbrytare, som tillater manniskor att diskutera svara
amnen sinsemellan. Att vara del av en diskussion kan skapa socialt umgénge och leda till
gemenskap. Vi kan alltsa konstatera att programmet Svenska nyheter kan ge sociala utbyten
och viktiga byggstenar for respondenterna som de sedan anvander i sitt sociala liv, och med
sina sociala kontakter som vanner och familj. Vissa av respondenterna tittar ocksa pa
programmet tillsammans med nagon, vilket ar en sorts socialisering i sig.

6.3 Regelbundna tittare trots vissa besvikelser

Studien har redogjort for att programmet kan ge utbyten i form av underhallning, kunskap
och informations och sociala utbyten i form av gemenskap. Dessa utbyten fas genom att
tittarna uppskattar programmets humor, och att de lar sig mer om aktuella handelser och far
nya perspektiv.

Enligt forskarna Palmgreen och Rayburn (1979) finns det ett starkt samband mellan sokt
tillfredsstéllelse (GS) och upplevd tillfredsstéllelse (GO), vilket avgor huruvida en manniska
kommer att titta aterkommande pa ett tv-program eller ej. Samtliga respondenter i denna
studie tittar regelbundet pa Svenska nyheter, och flera av dem har foljt programmet sedan det
forsta avsnittet. En av respondenterna anser ocksa att programmet &r i en egen genre och att
det inte finns nagot liknande program i Sverige.

Selma berattar att hon fastnade for programmet direkt:

“Jag foll for det pd en gdang och hela konceptet egentligen. Det ar lite tufft,
satiriskt och samtidigt plockar man upp nagon intressant samhallsfraga
som man gor mer av. ’- Selma, 65

Nagra av respondenterna beskriver dock att det funnits tillfallen dar programmet inte natt upp
till deras forvantningar. Ett av dessa tillfallen, som respondenterna hanvisar till, var nér
programmet bytte programledare fran Jesper Ronndahl till nuvarande Kristoffer Appelquist.

“Jag har tittat sedan Jesper var programledare, och jag gillade honom.
Jag hade svart att ga éver nar Kristoffer tog 6ver, det var lite svart i borjan
innan man vdl hittade honom liksom.” — Lisa, 70
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Palmgreen och Rayburn (1979) forklarar att om inte sokta utbyten eller férvantningar (GS)
pa exempelvis ett tv-program uppnas, finns det en risk att tittaren inte aterkommer. I den héar
studien har vissa av respondenterna antytt att bytet av programledare forsémrade deras
upplevelse av programmet. Trots det har de fortsatt att titta. Respondenterna menade att desto
mer de fortsatte titta pa programmet, desto mer upplevde de att den nya programledaren
Kristoffer Appelquist véxte in i sin roll. Programmet fortsatte alltsa att tillfredsstélla dem
men pa ett nytt satt.

”Jag tycker att forra [programledaren] var lite battre. Jag tycker den
nuvarande ar bra ocksa. Han har en lite annan approach, lite snéallare men
anda klurig pa nat satt. Jag kan inte satta fingret pa det, men jag tycker att

den nya dr bra ocksa.” — Tilda, 54

Ytterligare en respondent forklarar:

“Forst var jag lite skeptisk, for Jesper kunde leverera elaka saker med ett
leende som fick alla att smalta. Det ar en konstform utan dess tycke kan jag
ju saga, han kom ju undan med ratt mycket for att han var sa himla glad
och trevlig och sadar. Sen nar Kristoffer Appelquist tog 6ver, det tog ju ett
tag innan han hittade sin form, i bérjan tror jag han var lite nervos. /.../
Men jag tycker att han har vuxit in i rollen bra nu faktiskt.” — Dylan, 51

Eftersom respondenterna tittar pa Svenska nyheter regelbundet kan man utga fran att
forvantningarna de har pa programmet uppfylls. Detta knyter an till forskningen inom UGT-
teorin av Palmgreen och Rayburn (1979), om att det finns ett samband mellan sokt och
upplevd tillfredsstéllelse. Daremot har det ocksa funnit tillfallen nar respondenterna upplevt
att programmet inte svarar pa forvantningarna, bytet av programledare ar ett exempel pa det.
Om man utgar fran Palmgreen och Rayburns (1979) teori, skulle det kunna vara en anledning
for tittarna att stanga av programmet, eller vélja att inte titta aterkommande. Resultatet av var
studie visar dock inte pa detta, da respondenterna trots tveksamhet valt att fortsatta titta pa
nésta avsnitt. Ju mer de fortsatte att titta, desto béattre tyckte de dven att den nya
programledaren Kristoffer Appelquist levererade.
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6.4 Samhallsengagemang och olika perspektiv

Tidigare forskning (Swart et. al., 2018), har utgatt fran det digitaliserade medielandskapet
generellt, och sociala medier specifikt, som gemensam utgangspunkt for manniskors
engagemang och hur det yttrar sig. Denna studie kommer att utga fran hur publikens
engagemang visar sig, med journalistisk nyhetssatir som gemensam utgangspunkt och
Svenska nyheter som ett konkret exempel.

| den tidigare studien (Swart et. al., 2018) beskriver respondenterna att de, med hjélp av
sociala medier, tog del av andra manniskors syn pa nyhetshandelser, vilket hjalpte dem att
forsta handelserna battre och vilka konsekvenser de kan ha for samhallet. En av dem
beskriver att det fordjupade nyheternas betydelse, for att han kunde se hur andra méanniskor
interagerar med dem.

Har finns en parallell att géra, dar Svenska nyheter fyller en liknande funktion for vara
respondenter:

“Den hdir typen av politisk satir ar intressant eftersom de lyfter upp fragor
och vinklingar som kanske inte annars syns i den vanliga
nyhetsférmedlingen, som kanske de vanliga kanalerna inte lyfter fram. Sen
byfts de fram pa ett allvarligt men dndd skamtsamt sdtt.” — Boris, 65

Svenska nyheter blir har ytterligare ett exempel pa en kanal, likt sociala medier, dar
nyhetshandelser presenteras och tas emot pa ett annorlunda satt &n de gor i traditionella
nyhetsmedier. En del av programmets premiss ar att peka pa fel och brister i resonemang och
jamfora olika motsattningar i syfte att uppna komisk effekt. Foljden blir att dven vara
respondenter far en storre forstaelse for nyhetshandelser eller samhallsproblem som
avhandlas i programmet.

“Ncir de har ett hett imne och viinder pd det fram och tillbaka, sa kan jag
liksom ‘ah, ja just det, shit det har inte jag tinkt pa’, det tycker jag dr
jdttebra.” — Marie, 51

Enligt vara respondenter lyckas programmet med hjélp av sin humoristiska jargong belysa
olika perspektiv pa ett satt som gor problemen och handelserna lattare att forsta och ta till sig,
aven om de redan pa férhand har en klar standpunkt i fragan:

“Grejen dr ju att det dr en riktig nyhet i botten for det kommer ju in andra
perspektiv pa nyheten som man sjalv kanske inte hade tankt pa. Vad som
mest slagit mig ar att aven om jag kanske inte delar asikt s kan man
skratta at dem. Det blir aldrig det dar att man tar illa vid sig. | vanliga fall
kan jag bli irriterad nar nagon uttrycker sig slarvigt, men det hander aldrig
har och man kan &nda skratta aven om man tycker helt annorlunda, det ar
det jag fascineras mest av.” — Anna, 67
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En av de &ldre intervjupersonerna lyfter ytterligare en aspekt. Hon menar att hon ibland
upplever ett storre engagemang nar programmet utmanar hennes politiska standpunkter:

“Ndr de skdamtar om sddana saker som jag kanske star for politiskt, sa kan
jag tanka ibland att det var val onddigt, och att jag blir mer engagerad.
Det &r ju extra roligt och méanskligt att det &r roligt nar dom héacklar och

gor skamt om sadant man inte gillar liksom.” — Lisa, 70

| studien av Swart et.al. (2018) ansag respondenterna att en viktig egenskap for manniskor
generellt, &r just viljan och ambitionen att kunna se och forsta andra manniskors perspektiv.
En anledning till varfor respondenterna sjélva ville hélla sig uppdaterade och dela
nyhetshandelser med andra manniskor, hangde ihop med viljan om att framsta som kunnig
och professionell. En av studiens respondenter sager att det gav henne sjalvfortroende i
vardagliga konversationer med andra, eftersom hon hade en gemensam referensram att utga
ifran, oavsett vem hon pratade med. Nagot som Svenska nyheter pa liknande sétt ger vara
respondenter. Att Svenska nyheter lyckas med detta, ger vara respondenter en gemensam
referensram som belyser olika perspektiv och framjar forutsattningarna for att delta i den
offentliga debatten, vilket i sig &r en form av engagemang.

Respondenterna ar dock Gverens om att man som tittare fran borjan behéver forsta problemen
och fragorna som tas upp i programmet for att tycka att det ar roligt och underhallande att
titta pa. Agnes uppskattar att det ar ett program som har hoga forvantningar pa tittaren:

“Svenska nyheter forvdntar sig, krdver kan man ju sdga, men utgar ifrdan

att jag har en ganska hog 1Q och kan tanka sjalv. Svenska nyheter utgar

ifran att jag foljer nyheter, att jag ar intresserad, att jag har kollat grejer
sjalv innan och da blir det roligt.” — Agnes, 55

Nastintill samtliga av vara respondenter féljer ocksa renodlade nyhetsprogram som Rapport
och Aktuellt for att halla sig uppdaterade i nyhetshandelser. De ser sjélva inte pa Svenska
nyheter som ett nyhetsprogram.

“Det dr ett satirprogram, men samtidigt ar det folkbildande. Och
samhallsorienterande, men det &r ju i grund och botten ett satirprogram, sa
dr det ju.” — Thomas, 51

Vi kan alltsa fran intervjuerna dra slutsatsen att tittaren maste forsta problemen programmet
handlar om for att tycka att det &r roligt. Vad som &r intressant att notera &r att
respondenterna samtidigt tycker att programmet ar bildande till fljd av att den humoristiska
inramningen. Den gor det lattare for dem att forsta och vara mer tillgangliga for olika
perspektiv i sakfragor, till och med perspektiv de tidigare inte reflekterat 6ver. Nagot som de
sjalva anser att traditionell nyhetsformedling inte lyckas lika bra med.

Humoraspekten kraver att problemet forklaras pa ett satt som gor att publiken forstar det. Det
gors genom bland annat genom exemplifiering av storre problem i en mer relaterbar och
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personlig kontext. Ett exempel pa hur programmet gor det &r i ett avsnitt om vargfragan. Den
polariserade debatten om skyddsjakt pa varg i Sverige, handlar om hur stor andel vargar som
ska skjutas av (Sveriges Television, 2018). Svenska nyheter anvande sig i avsnitt atta, sdsong
sex, av konkreta exempel pa hur fragan direkt paverkar manniskor som star pa olika sidor av
debatten, bland annat med hjalp av inslag fran lokala nyhetssandningar. Detta var nagot som

flera av respondenterna kommenterade, bland annat Dylan:

“Ja, vi kan ta det senaste, en sak som var vdildigt intressant, det var det hdr
med vargfragan. Det &r det som ar s& snyggt gjort, for till slut sa visar det
sig att bada sidor har sina standpunkter och man kan halla med bada sidor
i deras standpunkter. Och det dr ju bildande, for att da vet man att ‘okej,
de tycker sa. Men samtidigt som de tycker s, sa forstar jag dem i att de
tycker sd.” Och sen ‘de héar andra tycker sa, och aven om jag forstar varfor
de tycker sd, hdller jag inte med’, det dr ju bildande pa ett sdtt, du far mer
forstaelse for vad som hénder i en fraga.” — Dylan, 51

Trots att respondenterna sjalva inte uttryckt huruvida de engagerar sig genom mer konkreta
handlingar, ger en av dem ett exempel pa nar Svenska nyheter uppmanat andra till att géra
det:

“Jag tycker att det dr helt fantastiskt. Jag tycker det dr sd skont, de sldr dt
alla hall och kanter hela tiden, och tar upp obekvdama @mnen. Och aven nar
de uppmanar folk till handlingar /.../ Det har med att man ska ta aktiv
stallning till om man vill donera sina organ om det hander en nagonting.
/.../ Och da gjorde de ett inslag om det, och det blev jdttestort och det var
jattemanga som faktiskt tog sig i kragen och gjorde det héiir.” — Emma, 59

Emma refererar till andra avsnittet ur tredje sasongen av Svenska nyheter, dar davarande
programledaren Jesper Rénndahl i ett inslag beskrev bristen av donatorer i Sverige och
uppmanade publiken att anmala sig till Socialstyrelsens donatorregister. Effekten blev, enligt
en artikel pa SVT (Sveriges Television, 2019), att éver 18 000 personer valde att anmala sig
till donationsregistret under helgen efter avsnittet sandes. Jamfort med en, for tidpunkten
vanlig vecka, dd myndigheten normalt fick in 300 - 1000 anmélningar.

Trots att respondenternas asikter och medievanor till viss del skiljer sig at, framkom det
under intervjuernas gang att de hade en gemensam bild av vad det ar som gor att de
uppskattar programmet Svenska nyheter. Det genomgaende budskapet ar att programmet pa
ett tillgangligt satt lyckas med att lyfta fram bada sidor i ett argument eller en sakfraga med
anknytning till en aktuell nyhetshandelse.

Alla respondenter i var studie utom tva, uppgav att de regelbundet tittar pa traditionella
nyhetssandningar, till exempel Rapport eller Aktuellt. Samtliga foljer ocksa Svenska nyheter,
men anser sjélva att det i forsta hand ar ett underhallningsprogram. Trots att den framsta
anledningen till att de foljer programmet &r for underhallningens skull, verkar det anda inte
paverka i vilken grad de forstar problemen som presenteras, som ju ar baserade pa faktiska
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nyhetshandelser. Snarare tvartom. De verkar ha lattare att forsta varfor olika problem &r just
problematiska pa ett satt som traditionell nyhetsformedling inte lyckas med.

Om ocksa traditionella nyhetssandningarna bidrar till att ge vara respondenter en gemensam
referensram till att kunna diskutera samhallsfragor med bekanta, kan vi dra slutsatsen att
Svenska nyheter breddar eller fordjupar denna ram ytterligare. De tycker som tidigare
forklarat, att programmet ger dem en mojlighet att se andra och nya perspektiv, med hjalp av
dess humoristiska framtoning.
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7. Slutsatser och diskussion

Studiens syfte har varit att understka varfér publiken i aldern 50-75 ar tittar pa programmet
Svenska nyheter och vad de far ut av sitt tittande. | studien utreds ocksa vilka medievanor
publiken har och vad de ténker kring dagens nyhetsbevakning i Sverige. Studien utreder
ocksa vilka utbyten programmet ger publiken och pa vilka satt dessa utbyten sker.
Avslutningsvis har studien utrett hur programmet engagerar publiken pa ett samhélleligt plan
och hur deras tittande av programmet kan ge nya perspektiv pa aktuella samhéllsfragor.

7.1 Vilka utbyten ger programmet Svenska nyheter?

For att studera vilka utbyten som sker, samt vad respondenterna far ut av att titta pa
programmet, har studien lutat sig mot teorin om uses and gratification. Tidigare forskning
inom teorin har visat att ett medium i olika former kan ge publiken olika utbyten och att ett
medium kan ge mer &n vad man tror. | den har studien visar resultatet att programmet
Svenska nyheter som ett medium, kan ge tre olika utbyten for en publik i aldersgruppen 50-
75 ar. Av studiens resultat och med stod av teorin kan man darfor tolka att programmet
betyder mer for denna publik an att bara vara ett underhallningsprogram.

Studiens resultat visar att respondenterna huvudsakligen far ett utbyte av underhallning, men
ocksa av kunskap, information och sociala utbyten. Dessa utbyten &r de framsta
anledningarna till varfor var malgrupp valjer att titta pA programmet Svenska nyheter och
ocksa ar aterkommande tittare. FOr att uppskatta programmet och fa dessa utbyten kravs att
tittaren ar intresserad av nyheter och palast om samhallsaktuella handelser.

Grunden i programmet Svenska nyheter &r att nyheterna som presenteras ska vara sanna och
ha en forankring i verkliga nyhetshandelser. Detta ar en grundldggande anledning till varfor
respondenterna tycker att programmet ar underhallande. De tycker ocksa att det ar
folkbildande, till f6ljd av sitt satt att forklara olika nyhetshéndelser, politik och andra
samhallsaktuella handelser, och ger darfor ocksa ett utbyte av kunskap och information. Det
sociala utbytet sker i en form av gemenskap, nar respondenterna tittar pa programmet och
diskuterar det med sina vanner och bekanta.

Att Svenska nyheter ger respondenterna flera typer av utbyten &r i sig en intressant aspekt.
Programmet kapslar in tre utbyten i form av kunskap, underhallning och social interaktion,
dessa utbyten i sig kan vara nyttiga i manniskors vardag. | dagens samhalle upplever manga
manniskor att de inte har tillrackligt med tid att hinna med saker de egentligen vill gora. Pa sa
satt kan programmet, genom sitt upplagg ge en 30 minuter lang sammanfattning av de
viktigaste nyhetshandelserna pa ett humoristiskt satt, samtidigt som publiken lar sig mer om
politik och olika perspektiv. Nagot som de annars hade behovt titta pa flera olika program for
att fa. Nu far de istéllet samtliga tre utbyten av ett enda program.

Det viktigaste vi kommit fram till med den har studien utifran det urval vi gjort, &r att humor
bevisligen har en férmaga att dverbrygga manniskors meningsskiljaktigheter. Som studien
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visar, trots att den &r begransad till ett mindre antal manniskor, kan humor géra
svarbegripliga problem mer tillgangliga och lattare att forsta till foljd av humorns
forenklande och raljerande natur. Utifran resultatet tolkar vi att humorelementet skapar en
distans mellan tittaren och problemet eller samhallsfragan som presenteras. Den agerar som
en tredje part som Oversatter problemet till ndgot som &r forenklat och lattare att forsta, men
satter ocksa problemen i en kontext som visar pa vad som &r just problematiskt, i syfte att
vara humoristiskt. Att kunna skratta at nagot som ar problematiskt gor det lattare att hantera.
Det ar lite som att ge ett piller inrullat i bacon till en hund, dar pillret motsvarar problemet
och baconet humorn. Det kan ga ner dven utan bacon, men ar svarare att svélja.

Av detta resonemang kan vi dra paralleller till tidigare forskning av Doona (2016). Hennes
studie visade att program i samma genre som Svenska nyheter presenterade handelser pa ett
séatt som gjorde de lattare att ta till sig:

“I guess [political comedy] is about laughing at the misery as well. If you
feel hopeless about something, you can at least laugh at it. [...] And you
know someone feels the same as you do. (Stefan, 30 years old).”

- Joanna Doona 2016:156

Sammanfattningsvis kan vi konstatera att det finns intressanta likheter i hur den yngre och
den aldre publiken uppfattar innehallet i dessa journalistiska nyhetssatiriska program. Trots
att de har olika medievanor och kommer fran olika generationer, upplever bada att
programmen ger dem viktiga perspektiv som de tar med i det vanliga livet. Bade den yngre
och den éldre publiken upplever att det ar viktigt med humor, och att man lattare kan forsta
nyhetshandelser med hjalp utav den. Vi kan darfor konstatera att programmet Svenska
nyheter, som pa ytan kan uppfattas som ett rent underhallningsprogram, & mycket mer an sa
och ger publiken viktiga utbyten som de kan ta med och anvanda i det verkliga livet.

7.2 Pa vilket satt engagerar programmet publiken pa en samhalleligt
plan?

Studiens resultat visar ocksa att programmet Svenska nyheter pa olika satt bidrar till ett 6kat
samhallsengagemang. Detta gors framforallt med hjélp av programmets humoristiska
inramning av politik, samhallsproblem och sakfragor som bidrar till att ge tittarna nya
perspektiv och storre forstaelse for dessa problem. Resultatet visar ocksa att detta ar nagot
som traditionell nyhetsférmedling lyckas mindre bra med, enligt respondenterna sjélva.

Resultatet visar att programmet kan fungera som en gemensam utgangspunkt for
samhallsengagemang. De perspektiv som tittarna upplever att de far genom att titta, okar
ocksa deras forstaelse for samhallsproblem och dppnar pa sa satt upp for tittarna att sjalva
delta i den offentliga debatten. Paralleller kan dras till tidigare forskning om engagemang av
Swart et.al (2018), dar samhallsengagemang ocksa visar sig hanga ihop med en mer ingaende
forstaelse av samhallsfragor tillsammans med viljan och formagan att se andra perspektiv.
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Respondenterna i denna studie har ocksa beskrivit tillfallen da Svenska nyheter bidragit till
konkret engagemang hos sina tittare, till exempel genom att uppmana dem att anmala sig till
donationsregistret, vilket ocksa bidrog till att ett stort antal tittare gjorde just detta.

Trots att programmets innehall grundar sig pa aktuella nyhetshandelser, ser vara respondenter
pa Svenska nyheter som ett underhallningsprogram. De féljer den traditionella
nyhetsformedlingen parallellt, och darmed har programmen olika funktioner for dem. De
tittar pa respektive program av olika anledningar. Det &r darfor svart att jamfora
programmens olika kvalitéer och brister sinsemellan, i och med deras olika format. Vissa
aspekter kan dock vara intressanta att diskutera, till exempel formagan att lyfta och fordjupa
olika perspektiv i en sakfraga. Det havdar vara respondenter att Svenska nyheter lyckas battre
med &n andra svenska traditionella nyhetsmedier, och kanske ar det nagot &ven traditionella
nyhetsmedier kan jobba pa och lyckas battre med. Med det sagt finns det saklart
begransningar for hur traditionella nyhetsmedier kan gora det, i forhallande till ett program
som Svenska nyheter, i och med deras olika format.

Manniskor kan givetvis ta ocksa till sig och forsta problem och andra perspektiv dven utan en
humoristisk underton. Men humorn kan agera som ett verktyg och en hjalp till att gora det.
Kan manniskor med olika standpunkter skratta at sina olikheter har de i alla fall det
gemensamt. Humor &r ett exempel i mangden pa hur man kan gora den offentliga
samhéllsdebatten mer tillganglig. Utifran denna studie, i form av ett tv-program.

7.3 Diskussion

Man kan argumentera for att bilden som ges av programmet &r dverdrivet positiv. Samtidigt
ar inte studiens syfte att avgora om det faktiskt ar sa. Syftet fran borjan har varit att
undersoka vad den valda aldersgruppen far for utbyten och hur programmet engagerar dem.
For att kunna fa relevanta svar och gora just det, har vi valt tittare som redan ar intresserade.
Vi hade kunnat soka oss till kritiker for att fa en mer nyanserad bild, problemet ligger i sa fall
i att hitta respondenter som &r kritiska och samtidigt faktiskt tittar pa programmet. De tittare
vi intervjuat ar i vissa fall kritiska, till vissa inslag och exempelvis programledarbytet, men
har en genomgaende positiv bild av Svenska nyheter. Fler kritiska fragor hade kunnat stéllas
under intervjun for att bidra till en mer nyanserad bild. Samtidigt har vi inte velat stalla
ledande fragor och respondenterna har getts maojligheten till att sjalva vara kritiska genom en
neutral fragestallning om vad de helt enkelt tycker om programmet (se intervjuguiden i bilaga
9.1).

Problemet uppstar i paradoxen att intresserade tittare behdvs for att kunna besvara studiens
syfte. Att de fran borjan ar just intresserade hanger sannolikt ihop med att de gillar
programmet, annars hade de inte tittat. Darmed &r bilden som ges av programmet
genomgaende positiv. Vilket ocksa i sin tur bidrar till att vi anser att resultatet representerar
den allméngiltiga bilden av publiken som tittar pa och uppskattar programmet.

Vi anser ocksa att denna studie har en utomvetenskaplig relevans. For till exempel en
organisation som SVT, bidrar studien till att visa vad aldersgruppen vi valt tycker om deras
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nyhetsformedling och innehall. De tillhor en aldersgrupp som enligt SV T:s egna tittarsiffror
ar 6verrepresenterad, vilket ocksa bidrar till varfor en analys som denna &r relevant, inte
minst for SVT sjélva. Vi upplever att studien aven kan ge samhéllet en bredare och djupare
forstaelse i hur ett program som ofta betraktas som ett rent underhallningsprogram, faktiskt
kan fylla andra viktiga funktioner fér en publik och kan engagera samhallet politiskt, socialt
och samhaélleligt.

Inomvetenskapligt, har studien bidragit till att bredda forskningsfaltet inom
publikforskningen, eftersom den ger en djupare forstaelse for hur en del av den éldre
publiken uppfattar programmet Svenska nyheter, vad det har for funktion och betydelse for
dem, och vilka utbyten det ger dem.

7.4 Vidare forskning

Enligt tjansten MMS som méter konsumtion av rorlig bild, det vill séga tittarsiffror, &r
majoriteten av tittarna av Svenska nyheter 40 ar och uppat. Darfor véacks ocksa olika tankar
och idéer om hur programmet hade kunnat locka fler yngre tittare.

Vi vet enligt Mediebarometern att yngre generationer har andra medievanor, och féljer
nyheter pa ett annat satt &n vad generationerna i denna studie gor. Kanske ar ocksa det en
anledning till att tittarsiffrorna ar lagre i den yngre malgruppen. Intressant nog inriktar sig
mycket av den tidigare forskningen anda pa en yngre malgrupp. Darfor &r det ocksa relevant
for framtida forskning att lagga mer fokus pa aldre malgruppers relation till nyhetssatir, pa
samma sétt som det kan vara intressant for SVT att locka fler yngre tittare till Svenska
nyheter, da det i nulaget finns storre forskningsunderlag pa den aldersgruppen. Projektledaren
for Svenska nyheter Sofie Stridh (S.Stridh, personlig kommunikation, 29 oktober 2020)
forklarar att produktionen forsoker hitta nya tittare i aldersgruppen 20-44 ar. Genom att locka
fler yngre tittare, kan dven de fa ta del av de engagemang och utbyten som denna studie visat
att programmet ger. Att vidga sina vyer och fa fler perspektiv om hur ménniskor tycker och
tanker, borde enligt oss vara viktigt for alla generationer. Om programmet Svenska nyheter
mojliggor och uppfyller detta, borde det ocksa vara av storsta intresse hos produktionen att
rikta sig &ven till en yngre publik.

En annan intressant aspekt ar att redaktionen for Svenska nyheter klipper ut inslag fran
programmet och delar pa Youtube, Instagram och Facebook. Manga anvéandare pa dessa
sociala medieplattformar delar klippen vidare, vilket i sin tur innebar att anvandare som
kanske inte vanligtvis tittar pa ett helt program &nda tar del av delar av innehallet och de
nyheter som programmet handlar om. Jamfor man exempelvis Facebooksidorna SVT Humor
och SVT Nyheter kan man se en viss skillnad. SVT Humor publicerar korta klipp och
material fran hela SVT:s humorkatalog, medan SVT Nyheter enbart publicerar lankar till
renodlade nyhetsartiklar pa SVT:s egen sajt svt.se. Den stora skillnaden &r just den, att sidan
SVT Nyheter publicerar en lank som i sin tur leder till en artikel, dar det férvisso ocksa kan
finnas ett klipp fran en nyhetssandning. Men nar ett klipp fran Svenska nyheter publiceras pa
sidan SVT Humor ar det i form av ett videoklipp direkt inbaddat i inldgget.
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Forslag pa vidare forskning skulle kunna vara att underséka om fler manniskor delar och
tittar pa ett klipp som &r inbaddat, an som klickar sig vidare till en annan sida. Det vill siga
om fler tar del av innehallet utan att forst behova klicka sig vidare till en annan sajt. 1 sa fall
ar det intressant att resonera kring huruvida ett humorprogram som Svenska nyheter, lyckas
battre eller samre med att na ut med nyhetsmaterial pa sociala medier &n vad traditionella
nyhetsmedier gor. Trots att innehallet i forsta hand raknas som underhallning, har vi faststallt
att det ocksa baseras pa faktiska nyhetshandelser. Kanske skulle kortare inslag fran renodlade
nyhetsprogram kunna delas via sidan SVT Nyheter pa samma satt? Och skulle det i sa fall
finnas nagon skillnad i vilken omfattning de sprids, och i vilken grad anvandarna forstar och
tar del av nyhetsinnehallet? Det ar som sagt, upp till framtida forskare att undersoka.

7.5 Slutord

Vi har med den hdr studien redovisat vilka olika utbyten programmet Svenska nyheter ger
aldersgruppen 50-75 ar. Vi har ocksa visat hur programmet engagerar sin publik pa olika satt
och kan konstatera att Svenska nyheter, genom att kombinera humor och nyheter, férmedlar
nagot som i forlangningen &r storre 4n summan av delarna. I slutdndan hanger det kanske
ihop med att alla samhéllsproblem som nagonstans uppstar ar manskliga. Att problem och
konflikter i samhéllet ens existerar &r en konsekvens av manniskans egen natur. | ett samhalle
skapat av manniskor ar ocksa problemen och konflikterna som uppstar till stor del
konsekvenser av ménskligt beteende och det kanske ar det dar humorn lyckas skapa en
gemensam plattform. Genom att visa att samhallsproblem h&nger ihop med ménskligt
beteende kan mottagaren, i detta fall tittaren, skratta och relatera det till sig sjélv.

Dar finns pa ett satt en universell gemenskap. Skillnaden ligger i hur man véljer att presentera
sambandet. Nar presentationen sker med humor och vi skrattar at den som tycker annorlunda,
skrattar vi i samma stund &t oss sjalva. Humorn gor det lattare for oss att forsta andra
perspektiv och relatera problem och andra asikter, till oss sjalva.
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9. Bilagor

9.1 Intervjuguide

Tema 1: Bakgrund - Vem ar du?
* Namn och alder

* Beratta kort om dig sjalv?
* Yrke? Tidigare yrke?
*Var bor du?

Tema 2: Generella medievanor

* Vad anvander du for medier?

* Vilka medier tar du del av en vanlig dag?

* Hur var det nér du véxte upp?

* Upplever du nagon skillnad fran nar du vaxte upp?

* Skiljer sig dina medievanor at idag jamfort med nar du vaxte upp?
* Vilka nyhetsmedier brukar du folja? (TV, radio, tidning, internet, appar, SoMe?)
* Varfor just dessa? (Motiv varfor)

- Vilka gillar du?

- Vilka ogillar du?

*Ar det nagot eller nagra du foredrar framfor andra?

* Vilka tv-kanaler brukar du kolla pa?

* Vilka program brukar du kolla pa?

*Hur tycker du generellt att nyhetsbevakningen ser ut?

Tema 3: SVT

* Hur ofta ser du pa SVT o6verlag?

* Vad tycker du om SVT d6verlag?

* Hur tycker du nyhetsbevakningen/nyhetsutbudet i tex SVT ar?

- Marks det nagra forandringar?

- Hur &r utbudet av olika genrer?

- Hur upplever du tonen pa SVT, kanns det som att de riktar sig till en bred malgrupp?

(pa vilket sétt?)

- Marker du av att program riktar sig till olika malgrupper? Eller kanns det passande for alla?

Tema 4: Om programmet Svenska nyheter

* Vad tycker du om programmet?

* Hur kom det sig att du borjade titta pa programmet?

- Minns du nér det var? (hur lange har du tittat)

- Varfor borjade du titta?

* Hur tittar du?

- Nér det séands pa tv:n?

- | efterhand pa playtjanster?

- Har det nagon betydelse? Passar tex programmets tv-tider dig? (Fredagar 22:00)
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- Ar det ndgot speciellt dterkommande tema i programmet som du gillar/ogillar?

- Tycker du att det & ndgot med just det har programmet som &r battre eller samre an nagot
annat program?

* Hur skulle du kategorisera programmet? Dvs vad skulle du sdga att det &r for typ av
program?

* Bytet av programledare? (Jesper Ronndahl — Kristoffer Appelquist)

* Vad &r det som é&r roligt vs mindre roligt?

- Varfor ar det roligt?

* Har det nagon betydelse om nyheterna ar sanna/trovardiga eller inte?

- Varfor/varfor inte?

* Ar det mest du som tittar eller hela din familj/tillsammans med sambo/slakting osv?

Facebookgruppen Svenska nyheter

* Hur hittade du gruppen?

* Hur kommer det sig att du &r med i facebookgruppen?

* Vad var det som fick dig att ga med?

* Vad ger det dig att vara med i gruppen?

* Nér gick du med i den?

* Har den haft ndgon betydelse? Nya vanner? Nya aspekter/nya tankesétt, ny humor?
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