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Aim: The aim of our study is to examine the editorial approach to climate and environmental
reporting in Swedens largest newsrooms. Through qualitative interviews with editorial
offices, we investigate this matter with a basis of four questions as a foundation for further
review: 1. How do different newsrooms relate to environmental issues in news evaluation and
reporting? 2. How much space, according to the newsrooms, does environmental news get in
contrast to other news, and how is that justified? 3. What are the differences between the
environmental journalistic work of the various newsrooms? 4. How do the editorial offices
look at the future regarding the work with environmental journalism?

Theoretical framework: To model the questions of the interviews and to create a theoretical
framework to relate to, explaining the phenomena in the analysis, we take support and
inspiration from the theories of news values and media logic.

Method: To fulfill the aim of the study, a qualitative interview study was implemented, using
the interview answers as a source to how the largest newsrooms in Sweden approach to
environmental journalism. We chose seven of Sweden’s most popular news medias,
containing TV, radio, daily and evening news papers. Six of these participated. With help
from former research and the chosen theories, we formed a questionary and met up with one
(in one case two) journalists, most of them editor-in-chiefs, at each editorial office.

Results: The result of the study shows that the editorial offices all agrees that the climate is a
subject of great importance that needs and gets more priority than earlier, but they work with
it in slightly different ways. The interviewees are also agreed on that the news valuing work
is almost the same regardless the subject. At the same time many challenges when working
with environmental journalism came up for discussion. Therefore, our conclusion is that the
subject in some ways is harder to work with than others. We“ve identified differences
between the editorial offices in how they organize the staff. From having an own climate
editorial with specialized reporters, to not having it — and instead distribute the environmental
journalism to all reporters. Up until now we”ve identified a variety of methods to
communicate and focusing on the issue. For example, Aftonbladet and Expressen have live
pages for faster climate news. SVT has a newsletter for subscribers. Last spring DN had a
whole day’s paper just focusing on climate news. In the future, all the newsrooms have the
ambition to continue focusing on the matter. TV4 consider connecting a council of experts to
the newsroom. SR is planning for a big focus on environmental issues in the politics,
regarding the upcoming election in Sweden. Some other plans are not yet official.
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1. Inledning

Miljon paverkar allt liv pa jorden. FN definierar klimatfragan som en av var tids storsta
utmaningar i Agenda 2030 (United Nations, 2015). Fran att forskare forsokte etablera fragan
om klimatforandringarna under 1980-talet har miljofragan med aren fatt stérre utrymme och
forankring i samhallet - bade hos allmanheten och inom forskning och politik. Detta eftersom
den vetenskapliga konsensusen kring manniskans paverkan pa klimatet har starkts (IPCC,
2021). Ar 2015 slots ett historiskt avtal pa en av FN:s véarldsomspannande
klimatforhandlingar, da nastan alla vérldens lander skrev under Parisavtalet och forband sig
till flera klimatatgarder for att snabbt och drastiskt minska utslappen.

Journalistiken har till uppgift att ge medborgarna den information de bor fa for att kunna
agera fritt och sjalvstandigt (SOU 2016:30). Detta gérs genom att undersoka, informera och
forklara, granska makten och skildra verkligheten. Det verkar inte rada nagra tvivel om
miljoamnets vikt for mansklighetens framtid pa jorden. Klimatforskningen pavisar bade
forodande konsekvenser langsiktigt men ocksa en omedelbar negativ paverkan pa bade
ekonomi och folkhédlsa (Romanello, m.fl., 2021). Darfor &r det intressant att undersoka om
nyhetsrapporteringen i Sverige faktiskt verkligen speglar &mnets relevans utifran ett
redaktionellt och journalistiskt perspektiv.

Enligt Monika Djerf-Pierre (2019:227-239) finns fa studier av miljéjournalistikens
utveckling 6ver langre tid. Ett 6vergripande resultat inom forskningen ar dock att den
svenska miljorapporteringen, liksom den globala, foljer uppmarksamhetscykler (Anthony
Downs, 1972) vilket innebar att rapporteringens frekvens gar i vagor. Samtidigt som
rapporteringen varierat, kan man genom ett antal studier éverblicka &mnets frekvens i medier
genom aren och tydligt se att miljo och klimat &r ett &mne som 6kat i nyhetsrapporteringen
bade globalt och i Sverige (Djerf-Pierre, 2013; Retriever 2021; m.fl.). Forskning visar dven
att det rader en relativ samstammighet inom journalistkaren kring medias ansvar gentemot
allmanheten i arbetet med krisjournalistik (Odén, m.fl., 2016).

Vi har inte lyckats hitta nagon tidigare kvalitativ intervjustudie kring hur Sveriges storsta
redaktioner arbetar for att sékerstélla en rattvist prioriterad och formulerad
nyhetsrapportering om klimat och milj6. Snarare &r studier av kvantitativ karaktar mer
frekvent forekommande, som framst studerar innehallet i materialet och inte redaktionernas
egna uppfattningar och tillvagagangssitt kopplat till miljojournalistik. Vi funderar darmed pa
hur det redaktionella arbetet ar upplagt kring &mnet och hur det motiveras. Vad har
redaktionerna for riktlinjer, planer och ambitioner? Hur har man organiserat bemanningen?
Hur nyhetsvarderar man? Varfor tenderar vissa andra amnesomraden, som ekonomi, sport
och kultur att ha forutbestdmda utrymmen i media medan klimatet inte har det?

Dessa fragestallningar ar ett axplock av vad vi kommer att soka svar pa i vara intervjuer. Med
detta som grund anser vi att var forskning fyller en forskningslucka och far ett kumulativt
syfte. Var forhoppning ar saledes att den kan utgora ett tillskott till existerande forskning om
exempelvis miljérapporteringens frekvens och det journalistiska arbetet.



Vi ser ocksa en given relevans ur ett samhélleligt perspektiv som pa flera satt gar hand i hand
med det teoretiska och inomvetenskapliga. Den vetenskapliga konsensusen kring &mnets vikt
kombinerat med journalistikens uppdrag ger ett intressant och viktigt utgangsléage att
undersoka det redaktionella arbetet. Bade utifran ett journalistiskt perspektiv kring hur man
tar sig an komplexa &mnesomraden inom ramarna for journalistiska véarderingar (se t.ex.
Nygren, 2019;59-71). Men kanske framst utifran ett demokratiskt perspektiv och ett
medborgarbehov, hur redaktionerna arbetar for att spegla &mnets relevans. Detta ska vi
undersoka genom att konkret fraga redaktionerna vad man har for rutiner, riktlinjer och
ambitioner for att starka miljojournalistiken och varfor. Vi har ocksa undersokt hur
redaktionerna ser pa framtiden ur ett miljéjournalistiskt redaktionellt perspektiv.

1.1 Definitioner av centrala begrepp

Monika Djerf-Pierre och Ulrika Olausson (2019:227-240) definierar miljojournalistik som
journalistik som handlar om miljoproblem och miljofragor. De menar att definitionen
innefattar all journalistik som ror natur, biologisk livsmiljé och hur miljé och manniska
paverkar varandra.

Nar vi anvander begreppet miljéjournalistik i var uppsats innefattar detta dven
klimatjournalistik, som enligt Djerf-Pierre och Olausson (2019:227-240) troligtvis ar den
miljofraga, vid sidan av karnkraften, som fatt mest uppmarksamhet i media.



2. Syfte och fragestallningar

Var uppsats syftar till att undersoka klimat- och miljorapportering ur ett redaktionellt
perspektiv. Hur arbetet med klimat- och miljéjournalistik organiseras, hur prioriteringen for
amnet ser ut samt vad redaktionerna har for ambitioner framat.

Istallet for att undersoka hur resultatet av det miljojournalistiska arbetet ser ut eller hur
mycket utrymme det faktiskt far, har vi valt att fokusera pa sjélva arbetsprocessen pa
redaktionen som gor att det ser ut som det gor.

Vi har formulerat fyra fragestallningar som vi, genom var kvalitativa intervjustudie, amnar
svara pa:

e Hur forhaller sig olika redaktioner till miljofragor i nyhetsvarderingen och
rapporteringen?

e Hur stort utrymme, enligt redaktionerna, far miljonyheter till skillnad mot andra
nyheter och hur motiveras det?

o Vilka skillnader finns mellan de olika redaktionernas miljéjournalistiska arbete?

e Hur ser redaktionerna pa framtiden avseende arbetet med milj6journalistiken?



3. Tidigare forskning

| majoriteten av tidigare forskning kring miljojournalistik som vi tittat pa har man anvant
kvantitativa undersokningsmetoder. Flera studier vidror vart forskningsomrade men angriper
amnet fran en annan vinkel, exempelvis genom innehallsanalyser dar man undersoker det
journalistiska innehallet eller genom att kartlagga miljojournalistikens frekvens och
forekomst. Enligt Djerf-Pierre och Olausson (2019:227-240) ar den mest omfattande
forskningen om miljojournalistik inriktad pa att undersoka det journalistiska materialets
egenskaper samt vilka aktorer som far komma till tals. Karlsson och Strombéck (2019:171-
183) menar att det finns relativt fa studier pa nyhetsvérderingar och nyhetsurval.

Forskningen vi redogdr for ar inte alltid direkt anknuten till det vi ska undersdka, men den ar
relevant for att fa en bredare forstaelse for amnet, vara intervjusvar samt vad som tidigare
undersokts. Vi har ocksa anvant oss av tidigare forskning som underlag for var frageguide.

3.1 Uppmarksamhetscykler

Det skiftande medieintresset for miljojournalistik definieras ofta som uppmarksamhetscykler
(Anthony Downs, 1972). Downs menar att media flyttar fokus fran ett problem till ett annat
sa fort de inser att amnet hotar eller trakar ut manniskor. Vidare menar han att detta ar extra
patagligt exempelvis i USA dar de flesta medier ar vinstdrivande och pengar bast tjanas
genom att tillfredsstélla publiken.

Monica Djerf-Pierre (2013) undersoker frekvensen av miljofragor i tv-nyheter inom public
service mellan &ren 1961 och 2010. Hon fokuserar pd SVT:s program Aktuellt och Rapport
och redovisar bade hur miljorapporteringen gatt i vagor enligt uppmarksamhetscyklerna, men
ocksa hur den rent allmant har 6kat 6ver tid. Monster i uppmarksamhetscyklerna sa som
uppgangar i nyhetsrapporteringen brukar exempelvis synas nar FN:s klimatpanel IPCC
publicerat en ny rapport (Djerf-Pierre & Olausson, 2019:227-240).

MeCCO ér ett samarbetsorgan av flera universitet och forskare som Gvervakar nyhetsmedier
fran 127 kallor i 59 lander. De samlar ihop data om klimatrapportering och summerar resultat
arligen. 2020 ars artikel visar pa en global 6kning av klimatrapporteringen sedan 2014. Man
kan ocksa tyda hur rapporteringen gatt i vagor i linje med uppmarksamhetscyklerna. Artikeln
visar pa en kraftig nedgang 2020 da coronapandemin haft stor paverkan pa rapporteringen.
Jamfort med 2019 fick den globala rapporteringen en rejél dipp 2020. Det var i mars 2020
som den uppatgaende trenden vande, miljérapporteringen sjonk da med 36 procent pa en
manad. Fran maj och framat skedde dock en succesiv 6kning dven om nivaerna inte hann
aterhamta sig till samma som foregaende ar (Goodman, M., m.fl. 2021).

3.2 Nyhetsvardering och slutligt urval

Nord och Strémbéack (2005) menar att det sallan gar att séga exakt vad som ligger till grund
for nyhetsvardering utan att man snarare arbetar med det utifran en journalistisk bedémning
fran fall till fall.

Christoffer Bremefors (2007) har genom en kvantitativ innehallsanalys raknat inslag och matt
frekvensen av miljonyheter i alla huvudsandningar av Rapport under 2006. Han konstaterar



att miljonyheter, precis som évriga @&mnesomraden inom journalistiken, mer och mer valjs ut
utifran styrfalt som omfattar vad publiken &r intresserad av snarare an vad de bor fa veta.
Enligt Bremefors har detta lett till en privatisering av miljofragorna.

Journalistik handlar i hog utstrackning om att valja ut och vélja bort (Strombéck 2019:171-
180). For att redovisa nagon form av modell eller metod for hur nyhetsvarderingen tas i
ansprak, har forskare formulerat punktlistor med faktorer som visat sig vara av stor vikt vid
nyhetsvardering. Enligt Strombéack (2019) har detta ofta gjorts med Galtung och Ruges studie
(1965) om nyhetsvardering som grund. Ett exempel & Harcup och O’Neill (2001) som d&mnar
testa Galtungs och Ruges Teori i brittisk press. De foreslar en uppdaterad uppsattning av
nyhetsvarden som verkar kunna identifieras i samtida nyhetsartiklar. En uppdatering pa
denna lista finns av samma forfattare 2017. Stromback (2019) identifierar faktorer som
aterkommande férekommer i diverse listor och kommer fram till sex dvergripande
ké&nnetecken. Nérhet, elitcentrering och kandisskap, institutionella agendorna, avvikelse och
sensation, daliga nyheter samt kontinuitet.

Vad nyhetsurvalet slutligen blir beror dock inte enbart pa nyhetsvarderingens mojliga
kriterier, menar bade Stromback (2019) och Harcup och O’Neill (2017). Enligt Harcup och
O’Neill finns flera saker som kan vara av lika stor vikt som nyhetsvardet, exempelvis vem
som valjer ut nyheten, i vilket medium, for vem nyheten valjs ut samt vilka resurser som
finns tillgangliga. Strombdack (2019) sammanfattar nyhetsfaktorer som forutom nyhetsvérden
ocksa innefattar mediernas format, resurser och ekonomiska mojligheter, berattartekniker
med mera. Flera av dessa faktorer ingar under termen medielogik (se mer i kap 4.1).

3.3 Nyhetsrapportering i kriser

Mycket av den krisjournalistik som gjorts tidigare har handlat om snabbare journalistik.
Exempel pa detta finns i Odén, Djerf-Pierre, Ghersetti och Johanssons (2016)
forskningsprojekt for MSB om kriskommunikation. Kriserna som tas upp under
undersdkningsperioden &r brander, en storm och handelser som skapat upplopp och
oroligheter i samhéllet.

| projektet undersoker Odén m.fl., (2016) bland annat mediers rapportering under dessa
héndelser. I en enkat som skickades ut till journalistpanelen 2012 och 2014 undersoktes
journalisternas syn pa mediernas uppgifter i olika skeden i samband med kriser. De
redaktionella arbetsuppgifterna kan delas in i tre dimensioner for att enklare kunna se vilka
journalisterna anser vara viktigast i en kris och hur de vérderas. Trygghetsdimensionen
fokuserar pa att journalistiken ska uppratthalla lugn och stabilitet under krisen. Den andra
dimensionen handlar om granskning och fokuserar pa journalisternas uppgift att forklara
orsaker, peka ut ansvariga och belysa hur ménniskor drabbas/drabbats. | den tredje,
aktualitetsdimensionen, ligger fokus pa att nyheterna ska vara snabba och aktuella, om
nodvandigt pa etisk bekostnad.

Resultatet visade bland annat att trygghets- och aktualitetsdimensionerna ar mer
framtradande i det akuta krisskedet, dar prioriteringen ar att snabbt publicera vad som skett
och pa sa satt bista myndigheterna i deras uppgift. Granskning och ansvarsutkravande ges
storre utrymme i det uppfoljande skedet. Journalistkaren var i stort sett enig kring vikten av
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mediernas ansvar for granskning och aktualitet. En storre splittring syntes i fragan om
trygghetsansvar, dar majoriteten hade delade meningar eller ingen asikt alls kring att skapa
sammanhallning, motverka panik och uppréatthalla ett lugn. Pa fragan om medierna bér halla
samman nationen och trosta allméanheten ar det fler som klart tar avstand &n instammer helt.

Enligt Odén m.fl. (2016) skiljer sig krisrapportering mycket fran vardagsjournalistik,
atminstone under den akuta fasen. En majoritet av journalistkaren upplever att
krisjournalistik héjer den redaktionella pulsen och dar mer spannande att bevaka. En lika stor
majoritet anger dock att den ocksa innebér prévningar, en stor arbetsbelastning som ar
psykiskt pafrestande och svarhanterliga situationer. Odén m.fl. (2016) menar dock att sjélva
nyhetsprocessen i grunden densamma i krissituationer, men att det stélls hégre krav pa
effektivitet, flexibelt ledarskap och redaktionell kreativitet.

En annan variant pa krisjournalistik, som vi tydligt kunnat se under de senaste tva aren har
varit mediebevakningen av coronapandemin. En kris som inom journalistiken har haft manga
element av det snabba arbetet, men som samtidigt varit och fortfarande ar en langsam
process. Bengt Johansson och Lars Truedsson (2021) har flera tolkningar for hur
journalistiken sett ut under pandemin och varfér. En tolkning, menar Johansson och
Truedsson, &r att krisjournalistikens och medielogikens faser ofta far samma utfall oavsett
kris. Redaktionernas forsta fas i rapporteringen ar férmedling av information, for att sedan
efter utfallet av krishanteringen, komma till granskningen. Men eftersom krisen med corona
ar sa utdragen drojde det innan granskningen kom igang.

3.4 Behov av forskning och experter

Pa grund av miljofragornas stora komplexitet och det breda spektrat pespektiv inom amnet
stalls stora krav pa journalisternas kompetens (Djerf-Pierre och Olausson, 2019:227-240)
Lidskog och Olausson (2013) menar vidare att nyhetsmedierna ar en viktig formedlare av
vetenskaplig forskning. Darfor ar man inom miljéjournalistiken beroende av experter och
forskare. Lidskog och Olausson (2013) har undersokt nyhetsmediers roll i definieringen och
rapporteringen av en specifik miljofraga. Efter en diskursanalys av rapporteringen av tva
insektsutbrott i Sverige, kommer Lidskog och Olausson fram till att nyhetsmedierna i sitt
miljojournalistiska arbete paverkas starkt av medielogik och andra journalistiska rutiner pa
redaktionen, men de fargas ocksa av svarigheterna att hantera oséaker vetenskaplig forskning.

3.5 Miljo- och klimatnyheter okar

Enligt Djerf-Pierre (2013) har miljérapporteringen gatt i vagor men ocksa gradvis 6kat
mellan 1961 och 2010. Djerf-Pierre undersokte de svenska nyhetsprogrammen Aktuellt och
Rapport mellan aren 1961 och 2010 och redovisar att miljéproblem bérjade uppméarksammas
i nyhetsbevakningen under sent 50-tal och tidigt 60-tal, men att det vid denna tid &nnu inte
fanns nagon redaktionell organisation eller specialjournalister som kunde hantera fragorna.

Aven nar vi tittar narmare pa 2000-talet och begransar oss till omréadet klimatrapportering har
frekvensen klimatnyheter 6kat (Retriever, 2021). | rapporterna Varmare klimat — iskall nyhet
genomsoker Retriever varje ar ett stort mediearkiv och presenterar hur klimatrapporteringen

sett ut under det gangna aret. | den senaste rapporten redogdrs att klimatet var det nast storsta
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amnet i nyhetsrapporteringen i svensk media under 20201, det &r bara coronarapporteringen
som kommer fére, som slér alla tidigare rekord. Ar 2019 var klimatet det stérsta amnet. |
rapporten redovisas aven vilka medier som skrivit mest om klimatet under det gangna aret.
Har kommer Svenska Dagbladet pa forsta plats, Dagens Nyheter pa tredje plats, Aftonbladet
pa sjatte och Expressen pa trettonde plats.

Enligt Djerf-Pierre & Olausson (2019) ar klimatet det mest uppmérksammade &mnet inom
omradet for miljéjournalistik. En forklaring till detta ar att klimatfragan politiserats och
saledes blivit mer intressant for medierna att rapportera om. De menar ocksa att nyhetsvardet
i svenska medier i majoriteten av fallen inte kan kopplas till nyhetsvérdet konflikt (se mer om
detta i kapitel 4.2). Anledningen ar att det inom samhallet rader liknande meningar mellan
aktérerna om att klimatutslappen bor reduceras. Darfor maste man hitta nagot annat att
hidnga upp” nyheten pa for att en publicering ska vara relevant ur ett nyhetsvérdesperspektiv.

I linje med Djerf-Pierre och Retrievers slutsatser menar d&ven Schmidt m.fl. (2013) att
klimatrapporteringen har 6kat pa flera hall i varlden mellan 1996 och 2010. De menar att
uppmarksamheten for klimatet i media 6kat 6verlag sedan 2005, men i en jamférelse mellan
Sverige och USA har den 6kat mer i USA. Landerna har dock liknande ménster av upp- och
nedgangar i uppmarksambhet.

3.6 Yttre paverkan

Djerf-Pierre och Olausson (2019:227-240) drar slutsatsen att miljéjournalistiken ofta &r
elitdriven och att kallor med stora resurser inom exempelvis politik och néringsliv sétter stor
pragel pa nyhetsbevakningen, vidare menar de att miljérérelsen och miljoaktivister ar viktiga
aktorer i miljojournalistiken. Nagot annat som naturligtvis paverkat hela miljodebatten de
senaste aren ar sociala medier, som enligt Paul Matthews (2015) utgjort nya arenor bade for
miljoaktivism och klimatskepticism.

! Totalt genomganget material &r 6,4 miljoner artiklar och inslag i tryckt media, webb samt etermedia fran
Retrievers Mediearkiv under tidsperioden 1 januari— 31 december 2020. Antalet kéllor &r 1387 stycken. *
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4. Teoretiskt ramverk

| var forskning anvéander vi oss av tva teorier som grund. Dessa teorier formar ett ramverk for
precision av fragestallningar, formulering av frageguide samt analys. Vart teoretiska ramverk
innefattar medielogik och nyhetsvérdering.

4.1 Medielogik

Teorin om medielogik &r relevant for forstaelsen av vad som blir nyheter (Strombéack
2019;255-267). Enligt Altheide och Snow (1979) styrs ett mediums innehall av vad som
passar dess format, organisation och yrkesmassiga normer. Innehallet beror ocksa pa vilket
behov av uppmarksamhet som finns hos mediet.

En viktig del inom medielogiken &r att hantera det éverskott av information och underskott
av uppmarksamhet som rader skriver Stromback (2019;255-267). For att kunna gora detta pa
ett effektivt satt har medier utvecklat olika berattartekniker. Hit hor tillspetsning, férenkling,
polarisering, personifiering, konkretion, intensifiering och stereotypisering (Asp, 1986;
Hernes, 1978; Strombéck 2019). Alla dessa kan anvéndas for att anpassa en nyhet till
avsandarens format.

Medielogiken satter ramarna for vilka handelser som omsétts i journalistiken (Hadenius &
Weibull, 2000). Nyheterna ar darfor ofta konstruerade och utformade for att passa in i
mediernas arbetssétt och organisation (Altheide & Snow, 1979). Hur nyheterna sedan
presenteras paverkas ocksa av hur medierna vill profilera sig. Enligt Hadenius, Weibull och
Wadbring (2011) ar medielogik ett nyckelord for att forsta hur journalistkaren arbetar med
nyhetsprocessen. De beskriver den enligt fyra huvudkomponenter:

e Mediedramaturgin - en samling beslutsregler och dvervaganden som existerar for att
fanga, och for att halla kvar — publikens uppmarksamhet.

e Medieformatet - hur val en nyhet passar i de arbetsformer som galler fér mediet, till
exempel morgonpress eller tv.

e Mediernas arbetsrutiner - hur val nyheter passar in i de rutiner som galler fér medier.

e Mediernas arbetsmetoder - sjalva arbetslogiken inom medierna.

Karlsson och Strombéck (2019:171-183) sammanfattar faktorer som ¢kar sannolikheten for
att nagot ska bli en nyhet i tio punkter. Nagra av dessa punkter kan sammankopplas till
medielogik och kan anvandas for att fa en konkret forstaelse for vad teorin kan innebara i
praktiken. Chansen for att nyhetsmedier ska rapportera om en nyhet &r exempelvis stérre ju
mer nyheten passar mediets format och ju enklare den &r att rapportera om. Den dr ocksa
storre om nyheten &r billig att bevaka och inte kréver stora resurser i form av personal och
arbetstid. Sannolikheten 6kar d&ven om nyheten passar de fragor som redan befinner sig pa
dagordningen. Dessutom 6kar den om nyheten staller mindre krav pa publikens forkunskaper
samtidigt som den forvantas fanga intresse.
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4.2 Nyhetsvardering

For att fa en forstaelse for varfor vissa handelser och sakfragor rapporteras om i medierna
och andra inte, utgar var studie fran teorier om nyhetsvardering.

Héndelser sker dverallt hela tiden, darfor ar det omgjligt att som nyhetsredaktion rapportera
om allt (Johansson, 2019). Darfor ingar det i de redaktionella arbetsprocesserna att vardera
mojliga nyheter for att kunna avgora vilka som slutligen véljs ut (Strombéck, 2019:171-183).

Samtidigt kan journalister och redaktioner ha svart att forklara vad som gor att en handelse
har ett nyhetsvarde. Handelser véljs snarare ut genom en “professionell kdnsla” d4n genom
tydliga riktlinjer.

Ur ett forskningsperspektiv ar det bade relevant och intressant att fa en djupare forstaelse for
vilka faktorer som ligger till grund for att en handelse ska betraktas ha ett nyhetsvarde eller
inte. Pa grund av detta har det genomforts ett flertal studier med syfte att 6ka kunskapen
kring nyhetsvardering och titta pa vilka faktiska kriterier som har betydelse (Strémback,
2019: 171-183).

Undersokningar har i manga fall kommit fram till liknande slutsatser och resultat. Men for att
fa en 6verblick 6ver vilka faktorer som kan beskriva en handelses nyhetsvarde, har Nord &
Strémbéck (2005) sammanfattat vad forskningen kommit fram till:

» Nytt - Nyhetsvérdet avtar med tiden. Ju farskare/nyare desto béttre.

» Narhet - Om lasaren kan relatera till en handelse for att den ar geografiskt, kulturellt
eller tidsméssigt néra, ar den mer relevant.

» Konsekvens - Berdr handelsen l&saren?

« Kanslor - Vécker handelsen kanslor hos lasaren?

+ Betydelse - Finns det en betydelse for lasaren att fa reda pa detta?

« Ovanlighet - Ju mer ovanlig och éverraskande en handelse &r desto storre
nyhetsvarde.

« Konflikt - Innehaller handelsen en konflikt? Det kan vara saval moralkonflikter som
krig och debatter. Det vill sdga tva parter med meningsskiljaktigheter.

«  Visuell kvalitet - Hur bra kan handelsen gestaltas rent bildmassigt? Kan en bild pa
handelsen tala for sig sjalv?

« Underhallning - Far handelsen lasaren att skratta eller kanna sig tillfreds?

« Utgangsléage - Finns det redan tidigare ett intresse kring amnet?

Hur manga kriterier en handelse uppfyller har betydelse for valet av vad som sedan ska
publiceras. En handelse som uppfyller manga av ovanstaende faktorer har hogre relevans och
blir mer troligt en nyhet med stora rubriker. Ar det en handelse som bara uppfyller en eller ett
par Kriterier krévs att den uppfyller vissa av dem i en hogre grad (Stromback, 2019: 171-
183).

En viktig faktor for hur en nyhet vérderas, utéver ovan ndmnda punkter, &r vilket medium
som ska rapportera om nyheten. Exempelvis &r det mer troligt att nyheter av sensationell
karaktar publiceras i en kvéllstidning &n i en dagstidning dar man kanske snarare varderar
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utifran hur manga nyheten paverkar. Det kan ocksa skilja sig mellan public service och
kommersiella nyhetsredaktioner. Kommersiella medier rapporterar om det som &r
kommersiellt gangbart, det vill séaga det som publiken efterfragar. Public service, a andra
sidan, har ett storre samhallsansvar att ge publiken det som den bor fa veta (Hakansson,
2019:351-362)

Hakan Hvitfelt (1985) redogor ocksa for att handelser som rapporterats om forut, eller har en
koppling till nagot annat med hogt nyhetsvarde, mer sannolikt publiceras &n om det ar en helt
ny forteelse.

Under vissa dagar kan det finnas gott om nyheter som har ett hogt nyhetsvarde och under
andra dagar kan det vara s kallad “nyhetstorka”. Anda har medierna ett forutbestamt
utrymme for nyhetsrapportering och maste darfor vid dagar med manga relevanta nyheter pa
agendan salla och vilja de som har hogst nyhetsvarde. Darfor kan nyheter under vissa dagar
falla bort, medan det under andra dagar blir tvart om, att nyheter som annars inte skulle
publiceras anda far utrymme i brist pa annat (Johansson, 2008).

4.3 Teoriernas relevans

Teorin om medielogik &r aktuell for vart forskningsomrade for att kunna undersoka hur
miljorapporteringen styrs av det redaktionella arbetet. Vi har darfor valt att utga ifran
Altheide och Snows (1979) definiering av medielogik och kommer att anvénda oss av teorin
vid utformningen av vara intervjufragor.

Teorin om nyhetsvardering ar till hjélp nér vi ska forsta hur redaktionerna forhaller sig till
miljonyheter och hur stort utrymme dessa far. De konkreta kriterierna gor férhoppningsvis
ocksa att vi kan folja med i intervjupersonernas resonemang och se om dessa stodjer tidigare
forskning och utvalda teorier eller om de inte gor det. Och darifran fa ett resultat.

For att kunna svara pa fragestallningarna och fa insikt i det redaktionella arbetet anser vi att
man behdver en grundlaggande forstaelse for dessa teorier. De kan appliceras pa vara tva
forsta fragestallningar:

Hur forhaller sig olika redaktioner till miljofragor i nyhetsvarderingen och rapporteringen?

Hur stort utrymme far miljonyheter till skillnad mot andra nyheter, enligt redaktionerna och
hur motiveras det?

4.4 Teoriernas samspel

Sammanfattningsvis ar medielogik och nyhetsvérdering tva teorier som avgor vad som far
utrymme i media. Ur flera perspektiv kan man se att de bada teorierna vévs in i varandra och
att de kan diskutera liknande saker. Hadenius och Weibull (2000) menar att nyhetsvardering
handlar om olika komplicerade system med manga verksamma aktorer. Systemen skiljer sig
at mellan olika typer av medier. Nyhetsvarderingen anpassas ofta efter organisationen och
dess inriktning. Pa det sattet ar den nara sammankopplad med medielogiken, och de bada ar
viktiga fenomen att undersoka nér det géller det redaktionella arbetet. Ett mediums format
och profilering bade paverkar nyhetsvarderingen — och avgér hur innehallet ska anpassas
enligt medielogiken.
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5. Metod och material

5.1 Genomfoérande

Genom en kvalitativ intervjustudie amnar vi undersoka redaktionernas forhallningssatt till
miljojournalistik samt identifiera likheter och skillnader redaktionerna emellan. For att
besvara uppsatsens fragestéllningar ska vi genomfora kvalitativa intervjuer med sju
redaktioner. Anledningen till att vi valt denna metod ar for att vi vill fa en djupare forstaelse
for hur forhallningssattet till miljojournalistik ser ut pa olika redaktioner och varfor. Vi
kommer utga fran det redaktionella arbetet och saledes genomfora kvalitativa intervjuer med
personer i chefspositioner pa nagra av Sveriges storta nyhetsredaktioner.

Eftersom en stor del av den redan existerande forskningen inom &mnet ar utford enligt
kvantitativa metoder, anser vi att en kvalitativ intervjumetod uppfyller ett kumulativt syfte i
sammanhanget. Genom var kvalitativa intervjuundersékning hoppas vi kunna tillfora
resonemang och mojliga forklaringar fran redaktionerna, kring varfor miljcjournalistiken ser
ut som den gor.

| relation till tidigare forskning kommer var undersokning forhoppningsvis bli ett tillskott,
och kanske ocksa nagot att undersoka vidare. Vi kommer darfor i var analysdel framst utga
fran svaren i vara intervjuer, men ocksa ta med i beaktningen tidigare forskning som framst
genomforts pa ett kvantitativt satt.

Vi har valt att dela upp metoden i ett antal faser for att skapa en battre dverblick. Faserna ar
uppdelade i underrubriker lampade for kvalitativa intervjuer, med inspiration fran kapitel 14 i
Metodpraktikan (2017). Uppdelningen sker enligt foljande: urval, frageguide,
intervjusituationen, transkribering och analysarbetet.

5.1.1 Urval

Newman m.fl. (2020) listar de mest anvénda nyhetsplattformarna i Sverige i print och online.
Inom topp nio i bada listorna finns SVT, TV4, SR, Expressen, Aftonbladet DN och SVD. |
printlistan finns &ven lokaltidning och BBC News med, och i onlinelistan lokaltidning och
Nyheter24. Denna forskning ligger till grund for valet av nyhetsmedier i var undersokning.

Till var kvalitativa intervjustudie har vi valt ut sju av dessa redaktioner for att kunna fa en sa
bred bild som majligt fran de redaktioner som nar ut till flest manniskor. Vi har ocksa valt en
mix av bade tidningar, radio och TV-redaktioner. Redaktionerna och nyhetsprogrammen ar:

SVT Rapport och Aktuellt
TV4-nyheterna

Sveriges Radio EKOT
Dagens Nyheter

Svenska Dagbladet
Expressen

Aftonbladet
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Eftersom kvalitativa intervjuer sker i mindre skala an kvantitativa intervjuer ar det viktigt att
den strategiska urvalsprocessen dr genomténkt avseende valet av intervjupersoner (Esaiasson,
Gilljam, Oscarsson, Towns och Wéangnerud 2017).

Pa varje redaktion har vi borjat med att kontakta ansvarig utgivare pa respektive redaktion for
att fora en dialog kring vem pa redaktionen som skulle lampa sig bast ratt att svara pa vara
fragor. Vi har sokt framst nyhetschefer eller redaktionschefer. Alltsa ndgon som har bra
inblick i hela redaktionens dagliga arbetsprocess fran insamling av material till vardering och
urval samt till sist publicering.

Pa varje redaktion intervjuar vi en ansvarig. | vissa fall nar redaktionerna efterfragat detta
kommer intervjun att ske med tva ansvariga personer lampade for intervjun. Totalt kommer
vi intervjua ett tiotal personer pa totalt sju redaktioner. Enligt Kvale och Brinkmann (2014)
brukar antalet intervjuer i en vanlig kvalitativ intervjustudie ligga pa ungefar 15 +/- 10
intervjuer. Kvale och Brinkmann (2014) menar att antalet intervjupersoner i kvalitativa
undersokningar tenderar att bli antingen for litet eller for stort och att ett vanligt missforstand
ar att fler intervjuer skulle innebdra en hogre vetenskaplig relevans. Darfor har vi placerat 0ss
nagonstans i mitten av skalan. Vi anser att det valda antalet ar rimligt for att ha en bred
representation fran nagra av Sveriges storsta redaktioner. Vi anser ocksa att det ar tillrackligt
manga for att ge oss majlighet att jamfora redaktionerna sinsemellan, samtidigt som det anda
ar sa pass fa att vi har tid att ga pa djupet och géra ingaende tolkningar med varije redaktion
enligt den kvalitativa grundtanken.

5.1.2 Frageguide

Vi kommer att utfora en semistrukturerad intervju med éppna fragor. Férdelen med en
semistrukturerad intervju ar att vi sjalva har en tydlig ram att utga ifran med en formulerad
frageguide, men samtidigt, enligt den kvalitativa intervjun, ges utrymme at
intervjupersonerna att fritt satta ord pa sina uppfattningar och tankar och svara pa fragorna pa
sitt eget satt. Enligt Brymans (2018) rekommendationer kring en semistrukturerad intervju
har vi utformat en intervjuguide med fragor och teman som ram att utga fran. Att gora pa
detta satt resulterar i en mer nyanserad bild av situationen och kommer nédrmare verkligheten
an om man utgar fran slutna fragestallningar dar intervjuaren sjalv lagger orden i munnen pa
intervjupersonen (Ekstrom & Larsson, 2019: 101-130).

Just eftersom personerna som medverkar i studien ska fa chansen att formulera sig sa fritt
som majligt och inte styras av oss som intervjuare kan det under intervjuns gang uppkomma
information som vi inte varit forberedda eller medvetna om (Ekstrom & Larsson, 2019:101-
130). Darfor kan ordningsféljden komma att andras under intervjuns gang, samt nya
foljdfragor kan dyka upp. Var frageguide ar utformad for att ge basta méjliga forutsattningar
att besvara studiens fragestallningar, men utrymme finns alltsa for utveckling.

Aven om vi i forsta hand kommer skapa ett frageformulir med 6vergripande éppna fragor, sa
kan dessa kompletteras med polara fragor, det vill saga fragor med ja- och nejsvar. Dessa kan
anvandas vid foljdfragor eller tillfallen dar vi vill precisera fragan ytterligare, kanske med
hé&nvisning till ett fenomen vi har l&st om tidigare. Exempelvis att forskningen visar att
miljonyheter kan vara svarare att rapportera om an andra nyheter.
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Med anledning av att ny information kan uppkomma som kan ge nya perspektiv och
infallsvinklar, kommer vi under arbetets gang vara flexibla till att férandra och omformulera
vara befintliga fragestallningar vid behov. Sa lange de ar inom ramen for vart syfte. (Mats
Ekstréom & Larsson, 2019:101).

Vid utformningen av frageguiden har vi utgatt fran beskrivna metoder i boken
Metodpraktikan (2017). Vi kommer att inleda med uppvarmningsfragor som berér enklare
uppgifter om personen i fraga och dennes roll pa redaktionen. Dessa finns under
temarubriken ”Grundldggande information”.

Vi fortsatter sedan med tematiska fragor, som &r formulerade for att ge svar pa vara
fragestéllningar. Vissa kommer att foljas upp av foljdfragor for att precisera svaret eller for
att anvanda om intervjupersonen svavar ivag utanfor den ursprungliga fragan. De tematiska
fragorna ar indelade i tre temarubriker: Nyhetsvardering och urval, Rapportering och
Redaktionellt.

Vid behov kan vi dven komma att anvanda tolkande fragor, for att sékerstalla att vi tolkat
intervjupersonens svar ratt.

Frageguiden finns bifogad som bilaga i kapitel 10.

5.1.3 Intervjusituation

Esaiasson m.fl. (2017, kap 14) gar igenom “intervjuareffekter”, viket &r komponenter som
kan ligga till grund for att svaren fran intervjupersonerna kan skilja sig &t beroende pa vem
som intervjuar. Vi som ska genomfora intervjuerna ar tva tjejer i 20-arsaldern som inte har
mer erfarenhet av branschen mer an det dryga aret vi har last pa journalistprogrammet. Men
sd lange vi ar val palasta kring amnet och forhaller oss seriosa till det vi ska studera anser vi
inte att detta ska leda till nagra negativa intervjueffekter med nagon avgorande paverkan.
Men vi kommer ha fenomenet i atanke om utmaningar uppstar under intervjuerna som kan
harledas till oss som intervjupersoner.

Vad galler plats for intervjuerna har vi kommit fram till att, i de fall det & mojligt, genomfoéra
intervjuerna via den digitala tjansten Zoom. Vi ar medvetna om att det finns nackdelar med
detta, som att vi i mindre utstrackning kommer kunna lasa av kroppssprak hos
intervjupersonen och diverse tekniska problem som kan uppsté. A andra sidan anser vi att
fordelarna ar desto fler. Att genomfora intervjun digitalt gor att vi i storre utstrackning kan fa
tag pa och boka in en intervju med de personer som &r bast lampade, bade for att tiden blir
mer flexibel men ocksa for att distansen inte spelar roll eftersom man kan koppla upp sig och
traffas oavsett var man befinner sig. Dessutom sitter man pa en plats som man sjalv valt och
kanner sig trygg med vilket kan skapa en mer avslappnad stamning och saledes ge mer
givande svar.

Vi kommer vid intervjuerna anvanda en inspelningsapp i bade dator och telefon for att spela
in samtalet samtidigt som vi kompletterar med anteckningar for att inte glomma av detaljer
och tankar som dyker upp. Det ar framst det inspelade materialet som ligger till grund for
vart empiriska material. Vi har valt denna metod for att kunna fokusera pa att lyssna pa
svaren vi far for att sedan kunna stélla relevanta foljdfragor. Dessutom skapar man genom
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dgonkontakt en battre integration och intervjupersonen kanner sig forhoppningsvis bekvam i
situaitonen och villig att berétta och dela med sig.

Vi har valt att bada narvara vid samtliga intervjuer &ven om en utav oss kommer att ha
intervjuansvar. Vi har diskuterat eventuella problem med att vara tva intervjuare mot (i de
flesta fall) en intervjuperson. Exempelvis risken att en intervjuperson kan kanna ett underlage
mot tva intervjuare i en intervju som egentligen inte &r ansvarsutkravande. Vi har dock
kommit fram till att det ar av betydelse att bada ar med vid intervjuerna for att bada kunna
vara insatta i alla svaren och for att inte riskera att missa nagot. Ocksa eftersom det &r
semistrukturerade intervjuer, som i sig ar justerbara, ar det viktigt att bada ska ha méjlighet
att stalla relevanta foljdfragor. Dessutom far vi mojlighet att diskutera eventuella funderingar
eller fragor med varandra i efterhand och vi minimerar risken for tolkningsfel vilket vi tror
kan oka reliabiliteten i var kvalitativa undersokning. For att genomfora detta pa ett satt som
ké&nns bra for alla inblandade kommer en utav oss vara intervjuansvarig medan den andra
framst lyssnar, med mojlighet att flika in om behov uppstar.

Aven transkriberingen kommer vi att dela upp mellan oss, men korrekturldsa varandras for att
sakerstalla validiteten. Genom att noggrant transkribera materialet minimerar vi saval
tolkningsfel som slarvfel. Med vidare tanke pa validiteten kommer vi dven vid intervjuerna
strava efter att forhalla oss sa neutrala som majligt och inte stalla ledande fragor. Utifran
detta anser vi att vi pa ett noggrant och strukturerat satt har kontrollerat studiens validitet.

5.1.4 Transkribering

Ett forsta steg for att kunna utfora analysarbetet &r att noggrant transkribera intervjuerna.
Enligt Mats Ekstréom och Larsake Larsson (2019:101-130) finns flera olika satt att
transkribera, och vilken detaljniva som ar lamplig beror pa vad som ska undersdkas och
analyseras. Vid en samtalsanalys kan det exempelvis vara relevant att markera prosodin
(betoningar, tonhdjd, tempo, volym) och noggrant ta med smaord, tvekljud och andningar.
Utifran syftet med var intervjustudie bedémde vi dock att detta inte var nédvéandigt. Vi har
darfor utfort noggranna transkriptioner ord for ord utan att notera ljud (eller icke-ljud) som
sker runt sjalva samtalet.

5.1.5 Analysarbete

Vi ska genomfdra respondentintervjuer vilket innebdr att personerna vi intervjuar sjélva ar en
del av vart forskningsgrundande fenomen. Vid studier dar man anvant sig av
respondentintervjuer kravs att man har god tid for analysarbetet och en tydlig struktur 6ver
materialet (Esaiasson m.fl. 2017).

Eftersom samtalen naturligt hoppar fram och tillbaka mellan olika &mnen, trots en tydligt
strukturerad frageguide, kravs en organisering av det transkiberade materialet. Darfor har vi
valt att arbeta utifran riktlinjer for systematiserade undersokningar, beskrivna av Esaiasson
m.fl. (2017). Vid systematiska undersokningar dmnar man bringa klarhet i texten, lyfta fram
och begripliggora viktiga delar i innehallet. Detta gors ofta genom att:

e Placera och kategorisera innehallet i textmaterialet.
| detta fall kommer vi att kunna utga fran vara redan valda teman i frageguiden, men
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troligtvis kommer vi att beh6va addera fler underkategorier utifran svar vi far i
intervjuerna.

e Formulera preciserade fragor till textmaterialet, i syfte att svara pa undersokningens
fragestallningar. Vi anser dock att vara fragestallningar i uppsatsen ar sa pass
konkreta att vi direkt kan anvénda oss av dessa istéllet for att formulera nya.

Kategorierna vi sorterar in materialet i kan variera lite fran intervju till intervju beroende pa
var respektive samtal har lett. | stort handlar kategorierna om:

- Person

- Det redaktionella arbetet
- Prioritet

- Utrymme

- Utveckling

- Framtid

Det kategoriserade materialet kommer sedan att utgora grunden for vart resultat i
undersokningen. Vi kommer i resultat- och analyskapitlet ga igenom svaren vi fatt i en
flytande text uppdelad i teman och exemplifiera med citat fran intervjupersonerna. Vi
kommer dven att stalla jamforbara svar mot varandra och presentera skillnader mellan de
olika redaktionerna. De svar som inte platsar i ndgon av ovanstaende kategorier ar utanfor
vart forskningsomrade. Dessa kan tas tillvara i slutdiskussionen om intressanta infallsvinklar
uppkommit som kan foreslas for framtida forskning.

De tva forsta fragestéallningarna kommer analyseras utifran tillvagagangsattet som vi beskrivit
ovan. Den tredje problemformuleringen géllande skillnader pa de olika redaktionerna
kommer vi att svara pa i slutsatsen utifran resultatet i de tva forsta fragorna.

5.2 Forskningsetiska principer

| Forskningsetiska principer (Vetenskapsradet, 2002) presenteras fyra olika etiska krav som
man inom samhéllsvetenskaplig forskning bor forhalla sig till. Nedan redogor vi for dessa
krav samt hur vi forhaller oss till dem i arbetet med vara forskningsintervjuer.

5.2.1 Informationskravet

Kravet innebar att studiens syfte ska framga. Detta uppfyller vi genom att infor intervjuerna
skicka ett informationsbrev (se bilaga 1) till intervjupersonen dar vi gar igenom
undersokningens syfte och vad det empiriska materialet kommer anvandas till.

5.2.2 Samtyckeskravet

Kravet handlar om att det ska vara frivilligt att delta. Detta uppfyller vi genom att via mejl, i
forvag nar vi bokar intervjuerna, fraga personerna om de vill vara med. Har har de tillfragade
mojlighet att avsta. Innan intervjun startar ser vi till att personen last vart informationsbrev
och om de accepterar det som star ingar vi ett muntligt samtycke. | informationsbrevet
framkommer att personen under intervjun har rétt att avbryta sin medverkan.
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5.2.3 Konfidentialitetskravet

Kravet understryker att de medverkandes identitet inte ska kunna rdjas. Vi kommer dock inte
anonymisera de medverkande da det ur ett forsknings- och trovardighetsperspektiv ar av vikt
att redogora for intervjupersonernas yrkesroll. Eftersom det handlar om enstaka personer som
sitter pa chefspositioner pa nyhetsredaktionerna blir det svart att anonymisera personerna, da
det tydligt framgér av positionen och arbetsplatsen vem personen &r. A andra sidan anser vi
inte att ndgon av uppgifterna eller informationen som framkommer &r etiskt kansliga. Att vi
undviker anonymisering star tydligt specificerat i informationsbrevet.

5.2.4 Nyttjandekravet

Vi kommer samla in vart material genom att spela in intervjuerna samt komplettera med
anteckningar. Det inspelade ljudet kommer sedan transkriberas. Detta material kommer
endast anvandas i vart specifika forskningsandamal. For att uppfylla nyttjandekravet kommer
allt material raderas nar studien fardigstallts. Vi kommer ocksa erbjuda intervjupersonerna att
ta del av det transkriberade materialet for att kontrollera att det Gverensstdmmer med vad de
sagt. Enligt rekommendationer fran Vetenskapsradet (2002) kommer personerna som deltagit
i intervjuerna enkelt kunna ta del av den féardiga uppsatsen eftersom den publiceras offentligt.

5.3 Kritisk metoddiskussion

Vi ar medvetna om att vi som forskare kan paverka trovardigheten i undersokningen utifran
egna varderingar och asikter. Vi identifierar oss exempelvis som klimat- och miljéengagerade
sjalva och inser att detta kan tyckas problematiskt for exempelvis &mnesval och
frageformulering. Esaiasson, m.fl. (2017) menar dock att forskarens vérderingar inte ska
utgdra nagra problem om man efterféljer genomskinlighets- och forskaroberoendeidealen.
Med dessa menas att forskningsresultat ska vara oberoende av den forskare som gor
undersokningen. Forskaren bor tydligt definiera begrepp och metod, och tillata insyn och
kritiskt granskande av arbetsprocess och resultat. Detta har vi med i beaktningen under hela
arbetet. Vi ar ocksa noggranna med att definiera begrepp dven i frageguiden for att sakerstalla
att intervjupersonerna har samma uppfattning av fragor och begrepp som vi.

Som tidigare namnt anser vi ocksa att var forskning ar kumulativ och ett tillskott till den
redan existerande forskningen. Ur den synvinkeln kan man tanka sig att vart intresse varit en
fordel i sokandet efter outforskade omraden inom miljéjournalistiken. Esaiasson m.fl. (2017)
menar att det vore konstigt om forskarens egna varderingar inte var en viktig faktor for valet
av forskningsamne. Sammanfattningsvis ser vi inte vara egna varderingar som nagot
problem, sa lange vi ar transparenta i vart arbete.

En annan svaghet var metod kan tdnkas ha ar avsaknaden av perspektiv fran reportrar och
publik. Pa grund av utsatt tid for uppsatsen har vi gjort avvagningen att begransa
intervjupersonerna till personer i chefspositioner pa redaktionerna. Vi har valt att begransa
antalet till sju for att inte bara skrapa pa ytan, utan hinna utfora analys och kvalitativa
intervjuer med bibehallet djup. Vi har valt personer i chefspositioner for att vi tror att dessa
kan ha en storre inblick i det redaktionella arbetet i sin helhet, vilket 6kar chanserna att fa
svar pa vara fragestallningar.
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5.3.1 Validitet och reliabilitet

Tillforlitligheten i en studie 6kar med god validitet och relabilitet. | detta kapitel diskuteras
detta utifran termerna begrepps- och resultatvaliditet, reliabilitet samt generaliserbarhet.

For att kontrollera att studien haller en god validitet kravs att uppsatsens teoretiska och
operationella delar stammer éverens och att férekomsten av systematiska fel? &r 18g. Detta
benamns av Esaiasson m.fl., (2017:58) som resultatvaliditet. En hog begreppsvaliditet nas
genom att undersoka det man séger att man ska undersoka. Vidare for en god reliabilitet
krévs en lag forekomst av osystematiska fel® (Esaiasson m.fl., 2017:64).

Studien amnar undersdka det redaktionella forhallningssattet till miljéjournalistik hos nagra
av Sveriges storsta nyhetsmedier. Genom att stodja oss pa tidigare forskning och
journalistiska teorier i utformningen av frageguiden hoppas vi kunna stélla relevanta fragor
som ger studien en hog validitet. Utifran intervjupersonernas chefspositioner far vi en
overblick over hela det redaktionella arbetet och darmed en hogre validitet for vart syfte.
Vara semistrukturerade intervjuer utgor det material vi sedan baserar vart resultat pa.

Vi har ocksa valt att narvara bada tva under varje intervju for att minimera risken for
osystematiska fel. Detta gor &ven att vi kan sékerstélla att vi tolkat intervjusvaren likvardigt.

Sammanfattningsvis beddmmer vi var studie vara av god validitet och reliabilitet efter
noggrant utford metod och analys enligt plan.

En alternativ metod som vi diskuterat och som i vissa fragor skulle kunna ge hogre validitet
och reliabilitet, skulle vara att géra en deltagande observation genom att sjalva beséka och
iaktta redaktionernas arbete under avsatt tid. Men utifran vara fragestallningar, samt for att fa
en bild av vad redaktionerna sjalva anser sig gora, valde vi istallet kvalitativa intervjuer med
personer i ansvarspositioner.

Bryman (2018) menar att det ar viktigt att urvalet ar sa representativt som mojligt for att
kunna hédvda att resultaten inte ar unika for just den grupp man anvént sig av i studien. Vi har
i var studie valt ut sju av Sveriges storsta nyhetsmedier, och fick efter ett bortfall intervjuer
med sex stycken. Med detta underlag anser vi oss kunna generalisera kring hur nagra av
Sveriges storsta medier i stora drag arbetar med miljojournalistik. Vi kan dock inte séga att
detta géller for alla redaktioner eller for Svenska nyhetsmedier generellt. For att 6ka
generaliserbarheten ytterligare hade man behovt undersoka fler redaktioner, men for vart
syfte ar validiteten och reliabiliteten tillracklig.

Slutligen, for att fa ett &n mer reliabelt resultat inom vart syfte hade man dven kunnat
genomfora studien pa samma sétt men med andra personer pa redaktionen for att se om de
svarat pa samma satt som sina kollegor. Men for att halla oss inom tidsramen och ha tid for
djupare intervjuer och en gedigen analys utférdes vald metod. Alternativa metoder vi
beskrivit kan ses som forslag pa vidare forskning.

2 Forutsigbara och ofta konstanta fel som kan uppkomma i en métning eller tolkning. I vart fall skulle det
exempelvis kunna bero pa bristande metod eller felformulerad frageguide.
3 Of6rutsagbara fel, exempelvis slarvfel och horfel.
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6. Resultat och analys

Innan vi presenterar resultatet vill vi &n en gang fortydliga var definiering. I var undersokning
har vi formulerat fragestallningarna utifran begreppet miljojournalistik. Med det menar vi all
journalistik som rér miljo och klimat. Manga av vara intervjupersoner talar dock enbart
utifran klimataspekten for att bast beskriva arbetet pa redaktionen. Hos en del redaktioner
sarskiljer man amnena. Nar vi redogdr for resultat och analys anvander vi oss av bada
begreppen, vi inkluderar klimat nar vi anvander begreppet miljo.

6.1 Presentation av intervjupersoner

Vi har intervjuat personer i chefspositioner pa sex redaktioner. Fran borjan var var avsikt att
intervjua sju redaktioner men eftersom vi inte fick kontakt med ndgon pa SvD som kunde
stalla upp resulterade det slutliga urvalet i sex redaktioner. Aven om det skulle vara onskvart
att fa hora hur SvD ser pa och arbetar med miljéjournalistik har vi efter diskussion med var
handledare kommit fram till att bortfallet av SvD inte innebar nagon storre forlust. Urvalet
innehaller fortfarande ett flertal redaktioner och DN fyller anda samma kvot i form av
dagspress. Pa Sveriges Radio var intervjupersonerna tva efter egna dnskemal, annars har det
varit en pa respektive redaktion, se nedan.

Fredrick Malmberg ar nyhetschef for TV4-nyheterna och Kalla fakta, han &r ocksa ansvarig
utgivare. Malmberg har jobbat som journalist i drygt 27 ar och varit pa TV4 sedan 1995.

Helena Giege ar tillférordnad inrikeschef pa Sveriges Radio. Maria Eksedler &r nyhetschef
pa Sveries Radio och for narvarande aven projektledare for Ekot géllande valet 2022. Bada
har jobbat som journalister sedan 1989.

Kiki Bek &r inrikeschef pa Sveriges Television och har arbetat som journalist i drygt 20 ar.
Hon har varit inrikeschef i ungefar tva ar.

Maria Stengard ar nyhetschef for klimat- och vetenskapsgruppen pa Dagens Nyheter. Hon
har haft den tjansten i tre manader och jobbat pa DN i fem ar. Stengard har varit journalist i
17 ar.

Jonathan Jeppsson ar nyhets- och gravchef pa Aftonbladet. Han &r ocksa klimatkolumnist,
en relativt ny tjanst som innebdr att han utifran en kronikorsroll foljer och kommenterar
rapporter och utspel kring klimatet. Han har tidigare slappt en bok om klimathotet. Jeppsson
har jobbat som journalist i 30 ar, pa Aftonbladet i 21 ar.

Johanna Cardell &r bitradande redaktionschef pa Expressen och har varit det i knappt ett ar.
Hon har arbetat som journalist sedan 2012.

6.2 Redaktionernas organisering kring milj6- och klimatjournalistik

Redaktionerna ar organiserade pa lite olika sétt vad galler deras arbete kring miljonyheter. En
del har specifika redaktionsgrupper som enbart jobbar med &mnet medan andra férdelar ut
arbetet dver hela redaktionen, utan att vissa personer har det som sitt fasta amnesomrade. En
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central fraga i var frageguide var huruvida redaktionerna har fasta amnesreportrar kopplade
till miljojournalistik och hur det motiveras. Vi har ocksa diskuterat vilka plattformar
redaktionen publicerar pa, hur det miljéjournalistiska arbetet organiseras samt vilka
utmaningar som finns inom a@mnet.

6.2.1 Fasta amnesreportrar

“Vi maste kunna hjdlpa ldsarna in i det héir ganska snariga omrddet. Ta
dem i handen och varsamt visa varfor det ar viktigt att 1asa om klimatet.
Forklara saker och ting. /.../ Da behévs en vildig kompetens pd omrddet.”

— Maria Stengard, DN

Flera redaktioner framhaller vikten av att ha fasta &mnesreportar som enbart jobbar med
miljonyheter. Detta stimmer val 6verens med Djerf-Pierres (2013) forskning att det idag
finns redaktionella organisationer och specialjournalister pa ett satt som det inte gjorde for en
tid sedan, vid milj6journalistikens bdrjan pa 50- och 60-talet. Samtidigt talar SR om att det
redan pa 80-talet fanns journalister som var intresserade av amnet men att miljofragan da inte
prioriterades lika hgt som idag.

Bade SR, DN och TV4 har numera grupper som ar speciellt kunniga inom vetenskap och
miljo- och klimatfragor. Pa SR har man for tillfallet sex fasta &mnesreportrar som enbart
jobbar med miljo- och klimat. Eftersom Sveriges Radio ar sa stort tillhor de olika
avdelningar, en tillhor inrikesreportrarna, en &r korrespondent och nagra stycken som framst
jobbar for vetenskapsradion. Pa DN ingar atta personer i vetenskapsredaktionen varav halften
nastan alltid jobbar med klimatet mer specifikt. Pa TV4 finns tre fasta medlemmar i en
vetenskapsgrupp dar alla har varsitt specialomrade. Alla tre redaktioner framhéver dock att
alla pa redaktionen ska kunna rapportera om milj6- och klimat pa olika nivaer. Mindre och
kortare jobb ska alla kunna gora. Bade Maria Stengard pa DN och Helena Giege pa SR
forklarar att de respektive vetenskapsredaktionerna fyller en viktig funktion i att stotta upp de
ovriga redaktionerna pa arbetsplatsen i sitt miljojournalistiska arbete. Stengard forklarar hur
vetenskapredaktionen exempelvis kan hjélpa till att tolka vetenskapliga studier om man inte
ar van att lasa sadant. Det kan ocksa handla om att delta i andras moten eller helt enkelt
skriva tillsammans.

Aven pd Aftonbladet ar tanken att alla ska kunna rapportera om klimatet och ambitionen &r
att amnet ska genomsyra hela redaktionen. Men man har ocksa en anstélld klimatreporter
som enbart jobbar med &mnet samt en klimatkolumnist som kommenterar utspel kring
klimatet ur en kronikorsroll.

Expressen ar de som skiljer sig mest at vad galler amnesreportrar. Tidningen startade en
klimatredaktion 2019 med fem klimatreportrar men har efter utvardering planerat om och
placerat ut reportrarna pa andra redaktioner. Johanna Cardell forklarar att ansvaret for
miljojournalistik ligger fordelat over olika avdelningar som alla ska bidra med
klimatjournalistiskt innehall. Sen blir det 4nda sa att vissa jobbar med det mer &n andra for att
de har kunskap inom &mnet, inte sallan reportrar som tidigare arbetat pa klimatredaktionen.
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Det var vid pandemins start man gjorde en omorganisering och placerade ut
amnesreportrarna pa andra platser.

Expressen var inte ensamma om att gora omorganiseringar i startskedet av pandemin. Fasta
klimatjournalsister pa saval SvD som TV4 fick tillfalligt andra arbetsuppgifter vilket ledde
till att miljo- och klimatrapporteringen ocksa minskade (Retriever, 2021). Men till skillnad
fran de andra redaktionerna som fick omplacera sina reportrar i bérjan av pandemin sa valde
Expressen att inte aterga till klimatredaktionen nar rapporteringen om pandemin bérjade
lugna sig.

"Vi har utvdrderat om kompetensen ska finnas pa ett stdlle eller flera sa
som det ar idag. Just nu ar det sahar vi jobbar, men ingenting ar ju
standigt utan saker utvirderas hela tiden.”

- Johanna Cardell, Expressen

Slutligen har vi SVT, som i grunden &r organiserat pa ett annat satt och har redaktionen
uppdelad i tva avdelningar, utrikes och inrikes. Sedan nagot ar tillbaka finns en
klimatkorrespondent pa utrikes som enbart jobbar med klimatfragor. Pa inrikes, som vi
fokuserar mest pa i var undersokning, har man tva klimatredaktorer samt fyra klimatreportrar
som uteslutande jobbar med klimatnyheter. Utdver detta finns dven vissa reportrar fran andra
amnesgrupper som jobbar med bland annat klimatfragor, fast inte pa heltid. Kiki Bek pa SVT
séger precis som flera andra redaktioner att alla ska kunna rapportera om miljonyheter, men
att det ibland kan vara svart eftersom det ar ett komplext falt. Darfor underlattar det med
reportrar som arbetat med d@mnet tidigare eller sitter inne pa specialkunskap, menar Bek.

Fragor kring redaktionens organisering kan kopplas till teorin om medielogik. Enligt Altheide
och Snows (1979) definiering av begreppet ar nyheter ofta konstruerade och utformade for att
passa mediernas arbetssatt och organisation. Darfor ar det rimligt att anta att redaktionernas
organisering ocksa paverkar utfallet av nyheterna pa olika satt.

6.2.2 Nyhetsvardering och urval

Vad som blir nyheter beror pa nyhetsvérderingen och urvalet som gors pa redaktionen. Flera
av redaktionerna uttrycker att nyhetsvérderingen till stor del sker enligt lika principer oavsett
vilket amne det handlar om. Man namner ocksa att det laggs ett medvetet stort fokus pa
klimatet for att man tycker att det ar en viktig fraga. Men intervjupersonerna berattar ocksa
om olika svarigheter och utmaningar gallande nyhetsvardering av miljonyheter. Var tolkning
ar darfor att nyhetsvarderingen av miljonyheter ibland kan vara svarare och krava mer én
andra &mnen, &ven om arbetsprocessen for nyhetsvarderingen i grunden &r likadan.

Maria Eksedler pa SR menar att miljényheter ibland kraver mer arbete an andra
amnesomraden. Det kan helt enkelt kravas mer fotarbete innan man bestammer sig for att
gora nagot av en nyhet, eftersom man behover slussa vidare fragor till personer pa
redaktionen som har kunskap i omradet.

Johanna Cardell pa Expressen forklarar att nyheterna pa livesidan Klimatkollen har ett
snabbare flode med gott om plats for bade stora och sma nyheter vilket medfor en lagre
troskel till publicering. Aven Aftonbladet har en livesida for snabb rapportering.
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Jonathan Jeppsson pa Aftonbladet sager att redaktionen tagit pa sig ansvaret att ha mer fokus
pa klimatfragan an vad man kanske hade haft om man bara utgick efter vad folk &r
intresserade av och klickar pa. Att man valjer att fokusera pa vissa saker utifran nagon form
av journalistisk grundidé. Detta val i sig kan bidra till en viss nyhetsvardering da
journalisterna utifran sin professionella roll bedomer att det ar ett hogt varderat &mne som ska
laggas extra fokus pa.

Maria Stengard pad DN menar att nyhetsvarderingen &r lik den for andra amnen. Ganska
mycket valjs dock bort av resursbrist och ibland for att det inte haller tillrackligt hog kvalitet
for att skriva om.

Redaktionerna ar 6verens om att det forekommer miljorelaterade handelser som inte vérderas
som nyheter, eller varderas som nyheter men anda inte rapporteras om. Detta férklaras med
att det ser likadant ut for alla &mnen och att det helt enkelt ar en fraga om tid, utrymme och
mojlighet. Fredrick Malmberg pa TV4 forklarar att de bara har en viss tid i sitt programutbud
att tacka och att det i urvalsprocessen da kan valjas bort saker. Maria Eksedler och Helena
Giege pa SR menar att det behdvs séllas ganska kraftigt, men poangterar att det ar en del av
nyhetsjournalistiken vad galler alla &mnen och inte bara miljorelaterade nyheter.

Utifran ovanstaende resultat blir det tydligt vad Nord & Strombéck (2005) menar med att
varderingen sker utifran en journalistisk bedémning snarare &n fasta principer. Svaren som
redaktionerna ger angaende hur de gar tillvaga i nyhetsvérderingen av miljonyheter ar ganska
diffusa, och syftar snarare till de faktorer Strombé&ck (2019:171-183) tar upp, som utéver
nyhetsvardering och urval kan ligga till grund for vad som slutligen publiceras. Bland annat
brist pa resurser och ekonomiska tillgangar som DN namner. Formatet, exempelvis iform av
en viss programtid som TV4 &r inne pa. Maria Eksedler pa SR lyfter ocksa fram att
miljonyheter ofta har ett langt tidsforlopp och ingen naturlig berattardramatugi vilket gor att
vissa saker ar klurigare att rapportera om och att det ar mer troligt att nyheter som redan fran
borjan har en tydlig dramaturgi mer troligt rapporteras om, vilket har att géra med det som
Strombéck (2019) definierar som berattarteknik.

Det ar saledes svart att endast utifran denna studie komma fram till ett resultat som forklarar
vilka av de faktorer som appliceras i nyhetsvérderingsarbetet av miljonyheter.

Odén m.fl., (2016) menar att nyhetsprocessen i krissituationer i grunden &r densamma som i
andra situationer, d&ven om vissa krav kan vara hogre nar det handlar om kriser. Aven om
klimatkrisen ar en helt annan form av kris &n exemplen i ovanstaende forskning, stimmer
detta 6verens med resonemanget flera av redaktionerna har, att nyhetsvérderingen i grunden
sker enligt samma principer oavsett dmne.

6.2.3 Plattformar

Alla redaktioner vi intervjuat producerar material till ett flertal plattformar. | TV eller radio
handlar det ofta om att producera till och anpassa nyheterna efter flera olika program samt
digitala plattformar. Aven radio och papperstidningarna har sina digitala plattformar dar
tidningarna publicerar saval text som rorligt material. Samtliga publicerar dven pa sociala
medier. Flera av nedanstaende arbetssatt ger tydliga exempel pa hur redaktioner anvander sig
av medielogik i praktiken genom att anpassa nyheterna efter medieplattformen.
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TV4:s nyheter levereras framst till de vanliga sandningarna av TV4-nyheterna som sands pa
mornar och kvallar, men ocksa nyhetsprogrammen Nyhetsmorgon och Efter fem samt pa
redaktionens digitala plattform. Ofta rapporteras om samma nyhet pa flera av plattformarna
men framfors pa olika satt beroende pa vad som bast passar publiken och formatet, vilket
stammer val 6verens med teorin om medielogik, som bland annat tar upp hur man anpassar
nyheten efter formatet.

Pa SVT producerar man nyheter bade till Rapport och Aktuellt, pa den digitala plattformen
samt dvriga nyhetsprogram som sands pa kanalerna.

Aftonbladet och Expressen har livesidorna ”Klimatlive” och ”Klimatkollen” som avdelningar
pa webbsidorna, som vigs at snabba klimatnyheter. Vid sidan av dagligt nyhetsarbete och
langre arbeten som grav har man den hér livebevakningen for att kunna erbjuda ett flode med
snabba nyheter om klimatet.

Maria Stengard pa DN papekar att man i forsta hand tanker digitalt, &ven om man alltid
producerar bade till print och digitalt.

6.2.4 Utmaningar

Ett tydligt fenomen som framgar i studien &r att miljojournalistik skiljer sig fran andra
nyhetsémnen genom att &mnet ofta innebér en stor utmaning for redaktionerna. Ofta ar
miljorelaterade nyheter komplexa och kréaver saval tid som erfarenhet for att forsta och
saledes kunna rapportera om pa ett pedagogiskt och lattbegripligt satt. Redaktionerna beréattar
att saker kan behdva forklaras bade tva och tre ganger, och att det ar en balansgang vilken
niva man ska lagga det pa, vilket galler saval raknesatt som begrepp. Detta ar i linje med
Djerf-Peirre & Olaussons (2019:227-240) forskning som bade belyser amnets komplexitet
och breda spektra av perspektiv. Maria Stengard lyfter fram ett talesatt som redaktionen pa
DN brukar ha i bakhuvudet: Overskatta aldrig lasarnas forkunskaper och underskatta aldrig
lasarnas intelligens”.

Dessutom handlar miljonyheter ofta om vérldsomspéannande fragor dir “problemen” ligger
langre fram i tid eller utspelas geografiskt langt bort. Vilket for med sig en svarighet i att gora
nyheterna nara for, och berdra Sveriges befolkning har och nu. Tva faktorer som enligt Nord
och Strombéck (2005) annars betraktar vara av stor vikt for ett hdgre nyhetsvarde. Om dessa
faktorer skulle vara helt avgérande och den enda forklaringen till vad som star pa
nyhetsagendan skulle man kunna anta att miljonyheterna inte skulle fa det stora utrymmet de
fatt och fortfarande har. Tittar man pa Retrivers (2021) siffror sedan 2019 var klimatet det
mest rapporterade nyhetsdmnet 2019 samt det nést storsta under 2020. Samtidigt poéngterar
samtliga redaktioner att en del av professionen och det journalistiska hantverket just ar att
klara av dessa utmaningar.

”Lésarna vill ldra sig och forstd, och gor det om vi dr tydliga. Hur hjalper
Vi ldsarna in?”
- Maria Stengard, DN

Pa TV4 har man sett en tendens till att tittarna stanger av nyheterna eller byter kanal nar det
kommer svarbegripliga miljonyheter. Fredrik Malmberg sager dock att TV4 inte tar nagon
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hansyn till detta i bemarkelsen av att de slutar rapportera om saker for att manga slutar titta,
utan snarare bemater det genom att forsoka forbattra innehallet sa att det blir lattare att forsta
och mer intressevackande. Aven Aftonbladet sager sig g& bortanfor publikens intresse och
vad som drar mest klick néar det kommer till miljéjournalistik.

Maria Stengard pa DN menar att det ar viktigt att gora saker som intresserar publiken. Hon
menar att om intresset inte finns kommer ingen heller ta del av materialet, och rapporterar
man for dova 6ron skulle de &nda inte spela nagon roll. Tittar man pa teorin om
uppmarksamhetscyklerna forklaras miljonyheternas upp och nedgangar med att medierna
byter fokus mellan de olika &mnesomraderna nar ett amne borjar traka ut eller hota
manniskor (Downs, 1972). Sa i den bemarkelsen ar TV4 och Aftonbladets instéllning till
ointresserade tittare och lasare anmérkningsvard. A andra sidan dverensstammer deras
stallningstagande med journalistikens uppgift att férmedla information till medborgarna som
de behdver for att kunna ta fria och sjalvstandiga beslut (SOU 2016:30). Jamfor man
samtidigt med Bremefors (2007) undersokning kopplat till frekvensen av miljonyheter i
Rapports huvudsandningar under 2006 sa kom han fram till att manga av nyheterna véljs
utifran styrfaltet intresse.

Just lasarintresset och en kansla for vad publiken vill ha ar nagot som Expressen ocksa tycker
ar en utmaning. Johanna Cardell berattar ndmligen att det finns vissa publiceringar som
ibland inte alls far den genomslagskraft som redaktionen i forvag trott, medan det ibland blir
omvant. Samtidigt &r Cardell inne pa samma spar som Fredrik Malmberg pa TV4, att man
ibland maste se bortom vad lasarna vill ha och inte alltid styras av siffror.

Det ar ocksa av denna anledning som bade TV4 och SVT menar att miljonyheter inte alltid
fatt s& mycket utrymme som det kanske borde fatt. SR har en teori att omradet helt enkelt
varit s3 komplext att journalisterna antingen inte sjalva har forstatt omfattningen, alternativt
att det kravts sa mycket tid att producera ett relevant material att man inte har gjort det i
tillrackligt stor utstrackning pa grund av resurs- och tidsbrist.

Med detta sagt skiljer sig givetvis nyheter inom @mnesomradet mycket at och det finns
fortfarande nyheter som ar av mer konkret karaktar och saledes &r lattare att bade producera
och rapportera om.

For att méta denna utmaning har en del redaktioner kommit fram till nagra saker som gor
rapporteringen tydligare. TV4 har exempelvis markt att for mycket statistik gor amnet svart
att begripa medan grafik i form av punktlistor och grafer istéllet gor amnet mer lattforstaeligt,
sager Fredrik Malmberg. Maria Stengard pa DN tror dven att man kanske maste hitta nya
uttryckssatt, och namner likt TV4 grafik eller punktlistor som ett komplement till den
flytande texten.

“Det dr en utmaning och jag tycker inte vi ndtt hela viigen.”
- Fredrick Malmberg, TV4

Jonathan Jeppsson pa Aftonbladet menar ocksa att journalister maste bli experter pa den har
fragan. For att bade gora battre rapporteringar men ocksa for att lattare kunna beméta
klimatskepticism. Darfor tror Jeppsson att det behdvs en stor utbildningsinsats pa manga
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stallen. En tanke Aftonbladet delar med bland annat SVT som emellanat bjuder in forskare
och andra experter for att dela med sig av sin &amneskunskap till reportrarna. Aven TV4 ar
inne pa detta spar. Fredrik Malmberg sager att det underlattar om specialreportrarna inom
miljojournalistik har en bakgrund inom biokemi eller nagot likande. Kiki Bek berattar att
SVT har ett klimatnatverk med reportar 6ver hela landet och projektledare som kan sprida
kunskap, diskutera hur man ska rapportera om vissa fragor kopplade till miljon samt vilka
fallgropar som kan uppsta. Med dessa kan man ocksa diskutera var man kan hitta bra
forskning och utbyta nyheter.

Yiterligare en anledning till att 6ka kunskaperna om miljéjournalistik pa redaktionerna &r for
att kunna halla sig neutrala. Maria Stengard pa DN menar till exempel att om man ska kunna
halla sig neutral till ny forskning kravs att man har koll pa tidigare forskning for att vidare
kunna avgdra om en studie sticker ut eller helt enkelt inte verkar stimma.

En annan utmaning och problematik som Jonathan Jeppsson pa Aftonbladet lyfter fram &r att
vara mer ansvarsutkravande i miljojournalistiska intervjuer. Jeppsson anser att
klimatjournalistiken tidigare framst har varit beskrivande och inte problematiserande. Han
menar ocksa att den inte varit sarskilt konsekvensneutral utan snarare skulle inge ndgon form
av hopp for att manniskor skulle l&sa artiklarna. Trots att det skett en forbattring menar han
att utmaningen kvarstar. Att stalla politiker mot vaggen, vaga problematisera och vara
ansvarsutkravande i intervjuer. Han ser ocksa en svarighet med att vara ansvarsutkravande.

“Fragan ar sa komplex. Nastan alla ar ju klimatbovar. Det ar dramaturgiskt enklare att satta
dit en skurk om man sjalv har ryggen fri. Det later sig svarligen goras i klimatfragorna
eftersom vi alla pa olika sétt, genom var konsumtion och vara resor osv, bidrar till

klimatproblematiken.’
- Jonathan Jeppsson, Aftonbladet

Enligt Odén m.fl. (2016) rader en relativ samstammighet inom journalistkaren nar det galler
ansvaret att utféra granskande och ansvarsutkrdvande journalistik. Varfor den i stor grad
uteblivit tidigare nér det galler &mnet miljo- och klimat skulle delvis kunna forklaras med
Johansson och Truedsson (2021) undersokning av journalistiken under coronakrisen, dar de
talar om tre olika faser som redaktionerna ofta genomgar i rapporteringen av kriser. |
startskedet handlar det frdmst om férmedling av information, for att sedan efter utfallet av
krishanteringen ga 6ver till mer granskande journalistik. Och eftersom coronakrisen varit sa
utdragen drojde det lang tid innan granskningen kom igang. Eftersom klimatkrisen
formodligen ar den mest utdragna krisen som rapporterats om skulle en teori kunna vara att
utfallet blivit liknande har.

6.2.5 Experter och forskare

"Det dir vanskligt att dra egna slutsatser utifran hur vadret ser ut utanfor fonstret. Klimat ar
ett falt dar man behdver luta sig mot forskningen. Det vi berattar ar till stor del rapporter
kring nya forskningsnyheter.”

- Kiki Bek, SVT
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For att ta sig an utmaningen att presentera nyheter pa ett lattbegripligt satt och som journalist
sjalv forsta komplexa forlopp, anvander sig medier ofta av experter och forskare. Nagot som
milj6journalistiken, enligt Lidskog och Olausson (2013), ar beroende av eftersom
nyhetsmedierna &r en viktig formedlare av vetenskaplig forskning. Samtliga redaktioner vi
intervjuat inkluderar experter och forskare i arbetet.

TV4 har forutom sin vetenskapsgrupp med specialister inom omradet, dven nagra forskare
knutna till sig som kan svara pa fragor och forklara &mnet pa ett pedagogiskt sétt.

Expressen listar olika experter och deras expertisimnen for att kunna fa tag i ratt person nar
det galler en fraga. Forutom att anvanda sig av experter i det journalistiska arbetet nar det
galler fragor och funderingar anordnar man ibland ocksa chattar pa natet dar lasarna direkt
kan stélla fragor till experten. Det kan handla om exempelvis fornybar energi eller vad som
helst, forklarar Cardell.

"Vivill ha en direktkontakt med ldsarna sa att de ocksa kan kommunicera
med 0ss och far svar pd det de undrar éver.”
- Johanna Cardell, Expressen

Aven Aftonbladet har tat kontakt med forskare och experter och Jonathan Jeppsson menar att
det ingar i den journalistiska rollen att ha det. Bade klimatreportern och klimatkolumnisten
anvander sig av experter for att forsoka forklara komplicerade begrepp och kunna ge en sa
saklig bild av klimathotet som mgjligt.

Dagens Nyheter tar in forskare eller experter nastan dagligen, sager Maria Stengard. Ar det
inte experter som kommenterar ar det de egna klimatreportrarna som skriver lite mer
forklarande och kommenterande texter. Hon beskriver det som en fordel att ha tillgang till
experter men att en utmaning kan vara att de blir ’hemmablinda” och skriver pa en for
avancerad niva.

Maria Eksedler och Helena Giege pa Sveriges Radio séager att det finns en del experter i huset
och att man ocksa ofta tar in utomstaende forskare. Klimatpolitikforskaren och professorn
Bjorn Ola Linnér tas upp som ett ofta forekommande exempel. Eksedler séger att SR
noggrant vill kontrollera vilka det ar som ska intervjuas. Det finns manga som é&r relevanta
och kunniga inom bade miljé och andra vetenskapsomraden, men ocksa manga som tycker
mycket. Darfor kan det ibland tyckas svart att hitta ratt vilket kan innebéra att arbetet tar
langre tid.

“Ibland kan det vara vildigt lockande att plocka personer som kommer
med nagot braskande sadar, men personen maste halla sig inom en
vetenskaplig konsensus och ha pa fotterna.”

- Helena Giege, SR

Eksedler berattar ocksa att man pa SR har majlighet att knyta personer till sig for specifika
uppdrag. Som exempel tar hon infor det forra riksdagsvalet da experter fanns med som en
panel att ”bolla med” niir sakpolitiska frigor fordes. Politikerna blev med en gang lite
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betygsatta av experterna. Eksedler menar att detta var en bra form och att man sakert kommer
att gora pa liknande satt igen.

Precis som SR har ocksa SVT tillgang till &mnesxperter. SVT har en vetenskapsredaktion och
ett vetenskapsprogram dar manga av de som arbetar ar kunniga inom just klimatfragan. Det
ar ocksa dessa reportrar som SVT anvander som expertreportrar till sitt nyhetsbrev. De kan
ocksa forekomma i vissa sandningar och inslag.

Kiki Bek berattar vidare att det ar vanligt att SVT intervjuar forskare for inslag eller artiklar.
Klimatforskare har funnits med i studion for Aktuellt ett flertal ganger. Man har inga siffror
pa hur ofta detta forekommer, men menar att det #r en “birande del”. Bek forklarar att man
inte har forskare knutna till sig, men det finns forskare som forekommer mer an andra for att
de ar duktiga pa att kommunicera sina kunskaper.

6.2.6 Kompetens

“Jag tror inte vdr rapportering skulle sett sa bra ut som den gjort under hosten om vi inte
haft ett antal reportrar som verkligen &r specialkunniga inom faltet. Det ar forst da man kan

’

fa fram riktigt vassa och nya vinklar.’

- Kiki Bek, SVT

Forutom utomstaende experter och forskare ar flera av vara intervjupersoner éverens om att
journalisterna sjdlva behdver vara palasta inom amnet miljo- och klimatjournalistik for att
kunna ta sig an utmaningarna inom amnet pa ett bra satt. Det finns forstas naturliga
variationer inom bade amnen och kompetens pa redaktionen vilket anda gor att manga olika
personer kan jobba med klimatjournalistik i olika grad. En intressant fragestallning ar dock
hur redaktionerna hjalper personalen erhélla den kompetens som Kkravs.

Trots att vi inte hade nagon utbildningsfraga formulerad i var frageguide, kom nagra av
redaktionerna anda in pa detta och berattade om olika maéjligheter inom redaktionen som
finns for att bli mer pélast. Viktigt att papeka ar dock att detta inte var med i var ursprungliga
frageguide utan utvecklades som ett samtalsamne under intervjuerna, darfor kan olika
utbildningsinsatser forekomma pa fler av vara intervjuade redaktioner d&ven om det inte
redovisas hér.

Fredrick Malmberg pa TV4 menar att alla till viss del kan géra miljonyheter, men att det ar
en fordel om journalisten sjélv har ett intresse for amnet och pa sa satt ar val palast.
Dessutom namner han att en bakgrund med en biokemisk utbildning eller nagot liknande
alltid ar en fordel men inte nédvéndigt.

Jonathan Jeppsson pa Aftonbladet berattar att man forsoker involvera sa manga som mojligt i
klimatliven som ett steg att skapa en stor kunskapsbank hos fler av journalisterna. Man har
ocksa haft vissa interna utbildningar exempelvis om var man inhdmtar information, nagot
som aven Johanna Cardell pa Expressen berattar att man haft liknande, dar man kort dragit
lite tips och trix for vad man kan tanka pa nar man bevakar miljé- och klimatfragor.
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6.2.7 Riktlinjer och regler

Nagra riktlinjer, eller nagon policy for hur man ska jobba med specifikt miljéjournalistik pa
redaktionen ar det inte manga som har. Flera medier har dock riktlinjer och policys som
galler for hela redaktionen och det journalistiska arbetet och darmed kan appliceras pa alla
amnen i ett storre perspektiv. Givetvis kan man aven applicera pressens publicitetsregler pa
miljo- och klimatjournalistik, men syftet med fragan var att undersoka om det finns specifika
uttalade riktlinjer for vart forskningsamne. Ett par redaktioner tar upp att de har en
vetenskapspolicy. Eftersom ursprungsfragan rérde miljopolicy, kan vi dock inte utesluta att
aven redaktionerna som inte namnt vetenskapspolicy har en sadan.

Pa Aftonbladet har man ingen uttalad policy for hur man ska ta sig an just klimatjournalistik.
Jonathan Jeppsson tror heller inte att man kommer att ha det i framtiden eftersom det ska vara
en sa naturlig del av bevakningsomradena. Precis som det inte finns speciella riktlinjer for
hur man jobbar med andra &mnen kommer det inte vara det nér det géller detta heller, mer an
att man satter langsiktiga planer for vad som ska granskas och hur, forklarar Jeppsson.

Expressen och DN har inga specifika regler for miljojournalistik, men daremot policys for
vetenskapsjournalistik (DN, 2016; J. Cardell personlig kommunikation, 21 december, 2021),
som i manga fall naturligt gar att applicera pa miljo- och klimatjournalistik. Bade Expressens
och DN:s policy bestar i stora drag av checklistor man kan ha som riktlinjer for hur man
rapporterar om vetenskap pa ett korrekt och begripligt satt. Checklistorna behandlar bland
annat hur man hittar ratt kallor och experter, fragor kring var en studie har publicerats och av
vem, hur resultatet star sig mot annan forskning med mera.

Aven TV4 har en policy nér det géller vetenskapsjournalistik. Detta ar dock interna
dokument.

Kiki Bek pa SVT forklarar att man inte har en specifik policy men daremot ett internt
dokument med riktlinjer kring klimatet som handlar om hur man kan formulera sig och vad
man bor tanka pa.

6.3 Amnets prioritet enligt redaktionen

Vi star infor ett existentiellt hot, da maste journalistiken forhalla sig till
det for att inte svika uppdraget som yrkesrollen har."
- Jonathan Jeppsson, Aftonbladet

Om det ar en sak det rader konsensus om pa vara sex intervjuade redaktioner, ar det hur
viktig klimatfragan &r i nyhetslandskapet. Alla sex redaktioner vi intervjuat framhaller miljc-
och klimatjournalistik som ett viktigt &mne som ska ha stor prioritet. Hur man sedan i
praktiken valjer att organisera redaktionen kring amnet varierar (se mer under tidigare kapitel
6.1). Sa har uttrycker sig redaktionerna om amnets prioritet och allménna fokus pa
redaktionen.

6.3.1 Fokus

Jonathan Jeppsson pa Aftonbladet ar noga med att understryka att man prioriterar klimat fore
miljo pa Aftonbladet. Klimatjournalistiken ar en stor prioritet och man jobbar for att den ska
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genomsyra hela redaktionens arbete, bade genom det dagliga nyhetsarbetet, den snabba
nyhetsliven och langre gréavande journalistik.

Flera av vara intervjupersoner papekar att man aktivt valjer att sétta extra stort fokus pa
klimatfragan oavsett hur manga som laser. Att man bedomt att det &r en sa pass viktig fraga
och nagot som ska skildras och drivas oavsett hur intresset hos publiken pendlar fram och
tillbaka gentemot andra &mnen.

Johanna Cardell pa Expressen sager att redaktionen har en ambition att std pd med klimatet
for att det ar en viktig fraga. Hon forklarar ocksa att de ofta far mer genomslag nar de satsar
pa farre men storre grejer och att man darfor forsoker jobba sa for att na s& manga lasare som
mojligt. Sa jobbar man egentligen med alla &mnen, det &r ndgot som genomsyrar hela
redaktionen inte bara nar det galler klimat. Cardell understryker ocksa att d&ven om lasarna
inte alltid tycker en nyhet &r viktig betyder inte det att man kan sluta rapportera om det for att
det inte blir last.

"Det ar fortfarande ett viktigt amne sa det galler att halla i och inte styras av siffror. Det
tycker jag inte heller att vi gor utan det ar en prioriterad fraga hur som helst.”
- Johanna Cardell, Expressen

6.3.2 Utrymme

Pa alla redaktioner som medverkat i studien finns ingen plan for hur stort utrymme
miljonyheter ska fa i rapporteringen. Det &r ocksa ovanligt att ha miljé eller klimat som en
egen kategori i nyhetsrapporteringen, likt sport eller kultur som ofta har sina egna avsatta
delar i tidningar eller i nyhetssandningar. Expressen tillhér undantaget och har en
klimatkategori pa sin digitala plattform, dit dven deras livesida “Klimatkollen” hér.

P& SVT har vetenskapsredaktion ett specialprogram om klimatfragan. Daremot har inte
miljonyheter nagot fast utrymme i de ordinarie nyhetssandningarna sa som Rapport och
Aktuellt. Det beror enligt SVT pa att &mnet berér sa manga falt, exempelvis politik, ekonomi
och samhdlle, och platsar darfor bast i den allménna nyhetssandningen. Pa TV4 &r man inne
pa samma spar med att miljonyheterna faller under allmannyheterna och menar att
anledningen till att sport och ekonomi har forutbestamda utrymmen beror pa att det historiskt
sett varit sa och ar ett upplagg som uppskattas av tittarna. Pa DN har man inte heller en egen
del for miljonyheter och anser likt de andra att de beror pa att det &r ett falt som ror sig 6ver
alla omraden och maste enligt dem synas i hela tidningen. Det gor saledes att omradet belyses
utifran manga vinklar, som kanske inte annars skulle uppenbaras om de &mnet hade en
forutbestamd plats.

Utrymmet avgors, enligt flera av redaktionerna, av den stdndiga nyhetsvarderingen.
Miljonyheterna genomgar helt enkelt samma nyhetsvérdering som alla andra amnesomraden,
och far ibland mer publicitet och ibland mindre. Vilket Fredrick Malmberg pa TV4 menar &r
bra for att bibehalla en hogkvalitativ journalistik.
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” Det ar en liten fara med att gora stéandigt nya avdelningar tror jag.
Risken ar att man fortsatt behandla klimatfragan som ett sidointresse, men
det ska inte vara ett sidointresse det ska vara pa den stora sajten i sa stor

utstrdackning som mojligt.”
- Jonathan Jeppsson, Aftonbladet

Daremot har en del redaktioner mal eller ambitioner for hur mycket miljonyheter som ska
finnas med i deras rapportering. Pa Expressen finns ingen konkret siffra men det &r enligt
dem sjdlva “val forankrat hos alla medarbetare att det &r ett prioriterat &mne”. Aftonbladet har
en likande ambition “att bevaka fragan frekvent och med kraft”. Pa TV4 for man istallet
statistik dver vissa prioriterade @amnesomraden, dar klimat- och miljé &r ett av dessa. For att
halla koll pa sa de rapporterar och producerar tillrackligt mycket inom omradet. Just nu &r
deras mal att ha minst 20 nyhetsinslag med klimat- och hallbarhetsfokus pa en manad vilket
innebar fyra till fem inslag i veckan. Ett mal som de ofta uppnar. SVT har liknande matningar
men som istéllet stracker sig kvartalsvis och inte innefattar direkta siffror utan mer en allmén
kénsla for om mangden ar tillracklig eller inte.

Fredrick Malmberg pa TV4 beréttar att man for en del statistik pa &mnen, daribland miljo-
och klimat, for att se att man gor tillrackligt. Likt Jeppsson pa Aftonbladet sager dven
Malmberg att man fortsétter att rapportera om saker man anser ar viktiga, &ven om man
marker att tittare exempelvis har en tendens att byta kanal eller stdnga av om rapporteringar
blir for komplicerade. Man forsoker utvecklas och forklara pa ett enklare satt.

6.4 Miljojournalistik dver tid

Om vi tittar tillbaka da, hur har miljojournalistiken i stort andrats dver tid enligt de olika
redaktionerna? Se nagra exempel nedan.

6.4.1 Utveckling och brytpunkter

Gemensamt for alla redaktioner &r att de anser att miljon har fatt allt storre utrymme och
succesivt blivit en naturlig del i den dagliga rapporteringen de senaste fyra aren. | och med
det stéller sig manga sig ocksa kritiska till att de inte prioriterat klimatet tillrackligt mycket
tidigare. Aven om ingen kan uttala sig om en specifik brytpunkt som varit avgorande for
utvecklingen, finns det nagra teorier om varfér miljon kommit att fa mer utrymme i media.

"Man kan tinka sig att hela Greta-rorelsen med Fridays for future har
varit nagon form av brytpunkt. Aven om det kanske inte hande 6ver en dag
har rorelsen definitivt till viss del hjélpt att bidra till den har
fordndringen.”

- Maria Stengard, DN

Klimataktivisten Greta Thunberg omnamns ett flertal ganger av flera av vara
intervjupersoner. Aven om man inte tror hennes rorelse ar en direkt brytpunkt s& menar bland
annat Jonathan Jeppsson pa Aftonbladet att hon skapat ett vaxande intresse for klimatfragan.
Han namner ocksa att det under samma sommar som rorelsen tog fart, 2018, harjade
skogsbrander runt om i Sverige som kopplades till klimatfragan. Hosten 2020 gjorde DN
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dessutom ett nummer helt tillagnat klimatjournalistik, dar Thunberg tillfalligt axlade rollen
som chefredaktor. Efter numret steg intresset ganska stort hos DN:s lasare. Manga som
tidigare inte brytt sig sa mycket om klimatet forstod plotsligt att nu ar det allvar, berattar
Maria Stengard.

Anledningen till att klimat- och miljonyheter forst for nagra ar sedan fick storre publicitet i
media tror flera bland annat beror pa att det ar komplexa fenomen som bade &r svara att
rapportera om pa ett lattbegripligt satt och pa dven sa att det kanns relevant for publiken.
Darfor kan man anta att Thunberg och skogsbranderna gjorde att uppmarksamheten okade pa
sa satt att det var latt att relatera till. Greta ar en till synes vanlig tjej som lika géarna skulle
kunna vara tittarnas dotter, syster eller barnbarn. Manga har ocksa kunnat relatera till
branderna da det skedde sa nara och paverkade valdigt manga. En kombination av ett storre
publikintresse baserat pa igenkannelse tillsammans med konkreta handelser som ar
forhallandevis enkla att rapportera om och som har en tydlig miljokoppling kanske kan ses
som, om inte en brytpunkt, iallafall en tydlig knuff i utvecklingen.

Samtidigt kan man ténka sig att medierna foljer politikernas agenda och ger storre utrymme
at de fragor som &r viktiga i opinionen. Intresset for klimatfragan har ju namligen 6kat de
senaste aren i saval varldspolitiken (Goodman, m.fl., 2021) som i de svenska debatterna.

Nagot som héanger ihop med svarigheten att géra amnet relaterbart och begripligt ar att
rapporteringen forut ofta blev enkelsparig. Fredrick Malmberg pa TV4 tar som exempel upp
att man for att gestalta komplexa miljéfenomen i deras medieformat ofta anvéande sig av
bilder fran Arktis med rasande isberg och simmande isbjérnar. Maria Eksedler och Helena
Giege pa Sveriges Radio menar ocksa att man var valdigt enkelsparig forut och att det mesta
som handlade om miljofragor kretsade kring att man skulle varna om miljon och inte skrapa
ner. Eller nar det var ovader nagonstans pratade man snarare om vilka forsakringar som
kunde tacka skadorna istallet for, som idag, vilken inverkan som klimatfragan har pa
extremvader. Om man jamfor dessa exempel med vad vi vet idag kan man fraga sig om
rapporteringen gett en skev bild av klimatfragan.

Att den enformiga rapporteringen nu utvecklats tror framforallt public service-redaktionerna
beror pa att kunskapen kring &mnet 6kat och att det numera finns en storre vetenskaplig
grund till hur klimatférandringarna ser ut och darav har det ocksa blivit mer aktuellt.

Ytterligare en utveckling som lett till mer och bredare miljéjournalistik ar att manga av
redaktionerna har startat upp avdelningar eller grupper som &r sarskilt avsatta att bevaka och
rapportera om miljonyheter. Flera har dessutom utokat antalet journalister som arbetar med
miljofragorna pa heltid. Ett exempel & DN som under de senaste aren fullfoljt planen att ha
en specifik klimatredaktion, till skillnad mot forut nar alla kunde jobba med fragan.

Expressen har daremot gatt en annan vag och avvecklat sin klimatredaktion som skapades
2019. Anledningen ar att de pa grund av coronapandemin prioriterade om och placerade ut
reportrarna pa andra avdelningar. Man utesluter a andra sidan inte att man i framtiden kan
komma att tdnk om eftersom organiseringen utvérderas I6pande, sager Johanna Cardell.

Aftonbladet ar en redaktion som sticker ut gédllande satsningar man gjort pa klimatjournalistik
sedan drygt tio ar tillbaka. Flera av de andra redaktionerna berattar om en storre forandring
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sedan ett eller upp till cirka fem ar tillbaka, d&ven om deras rapporteringar kan ha okat i
perioder da fragan varit pa tapeten i varldspolitiken. Aftonbladet gjorde namligen en satsning
redan 2009 i samband med klimattoppmétet som holls da. En satsning som de fyra
nastkommande aren dalade for att sen ta fart igen i samband med Parismétet 2015. Samma
sak upprepade sig sedan darefter innan nivan aterigen steg runt 2018 for att sedan stanna
kvar, dven om coronapandemin till viss del skuggat ver miljofragorna den senare tiden.
Jonathan Jeppsson utrycker det som besvérande att Aftonbladet inte hade nagon kontinuerlig
klimatbevakning under flera ar, men séger ocksa att den nu ar fortsatt prioriterad.

Svéngningarna Aftonbladet rapporterar om tycks stdmma 6verens med de
uppmarksamhetscykler Monika Djerf-Pierre (2013) rapporterat om i sina studier. Nu &r
frdgan om de senaste arens uppgang ar har for att stanna eller aterigen bara ar en uppatgaende
kurva som snart ar pavag ner igen. Utifran redaktionernas satt att se pa @amnet vore det
underligt om det redaktionella intresset for miljo- och klimatjournalistik skulle svalna och
aterga till blygsamma nivaer igen. Inte minst pa grund av alla redaktionella satsningar som
gjorts och planer som enligt redaktionerna ska trada i kraft.

6.4.2 Lasarintresse

“Folk har en tendens att byta kanal eller stinga av ndr rapporteringarna
blir for komplicerade.”
- Fredrick Malmberg, TV4

Fredrick Malmberg pa TV4 uppfattar det som att de flesta har koll pa att miljon ar ett viktigt
och akut amne. Trots detta har TV4 under lang tid sett att folk har en tendens att byta kanal
eller stdnga av nar rapporteringarna blivit for komplicerade. Han anser dock att tendensen i
viss man avtagit de senaste aren. Fredrik Malmberg séger att TV4 inte tar nagon hansyn till
detta i bemarkelsen att de undviker att rapportera om krangliga miljoskeenden. Istallet
forsoker de hela tiden utvecklas for att forklara pa ett enklare satt, och fortsatter att rapportera
en variation av nyheter for att bibehalla en langsiktig trovardighet.

Jonathan Jeppsson pa Aftonbladet menar att det fortfarande &r sa att redaktionen litegrann har
tagit pa sig uppgiften att ha mer fokus pa klimatfrdgan an vad man kanske hade haft om man
bara gick utifran vad folk &r intresserade av och klickar pa.

“Klimatfragan har kanske liksom inte riktigt trangt in i mdnniskors
medvetande pa det satt som klimatintresserade kanske skulle hoppas att
den hade gjort.”

- Jonathan Jeppsson, Aftonbladet

Trots detta kan han anda se en forandring i mottagandet av klimatjournalistiken. Hur det
exempelvis tidigare var fler klimatskeptiker som hérde av sig i harda eller forl6jligande
ordalag &n vad det &r idag, dven om det fortfarande férekommer. Jeppsson menar att det har
skett en férandring i manniskors medvetande och att klimatfragan har en helt annan position
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och legitimitet &n tidigare. Han papekar ocksa ett svalnat intresse for klimatfragan nar corona
kom, men att intresset nu verkar ha blivit aterstallt till hur det var tidigare.

DN upplever ocksa att det inte varit samma lasarintresse tidigare. Vi ser i vara lasarsiffror att
det finns ett helt annat intresse for klimatjournalistik an for 3-4 ar sedan, sager Maria
Stengard.

6.4.3 Framtid

“Det hdr dr det avgorande decenniet om vi ska kunna vinda utvecklingen
som det ser ut nu. Journalisterna maste vara dar storyn finns, det ar har
den finns just nu. ”

-Jonathan Jeppsson, Aftonbladet

Vara intervjuade redaktioner ar alla Gverens om att miljo- och klimatjournalistik kommer
vara ett amnesomrade som kommer fortsatta sin uppgang. For att mota utvecklingen har en
del av redaktionerna planer pa hur de ska forbattra sin miljéjournalistik framover.

Exempelvis har TV4 funderingar pa att skapa ett “litet rdd” med experter inom dmnet som de
har knutna till sig och kan bolla med och som har en bred kunskap i allt ifran kemi till biologi
och dvriga miljofragor. Fredrick Malmberg menar dock att de fortfarande &r i idéstadiet
eftersom omradet dn sa lange &r relativt smalt och att de som sitter inne pa expertisen ofta
inte &r oberoende. Vilket gor det problematiskt rent trovardighetsmassigt.

Expressen har inte ndgra konkreta planer framat men tror a andra sidan pa att &mnet kommer
vaxa i omfattning och att det ar viktigt att ta det pa allvar. De resonerar mer hur de ska fanga
lasarnas uppmarksamhet och tror att nyckeln till det ar kvalitetsjournalistik dar man satsar pa
farre men battre saker. Dock inte nddvandigtvis bara langa reportage utan en blandning men

med ett snabbare flode &n idag.

“Det dr svdrt att prata om stora strategier i ett sadant hdr sammanhang.
Men att det &ar jatteviktigt att ta fragan pa allvar, vilket jag tycker att vi
gor, och att man fortsdtter gora det och gora bra journalistik.”

- Johanna Cardell, Expressen

Man kan ocksa se det som att utmaningen att forklara amnet pa ett lattbegripligt satt grundar
sig i en vilja hos redaktionerna att vacka intresse hos sin publik. Om &mnet som forklaras ar
svart att forsta kommer farre att fastna for det och saledes byta kanal eller lasa nagot annat.
Darfor skiljer sig planen om att gora det mer lattbegripligt sa mycket fran Expressens plan i
att satsa pa kvalitetsjournalistik for att fa genomslag hos manga lasare. Kvalitetsjournalistik
kan ju faktiskt ses som en definition i att gdra battre journalistik och béttre journalistik borde
delvis innebdra att gora den lattbegriplig och mer tillgéanglig for fler, &ven om det omfattar
mer &n sa.

Jonathan Jeppsson pa Aftonbladet ser utmaningarna med framtiden men ocksa mojligheter.
Han menar att ett nytt falt 6ppnar sig for journalister dar det plétsligt gar att gora journalistik
pa saker som man tidigare tagit forgivet, genom att titta pa fler nyheter ur ett miljoperspektiv.

37



Ett exempel som han lyfter fram &r om det forslagsvis ska byggas en hdghastighetsbana eller
nagot annat sa kommer journalister alltid kunna se det ifran ett miljoperspektiv och belysa
vad det far for konsekvenser for klimatet. Detta &r en bana som aven DN &r inne pa, namligen
att klimatet inte kommer vara en specifik fraga utan snarare integrerat i hela vart samhallsliv
och var vardag.

SVT har i dagslaget inga ytterligare planer framat utan har gjort en hel del férandringar det
senaste aret som de sa smaningom kommer utvardera och eventuellt justera. Bland annat har
de byggt upp en kunskapsbas hos reportrarna pa hela redaktionen for att forbéattra sin
bevakning och nyhetsrapportering. Kiki Bek beréattar att de ocksa har startat ett nyhetsbrev
dar de samlar alla nyheter som ar kopplat till miljo och klimat pa samma stélle. | DN har man
ocksa nyligen gjort en forandring genom att skapa en egen klimatredaktion med ett flertal
nyanstallda klimatreportrar. Men om Maria Stensgard ser ytterligare nagra ar framat tror hon
inte att denna specifika avdelning kommer bestd, utan istéllet att alla redaktioner kommer
vara Klimatspecialister.

Public service-redaktionerna ér éverens om det stora utrymmet miljé- och klimat kommer att
ha framover, och pa Sveriges radio tar man ett kommande exempel. Maria Eksedler ar
projektledare infor Ekots valbevakning 2022 och papekar att miljon ar hogt upp pa agendan i
politiken och séledes d&ven kommer att vara det i nyhetsrapporteringen.

Forutom detta ar det manga av redaktionerna som séger att de har planer framéver som de
inte kan offentliggora i dagslaget.
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7. Slutsats

Syftet med var studie var att undersoka hur nagra av Sveriges storsta nyhetsredaktioner
organiserar sitt arbete kring miljo- och klimatjournalistik. | detta kapitel utgar vi fran
uppsatsens fyra fragestallningar och redogor svaren var for sig. | nagra av
intervjusituationerna upplevde vi att flera svar vavdes ihop och kunde svara pa mer &n en
fraga, darfor forekommer ibland upprepningar i resultatkapitlet. En anledning till detta skulle
kunna vara att intervjufragorna inte var tillrackligt tydligt formulerade. Var slutsats ar dock
tvart om att vi tackt in hela omradet bra men att &mnesomradena snarare gar hand i hand och
att vissa svar darfor kan omfatta flera av fragorna. Efter analys tycker vi oss dnda kunna
svara pa fragestallningarna och dra féljande slutsatser.

7.1 Hur forhaller sig olika redaktioner till miljofragor i
nyhetsvarderingen och rapporteringen?

De flesta redaktionerna séger att man arbetar med miljonyheter utefter samma principer som
andra nyheter nar det géller nyhetsvardering och rapportering. Men man tar ocksa upp ett
antal utmaningar som tyder pa att det finns vissa svarigheter kopplade till &mnet man behover
ta hansyn till i arbetet. Aven om dessa utmaningar inte omnamns direkt i anslutning till
termerna nyhetsvardering och rapportering ar var uppfattning anda att de rimligen paverkar
arbetet. Med det sagt behdver detta inte bara galla &mnesomradet miljo utan kan ocksa handla
om andra komplexa falt.

FOr att ta ett exempel ar redaktionerna éverens om att man behdver vissa kunskaper, eller
atminstone tillgang till personer med gedigna kunskaper inom omradet, for att kunna
rapportera om amnet pa ett lattbegripligt och ocksa dramaturgiskt séatt. SR menar att detta
ibland kan gora att det kravs mer fotarbete an for vissa andra amnen eftersom fragan maste
slussas mellan personer innan man valjer att gora en nyhet. Vi drar alltsa slutsatsen att
utmaningarna miljo- och klimatjournalistiken medfor ibland kan gora att nyhetsvarderingen
och rapporteringen tar langre tid och kraver mer arbete &n vissa andra &mnen, &ven om man i
grunden har samma journalistiska grundprinciper i arbetet med d&mnet.

En annan intressant vinkel ar att flera av redaktionerna sager sig ta ett stérre ansvar for
klimatnyheters utrymme an vad som verkar efterfragas av allménheten, just for att man
utefter journalistiska varderingar bedémer det vara ett viktigt amne. Ett ganska tydligt
exempel pa hur man valjer att nyhetsvardera amnet.

7.2 Hur stort utrymme, enligt redaktionerna, far miljonyheter till
skillnad mot andra nyheter och hur motiveras det?

Redaktionernas gemensamma bild &r att miljényheter fatt ett 6kat utrymme de senaste aren.
En av anledningarna ar att amnesomradet fatt allt storre betydelse runt om i vérlden i takt
med att kunskapen okat, bade inom vetenskaplig forskning men ocksa hos gemene man.
Allmanheten har fatt en storre forstaelse for klimatfragans innebord och detta aterspeglas pa
de flesta platser, inte minst inom politik och i media.
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Det vaxande utrymmet i medierapporteringen grundar sig ocksa i hur redaktionerna ser pa
fragan och prioriterar den i nyhetsvarderingen. Manga av redaktionerna i var undersokning
har lyft fram att det utrymme som redaktionerna véljer att ge miljonyheter inte alltid &r i
paritet med vad publiken efterfragar. Man menar att redaktionen sjalva tycker &mnet ar sa
pass viktigt att man ibland inte enbart kan lata sig styras av publikintresse, &ven om det ocksa
har vuxit de senaste aren.

Ovanstaende slutsats kan inte helt och hallet besvara fragan om hur stort utrymme
miljonyheterna far i forhallande till andra amnen, men ger en bild av utrymmet redaktionerna
sjalva uppfattar att man ger samt en motivering till varfor.

Miljonyheterna har inte heller nagot eget utrymme, precis som de flesta nyhetsamnena med
undantag for bland annat sport, ekonomi och kultur. Istallet avgors miljonyheternas utrymme
genom en standig bedomning av nyhetsvardet. Darfor kan utrymmet variera bade fran dag till
dag men ocksa over tid, baserat pa vilka trender och handelser som &r aktuella for tillfallet.
Detta ar & andra sidan inte unikt for just miljojournalistik utan galler samtliga &mnesomraden.

7.3 Vilka skillnader finns mellan de olika redaktionernas
miljéjournalistiska arbete?

Nagot som framgar i studien ar skillnaden i hur redaktionerna ar organiserade kring det
miljojournalistiska arbetet, framforallt med betoning pa bemanningen. Fem av sex
redaktioner har en eller flera klimatreportrar som uteslutande bevakar &mnet och finns som
hjalp till andra pa redaktioner som tar sig an amnet. Skillnaderna ligger i hur manga varje
redaktion har. Expressen ar den redaktion som valt att franga detta upplégg. De personer som
innan pandemin arbetade med klimatet har efter utvardering istallet placerats ut pa andra
redaktioner dar alla har ett gemensamt ansvar.

Man kan ocksa se skillnader i hur redaktionerna valt att lyfta fram amnet rent
utrymmesmassigt. Expressen ar den enda redaktionen som pa sajten har en egen kategori for
klimatnyheter. Resterande redaktioner menar att miljo och klimat istéllet ska finnas
overskridande pa hela redaktionen. De bada kvallstidningarna Expressen och Aftonbladet har
varsin klimatlivesida avsatt till mer korta och snabba klimatnyheter. SVT har ett nyhetsbrev
man kan prenumerera pa.

Det finns ocksa skillnader mellan redaktionerna for vilka riktlinjer man har. Inga av
redaktionerna framhaller direkt nagot specifikt styrdokument som speciellt viktigt forran vi
staller fragan om det finns. SVT har ett internt dokument med hjalp och rekommendationer
kring saker man bor tanka pa och hur man formulerar sig nér det géller klimatet. Flera av
redaktionerna har nadgon form av vetenskapspolicy, dar klimatet ar inkluderat. Om
dokumenten &r interna eller offentliga varierar.

7.4 Hur ser redaktionerna pa framtiden avseende arbetet med
miljojournalistisken?

Redaktionernas framtidsplaner ser lite olika ut, en del har mer konkreta tankar. Flera berattar
att man har framtidsplaner man inte kan avsldja annu. Gemensamt ar dock att utmaningarna
med att forklara ett komplext amnesomrade kvarstar, och det ar pa den punkten manga har
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som avseende att forbattra sig. Exempelvis har TV4 planer pa att knyta till sig ett rad med
experter som kan vara till hjalp med att rata ut fragetecken och forklara komplexa fenomen
pa ett enklare satt. Aftonbladet ser en forbattringspotential i ansvarsutkravande intervjuer och
funderar saledes pa att utbilda sina medarbetare i det. Medan Expressens plan snarare handlar
om att satsa mer pa kvalitetsjournalistik for att fa genomslag hos manga lasare. Pa DN har
man nyligen gjort en stor satsning genom att en utokad vetenskapsredaktion med flera
klimatreportrar.

Forutom utmaningar ser man dven majligheter. Jonathan Jeppsson pa Aftonbladet menar att
en stor mangd nyheter kommer kunna ses utifran nya 6gon pa grund av klimatet. Att oavsett
vad en nyhet handlar om kan man applicera miljéaspekten och se nyheten utifran ett
miljoperspektiv. Maria Stengard pa DN &r inne pa samma bana att klimatfragan kommer vara
integrerad 6verallt och att i princip alla pa redaktionen kommer att behéva besitta kunskap
inom &mnet. Den gemensamma uppfattningen hos alla redaktioner &r att miljojournalistiken
bara borjat sin uppatgang.
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8. Diskussion

Hur miljéjournalistiken kommer se ut framover aterstar att se. Utifran tidigare forskning
(Retriever, 2021; Djerf-Pierre, 2013; Schmidt m.If., 2013) och redaktionernas egna
uppfattningar har miljojournalistiken fatt storre plats i mediebevakningen framforallt under
de senaste fem aren. Enligt Djerf-Pierres (2013) forskning om uppmarksamhetscykler kan
denna uppgang forklaras som en tillfallig peak som sa smaningom borjar dala igen. Lyssnar
man pa redaktionerna tror de snarare att uppgangen bara bérjat och att miljojournalistiken
kommer bli &nnu viktigare och fa mer utrymme framover. Djerf-Pierre menar att uppgangar
av miljorapportering ofta hanger ihop med att nya klimatrapporter har publicerats. Nar fragan
stélls till redaktionerna (hdsten 2021) publicerades den senaste IPCC-rapporten bara ett par
manader tidigare. Redaktionerna tror att det finns flera anledningar till de senaste arens
okning - saval nya IPCC-rapporter, som klimattoppmaten, att fragan blivit starkare pa den
politiska agendan, miljoproblem, mer frekvent extremvader och véxande klimatengagemang.

Nagot att fundera narmare pa ar varfor IPCC-rapporterna inte haft en storre inverkan pa
medierna redan tidigare. Den forsta IPCC-rapporten publicerades redan 1990, borde da inte
amnet ha hamnat i stralkastarljuset for langesedan?

Tittar vi narmare pa andra faktorer, exempelvis miljointresse och klimataktivism, och Greta
Thunberg - som flera redaktioner har namnt och som dessutom ligger etta pa Retrievers
(2021) kartlaggning 6ver de mest frekvent ndmnda namnen i klimatrapporteringen, kan man
fraga sig:

Kan det 6kade engagemanget kring miljéfragan och klimataktivister som stallt politiker till
svars, vara en forklaring till att miljé och klimat klattrat hogre upp pa den politiska agendan
och darigenom fatt ett 6kat medieutrymme?

Kan det vara sa att engagemanget bidragit till att FN:s klimatpanel, som larmat om nddlaget i
trettio ar, tillslut blir uppméarksammade och lyssnade pa?

Dessa tankar inte bara inger hopp om medborgarnas makt, utan kontrar ocksa kraftigt alla
dem som menat att “sitta pa torget och skolstrejka for klimatet inte gér nagon skillnad”. Flera
redaktioner ndmner Thunberg som en bidragande orsak till den 6kade miljérapporteringen.
Hennes engagemang och genomslagskraft har lett till en global rorelse som i manga fall
skapat nyhetsvarde av saker som annars kanske inte skulle kvala in pa medieagendan.

En annan intressant vinkel &r att diskutera kriskommunikation och hur redaktionerna arbetar
med krisjournalistik. Den krisjournalistik medierna tidigare hanterat har ofta haft ett snabbare
forlopp. Det kan ha handlat om krig, olyckor och virusutbrott. Sa var pa skalan hamnar
klimatkrisen, och hur arbetar man journalistiskt med en kris som stracker sig dver en véldigt
lang tid? Nar gar informationsfasen over till granskande och ansvarsutkravande, eller maste
allt goras parallellt och hur gor man i sa fall det? Coronakrisen har definitivt varit, och ar
fortfarande, en form av kris som fatt medierna att tanka om. Enligt Johansson och Truedsson
(2021:8) ar det flera redaktioner som angrar att man inte under de tidiga presskonferenserna
stallde kritiska fragor. I likhet med detta anser Jonathan Jeppsson pa Aftonbladet att
klimatjournalistiken tidigare inte varit tillrackligt ansvarsutkravande och problematiserande.
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Har journalistiken i langre kriser en tendens att fastna i informationsfasen for lange, vilket
gor att den granskande journalistiken fordrojs, och i sa fall, uppfyller journalistiken sitt
uppdrag?
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9. Forslag till vidare forskning

Under arbetet med uppsatsen har ett antal intressanta sidospar kommit upp som skulle kunna
vara intressanta att undersoka vidare, men utanfor ramarna av detta arbete. Nedan tar vi upp
nagra infallsvinklar som skulle kunna anvandas till vidare forskning.

9.1 Rapporteringens paverkan och politisk miljérapportering

Det vore intressant att titta narmare pa vilken paverkan rapporteringen har pa manniskors
uppfattning och forhallningssatt till miljon.

En majlig riktning pa detta skulle kunna vara att ur en politisk vinkel undersoka hur
rapporteringen kring miljojournalistik ser ut. Newman m.fl. (2020) undersoker hur stor andel
som tycker att klimatfragan &r valdigt eller extremt viktig i tva grupper, en som ar
hogerpolitiskt orienterad och en vanster. Ungefér en av fyra pa hogersidan ansag fragan vara
mycket viktig, medan tre av fyra ansdg samma sak pa vanstersidan. En intressant fraga till
detta kunde vara hur vél denna statistik stammer 6verens med politiskt fargade tidningar.

9.2 Journalistens forhallande til amnet

Vi manniskor har olika uppfattning om miljoproblematiken och anser det mer eller mindre
viktigt, sélika journalister. Aven om man som journalist ska hélla sig till sin profession och
halla sig till sanningen kan ju ett bakomliggande intresse gora att man lagger mer eller
mindre kraft pa att fa fram material. Har journalistens eget férhallande till miljofragor nagon
betydelse pa hur det sen rapporteras, om an undermedvetet? Detta kan & andra sidan kopplas
till alla @amnesomraden men &r intressant da var uppfattning &r att de vi pratat med och som
har extra fokus pa detta omrade, sjalva verkar tycka det &r en viktig fraga att framfora.

9.2 Hur ska journalisterna bli klimatexperter?

En annan intressant fraga med hanvisning till svar fran vara intervjuer vore att grava djupare i
vad varje redaktion gor for att sakerstalla en kompetens eller utbilda sin personal inom
prioriterade &mnen. En kartlaggning dver utbildningsinsatser, kurser eller riktlinjer att
forhalla sig efter.

9.4 Miljéjournalistiken globalt

Slutligen vore en intressant synvinkel att jamfora det miljéjournalistiska arbetet i olika
lander. Detta bland annat med bakgrund av tidigare forskning fran Newman m.fl. (2020) som
redovisar det varierande klimatintresset hos befolkningen i olika l&nder. Hur kan detta
kopplas till miljéjournalistiken i landet? Ett intervjusvar som vore intressant att spinna vidare
pa ar Maria Eksedlers (SR) personliga erfarenheter fran den brittiska mediebevakningen vad
galler klimatet samt hur den sett ut historiskt. Nar Eksedler lamnade Storbritannien 2009 sag
hon ett helt annat medieklimat dar jamfort med Sverige vid samma tid.
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11. Bilagor

11.1 Bilaga 1 (Informationsbrev)

Studie i hur olika svenska nyhetsredaktioner forhaller sig till
miljéjournalistik i nyhetsvardering och rapportering.

Du tillfrdgas harmed om deltagande i denna undersékning.

Vi heter Miranda Smedberg och Hanna Josefsson och laser journalistprogrammet pa Goteborgs
universitet. | var kandidatuppsats undersoker vi hur flera svenska nyhetsredaktioner arbetar med
milj6journalistik i nyhetsvardering och rapportering. Dérfor har vi tillfragat dig, i egenskap av
nyhets/redaktionschef pa en av Sveriges ledande nyhetsredaktioner, att delta i en kvalitativ intervju
for att svara pa nagra fragor kring hur just din redaktion ser ut.

Vi vill gora dig uppmarksam pa att du inte kommer att erbjudas sekretess i vart arbete. Saval namn
som yrkesroll kommer framga i undersokningen. Material som samlas in kommer endast att anvandas
under arbetet med studien.

Intervjuerna kommer att ske via Zoom och tidsatgangen beréknas vara runt en timme. Ljudet fran
intervjun spelas in for att sedan transkriberas. Vi kommer erbjuda dig mdjligheten att ta del av
transkriberingen sa snart den &r klar. Efter transkriberingen kommer ljudfilen raderas.

Fragorna kommer vara tydligt formulerade och endast kopplade till &mnet miljéjournalistik, forutom
nagra grundlaggande fragor kring redaktionens uppbyggnad, vilken arbetsroll du har och hur lange du
arbetat som journalist. Om féljdfragor uppkommer i efterhand eller om vi ar osékra pa om vi forstatt
dig korrekt kommer vi ta kontakt for att stélla eventuella kompletteringsfragor.

Ditt deltagande &r valfritt och du kan nar som helst avbryta din medverkan.

Nar uppsatsen godkants kommer den publiceras offentligt pa internet av Goteborgs universitet.

Genom att delta i intervjun godkéanner du ovanstaende.

Har du nagra fragor om studien eller vill veta mer ar du valkommen att ta kontakt med oss pa
miranda.s.journalist@gmail.com.

Vanligen,

Miranda Smedberg och Hanna Josefsson
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11.2 Bilaga 2 Frageguide

Frageguide

Vi borjar med att frdga om du last informationsbrevet vi skickat ut, och darmed &r med pa
premisserna i intervjun?

Da borjar vi spela in nu.

Vi kommer inleda intervjun med att ga igenom nagra av begreppen vi anvander oss av i
frageguiden:

Miljonyheter: Avser alla nyheter kopplade till miljérelaterade amnen och klimatfragor.

Nyhetsvardering: De redaktionella arbetsprocesserna dar man varderar mojliga nyheter for
att kunna avgora vilka som slutligen valjs ut.

Urval: Vilka nyheter som slutligen publiceras med hansyn till nyhetsvardering,
medieplattformens format, mix osv.

Fragorna ar uppdelade utefter fyra teman: grundlaggande information,
nyhetsvardering och urval, rapportering och redaktionellt.

Grundlaggande information

1. Vad har du for roll pa redaktionen?

2. Hur lange har du arbetat som journalist?

3. Hur &r er redaktion organiserad vad géller miljéjournalistik mer specifikt?

Nyhetsvardering och urval

4. Ser nyhetsvarderingen annorlunda ut beroende pa vilket amne det handlar om?

5. Hur jobbar man med miljényheter i jamforelse med andra &mnen?

6. Finns det ett forutbestdmt format, en plan for prioritet, hur stort utrymme olika &mnen
bor/ska fa? | sa fall, hur stort utrymme far miljonyheter?

7. Om miljo och klimat som tema inte har sitt eget utrymme, varfor ar det sa? Vilka &mnen
har egna utrymmen pa er redaktion?

8. Ar det ménga miljorelaterade handelser och &mnen som inte vérderas som nyheter, eller
varderas som nyheter men anda inte rapporteras om? I sa fall, varfor?

Rapportering

8. Hur upplever ni pa er redaktion det &r att rapportera om miljonyheter jamfort med andra
amnen? Finns det nagra markbara utmaningar? | sa fall vilka?

9. Vad kravs for att kunna rapportera om miljonyheter pa ett lattbegripligt satt? Kravs det
egna amnesjournalister som kan rapportera pa ett lattbegripligt satt?

10. Under coronapandemin har vi sett ett stort antal forskare och experter i media for

att begripliggora nyheterna pa ett bra sétt. Tar man in experter och forskare ocksa for att gora
miljonyheterna greppbara? | vilken utstrackning? Varfor/varfor inte?

Redaktionellt
11. Kan alla pa redaktionen jobba med miljonyheter?
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12. Finns det personer pa er redaktion (specialreportrar/amnesreportrar) som enbart jobbar
med miljéjournalistik? Hur manga och pa vilket satt?

13. Hur har miljojournalistiken dndrats pa er redaktion? Finns det nagra brytpunkter?

14. Har er redaktion en uttalad riktlinje eller policy vad géller miljojournalistik?

15. Hur ser ni pa framtiden vad géller miljojournalistiken?

16. Finns nagra planer framat for att starka miljéjournalistiken pa er redaktion?
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