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Aim of thesis: The purpose of this study is to explore how the Swedish populist party, the
Swedish Democrats, have been framed in the morning newspapers and in the evening
newspapers one week before the Swedish election 2010 and 2022. By doing this we want to
see if and how newspapers have changed the way they frame a populistic party as the
Swedish Democrats has achieved major parliamentary success.

Theoretical framework: The theoretical framework used in this study is the framing theory.
To better understand how the populist party, the Swedish Democrats, have been framed in the
Swedish newspapers we have mainly focused on the already existing framing theory based on
the meanings given to populism in the Nordic press (Herkman, 2016a).

Methods(s): The study uses a quantitative content analysis of 409 articles about the Swedish
Democrats published in the morning newspapers Dagens Nyheter and Svenska Dagbladet,
and the evening newspapers Aftonbladet and Expressen. We used the search words SD and
Sverigedemokrat* to collect the relevant articles. The articles extend from one week before
the Swedish election 2010 and 2022 until one day before the election day. The theoretical
framework has been operationalized to create a codebook for analyzing the articles.

Results: The results of the study show that the most common way to frame the populist party,
the Swedish Democrats, in newspapers was to frame them like any other normal
parliamentary party. This shows that the populistic party has become more normalized since
the election 2010, which was the first time they won seats in the Swedish parliament. The
results also show that there have been changes in the way newspapers frame the party
between the years 2010 and 2022. For example, it was more common to frame the Swedish
Democrats xenophobic in 2010, compared to 2022. However it has become more common to
frame them xenophobic in editorial pages, which does not go hand in hand with the overall
result. The result also shows that it is more common for evening newspapers to frame the
Swedish Democrats as a party which is irresponsible and uses ugly tricks to get ahead,
whereas in the morning newspapers it is more usual to describe the party as nationalistic.

Key words: Populism, the Swedish Democrats, framing theory, morning newspaper, evening
newspapet, journalism, radical right
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1. Inledning

Idag har populistiska partier runt om i Europa fatt ett allt storre inflytande i de demokratiska
institutionerna. I Sverige har det populistiska partiet Sverigedemokraterna (SD) (Ekstrom et
al., 2020) vuxit och blivit det ndst storsta partiet. Vissa anti-populister menar att populismen
ar en stor fara for demokratin (Flew & losifidis, 2019; Miiller, 2016), medan andra menar att
populismen oftast stiller ritt frdgor, men saknar de ritta svaren (Flew & losifidis, 2019;
Mudde & Kaltwasser, 2017).

Hur medier véljer att portréttera populistiska partier har visat sig spela stor roll for dessa
partiers framgang. I de ldnder dar populistiska partier behandlas avvikande och exkluderas
fran samarbeten och koalitioner i de demokratiska institutionerna, tenderar ocksa
nyhetsmedier att bli mer restriktiva géllande synligheten av populistiska partier i
medieinnehallet. Tolkningar som nyhetsmedier gor av de populistiska aktdrerna och deras
uttalanden blir ofta mer negativa (Ekstrom et al., 2022). Forskning visar att populistiska
partier har vuxit i vasterlandska demokratier nir de har fatt 6kad medieuppmairksamhet.
Genom den 6kade medieuppmérksamheten och att dessa partier blir en del av den politiska
rorelsen i de allménna medierna, har de populistiska partierna inte enbart fétt stérre mojlighet
att paverka utan ocksa blivit mer normaliserade (Ekstrom et al., 2020; Cammaerts 2018;
Ellinas 2018). Detta syns tydligt ndr man tittar ndrmare pa det populistiska partiet SD som pé
tolv ar vuxit till att bli det nést storsta partiet 1 Sverige.

Populismen syns runt om i vérlden, inte enbart i Sverige. Flera populistiska ledare 1
omvérlden anvinder sig av slagkraftiga motton for att fa med sig folket. Ett tydligt exempel
ar Donald Trump som med hjélp av mottot “Make America Great Again” (MAGA), och
genom sitt sitt att interagera med folket via Twitter, skapade ett tydligt band mellan f6ljare
och ledare som liknar populistiska strategier (Flew & losifidis, 2019). Donald Trump skrev
tweets som “thank you America! Together we will #tMAGA” (Flew & losifidis, 2019, s. 18).
Ytterligare exempel var nir Storbritannien rostade for att [dmna EU ar 2016, dar kampanjens
motto var “we want our country back”, och i det brasilianska valet &r 2018 vann Jair
Bolsonaro med den populistiska devisen “make Brazil great again” (Flew & losifidis, 2019).
Aven i Sverige syns liknande populistiska uttalanden. SD:s valmanifest 2022 inleddes med
l6ftet om att “gbra Sverige tryggt igen” (Dembker, 2022).

Under valkampanjen 2017 1 USA lovade Donald Trump den amerikanska befolkningen att
han skulle bygga en mur mot den mexikanska gréansen och utvisa illegala invandrare som han
ansag var grunden till alla USA:s problem. I Trumps sétt att prata om immigranter fanns det
en underton av framlingsfientlighet, och han beskrev immigranter frdn Mexico som
“valdtiktsmén” och “kriminella” (Kang & Yang, 2021; Vasque, 2021). Trots att en stor del av
Trumps presidentkampanj handlade om att bygga en mur mot den mexikanska grénsen,
menar Rodgers och Bailey (2020) att det redan fore Trumps presidentskap har funnits en
mental mur mellan de tva ldnderna. Muren ar en symbol for rasism och fradmlingsfientlighet
(Kang & Yang, 2021; Bowden, 2020; Pruet, 2019; Resendiz, 2021), men den &r ocksa ett
exempel pa ett ”vi” (amerikanerna) mot “dem” (mexikanerna), som visar pa ett populistiskt



tankesdtt ddr ett parti skapar ett tydligt vi och dem, ett folket mot eliten, ett folket mot “de
farliga andra” (Alvares & Dahlgren, 2016; McDonnell, 2008).

Innan SD kom in i riksdagen sag rapporteringen om partiet annorlunda ut jamfort med idag.
Partiet beskrevs som ett framlingsfientligt parti, och i savil folkmun som i medier kallades de
for bade rasister och nazister. Vid valet 2010 kom partiet in i riksdagen och medias
rapportering om partiet borjade att se annorlunda ut. En anledning kan ha varit att
medieredaktioner ansdg att det inte ldngre fungerade att skriva om SD som ett rasistiskt eller
nazistiskt parti, eftersom de hade fétt folkets stod och kommit in i riksdagen med 5,7 procent
av rosterna (Jungar, 2022). Efter valet 2014 fick SD 12,9 procent av rosterna och blev
Sveriges tredje storsta riksdagsparti, och efter valet 2022 blev de Sveriges nést storsta parti
med 6ver 20 procent av folkets roster (Valmyndigheten, 2022). I vér studie vill vi undersdka
hur partiet gestaltas i medier och om gestaltningen har féréndrats dver tid. Har medierna
fortsatt att framstdlla SD pd samma sitt i morgon- och kvillstidningar 2022 som 2010, eller
har medierna behdvt éndra sitt sétt att rapportera och gestalta SD i takt med partiets
framviaxt? For hur skulle det se ut om svenska medier fortsatte att skriva om SD som ett
framlingsfientligt parti med rotter fran nazismen, nir en femtedel av Sveriges befolkning
rOstar pa partiet?

Det finns en generell uppfattning att kvéllstidningar har mer fokus pa skandaler, jimfort med
morgontidningar som dr mer fokuserade pa sakfragor (Johansson, 2017). Kvillstidningar
skriver ocksa oftare om politik som ett spel jamfort med morgontidningar som fokuserar mer
pa sakpolitik (Johansson & Strombéck, 2019). I valrorelsen 2014 priaglades
nyhetsrapporteringen i kvéllstidningarna i hog grad av Expressens granskning av
framlingsfientliga uttalanden fran sverigedemokrater, och Sveriges Radios avsldjande om hur
Jimmie Akesson spelade om mycket pengar pa nitcasinon (Johansson, 2017), vilket skapade
stora rubriker. Darfor anser vi att det dr intressant att undersdka om och 1 sé fall hur SD har
gestaltats olika i morgon- och kvillstidningar. Ar det troligare att kvillstidningar med sina
sensationsinriktade nyheter, jamfort med morgontidningar, viljer att gestalta SD som ett
skandal0st parti nir dess politiker “klantar sig”?

Under valet 2018 var det inget av riksdagspartierna som kunde tdnka sig att samarbeta med
SD. De borgerliga och de rodgrona partierna var enade i att rikta den frimsta kritiken mot
SD, nagot som da kunde beskrivas som ett “tvafrontskrig” (Johansson & Strombéick, 2019).
Jamfor man valet 2018 med arets val, 2022, har “tvafrontskriget” tagit en annan riktning.
Infor valet 2022 har bade Liberalerna, Moderaterna och Kristdemokraterna varit 6ppna med
att samarbeta med SD i en del fragor (Ekstrom, 2022). I mitten av oktober 2022 réstades en
ny statsminister fram av riksdagen, Ulf Kristersson, som valde att bilda regering tillsammans
med KD och L, med stdd av SD. Det dr inte enbart i Sverige som ett populistiskt parti har natt
stora framgangar och blivit en del av regeringsunderlaget. I Finland blev det populistiska
partiet Sannfinldndarna det nést storsta partiet i valet 2011 och 2015 (Lénnqvist,
Mannerstrom & Leikas, 2019), och 2015 ingick partiet i en regering med Centern och
Samlingspartiet (Lindén & Laurent, 2015). Aven det norska populistiska partiet
Framstegspartiet har nétt parlamentariska framgangar och satt med i regeringen mellan 2013
och 2020 (Bjerkman, 2016). En tydlig skillnad mellan det populistiska partiet i Norge jamfort
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med SD &r att det norska partiet grundades redan under 70-talet och har dérfor varit en del av
den norska politiken under en vildigt lang tid. Partiet har heller inte métt samma motstdnd
fran de Ovriga partierna som SD har gjort i Sverige. Normaliseringen av populistiska partier
har skett betydligt tidigare 1 Norge jamfort med Sverige, &ven om populismen i Sverige har
blivit mer normaliserad med aren.

Mot denna bakgrund anser vi att det finns bade en inomvetenskaplig och en
utomvetenskaplig grund att undersdka hur det populistiska partiet Sverigedemokraterna har
gestaltats 1 morgon- och kvillstidningar en vecka fore riksdagsvalen 2010 och 2022. T och
med att SD:s véljarstod har 6kat sedan 2010 och de etablerade partierna tidigare har haft en
enad och kritisk syn pa partiet, jimfort med valet 2022 da vissa partier har dndrat sin syn och
sitt stdllningstagande gentemot SD, anser vi att det dr relevant att jimfora om och 1 sa fall hur
gestaltningen av partiet i morgon- och kvéllstidningar har férdndrats dver tid. Eftersom ingen
har forskat om gestaltningen av SD i riksdagsvalet 2022 eller har undersokt ett storre material
som inkluderar alla typer av artiklar och inte enbart nyhetsartiklar, anser vi att var studie
kommer att bidra med ny forskning och dérmed fyller vi en forskningslucka.



2. Bakgrund

For att kunna undersoka hur morgon- och kvillstidningar har gestaltat SD under valrorelserna
ar det relevant att forstd bakgrunden till det populistiska partiets framvéxt. I detta avsnitt
kommer vi dven att definiera begreppet medier samt forsdka definiera populism — ett begrepp
som dr svdrdefinierat. Avslutningsvis kommer vi att beskriva SD:s paverkan pa valrorelsen
2022.

2.1 Definition av medier

Nar vi diskuterar medier 1 problemformulering, bakgrund och tidigare forskning syftar vi pa
alla typer av nyhetsmedier — radio, TV, papperstidningar och webbtidningar. Under resterande
delar kommer vi ddremot endast att diskutera medier 1 form av morgon- och kviéllstidningar,
da vi utgar fran dessa i var studie.

Nationalencyklopedin (NE) definierar morgontidning som “[...] avsedd for spridning bland
allménheten och innehéllande allmdnna nyheter”. Morgontidningar brukar betraktas som
kvalitetstidningar och behovet av att dagligen finga publikens uppmaérksamhet har historiskt
sett inte varit lika viktigt for tidningens 6verlevnad som for den kommersiella kvillspressen
(Strombick, 2004). Kvillstidning definieras av NE som “[...] tabloidtidning med inriktning
pa sensationella nyheter, bilder, sport och ndjen”.

2.2 Definition av populism

Ordet populism kommer fran det latinska ordet “populus” som betyder “folk” (Herkman,
2016b; Williams, 1988). Trots att ordet 1 sig har en tydlig betydelse, finns det inte ett entydigt
sétt att definiera populism. Genom historien har ordets betydelse varit mangsidig och det har
varit svart att identifiera ett sitt att definiera populism som ar gemensamt for alla (Herkman,
2016b; Taggart, 2000). Redan under den andra halvan av 1800-talet har forskare haft olika
sétt att identifiera populism (Durazo-Herrmann, Gosselin & Harell, 2021;
Quattrocchi-Woisson, 1997). Det finns vissa forskare som i regel associerar ordet med
hogerpolitik (Alvares & Dahlgren, 2016; Wodak et al., 2013), medan andra menar att
populism inte har ndgon specifik politisk inriktning eller ideologi, utan att det ar
“populismens kapacitet” som gor det mojligt for ett politiskt parti att vara populistiskt
(Alvares & Dahlgren, 2016; Albertazzi & McDonnell, 2008; Laclau, 2007).

Durazo-Herrmann et al. (2021) menar att populism dr en “radikal kritik pa elitismen som
bygger pd minniskors rittigheter att besluta 1 den fragan som beror dem” (s. 522). Samhéllet
delas upp 1 “folket” och eliten” (Alvarse, 2016; Brubaker, 2017) dér “eliten” ses som de
onda i samhéllet (Durazo-Herrmann et al., 2021). Det &r “folkets” vilja och sjélvstandighet
som dr den centrala delen i den populistiska ideologin (Engesser et al., 2017; Albertazzi &
McDonnell, 2008; Mudde, 2004; Shils, 1956). Populister anklagar “eliten” for att ha frantagit
“folket” sina rittigheter, och anser att det enbart ar populisterna sjdlva som kan éterstélla
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folkets sjdlvstdndighet genom att ersétta “eliten”. Detta stimmer 6verens med hur
Ann-Cathrine Jungar (2022) ser pa populism — det finns en dvergripande 6verenskommelse
om att populismens grundpelare handlar om anti-elitism.

Ett annat sitt att se pd populism &r som oundvikliga spanningar inom demokratin istillet for
en avvikelse frdn demokratin (Alvares & Dahlgren, 2016; Canovan, 2005). Populismen &r
inte lingre onormal utan den &r en del av den allménna politiken (Engesser et al., 2017;
Mudde, 2004). Engesser et al. (2017) forklarar att det finns fyra grundbegrepp som
populismens ideologi bestar av: folklig sjdlvstindighet, rena ménniskor, en korrupt elit och
“de farliga andra”. Ytterligare ett begrepp som anvénds nir politiker dskadliggor populism ar
att glorifiera och forskona uppfattningen om samhaéllet (Engesser et al., 2017; Taggart, 2004).
Nir en politiker anvinder dessa begrepp blir politikern en populistisk aktor (Engesser et al.,
2017). Med andra ord betonar den populistiska kommunikationen “folkets sjdlvstindighet,
foresprakar folket, attackerar eliten, utesluter andra och &beropar det forskonade samhaéllet”
(s. 1111).

2.3 Sverigedemokraterna ur ett historiskt perspektiv

Medieforskaren Mats Ekstrom, tillsammans med Marianna Patrona och Joanna Thornborrow
(2020) bendmner SD som ett hogerpopulistiskt parti. Partiet dr allmént erkidnt som ett parti
inom kategorin populistisk radikalhoger eller auktoritar populism (Ekstrom et al., 2020;
Norris och Inglehart, 2019). Ekstroms forskning har varit virdefull for denna studie da den
har bidragit med stor forstaelse for populismen och populistiska partier.

SD bildades ar 1988 som en f6ljd av att den “nya populismen” framtradde i Norden pé
1980-talet. Den “nya populismen” stod for anti-invandring och extremnationalism (Jungar,
2017; Widfeldt, 2008). Det ér inte helt klarlagt hur eller vem som grundade partiet, men
enligt SD sjédlva uppkom partiet genom en sammanslagning av tre nationalistiska
organisationer i Sverige (Jungar, 2017; Sverigedemokraterna, 2013). Enligt Ekstrom et al.
(2020) har SD en bakgrund i hogerextrema anti-invandringsrorelser dir vissa av grundarna
har varit aktiva i fascistiska och nynazistiska organisationer.

Nér SD forst etablerade sig var det framfor allt lokalt 1 Skane. Fram till valet 2002 hade SD
inte haft sirskilt stort véljarstdd, trots att de var storst bland de nyetablerade partierna i
Sverige. Mellan riksdagsvalen 2002 och 2006 fordubblades ddremot partiets roster. De erholl
ingen plats i riksdagen, men de fick ta del av det offentliga partistddet (Jungar, 2017). Ar
2005 valdes Jimmie Akesson till partiledare. Hans mal var att partiet skulle “etablera en
organisation som kunde leda partiet till vdljarméassiga framgangar” (Jungar, 2017, s. 20), och
att “dndra bilden av SD som ett konfliktfyllt parti av extrema aktivister” (s. 29).

I riksdagsvalet 2010 fordubblades SD:s rdster till 5,7 procent, vilket tog dem in 1 riksdagen.
Ar 2014 fick partiet 12,9 procent av rosterna vilket gjorde dem till det vigmistarparti de ville
vara, och det resulterade i att varken den rodgrona regeringen eller Alliansen hade majoritet i
riksdagen (Jungar, 2017). Fram till 2011 definierade sig SD endast som ett nationalistiskt
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parti, men idag beskriver de sig som “ett socialkonservativt parti med en nationalistisk syn”
(Jungar, 2017, s. 469), dér kritik mot invandring dr partiets profilfraga (Ekstrom et al., 2020).

2.4 Sverigedemokraterna 1 valrorelsen fran 2010 till 2022

Jungar (2022) forklarar att inget parti, som tagit sig in i riksdagen, har varit lika
framgangsrikt som SD. Sedan partiet kom in i riksdagen 2010 har partiet bara vuxit. |
riksdagsvalet 2022 fick partiet 20,5 procent av rosterna (Jungar, 2022), och enligt
vallokalsunders6kningen Valu beholl de 86 procent av de viljare som rdstade pa partiet i
valet 2018. Det ar betydligt mer dn vad ndgot annat parti har 4stadkommit sedan mitten av
70-talet (Johansson Heind, 2022). Trots att SD suttit i riksdagen sedan 2010 dr det forst efter
valet 2022 som de har tagit sig in i den “politiska varmen” (Jungar, 2022). Attityden mot dem
har andrats. Fredrik Reinfeldt, tidigare partiledare for Moderaterna, sa 1 valrorelsen 2010 att
SD aldrig skulle fa paverka invandringspolitiken. Tillsammans med de andra partierna i
riksdagen bestimde man att man inte skulle férhandla eller samarbeta med SD pé grund av
deras ursprung. Detta har dock &ndrats med tiden. Partier sdésom Moderaterna,
Kristdemokraterna, Liberalerna och till viss del d&ven Socialdemokraterna, har nu nirmat sig
SD:s standpunkter (Jungar, 2022). Pa sa sétt har partierna tagit till sig SD:s
“problembeskrivningar om att invandringen och misslyckad integration &r forklaringen till
manga av de samtida samhéllsproblemen” (Jungar, 2022, s. 97). Detta gor att SD:s
migrations- och integrationspolitik inte ldngre ses som avvikande jamfort med de andra
partiernas politik. SD:s politik ses numera istdllet som det nya normala (Jungar, 2022).

Jamfort med andra europeiska lédnder tog det ganska lang tid innan ett hogerradikalt parti
etablerade sig i Sverige. Anledningen kan vara SD:s ideologiska ursprung i extrema rasistiska
och nynazistiska miljoer (Junger, 2017; Rydgren, 2002; Art, 2011), och att de andra
partiernas isolering av SD har gjort det svérare for véljarna att rosta pa partiet (Jungar, 2017).
Tidigare har politiker och forskare ansett att det svenska politiska systemet skiljer sig fran
vara nordiska grannars och andra europeiska ldnders politiska system — man menade att
Sverige hade en starkare motstdndskraft mot de invandringskritiska hogerradikala
populistiska partierna (Jungar, 2022), vilket nu har blivit motbevisat.

Forutom att SD &r det nést storsta partiet i Sverige, dr det ocksa ett av Europas mest
framgangsrika hogernationalistiska partier. Partiet dr storre &n Marine Le Pens franska parti
Nationell samling och Geert Wilders nederlandska parti Frihetsparti (Johansson Heino,
2022). Det schweiziska folkpartiet (SVP) ar det enda nationalistiska partiet som ar storre dn
SD. SD édr ddremot det enda populistiska partiet som har rétter 1 en antidemokratisk rorelse,
det vill siga nynazismen (Wikforss, 2022). Efter riksdagsvalet 2014 fick SD 12,9 procent av
rosterna, vilket i Europa motsvarar ett genomsnittligt viljarstod for hogerpopulistiska partier.
SD:s fortsatta trend under riksdagsvalen 2018 och 2022 sticker dock ut jamfort med andra
populistiska partier i Europa (Johansson Heind, 2022).
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2.5 Det ideologiska skiftet 1 valrorelsen

Ekstrom (2022) forklarar att det har skett ett “ideologiskt skifte i svensk politik™ under
valrorelsen 2022 (s. 81). De etablerade partierna har under tidigare valrorelser tagit avstand
frdn SD och deras politik, men under valrérelsen 2022 var det flera partier som dppnade
dorren for att samarbeta med SD. Nagot som har varit avgérande for SD:s framvéxt gentemot
de etablerade partierna dr hur dessa parter har anpassat sig till SD:s politiska agenda med
hardare straff och minskad invandring. Ekstrom (2022) beskriver det som att 2022 ars
valrorelse innehdll tre betydande strategier. Den forsta &r krissituationen:

Nér Kristersson fick fraigan om varfor han har en annan syn pa samarbete med
SD é&n sina foretrddare, hdnvisar han till att det &r ett annat l4ge nu, det r
“nddvéndigt om vi ska 16sa dom stora samhéllsproblem som finns”. Han ger
exempel pa den alarmerande situationen och siger att “vi méste byta regering”.
“Om man har s allvarliga problem som vi har i Sverige s kan man inte bara
sitta pd sin kammare och végra l6sa problem ...” (Ekstrom, 2022, s. 81).

Den andra strategin handlar om sakpolitiken, och att den behdver prioriteras fore partiernas
ideologier:

I diskussionen om Moderaternas dndrade instéllning betonar Kristersson att
sakpolitiken maste gé fore ideologin. Det handlar om “handfast sakpolitik™.
Ideologiska skiljelinjer far inte std i vigen. Pehrson betonar att Liberalerna
och SD star langt ifran varandra ideologiskt. Men det viktiga nu ar att komma
overens 1 sak. Nodvéndiga reformer maste genomforas (Ekstrom, 2022, s. 81).

Den tredje och sista strategin som Ekstrom (2022) ndmner for valrorelsen 2022 dr att den har
varit mildrande och relativiserande. Nér Ulf Kristersson holl ett tal under 2018 beréttade han
att “Moderaterna inte kommer att regeringsforhandla med SD” (s. 81). I fragan om varfor han
har dndrat sig till valet 2022 svarade han att han fortfarande sétter ner foten nar “ménniskor
sdager dumheter om andra ménniskor” (s. 81). Ekstrom beskriver sin syn pa den fordndringen
pa foljande sitt:

Hets och extrema vérderingar har séledes blivit tillfdlliga dumheter och nagon (sic)
som ménniskor i allménhet dgnar sig at. Nér redaktionen visar ett aktuellt

exempel pd hets mot etniska grupper séger Kristersson att det &r mycket annat

som dr dumt och hanfullt i den politiska debatten (Ekstrom, 2022, s. 81)

Ekstrom (2022) menar att dessa strategier har haft en avgorande roll 1 det ideologiska skiftet
som skett inom den svenska politiken
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3. Tidigare forskning

Nedan foljer ett urval av tidigare forskning som vi ser som relevant for var studie. Avsnittet
innehéller bland annat forskning om hur SD har gestaltats i medier under tidigare valrorelser.
Eftersom vi ska studera det populistiska partiet Sverigedemokraterna, och hur morgon- och
kvéllstidningar har rapporterat om partiet infor riksdagsvalen ar 2010 och 2022, &r det viktigt
att forklara hur det tidigare har forskats om populism och hur populismens forhallande till
medier har sett ut. Detta gar inte att berdra utan att &ven komma in pa om och i sa fall hur
medier har normaliserat den populistiska diskursen.

Vi har valt att grunda en stor del av var undersdkning pa Herkmans (2016a) studie om hur
ordet populism anvindes i den nordiska pressen en tid fore det forsta valet pd 2010-talet 1
Sverige, Norge, Danmark och Finland. I Sverige undersoktes tidningarna Aftonbladet och
Dagens Nyheter. Herkman (2016a) undersokte 1 vilken kontext ordet “populism” anvindes 1
den nordiska pressen, vilket gor hans resultat relevant for vart arbete. Begreppet populism ér
som sagt svardefinierat och anvénds i manga olika sammanhang, men Herkmans studie
kommer fram till fem olika populistiska gestaltningar som aterfinns i de nordiska tidningarna
(se 3.2 Gestaltning av populistiska partier och 4.1.1 Herkmans gestaltningsteorier om
populism.)

I studiens resultat sticker Sverige ut som det land dér en framlingsfientlig gestaltning anvénds
allra mest (Herkman, 2016a). Sverige och Finland é&r tillsammans de 14nderna dér
gestaltningen dr mest frekvent. I Norge och Danmark var man mer angelégen om att gestalta
populism och de populistiska partierna neutralt. Detta da de populistiska partierna 1 Norge
och Danmark var mer etablerade vid tidpunkten f6r studien, nagot SD inte var pa samma sétt
1 Sverige (Herkman, 2016a). Det blir intressant att undersoka huruvida anvéindandet av
gestaltningarna har foréndrats i Sverige, fran 2010 till &r 2022, da SD 4r &n mer etablerade
idag &n vad de populistiska partierna i Danmark och Norge var vid tidpunkten for Herkmans
(2016a) studie. Detta gor att det finns en inomvetenskapligt relevans for vér studie. En mer
utforlig beskrivning av resultatet i studien finns under avsnitt 3.2 Gestaltning av populistiska
partier.

3.1 Populismens normalisering

Ekstrom, Patrona och Thornborrow (2020) forklarar hur 6kningen av de populistiska radikala
hogerpartierna i1 visterlandska demokratier har skapat stora utmaningar for
nyhetsjournalistiken (Ekstrom et al., 2020; de Jonge, 2018; Hafez, 2019). Detta har,
tillsammans med de hdgerpopulistiska partiernas mediestrategier och den omfattande
medieuppmérksamhet som partiernas kontroversiella uttalande far (Ekstrom et al., 2020;
Cammaerts, 2018; Krzyzanowski, 2018), viackt en kritisk diskussion. Den handlar om
journalistikens yrkesroll, dess professionella normer och vilken roll medier har i att
normalisera den radikala hogerns nationalistiska och frimlingsfientliga agenda (Ekstrom et
al., 2020; Ellinas, 2018; Hafez, 2017).
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Ekstrom et al. (2020) undersokte rollen som nyhetsintervjuer 1 tv har nir det kommer till att
positionera och normalisera politiska synpunkter. Normalisering beskrivs som en pagaende
forandring dar det som tidigare ansdgs som radikalt och extremt borjar ses som normala och
okontroversiella element i det sociopolitiska samhillet. Forfattarna forklarar att SD, 1 takt
med att de natt storre parlamentariska framgéngar, fatt ett mer rutinméssigt omndmnande i
nyhetsrapporteringen. Tidigare forskning visar dven att SD fatt mycket uppmaérksamhet i
medier under de senaste valkampanjerna, dir nyheterna om SD ofta har innehallit mer kritik
jamfort med andra partier. Det kan forklaras av att andra partier oftare uttrycker kritik mot SD
dn mot andra partier i valkampanjerna (Ekstrom et al., 2020). Det finns en 6vergripande
tendens hos medier att normalisera och legitimera SD:s politiska asikter, vilket har formats av
olika strukturer i intervjusammanhang menar Ekstrom et al. (2020). Detta dr dock bara data
fran Sverige och generaliserbarheten gér fortfarande att utforska (Ekstrom et al., 2020).

3.2 Gestaltning av populistiska partier

Som tidigare ndmnts har Herkman (2016a) identifierat fem olika gestaltningar av populism i
nordisk press. Den fOrsta gestaltningen, nationalistisk gestaltning, bygger pa nationella
traditioner, historia, sprak och kultur. Det som Herkman (2016a) beskriver som den andra
gestaltningen &r den nativistiska som star i nira relation med den nationalistiska
gestaltningen. Skillnaden dr ddremot att den nativistiska fokuserar pa negativ och fientlig
exkludering av andra. Herkmans (2016a) tredje gestaltning kallas tom retorik och anvénds
negativt genom att kritisera andra politiker och deras beslutfattande utan vidare motivering
eller egna politiska forslag. Gestaltningen politisk rorelse ar den fjarde. Den neutraliserar
populistiska partier och beskriver dem som vilket annat parti som helst med samma
rattigheter och skyldigheter (Herkman, 2016a). Folkets rost ar den sista gestaltningen

och anvinder populism positivt genom att fa med sig “folket” pa en politisk agenda
(Herkman, 2016a; Elmgren, 2015). Gestaltningarna aterges mer ingédende under avsnittet
4.1.1 Herkmans gestaltningsteori om populism.

I de svenska tidningarna Aftonbladet och Dagens Nyheter, som Herkman (2016a) undersokte
1 sin studie, var den nativistiska gestaltningen vanligast (50%), foljt av gestaltningarna tom
retorik (29%), politisk rorelse (14%), nationalistisk (8%) och folkets rost (2%). Materialet
bestod av totalt 60 artiklar, varav majoriteten var nyhetsartiklar, foljt av ledare, kolumner och
insdndare. I studien forklarar Herkman (2016a) att SD ofta har portritterats genom den
nativistiska gestaltningen, och att partiet har kritiserats hért i bAde morgon- och
kvéllstidningar. Gestaltningen tom retorik var d&ven den vanligaste gestaltningen 1 de 6vriga
nordiska ldnderna, och den gestaltning som forekom mest i de nordiska morgontidningarna.
Bland de nordiska kvillstidningarna var det tom retorik och den nativistiska gestaltningen
som forekom mest. Folkets rost var den minst forekommande gestaltningen.

Herkman (2016a) menar att gestaltningen tom retorik ofta forknippar populism med ett brett
utbud av dmnen. De andra gestaltningarna var ofta kopplade till populism och nutida politiska
rorelser, speciellt den nationalistiska och den nativistiska gestaltningen sammankopplar
populism med hogerextrema rorelser 1 Europa. Herkman (2016a) menar att skillnaderna 1 hur
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de nordiska tidningarna gestaltar populismen endast kan forstas i l&indernas politiska och
kulturella sammanhang. Studien visade ocksa att tidningarna Aftonbladet och Dagens
Nyheter tydliggdr att den nativistiska gestaltningen sammankopplar populismen med
framlingsfientlighet och extrema rasistiska hogerrorelser. Som tidigare ndmnts kan det delvis
forklaras med att SD skiljer sig fran de andra populistiska partierna i Norden, d& SD istéllet
har sina rotter i nynazismen. En annan forklaring dr att inom den svenska politiska diskursen
anvinds begreppet populismen framst for att hinvisa till hogerpopulism, samt for att koppla
samman populismen med den rasism och fascism som den ofta innehéller (Herkman, 2016a).

Ett annan annan studie gjord av Anders Hellstrom och Anna-Lena Lodenius (2016) pa
initiativ av Delegationen for migrationsstudier visar att gestaltningen av SD pé ledarsidorna 1
morgon- och kvéllspressen néstan uteslutande har haft en negativ ton. Detta stér 1 kontrast till
resterande ldnder 1 Norden som under perioden 2009 till 2012 istéllet hade en betydligt mer
positiv ton gentemot populistiska partier (Hellstroém & Lodenius, 2016). Oavsett vilket &mne
en artikel pa ledarsidan belyste eller om SD var den huvudsakliga aktoren i texten var
resultatet i studien detsamma: “i Sverige under denna period &r tonlédget gentemot SD i
svensk mainstreampress pa ledarplats mycket negativt” (Hellstrom & Lodenius, 2016, s. 46).
P& en skala frén 1 till 3, ddr 1 ar helt och héllet en negativ ton, 2 dr en balanserad ton och 3 ar
en helt och hallet positiv ton, dr snittet pa de svenska ledarsidorna 1.09. I norsk press var
samma siffra 1.48, 1 Danmark 1.71 och i Finland 1.76. Gestaltningen av SD visades alltsd
vara betydligt mer negativ i Sverige &n i dvriga linder. SD behandlades inte heller pd samma
sdtt som Ovriga etablerade partier i Sverige, (Hellstrom & Lodenius, 2016) utan hade istéllet
en sérstéllning vilket star 1 direkt kontrast till Herkmans (2016a) gestaltning politisk rorelse.

3.3 Populistiska partiers framvaxt

Strombéck och Nords (2017) studie visar att SD fick betydligt mer uppméarksamhet 1
riksdagsvalen 2010 och 2014 an tidigare valér. SD fick ddremot mer negativ
nyhetsrapportering jamfort med de andra partierna. I enskilda valrorelser visar den tidigare
forskningen att journalister kan vara mer ifrdgasittande mot vissa partier jimfort med andra,
men att det varierar med tiden (Ekstrom, 2017). Nér det ddremot handlar om
hogerpopulistiska partier verkar det snarare, enligt Ekstrom (2017), vara en allmén trend. I
Norge har det populistiska Framstegspartiet fatt en mindre negativ rapportering i medier,
vilket antyder att deras status har normaliserats i den politiskt nationella agendan (Herkman,
2016b). I Grekland bojkottades det populistiska partiet Gyllene gryning av medier 1
valrorelsen 2014, trots att partiet hade platser 1 parlamentet och framgéngar 1
opinionsméitningarna.

Ekstrom (2017) jamfor det brittiska hogerpopulistiska partiet United Kingdom Independence
Party (UKIP) och dess partiledare Nigel Farage med det svenska hogerpopulistiska partiet
SD med Jimmie Akesson som partiledare. Under valet 2014 anviinde UKIP:s partiledare en
tydlig populistisk stil. Han talade 6ppet om att han ansdg att “den politiska klassen” och “det
politiska etablissemanget” var ansvariga for att landets samhéille hade forvarrats for alla
“vanliga” méinniskor (Ekstrom, 2017, s. 138). Under valrorelsen utnyttjade Farage situationen
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och framstillde sig som folklig ndr han umgicks med ménniskor i vardagen pa pubar runt om
i landet. Nigel Farages sitt att profilera sig var vildigt annorlunda jamfort med Jimmie
Akessons sitt, &ven om SD ocks ser sig som det enda partiet i vart land som talar sanning
om problemen med invandringen. Ekstrém (2017) menar att iven om Akesson och SD har en
populistisk diskurs blir skillnaden jimfort med Farages UKIP stor, och pé sé sétt ska kanske
inte Akesson framstillas som en populistisk politiker, iven om partiet &r det (Ekstrom et al.,
2020).

3.4 Mediers roll 1 den populistiska framvéaxten

Enligt Ekstrom (2017) visar flera studier fran olika europeiska ldnder att
nyhetsrapporteringen om de radikala hogerpopulistiska partierna generellt sett har haft en
ifrdgasdttande instdllning till partierna. Nar Ekstrom (2017) granskade de svenska medierna
infor EU-valet 2014 framkom det att TV4 och SVT bidrog till en mediedebatt om invandring
som gynnade SD. Under EU-valet 2014 indikerade manga journalister var de stod 1
forhallande till SD:s sétt att prata om invandring, vilket troligtvis gjorde det enklare for SD:s
anhéngare att se pa journalisterna som en del av det politiska etablissemanget, ndgot som den
populistiska retoriken ofta forknippar journalistiken med (Ekstrom, 2017).

Sambandet mellan spridningen av populism och medierna blir tydlig ndr man tittar nirmare
pa den tidigare forskningen. De Jonge (2018) forklarar dock att bara for att det finns ett
tydligt samband, och ménga forskare som instimmer 1 det, dr forhallandet mellan
hogerpopulistiska partier och medier fortfarande illa forstatt. Flera studier visar ddremot att
medier kan paverka valresultat (de Jonge, 2018; Hopmann et al., 2010), och att medier spelar
en stor roll 1 att forsta populistiska partiers framgang (de Jonge, 2018; Eatwell, 2003). De
Jonge (2018) har tittat pa hur medier hanterar hgerpopulistiska partier i Benelux (Belgien,
Nederldnderna och Luxemburg), dir alla landerna har olika erfarenheter av hdgerpopulism.
Hon kommer fram till att medier och journalister i vissa delar av virlden tycker det ar
sjalvklart att rapportera om framgangsrika partier, &ven om det dr populistiska partier. Annars
hade det varit “dalig journalistik” (de Jonge, 2018).

3.5 Bevakningen av valrdrelser 1 morgon- och kviéllstidningar

Johansson och Strombéck (2019) forklarar att den svenska valrorelsen behover préaglas av
partier som fritt fir uttrycka sina asikter, samt medier som pa ett informativt och réttvist sitt
bevakar valrdrelsen och enkelt ger medborgare all information de behover. Gor valrorelsen
inte det, fungerar inte valdagen som den viktigaste dagen for den svenska demokratin. Darfor
ar det viktigt hur de traditionella nyhetsmedierna bevakar valrérelsen. Som tidigare forskare
forklarat sa menar dven Johansson och Strombéck (2019) att medier paverkar kunskapen hos
ménniskor och opinionsbildningen. Det dr inte bara “vanliga” ménniskor som ser pd medier
som ett kraftfullt organ, utan dven partierna och deras ledande politiker ger nyhetsmedierna
stor makt och ser att medier har stor betydelse for valresultaten (Johansson & Strombaéck,
2019).
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Tidigare forskning visar dven pa skillnaderna 1 hur morgontidningarna kontra
kvéllstidningarna har bevakat valrérelsen. Johansson och Strombéck (2019) forklarar att
morgontidningarna har minskat sin valbevakning idag jamfort med forr. Det publicerades
cirka 250 nyhetsartiklar under de fyra sista veckorna fore valet 2018 i Dagens Nyheter och
Svenska Dagbladet, vilket &r en stor skillnad jamfort med 1980- och 1990-talet. D4 kunde
antalet artiklar ibland vara det tredubbla. Detta skiljer sig fran kvéllstidningarna dir det inte
finns samma nedgéng i bevakningen av valrorelsen (Johansson & Strombéck, 2019). Idag har
kvéllstidningarna en mer omfattande politisk nyhetsrapportering om den svenska valrorelsen
jamfort med morgontidningarna. Fore millennieskiftet var det tviartom (Johansson &
Stromback, 2019). Det gér att argumentera for att en anledning till att morgontidningarna har
minskat sitt material i papperstidningen &r att de har valt att publicera fler artiklar och annat
material pa webben istéllet for 1 papperstidningen. Ddremot motbevisar Johansson och
Strombick (2019) det argumentet dd deras studie visar att kvéllstidningarna knappt har
minskat antalet artiklar med fokus péa riksdagsvalet i papperstidningen 2018 jaimfort med 80-
och 90-talet. Kvéllstidningarna har, precis som morgontidningarna, etablerat sig pa webben.

Under de senaste riksdagsvalen har SD varit ett av de partier som fatt allra mest
uppmérksamhet i svenska medier. Det dr dock inte enbart en gynnsam rapportering for partiet
utan de har dven blivit starkt kritiserade (Johansson et al., 2019; Asp, 2011; Ekstrom, 2017,
Johansson, 2017; Nord & Strombaéck, 2018). Partiets mediebild har praglats av de skandaler
som de har varit inblandade i, vilket mérktes tydligt under valrorelsen 2014. SD:s mediebild
har ocksa préglats av de andra partiernas gemensamma avstandstagande frdn SD och dess
politik (Johansson & Strombéck, 2019). Detta avstandstagande kan vi dock tydligt se har
dndrats under valet 2022 (Jungar, 2022).

Johansson och Strombick (2019) kommer fram till att riksdagspartierna generellt sett har fatt
en battre behandling 1 morgonpressen, sérskilt i Dagens Nyheter och public service, ddr man
inte har varit lika kritiskt inriktad. Daremot far partierna en mer kritisk bild i kvéllspressen
och TV4-nyheterna. Detta kan forstds genom att mer kommersiellt orienterade medier
tenderar att vara mer konfliktorienterade och negativa i sin rapportering (Johansson et al.,
2019; Esser et al., 2017).

3.6 Sammanfattning

Sammanfattningsvis kan vi se att den populistiska radikalhdgern har skapat stora utmaningar
for journalistiken och vickt kritiska diskussioner, som bland annat har handlat om vilken roll
medier har i att normalisera den radikala hogerns nationalistiska och framlingsfientliga
agenda. Ekstrom et al. (2020) har kommit fram till att det populistiska partiet
Sverigedemokraterna har fatt en mer rutinméssig nyhetsrapportering i takt med att de har natt
storre parlamentariska framgangar. SD:s politiska &sikter har ocksd normaliserats med hjilp
av medier och olika strukturer i intervjusammanhang (Ekstrom et al., 2020). Trots att
populistiska partier har normaliserats mer med hjilp av medier, dr det inte bara positivt for
dem. Strombéck och Nord (2017) kunde tydligt se att SD har fatt en mer negativ
nyhetsrapportering jamfort med de andra etablerade partierna.
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Genom den tidigare forskningen syns sambandet mellan spridningen av populism och medier
tydligt. De Jonge (2018) menar dock att forhallandet fortfarande kan forstas béttre. Hon
kommer dven fram till att vissa journalister ser det som en sjdlvklarhet att rapportera om alla
framgangsrika partier &ven om de dr populistiska, medan andra journalister inte ser det sa.

Johansson och Strombéck (2019) forklarar att just mediebevakningen av partier, och framfor
allt under valrorelsen, dr viktig for var demokrati. Bade partier, dess ledande politiker och det
“vanliga” folket ger nyhetsmedier stor makt och partierna forstar den stora betydelsen som
medier har for valresultaten. Nér det kommer till nyhetsmedier kan dock Johansson och
Stromback (2019) se att det finns en skillnad i hur olika medier bevakar valrorelserna. De
kunde speciellt se skillnader mellan morgontidningar och kvillstidningar. Till exempel har
kvillstidningar en mer omfattande politisk nyhetsrapportering om den svenska valrorelsen
jamfort med morgontidningar. De kunde dven se att partier generellt sett har fatt en béttre
behandling i morgontidningar jamfort med kvéllstidningar.
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4. Teori

Vi har valt att utgd ifrdn gestaltningsteorin i var studie. Vi kommer att koppla vara egna
resultat till de gestaltningar som Herkman (2016a) har beskrivit som populistiska och som
alla finns att hitta 1 nordiska medier.

Vi kommer att anvédnda oss av en kvantitativ metod 1 var studie och anser darfor att
gestaltningsteorin ldmpar sig bést, da vi utifrdn denna teori kan kategorisera in materialet 1
olika gestaltningar. Diskursanalysen &r ocksa en teori som skulle kunna anvindas i en sddan
hér typ av studie, d& den anvénds fOr att forsta hur text och ordval uppfattas av ménniskor och
formar deras bild av verkligheten (Larsen 2018 s. 167; Thagaard 2013 s. 123). Den hade varit
relevant om vi hade velat forsta hur olika formuleringar och ordval paverkar ménniskor, men
eftersom vi enbart fokuserar pa gestaltningen av SD och hur den har fordndrats dver tid, &r
diskursanalysen inte aktuell. Denna analys kraver dessutom en mer djupgéende kvalitativ
undersokning, vilket inte ldmpar sig for var studie. Utdver gestaltningsteorin kan man dven
anvénda sig av dagordningsteorin — vilket innebér de fragor och nyheter som finns pa
redaktionernas dagordning (Shehata, 2019). Detta hade varit en relevant teori for oss att
anvinda om vi enbart hade fokuserat pa hur ménga ganger som SD férekommer i medier en
vecka fore respektive riksdagsval, men eftersom vi inte gor detta ldmpar sig inte denna teori.

Det gér dven att argumentera for att nyhetsvirdering kan vara en intressant teori for oss att
utgd ifran. Av alla handelser som sker dagligen i var virld ar det enbart en liten del av dem
som uppmérksammas av nyhetsmedier. Det sker alltsa ett dagligt urval av vad som &r
tillrackligt viktigt/intressant for att bli en nyhet (Strombéack, 2019). Strombéck (2019) ndmner
Galtungs och Ruges teori The Structure of Foreign News som betonar att det finns olika
faktorer som bidrar till att ndgot blir en nyhet eller inte. En av dessa faktorer dr kontinuitet —
“ju mer en handelse ingdr i en process som redan dr en del av nyhetsflodet, som redan finns
pa mediernas dagordningar, desto storre dr sannolikheten att hdandelsen ska bli en nyhet”
(Strombéck, 2019, s. 175). SD ér ett parti som det diskuteras och skrivs mycket om, speciellt
infor riksdagsvalen. Partiet finns alltsé redan pa dagordningen hos ménga etablerade medier,
vilket ocksa kan tinkas vara en anledning till att medier véljer att skriva om dem sa pass
mycket som de gor. Det finns ocksa ett visst nyhetsvérde 1 att skriva om ett parti som vicker
s& mycket reaktioner (bade negativa och positiva) som SD gor — vilket 1 sig skapar en fortsatt
vilja att rapportera om dem. Strombéck (2019) forklarar att ménga journalister menar att en
héndelse som ar dramatisk och spidnnande blir en nyhet. Nyhetsvérdering hade alltsé varit en
intressant teori for oss att anvidnda oss av ifall vi vill diskutera hur frekvent SD férekommer 1
media, varfor man véljer just de nyheterna som man gér om SD eller varfor man ger SD sé
mycket plats i medier? Var studie fokuserar dock inte pé dessa fragor utan endast pé att
besvara hur morgon- och kvéllstidningar gestaltar SD. Darfor anser vi att gestaltningsteorin
blir den mest optimala teorin for att fa svar pa vara fragestillningar, eftersom den fokuserar
pa hur ndgonting framstills eller uppfattas (Shehata, 2019).
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4.1 Gestaltningsteorin

Gestaltningsteorin (framing theory) handlar 1 grunden om att beskriva hur en sakfréga
framstills eller uppfattas. Begreppet myntades inom humaniora och den
samhillsvetenskapliga forskningen och beskriver hur man skapar mening, tolkar och forstar
det man dr med om. Enligt det sociologiska perspektivet dr gestaltningen en del av var vardag
dé vi anvéinder den for att beskriva vér verklighet (Strombick, 2019).

Inom medieforskning ar professorn Robert M. Entmans definition av gestaltningsteorin, fran
1993, den mest forekommande. Han beskriver teorin som ett konsekvent sétt att forklara och
forsta styrkan 1 skriven text, det vill sédga vilket inflytande en text, ett tal eller en
nyhetsrapport kan ha pa det méinskliga medvetandet. Teorin handlar om urval och hur man
viljer att belysa ndgra aspekter av en nyhetshidndelse genom att goéra dem mer framtradande
for att framja en viss part, problematisering eller vérldsbild (Entman, 1993), omedvetet eller
medvetet (Stromback, 2019).

Vidare menar Entman (1993) att gestaltningsteorin spelar en stor roll i utévandet av politisk
makt da gestaltningen i medier paverkar hur publiken uppfattar politiska diskurser och
uttalanden. Samtidigt kan en alltfor tydlig gestaltning av ett parti eller politisk diskurs ligga
journalistiken 1 fatet ndr en allmént accepterad uppfattning malas upp i ett annat sken.
Publiken kan uppfatta medier som icke trovérdiga eller kan ha svért att forstd medier. Kraften
1 gestaltning dr ddrmed lika stor som spréket sjdlv (Entman, 1993).

4.1.1 Herkmans gestaltningsteori om populism

For att kunna genomfora denna studie behover vi forst forstd hur populistiska partier gestaltas
1 medier idag. Herkman (2016a) har tagit fram fem olika sétt att gestalta populismen pa, som
alla finns i1 den nordiska mediebevakningen och som vi kommer att utga ifran i var
undersokning. Eftersom Herkman tidigare har forskat om hur populismen har gestaltats i
tidningar, en manad fore de forsta riksdagsvalen i Danmark, Norge, Sverige och Finland
under 2010-talet, har han skapat tydliga ramar som vi kan anvinda oss av. Herkman har alltsa
redan identifierat en teori for hur populism kan gestaltas i media. Vi ser dérfor ingen
anledning att ater identifiera en ny teori om populism, utan vi véljer att anvinda hans fem
populistiska gestaltningar 1 var studie: nationalistisk, nativistisk, tom retorik, politisk rorelse
och folkets rost. Dessutom bygger Herkmans gestaltningsteori pa en studie som bland annat
fokuserade pa svenska medier, vilket dven var studie gor. Vi hoppas dérfor pa att vér studie
ska hitta liknande tendenser som Herkman gjorde i sin. Vidare menar Herkman (2016a) och
andra forskare att SD &r ett populistiskt parti, darfor har vi valt att utgd frén att SD alltid
gestaltas som populistiska. Vi anser alltsa att det alltid finns en populistisk gestaltning i alla
artiklar 1 vart material. Nedan foljer en mer utforlig beskrivning av varje enskild gestaltning —
detta for att 6ka replikerbarheten och tydliggora skillnaderna mellan Herkmans populistiska
gestaltningarna.

Den nationalistiska gestaltningen bygger, precis som det later, pa en nationalistisk idé om att
det egna landets traditioner, historia, spraktillhérighet och kultur &r ultimat. Det finns en
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nostalgisk ldngtan efter “den gamla goda tiden” (Herkman, 2016a). Denna gestaltning av
populism 6verensstammer vl med Taggarts (2004) idé om ett “hjarteland”, en idealiserad
uppfattning om samhéllet (Taggarts, 2004) eller som en retrospektiv utopi (Engesser, Ernst,
Esser & Biichel, 2017; Priester, 2012). Den nationalistiska gestaltningen tar sig ofta uttryck i
fraser som “gdr Sverige tryggt igen” (Demker, 2022), “We want our country back” och
“Make America Great Again” (Flew & losifidis, 2019).

Den nativistiska gestaltningen star i néra relation med den nationalistiska gestaltningen men
skillnaden é&r att nativistiska fokuserar pa negativ och fientlig exkludering av andra — till
exempel nazism och rasism. Denna definition stimmer vl 6verens med extrem eller radikal
hoger (Herkman, 2016a). Nér denna gestaltning syns ar det ofta i form av fientlighet mot de
frimmande och invandrare — det skapas ett tydligt vi mot “de farliga andra”. Ett talande
exempel pa detta var ndr Donald Trump ville bygga en mur for att stinga ute mexikanerna
(Kang & Yang, 2021; Vasque, 2021).

Gestaltningen tom retorik anvénds for att locka till sig véljare genom enkla forslag, fula knep
och lattforstéelig populistisk retorik. Gestaltningen anvénds negativt och kritiserar andra
politiker och deras beslutfattande utan vidare motivering eller egna forslag. Partier kommer
med tomma 16ften som inte resulterar i ndgon politisk handling, trovérdighet eller
ansvarstagande (Herkman, 2016a). Gestaltningen anvinds av populistiska partier, men ocksa
av andra som motsétter sig de populistiska partiernas politik utan vidare forklaring — till
exempel genom en ovilja att samarbeta politiskt.

Den politiska rorelse-gestaltningen skiljer sig fran de andra gestaltningarna och nidrmar sig
populismen pd ett mer neutralt sétt. Gestaltningen beskriver populistiska partier med samma
rittigheter och skyldigheter som andra partier — alltsd som vilket annat etablerat parti som
helst (Herkman, 2016a). Gestaltningen far ett populistiskt parti att framstd som ett “vanligt”
parti och skulle i praktiken ocksé kunna anvéndas pa icke-populistiska partier.

Gestaltningen folkets rost ar den enda av Herkmans populistiska gestaltningar som dr positiv
till populismen. Denna gestaltningen anvénds nér populistiska partier uttryckligen séger sig
vara en “del av folket” (Herkman, 2016a; Elmgren, 2015). Den hdnger ithop med Laclau’s
(2005) teori som handlar om att populismen vill fa med sig “folket” i en politisk agenda
(Herkman, 2016a). Detta &r ett typexempel pé populism, se avsnitt 2.2 Definition av
populism.

Sammanfattningsvis finns det tydliga skillnader mellan Herkmans (2016a) fem gestaltningar
av populism i nordisk press, samtidigt som de i manga fall 6verlappar och anvinds parallellt.
Till exempel ligger den nationalistiska gestaltningen — viljan av att ha ett hjarteland — nira
den nativistiska gestaltningen — exkluderandet av invandrare. Detta uppmérksammar dven
Herkman 1 sin studie, d& han kodar bade en huvudgestaltning och en sekundér gestaltning i
dessa fall (2016a). I kodboken finns gestaltningarna beskrivna for att underlétta arbetet vid
datainsamlingen, se bilaga 1.
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5. Syfte och fragestallningar

Syftet med vér studie dr att undersdka hur det svenska populistiska partiet
Sverigedemokraterna har gestaltats i morgon- och kvillstidningar en vecka fore riksdagsvalen
2010 och 2022. Vi vill se om gestaltningen av partiet har fordndrats 6ver tid och hur de tva
storsta morgontidningarna och de tva storsta kvillstidningarna i Sverige har gestaltat
Sverigedemokraterna i samband med riksdagsvalen.

Fragestillningar:
1. Vilken gestaltning dr den mest forekommande néar Sverigedemokraterna
beskrivs 1 morgon- och kvillstidningar en vecka fore riksdagsvalen 2010 och
20227
2. Har anvédndandet av gestaltningarna foréndrats dver tid och 1 sé fall hur?
3. Skiljer sig gestaltningarna at mellan morgontidningar och kvillstidningar och i
sa fall pa vilket satt?

Vi kommer som tidigare ndmnts anvédnda oss av Herkmans gestaltningsteori om populism i
nordisk press for att kategorisera hur SD har gestaltats i morgon- och kvillstidningar en
vecka fore riksdagsvalet 2010 och 2022.

For att besvara fragestdllning nummer tva kommer vi titta pa hur frekvensen av
gestaltningarna har fordndrats 6ver tid med hjilp av en kvantitativ innehallsanalys. For att
besvara hur anvindandet har férdndrats kommer vi koda ett antal variabler som mer
djupgaende kan forklara pa vilket sétt fordndringen har skett. Vi kommer till exempel kunna
se vem som far komma till uttryck mest i varje artikel, vilken gestaltning som 4r den mest
forekommande i olika artikeltyper och vilket tonldge som dr den mest dominerande niar SD
beskrivs. Fragestdllning nummer tre, som fokuserar pd hur de olika gestaltningarna skiljer sig
at 1 morgon- och kvillstidningar, kommer vi att undersdka genom att titta pa fyra olika
tidningar och se pa likheter respektive skillnader mellan dessa. Aven hir kommer vi kunna f3
en djupare bild av pa vilket sitt tidningstyperna skiljer sig at sinsemellan med hjilp av ett
antal variabler som pd andra sitt beskriver artiklarna. I ndstkommande avsnitt, 6. Metod och
material, finns en mer utforlig beskrivning av hur vi har gatt tillvdga och vilka avgridnsningar
vi har gjort.

22



6. Metod och material

For att fa svar pd vara frigestéllningar kommer vi att géra en kvantitativ innehéllsanalys med
en deduktiv ansats. Syftet med vér studie &r att undersoka hur det populistiska partiet
Sverigedemokraterna har gestaltats i morgon- och kvillstidningar en vecka fore riksdagsvalet
ar 2010 och 2022. Utifrdn Herkmans gestaltningsteori om populism kommer vi att studera
hur SD har gestaltats i fyra olika tidningar. Till vér hjélp har vi ett kodschema med 18
variabler som vi kommer att anvidnda oss av for att koda 1 datorprogrammet SPSS. Nedan
foljer en utforlig diskussion kring val av metod och urval av material.

6.1 Metod

Vi har valt att anvédnda oss av en kvantitativ innehallsanalys eftersom metoden lampar sig
bést ndr man samlar in en stor méngd data och vill ha svar pa forekomsten eller frekvensen av
kategorier i materialets innehall (Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, Towns & Wéngnerud, 2017,
$.198). Det innebér att vi pa kort tid kan fa fram stora méngder material som svarar pa fragor
som: hur ofta, av vem och i vilka variationer? (Esaiasson et al., 2017). Eftersom vi vill
undersoka hur SD har gestaltats 1 morgon- och kvillstidningar en vecka fore riksdagsvalet
2010 och 2022, kommer vi 1 huvudsak att granska hur artikeln dr skriven. Vilka ordval
forekommer 1 de valda tidningarna och hur beskrivs partiet? Det vi upptacker kategoriseras
sedan in i olika forutbestimda variabler baserade pa Herkmans gestaltningsteori om
populism. Dessa gér att hitta i kodboken 1 bilaga 1, variabel 18. Vi kommer inte jamfora
gestaltningen av SD med gestaltningen av andra populistiska partier, utan enbart undersoka
hur gestaltningen av SD har foréndrats Gver tid.

Genom att anvénda sig av en deduktiv ansats utgar vi frén redan etablerade teorier, i detta fall
Herkmans teori om populism i Norden, som vi jamfor mot det insamlade materialet (Ekstrom
& Johansson, 2019). Med enbart en kvantitativ metod kan man argumentera for att vi missar
vissa forhallanden som kan péverka hur SD har gestaltats i morgon- och kvillstidningar. En
kvalitativ undersdkning hade mdjliggjort en djupare analys av materialet, da det gér att stélla
fler fragor och uppfoljningsfragor till materialet (Larsen, 2018). Daremot menar Esaiasson et
al. (2017) att forestéllningen om att skillnaden mellan kvantitativa och kvalitativa metoder,
som dr att radkna och att tolka, inte stimmer och att man maste tolka materialet innan man
borjar koda. I var undersokning behdver vi tolka och forstd sammanhanget som SD ndmns 1
for att kunna koda artiklarna. P4 sé sétt blir 4ven tolkningen en betydande del av kodningen
(Esaiasson et al., (2017). Det ar viktigt att undersokningens fragestéllningar gar att besvara
med hjélp av variablerna i en kvantitativ unders6kning. Detta for att 6ka resultatvaliditeten —
alltsa att man miter det man péstar att man ska mita (Esaiasson et al., 2017). Mot denna
bakgrund véljer vi att enbart anvidnda oss av en kvantitativ metod.

6.1.1 Operationalisering

Genom att anvidnda en kvantitativ innehallsanalys utgér kodboken en central ldnk mellan
studiens teori och material — “den operationaliserar studien” (Karlsson & Johansson, 2019,
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s.180). Nar vi operationaliserade vér teori till analyserbara variabler anvénde vi oss av
Herkmans (2016a) studie. Med hjilp av de gestaltningsteorier som Herkman redan
identifierat kan vi skapa vér egen kodbok med olika variabler som ger svar pa vara
fragestéllningar. Genom kodboken och dess variabler kommer vi sedan kunna kvantifiera
materialets innehall.

Vi har valt att anvénda oss av 18 variabler i var kodbok. Exempelvis omvandlas Herkmans
gestaltningsteorier till en variabel som fokuserar pa hans fem olika gestaltningar for att fa
svar pa var forsta frigestillning. Den viktigaste operationaliseringen i vér studie skedde néar
vi omvandlade Herkmans gestaltningsteorier till variabel 18 1 kodboken. Karlsson och
Johansson (2019) forklarar att ndr man bryter ner teorin till nagot métbart, i detta fall
variabler, sker en operationalisering.

Var andra fragestillning handlar om hur anvidndandet av gestaltningarna har fordndrats 6ver
tid. Vi vill alltsd undersoka om det finns nigra fordndringar 1 hur SD har gestaltats av de fyra
tidningarna for studien, Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Aftonbladet och Expressen, ar
2010 och 2022. Dérfor har vi en variabel som identifierar publiceringsaret for artikeln
(variabel 3). Genom att anvinda oss av en variabel som identifierar om det &r en morgon-
eller kvéllstidning (variabel 4 ), kan vi undersoka om gestaltningarna skiljer sig 4t mellan
morgon- och kvéllstidningar, vilket dr var tredje fragestdllning. En djupare diskussion kring
kodboken fors ldngre ner 1 avsnitt 6.2.2 Diskussion kring kodboken.

6.2 Material

Vi har valt att utgd ifrdn de storsta morgon- och kvéllstidningarna i Sverige for att undersoka
hur gestaltningen av det populistiska partiet Sverigedemokraterna har sett ut och hur
gestaltningen har forandrats 6ver tid. Eftersom en av véra fragestillningar fokuserar pé att
undersoka hur gestaltningarna skiljer sig & mellan morgon- och kvillstidningar anser vi att
det ar relevant att anvdnda oss av tidningar som &r bade rikstdckande och som dominerar
marknaden, vilket &r morgontidningarna Dagens Nyheter (DN) och Svenska Dagbladet
(SvD), samt kvillstidningarna Aftonbladet och Expressen. Tillsammans ér de storst bland
svenska tidningslésare, bade vid riksdagsvalet for tolv ar sedan och arets riksdagsval 2022.

Tabell 1. Totalt antal lasare

Dagens Nyheter Svenska Dagbladet Aftonbladet Expressen
2010 474 000 308 000 350 000 313 000
2022 870 000 497 000 1078 000 1003 000

Kommentar: Tabellen bygger pa antal lasare i print for 2022 respektive det totala antalet lasare for 2010.
Detta gor att siffrorna inte riktigt stammer éverens med den totala nettoréckvidden 2022. D3 vi enbart kodar
artiklar i tidningarnas pappersutgdva &r denna siffra daremot mest relevant for 2022. Det finns inte siffror for
nettorackvidd fran 2010. Ké&lla: Kantar/Sifo — Orvesto Konsument.

For att ha tid att ga igenom allt material behover vi dra en grans dd vi dr medvetna om den tid
vi har till forfogande for studien. Darfor kommer vi enbart att fokusera pé artiklar som ar
publicerade i tidningarnas pappersupplaga. Vi viljer alltsé att inte inkludera de artiklar som
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har publicerats pa webben, vilket kan paverka studiens validitet. Om vi hade valt att inkludera
webbpublicerade artiklar hade vi dels kunnat fa ett storre urval av material, dels hade studiens
validitet 0kat. Tidigare forskning visar diremot pé likheter mellan publiceringen pa webb och
1 print, ddr skillnaden mellan dessa var ytterst liten. Till exempel var antalet artiklar om SD i
Dagens Nyheter 16 i print, respektive 14 pd webben nést sista veckan fore valet 2010
(Ghersetti, 2011). Studien visar tydligt att det under 2010 fanns minimala skillnader mellan
webb och print. Det gar att argumentera for huruvida Ghersettis (2011) studie fortfarande &r
relevant ar 2022 d& mycket utvecklats pa webben, eftersom tidningarna 2022 publicerar
majoriteten av sina artiklar &ven pa webben. Dock véljer vi dndé att enbart fokusera pa
tidningarnas pappersupplagor da vi tror att vi utifran det kan dra generella slutsatser om hur
den rikstdckande mediebevakningen gestaltar SD.

Som tidigare ndmnts (se avsnitt 1. Inledning) finns det skillnader i hur morgon- och
kvéllstidningar rapporterar och skriver om hindelser. Kvéllstidningar har ett storre fokus pa
skandaler och gestaltar ofta politiken som ett spel fyllt av strategier, medan morgontidningar
fokuserar mer pa sakfrdgor — bade samhille och politik (Johansson, 2017; Johansson &
Stromback, 2019). Detta dr anledningen till varfor vi har valt att studera just morgon- och
kvéllstidningar. Det &r intressant att se om det finns skillnader i hur tidningarna véljer att
gestalta och rapportera om ett populistiskt parti som SD — speciellt nér partiets medlemmar
ibland ndmns i samband med skandaler. Till exempel rapporterade kvéllstidningen Expressen
(2022, 14 oktober) om SD-politikern Rebecka Fallenkvist som togs ur tjénst efter att ha
uttryckt sig problematiskt om Anne Frank. Fallenkvist kallade henne for “sedeslos” och
“kétheten sjilv” i en story pa Instagram.

Anledningen till att vi valt att undersoka tva morgontidningar och tva kvéllstidningar ar for
att vi vill {4 en béttre uppfattning om hur gestaltningen av SD har sett ut. Om man endast
undersdker en morgontidning och en kvillstidning blir materialet smalare, och de slutsatser
som vi hade kunnat dra hade inte varit lika sdkra (Larsen, 2018). Vi har darfor valt att

analysera fyra tidningar, tva av varje tidningstyp.

I var studie har vi valt att koncentrera oss pa enbart riksdagsvalet, alltsd inte de ovriga valen
pa regional och kommunal niva. Eftersom vi utgar fran rikstdckande tidningar, dar
riksdagsvalet helt dominerar rapporteringen, bedomer vi att det 4r det valet som vi vill
fokusera pa 1 var studie. Vi kommer ddremot inte att salla bort artiklar som handlar om SD i
region- eller kommunvalet di detta ocksa ar tillfdllen dér partiet fir synas 1 tidningarna och
de kan pé sa sitt paverka riksdagsvalet.

Vi har valt att studera tidningarna en vecka fore riksdagsvalen 2010 och 2022, da 2010 var
det aret som SD kom in i riksdagen och 2022 var dret som SD blev Sveriges nést storsta parti.
Var ursprungliga idé var att studera alla riksdagsval mellan 2010 och 2022, alltsa dven 2014
och 2018 ars riksdagsval. Detta insdg vi dock var alltfor tidskrdvande. Var hypotes &r att det
ar storst skillnad mellan ar 2010 och 2022 i hur SD har gestaltats, mot bakgrund av det som
diskuteras 1 inledningen.

Vi kommer att undersoka alla artiklar som Aftonbladet, Expressen, Svenska Dagbladet och
Dagens Nyheter har publicerat om SD en vecka fore riksdagsvalen 2010 och 2022. Vi viljer
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att koda artiklar fran en vecka fore valet da tidigare forskning visat pa en tydlig 6kning av
artiklar under denna tidpunkt. Exempelvis publicerade kvillstidningarna i genomsnitt atta
artiklar 1 en dagsupplaga fyra veckor fore valet 2018, jaimfort med 18 artiklar kvillen fore
valdagen (Johansson & Strombéck, 2019). Materialet dr darfor som storst veckan fore valet
vilket dr anledningen till att vi valt just det tidsspannet. Vi forstér att resultatet hade kunnat
bli annorlunda om vi hade valt en ldngre tidsperiod.

Vi har valt att inte begransa vart material till enbart journalistiskt skrivna artiklar. Vi
undersoker alltsd tidningen som helhet. Insdndare och debattartiklar, ddr andra méanniskor 1
samhdllet far mojlighet att bidra med sina asikter, dr en bidragande faktor till hur SD har
gestaltats 1 morgon- och kviéllstidningar. Detta kan kopplas tillbaka till teorin om
nyhetsvirdering som vi diskuterar 1 avsnitt 4. Redaktionerna gor dagligen ett urval av vad
som ska bli en nyhet och vad de vill publicera i tidningen. D& handlar det inte enbart om
nyhetsartiklar, utan d&ven om allt ifrén insédndare och ledare till kulturreportage och enkiter.
Redaktionerna beslutar sjdlva om vad som fir utrymme i tidningarna, vilket paverkar hur
ndgot framstills — i detta fall SD. Redaktionerna kan vélja att ha med en insdndare som
antyder att SD dr ett frimlingsfientligt parti, eller att ha med en debattartikel som
argumenterar for att SD &r det enda partiet som egentligen bryr sig om Sverige. Det spelar
alltsa ingen roll om det &r privatpersoner, politiker eller myndigheter som skriver dessa typer
av artiklar. Vi anser dnd4 att det &r vésentligt att inkludera dessa i vart material for att ge en
rittvis bild av hur de fyra tidningarna gestaltar SD. Hade vi valt bort vissa typer av artiklar
hade studiens material begrinsats och minskat till enbart det journalistiska materialet. Studien
hade dven fatt mindre relevans om en viss méngd material hade valts bort. Vi vill alltsa
fokusera pa allt det publicerade materialet i de fyra papperstidningarna och har dérfor valt att
inkludera alla typer av artiklar dér ordet Sverigedemokrat eller SD férekommer (se avsnitt
6.2.1 Urval av material), med syfte att besvara véra fragestillningar om hur de fyra storsta
tidningar i Sverige har valt att gestalta SD en vecka fore riksdagsvalet. Daremot bor det
poéngteras att material till storsta del bestdr av nyhetsartiklar.

6.2.1 Urval av material

Niér vi samlade in materialet fran de fyra tidningarna anvénde vi oss av Mediearkivets databas
Retriever, som &r en gratistjanst for studenter pd Goteborgs Universitet. [ databasen kan man
soka pa olika tidningars artiklar fran olika datum och fa fram pdf:er pa dessa artiklar, som gér
att spara. Vid det forsta tillfdllet som vi samlade in material anvinde vi s6kordet
“Sverigedemokraterna”. Vi trodde att vi fick tillgang till allt material med det sokordet, men
vi mirkte att det saknades méanga av Expressens artiklar fran 2010. Vi behdvde alltsé fa
tillgang till de artiklar som saknades fran Expressen pa ett annat sétt, vilket vi fick med hjalp
av databasen Svenska dagstidningar pa Goteborgs universitetsbibliotek.

Niér vi hade samlat in materialet den forsta gdngen diskuterade vi vart val av sdkord och kom
fram till att vi borde fa en bredare sokning genom att anvinda s6korden “Sverigedemokrat®”’
och “SD”. Genom att ldgga till en asterisk pa sokordet utokade vi var sokning, som
inkluderade alla ord som borjade med Sverigedemokrat. Valet att ha SD som en del av
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sokordet kom vi fram till genom att vi testade att enbart soka pa SD och da fick fram
betydligt fler artiklar som enbart bendmnde partiet som SD. Efter &ndringen av sdkorden fick
vi fram nidrmare dubbelt s4 ménga artiklar jimfort med den tidigare s6kningen.

Anledningen till att vi frdn borjan inte tainkte ha med SD som sokord var att vi trodde att
journalister inte bendmner forkortningen pé ett parti utan att ocksé skriva ut partiets fulla
namn. Vi trodde alltsa att alla artiklar som har SD 1 sig ocksé inneholl ordet Sverigedemokrat,
vilket inte stdimde. Det material som vi redan hade samlat in valde vi att dubbelkolla med de
nya sokorden for att vara sikra pa att vi inte hade missat nagon artikel. I vissa fall har
sokorden SD och Sverigedemokrat* forekommit i det insamlade materialet, men exempelvis
enbart 1 en kontext dir tidningen hinvisar till artiklar pa webben och som ej har publicerats i
tidningen under den valda perioden. Dessa artiklar har vi valt att inte inkludera 1 materialet.

Det gér att argumentera for att vi borde haft “Jimmie Akesson” eller “Akesson” som sdkord,
da vi upptéckte att det fanns artiklar dir enbart partiledaren ndmndes. Dessa sokord valde vi
dock bort dé vart syfte med studien &r att undersoka hur partiet SDframstélls och inte
enskilda partirepresentanter 1 partiet.

Trots att vi &ndrade sokorden mérkte vi att det blev en del bortfall bland materialet i
Retriever. I vissa fall resulterade sokningen i en artikel som inte 6verensstimde med
informationen om artikeln som Retriever visade. Dessa artiklar fanns inte heller att hitta pa
Goteborgs stadsbibliotek. Istillet kontaktade vi Ekonomiska biblioteket 1 Goteborg som i sitt
arkiv gav oss tillgang till de saknade artiklarna.

Det insamlade materialet resulterade 1 totalt 409 artiklar, varav 230 artiklar ar fran 2022 och
179 artiklar &r fran 2010. Skillnaden i antalet artiklar i morgon- och kvéllstidningarna var
ndstan obefintlig ar 2010 (87 kontra 92). Diaremot var skillnaderna betydligt stérre 2022, dér
morgontidningarna hade 140 artiklar jamfort med kvillstidningarna som hade 90 artiklar.

Pé grund av att insamlingsprocessen har kénts osdker eftersom vi inte har fatt fram alla de
artiklar vi har sokt, har det skapat en viss osékerhet gillande Retriever som vér fraimsta
insamlingskélla. Eftersom ett antal artiklar saknades i1 Retriver fran DN, Expressen och SvD,
finns det en risk att det har blivit fel 4ven vid andra tillfdllen. Vi dr vdl medvetna om att det
finns en risk for enstaka bortfall i vart material, men vi anser dnd4 att bortfallet &r sé pass litet
att det inte borde paverka materialet i stort. Detta kan vi dock inte vara helt sékra pa. Vi kan
med sdkerhet séga att vi saknar fyra artiklar, tva frdn SvD 2010, en fran DN 2010 och en fridn
Expressen 2022. Dessa fanns pa Retriever men texten stimde inte 6verens med rubriken pé
den artikel om SD som kom upp. Vi hittade dem inte heller nar vi manuellt gick igenom
tidningsartiklar 1 databasen Svenska dagstidningar. Da det endast &r fyra artiklar som vi
saknar anser vi ddremot att detta inte kommer att paverka resultatet avsevirt.

6.2.2 Diskussion kring kodboken

Vart forsta utkast till kodboken innehdll totalt 18 variabler. Efter diskussion reviderade vi
variablerna till 14 stycken da vissa variabler var overflodiga, exempelvis vilket amne artikeln
handlade om — sport, kultur och ekonomi. Dessa bidrog inte till var studie och darfor valde vi
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att ta bort dem. Vi genomforde dédrefter en provkodning av atta slumpmaéssigt utvalda artiklar
frén vardera ar och tidning. Provkodningen skedde enskilt, for att undersoka kodbokens
sjalvstandighet och replikerbarhet. Resultatet visade dock pé flera brister — vi behovde
konkretisera varje variabel mer, vara noggrannare och skriva tydliga kodinstruktioner for att
minska risken for tolkningsfel. Efter ytterligare genomarbetning lade vi till fyra variabler
vilket resulterade i en kodbok med 18 variabler med operationaliseringar som verkar fungera.
Den fardiga kodboken provkodades — pa samma sitt som tidigare. Kodboken var nu mycket
tydligare men vi var fortfarande oeniga 1 hur vi skulle tolka vissa fragor. Darfor genomforde
vi ytterligare en provkodning, och efter den specificerade och fortydligade vi
kodinstruktionerna ytterligare. Efter detta var vi dverens och redo att koda.

I variabel 18 har vi som sagt valt att fokusera pé vilken av Herkmans populistiska
gestaltningar som huvudsakligen anvinds for att beskriva SD i artiklarna. Variabel 18 ligger
till grund for studiens syfte och fragestdllningar. Resterande variabler &r lika viktiga men
medan variabel 18 ldgger grunden for studiens resultat behdvs de andra variablerna for att
kunna komplettera resultatet och for att man ska kunna forsta i vilken kontext Herkmans
gestaltningar har anvints.

Anledningen till att vi enbart har valt att koda en huvudgestaltning och inte ytterligare
gestaltningar som forekommer, men som tar mindre plats 1 artikeln, &r for att vi anser att det
ar viktigare med en huvudsaklig gestaltning 4n eventuella dvriga gestaltningar som kan
forekomma. Vi anser ocksa att det minskar risken for att vi kodar olika genom att ha
ytterligare en variabel.

Variabel 12—15 utgar ifran fyra kategorier — politik, ideologi, skandal och det politiska spelet.
Efter insamlingen av materialet upplevde vi att artiklarna generellt belyser nagon av dessa
fyra. Det ar relevant for vart syfte att koda detta da det ger en tydligare bild av
gestaltningarna och kan hjélpa oss nér vi till exempel svarar pa fragestillning nummer tva:
Har anvindandet av gestaltningarna fordndrats over tid och i sa fall hur? Séledes kan vi
ocksa dra slutsatser kring huruvida en viss typ av kategori har minskat mellan ar 2010 och
2022, och om det kan ligga till grund for att en viss gestaltning har minskat. Med politik
menar vi sakfragor och konkreta politiska mal, medan ideologi syftar pa den ideologi som SD
grundades pa (se avsnitt 2.3 Sverigedemokraterna ur ett historisk perspektiv).
Beskrivningarna finns med i kodboken under variabel 12—15. Vi utgar ocksa ifran hypotesen
att SD som parti, eller politiker inom partiet, dr skandalomsusade. Denna hypotes bygger pa
att SD generellt sett dr det partiet som blivit mest kritiserat 1 medier. Tidigare forskning visar
ocksa att SD ofta fatt en ogynnsam rapportering pa grund av skandaler de varit delaktiga i
(Johansson & Strombéck, 2019). Ett exempel dr sverigedemokraten Rebecka Fallenkvist som
efter riksdagsvalet ar 2022 hamnat i bldsvéder. Dels, som tidigare ndmnts, kring uttalandet
om Anne Frank, dels nidr hon under valnatten sa “helg seger”, vilket fick stor uppmérksamhet
for att ha anspelat pa den nazistiska frasen “hell seger”.

Vi lade ocksa till variabel 4 for att kunna dra generella slutsatser kring morgon- och
kvéllstidningar i stort, inte enbart de valda tidningarna for sig. Vi valde ocksa att lagga till en
variabel som madter hur stort utrymme artikeln far i tidningen (variabel 7), for att mojliggora
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slutsatser om hur stor plats de olika gestaltningarna far.

Genomgéende gér det att diskutera om flera av de variabler som vi har med 1 vir kodbok
besvarar frgestillningarna, till exempel variabel 6, 9 och 17, nadgot som vi ocksé diskuterade
under sammanstéllningen av de olika variablerna. Vi kom dédremot fram till att dessa &r
nddvindiga for att vi ska kunna besvara fragestéllning nummer tva och frigestillning
nummer tre — hur har gestaltningen av SD fordndrats? Vi vill 4ven kunna gora en djupare
analys av det publicerade materialet i en tidning och inte enbart hela tidningen. For att kunna
dra generella slutsatser och hgja den externa validiteten behover vi kunna stilla
gestaltningarna 1 forhallande till ndgot ytterligare. Kanske har den nativistiska gestaltningen
minskat generellt, men &r mer vanlig i debattartiklar ar 2022 dn 2010? De variabler vi véljer
att presentera 1 vart resultat dr de variablerna, som i forhallande till varandra, férdjupar det
generella resultatet. Alla variabler kommer alltsa inte att presenteras i resultatdelen, utan
endast de som &r mest relevanta.

6.2.3 Utforande av kodning

Naér vi utférde var kodning av vart insamlade material utgick vi frén var kodbok. Eftersom
alla variabler hade tydliga kodinstruktioner var det enkelt att f6lja kodboken. I vissa fall
upptickte vi dock att kodinstruktionerna hade kunnat vara tydligare, 14s mer om detta i
avsnitt 6.2.4 Validitet och Reliabilitet. Nir vi kodade variabel 18 Vilken av Herkmans
populistiska gestaltningar anvdnds huvudsakligen for att beskriva Sverigedemokraterna?
laste vi forst tydligt igenom artiklarna och letade efter ord och beskrivningar av SD som
kunde platsa 1 en av Herkmans populistiska gestaltningar. I vissa fall presenterades olika
gestaltningar av SD 1 en artikel och dé valde vi att koda den gestaltning som syntes tydligast 1
artikeln — alltsa en huvudgestaltning.

Herkman (2016a) menar att SD ir ett populistiskt parti, och ddrmed gestaltas SD per
definition alltid som populistiskt. Detta betyder att alla 409 artiklar som vi har kodat finns
med i resultatet som visar andelen gestaltningar i forhdllande till bland annat 2010 och 2022.
Herkmans fem gestaltningar &r alla sé pass olika att de har tickt alla de typer av artiklar som
vi kodat. SD portritteras alltsd alltid i var undersokning som ett populistiskt parti, frigan ar
bara hur? I vissa fall har det till exempel tydligt statt “Sverigedemokraterna &r ett
fraimlingsfientligt parti”, dessa artiklar har kodats med en nativistisk gestaltning. I andra fall
namns SD 1 samband med opinionsmétningar dir de presenteras som vilket annat parti som
helst — dessa har kodats med gestaltningen politisk rorelse.

6.2.4 Validitet och reliabilitet

For att upprétthalla god validitet och reliabilitet behdver vi vara transparenta med hur vi gatt
tillvdga 1 var studie och vad som kan ha pdverkat vért resultat (Esaiasson et al., 2017). Vi har
varit sé objektiva och transparenta som vi kan vara genom hela processen och vi har forsokt
att gora kodboken fri frin s& manga tolkningsmaojligheter som mojligt. Detta for att alltid
kunna folja en mall och inte behova fatta ett eget beslut.
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Med frégestillning nummer tre vill vi undersoka skillnaderna i hur morgon- och
kvéllstidningar gestaltar SD. Vi édr vdl medvetna om att vi inte kan dra nagra stérre generella
slutsatser om hur morgontidningar gestaltar SD med tanke pd att vi inte undersoker alla
Sveriges stora morgontidningar. Vi undersoker endast de tva storsta: Svenska Dagbladet och
Dagens Nyheter. Tidningar som Gdteborgs-Posten och Sydsvenskan &r ocksa
morgontidningar med stor rackvidd (Kantar Sifo, 2022), men dessa viljer vi att inte inkludera
i var studie. Vi kommer ddremot kunna dra mer generella slutsatser om hur kvillstidningar
gestaltar SD eftersom Sverige bara har tva rikstdckande kvéllstidningar: Aftonbladet och
Expressen (Kantar Sifo, 2022). For att det ska bli en jamn férdelning mellan de olika typerna
av tidningar viljer vi darfor att endast undersoka de tva storsta morgontidningar. Dagens
Nyheter och Aftonbladet dr dven de tidningarna som Herkman (2016a) valt att undersoka i
sin studie. Darfor véljer vi att anvinda de tidningarna, samt de tidningar med nést storst
lasekrets 1 vardera tidningskategori. Vi anser dérfor att vi kan dra slutsatser om hur
morgontidningar och kvéllstidningar gestaltar SD utifrdn dessa fyra tidningar. Man kan ocksa
argumentera for att vi utgar fran tidningar som ér rikstdckande, vilket Dagens Nyheter,
Svenska Dagbladet, Aftonbladet och Expressen dr. Vi forstér att resultatet pa fragestéllning
nummer tre hade kunnat bli annorlunda och mer generaliserbart ifall vi hade valt att
undersoka fler morgontidningar — nagot som kan paverka uppsatsens validitet. Som tidigare
namnts véljer vi dven att enbart undersoka material frdn en vecka fore riksdagsvalet 2010 och
2022 eftersom det dr under den veckan som mest material publiceras, vilket vi anser bidrar
till ett stort urval. Vi &r medvetna om att dven detta hade kunnat pdverka uppsatsen resultat
och 1 sin tur validiteten.

Efter kodningen, dér vi sammanlagt kodat 409 artiklar, forstod vi att en av de variabler vi
arbetat fram inte var relevant for var undersokning. Dessutom saknade den god
operationalisering. Detta géllde variabeln Far artikeln synas pa tidningens forstasida?.
Variabelns kodinstruktioner var inte tillrdckligt sndva och kopplades inte till
gestaltningsteorin. Den syftade mer till teorin nyhetsvérdering eftersom den fokuserar pa vad
redaktionerna anser ska hamna pa forstasidan, vilket vi inte fokuserar pé i var studie. Vi valde
darfor att ta bort denna variabel efter kodningen, vilket gor att vi slutligen fick 18 variabler.

For att sékerstilla att den resterande kodningen har gétt ritt till genomforde vi ett
reliabilitetstest. Anledningen till detta dr att vi vill minska risken for slumpmaissiga misstag
och slarvfel 1 studiens resultat (Esaiasson et al., 2017). Vi kodade om 90 artiklar, 30 artiklar
vardera, varav ingen fick koda samma artikel som i den ursprungliga kodningen. Eftersom
alla tidningar frén respektive ar hade olika antal artiklar tog vi procentuellt ut lika stor andel
artiklar fran varje tidning fran varje ar. Testet visade att vi generellt sett hade kodat och
forstatt de 18 variablernas kodinstruktioner pd samma sitt och att operationaliseringen
generellt sett hade blivit lyckad. Detta innebir ocksa att vi har en god begreppsvaliditet vilket
1 sin tur innebér franvaro av systematiska fel (Esaiasson et al., 2017). Sammanlagt blev det
1530 enheter i reliabilitetstestet (17 variabler x 90 artiklar), detta da vi inte raknade med
variabel 2 Kodare eftersom den alltid blir olika. Av dessa enheter hade vi kodat 132 olika och
1398 enheter lika. Detta gav oss en dverensstimmelse pa 91 procent, vilket gor att vi anser att
var studie far god reliabilitet. Den okar ytterligare genom att vi har reflekterat 6ver de misstag
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vi gjort och &r transparenta med dessa. Misstagen vi upptickte i reliabilitetstestet &ndrade vi 1
den ursprungliga kodningen for att sédkerhetsstélla att resultatet skulle bli sa korrekt som
mojligt.

Variabel 16 och variabel 18 kodade vi sinsemellan olika flest antal ganger under
reliabilitetstestet. Daremot var det 81 procent respektive 83 procent som dverensstimde,
vilket visar pa god reliabilitet. Det finns en viss problematik i att nastan 20 procent av
variabel 18 kodats olika da den ligger till grund for hela var studie. Den svarar namligen pa
vilken av Herkmans (2016a) populistiska gestaltningar som har anvints for att beskriva SD.
Detta minskar vér studies validitet da vi ser att variabel 18 lamnar mycket utrymme for egen
tolkning. Operationaliseringen hade kunnat bli bittre och kodinstruktionerna till denna
variabel hade kunnat vara tydligare, vilket vi forst forstod efter reliabilitetsteset. Vi anser
dock inte att det kommer paverka vért resultat i alltfor stor utstrackning da 83 procent var
overensstimmande, dessutom kodade vi denna gestaltning olika ungefar lika ofta 2010 som
2022. Pa variabel 10, Vad dr det for typ av artikel?, hade vi, av de 90 artiklarna, kodat olika
15 ganger. Det var dock intressant att se att vi hade kodat olika pé variabeln dubbelt sa manga
ganger 2022 jamfort med 2010. Anledningen tror vi &r att granserna for vad som ar en viss
typ av artikel dr mer utsuddade &r 2022 jaimfort med forr. Tidningarnas uppbyggnad och
former har dndrats 6ver tid. Nar vi kodade artiklarna upplevde vi att det oftare stod till
exempel ledare, debatt eller kronika 1 tidningarna 2010, vilket gjorde det enklare att koda.
Aven detta paverkar studiens resultat och validitet, speciellt nir det kommer till tabell 9,
tabell 10 och tabell 11 —som visar nyhetsartiklar, debattartiklar och ledare.

Sammanfattningsvis anser vi att med hjélp av kodboken far vi en tydlig bild av hur Herkmans
(2016a) populistiska gestaltningar har anvénts i morgon- och kvillstidningar en vecka fore
valet 2010 och 2022. Vi anvinder oss alltsa av en etablerad teori baserad pa tidigare
forskning vilket gor att vi bade besvarar var fragestallning om hur ett populistiskt parti som
SD (Ekstrom et al., 2020) har gestaltats i morgon- och kvéllstidningar och att vi kan se
tydliga skillnader mellan 2010 och 2022. Vi har anvént oss av trovirdiga tidningar och varit
noggranna i insamlandet av material. Trots att vi endast har undersokt material fran en vecka
fore riksdagsvalet kinner vi oss sdkra 1 att vi har kodat ett tillrackligt stort material for att
kunna uppné en generaliserbarhet, med tanke pa att det publiceras mest om riksdagsvalet vid
denna tidpunkt (Johansson & Strombéck, 2019). Genom vart reliabilitetstest, dar 91 procent
var Overensstimmande, blir var studie tillforlitlig. Sammantaget ger detta oss en god
resultatvaliditet.
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7. Resultat och analys

Foljande avsnitt innehaller en presentation av vir studies resultat samt en ingédende analys av
de viktigaste delarna av resultaten. I analysen tolkar vi och utvecklar resultatet mer
djupgéende, samt sitter resultatet i relation till teori och tidigare forskning. Detta for att
kunna sétta in studien i ett storre sammanhang och ddrmed kunna dra generella slutsatser.
Studiens resultat grundar sig i Herkmans (2016a) gestaltningsteori om populism. Nedan foljer
en kort sammanfattning av vad gestaltningarna innebér, samt vilket material resultatet baseras
pa.

Den nationalistiska gestaltningen bygger bland annat pa idén om det egna landets traditioner,
spréktillhorighet och kultur. Till exempel genom uttryck som “gor Sverige tryggt igen” och
“Make America Great Again”. Den nativistiska gestaltningen kan innefatta nazism och
rasism, och syns ofta i form av fradmlingsfientlighet — vi mot “de farliga andra”.
Gestaltningen tom retorik anvands bland annat for att kritisera andra politiker/partier utan
niagon motivering, eller for att inte komma med egna 16sningar pé problemet. Gestaltningen
politisk rérelse narmar sig populismen och populistiska partier pa ett mer neutralt sitt jAmfort
med resterande gestaltningar. Denna gestaltning framstéller populistiska partier som ett
“vanligt” etablerat parti. Aven fast dessa partier fortfarande har populistiska drag framstlls
de som ett parti med samma réttigheter och skyldigheter som andra partier (Herkman, 2016a).
Gestaltningen folkets rost dr positiv till populismen och anvénds nér populistiska partier sdger
sig vara en “del av folket” (Herkman, 2016a; Elmgren, 2015). I avsnitt 4.1.1 Herkmans
gestaltningsteori finns en mer ingdende beskrivning av vardera gestaltning.

I var studie har vi valt att anvinda oss av material frdn Sveriges fyra storsta dagstidningar
(Kantar Sifo, 2022), morgontidningarna Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet, samt
kvéllstidningarna Aftonbladet och Expressen. Det resulterade 1 409 artiklar, varav 227 artiklar
ar fran morgontidningarna och 182 artiklar ar fran kvallstidningarna. Den tidigare
forskningen som forekommer i studien har till viss del anvént sig av samma urval. Darfor kan
vi 1 vissa fall dra slutsatser nér vi jimfor vart resultat med tidigare studiers resultat. I andra
fall far vi snarare undersoka ifall det finns liknande tendenser mellan de olika resultaten, dock
utan att dra nigra generella slutsater eftersom materialet i vissa fall skiljer sig at. Nedan foljer
en djupgéende beskrivning av resultatet for vér studie. I bilaga 2 finns fler tabeller som
kommer att redovisas 1 resultatet och diskuteras i analysen.

7.1 Resultat

Tabell 2. Vanligast forekommande gestaltning av Sverigedemokraterna under valrérelsens
sista vecka 2010 och 2022 (procent/antal artiklar).

Gestaltning Procent* Antal artiklar
Nationalistisk 4 17
Nativistisk 20 80
Tom retorik 34 138
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Politisk rorelse 41 166

Folkets rost 2 8

Summa 100 409

Kommentar: Tabellen bygger pd antalet kodade gestaltningar av Sverigedemokraterna i morgon- och
kvallstidningar en vecka fore valdagen 2010 respektive 2022. Tabellen visar 6verlag hur férekommande de
olika gestaltningarna ar. N=409. *Procenttalet har avrundats till ndrmaste heltal.

Vér undersokning visar att Herkmans populistiska gestaltning politisk rorelse dr den mest
forekommande gestaltningen. Det betyder alltsa att morgon- och kviéllstidningar, en vecka
fore riksdagsvalet 2010 och 2022, framst gestaltar SD som vilket annat parti som helst. Detta
innebadr att dven fast partiet dr populistiskt framstills SD som de dvriga etablerade partierna
med samma réttigheter och skyldigheter. Politisk rorelse &r alltsa en gestaltning som dven
skulle kunna passa in pa partier som inte dr populistiska. Gestaltningen har anvénts i 41
procent av artiklarna, vilket gér att se i tabell 2. Samma tabell visar att den nést vanligaste
gestaltningen &r tom retorik dar 34 procent av artiklarna innehéller gestaltningen, darefter
foljer den nativistiska gestaltningen med 20 procent. Det &r intressant att den nationalistiska
gestaltningen och gestaltningen folkets rost anvénds betydligt mindre, 4 respektive 2 procent,
och ddrmed skiljer sig mycket fran de resterande gestaltningarna.

Tabell 3. Gestaltningen av Sverigedemokraterna under valrérelsens sista vecka 2010 och 2022

(procent®).
Gestaltning 2010 2022
Nationalistisk 3 5
Nativistisk 25 16
Tom retorik 36 32
Politisk rorelse 35 45
Folkets rost 2 2
Summa procent 100 100
Antal 179 230

Kommentar: Tabellen bygger pd antalet kodade gestaltningar av Sverigedemokraterna i morgon- och
kvallstidningar en vecka fore valdagen 2010 respektive 2022. N=409. *Procenttalet har avrundats till narmaste
heltal.

Tabell 3 visar att anvindandet av gestaltningarna har fordndrats over tid. Véart resultat visar
att det 4r 2010 var vanligast att gestalta SD med gestaltningen tom retorik medan
gestaltningen politisk rorelse var den mest forekommande ar 2022. Gestaltningen politisk
rorelse har okat fran att forekomma i drygt var tredje artikel ar 2010 till att forekomma 1
néstan varannan artikel ar 2022. En 6kning av denna gestaltning kan tolkas som en
normalisering av partiet, vilket vart resultat indikerar. Den nativistiska gestaltningen har
diremot minskat mellan aren. Ar 2010 anviindes den i 25 procent av artiklarna, och ar 2022
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forekom den endast 1 16 procent av artiklarna. Den nationalistiska gestaltningen har dock
okat mellan aren, med 2 procentenheter. Den enda gestaltningen som har legat pa samma
procentniva genom 4ren &r folkets rost.

Tabell 4. Vanligaste gestaltningen av Sverigedemokraterna i morgon- respektive
kvillstidningar (procent*).

Gestaltningar Morgontidning Kvallstidning
Nationalistisk 6 2
Nativistisk 19 21

Tom retorik 31 37
Politisk rorelse 42 39
Folkets rost 2 2
Summa procent 100 100
Antal 227 182

Kommentar: Tabellen bygger pa antalet kodade gestaltningar av Sverigedemokraterna i morgon- och
kvallstidningar en vecka fére valdagen 2010 respektive 2022. Morgontidningar=Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet, Kvallstidningar=Aftonbladet och Expressen. N=409. *Procenttalet har avrundats till ndrmaste
heltal.

Det 6vergripande resultatet fran tabell 2 stimmer dverens med resultatet i tabell 4 som visar
den vanligaste gestaltningen i morgon- respektive kvéllstidningar. I bdda tidningstyperna ar
gestaltningen politisk rorelse den mest forekommande. Det gar dven att se att
morgontidningarna anvinder sig av en nationalistisk gestaltning tre gdnger oftare 4n
kvéllstidningarna, 6 procent kontra 2 procent. Den mest markanta skillnaden ar diremot att
kvéllstidningar har en storre andel av gestaltningen tom retorik, 37 procent jaimfort med
morgontidningarnas 31 procent. Utdver detta dr det diremot svirt att se generella skillnader
mellan morgon- och kvillstidningarna da de gestaltar SD p4 ett relativt liknande sitt. For att
kunna se tydliga skillnader behover vi istillet undersdka hur de enskilda tidningarna gestaltar
SD, vilket vi kommer att redovisa i kommande avsnitt.

7.1.1 Skillnader mellan vardera tidning

Tabell 5. Gestaltning av Sverigedemokraterna i morgon- och kvallstidningar under valrérelsens
sista vecka 2010 och 2022 (procent®).

Gestaltning

DN SvD Aftonbladet Expressen
Nationalistisk 6 7 1 2
Nativistisk 22 14 25 18
Tom retorik 32 28 36 39
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Politisk rorelse 38 49 38 39

Folkets rost 2 2 - 3
Summa procent 100 100 100 100
Antal artiklar 139 88 73 109

Kommentar: Tabellen bygger pd antalet kodade gestaltningar av Sverigedemokraterna i artiklar frn de olika
tidningarna en vecka fore valdagen 2010 och 2022. DN=Dagens Nyheter, SvD=Svenska Dagbladet. N=409.
*Procenttalet har avrundats till ndarmaste heltal.

Det gar att se tydliga skillnader mellan tidningarna nér man tittar pa dem var for sig.
Resultatet i tabell 5 visar att SvD sticker ut jaimfort med de andra tidningarna, da
gestaltningen politisk rorelse forekommer 10 procentenheter oftare &n i de andra tidningarna.
Som tidigare ndmnts dr gestaltningen tom retorik vanligare i kvéllstidningar (tabell 4), men
skillnaderna syns dnnu tydligare ndr tidningarna jimfors var for sig. Det skiljer ndmligen 10
procentenheter mellan morgontidningen SvD, som anvinder gestaltningen minst, och
kvillstidningen Expressen, som anvidnder den mest. SvD anvénder ddremot den
nationalistiska gestaltningen mest, 7 procent, jamfort med Aftonbladet som anvidnder den
minst, endast 1 procent. Ett resultat 1 tabell 5 som ddremot forvanar ér att morgontidningen
DN och kvillstidningen Aftonbladet oftare gestaltar SD med en nativistisk gestaltning
jamfort med SvD och Expressen. Det gér alltsd inte att skilja morgon- och kvillstidningar at 1
detta avseende da det inte finns ndgon dverensstimmelse mellan tidningarna inom
tidningstyperna.

En likhet som syns mellan alla tidningar dr ddremot att de oftast gestaltar SD med en negativ
ton, d& 225 av 409 artiklar anvander en negativ ton gentemot SD (se bilaga 2, tabell 7 & 8).
Det innebdér alltsa att SD framstélls pé ett negativt sitt i de flesta artiklarna — till exempel
genom att de far kritik. Resterande 184 artiklar har kodats med antingen en positiv, neutral
eller balanserad ton. Det mest generella resultatet dr att den negativa tonen dr densamma ar
2022 som &r 2010 (se bilaga 2, tabell 8), trots att anvindandet av Herkmans gestaltningar har
fordndrats.

Det gar diremot att konstatera att kvéllstidningen Aftonbladet 4r den tidning som oftast
bendmner SD med en negativ ton, dir tonen forekommer i 6ver 65 procent av artiklarna (se
bilaga 2, tabell 7). I Expressen och DN gestaltas SD med en negativ ton i ndstan 60 procent
av artiklarna, vilket skiljer sig fran SvD som enbart anvénder den negativa tonen 1 drygt 30
procent av artiklarna. Det dr intressant att se att ndr den negativa tonen vél anvinds &r det
vanligast i samband med gestaltningen tom retorik, 50 procent, och den nativistiska
gestaltningen, 31 procent (se bilaga 2, tabell 8). Resultatet visar dven att det dr vanligare att
kviéllstidningar skriver om skandaler (se bilaga 2, tabell 12). Dérfor ér det inte forvanande att
artiklarna i kvallstidningen Aftonbladet har den hogsta andelen negativ ton. Vart resultat
visar att ndr vdl SD ndmns i samband med en skandal gestaltas de oftast med den nativistiska
gestaltningen, foljt av gestaltningen tom retorik.
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7.1.2 Hur anviandandet av gestaltningarna har fordndrats over tid

Tabell 6. Gestaltning av Sverigedemokraterna i morgon- och kvillstidningar ar 2010 och ar
2022 (procent®).

Gestaltning Morgontidning Kvallstidning
2010 2022 2010 2022
Nationalistisk 5 7 1 2
Nativistisk 25 14 24 18
Tom retorik 35 29 37 38
Politisk rorelse 35 47 35 42
Folkets rost 1 3 3 -
Summa procent 100 100 100 100
Antal 87 140 92 90

Kommentar: Tabellen bygger pd antalet kodade gestaltningar av Sverigedemokraterna i morgon- och
kvallstidningar en vecka fére valdagen 2010 respektive 2022. Tabellen visar hur vanlig varje gestaltning var for
varje &r och tidningstyp, samt det totala antalet gestaltningar for varje &r. DN=Dagens Nyheter, SyD=Svenska
Dagbladet. Morgontidningar=Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet, Kvallstidningar=Aftonbladet och
Expressen. N=409. *Procenttalet har avrundats till narmaste heltal.

Som tidigare ndmnts har det skett fordndringar mellan &r 2010 och ar 2022 1 hur SD har
gestaltats. Det &r intressant att se hur fordndringen skiljer sig 4t mellan morgon- och
kviéllstidningar. I morgontidningarna var bade gestaltningen tom retorik och gestaltningen
politisk rorelse storst 2010 (tabell 6). Daremot har detta fordndrats till 2022 dé enbart
gestaltningen politisk rorelse dr vanligast med 47 procent, och gestaltningen tom retorik
istillet har minskat med 6 procentenheter och ar den nést vanligaste. I kvéllstidningarna ser
det likadant ut, dar gestaltningen tom retorik var vanligast 2010 och nést vanligast 2022
(tabell 6). Dock syns skillnaderna tydligare i morgontidningar dir andelen av gestaltningen
minskat med 6 procentenheter medan den har 6kat i kvillstidningarna med 1 procentenhet.
Gestaltningen folkets rdst saknas helt i1 kvéllstidningarna ar 2022, vilket 4r intressant da det
skiljer sig frdn morgontidningarna dér den istdllet har 6kat med 2 procentenheter.

Vi har tidigare presenterat olika resultat som visar pa hur anviindandet av gestaltningar har
forédndrats over tid och pa vilket sétt resultatet skiljer sig at mellan de olika tidningstyperna.
Ett sdtt att svara pa fragestillning nummer tva: Har anvindandet av gestaltningarna
fordndrats over tid och i sd fall hur? dr genom att undersoka hur olika artikeltyper stér sig i
forhallande till de olika gestaltningarna. Skillnaderna i hur fordndringarna har skett syns
framst 1 nyhetsartiklar, ledare och debattartiklar. Déarfor har vi valt att lyfta fram dessa (se
bilaga 2, tabell 9, 10 & 11).

Precis som i det dvergripande resultatet (tabell 2) dr gestaltningen politisk rorelse dven den
vanligaste i nyhetsartiklar (se bilaga 2, tabell 9). Detta forvéanar inte da vart material till
storsta del bestar av just nyhetsartiklar. Aven hér syns den dvergripande nedgingen vad giller
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den nativistiska gestaltningen, som har minskat med 10 procentenheter i nyhetsartiklar.
Déremot har den nativistiska gestaltningen okat 1 debattartiklar och ledare (se bilaga 2, tabell
10 & 11). Detta &r intressant da dessa typer av artiklar borde folja det Gvergripande resultatet.
Till f6ljd av detta har vi dven har vi dven undersokt hur SD har gestaltats i1 artiklar dér just
journalister, ledarskribenter och kronikorer har fitt mest utrymme, dessa tre kodades som en
variabel.

Tabell 7. Gestaltning av Sverigedemokraterna i artiklar dar journalister, ledarskribenter eller
kronikorer far mest utrymme (procent*).

Journalist, ledarskribent eller kronikor

Morgontidning Kvallstidning Totalt
Gestaltning 2010 2022 2010 2022
Nationalistisk - 14 - 7 6
Nativistisk 22 23 23 16 21
Tom retorik 44 42 48 42 44
Politisk rorelse 33 19 20 36 26
Folkets rost - 2 8 - 2
Summa procent 100 100 100 100 100
Antal 27 43 25 31 126

Kommentar: Tabellen bygger pa antalet kodade gestaltningar av Sverigedemokraterna i morgon- och
kvallstidningar en vecka fére valdagen 2010 respektive 2022. Tabellen visar hur férekommande de olika
gestaltningarna &r i artiklar dar journalister, ledarskribenter eller krénikérer har fatt mest utrymme.
Morgontidningar=Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet, Kvéllstidningar=Aftonbladet och Expressen. N=126.
*Procenttalet har avrundats till ndrmaste heltal.

Viért resultat visar att journalister, ledarskribenter och kronikdrer gestaltar SD med
gestaltningen tom retorik i ndstan hélften av alla artiklar (tabell 7), foljt av politisk rorelse
som forekommer i var fjirde artikel. Aven i dessa typer av artiklar ir de tva gestaltningarna i
topp, vilket dven det Gvergripande resultatet i tabell 2 visar. Ddremot skiljer sig anvéindandet
av gestaltningen politisk rorelse at i artiklar dér journalister, ledarskribent eller kronikor far
mest utrymme beroende pa tidningstyp. I morgontidningarna har gestaltningen politisk
rorelse i dessa typer av artiklar minskat, medan den har 6kat i kvéllstidningar.

Den nativistiska gestaltningen forekommer generellt sett 1 var femte artikel dér journalister,
ledarskribent eller kronikor far mest utrymme. Trots att gestaltningen har minskat generellt i
morgontidningar &r det fortfarande lika vanligt &r 2022 som ar 2010 att den nativistiska
gestaltningen anvénds i dessa typer av artiklar. Detta gér att jimfora med tidningarnas
ledarsidor dér den nativistiska gestaltningen har 6kat och alltsd fortfarande dr vanlig &r 2022
(se bilaga 2, tabell 11).
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7.1.3 Studiens fragestédllningar

I resultatredovisningen ovan gar det tydligt att se att vi fatt svar pa véra tre fragestillningar.
Fréagestéllning nummer ett: Vilken gestaltning dr den mest forekommande ndr
Sverigedemokraterna beskrivs i morgon- och kvdllstidningar en vecka fore riksdagsvalen
2010 och 2022? — besvaras ovan och resultatet visar att gestaltningen politisk rorelse dr den
mest forekommande gestaltningen under denna tidsperiod.

Har anvindandet av gestaltningarna fordndrats over tid och i sa fall hur? ér fragestillning
nummer tva och svaret &r klart och tydligt — det har skett en forandring. Den gestaltningen
som har fordndrats mest mellan aren ar gestaltningen politisk rorelse som har 6kat, foljt av
den nativistiska gestaltningen som har minskat. Ett exempel pa hur fordndringen har skett kan
man se 1 ledarartiklar, dar den nativistiska gestaltningen har 6kat fran ar 2010 till 2022.

Den tredje fragestéllningen — Skiljer sig gestaltningarna dt mellan morgontidningar och
kvdllstidningar och i sd fall pa vilket sdtt? — redovisas ovan och resultatet visar att
gestaltningen tom retorik &r vanligare 1 kvéllstidningar, medan den nationalistiska
gestaltningen dr vanligare i morgontidningar. Ett sétt att se skillnaden mellan morgon- och
kvillstidningar &r i artiklar dir journalister, ledarskribenter eller kronikorer har fatt mest
utrymme. I morgontidningar har den nativistiska gestaltningen i dessa typer av artiklar 6kat,
medan 1 kvéllstidningar har denna gestaltning, i samma typ av artiklar, minskat.
Fréagestéllning nummer tre dr inte lika enkel att besvara som fragestillning nummer ett och
nummer tva, da det inte finns sérskilt ménga skillnader mellan morgon- och kvéllstidningar —
de dr mer lika varandra 4n vad vi trott. De markanta skillnaderna syns mer uppenbart nir man
bryter ner och tittar pa enskilda tidningar var for sig, vilket dr anmérkningsvért och nagot som
vi inte forvéntade oss.

7.1.4 Resultat 1 forhallande till tidigare forskning

Viér studie visar pé vissa liknande tendenser som Herkmans (2016a) studie kom fram till. Vi
har ddremot studerat ett betydligt storre material frdn den svenska dagspressen, vilket kan
vara anledningen till att vi fatt olika resultat. Det dr ocksa viktigt att poéngtera att Herkmans
studie utgdr fran ordet populism medan var undersokning istéllet utgar ifrén ett populistiskt
parti som sokord, vilket betyder att vi inte kan jimfora specifika resultat utan endast dra
generella slutsatser. Exempelvis dr gestaltningen tom retorik den nést mest forekommande i
bade var och Herkmans studie — vilket ddrmed indikerar att det generellt sett 4r en vanlig
gestaltning att anvédnda 1 samband med populistiska partier.

I Herkmans studie kommer han fram till att ordet populism anvénds oftare &r 2010 i samband
med den nativistiska gestaltningen foljt av gestaltningen tom retorik. Var studies resultatet
visar att 2010 var tom retorik foljt av politisk rorelse de vanligaste gestaltningarna. Den
nativistiska gestaltningen dterfanns i var fjarde artikel, medan den fanns i varannan artikel i
Herkmans material. Gestaltningen folkets rost dterfinns bara i 2 procent i bade var och
Herkmans studie. Det kan tyckas konstigt da gestaltningen i sig dr sjidlva definitionen av
populism historiskt sett (Herkman, 2016a; Williams, 1988).
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Vi ser en fordndring géllande anvdndandet av gestaltningarna till valet 2022, vilket var véntat.
Den nativistiska gestaltningen har minskat drastiskt och istéllet har politisk
rorelse-gestaltningen 6kat och aterkommer i néstan varannan artikel. Resultatet visar pa
samma forandring som det Ekstrom (2022) beskriver som ett “ideologiskt skifte” i valet 2022
och det Jungar (2022) ser som ett vilkomnande av SD in i den “politiska virmen”.

Vara resultat skiljer sig i vissa fall frdn Herkmans, dels for att vi har undersokt olika typer av
material, dels for att vi har anvint olika sdkord. Vart resultat gér inte att jamstdlla med den
tidigare forskningen om populism, men det gir ddremot att géra generella jamféranden med
den tidigare forskningen och pa sa sitt kan det skapa ytterligare forstaelse for populismens
framviaxt. Anledningen till att vi inte kan likna vart resultat med Herkmans, beror som sagt
framst pa materialet som vi har valt att undersoka. Vi har valt att undersoka allt material som
de olika tidningarna har publicerat om SD under den valda tidsperioden. Detta for att fa en sa
overgripande bild som mojligt dver hur dagspressen gestaltar partiet, da allt som publiceras i
en tidning &r ett medvetet val frén de olika redaktionerna. Vi har dven anvint oss av dubbelt
s& manga svenska tidningar som Herkman gjorde i sin studie. Detta gor att médngden material
skiljer sig &t vilket 1 sin tur kan vara en anledning till resultatens olikheter. Utdver det har vi
dven utgitt fran att SD alltid gestaltas populistiskt nér de val ndmns 1 en artikel — ndgot som
Herkman inte gjorde. Under avsnitt 7.2 Analys gor vi en djupare analys av resultatet i var
studie.

7.2 Analys

Sedan SD kom in i riksdagen 2010 har partiet priglats av framgangar och i riksdagsvalet
2022 blev de det nést storsta partiet. Det har tagit SD tolv &r att ta sig in i den “politiska
viarmen” och bli ett parti precis som alla andra (Jungar, 2022). Attityden mot partiet har helt
enkelt forindrats. Ar 2010 var det inget av de etablerade partierna som kunde téinka sig att
samarbeta med SD — framst pa grund av dess bakgrund (Jungar, 2022). Det ser vi ocksa 1 vart
resultat, dar den nativistiska gestaltningen och gestaltningen tom retorik, som bland annat
innebér en ovilja att samarbeta med partiet, var stor ar 2010. Jungar (2022) forklarar att SD:s
politik da sdgs som ndgot avvikande, medan den 2022 dr det nya normala. Vért resultat visar
att gestaltningen politisk rorelse dr storst 2022, vilket stimmer 6verens med Jungars bild av
hur SD behandlas 2022 — de ér ett parti som har samma réttigheter och skyldigheter som
vilket annat etablerat riksdagsparti som helst, och har pa s sétt &ven normaliserats.

I Herkmans studie framkom det att den nativistiska gestaltningen anvéndes allra mest 1
Sverige ar 2010. De populistiska partierna 1 Norge och Danmark har gestaltats mer neutralt,
eftersom dessa partier var mer etablerade vid tidpunkten. Av vért resultat gar det att urskilja
att svenska tidningar har f6ljt samma monster — 1 takt med att SD har blivit mer etablerade
har gestaltningen blivit mer neutral. Ar 2022 var SD &nnu mer etablerade #n andra nordiska
populistiska partier, och gestaltningen av SD som ett framlingsfientligt parti har minskat
drastiskt.

Ekstrom (2022) menar att de etablerade partierna har anpassat sig efter SD, vilket har varit en
betydande del i partiets framvéxt. Resultatet fran var studie visar att det inte enbart dr de
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andra etablerade partierna som har éndrat sitt forhallningssétt gentemot SD. Det har dven
morgon- och kvéllstidningarna gjort — framfor allt morgontidningarna. Det gar alltsé inte
enbart att ligga ansvaret pd de andra etablerade partierna for att ha &ndrat sitt
stdllningstagande gentemot SD och normaliserat dem och pé sé sitt hjédlpt dem i deras
framgang, dven morgon- och kvillstidningarna kan ha bidragit till den framgangen. Detta kan
daremot bero pa att samhaéllet har forandrats och att dagspressen snarare speglar
forandringen, dn skapar den. Ekstrom et al. (2020) menar att nyhetsrapporteringen om SD har
okat 1 samband med deras parlamentariska framgéngar. Huruvida morgon- och
kvéllstidningarna har varit en bidragande faktor till partiets framging gér inte att sdga med
sikerhet da Ekstroms et al. (2020) material bestod av intervjuer 1 tv. Daremot har antalet
artiklar om SD 0Okat i takt med att partiet har vuxit, bade géllande nyhetsartiklar och évriga
texter 1 tidningarna.

Som vi tidigare har ndmnt utgar var studie ifran gestaltningsteorin. Entman (1993) forklarar
att teorin visar pé styrkan som en text kan ha péa det minskliga medvetandet och att man kan
belysa vissa hiandelser mer genom att lata dem fa storre utrymme. Pa sa sitt kan man frimja
en viss part (Entman, 1993), omedvetet eller medvetet (Strombéck, 2019). Det visar att
journalisternas val av hur de viljer att gestalta SD pdverkar manniskors syn pa partiet, vilket
kan vara en grund till SD:s parlamentariska framgangar. Forvisso gar det inte att styra 6ver
om det dr pa ett positivt eller negativt sitt, eftersom vi alla tar in saker pa olika sétt, men de
facto paverkas ménniskor av hur morgon- och kviéllstidningar véljer att gestalta SD. Detta &r
ytterligare ett argument for att undersoka alla typer av artiklar som ndmner SD — allt som
publiceras i en tidning &r ett medvetet val. Néar journalister, ledarskribenter eller kronikorer
gestaltar SD med gestaltningen tom retorik kan det alltsé skapa en bild hos ldsarna att SD inte
ar lika palitliga som de Gvriga etablerade partierna. Vidare forklarar Entman (1993) att det
kan vara en nackdel for journalister att anvidnda sig av en alltfor tydlig gestaltning om
allménheten inte delar den uppfattningen. Han menar att sdvél gestaltningen i sig som spraket
har lika stor betydelse for hur ett parti framstélls. Detta visar vért resultat, di det var vanligare
2010 att morgon- och kvillstidningar gestaltade SD med gestaltningarna tom retorik, politisk
rorelse och den nativistiska gestaltningen. Idag ir 2022, i takt med partiets parlamentariska
framgéngar, dr det dock betydligt vanligare att endast gestalta partiet med gestaltningen
politisk rorelse — alltsé att de gestaltas som vilket annat etablerat parti som helst.

Som tidigare ndmnts framstéller morgontidningarnas journalister, ledarskribenter eller
kronikorer fortfarande SD med en nativistisk gestaltning, och pé ledarsidorna har
gestaltningen 6verlag O0kat drastiskt. Detta dr anmarkningsvért eftersom anvdndandet av den
nativistiska gestaltningen generellt sett minskat kraftigt. Det finns alltsa en tydlig skillnad i
hur journalister skriver om SD 1 nyhetsartiklar jimfort med artiklar dér deras egna asikter
istdllet far utrymme. Tidigare forskning visar att det finns en dvergripande tendens hos media
att normalisera och legitimera SD:s asikter genom att pa ett objektivt sitt ndrma sig den
radikala hogerpopulismens nationalistiska och framlingsfientliga agenda i
nyhetssammanhang (Ekstrom et al., 2020; Ellinas, 2018; Hafez, 2017). Samtidigt visar
tidigare forskning att journalister har varit mer kritiska mot hégerpopulistiska partier som SD,
an gentemot nagot annat parti (Ekstrom, 2017). Det gar i linje med vért resultat dar
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majoriteten av artiklarna gestaltar SD med en negativ ton. I EU-valet 2014 var manga

journalister 6ppna med var de stod i forhallande till SD:s sitt att till exempel prata om
invandring, vilket troligen bara spiddde pa bilden av SD som ett utstott parti som talade
sanning (Ekstrom, 2017).

Trots det gestaltar tidningarna ar 2022 overlag SD med gestaltningen politisk rorelse. Det gér
1 linje med tidigare forskning som visar att journalister tycker att det &r sjdlvklart att
rapportera om framgéngsrika partier, &ven om de ar populistiska, dd det annars vore “dalig
journalistik™ (de Jonge, 2018). Darmed blir det anmarkningsvart ndr morgontidningarnas
journalister, ledarskribenter eller kronikorer 1 artiklar dér de sjdlva far mest utrymme
fortfarande framhdver SD som framlingsfientliga, eller pa andra sitt som stimmer in pa den
nativistiska gestaltningen. Man kan argumentera for att den pdfallande dverensstimmelsen
mellan journalisterna i frdgan bidrar till att upprétthalla bilden av SD som framlingsfientliga.
Diremot kan detta dven bidra till att SD 6kar i opinionen da journalistkaren gang pa gang
gestaltar en ensidig bild av partiet. Kanske gér det ocksé att dra det sa 1dngt som att
journalister i takt med att SD:s véljarantal har 6kat forsoker gora allt i sin makt for att
paverka opinionen till det motsatta. Aven om detta ir kvalificerade gissningar, gar det inte att
finna ett konkret svar pa frdgan i var undersokning.

Vi mérker i var resultatredovisning att det inte gar att se sdrskilt manga generella drag for
morgontidningar. Varfor det &r s stor skillnad mellan de tvd morgontidningarna vi undersokt
ar svart att sdga. En anledning kan vara att deras ledarsidor betecknar sig pa olika sétt. DN:s
ledarsida betecknar sig som oberoende liberal och SvD:s som obunden moderat. Just
ledarsidorna &r en plats dér journalister och ledarskribenter far mojlighet att uttrycka sig och
kan pé sé sétt paverka hur SD gestaltas. Ovan ndmns dven att morgontidningarnas
journalister, ledarskribenter och kronikorer anvinder en stor andel nativistisk gestaltning.
Forvisso har Aftonbladet och Expressen inte heller samma beteckning pa sina ledarsidor och
dessa tidningar ar relativt lika varandra, alltsd borde det inte vara en avgdérande faktor.

Som tidigare ndmnts dr den storsta skillnaden mellan morgon- och kvillstidningar att
kviéllstidningar oftare anvénder gestaltningen tom retorik. Eftersom kvéllstidningar har ett
storre fokus pa skandaler (Johansson, 2017) r det inte forvanande att de oftare bendmner SD
som ett parti med fula knep och utan “riktig” politik. Néar val SD ndmns i en skandal ar det
oftast i kvéllstidningar och i samband med den nativistiska gestaltningen, vilket inte forvénar
oss da partiet ofta hamnar 1 bldsvider pa grund av sin bakgrund 1 hdgerextrema
anti-invandringsrorelser (Ekstrom et al., 2020). SD:s uppmirksammade uttalanden — som till
exempel SD-politikern Rebecka Fallenkvists uttalande om Anne Frank (se avsnitt 6.2
Material) — dr ndgot som partiet tidigare har fatt mycket kritik for.

Morgontidningar fokuserar ddremot traditionellt sett mer pé sakfrdgor (Johansson, 2017) och
borde sdledes vara mer bendgna att framstilla alla partier sakligt. Detta monster bryter
ddaremot DN med sin stora anvéndning av den nativistiska gestaltningen och av negativ ton
gentemot SD. De markanta skillnaderna mellan tidningarna syns alltsa forst ndr man bryter
ner och tittar pa tidningarna var for sig. Vi antog att det skulle finnas tydliga skillnader i hur
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de tvé olika tidningstyperna gestaltar SD eftersom de &r utformade pa tva olika sétt, vilket
dock inte visade sig stimma i alla avseenden.

Det faktum att gestaltningen av SD har forédndrats syns tydligt i vér studie. Vi kan se
tendenser utifrdn vart material som kan ge en djupare forstéelse for hur populismen har
utvecklats i Sverige. Vi kan dédremot inte dra nagra slutsatser kring varfor forédndring har
skett. Det kan bero pa att tidningarna har dndrat sitt sétt att rapportera om partiet, att folkets
stdd till SD har vuxit eller det faktum att samhaéllet har fordndrats och att det inte ldngre ar
nagot ovanligt att populistiska partier syns i de demokratiska institutionerna (Ekstrom,
Patrona och Thornborrow, 2020). Vad vi ddremot med sidkerhet kan séga ar att séttet som det
populistiska partiet Sverigedemokraterna har gestaltats pa har fordndrats och att toleransen
mot dem har 6kat frén ar 2010 till &r 2022.
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8. Diskussion och vidare forskning

I detta avslutande avsnitt lyfter vi fram och diskuterar de viktigaste slutsatserna som kan dras
av vér studie samt ger forslag pa vidare forskning inom omradet.

8.1 Slutdiskussion

Syftet med vér studie var att undersoka hur det svenska populistiska partiet
Sverigedemokraterna har gestaltats i morgon- och kvillstidningar en vecka fore riksdagsvalen
2010 och 2022. For att undersoka detta gjorde vi en kvantitativ innehéllsanalys av
sammantaget 409 artiklar som kodades i 18 variabler baserade pa tidigare forskning om
populism i Norden. Studiens resultat visar att det dr vanligast att gestalta SD med
gestaltningen politisk rorelse — alltsd som vilket annat parti som helst, trots att SD klassas
som ett populistiskt parti. Vi kan dven se att det har skett en fordndring gillande gestaltningen
av SD sedan de valdes in i riksdagen ar 2010.

Pa manga sitt ligger vart resultat i linje med de forestéllningar vi har haft sedan tidigare. Som
tidigare forskning visar har det skett en normalisering av SD och saledes dven av populismen.
P& grund av sin bakgrund i1 hogerextrema anti-invandringsrorelser har SD ofta ndmnts 1
samband med framlingsfientlighet och rasism — nagot som kopplas ithop med Herkmans
nativistiska gestaltning. Inledningsvis var var hypotes att denna gestaltning skulle ha minskat
frén 2010 till 2022, eftersom SD har blivit sd pass etablerat och normaliserat idag, ar 2022.
Det ér kanske inte lika accepterat att tidningarna gestaltar SD som ett fraimlingsfientligt parti
nir en femtedel av Sveriges befolkning rostar pa dem? Vér hypotes visade sig stimma.
Resultatet i vér studie visar att mellan dren har den nativistiska gestaltningen minskat medan
gestaltningen politisk rorelse istillet har dkat, vilket innebir att morgon- och kvillstidningar
har nérmat sig populismen pé ett mer neutralt sétt. Populistiska partier beskrivs istéllet ar
2022 som vilka andra etablerade partier som helst. SD fortsatter diremot att uttrycka sig
frimlingsfientligt. Trots det far de bade utrymme och en neutral gestaltning i tidningarna. For
vad ska redaktionerna annars gora nédr partiet dr Sveriges nist storsta, och tre riksdagspartier,
varav ett ldnge har varit stort i riksdagen, ville samarbeta med SD 1 valet 2022? Det var inte
langre ett alternativ att ignorera eller prata illa om SD.

Den tidigare forskningen visar ddremot att nér det handlar om populistiska partier &r
journalisterna mer ifrigaséttande mot dessa dn mot andra partier (Ekstrom, 2017). Trots att
medier 1 europeiska ldnder har haft olika tillvigagangssétt i hanteringen av populistiska
partier verkar utgangen ha blivit densamma — det har gynnat partiet. Far de populistiska
partierna utrymme i media framstélls de som vilket annat etablerat parti som helst och
ddrmed blir det inte anméarkningsvirt att rosta pd dem 1 ett kommande val. Viljer ddremot
media att aktivt inte rapportera om partiet framstélls de istéllet som underldgsna, och far tack
vare det folkets stod. Ar 2010 fick SD inte delta i ndgon partiledardebatt trots att mycket
kritik fran de dvriga partierna riktades mot dem. Partiet fick helt enkelt inte bemdota kritiken,
vilket kan ha varit en betydande faktor till att de kom in i riksdagen det aret och senare kunde
oka sitt stod sé att en femtedel av Sveriges befolkning valde att rosta pé partiet i valet 2022.
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Aven i vart resultat syns det att journalister 4r mer ifrigasittande mot populistiska partier. I
artiklar dar journalister, ledarskribenter och kronikorer far mest utrymme syns inte den
overgripande fordndringen 1 hur SD har gestaltats mellan 2010 och 2022 — en 6kning av
gestaltningen politisk rorelse. Nér olika redaktioner véljer att normalisera SD och gestaltar
dem som de Ovriga etablerade partierna, véljer journalisterna sjélva att istéllet kritisera SD {or
att de saknar en riktig politik, inte har ndgra 16sningar pa samhallsproblemen och ar
framlingsfientliga. Vad hénder egentligen med vért samhille nir de olika redaktionerna viljer
att rapportera om SD som vilket annat parti som helst, medan journalisterna viljer att hilla
fast vid sina egna asikter gentemot dem och gar i motsatt riktning mot redaktionerna nér de
far chansen att uttrycka sina asikter? Vems rost ska fa horas och paverka manniskorna i
samhiillet nista gang ett populistiskt parti forsoker att ta sig in i riksdagen? Ar det
journalisterna — som uppenbart inte vill att ett populistiskt parti som SD ska fa makten? Eller
redaktionerna — som visar att trots att ett parti som har en bakgrund inom nynazism, och som
ging pa gang uttryckt sig rasistiskt och framlingsfientligt, &nda ska fi synas i media da det
annars vore “délig journalistik” (de Jonge, 2018)?

Populismen syns pé olika sétt, och som Herkman (2016a) och Taggart (2000) forklarar,
marker dven vi att begreppet dr svardefinierat. Det dr ddremot intressant att gestaltningen
folkets rost — som historiskt sett dr ett typexempel pa och sjilva definitionen av populism
(Herkman, 2016a; Williams, 1988) — dér politiker sdger sig fora folkets talan syns ytterst lite,
bade i var och 1 Herkmans studie. Vi kan ddrmed séiga med sdkerhet att det som tidigare
klassats som sjdlva typexemplet pa populism knappt syns ndr man gestaltar SD i1 svenska
dagstidningar, troligtvis da denna gestaltning 4r den enda som é&r positiv till populism
eftersom den fokuserar pa folkets vilja. Populismens positiva sida syns alltsa inte.
Populismen handlar inte langre om att fora folkets talan och ridda dem fran eliten — fragan ar
om den nagonsin har gjort det? Populistiska partier vixer, och genom fula knep och
misstroendeforklaringar mot det politiska etablissemanget blir de bara storre och storre. Se
till exempel pd Donald Trump som faktiskt kom till makten i USA 2017, samtidigt som han
uttryckligen ville bygga en mur for att stinga ute invandrare och kontinuerligt ifrigasatte
journalistiken. Vér undersdkning visar att gestaltningen tom retorik tar stor plats i svenska
dagstidningar nér SD ndmns. En gestaltning som anvénds nér populistiska ledare lockar till
sig viljare genom enkla forslag, fula knep och lattforstaelig populistisk retorik. Det resulterar
1 att de populistiska partierna kommer med tomma l6ften som inte leder till ndgon politisk
handling, trovardighet eller ansvarstagande (Herkman, 2016a). Kanske ar det egentligen det
som definierar populismen? Det handlar inte langre om att fora folkets talan utan bara om att
ta sig till makten, ndgot som det populistiska partiet Sverigedemokraterna har lyckats med.

8.2 Forslag till vidare forskning

Denna studie visar hur gestaltningen av SD ser ut och hur det har forédndrats over tid i
morgon- och kvéllstidningar. D4 vara fragestéllningar inte bygger pd varfor gestaltningen av
SD har fordndrats kan vi endast dra kvalificerade gissningar kring det. Ddremot kan vi dra
generella slutsater som visar att gestaltningen av populistiska partier har fordndrats over tid.
Eftersom vi har anvént oss av en redan etablerad teori anser vi att studien har en extern
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validitet, vilket ger vart resultat en storre tyngd. Det gar alltsa att se vart resultat i en storre
kontext och dra jaimforbara slutsatser med tidigare forskning — trots att var studies material
skiljer sig jamfort med deras urval.

En djupare analys av hur gestaltningen av SD har fordndrats 6ver tid hade kunnat besvara
varfor forandringen ser ut som den gor. Till exempel hade en kvalitativ intervjustudie med
journalister, ledarskribenter och kronikorer varit intressant for att forstd hur de reflekterar
kring valet av gestaltning. P4 samma sitt hade en studie av hur gestaltningen av SD i
morgon- och kvillstidningar paverkar ldsaren varit intressant. Har den negativa gestaltningen
paverkat viljarnas asikter om SD pa ett positivt sétt, negativt sétt, eller inte alls?

I var undersokning framgick det dven att morgontidningarna SvD och DN ibland skilde sig at
sinsemellan, samt att DN:s resultat flertalet gdnger mer liknande resultatet for
kviéllstidningarna. Det hade darfor varit intressant att undersdka generella skillnader mellan
morgontidningar respektive kvéllstidningar, samt skillnaderna mellan tidningar inom samma
tidningstyp.
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Bilaga 1: Kodbok
KODBOK

Denna kodbok kan anvindas for att besvara hur morgon- och kvillstidningar gestaltar det
populistiska partiet Sverigedemokraterna, men dven for att undersdka hur stort utrymme
tidningarna ger partiet. Gestaltningen bygger pa Herkmans (2016a) gestaltningsteori om
populism.

I studiens material har vi valt att inkludera alla artiklar som innehéller ordet
Sverigedemokrat™® eller SD. Det har alltsa inte spelat ndgon roll om artikeln i férsta hand
handlar om SD. Finns nagot av sokorden med i artikeln har vi ansett att den &r relevant att
inkludera i vart material. Véra sokord har dérfor varit en central del i urvalet. I vissa fall har
sOkorden forekommit i texter som vi inte har valt att inkludera i materialet. Detta for att orden
exempelvis har funnits 1 en kontext dér tidningen hénvisar till artiklar pd webben som ej har
publicerats i tidningen under den valda perioden. Vi har dock valt att inkludera mindre notiser
som bland annat “dagens citat”. Vi har ansett att redaktionerna har haft en tanke med att
publicera dessa och att ge dem utrymme i tidningen. Med det sagt dr materialet 1 sig ganska
blandat och innehaller manga olika slags artiklar. Alla artiklar har sin relevans i urvalet
eftersom de pa ett eller annat sétt handlar om Sverigedemokraterna och dirmed gestaltar dem.

V1. ID-nummer — String

A— Aftonbladet

D — Dagens Nyheter
E — Expressen

S — Svenska dagbladet

X(tidningen) AAMMDD (publiceringsdatum) - x (artikelns nummer). Exempel: A220903-1

V2. Kodare — Numeric
1. Hannah Attefall
2. Elina Mattsson
3. Charlotte Mansson

V3. Artikelns publiceringsar
1. 2010
2. 2022

V4. Tidning — Numeric
1. Aftonbladet
2. Expressen
3. Dagens Nyheter
4. Svenska Dagbladet

V5. Morgon/kvillstidning — Numeric
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1. Morgontidning
2. Kvillstidning

V6. Dagar fore valet — Numeric
Lordag (en dag fore)
Fredag (tva dagar fore)
Torsdag (tre dagar fore)
Onsdag (fyra dagar fore)
Tisdag (fem dagar fore)
Maéndag (sex dagar fore)

Nowvhk v =

Sondag (sju dagar fore)

V7. Hur stort utrymme far artikeln i tidningen? — Numeric
Upp till 25% av en sida

26-50% av en sida

51-100% av en sida

Mer én en sida, upp till tva sidor

Fler 4n tva sidor

Nk v =

Denna variabel méter den uppmérksamhet som tidningen ger. Vi utgér inte fran antal
tecken, utan fokuserar enbart pa hur stor plats en artikel fér i tidningen. Text och bild, samt
annat som tillhor artikeln tas med i berdkningen for artikelns utrymme.

V8. Namns partiet Sverigedemokraterna i rubriken? — Numeric
1. Ja
2. Negj

Némns SD eller en partirepresentant i rubriken, eller syftar rubriken pé nagot annat sitt till
Sverigedemokraterna? Ex. att de kallas “det frimlingsfientliga partiet”.

V9. Namns Sverigedemokraterna i underrubriken, ingressen och/eller nedryckare? —
Numeric

1. Ja

2. Nej

Némns SD eller en partirepresentant i underrubrik, ingress och/eller nedryckare, eller syftar
underrubrik, ingress och/eller nedryckare pa nagot annat sétt till SD? Ex. fraimlingsfientlig.

Finns det inte en underrubrik, ingress och/eller nedryckare kodas det som ne;.

V10. Vad ar det for typ av artikel? — Numeric

1. Nyhetsartikel
2. Notis

3. Personportratt
4. Intervju

5. Reportage
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6. Panel

7. Enkat

8. Ledare

9. Kronika/kaseri

10. Kolumn/kommentar av samhallsimne
11. Insdndare

12. Debattartikel/Replik

13. Rittelse

14. Recension

99. Annan

Nyhetsartikel — Handlar om nigot som nyss har hént i vir omvérld — allt fran krigsutbrott
till det senaste lokalderbyt.

Notis — Tidningstext som dr vildigt kort men informativ, oftast inte lingre dn 25 rader. Har
ingar dven korta citat som stér for sig sjilva.

Personportrdtt — En person 1 fokus. Personliga beréttelser med beskrivningar om kénslor,
miljé och erfarenheter. Skiljer sig fran reportage genom att en plats och situation inte enbart
beskrivs, utan dven en persons liv.

Intervju — En person/grupp 1 fokus. Frdgor och svar tar mest utrymme i texten. Skribenten
bjuder inte in fakta som inte presenterats av intervjuperson.

Reportage — En langre och mer personligt berdttande text. Innehaller beskrivningar av
miljoer, personer och hindelser i detalj. Lésaren kastas in i ett sammanhang. Det kan savél
handla om enstaka personer till en hel stads upplevelse av en viss hindelse.

Recension — Personliga asikt om teater, film, musik, litteratur, konst eller liknande.

Panel — Utvald person/grupp (av experter/journalister) som debatterar synpunkter eller
besvara frigor.

Enkdt — En eller flera fragor stills till en ménniska eller ett antal ménniskor, vanligen i ett
dagsaktuellt &mne.

Ledare — Artikel som uttrycker publikationens asikt i en aktuell fraga, hittas pa ledarsidan.

Kronika/kdseri — Personlig reflexion om ett tema eller en text med underhéllande inslag,
“glimten 1 6gat”.

Kolumn/Kommentar av nyhet — Kommentarer av opinionsbildande karaktér eller
samhillsfenomen.

Insdndare — Text som tidningens ldsare har skickat in till redaktionen.
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Debattartikel/Replik — Ordnat offentligt meningsutbyte under faststillda former. Aven en
replik pa vad nadgon annan har debatterat om, t.ex. en moderat svarar en socialdemokrat,
ingar i kategorin debattartikel.

Rittelse — Nér publikationen rittar en tidigare artikel.

* I ledare, kronika, insédndare och debattartikel ska det tydligt framgé i texten att det dr en
asiktsdrivande text.

Kalla: NE.se / Mediekompass.se

V11. Vem fir huvudsakligen komma till tals/uttrycka sig i texten? — Numeric
Svenska politiker, ej inkluderat Sverigedemokrater
Sverigedemokrater
Journalist/ledarskribent/kronikdr/kolumnist
Kénd person
Forskare/Expert
Privatperson (ej uttalad SD-sympatisor/motstdndare)
SD-sympatisor
SD-motstdndare
Foretag

. Myndighet

. Organisation

. Internationella politiker

XN A WD =

U
—_ O

—_
W N

. Internationella medier
. Endast reporterberéttande

—
AN

99. Annan

Med huvudsakligen menar vi den som far mest utrymme i artikeln. Vem far majlighet att
uttrycka sina asikter? Vi forstar att det kan finnas flera som far komma till tals i en text,
men hér soker vi den som helt enkelt far synas mest/mest utrymme.

Med svensk politiker menas dven fore detta politiker. Till exempel gamla partiledare.

Ar det exempelvis tv politiker, en frin Sverigedemokraterna och en frin ett annat parti,
som skriver en debattartikel tillsammans kodas den varken som svenska politiker (1) eller
Sverigedemokrater (2), utan som annan (99).

Med journalist rdknas dven fore detta journalist/chefredaktor som inte skriver i egenskap
av privatperson (den tidigare yrkesrollen framkommer).

En journalist som aterberdttar en hindelse betyder INTE att journalisten sjédlv far komma
till tals. Finns inga citat/uttryck av ndgon blir det “endast reporterberdttande’.

Med expert menas ménniskor med expertkunskaper om ett visst amne.

SD-sympatisor eller SD-motstandare — Nir en privatperson eller grupp uttryckligen tar
stillning mot Sverigedemokraterna. Till exempel: demonstranter.

V12. Skrivs det om Sverigedemokraternas politik i artikeln? — Numeric
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1. Ja
2. Negj

Politik — Faktiska politiska sakfrdgor och politiska mal. Allt som har med politiska beslut
att gora.

V13. Skrivs det om Sverigedemokraternas ideologi i artikeln?
1. Ja
2. Nej

Ideologi — Den ideologi som SD grundades p4, t.ex. rasism, frimlingsfientlighet, nazism.

V14. Skrivs det om Sverigedemokraterna i samband med en skandal?
1. Ja
2. Nej

Skandal — Nar SD eller nagon/nagra fran partiet har hamnat i en skandal. Det kan till
exempel vara ett avslojande, en granskning eller att texten innehéller ett aterberdttande om
en sadan hindelse.

V15. Skrivs det om Sverigedemokraterna i samband med det politiska spelet?
1. Ja
2. Nej

Politiska spelet — Vilka partier ska regera tillsammans? Hur kan den den kommande
regeringen se ut? Allt som handlar om samarbeten mellan de olika partierna, diskussioner
kring vdgmastarrollen och opinionsmétningar.

V16. Vilken ton ir dominerande nir Sverigedemokraterna benimns i artikeln? —
Numeric

1. Positiv
2. Negativ
3. Balanserad
4. Neutral

Dessa ord ar till hjdlp for att avgora den generella tonen 1 artikeln:

Positiv ton — Referenser till politisk framgéng (t.ex. 6kade siffror i opinionsmétningar),
problemldsningar, prestationer, forbattringar, framsteg, vilstand, prestation, entusiasm,
hopp, fordel, vinst, upprétthallande, tillfredsstillelse.

Negativ ton — Referera till politiska misslyckanden (t.ex. minskade siffror i
opinionsmitningar), fiaskon, skandal, avsldjanden, katastrofer, kriser, frustration, kollaps,
fornekelse, avvisande, forsumma, forsdmring, avging (partimedlemmar avgér),
skepticism, hot (“hot mot demokratin”), cynism, besvikelse, forlust, rasism, nazism

Balanserad ton — Tonen ir inte dvervigande negativ eller positiv, bada delarna finns med.
Némner till exempel bade framgangar for partiet och en skandal.
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Neutral ton — Det finns ingen ton.

V17. Vem i Sverigedemokraterna fir mest utrymme i artikeln? — Numeric
1. Sverigedemokraterna som parti
2. Sverigedemokraternas partiledare
3. Enskild politiker inom Sverigedemokrater pé riks-, regional eller lokal nivé

99. Annan

V18. Vilken av Herkmans populistiska gestaltningar anvinds huvudsakligen for att
beskriva Sverigedemokraterna? — Numeric
1. Nationalistisk

2. Nativistisk

3. Tom retorik
4. Politisk rorelse
5. Folkets rost
99. Annan

Med huvudsakligen menas den populistiska gestaltningen som syns mest for att beskriva
Sverigedemokraterna. Aven om det bara édr nagra fa ord/meningar som beskriver
gestaltningen rdknas det dnda.

Nationalistisk — Sverigedemokraterna lyfts fram som ett parti som:
- Fokuserar pa hur Sverige var forr. Traditioner, kultur, sprak och historia &r viktig for
dem: “Lingtar tillbaka till gamla goda tiden.” och “det var battre forr”.
- Har en idealiserad bild av hur Sverige var forr — vill tillbaka till hjartlandet.
- Exempel: “Gor Sverige tryggt igen”, “We want our country back™ och “Make
America Great Again”.

Nativistisk — Sverigedemokraterna lyfts fram som ett parti som:

- Ar nationalistiska och fientliga mot utomstiende (invandrare). Ofta i
sammanhang med extrem/radikala hoger (nazism).

- Néamns som rasister/frimlingsfientliga.

- Ar negativ mot invandrare.

- Skapar ett tydligt vi mot “de farliga andra”.

- Exempel: Populistiska Trump vill bygga en mur for att stinga ut “de farliga
mexikanerna”.

Tom retorik — Sverigedemokraterna lyfts fram som ett parti som:

- Inte har en egen politik.

- Har en retorisk stil som syftar pa att pa ett jordnéra sétt kritisera/nedvirdera
andra politiker/politiska partier/myndigheter — och fir ofta den kritiken mot
sig sjidlva ocksa, till exempel genom att man inte vill samarbeta med dem utan
att ge en ytterligare forklaring.

- Kommer med “tomma l6ften”.

- Har tom politik som endast vill f4 med sig folket och inte syftar pd ndgon grund.
Ex: Klimathotet &r inte riktigt.

- Kommer inte med egna 16sningar eller bidrar med tillit eller ansvarstagande.
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Exempel: “Stoppa Sosseriet”.

Politisk rorelse — Sverigedemokraterna lyfts fram som ett parti som:

Vilket annat parti som helst.

Har lika mycket rattigheter och skyldigheter som andra partier.
Exempel: “Aven SD har ritt till...”.

Nir medier nimner SD som ett lika etablerat parti som resterande.
Framstér som ett “vanligt” parti och gestaltningen skulle i praktiken kunna
anvéandas dven pa icke-populistiska partier.

Folkets rost — Sverigedemokraterna lyfts fram som ett parti som:

Har en positiv gestaltning. Partiet sétter sig 1 en position dir de blir en del av folket
och anser sig “fora folkets talan”.

Har en typiskt populistisk stil dir det blir ett folket mot eliten, men ser sig som en
del av folket.

Typexempel pa populism.

Kalla: Herkman, 2016a. Construction of populism.
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Bilaga 2: Tabellbilaga

Tabell 7. Andel artiklar med negativ ton i de olika tidningarna (procent*).

DN SvD Aftonbladet Expressen
Negativ ton 58 36 66 59
Antal 139 88 73 109

Kommentar: Tabellen bygger pd antalet kodade gestaltningar av Sverigedemokraterna i artiklar frén de olika
tidningarna en vecka fore valdagen 2010 och 2022. Tabellen redogdr for hur stor andel av artiklarna som har
kodats med en negativ ton i varje tidning. DN=Dagens Nyheter, SyvD=Svenska Dagbladet. N=409.
*Procenttalet har avrundats till narmaste heltal.

Tabell 8. Gestaltning av Sverigedemokrater i artiklar dar en negativ ton ar dominerande ar 2010
respektive 2022 (procent®).

Negativ ton
Gestaltningar 2010 2022 Totalt
Nationalistisk 5 6 5
Nativistisk 31 30 31
Tom retorik 50 50 50
Politisk rorelse 13 12 12
Folkets rost 2 1 1
Summa procent 100 100 100
Antal 112 113 225

Kommentar: Tabellen bygger pa antalet kodade gestaltningar av Sverigedemokraterna i artiklar som kodats
med en negativ ton en vecka fére valdagen 2010 respektive 2022. N=225 *Procenttalet har avrundats till
narmaste heltal.

Tabell 9. Forekomsten av gestaltningar av Sverigedemokraterna i nyhetsartiklar ar 2010
respektive ar 2022 (procent®).

Nyhetsartikel
Gestaltning 2010 2022 Totalt
Nationalistisk 2 2 2
Nativistisk 22 12 17
Tom retorik 34 28 31
Politisk rorelse 40 56 49
Folkets rost 2 2 2
Summa procent 100 100 100
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Antal 82 94 176

Kommentar: Tabellen bygger pa det totala antalet kodade gestaltningar av Sverigedemokraterna i
nyhetsartiklar frén de olika tidningarna en vecka fére valdagen 2010 och 2022. N=176 .*Procenttalet har
avrundats till narmaste heltal.

Tabell 10. Férekomsten av gestaltningar av Sverigedemokraterna i debattartiklar ar 2010
respektive ar 2022 (procent*).

Debattartikel
Gestaltning 2010 2022 Totalt
Nationalistisk 9 - 3
Nativistisk 36 40 39
Tom retorik 27 20 23
Politisk rorelse 18 40 32
Folkets rost 9 - 3
Summa procent 100 100 100
Antal 11 20 31

Kommentar: Tabellen bygger pa det totala antalet kodade gestaltningar av Sverigedemokraterna i
debattartiklar fr&n de olika tidningarna en vecka fére valdagen 2010 och 2022. N=31. *Procenttalet har
avrundats till narmaste heltal.

Tabell 11. Den totala forekomsten av gestaltningar av Sverigedemokraterna i ledare ar 2010
respektive ar 2022 (procent*).

Ledare
Gestaltningar 2010 2022 Totalt
Nationalistisk - 12 7
Nativistisk 17 28 23
Tom retorik 39 44 42
Politisk rorelse 39 16 26
Folkets rost 6 - 2
Summa procent 100 100 100
Antal 18 25 43

Kommentar: Tabellen bygger pd antalet kodade gestaltningar av Sverigedemokraterna i morgon- och
kvallstidningar en vecka fére valdagen 2010 respektive 2022. Tabellen visar den totala mangden gestaltningar
som anvands i ledarartiklar. N=43. *Procenttalet har avrundats till ndrmaste heltal.
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Tabell 12. Gestaltningen av Sverigedemokraterna i artiklar dar en skandal omndmns i samband
med partiet i morgon- och kvillstidningar (procent*).

Skandal
Gestaltning Morgontidning Kvallstidning Total
Nationalistisk - - -
Nativistisk 50 46 47
Tom retorik 50 33 38
Politisk rorelse - 21 15
Folkets rost - - -
Summa procent 100 100 100
Total skandal procent 29 71 100
Antal 10 24 34

Kommentar: Tabellen bygger pa det totala antalet kodade gestaltningar av Sverigedemokraterna nar partiet
namns i samband men skandal funna i valda morgon- och kvallstidningar en vecka fére valdagen 2010 och
2022. Morgontidningar=Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet, Kvallstidningar=Aftonbladet och Expressen.
N=34. *Procenttalet har avrundats till ndrmaste heltal.
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