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Summary/Abstract

This study examines the diversity amongst podcasters in Sweden using Bourdieu’s theories on
field and capital. To examine who gets heard in the medium, we have used the iTunes top
chart for podcasts. Totally we have studied 136 podcasts. We chose the theme for this study
partly because we, the authors, listen to a lot of podcasts and one of us even produces one.
Podcasts are seen as an open media, where anyone with an internet connection and a good
idea can produce and distribute their own show. Because of this notion, while listening to
podcast, we reacted to what seemed to be an overrepresentation of white men. We wanted to
see if this really was the case, and if so, why?

Our results show that the composition of people on the iTunes top chart is very homogeneous.
There is an overrepresentation of men in the age of 20-35 and an underrepresentation of non-
whites and homosexuals. Our study also shows a geographical concentration around the
capital of Sweden, Stockholm, where almost 80 percent of podcasts on the top chart is
produced. There is also a majority of people in the podcast field that are famous or have prior
experience in media production.

We trace this skewed representation by applying Bourdieu’s theories and regarding the
Swedish podcast medium as a field acting homological to the media-field and the field of
power. This means that already existing social structures in the media-field are likely to
reproduce in the podcast field, making already dominant social agents in the former more
likely to dominate the latter. Our study shows that even though the podcast is characterized by
a more informal, conversational style and an aura of openness, it reflects little in a real shift of
power regarding who gets heard in the public sphere.
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1. Inledning

Pa bussen, under promenaden eller nar man star och diskar. Att lyssna pa podcasts kan goras
néstan var som helst. Nufdrtiden borjar dotid bli en bristvara och tiden kan istéllet anvéndas
for att lyssna pa komiker som skojar, en spannande dokumentédr eller kanske en
historielektion. Podcasten hyllas av manga for att lyssnarna inte langre ar bundna att folja
FM-bandets stranga tidsramar som bestammer nar man ska lyssna pa sina favoritprogram. Nu
bestammer lyssnarna sjalva nar de har tid att lyssna pa ett program. Och inte rader det nagon
brist pa program att lyssna pa heller. Det dr nog svart for nagon att inte hitta ndgonting som
tilltalar dem bland de tusentals podcasts som finns att lyssna pa. Allt fran en podcast som
kretsar till lagstiftiningen inom EU till en podcast helt dedikerat till rollspelet drakar och
demoner.

Vi som har forfattat denna uppsats lyssnar sjalva mycket pa podcast, en av oss har till och
med en egen podcast pa fritiden. Pa sa satt kan man sdga att vi ar intresserade av detta nya
medium. Men under vara lyssningar har vi reagerat pd att manga sandare verkar likna
varandra, en mediaman fran Stockholm som snackar med sina polare. Vi ville darfor
undersoka vilka det faktiskt & som hors i poddarna.

Kombinationen mellan att sjalv ha majligheten att bestdmma nar man vill lyssna och det stora
utbudet av podcasts kan tdnkas vara anledningen till att utvecklingen har gatt snabbt de
senaste aren. Podcasten har pa kort tid gatt fran att ha varit en litet medium, endast nyttjad av
ett liten uppkopplad grupp inom branschen, till att bli en integrerad del av mangas vardag. |
en undersokning fran 2014 uppgav 1,9 miljoner svenskar att de lyssnat pa podcast nagon
gang, vilket motsvarar ungefar 26 procent av befolkningen. Under 2015 har den siffran 6kat
till 30 procent (Internetstiftelsen i Sverige, 2015). Samtidigt har det blivit viktigt for de stora
medieforetagen att na ut via nya plattformar, dar podcastmediet &r en av dem.

Med tanke pa podcastens dkade popularitet de senaste aren anser vi det viktigt att undersoka
podcasten som ett medie. Podcasten har gjort det mojligt for manga att sprida sina tankar och
kunskaper inom tusentals omraden. Det skulle darfor vara valdigt olyckligt om bara en viss
typ av person kommer till tals inom poddarna.



2. Bakgrund

For att kunna undersoka podcasts maste vi forst forklara vad vi menar med begreppet. Vi
kommer i detta kapitel kortfattat redogdra den tekniska definitionen av podcast, sedan foljer
en kort historisk beskrivning om hur formatet har vaxt fram.

2. 1. Definition

Podcast, podd eller poddradio &r begrepp som anvands flitigt for detta nya ljudmedium.
Kortfattat ar en podd: “en ljud- eller videofil som finns pa internet och som gar att ladda ner
eller lyssna pa direkt.” (Internetstiftelsen i Sverige, 2015). For att na ut till lyssnarna sa
anvander sig podcasts av ett sa kallat RSS-flode. RSS ir en forkortning av “really simple
solution” och kan liknas vi den virtuella vérldens tidningsbud. Alltsa dr RSS en
prenumereringstjanst for informationsfloden (Thoresson, 2011).

Vi kommer fortsattningsvis anvanda oss av ordet podcast och forkortningen podd i var
uppsats.

2. 2. Podcasten - ett vaxande medieformat

Att dverfora ljudfiler via internet &r inget nytt fenomen. Manga bloggare producerade egna
sma radioprogram i borjan av 2000-talet. Men tekniken var inte lattillganglig och fick ingen
storre spridning. Vandpunkten kom ar 2003 da Apples programutvecklare tog fram ett skript
som mojliggjorde hdmtningen av ljudfiler till den digitala musiktjansten iTunes (Carlsson,
2005). Detta brukar anses vara startskottet for den moderna podcasten. Mediet har nu funnits i
snart 12 ar. | Sverige tog det ett tag for podcastmediet att etablera sig. Sveriges Radio borjade
sin forsoksverksamhet med poddradio 2005 (Helmerson, 2016). De senaste aren har
podcastmediet Okat i popularitet i rasande fart.

Weibull och Wadbring skriver att det finns vissa villkor for att ett nytt medium ska sla igenom
pa marknaden. Det maste fylla ett behov hos de som ska anvanda mediet, det maste vara
enkelt och stabilt och det far inte vara for dyrt (Weibull & Wadbring, 2014, s. 103). Podcasten
fyller ett sadant behov och ar i jamforelse med traditionella medier valdigt billiga att
producera. Allt som behdvs dr en smartphone eller dator.

Weibull och Wadbring menar ocksa att den medieteknologiska utvecklingen gar allt snabbare.
De tidigare mediernas etableringstid var betydligt langre &n de moderna. FOr dagspressen tog
det narmare 250 ar att etablera sig i Sverige, samma process for radion tog 20 ar (Weibull &
Wadbring, 2014, s. 96). For podcastmediet i Sverige med internet som plattform tog det
knappt fem ar att etablera sig. Idag ar podcasten en etablerad medieform. Ahlbertz och
Karlsson har i sin uppsats Populart prat i tillgangligt format genom sina intervjuer visat att
behoven som staplas upp av Uses and gratifications-teorin: foérstroelse, information, social
interaktion och personlig identitet, uppfylls av podcastmediet. (Ahlbertz & Karlsson, 2015, s.
42). Man kunde ocksa urskilja andra dimensioner av dessa behov som klassades som extra
viktiga, ndmligen tillganglighet, bekvamlighet och beskaffenhet. (Ahlbertz & Karlsson, 2015,
s. 43-44).



Alternativa medieplattformar har blivit en allt viktigare del av public servicebolag. | studien
Radio formats and social media use in Europe undersékte man 28 public servicebolag runt
om i Europa. Man kunde i studien konstatera att lyssnandet av podcasts hade okat i alla lander
som undersoktes. Det har ocksa blivit allt viktigare for mediebolag att etablera sig dar
publiken finns och kolonialisera en medieplattform. | vissa fall har public servicebolagen valt
att anstélla enskilda podcastare som har haft mer lyssningar an deras egna program, for att dra
fler lyssnare. Samma sak skedde under 60-talet dd man valde att anstdllda DJs pa
piratradiokanaler (Bonini et. al., 2014, s. 99).



3. Tidigare forskning och teori

Har kommer vi presentera ett urval av tidigare forskning rérande representation bade inom
podcasts och inom andra medieformat. Vi kommer aven presentera Bourdieus féaltteori som vi
valt att anvénda delar av for att besvara vara fragestallningar. Férst kommer vi att redogora

for de centrala begreppen inom Bourdieus faltteori och presentera tidigare medieforskning

som har anvant sig av faltteorin. Sedan kommer vi forklara hur vi ska anvanda teorin inom
var studie och lyfta relevant kritik mot faltteorin.

3. 1. Representation och mangfald

Podcasten &r ett nytt och vaxande medie, vilket gor det intressant att studera. Det som
intresserar oss &r framst sandarperspektivet. Vi vill undersoka vilka som hors i detta nya
medieformat eftersom det har stor betydelse for lyssnarnas mojlighet till identifikation. Vi ser
detta som extra viktigt inom podcastmediet, eftersom formatet mojliggér en mer personlig
ton. Richard Berry menar i Will the iPod kill the radio star? att podcastmediet har storre
potential att na lyssnare som traditionellt inte lyssnar pa radio. Detta for att lyssnaren har
storre mojlighet att relatera till podcastproducenten pa en mer intim niva och producenten blir
som “en av dem”, en del av deras sammanhang; utifrdn geografisk nirhet, etnicitet, kultur
eller social tilln6righet (Berry, 2006, s. 148). Ett exempel pa detta finner vi i Vincent M.
Meserkos studie Going mental: Podcasting, Authenticity and Artist, d&r han undersokt en
podcast som handlar om psykisk ohélsa. Studien visar att podcasting inte bara ar ett satt for
kreativa personer att fa ett kreativt utlopp, utan ocksa att prata om fragor som kanske inte
tidigare lyfts. Podcasten: “later en veta att man inte dr ensam” (M. Meserko, 2014, s. 468).

Eftersom podcastmediet tillater en storre identifikation bland lyssnarna ar det viktigt att
undersoka representationen. Ar det bara en viss typ av manniskor som sénder podcast
kommer det paverka vilka historier som beréttas och lyssnarnas mojlighet till identifikation.
Elisabeth Stars skriver i Medierna och demokratin om de globala mediesystemen. Hon menar
att & ena sidan har vi fatt fler valmajligheter i och med teknikens utveckling, men & andra
sidan tenderar utbudet att kommersialiseras och bli likriktat (Stdr, 2012, s. 58). | Markman
och Sawyers undersékning Why Pod? Further Explorations of the Motivations for
Independent Podcasting av 355 sjalvstandiga podcastare som inte hade nagon koppling till
traditionella medier, konstaterar man att dessa bestar framst av en grupp uppkopplade,
valutbildade, aldre man. Av dessa man stravar manga efter att leva pa att producera podcasts
(Markman, Sawyer, 2014, s. 33).

Det finns manga anledningar till varfor det &r viktigt att underséka representationen och
mangfalden inom media. Ett exempel finner vi i Jenny Wiiks avhandling Journalism in
Transition: The professional identity of Swedish Journalists. I studien skriver Wiik att det &r
viktigt att motverka en alltfér homogen journalistkar for att undvika en skev bild av
verkligheten (Wiik, 2010, s. 15). Representationen ar alltsa viktig for att kunna ge en korrekt
bild av verkligheten.

Men det &r inte bara rapporteringen som gynnas av en storre mangfald inom ett medie, det for
ocksa med sig ekonomiska mojligheter. | antologin Medierna och demokratin skriver Djerf-
Pierre och Wiik att det oftast & marknadslogiken som far medieféretagen att leta efter



journalister med olika bakgrunder. De menar att en stérre mangfald dels kan erbjuda
identifikation for potentiella l&sare/tittare/lyssnare, dels hitta nya vinklar och amnen i
journalistiken. Detta har blivit mer och mer aktuellt i takt med mediebranschens tkade
konkurrens och nya potentiella konsumenter (Djerf-Pierre & Wiik, 2012, s. 194). De flesta
medieforetagen ar ocksa dverens om att mangfald ar bra for foretaget och har ett positivt
inflytande pa den journalistiska produkten (Hultén, 2009, s. 5). Men trots detta sa visar flera
studier att man séllan lyckas astadkomma en representativ fordelning gallande kon, klass,
etnicitet etc. inom mediebranschen (Se Hovden, 2008. Wiik, 2010. Djerf-Pierre, 2007).

Rattviseformedlingen har under 2015 analyserat 2400 artiklar fran 12 svenska nyhetssajter for
att undersoka hur representationen ser ut i svenska medier. Réattviseférmedlingen kunde
konstatera att det framst ar man med nordisk bakgrund i aldrarna 26-65 ar som kommer till
tals 1 svensk nyhetsmedia. 70 procent av de som medverkar i nyhetsmedia & man och 75
procent av experterna & man. Mindre &n tio procent uppfattas ha utomnordisk bakgrund. 76
procent av de medverkande inom nyhetsmedia var mellan 26 och 65
ar. (Rattviseformedlingen, 2015).

Liknande resultat finner vi i Maria Edstrom och Josefine Jacobssons rapport Rakna med
kvinnor (2015). Rapporten &ar en del i Global media monitoring project 2015. Projektet har i
20 ars tid samlat in data fran olika lander for att jamfora konsfordelningen inom nyhetsmedia,
ar 2015 deltog 114 lander. Globalt studerades 22 136 artiklar och inslag, urvalet bestod av de
storsta nyheterna i varje tidning, program, sajt och flode. I Sverige kunde man konstatera att
kvinnors medverkan i nyhetsmedia utgjorde 30 procent, en siffra som har varit in princip
oférandrad sedan Sverige deltog i projektet forsta gangen ar 2000. Vidare sa visar rapporten
pa att fyra av fem experter i nyhetsmedia ar man. Politik och sport ar tva kategorier som
domineras av man. Aven pad webben &r konsfordelningen ojamn dar 25 procent av
nyhetssubjekten pa var kvinnor.

Den sneda konsfordelningen aterfinns inom de flesta medieformaten. 1 Hilmes studie
framkommer att kvinnor alltid har varit en del av radiomediet, men trots detta har kvinnornas
roll och bidrag séllan blivit krediterat eller dokumenterat. Kvinnorna spelade en stor roll i
framvéaxten av amatorradio, men blev asidosatta nar mediet blev mer kommersialiserat.
(Hilmes, 1997, s. 132-140). Denna trend har inte nédvandigtvis forandrats med aren. |
kandidatuppsatsen Kansliga kvinnor och maktiga man skriver Bergvall och Lindahl om hur
manligt och kvinnligt reproduceras i public service. Genom att studera P3 Nyheter under en
tvaveckorsperiod kunde de dra slutsatsen att tva tredjedelar av intervjupersonerna var man.
Man kunde ocksa se att kvinnorna var mer kanslosamma i sina rapporteringar, medan mannen
forekom i ett mer forklarande syfte eller for att de var kdnda (Bergvall, Lindahl, 2013, s. 41).
Alltsa har konsfordelningen inom radiomediet varit ojamn under en lang tidsperiod och
kvinnliga och manliga aktorer har vérderats olika inom mediet. Veerkamp skriver om radions
behov av feminism i sin studie Why Radio Needs Feminism. I USA visar statistiken pa en
minskning snarare &n en 6kning bland anstéllningar av kvinnor och minoritetsgrupper i radio
(Veerkamp, 2014, s. 310). Podcasts ar i mangt och mycket radioprogram som sprids via en
annan plattform.

For manga mediehus &r en podcast ett naturligt satt att na ut till en bredare publik. Men det
lattillgangliga formatet har dven gjort det mojligt for amatorer att géra sig horda. Public
services har uttalade mangfaldsambitioner och inom mediabranschen i stort talas det mycket
om hur man arbetar med representation. Det gors dven mycket forskning pa vilka som far
komma till tals i tv, radio och tidningar (Se Rattviseférmedlingen, 2015. Edstrom &



Jacobsson, 2015). Men podcasten &r ett nytt medie, inom vilken representationen inte
undersokts lika grundligt. Var upplevelse av podcastmediet &r att det &r en viss grupp som
hors mest; det ar framst vita man med ett redan existerande kulturellt kapital och plattform. Vi
vill undersoka om detta stdmmer och vi har valt att anvénda oss av Bourdieus féltteori for att
gora detta.

3. 2. Pierre Bourdieus faltteori

Manga forskare har tidigare anvéant Bourdieus féltteori for att forklara olika sociala fenomen
inom media och foresprakar denna anvandning i liknande studier (Wiik, 2010.
Hesmondhalgh, 2006. Bolin, 2009. Lindell, 2015). Den har ocksa visat sig vara fruktbar i
studier av nya medieformer som D"Heer och Verdegems (2014) studie av Twitter.

Vi har valt att anvanda oss av Bourdieu i var undersokning for att vi i linje med flera forskare
inom mediefaltet (se: Lindell, 2015. Bolin, 2009. Hesmondhalgh 2006) anser att det ar ett
effektivt verktyg for att forstd modern mediaproduktion. Detta eftersom faltteorin ser till de
strukturer i samhallet som producerar och reproducerar sociala fenomen (Hesmondhalgh,
2006, s.216). Man ser till vad som har “skapat denne skapare” (Hesmondhalgh, s. 212).

Lindell menar att man maste undvika asociala mediestudier pa grund av att medier ar alltid
placerade i sociala kontexter. Det ar forst nar mediestudier utgar ifran sociala kontexter som
fragor om makt och social reproduktion kan stallas (Lindell, 2015, s.364). Om man bara sitter
och réknar pa representationen och presenterar datan, sa far man inte med den samhalleliga
aspekten. Att isolera medieinnehall utan kontext och analysera det for att forsta dess roll och
sociala funktion &r att leta efter makt dar det inte gar att hitta (Lindell, s.371). Bourdieu
erbjuder oss en teori som mojliggor en évergripande kartlaggning av hur ett mediefalt och en
yrkesgrupp struktureras i forhallande till Gvriga maktstrukturer i samhéllet. Vi anser att det &r
viktigt att kunna satta in studier om podcasts i ett storre sammanhang for att géra relevanta
iakttagelser och analyser angaende representation.

Den franske sociologen Pierre Bourdieu utvecklade sin teori om kapital under mitten av 1900-
talet. Till skillnad fran Marx fokus pa klasstillhérighet som kopplad till produktionsmedel
och ekonomiskt kapital, ansdg Bourdieu att det ekonomiska kapitalet inte var tillrackligt for
att beskriva en manniskas position i klassamhallet. Darfor utvecklade han teorier om
kulturellt, symboliskt och socialt kapital, utdver det ekonomiska kapitalet, for att visa pa hur
aven beteenden, sociala kontakter och kulturella kunskaper paverkade manniskors mojlighet
att positionera sig i samhéllet (Giddens, Sutton, 2014, s 576). Bourdieu anvénde dessa kapital
for att visa pa hur manniskor positionerade sig gentemot varandra i samhaéllets olika sociala
rum som han kallade for falt. En manniska placeras inom faltet med hjélp av dennes tillgang
till ekonomisk och kulturellt kapital (Bourdieu, 1994, s. 16).
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CAPITAL VOLUME +

(combinung all forms of capital)

Cultural capstal + Cultural capital -

Economic capital - Economic capital +

CAPITAL VOLUME

Figur 1. Skiss Gver ett socialt falt. Kéalla: Bourdieu, 2000.

Ekonomiskt kapital ar detsamma som materiella tillgangar. Det kan vara inkomst,
formogenhet eller &gande av véardefulla ting som till exempel fastigheter. (Giddens, Sutton,
2014, s. 324)).

Kulturellt kapital kan beskrivas som beteende och kunskap. Under sina studier av
skolungdomar i Frankrikes uthildningssystem markte Bourdieu att barn fran de hogre sociala
klasserna lyckades battre i skolan &n barn fran de lagre sociala klasserna. Detta menade han
visade pa att tillgang till ett hogre kulturellt kapital hemifran spelade roll for hur barnen
lyckades i skolan. Exempel pa detta var att de sedan unga ar skolats in i hur man ror sig ratt,
hur man anvéander ratt sprak och hur man beméter lararna pa ratt satt - egenskaper som
premierades av det franska skolvésendet. Om man bemaéstrade kulturen hamnade man hdgre
inom det féltet (Broady, 1985, s. 51). Inom det kulturella kapitalet aterfinns begreppet habitus
som ar centralt for Bourdieus faltteori. Habitus dr nedérvda egenskaper, minnen, sétt att rora
sig, tala och tdnka (Bourdieu, 1988, s. 6). Vi & medvetna om att habitus ar en central del av
Bourdieus faltteori, men vi kommer inte att undersoka sandarnas habitus i var studie.
Eftersom habitus & sa internaliserat och individuellt sd kan inte en kvantitativ
forskningsstudie undersoka varje enskild mé&nniskas habitus. Men genom att undersoka
sandarna som grupp kan man urskilja likheter mellan dessa. Om likheterna &r stora och manga
delar dessa, kan man anta att de iallafall har liknande habitus (Hovden, 2008, s. 89-90).

Socialt kapital ar de kontakter och sociala natverk som paverkar manniskors tillgang till
resurser. Det handlar om sociala kontakter och personliga relationer. Bourdieu menar att
familj, vanner och bekanta, spelar stor roll for en persons mdjlighet till positionering i
samhallet. Tillgang till olika sociala natverk paverkar dven mojligheten till andra
kapitalformer, till exempel kan en person med vardefulla kontakter anvanda dessa for att fa ett
eftertraktat och vélbetalt arbete och pa sa vis dven Oka sitt ekonomiska kapital (Giddens,
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Sutton, 2014, s. 325, 577). Alltsa, att ha vanner genererar inte automatiskt socialt kapital; det
kravs att det finns resurser att hamta i relationen.

Symboliskt kapital ar egenskaper som ges ett visst varde inom ett falt. Nar manniskor
erkanner dessa egenskapers varde, det kan vara allt fran ekonomiskt, kulturellt och/eller
socialt, omvandlas dessa till symboliskt kapital (Bourdieu, 1994, s. 97). Det symboliska
kapitalet ar alltsa flytande och en viss egenskap kan ha hogt eller 1agt symboliskt varde
beroende pa socialt falt.

3. 3. Podcasten som falt

Genom sina studier kunde Bourdieu bevisa att bemastrandet av kulturen inom ett specifikt falt
fyllde en funktion. Genom att inneha kulturellt och symboliskt kapital har man o6kade
majligheter att lyckas inom féltet (Broady, 1988, s. 3). De personer som &r bést utrustade med
symboliskt kapital inom ett falt far mest makt inom faltet och kan pa sa vis diktera
spelreglerna (Broady, 1988, s.6). Alltsa ar elitpersonerna inom ett falt avgorande for dess
utformning. Genom att tillampa Pierre Bourdieus faltteori pa podcastmediet vill vi synliggora
vilka kulturella och symboliska varden som ar betydelsefulla for formandet av faltet podcasts,
och i férlangningen vilka som gynnas utav dessa.

| var undersokning har vi inspirerats av Jenny Wiiks doktorsavhandling Journalism in
transition. Jenny Wiiks doktorsavhandling &r intressant for att hon undersokt svenska
journalister utifran Pierre Bourdieus faltteori och betraktat karen som ett socialt falt. |
avhandlingen har Wiik integrerat professionsteorin med Pierre Bourdieus faltsociologi for att
battre forstd den professionella identiteten bland svenska journalister. Jenny Wiiks avhandling
visar att: “journalistkdren har blivit allt mer homogen i sina uppfattningar om yrkesidealen”
(Wiik, 2010, s. 205). Dessa innefattar:

Den professionella identitetens bas: | allt stérre utrackning instammer svenska journalister
att de journalistiska idealen granskning, forklarning och att lata olika opinioner komma till
tals ar mycket viktiga.

Liberala ideal starks: Objektivitet och neutralitet har vuxit sig starkare genom aren.
Tudelad publikorientering: Journalisternas installning till publikorientering &r antingen
professionellt orienterad eller styrs av kommersiella intressen. Men den professionellt
orienterade varderas hogre bland journalister.

Forandrat forhallningssétt till den offentliga sfaren: Svenska journalister haller sig i storre
utstrackning borta fran fragor som handlar om att paverka allman opinion eller vara sprakror
pa lokal niva, detta for att undvika att inskranka journalisternas autonomi och objektivitet.
(Wiik, 2010, s. 205).

Jenny Wiik har utifran sin undersokning av journalistk&ren funnit att yrket attraherar: “en viss
typ av ménniskor, ndmligen svenskfodd, vilutbildad medelklass” (Wiik, 2010, s. 204). Vi vill
darfor utga fran Bourdieu for att undersdka om liknande tendenser finns inom podcastfaltet.

Det ar dock svarare att undersoka podcast som ett socialt falt an det &r att undersoka det
journalistiska faltet. Podcastfaltet ar &nnu ett relativt nytt falt och har ingen gemensam
sammansittning av varderingar, till exempel vad som skiljer en “bra” fran en “dalig” podcast.
Detta gar att likna vid Bourdieus studier av fotograferandet som yrke under sextiotalet:
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"Fortfarande saknades i stort sett specialtidskrifter, fotogallerier och fotomuséer,
fotografihistoriker, utbildningsinstitutioner, samt auktoriserade vardehierarkier for
att skilja vackra, vardefulla och konstnarliga foton fran fula eller amatérmassiga.
Idag, tjiugofem dr senare, existerar allt detta.” (Broady, 1988, s. 6).

Sahar i begynnelsen av podcast som yrkesfélt sa vill vi kartlagga vilka som &r pa vag att
forma faltet.

Donald Broady skriver att det finns vissa egenskaper som kréavs for att det ska skapas ett
socialt falt. Det ska finnas manniskor som &r pa ett visst satt med gemensamma intressen. Det
kravs specifika investeringar for intrade till faltet, till exempel en yrkesutbildning. Det krévs
ocksa stallningstagande for och emot specifika delar av faltet. Det ska finnas specifika vinster,
bade ekonomiska i form av 16n men ocksd symboliska som till exempel erkdnnande som
yrkesutovare. Men viktigast for att ett falt ska kallas ett falt &r att det ar en social
sammanslutning dar deltagarna stravar efter ett gemensamt mal. En enda person kan med
andra ord inte utgora ett falt (Broady, 1988, s. 6).

Men sociala félt skapas inte i ett vakuum, utan struktureras i forhallande till varandra. For att
forklara den strukturella ordning som finns inom olika samhallen anvander Bourdieu
begreppet “maktens féalt”. Han menar att: “Statens koncentration av en miangd materiella och
symboliska resurser gor att den kan reglera olika félts funktionssétt” (Bourdieu, 1994, s. 46).
Regleringarna kan vara ekonomiska, politiska eller kulturella och kan besta av till exempel
lagstiftning och sociala reformer. Dessa ingrepp paverkar den symboliska ordningen inom
ovriga falt i samhéllet (Bourdieu, 1994, s. 46).

Bourdieu beskriver “maktens félt” som ett rum till vilket institutioner och personer med
tillrackligt stort innehav av framst ekonomiskt och kulturellt kapital har tilltrade. Dessa utgor
den “dominerande klassen” och har makt att styra hur olika egenskaper och positioner i ett
samhélle laddas med en viss méangd av kapital. Den dominerande klassens aktérer kommer
fran olika falt och forhandlar med varandra for att uppvardera just sina egenskaper (Bourdieu,
1994, s. 47). “Maktens falt” utgdrs alltsd av samhéllets elitpersoner sa som politiker, chefer
och erkénda konstnarer.

| Hesmondhalghs studie Bourdieu, the media & cultural production presenterar han hur man
kan tillampa Bourdieus teorier om kulturella produktionsfalt pd mediesystem. Bourdieu visar
pa att det kulturella produktionens falt ar tatt sammanbundet med maktens falt. De personer
som tillhérde den dominerande klassen i maktens falt var ocksa mest sannolika att dominera
faltet for kulturell produktion (Hesmondhalgh, 2006, s. 213). Aven Lindell skriver att sociala
agenter véljer ut, anvander och tillagnar sig olika medier for att reproducera sin egen position
i det sociala faltet (Lindell, 2015, s. 371).
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Figur 2. Det kulturella produktionens falt i relation till maktens falt och det sociala faltet
Kélla: Hesmondhalgh, 2006, s. 213

| figur 2. ser vi att Bourdieu delat in det kulturella produktionens falt i tva delar, det
storskaliga produktionens falt och det smaskaliga produktionens falt. Inom det storskaliga
produktionens félt ar det ekonomiska kapitalet centralt och har hittar vi journalistiken.
Eftersom faltet av massproduktion till storsta del &r styrt av ekonomiska kapital, fransager
man sig sjalvstandighet i allt hogre grad. Alltsa kan det finnas hinder for det kreativa
skapandet, och darfor finns det mindre symboliskt kapital att h&mta inom
massproduktionsfaltet. Inom det smaskaliga produktionens félt har det ekonomiska kapitalet
inte lika stort vérde, det styrs istallet till storsta del av symboliskt kapital.

Vi kommer saledes att betrakta podcasten som en del i faltet av kulturell produktion. Genom

att tillampa modellen i figur 2 tdnker vi undersdéka om de personer som dominerar det svenska
maktfaltet dven aterfinns i toppskiktet av podcastféltet. Har kommer Bourdieus begrepp om
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heteronomi och homologi in i var undersokning. Om ett falt ar heteronomiskt ar det mer
sjalvstandigt nar det kommer till att strukturera vilka varden som premieras. A andra sidan om
faltet &r homologiskt ar det storre chans att faltet agerar som andra falt (D"Heer & Verdegem,
2014, s.4). Man kan empiriskt undersoka om ett félt &r hetero- eller homologiskt genom att se
till de kulturella produktionsfélten. 1 figur 2 kan vi notera att Bourdieu har delat upp det
kulturella produktionsfaltet i tva delar, det med smaskaliga med mycket sjélvstandighet och
det storskaliga, dar det & mindre sjélvstandighet gentemot maktfalten. Om ett falt placerar sig
inom faltet for storskalig kulturell produktion, dar sjalvstandigheten gentemot maktfélten &r
mindre, &r chanserna storre att féltet agerar som andra félt.

Ett bra exempel pa att tillampa Bourdieus faltteori pa ett nytt och i teorin fritt mediefalt finner
vi i D"Heer och Verdegems studie av Twitter under det belgiska valaret 2012. Genom att
fokusera pa vad de kallar “positionell autonomi”, vilket dr hur sociala agenters position
relaterar till deras placering i andra falt, kunde de visa pa att det nya faltet Twitter liknade
redan existerande félt, i deras fall det politiska faltet och mediafaltet (D"Heer, Verdegem,
2014, s. 4-5). Pa Twitter kunde man visa att politiker och journalister hade stérst mangd
kapital, det vill sdga makt, trots det till synes fria faltet (D"Heer, Verdegem, 2014, s. 12).
Enligt D’Heer och Verdegem tillater filtteorin oss att forsta relationen mellan det politiska
faltet och mediaféltet och hur dessa paverkar andra félt. Detta innefattar en kritisk forstaelse
av utvecklingen mot ett mer informellt mediefalt dar det skett ett tonskifte men inte
nddvandigtvis ett maktskifte. (D Heer, Verdegem, 2014, s. 4-5) Né&r det kommer till
podcastfaltet bli det viktigt for oss att undersdka hur det forhaller sig till mediaféltet och
maktensfalt for att forsta hur det ar utformat.

3. 4. Podcastfaltets symboliska ordning

Kent Asps studie Svenska journalister fran 2011 innehaller mycket information om hur
journalistféltet ar strukturerat och hur representationen inom det ser ut. Medan foérdelningen
mellan man och kvinnor ar narmast jamn inom karen, sa lyfts det fram att andelen journalister
med invandrarbakgrund ar endast fem procent. Detta jamfort med hela Sverige, dar siffran
ligger pa 19 procent invandrare. Vi ser ocksa att de flesta journalister ar 30-39 ar.

De flesta journalister jobbar i Stockholm (42 procent), medraknat de tre storstadsregionerna,
sa landar den siffran pa 56 procent. Denna siffra har 6kat under de senaste aren (Asp, 2011,
s.22).

Genom att utgd frdn Kent Asps studie har Wiik undersokt den svenska journalistkaren med
hjalp av Bourdieus féltteori. Journalistyrket har Okat i status under 1900-talet och
utkristalliserat sig som ett yrkesfalt med vissa gemensamma véarderingar. Journalistkaren
utgérs framst av en svenskfodd, vélutbildad medelklass. Detta forklarar Wiik med att
innehavet av vissa kapitalformer varderas hdgre &n andra inom yrkesfaltet (Wiik, 2010, s.
203- 204). Som exempel lyfter hon att en majoritet av hennes respondenter hade en
journalistutbildning vilket hon menar betyder att en akademisk utbildning har blivit en typ av
symboliskt kapital som ger status inom yrkesfaltet (Wiik, 2010, s5.208). Genom att studera
vilka personer som finns representerade som sandare inom podcastfaltet kan vi med hjélp av
Bourdieus kapitalteori kartldgga vilka egenskaper som premieras. Genom att anvénda oss av
Bourdieus tankar om autonomi och homologi kan vi dessutom studera hur podcastfaltet star i
relation till mediefaltet. Om det visar sig att faltet ar homologiskt borde vi kunna visa pa att
de kapital som Asp och Wiik namner som viktiga inom journalistkaren aven aterfinns bland
vara sandare i podcastfaltet.
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For att studera vilka typer av kapital som &r viktiga inom podcastfaltet maste vi studera den
symboliska ordningen inom faltet. Det kan vi gra genom att undersoka vilka typer av kapital
som inom faltet kan generera symboliskt kapital for podcastsandarna och distributtrerna.
Genom att tolka séndarnas egenskaper och erfarenheter, med hjélp av kapitalteorin, kan vi
aven forsta hur podcastsandarnas egna personer paverkar deras majlighet att positionera sig
inom féltet.

Ett exempel fran Bourdieus egna faltstudier som visar pa hur det symboliska kapitalet
paverkar manniskors majligheter att positionera sig inom féltet hittar vi i hans studier av
kabylerna i Algeriet. Under sin vistelse i Algeriet blev det tydligt for den unge Bourdieu att en
familjs heder spelade en stor roll i samhéllslivet. Hedern i det kabyliska samhéllet var den
viktigaste formen av symboliskt kapital. Genom att uppréatthalla familjens heder gick det dven
att ta del av andra kapital och behalla sitt eget. En vél ansedd familj hade storre mojligheter
att gifta bort sina dottrar och pa sa satt knyta battre affarsforbindelser. Det symboliska
kapitalet 6kade majligheten for socialt och ekonomiskt kapital (Broady, 1988, s. 3). Formagan
att spela detta “hederns spel” namngav Bourdieu “le sens pratique”(Broady, 1988, s.2). I det
hér fallet fungerade hedern som ett symboliskt kapital som spelade en avgérande roll for hur
kabylerna kunde positionera sig gentemot varandra.

Djerf-Pierre beskriver dven genus som en form av symboliskt kapital som kan paverka
positioneringen inom ett falt. Det betyder att kvinnligt och manligt kodade egenskaper
varderas olika i olika falt. (Djerf-Pierre, 2007, s. 82). Det svenska journalistiska faltet
beskriver Djerf-Pierre som ett omrade for man. De forsta kvinnorna som gjorde entré inom
faltet pd 1900-talet var kvinnor vars man var aktiva inom branschen och darfor fick tilltrade
genom slaktband (Djerf-Pierre, 2007, s. 83). Det var alltsa kvinnornas sociala kapital som gav
dem mojlighet till att vara aktorer inom faltet.

Nar radion gjorde intdg i Sverige bestod journalistkaren nastan uteslutande av man. De forsta
kvinnliga producenterna anstalldes pa 1940-talet och ansvarade for program for kvinnor och
barn. Sa sag det dven ut pa journalistfiltet i vrigt. Det dok upp sirskilda “kvinnosidor” i
tidningarna och de kvinnliga journalisterna skrev antingen om kvinnors rattigheter eller om
“mjuka” d&mnen, som exempelvis stidtips och barnuppfostran. Kvinnornas intdg gjorde dven
att nya former av journalistik dok upp, s som till exempel reportaget. De forsta kvinnliga
journalisterna kom fran den 6vre medelklassen, de var valutbildade och hade slakt och vanner
inom branschen. Alltsa hade de ett stort innehav av socialt, ekonomiskt och kulturellt kapital,
vilket var avgorande for deras tilltrade till journalistikens falt (Djerf-Pierre 2007, s. 84-86).
Kvinnornas genus, deras sociala stallning och deras kulturella bakgrund paverkade alltsa
vilken méngd symboliskt kapital de kunde tillskansa sig inom medieféltet.

Precis som att genus blir en form av symboliskt kapital kan etnicitet bli detsamma. P4 samma
satt som manligt och kvinnligt vérderas olika inom olika falt, varderas ocksa en persons
etnicitet. Paulina de los Reyes och Diana Mulinari skriver att det ar viktigt att tydliggora
dverfokuseringar pa bland annat etnicitet (de los Reyes, Mulinari, 2005, s. 90). Alltsa; i vissa
sammanhang kan en viss etnicitet bli éverrepresenterad, samtidigt som andra etniciteter inte
blir representerade i samma utstrackning.

Kandisskap kan dven det 6versattas till kapitaltillgangar. Olivier Driessens skriver i sin artikel

Celebrity capital: redefining celebrity using field theory om behovet av att inféra k&ndisskap
som kapitalform for att beskriva kdnda personers mojlighet till positionering i samhéllet.

16



Enligt Driessens bestar kandiskapital av en rad olika kapitalformer. En kand person kan ha
Okad volym av kapital i form av ekonomiskt, socialt, och politiskt kapital i och med att denna
har tillgang till pengar, vardefulla sociala kontakter och makt i form av att ha blivit
fortroendevald. Dessutom har en kénd person ofta stor mangd symboliskt kapital nar dennes
kandisskap erkanns inom det falt den agerar i. (Driessens, 2013, s. 555) Saledes kan man saga
att kandiskapitalet spelar in i Couldrys tankar om media-metakapital. Detta koncept tillater
oss att forsta hur mediaexponering i ett falt tillater aktorer att 6verfora symboliskt kapital till
andra falt (Couldry, 2003, s.669). Att studera kandisskap i relation till kapital blir darfor
intressant for oss. En person som &r kand sedan tidigare for en bredare massa har symboliskt
kapital inom maktens falt och en person som &r kénd sedan tidigare inom mediebranschen har
symboliskt kapital inom medieféltet. K&ndisskapet kommer antagligen mojliggéra okat
symboliskt kapital &ven inom podcastféltet.

Det symboliska kapitalet kommer att bli ett centralt begrepp for far studie. Vi kommer
anvénda det for att beskriva hur podcastfaltet ar strukturerat, det vill sdga vilka erfarenheter
och egenskaper som vardesatts inom det samt hur den symboliska ordningen inom
podcastfaltet star i relation till mediaféltet och maktens falt.

3. 5. Kritik mot Bourdieu

| Symbolic production and value in media industries tar Goran Bolin upp den kritik som
framforts mot Bourdieu och hans teorier. Kritiken mot Bourdieu kan sammanfattas i tre
punkter. Den forsta berér Bourdieus studie Om televisionen (Bourdieu, 1998) - dar Bourdieu
menar att TV-bolag stravar efter att na ut till en sa stor publik som majligt. Denna konkurrens
kanske varken bedrivs eller uppfattas som en rent ekonomisk konkurrens om materiella
vinster men Bourdieu menar att den forblir underkastad medieorganisationens ekonomiska
och symboliska styrkeforhallanden (Bourdieu, 1998, 5.90). Bolin havdar att sa inte alls ar
fallet, utan menar att TV-bolagen istéllet vill na ut till en malgrupp som ar sa specifik som
mojligt, s att annonsorerna kan rikta sin reklam mot den malgruppen (Bolin, 2009, s. 351).
Problemet med Bourdieu, menar Bolin, &r att han fokuserar pa den storskaliga produktionen
och dess fordelar snarare an malet med produktionen, som kan vara ett annat an att enbart
tjdna pengar (Bolin, 2009, s. 352).

Det andra problemet, enligt Bolin, har att géra med Bourdieus stora fokus pd motsattningen
mellan ekonomiskt och kulturellt kapital. Denna motsattning mellan kapitalen &r, enligt Bolin,
viktig, men den ar ocksa problematisk. | vissa fall, som exempelvis inom public service,
stravar mediebolagen inte efter ekonomisk vinning, utan har istéllet som syfte att férklara
olika samhallsfenomen, som exempelvis politik, och att uthilda befolkningen. For public
service ar det viktigt med legitimitet och att ha hog tillforlitlighet snarare an att stréva efter ett
hogt kulturellt och ekonomiskt kapital (Bolin, 2009, s. 352).

Det tredje problemet behandlar maktfaltet. Bolin ifragaséatter att Bourdieu valt att samla olika
typer av makt under ett gemensamt falt och menar att det hade varit battre att ha flera separata
maktfalt, som behandlar olika typer av makt. Vidare kritiserar han ocksa hur Bourideu valt att
strukturera upp detta falt, utifran stora och sma tillgangar av kulturellt och ekonomiskt kapital.
Han menar alltsa att alla aktorer pa marknaden inte stravar efter samma positioner (Bolin,
2009, s. 352). Bolin foreslar istallet en annan modell for att analysera relationer mellan falt,
dar det inte finns ett stort maktfalt, utan ett politiskt, ett ekonomiskt och ett akademiskt
maktfélt.
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Vi tycker att Bolins kritik ar befogad och kommer anvanda hans tredelade maktfalt i var
analys. Aven i podcastfaltet kan vi se att det ar problematiskt att fokusera pa enbart
ekonomiskt eller kulturellt drivna intressen. Manga podcasts stravar, liksom public service,
inte enbart efter ekonomisk vinning. Vi haller dven med om att idén om ett dvergripande
maktfalt gor ansprak pa att vara allt for allmangiltig. Det tilltalar oss att se flera separata
maktfélt i samhallet och vi kommer anvénda oss av Bolins modell med de tre olika
maktfalten.

3. 6. Sammanfattning

| var studie kommer vi anvanda oss av Bourdieus faltteori for att fa en dvergripande bild av
hur podcastféltet ser ut. Ett falt & en grupp av ménniskor som férenas genom ett gemensamt
intresse, pa en plattform dar man strider om symboliska och materiella tillgangar. Genom att
betrakta podcastfaltet som ett falt av kulturell produktion kan vi se om faltet skapar sina egna
varderingar och kapital - eller om faltet paverkas av andra, narliggande falt. Vi vill undersoka
om podcastmediet &r det nya fria mediet som det ger sken av att vara, eller om det till stérsta
del aterskapar de ordningar som finns inom mediaféltet och maktens falt. Nar vi anvander oss
av maktens falt kommer vi ha med oss Bolins tankar om en tredelad struktur av det faltet for
att undersoka vilka olika former av drivkrafter for legimitet som finns inom podcastfaltet.

For att ge en tydligare bild av hur féltet ar utformat kommer vi dven att studera vilka det ar
som hors i poddarna. Detta kommer vi géra genom att titta pa hur exempelvis kén, etnicitet,
alder etc. representeras inom podcastféltet och hur det forhaller sig till strukturerna inom
maktens falt.

Vi kommer &ven granska vilka kapital som &r viktiga for att man ska kunna lyckas inom
faltet. Ett gemensamt intresse for aktérerna inom faltet skulle kunna vara podcasts. Vi vill
studera séndarna nérmare for att se vilka kapital som &r centrala for dem. Att ha ett starkt
kapital &r viktigt for att man ska kunna starka sin position inom féltet. Det finns flera olika
typer av kapital; ekonomiskt kapital (materiella tillgangar), kulturellt kapital (beteende och
kunskap), socialt kapital (kontakter och sociala natverk) och symboliskt kapital (olika
egenskaper som varderas hogt inom ett visst falt). Kapitalen kan hjélpa oss att kartlagga vilka
egenskaper som premieras inom podcastféaltet.
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4. Syfte och fragestallning

Nu nar vi har forklarat bakgrunden till podcastmediet, presenterat tidigare forskning och valt
att tillampa Bourdieus faltteori kan vi nu presentera var studies syfte och dess
fragestallningar.

4. 1. Syfte

Vi vill undersoka vilka det & som hors i det svenska podcastmediet.

| teorin &r det enkelt och billigt att producera en podcast och lagga ut en den pa exempelvis
iTunes, vem som helst kan gora det. Men vi ar intresserade av att titta narmare pa om
podcasten ar ett sa fritt medie som det ger sken av och om det verkligen finns chans for alla
att lyckas inom det. Darfor vill vi studera vilka personer som star bakom Sveriges mest
populdra podcast, de som vi hittar pa iTunes topplista. Vi vill ta reda pa vilka roster det
egentligen ar som hors i de svenska poddlyssnarnas horlurar.

4. 2. Fragestallningar

Hur ser det svenska podcastfaltet ut?
Detta vill vi undersoka eftersom det ar viktigt att se den sociala kontext podcastsandarna
agerar i. Har kommer vi tillampa Bourdieus tankar om hetero- och homologi.

Hur ser representationen ut i det svenska podcastmediet?
Vi vill undersoka hur val podcastsdndarna representerar Sveriges befolkning nér det kommer
till bland annat kon, etnicitet, alder och sociala skillnader.

Vilka kapital &r viktiga inom det svenska podcastfaltet?
Genom att kombinera de tva forsta fragestéallningarna hoppas vi kunna redogora for hur den
symboliska ordningen ser ut inom podcastfaltet och hur det star i relation till samhéllet i stort.

Nu nér vi redogjort for syfte och fragestéllningar i var studie aterstar bara att presentera hur vi

pa basta sétt kan besvara dem. Darfor kommer vi i nasta kapitel redogora var metod och
presentera vart material.
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5. Metod och material

| detta kapitel kommer vi forst att presentera vart material och motivera vart urval. Efter
detta kommer vi att redogéra hur vi har tolkat vara begrepp och omvandlat dem till méatbhara
variabler. Kapitlet avslutas med en validitetsdiskussion.

5. 1. Val av metod

Vi kommer anvanda oss av en kvantitativ innehallsanalys. En kvantitativ innehallsanalys kan
beskrivas som en “undersokning som baseras pa likvirdiga och dirmed jamforbara uppgifter
om sapass manga analysenheter att dessa uppgifter kan uttryckas och analyseras med siffor”
(Esaiasson et al. 2007, s. 223). Eftersom vart urval genererade 136 analysenheter, och den
kvantitativa innehallsanalysen lampar sig vl for ett si omfattande material, anser vi att det
var ratt metod for var studie. Esaiasson et al. skriver i Metodpraktikan att “kvantitativ
innehallsanalys &r ett mycket anvandbart verktyg nar helst man vill ha svar pa fragor om
forekomsten av olika typer av innehallsliga kategorier i ett material” (Esaiasson et al., 2007, s.
223). Sadana exempel i var undersokning ar t.ex. kon, etnicitet och sociala skillnader.

Vi anser att de fragor vi vill ha svar pa inte krdver en “djuplyssning” och dérfor lampar sig
inte den kvalitativa innehallsanalysen (Esaiasson et al. 2007, s. 237). Eftersom vi vill
undersdka representationen med hjélp av flera variabler 6ver flera analysenheter och ge en
overgripande bild av hur podcastféltet ser ut sa ar dven har den kvantitativa textanalysen att
foredra framfor den kvalitativa (Esaiasson et al. 2007, s. 223).

5. 2. Definitioner, avgransning och operationalisering

Vi vill undersbka hur podcastfaltet ser ut, vilka kapital som &r viktiga och hur
representationen ser ut pa iTunes topplista. For att kunna gora detta maste vi definiera vad
representation innebér. Enligt Nationalencyklopedin &r representativt urval “urval som é&r likt
den population ur vilken urvalet valts i alla viktiga avseenden, t.ex. bakgrundsvariabler som
alder och kon for grupper av individer eller storlek och bransch for grupper av foretag.”
(Nationalencyklopedin, 2016). Alltsa blir representation i vart fall som ett matt pa mangfald.

| Sveriges Radios policyhandbok for public service har man dragit upp riktlinjer for mangfald
i radion for att kunna spegla hela Sveriges befolkning. | handboken radar de upp atta
kategorier som ska préagla arbetet. Dessa &r: geografisk spridning, sociala skillnader,
jamstalldhet, etnicitet och kulturell mangfald, livsaskadning, funktionsnedsattning, sexuell
laggning och alder (Sveriges Radio, 2014, s. 64 - 66). Det ar utifran ett urval av dessa
kategorier vi vill undersoka mangfald inom podcasts.

Vi har valt att utga fran Sveriges Radios policy handbok for att vi tycker att de har tydliga
kategorier for mangfald. Sveriges Radio har lange haft uppdraget att bidra till 6kat mangfald i
sin rapportering, vi ser det som att det &r ur detta arbete som kategorierna vuxit fram. Sveriges
Radio har ocksa hogst fortroende av massmedierna i senaste fortroendebarometern (Sifo,
2016). Det ser vi som en god indikator pa trovardighet.
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Vi har valt att ta bort livsaskadning och funktionsnedséattning, dels for att det ar svart att méata
dessa variabler utifran en kvantitativ innehallsanalys, dels for att de hade varit godtyckliga
variabler och eftersom det kan vara problematiskt med en korrekt definition.

Problemen med att undersoka funktionsnedsattning finner vi i Marina Ghersettis
undersokning Bilden av funktionshinder En studie av nyheter i Sveriges Television. |
undersdkningen skriver Marina Ghersetti till exempel att definitionen av funktionsnedsattning
ar “oppna for flera tolkningar och lamnar egentligen inga tydliga avgrénsningar. [...] Vem
definierar ett funktionshinder och graden av det? Individen eller samhéllet?” (Ghersetti, 2006,
s. 5). Alltsa ar det svart att saga vem som ar och vem som inte ar funktionsnedsatt, speciellt i
en kvantitativ undersokning som var. Det blir ocksa komplicerat nar det kommer till psykiska
funktionsnedsattningar, som i manga fall inte syns. Ett annat problem &r ocksa att Marina
Ghersetti  undersokte funktionshinder i TV-nyheterna, ett bilddrivet medium, var
undersokning behandlar ett medium dar lyssnaren endast har tillgang till sandarens rost.

5. 2. 1. Att undersOka faltet

Lindell skriver i Bourdieusian media studies: returning social theory to old and new media att
studier av ett mediefalt innefattar tre steg. For det forsta maste man analysera positionen av
faltet gentemot maktens falt (Lindell, 2015, s.367-368). Ar faltet placerat i den smaskaliga
och sjalvstandiga delen av det kulturella produktionens falt, eller &r det en del av den
storskaliga och mindre sjalvstandiga delen.

Detta kan vi undersdka genom att se om podcastséandarna ar for det mesta individuella aktorer,
eller om det finns produktionsbolag och mediehus som star bakom podcasterna. Om de flesta
poddarna och sandarna ar kopplade till ett produktionsbolag, féretag eller public service kan
vi sla fast att faltet placerar sig i den storskaliga delen av det kulturella produktionsféltet. Som
tidigare namnt sa ar denna del av det kulturella produktionsfaltet i storre beroendestéllning
gentemot maktfaltet, eller flera maktfalt som Bolin har argumenterat for, och kommer saledes
paverkas mer av dess logik (Lindell, 2015, s. 214-215).

For det andra skriver Lindell att man maste kartlagga relationerna mellan positionerna som
innehas av sociala agenter eller institutioner som stravar efter att na en specifik auktoritet
inom faltet (Lindell, 2015, 5.367-368).

Auktoritet inom ett falt kan ses som hoga nivaer av symboliskt kapital. Symboliskt kapital,
kan i dess grund kan forstas som legitimering inom ett falt (Bourdieu 1986, D"Heer &
Verdegem 2014, s.4). | var studie har vi utgatt ifran att placera sig pa topplistan for podcasts
ar ett tecken pa sandarnas symboliska kapital (att man har manga lyssnare ger en legitimitet
inom faltet och i forlangningen ett 6kat symboliskt kapital). Beroende pa hur man placerar sig
pa topplistan har man saledes ocksa en placering inom faltet.

Nar vi sedan har gatt igenom dessa tva tidigare steg sa kan vi undersoka hur faltets
uppbyggnad paverkar de kapital som anses viktiga inom féltet. Har tar vi hjalp av Bourdieus
tankar om autonomi, namligen i form av heterologi och homologi. Heterologi ar ndr ett falt
genererar och vérderar sina egna varden medan homologi &r nér ett falt agerar som andra falt
(D"Heer & Verdegem, 2015, s.4). Om det visar sig att podcastfaltet ar i beroendestéllning
gentemot maktfalten (som vi kommer underscka i steg 1), sa ar chansen storre att det &r dessa
varden som reproduceras inom podcastfaltet (D"Heer & Verdegem, 2015, s.4).
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Det tredje och sista steget i Bourdieus modell for att undersoka ett falt, innefattar att man
maste analysera agenternas habitus som de har forvarvat (Lindell, 2014, s. 368).

Som vi tidigare namnt sa tillater inte vart val av metod en djupgaende studie i att forsoka
analysera de olika podcastsandarnas habitus. Men det ar inte heller malet for studien. Malet
med studien &r att visa hur podcastfaltet &r uppbyggt och om det ar beroende i relation till
andra falt. Och isafall om podcasten ar ett sa fritt falt som det verkar eller om det ar den
dominerande klassen som positionerar sig hogt i detta kulturella produktionsfalt. Alltsa,
medan det kanske har skett ett skifte i tonen, sa kanske det inte har skett ett riktigt maktskifte
(D"Heer & Verdegem, 2015, s 5).

| denna undersokning kommer vi framst fokusera pa det forsta och andra steget i att analysera
ett falt. | slutdiskussionen kommer vi dock att ta upp vara tankar och teorier om steg tre for att
efterlysa mer fordjupande forskning inom féltet.

5. 2. 2. Att undersOka sandarna

Vi kommer undersoka sandarna och for att gora detta behdver vi métbara indikatorer, for att
kunna studera till exempel jamstalldhet, etnicitet och kulturell mangfald.

Med jamstélldhet menar Sveriges Radio att man ska: “aktivt leta medverkande och experter
av det underrepresenterade konet” (Sveriges Radio, 2014, s. 65). Alltsa handlar det om att
strava efter en jamn konsfordelning. Enligt Statistiska centraloyran  uppgick
befolkningsméngden i Sverige 2015 till ungeféar 9,85 miljoner. Av dessa ar konsfordelningen
nastan exakt héalften man och hélften kvinnor (Statistikdatabasen, 2016). Vi vill undersoka
konsfordelningen inom podcastfaltet. Det kan saklart vara svart att veta vilket kon en
podcastsédndare identifierar sig som. Vi har inspirerats av Réttvisarens metodbeskrivning nar
det kommer till att koda kon (Rattvisaren, 2015, s. 32). Vi kommer utga fran den information
som en podcastkonsument kan uppfatta som troligt utifrin de pronomen som anvands i
podcastbeskrivningen, samt utifran 6vrig kand information om personen och deras férnamn.

Etnisk och kulturell mangfald ar svara begrepp att operationalisera. Vi har valt att anvanda oss
av tva indikatorer for att mata detta. Dels rasifiering och dels “svenskklingande” respektive
“utlandsklingande” namn.

Iriarte och Eriksson Wiitas anvinder sig av begreppen “svenskklingande namn” och
“utlandsklingande namn” i deras studie om mangfalden pa Sveriges Radio (Iriarte & Eriksson
Wiitas, 2014, s. 22). Bade de och vi & medvetna om att detta inte ar ett perfekt satt att mata
kulturellt méngfald. Att ha ett “utlandsklingande” namn betyder nddvindigtvis inte att du &r
fran ett annat land och vice versa. Men detta kan dock ses som en indikator pa ett mer
méngkulturellt samhélle. For att illustrera, sd& har vi kodat “Simon Svensson” som ett
svenskklingande namn och “Dilan Apak” som ett utlandsklingande namn.

Rasifiering innebér:
“att manniskor tillskrivs egenskaper utifran stereotypa fordomar om deras
bakgrund eller ursprung. Uttrycket forklarar hur en grupp méanniskor borjar se pa
andra utanfor gruppen som medlemmar i en annan ‘etnisk grupp’ eller ‘ras’.
Rasifiering kan bade vara en forklaring till rasism och ett uttryck for rasism
(Skolverket, 2015).

22



Vithetsnorm betyder att personer som &r vita &r del av normen och personer som inte ar det
ses som avvikande och darfor blir rasifierade (Perry, 2001, s. 60). Vi kommer titta pa bilder
av sandarna for att se hur ménga som har ett “vitt” utseende och hur minga som har ett
“rasifierat” utseende, det vill sdga ett s& kallat “icke-vitt” utseende. I de fall det behovs
kommer vi dven komplettera med en sokning pa google.

Detta ar saklart en kontroversiell variabel att ha med i undersékningen. Vi ar val medvetna att
vetenskapen sedan ldnge har bevisat att begreppet “ras” endast ar en social konstruktion (de
los Reyes & Kamali, 2005 s. 103-109). Trots detta sa tillskrivs fortfarande manniskor
egenskaper beroende pa deras ursprung, hudfarg osv, och i forlangningen har detta bidragit till
en strukturell diskriminering inom samhéllet (de los Reyes & Kamali, 2005, s. 95-96).
Anledningen till att vi vill anvénda oss av variabeln rasifiering ar att vi vill se om denna
samhalleliga diskriminering aven aterfinns inom podcastfaltet. Vi vill poangtera att vi inte ar
intresserade av personernas etniska bakgrund pa individniva, utan vi vill fa en dvergripande
bild av hur podcastfaltet ser ut.

Som tidigare namnts sa finns det saklart problem med att dela in manniskor i kategorier som
ar socialt konstruerade. Men eftersom podcasten ar ett socialt falt inom ett samhélle byggt pa
sociala strukturer anser vi det viktigt att kunna visa om vissa grupper gynnas av detta. Om vi
hade valt bort variablerna “utlandsklingande namn” och “rasifierad” sa hade vi istéllet riskerat
att osynliggdra en obalans inom podcastfaltet.

For att kartlagga representationen av sexualitet har vi valt att titta pa om sandarna ar
heterosexuella, homosexuella eller bisexuella. Sexualiteten &r &ven det en social konstruktion,
som dessutom kan vara flytande. Vi tyckte dock det var viktigt att koda sexualitet, eftersom vi
inte vill riskera att osynliggbra en ojamn representation av sexuell laggning, som vi
misstanker skulle kunna finnas inom podcastféltet. De los Reyes och Mulinari argumenterar i
Intersektionalitet for att studier av socialt konstaterade kategorier sd som etnicitet och
sexualitet &r viktiga att studera, trots den inbyggda problematiken. De menar att forskare bor
fokusera pa hur olika maktstrukturer forhaller sig till varandra inom ett specifikt omrade for
att tydliggora vilka personer och egenskaper som premieras och vilka som osynliggors i just
den kontexten (de los Reyes & Mulinari, 2005, s. 60-61). Vi vill gora just detta nér vi studerar
podcastfaltet och sexualiteten. Genom att undersoka sandarnas sexualitet kan vi visa pa vilka
sexualiteter som premieras inom podcastfaltet.

Vi kommer ocksd undersoka aldern pa podcastsindarna. Vi vill se om det finns en
aldersmassig spridning bland de som sander podcasts. Vi kommer darfor dela upp aldern i
nagra underkategorier, namligen barn/ungdom - 0-19 &r, ung vuxen - 20-35 &r, yngre
medelalder - 36-50, aldre medelalder - 51-65 och pensionar - 6ver 65 ar.

Né&r det kommer till sociala skillnader har vi valt att bryta ner sociala skillnader till tidigare
erfarenhet inom mediabranschen och kéndisskap. Med tidigare erfarenhet menar vi huruvida
séndaren ar k&nd for en bredare massa utanfér podcastmediet eller kdnd inom mediebranschen
sedan tidigare. Indikatorn “kénd” blir da ett mitt pa sociala skillnader.

D Heer och Verdegem visade i sin studie av Twitter, sa var det de som tidigare hade kapital
fran de narliggande falten av politik och media som ocksa placerade sig hdgt inom
twitterfaltet (D"Heer & Verdegem, 2014, s. 8-12). Pa sa vis blir det intressant att underséka
om sandarna i poddarna har tidigare erfarenhet inom medieféltet och hur de placerar sig i
forhallande inom det.
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5. 3. Material

Var studie syftar till att kartlagga hur podcastfaltet i Sverige ser ut och vilka kapital som kravs
for att man ska kunna bli en populdr podcastmakare. | praktiken finns det ett ndstan
obegransat antal podcasts pa flera olika plattformar. Exempel pa detta &r bland annat
Soundcloud, Libsyn eller privata hemsidor, d&ven Sveriges Radio lagger upp ljudfiler pa sin
hemsida. For att kunna ha en hanterbar datamangd har vi darfor valt att underséka podcasts
som finns pa iTunes. iTunes samlar ihop de olika ljudfilerna genom RSS floden pa deras
plattform. Det finns andra plattformar som ocksa samlar ihop dessa floden, exempelvis Acast.

Vi har dock valt att ga efter iTunes for att iPhones, enligt en undersékning som TNS Sifo
gjorde 2015, ar den vanligaste mobiltelefonen i Sverige (Tolgraven, 2016). Pa varje iPhone &r
iTunes forinstallerat och darfor lattast tillganglig for konsumenter. Vi kan darfér anta att det
ar denna plattform som &r mest representativ for podcastlyssnandet i Sverige.

Efter vi hade valt att utga ifran iTunes, sa bestamde vi oss for att anvanda topplistan for att
kunna analysera de popularaste poddarna. Vi har valt att utga fran de mest populara poddarna
for att de har storst genomslagskraft. D"Heer och Verdegem skriver att: “relationen mellan de
sociala agenternas position i1 faltet reflekterar deras position i andra félt” (D'Heer &
Verdegem, 2014, s. 4). Pa sa satt kommer vi kunna visa pa relationen mellan podcastfaltets
hierarki och samhallets hierarki. Topplistan bestar av 150 podcasts men eftersom syftet med
denna undersokning ar att undersdka hur representationen ser ut i svenska podcastmediet har
vi valt att ta bort poddar fran andra lander &n Sverige. Vart urval efter bortfall bestar alltsa av
de 136 analysenheter som fanns med pa iTunes topplista den 4 april 2016 kI 11. En komplett
lista med poddarna i rangordning finns i bilaga 1.

Vi kommer att samla in 6vergripande information om vara podcast genom att undersoka det
som en podcastlyssnare kan ta del av via iTunes. Det betyder att poddens omslagsbild samt
innehallsbeskrivning dven kommer ingad i var analysenhet. Nar inte den informationen ar
tillracklig kommer vi anvénda kompletterande research, genom att anvanda oss av exempelvis
facebook, twitter, google, hitta.se och podcastarnas egna hemsidor.

5. 4. Metoddiskussion

Vart syfte ar att ta reda pa hur representationen ser ut i podcastmediet och genom att stélla
vara operationaliserade fragor, anser vi att kommer att kunna svara pa vara fragestallningar.
For att fa ett sa bra resultat som mojligt kravs en bra begreppsvaliditet.

Esaiasson et al. beskriver begreppsvaliditet som “Overensstimmelse mellan teoretisk
definition och operationell indikator; och franvaro av systematiska fel” (Esaiasson et al.,
2007, s. 63). Med detta i atanke anser vi att var begreppsvaliditet &r god. Pa ett satt testar vi
Sveriges Radios egna definitioner av mangfald (Sveriges Radio, 2014, s. 66) och tillampat
dem med hjéalp av Bourdieus faltteori for att ge oss en bild av representationen inom
podcastfaltet.

A ena sidan ser vi att det kan uppstd problem med reliabiliteten nir det kommer till var

subjektiva tolkning av vissa variabler, sdsom: “vad &r ett utlandsklingande namn” och “vem ar
en kidndis”. Dessa variabler kan ses som godtyckliga och vi & medvetna om att det finns en
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risk att vi lagger in egna varderingar i var tolkning, vilket kan paverka reliabiliteten. Vi
kommer dock att vara tre personer som kodar materialet. Genom att lata materialet ga genom
flera personer motverkar man subjektivitet (Hoijer, 1990, s. 16).

Under kodningen av vart material har vi, nar vi diskuterat resultaten av kodningen, kunnat
konstatera att vi ibland har kodat materialet pa olika satt, ndgot som hade kunnat paverka
reliabiliteten negativt. FOr att motverka detta har vi kodat om stora delar av vart material
tillsammans for att fa en battre samstammighet och en god reliabilitet.

Vart val av metod har tillatit oss att underséka ett stort material. Vi har sett detta som
nodvandigt for att undersokningen ska ha en god generaliserbarhet. Men vi ar ocksa medvetna
om att metoden paverkar var formaga att djupgdende analysera vara enheter och i
forlangningen kan paverka vara resultat.

Ett exempel pa detta finner vi i var variabel sexualitet. Nar vi kodade sexualiteten bland
sandarna sa hade vi ocksa med variabeln bisexuell. En méanniska som vid kodningstillfallet
befann sig i en hetero- eller homosexuell relationen och darfor hamnat i respektive kategori,
kan mycket vél vara bisexuell.
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6. Resultat & analys

| detta kapitel kommer vi att lyfta fram de mest relevanta resultaten i var undersokning. I var
resultatredovisning kommer vi att utga ifran tva av de tre stegen i Bourdieus modell for att
studera ett falt. Steg 1 innefattar att positionera faltet gentemot maktens félt, steg 2 innebar

att man studerar hur aktérerna positionerar sig gentemot varandra. Det tredje steget
innefattar att man studerar aktdrernas habitus, nagot vi inte har mojlighet att géra inom

ramen for var uppsats. Vi kommer att besvara vara fragestallningar i tur och ordning. Efter

varje resultatredovisning foljer en kort analys. Kapitlet avslutas med en évergripande analys

déar vi aterkopplar till studiens syfte.

6. 1. Hur ser det svenska podcastfaltet ut?

Den forsta fragestillning i var uppsats ar: “Hur ser det svenska podcastfiltet ut?”.
Fragestallningen ligger till grund for de andra tva fragestallningarna i var undersokning. Detta
for att sdndarna som vi vill studera agerar inom podcastféltet och dess ramar for legitimitet.
Vi har undersokt podcastféltet med hjalp av iTunes topplista. Detta for att vi ser det som att en
hog placering pa topplistan ger en hog legitimitet inom faltet. Vart totala urval bestar av 136
poddar (se bilaga 1).

Det forsta steget i Bourdieus modell for att undersoka ett falt innefattar att man ska undersoka
faltets position gentemot maktens falt. Detta gor vi for att se var podcastfaltet placeras sig
inom det kulturella produktionsféltet. For att gora detta kommer vi forst att gbra en
overgripande kartlaggning av podcastfaltets utformning.

Vi borjar med att se till de kategorier som finns representerade pa topplistan, for att se vilka
podcasts som ar mest populéra.
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Tabell 1. Podcastkategorier, 2016 (antal)

Kategori Antal
Humor 28
Samhélle 18
Hélsa 14
Livsstil 12
Sport 11
Finans 9
Kultur 8
Krim 7

Sexualitet och relationer | 5

Intervju 4
Karriar 4
Utbildning 4
Familj 4
Dokumentar 3
Mode och skonhet 3
Mat 1
Nyheter 1
Totalt 136
n =136

Kommentar: Vi har delat in poddarna efter deras huvudsakliga innehall. Utefter detta har vi
skapat 18 olika kategorier for att fa en hanterbar datamangd.

Enligt tabell 1 kan vi konstatera att det finns manga olika kategorier representerade pa
topplistan. Trots detta sa ar det nagra som star ut. Vi kan se att den kategori som flest poddar
tillhor ar “humor”. Andra viktiga kategorier inom féltet dr: samhélle, hélsa, livsstil, sport och
finans. Enligt vara resultat vaxer dessa kategorier fram som de mest dominerande inom
podcastfaltet. Humorpoddar &r saledes en viktig egenskap for att komma med pa iTunes
topplistan och spelar en viktig roll om en podcast far legitimitet inom faltet,

Vara fynd ar saledes i linje med Ahlbertz och Karlssons studie som har fokus pa
anvandarperspektivet bland podcastlyssnare. De kunde visa att behoven som staplas upp av
Uses and gratifications-teorin: forstroelse, information, social interaktion och personlig
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identitet, uppfylls av podcastmediet. (Ahlbertz & Karlsson, 2015, s.42). Vi har kunnat visa att
humorn &r den storsta kategorin inom podcastféltet, och eftersom humor syftar till att generera
forstroelse for lyssnarna kan vi se det som att just forstroelsen spelar en viktig roll i
utformandet av faltet.

Men medan kategorierna ar intressanta att studera for att fa en bild dver hur podcastfaltet ar
strukturerat och vad som ger legitimitet inom faltet, s&ger det oss inte mycket om vilken
position podcastféltet har i relation till maktens falt. For att undersoka vilka falt som kan
tankas st i relation till podcastfaltet har vi darfor valt att se till vilka aktorer som agerar inom
faltet. | vart fall ar dessa aktorer poddarnas distributorer. Distributérerna har varit viktiga att
undersoka for att kunna visa pa vilka det faktiskt & som skapar podcasterna pa topplistan.
Desto fler distributérer som &r etablerade inom andra falt desto stérre & chansen att
podcastfaltet agerar i linje med dessa félt.

Tabell 2. Distributdrer, 2016 (procent)

Distributor Procent
Produktionsbolag 29
Privatperson 24
Public service 22

Mediehus — tidningar/TV | 16

Foretag 5
Annat 4
Totalt 100
n=136

Kommentar: Vi har kodat vilka som distribuerar poddarna.

Som vi ser i tabell 2 s& kommer den storsta andelen av de 136 poddarna vi har kodat fran
produktionsbolag. Fordelningen mellan public service, mediehus och privatpersonen é&r
ganska jamn. Foretag star ibland bakom poddar, men har oftast tagit hjdlp av
produktionsbolag for att distribuera podden, och i sadana fall har vi kodat det som
produktionsbolag. Det vi har kodat som “annat” &r bland annat myndigheter och
intresseorganisationer.

Det vi kan se ar att etablerade medier och produktionsholag star bakom 67 procent av
poddarna pa topplistan. 24 procent ar privatpersoner som distribuerar poddarna pa egen hand.
En siffra som dr avsevért lagre an vad vi forst trodde innan vi borjade undersoka
distributdrerna. Vart att namna hér dock ar att de flesta privatpersoner som sénder podcasts ar
kanda sedan tidigare och har darfér mojlighet att na ut till en bred publik utan att behdva ha
ett produktionsbolag i ryggen. Vi kommer aterkomma till denna diskussion i nasta kapitel dar
vi studerar séndarna i detalj. Som vi kan visa utgdrs majoriteten av faltet av aktorer som har
en stabil position inom det svenska mediefaltet. Detta kan tyda pa att podcastfaltet kanske inte
ar ett sa sjalvstandigt och fritt medie som det kan verka.
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Som vi har visat i tabell 2, sa ar bestar podcastfaltet framst av aktorer som redan &r etablerade
inom mediefaltet. Podcastfaltet kan saledes betraktas att samspela med det mediala faltet. Vi
vander oss nu for att undersoka den geografiska spridningen bland podcasterna. Den
geografiska spridningen &r en viktig del av var undersokning for att se hur podcastfaltet
forhaller sig till mediefaltet.

Tabell 3. Var podden produceras, 2016 (procent)
Var podden produceras | Procent

Stockholm 79

Malmo

Goteborg

Delad séandningsplats
Annat

Jonkdping

Totalt 100

n=113

Kommentar: Kodningen &r baserad pad var podcastsandarna bor och/eller var
produktionsbolagen &r baserade. Antal okodbara &r 23 och &r inte inrdknade i totalen.

I N S A

| tabell 3 ser vi att den geografiska spridningen inom podcastfaltet ar mycket liten. Var
undersokning visar att en stor majoritet av poddarna pa iTunes topplista produceras i
Stockholm. Av de podcasts som inte produceras i Stockholm gors de allra flesta i Goteborg
eller Malmd. 90 procent av alla podcasts som vi har kodat produceras i storstadsregionerna
Stockholm, Goteborg och Malmd. Stockholm dominerar dock podcastproduktionen avsevért
och utmarker sig med att producera nastan 80 procent av alla podcasts. Aven inom kategorin
“delad séndningsplats” utmirker sig Stockholm. Av de fyra podcasts som ingdr i den
kategorin finns Stockholm representerat bland samtliga. Endast fyra procent av poddarna har
en annan sandningsplats &n en storstad. Aven fast en storstad inte alls behovs for tekniken nér
man skapar en podcast.

Alltsa, den geografiska spridningen i var undersokning visar att podcastfaltet premierar
podcasts som ar producerade i Stockholm.

6. 1. 1. Slutsats podcast som falt

| var undersokning av podcastfaltet i Sverige ifragasétts bilden av ett fritt medium. Potentiellt
finns det tusentals poddar i faltet, men nar vi har undersokt topplistan har vi kunnat se vissa
strukturer. Vissa kategorier & mer populédra &n andra, har utmarker sig humor som den mest
populdra. Det gar ocksa att se att redan etablerade mediehus och produktionsbolag &r starka
aktorer inom faltet. Antalet sjalvstandiga podcasts som far plats pa topplistan ar i minoritet. |
teorin &r podcasten ett fritt medium som kan produceras var som helst, men i praktiken har vi
kunnat visa att en 6vervagande majoritet av poddarna pa topplistan ar bundna till Stockholm.

For att forklara denna strukturering av podcastfaltet, vander vi oss till Bourdieus tankar om
hetero- och homologi. Som vi forklarat i teorikapitlet, sa ar ett homologiskt falt ett falt som
fungerar i stor utstrackning som andra falt. Ett falt blir homologiskt om det star i
beroendestéllning till andra falt, i vart fall mediefaltet och maktens falt. Vi kan se att
podcastfaltet saledes ar ett homologiskt falt eftersom det i stor del domineras av aktorer i form
av distributérer som dven aterfinns i andra falt. Public service, mediehus och
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produktionsbolag ar exempel pa detta eftersom de agerar inom det storre mediefaltet.
Podcastfaltet riskerar saledes att reproducera strukturer som &r existerande inom mediefaltet.

Ett exempel pa podcastfaltets homologi har vi funnit i den geografiska spridningen av
poddarna pa topplistan. Den stora geografiska koncentrationen som vi har visat pa inom faltet
aterfinns ocksa inom det mediala faltet.

| Svenska journalister sa har man ldnge kunnat se en &kning av journalister som ar
verksamma i Stockholm. De flesta inom den svenska journalistkaren jobbar i Stockholm (42
procent), medréknat de tre storstadsregionerna, sa landar den siffran pa 56 procent (Asp,
2011, 5.22).

Alltsa; aven nar det kommer till geografisk spridning verkar podcastfaltet i stor grad likna
mediefaltet. Om &n sa verkar utvecklingen inom podcastféltet vara annu mer centrerad kring
storstadsregionerna med en stor 6vervikt pa Stockholm.

Utefter Bourdieus modell for att understka ett falt har vi i ett forsta steg kunnat visa att
podcastfaltet ar i en dominerad position gentemot mediafaltet och maktens félt, och ar darfor
homologiskt. Vi kan d&rfor nu placera podcastfaltet inom massproduktionsdelen av det
kulturella produktionsfaltet, se figur 3.
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Figur 3. Podcastfaltet, inplacerat i det kulturella produktionsfaltet efter Bourdieus modell.

Podcastfaltet i dess homologiska utformning producerar i mindre utstrackning sitt eget
symboliska kapital. Detta betyder att faltet influeras i storre grad av medieféltet och riskerar
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darfor att reproducera sociala strukturer fran mediefaltet och maktens falt inom podcastfaltet.
Detta kommer vi att ha i atanke nar vi nu vander oss till sandarna for att undersoka
representationen inom podcastfaltet.

6. 2. Hur ser representationen ut i det svenska podcastmediet?

| steg tva av Bourdieus modell for att kartlagga ett falt maste vi kartlagga relationerna mellan
positionerna som innehas av sociala agenter eller institutioner som stravar efter att na en
specifik auktoritet inom faltet (Lindell, 2014, s.368). Som vi har presenterat i teorikapitlet ar
auktoritet inom ett falt synonymt med att ha ett hogt symboliskt kapital. Vi har i var
undersokning utgatt fran att en placering pa iTunes topplista &r ett bevis pa podcastens och
dess sandares symboliska kapital. Genom att studera sandarna pa topplistan, kan vi se vilka
egenskaper som premieras inom podcastfaltet. Darfor ar det relevant for var undersékning om
representation att se vilka det & som hors i poddarna.

Som vi har redovisat i foregaende kapitel, ar podcastfaltet homologiskt och tenderar darfor att
reproducera sociala strukturer fran andra falt. For att kunna testa om sa ar fallet vill vi studera
séandarna mer i detalj. Har kommer vi att presentera vem eller vilka det & som hors i poddarna
pa iTunes topplista.

Vi har borjat med att undersoka konsfordelningen bland siandarna pa topplistan. Efter
sammanstallningen kan vi se att en majoritet av aktérerna inom faltet &r man.

Tabell 4. Kon pa podcastsandarna, 2016 (procent)
Kon Procent

Man 57
Kvinna | 43
Totalt | 100
n=204

Kommentar: Vi har kodat upp till tva séandare per podcast. | fall med nyhetssandningar och
dokumentérer med olika sandare fran gang till gang har vi satt “okodbart”. Antal okodbara
ar 68 och &r inte inrdknade i totalen.

57 procent av sandarna &r mén och 43 procent kvinnor. Trots att konsfordelningen inom féltet
inte speglar samhéllet i stort, som ar 2015 lag nastan exakt pa en jamn fordelning mellan
konen (Statistikdatabasen, 2015), sa ar konsfordelningen anda relativt jamn. 1 Svenska
journalister presenteras det att konsfordelningen inom journalistkaren ar 2011 var nastintill
jamn (Asp, 2011). Vi ser alltsa att podcastfaltet och medieféltet liknar varandra nar det
kommer till representation mellan konen.

For att undersoka etnicitet och kulturell mangfald bland sandarna har vi anvant tva variabler.
Dels har vi kodat huruvida deras namn &r svensk- eller utlandsklingande, men vi har ocksa
kodat om séndarna &r vita eller rasifierade.
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Tabell 5. Svensk- eller utlandsklingande namn pa séandare, 2016 (procent)
Svensk- eller utlandsklingande namn | Procent

Svenskklingande namn 83

Utlandsklingande namn 17

Totalt 100
n=202

Kommentar: Vi har kodat upp till tva sdndare per podcast. | fall med nyhetssandningar och
dokumentdrer med olika sdndare fran gang till gang har vi satt “okodbart”. Antal okodbara
ar 70 och ar inte inréknade i totalen.

Tabell 6. Vit eller rasifierad sandare, 2016 (procent)

Vit eller rasifierad séndare | Procent

Vit séandare 89
Rasifierad sandare 11
Totalt 100
n=202

Kommentar: Vi har kodat upp till tva séndare per podcast. | fall med nyhetssandningar och
dokumentdrer med olika sdndare fran gang till gang har vi satt “okodbart”. Antal okodbara
ar 70 och &r inte inrdknade i totalen.

Vi har kunnat visa att de flesta sandarna har ett svenskklingande namn (83 procent) och att en
stor majoritet (89 procent) ocksa ar vita. Det rader alltsa en mycket liten kulturell mangfald
inom podcastféltet.

Lag kulturell mangfald finns dven inom andra delar av mediefaltet. I Svenska journalister
framgar att journalistkaren inte ar representativ gentemot Sveriges befolkning nér det kommer
till etnicitet och mangfald. Andelen journalister med invandrarbakgrund var 2011 fem
procent. Jamfort med hela Sverige ligger siffran pa 19 procent invandrare. (Asp, 2011). Mer
uppdaterade siffor, som behandlar vilka som far komma till tals inom nyhetsmedia, hittar vi i
Rattvisaren. | rapporten framgar det att endast 9 procent av de aktorer som far komma till tals
inom nyhetsmedia, har utomnordisk bakgrund (Réattviseformedlingen, 2015). Vi ser alltsa att
podcastfaltet och mediafaltet liknar varandra nar det kommer till att representera etnicitet och
kulturell mangfald.

Vi har aven kodat sandarnas sexuella laggning. | tabell 7 kan man ocksa se att antalet
okodbara &r forhallandevis hogt. Detta beror pa att vi bara har kodat sandarnas sexualitet om
vi varit sakra pa att de antingen var homo- eller heterosexuella. Att tro att sandaren antingen
ar homo- eller heterosexuell récker inte, och nar vi inte vetat sakert har vi kodat sdndarens
sexualitet som okodbar. Detta skulle kunna paverka resultatet en aning, men som vi ser det
speglar vara resultat den sexuella fordelningen som finns inom podcastbranschen. Med
mindre bortfall hade vi troligen fatt samma resultat.
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Tabell 7. Sexualitet pa sdndare, 2016 (procent)
Sexualitet Procent

Heterosexuell | 96
Homosexuell | 4

Totalt 100

n=173
Kommentar: Vi har kodat sexualiteten pa sandarna. Antal okodbara ar 99 och é&r inte
inraknade i totalen.

Vi kan konstatera att fyra procent av podcastsandarna & homosexuella. Eftersom vi tidigare
forskning om mediaféltet inte undersokt sexualitet kan vi inte faststalla hur vart resultat star i
forhallande till representationen av sexuella laggningar inom mediafaltet. Det finns heller
ingen statistik pa sexuell laggning bland Sveriges befolkning vilket gor att vi inte vet hur vart
resultat forhaller sig till befolkningen i stort. Men som vi beskrivit i metodkapitlet har vi valt
att fokusera p& hur representationen ser ut inom det specifika féltet “podcast” for att visa pa
vilken laggning som premieras. Vi kan med vart resultat visa att heterosexualiteten premieras
inom podcastfiltet och alltsd foljer samhéllets sa kallade “heteronorm” dér en majoriteten
heterosexuella fungerar som normbildande av avgor vilken typ av sexuell laggning som
premieras.

Om man ser till tabell 7 sa kan man konstatera att vi inte har kunnat koda nagon som
bisexuell. Det betyder inte nddvandigtvis att det inte finns nagra bisexuella podcastsandare pa
topplistan, utan det visar snarare pa den problematik som kodning av sexualitet innebar. En
problematik som vi tidigare diskuterat i metodkapitlet.

Aldern pa séndarna har vi sett som viktigt att undersoka. Vi ser det som att personers alder
medfor individuella tankar, varderingar och inte minst historier som alla har lika stor vikt att
horas.

Tabell 8. Alder pa sandare, 2016 (procent)

Alder Procent
Barn/ungdom (0-19 ar) 4
Ung vuxen (20-35 ar) 51

Yngre medelalder (36-50 ar) 38
Aldre medelélder (51-65 ar) | 4

Pensionar (6ver 65 ar) 3
Totalt 100
n=202

Kommentar: Vi har kodat upp till tva sandare per podcast. Antal okodbara &r 70 och ar inte
inrédknade i totalen.
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Av de som sinder podcasts dr en majoritet, 51 procent, “unga vuxna”; alltsd 20 - 35 ar gamla.
Den nist storsta kategorin dr “yngre medeldlder” som utgdér 38 procent. Vi kan dérfor
konstatera att 89 procent av sandarna pa topplistan ar mellan 20 och 50 ar. Resterande tre
aldersgrupper nar endast upp till 11 procent sammanlagt. Alltsa ar bade de yngsta och de &ldre
i stort sett utestangda fran iTunes topplista.

Denna snedvridning av alder finns ocksa i traditionell nyhetsmedia déar 76 procent av de som
fick komma till tals var i aldrarna 26-65 (Réttvisaren, 2015). Vara siffror visar pa att
aldersrepresentationen till och med ar samre &n nyhetsmedia i allmanhet. | podcasten ar hela
89 procent av sandarna som ar mellan 20-50 ér.

Den svenska journalistiskaren skiljer sig dock nagot fran vara siffror nar det kommer till
alderrepresentationen. Inom journalistkaren ar den vanligaste aldern mellan 30 - 39 ar. Denna
aldersgrupp utgjorde 26 procent av journalistkaren vilket ar en liten Gverrepresentation
eftersom 20 procent av den svenska befolkningen ar mellan 30-39 ar. 10 procent av
journalisterna var 29 ar eller yngre vilket ar en underrepresentation eftersom 23 procent av
den svenska befolkningen ar 29 ar eller yngre. (Asp, 2011, s. 22).

Vi kan se att aldersrepresentationen mellan podcastsiandare och journalister skiljer sig nagot
fran varandra. Detta skulle kunna bero pa att de flesta journalister i Sverige har en flerarig
yrkesutbildning, och darfér kommer de som ingdr i journalistkaren vara &ldre. En annan
anledning till varfor det kan se ut sahar ar for att podcastfaltet ar relativt nytt. Det gar helt
enkelt inte att ha lika lang erfarenhet av mediet, eftersom det inte existerat sa lange.

Det finns dock likheter, den storsta aldersgrupp bland podcastséandarnas var 20-35 ar, inom
journalistkaren var den storsta gruppen nagot aldre, 30-39 ar. Det finns alltsa en Gverlappning
inom dessa aldrar och en éverrepresentation gentemot allméanheten.

For att undersoka vilka sociala skillnader som finns inom podcastfaltet har vi studerat
huruvida séndarna varit kdnda innan de borjade producera sin podcast eller inte. Vi har delat
upp kandisskapet i tva kategorier; dels om de var kanda for den breda massan - som kand
bloggare, artist eller komiker, men ocksa om de varit kdnda inom mediebranschen och till
exempel jobbat som journalist for Sveriges Radio eller Expressen.

Tabell 9. Ar sandaren kand sedan tidigare? 2016 (procent)
Ar sandaren kand sedan tidigare? | Procent

Kand 39
Ké&nd inom branschen 35
Okand 26
Totalt 100
n=204

Kommentar: Kodningen &r baserad pa huruvida podcastsandarna var kanda innan de
borjade sanda podcast. Antal okodbara &ar 68 och ar inte inrdknade i totalen.

Om man slar ihop de kénda och de som ar kénda inom branschen far vi 74 procent. Pa sa vis
kan vi se att en dvervagande del av podcastsandarna var kédnda innan de borjade producera
podcast, och andelen som inte var kanda dverhuvudtaget ar forhallandevis liten. Vi kan alltsa
konstatera att podcastfaltet framfor allt utgérs av personer med erfarenheter av
mediebranschen. Att en sa stor majoritet av podcastsandarna var kanda, eller kanda inom
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branschen sedan tidigare, indikerar att kéanda personer har stérre chans att sla igenom som
podcastsandare. FOr en person som inte ar kand blir det alltsa betydligt svarare att hamna hogt
pa iTunes topplista. Formodligen kravs da inte bara en bra idé, utan ocksa att man har ett
produktionsbolag i ryggen.

Eftersom podcastsandarna utgors till storsta del av personer som har erfarenhet inom det
mediala faltet sa representerar faltet inte samhallet i stort vad géller sociala skillnader. En sa
stor andel av det svenska folket &r inte aktiva inom mediebranschen.

6. 2. 1. Slutsats - vita kdnda man med svenskklingande namn

Andra steget i att undersoka ett falt enligt Bourdieu, innefattar, att man maste kartlagga
relationerna mellan positionerna som innehas av sociala agenter eller institutioner som strévar
efter att na en specifik auktoritet inom faltet. Aktorernas positioner gentemot varandra har vi
undersokt med hjalp av topplistan. For att skapa oss en bild av vilka egenskaper som vérderas
hogt har vi undersoékt hur séandarna i topplistan representerar Sveriges befolkning.

| var undersokning har vi kunnat visa pa att den vanligaste podcastsandaren ar en
heterosexuell, vit man med svenskklingande namn i 20-35 arsaldern som bor i Stockholm och
har en humorpodd. Denne man ar kénd redan innan han boérjade podda och har ett
produktionsbolag i ryggen. Alltsd ar den har mannen den vanligaste aktdren inom
podcastfaltet och spelar en viktig roll i utformandet av det. | var undersékning har vi utgatt
fran att en topplisteplacering ar ett tecken pa legitimitet inom faltet och saledes ett bevis pa
sandarens symboliska kapital. Alltsa ar det denna grupp som innehar mest symboliskt kapital
och dominerar i faltet.

Vara resultat visar pa att podcastfaltet inte &r representativt till den svenska befolkningen. En
liknande strukturering finner vi i medie- och journalistfaltet. Det blir ett ytterligare bevis pa
att podcastfaltet verkar homologiskt i sin utformning. I enlighet med det andra steget ser vi att
podcastfaltet arbetar utifrdn samma symboliska ordning som andra falt, saledes riskerar
podcastfaltet att reproducera redan existerande strukturer i samhéllet &ven fast det &r fritt
medie.

Efter att ha undersokt podcastfaltet utefter Bourdieus modell kan vi alltsd visa pa att
podcastfaltet verkar vara: (1) Homologiskt, det producerar i mindre utstrackning egna varden
och (2) riskerar darfor att reproducera strukturer som redan existerar. Vi vill dock poangtera
att aven om vara fynd stodjer var tes, kan vi inte visa pa en komplett dominans, utan endast pa
tendenser till detta.

Vi kommer nu att presentera data som visar pa hur féltet agerar utifran dessa fynd, for att ge

en mer detaljrik bild av podcastféltet. N&sta kapitel & mer analytiskt i sin utformning. Detta
for att kunna knyta an till vara teorier om kapital.

6. 3. Vilka kapital ar viktiga inom det svenska podcastfaltet?

Genom att besvara vara tva tidigare fragestallningar har vi dragit slutsatsen att podcastfaltet
verkar vara ett homologiskt falt och darfor riskerar att reproducera den symboliska ordning
som finns i andra falt, samt i maktens falt. For att kunna besvara var tredje fragestallning

35



kommer vi att narstudera den symboliska ordningen inom podcastféltet och understka vilka
egenskaper, det vill sdga kapital, som &r centrala for sandarna och distributoérerna. Enligt
Bourdieu sa ar grundférutsattningen for att ett falt ska skapas att aktorerna stravar efter
samma mal, i vart fall & malet att producera en podcast som genererar lyssnare. Det ar dven
faltets utformning som avgor vilka typer av kapital, sa som kulturellt, socialt och ekonomiskt,
som kan Overséttas till symboliskt kapital och pa sa vis skapa legitimitet for aktGrerna inom
faltet. Vi vill undersoka hur den symboliska ordningen paverkar distributorernas val, men
ocksa hur de olika kapitalen paverkar sandarnas mojlighet att lyckas pd podcastmarknaden.
Genom att kartlagga vilka kapital som &r centrala for séndare och distributérer kommer vi
aven kunna undersoka djupare om podcastfaltet ar ett homologiskt félt, det vill sdga
reproducerar andra falts strukturella ordning.

For att kunna visa pa hur den symboliska ordningen inom podcastfaltet ar strukturerad
kommer vi ta hjalp av Bolins tankar om ett tredelat maktfalt, det ekonomiska maktfaltet, det
politiska maktfaltet och det akademiska maktfaltet. (Bolin, 2009, s.352). Som vi beskrivit i
vart teorikapitel ansag Bolin att Bourdieus forklaring av ett 6vergripande maktfalt inte var
tillracklig for att beskriva olika aktorers drivkrafter som kan finnas inom ett féalt. Darfor
utvecklade Bolin det tredelade maktfaltet for att visa pa att aktorer inom ett falt kan strava
efter olika typer av legitimitet och innehav av kapital, det &r alltsa inte alltid det ekonomiska
som ar mest dnskvart. For var studie hjalper det har synsattet for att 6ka forstaelsen om att
olika akttrer inom podcastféltet producerar podcasts av olika anledningar. Det ger 0ss &ven en
fordjupad forstaelse av den symboliska ordningen, det vill séga vilka kapital som &r viktiga
for olika aktorer inom podcastfaltet. Nar vi studerat vilken typ av podcast olika distributorer
agnar sig at blir det tydligt att de har olika drivkrafter till att producera podcasts.
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Tabell 10. Kategori baserat pa distributor, 2016 (antal)

Kategori Public | Mediehus — Produktionsbolag | Foretag | Privatperson = Annat
service | tidningar/TV
Utbildning 2 2
Sport 8 1 1 1
Sexualitet/ 1 2 1 1
relationer
Samhalle 15 1 2
Nyheter 1
Mode & 2 1
skonhet
Mat 1
Livsstil 1 5 6
Kultur 4 1 3
Krim 3 3 1
Karriér 1 2 1
Intervju 1 1 2
Halsa 1 4 2 6 1
Humor 2 2 14 10
Finans 3 2 3 1
Familj 3 1
Dokumentér 3
n=136

Kommentar: Vi har delat in poddarna efter deras huvudsakliga innehall. Utefter detta har vi
skapat 18 olika kategorier for att fi en hanterbar dataméangd. Dessa kategorier har vi
sorterat efter distributorerna.

Produktionsholagens storsta kategori ar humorpoddar, 14 stycken. Humorpoddar &r ocksa
den storsta kategorin ndr det kommer till privatpersoner. Public service storsta kategori ar
samhélle, man har ocksa endast tva humorpoddar pa topplistan. Public service distribuerar
ocksa alla tre dokumentarpoddar som finns pa iTunes topplista. Bland mediehusen &r sporten
storst. Detta ser vi som ett tydligt exempel pa hur maktens félt paverkar aktorernas drivkrafter
inom podcastfaltet. Varje distributor vill ha manga lyssnare pa sina podcasts, men varfor man
vill ha det skiljer sig at. Distributorerna ser vi som aktorer med olika incitament for att driva
podcast.

En forklaring till detta finner vi i Bolins studie Symbolic production and value in media
industries. Dar havdar han att inte all kulturell produktion gors utifran ett vinstintresse. Bolin
menar att public service ar mer beroende av att producera varden som kan ge dem legitimitet
inom det politiska och akademiska maktfaltet (Bolin, 2009, s.352). Produktionsbolagen &r helt
beroende av ekonomiskt kapital for att fa legitimitet, en podd som inte har nagra lyssnare &r
inte attraktiv pa annonsmarknaden och kan inte generera nagon vinst for produktionsbolagen.
Men en podcast som distribueras av public service som inte har nagra lyssnare, kan inte ségas
uppfylla folkbildningsidealen eftersom den inte nar ut.

Eftersom distributdrerna drivs av olika intressen sa kommer kategorierna att skilja sig at. Om
vi ser till produktionsbolagen &r humorpoddarna storst. De har hittat en nisch med
lattillgangligt material som genererar manga lyssnare. Eftersom dessa poddar oftast bestar av
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endast tva personer som pratar med varandra ar dessa billiga och latta att producera. Det gor
att vinsten kan maximeras.

Public service ar ensamma om att producera dokumentarpoddar. Ett exempel pa en sadan kan
vara P3 Dokumentdr som &r en valdigt populdr podcast som distribueras av public service.
Under var kodning fann vi denna pa forsta platsen pa iTunes topplista (bilaga 1). Det ar en
podd med uthildningsambitioner som tar upp historiska handelser. Med langa
produktionstider & P3 Dokumentar dyrt och komplicerat att producera, dessutom finns inga
annonspengar att hdmta. Men syftet med podden dr inte att tjana pengar utan att folkbilda.

Fram véxer en bild av ett falt dar de olika aktorerna strévar efter olika former av legitimitet.
Bolins teori hjalper oss att forstd detta som att de olika aktorerna mater sig mot de olika
symboliska ordningar som finns inom maktens falt, eftersom detta &r tredelat. Vi kan se att
public service anvander podcasten som ett satt att legitimera sin roll som samhéllsbildare
gentemot den politiska och akademiska delen av maktfaltet. Produktionsbolagen anvander
daremot podcasten for att starka sin stallning inom den ekonomiska delen av maktfélten. Man
stravar alltsa efter olika véarden, men befinner sig anda inom samma falt. Att producera poddar
som genererar ekonomisk vinst eller att producera poddar som gor ansprak pa att vara
folkbildande kan bada generera symbolisk kapital inom podcastfaltet. Public service anvander
framst sitt kulturella kapital, i form av att kunskap och trovardighet som samhallsaktor, for att
generera symboliskt kapital inom podcastfaltet. Produktionsbolagen daremot anvénder sig av
ekonomiskt kapital for att generera symboliskt kapital och starka sin stéllning inom
podcastfaltet.

Men dessa symboliska varden paverkar inte bara vilka kategorier som distributérerna agnar
sig at. De paverkar dven de sandare som finns representerade i distributdrernas olika poddar.

Tabell 11. Kanda sandare baserat pa distributor, 2016 (procent)

Distributor Kand | Kand inom branschen | Okénd @ Totalt
Public service 32 57 11 n=28
Mediehus - tidningar/TV | 20 71 9 n=34
Produktionsbolag 47 26 26 n =68
Foretag 38 8 54 n=13
Privatperson 44 17 39 n=>54
Annat 29 29 43 n=7
n=204

Kommentar: Vi har kodat upp till tva séandare per podcast. | fall med nyhetssandningar och
dokumentdrer med olika sdndare fran gang till gang har vi satt “okodbart”. Antal okodbara
ar 68 och ar inte inréknade i totalen.

| tabell 11 ser vi att bland mediehusen och public service ar det vanligast att sdéndaren har
tidigare erfarenhet inom branschen. Mediehusen och public service & ocksd de tva
distributorerna som har minst andel sandare som inte ar kénda sedan tidigare. Det ar alltsa
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sédndare som har tidigare erfarenhet inom medie- och journalistbranschen som hors mest i
deras poddar.

Vi har tidigare kunnat visa att professionsidealet paverkar public services val av kategorier,
men nu ocksa att de anvander sig av sandare som skriver under pa professionalitetsidealet.
Som Jenny Wiik har visat har det professionella idealet starkts bland journalister (Wiik, 2010,
s. 205). De tva distributdrerna som forhaller sig till de pressetiska reglerna tenderar darfor att
ta fran deras egna sociala krets. Public services podcast ar program som framst producerats
for att sandas i radio, men &ven som podcasts. Flera av deras podcasts aterfinns pa topplistan
over populédra podcasts och darfor spelar public service en stor roll for hur podcast faltets
symboliska ordning &r strukturerad. Public service och mediehusen fokuserar framst pa tva
kapitalformer i sitt val av sandare. Socialt kapital i form av sociala kontakter och kulturellt
kapital i form av tidigare kunskap. Den tidigare kunskapen i public service fall &r till exempel
en journalistutbildning eftersom deras podcast framst ar program som producerats for att
séndas i radio.

Distributéren med hogst andel okanda personer ar foretag. Detta kan bero pa att ett foretag
helst tar nagon fran den egna koncernen for att forbattra deras varumarke. Har hittar vi ocksa
minst andel som &r kanda inom mediebranschen sedan tidigare. Foretagen som distributorer
anvander sig av sandare med en viss typ av kulturellt kapital, ndmligen kunskap om det egna
foretaget.

Bland de sédndare som distribuerar sin egen podd &r de flesta k&nda sedan tidigare. Trots att
podcastmediet i teorin &r ett satt for okanda personer att na ut i etern, visar vara resultat att
aven gruppen “privatpersoner” domineras av personer som redan dr etablerade inom
mediefaltet eller som var kdnda redan innan de bdérjade podcasta. En forklaring till varfor
ké&ndisar ar overrepresenterade &ven inom privatdistribuerade podcasts kan vi hitta i Couldrys
tankar om media-metakapital som betyder att en person som exponeras i media inom ett falt
aven kan overféra symboliskt kapital till andra falt (Couldry, 2003, s.669). Pa sa satt behover
kandisar i lagre utstrackning ett produktionsbolag, eller public service for att kunna na en stor
publik. Deras namn &r deras symboliska kapital. Fansen foljer alltsa med fran ett falt dar
kéndisen ar etablerad, till ett nytt falt, dar kandisen inte sedan tidigare varit etablerad. Ett
exempel pa detta skulle kunna vara en kéndis som gar fran mediefaltet till podcastfaltet. Har
ar det symboliska kapitalet fran andra falt det centrala for att lyckas som podcastmakare.

Vi kan &ven se att produktionsbolag anvander detta media-metakapital som kéndisar innehar.
Det ar namligen bland produktionsbolagen som det ar storst andel séndare, 47 procent, som ar
kanda sedan tidigare. Genom att ha stora namn, kan man saledes generera mer lyssnare och
mer lyssnare innebar mer annonspengar for produktionsbolagen. Pa sa sétt kan vi se att dven
hér anvander produktionsbolagen tekniker for att soka legitimitet inom den ekonomiska delen
av maktfalten. Sandarnas symboliska kapital, deras kandisskap, bar de med sig fran andra falt
och anvander inom podcastféltet.

For att undersoka hur de olika kapitalen struktureras och varderas har vi dven undersokt dess
betydelse pa en individniva. Detta for att synliggora vilka kapital som har storst betydelse for
olika podcastsdndare. Som vi redogjort for i teorikapitlet kan kdn anses vara en form av
symboliskt kapital. Djerf-Pierre menar att kvinnligt och manligt kodade egenskaper varderas
olika inom olika falt. (Djerf-Pierre, 2007, s.82) Hon beskriver dven det journalistiska faltet
som ett omrade for man och visar pa att de forsta kvinnliga journalsiterna till stor del 4gnade
sig at andra amnen an deras manliga kollegor. Kvinnorna gjorde framst journalistik om
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“kvinnofragor” och barn. Detta for att deras genus paverkade dem i sina mojligheter som
journalister och erbjod dem en viss form av symboliska kapital. (Djerf-Pierre, 2007, 5.84-86)

For att undersoka hur kvinnor och mans olika symboliska kapital paverkar dem inom
podcastfaltet har vi studerat konsfordelningen inom de olika podcastkategorierna.

Tabell 12. Konsfordelning inom kategorierna, 2016 (antal)

Kategori Kvinna A Man
Humor 21 32
Samhélle 11 9
Halsa 10 12
Livsstil 16 5
Sport 3 15
Finans 1 14
Kultur 5 4
Krim 2 8
Sexualitet och relationer = 2 5
Intervju 1 3
Karriar 2 4
Utbildning 0 5
Familj 6 0
Dokumentar 0 0
Mode och skonhet 3 3
Mat 1 1
Nyheter 0 0
n=204

Kommentar: Vi har kodat upp till tva séandare per podcast. | fall med nyhetsséandningar och
dokumentdrer med olika sdndare fran gang till gang har vi satt “okodbart”. Antal okodbara
ar 68 och ar inte inréknade i totalen.

Eftersom majoriteten av podcastsandarna ar man sa ar dessa Gverrepresenterade inom de
flesta kategorierna. Storst kategori bland bada kénen ar humorpoddar, dar finner vi 32 man
och 21 kvinnor. Men det finns nagra kategorier som utmarker sig nar det kommer till
skillnader mellan konen. Vi ser detta i kategorin familj, dar alla sex stycken sdndare &r
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kvinnor. Kvinnor ar ocksa den storsta gruppen i kategorin livsstil som bestar av 16 kvinnor
och fem man.

Manligt dominerade kategorier innefattar sport, utbildning och finans. Sammanlagt utgors
dessa tre kategorier av 34 manliga sandare men endast fyra kvinnliga sandare. Vart resultat
stammer Overens med Rattviseférmedlingens undersékning om vilka som far komma till tals i
nyhetsmedia. Kategorierna sport och naringsliv utgérs dven inom nyhetsmedia av en
Overrepresentation av méan, medan vi finner en &verrepresentation av kvinnor inom
kategorierna familj och livsstil. Liknande tendenser har aven Bergvall & Lindahl funnit i sina
studier av P3 Nyheter (Bergvall & Lindahl, 2013, s.31).

Vi kan saledes se att redan existerande forestidllningar om “manliga” och “kvinnliga”
kategorier inom media reproduceras inom podcastfaltet. Konstillhorighet erbjuder olika
former av symboliskt kapital och paverkar aven majligheter till att lyckas inom ett falt. De
kvinnliga podcastsdndarna anvéander sig av det kdnskodade symboliska kapital de har med sig
fran andra falt aven inom podcastfaltet.

6. 3. 1. Slutsats - Vilka kapital ar viktiga inom det svenska podcastfaltet?

Genom att studera hur podcastsandarna paverkas av konstillndrighet, kandisskap och
geografisk ort har vi kunnat visa pa vilka kapital som &r viktiga for att lyckas inom
podcastfaltet. Dessutom har vi kunnat jamféra podcastféltets symboliska ordning med den
symboliska ordningen inom maktens félt for att se om faltet & homologiskt darfér och
riskerar att reproducera redan existerande ordningar.

Séandarna paverkas av det symboliska kapital som deras kon erbjuder pa sa vis att de tenderar
att syssla med &mneskategorier som dven i andra félt forknippas med deras konstillhdrighet.

Nagot som stod ut i var undersokning ar att majoriteten av podcastsandarna var kanda eller
etablerade i mediebranschen redan innan de borjade goéra podcasts. Toppskiktet utgors av en
grupp med liknande erfarenheter och kontakter, och manga av de populdra podcastsandarna
kanner varandra och umgas i samma kretsar. Ett exempel pa detta ar familjen Schulman.
Namnet Schulman aterfinns i fyra av 136 poddar (3 %), och Amanda Schulman &r en av
agarna till Perfect Day Media, ett av de stdrsta produktionsbolagen, som hon ager tillsammans
med sin syster Hannah Widell.

Genom att ha tidigare erfarenhet inom mediefaltet har sandarna under aren skolats in i vad
som ar 6nskvarda beteenden och bra strategier for att lyckas na ut i dagens medieutbud. Detta
kan liknas vid Bourdieus teorier om kulturellt kapital. Podcastsandarna med medievana vet
hur man ska prata, fora sig i mediesammanhang och vet hur man uppratthaller goda kontakter
med lyssnare och producenter. Denna férmaga att “spela spelet” kallar Bourdieu for “le sens
pratique” och &r central i hans féltteori (Broady, 1988, s.2). Tidigare erfarenhet inom
branschen medfor i det har fallet bade kulturellt kapital, i form av journalistutbildning eller
kunskap om mediebranschen, och socialt kapital i form av vérdefulla sociala kontakter som
kollegor och sammarbeten medfor.

Det ar ocksa vanligt att kdnda podcastare gastar andra kanda poddar. Vi kan alltsa anta att
podcastsandarna anvander sina sociala natverk for att starka sin position inom podcastfaltet.
De med ett starkt socialt natverk har ocksa ett hogt socialt kapital. Podcastsandarna kan
anvanda sina véanner och sin familj for att fa storre spridning pa sin podd och for att fa
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intressanta gaster. Ett starkt socialt kapital kan ocksa leda till ett 6kat ekonomiskt kapital. Det
ar inte ovanligt att kdnda podcastsandare gastar mindre kanda poddar och besoken ar ofta
informella och spontana. Detta kan liknas vid Bourdieus studier av de kabyliska bonderna och
deras sofistikerade system for gavor och gengavor (Broady, 1988). Kabylerna ansag att
gavorna var till for starka relationerna mellan familjer som en hedersam familj forvantades
gora. Men Bourdieu som utomstaende kunde urskilja den dolda ekonomiska vinningen som
gavorna innebar for en familj. Genom att varda sina goda relationer kunde man forvanta sig
battre utbyten mellan familjerna, dessa kunde vara tillgangar, arbetskraft och fordelaktiga
giftermal. Vi kan utifran detta dra paralleller till hur podcastsandarna besoker varandra i
skenet av att bara vara vanner, men &ven hér kan man se en dold agenda. En liten podcast kan
gynnas av att fa besok av en mer etablerad personlighet i faltet. Det blir alltsa tydligt det
symboliska kapitalet som kandisskap medfor ar centralt for podcastsandarna och dven medfor
Okat socialt kapital i form av vérdefulla kontakter.

Att det sociala kapitalet ar sa centralt for sdndarna anser vi beror pa att det just inom
podcastfaltet kan erbjuda andra typer av kapital. Det sociala kapitalet kan inom podcastféltet
pa ett effektivt sitt generera andra kapitalformer, sa som exempelvis kulturellt och
ekonomiskt kapital. Att kdnna ratt personer kan generera ett sponsorskap och ett samarbete
med ett produktionsbolag, vilket i sin tur genererar pengar.

En annan viktig del for att forsta vikten av det sociala kapitalet ar att studera den geografiska
spridningen. 79 procent av poddarna pa iTunes topplista produceras i Stockholm. Att
Stockholm har manga produktionsholag och manga public servicesandningar och institutioner
som teater, bio, restauranger och forelasningar, gor det till en plats dar varje moéte kan
generera kapital. Exempel pa detta kan vara produktionsbolagen som kan erbjuda bade
ekonomiskt kapital i form av sponsorer eller tillgang till en studio att spela in i, men ocksa
kontakter inom branschen. Eftersom en podcast i stort sett bestar av sandaren, ar det
sandarens kapital som i slutdndan paverkar podcastens kapital. Alltsa ar podcasten i teorin
inte beroende av sandningsplats, men i praktiken kan vi visa att eftersom den ar beroende av
kapital, s& blir den platsbunden.

Genom att studera vilka kapital som ar viktiga kan vi anta till att det sociala kapitalet ar
centralt for manga podcastsandare. Att ha vardefulla kontakter ger 6kad mojlighet att lyckas
inom faltet. Vi har ocksa kommit fram till att podcastfaltet verkar vara homologiskt i sin
utformning. Symboliska kapital, sa som kandisskap och konstillhérighet, 6verfors fran andra
falt till podcastfaltet. Den symboliska ordningen i andra félt, samt makten félt verkar
reproduceras inom podcastfaltet.
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6. 4. Slutsats - Vilka hors i det svenska podcastmediet?

Nar vi borjade undersdka podcastmediet i Sverige, gjorde vi det for att ta reda pa vilka det ar
som hors i detta nya medie. | teorin verkar podcasten vara ett fritt och 6ppet medium, men
vara resultat har visat pa att sa inte ar fallet. I var undersokning har vi kunnat visa pa att den
vanligaste podcastsandaren &r en heterosexuell, vit man med svenskklingande namn i 20-35
arsaldern som bor i Stockholm och har en humorpodd. Denne man ar kand redan innan han
borjade podda och har ett produktionsbolag i ryggen.

Denna idealtyp av podcastsandaren dar talande for podcastfaltet. Men som Bourdieu
foresprakar sa maste studier av medier se till de strukturer som har skapat denne skapare
(Bourdieu, 1996, s. 167). Till detta tog vi hjélp av Bourdieus idéer om autonomi inom faltet
av kulturell produktion. Ett falt som har mindre autonomi & mer homologiskt och kommer
saledes i mindre grad producera egna varden och istéllet riskera att reproducera redan
existerande stukturer (D"Heer & Verdegem, 2014, s. 4). Genom vara resultat har vi kunnat
placera in podcastféltet inom det kulturella produktionsfaltet, dar den innehar en dominerad
position gentemot mediefaltet (figur 3). Séledes agerar faltet homologiskt till medie och
maktfélten. Vi kan se tendenser till samspel med mediefaltet nar det kommer till:

Representation: Sandarna som gor poddarna som finns pa topplistan pa iTunes, och som
bildar ett podcastfalt, ar en homogen grupp. Saledes kan man se att podcastfaltet reproducerar
vissa strukturer som redan finns inom mediefaltet. Detta kan kopplas till Wiik som skriver att
det journalistiska féltet ar ett homogent félt dar de flesta aktdrerna ar vit medelklass (Wiik,
2010, s. 204).

Geografisk spridning: Podcastféaltet ar ett falt som kretsar kring Stockholm. En
overvaldigande majoritet av poddarna (79 %) produceras namligen i huvudstaden. Liknande
trender finner vi i Asps studie om journalistbranschen som har visar pa en langtgaende trend
av geografisk centralisering av medieaktorer; alltsa att dessa aktorer drar sig till storstader
(Asp, 2011, s. 22).

Eftersom podcastfaltet ar homologiskt kan vi se att nivan av legitimitet inom podcastfaltet,
som vi har definierat som en plats pa topplistan, ar hogre bland de som har hogt symboliskt
kapital inom de narliggande falten. Med hjélp av Bolins tankar om ett tredelat maktfalt har vi
kunnat visa att olika distributorer stravar efter olika typer av legitimitet (Bolin, 2009, s.352).
Distributorerna forhaller sig till de olika symboliska ordningarna som finns strukturerade
inom maktens tredelade falt. Produktionsbolagen strdvar i stérre grad efter ekonomisk
legitimitet och public service efter akademisk och politisk legitimitet. Vilket vi har sett genom
att studera de olika distributorernas kategorival.

Séandarna paverkas av den symboliska ordningen inom podcastféltet pa olika vis vilket vi
kunnat visa genom att studera vilka kapital som &r viktiga inom faltet.

Ett sorts kapital som vi reagerade pa under var undersokning var vikten av att vara kand. 39
procent av sandarna var kanda sedan tidigare och 35 procent var kdnda inom branschen sedan
tidigare. Ké&ndisskap som symboliskt kapital gor att sandarna kan tillskansa sig &ven andra
former av kapital, sa som socialt, kulturellt och ekonomiskt (Driessens, 2013, s. 555). Saledes
kan vi se tendenser inom podcastféltet till att vad Couldry har bendmnt som media-meta
kapital, alltsd mojligheten att fora dver sitt symboliska kapital mellan falt (Couldry, 2003,
5.669). Att en sadan stor andel personer som har tidigare erfarenhet inom mediefaltet ocksa
aterfinns pa iTunes topplista, kan kopplas till Bourdieus teorier om kulturellt kapital, som
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handlar om att kunna bemastra de kulturella koderna inom ett falt. Att veta hur man lyckas sta
ut i det stora medieutbudet, ser vi som ett kulturellt kapital; ett kapital som man tillskansar sig
genom att vara i den medierade offentligheten.

Genus som symboliskt kapital gor att sandarna tenderar att dgna sig at @amnen som &aven i
andra félt forknippas med deras konstillnérighet. Man gor i hogre grad sport- och
ekonomipoddar medan kvinnor i storre utstrackning &gnar sig at &amnen som ror familj och
livsstil.

Lindell skriver att Bourdieus faltteori dr viktig for det ar “forst ndr medier fOrstds utifran
sociala kontexter som perspektiv pa medier kan bérja innefatta frigor om makt och social
reproduktion” (Lindell, 2015, s.364). Detta angreppssitt har burit frukt under var studie. Makt
och social reproduktion ser vi aterskapas inom podcastfaltet, eftersom det efterliknar det
mediala faltet. Vi har alltsd kunnat visa att podcastfaltet verkar vara ett homologiskt falt som
reproducerar andra falts symboliska ordning. Trots att podcasten ses som ett fritt medie ar de
roster som hors inte representativa mot Sveriges befolkning.

Avslutningsvis vill vi illustrera hur podcastféltet skulle kunna vara utformat genom att
anvanda oss av Bourdieus modell for hur ett falt &r strukturerat. Denna illustration ska ses
som en skiss och inte poddarnas exakta placering inom podcastfaltet.
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Figur 4. En visualisering av podcastféltet. De rdda cirklarna representerar distributrer och
de grona cirklarna ar exempel pa enskilda poddar.
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Hér foljer en kort forklaring till hur vi har tankt nar vi har placerat in poddar och distributorer
i podcastféltet:

| den 6vre véanstra delen av féltet hittar vi public service. Aktorerna i denna del av faltet
innehar hogt kulturellt och symboliskt kapital, men lagre ekonomiskt kapital. Har hittar vi
poddar som exempelvis den allmanbildande podden P3 Dokumentar.

| den nedre vanstra delen av faltet hittar vi aktorer som har lagt ekonomiskt kapital, hogt
kulturellt kapital men lagt symboliskt kapital. Exempel pa detta kan vara privatpersoner som
inte var kanda sedan tidigare och som placerar sig langt ner pa topplistan.

| den 6vre hogra delen av faltet finner vi poddar med l&gre kulturellt kapital, men med hogt
ekonomiskt kapital. Dessa poddar har hégt symboliskt kapital inom faltet. Det ar framst
poddar som produceras av produktionsbolag som hamnar i den delen av faltet. Flera av dessa
poddar placerar sig aven hogt pa topplistan.

| den nedre hogra delen av faltet finns poddar med lagt kulturellt kapital och hogt ekonomiskt
kapital. Dessa poddar har lagre symboliskt kapital inom féltet och &r exempelvis poddar som
produceras av foretag. Mediehusen placerar sig mellan det ekonomiska och kulturella
kapitalet, eftersom de stravar efter kulturella varden, men ocksd maste forhalla sig till
marknadskrafterna.
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7. Slutdiskussion

Efter att ha undersokt narmare 150 podcasts pa iTunes topplista kan vi konstatera att vi nog
hade ratt om var aning om att det &r en viss grupp som hors inom podcastmediet. Vara
undersokningar visar pa att det framst ar vita man med svenskklingande namn som placerar
sig pa topplistan. Vi blev ratt éverraskade nar vi sag att i nastan alla vara kategorier som vi
valde att understka, har vi sett en Gverrepresentation av de grupper som i manga avseenden
redan gynnas inom samhallet. Vara resultat forvanade oss nagot. Bilden som manga, inklusive
forfattarna, har av podcastmediet ar att det &r ett 6ppet medie dar nastan vem som helst kan
gora en podcast. Medan det ar sant att mojligheten att gora en podd é&r fritt for alla, sa har vi
sett att ar en valdigt homogen grupp som lyckas placera sig pa topplistan och na en stor
publik.

For att hitta en forklaring till varfér denna Gverrepresentation existerar i podcastmediet har vi
anvant oss av Bourdieus faltteori. Att ha ett bourdieusiskt tillvagagangssatt handlar om att se
mediestudier inom dess sociala kontext, att se vilka strukturer som skapar podcastsandarna.
Detta tillvdgagangssatt har burit frukt i var undersokning. Vi har kunnat visa pa att
podcastfaltet star i beroendestallning till mediefaltet och i férlangningen maktens falt. Pa
grund av detta riskerar sociala strukturer som aterfinns inom media reproduceras inom
podcastmediet. Detta forklarar den homogena gruppen pa topplistan. Vi kan alltsa se att de
tendenser som Stdr sett generellt inom mediebranschen; att innehall tenderar att bli likartat
och kommersialiseras, (Stdr, 2012, s. 58) aven ar applicerbart pa podcastfaltet.

Liknande fynd finner vi i den tidigare forskningen. | D"Heer & Verdegem (2014) kunde man
visa pa att sociala strukturer inom det politiska och mediala faltet ocksa aterfanns inom det
politiska samtalet pa twitter. D"Heer & Verdegems studie handlade specifikt om twitterfaltet i
Belgien, men det & majligt att se liknande tendenser i Sverige. | den arliga twitterbarometern,
som mater de mest inflytelserika personerna pa twitter i Sverige, domineras listan av man.
Man far ga danda ner till plats 14 innan den férsta kvinnan, programledaren Gina Dirawi, ar
med. (Medieakademin, 2016).

Twitter och podcasts liknar varandra i det avseendet att det & nya medier och ses som dppna.
Tonen &r mer lattsam och tillbakalutad &n i traditionella medier. Att dessa medier ses som
oppna gor det saledes annu viktigare att undersoka maktrelationer for att tonen och samtalet ar
benaget att dolja eller forkla de i maktstallning. Detta kan forstds som ett exempel av
“konversationaliseringen” (Fairclough, 1994) av den offentliga diskursen. Som innefattar ett
skifte mot mer informellt och konversationsartat sprak, men behover inte nodvandigtvis
innebéra ett maktskifte.

| var studie har vi utgatt fran Bourdieus tre steg for att undersoka ett falt. Som tidigare namnt
sd har studiens metodval inte tillatit oss att utfora det tredje steget, som innefattar att
undersoka de sociala aktorernas habitus. Detta medfor att vi kan ha missat de individuella
sandarnas tankar kring sitt eget podcastande. | var undersokning har vi utgatt fran att en
placering pa topplistan medfér symboliskt kapital inom faltet, men manga av sandarna kanske
inte alls skulle halla med om att en sadan placering ar efterstravansvart. Dessa smaskaliga
podcastsdndare finner kanske ett egenvérde i att till exempel sprida sin specialkunskap inom
ett damne. Denna kritik &r saklart befogad, men studiens syfte har inte varit att undersoka
sandarnas egna satt att skapa varde i sitt agerande, utan att visa pa vilka som faktiskt hors i
podcastféltet och undersdka om sociala strukturer riskerar att reproduceras inom detta félt.
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Ett annat problem med var studie ar dess tidsbundna karaktar. Vi ar val medvetna om att
topplistan forandras éver tid. Men vi tror att &ven om podcasterna i topplistan forandras sa
kommer utformningen och representationen av podcastfaltet se liknande ut.

Var studie ar ocksa endast bunden till en viss typ av social kontext. En liknande studie i ett
annat land med deras specifika podcasts kan mycket vél generera andra resultat. Eftersom
manga av vara variabler bestar av socialt konstruerade kategorier finns en liten risk att de kan
innehalla systematiska fel. Kategorier som sexualitet, kon och etnicitet kan mycket val
forandras Over tid och komma att innefatta andra forestallningar an vid tidpunkten som denna
studie var utford.

Vi ser det ocksa som viktigt att prata om var (forfattarnas) roll for kodningens noggrannhet.
Alla forfattare till denna uppsats lyssnar regelbundet pa podcasts, och en av forfattarna
producerar dven sin egna podcast. Detta har gjort att vi har fordjupad kunskap nér det kommer
till vissa podcasts och deras sandare. P& sa vis kan dessa poddar ha fatt en mer nyanserad
kodning &n de poddar som ingen har lyssnat pa tidigare. Men eftersom vi har anvant oss av en
kvantitativ metod anser vi att mojligheterna till egen tolkning &r mindre &n om vi hade anvént
oss av en kvalitativ metod.

Trots detta anser vi att generaliserbarheten pa var undersékning ar god. Syftet har, trots allt,
varit att undersoka representation inom podcastmediet och vi har kunnat visa pa en skev
fordelning. Vidare har vi kunnat satta in podcastmediet i ett storre socialt sammanhang och vi
har ocksa visat pa en relation med 6vergripande maktstrukturer.

Det finns gott om vidare forskning for den som é&r intresserad av podcasts. Det mest
uppenbara &r att ta det tredje steget i Bourdieus modell for att undersoka ett falt och tillampa
en kvalitativ metod for att underséka och analysera podcastsandarnas habitus. Detta tror vi
hade hjélpt att skapa en fordjupad kunskap om varfor sandarna dgnar sig at mediet. En annan
kvalitativ metod som vi tror skulle gynna forskningen ar att se hur vara kategorier som genus
och kon konstrueras i detta nya medium. Detta hade varit intressant for att se om den
informella tonen skapar storre mojligheter att rucka pa traditionella forestallningar om kon
och etnicitet.

Slutligen efterlyser vi ocksa en anvandarstudie utifran Bourdieus teorier. Bourdieu menar att
medieanvandning ar i sig sjalvt ar en klassificerande akt i samhallet. Detta betyder att grupper
av manniskor valjer en viss typ av media utifran sin position i samhéllet och tenderar saledes
att reproducera denna position.
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Bilagor

Bilaga 1. Lista pa poddarna

CoNoorWNE

P3 Dokumentar

Den friska vargen
Lakarpodden

Alex & Sigges podcast
Spar

Angestpodden
Wabhlgren & Widstam
Svenska mordhistorier
Den fantastiska resan

. Fredagspodden

. Ar ni ihop?

. Allsvenska podden

. Historiepodden

. Creepypodden

. Varvet

. Saker stil

. Tampodden

. Krull & Kriminell

. Framgangspodden

. Forsvarsmaktens traningsklubb
. Gry & Anders med gaster

. Cissi & Hormonerna

. P1 Dokumentér

. Allt du velat veta

. The Filip & Fredrik podcast
. Ekot Nyheter

. Paranormalia

. Tr&ningspodden med Jessica och Lofsan
. 22 kvadrat i P3

. Sommar och vinter i P1

. Prata pengar

. Halsosant

. Annu en podd

. 1 néd och lust

. Styrkelabbet

. Stiljournalen

. Rattegangspodden

. Singelradet

. Till slut kommer nagon att skratta
. Sportbladet 10 minuter

. Pira & Brading i P3

. Veckans Blacka

. Filosofiska rummet i P1

. Pa jobbet en podd om ledarskap
. Mandagspepp med Hanna och Ellinor
. Mathilda och Andrea Blogpod

. Monkey mindset - Mental tréaning
. Spanarna i P1

. Ligga med P3

. USA valpodden
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51.
52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.
85.
86.
87.
88.
89.
90.
91.
92.
93.
94.
95.
96.
97.
98.
99.

Victor och Faraos podcast
Lillelérdag

P4 Dokumentar
Motivationspodden

Tyngre traningssnack

Tack for kaffet podcast

TV med Luuk

Medierna i P1

Positiv psykologi Benjamin och Emelie
Kéara Barn

Kropp och sjal i P1

Ekots l6rdagsintervju i P1
Julia Frej Unplugged

Beijer och Brostroms bryderier
Fyllepodden

Fornuft och kansla - En di podd om ledarskap
Det sista aktenskapet
Vetandets vérld i P1
Dekonstruktiv Kritik

Della sport

Sparpodden

| brottets spar

Frida podden

EU-podden

Sporthuset

Opodden intervjuer med ké&nda svenska kvinnor
Livshjulet med Anna Hegestrand
Handen pa hjartat
Analyspodden

Ute med P1

Lilla Drevet

Bdrspodden

Josefin och Vanja

Offsides podcast

Nemo moéter en van

Gradvall

Februaripodden

Sexpodden

In your face with love
Verkligheten i P3

Tombola podcast

Luhr och Allsvenskan

Ihop med Josefin

Styrkebyran

Sanningspodden

Matsamtalat

Spraket i P1

Bildningspodden

Fallen jag aldrig glémmer

100. Ditt aunsikt

101.

Jorden gar under

102. Sportbladet Premier League podd
103. Arkiv Samtal

104. Historien om ett brott

105. Pampers barnvagnspromenader

53



106.
107.
108.
109.
110.
111.
112.
113.
114.
115.
116.
117.
118.
119.
120.
121.
122.
123.
124.
125.
126.
127.
128.
129.
130.
131.
132.
133.
134.
135.
136.

Bcbuddz

Radiopsykologen

NHL-podden med Bjurman och Ekeliw
Konflikt i P1

Stili P1

God morgon vérlden

Lundh

Ronden - Tre lakare ett samtal ingen ordning
Fill or Kill

Businesspodden

Hastpodden med Anna och Vanessa
Ljugarbanken

Adam och kompani

En varg soker sin pod

Morgonpasset i P3

Placeras STOCKholmsborsen

Flora och Frida

4Health med Anna Sparre
Maratonpodden

Sondagsintervjun

Sinnessjukt

Veckans aktie

Fondpodden

P3 spel

Forlossningspodden - Allt det dar vi inte pratar om
Dilan & Mora

Anna och Philips lararpodcast

25 minuter

Vetenskapsradion historia
Snedtankt med Kalle Lind

Coltings nakna sanning

Hamtad: 4 april 2016 kI 11
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Bilaga 2. Kodbok
V1 Titel

V2 Kategori

V3 Distributor

1. Public service

2. Mediehus - Tidningar/TV
3. Produktionsbolag

4. Foretag

5. Privatperson

6. Annat

9. Okodbart

V4-V5 Namn pa sandare (specificera)

V6 - V7 KOn péa sandare (koda upp till tva)

1. Kvinna
2. Man

3. Annat:
9. Okodbart

V8 - V9 Sandare kand sen tidigare (koda upp till tva)
1. Ja
2. Nej
3. Ja, inom branschen
9. Okodbart
V10 - V11 Har séandarna svenskt eller utlandsklingande namn (koda upp till tva)
1. Svenskt
2. Utlandsklingande
9. Okodbart
V12 - V13 Ar sandarna vita eller rasifierade? (koda upp till tva)
1. Vit
2. Rasifierad
9. Okodbart
V14 Var sands podden?
V15 - V16 Alder p& sandare (koda upp till tva)

1. Barn/ungdom - 0-19 ar
2. Ung vuxen - 20-35 ar
3. Yngre medelalder - 36-50
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4. Aldre medeldlder - 51-65
5. Pensiondr - dver 65 ar
9. Okodbart

V17 Placering pa topplistan

V18-V19 Sexualitet pa sandarna (koda upp till tva)
1. Heterosexuell
2. Homosexuell
3. Bisexuell
9. Okodbart

V20 Poddl&ngd
1. Mindre &n tjugo minuter
2. 20-40 minuter
3. 40-60 minuter
4. Langre &n en timme
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