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Abstract

The aim with this study was to investigate two established newspapers from Sweden and USA, more
specifically Aftonbladet and USA Today. We wanted to see how these newspapers portray articles about
climate change, which of the articles they chose to post on Facebook and their readers’ comments on the
posts.

The study’s aim allowed us to analyze the interaction between the two newspapers and their consumers
to see whether there exist any specific traits in Aftonbladet’s and USA Today’s way of constructing
Facebook publications that result in a polarized discussion in the comment fields. Could the
newspaper’s Facebook publications function as an arena to climate sceptics to openly express their
opinions?

We worked with a combination of a quantitative content analysis and a qualitative text analysis to get
our results. We estimated that this would be the best way to answer our question formulations and
hypotheses. Our analyzing objects were articles about climate change published on Aftonbladet and
USA Today during 2017 as well as Facebook posts with links to those climate articles and the
audiences’ comments on the posts.

Initially our main hypothesis was that USA Today would publish, both on the website and on Facebook,
more articles with a sceptic angle compared to Aftonbladet. We also believed that there would be far
more skeptical comments in posts from USA Today. The results show that Aftonbladet had more
skeptical comments, although USA Today, had a higher percentage of articles with a sceptic angle.

When analyzing the results, we discovered that articles published with a sceptic angel generated
acknowledging response in the comment field and vice versa. How the newspapers choose to frame their
articles have a vital impact on how the audience perceive the information.

The result of the essay allows us to draw the conclusion that Facebook publications made by newspapers
can function as an arena of discussion to climate sceptics. It also shows that newspapers way of framing
their Facebook publications create a significant effect on how the reactions and comments will turn out.

The audience does not solely comment on the posts, they oppose.

Keywords: Climate change, Climate skepticism, Comments on Facebook, Framing, commercialization,
Media priming, Aftonbladet, USA Today

Nyckelord: Klimatforandringar, Klimatskepticism, Kommentarer pa Facebook, Gestaltningsteorin,
Kommersialisering, Media priming, Aftonbladet, USA Today



Klimatet pa Facebook Lindén & Nordwall

Innehallsforteckning

O (0] (=To 11T o ISP SRR U PP PR URPRORON 4
2. THAIGArE FOISKNING ..vvieeeieeieiee bbbttt b bbb 6
2.1 MIlJOJOUN@AIISTIK ...t te e sreesreenee e 6
2.2 KIMASKEPIICISM ...ttt e et e e te et e nreesreenee e 8
2.2.3 KIIMatsKeptiCISM T USA ... .o 10
2.2.4 Medierapportering om klimatforandringar i Sverige och USA..........ccoiiiiiiiiiiiinn 11
2.3 Nyhetspublicering pa sociala MEAIET...........cccvevivereieeriieeeeee e 12
3. Syfte 0Ch FrAgESTAIININGAN ........ceieiiieeiceceee ettt ettt et 15
TS 1S1 Y21 (- 0O 15
3.2 FrAgEStAIININGAT ....cvcvivevivcvetetcteetetete ettt bbb bbb bbb bbb bbb s s s es s senens 15
3.3. Fragestéllningarnas anknytning till anvanda teOrier............ccccevevvveeeeeericerieeeese e, 16
O =T SO SSP PP 17
4.1 DAGOIANINGSTEONIN ...ttt ettt e et bbbt bt enes 17
4.2 GeStAItNINGSTEOTIN ......eiiiiiiii et bbb 18
4.3 KOMMeErSialiSEriNGSIEONIN. ... .cviiieiiieiiecie st ettt ste et sae et e e e sae e e sreesreenne e 20
5. Metod 0Ch MALEITAL .......cveiiiiiie e bbb eneas 22
5.1 BegreppSUETINITIONET .......ccveiiiiitiiie et 22
T2 1Y/ 1= (o SRS 23
SRR IV 1T T | SRR RR 23
6.1 Klimatartiklar pa Aftonbladet 0ch USA TOUAY........c.c.cveeeeieieieieeeecc e 29
6.2 Urval till FACEDOOK .......ccueiieieieeicceee ettt et ns 32
6.3 Facebookpubliceringarna som vackte flest reaktioner ............ccccoecvvvevieviveie e 35
6.4 Installning till kKlimatforandringar i Facebookkommentarer ............ccccocovvvevieiiececieceene. 37
6.5 Vanligaste typerna av KOMMENTArer...........cccooveiieieiie it 39
S 010 153 (0 3 [ o OSSR 45
7.1 Fragestallning 1 kopplat till gestaltningSteorin ...........ccceeeveeeececccceeceeceeee e 45
7.2 Fragestallning 2 kopplat till kommersialiseringSteorin..........c.ocoevveveveeeecececeeeeeereene, 45
7.3 Fragestallning 3 kopplat till dagordningsteorin och Whitmarsh kategorier ...................... 47
8. SAMMANTAIINING......eoiii it et 49
T (=] (= 0] 11 - SRS 50
10, BIIAGOT ...ttt bbbt 55



Klimatet pa Facebook Lindén & Nordwall

1. Inledning

Den forsta juni 2017 kom beskedet — USA lamnar Parisavtalet. President Donald Trump sager att han
inte kan godkéanna ett avtal som straffar USA. Varldens nast storsta utslappsland drar sig ur ett avtal som
195 lander 6ver hela varlden skrivit under for att halla den globala temperaturokningen under tva
grader.!

“In the East, it could be the COLDEST New Year’s Eve on record. Perhaps we could use a little bit of
that good old Global Warming that our Country, but not other countries, was going to pay TRILLIONS
OF DOLLARS to protect against. Bundle up!”

Tweet av Donald Trump den 28 december 2017.2

Tweeten ovan &r ett av manga exempel pa nar Donald Trump uttryckt skepticism mot
klimatférandringar och kritik mot Parisavtalet. Parisavtalet tradde i kraft 2016 och bygger pa att alla
varldens lander skapar en egen plan for att minska manniskans negativa paverkan péa klimatet.® Nar
Donald Trump installerades som president i januari 2017 drojde det bara nagra manader innan han
beslutade att USA inte langre ska jobba efter Parisavtalets ambition. Trump har ocksa forbjudit
myndigheter i USA att anviinda ordet “climate change”.* Trumps agerande kan tolkas som att han &r en
klimatskeptiker och han anvénder sig av bland annat Twitter for att sprida sina asikter.

En klimatskeptiker anser att manniskans utslapp av véxthusgaser inte har nagon paverkan pa
klimatforandringar. Klimatskeptiker menar att jordens temperatur alltid har varit under forandring och
att det ar oundvikligt att klimatet blir bade kallare och varmare. Etablerad forskning visar att &ven om
detta stammer, har manniskans utslapp av véxthusgaser en betydande roll i den globala uppvarmningen.®

Mediers satt att granska det egna landets stéllningstaganden kring klimatet och klimathotet kan forklara
varfor antalet klimatskeptiker ar storre i vissa lander. I USA har man lange lyft fram konflikter mellan
“klimaterkinnare” (de som anser att manniskan har en negativ paverkan pa klimatet) och
klimatskeptiker vilket har skapat osikerhet kring om det finns ett problem eller inte.® I Sverige daremot,

1 Joel Malmén; Oscar Skagerlind och lva Horvatovic, "USA ldmnar Parisavtalet” Sveriges Television, 7 januari 2017,
tillgénglig: https://www.svt.se/nyheter/utrikes/trumps-besked-omklimatavtalet (hdmtad 2018-04-12)

2 Tweet av realDonaldTrump, Twitter, 28 december 2017, tillganglig:

https://twitter.com/realDonald Trump/status/946531657229701120 (hdmtad 2018-04-12)

3 Regeringskansliet, “Parisavtalet”, 2018, tillginglig: https://www.regeringen.se/regeringens-

politik/parisavtalet/ (hamtad 2018-06-05)

4TT, ”Order till USA-tjdnstemén: Undvik k-ordet” Aftonbladet, 8 augusti 2017, tillgénglig:
https://www.aftonbladet.se/senastenytt/ttnyheter/utrikes/article25597583.ab (hdmtad 2018-04-23)

5 Lorraine Whitmarsh, “Scepticism and uncertainty about climate change: Dimensions, determinants and change over
time”, Global Enviromental Change, volym 21 nr 2, 2011, s. 690-700, tillgénglig:
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0959378011000173 (hdmtad 2018-04-12)

6 Maxwell Boykoff och Jules Boykoff, “Balance as bias: global warming and the US prestige press” Global Environmental
Change, volym 14 nr 2, 2004, s. 125-136, tillganglig:
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0959378003000669 (hdmtad 2018-04-12)
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precis som i manga andra europeiska lander, har klimatrapporteringen praglats av den vetenskapliga
konsensus som rader i dessa lander — att manniskan har en negativ paverkan pa klimatet.”

Den hér uppsatsen har baserats pa hur Sveriges och USA:s stérsta webbtidningar - Aftonbladet och USA
Today, rapporterar om klimatférandringar. Vidare har vi undersokt tidningarnas urval av klimatartiklar
till Facebook och hur lasarnas reaktioner pa dessa publiceringar ser ut. Pverkas USA Todays lasare av
den osékerhet kring klimatférandringar som préaglat amerikansk nyhetsrapportering? Ar svenska
nyhetskonsumenter éverens med medierna om att mansklighetens negativa paverkan pa miljon ar ett
vetenskapligt faktum?

Genom att undersoka klimatartiklar, Facebookpubliceringar av dessa klimatartiklar och slutligen
kommentarer pa Facebookpubliceringarna kan vi titta narmare pa sambandet mellan dessa tre.
Aftonbladet och USA Today satter agendan for diskussionen i kommentarsfalten, och l&sarnas
preferenser far tidningarna att anpassa sina Facebooksidor. Denna relation mellan nyhetsmedier och
nyhetskonsumenter tillsammans med klimatskepticism som fenomen blir ett viktigt forskningsdmne.

Malet med undersokningen ar att den ska bidra till tidigare forskning om klimatskepticism. Detta &mne
ar ytterst aktuellt i och med stigande global temperatur och hogt uppsatta politiker som jobbar i motsatt
riktning for att vanda den utvecklingen.

Sociala medier vixer som manniskors framsta nyhetsplattformar®, och darfor ar det relevant att
undersoka vilken information man nas av pa Aftonbladet och USA Todays Facebooksidor. Tanken med
undersokningen ar inte bara att bidra till forskningen, utan ocksa att den ska kunna fungera som en guide
for nyhetskonsumenter att upptacka klimatskepticism pa sociala medier. Genom att lyfta exempel pa
klimatskeptiska kommentarer och visa pa monster i hur klimatskepticism yttrar sig pa Facebook kan
lasaren sjélv identifiera dessa monster i sitt eget Facebookfldde.

7 Ulrika Olausson “Global warming—global responsibility? Media frames of collective action and scientific certainty”,
Public Understanding of Science, volym 18 nr 4, 2009, tillgénglig:
http://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0963662507081242 (hdmtad 2018-04-12)

8 Anne Oeldorf-Hirsch och Shyam Sundar, “Posting, commenting, and tagging: Effects of sharing news

stories on Facebook”, Computers in Human Behavior, volym 44, 2015, s. 240-249, tillganglig:
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0747563214006232 (hamtad 2018-04-23)
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2. Tidigare forskning

| detta kapitel presenteras tidigare forskning som &r relaterad till uppsatsens forskningsomrade. Forst i
kapitlet finns ett avsnitt om miljojournalistik och vad som sérskiljer den fran annan journalistik. Efter
det foljer ett avsnitt som forklarar vad klimatskepticism &r och hur svenskar och amerikaner staller sig
till klimatfragan samt hur de tva landerna rapporterar om klimatférandringar. Sist finns ett avsnitt om
nyhetspublicering pa sociala medier och lasarkommentarer pa Facebookpubliceringar.

2.1 Miljéjournalistik

Miljojournalistik ar journalistik som handlar om miljéproblem och miljofragor. Monica Djerf-Pierre,
forskare vid Institutionen for journalistik och masskommunikation vid Goteborgs universitet, har
identifierat tva definitioner av milj6journalistik i boken Gréna Nyheter. Den forsta 4r en “tidlos
definition” och den andra en “kontextuell definition™.

En tidl6s definition innefattar all miljéjournalistik som handlar om samspelet mellan manniska, djur och
natur. Rapporteringen tacker hela var omgivning och har ofta en negativ vinkling dar man satter
manniskans paverkan p& miljon i centrum.®

I den kontextuella definitionen ar den sociala kontexten i centrum. Enligt denna definition kan inte
miljoproblemen speglas pa ett objektivt satt eftersom problemen etableras pa olika samhalleliga arenor,
exempelvis i media. P4 dessa arenor jobbar olika samhallsaktorer, ocksé kallade “claims-makers”, for att
& uppmarksamhet och stod for sina asikter.X® Miljéforskaren Anabela Carvalho menar att miljofragor
inte speglas utan rekonstrueras i medierna. De olika samhallsaktérerna har ojamlika resurser och darfor
olika mycket inflytande 6ver medierapportingen. De som har goda kommunikativa resurser och
utarbetade strategier for att na ut med sina asikter har storre chans att paverka medierna.!

2.1.1 Framvéxten av miljojournalistik

Miljojournalistik borjade vaxa fram pa 1960-talet. Till en bérjan fanns inga reportrar som var
specialiserade pa amnet. Istéllet forsokte allmanreportrar rapportera om det som man trodde publiken
skulle tycka var viktigt och intressant. Bevakningen praglades framst av enstaka inslag om miljogifter,

9 Monika Djerf-Pierre, Grona nyheter: Miljdjournalistiken i televisionens nyhetssandningar 1961-1994, Akademisk
avhandling for filosofie doktorsexamen, G6teborgs Universitet, 1996, tillgénglig:

https://jmg.qu.se/publicerat/bokserie/09 _grona_nyheter (hdamtad 2018-04-13)

10 Stephen Hilgartner och Charles L. Bosk, “The rise and fall of social problems: A public arenas model” American
Journal of Sociology, volym 94 nr. 1, 1988, s. 58-78, tillganglig:
https://www.journals.uchicago.edu/doi/abs/10.1086/228951 (hamtad 2018-04-13)

11 Anabela Carvalho, “Ideological Cultures and Media Discourses on Scientific Knowledge: Re-reading News on Climate
Change”, Public Understanding of Scienc, volym 16 nr. 2, 2007, s. 223-243, tillganglig:
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/0963662506066775 (hdmtad 2018-04-13)
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vatten- och luftféroreningar. Problemen skildrades som antingen tekniska eller vetenskapliga och det var
inget gemene man varken radde for eller kunde géra nagot at.

Pa 70- och 80-talet hande nagot och journalisterna borjade inta en mer kritisk hallning. Man blev mer
aktiv och satte fakta, bilder och konkreta bevis i centrum. Det blev viktigt att géra miljoproblemen
begripliga for publiken sa att alla fick mgjlighet att aktivt delta i miljodebatten. Under 80-talet borjade
aven miljofragorna etableras i de olika politiska partiprogrammen och miljofragorna fick ett
opinionsméssigt genombrott hos folket.?

Under 90-talet och framat hamnade fokus pa att skapa engagemang och intresse hos allmanheten. Det
var populart med konsumtionsfragor och miljojournalistiken vinklades ofta mot hur man som
privatperson kunde bidra till att forbattra miljon genom sitt egna vardagsbeteende. Som en konsekvens
av 70- och 80-talets kritiska vinkling pa miljoproblemen véaxte skepticismen fram fran bade
miljoaktivister och miljoexperter for att inta en mer “positiv” attityd till klimatférandringarna. Istéllet
for att lyfta det manniskan gjorde fel och behdvde atgarda, lade denna rorelse fokus pa att
klimatforandringar alltid funnits och att det inte var nagot att oroa sig for.

| dagens mediesamhalle har miljéjournalistik en sjalvklar plats pa den journalistiska agendan och
klimatforandringar ar det &mne som far mest uppmarksamhet av all sorts miljojournalistik.™

2.1.2 Rapportering om klimatforandring

Efter karnkraftsfragan ar klimatforandringar den fraga inom miljojournalistik som det rapporterats mest
om Over tid. Detta beror mycket pa att det har blivit en politisk fraga som stracker sig bortom det egna
landets granser — klimatet ar beroende av att alla varldens lander gar samman och hanterar de
gemensamma koldioxidutslappen och konsekvenserna av klimatférandringarna. 4

I Sverige kan man se en stadigt uppatgaende trend av rapportering om klimatférandringar fran slutet av
90-talet.’™ Den uppétgdende trenden ar inte unik for Sverige. Mer om detta i avsnittet om
klimatskepticism (2.2).

12 Monika Djerf-Pierre, “The Greening of The News — The institutionalization of ‘the environment’ in television news
reporting 1961-1973”, i: Monika Djerf-Pierre & Mats Ekstrom (red): A History of Swedish Broadcasting. Communicative
ethos, genres and institutional change, University of Gothenburg: Nordicom, 2013, s. 283-304

13 Ulrika Olausson och Peter Berglez, “Media research on climate change: Where have we been and where are we heading?”,
Environmental communication volym 8 nr. 2, 2014, s. 139-141, tillgénglig:
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/17524032.2014.910330?journalCode=renc20 (hamtad 2018-04-13)

14 Intergovernmental panel on Climate Change, “Climate Change 2014: Impacts, Adaptation, and Vulnerability”, Fifth
Assessment Report, Contribution of Working Group II.

15 Monika Djerf-Pierre, “The Crowding-Out Effect: Issue Dynamics and Attention to Enviromental Issues in Television
News Reporting over 30 Years”, Journalism Studies, volym 13 nr. 4, 2012, s. 499-5186, tillgénglig:
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/1461670X.2011.650924 (hdmtad 2018-05-01)
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2.2 Klimatskepticism

Klimatskepticism &r ett begrepp som kan appliceras pa dem som fornekar manniskans negativa
paverkan pa klimatet. Lorraine Whitmarsh, professor i social- och miljopsykologi vid Cardiff
University, har forskat pa vad som kannetecknar klimatskepticism och har tagit fram olika
kategorier av skepticism. Nedan presenteras samtliga kategorier som vi har dversatt till svenska.

1. Det finns for mycket forskning som visar olika saker for att man ska kunna veta vad som
egentligen &r sant.

Bevisen for klimatférandringar ar opalitliga.

Det &r for tidigt att sdga om klimatforandringar verkligen &r ett problem.
Klimatforandringar ar bara en naturlig vaxling i jordens temperaturer.

Jag ar osaker pa om klimatférandringar verkligen sker.

Oversvamningar och torka okar inte, det ar bara mer rapportering om det i medier nu for tiden.
Pastaenden att manskliga aktiviteter forandrar klimatet ar 6verdrivna.

Jag tror inte att klimatférandringar dr ett riktigt problem

9. Klimatférandringar &r for komplext och osékert for att forskare ska kunna gora anvandbara
prognoser.

10. Manga ledande experter ifragasatter fortfarande om mansklig aktivitet bidrar till
Klimatférandringar.

11. Det ar for mycket tjafs om klimatférandringar.

O NG wWD

I denna undersdkning anvands Whitmarsh kategorier for att kunna urskilja hur manga av
kommentarerna pa Aftonbladet respektive USA Todays Facebookpubliceringar som &r
klimatskeptiska och vad som kannetecknar kommentarerna. Om det inte gar att placera en
kommentar under ndgon av dessa kategorier ar det enligt var definition inte en klimatskeptisk
kommentar. | kapitlet med metod och material (5.2.3) har vi slagit samman vissa av dessa
kategorier, samt kompletterat med kategorier som tacker upp neutrala och klimaterkéannande
kommentarer. Ett resonemang kring hur vissa nédvandiga avvarjningar gjordes och ytterligare
specifikationer pa hur variablerna anvandes presenteras dven i det avsnittet.

Whitmarsh har baserat sin forskning pa tva enkater som skickats ut till ett representativt urval av
befolkningen i Storbritannien. Baserat pa enkatsvaren kunde hon konstatera att klimatskepticism
inte Okat eller minskat sedan 2003, trots att mer forskning kring manniskans klimatpaverkan tagits
fram. En annan viktig aspekt ar att klimatskepticism ar starkt sammanlankat med politiska och
miljomassiga varderingar snarare an utbildning och kunskap. Aven alder, kén, hur man bor och
vilken livsstil man har paverkar hur manniskor staller sig till klimatforandringar.

Whitmarsh kunde se att personer med hogerorienterade asikter och lag miljomedvetenhet var de
som var mest skeptiska till manniskans paverkan pa klimatet. Det finns dessutom skillnad mellan
konen — kvinnor tenderar att vara mer miljdmedvetna och mindre skeptiska till manniskans
klimatpaverkan. Manniskor pa landsbygden har ofta en mer skeptisk installning till
klimatforandringarna, eftersom det &r svarare att leva miljovanligt dar det inte finns kollektivtrafik
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och liknande. P4 landet till skillnad fran i staden har naturen ett mer praktiskt vérde snarare &n
symbolistiskt.®

2.2.1 Klimatfornekare och freonfdornekare

Att tvivla pa om manniskan paverkar klimatet ar inget nytt. Pa 70-talet upptacktes att freongaser
som anvandes till bland annat kylskap och harspray tunnar ut ozonlagret som ar livsviktigt for att
manniskor ska kunna leva pa jorden. Néar de forsta larmen kom var allmanheten inte sérskilt
intresserade, det forskarna pratade om var alltfor abstrakt och svarbegripligt. Forskarna bakom
upptackten, Sherwood Rowland och Mario Molina, lade fram en Idsning — forbjud freonerna.
Kemifdretagen som producerade freongaserna var stora och var en viktig del av USA:s ekonomi,
och darfor togs Rowland och Molinas forskning inte emot med éppna armar i USA. Aven datidens
amerikanska president Ronald Reagan ifragasatte till en borjan om det verkligen skulle behévas ett
totalférbud. Trots detta skrev USA tillsammans med resten av vérldens lander ar 1987 under
Montrealprotokollet, som syftade till att fasa ut all produktion av freongaser.t’

Att dra paralleller till dagens situation med forskare som larmar om global uppvarmning

ligger nara till hands. Aven i detta fall 4r den amerikanska presidenten tveksam till de metoder som
kravs for att vanda utvecklingen. Skillnaden ligger i att Parisavtalet inte kan betraktas som lika
lyckat som Montrealprotokollet da USA inte &r en del av det langre.

2.2.2 Klimatskepticism i Sverige

Det ar svart att hitta statistik pa exakt hur manga svenskar som anser sig vara klimatskeptiker
eftersom det ror sig om subjektiva tolkningar. Men man kan fa en bra idé om hur svenskar stéller
sig till klimatférandringar i den arliga SOM-undersdkningen.

SOM-institutet &r en oberoende opinions- och undersékningsorganisation vid Goteborgs universitet,
som sedan 1986 har genomfort den nationella SOM-understkningen. | undersékningarna kartlaggs
svenskars vanor och attityder till samhallet och medier genom att skicka ut enkéter till 20 000
svenskar i ldrarna 16 till 85 &r.18

| 2017 ars undersdkning - “Larmar och gor sig till”, méttes bland annat svenskars samhillsoro.
Resultatet visar att det vanligaste “orosomradet” var fragor som ror klimatet. Drygt 60 procent av
deltagarna svarade att det var mycket oroliga for férandringar i jordens klimat och miljéforstoring.*®

16 Whitmarsh, 2011

17 Charlotte Hunt-Grubbe, David Dugan och Jamie Lockhead, ”Ozonhélet — och hur vi riddade vérlden”, Sveriges
Television: Vetenskapens Vérld, tillgénglig: https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-
varld/vetenskapensvarld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
(hamtad 2018-05-19)

18 SOM-institutet, “Om SOM”, tillgéinglig: https://som.gu.se/om_som, 2010, (hdmtad 2018-06-02)

19 Maria Solevid, ”Vi méste ta ménniskors oro p4 allvar”, i: Ulrika Andersson, Jonas Ohlsson, Henrik

Ekengren Oscarsson och Maria Oskarson (red): Larmar och gor sig till, 2017, s. 139-149

9



https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://www.svtplay.se/video/18079776/vetenskapens-varld/vetenskapens-varld-sasong-28-ozonhalet-och-hur-vi-raddade-varlden?info=visa&start=auto&tab=2018
https://som.gu.se/om_som

Lindén & Nordwall Klimatet pa Facebook

Aven undersokningen fran 2016 visar pa att de flesta svarspersonerna kanner stor oro for
klimatforandring och miljoforstoring. | denna undersokning svarade drygt 50 procent att de var
oroliga for forandringar i jordens klimat och miljoforstoring.

Det har alltsa skett en procentuell 6kning i bada svarsalternativen fran 2016 till 2017 pa drygt tio
procentenheter. Dock menar SOM-institutet att man inte kan dra nagra slutsatser for framtiden
utifran denna procentékning. Man kan daremot konstatera att fragor som rér miljo och klimat
vécker stor oro hos svenskar. 2°

Undersokningen kunde ocksa visa att vilket parti man sympatiserar med &r tatt sammanlankat med
hur orolig man &r for miljon och klimatférandringar. Undersokningsledaren for SOM-institutet,
Maria Solevid, visar i ”Vi maste ta mdnniskors oro pa allvar” att sambandet mellan partitillhérighet
och oro var sarskilt tydligt mellan Sverigedemokrater och Vénsterpartister. 75 procent av
Vansterpartisterna uppgav att de ar oroliga for klimatférandringar. Bland Sverigedemokraterna var
det 45 procent som svarade att de ar oroliga. 2

2.2.3 Klimatskepticism i USA

”The Politics of Climate” &r en undersokning gjord av forskarna Cary Funk och Brian Kennedy for
Pew Research Center, som visar hur amerikaner stéller sig till klimatfoérandringar. Undersokningen
bygger pa ett representativt urval av drygt 1500 amerikaner under 2016. Resultatet visar att 48
procent av deltagarna anser att klimatforandringar sker pa grund av mansklig aktivitet. Detta
samtidigt som 31 procent anser att klimatférandringar ar ett naturligt fenomen som manniskan inte
kan paverka. 20 procent av deltagarna ansag att det inte finns nagra bevis som tyder pa det ena eller
andra.

Forskarna har aven gjort liknande studier tidigare ar. Undersokningen fran 2014 visar att halften av
deltagarna anser att klimatforandringar ar en konsekvens av mansklig paverkan. Undersékningen
fran 2009 visar att ungefar halften av amerikaner anser att manniskan paverkar klimatet negativt.

Undersokningen fran 2016 visar ocksa att 61 procent av amerikaner anser att man maste borja andra
sitt levnadssatt for att avvarja klimathotet medan resterande inte kommer géra nagra andringar. En
majoritet av svarspersonerna, 55 procent, anser aven att ny tekologi kommer l6sa problemen med
klimatforandringar.

“The Politics of Climate”, visar precis som SOM-undersokningen att partisympati ocksa spelar roll
for hur man ser pa klimathotet. Konservativa republikaner anser i hogre utstrackning att

klimatforandringar inte kommer paverka deras levnadssatt och de ar mindre belagna att géra nagra
andringar. Néstan hélften av liberala demokrater ser i hogre utstrackning negativa konsekvenser av
klimatforandringar och stéller sig tveksamma till om politiker kan géra nagon storre skillnad for att

20 Solevid, 2017
21 Maria Solevid, ”Svensk samhillsoro”, 2017, tillgéinglig: https://som.gu.se/digital Assets/1687/1687350_svensk-
samh--llsoro.pdf (hdmtad 2018-06-04)
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avvarja klimathotet. Dessutom anser ungefar tva tredjedelar av samtliga deltagare i undersokningen
att klimatforskare borde ha en betydande roll vid politiska beslut gallande klimatet.??

2.2.4 Medierapportering om klimatforandringar i Sverige och USA

Det finns forskning som visar att rapportering om klimatforandringar skiljer sig i omfattning i
varlden och att det rapporteras mest dér de stdrsta koldioxidutslappen sker, som i USA och i
europeiska lander. De omraden som drabbas hardast av klimatforandringar, som Afrika och u-
lander i Asien har inte alls lika hog mediabevakning av klimatfragor. Man kan ocksa se att
rapportering av klimatfragor har ékat mer i omfattning 6ver tid i lander med stor export av fossila
branslen. En forklaring till detta ar att dessa lander ocksa praglas av en allman konflikt kring
klimatforandringars existens, orsaker och konsekvenser. Lobbyister for fossila bréanslen gor allt for
att sprida osakerhet kring den etablerade forskningen som tydligt visar pa manniskans paverkan pa
klimatet. Denna polariserade diskussion drar till sig mediernas intresse.?®

Michael Briiggemann och Sven Essenger skriver i “Beyond false balance: How interpretive
journalism shapes media coverage of climate change” att mé&nniskor i lander som slapper ut mycket
koldioxid ar mindre oroliga for klimatforandringar an manniskor i lander som star for mindre
utslapp. Det &r &ven i de stora utsldppslanderna som det finns flest klimatférnekare, &ven om det
handlar om en minoritet av befolkningen.

En forklaring till att klimatskepticism kan fortsatta vara forankrad i samhallet ar att medier i
exempelvis USA ger utrymme for alternativ vetenskap, vilket spar pa konflikten och bidrar till
forvirring bland ménniskor om vad som &r sant.?* | USA férekommer journalistik dar klimatfragan
framstills som ett spel mellan “warners and deniers” vilket tar fokus fran det egentliga problemet.?

I Sverige har gestaltningen av klimatférandringar i media préglats av presentation av vetenskapliga
fakta snarare an en konflikt mellan klimatskeptiker och klimaterkannare.? | Sverige &r
manniskoskapad klimatforandring sedan lange accepterat som ett existerande problem, och som
land har man anslutit sig till internationella éverenskommelser dver utslappsreducerande atgarder.
Det rader en politisk och vetenskaplig konsensus kring klimatfragan och att alla i samhallet behover

22 Cary Funk och Brian Kennedy, “The Politics of Climate”, Pew Research Center, 2016, tillganglig:
http://www.pewinternet.org/2016/10/04/public-views-on-climate-change-and-climate-scientists/ (hamtad

2018-05-13)

23 Andreas Schmidt, Ana Ivanova och Mike Schifer, “Media Attention for Climate Change around the World: A
Comparitive analysis of Newspaper Covarage in 27 countries”, Global Environmental Change, volym 23 nr. 5,
2013, s. 1233-1248, tillganglig: https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S095937801300126X (hdmtad
2018-04-12)

24 Boykoff och Boykoff, 2004

25 Michael Briiggemann och Sven Engesser, “Beyond false balance: How interpretive journalism shapes media
coverage of climate change”, Global Environmental Change, volym 25, 2017, s. 58-67, tillganglig:
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0959378016305209 (hdmtad 2018-04-13)

26 Ulrika Olausson, “Global warming—global responsibility? Media frames of collective action and scientific
certainty”, Public Understanding of Science, volym 18 nr. 4, 20009, tillgénglig:
http://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0963662507081242 (hdmtad 2018-04-12)
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hjélpa till for att forbattra situationen. Pa grund av detta har svenska medier ofta andra vinklar pa
klimatnyheter &n medier i exempelvis USA .2

2.3 Nyhetspublicering pa sociala medier

Internet har inneburit manga forandringar for journalistiken, sérskilt for interaktionen mellan
journalisterna och publiken. I och med internet och sociala medier har det blivit lattare for publiken
att inte bara vara konsumenter av journalistik utan ocksa aktivt bidra till och paverka innehallet.
Mediekonsumenter dr numera bade “producers” och “users” vilket har skapat en helt ny typ av

publik — “produser”.?

Nar medieforetag delar nyheter pa Facebook kéanner publiken sig delaktig och kéanslan av
samhorighet med andra som l&st och reagerat pa samma nyheter ékar. Forskning som
kommunikationsforskarna Anne Oeldorf-Hirsch och Shyam Sundar gjort visar att de som tar del av
nyheter och delar dem vidare genom sociala medier fortsatter att vara engagerade i nyheten langre
an de som enbart laser sjalva texten.

Sociala medier vaxer som plattformar for nyhetskonsumtion, sérskilt Facebook som har flest
anvandare. 75 procent av de som tar del av nyheter genom internet far sin information genom
sociala medier. Halften av sociala medier-anvandarna far dagligen nyheter i sitt flode genom att
vanner till dem delar lankar till medier. Den personliga kontexten, att man genom sin vans delning
av nyheten far en egen koppling till den, tycks vara en anledning till att Facebook véxer som
nyhetsplattform. Detta leder ocksa till att manniskor far nyheter automatiskt i sitt eget flode pa
sociala medier, snarare an att de sjalva aktivt soker efter dem.

En annan anledning till att Facebook ar populart for nyhetskonsumtion ar att sidans konstruktion ar
sadan att det ar enkelt for publiken att dels dela vidare det man finner intressant, men ocksa att
anvanda kommentarsfalten for diskussion. Facebook har gatt fran att vara en plats for personliga
uppdateringar till att bli en arena for samhéllelig diskussion och informationsspridning.?®

2.3.1 Urval till sociala medier

Manga nyhetsmedier har tagit fasta pa Facebook som plattform for nyhetskonsumtion, och forlitar
sig numera pa anvandarnas delningar till sina vanner for att fa ytterligare spridning av sina nyheter.
Man uppmuntrar lasarna att dela vidare nyheterna och férenklar detta genom att géra
Facebookdelning mdjlig och tillganglig fran den egna hemsidan.*°

27 Schmidt, Ivanova och Schafer, 2013

28 Axel Bruns, “From Reader to Write: Citizen Journalism as News Produsage” i: Jeremy Hunsinger,
Lisbeth Klastrup och Matthew Allen (red): Internet Research Handbook, Dordrecht, Nederlédnderna :
Springer, s. 119-134

29 Oeldorf-Hirsch och Sundar, 2015

30 |bid
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Journaliststudenterna Tove Martin och Lisa Skeppstedt vid Sodertérns Hogskola har gjort intervjuer
med redaktions- och kanalchefer pa fem olika nyhetsredaktioner om hur de anvander Facebook i det
journalistiska arbetet. Aven om det fanns olika installningar till Facebook som plattform bland
redaktionsledarna var det tydligt att det numera ar en naturlig del av det dagliga arbetet att lagga
upp material pa Facebook. Genom att finnas dar fangar man upp viktiga lasare. For att tilltala en
storre publik anvander redaktionerna sig av en mer personlig ton och ibland ocksa Gverdrifter och
laddade ord i Facebookpubliceringarna. Detta menade redaktionsledarna lockar fler att klicka sig
vidare till nattidningarna. Vad som hamnar pa mediernas Facebooksidor &r noga uttankt. \VVacker en
artikel inga kanslor eller engagemang sa publiceras den inte pa Facebook. Redaktionscheferna
uppgav ocksa att materialet som laggs upp maste vara varierat, och man lagger inte ut sa mycket att
ldsarna kiinner sig “spammande”. Det dmnet som gar bast pa Facebook ar journalistik som handlar
om brott och olyckor.

2.3.2 Kommentarer till journalistik pa sociala medier

Medieforskarna Maxwell McCombs, Donald Shaw och David Weaver skriver i sin undersokning
”New Directions in Agenda-Setting Theory and Research” att manniskor kan anvénda sig av sociala
medier for att bygga upp parallella gemenskaper dér den egna varldsbilden bekréftas. Nar detta
hander blir manniskor splittrade i sin grunduppfattning om verkligheten. De menar alltsa att
manniskor soker och finner likasinnade pa internet som de sedan skapar en alternativ vérldsbild
tillsammans med. 3! Tidigare forskning har visat att Facebooks urvals- och anpassningsméjligheter
kan medfora problem fér manniskors konsumtion av nyheter. Med mdjligheten att sjalv valja ut det
man tycker &r intressant féljer risken att man skarmar av sig fran information som inte passar in i
den egna vérldsbilden, ndgot som kallats ekokammareffekten.?

| Tove Martin och Lisa Skeppstedts intervjuer berattade en kanalchef vid Sveriges Radio P4 att de
lagger ganska mycket tid i det dagliga arbetet pa att se till att kommentarsfélten inte sparar ur, och
en annan redaktionschef sa att de upplever stamningen pa Facebook som alltmer hatsk och att
manniskor kommenterar pa ett granslost satt. 3

Bjorn Hager skriver om just Sveriges Radios riktlinjer for kommentarsfalt pa sociala medier i boken
“Reporter”. De anvander sig av modereringstjanster for att filtrera bort kommentarer som innehaller
hets mot folkgrupp, fortal, uppvigling och brott mot upphovsrétten. Utdver detta &r man, precis som
Martin och Skeppstedts intervjupersoner berattade, standigt nérvarande i kommentarsfélten som

31 Maxwell McCombs, Donald Shaw och David Weaver, “New Directions in Agenda-Setting Theory and
Research”, Mass Communication and Society, volym 17 nr. 6, 2014, s. 781-802, tillgénglig:
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/15205436.2014.964871, (hdmtad 2018-04-16)

82 Cass Sunstein, "Democracy and filtering”, Communications of the ACM, volym 47 nr. 12, 2004, s. 57-59,
tillgénglig: https://cacm.acm.org/magazines/2004/12/6359-democracy-and-filtering/fulltext (hdmtad 2018-04-17)
33 Tove Martin och Lisa Skeppstedt, Vilken roll spelar Facebook for den lokala journalistiken? En studie av
Helsingborgs Dagblad, Lokaltidningen Helsingborg, SVT Nyheter Helsingborg och SR P4 Malméhus,
kandidatuppsats, Sodertérns Hogskola Stockholm, 2017, tillganglig:
http://www.divaportal.org/smash/get/diva2:1106563/FULL TEXTO01.pdf (hdmtad 2018-04-10)

26 Bjorn Hager, Reporter — En grundbok i journalistik, Lund: Studentlitteratur, 2014, s. 332-340
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ordningsmén. Precis som en debatt i “verkligheten” behdvs det en ledare som fordelar ordet och ser
till att ingen ror sig for langt bort fran &mnet.

Amnen som invandring, feminism, Mellanostern och vargar, och som den har uppsatsen kommer
visa exempel pa — klimatforandringar, vacker starka kanslor hos manniskor och kan resultera i
ursparade kommentarsfalt. Bjorn Hager skriver i “Reporter” att det ar vanligt forekommande att
icke rumsrena kommentarerna kommer fran en liten grupp kommentatorer som ihardigt sprider sina
agendor. 2013 gjordes en granskning av SVT:s kommentarsfélt dar man fick fram att 6ver hélften
av kommentarerna hade gjorts av en mindre grupp ménniskor. Dessa ménniskor var samtidigt
aktiva pa Avpixlat och andra framlingsfientliga sajter. Amnen som vacker starka reaktioner drar
alltsa till sig nattroll. For redaktionerna innebér detta ett stort ansvar for att bibehalla ett
vilfungerande debattklimat pa sina sociala medier.?

2.3.3 Facebookpubliceringar och lasarkommentarer

Medieforskarna Marina Ghersetti, Pavel Rodin och Tomas Odén har gjort en studie som undersoker
hur ebolautbrottet 2016 gestaltades av svenska medier, ”Ebolahotet — Bilden av en smitta i nyheter,
sociala medier och i myndigheternas kriskommunikation”. | rapporten analyserades bland annat de
fyra stora nyhetsmedierna — Dagens Nyheter, Aftonbladet, Dagens eko och Rapport, och deras
rapportering om ebolasmittan pa respektive natupplaga och Facebooksida.

Denna studie ar relevant for var undersokning da den bland annat undersoker urval och
gestaltningar pa nyhetsmediers Facebooksidor samt lasarkommentarer. Ghersetti, Rodin och Odén
kunde visa pa att de nyheter som valdes ut till Facebooksidorna hade spektakulara och dramatiska
inslag, garna ocksa dar vanliga manniskor spelade en framtradande roll. Om man jamfor
Facebookpubliceringarna med materialet som publicerades pa tidningarnas natupplagor kan man
konstatera att Facebookpubliceringarna sammantaget hade en utpréaglad l16psedelskaraktar och en
alarmerande instéllning till ebolaviruset.

Ett annat relevant resultat i studien &r att kommentarerna pa Facebookpubliceringarna hade en
mindre alarmistisk installning till ebolaviruset &n nyhetsmediernas rapportering under néstan hela
den analyserade tidsperioden. Trots att en hdg andel av nyhetsmediernas Facebookpubliceringar var
alarmistiska i sin gestaltning, var lasarnas kommentarer till stor del optimistiska. Nyhetsmediernas
publiceringar, bade i natupplagorna och pa Facebook, innehdll fler varningar och larm om
ebolaviruset an lugnande och hoppfulla uppgifte. Installningen till ebolaviruset mer optimistisk i
kommentarsfalten pa Facebook &n i materialet som nyhetsmedierna publicerade.*

34 Marina Ghersetti, Tomas Odén och Pavel Rodin, ”Ebolahotet — Bilden av en smitta i nyheter,
sociala medier och i myndigheternas kriskommunikation”, Stockholm: Myndigheten for
samhéllsskydd och beredskap, 2018
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3. Syfte och fragestéllningar

3.1 Syfte

Syftet med uppsatsen ar att undersdka hur Aftonbladet och USA Today rapporterar om
klimatforandringar, vilket urval av klimatartiklar Aftonbladet och USA Today gor till sina
Facebooksidor samt vad de far fér kommentarer pa dessa Facebookpubliceringar.

Genom att undersdka detta kan man analysera samspelet mellan medier och publiken, men ocksa se
om det finns nagra sarskilda egenskaper i mediernas satt att konstruera

Facebookpubliceringar som resulterar i en polariserad diskussion i kommentarsfaltet. Kan
nyhetsmediers Facebookpubliceringar fungera som en arena for klimatskeptiker att uttrycka sina
asikter pa?

Var hypotes ar att USA Today har en mer klimatskeptisk installning i sin rapportering om
klimatforandringar och att kommentarerna pa deras Facebookpubliceringar kommer vara mer
klimatskeptiska. Denna hypotes grundar sig i tidigare forskning som visar att amerikanska medier
fokuserar pa konflikten mellan klimatskeptiker och klimaterkénnare i sin rapportering om
klimatforandringar. Man kan darmed ocksa tanka sig att diskussionen &r mer polariserad i USA
Todays kommentarsfélt an i Aftonbladets.

Genom att analysera en storre mangd kommentarer fran tva stora svenska och amerikanska mediers
Facebooksidor kan vi fa kunskap om hur klimatskepticism yttrar sig pa sociala medier. |
forlangningen kan vi diskutera om klimatskepticism ar mer utbredd pa amerikanska mediers
Facebookpubliceringar.

3.2 Fragestallningar

1. Vilken instéllning till klimatforandringar har de artiklar som handlar om
klimatforandringar i Aftonbladet respektive USA Todays natupplagor?

2. Vilket urval av klimatartiklar gor Aftonbladet respektive USA Today till sina
Facebooksidor?

3. Vilka slags kommentarer far Aftonbladet och USA Today pa sina
Facebookpubliceringar med klimatartiklar?
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3.3. Fragestéllningarnas anknytning till anvanda teorier

Den forsta fragestallningen kommer att besvaras med hjalp av gestaltningsteorin. Den andra
fragestallningen kommer att besvaras med hjalp av kommersialiseringsteorin. Den tredje
fragestallningen kommer att besvaras med hjalp av dagordningsteorin. For att besvara fragestéllning
tre kommer dven Lorraine Whitmarsh kategorier av skepticism anvéndas som ett sorteringsverktyg.
Samtliga teorier presenteras narmare i teorikapitlet (4).
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4. Teorl

For att kunna besvara fragestallningarna grundas undersokningen i tre teorier. Dessa teorier ar
dagordningsteorin, gestaltningsteorin och kommersialiseringsteorin.

4.1 Dagordningsteorin

Dagordningsteorin, eller agenda setting-theory, kan sparas tillbaka till en studie som gjordes i
bdrjan av 1970-talet av Maxwell McCombs och Donald Shaw. Denna studie ligger till grund for
manga andra undersokningar som gjorts inom damnet. Dagordningsteorin beskriver relationen och
samspelet mellan de sakfragor som mediernas nyhetsbevakning domineras av och den allmanna
opinionen. Genom att titta pa vad medierna rapporterar om och jamfara det med vad manniskor
anser vara de viktigaste politiska fragorna, kan man se hur medierna paverkar vad allmanheten
tycker. Aven om McCombs och Shaws undersokning inte visade om det ocksa var tvartom, att
allménheten paverkade mediernas agenda, var sambandet mellan de tva starkt.3®

Dagordningsteorin ar en av de mest etablerade och studerade teorierna inom medieforskningen.
Aven om McCombs och Shaw formulerade sin tes och genomforde undersokningen for dver 50
ar sedan ar den fortfarande aktuell. Det finns tva etablerade forklaringar till varfor det finns ett
samband mellan mediernas dagordning och den allménna opinionen. Dessa &r teorier om “social
learning”® och “priming”®’

4.1.1 Social learning

Teorin om ”social learning” bygger pa en hypotes om att nyhetskonsumenter lar sig vad som ar
viktiga samhallsfragor genom medierna. Alltsa betraktas mediernas paverkan pa medborgarna
som en relativt aktiv och medveten process. Genom att ménniskor véander sig till medierna for att
fa information, grundar sig ocksa deras asikter pa vad de tagit del av for sorts nyheter.

”Social learning” handlar ocksd om att minniskor bygger upp en kénsla av att vara involverade 1
en viss samhallsfraga om de tagit del av journalistiskt material om detta &mne. Laser man ofta

35 Maxwell McCombs och Donald Shaw, The Agenda-Setting Funcion of the Mass Media”, Public
Opinion Quarterly, volym 36 nr. 2, 1972, s. 176-187, tillganglig:
https://academic.oup.com/pog/article-abstract/36/2/176/1853310?redirectedFrom=fulltext (hdmtad
2018-06-05)
36 Maxwell McCombs, och Spiro Kiousis, ”Agenda-Setting Effects and Attitude Strength: Political
Figures during the 1966 Presidential Election”, Communication Research, volym 31 nr. 1, 2004, s. 36-
57, tillgénglig: http://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0093650203260205 (hdmtad 2018-06-05)
"Shanto lyengar och Donald Kinder, News That Matters: Television and American Opinion, Chicago:
The University of Chicago Press, 1987
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nyheter om ett visst &mne innebar detta alltsa att man troligtvis kommer ha mer asikter om detta
4n om d&mnen man inte last om.3®

4.1.2 Priming

Statsvetaren Shanto lyengar och medieforskaren Donald R. Kinder konstruerade teorin om
priming. Priming” ar i grunden en term inom psykologi, och bygger pa att exponering for en viss
stimulus paverkar manniskans reaktioner for andra stimuli. Inom medieforskningen syftar detta till
att dagordningseffekter inte ar en aktiv inlarningsprocess, till skillnad fran teorin om “social
learning”, utan ett resultat av tidigare minnen och informationsbearbetning.

Né&r en nyhetskonsument regelbundet exponeras for en viss typ av nyhetsrapportering om en
sarskild sakfraga blir denna information mer framtradande i individens minne &n information som
inte funnits pa den mediala agendan. De flesta individer forlitar sig pa information som aktiverats
pa detta sétt genom “extern stimuli”, istéllet for att leta i langtidsminnet efter samhéllsproblem for
att sedan besluta vilken av sakfragorna som man anser vara “viktigast”. Har man last mycket
nyhetsmaterial om ett visst amne kommer denna information alltsa finnas nara till hands i minnet,
och detta paverkar hur man staller sig till &mnet.3®

4.1.3 Dagordningsteorin pa sociala medier

Genom att manniskor numera har en stérre makt som allméan opinion genom internet och dess
oppna kommentarsfalt, ar dagordningsteorin idag mer komplex &n vad den var pa 70-talet.
Agendasattande pa sociala medier ar ett konstant flode och utbyte mellan medierna och publiken.
Dagordningseffekter forekommer i bada riktningarna. Det finns ocksa en skillnad pa vad som
finns pad nyhetsmediernas agendor, det som blir stort pa Facebook kanske inte tas upp
overhuvudtaget i den tryckta tidningen.*® Som vi namnde i kapitlet med tidigare forskning (2.3)
finns det ett sarskilt tankesatt kring nyhetsurval till sociala medier.

4.2 Gestaltningsteorin

Gestaltningsteorin, eller framing pa engelska, ar nara beslaktad med dagordningsteorin.
Dagordningsteorin handlar om vad som finns pa nyhetsmediernas agenda och hur det paverkar vad
manniskor tycker. Gestaltningsteorin tar den effekten ett steg langre och visar pa hur det som finns
pa den mediala agendan framstalls paverkar hur manniskor uppfattar verkligheten. Hur medier
rapporterar om olika handelser spelar roll fér hur ménniskor tar emot och uppfattar informationen.

38 McCombs och Kiousis, 1996

%9 lyengar och Kinder, 1987

40 Maxwell McCombs; Donald Shaw och David Weaver, “New Directions in Agenda-Setting.
Theory and Research, Mass Communication and Society, volym 17 nr. 6, s. 781-802, 2014,
tillgénglig: https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/15205436.2014.964871 (hdmtad 2018-04-
16)
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Gestaltningsteorins skapare Gaye Tuchman, beskrev i slutet av 1970-talet hur nyheter fungerar som
ett fonster mot omvarlden. Hon anvéande ordet frame (fonsterram) som en metafor for hur detta
fonster aldrig kan vara en objektiv spegling av verkligheten.*! Robert Entman utvecklade detta och
sa att gestaltning handlar om urval och uppmarksamhet. Han menade att journalister valjer ut de
delar av verkligheten som passar i det beréttande formatet.

Hur journalister gestaltar ett samhallsproblem handlar inte bara om vilka argument som lyfts fram,
utan ocksa vilken vinkel artikeln har, vilka personer som far komma till tals, vilken fakta som
framhalls som korrekt och hur véardeladdade ord anvéands.*?

Journalistiska gestaltningar ar oundvikliga, ibland &r de medvetna och ibland inte. Det finns tva
olika huvudtyper av gestaltningar; politiska och sakfragespecifika gestaltningar samt generella
gestaltningar.®

4.2.1 Generella gestaltningar

De finns en rad olika typer av generella gestaltningar och gemensamt for alla ar att de férekommer i
alla typer av nyhetsrapportering. De generella gestaltningarna ar ett resultat av hur det redaktionella
arbetet fungerar, exempelvis de journalistiska varderingar, rutiner och ideal som genomsyrar arbetet
pa nyhetsmediet.

En typ av generell gestaltning ar “conflict frame” vilket innebér att man stéller olika aktérer mot
varandra for att skapa en dramaturgiskt tilltalande text. Istallet for att beratta om alla sakfragor som
intervjupersonerna ar 6verens om valjer journalisten att fokusera pa hur de skiljer sig at. Detta ar
numera ett centralt karaktarsdrag i den moderna journalistiken.**

4.2.2 Politiska och sakfragespecifika gestaltningar

De politiska eller sakfragespecifika gestaltningarna kannetecknas av att ha en direkt koppling till
amnen som finns pa den mediala agendan. Politiska gestaltningar har sitt ursprung hos politiska
aktorer vilket innebér att olika politiska gestaltningar har olika foresprakare, dven kallat “frame
sponsors”. Sakfragespecifika gestaltningar ar grundade i Entmans teori om att gestaltningar handlar

41 Gaye Tuchman, Making News: A Study of the Construction of Reality, New York: Free Press, 1978

42 Holli Semetko och Patti Valkenburg, “Framing European Politics: A Content Analysis of Press and

Television News”, Journal of Communication, volym 50 nr. 2, 2000, s. 93-1009, tillgénglig:
https://academic-oup-com.ezproxy.ub.gu.se/joc/article/50/2/93/4110003 (hdmtad 2018-04-23)

43 Robert Entman, “Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm”, Journal of Communication, volym 43 nr.
4, 1993, s. 51-58, tillganglig: https://academic.oup.com/joc/article-abstract/43/4/51/4160153?redirectedFrom=~fulltext
(h&mtad 2018-04-15)

44 Semetko och Valkenburg, 2000
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om att definiera problem.*® Det finns manga typer av sakfragespecifika gestaltningar men den som
ar mest relevant for var undersokning ar klimatférandringsgestaltningen.

Under det senaste decenniet har mycket av nyhetsrapporteringen om klimatet préaglats av en
klimatforandringsgestaltning som utgar ifran en problembeskrivning att de globala
temperaturokningarna delvis ar ett resultat av manniskans utslapp av vaxthusgaser. Denna
gestaltning har ifragasatts av aktorer som inte tror pa den 6vergripande problembeskrivningen.
Dessa aktorer har i sin tur anvant sig av en osékerhetsgestaltning som lyfter fram konflikter inom
vetenskapen dér vissa forskare menar att det finns naturliga forklaringar till den stigande
temperaturen.

Precis som i exemplet ovan préglas journalistiken oftast av en eller flera gestaltningar eller
problembeskrivningar. Detta ar ett resultat av olika aktorers kamp for att paverka
opinionsbildningen.*®

4.2.3 Gestaltningseffekter

Manniskor paverkas av hur medier véljer att gestalta journalistiskt material, detta kallas
gestaltningseffekter. Indelningen i generella och politiska gestaltningar ar viktigt for att forklara hur
och varfér mediekonsumenter tar stallning som de gor. Statsvetaren Shanto lyengar genomforde
1991 en viktig studie om gestaltningseffekter dar han kunde visa att olika typer av gestaltningar
vackte olika sorters engagemang hos mediekonsumenterna. Han pratade om episodiska
gestaltningar dar fokus ligger pa enskilda handelser och individer, och tematiska gestaltningar dar
dessa enskilda handelser sétts i ett storre sammanhang. Forskningen visade att episodiska
gestaltningar paverkade publiken att tillskriva ansvar at de enskilda personer som figurerat i
nyhetsinslaget. Tematiska gestaltningar med fokus pa samhéllet i stort paverkade publiken att lagga
ansvar pa politiker.*’

4.3 Kommersialiseringsteorin

Journalistiken och medieforetagen befinner sig i spanningsfaltet mellan det demokratiska uppdraget
och kommersialiseringen. Journalister ska & ena sidan verka i allmanhetens tjanst och tillhandahalla
publiken med den information de behover, & andra sidan ska de jobba for foretagets basta och
producera artiklar som genererar mycket exponering for annonserna.*®

45 Paul D’Angelo och Jim Kuypers (red), Doing News Framing Analysis: Empirical and Theoretical Perspectives, New
York: Routledge

46 Michael Briiggemann, “Between Frame setting and Frame Sending: How Journalists Contribute to News Frames”
Communication Theory, volym 23 nr. 1, 2014, s. 61-82

47 Shanto lengar, Is Anyone Responsible? How Television Frames Political Issues, Chicago: The University of Chicago
Press, 1991

48 Jesper Stromback och Anna Maria Jonsson, "Nyheter i konkurrens - journalistikens kommersialisering”, Nordiska
Medieforskarkonferensen, 2005, tillganglig: http://www.divaportal.org/smash/get/diva2:31101/FULLTEXTO01.pdf
(h&dmtad 2018-04-20)
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4.3.1 Sensation over saklighet

Det har blivit betydligt enklare for konsumenter att ta del av journalistik i takt med att det
redaktionella utbudet blivit storre och mer lattillgangligt. Detta har resulterat i att fa konsumenter ar
villiga att betala for nyheter.

Att nyhetsmedier maste ga med vinst innebér att det redaktionella arbetet paverkas, men detta ar
inget nytt. Aven dagstidningarna pa 1800-talet var vinstdrivande foretag som stravade efter stor
upplaga med manga annonser. | mitten av 1800-talet grundades manga tidningar i de
nordamerikanska storstaderna som hade riktat in sig pa sensationsjournalistik. Dessa kunde saljas
till ett lagre pris da publiken som ville lasa denna sorts nyheter var stor.*® Tidigt 1900-tal bérjade
svenska tidningar ta efter detta. Dagens Nyheter var en av de forsta svenska tidningar som satsade
pa lagt pris och stor upplaga vilket innebar manga annonser. Texten pa lopsedlarna blev storre for
att locka manga lasare och spraket i artiklarna holls enkelt och mer lattsamt. Till en borjan fick
tidningen mycket kritik for att bedriva ytlig journalistik men trots detta blev den snabbt Stockholms
storsta tidning.>

I “Medierna och demokratin” som sammanstéllts av Jesper Strombdack och Lars Nord skriver Sigurd
Allern hur kommersialiseringen, alltsa att medieforetag bedrivs i vinstsyfte, kan fa konsekvenser for
journalistiken. Han menar att ju mer en redaktion stravar efter att fanga publiken genom
sensationer, desto storre ar sannolikheten att underhallningssyftet kommer att sta 6ver stravan efter
saklighet och relevans. Som journalist publicerar man da artiklar som kan bidra till mycket
exponering av annonser, snarare an att publicera nyheter som skulle vara till nytta for
allmanheten.>!

Internet och sociala medier har blivit ett satt for nyhetsredaktioner att behalla sin publik i en tid da
den tryckta tidningen inte attraherar publiken i samma utstrackning som forr. Tack vare mojligheten
att kunna uppdatera sin publik med nyheter dygnet runt pa manga olika plattformar &r det dven
lattare for medieforetag att interagera med sina lasare. Dock har internet dven éppnat upp for
masspridning av falska nyheter och reklam som kan misstas for nyheter. Det forekommer ocksa att
medier bidrar till ryktesspridning, exempelvis ndr man vill vara forst med att rapportera om en stor
handelse och inte hinner kontrollera sina uppgifter.>? 1 kapitlet med tidigare forskning (2.3.1)
presenteras en undersdkning som Tove Martin och Lisa Skeppstedt vid Sédertérns Hogskola har
gjort. Undersokningen visade att redaktionschefer anvander Facebook som en naturlig del i det
dagliga arbetet. Urvalet till Facebook grundas i strategiska val som verkar for att 6ka antalet lasare
och i forlangningen mer intakter. En artikel som inte kommer vacka nagra reaktioner i
kommentarsfaltet publiceras inte.>

49 Kevin Barnhurst och John Nerone, The Form of News — A history, New York-London: The Guilford Press, 2002
50 Torbjérn Vallinder, | kamp for demokratin, Stockholm: Natur & kultur, 1962

51 Sigurd Allern, ”Journalistiken och kommersialiseringen” i: Jesper Strombdck och Lars Nord,

(red): Medierna och demokratin, Lund: Studentlitteratur, 2004

52 Graham Meikle och Guy Redden, News Online - Transformation and Continuities, Basingstoke:

Palgrave Macmillan, 2011

53 Martin och Skeppstedt, 2017
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5. Metod och material

| detta kapitel redovisas vilken metod som anvénts i undersokningen samt vilket urval som gjorts.
Forst kommer en lista éver begrepp som kommer anvéandas frekvent hadanefter.

5.1 Begreppsdefinitioner

Klimatférandringar
Forandringar i jordens klimat sa som global temperaturkning.

Klimathotet
Konsekvenser av manniskans negativa paverkan pa jordens klimat.

Klimatfragan
Klimatforandringar som &mne i nyhetsartiklar.

Klimaterkédnnare
Personer som anser att manniskan paverkar jordens klimat negativt.

Klimatskeptiker
Personer som anser att manniskan inte paverkar jordens klimat negativt.

Klimatartikel
En artikel som handlar om klimatférandringar eller klimathotet.

Installning
Hur en artikel, Facebookpublicering eller kommentar forhaller sig till klimatférandringar.

Facebookpublicering/ar
Nar Aftonbladet eller USA Today publicerar en klimatartikel pa Facebook.

Publiceringstext
Texten i Facebookpubliceringen som beskriver klimatartikeln.

Kommentar/er
Lasarkommentar/er pa Facebookpublicering/ar.

Klimatskeptiska kategorier
Kategorier som baserats forskning av Lorraine Whitmarsh och kan appliceras pa
klimatskeptiska kommentarer.
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Klimaterkédnnande kategorier
Kategorier som skapats for denna undersdkning och inspirerats av Lorraine Whitmarsh
forskning och kan appliceras pa klimaterkannande kommentarer.

Neutral kategori
Kategori som anvands for kommentarer som har en neutral instéallning till
klimatférandringar.

5.2 Metod

Undersokningen bestar av tre delar. Den ar framst baserad pa en kvantitativ innehallsanalys av
Facebookpubliceringar och kommentarer pa Facebookpubliceringar men dven en oversiktlig
kvalitativ textanalys av klimatartiklar. Valet att anvanda en kvantitativ innehallsanalys ar grundat i
ett beslut om att undersoka en stérre méngd analysenheter som i detta fall & kommentarerna. En
kvantitativ innehéllsanalys ar lamplig for att kunna gora generaliserande slutsatser.>* Den
kvalitativa textanalysen valdes for att kunna tolka hur de bada nyhetsmedierna rapporterar om
klimatforéandringar i sina natupplagor.

Figur 5.1 Uppsatsens tre steg

Klimatartiklar pa Klimatartiklar pa Kommentarer pa
Aftonbladet och Aftonbladet och Aftonbladet och

USA Todays ) | USA Todays m) | USA Todays
natupplagor Facebooksidor Facebookpubliceringar

Kommentar: Figur 6ver uppsatsens tre steg.

Undersokningen har genomforts i tre steg. Det forsta steget var att granska samtliga klimatartiklar
som publicerats pa Aftonbladet och USA Todays natupplagor under 2017. Detta gjordes for att fa
en bild av hur nyhetsmedierna rapporterar om klimatférandringar i sina ntupplagor. Det andra
steget var att granska de Facebookpubliceringar tidningarna gjort med artiklar om
klimatforandringar. Detta gjordes for att fa en bild av tidningarnas urval till Facebook och om de
vinklar om materialet for att generera stor spridning. Det tredje och sista steget i undersékningen
var kodning av kommentarer pa de tio Facebookpubliceringar som fatt mest spridning.

5.3 Material

Undersokningen baseras pa artiklar om klimatforandringar fran Aftonbladet och USA Today.

54 Peter Esaiasson, Mikael Giljam, Henrik Oscarsson, Lena Wéngnerud, Metodpraktikan, Stockholm:
Nordstedts Juridik, 2012

23



Lindén & Nordwall Klimatet pa Facebook

Tidningarna har gemensamt att de &r den storsta webbtidningarna i respektive land. > ¢ Aftonbladet
har en oberoende socialdemokratisk hallning.>” USA Today har inte ndgon information kring
politisk hallning pa sin hemsida, men har sina redaktioner i New York, Chicago och Los Angeles
dar demokraterna har stark stéllning.%® >°

5.3.1 Publiceringar pa Aftonbladet och USA Todays natupplagor

Det forsta steget i undersékningen var att gora en 6versiktlig innehallsanalys av samtliga
Klimatartiklar som publicerats i Aftonbladets och USA Todays natupplagor under 2017. Valet av
tidsperiod baserades pa att 2017 var det senaste hela aret nar den har undersokningen genomfordes.
Databasen Mediearkivet anvandes for att samla in artiklar fran Aftonbladet. | sokfaltet skrev vi
“klimat*” och gick igenom samtliga artiklar for att vara sakra pa att vi valde artiklar som var
relevanta for var undersokning. Artiklar som handlade om exempelvis arbetsklimat som ddk upp
efter s6kningen “klimat*> sallades bort.

Déa Mediearkivet endast inkluderar material fran svenska tidningar var vi tvungna att leta efter
klimatartiklar direkt pA USA Todays hemsida. I sidans sokfalt skrev vi “climate change” och valde
ut de artiklar som var relevanta for undersokningen. Vi ar medvetna om att vi kan ha missat nagra
artiklar genom pa detta satt eftersom USA Today, precis som Aftonbladet uppdaterar och raderar
artiklar ibland men vi anser anda att detta var det mest effektiva sattet att samla in klimatartiklar pa.
Kravet for att en artikel skulle klassas som klimatartikel var att den huvudsakliga handlingen i
texten var klimatet och/eller klimatférandringar. Vi samlade in 301 klimatartiklar fran Aftonbladet
och 334 fran USA Today, alltsa totalt 635 artiklar.

Dessa 635 artiklar sorterades efter ett mindre kodschema som skapades for att se hur tidningarna
vinklade artiklar om klimatforandringar. Forst delades artiklarna upp i asiktmaterial och
nyhetsmaterial. Till asiktmaterial raknades debattartiklar, kronikor, ledartexter och insandare. Till
nyhetsmaterial raknades nyhetsartiklar, nyhetsvideor och bildspel. Efter detta undersoktes vilken
instéllning klimatartiklarna hade. Genom att lasa igenom samtliga artiklar kunde vi bedéma om de
hade klimatskeptisk, klimaterkannande eller neutral instéllning till klimatférandringar. Med
klimaterkannande menas att man anser att manniskan har en negativ paverkan pa klimatet. | denna
kategori hamnade artiklar som var tydligt erk&nnande till klimathotet och/eller dar klimaterkannare
var de enda som kom till tals i artikeln. Denna kategori baserades pa forskning om att svenska
medier vinklar sina klimatnyheter med utgangspunkten att manniskans paverkan pa klimatet &r
vetenskaplig konsensus, se avsnitt 2.2.4.

55 Kantar Sifo, ZORVESTO Konsument 2017 Helar”, 2017, tillganglig: https://www.kantarsifo.se/rapporter-
undersokningar/orvesto-konsument-2017-helar (h&mtad 2018-04-20)

56 Agility PR Solutions, “Top 15 U.S. Newspapers by Circulation”, 2017, tillgdnglig:
https://www.agilitypr.com/resources/top-media-outlets/top-15-daily-american-newspapers/ (hdmtad 2018-04-25)
57Aftonbladet, information fran Aftonbladets ledarsida, 2018, tillganglig:
https://www.aftonbladet.se/ledare/a/qnwdOw/on-av-plast-tre-ganger-storre-an-frankrike (h&mtad 2018-04-10)

58 USA Today, "Contact”, 2018, tillgénglig: http://marketing.usatoday.com/contact (hdmtad 2018-05-19)

59 USAval, ”Valresultat Presidentvalet 20167, 20186, tillganglig: http://www.usaval.se/valresultatpresidentvalet-2016/
(h&mtat 2018-05-17)
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Artiklar som kodades som neutrala var endast nyhetsmaterial eftersom asiktsmaterialet vinklades
klimaterkdnnande eller klimatskeptiskt till klimathotet. De neutrala artiklarna hade en neutral
instéllning till klimatférandringar, samt att kritikerna for klimaterk&nnande och klimatskeptiska
artiklar inte uppfylldes.

De klimatskeptiska artiklarna hade en klimatskeptisk instéllning till klimatforandringar. Artiklarna
stallde sig antingen tveksamma till om méanniskan verkligen har en negativ paverkan pa klimatet
eller sa forkastade de helt den vetenskapliga konsensus som rader om att klimatforandringar ar ett
riktigt problem som sker just nu. Som namnts i kapitlet med tidigare forskning (2.2.4) ar det vanligt
forekommande att amerikanska medier framstéller klimatfragan som ett spel mellan warners &
deniers”. Detta var ett viktigt underlag under kodningen och klimatartiklar dar skribenten lat bade
klimaterkannare och klimatskeptiker fa lika stor plats i texten kodades som klimatskeptiska artiklar.

5.3.2 Publiceringar pa Facebook

Nasta steg i undersokningen var att soka upp samtliga artiklar pa Facebook. Da Aftonbladet har
flera Facebooksidor gjorde vi sokningar i det generella sokfaltet pa Facebook samt i varje enskild
Facebooksida (det finns totalt nio stycken) for att se om tidningen har publicerat klimatartiklarna pa
Facebook. USA Today har tre officiella Facebooksidor, en huvudsida, en for debattartiklar och en
for sportartiklar. Vi ansag att den sistnamnda inte var relevant for var undersokning och darfor sokte
vi endast efter Facebookpubliceringar pa USA Todays huvudsida och debattsida. Genom att
dubbelkolla Facebookpubliceringar pa bada tidningarnas olika Facebooksidor kunde vi vara mer
sakra pa att vi inte missat nagra Facebookpubliceringar.

For att se vilket urval Aftonbladet och USA Today gjort till sina Facebooksidor kontrollerades i
detta steg vilken instélining artiklarna hade haft i natupplagorna samt om de kategoriserats som
asikts- eller nyhetsmaterial. Tanken med detta var att fa data dver vilka artiklar som valjs ut for
publicering pa Facebooksidorna, alltsd om det ar nagon sarskild typ av artikel eller installning som
ar vanligare an andra i tidningarnas urval till Facebook.

Efter dessa steg i undersokningen fick vi dels data 6ver hur manga klimatartiklar som publicerats
under 2017 pa Aftonbladet och USA Today, men ocksa en idé om hur dessa artiklar &r gestaltade.
Genom att se hur manga av samtliga publicerade klimatnyheter som lagts upp pa Facebook kan vi i
var resultatdel dra slutsatser kring urvalet till Facebook och huruvida detta urval utformas
annorlunda for Facebook &n till ndtupplagan.

Av samtliga publicerade Facebookpubliceringar valde vi att ga vidare med de fem fran varje tidning
som fatt flest kommentarer. Vi ansdg att tio Facebookpubliceringar var en rimlig mangd eftersom
dessa skulle generera 500 kommentarer till nésta steg i undersokningen. For att se om tidningarna
vinklat om materialet som de publicerat pa Facebook gjordes en enklare innehallsanalys av dessa tio
Facebookpubliceringar. Vi undersokte ocksa om tidningarna anvént sig av vardeladdade ord eller
uppmaningar. Detta gjordes eftersom vardeladdade ord anses vara en viktig grundsten i
journalistiska gestaltningar, se avsnitt 4.2.
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5.3.3 Kommentarer pa Facebookpubliceringar

Det tredje och sista steget i insamlingen handlade om att undersoka kommentarer pa de tio
insamlade Facebookpubliceringarna. Fran varje Facebookpublicering kodades 50 kommentarer. Det
ar just 50 stycken kommentarer som visas nar man trycker pa en Facebookpublicering och
kommentarerna som flest svarat och reagerat pa ligger langst upp. Kommentarerna ligger alltsa inte
i kronologisk ordning efter nar de publicerades. Vi valde att koda dessa 50 kommentarer da urvalet
automatiskt tas fram pa samma satt for alla Facebookpubliceringarna. Det ar dven dessa 50
kommentarer som gemene man far upp nar hen klickar sig in pa Facebookpubliceringarna. Man kan
anta att dessa kommentarer satter agendan for efterkommande kommentarer och darfor ar ett bra
matt pa hur publiken tagit stallning till det tidningarna har publicerat. Sammanlagt kodades 500
kommentarer, halften fran Aftonbladet och halften fran USA Today. Vi valde att inte inkludera
reaktioner pa Facebookpubliceringarna (gillningar, ogillningar och sa vidare) for att
undersokningen skulle hamna pa en hanterbar niva.

Vid kodning av kommentarerna formulerades ett kodschema utifran Lorraine Whitmarsh kategorier
av skepticism, som presenterats i kapitlet med tidigare forskning (2.2), for att kunna urskilja hur
manga av kommentarerna pa Aftonbladet respektive USA Todays Facebookpubliceringar som har
en klimatskeptisk installning, samt vad som k&nnetecknar kommentarerna.

Vi har slagit samman Whitmarsh kategorier samt kompletterat med kategorier som tacker upp
neutrala och klimaterkannande kommentarer. Se de slutgiltiga kategorierna som anvéndes vid
kodningen nedan:

Klimatskeptiska kategorier

Forskning om att manniskan paverkar klimatet ar inte palitlig
Klimatférandringar ar inget riktigt problem

Rapportering om klimatforandringar &r éverdrivna

Jag ar osdker pa om klimatforandringar verkligen sker

Det finns faktiskt experter som ifragasatter klimatférandringar och atgarder mot
klimatférandringar

Motsatter sig atgarder for att minska mansklig klimatpaverkan

Det kanske finns ett problem, men det &r inte mitt/mitt lands ansvar

8. Haller med/forsvarar det en klimatskeptisk intervjuperson séger

o~ E

N o

Neutral kategori
9. Det finns ingen tydlig lutning at klimatskepticism eller klimaterkannande

Klimaterkédnnande kategorier
10. Manniskan paverkar miljon negativt
11. Motsatter sig/tar avstand fran det en klimatskeptisk intervjuperson séger
12. Forskning om manniskans klimatpaverkan ar palitlig
13. Rapportering om klimatférandringar &r nodvandig
14. Det finns ett problem och det ar allas ansvar att gora nagot at det
15. Klimatskeptiska forskare har fel
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Kategori 1-5 ar baserade pa Whitmarsh ursprungliga kategorier av klimatskeptiska kommentarer.

Kategori 1 ”forskning om att ménniskan paverkar klimatet dr inte pélitlig” har formulerats utifran
kategori 1, 2 och 9. Kategori 2 “klimatforindringar ir inget riktigt problem” har formulerats utifran
kategori 4, 8 och 11. Kategori 3 "rapportering om klimatforandringar dr 6verdrivna” har formulerats
utifran kategori 6 och 7. Kategori 4 “jag #r osiker pa om klimatforindringar verkligen sker” har
formulerats utifran kategori 3 och 5. Kategori 5 “’det finns faktiskt experter som ifrigasitter
klimatforindringar och atgirder mot klimatforindringar™ har formulerats utifran kategori 10.

Kategori 6-8 adderades till de klimatskeptiska kategorierna eftersom de ansags som rimliga
komplement till Whitmarsh kategorier. Kategori 6 “motsétter sig atgérder for att minska ménsklig
klimatpdverkan” och kategori 7 ” det kanske finns ett problem, men det dr inte mitt/mitt lands
ansvar” adderades for att fanga upp kommentarer som inte nédvandigtvis fornekade manniskans
negativa paverkan pa klimatet men &anda tog avstand fran att gora nagot at problemet. Kategori 8
“héller med/forsvarar det en klimatskeptisk intervjuperson siger” adderades for att ticka upp
kommentarer som holl med och/eller forsvarade en klimatskeptisk huvudaktor i artikeln.

For att dven kunna utlasa hur neutrala och klimaterkannande asikter yttrade sig pa Facebook
skapades ytterligare sju kategorier, kategori 9-15. Kategori 9 formulerades for att tdcka upp neutrala
kommentarer och kategori 10-15 skapades for att urskilja klimaterkdnnande kommentarer. | vissa
fall gick det inte att bedéma nagon tydlig instéllning till klimatforandringar eftersom kommentaren
helt enkelt var neutral eller handlade om nagot som inte var relaterat till Facebookpubliceringen.
Initialt hade vi en variabel for okodbara kommentarer men denna anvandes aldrig. Det behdvdes
inte eftersom vi gjort ett urval dar vi analyserade de 50 mest relevanta kommentarerna i varje
Facebookpublicering. Bland dessa relevanta kommentarer fanns exempelvis inga kommentarer som
enbart bestod av emojis eller rorliga bilder, sa kallade gifs, som annars hade riaknats som okodbara
kommentarer.

Vid kodningen utgick vi fran det manifesta innehallet i kommentarerna. Darfor kan vi inte dra
slutsatser kring huruvida lasaren som skrivit kommentaren &r en klimatskeptiker eller
klimaterk&nnare, utan bara om hen har skrivit en klimaterk&nnande, neutral eller klimatskeptisk
kommentar. Vi kan inte heller sdga nagot om vilka ldsarna dr utanfor” Facebook, till exempel om
kommentarerna pa USA Today ar skrivna av enbart amerikaner eller om Aftonbladets ldsare enbart
ar svenskar.

5.4 Reliabiliteten 1 undersokningens resultat

Den forsta delen av insamling av material var en dversiktlig textanalys av drygt 600 klimatartiklar.
Nar man gor en textanalys finns det alltid en risk att forskarens egna véarderingar och kulturella
bakgrund spelar in i hur hen tolkar materialet. Enligt Birgitta Hoijer, professor i medie- och
kommunikationsvetenskap, kan just denna subjektivitet vara problematisk for uppsatsens reliabilitet,
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validitet och generaliserbarhet.®® Vi har forsokt att undvika subjektivitet genom att formulera
kriterier for varje variabel i kodschemat. Pa detta sétt kunde vi sjalva vara sakra pa att vi var
konsekventa men ocksa att vara tolkningar stimde 6verens med varandra. For att ytterligare starka
reliabiliteten har vi dessutom dubbelkollat varandras kodningar och haft diskussioner med varandra
om de artiklar som vi tyckte var sarskilt svara att kategorisera.

Kodningen av de tio Facebookpubliceringarna gjorde vi tillsammans, vi diskuterade fram det
slutgiltiga resultatet. Vid det forsta steget och andra steget i uppsatsen fokuserade vi pa varsin
tidning men nar det blev dags att koda kommentarer delade vi upp kodningen. Kodningen delades
upp sa att vi bada kodade lika manga kommentarer fran bade Aftonbladet och USA Today. Nar vi
var klara diskuterade vi de kommentarer som vi var tyckte var sérskilt svara att placera. Det uppstod
dock sallan problem med kodschemat som vi baserat pa Lorraine Whitmarsh kategorier av
skepticism och kompletterat med vara egna kategorier dver klimaterkannande och neutrala
kommentarer. De totalt 15 kategorierna tackte upp alla kommentarer och i slutdndan fanns det inte
nagon kommentar som var okodbar.

60 Birgitta Hoijer, Reliability, Validity and Generalization, Géteborg: Nordicom Review, s. 15-20, 1990
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6. Resultat

6.1 Klimatartiklar pa Aftonbladet och USA Today

Under 2017 publicerades 301 artiklar om klimatforandringar pa Aftonbladets hemsida och 334
artiklar om klimatforandringar pa USA Todays hemsida. Merparten av artiklarna fran bada
tidningarna ar klimaterkdnnande, och den nést storsta delen av artiklarna ar neutrala. USA Today
och Aftonbladet har ungefar lika manga klimatskeptiska artiklar i antal, men procentuellt har USA
Today tva procentenheter fler.

Diagram 6.1 Installning till klimatférandringar i artiklar pa Aftonbladet och
USA Todays natupplagor under 2017 (procent)
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® Klimatskeptiska artiklar ® Neutrala artiklar ® Klimaterk&nnande artiklar

Kommentar: Totalt antal artiklar pa Aftonbladets natupplaga 301 stycken. Totalt antal artiklar pa USA
Todays natupplaga 334 stycken.
n= 635

Bade Aftonbladet och USA Today domineras av en klimaterkannande installning pa materialet som
publiceras i ndtupplagorna.

Aven om det ar en jamn fordelning mellan klimaterkannande, neutrala och klimatskeptiska artiklar

pa Aftonbladet och USA Today mérktes en tydlig skillnad i hur man vinklade artiklarna och vad
man rapporterade om. Medan de amerikanska artiklarna hade vinklar som “It’s cold outside but that
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doesn’t mean climate change isn 't real”®! och “Climate change's impact on human health is already
here — and is 'potentially irreversible, report says”®? handlade de svenska mer om politik som i
“Fridolin vill ha forbud mot matsvinn”.%® | Aftonbladets artiklar var klimatfragan inbakad i texten
eller underforstadd medan USA Today hade den som huvudvinkel.

Gemensamt for tidningarna ar att manga artiklar handlar om Donald Trump vilket kan bero pa att
USA tradde ur Parisavtalet under 2017. Bade Aftonbladet och USA Today publicerade artiklar om
detta infor, under och efter Trumps besked om uttradet.

Diagram 6.1 &r baserat pa samtliga artiklar, bade asiktsmaterial och nyhetsmaterial. Om man istéllet
tittar pa materialet var for sig kan man konstatera att Aftonbladet har publicerat mer klimatrelaterat
asiktmaterial an USA Today, 73 artiklar respektive 46 artiklar. Trots detta fick klimatskeptiker
betydligt mer utrymme att uttrycka sina asikter i USA Today. 11 procent av asiktmaterialet i USA
Todays néatupplaga hade en klimatskeptisk installning. | Aftonbladet hade 5 procent av
asiktsmaterialet en klimatskeptisk installning.

Fordelningen av instéllning i nyhetsmaterialet ar mycket lika i Aftonbladet och USA Todays
natupplagor. Majoriteten av artiklarna har en klimaterkannande installning. Aftonbladet publicerade
185 klimaterkédnnande nyheter och USA Today publicerade 229, vilket motsvarar 81 respektive 80
procent.

Tabell 6.1 Installning till klimatférandringar i nyhetsmaterial som publicerats
av Aftonbladet och USA Today pa respektive natupplaga (procent)

Installning Aftonbladet  USA Today Totalt
Klimatskeptisk 6 7 7
Neutral 13 13 13
Klimaterkannande 81 80 80
Summa procent 100 100 100
Antal 228 288 516

Kommentar: Instéllning till klimatférandringar i nyhetsmaterial som publicerats av Aftonbladet och USA
Today pa respektive natupplaga fordelat pa procent.
n=516

61 Sammy Roth, “It’s cold outside, but that doesn't mean climate change isn't real”, 28 juni 2017, USA Today,
tillgdnglig: https://www.usatoday.com/story/weather/2017/12/28/its-cold-outside-but-doesnt-meanclimate-change-
isnt-real/987948001/ (hdmtad 2018-05-18)

62 Doyle Rice, “Climate change's impact on human health is already here — and is 'potentially irreversible,' report
says”, 30 oktober 2017, USA Today, tillganglig: https://www.usatoday.com/story/news/health/2017/10/30/climate-
changes-impact-human-health-already-hereand-potentially-irreversible-report-says/815123001/ (hdmtad 2018-05-18)
63 TT, “Fridolin vill ha forbud mot matsvinn™, 21 december 2017, Aftonbladet, tillganglig:
https://www.aftonbladet.se/senastenytt/ttnyheter/inrikes/article27060120.ab (hamtad 2018-05-18)
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https://www.usatoday.com/story/news/health/2017/10/30/climate-changes-impact-human-health-already-here-and-potentially-irreversible-report-says/815123001/
https://www.usatoday.com/story/news/health/2017/10/30/climate-changes-impact-human-health-already-here-and-potentially-irreversible-report-says/815123001/
https://www.usatoday.com/story/news/health/2017/10/30/climate-changes-impact-human-health-already-here-and-potentially-irreversible-report-says/815123001/
https://www.usatoday.com/story/news/health/2017/10/30/climate-changes-impact-human-health-already-here-and-potentially-irreversible-report-says/815123001/
https://www.usatoday.com/story/news/health/2017/10/30/climate-changes-impact-human-health-already-here-and-potentially-irreversible-report-says/815123001/
https://www.usatoday.com/story/news/health/2017/10/30/climate-changes-impact-human-health-already-here-and-potentially-irreversible-report-says/815123001/
https://www.usatoday.com/story/news/health/2017/10/30/climate-changes-impact-human-health-already-here-and-potentially-irreversible-report-says/815123001/
https://www.usatoday.com/story/news/health/2017/10/30/climate-changes-impact-human-health-already-here-and-potentially-irreversible-report-says/815123001/
https://www.usatoday.com/story/news/health/2017/10/30/climate-changes-impact-human-health-already-here-and-potentially-irreversible-report-says/815123001/
https://www.usatoday.com/story/news/health/2017/10/30/climate-changes-impact-human-health-already-here-and-potentially-irreversible-report-says/815123001/
https://www.usatoday.com/story/news/health/2017/10/30/climate-changes-impact-human-health-already-here-and-potentially-irreversible-report-says/815123001/
https://www.usatoday.com/story/news/health/2017/10/30/climate-changes-impact-human-health-already-here-and-potentially-irreversible-report-says/815123001/
https://www.aftonbladet.se/senastenytt/ttnyheter/inrikes/article27060120.ab
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Tabell 6.2 Instéllning till klimatforandringar i asiktsmaterial som publicerats av
Aftonbladet och USA Today pa respektive natupplaga (procent)

Installning Aftonbladet ~ USA Today ‘ Totalt
Klimatskeptisk 5 11 8
Klimaterkdnnande 95 89 92
Summa procent 100 100 100
Antal 73 46 119

Kommentar: Instéllning till klimatférandringar i asiktsmaterial som publicerats av Aftonbladet och USA
Today pa respektive natupplaga fordelat pa procent. Inget asiktsmaterial kodades som neutralt och darfor
finns inte detta underlag med i tabellen.

n=119

6.1.1 Dominerande klimaterk&nnande installning i natupplagorna

Innan kodningen var hypotesen att det skulle finnas fler klimatskeptiska artiklar i USA Today i
jamforelse med Aftonbladet och detta visade sig stdmma dven om det bara ar marginellt fler i USA
Today. Resultaten visar att USA Today hade tva procentenheter fler klimatskeptiska artiklar vilket
kan anses som en knapp skillnad och man kan undra varfér det inte var en storre skillnad mellan
tidningarna. Tidigare forskning fran Briiggerman och Essengers visar att amerikanska medier
tenderar att framstélla klimatférandring som ett spel mellan “warners and deniers” 1 storre
utstrackning dn svenska medier.®* Enligt den definition av klimatskepticism som vi tagit fram ska
en sadan gestaltning klassas som klimatskeptisk.

Att klimatskeptiker fick mer utrymme att uttrycka sina asikter i asiktsmaterial pA USA Todays
natupplaga kan ocksa kopplas till “warners and deniers”, dir amerikanska medier ger utrymme for
bada sidor.

Aftonbladet och USA Today rapporterade om klimatférandringar pa olika satt. Detta kan forklaras
med forskning fran Olauson samt Boykoff & Boykoff om hur svenska och amerikanska medier
vinklar klimatartiklar. I Sverige préaglas rapporteringen om klimatférandringar av den konsensus
som rader - de allra flesta i samhéllet &r medvetna om manniskans paverkan pa klimatet.®> | USA
har medierna snarare spétt pa en osékerhet kring vad som &r sant eller inte genom att ge utrymme
for klimatskeptiker att komma till tals.®® Var undersokning visar att svenska artiklar har manniskans
paverkan pa klimatet som underliggande fakta, medan USA Today vinklar pA om méanniskan
paverkar klimatet eller inte.

64 Briiggemann och Engesser, 2017
85 Olausson, 2009
66 Boykoff och Boykoff, 2004
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Detta hanger ocksa ihop med gestaltningsteorin, och framst valet mellan & ena sidan
“klimatforandringsgestaltning” och andra sidan “osdkerhetsgestaltning” och “conflict frame”.
Att vinkla pa konflikten i en handelse dar man hér bada sidor och sétter fokus pa det som dessa
sidor ar oense om é&r ett grunddrag i den moderna journalistiken. Det ar sa de flesta nyhetsartiklar
ser ut idag.%” Att rapportera om klimatforandringar pa ett relevant satt forutsatter att man inte
anvénder sig av den ”vanliga” mallen for nyheter. Ger man klimatskeptiska forskare exakt lika
mycket utrymme att komma till tals som en klimaterkannande forskare signalerar texten att de bada
forskarsidorna &r lika stora och erkanda, trots att det inte alls ar sa. Foljer man den vanliga
nyhetsmallen, “conflict frame” vid rapportering om klimatforandringar kan detta tolkas som en
”osdkerhetsgestaltning”, nagot som kan orsaka forvirring for ldsarna om vad som ér sant och
relevant.

6.2 Urval till Facebook

Av samtliga klimatartiklar publicerades 55 stycken av 301 stycken pa Aftonbladets Facebooksidor,
och 115 stycken av 334 stycken pa USA Todays Facebooksidor. Urvalet till Facebook var alltsa 17
procent respektive 34 procent.

Tittar man narmare pa vad for slags material som publicerats pa respektive Facebooksida kan man
konstatera att de bada tidningarna framst publicerat klimaterkannande artiklar. Pa Aftonbladets
Facebooksida var det vanligast med klimaterkénnande asiktsmaterial medan USA Today framst
publicerade klimaterk&nnande nyhetsmaterial.

Aftonbladet publicerade storst andel klimatskeptiskt nyhetmaterial, 25 procent. Detta kan man
jamféra med USA Todays Facebookpubliceringar med klimatskeptiskt nyhetsmaterial som var 9
procent. Dock &r det ingen storre skillnad om man kollar pa antalet eftersom USA Today gjort
betydligt fler Facebookpubliceringar med klimatartiklar.

Aftonbladet har dven publicerat en storre andel klimatskeptiskt asiktsmaterial pa sin Facebooksida
om man jamfor med USA Today. | detta fall rér det sig om en mindre procentuell skillnad.
Aftonbladet publicerade 6 procent klimatskeptiskt asiktsmaterial medan USA Today publicerade 4
procent klimatskeptiskt asiktmaterial. Aftonbladet har dessutom publicerat mer klimatskeptiskt
asiktsmaterial pa sin Facebooksida om man ser till antalet.

Tidningarna skilde sig at i Facebookpublicering av neutralt material. Aftonbladet publicerade inte
nagot neutralt material pa sin Facebooksida. Pa USA Todays Facebooksida hade 8 procent av
Facebookpubliceringarna en neutral installning.

67 Semetko och Valkenburg, 2000
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Tabell 6.3 Installningar till klimatférandringar i nyhetsmaterial
som publicerats av Aftonbladet och USA Today pa respektive
Facebooksida (procent)

Instéllning ‘ Aftonbladet USA Today Totalt
Klimatskeptisk 25 9 12
Neutral 0 11 9
Klimaterkannande 75 80 79
Summa procent 100 100 100
Antal 20 92 112

Kommentar: Av samtliga nyhetsartiklar pa Aftonbladet- och USA Todays natupplagor ser
urvalet till respektive Facebooksida ut sa har. Aftonbladet publicerade inte nagon av sina
neutrala klimatartiklar pa Facebook. Aftonbladet gjorde totalt 55 Facebookpubliceringar,
20 av dessa var nyhetsmaterial. USA Today gjorde totalt 115 Facebookpubliceringar, 92
av dessa var nyhetsmaterial.

n=112

Tabell 6.4 Installningar till klimatforandringar i asiktsmaterial som
publicerats av Aftonbladet och USA Today pa respektive Facebooksida
(procent)

Installning Aftonbladet USA Today  Totalt

Klimatskeptisk 6 4 5

Klimaterkdnnande 94 96 95
Summa procent 100 100 100
Antal 35 23 58

Kommentar: Av samtliga asiktsartiklar pa Aftonbladet- och USA Todays natupplagor ser urvalet till
respektive Facebooksida ut sa har. Inget asiktsmaterial kodades som neutralt. Aftonbladet gjorde totalt
55 Facebookpubliceringar, 35 av dessa var asiktsmaterial. USA Today gjorde totalt 115
Facebookpubliceringar, 23 av dessa var asiktsmaterial.

n=58

6.2.1 USA Today mer aktiva pa Facebook dn Aftonbladet

USA Today publicerar en betydligt storre andel av sina klimatartiklar pa Facebook &n vad
Aftonbladet gor. Det kan finnas flera forklaringar till detta, men mest troligt ar att USA Todays
Facebooksida drar mycket trafik till deras natupplaga och darfor lagger man mycket energi pa att
vara aktiva dar.
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En annan viktig aspekt ndr man jamfor Aftonbladet och USA Todays Facebookaktivitet ar att
Aftonbladet tar betalt for sitt material i stérre omfattning &n vad USA Today gor. Aftonbladet har
prenumerationstjanst for en e-upplaga for smartphones och surfplattor. Utéver detta har man ocksa
en vinjett i natupplagan med sa kallat PLUS-material, som enbart nas av betalande l4sare.%® USA
Today har prenumerationstjanst pa sin tryckta tidning och precis som Aftonbladet en e-upplaga for
smartphones och surfplattor,®® men sjalva natupplagan &r helt 6ppen. Man kan da tinka sig att de
behover dra trafik till natupplagan for att fa exponering av de annonser man har i den.

Att tidningarna véljer att géra olika manga Facebookpubliceringar kan dven paverka
kommenterarna enligt dagordningsteorin, detta diskuteras vidare i 6.6.1.

Att de bada tidningarna framst publicerat klimaterkannande material pa Facebook &r inte
forvanande da en 6vervagande majoritet av artiklarna pa respektive natupplaga ar
klimaterkannande. Dock visar vart resultat att Aftonbladet framst publicerat klimaterkannande
asiktsmaterial medan USA Today framst publicerat klimaterkannande nyhetsmaterial pa Facebook.
Detta kan tolkas som att tidningarna har olika syn och/eller erfarenhet av vad deras lasare vill ha for
material. Aftonbladet véljer att publicera asiktsmaterial som vacker kanslor och som lasarna kan ta
stallning till, ndgot som kan kopplas till Martin och Skeppstedt undersokning om
nyhetsredaktioners anvandning av Facebook. Redaktionsledarna som blev intervjuade uppgav att en
artikel som inte vécker nagra kénslor eller engagemang inte heller publiceras p& Facebook.”

Vart resultat visar aven att Aftonbladet publicerat storst andel klimatskeptiskt nyhetsmaterial och
asiktsmaterial pa Facebook. Men nér det géller nyhetsmaterialet pa Aftonbladets Facebooksida kan
den procentuella skillnaden vara aningen missvisande eftersom USA Today gjort betydligt fler
Facebookpubliceringar an Aftonbladet. 25 procent av Aftonbladets Facebookpubliceringar med
nyhetsmaterial representerar fem artiklar medan 9 procent av USA Todays Facebookpubliceringar
med nyhetsmaterial representerar atta artiklar. Alltsa publicerade USA Today mer nyhetsmaterial
med en klimatskeptisk instéllning och vi reserverar vi oss for att dra for stora slutsatser av detta
resultat.

Den procentuella skillnaden som skiljer tidningarna vid Facebookpubliceringar av asiktsmaterial ar
marginell. Aftonbladet publicerade 6 procent av sitt klimatskeptiska asiktsmaterial pa Facebook och
USA Today publicerade 4 procent av sitt klimatskeptiska asiktsmaterial pa Facebook. Procenten
representerar i detta fall tva Facebookpubliceringar med klimatskeptiskt asiktsmaterial pa
Aftonbladets Facebooksida och en Facebookpublicering med asiktsmaterial pa USA Todays
Facebooksida. Precis som vid resultatet av nyhetsmaterialet reserverar vi oss fran att dra nagra
storre slutsatser av detta.

68 Aftonbladet, ”Allt det hir far du med Plus™, 2018, tillganglig: http://kampanjer.aftonbladet.se/plussaljsida/ (hamtad
2018-05-19)

69 USA Today, ”Subscription service”, 2018, tillginglig: https://service.usatoday.com/welcome.jsp (hdmtad 2018-05-
19)

70 Martin och Skeppstedt, 2017
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6.3 Facebookpubliceringarna som vackte flest reaktioner

Av de Facebookpubliceringar Aftonbladet och USA Today gjort vackte vissa fler reaktioner an
andra. Nasta steg i undersokningen 4r att titta narmare pa de fem Facebookpubliceringar fran varje
tidning som fatt flest kommentarer. Dessa presenteras nedan.

USA Today

1. Cold snap shows U.S. could use a bit of ‘good old global warming," Trump says. 1700
kommentarer.

2. GOP congressman on climate change: God will 'take care of it" if it's real. 1600 kommentarer.
3. EPA removes climate change data, other scientific information from website. 574 kommentarer.
4. The US is now the only country not part on Paris climate agreement after Syria signs in. 293
kommentarer.

5. Rising sea levels could create American climate refugees. 209 kommentarer.

Aftonbladet

6. DEBATT: Det maste kosta att ta bilen till midsommar. 322 kommentarer.

7. DEBATT: Forsvara kottatandet — infor kottskatt och radda vart jordklot. 222 kommentarer.
8. Svdltande isbjorn fangad pd film: “Hjdrtekrossande”. 217 kommentarer.

9. Trumps klimatutspel: Vi skulle behova lite global uppvirmning”. 217 kommentarer.

10. Earth hour — en timmes morker for en ljusare framtid. 188 kommentarer.

Diagram 6.2 Instéllning till Diagram 6.3 Installning till
klimatforandringar i de fem mest klimatforandringar i de fem mest
kommenterade publiceringarna kommenterade publiceringarna
pa USA Today Facebooksida pa Aftonbladets Facebooksida
(procent) (procent)

= Klimatskeptisk = Neutral = Klimaterkdnnande

Kommentar diagram 6.2: Kommentar diagram 6.3:
Facebookpubliceringar av USA Today. Facebookpubliceringar av Aftonbladet.
Varje artikel representerar 20 procent. Varje artikel representerar 20 procent.
n=5 n=5
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De analyserade Facebookpubliceringarna hade olika instéllning till klimatférandringar. Av samtliga
Facebookpubliceringar var 70 procent klimaterkdnnande, 20 procent klimatskeptiska och 10 procent
neutrala.

De tva klimatskeptiska Facebookpubliceringarna ar publicerade pa USA Todays Facebooksida. Det
ar ocksa dessa Facebookpubliceringar som fatt 6verlagset flest kommentarer; 1700 och 1600
stycken. Den Facebookpublicering med 1700 kommentarer hade vid analystillfallet en annan
installning i Facebookpubliceringen an i natupplagan. Denna Facebookpublicering lankade till en
artikel om Donald Trumps klimatskeptiska tweet vid arsskiftet. Artikeln var neutral i natupplagan,
men fick en dvervagande klimatskeptisk installning pa Facebook. Fler tillspetsningar gjordes; pa
Aftonbladets sida fick en Facebookpublicering ga fran neutral till klimaterkannande, och pa USA
Today blev en neutral artikel klimaterkédnnande och en annan neutral blev klimatskeptisk.

Det var vanligt att det férekom vérdeladdade ord i Facebookpubliceringarna. Totalt hade 60 procent
av Facebookpubliceringarna ett eller flera vardeladdade ord i antingen rubrik eller sjalva
publiceringstexten av dessa stod Aftonbladet for 30 procent och USA Today fér 30 procent.
Aftonbladets Facebookpublicering "DEBATT: Férsvara kottitandet — infor kottskatt och radda vart
jordklot” hade flest viirdeladdade ord — totalt tre stycken. Dessa var: forsvara, radda, betydande.

Dock visar inte undersokningen pa nagra monster gallande om en Facebookpublicering med fler
vardeladdade ord generade fler kommentarer.

Utover detta hade en av Facebookpubliceringarna (10 procent) nagon form av uppmaning till
l&sarna i publiceringstexten. Detta var “’sldcker du lamporna ikvall?” i anslutning till en artikel om
Earth Hour. Denna Facebookpublicering genererade manga kommentarer som kodades som
klimatskeptiska men en analys av detta dterkommer vi till.

6.3.1 Nya vinklar pa samma material

Att Aftonbladet och USA Today valjer att spetsa till sina neutrala artiklar till Facebook kan
forklaras med kommersialiseringsteorin, att man genom mer klickvanliga rubriker lockar fler
lasare.” Genom att luta &t det ena eller andra hallet vacker man reaktioner som gor att manniskor
valjer att kommentera.

Vart att namna ar ocksa att den enda Facebookpubliceringen med en neutral instéllning till
klimatforandringar var en av de artiklar som fick minst kommentarer. Vilken installning en
Facebookpublicering har spelar alltsa roll fér hur manga som valjer att skriva en kommentar. Om en
Facebookpublicering far manga kommentarer sprids den till fler. Man kan alltsa konstatera att USA
Todays klimatskeptiska Facebookpubliceringar med sina tusentals kommentarer vardera har fatt
stor spridning och lockat manga lasare.

71 Stromback och Jonsson, 2005
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Enligt kommersialiseringsteorin valjer journalister att publicera sensationsnyheter snarare an
nyheter som innehaller viktig information for allmanheten.’? | detta fall var de tva mest
kommenterade darmed spridda Facebookpubliceringarna “Cold snap shows U.S. could use a bit of
'good old global warming,' Trump says.” och “GOP congressman on climate change: God will 'take
care of it' if it's real”. Bada dessa Facebookpubliceringar uppfyller ett viktigt journalistiskt uppdrag
— att granska makthavare, men det ar tydligt att USA Today valt att bygga sina rubriker i dessa
Facebookpubliceringar pa kontroversiella citat for att skapa sensation. Det behdver inte vara fel att
anvanda sig av rubriker for att locka lasare, men det ar vart att notera att det i dessa tva fall verkar
ha fungerat valdigt vél i det syftet.

Detta resultat ssmmanfaller val med Marina Ghersetti, Tomas Odén och Pavel Rodins forskning om
ebolautbrottet, "Ebolahotet — Bilden av en smitta i nyheter, sociala medier och myndigheternas
kriskommunikation”. Rapporten visade att de nyheter som valdes ut till nyhetsmediernas
Facebooksidor hade spektakul&ra och dramatiska inslag, och i stor utstrackning hade en utpraglad
l6psedelskaraktar.”

Vart resultat visar att 60 procent av Facebookpubliceringarna hade ett eller flera vardeladdade ord
samt att 10 procent hade en uppmaning i publiceringstexten. Vardeladdade ord och eventuella
uppmaningar togs med i kodningen for att se om man kan koppla dessa med antalet klimatskeptiska
och klimaterkannande kommentarer. Kodningen visade dock inte nagot tydligt moénster som
bekraftade detta.

Om urvalet hade varit storre kanske man hade fatt ett annat resultat. Med det lilla urvalet i beaktning
ar det anda intressant att den enda Facebookpubliceringen med en uppmaning generade manga
klimatskeptiska kommentarer.

6.4 Instélining till klimatforandringar i Facebookkommentarer

Aftonbladet och USA Todays lasare har reagerat olika pa tidningarnas Facebookpubliceringar. Flest
klimatskeptiska kommentarer har publicerats av Aftonbladets lasare, 54,8 procent av alla
Aftonbladets kommentarer var klimatskeptiska. P4 USA Todays Facebooksida publicerade de flesta
klimaterkannande kommentarer, 60,4 procent. Valdigt fa av kommentarerna var neutrala,
sammanlagt 10,4 procent.

72 Allern, 2004
3 Ghersetti; Odén och Rodin, 2018
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Diagram 6.4 Installning till klimatférandringar i kommentarer pa Aftonbladets
fem mest kommenterade Facebookpubliceringar och USA Todays fem mest
kommenterade Facebookpubliceringar (procent)

60,4
37,6 36,8
7,6
1 -
—

Aftonbladet USA Today
" Klimatskeptisk ® Neutral = Klimaterkannande

70
%0 54,8
50
40
30
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10

Kommentar: Av 250 kommentarer pa Aftonbladets Facebooksida och 250 kommentarer pa USA Todays ser
fordelningen av installning till klimatforandringar ut sahar.
n=500

6.4.1 Flest klimatskeptiker pa Aftonbladets Facebooksida

Hypotesen var att undersokningen skulle visa att det fanns flest klimatskeptiska kommentarer pa
USA Todays Facebooksida. Den hypotesen var grundad i tidigare forskning som visar att lander
med stark export av fossila branslen praglas av en mer polariserad diskussion kring
klimatforandringar. Samhéllet i dessa lander paverkas av a ena sidan lobbyister for fossila branslen,
miljonféretag och rena klimatskeptiker, & andra sidan miljoaktivister och forskare.” Vi trodde att
denna konflikt skulle visa sig i USA Todays kommentarsfélt. Resultatet visade att detta inte stimde.
De flesta klimatskeptiska kommentarerna aterfanns pa Aftonbladets Facebooksida. | nasta avsnitt
ges exempel pa hur de klimatskeptiska kommentarerna pa Aftonbladet kunde se ut.

Tidigare forskning fran SOM-institutet visar att svenskar i hdg utstrackning ar oroliga for
klimatforandringar. Vart resultat visar att trots att en stor andel svenskar kanner oro for
klimatforandringar finns det olika asikter om och hur problemet ska atgardas. Detta diskuteras
vidare i avsnitt 6.5.1.

74 Schmidt, Ivanova och Schafer, 2013
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I ”The Politics of Climate” av Cary Funk och Brian Kennedy, presenteras siffror som visar att en
majoritet av den amerikanska befolkningen inte anser att klimatférandringar sker pa grund av
mansklig aktivitet. Detta speglas inte i vart resultat, da de flesta kommentarerna pa USA Todays
Facebookpubliceringar var klimaterkédnnande.

Tidigare namndes att Aftonbladet och USA Today skriver om klimatet pa olika satt. Aftonbladet
utgar fran att lasarna vet att manniskan paverkar klimatet, medan USA Today verkar vilja 6vertyga
sina lasare om att det ar sa. Resultatet i den har undersékningen visar att USA Today egentligen inte
behdver 6vertyga sina lasare om att klimatférandringarna ar pa riktigt — de visar ju i
kommentarsfaltet att de i hogsta grad forstar detta.

6.5 Vanligaste typerna av kommentarer

Nar kommentarerna pa de tio utvalda Facebookpubliceringarna fordelas efter de kategorier som
presenterades i kapitlet med metod och material (5.2.3), kan man konstatera att det vanligaste var att
man tog avstand fran det en klimatskeptisk person sa i artikeln och att man motsatte sig atgarder for
att minska mansklig klimatpaverkan, se tabell 6.5.

Pa Aftonbladets Facebookpubliceringar var den vanligaste typen av kommentar de som passade in
under kategorin “motsétter sig atgirder for att minska mansklig klimatpaverkan”. Att just den blev
sa pass stor har formodligen att gora med att artikel med rubriken “DEBATT: Det méste kosta att ta
bilen till midsommar” fick manga kommentarer som ifragasatte forhojd bensinskatt. En lasare
hoppade pa debattéren och menade att han hade en skev syn pa verkligheten:

“mdste?... kostar det inte tillrdckligt?... iof har man en mdnadslon pd 120tusen och en
verklighetsuppfattning som en senil abborre s& kan jag forsta ( nar det finns bra alternativ istéllet
for fossila brdnslen sd dterkom )”

En annan menade att debattdrens parti, Miljopartiet, inte kan sétta sig in i hur manniskor boende pa
landsbygden har det:

" Ar man for en levande landsbygd som man nu pdstdr far nog MP Se till att kollektivtrafiken
fungerar och gar till varenda liten byhala i Sverige forst... Dra jarnvéag till varenda by...osv
Bor man i Stockholm forstar jag att det ar latt att hava ur sig sanna hdr dumheter gdng efter gding”

Dessa kommentarer kodades efter kategorin “motsétter sig atgarder for att minska mansklig
klimatpaverkan” och ridknas ddirmed som klimatskeptiska.

En annan Facebookpublicering som ocksa resulterade i manga kommentarer i kategorin “motsétter
sig atgarder for att minska ménsklig klimatpaverkan” var Aftonbladets andra Facebookpublicering
av asiktsmaterial, “DEBATT: Forsvara kottatandet - infor kottskatt och ridda vart jordklot”. Aven
Facebookpubliceringen “Earth hour - en timmes morker for ljusare framtid” fanns manga
kommentarer dar manniskor ifragasatte metoder for att minska mansklig klimatpaverkan, dessa
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kodades darmed ocksa som klimatskeptiska. En lasare menade att Earth Hour &r ett verkningslost
jippo:

”Dessa jippoarrangorer gor av med mer energi pa att sprida sina verkningslosa atgarder for
miljon an vad all jordens lampor drar. Tander ett par extralampor ute i tradgarden ikvéll och
tanker pa alla de djur som sitter dar och ar arg pa mig for att jag inte ar nagon naturlskare.”

En annan tyckte att konceptet med Earth Hour k&nns bakvéant:

"Sléicker lagenergilamporna drivna av vattenkraftel och lyser upp hemmet med ljus av paraffin for
miljon, det kéinns lite bakvdnt”

Pa USA Todays Facebookpubliceringar var den vanligaste kategorin av kommentarer “motsatter
sig/tar avstand fran det klimatskeptisk person sdger”, vilket dr en klimaterkdnnande kategori. Dessa
kommentarer finns framst under artikeln “GOP congressman on climate change: God will take care
of it if it's real” som handlar om att en kongressledamot sagt att Gud kommer ta hand om
klimatforandringar om det &r ett riktigt problem. En lasare fragade sig hur personer som
kongressledamoten gor for att lamna sitt hem:

"I don’t get it. How does a person like this ever even leave the house? I t just seems like they would
be sitting on the bed all day praying for God to tie their shoes instead of reaching down and doing
it themselves”

En annan tyckte att kongressledamoten framstéallde kristna i dalig dager:

“As a Christian I can say... You... Rep Tim Wahlberg are an IDIOT. God didn 't put any of us on
this earth to sit back and just let things happen... "come that may” ...you give Christians a bad
name...Make a Change...don’t be a doormat!”

Facebookpubliceringar om Donald Trump, som finns pa bade Aftonbladet och USA Todays
Facebooksidor: ”Trumps klimatutspel: Vi skulle behdva lite global uppvarmning” och ”Cold snap
shows U.S. could use a bit of ’good old global warmning” Trump says”, generade ocksa manga
kommentarer i denna kategori.

40



Lindén & Nordwall Klimatet pa Facebook

Tabell 6.5 Kommentarer pa Aftonbladet och USA Todays mest kommenterade
Facebookpubliceringar fordelat pa klimatskeptiska, neutrala och
klimaterkdnnande kategorier (procent)

Installning till klimatférandringar i Facebookpubliceringar Aftonbladet (URYAN Totalt

fordelat pa kategorier Today

Klimatskeptiska kategorier

Motsatter sig atgarder for att minska mansklig klimatpaverkan 33 10
Klimatférandringar ar inget riktigt problem 4 14 9
Rapportering om klimatforandringar ar éverdrivna 6 4 5
Det kanske finns ett problem men det &r inte mitt/mitt lands 6 1 4
ansvar

Haller med/forsvarar det en klimatskeptisk intervjuperson sager 2 3 3
Forskning om att manniskan paverkar klimatet ar inte palitlig 1 4 2
Det finns faktiskt experter som ifragasatter klimatforandringar 1 0

och atgarder mot klimatférandringar

Jag ar osaker pa om klimatforandringar verkligen sker 0 1 1
Neutral kategori

I

Det finns ingen tydlig lutning at klimatskepticism eller 8 3 5
klimaterkannande
Klimaterkannande kategorier

I

Motsatter sig/tar avstand fran det en klimatskeptisk 14 31 22
intervjuperson sager

Det finns ett problem och det &r allas ansvar att géra nagot at det 16 11 14
Manniskan paverkar miljon negativt 8 17 12
Forskning om manniskans klimatpaverkan ar palitlig 0 2 1

Summa 99 101 100
Antal 250 250 500

Kommentar: Kategorierna ar presenterade i storleksordning efter klimatskeptiska, neutrala
och klimaterkannande kategorier. De kategorier som fatt flest kommentarer i varje kategori
presenteras forst. De klimatskeptiska kategorierna presenteras langst upp i tabellen. |
kodschemat fanns ytterligare tva klimaterkannande kategorier. En var “rapportering om
klimatférdndringar dr nodvindig” men ingen av kommenterarna kodades under denna
kategori och darfor plockades den bort fi<in tabellen. Aven kategorin ~klimatskeptiska
forskare har fel ” plockades bort fran tabellen vid avrundning av procentenheterna.

n=500
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6.5.1 Lasare oeniga om hur klimathotet ska avvarjas

Aven om forskning visar att det i Sverige rader mer eller mindre vetenskaplig konsensus kring att
manniskan paverkar miljon’®, verkar Aftonbladets lasare inte vara eniga kring hur
klimatforandringarna ska atgardas. Bensinskatt, kottskatt och Earth Hour dr exempel pa amnen som
Aftonbladet tar upp i klimatrapporteringen som publiken opponerar pa och staller sig skeptiska till.
En del av kommentarerna som kodades som klimatskeptiska hamnade i kategorin “motsétter sig
atgarder for att minska mansklig klimatpaverkan” fastin de som skrivit kommentarerna inte alltid
fornekade manniskans paverkan pa klimatet. Att vi valde att hardra den har kategorin pa detta satt
var ett satt att fanga upp de lasare som inte brydde sig speciellt mycket om att avvarja ett klimathot,
utan prioriterade att fa fortsétta leva som de gor. | forlangningen anser vi att detta ar ett
klimatskeptiskt satt att forhalla sig till det globala problem som manniskans paverkan pa klimatet
faktiskt ar.

Som vi tidigare namnt har Aftonbladet och USA Today olika vinklar vid klimatrapportering. Pa
grund av detta handlar inte asiktsmaterialet i Aftonbladet om ménniskan paverkar klimatet, utan vad
som ska goras at problemet. Aftonbladets lasare kanske haller med om att manniskan paverkar
klimatet negativt, men kring atgarder ar man oeniga. En artikel som handlar om en kongressledamot
som viftar bort klimathotet hade troligtvis vackt liknande reaktioner hos Aftonbladets lasare som
det gjorde hos USA Todays lasare. Facebookpubliceringar som publicerats av Aftonbladet handlar i
storre utstrackning om vad varje enskild manniska bor gora for att avvarja klimathotet. Var
undersokning visar att detta vacker klimatskepticism dven i ett land dar manniskans paverkan pa
klimatet &r vetenskaplig konsensus och dar oron kring klimatférandringar &r stor.”

6.6 Bensinskattsdebatt fick flest klimatskeptiska kommentarer

Klimaterkdnnande Facebookpubliceringar genererar fler klimatskeptiska kommentarer och vise
versa.

Den Facebookpublicering som fick flest klimatskeptiska kommentarer var en klimaterkannande
Facebookpublicering fran Aftonbladet som handlade om bensinskatt. Under denna
Facebookpublicering var drygt 90 procent av kommentarerna klimatskeptiska.

USA Todays Facebookpublicering ”GOP congressman on climate change: God will take care of it
if it's real” och “Cold snap shows U.S. could use a bit of ’good old global warming’ Trump says” &r
de Facebookpubliceringar som fatt flest klimaterkannande kommentarer. Kontroversiella uttalanden
fran personer med makt fick manniskor att vilja uttrycka hur fel dessa makthavare hade.
Aftonbladets motsvarande Facebookpublicering om Donald Trumps klimatskeptiska tweet ”Trumps
klimatutspel: Vi skulle behéva lite global uppvarmning” hade samma effekt pa de svenska lasarna.

75 Olausson, 2009
6 SOM-institutet, 2017
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Diagram 6.5 Fordelning av klimatskeptiska, neutrala och klimaterkannande
kommentarer pa Aftonbladets och USA Todays Facebookpubliceringar
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Kommentar: Facebookpubliceringarna ar presenterade i storleksordning efter den Facebookpublicering
som fatt storts andel klimatskeptiska kommentarer. Hog rod stapel innebar manga klimatskeptiska
kommentarer, hg gron stapel innebar manga klimaterkannande kommentarer.

n=500

6.6.1 Publiken skeptisk till klimaterkéannande journalistik

Resultatet visar att publiken kommenterar i motsats till vad tidningarna har valt for instéllning till
klimatforandringar i Facebookpubliceringarna. Nar USA Today och Aftonbladet skriver
klimaterkdnnande eller ger utrymme for klimaterkdnnande intervjupersoner blir reaktionerna
Klimatskeptiska, och tvartom. Detta kan forklaras med dagordningsteorin, mer specifikt teorin om
’social learning” och teorin om ”’priming”

”Social learning” och ”’priming” &r bada forsok att forklara varfor medier har dagordningseffekter
pa nyhetskonsumenternas asikter, alltsa varfor medier paverkar manniskor att tycka och téanka olika
kring olika samhallsfragor. Vart resultat visar att USA Today publicerar betydligt fler klimatartiklar
pa Facebook jamfort med Aftonbladet (se avsnitt 6.2) och detta kan paverka kommentarerna enligt
’social learning” och ”priming”. P4 USA Todays Facebooksida forekom det fler artiklar om
klimatforandringar under analystillfallet, mer &n dubbelt s3 manga &n vad Aftonbladet publicerat.
Det ar darfor rimligt att USA Todays lasare har lart sig genom USA Today vad de ska ha for asikter
om klimatforandringar genom att de regelbundet far upp artiklar om detta i sina Facebookfloden.
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Detta stimmer vél 6verens med teorin om “social learning” som ocksd bygger pé att ménniskor
kanner sig mer involverade i en samhéllsfraga om de tagit del av mycket journalistiskt material om
ett visst samhallsproblem.”” Man kan ocksa forklara detta resultat med teorin om priming”, att
USA Todays lasare blir exponerade for klimatartiklar regelbundet och darfér anser att detta ar en
sakfraga som &r viktig att ta stallning till i kommentarsfaltet.’®

Vart resultat visar ocksa att Facebookpubliken i stor utstrackning tar stallning mot vad tidningarna
skriver. Tidigare forskning av Ghersetti, Rodin och Odén visar pa att sittet medier rapporterar pa
har betydelse for hur ménniskor tar stéllning. I deras undersokning ”Ebolahotet — Bilden av en
smitta i nyheter, sociala medier och i myndigheternas kriskommunikation” konstateras att
alarmistiska Facebookpubliceringar inte nddvandigtvis resulterar i alarmistiska kommentarer. Trots
att nyhetsmediernas Facebookpubliceringar var alarmistiska i sin gestaltning, var lasarnas
kommentarer till stor del optimistiska. "

Man kan ocksa tanka sig att manniskor avstar fran att kommentera om man tycker att nagot kanns
sjalvklart och da nojer man sig med “gilla” Facebookpubliceringen. Tycker man daremot tvartom
vad som star i Facebookpubliceringen racker det kanske inte med att bara trycka pa en
“reaktionsknapp”, i manga fall vill man nog ocksa gora sin rést hord och berétta for tidningen
varfor den har fel. Har kan man dra en parallell till verkligheten. Ar man med i en diskussion dar
man haller med om allt den andra personen sager kanner man kanske inte kanner ett lika stort behov
av att lagga fram sina egna argument. Tycker man daremot helt olika vill man troligtvis berétta
detta for den man diskuterar med for att fa hen att andra uppfattning.

7 McCombs och Kiousis, 1996
78 lyengar och Kinder, 1987
9 Ghersetti; Odén och Rodin, 2018

44



Lindén & Nordwall Klimatet pa Facebook

7. Slutdiskussion

| detta kapitel sammanfattar vi resultaten och kopplar dem till fragestallningarna och den teoretiska
ramen.

7.1 Fragestallning 1 kopplat till gestaltningsteorin

Vilken installning till klimatforandringar har de artiklar som handlar om klimatférandringar pa
Aftonbladet respektive USA Todays natupplagor?

Undersokningen visade att det inte fanns nagra storre skillnader i hur Aftonbladet och USA Today
valjer att gestalta artiklar om klimatférandringar. En majoritet av samtliga artiklar fran bada
tidningarna har en klimaterkannande installning dar manniskans paverkan pa klimatet inte
ifragasatts. USA Today hade dock 2 procentenheter fler klimatskeptiska artiklar, 8 procent jamfort
med 6 procent. Detta visade sig framforallt i asiktsmaterialet dar USA Today publicerade mer
klimatskeptiskt asiktsmaterial an Aftonbladet.

Att det sag ut sahar kan kopplas till att en historia i USA dar samhéllsdebatten kring
klimatforandringar varit starkt polariserad och préaglad av tva starka roster - lobbyister for fossila
branslen & ena sidan och miljorattsaktivister och forskare & andra sidan.®

Bada tidningarna anvander sig med andra ord huvudsakligen av klimatférandringsgestaltning.
Denna gestaltningsform utgar fran en problembeskrivning att de globala temperaturékningarna
delvis dr ett resultat av manniskans utslapp av véxthusgaser. Motsatsen ar osakerhetsgestaltning.
Denna gestaltningsform bygger pa “warners and deniers”, alltsa konflikter inom vetenskapen dar
vissa forskare menar att det finns naturliga forklaringar till den stigande temperaturen, eller helt
fornekar manniskans paverkan pa klimatet. 8

Att Aftonbladet och USA Today mestadels anvander sig av klimatforandringsgestaltning ar en

avvikelse fran den annars dominerande generella gestaltningen, dar journalisten lagger fokus pa
konflikten i det man bevakar.®2

7.2 Fragestallning 2 kopplat till kommersialiseringsteorin

Vilket urval av klimatartiklar gér Aftonbladet respektive USA Today till sina Facebooksidor?

Aftonbladet och USA Todays urval av klimatartiklar till Facebook skiljer sig en del at. Steg tva i
undersokningen visade att av totalt 301 stycken klimatartiklar pa Aftonbladets natupplaga hamnade

8 Schmidt, Ivanova och Schafer, 2013
8 Briiggemann, 2014
82 Semetko och Valkenburg, 2000
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55 stycken pa Facebook. USA Today delade betydligt fler av sina klimatartiklar pa Facebook, av
totalt 334 stycken klimatartiklar hamnade 115 stycken pa Facebook. Aftonbladets urval till
Facebook var alltsa 17 procent jamfért med USA Today som hade 34 procent av sina klimatartiklar
pa Facebook.

De flesta av artiklarna som valdes ut till Facebook var klimaterkannande, vilket ar rimligt da en klar
majoritet av alla klimatartiklar som Aftonbladet och USA Today publicerat i sina natupplagor var
just klimaterkannande. En skillnad mellan tidningarnas urval till Facebook var att Aftonbladet
framst publicerade asiktmaterial, medan USA Today framst publicerade nyhetsmaterial.
Aftonbladet publicerade inga av sina neutrala klimatartiklar pa Facebook. Det gjorde USA Today
som publicerade ungefar lika manga neutrala nyhetsartiklar som klimatskeptiska. Aftonbladet stod
for de flesta klimatskeptiska Facebookpubliceringarna, &ven om detta var en marginell skillnad mot
USA Today.

Dessa resultat kan forklaras med kommersialiseringsteorin.®® Tidningarna stravar alltid efter att fa
storsta mojliga spridning av sitt material. USA Today och Aftonbladet verkar dock ha olika
strategier for att uppna detta. USA Today satsar pa att fa ut en stérre mangd nyhetsmaterial pa sin
Facebooksida, och Aftonbladet valjer att publicera asiktsmaterial som vacker manga reaktioner.

Undersokningen visar aven skillnader pa de 10 Facebookpubliceringar som fatt flest kommentarer
pa Aftonbladet och USA Today. Aftonbladet publicerade 4 klimaterkannande artiklar och en neutral
medan USA Today stod for 3 klimaterkdnnande Facebookpubliceringar och 2 klimatskeptiska. Det
ar &ven intressant att de 2 klimatskeptiska Facebookpubliceringarna var de Facebookpubliceringar
som fatt 6verlagset flest kommentarer.

Att USA Today gjort tva klimatskeptiska Facebookpubliceringar kan ocksa forklaras med
kommersialiseringsteorin. Enligt teorin delar journalister artiklar som de anser kan komma att vacka
stor uppmarksamhet snarare an artiklar som &r informativa. Darfor ar det sarskilt intressant att var
undersokning visar att det &r just de klimatskeptiska Facebookpubliceringarna som genererade flest
reaktioner. Enligt forskning fran Jesper Strombéck kan detta paverka journalistiken nar sensationer
och klick vérderas hogre &n saklighet och relevans.® Aven tidigare forskning s& som Martin och
Skeppstedts undersékning om nyhetsmediers Facebookanvindning®®, och Ghersetti, Odén och
Rodins rapport om ebolautbrottet®® kunde visa pa att nyhetsmediers Facebookpubliceringar ofta var
av det sensationella slaget i syftet att skapa stor spridning.

8 Allern, 2004

84 Stromback och Jonsson, 2005

8 Martin och Skeppstedt, 2017

8 Ghersetti, Odén och Rodin, 2018
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7.3 Fragestallning 3 kopplat till dagordningsteorin och Whitmarsh
kategorier

Vilka slags kommentarer far Aftonbladet och USA Today pa sina Facebookpubliceringar med
klimatartiklar?

Undersokningen visade att kommentarerna pa tidningarnas Facebooksidor skiljde sig at markant.
Majoriteten av kommentarerna pa Aftonbladets Facebookpubliceringar var klimatskeptiska, och
majoriteten av kommentarerna pa USA Todays Facebookpubliceringar var klimaterkéannande.
Undersokningen visade ocksa att den installning Facebookpubliceringarna hade var avgorande for
vilken instéallning kommentarerna sedan uttryckte. Detta kan forklaras med gestaltningsteorin som
bygger pa att det journalisten valjer att vinkla pa har betydelse for hur publiken kommer att ta emot
artikeln. | var undersokning visade detta sig genom att neutrala och klimaterkannande
Facebookpubliceringar gav klimatskeptiska kommentarer, och klimatskeptiska
Facebookpubliceringar gav klimaterkannande kommentarer. Publiken tog alltsa stallning mot vad
tidningarna skrev. Detta kan ocksa kopplas till dagordningsteorin, mer specifikt teorin om “social
learning” och teorin om “’priming”.

Resultatet av var undersokning kunde visa pa att Aftonbladet och USA Today publicerade olika
mycket klimatartiklar pa respektive Facebooksida. USA Today publicerade 34 procent av sina
klimatartiklar pa Facebook medan Aftonbladet publicerade 17 procent. Med grund i primingteorin
kan man anta att eftersom USA Todays lasare oftare exponeras for klimatartiklar ocksa har
klimatfragan mer farskt i minnet. P& grund av detta kanske USA Todays lasare i hdgre utstrackning
an Aftonbladets Facebooklasare anser att klimatfragan ar en viktig sakfraga och darfor tycker det ar
viktigt att ta stallning mot klimatskepticism i kommentarsfélten.

Med detta sagt behdver det inte betyda att Aftonbladets Facebooklésare inte anser att klimathotet ar
en viktig sakfraga. Da de inte exponeras lika ofta for klimatartiklar i sitt Facebookflode kanske de
inte har lika mycket information att bilda sig en uppfattning om hur de ska stélla sig till
klimatfragan.®’

Dessutom forhaller sig Aftonbladet och USA Today helt olika till sin publik. Aftonbladet utgar fran
att lasarna vet att manniskan paverkar klimatet, medan USA Today verkar vilja vertyga sina lasare
om att det ar sa. Detta paverkar lasarnas stallningstagande till klimatartiklarna. Aftonbladets lasare
skriver kommentarer som tar avstamp i att det finns ett konstaterat problem, medan USA Todays
lasare skriver kommentarer som tar stallning till om det finns ett problem eller inte. Detta kan
kopplas till teorin om “social learning”®® dir Aftonbladet och USA Today “lir” sina lasare pa olika
satt och darfor har kommentarerna olika utgangslagen.

Vart resultat visar ocksa att bade Aftonbladets och USA Todays lasare verkar i hdg utstrackning ta
stallning mot vad tidningarna skriver. Forskning fran Ghersetti, Rodin och Odén visar liknande
resultat. I deras undersokning “Ebolahotet — Bilden av en smitta i nyheter, sociala medier och i

8 lyengar och Kinder, 1987
8 McCombs och Kiousis, 1996
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myndigheternas kriskommunikation” kunde forskarna konstatera att alarmistiska
Facebookpubliceringar inte nddvandigtvis resulterade i alarmistiska kommentarer. Detta visar &ven
resultatet i var undersokning. De Facebookpubliceringar som hade en klimatskeptisk instéllning till
klimathotet fick flest klimaterkannande kommentarer. 8°

Eftersom vi anvande oss av Lorraine Whitmarsh kategorier som sorteringsverktyg fick vi &ven fram
data som visade hur klimatskeptiker och klimaterkénnare uttryckte sig i Aftonbladet och USA
Todays kommentarsfélt. De kategorier som var vanligast bland de klimatskeptiska kommentarerna
var att man “motsatte sig atgarder” och att man tyckte att “’rapporteringen var éverdriven”. Bland
klimaterkéannande kommentarer var de vanligaste kategorierna att man “tog avstand fran en
klimatskeptisk intervjuperson” och att “manniskan paverkar miljon negativt”.

Resultatet i undersokningen kunde ocksa bekrafta var hypotes — nyhetsmediers
Facebookpubliceringar kan faktiskt fungera som en arena for klimatskeptiker att uttrycka sina
asikter pa. Aven hypotesen om att USA Today publicerar fler klimatskeptiska artiklar i sin
natupplaga visade sig stimma. Dock tyder inte resultatet pa nagon storre skillnad i Aftonbladet och
USA Todays Facebookpubliceringar med klimatskeptisk instéllning i varken nyhetsmaterialet eller i
asiktsmaterialet. Resultatet visar ocksa att hypotesen om att det skulle vara en mer polariserad
diskussion mellan klimaterkannare och klimatskeptiker i USA Todays kommentarfalt inte stammer.
Vart resultat visar faktiskt pa det motsatta — Aftonbladets Facebookpubliceringar har en storre andel
klimatskeptiska kommentarer.

8 Ghersetti; Odén och Rodin, 2018
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8. Sammanfattning

Syftet med uppsatsen var att undersdka hur Aftonbladet och USA Today rapporterade om
klimatforandringar, vilket urval av klimatartiklar Aftonbladet och USA Today gjorde till sina
Facebooksidor samt vad de fick for kommentarer pa dessa Facebookpubliceringar.

Genom att underscka detta kunde vi analysera samspelet mellan medier och publiken, men ocksa se
om det fanns nagra sarskilda egenskaper i mediernas sétt att konstruera
Facebookpubliceringar som resulterar i en polariserad diskussion i kommentarsfaltet.

Undersokningen har baserats pa en kombination av en kvantitativ innehallsanalys och en kvalitativ
textanalys. Dessa metoder ansag vi vara bast lampade for att besvara de

fragestallningar vi formulerat. Vara analysenheter var samtliga klimatartiklar publicerade pa
Aftonbladet och USA Today under 2017, Facebookpubliceringar med l&nkar till dessa artiklar samt
kommentarer pa dessa publiceringar.

Var framsta hypotes var att USA Today publicerade fler klimatskeptiska artiklar, bade pa sjalva
hemsidan och pa Facebook. Vi trodde ocksa att det skulle finnas fler klimatskeptiska kommentarer
pa USA Todays Facebooksida. Resultaten visade dock att det var Aftonbladet som hade flest
klimatskeptiska kommentarer pa sin Facebooksida. Det stamde att USA Today hade publicerat fler
artiklar pa sin hemsida med en klimatskeptisk instéallning, d&ven om det rorde sig om en minoritet av
artiklarna.

En upptackt vi gjorde ndr vi analyserade resultaten var att klimaterkdnnande Facebookpubliceringar
genererade flest klimatskeptiska kommentarer, och tvartom. Hur tidningarna gestaltar klimatartiklar
har alltsa en avgorande paverkan pa hur publiken tar emot informationen och reagerar pa den.

Med undersdkningens resultat kan vi konstatera att nyhetsmediers Facebooksidor faktiskt kan
fungera som en arena for klimatskeptiker. Man kan ocksa konstatera att nyhetsmediers satt att
gestalta sina Facebookpubliceringar har betydelse for vilka reaktioner och kommentarer
Facebookpubliceringarna far. Publiken kommenterar inte pa Facebookpubliceringar om
klimatforandringar, de opponerar.
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10. Bilagor

10.1 Kodschema 1

Kodschema 1 anvandes for att kategorisera klimatartiklar fran Aftonbladets och USA Todays
natupplagor. Vid kodningen gav vi varje artikel ett artikel-ID och placerade detta i den ruta som
passade bast till varje artikel.

Klimatskeptisk artikel Neutral artikel Klimaterkannande artikel

Nyhet

Asikt

Kommentar:
Nyhet: Nyhetsartiklar, nyhetsvideor och bildspel.

Asikt: Debattartiklar, kronikor, ledartexter, nyhetsbrev och inséndare.

Klimatskeptisk: | denna kategori hamnade artiklar som hade en tydlig klimatskeptisk installning
men dven artiklar som framstéllde klimatfradgan som ett spel mellan warners & deniers”.

Neutral: | denna kategori hamnade artiklar dar det endast presenteras fakta om klimatférandringar
dar skribenten inte tar nagon sarskild sida.

Klimaterkdnnanade: | denna kategori hamnade artiklar dar skribenten &r tydligt erkannande till
klimathotet. Men aven dar hen later klimaterkannare vara de enda som kommer till tals.
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10.2 Kodschema 2
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Kodschema 2 anvandes for att kategorisera Facebookpubliceringar pa Aftonbladets och USA
Todays Facebooksidor.

Variabelnamn

Variabelvarde

Kommentar

v.1| Tidning 1=Aftonbladet
2=USA Today
v.2| ID Antal Det nummer artikeln vid tidigare
tillfalle blivit tilldelad (steg 1).
v.3 | Lank Lénk till Facebookpubliceringen
v.4 | Ton 1= Klimatskeptisk Hur &r instéllningen i
2= Neutral Facebookpubliceringen?
3= Klimaterk&nnande
v.5 | Uppmaning 1=Ja Uppmanar man till kommentarer,
2= Nej delningar och taggningar av vanner
genom hur man formulerar
”publiceringstexten”?
v.6 | Vardeladdade ord | 1=Ja Anvéander man vardeladdade ord som
2= Nej exempelvis fruktansvart, katastrof,
hemskt osv.
v.7 | Vardeladdade_ange Om ja (1) pa v.6 ange vad det var for
vérdeladdade ord.
v.8 | Kommentarer Antal Hur manga kommentarer har
Facebookpubliceringen fatt?
v.9 | Kodare 1= Alice Vem har kodat materialet?
2= Alexandra
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10.3 Kodschema 3

Kodschema 3 anvandes for att koda kommentarer pa de tio Facebookpubliceringar som fatt mest

spridning.
Variabelnamn Variabelvérde Kommentar
v.1 Tidning 1= Aftonbladet 2= USA Today
v.2 ID Det nummer
Artikeln blivit
tilldelad
(steg 1).
v.3 Kommentar Infoga
kommentar.
v.4 Instéllning 1= Klimatskeptisk Den
2= Neutral dvergripande
3= Klimaterk&nnande installningen.
4= Okodbar
v.5 Installning_ange | 1= Forskning om att manniskan paverkar klimatet ar inte palitlig
2= Klimatférandringar &r inget riktigt problem
3= Rapportering om klimatférandringar ar éverdrivna
4= Jag &r oséker pa klimatférandringar verkligen sker
5= Det finns faktiskt experter som ifragasatter klimatforandringar och atgarder
mot Klimatforandringar
6= Motsitter sig atgarder for att minska mansklig klimatpaverkan 7= Det kanskd
finns ett problem, men det &r inte mitt/mitt lands ansvar
8= Haller med/forsvarar det den klimatskeptiska intervjupersonen sager
9= Det finns ingen tydlig lutning &t klimatskepticism eller klimaterkannande
10= Mainniskan paverkar miljén negativt
11= Motsétter sig/tar avstand fran det en klimatskeptisk intervjuperson sager
12= Forskning om manniskans klimatpaverkan ar pélitlig
13= Rapportering om klimatforandringar ar nédvandig
14= Det finns ett problem och det &r allas ansvar att géra nagot at det
15= Klimatskeptiska forskare har fel
v.6 Kodare 1= Alice
2= Alexandra

Kommentar: Kategorier under v.5 &r skapade utifran Lorraine Whitmarsh kategorier éver klimatskepticism
samt kompletterade med kategorier vi sjalva skapat dver en neutral klimatinstallning och en
klimaterkéannande installning till klimathotet.
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10.4 Lista 6ver Facebookpubliceringar

Samtliga Facebookpubliceringar som kodats. Totalt tio stycken, fem fran Aftonbladets
Facebooksida och fem fran USA Todays Facebooksida. Bilagorna &r presenterade i den ordning
som vi kodat materialet.

Facebookpubliceringar fran Aftonbladet

DEBATT: Det maste kosta att ta bilen till midsommar. Debattartikel. Totalt 322 kommentarer.
Publicerad 2017-06-23. Lank:
https://www.facebook.com/aftonbladet/posts/1662560960420766 (ID_176)

DEBATT: Forsvara kottatandet — infor kottskatt och radda vart jordklot. Debattartikel. Totalt 222
kommentarer. Publicerad 2017-06-26. Lank:
https://www.facebook.com/aftonbladet/posts/1666021490074713 (ID_175)

Svdltande isbjorn fangad pa film: “Hjdrtekrossande”. Nyhetsartikel. Totalt 217 kommentarer.
Publicerad 2017-12-09. Lank:
https://www.facebook.com/aftonbladet/posts/1854441607899366 (ID_28)

Trumps klimatutspel: Vi skulle behéva lite global uppvirmning”. Nyhetsartikel. Totalt 217
kommentarer. Publicerad 2017-12-29. Lank:
https://www.facebook.com/aftonbladet/posts/1876337402376453 (ID_1)

Earth hour — en timmes mdrker for en ljusare framtid. Nyhetsartikel. Totalt 188 kommentarer.
Publicerad 2017-03-25. Lank:
https://www.facebook.com/aftonbladet/posts/1560606000616263 (ID_259)

Facebookpubliceringar fran USA Today

Cold snap shows U.S. could use a bit of ‘good old global warming," Trump says. Nyhetsbrev.
Totalt 1700 kommentarer. Publicerad 2017-12-29. Lank:
https://www.facebook.com/usatoday/posts/10155708442620667 (ID_6)

GOP congressman on climate change: God will 'take care of it' if it's real. Nyhetsartikel.
Totalt 1600 kommentarer. Publicerad 2017-06-01. L&nk:
https://www.facebook.com/usatoday/posts/10154882525200667 (ID_121)

EPA removes climate change data, other scientific information from website. Nyhetsartikel.
Totalt 574 kommentarer. Publicerad 2017-04-29. Léank:
https://www.facebook.com/usatoday/posts/10154743447105667 (ID_219)

The US is now the only country not part on Paris climate agreement after Syria signs in.
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Nyhetsartikel. Totalt 293 kommentarer. Publicerad 2017-11-07. Lank:
https://www.facebook.com/usatoday/posts/10155525475115667 (ID_41)

Rising sea levels could create American climate refugees. Nyhetsartikel. Totalt 209 kommentarer.
Publicerad 2017-06-02. Lank;
https://www.facebook.com/usatoday/posts/10154882703545667 (ID_167)
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