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Abstract

The purpose of this study is to investigate the occurrence of gender stereotypes in the Swedish
online news reporting of the 2018 Winter Olympics. The aim is to find out to what extent the
Swedish media uses stereotypical attributes and contexts in the portrayal of athletes through a
gender perspective. The theoretical frameworks used in this study are mainly the theories of
framing and gender. Furthermore, the operationalization of the different attributes, depictions
and contexts used in the analysis, are based on previous research in the field.

The mediums that have been examined in this study are Dagens Nyheter, Aftonbladet and
SVT Nyheter. This selection was made based on the three different areas of the media
landscape that these online news outlets cover. Both a quantitative content analysis and an
ethnographical content analysis have been applied in this study. For the former method, a total
of 1 221 headlines and leads have been examined. These were chosen as a total sample of the
articles published during this year’s Winter Olympics in Pyeongchang. For the latter method,
21 full articles were studied in detail to provide a deeper understanding of underlying
messages and nuances. These were chosen as a total sample of the articles containing three or
more of the stereotypical depictions.

The findings of the study show that there are no major quantities of gender stereotypes in the
Swedish reporting of the Pyeongchang Winter Olympics. However, out of the cases where
they do occur, there are certain tendencies worth noting. It is more common for the female
athletes to be portrayed with typical female stereotypes, particularly with emotional attributes,
than the male athletes. On the contrary, women are attributed typical male stereotypes to the
same extent as men. Furthermore, the female athletes are given the typical male attribute of
power, in an even higher extent than the male athletes. In a comparison between the three
online newspapers, the main difference noted is that Aftonbladet uses female stereotypes
much more frequently than Dagens Nyheter and SVT Nyheter.

The results from this study do not strongly correspond with the theories and results of
previous studies, which tend to show much larger differences between the sexes. Furthermore,
they even break the typical female stereotype of impotence, and therefore go against the
tendencies found in previous research. It does, however, correspond with some aspects,
regarding the higher frequencies of female stereotypes used for the female athletes.

Key words: Gender stereotypes, gender, gender roles, sport, athlete, stereotypes, male and
female stereotypes, Winter Olympics 2018, media, framing, journalism, Aftonbladet, Dagens
Nyheter, SVT Nyheter

Nyckelord: Genusstereotyper, genus, genusroller, sport, atlet, stereotyper, manliga och
kvinnliga stereotyper, Vinter-OS 2018, medier, gestaltning, journalistik, Aftonbladet, Dagens
Nyheter, SVT Nyheter
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1 Inledning

1.1 Introduktion

“Special caution should (...) be exercised in how the media, sports authorities and athletes
themselves go about raising sportswomen to the media status they deserve. Their under-
representation should not be rectified by “selling” female athletes as sex objects or by
subjecting them to the roles laid down by traditional gender stereotypes. Although the media
coverage of women seriously needs to be magnified and multiplied, it is of vital importance to
do this by multiplying the exemplary reporting already being done, not by magnifying the
content of stereotypes and sexism.”

Centre for Gender Equality, Iceland (2006), s. 22

OS i Pyeongchang 2018 var de svenska kvinnornas méasterskap. Faktum ar att Sverige gjorde
sitt basta vinter-OS nagonsin och kunde resa hem med 14 medaljer i bagaget. Damerna stod
for tio av dem (Sveriges olympiska kommitté, 2018). Sportsidorna fylldes med hyllningar,
kanslosamma citat och guldtarar. Vad hander egentligen med rapporteringen av varldens
storsta masterskap, med varldens basta atleter, nar kvinnorna dverglanser mannen med rage?

Nar de olympiska spelen drog igang 1896 var det uteslutande en tavling for man. Ar 1900
holls tavlingen for andra gangen och tva procent av deltagarna var kvinnor. De 22 kvinnorna
av totalt 997 medverkande var begrénsade till fem sporter, och endast i golf och tennis fanns
separata damtavlingar. I segling, ridning och krocket fick de tavla mot man. 100 ar senare
fanns det fortfarande grenar som enbart var for manliga atleter; sa sent som 2012 i London
genomfordes de forsta olympiska spelen nagonsin déar bade mén och kvinnor deltog i alla
sporter pa programmet. Nagra stora sporter som kvinnor lange exkluderades fran ar fotboll,
dar tavlingar for bada konen introducerades forst till OS 1996, och boxning, som infordes for
kvinnor 2012. Det finns liknande exempel pa vintersporter — kvinnliga curling- och
ishockeyspelare kunde delta i olympiska spelen for forsta gangen ar 1998. De som tavlade i
bob fick vanta till 2002 (International Olympic Comittee, 2016).

Detta ar bara nagra av de oandliga exempel som finns pa hur kvinnor har marginaliserats
inom sporten genom alla tider. Idag &r det ungefar lika manga kvinnor och man som tavlar i
0OS, men den skeva fordelningen lever till viss del kvar i mediernas rapportering. Historiskt
sett har kvinnor helt exkluderats fran sportsidorna, men i takt med att de har givits mer
utrymme har aven stereotyperna fatt stérre genomslag. Néar det val har rapporterats om
kvinnliga idrottare har de forminskats, trivialiserats och sexualiserats, och den kvinnliga
idrotten har setts som sekundar i jamforelse men den manliga (t.ex. Kane & Greendorfer,
1994; Dahlén, 2008).

Om medierna bidrar till att bibehalla konstruktioner av hur man och kvinnor uppfattas och bor
vara, har de ocksa mojligheten att forandra dem. De valjer vilken del av verkligheten de vill
lyfta, vilka vardeladdade ord som ska anvéndas och vilken fakta som ar viktigast. Det & med
andra ord journalisterna som bestammer hur atleterna ska gestaltas (Entman, 1993; Shehata,
2015). Sa vad &r egentligen viktigast att formedla i OS-rapporteringen? Kvinnornas
dominans? Att annu en kvinna har tagit medalj? Eller att tararna rinner nerfor hennes kinder
vid prisutdelningen?



Med utgangspunkt i gestaltningsteorin och genusforskningen avser vi att undersoka
portrétteringen av kvinnliga och manliga atleter i rapporteringen om de olympiska spelen i
Pyeongchang 2018. Studien fokuserar pa innehallet pa tre rikstackande webbplattformar;
Aftonbladet, Dagens Nyheter och SVT Nyheter. Den har huvudsakligen genomforts genom
en kvantitativ innehallsanalys av 1 221 rubriker och ingresser, samt en mindre kvalitativ
analys av de 21 artiklar som innehaller tre eller fler stereotyper.

1.2 Journalistiken och jamstalldheten

Medier har makten att bade utmana stereotyper och att reproducera dem. Kvinnor har alltid
varit underrepresenterade och marginaliserade i medierapporteringen. Enligt den senaste
versionen av Who makes the news (2015) tar kvinnor idag upp 24 procent av utrymmet i det
globala mediebruset (The global media monitoring project, 2015). Samtidigt ligger det
kvantitativa mattet for jamstalldhet pa mellan 40 och 60 procent. Det finns dock ingen garanti
for att jamstalldhetskvaliteten skulle 6ka och andelen stereotyper minska dven om kvinnor
skulle ges mer utrymme i medierna. Men en klar majoritet mén i mediebruset hjalper
formodligen inte heller (Edstrém, 2015).

Forhoppningen ér att denna studie ska ha en positiv inverkan pa journalisters medvetenhet om
hur mén och kvinnor gestaltas i sportsammanhang. Malet ar att uppméarksamma jamstalldhet,
eller bristen pa den, pa sportsidorna i vad som ofta kallas for ett av varldens mest jamstallda
lander — Sverige.

Tidigare forskning har konstaterat att manga sportjournalister har en tendens att se sig sjalva
som genusneutrala. Men i sjdlva verket ar det inte ovanligt med sa kallad “genusblindhet”,
vilket innebdr att journalisterna inte ser att de rapporterar annorlunda om damsport jamfort
med herrsport (Knoppers & Elling, 2004; Bruce, 2011). Darmed finns det ett stort behov av
att belysa och forska mer om fragor kring forekomsten av stereotyper i medier.

Mediernas sportrapportering kan i mycket hog grad paverka samhéllet och befolkningens
genussyn (Trolan, 2013; Seggrave, McDowell & King, 2006). Journalisters ¢kade
medvetenhet om hur det rapporteras om manliga respektive kvinnliga idrottare kan pa lang
sikt leda till ett mer jamstallt samhélle, bade inom och utanfor sportvarlden. Mojligtvis kan
det fa unga flickor att i storre utstrackning engagera sig i idrott, samt gora att alla far
realistiska forebilder och forvantningar pa sig sjalva, oavsett genus. Detta kan i sin tur bidra
till battre psykisk halsa for flickor och unga kvinnor, da bristen pa kvinnliga forebilder inom
sport forklarar varfor en stor del flickor slutar aktivera sig inom organiserad sport nar de nar
tondren. Forskning har namligen visat att risken for samre sjalvkansla och depression okar for
dem som inte agnar sig at idrottslig aktivitet (Centre for Gender Equality in Iceland, 2006).

Under olympiska spel mer &n fordubblas bevakningen av damsport (Quin, Wipf, & Ohl, 2010,
atergiven i Bruce 2012%). Men att kvantiteten i bevakningen okar behéver nodvandigtvis inte
betyda att kvaliteten gor det. Eftersom allt fler ménniskor exponeras for mediernas
sportbevakning under ett olympiskt spel, blir det &nnu viktigare att studera hur gestaltningen
av man och kvinnor ser ut just da.

1 Quin, Wipf, & Ohl (2010) ar ett kapitel i Sportswomen at the Olympics: A global content analysis of
newspaper coverage av T. Bruce, J. Hovden och P. Markula. Den finns inte tillganglig i Goteborgs
Universitets databaser. Bruce, (2012) &r peer reviewed.



2 Teori och tidigare forskning

2.1 Gestaltningsteorin

Denna studie utgar fran gestaltningsteorin, da syftet ar att undersoka hur journalister anvander
stereotyper i sin gestaltning av kvinnor och méan inom sportvarlden.

I grund och botten innebér gestaltningsteorin att medier kan paverka manniskors syn pa sin
omvarld genom hur journalisterna malar upp den. Medier kan namligen aldrig spegla hela
verkligheten, utan bara en skarva av den. Tuchman (1978) beskrev det som ett fonster, genom
vilket vi ser den del av varlden som det &r riktat mot. Vad vi da ser beror pa fonstrets storlek,
om glaset ar klart eller frostat, vilket hall det &r riktat at, samt om vi star nara eller langt bort,
rakt framfor eller vid nagon av fonstrets sidor (Tuchman, 1978). Rent konkret kan det handla
om hur journalisterna vinklar nyheterna, valjer sina nyhetssubjekt och fakta, samt hur de
anvander laddade ord (Shehata, 2015).

Entman (1993) menar att gestaltningsteorin handlar om nyhetsurval och vilka sakfragor
journalisterna valjer att lyfta i medierna, samt hur de portratterar dem. Alltsa tolkar och
definierar journalisterna de problem som rapporteras om i medier (Entman, 1993). Enligt
Shehata (2015) ar mediernas gestaltningar omdjliga att undga eftersom de formas av de
medvetna och omedvetna val som en journalist standigt stalls infor i sitt dagliga arbete
(Shehata, 2015).

Vidare anser Tuchman (1978) att nyhetsproducenterna inte bor ses som individer, utan som
delar av en organisation. Hur de gestaltar nyheter beror troligen inte pa journalisternas egna
varderingar, utan pa de journalistiska rutiner, normer och produktionsvillkor som styr
skapandeprocessen. Nyhetsorganisationer ger a ena sidan mediekonsumenterna kunskap, men
de reproducerar a andra sidan ocksa den kunskap som redan finns. Detta beror pa att de inte
bara vill forse publiken med vad de behover och borde konsumera, utan ocksa med vad de vill
konsumera. Sattet som vi sedan diskuterar ett problem eller fenomen pa kommer troligen vara
mycket likt det sprak som medierna anvant i sin gestaltning av det (Tuchman, 1978).

Det ar inte bara nyheterna som formar var vérldsuppfattning pa det har séttet. Aven den
underhallning vi konsumerar har stor inverkan pa hur vi formar var varld och var kunskap.
Precis som sagor ter sig nyheter olika i olika kulturer. De som producerar nyheter anpassar
dem, mer eller mindre medvetet, efter den kultur som bade de och konsumenterna lever i
(ibid.).

2.2 Genus

Termen genus anvands genomgaende i denna uppsats, och har en betydande roll i det
teoretiska ramverket. En central fraga hos dem som forskar om genus &r huruvida det finns
naturliga skillnader mellan kvinnor och man. Enligt Connell och Pearse (2017) finns det
namligen en hel varld av popularkultur som talar om for oss att sa ar fallet, det vill saga att
man och kvinnor &r varandras motsatser. Men de menar ocksa att det finns en problematik i
detta. For det forsta handlar det om skillnader som skadar kvinnors rattigheter och allas, bade
mé&n och kvinnors, k&dnsloméssiga relationer. For det andra menar Connell och Pearse att det



finns ett hav av forskning som tyder pa motsatsen, alltsd att mén och kvinnor egentligen ar
ganska lika varandra. Manga av de fysiska skillnader som finns mellan den manliga och
kvinnliga kroppen ar beroende av aldern; som barn och gamla &r vara kroppar mer lika an
olika. Connell och Pearse havdar att genus inte ar nagot man fods med, utan att det ar ett
“tillstand under aktiv konstruktion” (Connell & Pearse, 2017, s. 19). De talar om ett stdndigt
utvecklande av var genusidentitet, alltsa den identitet som vi tar pa oss beroende pa vilket kon
vi fotts med.

West och Zimmerman (1987) definierar kon som det som avgors av biologi, det vill sdga
kroppens anatomi, uppbyggnad och hormonproduktion. De menar att genus snarare handlar
om en bedrift; ndgot som uppnas med hjélp av psykologiska, kulturella och sociala medel.
Fragan ar dock om det kan kallas for en bedrift, da det bland annat skapar ojamn
arbetsfordelning, Iaser in manniskor i begransande, traditionella genusidentiteter, samt
sakerstaller kvinnans underordning gentemot mannen. Forfattarna konstaterar att vid fem ars
alder ar var genusuppfattning lika statisk och ingjuten som uppfattningen om var
konstillhorighet. De kallar fenomenet for att “gdra genus”, vilket betyder att skapa skillnader
mellan mén och kvinnor som vi inte fods med, eller som med andra ord inte &r naturliga
(West & Zimmerman, 1987). Ménniskor “gor genus” dagligen, s& dven journalister. Darfor
blir aven medier delaktiga i formandet av vara uppfattningar om hur man och kvinnor
forvantas vara.

Aven Hirdman (1988) menar att termerna genus och kon anvands for att separera kultur och
biologi. Enligt henne bor begreppet genussystem uppfattas som en dynamisk struktur, som
genom ett “ndtverk av processer, fenomen, forestéllningar och forvantningar” (1988, s. 51)
leder till bildandet av sociala och kulturella monster. Denna struktur innebéar foljaktligen att
genussystemet blir en slags ordningsstruktur av kén, som lagger grunden for exempelvis de
sociala, ekonomiska och politiska ordningarna. Hirdman tar upp genussystemets tva logiker;
dikotomin och hierarkin. Den forstnamnda logiken innebdr att manligt och kvinnligt ska
hallas isar och inte beblandas. Den sistngmnda innebar att mannen och det manliga ar normen.

Hegemonisk maskulinitet ar ett begrepp som ofta aterkommer inom genusforskningen.
Connell (1987) definierar begreppet som en manlig dominans uppnadd genom sociala
maktspel, vilken stracker sig 6ver bade privatliv och kulturella processer. Hon menar att det
inte handlar om fysisk dominans, utan om sadan makt som visar sig bland annat inom
religiosa laror, massmediers innehall, samt sociala och ekonomiska strukturer. Connell talar
om en acceptans av patriarkatet, vilken i sin tur bibehaller mannens éverordnade stallning
gentemot kvinnorna (Connell, 1995).

Nordberg (2001) menar att begreppet pekar pa en djupt rotad normativ uppfattning i samhéllet
om hur en man ska vara och se ut. Pa grund av denna ideologi underordnas de man som bryter
mot normen, samt kvinnor. Hearn (2004) betonar att hegemonisk maskulinitet inte handlar om
att alla mén har makt, utan om att makt genomsyrar méns sociala relationer och beteenden.
Begreppet innebér i klartext att ge uttryck at traditionella och stereotypa maskulina normer.
Detta definieras ofta genom egenskaper sdsom aggressivitet, risktagande, makt, dominans och
heterosexualitet (Connell & Messerschmidt, 2005; Mcdermott et al., 2017).

2.3 Stereotyper och medier

Sverige har skrivit under bade FN:s handlingsplan fran kvinnokonferensen i Peking 1995, och
Kvinnokonventionen fran 1979. Darmed har regeringen atagit sig att motarbeta



stereotyperingen av man och kvinnor och se till att kvinnor blir mer aktiva inom medierna
(Edstrom & Jacobsson, 2015).

Hinton (2003) menar att stereotypering enligt psykologins synsétt innebar att kategorisera
manniskor. Ofta definieras stereotyper utifran tre huvudsakliga steg. Till att borja med handlar
det om att tillskriva en grupp ménniskor olika egenskaper som sedan anvénds for att
kanneteckna dem. Exempelvis kan det réra sig om att gruppera manniskor utifran kon,
etnicitet, nationalitet, utseende och sysselsattning. Efter denna kategorisering attribueras
samhallsgrupperna ytterligare utifran deras vanligt forekommande egenskaper. Vanligtvis
definieras de utefter personlighetsdrag eller fysiska egenskaper. Stereotyperingsprocessen
avslutas med att sla fast att alla méanniskor som tillhor en specifik grupp besitter de tillskrivna
egenskaperna. Darmed grundar sig stereotypering i uppfattningen om att alla manniskor inom
en samhallsgrupp &r likadana, utan hansyn till att skillnader kan férekomma mellan
gruppmedlemmarna (Hinton, 2003).

Begreppet stereotyp myntades ar 1922 av Walter Lippman. Han beskrev det som att
maénniskor skapar “forenklade bilder” av sin omvirld for sig sjidlva (Lippman, 1922, s. 3).
Anledningen till detta menade han handlar om att den riktiga varlden ar fér komplex for oss
manniskor att forsta och greppa, vilket har sin grund i vara begransade kognitiva formagor.
Stereotyperna uppkommer saledes delvis pa individniva, men ocksa som ett arv av den
kulturella kontext som rader i ett samhélle. Lippman stéllde sig kritisk till denna
samhallskonstruktion och menade att stereotyper ofta ar falska uppfattningar av verkligheten
som &r svara att forandra (Lippman, 1922).

Kommunikationen har en viktig roll for reproduktionen av stereotyper, vilket gor massmedier
till centrala redskap som férmedlare av dessa (Hinton, 2003). Enligt organisationen Allt &r
mojligt (1998) utgor gestaltning av stereotyper centrala delar av medieinnehallet, eftersom de
helt enkelt passar mediernas format av tydlighet och férenkling. I och med att stereotypering
historiskt sett har forekommit i massmedieinnehallet handlar den fortsatta anvandningen av
dessa om ekonomi. Medierna tjanar med andra ord pa att fortsétta portrattera sakfragor sasom
de alltid har gjort, eftersom det invanda monstret gor produktionsprocessen effektiv och
darmed billigare (Allt & mojligt, 1998).

Bade idag och historiskt sett har kvinnan marginaliserats, infantiliserats, trivialiserats och
osynliggjorts i medier. Ofta tillskrivs hon rollen som mor, fru eller sexuellt objekt. Det &r inte
heller ovanligt att hon portratteras som varm, empatisk, k&nslig, hjédlpsam och vanlig (t.ex.
Tolved, 2004; Burris, 2006; Eagly & Steffen 1984; Koivula, 1999; Dahlén, 2008). Van
Zoonen (1995) lyfter fram att det som setts som kvinnoidealet i mediesammanhang &r attribut
som tillgénglighet, undergivenhet och medgorlighet. Dessutom tenderar kvinnor att gestaltas
som passiva, beroende och definierade i relation till mén i sin ndarhet. Vidare némner Van
Zoonen resultat fran tidigare forskning gjord av Gallagher (1980), som visar att kvinnor oftare
portratteras i familjara miljoer an i professionella eller yrkesrelaterade sadana.

Den manliga stereotypen ar kompetent, aktiv, bestdmd, sjalvsaker, auktoritdr, ambitios,
aggressiv och dominant (t. ex. Tolved, 2004; Burris, 2006; Eagly & Steffen 1984; Koivula,
1999; Dahlén, 2008; Van Zoonen, 1995). Till skillnad fran kvinnan férekommer han ofta i sin
professionella yrkesroll istéllet for i familjara sammanhang (Giaccardi et al., 2016). Van
Zoonen (1995) framhaller dessutom att méan séllan gestaltas i hemmiljo. | sportsammanhang
later medierna honom vara en aktiv idrottsutdvare, medan kvinnan far sta vid sidlinjen.



Mannen far alltsa sta i centrum medan kvinnan forvantas gora uppoffringar for honom, helt i
enlighet med traditionella genusroller (Messner et al., 2000).

2.4 Sport, medier och genus

Om samhallet skiljer pA man och kvinnor, ar sportvarlden troligen inget undantag. Den
speglar ofta hur samhéllet ser ut och kan darfor fungera som ett matt pa jamstélldhet (Beard,
1998). Eftersom idrotten &r en del av samhallet, har den ocksa mojlighet att paverka dess
normer och varderingar &ven utanfér sportvarlden. I symbiosen mellan sport och medier finns
darfor en mojlighet att antingen bek&mpa stereotyper eller befasta dem annu mer. Detta sker
bade aktivt genom ordval och passivt i exempelvis fotografier (Trolan, 2013; Seggrave et al.,
2006).

2.4.1 Den sekundéra damsporten

Historiskt sett har sport varit mannens maskulina arena. Sportrapporteringen i medier har
darfor producerats av man, for man och om man (Bruce, 2012). | och med kvinnornas intag i
sportvérlden utmanades det manliga privilegiet och mannens totala dominans. For att bevara
den manliga hegemonin menar Kane och Greendorfer (1994) att medier tillampar en form av
anpassning och motstand. De anpassar sig genom att inkludera kvinnor i medieinnehallet,
men tillampar samtidigt ett motstand genom att stereotypera och férminska kvinnliga
idrottsutovare (Kane & Greendorfer, 1994).

Det har traditionellt funnits en uppfattning om att kvinnor ar sdmre atleter &n man och att
damsport ar mindre underhallande att titta pa. Men den stora skillnaden mellan herr- och
damsport ligger inte i kvalitet eller hur underhallande det ar, utan nastan enbart i hur mycket
de har marknadsforts. Dessutom far damsport ofta mindre produktionsresurser och gestaltas
pa ett mindre dramatiskt satt an herrsporten (Burris, 2006; Duncan & Messner, 1998). Tuggle
och Owen (1999) forklarar den upplevda bristen pa intresse for damlagsporter hos publiken
som ett resultat av att de helt enkelt inte har haft mojlighet att ta del av det. Ask&darna &r med
andra ord inte vana vid damsport (Tuggle & Owen, 1999).

Det finns visserligen fysiska skillnader mellan den manliga och kvinnliga kroppen som skulle
kunna Oversattas i atletisk formaga; man ar exempelvis ofta starkare och snabbare &n kvinnor.
Idag utévar aven kvinnor manga traditionellt sett manliga sporter och andelen damsport i
medier har 6kat. Men genom att medierna framhaver skillnader mellan kénen kan fortrycket
av kvinnliga sportutdvare fortsatta, likasa mannens dominans inom sporten (Messner, 1988).
Dessutom har de idrottskvinnor som ar mer traditionellt feminina ofta fatt mer
uppmarksamhet i medierapporteringen an de som bryter kdnsnormerna (Trolan, 2013;
Pirinen, 1997).

Bade inom medier och i sportvarlden anvénds séa kallad konsmarkning. Det betyder att sport
som kvinnor utévar ofta kallas for damsport, medan sport som man utdvar enbart kallas for
sport. Detta ar en tydlig markering pa att damsport betraktas som sekundar och maste
definieras i forhallande till den manliga normen (Messner & Duncan, 1998; Koivula, 1999;
Hultén, 2004). Anvandningen av konsmarkning gar i linje med Hirdmans teorier om
isarhallande av manligt och kvinnligt (Hirdman, 1988).

2.4.2 Damlagsport, vad &r det?
Koivulas (1999) avhandling om genusstereotyper i sportrapportering visar att damsport som
traditionellt sett klassats som maskulin utgjorde en néstintill obefintlig del av den generella



idrottsbevakningen. Kvinnor som deltog i lagsporter fick allra minst utrymme. Eftersom
lagidrotter ofta kategoriseras som maskulina, tolkar Koivula detta resultat som att lagsporter
ar mindre accepterade for kvinnor an vad individuella sporter &r (Koivula, 1999). | enlighet
med Koivulas studie visar forskning av Tuggle och Adams (2004) att bevakningen av
olympiska spel i USA traditionellt sett har givit herrlagsporterna betydligt stérre utrymme i
medierna an damlagssporterna. Tidigare studier om olympiska spel genomftrda av bland
andra Tuggle, visar att kvinnor som tavlar i individuella idrotter historiskt sett har fatt nastan
dubbelt sa mycket uppmarksamhet som kvinnor som tavlade i lagsporter. For att
idrottskvinnor ska bevakas i medier, bor de darmed syssla med individuella sporter som
klassas som mer socialt accepterade (Tuggle & Adams, 2004; Tuggle & Owen, 1999; Tuggle,
Huffman & Rosengard, 2002).

2.4.3 Kvinnor ar modrar, inte atleter

Traditionellt sett har idrottskvinnor i forsta hand gestaltats som kvinnor och idrotten har
hamnat i andra hand. Tolvhed (2004) papekar i sin studie av OS-rapporteringen mellan 1948
och 1972 att kvinnor ofta har forekommit i andra sammanhang &n sportsliga nar de vél givits
plats i medierna. Vid dessa tillféllen har idrotten dessutom mest framstéllts som en lek och OS
har beskrivits som ett aventyr (Tolvhed, 2004). Enligt Messner (2012) lag mycket av de
amerikanska mediernas fokus under OS 2012 pa hur kvinnorna hade behdvt gora svara val for
att kunna fortsatta utéva sin sport och samtidigt varna om sin familj. Samtidigt sdgs mannen
som sjalvklara atleter. Ofta gestaltades kvinnor som flexjobbande familjekvinnor, medan méan
portrétterades som linjara varelser med en naturlig fallenhet for sport och medial
uppmarksamhet (Messner, 2012).

2.4.4 Mjuka kvinnor och tuffa mén

Tidigare forskning visar att medier har en tendens att portréttera kvinnliga idrottare med det
som ses som feminina kvaliteter, exempelvis genom att de beskrivs som mjuka,
kanslosamma, moderliga och familjara. Manliga idrottare gestaltas daremot enligt de
traditionellt maskulina dragen, vilket visar sig bland annat genom att de beskrivs som harda,
tuffa och fysiska (Koivula, 1999). De stereotypa kvinnliga sardragen lyfts fram for att skilja
kvinnorna fran mannen och for att undvika att stora den patriarkala samhallsordningen. Bruce
och Wensing beskriver det pd foljande vis: “Even though they may play sport (well), they
conform to the ideals of a ‘real woman’” (Bruce & Wensing, 2003, s. 388).

Infantilisering innebadr att kvinnor férminskas genom att de portratteras som flickor och unga
kvinnor, samt kallas vid sina fornamn. Nar Daddario (1994) analyserade vinter-OS 1992 fann
hon tre typer av infantiliserande kommentarer: kommentarer som framhaver barnsliga drag,
de som framhaver hennes familjeroll, framst som dotter, samt de som framhé&ver damsporten
som sekundér, “de andra” (Daddario, 1994). Nagot som Koivula (1999) lade mérke till i sin
studie om gestaltning av man och kvinnor i sportsammanhang, var att kvinnor oftare
tilltalades med sitt férnamn, eller med for- och efternamn tillsammans. Mé&nnen daremot
omnamndes snarare med bara efternamn (Koivula, 1999).

2.4.5 Kvinnor som sexuella objekt

Obligatorisk heterosexualitet ar en definition som anvénds i de fall da kvinnans relation till
sin pojkvén, man, eller pappan till hennes barn lyfts fram i medier. Detta grundar sig i en sorts
férdom om kvinnliga idrottare — om inte deras heterosexuella relationer eller stereotypa
femininitet framhavs, maste de vara homosexuella. Det skulle i sin tur kunna hota den
manliga hegemonin, da kvinnor portratteras i sammanhang dér de inte behover man (Kane &
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Lenskyj, 1998). Annu en dimension av hur kvinnor sexualiseras i medier handlar om att de
tillskrivs en normativ attraktivitet (Markula, 2009, atergiven i Bruce 20122).

Kane och Greendorfer (1994) argumenterar for att stereotyperingen och sexualiseringen i
gestaltningen av kvinnor i medier &r ett modernt verktyg som patriarkatet anvander for att
fortrycka kvinnor. Detta genom att det sociala systemet av genusroller och varderingar
normaliseras. De menar vidare att olikheterna mellan det feminina och det maskulina inte bara
blir en olikhet, utan dven en skillnad rent hierarkiskt. Med andra ord blir femininiteten inte en
jamlik skillnad i jamforelse med maskuliniteten, utan en lagre sadan. Ett exempel pa detta ar
hur mannen férvéntas vara aktiv, aggressiv och spontan, medan kvinnan férvéntas vara svag,
passiv och kénslig. Kane och Greendorfer menar har att vara aktiv, aggressiv och spontan ses
som nagot som hellre bor efterstravas (Nead, 1984; Kane & Greendorfer, 1994).

2 Markulas (2009) bok Olympic women and the media: International perspectives finns inte tillganglig
via Goteborgs universitetsbibliotek. Bruce, (2012) ar peer reviewed.
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3 Syfte och fragestallningar

Det finns fortfarande brist pa forskning och material som handlar om hur konsstereotyper i
sportmedier ska bekampas (Centre for Gender Equality in Iceland, 2006). Mycket av
forskningen om genus i mediernas sportrapportering handlar om hur stort utrymme ménnen
respektive kvinnorna ges (Koivula, 1999). Den forskning som fokuserar pa hur man och
kvinnor gestaltas kommer i stor utstrackning fran USA (t.ex. Burris, 2006; Kian, 2011;
Seggrave et al., 2006; Duncan & Messner, 1998). Eftersom den svenska forskning som finns
om gestaltningen av kvinnor i sportrapporteringen &r aldre (Tolvhed, 2004; Koivula, 1999),
anser vi att det finns en lucka som behdver fyllas, dar denna undersdkning kan bli ett
vardefullt bidrag till faltet.

Studien fokuserar pa medierapportering i Sverige, ett av véarldens mest jamstallda lander.
Dessutom handlar den om gestaltningen av OS-atleter, alltsd sportvarldens hogsta elit.
Darmed Okar chanserna for att resultatet kan skilja sig fran tidigare forskning och istallet visa
en mer jamstalld portréttering av idrottsutdvarna.

Moderna medieformer leder inte per automatik till forandring av medieinnehéllet. Aven
webbnyheter reproducerar de genusstereotyper som lange férekommit i andra typer av
mediekanaler (Edstrom och Jacobsson, 2015). Tidigare studier bade i och utanfor Sverige har
I huvudsak granskat tryckt press, samt radio och tv (t.ex. Koivula, 1999; Messner et al., 2000;
Tolvhed, 2004; Tuggle & Owen, 1999; Pirinen, 1997; Daddario, 1994). Denna forskning har
visat att sportbevakningen aterger stereotypa skildringar av kvinnliga och manliga idrottare.
Idag anvander allt fler sportfans webben for att snabbt fa tillgang till sportresultat och Shifflet
et al. (2016) anser att mer forskning bor agnas at gestaltningen av kvinnliga och manliga
idrottare pa denna plattform. Darfor kommer denna studie att fokusera pa innehall pa webben.

Bade i Sverige och andra delar av vastvarlden har alltsa stereotypa skildringar av
idrottskvinnor varit vanligt forekommande, exempelvis sadana som forminskar, infantiliserar
och sexualiserar kvinnan. Samtidigt har man och kvinnor tillskrivits stereotypa attribut i form
av typiskt manliga egenskaper sasom styrka, makt och aktivitet, samt typiskt kvinnliga
egenskaper sasom omvardnad, kanslighet och passivitet. Dessutom har kvinnliga
idrottsutdvare ofta forekommit i utomsportsliga sammanhang och familjara kontexter. Darfor
valjer vi att skilja pa stereotypa skildringar, attribut och sammanhang i vara fragestallningar.

Vi avser alltsa att undersoka pa vilket satt kvinnliga och manliga sportutdvare portratteras i
svensk bevakning av vinter-OS 2018. Syftet ar darfor att genom en kvantitativ och en mindre
kvalitativ innehallsanalys undersoka genusgestaltningen i rubriker och ingresser online under
OS 2018, pa tre av Sveriges storsta mediers sportsidor; Aftonbladet, SVT Nyheter och
Dagens Nyheter.

For att besvara syftet har foljande fragestallningar formulerats:

1. Foérekommer kdnsmarkning av dam- och herrsport?

2. Vilka stereotypa skildringar av kvinnor respektive man férekommer?

3. Vilka slags stereotypa attribut tillskrivs kvinnor respektive man?

4. 1 vilka stereotypa sammanhang forekommer kvinnor respektive méan?

5. Vilka, om nagra, skillnader finns mellan de tre valda medierna i gestaltningen av méan
och kvinnor?

6. Vilka monster finns i hur de stereotypa attributen, skildringarna och sammanhangen
ter sig i extremfallen?
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Fraga ett, tva och tre kommer att besvaras utifran tidigare forskares definitioner av
kdnsmarkning, feminina respektive maskulina attribut och stereotypa skildringar i medier. For
att svara pa fraga fyra utgar vi fran forskning som behandlar de sammanhang kvinnliga och
manliga idrottare ofta har gestaltats i. Resultatet kommer delvis presenteras i diagram och
tabeller uppdelat per medium, for att synliggora eventuella skillnader dem emellan och
darmed kunna besvara den femte fragestallningen. Den sjatte fragestallningen kommer att
besvaras genom en mindre kvalitativ innehallsanalys.
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4 Metod och material

Denna studie genomfors med en kvantitativ och en kvalitativ innehallsanalys, dar huvudfokus
ligger pa den kvantitativa delen. Den kvalitativa delen utformades forst efter att insamling av
empiri for den kvantitativa undersékningen var genomférd. Anledningen till detta var att vissa
underliggande budskap inte blev synliga nér fokus endast lag pa det manifesta innehallet.
Genom att komplettera studien med en kvalitativ textanalys far vi bade en djupare och en mer
generell bild av stereotypernas forekomst i sportmedier pa webben.

4.1 Kvantitativ innehallsanalys

Studiens forsta del genomfordes med en kvantitativ innehallsanalys. Enligt Esaiasson,
Gilljam, Oscarsson och Wangnerud (2012) ar denna metod att foredra for att svara pa
fragorna "hur ofta?”” och ”hur mycket?”. En kvantitativ innehallsanalys 1dmpar sig ddrmed
bast som metodval for matning av hur frekvent genusstereotyper forekommer.

Esaiasson et al. (2012) menar att en av férdelarna med just denna typ av vetenskapliga metod
ar mojligheten till mekaniskt raknande, vilket gér det mojligt att pa kort tid ga igenom en
storre mangd material och samla in stora méangder data. Detta ar darmed en passande metod
att anvénda sig av i denna studie, eftersom vi analyserar ett stort antal analysenheter, vilket
mojliggor generalisering av resultatet. Den kvantitativa innehallsanalysen &r dock inte
begrénsad till endast mekaniskt raknande. Precis som i en kvalitativ textanalys kommer viss
tolkning att vara nédvandig for att kunna avgdra under vilka variabler rubrikerna och
ingresserna ska kategoriseras (Esaiasson et al., 2012).

Den kvantitativa innehallsanalysen gor det mojligt att urskilja monster och strukturer i det
material som analyseras. Foljaktligen &r det med denna metod mojligt att géra
generaliseringar och dra slutsatser som kan lyftas upp fran de enskilda analysenheterna till en
samhallelig niva (Nilsson, 2010). Metoden har dock kritiserats for att vara enkel och endast
skrapa analysmaterialet pa ytan, i jamforelse med den kvalitativa analysens djupare tolkning.
Detta beror bland annat pa att analysen begrénsas till det manifesta budskapet, alltsa det som
kan utlasas med blotta 6gat. Darmed riskerar forskaren att ga miste om underliggande
betydelser som hade kommit fram i en kvalitativ analys (Nilsson, 2010). Av denna anledning
har vi valt att komplettera den kvantitativa delen med en mindre kvalitativ textanalys.

4.2 Kvalitativ innehallsanalys

Studiens kvalitativa del utgar fran Altheides (1996) definition av ECA-modellen
(Ethnographic Content Analysis). Denna metod anvénds for att fa en uppfattning om
underliggande betydelser och for att urskilja nyanser och moénster i materialet. ECA-metoden
fungerar som ett bra komplement till den kvantitativa delen av studien, da den kan fanga upp
underliggande ménster och meningar som annars hade gatt forlorade. Viktigt att poangtera &r
att malet med ECA inte ar att utveckla nya teorier, utan att upptacka eventuella strukturer i
materialet som tolkas (Altheide, 1996).

| den kvalitativa analysen anvands ett protokoll med fragor till materialet som analyseras. Det
innehaller teman som fungerar som en guide vid insamlandet av empiri. Forskaren bor vara
oppen for att omdefiniera dessa under arbetets gang. Till skillnad fran den kvantitativa
analysmetoden, amnar ECA att lata forskaren i mycket hogre grad reflektera ver och gora
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tolkningar av det analyserade materialet (Altheide, 1996). For att enklare kunna utldasa
monster i materialet har vi, som Altheide rekommenderar, noterat beskrivningar och citat fran
de utvalda texterna i protokollet.

Den kvalitativa delen utgar fran de variabler som arbetats fram under den kvantitativa
analysen. Men eftersom ECA lamnar utrymme for nya upptackter under arbetets gang,
innehdll protokollet endast tolv fragor fran borjan. Protokollets utveckling behandlades darfor
som en del av forskningen, och den slutgiltiga versionen kom fram forst efter ett flertal
omarbetningar, i enlighet med Altheides (1996) beskrivning av den etnografiska
innehallsanalysen.

4.3 Material och urval

Undersdkningens kvantitativa del tdcker samtliga rubriker och ingresser till artiklar under
vinjetten OS i Pyeongchang 2018 pa Aftonbladets, Dagens Nyheters och SVT Nyheters
webbplattformar som publicerades under tiden for de olympiska spelen; 9 till 25 februari
2018. Saledes bygger denna del av studien pa ett totalurval, vilket ar en av de basta metoderna
for att i efterhand kunna generalisera resultaten (Esaiasson et al., 2012). Detta faller sig
naturligt da antalet artiklar som &r relevanta for studien har en tydlig tidsavgransning.

Efter viss reflektion valdes artiklar som publicerats fore och efter OS bort. Enligt Nilsson
(2010) bor det 6vervégas huruvida det &r relevant att inkludera analysenheter som intréffat
bade fore och efter den handelse som ska undersokas. Pa sa vis mojliggors en jamforelse
mellan den aktuella héandelsen och hur det ser ut i normalfall (Nilsson, 2010). Det hade
mojligen gatt att inkludera samtliga artiklar under OS-vinjetten pa respektive sida, men den
begransade tiden satte stopp for detta. | sadant fall hade nagot medium fatt prioriteras bort. Vi
beddmde det som viktigare att ha med tre medium och dérmed técka en storre del av det
svenska sportmedielandskapet. Pa sa vis 6kar mojligheterna for att kunna generalisera
slutresultaten.

| ett forsok att spegla en bred del av medielandskapet valde vi alltsa att fokusera
undersokningen pa tre olika typer av rikstackande medier; en kvéllstidning, en morgontidning
och en public service-kanal. Idag anvander sig alltfler manniskor av webben for att f6lja
sportresultat och fa tillgang till dem snabbt (Shifflett, Murphy, Ghiasvand, Carlton & Cuevas,
2016). Darfor &r webbplattformarna de mest relevanta for studien. Genom detta urval kan
eventuella skillnader mellan mediekanalerna identifieras. Alla hemsidor har varsin vinjett déar
samtliga artiklar fran vinter-OS ar samlade. Sammanlagt bygger undersokningen pa 1 221
analysenheter, varav 514 fran Aftonbladet, 367 fran Dagens Nyheter och 340 fran SVT
Nyheter.

Denna studie baseras pa forskning om idrottskvinnor och -méan. Darfor ar den kvantitativa
innehallsanalysens urval begréansat till rubriker och ingresser déar nyhetssubjektet sjalv utdvar
en sport. Darmed foll artiklar déar experter, kommentatorer eller anhériga utgor det
huvudsakliga subjektet bort. | vissa fall uttalar sig andra personer om idrottsutévarna, men sa
lange huvudfokus Iag pa idrottaren i rubriken eller ingressen inkluderades analysenheten.
Nagot vi upptackte under kodningens gang var att artiklar dér fokus 1ag pa en idrottsutovares
familjemedlem exkluderades enligt dessa urvalskriterier. Darmed foll ocksa manga tydliga
exempel pa portrattering i familjar kontext bort. Men eftersom denna studie &r koncentrerad
till hur idrottsutdvare portratteras, bedomde vi det &nda som mest rimligt att begransa urvalet
till artiklar och ingresser dar de har den mest framtradande rollen.
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Valet av analysenheter baseras pa tidigare forskning som visar att stereotyper i medier saljer
mer an normbrytande genusgestaltning, vilket leder till en tendens att reproducera existerande
stereotyper (Centre for Gender Equality, Iceland, 2006). Den kvantitativa undersékningen
fokuserar pa rubriker och ingresser snarare an artiklarnas totala innehall. Detta urval baseras
pa det faktum att rubriker och ingresser ar till for att locka till lasning. De ska vara relevanta
och fanga upp sjalva karnan i texterna. Enligt Hager (2014) ska rubriker lyfta artikelns
viktigaste budskap och de ska formuleras pa ett satt som fangar lasarens intresse. Dessutom ar
det denna textdel som nar flest manniskor: “Vill du vara den i tidningen som blir mest list, da
ska du vara den som skriver rubrikerna.” (Héger, 2014, s. 63). Eftersom det ar betydligt fler
méanniskor som laser endast rubrik och ingress &n som laser hela artiklar, har just dessa korta
textdelar stor inverkan pa vara bilder av genus. Saledes ar gestaltningen av manliga och
kvinnliga idrottare extra viktig att undersoka i just rubriker och ingresser. Eftersom det i en
rubrik och ingress kan forekomma flera olika budskap samtidigt, ar kodschemat utformat sa
att det i en och samma rubrik och ingress gar att koda kombinationer av olika budskap
(Esaiasson et al., 2012).

Forsta tanken var att endast analysera rubriker, men efter genomford provkodning blev det
tydligt att ingresserna gav en hel del intressant information som ibland inte framkom i
rubrikerna. Vi har darfor valt att lata rubrik och ingress sta under en och samma analysenhet,
for att fa ut s& mycket data som méjligt av det analyserade materialet. Annu en anledning till
detta beslut &r att ingresserna i manga fall finns tillgangliga under rubriken redan innan
lasaren har klickat in sig pa sjalva artikeln. Darfor fungerar de delvis som nedryckare som
aven dessa ska locka till klick och vidare lasning. | SVT:s OS-flode ligger ocksa en slags
overskrift i liten storlek, 6ver sjdlva rubriken. Vi har dock valt att inte bry oss om dessa, da vi
anser att de inte tillfor mycket med studiens syfte i atanke. Dessutom finns de inte pa 6vriga
sportsidor vi analyserat. Pa Aftonbladet skiljer sig ibland rubriken pa forstasidan fran den pa
artikelsidan. I den kvantitativa delen har vi valt att endast koda rubriken pa forstasidan,
eftersom det ar den som lockar till lasning och klick. | de andra tva medierna forekom inte
detta, darfor ansag vi att resultatet blev mer enhetligt och jamforbart pa sa vis. Under
kodningsarbetet stotte vi dven pa vissa plusartiklar pa Aftonbladet. Dessa var dock ovanligt
forekommande och handlade i manga fall inte om nagon idrottsutdvare. Darfor kodade vi inte
heller dem.

Infor den kvalitativa delen gjordes ett strategiskt urval baserat pa de 21 artiklar som kodats
med tre eller fler stereotyper i den kvantitativa undersokningen. | den har delen av studien
analyseras hela artikeln, exklusive bild och bildtext. Detta for att kunna utlésa hur
idrottsutévarna gestaltas och hur stereotyperna fungerar i en helhetskontext. I de fall dar
artikeln inneholl flera nyhetssubjekt av bada kdnen analyserades kvinnorna och mannen
separat. Protokollet utgar fran de stereotyper som utgjorde grunden for den kvantitativa
undersokningen; forminskning/infantilisering, sexualisering, portréttering i familjar kontext,
samt de traditionellt kvinnliga och manliga attribut som redogdrs for i den kvantitativa
analysen. Under analysens gang lades foljande fragor till:

« Vem uttrycker attributen och valjer skildringarna/sammanhangen?

o Vilket ar artikelns huvudsakliga fokus?

« Vad far nyhetssubjektet prata om?

o Bryter artikeln mot normer/stereotyper?

Resultatet av den kvalitativa innehdllsanalysen bor ses som typexempel pa hur stereotypering
av atleter kan te sig i de mest extrema fallen.
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4.4 Operationalisering, tolkningsregler och kodning

Esaiasson et al. (2012) menar att det bor finnas tydliga tolkningsregler for samtliga
variabelvarden i en kodbok. I utgangslaget for denna studie var alla variabler baserade pa
tidigare forskning om genus och stereotyper i medier, med gestaltningsteorin som
overgripande ramverk. Genom operationalisering av teorier om genus inom sportsammanhang
och undersokningen av hur journalister anvander véardeladdade ord och vinklar nyheter,
genomsyras studien av gestaltningsteorin.

Enligt Nilsson (2010) kan det vara svart att uppna total interkodreliabilitet, alltsa att samtliga
forskare far samma resultat av sin kodning. | ett férsok att uppna detta har vi noggrant
definierat variablerna for att undvika subjektiva tolkningar.

Kodboken bestar av sammanlagt 17 variabler. Vid utformningen av dessa har vi gjort en
provkodning for att identifiera eventuella otydligheter. Da vissa problem uppstod gick vi
tillbaka till kodschemat for att revidera tolkningsregler och variabelvérden. Enligt Nilsson
(2010) ar detta ett mojligt tillvagagangssatt for att testa interkodreliabiliteten. Vid
provkodningen lades bland annat fler exempel pa attribut till i tolkningsreglerna. Dessa har
inte stod i tidigare forskning, men var anda tydliga exempel pa stereotypering av man och
kvinnor.

Variabel 1 (kodare): For att visa pa eventuella skillnader i kodningsmonster och tendenser
mellan forskarna, finns en variabel som anger vem som har kodat materialet. Tack vare denna
kunde vi i efterhand genomfora ett reliabilitetstest.

Variabel 2 (medium) avgor vilket av de olika nyhetsmedierna som analysenheten ingar i.
Denna variabel syftar till att urskilja eventuella skillnader i resultat mellan de olika medierna
och hjalper oss att svara pa den femte fragestéllningen.

Variabel 3 (datum) handlar om vilket datum artikeln vars rubrik/ingress som analyseras
publicerats. Denna identifikationsvariabel anvénds for att lattare kunna genomfora ett
reliabilitetstest.

Variabel 4 (kon pa nyhetssubjekt i rubrik): Kon definieras efter nyhetssubjektets namn samt
det pronomen som anvénds i rubrik och ingress. Under avsnitt 2.3 (Kon eller genus) i denna
uppsats faststalls skillnaden mellan genus och kén. Med utgangspunkt i detta dr vi medvetna
om att det gar inte att veta om en person med ett typiskt kvinnligt namn faktiskt identifierar
sig som en kvinna. Eftersom atleterna i de olympiska spelen delas upp enligt den klassiska
definitionen av biologiskt kon, sker uppdelningen pa samma sétt for variabel fyra. | 6vriga
delar av uppsatsen anvander vi oss av begreppet genus. | de fall da det inte gar att avgora
vilket kon nyhetssubjektet har, kodas inte analysenheten eftersom den inte gar att tolka i
resultatet och darmed inte tillfor ndgot for vara fragestallningar. Detta kan handla om artiklar
dar nyhetssubjektet &r anonymt, exempelvis nér det rapporteras om dopningsskandaler.

Variabel 5 (rubrikens fokus): Denna variabel finns for att skilja de rubriker och ingresser som
fokuserar pa sporten och prestationen fran dem som inte gor det. Tidigare forskning (t.ex.
Tolvhed, 2004; Gallagher, 1980) visar att kvinnor ofta gestaltas i utomsportsliga kontexter
aven i sportbevakningen, medan mén tillats vara endast atleter. Darmed hjalper denna variabel
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till att svara pa fragestallningen om i vilka sammanhang man respektive kvinnor tillats
framtréda i sportmedier.

Variabel 6 (typ av sport) definierar vilken sport nyhetssubjektet utdvar eller kopplas till.
Enligt bland andra Koivula (1999) och Tuggle och Adams (2004) har kvinnor som deltagit i
lagsporter ofta hamnat i skymundan i &nnu storre utstrackning &n de kvinnor som sysslat med
individuella idrotter. Aven denna variabel svarar pa fraga fyra, om i vilka typer av
sammanhang kvinnliga och manliga idrottare portratteras. Under kodningens gang upptéackte
vi svarigheter med att koda skidakare som tavlar bade individuellt och i lag. Dar det framgar i
artikeln vilken specifik tavling det handlar om, till exempel stafett, har den kodats som
lagsport trots att utdvaren egentligen huvudsakligen sysslar med en individuell idrott. | fall
dar artikeln inte handlar om en specifik tavling har utévarens huvudsakliga idrott avgjort
tolkningen. Denna variabel har inte diskuterats i resultatet och analysen (se kapitel 4.5.2).

Variabel 7 (sexualisering) avser att mata huruvida rubriken och ingressen framhaver
nyhetssubjektets sexuella laggning och tillganglighet, samt utseende. Det &r inte ovanligt att
kvinnor beskrivs i forhallande till sina manliga partners, eller att fokus hamnar pa utseende
enligt normativ attraktivitet (Van Zoonen, 1995; Kane & Lenskyj, 1998; Markula, 2009,
atergiven i Bruce, 20128). Variabeln svarar pa den andra fragestallningen om stereotypa
skildringar i sportmedier.

Variabel 8-9 (forminskning/infantilisering, namn i rubrik): Aven dessa variabler besvarar
fragestallning tva, om forekomsten av stereotypa skildringar i sportbevakningen. De baseras
pa forskning av Daddario (1994) och Koivula (1999), som konstaterar att sportmedier
tenderar att forminska och infantilisera kvinnliga idrottare. Med infantilisering menas bland
annat att framhdva barnsliga drag, familjeroller och damsportens sekundara stallning. Enligt
Koivulas studie fran 1999 omnamndes kvinnliga idrottare ofta vid fornamn, alternativt for-
och efternamn, medan man endast kallades vid sina efternamn. Med variabel nio vill vi
undersoka om det fortfarande ser ut pa samma satt. Vi fokuserar enbart pd namn i rubrik,
eftersom fOr- och efternamn nastan alltid redovisas i ingressen.

Variabel 10 (beskrivs i familjar kontext): Denna variabel hjalper oss att besvara fraga fyra i
syftet. Tidigare forskning visar att kvinnan ofta gestaltas som mor, fru eller i andra
familjeroller (t.ex. Tolved, 2004; Burris, 2006; Eagly & Steffen 1984; Koivula, 1999; Dahlén
2008). Dessutom gestaltas kvinnor i storre utstrackning i familjara kontexter &n i
yrkesrelaterade sammanhang. Tvartom ar det med ménnen som oftare portratteras i sin
professionella yrkesroll (Gallagher, 1980; Giaccardi, Ward, Seabrook, Manago & Lippman,
2016).

Variabel 11-13 (tillskrivs vardande, passiva och kanslomassiga egenskaper): Dessa variabler
amnar att kategorisera de typiska kvinnliga attributen (t.ex. Tolved, 2004; Burris, 2006; Eagly
& Steffen 1984; Koivula, 1999; Dahlén 2008) i tre olika grupper. Vi har valt att lata de
vardande egenskaperna inkludera moderlighet, omhandertagande, hjalpsamhet, varme,
vanlighet och empati. Vidare har vi kategoriserat egenskaperna oséakerhet, oro, svaghet och
maktloshet som passiva sadana (Van Zoonen, 1995). Slutligen har vi skapat en kategori med
kanslomassiga egenskaper som inkluderar attribut sasom kanslighet, mjukhet, 6dmjukhet och
irrationalitet. Med dessa tre kategorier kan vi besvara den tredje fragestallningen.

3 Markulas (2009) bok Olympic women and the media: International perspectives finns inte tillganglig
via Goteborgs universitetsbibliotek. Bruce, (2012) &r peer reviewed.
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Variabel 14-16 (tillskrivs aktiva egenskaper, samt styrka och makt): Aven dessa variabler
besvarar fraga tre. De kategoriserar de typiska manliga attributen (t.ex. Tolved, 2004; Burris,
2006; Eagly & Steffen 1984; Koivula, 1999; Dahlén 2008) i tre olika grupper. Attribut som
exempelvis aggressivitet, styrka, hardhet, modighet, sjalvsakerhet, bestamdhet och stabilitet
har samlats i kategorin styrka. Vidare har vi valt att i kategorin makt inkludera attribut sdsom
makt, dominans och auktoritet. Under aktiva egenskaper har vi kategoriserat attribut som
relaterar till ambition, aktivitet, rationalitet och handlingskraftighet. Variablerna 11 till 16 &r
definierade utifran tidigare forskning. Uppdelningen syftar till att mojliggéra kombination av
variablerna for att skapa en mer nyanserad bild av resultatet an som hade framkommit vid en
gruppering av alla kvinnliga respektive manliga stereotypa egenskaper i endast tva variabler.

Variabel 17 (kdnsméarkning) lades till efter paborjad kodning. Vi upptackte flera fall av
kdénsmaérkning och hade stod for detta i teorin. Ddrmed bestdmde vi oss for att formulera
fragestallning ett, samt koda alla rubriker och ingresser dar det fanns ord som markerade
huruvida det handlade om dam- eller herrsport — exempelvis “herrlaget”, “curlingtjejerna” och
“damakare”. Vi ar medvetna om att vissa kdnsmérkningar ar nodvandiga, till exempel i fall
sdsom “Svenska succén — Sveriges damer bist i hela OS”, for att betona att det &r just pa
damsidan som de &r bast. Vi kodar varken Damkronorna (svenska hockeylaget) eller
Damlejonen (finska hockeylaget) som kénsmérkning, eftersom det ar vad lagen heter. Det ror
sig dock fortfarande om en systematisk konsmarkning, men journalisterna har ingen makt att
andra deras lagnamn. Det ar ocksa viktigt att betona att kdnsméarkning i sig inte &r nagot
negativt i sportsammanhang, men om fordelningen ar ojamn kan det vara problematiskt. Om
det fortfarande skulle vara sa att framst damsporten konsmarks, signalerar detta damsportens
fortsatt sekundéra stéllning.

4.5 Metoddiskussion

4.5.1 Reliabilitet

Reliabilitet handlar om att undvika slarv- och slumpfel vid datainsamlingen i en kvantitativ
analys (Esaiasson et al., 2012). Nilsson (2010) gor en distinktion mellan den reliabilitet som
sker mellan kodare och den som ror den enskilda forskarens kodning. Interkodreliablitet
innebér att samtliga kodare tolkar analysenheterna pa samma satt och darmed far samma
resultat. Intrakodreliabilitet handlar om att den enskilda forskaren &r konsekvent i sin kodning
(Nilsson, 2010).

For att i sa stor utstrackning som majligt undvika slarvfel har vi kodat materialet direkt i
SPSS. Under ungefar halva kodningstiden satt samtliga kodare tillsammans for att mojliggora
diskussion om eventuella fragetecken. Resterande tid befann sig en av 0ss pa annan plats, och
kodningen utfordes da delvis pa skilda hall med kontakt via lank nar det fanns méjlighet.
Dock sag vi till att markera alla fragetecken som dok upp, samt diskuterade dessa i efterhand.

Efter slutford kodning gick vi igenom hela datamangden for att se till att vi inte hade glomt att
koda nigonting. Har tog vi hjélp av funktionen “frequencies” 1 SPSS och kunde ddrmed fylla i
eventuella luckor i datamatrisen. Dérefter genomforde vi ett reliabilitetstest. Vi anvande oss
av slumpgeneratorn random.org for att fa fram 200 stickprover ur datamaterialet. Dessa
slumpades fram ur den totala dataméangden, vilket innebar att vi testade bade vara egna och
varandras kodningar. Darmed har bade inter- och intrakodreliabiliteten prévats. Enligt
Esaiasson et al. (2012) innebér en hog andel samstammiga kodningar vid ett sddant test att
reliabiliteten ar god. Exakt hur hog andelen bor vara beror pa vilka variabler det handlar om.
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Kravs det mer tolkning far kodaren ndja sig med ett ndgot lagre resultat &n vid mer konkreta
fall. Resultatet av vart reliabilitetstest visade pa 89 procent dverensstammande kodning av de
200 stickprov som genomfordes. Hélften av de avvikande fallen handlade om rena slarvfel
som atgardades, medan resterande utgjordes av variabler som kraver viss tolkning. Det var
ingen specifik variabel som stack ut bland dessa elva procent, utan felen uppstod endast i
enstaka fall och var inte systematiska. Darmed bedémer vi reliabiliteten som god.

4.5.2 Validitet

Vi har i den har undersokningen arbetat kumulativt, da vi har utgatt fran ett flertal forskares
studier. Genom att omvandla teoretiska begrepp om exempelvis stereotypa attribut till
operationella indikatorer, har vi saledes anvant oss av en form av resonemangsvaliditet.
Eftersom tidigare forskare anvander konkreta begrepp som enkelt gar att dversétta till méatbara
indikatorer, anser vi att vi har uppnatt en god resonemangsvaliditet. Darmed beddmer vi dven
begreppsvaliditeten som god.

Esaiasson et al. (2012) skriver att en studie ska vara utformad pa sa satt att olika forskare ska
kunna uppna samma resultat. Variablerna i den kvantitativa undersokningen 6ppnar for viss
tolkning i och med att vi letar efter budskap i analysenheterna. Genom att noga definiera
variablerna och dess varden utifran teori, har vi forsokt varja oss mot dessa subjektiva
tolkningar. Vi har varit 6ppna for att revidera tolkningsreglerna under arbetets gang. Nar
nagon variabel var svar att koda diskuterade vi denna och tog ett gemensamt beslut om
eventuella &ndringar. Vi upptéckte att exempelordet “kompetens” for variabel 16 stillde till
det, eftersom vi tolkade den véldigt olika. Detta insag vi dag tva under kodningsarbetet och
beslot oss for att istédllet definiera aktivitet med exemplen “handlingskraftighet” och
“rationalitet”. Darefter reviderade vi samtliga analysenheter som redan hade kodats utifrdn de
nya premisserna.

Efter genomford kodning fattades beslutet att inte inkludera variabel 6, typ av sport, i studiens
resultat eller analytiska del. Vid narmare reflektion insag vi att vi inte hade definierat
variabeln tydligt nog. Utan att veta exakt hur manga kvinnor och méan som utévar individuella
och lagsporter i OS, samt hur framgangsrika de ar och hur manga som tavlar for Sverige, blir
resultatet inte jamforbart med verkligheten. Vi har dessutom kodat skidstafett som lagsport,
trots att sportutdvaren i huvudsak sysslar med individuell idrott. Alltsd hade validiteten brustit
om vi hade inkluderat variabeln i resultatet.

Nagot som kan vara viktigt att ha i beaktning i en kvantitativ studie som innehaller en
forhallandevis hog grad av tolkning, ar att forskarnas egna varderingar kan influera resultatet.
Dock gar det att varja sig mot detta genom att standigt vara transparent i arbetsgangen
(Esaiasson et al., 2012). Det bor darmed tillaggas att samtliga forfattare till denna studie
identifierar sig som feminister och kvinnor. En utmaning under arbetet med kodningen var att
inte l&sa in for mycket i det som stod i rubrikerna och ingresserna. Darfor har vi varit noga
med att enbart titta pa det manifesta innehallet i den kvantitativa analysen, samtidigt som vi
har diskuterat alla tveksamheter. Pa sa vis kunde dessa féallor undvikas.

Resultatvaliditet uppnas enligt Esaiasson et al. (2012) genom en kombination av god
begreppsvaliditet och hdg reliabilitet. Da vi bedomer bade begreppsvaliditeten och
reliabiliteten for den kvantitativa innehallsanalysen som god, finner vi att den dven har god
resultatvaliditet. Utifran detta, samt valet av de tre undersokta medierna, kan resultatet med
stor sannolikhet generaliseras till webbrapporteringen av de olympiska spelen i allmanhet.
Detta framfor allt da medierna tacker flera olika delar av medielandskapet — public service,
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dagspress och kvéllspress — vilket 6kar generaliserbarheten. Det & med andra ord sannolikt
att rapporteringen pa andra kvallstidningar liknar Aftonbladets, och vidare att den ser likadan
ut pa Dagens Nyheter som pa évriga morgontidningar. Andra medier som har snarlika
forutsattningar som de undersokta, kommer formodligen uppvisa liknande ménster. Utifran
dessa givna villkor finns extern validitet for undersékningen. Daremot kan vi inte uttala oss
om rapporteringen i radio och TV, eller om generaliserbarheten for sportrapporteringen
utanfor OS.

Den kvalitativa delen av uppsatsen baseras pa ett strategiskt urval utifran den kvantitativa

analysens resultat, medan protokollet bygger pa teorier fran tidigare forskning. Darmed ar
resonemangsvaliditeten &ven for den kvalitativa textanalysen god.
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5 Resultat och analys

| detta kapitel presenteras resultatet av studien med hjalp av stapeldiagram och tabeller,
efterfoljande kommentar och en forklarande text, samt analys med exempel. Kapitlet foljer
fragestallningarnas ordning, med undantag for resultatet som rér skillnader mellan medium.
Detta redogdrs for under varje fragestéllning for att forenkla jamforelse och forstaelse av den
aktuella fragan, men en 6vergripande analys av skillnader mellan medierna presenteras senare
i kapitlet.

Diagrammen redovisas utifran uppdelningen kvinnor, man och bada kénen. Med bada kénen
menas de rubriker och ingresser med flera huvudpersoner av olika kon. Kapitlet avslutas med
en sammanfattning av resultatet disponerat utifran undersokningens sex fragestallningar.

5.1 Férekommer kdnsméarkning av dam- och herrsport?

Man utévar sport, kvinnor utévar damsport. Sa har det atminstone varit i medier, visar
tidigare forskning av bland andra Messner och Duncan (1998), Koivula (1999) och Hultén
(2004). De menar att damsporten har definierats i forhallande till den manliga normen, och
darmed satts i en sekundar stallning. Detta kallas alltsa for konsmarkning, ett fenomen som
overensstammer med Hirdmans (1988) teorier om dikotomi och hierarki. Dessa begrepp
handlar om att séra pa det som ses som manligt och kvinnligt, och synen pa mannen som
normen.

FIGUR 1. FOREKOMMER KONSMARKNING?
| 0S-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Kommentarer: Totalt antal analyserade rubriker/ingresser: 1 221. Kvinnor: 567. Man: 604. Bada konen: 50

Diagrammet i figur 1 redovisar resultaten gallande forekomst av konsmarkning fordelat pa
artiklar om kvinnor, man, samt flera kon. Det visar att det ar nagot vanligare att damsport och
kvinnliga idrottare konsmérks, dven om skillnaden &r marginell. Rubriker och ingresser om
kvinnliga atleter konsméarks 19 procent av gangerna. FGr man ar motsvarande siffra tolv
procent. | artiklar om bada kénen forekommer konsmérkning i 16 procent av fallen. Vid
rubriker och ingresser som handlar om bada kdnen kan kénsmérkning ibland tyckas
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nodvandig for att sarskilja sporterna; det ar dock nagot vanligare nar det handlar om endast
damer.

I enlighet med ovan namnda teorier ar det just damsport som traditionellt har blivit foremal
for kdnsmarkning i medier. Denna studies resultat visar liknande tendenser. Kénsmaérkning &r
visserligen ovanligt i det material som har undersokts, men anvénds oftare i nyheter om
kvinnliga atleter &n manliga. | vissa fall kan det dock vara berattigat for journalister att
fortydliga om en nyhet handlar om kvinnor eller man i sportsammanhang. Ett tillfalle da det i
synnerhet skulle vara nddvandigt att anvanda sig av kdnsméarkning ar om en nyhet handlar om
flera nyhetssubjekt av olika kon. Av denna anledning inkluderades dven artiklar dar bade
kvinnor och man utgjorde huvudpersoner. | féljande exempel fran SVT Nyheter (2018-02-15)
forekommer kdnsmarkning av bade méan och kvinnor som nyhetssubjekt. | det har fallet ar
fenomenet mer beréttigat i och med att det anvéands for att klargora distinktionen mellan tva
tavlingar.

“Forst skrallsilver till Sebastian Samuelsson i herrarnas jaktstart. Sen ett &nnu mer
overraskande OS-guld i damernas distans genom Hanna Oberg. Dessutom har de dragit med
sig inspirerade lagkompisar till toppresultat, en breddinsats som nu gett en ny vinst i form av
sex friplatser in i den olympiska masstarten.”

| studiens resultat framgar dock att d&ven om kénsmarkning av bada kénen ar vanligare an
konsmarkning av endast mén, &r det fortfarande vanligast forekommande i rubriker och
ingresser dar kvinnor ar de huvudsakliga nyhetssubjekten. Nedan foljer ett typexempel pa nar
konsmarkning hade kunnat undvikas, publicerat i Dagens Nyheter (2018-02-25):

Rubrik: “Johan Esk: Med bdttre skidor hade OS-succén blivit dnnu storre”

Ingress: “Det blev inget perfekt slut men en vdildigt passande avslutningsdag. Ett lag med
kvinnor sékrade Sveriges basta vinter-OS. En svensk skrallde. Och Marit Bjorgen visade att
hon dr tidernas storsta vinterolympier.”

Istéllet for att papeka att det handlar om “ett lag med kvinnor” hade skribenten kunnat skriva
ut vilket lag det rérde sig om. Att det var just kvinnor ar egentligen oviktigt i sammanhanget.

Ibland kan det vara berattigat med konsmarkning &ven i fall som handlar om bara det ena
konet. Ett exempel pa detta aterfinns i Aftonbladet (2018-02-25), dar rubriken lyder:
“Svenska succén — Sveriges damer biist i hela OS.” Aven i ingressen kan vi se ett exempel pa
konsmarkning:

“Sverige har gjort sitt bésta vinter-OS nagonsin.

Faktum &r att blagult toppar medaljligan pa damsidan - med fem guld, fyra silver och ett
brons.

— De dr bdist, bdst, bdst! sa Carl XIV Gustaf om Sveriges historiska OS.”

Ovanstaende nyhet handlar om att Sverige har tagit flest medaljer pa just damsidan. Darmed
kan denna kdnsmarkning réttfardigas. Visserligen ar det alltid méjligt att helt utesluta
konsmirkning, men att inte skriva ut orden “damer” och “damsidan” vore i detta fall som att
ignorera herrsportens existens.

Under arbetets gang gjordes det aktiva valet att inte tolka Damkronorna, namnet pa Sveriges
damhockeylag, som kénsmarkning. Detta &r visserligen ett tydligt exempel pa den typ av
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strukturella kdnsméarkning som férekommer i sportvarlden (andra exempel &r SHL, Svenska
hockeyligan, och SDHL, Svenska damhockeyligan; eller Allsvenskan och Damallsvenskan).
Beslutet togs att &nda inte se Damkronorna som konsmarkning i denna studie, da det i dessa
fall inte varit journalisten som valt att anvénda sig av ordet “dam”.

FIGUR 2. KONSMARKNING PER MEDIUM
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Kommentarer: Totalt antal analyserade rubriker/ingresser: 1 221

SVT Nyheter: Totalt: 341. Kvinnor: 173. Man: 152. Bada kénen: 16.
Dagens Nyheter: Totalt: 366. Kvinnor: 172. Man: 183. Bada konen: 11.
Aftonbladet: Totalt: 514. Kvinnor: 222. Man: 269. Bada kénen: 23.

Samtliga medier konsmarker damsport nagot mer &n herrsport. Figur 2 visar att skillnaden ar
lika stor hos samtliga medier. Kénsmarkning ar nagot vanligare hos SVT Nyheter dn de andra
tvd medierna. Vart att notera ar dock att jamforelsen framst ska goras inom det egna mediet,
da konsmarkning i sig inte behdver vara nagot negativt sa lange det forekommer i lika stor
utstrackning for bade dam- och herrsport. Det blir problematiskt forst nar ett kon utséatts for
detta i storre utstrackning &n det andra, en tendens som finns hos samtliga medier.
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5.2 Vilka stereotypa skildringar av kvinnor respektive man forekommer?

5.2.1 Forminskning/infantilisering

Figur 3 visar forekomsten av forminskning/infantilisering av nyhetssubjekten i de analyserade
rubrikerna och ingresserna, och denna data hjalper oss att besvara fragestallning nummer tva.
I en infantiliserande text portratteras vuxna ménniskor som barn, exempelvis genom att de
kallas for flickor eller pojkar, “Lilla (namn)”, eller att barnsliga drag framhévs. En
forminskande text ar nedlatande och trivialiserande, dar nyhetssubjektet inte tas pa allvar.
Forminskning och infantilisering ar ovanligt bland kvinnor och man, och obefintligt i artiklar
om bada kdnen. Dock &r det nastan fyra ganger sa vanligt forekommande med infantilisering
och forminskning av kvinnor an av man.

FIGUR 3. FOREKOMMER FORMINSKNING/INFANTILISERING?
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Denna studie visar tecken pa liknande typer av infantilisering och férminskning som bland
andra Tolvhed (2004), Burris (2006), Koivula (1999) och Van Zoonen (1995) kommit fram
till i sina studier. Resultatet Overensstimmer med tidigare forskning i det avseende att
kvinnliga nyhetssubjekt & de som framst forminskas och infantiliseras i mediers
sportrapportering. Det verkar dock ske i mindre utstrackning i den svenska rapporteringen av
OS i Pyeongchang an vad som framgatt i ovan namnda studier.

Ett exempel pa infantilisering syns i foljande rubrik som ar publicerad pa Aftonbladet (2018-
02-25): "Lilla Anna blev storst i hela curlingvirlden”. Har framstéller skribenten atleten som
ett barn i och med anviandandet av ordet “lilla” framfor hennes namn. Daddario (1994) talar
om den typen av infantiliserande kommentarer som framhéver kvinnans familjeroll, framfor
allt som dotter. Rubriken om lilla Anna” foljs av en ingress som &r ett exempel pa denna typ
av infantilisering:

"Hdir blir lilla Anna stérst i hela curlingvarlden. Med sin mor, far och pojkvén pa laktaren

ledde 28-aringen Sverige till OS-guld i Sydkorea. — Den har medaljen tillhdr hela min familj,
sdger Anna Hasselborg och ldter tararna rinna av lycka och tacksamhet.”
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Journalisten har alltsa lyft fram idrottarens roll som dotter genom att poangtera att hennes
foraldrar ar pa plats for att stétta henne. Férutom infantilisering ar denna ingress ett tydligt
exempel pa familjar kontext (se kapitel 5.4.1), hur kanslomassiga egenskaper framhéavs (se
kapitel 5.3.1, figur 13), samt sexualisering, vilket diskuteras vidare i kapitel 5.2.2.

FIGUR 4. INFANTILISERING/FORMINSKNING PER MEDIUM
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Kommentarer: Totalt antal analyserade rubriker/ingresser: 1 221

SVT Nyheter: Totalt: 341. Kvinnor: 173. Méan: 152. Bada kénen: 16.
Dagens Nyheter: Totalt: 366. Kvinnor: 172. Man: 183. Bada konen: 11.
Aftonbladet: Totalt: 514. Kvinnor: 222. Méan: 269. Bada konen: 23.

Ovan redovisas skillnaderna i forekomsten av forminskning/infantilisering mellan de tre
medierna. | samtliga medier ar det vanligare med forminskning och infantilisering av kvinnor
an av man. Det medium som utmaérker sig mest ar Aftonbladet, dar var tionde artikel med ett
kvinnligt nyhetssubjekt innehaller infantiliserande och forminskande tendenser. Vidare ar det
mer an tre ganger sa vanligt att kvinnliga atleter forminskas eller infantiliseras jamfort med
manliga. Den minsta andelen forminskning sker av man pa SVT Nyheter och Dagens
Nyheter. Dar ar det fem respektive fyra ganger vanligare att kvinnor férminskas/infantiliseras.
Det ror sig dock om sma andelar, och forminskning och infantilisering av méan ar nastintill
obefintligt.



TABELL 5. NAMN | RUBRIK
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN, | PROCENT

Namn i rubrik Kvinnor Bada konen
Inget namn forekommer 45 58 70

Kallas vid fornamn 5 2 4

Kallas vid efternamn 35 31 16

Kallas vid for- och efternamn 14 7 2

Flera personer, olika benamning 2 1 6
Smeknamn 0 2 2

Total 101% 101%  100%

Antal 567 604 50

Kommentarer: Totalt antal analyserade rubriker/ingresser: 1 221. Kvinnor: 567. Mén: 604. Bada kénen: 50
Summan blir inte 100 procent for grupperna kvinnor och mén pa grund av avrundning.

I exemplet om “lilla Anna” omnimns idrottaren endast vid fornamn — nagot som tidigare
forskning visar &ar vanligt forekommande i rubriker med kvinnliga nyhetssubjekt. Som tidigare
namnt &r dven detta en form av infantilisering. I resultatet av denna undersékning kan det
utlasas att fem procent av kvinnorna omnamns vid férnamn i rubriken, jamfort med endast tva
procent av mannen. De kvinnliga atleterna bendmns &ven oftare vid for- och efternamn ar de
manliga (14 procent jamfort med sju procent), vilket Gverensstammer med Koivulas (1999)
slutsatser gallande hur kvinnor och man tilltalas i sportsammanhang.

Koivula konstaterade aven i sin studie att mén tilltalades med bara efternamn oftare &n
kvinnor. Detta stdmmer dock inte Overens med resultatet av denna studie, dar det ser jamnt ut
mellan kdnen med en nagot starkare tendens hos kvinnorna.

Smeknamn ar vanligare i mannens fall; det bor dock papekas att manga av dessa fall handlar
om Calle Halfvarsson (héar har Calle tolkats som smeknamn, eftersom hans egentliga namn ar
Carl-Christian). Kvinnor omnamns aldrig vid smeknamn.

Resultatet visar att 6ver halften (58 procent) av rubrikerna som handlar om mén saknar
namngivning helt och héllet. For kvinnorna ar samma siffra endast 45 procent. En tolkning av
detta kan vara att rubriksattaren antar att publiken redan vet vem subjektet &r, och darfor
avstar fran att skriva ut namnet. Nar journalisten daremot valjer att skriva ut de kvinnliga
nyhetssubjektens namn skulle det kunna tolkas som att idrottskvinnor behdver en narmare
presentation. Pa sa vis kan fenomenet ses som en form av indirekt kdnsméarkning, genom att
kvinnor ndmns vid namn och det darmed klargdrs att artikeln handlar om damsport. Detta
skulle alltsa kunna vara ytterligare ett exempel pa hur kvinnorna ges en sekundar stallning
rent hierarkiskt gentemot ménnen.
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TABELL 6. NAMN | RUBRIK PER MEDIUM
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN, | PROCENT
Figur 6.1 Kvinnor
Namn i rubrik per medium Aftonbladet Dagens Nyheter SVT Nyheter

Inget namn forekommer 54 36 42
Kallas vid fornamn 6 5 4
Kallas vid efternamn 23 43 41
Kallas vid for- och efternamn 14 14 13
Flera personer, olika benamning 2 1 2
Smeknamn 0 1 0
Total 99 % 100 % 102 %
Antal 222 172 173
Summan blir inte 100 procent for grupperna Aftonbladet och SVT Nyheter pa grund av avrundning.
Figur 6.2 Man
Namn i rubrik per medium Aftonbladet Dagens Nyheter SVT Nyheter
Inget namn forekommer 70 57 39
Kallas vid fornamn 2 3 1
Kallas vid efternamn 19 32 49
Kallas vid for- och efternamn 5 6 9
Flera personer, olika benamning 1 0 1
Smeknamn 3 3 1
Total 100 % 101 % 100 %
Antal 269 183 152

Summan blir inte 100 procent for Dagens Nyheter pa grund av avrundning.

Figur 6.3 Bada kénen

Namn i rubrik per medium Aftonbladet Dagens Nyheter SVT Nyheter

Inget namn forekommer 70 73 69
Kallas vid fornamn 9 0 0
Kallas vid efternamn 13 18 19
Kallas vid for- och efternamn 0 0 6
Flera personer, olika benamning 4 9 6
Smeknamn 4 0 0
Total 100 % 100 % 100 %
Antal 23 11 16

Kommentarer: Totalt antal analyserade rubriker/ingresser: 1 221

SVT Nyheter: Totalt: 341. Kvinnor: 173. Man: 152. Bada kénen: 16.
Dagens Nyheter: Totalt: 366. Kvinnor: 172. Man: 183. Bada konen: 11.
Aftonbladet: Totalt: 514. Kvinnor: 222. Man: 269. Bada kénen: 23.

Vid en jamforelse mellan medierna kan det konstateras att SVT Nyheter ar det enda medium
dér det ar vanligare att mannen omnamns vid efternamn (49 procent), an kvinnorna (41
procent). Pa Dagens Nyheter ar andelen kvinnor som omnamns vid efternamn markbart storre
an andelen man (40 respektive 32 procent), medan skillnaden pa Aftonbladet ar relativt liten.
Vidare ar Aftonbladet det medium som oftast bendmner kvinnor vid endast fornamn.
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5.2.2 Sexualisering

| figur 7 redovisas forekomsten av sexualisering av nyhetssubjekten. Med sexualisering
menas fokus pa utseende, sexuell tillganglighet eller sexuell laggning. Det ar lika vanligt
forekommande for kvinnor som for man. 1 16 procent av de fall dar nyhetssubjekten ar av
bada konen férekommer sexualiserande skildringar av huvudpersonerna.

FIGUR 7. FOREKOMMER SEXUALISERING?
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Kommentarer: Totalt antal analyserade rubriker/ingresser: 1 221. Kvinnor: 567. Man: 604. Bada kénen: 50

Forutom rollen som dotter, konstaterar Kane och Lenskyj (1998) att kvinnliga atleter ofta
gestaltas som flickvan, fru eller sexuellt objekt i medier. De pekar alltsa pa en form av
sexualisering av nyhetssubjekten. Med sexualisering menas &ven fokus pa utseende och
sexuell laggning. Denna studies resultat skiljer sig fran Kane och Lenskyjs (1998) forskning
pa sa satt att sexualisering av man ar lika vanligt férekommande som det ar av kvinnor.
Darmed gar det inte att se nagra likheter mellan studiens resultat och teorin om fortryck av
kvinnor genom sexualisering i medier (Kane & Greendorfer, 1994). Dock &r frekvensen av
sexualisering betydligt hogre i de artiklar som handlar om bada kdnen. Manga av dessa fall
handlar om sexuell tillganglighet och laggning, det vill sdga att nyhetssubjektens romantiska
relationer lyfts fram. Exempel pa detta syns i foljande ingress fran SVT Nyheter, publicerad
2018-02-23:

“Idag ar det alla hjartans dag. Alpina stjarnan Lindsey Vonn soker en dejt till kvallen. Och
fick svar av det svenska stjdrnskottet Sebastian Samuelsson. ‘Jag vintar’, skriver han pa
Twitter.”
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FIGUR 8. FOREKOMST AV SEXUALISERING PER MEDIUM
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Kommentarer: Totalt antal analyserade rubriker/ingresser: 1 221

SVT Nyheter: Totalt: 341. Kvinnor: 173. Man: 152. Bada kénen: 16.
Dagens Nyheter: Totalt: 366. Kvinnor: 172. Man: 183. Bada konen: 11.
Aftonbladet: Totalt: 514. Kvinnor: 222. Man: 269. Bada konen: 23.

Sexualisering sker i storre utstrackning i Aftonbladets och Dagens Nyheters rapportering an
hos SVT Nyheter. | Aftonbladet ar sexualisering i artiklar som handlar om endast ett av kdnen
vanligare &n i resterande medier. Det & marginella skillnader mellan kdnen i Aftonbladets
rapportering, da endast en procentenhet skiljer dem at. Sexualisering ar mest ovanligt
forekommande pa SVT Nyheter. Det finns ingen skillnad mellan kénen vare sig pa SVT
Nyheter eller pa Dagens Nyheter.

5.3 Vilka slags stereotypa attribut tillskrivs kvinnor respektive man?

5.3.1 Kvinnliga stereotyper

De kvinnliga attributen har kategoriserats utifran tre huvudsakliga grupper — vardande,
passiva och k&nslomassiga. Figur 9 redovisar i hur stor utstrackning nyhetssubjekten tillskrivs
typiskt kvinnliga, vardande egenskaper. Exempel pa vardande attribut & moderlighet,
hjalpsamhet, varme, vanlighet, empati och omhéandertagande.



FIGUR 9. VARDANDE ATTRIBUT
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Som figur 9 visar ar vardande egenskaper inte vanligt forekommande, vare sig for kvinnor
eller man. Detta géar emot tidigare forskning, som har pekat pa att kvinnor ofta gestaltas med
vardande attribut (t.ex. Tolved, 2004; Burris, 2006; Eagly & Steffen 1984; Koivula, 1999;
Dahlén, 2008; Van Zoonen, 1995). Det bor dock noteras att andelen vardande kvinnor ar tre
ganger storre &n andelen man i denna studie. | fall dar nyhetssubjekten ar av bada konen
tillskrivs de vardande egenskaper tva procent av gangerna. Ett typexempel pa denna typ av
attribut ses i foljande rubrik och ingress publicerade 2018-02-20 pa Aftonbladets webbsida.

Rubrik: “Lagkamraternas fina stod till Mona Brorsson”™

Ingress: “Mona Brorsson skot bort sig och var forkrossad efter mixedstafetten. Nu trostas hon
av lagkamraterna.

— Vi finns ddr for Mona och kommer att stétta henne, siiger Hanna Oberg.”
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FIGUR 10. VARDANDE ATTRIBUT PER MEDIUM
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Vardande attribut ar ovanliga i samtliga medier. Aftonbladet ar det medium som i storst
utstrackning tillskriver nyhetssubjekten dessa egenskaper. Kvinnor attribueras med vardande
egenskaper fyra ganger sa ofta p4 Aftonbladet som p& SVT Nyheter. Aven Dagens Nyheter
anvander sig av dessa stereotyper nagot oftare &n SVT, men inte lika ofta som Aftonbladet.
Man tillskrivs vardande egenskaper séllan eller aldrig pa Aftonbladet och SVT Nyheter. |
Dagens Nyheters rapportering forekommer det i tre procent av fallen. Aftonbladet ar det enda
medium déar vardande stereotyper patraffas i artiklar om bada konen.

w
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FIGUR 11. PASSIVA ATTRIBUT
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Kommentarer: Totalt antal analyserade rubriker/ingresser: 1 221. Kvinnor: 567. Man: 604. Bada kénen: 50

Passiva attribut utgors exempelvis av osékerhet, oro, svaghet, maktloshet och passivitet.
Artiklar dar huvudpersonen tillskrivs passiva egenskaper ar valdigt fa och skillnaderna ar
marginella mellan samtliga grupper. Endast tre procent av kvinnorna attribueras passivitet.
Detta dr nagot mer dn i mannens fall, dér det ror sig om tva procent. Fyra procent av artiklarna
med nyhetssubjekt av bada konen tillskriver subjekten passiva attribut.

De passiva egenskaperna lyser alltsd med sin franvaro i artiklar om samtliga grupper, vilket
kan forklaras med att det handlar om idrottare i varldseliten. Det kan ses som ologiskt att
beskriva dem som passiva, trots att kvinnor som inte ar olympiska atleter ofta har gestaltats pa
detta satt (t.ex. Messner, 2000; Nead 1984; Kane & Greendorfer, 1994). Nedan foljer ett
exempel fran SVT Nyheter (2018-02-22) som innehaller passiva attribut.

Rubrik: “Svensken bakom den avgérande straffen”

Ingress: “Jocelyne Lamoureux-Davidson satte den avgdrande straffen i finalen mot Kanada.
Bakom den ligger den forre svenske forbundskaptenen Peter Elander, numera coach i Ohio
State.”

Ovanstaende exempel har tolkats som passivitet i och med att Peter Elander beskrivs som den
som ligger bakom Lamoureux-Davidsons framgangar i OS. Med andra ord ges han
erkannande for det som egentligen ar hennes prestation. Alltsa har journalisten tillskrivit den
kvinnliga idrottsutévaren passivitet, da det ar en man som far ta aran for hennes avgérande
straff.

PASSIVA ATTRIBUT PER MEDIUM

Passiva attribut ar nagot vanligare i artiklar dar kvinnor ar huvudpersoner pa Aftonbladet och
Dagens Nyheter. | artiklar med nyhetssubjekt av bada kénen &r passiva attribut vanligast pa
SVT Nyheter. | dvrigt ar skillnaderna marginella (se bilaga 1, figur 1).

33



FIGUR 12. KANSLOMASSIGA ATTRIBUT
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Kommentarer: Totalt antal analyserade rubriker/ingresser: 1 221. Kvinnor: 567. Man: 604. Bada kénen: 50

Figur 12 visar resultaten gallande den tredje och sista kategorin med typiskt kvinnliga attribut,
kanslomassiga egenskaper. Exempel pa dessa ar kanslighet, mjukhet, édmjukhet och
irrationalitet. Har syns en tydlig skillnad mellan manliga och kvinnliga nyhetssubjekt. Det ar
fyra ganger vanligare att kvinnor tillskrivs kanslomassiga attribut an man. | mer an var tionde
artikel dar en kvinna utgor nyhetssubjekt attribueras hon med kansloméassiga egenskaper. Det
ar nastan lika vanligt forekommande i rubriker och ingresser déar nyhetssubjekten ar av bada
kdnen. Detta stammer 6verens med Koivulas (1999) forskning som visar att kvinnliga atleter i
hogre grad &n manliga gestaltas som kénsliga.

Manga av de rubriker och ingresser dar nyhetssubjekten tillskrivs kanslomassiga attribut
handlar om kvinnor som grater. Det skulle visserligen kunna vara sa att kvinnorna grater
oftare 4n mannen, men dven om sa vore fallet handlar rubriker och ingresser om vad
journalisten valjer att lyfta fram och hur de véljer att vinkla nyheten. Saledes kan detta
kopplas till Shehatas (2015) definition av gestaltningsteorin, samt Hagers (2014) forklaring av
rubrikers funktion. H&ger menar att rubrikens uppgift ar att lyfta det viktigaste i artikeln. En
relevant fraga att stélla sig i det har sammanhanget ar darfér om det viktigaste som hande i
foljande exempel faktiskt var att den kvinnliga atleten grat:

Rubrik: “Stina i glddjetarar: ‘Det dr sinnessjukt’ "’

Ingress: “Silver-Stina har blivit guld-Stina. P& prispallen da hon fick ta emot blommor och en
tygtiger brast det for svenskan som lat gladjetararna floda langs kinderna. Det var ar av
forberedelser som gav utdelning.

— Jag trodde aldrig att jag skulle grata pa en prispall men jag tranat sa lange for det och jag
slappte ut det, sager Nilsson och har svart att fa fram orden som stockar sig i halsen till
Kanal 5.7 (2018-02-13) SVT Nyheter
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FIGUR 13. KANSLOMASSIGA ATTRIBUT PER MEDIUM
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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I samtliga medier ar det betydligt vanligare att kvinnliga atleter tillskrivs kansloméssiga
attribut &n manliga. Aftonbladet utmarker sig som det medium som i storst utstrackning
tillskriver atleter denna typ av egenskaper i samtliga grupper. Pa SVT Nyheter anvands dessa
attribut minst frekvent och aldrig i artiklar med nyhetssubjekt av bada konen. Det & mer &n
dubbelt sa vanligt forekommande att kvinnor tillskrivs kiansloméassiga egenskaper pa
Aftonbladet som pa SVT Nyheter. De grupper som utmarker sig ar Aftonbladets artiklar med
kvinnliga nyhetssubjekt och nyhetssubjekt av bada konen.



FIGUR 14. SAMTLIGA KVINNLIGA ATTRIBUT
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Diagrammet visar en sammanslagning av de stereotypt kvinnliga attributen, det vill sdga hur
stor andel rubriker och ingresser som innehaller en eller fler exempel pa dessa egenskaper.
Har framgar en tydlig skillnad mellan konen. Endast tva procent av mannen tillskrivs denna
typ av karaktérsdrag, jamfoért med 16 procent av kvinnorna. Darmed ligger detta i linje med
den forskning som visar att kvinnor tenderar att gestaltas med typiskt kvinnliga attribut
(kdanslomassiga, passiva, vardande) i storre utstrackning &n mannen (t.ex. Tolved, 2004;
Burris, 2006; Eagly & Steffen 1984; Koivula, 1999; Dahlén, 2008; VVan Zoonen, 1995). Det &r
aven vanligare att artiklar med nyhetssubjekt av bada konen tillskrivs denna typ av
egenskaper an artiklar dar huvudpersonen &r en eller flera man. Har gar det dock inte att
urskilja om det ar kvinnorna, mannen eller nyhetssubjekt av bada konen som tillskrivits
attributen.
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FIGUR 15. SAMTLIGA KVINNLIGA ATTRIBUT PER MEDIUM
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Figur 15 redovisar skillnaderna mellan medierna gallande i vilken utstrackning
nyhetssubjekten tillskrivits nagot av de typiskt kvinnliga attributen. Aftonbladet attribuerar
nyhetssubjekten kvinnliga stereotyper betydligt oftare an de tva andra medierna, nér det galler
kvinnor och bada konen. Darefter foljer Dagens Nyheter och sist SVT Nyheter, som ar det
medium som minst frekvent tillskriver nyhetssubjekten kvinnliga attribut.



5.3.2 Manliga stereotyper

De manliga attributen &r uppdelade i tre grupper; styrka, makt och aktiva attribut. I figur 17
redovisas den forsta av dessa tre kategorier. Nagra exempel pa egenskaper som kategoriserats
under styrka ar aggressivitet, styrka, hardhet, modighet, stabilitet och bestamdhet.

FIGUR 16. STYRKA
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Har framgar det att mannen tillskrivs styrka i marginellt storre utstrackning an kvinnor (17
respektive 14 procent). Detta gar delvis i linje med Koivulas (1999) beskrivning av hur
manliga idrottare tenderar att gestaltas. Vart att notera &r att de kvinnliga atleterna tillskrivits
denna typ av attribut i nastan lika hog grad som mén, vilket motsager Koivulas forskning. Att
olympiska atleter ar starka ar dock ett faktum, oavsett om de ar man eller kvinnor. Darfor ar
resultatet inte helt ovantat.

Ett exempel pa hur ett fall dar nyhetssubjektet tillskrivits styrka kan se ut visas i foljande
rubrik och ingress fran Aftonbladet (2018-02-21):

Rubrik: “Fasths raseriutbrott - flydde efter Tre Kronors fiasko”

Ingress: “Sverige dr utslagna ur OS. Det fick Viktor Fasth att se rott. Malvakten fick ett
utbrott, slog sonder klubban och nobbade sedan all media.”
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FIGUR 17. STYRKA PER MEDIUM
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Nyhetssubjekten tillskrivs styrka ndgot oftare pa Aftonbladet &n pa SVT och Dagens Nyheter.
SVT é&r det enda medium dér kvinnor tillskrivs styrka i hogre grad &n mén. | 6vrigt &r Dagens

Nyheter ensamma om att aldrig tillskriva nyhetssubjekt av bada kénen denna typ av attribut.

FIGUR 18. MAKT
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Exempel pa attribut som klassificerats som makt & dominans, auktoritet, samt makt. Det &r
dubbelt sa vanligt att kvinnor tillskrivs denna manliga stereotyp an att méan gor det. Sex
procent av kvinnorna jamfort med tre procent av méannen attribueras med makt. Rubriker och
ingresser dar nyhetssubjekten ar av bada konen innehaller inte denna stereotyp nagon gang.

Betraffande maktrelaterade attribut &r det med andra ord vanligare att de artiklar som
analyserats motverkar stereotyper snarare an reproducerar dem. Med tanke pa damernas stora
framgangar i detta OS kan det ses som rimligt att de tillskrivits sa pass mycket maktrelaterade
attribut. Det blev sammanlagt tio medaljer for Sveriges damidrottare, och fyra for herrarna
(Sveriges olympiska kommitté, 2018). Dessa framgangar kan vara en forklaring till varfor
damerna tillskrivits sa pass mycket makt, och darmed brutit trenden av den manliga makten
som tidigare forskning noterat (t. ex. Tolved, 2004; Burris, 2006; Eagly & Steffen 1984;
Koivula, 1999; Dahlén, 2008; Van Zoonen, 1995). Nedan foljer ett exempel pa rubrik och
ingress som kategoriserats som makt, da nyhetssubjektet gestaltats som kungligt:

Rubrik: “15 ar och ny drottning i konstdakningsvdrlden”

Ingress: “Konstakningsvirlden har fatt en ny drottning. Alina Zagitova, 15. Ryskan vann
fridkningen efter att ha satt traningskompisen Jegenija Medvedeva pa plats ytterligare en
gang.

— Det kommer ta tid innan det har sjunker in. Jag kan inte forsta att jag har vunnit OS-guld.”
Aftonbladet (2018-02-22)

FIGUR 19. MAKT PER MEDIUM
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Makt férekommer férhallandevis sallan i nagon av mediernas rapportering. Samtliga medier
tillskriver kvinnliga atleter makt mer frekvent &n manliga. Dagens Nyheter anvander sig av



den manliga stereotypen ungefér dubbelt sd ofta som de évriga medierna i artiklar om man,
och marginellt oftare i artiklar om kvinnor. Stereotypen férekommer inte dverhuvudtaget i
artiklar dar nyhetssubjekten ar av bada konen.

FIGUR 20. AKTIVA ATTRIBUT
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Aktiva attribut omfattar exempelvis ambition, aktivitet, handlingskraftighet och rationalitet.
Fordelningen av dessa egenskaper ar relativt jamn mellan samtliga grupper. Det ror sig
overlag om valdigt sma andelar som tillskrivs dessa attribut. Det ar en procentenhet mer
vanligt nar nyhetssubjektet ar en kvinna, da tre procent av de kvinnliga atleterna tillskrivs
aktiva egenskaper, jamfort med tva procent av de manliga, samt tva procent av de fall dar
nyhetssubjekten ar av bada konen. Aktivitet ar det attribut som uppvisar minst skillnad mellan
grupperna. Detta resultat skiljer sig fran tidigare forskning av bland andra Messner, Dunbar
och Hunt (2000), som har visat pa mannens aktivitet i relation till kvinnans roll vid sidlinjen.
Nedan foljer ett exempel pa rubrik och ingress som kategoriserats under aktiva attribut.

Rubrik: “Hockeyrivalerna som driver utvecklingen framdt”

Ingress: “Kanada och USA ir hockeyviirldens dominanter. Men de tva rivalerna driver ocksa
utvecklingen framat i 6vriga lander.

— Tittar man pa nar damhockeyn gjorde entré pa OS-programmet for 20 ar sedan och jamfor
med nu har otroligt mycket hdnt, sdger Kanadas coach Laura Schuler.”

(2018-02-09) Dagens Nyheter

AKTIVA ATTRIBUT PER MEDIUM

Aktiva attribut ar ovanligt forekommande i samtliga mediers rapportering. Dagens Nyheter
utmarker sig som det medium som i storst utstrackning tillskriver nyhetssubjekten dessa typer
av egenskaper. Sarskilt syns detta i grupperna kvinnor och bada konen. P4 Aftonbladet och
SVT Nyheter ar skillnaderna marginella (se bilaga 1, figur 2). Slutligen kan det konstateras att
artiklar som kategoriserats med starka attribut ar vanligare an resterande manliga stereotyper
for samtliga medier.
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FIGUR 21. SAMTLIGA MANLIGA ATTRIBUT
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Diagrammet visar en sammanslagning av de stereotypt manliga attributen, det vill séga hur
stor andel rubriker och ingresser som innehaller en eller fler exempel pa dessa egenskaper.
Har framgar att man och kvinnor tillskrivs manliga stereotyper i samma utstrackning. Den
traditionella bilden av en skicklig idrottare har varit en man (Messner & Duncan, 1998;
Koivula, 1999; Hultén, 20014). Med detta i atanke ar det foga forvanande att kvinnor

tillskrivs stereotypa manliga egenskaper lika ofta som ménnen. Det ter sig snarare logiskt att

aven kvinnliga atleter pa sa hog niva tillskrivs traditionellt manliga attribut. Detta fenomen
blir tydligt i nedanstaende exempel, dar Marit Bjorgen, en historiskt framgangsrik olympier,
portratteras som bestdmd, méaktig och handlingskraftig.

Rubrik: “Bjorgen vill ha revansch: Jag ska upp ett hack”

Ingress: “Marit Bjorgen gratulerade Charlotte Kalla till guldet men nésta gang ar det det
norska fenomenet som vill vara OS-drottning.

— Jag ska upp ett hack pa torsdag, sager Bjorgen efter silvret i skiathlon.

(2018-02-10) Dagens Nyheter
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FIGUR 22. SAMTLIGA MANLIGA ATTRIBUT PER MEDIUM
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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I figur 22 redovisas skillnaderna mellan medierna géllande i vilken utstrackning
nyhetssubjekten tillskrivs nagot av de typiskt manliga attributen. Det finns inga storre
skillnader mellan medierna, vare sig det géller kvinnor eller man. Vi kan dock se att SVT
Nyheter har lagst forekomst av de manliga attributen, bade gallande méan och kvinnor, om &n
med marginell skillnad fran 6vriga medier. Dagens Nyheter ar det medium som har hogst
andel kvinnliga nyhetssubjekt tillskrivna dessa attribut. Den mest markbara skillnaden kan
utlésas vid jamforelse av de manliga nyhetssubjekten, dar Aftonbladet visar hdgst forekomst
med 23 procent, och SVT Nyheter lagst med 16 procent.

For att sammanfatta fragestallningen som ror stereotypa attribut kan det konstateras att

rapportering av damidrotten under detta OS brutit vissa trender. Samtidigt lever nagra av dem
kvar, i synnerhet de kanslomassiga kvinnliga attributen.
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5.4 1 vilka stereotypa sammanhang forekommer kvinnor respektive man?

5.4.1 Beskrivs i familjar kontext

Familjar kontext innebdr portrattering av nyhetssubjektet i familjerelationer, som exempelvis
mor/far, son/dotter, make/hustru, pojkvan/flickvan, eller i hemmiljo. Denna typ av gestaltning
ar vanligast i rubriker och ingresser som handlar om flera idrottare av bada kénen. Generellt
sett &r det ovanligt att idrottare portratteras i familjar kontext. | en jamforelse mellan kvinnor
och man kan det anda konstateras att denna typ av gestaltning & mer an dubbelt sa vanlig i
rubriker och ingresser om kvinnliga atleter. VVar tjugonde kvinna portratteras i familjéar
kontext, jamfort med var femtionde man.

FIGUR 23. FAMILJAR KONTEXT
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Tidigare forskning visar att medier gestaltar kvinnor i familjara kontexter och roller oftare &n i
professionella sadana (Van Zoonen, 1995; Gallagher, 1980; Messner, 2012). Samtidigt
tenderar méan att forekomma i professionella kontexter och gestaltas i sin yrkesroll i mycket
storre utstrackning &n i familjara sammanhang (Giaccardi et al., 2016; Van Zoonen, 1995).
Med utgangspunkt i den tidigare forskningen kan det konstateras att resultatet fran denna
studie visar pa liknande tendenser, trots att det handlar om fa fall. Att familjar kontext ar
vanligast forekommande i rubriker och ingresser déar nyhetssubjekten ar av bada konen kan
bland annat forklaras med att dessa ofta handlar om par dar bada parterna ar atleter. Ett sddant
exempel ser vi i féljande rubrik och ingress, publicerade 2018-02-19 pa Aftonbladets webb:
Rubrik: “Kdrleksparet kor tillsammans: ‘Jdttecoolt’”

Ingress: “De lever tillsammans privat. Nu fér kirleksparet Hanna Oberg, 22, och Jesper
Nelin, 25, ven tavla tillsammans i OS. — Jattecoolt, sdger Oberg till Sportbladet.”

Vidare presenteras ett exempel pa hur det kan se ut nar enbart kvinnan portratteras i familjar
kontext:

Rubrik: “Skidstjdrnan om bréllopsbestyren efter OS”

Ingress: “Anna Haag ser fram emot sondagens tremil. Sen ska hon hem, tréffa sambon och
skidakaren Emil Jonsson och borja fixa med bréllopsbestyren.
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—Jag ldingtar efter att trdffa Emil, jag har inte triffat honom 2018..., sdger Anna Haag.”
(2018-02-23) Aftonbladet

FIGUR 24. FAMILJAR KONTEXT PER MEDIUM
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Resultatet som redovisas i figur 24 galler skillnader i familjar kontext mellan de olika
medierna. Mest idgonfallande &r rubriker och ingresser som handlar om bada konen i Dagens
Nyheter. Dar forekommer skildringar av nyhetssubjekten i familjar kontext ndrmare en av
fem ganger. Detta kan jamforas med sex procent pa SVT Nyheter och nio procent pa
Aftonbladet. | resterande grupper &r det Aftonbladet som utmérker sig mest, dér det &r dubbelt
sd vanligt att kvinnor beskrivs i familjar kontext som man. Aven pd Dagens Nyheter och SVT
Nyheter ar det vanligare att kvinnor portrétteras i forhallande till sina familjer, men héar ror det
sig om valdigt sma andelar.

5.4.2 Fokus pa match/tavling

Fokus pa match eller tavling svarar pa huruvida atleterna beskrivs i tavlingssammanhang eller
inte, vilket i sin tur besvarar fragestéllning fyra. Andelen rubriker och ingresser som fokuserar
pa match eller tavling ar ungefar lika stor for kvinnor som man. Andelen for kvinnor &r tva
procentenheter storre. | de fall dar nyhetssubjekten &r av bada konen ar det mindre fokus pa
match eller tavling — 46 procent jamfort med mannens 62 och kvinnornas 64. Det skulle
kunna bero pa att dessa i manga fall handlar om idrottarnas karleksrelationer till varandra.
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FIGUR 25. FOKUS PA MATCH/TAVLING?
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Tolvhed (2004) studerade OS-rapporteringen mellan 1948 och 1972, och fann att
idrottskvinnorna ofta portratterades i utomsportsliga sammanhang. Detta stammer alltsa inte
overens med denna studies resultat, som inte visar ndgon betydande skillnad mellan méan och
kvinnor.

FIGUR 26. FOKUS PA MATCH/TAVLING PER MEDIUM
| OS-RAPPORTERINGEN 2018 PA WEBBEN
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Dagens Nyheter: Totalt: 366. Kvinnor: 172. Man: 183. Bada konen: 11.
Aftonbladet: Totalt: 514. Kvinnor: 222. Man: 269. Bada konen: 23.

| figur 26 sticker SVT Nyheter ut som det medium dér rubriker och ingresser om man i nagot
storre utstrackning fokuserar pa match eller tavling. For Dagens Nyheter och Aftonbladet ar
situationen omvand, med nagot storre fokus pa match eller tavling i artiklar om kvinnliga
atleter. Overlag kan konstateras att Aftonbladet ar det medium som fokuserar minst pd match
eller tavling, medan Dagens Nyheter och SVT Nyheter ar forhallandevis jamlika. Sarskilt
utméarkande ar detta i de artiklar dar nyhetssubjekten ar av bada konen, dar endast en fjardedel
av artiklarna pa Aftonbladet handlar om match eller tavling. Detta kan jamforas med nastan
tva tredjedelar pa Dagens Nyheter och SVT. | Aftonbladets artiklar om méan och kvinnor ar
det ungefar halften av rubrikerna och ingresserna som i huvudsak koncentrerar sig pa
tdvlingssammanhang.

5.5 Vilka skillnader finns mellan medierna?

Vid en jamforelse mellan de tre olika medierna syns bade skillnader och likheter. Aftonbladet
ar en kvéllstidning dar den storsta delen material ar tillganglig online, dven for dem som inte
ar prenumeranter. Pa Dagens Nyheter & andra sidan, ligger nastan allt innehall bakom en
betalvdgg. SVT Nyheter daremot ar en del av public service, vilket innebér att de inte alls
drivs av annonsintakter. Saledes ar Aftonbladet det medium som i hdgst grad behover locka
icke-prenumeranter till sin webbsida. Med avstamp i den forskning som visar att traditionella
kdnsnormer i medierapporteringen saljer mer (Trolan, 2013; Pirinen, 1997), kan Aftonbladet
antas vara det medium som anvéander sig av flest stereotyper. Detta stimmer val dverens med
resultatet av denna studie.

Om vi exempelvis tittar pa infantilisering/forminskning, kan vi se att Aftonbladet anvander
sig av denna typ av skildring mer an dubbelt s& mycket som de évriga medierna. Liknande
monster syns vid en jamforelse av sexualisering av framfor allt kvinnor. Aven har utméarker
sig Aftonbladet som det medium dér flest rubriker och ingresser innehaller sexualiserande
skildringar. Den mest markanta skillnaden mellan medierna marks dock nar vi jamfor graden
av kanslomassiga attribut (se figur 12 i resultatet). Aterigen kan vi konstatera att Aftonbladet
tenderar att tillskriva nyhetssubjekten denna stereotyp betydligt oftare an évriga medier. |
synnerhet rubriker och ingresser med en kvinnlig huvudperson, alternativt nyhetssubjekt av
bada konen, innehaller kanslomassiga attribut pa Aftonbladets webb.

Aftonbladets anvandning av stereotyper i sin rapportering blir extra tydlig vid en
sammanslagning av de grupperade manliga och kvinnliga attributen. Dar syns en markant
skillnad gentemot 6vriga medier géllande kvinnliga nyhetssubjekt som tillskrivs kvinnliga
attribut. Det ar ocksa nagot vanligare att man tillskrivs manliga attribut pa Aftonbladet
jamfort med pa Dagens Nyheter och SVT Nyheter. Nar det kommer till sammanhang, ar
Aftonbladet det medium som i minst utstrackning fokuserar pa match och tavling i rubrikerna
och ingresserna. Géllande familjar kontext syns inga markanta skillnader mellan medierna.
Overlag kan det diarmed konstateras att det ar Aftonbladet som i hogst grad reproducerar
genusstereotyper i sportbevakningen pa webben. Detta skulle som tidigare namnt kunna
forklaras med att graden av kommersialisering ar hogre hos Aftonbladet &n resterande medier.
Det skulle kunna vara sa att de anvander sig av stereotypering i storre utstrackning eftersom
det lockar fler lasare och darmed okar intakterna.
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5.6 Vilka monster finns i hur de stereotypa attributen, skildringarna och
sammanhangen ter sig i extremfallen?

Har presenteras resultat och analys av studiens kvalitativa del, som utgar fran ECA-modellen.
Till att borja med redogors for de generella ménster som upptackts. Dérefter beskrivs mer
specifikt hur attributen, sammanhangen och skildringarna samverkar och tar sig uttryck i
artiklarnas helhetskontext. Detta besvarar fragestallning sex i syftet. Under analysens gang
anvands citat och utdrag ur artiklarna for att exemplifiera de teman som kan urskiljas.

Vid en ndrmare analys av de 21 artiklar som inneholl flest stereotyper kunde ett antal monster
identifieras. Utméarkande drag for dessa var att de flesta av dem handlade om kvinnor, samt att
en dvervagande del var fran Aftonbladet.

Det finns en tydlig struktur i huruvida artiklarna bekréaftar eller motverkar radande stereotyper
och normer. Kvinnliga nyhetssubjekt tillskrivs ofta traditionellt kvinnliga attribut. Gallande
manliga nyhetssubjekt visar resultatet det motsatta; det vill saga, istallet for att de enbart
tillskrivs manliga attribut bryter artiklarna snarare mot normen genom att mannen beskrivs
med traditionellt kvinnliga egenskaper. Med andra ord stereotyperas kvinnorna i storre
utstrackning &n mannen i dessa extremfall. Samtliga artiklar som analyserades innehaller
olika slags stereotyper. Utmarkande for artiklar med kvinnliga nyhetssubjekt ar att manga av
dessa innehaller betydligt fler exempel pa sadana stereotyper. Det tydligaste exemplet pa detta
syns vid en analys av artikeln om “lilla Anna”, publicerad i Aftonbladet 2018-02-25, dar
Anna Hasselborg bland annat portratteras i familjar kontext. Hon beskrivs i relation till sin
pojkvén, mor, far, farbror, bror, broderns flickvén och barn, samt lagkamraternas
familjemedlemmar. Vidare kallas hon “lilla Anna” pé flera stéllen, samt “lilltjejen” nér
reportern valjer att ta upp hennes uppvéxt, vilket ar tydliga exempel pa infantilisering och
forminskning. Dessutom portratteras hon som kénslosam genom att hon “inte kan sluta grata
nar hon pratar om sin familj”, “Hon kan inte hdlla tdararna tillbaka ndér hon tinker tillbaka
pd alla som har format henne till den hon dr idag”, och nér hon “later tararna rinna av lycka
och tacksamhet”.

Under analysens gang gick det att urskilja ett monster i vad nyhetssubjekten fick uttala sig om
i artiklarna. Exempelvis sexualiseras kvinnor och man pa ungefar samma séatt. Forskning av
bland andra Kane och Lenskyj (1998) visar att sexualisering handlar om objektifiering i form
av fokus pa utseende, samt sexuell laggning och tillganglighet. I de artiklar som analyserats
handlar det uteslutande om att idrottsutdvarna beskrivs i fornallande till sina partners. Nagot
som dock skiljer gestaltningen av manliga och kvinnliga idrottare ar vad de far uttala sig om i
dessa artiklar. Medan kvinnorna far kommentera sina relationer tillats man i huvudsak anda
prata om sport och prestationer. Mén sexualiseras endast i artiklar dar huvudpersonerna &r av
bada konen. | en artikel fran Dagens Nyheter (2018-02-19) beskriver journalisten
skidskyttarna Hanna Oberg och Jesper Nelins gemensamma guldjakt. Medan Oberg citeras
gallande parets forhallande far Nelin prata om det sportsliga genombrottet.

“_ Det &r klart att det ar jattekul att vi far gora det har tillsammans, sager 22-ariga Oberg.
— Vi har ju gjort hela den har resan ihop, vi stottar varandra varje dag och har stottat
varandra under hela satsningen.

(...)

25-arige Jesper Nelin fyller i:

— Att genombrottet kommer precis nu kan jag inte forklara, men vi har ju tranat valdigt hart i
nagra ar och da ska ju resultaten komma.”
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En 6vervagande majoritet av artiklarna fokuserar huvudsakligen pa annat an tavling och
prestation. Ofta handlar de istallet om kérlek, familjerelationer, relationer till lagkamrater,
samt atleternas barndom. Av detta gar det att dra slutsatsen att artiklar som innehaller manga
stereotypa skildringar, sammanhang och attribut har lite utrymme kvar att lagga pa sporten.

De flesta manliga och kvinnliga attribut férekommer for séllan for att det ska ga att utlasa
nagot tydligt monster. Det som utmarker sig ar dock hur de kansloméssiga attributen tar sig
uttryck. 1 flera av fallen handlar dessa om hur nyhetssubjekten grater. Kvinnorna var
“forkrossade” och “otrdstliga”, och deras térar “rann” eller “sprutade”. Mannen & andra sidan
“storbdlade”, “blev rorda”, eller “hade nira till tirar”. Nedan foljer ett antal exempel pa hur
detta kan se ut i artiklarna med flest stereotyper i OS-rapporteringen.

“_ Den har medaljen tillhér hela min familj, sager Anna Hasselborg och later tararna rinna
av lycka och tacksamhet.”
(2018-02-25) Aftonbladet

)

“Sandra Ndslund var otréstlig efter den missade OS-medaljen i skicross.” “Tdrarna rann,
21-aringen hade svart att fa fram orden (...).”

(2018-02-23) Dagens Nyheter

“Infor herrarnas distanslopp fick Jesper Nelin ‘storbola’ med sin sambo Hanna Oberg som
precis tagit OS-guld.”
(2018-02-23) SVT Nyheter

“Fredrik Lindstrom fick en hdilsning av sina fordldrar. Dd var guldhjdlten ndra tdrar. — Jag
blir jdtterord ndr jag hor det, sdger han.”
(2018-02-23) Aftonbladet

Under arbetets gang anades ett potentiellt monster i vilka som uttryckte attributen, samt valde
skildringarna och sammanhangen i artiklarna. Darfor var avsikten att undersoka huruvida det
var nyhetssubjekten sjalva som uttalade sig pa ett stereotypt sétt eller journalisten som
beskrev dem pa pa detta vis. Efter vidare analys kunde dock inget tydligt samband mellan
nyhetssubjektets kon och vem som tillskrev dem attributen utlésas. | de flesta fall var det
journalisten som beskrev atleterna pa ett stereotypt vis. Det skulle dock kunna tolkas som att
journalisten alltid &r den som tillskriver nyhetssubjekten stereotyper, eftersom de valjer hur
artikeln ska vinklas och vilka citat som ska inga.

Flera av nyhetssubjekten beskrevs i familjar kontext och pa ett forminskande och
infantiliserande vis. Det finns dock inga signifikanta skillnader i hur dessa typer av skildringar
ter sig beroende pa om nyhetssubjektet ar en man eller kvinna.

For att sammanfatta gar det att konstatera att de artiklar som innehaller tre eller fler slags
stereotyper visserligen dr fa, men drabbar i betydligt hogre grad kvinnliga atleter. Har finns
gott om exempel pa fallor som sportjournalister bor undvika. | alla fall om de vill motverka
genusstereotyper, och kanske sérskilt nar de skriver om damsport.
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5.7 Sammanfattning av resultat

5.7.1 Forekommer kdnsmarkning?

Det &r nagot vanligare att artiklar som handlar om kvinnliga atleter och damsport kdnsmérks.
Konsmarkning ar problematiskt endast om det drabbar det ena konet i stdrre utstrackning. Det
finns alltsa fortfarande vissa tendenser till detta, om an svaga.

5.7.2 Vilka stereotypa skildringar av kvinnor respektive man forekommer?
Forminskning och infantilisering forekommer i de analyserade artiklarna, men ar ovanligt.
Det ar dock nastan fyra ganger vanligare att kvinnliga atleter forminskas eller infantiliseras,
jamfort med manliga. Den typ av infantilisering da en person endast omnamns vid fornamn
har analyserats separat. Har kan det konstateras att kvinnor i storre utstrackning &n man kallas
vid férnamn. Det &r dock dven vanligare att kvinnor omnamns vid endast efternamn samt vid
for- och efternamn. Vanligast for samtliga grupper &r att inget namn férekommer i rubriken,
vilket sérskilt galler manliga nyhetssubjekt. Vidare &r sexualiserande skildringar lika ovanligt
for kvinnliga som manliga nyhetssubjekt. | rubriker och ingresser dar nyhetssubjekten ar av
bada konen ar sexualisering betydligt vanligare.

5.7.3 Vilka slags stereotypa attribut tillskrivs kvinnor respektive man?

Av de kvinnliga attributen ar de k&nslomassiga egenskaperna vanligast férekommande. Mer
an var tionde kvinnlig atlet tillskrivs kdnsloméassiga egenskaper. De vardande attributen
forekommer valdigt sallan, men tre ganger sa ofta nar det handlar om kvinnliga nyhetssubjekt.
Aven passiva egenskaper ar séllsynta, men ocksé har ndgot vanligare bland kvinnorna an
mannen. Gallande de manliga attributen forekommer styrka nagot oftare bland méan én
kvinnor. Makt ar dock dubbelt sa vanligt hos det kvinnliga konet i relation till det manliga.
Aven de aktiva egenskaperna ar vanligast forekommande hos de kvinnliga idrottsutévarna.
Vid en sammanslagning av samtliga kvinnliga attribut framgar att kvinnor tillskrivs dessa
egenskaper i betydligt storre utstrdckning &n mén. Det &r dock lika vanligt att kvinnor som
man tillskrivs manliga attribut.

5.7.4 1 vilka stereotypa sammanhang forekommer kvinnor respektive man?

Andelen kvinnor som portréatteras i familjara kontexter ar mer &an dubbelt sa stor som andelen
man. Skildringar i familjara kontexter &r vanligast i rubriker och ingresser déar
nyhetssubjekten ar av bada konen. Att rubrikens/ingressens fokus ar pa match eller tavling ar
ungefar lika vanligt for kvinnliga som manliga atleter. I artiklar om nyhetssubjekt av bada
konen laggs dock mindre fokus pa match eller tavling.

5.7.5 Vilka skillnader finns mellan medierna?
I samtliga medier férekommer kénsmarkning oftare i artiklar om damsport &n om herrsport.
Skillnaden mellan konen ar lika stor pa de tre undersékta medierna.

Forminskande och infantiliserande skildringar &r vanligast pa Aftonbladet, och har lagst
frekvens pa Dagens Nyheter. Det syns inga tydliga monster i en jamforelse mellan medierna
av hur atleter namnges i rubriker. Sexualiserande skildringar forekommer i storst utstrackning
pa Aftonbladet, dar det sker nagot oftare for kvinnor an man. | de dvriga medierna &r
skillnaderna mellan konen nistintill obefintliga. Aven vardande attribut tillskrivs kvinnor
nagot mer frekvent pa Aftonbladet an pa resterande medier. Medan passiva attribut séllan
forekommer i materialet och inte heller skiljer sig mellan medierna, utmarker sig de
k&nslomaéssiga attributen mest. Det ar betydligt mer vanligt forekommande att kvinnor
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tillskrivs dessa egenskaper pa Aftonbladet an pa 6vriga medier. Aven nér de kvinnliga
attributen slas samman sticker Aftonbladet ut som det medium som tillskriver kvinnor dessa i
hogst grad.

De manliga attributen visar inte pa lika tydliga monster som de kvinnliga. Aftonbladet
anvander stereotypen styrka nagot mer for man an vad resterande medier gor. Det syns inga
tydliga skillnader mellan medierna gallande vare sig makt eller aktiva attribut. En
sammanslagning av de manliga attributen visar att SVT och Dagens Nyheter tillskriver
kvinnor denna typ av egenskaper nagot oftare &n man. Pa Aftonbladet &r det tvartom. Typiskt
manliga stereotyper anvands forhallandevis frekvent i samtliga medier i rapporteringen om
OS i Pyeongchang.

Dagens Nyheter visar pa storst andel gestaltningar av nyhetssubjekt av bada konen i familjar
kontext. |1 samtliga medier ar det vanligare att kvinnor portratteras i familjar kontext &n maén.
Storst ar denna andel pa Aftonbladet, som dessutom ar det medium som fokuserar minst pa
match och tavling. SVT Nyheter &r det enda medium dar artiklar om manliga nyhetssubjekt i
storre utstrackning fokuserar pa match eller tavling. FOr 6vriga tva medier ar situationen den
motsatta. Sammantaget kan det konstateras att Aftonbladet ar det medium som anvénder sig
mest av traditionella genusstereotyper.

5.7.6 Vilka monster finns i hur de stereotypa attributen, skildringarna och
sammanhangen ter sig i extremfallen?

Enligt den kvalitativa delens resultat tenderar artiklar om kvinnliga nyhetssubjekt att bekrafta
stereotyper, medan artiklar om manliga nyhetssubjekt motverkar dem. | artiklar om kvinnor
finns det ofta fler exempel pa stereotypering, an i dem om man. | de fall dar nyhetssubjekt av
bada konen skildras pa ett sexualiserande satt, genom att deras forhallande lyfts upp, finns ett
monster i vad de far uttala sig om. Kvinnorna far kommentera relationen, medan mannen far
prata om sport och prestation. De kanslomassiga egenskaperna tar sig uttryck pa olika satt
beroende pa om de tillskrivs en man eller en kvinna. Medan kvinnornas térar “rinner” eller
“sprutar”, blir mdnnen “rorda” eller “har néra till tdrar”. Den mest utbredda stereotyperingen
drabbar med andra ord kvinnor hardast.
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6 Slutdiskussion

Sa vad var det egentligen journalisterna tyckte var viktigast att formedla i OS-rapporteringen?
Var det att idrottstjejerna grat dver sina pojkvanners prestationer och att mannen var starka
och stabila i skidsparen? Nja, inte riktigt.

En 6vervagande del av den tidigare genusforskningen om sportjournalistik har utforts pa
amerikanska medier. Mycket av den forskning som &r gjord i Sverige ar dessutom aldre. Idag,
i 2010-talets Sverige, ett av varldens mest jamstallda lander, maste det val &nda se annorlunda
ut? Vi kan konstatera att saker har forandrats, om &n kanske inte i den utstrackning som hade
varit dnskvard. Studiens resultat visar att en évervagande del av rapporteringen om OS i
Pyeongchang 2018 pa Aftonbladet, Dagens Nyheter och SVT Nyheter inte reproducerar
genusstereotyper. Dock finns det fortfarande en tendens att stereotypera kvinnor i storre
utstrackning &n man.

Kanske ar det inte sa konstigt att studiens kvantitativa del inte visar pa nagra extrema resultat.
Stereotyper som &r latta att identifiera ar ocksa latta for journalisterna att halla sig ifran. Men
med detta i atanke borde det inte synas nagon skillnad i gestaltningen av man och kvinnor i
OS-rapporteringen 6verhuvudtaget. Sa ar dock inte fallet, i synnerhet inte pa Aftonbladet,
som sticker ut pa flera plan i undersokningen.

Allra tydligast blir detta nar vi tittar pa i vilken utstrackning nyhetssubjekten tillskrivs
kanslomassiga attribut. De kvinnliga tararna forekommer nastan lika frekvent som deras
medaljer. Sa ofta att vi nastan forknippar alla medaljer med lyckotarar. Visserligen ar det
inget konstigt att grata efter att ha tagit medalj i vérldens storsta masterskap, och kanske &r det
sd att kvinnorna grater oftare 4an mannen. Men dven om sa vore fallet, ar det journalisten som
har tagit beslutet att lyfta fram just detta, nagot hen lika garna hade kunnat lata bli att gora.

Trots att stereotypering forekommer i lagre grad idag an vad tidigare studier har konstaterat,
gar det att faststélla att det fortfarande finns exempel dar det forekommer. 1 21 av de totalt
1 221 analyserade artiklarna forekommer tre eller fler exempel pa stereotyper i rubriker och
ingresser. Dessa fall handlar aldrig om en man som enbart tillskrivs typiskt manliga
stereotyper; i huvudsak ar det kvinnliga atleter som skildras pa ett stereotypt kvinnligt sétt. |
dessa exempel tillskrivs kvinnorna inte bara ké&nslighet oftare &n mannen, gestaltningen av
tararna sker dessutom pa olika satt. De kvinnliga atleterna tenderar att lata tararna rinna,
medan mannen blir rérda och har nara till tarar.

Aftonbladet sticker ut som det medium dar kvinnorna oftast tillskrivs typiskt kvinnliga
attribut. Dér gestaltas ocksa de kvinnliga nyhetssubjekten pa ett infantiliserande och
forminskande séatt i hogre grad an pa de andra medierna. Det &r dessutom dar som kvinnor
oftast portratteras i familjar kontext, och dar som rubriker och ingresser i minst utstrackning
fokuserar pa match eller tavling. En mojlig forklaring till att Aftonbladet mer frekvent
anvander stereotyper i sportrapporteringen kan vara dess grad av kommersialisering. Eftersom
de till stor del drivs av annonsintékter ar de sannolikt mer bendgna &n de tva évriga medierna
att inkludera stereotyper i rubriker och ingresser for att locka lasare, da forskning visar att
stereotyper séljer.

Att mén tillskrivs manliga stereotyper och kvinnor tillskrivs kvinnliga stereotyper kan tolkas

som lika illa. Visserligen kan det vara skadligt at bada héllen, men som tidigare konstaterat
har manliga egenskaper och attribut just inom sportvarlden ofta betraktats som idealet.
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Darmed kan det 4nda uppfattas som att stereotyper i sportrapporteringen drabbar kvinnorna
hardast. Ett intressant, trendbrytande resultat av denna studie ar dock att kvinnorna tillskrivs
makt och styrka i betydligt storre utstrackning &n vad tidigare forskning har visat, vilket pekar
pa en forandring i ratt riktning. Detta kan visserligen bero pa att denna studie endast
behandlar artiklar om elitidrottare pa den hégsta nivan, vilka ofta forknippas med makt och
typiskt manliga egenskaper. Vi kan darfor inte dra nagra slutsatser for hela
sportmedielandskapet, men resultatet visar dnda att vissa forbattringar inom rapporteringen
om OS har gjorts.

Dagens sportjournalister har bevisligen paverkats av den jamstalldhetsrérelse som préaglat
landet de senaste decennierna, och som fortfarande pagar i allra hogsta grad.
Gestaltningsteorin handlar om att mediers satt att gestalta nyheterna paverkar hur manniskor
ser pa sin omvarld. Eftersom medier darmed har makten att bade reproducera och utmana
stereotyper, kan det tyckas vara pa tiden att journalisterna tar sitt ansvar nar det galler just
detta. Journalister som inte vill bidra till det indirekta kvinnofortryck som har skett i
sportrapporteringen sedan kvinnor forst tillats delta i masterskap, bor déarfor vara medvetna
om hur de gestaltar dem, och vad det kan fa for konsekvenser. Sarskilt uppmarksamma bor de
journalister vara som skriver om handelser vid sidan av sjalva tavlingarna. Som tidigare
konstaterat forekommer namligen stereotyper oftast i artiklar som inte fokuserar pa match och
prestation.

Denna studie visar att skillnaderna mellan gestaltning av kvinnor och man inte alls &r i
narheten av vad tidigare forskning visat pd. Men det finns fortfarande forbattringar att gora i
stravan mot ett medielandskap fritt fran genusstereotyper och fortryck. Malet maste vara att
tillata kvinnor och man att att vara bade kansliga och starka, istéallet for att lasa in dem i
endimensionella stereotyper som fortfarande delvis férekommer i medier. | den perfekta
sportbevakningen far aven mannen lata sina tarar rinna, och kvinnorna far vara férbannade
och kasta klubban i sargen utan att nagon hajer pa 6gonbrynen.

6.1 Forslag till vidare forskning

Nagra av de mest uppseendevéckande resultaten av denna studie var de som framkom genom
den kvalitativa innehallsanalysen. Eftersom urvalet bestod av de mest extrema fallen av
stereotypering gar det inte att dra nagra generella slutsatser av de monster som identifierades.
Det hade varit intressant att ga pa djupet med fler artiklar som tagits fram med ett
slumpmassigt urval. I och med att manga journalister & mer medvetna om genus idag, borde
de manifesta stereotyper som kan utldsas i en kvantitativ analys bli farre och farre. Men
eftersom stereotyper och genuskonstruktioner &r sa djupt rotade i var kultur, ar risken stor att
de kommer fortsétta att genomsyra medierapporteringen — om &n pa ett mer subtilt satt.
Darfor blir djupgaende kvalitativa studier pa detta omrade formodligen allt viktigare.

Det hade &ven varit intressant att genomfora en liknande undersokning som denna under en
tidsperiod da det inte pagar ett stort masterskap. Aven detta resultat hade varit mer
applicerbart pa sportmedielandskapet som det ser ut i normalfall. | denna studie framgar att
stereotyper ar mer vanligt forekommande nér artiklarna inte fokuserar pa match eller tavling.
Det vore darfor relevant att utféra liknande studier och inkludera artiklar som publicerades
innan och efter OS, och som rimligtvis bor fokusera annu mindre pa tavling, for att pa sa satt
underséka om de dessutom innehdller fler stereotyper.

53



Ytterligare ett forslag till vidare forskning vore att inkludera bilderna i analysen. Detta var
nagot vi i synnerhet noterade vid analys av passiva och aktiva egenskaper i den kvantitativa
delen. Da noterades att kvinnor oftare var passiva i fotona. Méannen fotades ofta i rorelse
under tavlingssammanhang, medan kvinnorna férekom i portrattliknande bilder som var tagna
strax innan eller efter tavling. Saledes vore det relevant att undersoka hur stereotyper tar sig
uttryck aven i bildformat.

Nagot vi saknade vid efterforskning av tidigare teorier var konkreta undersokningar om
publikeffekterna av stereotypering i sportmedier. Vissa studier snuddade vid detta &mne, men
da handlade det framst om spekulationer snarare an faktiska empiriska resultat. Det hade varit
ett intressant nésta steg for studier som denna.
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Bilagor
Bilaga 1. Figurer
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FIGUR 2. AKTIVA ATTRIBUT PER MEDIUM
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Bilaga 2. Kodbok

Variabelnamn

Variabelvarden

Tolkningsregler

vl Kodare 1 = Evelina
2 = Helena
3 = Cecilia
v2 Medium 1 = Aftonbladet
2 = Dagens Nyheter
3 = SVT Nyheter
v3 Datum Datum artikeln Vinter-OS &gde rum mellan 9 och 25

publicerades

februari.

v9 Idrottsutdvarens 0= Nyhetssubjektets namn.
namn i rubrik Nyhetssubjektets

namn forekommer

ej

1 = Kallas vid

fornamn

2 = Kallas vid

efternamn

3 = Kallas vid for-

och efternamn

4 = Flera personer,

olika bendmning

5 = Smeknamn
v4 Kon pa 1 = Kvinna/kvinnor | Den som rubriken huvudsakligen handlar

nyhetssubjekt i rubrik

2 = Man/méan
3 = Annat
4 = Flera kon

om. Om det inte direkt framgar i
rubriken, tillats kodare undersoka vem
rubriken syftar pa i texten.

V5
Rubrikens/ingressens
fokus

1 = Fokus &r pa
matchen/tavlingen
2 = Fokus ér inte pa
matchen/tavlingen

Det som rubriken/ingressen
huvudsakligen handlar om.

V6 Typ av sport

1 = Lagsport

2 = Individuell sport
3 = Bade lag- och
individuell sport

4 = Framgar inte

Den typ av tavling som artikeln handlar
om. Om artikeln inte fokuserar pa
tavling/traning kodas den sport som
idrottspersonen huvudsakligen sysslar
med.

v7 Sexualisering

0 = Forekommer ej
1 = Férekommer

Sexualisering innebar fokus pa utseende,
sexuell tillganglighet, eller sexuell

laggning.
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v8 Férminskning
/infantilisering

0 = Forekommer gj
1 = Férekommer

En férminskande rubrik &r nedlatande och
trivialiserande, dvs. nar nagot inte tas pa
allvar. Infantilisering innebar att
portrattera vuxna manniskor som barn,
exempelvis genom att kalla dem for
flickor eller pojkar, att kalla dem for
“Lilla (Namn)”, framhava barnsliga drag.

v10 Beskrivs i familjar | 0 = Nej Med familjar kontext menas i

kontext 1=Ja familjerelationer, som exempelvis
mor/far, son/dotter, make/hustru,
pojkvan/flickvén, eller i hemmiljo.

v11 Tillskrivs vardande | O = Nej Till exempel: Moderlighet, hjalpsamhet,

egenskaper (kvinnlig 1=Ja varme, vanlighet, empati,

stereotyp) omhandertagande

v12 Tillskrivs passiva | 0 = Nej Till exempel: Osakerhet, oro, svaghet,

egenskaper (kvinnlig 1=Ja maktldshet, passivitet

stereotyp)

v13 Tillskrivs 0 = Nej Till exempel: kanslighet, mjukhet,

kanslomassiga 1=Ja 6dmjukhet, irrationalitet

egenskaper (kvinnlig

stereotyp)

v14 Tillskrivs styrka 0 = Nej Till exempel: aggressivitet, styrka,

(manlig stereotyp) 1=Ja hardhet, modighet, stabilitet,
sjalvsakerhet, bestamdhet

v15 Tillskrivs makt 0 = Nej Till exempel: makt, dominans, auktoritet

(manlig stereotyp) 1=Ja

v16 Tillskrivs aktiva 0 = Nej Till exempel ambition, aktivitet,

egenskaper (manlig 1=Ja handlingskraftighet, rationalitet

stereotyp)

v17 Konsmarkning av | 0 = Nej Sport som utdvas av kvinnor kallas ofta

sport 1=Ja for “damsport”, medan idrotter som

utdvas av man ofta bara benamns som
“SpOl’t”,
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Bilaga 3. Protokoll kvalitativ innehallsanalys

Tema

Rubrik text 1

Rubrik text 2...

Rubrik

Kon

Medium

Forekommer forminskning eller infantilisering? Hur?

Forekommer sexualisering? Hur?

Beskrivs nyhetssubjektet i familjar kontext? Hur?

Tillskrivs nyhetssubjektet vardande attribut? Pa vilket sétt?

Tillskrivs nyhetssubjektet passiva attribut? Pa vilket sétt?

Tillskrivs nyhetssubjektet kansloméssiga attribut? Pa vilket
satt?

Tillskrivs nyhetssubjektet styrka? Pa vilket satt?

Tillskrivs nyhetssubjektet makt? Pa vilket sétt?

Tillskrivs nyhetssubjektet aktiva attribut? Pa vilket satt?

Vem tillskriver attributen/skildringarna/sammanhangen?

Vilket ar artikelns huvudsakliga fokus?

Vad far nyhetssubjektet prata om?

Bryter artikeln mot normer/stereotyper?
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