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Abstract

When the automobile company Saab applied for bankruptcy in December 2011 three thousand
workers lost their job and income. It was a big disaster for the Swedish town Trollhdttan where
the unemployment numbers doubled overnight.

The crisis and bankruptcy was big news in Sweden. This study’s purpose is to explore the
portrayal of workers in media during this time using quantitative content analysis. A total
selection of the images depicting Saab, published in the newspapers TTELA, Goteborgs-Posten
and GT during December 2011, have been analyzed. The chosen newspapers all lie in the region
of Vistra Gotaland where Saab is located.

With theories of framing and elite centralization the following questions have been answered
and analyzed. Who are in the images depicting Saab’s bankruptcy? Is there a difference between
how workers and elites are being photographed? What type of location are workers versus elites
photographed in? Are workers versus elites active or passive in the pictures?

The results showed that a majority of people in the images depicting Saab were elites like the
CEO, politicians and trustees, while only 20 percent were workers. Elites were more likely than

workers to have their power strengthened by photo perspective and location. They were also
shown as being more active through emotions and by being photographed while working.
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1. INLEDNING

1.1 Introduktion

Tretusen ménniskor blev arbetslosa dver en natt nér biltillverkaren Saab i Trollhéttan gick i
konkurs 2011. Saabkonkursen innebar en stor omstédllning for mdnga ménniskor. Krisen fick
mycket uppmirksamhet i medierna, men vem fick synas och ta plats? I sin doktorsavhandling
Bruised by the Invisible Hand (2016) presenterar Diana Jacobsson problematiken med
arbetarklassens laga forekomst 1 media sahér; “When a large industry goes bankrupt and
thousands of workers lose their employment, it could be reasonably argued that the workers in
that industry should play the lead role in terms of what is at risk.” (Jacobsson, 2016:106).
Resultatet av Jacobssons undersdkning visade att arbetarna pa Saab séllan ndmndes och att de
dnnu mer sdllan fick uttala sig. Vid de fa tillfdllena arbetarna var med gestaltades de som
hjélplosa, passiva individer och fokus lg pa deras kénslor.

Medelklassen dr den samhaéllsgrupp som far mest utrymme i svensk tv. Av alla ménniskor som
dyker upp pé svenska tv-skdrmar dr endast 11 procent frén arbetarhem. Storst chans att visas i
tv, om du kommer fran arbetarklassen, dr i ett realityprogram som Ullared eller Lyxfdillan. 1
nyhetssammanhang dr endast fyra procent av de medverkande frén arbetarklassen. Detta géller
dven 1 public service trots att de har en uttalad policy om méngfald och objektivitet (Jakobsson
& Stiernstedt, 2018).

Diskussionen om maktfordelning mellan samhéllsklasserna i medier dr viktig. Nér en
samhillsgrupp far sé lite utrymme i medier som arbetarklassen, &r vilket sétt de portrétteras
extra viktig. Ju mindre utrymme en grupp fir desto svérare blir det att ge en nyanserad
portréttering av gruppen. Genom att analysera nyhetsbilder utifran klass vill den hér studien
belysa hur arbetare blir gestaltade. En 6kad medvetenhet om eventuella skillnader kan bidra till
en mer balanserad gestaltning av de olika samhaéllsklasserna.

Med denna studie hoppas vi ytterligare undersoka arbetarklassens representation i medier.
Under en industrikris som Saabs dr det, precis som Jacobsson pépekade i sin avhandling, just
arbetarklassen som péverkas mest, och dr det ndgonstans det borde vara sjélvklart att
arbetarklassen far mycket utrymme sé ér det i rapporteringen om industrikriser. Istéllet for att
analysera texten i de utvalda artiklar om industrikriser, som Diana Jacobsson gjorde med
artiklar fran Aftonbladet och Dagens Nyheter, kommer den har undersdkningen fokusera endast
pa nyhetsbilden och vad den formedlar och pa sa sitt fylla en lucka i forskningen. Jacobssons
studie var som sagt av kvalitativ natur. Genom att géra om de variabler hon tittat pé till
kvantitativa kan vi se exakt hur vanliga fenomenen hon analyserar och komplettera hennes
resultat. Medan Jacobsson analyserade text, analyserar vi bild.

Med utgang i framingteorin har vi valt att gora en kvantitativ bildanalys for att se hur arbetare
gestaltas 1 medier under Saabkonkursen. Nérmare bestdmt hur arbetarklassen gestaltas i
TTELA, Goteborgs-Posten och GT under ett par veckor fore och efter att Saab ansdkt om
konkurs i mitten av december 2011. For att sdtta resultaten i perspektiv har vi valt att jimfora
arbetares gestaltning med elitpersoners. Till elitpersoner riknas dgare, VD, politiker och
rekonstruktor/konkursforvaltare. Studien har som mél att undersdka vem som visas pé bild och
pa vilket sdtt personen framstills pa bilden genom att till exempel undersoka var bilden dr tagen
och vilka kénslor som av bilden visas.



1.2 Bakgrund Saabkrisen

Ar 1937 bildades Saab. P4 slutet av Attiotalet var forlusten for Saab kring tva miljarder kronor
for tillverkningen av bilar, vilket ledde till att Saab avskedade ett hogt antal av sina anstéllda.
Aret direfter flyttades personbilstillverkningen. Efter detta kallades bolaget numer Saab
Automobile AB. Mellan ar 1990 till 1995 vixlade Saab Automobile fram och tillbaka mellan
bade vinst och forlust inom foretaget. Nar GM var en del av Saab hade bolaget totalt tva vinstar.
Fem ér senare tog GM &ver hela Saab Automobile, som tidigare endast gt halva bolaget (TT,
2009).

Saabkrisen dr den storsta industrikrisen i Sveriges historia. I slutet av 00-talet anstillde Saab
fler médnniskor &n ndgon annan industri i Sverige. Strukturen kring dgande inom bilindustrin
slogs samman mellan 1990-2000-talet. Saab kdptes bland annat av General Motors (GM) ar
2000. Ar 2009 sattes Saab ater till forsiljning av tvd anledningar, finanskrisen och en
overproduktion av bilar. Ddremot fanns ingen eventuell kopare tillgdnglig vilket ledde till att
GM meddelade att de tinkte ldgga ned Saab. Detta ledde i sin tur till krav pa regeringsétgirder.
Dessa gick inte igenom och GM blev tvungna att sdlja Saab till Spyker Cars (Djerf-Pierre,
Ekstrom, Hakansson & Johansson, 2014).

Den 6:e april 2011 stoppades produktionen pa Saab Automobile, pé grund av att det var ont om
pengar. Avtal med tvd kinesiska foretag skulle goras, men béda affirerna mellan dem
stoppades. I juni minad samma &r uppgjorde VD:n Victor Muller med en annan kinesisk
biltillverkare, vars foretagsnamn var Youngman. Strax dérefter sdlde Muller hélften av Saabs
lokaler for 225 miljoner kronor, som var till for att han skulle kunna betala av skulder. I
samband med detta 1dnade Saab 230 miljoner kronor for att bland annat betala av personalens
16ner (Rundkvist, F. 2011, 28 oktober)

I juli manad 2011 tittade Kronofogden nidrmre pd Saabs tillgdngar. De kinesiska foretagen, Pang
Da och Youngman hade fortfarande inte betalat in pengarna till Saab och en mdjlighet att betala
av personalernas loner fanns inte heller. Under denna period forsokte Saab radda bolaget. Detta
ledde till att Saab ansokte om att f& gora en sdkallad rekonstruktion. Saab ansdkte om
rekonstruktion tva gdnger och misslyckades bada gangerna. Saabs VD begirde om konkurs for
Saab Automobile den 19:e december 2011 (Rundkvist, F. 2011, 28 oktober).



2. Teoretiskt ramverk och tidigare
forskning

2.1 Teorier

2.1.1 Den hierarkiska modellen inom medierna

For att vi béttre ska kunna forstd hur medierna fungerar krévs det att vi sitter oss in i rutinerna
som organisationen bygger pd. Dessa rutiner kretsar kring hur olika journalister gor sitt jobb
inom medierna (Shoemaker & Reese, 1996).

“Ingen nyhetstidning och inget nyhetsprogram existerar i ett vakuum. Varje nyhetsmedium dr
beroende av den kontext som den befinner sig i, och vad som publiceras som nyheter i en viss
tidning eller ett visst nyhetsprogram pdverkas av omstindigheter pd flera nivder. En del av

dessa dr strukturella, andra dr organisatoriska, individuella eller situationsberoende.”
(Stromback, 2015:152).

Shoemaker och Reese (1996) har skapat en hierarkisk modell for hur fem olika faktorer
paverkar medierna och deras innehéll. I den modellen ingér sociala system, sociala institutioner,
medieorganisationer, medierutiner och individer (Strombick, 2015).

I centrum av den hierarkiska modellen finns individerna inom medierna. Dessa utgdrs frimst
av journalister och redaktdrer. Deras personliga dsikter och attribut har betydelse for deras
yrkesutdvande, samtidigt som de i begrinsad utstrackning kan ge uttryck for detta. Det beror
pd de medierutiner som omger dem. Den stirker journalisternas professionella roll.
Medierutinerna gér under medieorganisationerna och péverkas av dem. Dessa organisationer
har individuella strukturer, policys och malsittningar. Medieorganisationerna samverkar med
varandra och ingér tillsammans i sociala institutioner. I sociala institutioner ingar dven andra
institutioner, till exempel politiska. Den 6vergripande faktorn i den hierarkiska modellen &r det
sociala system som préglar en nation. I denna ryms alla aktorer, organisationer och institutioner.
Har ridknas dven normer och virderingar in (Strombaéck, 2015).

“Den hierarkiska modellen betonar att enskilda journalister och andra verksamma inom
medierna alltid agerar inom ramen for de rutiner och normer som rdader inom olika
medieorganisationer. Den lyfter ocksd fram att olika nyhetsmedier tillsammans utgor en social
konstruktion.” (Stromback, 2015:153).

2.1.2 Nyhetsvirdering

“Av alla pdagdende hdndelser och processer dr det en extremt liten andel som uppmdrksammas
av medierna och blir nyheter.” (Strombick, 2015:151).

En central del i journalistiken &r att vélja och vérdera vad som dr en nyhet och vad som inte &r
det. I en nyhetsvirdering granskas den foreteelse som &r ténkt att bli en nyhet utifran olika
kriterier for vad som &r relevant och intressant. Vidare slopas antingen nyheten eller gar vidare
i nyhetsprocessen (Strombéck, 2015).



“Konceptuellt syftar nyhetsvirderingar pd hur mojliga nyheter virderas i de redaktionella
arbetsprocesserna.” (Strombick, 2015:154). Dessa vidrderingar bygger pd héndelser man
plockat ur verkligheten som man bedomer efter innehdll och form. Nyhetsvirderingen dr den
inledande processen i vad som senare leder fram till ett nyhetsurval (Strombéck, 2015).

Att en héndelse blir en nyhet har alltsd med vérdering att gora. Man kan se monster i hur
gemensamma egenskaper for dessa hindelser skapar ett nyhetsvérde. De egenskaper man talar
om brukar kunna sammanfattas nérhet, sensation och avvikelser, elitcentrering och forenkling
(Ghersetti, 2012).

2.1.3 Nyhetsurval

“Medan hdindelseflodet dr obegrdnsat dr mediernas format alltid begrinsade, vilket gor att
inget nyhetsmedium kan rapportera om mer dn en brdkdel av allt som sker.” (Strombéck,
2015:151).

Ett nyhetsurval dr det som faktiskt i slutdndan blir nyheter, till skillnad frén nyhetsvérderingen
som dr det som sker 1 bdrjan av processen med att vilja ut vad som dr nyheter. Nyhetsurvalet
ar det som i slutdndan blir publicerade nyheter (Strombaick, 2015).

Nyhetsvirderingarna paverkar i allra hogsta grad nyhetsurvalet, men det finns dven andra
faktorer som har betydelse for utfallet. Man kan sammanfatta dessa tre faktorer med demokrati,
marknad och medielogik (Strombick, 2015).

Det demokratiska syftet med journalistiken handlar om att forse ménniskor med information
som gor dem fria att ta del av och dven delta i samhéllsdebatten och pa sé vis ge forutsittningar
for att kunna vara med och paverka. Darfor ar det viktigt att de nyheter som gér ut ar bade
trovérdiga och korrekta (Strombick, 2015).

I samverkan med det demokratiska syftet spelar ocksd marknad in. Det innebér att
nyhetsmedierna dels konkurrerar med varandra och dels med andra medier. Som de
kommersiella foretag de flesta nyhetsmedier utgors av uppstar hér en strid om publiken. Att pa
samma ging locka och intressera den och dnda behélla ett demokratiskt syfte 4r en balansgang.
Har finns tva viktiga styrfdlt for nyhetsmedierna att halla sig till: betydelse och intresse. Dessa
tvd handlar om att forena vad som anses vara viktig samhéllsinformation och vad man tror att
publiken vill veta och &r intresserad av till en férdig nyhet (Strombéck, 2015).

“Teorin om medielogiken finns i lite olika former, men handlar i grunden om att ett mediums
innehall beror pd vilket innehdll som passar dess format, organisation, yrkesmdssiga normer
och behov av uppmdrksamhet.” (Strombidck, 2015:161). Det handlar dels om att
nyhetsmedierna sjélva efter egna ansprak utformar nyheter som passar dem. Men det handlar
ocksa om hur andra aktorer i samhillet &r beroende av nyhetsmedierna och darfor anpassar sig
till dem.

For att en nyhet 1 slutindan ska bli en del av nyhetsurvalet krévs det att den kan presenteras for
publiken pa ett sd intressant satt som mdjligt. Detta eftersom det finns mer information &n vad
publiken dr benédgen att ta del av. Medielogiken belyser hur nyhetsvirdering och nyhetsurval



handlar om bade hur en nyhet vérderas objektivt och ocksd hur den omformas for att mota och
vicka intresse hos publiken (Strombick, 2015).

2.1.4 Elitcentrering

De aktorer som framst far komma till tals och ta plats i nyhetssammanhang &r elitpersoner av
olika slag. “Det kan dels forklaras av att personer pd héga positioner i samhidllet och
ndringslivet ofta har tillgang till den information som medierna efterfragar och att deras
handlingar dr viktiga for mdnga, dels att deras livsstil i allmdnhet avviker fran vanliga
mdnniskors pd manga sdtt.” (Ghersetti, 2012:213).

Att elitpersoner ofta blir intervjuade for nyhetsartiklar har att géra med att de i egenskap av sin
person och sina kunskaper kan bidra med viktig information om ett imne. Aven elitpersoner
som saknar specifik kompetens inom ett visst omradde kan hamna i centrum for uppmaérksamhet
i medier pa grund av att deras liv tycks spannande for allménheten.

Andra grupper i samhillet far ocksd framtrdda i nyhetssammanhang men da oftast av andra
anledningar (Ghersetti, 2012).

“Sjdlvklart handlar nyheter dven om vanliga mdnniskor, men da i allmdnhet for att de drabbats
av olika omstindigheter, ndgon form av ordttvisa, nya plagor, en olycka eller liknande.”
(Ghersetti, 2012:214) I den hér undersokningen &r elitpersoner extra intressanta da det ar just
elitpersoner vi kommer jimfora arbetare med. Nér en stor industri som Saab dr hotad med
nedldggning dr det frimst fabrikens arbetare som riskerar att forlora mest, bade nér det géller
det ekonomiska och det sociala. Om det finns en stark elitcentrering &ven i rapporteringen om
Saabkonkursen ér det intressant att diskutera vem som far framtrdda och varfor.

2.1.5 Gatekeeping

”Simply put, gatekeeping involves deciding which messages to send to others and how to shape
them.” (Shoemaker, 2017:1)

Det ar omdjligt for medierna att rapportera om alla hindelser som hénder varje dag och varje
minut i virlden. Vissa hdndelser véljs ut for att bli en del av nyheterna och resten, bade dem
som redaktionerna vet om och dem de aldrig hort talas om, hamnar utanfor rapporteringen.
Teorin om gatekeeping handlar om just det, vilka budskap som férmedlas och hur de férmedlas
(Shoemaker, 2017).

Till svenska kan gatekeeping dversittas till grindvéktarteorin. For att en specifik hdandelse eller
budskap ska komma med i tidningen eller pé tv maste den ta sig igenom flera olika “grindar”.
Med hjélp av teorin kan man forsoka forsta varfor en specifik hindelse eller budskap slépps
igenom och hur det knaddas om och redigeras innan det tillslut blir en nyhet som skickas ut till
allméinheten. En gatekeeper kan vara en journalist som véljer ut vad just den journalisten tycker
ar intressant ur ett politiskt tal. Nésta grind dr hos redaktoren, dven hen en gatekeeper, dér
hindelsen antingen blir ratad eller skickas vidare till ndsta, osv. Ménskliga gatekeepers som
journalister baserar ofta sitt urval pé olika regler som nyhetsvérdering eller andra vérderingar
som objektivitet, men inte alla gatekeepers inom media dr ménniskor. Om man réknar in sociala
medier kan dven en algoritm p& Facebook vara en gatekeeper. Algoritmen bestdmmer var och
i vems flode ett budskap dyker upp (Shoemaker, 2017).



Teorin om gatekeeping dr relevant for var studie da journalisters urval och nyhetsvérdering kan
ha pédverkat vad for typ av bilder som publicerades i nyhetsartiklar kring Saabkonkursen.
Eftersom att var studie undersoker hur arbetare gestaltas pé bild i tre utvalda nyhetstidningar,
kan redaktdrer, journalister eller andra typer av gatekeepers paverka vad det dr for bilder och
artiklar som publiceras i tidningarna. Detta kan resultera i att enbart en viss typ av bild tas,
trycks och publiceras (Shoemaker, 2017).

2.1.6 Framing

7 (...) gestaltningar dr uttryck for specifika sdtt att organisera information, och gestaltningar
formas genom val av ord, fakta, perspektiv, kdllor och betoningar. Inneboende i gestaltningar
dr vissa problemformuleringar, tolkningar och moraliska omdomen — och eventuellt ocksa
olika forslag till losningar. En annan aspekt dr att gestaltningar dr ofrankomliga. Att
kommunicera dr att gestalta.” (Strdmbick, 2014:115).

Vad vi i1 Sverige kallar gestaltningsteorin dr hur nigonting framstills och portritteras. Det
engelska gestaltningsuttrycket “framing” kan ses som en metafor for ett inslags relation till
verkligheten. Den speglar vad som &r innanfor ramen utifran var vi lagt den men om vi flyttar
ramen lite far vi ett helt nytt perspektiv pad samma verklighet. Varje dag gors val pa redaktioner
runt om i landet och virlden hur man ska gestalta olika problem, frdgor och manniskor. Dessa
val kommer sedan pdverka hur ménniskor ser pd just dessa problem, frdgor och ménniskor.
Genom att media gestaltar verkligheten pa ett visst sdtt och inte andra kan vissa ideologier och
maktcentras version av verkligheten spridas och bli allmén uppfattning (Strombéck, 2014).

Vissa av dem val som gors av journalister vid nyhetsrapportering, men manga gors ocksa pa
rutin och ses som sjélvklarheter. “Utgdangspunkten dr att journalistiska gestaltningar dr
oundvikliga, ibland orsakade av medvetna och ibland omedvetna val i journalisters arbete.”
(Karlsson & Strombick, 2017:361) Gestaltningsteorin tittar pa dessa val av dmne, vem som fér
komma till tals, vinkeln, vilka attribut som ges, vad som ridknas som fakta och etc. Trots att det
néstan alltid finns ett samband mellan verkligheten och mediernas rapportering av den vet man
aldrig hur starkt sambandet dr. En nyhet ska alltid ses som en rekonstruktion och gestaltning av
verkligheten och aldrig som en spegelbild av den. Genom sina val av vissa aspekter formar
journalisten gestaltningen av nyheten och det &r oundvikligt att vissa specifika forklaringar av
problem och orsaker, virderingar och problemldsningar kommer att framhévas (Strombéck,
2014).

Hur denna konstruktion av verkligheten kommer att tas emot av publiken och péverkar deras
bild av verkligheten ingar ocksa i gestaltningsteorin. Samma sak géller hédr: ménniskors bilder
av verkligheten dr inte samma sak som den verkliga verkligheten utan just en bild, en bild som
ofta harstammar fran den bild nyheterna ger ut. Alla ménniskor blir paverkade av media, men 1
olika utstrackning. Rent allmédnt kan man sdga att ju mer beroende en ménniska dr av medier
for att fa information ju mer mottaglig &r hon ocksé for att paverkas av medierna (Stromback,
2014).

Denna studie kommer endast titta pd den bildmissiga framstéillningen av arbetare och
elitpersoner. Aven i bilder ligger det gestaltningar. Precis som i artiklar och inslag #r en bild
inte en precis avbild av verkligheten, eller inte av hela verkligheten, utan en konstruktion eller
gestaltning av den. “’Den journalistiska bilden dr symboliskt laddad eftersom en enstaka bild
oftast viljs ut att gestalta ett komplext skeende.” (Nilsson, 2015:283).



2.2 Tidigare forskning

2.2.1 Osynliggorandet och framstillningen av arbetarklassen

Medier har en stor inverkan pa publik, och samhéllsklass utgor en stor betydelse for hur medier
distribuerar rost och erkdnnande till grupper och individer. I Klass i Sverige av Jakobsson och
Stiernstedt beskrivs arbetarklassens osynliggérande i medier, och dven hur arbetarklassen
framstills pa ett stereotypiskt vis. Statistik fran 2015 visar att mellanskiktet (medelklass),
forekommer till 70 procent, makteliten 19 procent och arbetarklassen 11 procent i svensk
television. Siffrorna sdger ingenting om pa vilket sétt samhillsklasserna representeras utan ger
en oversiktlig bild av i vilken utstridckning de olika klasserna representeras i medier (Jakobsson
& Stiernstedt, 2018).

Mellan 1982 och 2015 har ndgon fordndring vad géller klassernas synlighet i medier inte skett,
enbart pa genreniva. Nér arbetarklassen forekommer i svensk television dr de ofta bifigurer och
forekommer 1 storre utstrickning i realityprogram dn i nyhetsprogram. Det dr dven i dessa
program arbetarklassen framstélls ur ett stereotypiskt perspektiv, da realityprogrammen &r som
uppfostringsprogram for arbetarklassen dir “experter” eller “coacher” ska representera en mer
hallbar livsstil for den/de deltagande (Jakobsson & Stiernstedt, 2018). Studien syftar pé att det
kan handla om en rddande klassblindhet bland producenterna som ligger bakom
realityprogrammen, men ndmner dven att det kan handla om journalisternas egna bakgrund
(Jakobsson & Stiernstedt, 2018).

I en jimforelse om 1 vilken utstrackning personer ur de olika samhallsklasserna talar, visar detta
pa att makteliten talar i hilften av de tillfdllen de medverkar i tv, och arbetarklassen i 30 procent
av fallen. Analysen visar dven att talordningen gar nedat i samhéllshierarkin, att makteliten far
mer utrymme och att det finns en avsaknad av rost hos arbetarklassen. En person frdn makteliten
talar till en person frdn de andra samhillsklasserna dr tre gdnger sd vanligt &n att en person fran
arbetarklassen gor det. Analysen visar dven att det dr dubbelt sa vanligt att en fran medelklassen
talar till en fran arbetarklassen &n tvdrtom. Detta dr ndgonting som bevisar pd en avsaknad och
ett osynliggérande av arbetarklassen. Det visar sig dven att arbetarklassen utgdr 8 procent som
syns 1 icke-dramatiserad tv. 15 procent av personerna syns i film och drama. Nagon sddan
skillnad finns det inte ndr det kommer till medelklassen. Diaremot forekommer makteliten i
storre utstrickning som sina egna jag @n i dramatiserade program (Jakobsson & Stiernstedt,
2018).

I studien analyseras det dven kring hur personer frén olika samhéllsklasser framstélls. Personer
fran arbetarklassen framstills ofta som onda, medan personer ur medelklassen och makteliten
framstills som goda. Hir syns dven tydliga skillnader mellan framstéllning av ambitioner och
sociala relationer (Jakobsson & Stiernstedt, 2018).

“’Vi undersokte ocksa hur sociala relationer gestaltas bland personer fran olika
samhdllsklasser. Aven hér finns tydliga skillnader: éver- och medelklassen gestaltas oftare med
starka och betydelsefulla sociala relationer, exempelvis till vinner, familjemedlemmar, barn,
dlskare/dlskarinnor och arbetskamrater. *’ (Jakobsson & Stiernstedt, 2018:21)

Att forskning visar att arbetarklassen osynliggdrs och framstills stereotypt i tv-program dr
relevant for vér studie dé det &r just representation och gestaltning som ska undersdkas, men i
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nyhetsbilder. Att arbetarklass forekommer i mérkbart mindre utstrickning dn maktelit och
medelklass i svensk television, &r intressant att ha med sig dven i denna studie di det skulle
kunna réda d@ven inom bildrepresentationen (Jakobsson & Stiernstedt, 2018).

2.2.2 Bildens retorik

En stor utveckling har skett inom journalistikforskningen de senaste 20 till 25 &ren. Ar 1980
ledde den tekniska bakgrunden som ledde till en enklare, snabbare och billigare produktion av
bildmaterial. Ar 1990 skapade manga redaktioner en bildpolicy och inférde bildredaktorer etc.
Ar 2000 gick manga morgontidningar frin broadsheet till tabloidformat, vilket detta ledde till
att allt fler tidningar fokuserade pé det visuella, och en mer planerad produktion av material
(Kjeldsen & Nygren, 2013).

Tidigare forskning sdger att den fotografiska bilden har ett hogt informationsvirde, och tar
uttryck i1 olika former sasom viktighet, negativitet, elitpersoner, effekt och personifiering.
Bilden formas av genredefinitioner och av diverse policys, som redaktionella samt
yrkesmdssiga. Med detta menas att bilden ska uppfylla vissa krav for publikation. Bilden ska
vara fangad 1 ett sdrskilt skeende, eller vara kopplad till en specifik hindelse. Genom bildens
form och komposition ska bilden samspela med resten av innehéllet. Ogonblicksbilden har med
objektivitet och trovardighet att gora, pa sé vis att bilden inte &r manipulerad eller arrangerad
(Wadbring & Nilsson, 2016).

Teorin om visuell gestaltning handlar om mediebilden och inriktar sig pa flertal teorier. Nagra
av dessa dr kritiska teorier om litteraturvetenskap, konstvetenskap, filosofin och den
fotografiska realismen. Det centrala inom teorin om visuell gestaltning &r bilden eller
bildurvalet i bevakning av kriser och konflikter.

Det finns dven olika grader av planerat pressfoto. Vid det bestéllda och iscensatta fotografiet
har fotografen fatt i uppgift att ta ett bestdmt motiv. I samma genre tillhor ocksa det tillspetsade
fotografiet som &r uppstéllt och iscensatt, detta pd ett humoristiskt eller kommenterande vis.
Det finns dven “’det redaktionellt planerade feature och reportagefotot’’, dér fotografen fatt i
uppdrag att bevaka en héndelse utan sérskilda riktlinjer. Det redaktionellt planerade
nyhetsfotografiet dr detsamma, fast med raka riktlinjer kring uttryck och motiv. Till sist har vi
det oplanerade pressfotografiet, dédr bilden varken dr bestilld eller planerad, men en reporter
befinner sig 1 en situation dér bilder tas. I alla dessa typer av fotojournalistik kan det
fotograferade vara planerat och iscensatt av olika individer, som presskonferenser och diverse
evenemang (Kjeldsen & Nygren, 2013).

Forskning visar pé att bilden har alltmer utrymme i dagspressen, men att det rider brist kring
analys av bildernas tilltal och innehall. Fotografiet har pendlat mellan att ha stirkts och
forsvagats inom den svenska dagspressen. Bilden har stirkts pd si vis att den blivit mer
framtradande 1 dagspressen. Det har tidigare varit sa att kvéllstidningarna haft stort visuellt
fokus vad giller bilder, medan dagens morgontidning haft storre fokus kring text. Bilden

dominerar numer dven i dagens morgontidning, och detta giller dven i webbupplagor
(Wadbring & Nilsson, 2016).

Nér det kommer till forsvagningen av fotografiet, beror detta pa flera orsaker. Delvis

framkomsten av multijournalistiken som innebdr att skribenter nu dven forvéntas fotografera
till sina artiklar, men likvdl att bildredaktionerna minskas. Aven omstéllningen till
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tabloidformat har paverkat forsvagningen, samt att den digitala utvecklingen fort med en stor
fordndring - att vem som helst kan skicka in bilder till redaktioner som kan ha nyhetsvérde
(Wadbring & Nilsson, 2016).

Att den fotografiska bilden har fétt alltmer utrymme i dagspress och stirkts samt att den ndr ut
till allt fler individer dr ndgot som dr relevant for var studie. Bade att bilden idag dominerar pé
bade webb och i papperstidning samtidigt som en forsvagning av fotografiet i form av
multijournalistik kan paverka vad det dr for bilder som publiceras (Wadbring & Nilsson, 2016).

2.2.3 Makten i bildvinklar och bildmiljo

Séttet en fotograf tar en bild paverkar hur publiken tolkar motivet. De allra flesta har nog sett
fotografier dédr det pampiga Eiffeltornet upplevs sa litet att det far plats i en turists hand tack
vare placeringar av motiv och kamera. Genom att fotografera ndgonting uppifrén ser det mindre
ut. Det som &r mindre kan kidnnas mindre skrimmande men ocksd inte lika méktigt. |
forskningsrapporten Mediebilden av kvinnliga chefer i svenskt ndringsliv (2002) visar Maria
Edstrom att kvinnliga VD:ar ofta fotograferas just ovanifrén ur ett sa kallat fAgelperspektiv.

“Det ger betraktaren ett visst 6vertag och de kvinnliga vd:arna framstdar som mindre hotfulla.
Mdn ddiremot kan gdrna fotograferas med blicken pd vdg bort ur bilden eller varfor inte
bakifran med en mérk kostymrygg i fokus.” (Edstrom, 2002:25).

Genom valet av bilder och vinklarna bilderna &r tagna ur kan skillnaden i makt forstirkas och
forstoras mellan till exempel mdn och kvinnor. Precis som ett ovanifrdnperspektiv kan
forminska personen pa bilden och goéra den mindre farlig kan en bild tagen underifran i ett
grodperspektiv gora det motsatta. Har forstarks makten genom personens storlek och det ar
vanligare att just mén blir fotograferade ur denna vinkel (Edstrom, 2002).

Ett annat sitt att forstirka eller forminska makt dr genom miljon. Enligt Edstrom undersdkning
laggs mycket tyngd pa manliga VD:ars kraftfullhet nar de ska fotograferas. Ett sitt att gora
detta forutom redan nimnda grodperspektiv dr att bilderna tas pa till exempel arbetsplatsen for
att bekrifta hans position. Kvinnor ddremot placeras ofta i mindre maktbetonade miljoer enligt
Edstrom (Edstrom, 2002).

Edstroms studie visar som sagt att individer med olika maktpositioner kan fotograferas ur olika
perspektiv och pa sa sitt gestaltas olika. Trots att Edstroms forskning handlar om genus ér det
relevant for var studie. Hennes undersokning gar dven att applicera pa hur arbetare och
elitpersoner portrétteras ur de fotografiska perspektiven (fdgelperspektiv, grodperspektiv eller
normalperspektiv). Detta géller dven i vilken milj6 personerna fotograferas.

2.2.4 Tidigare studier om Saabkrisen

Tidigare studier har gjorts om Saabkrisen. The Mediatization of Political Accountability
fokuserar framst pa konkret praxis av nyhetsrapporteringen och relationerna mellan media och
politik ndr det kommer till journalisters ansvarsskyldighet. Ddr jamfors tva nationella
industriella kriser, varav en av dem dr Saabkrisen. Detta undersoktes i lokal, regional och
nationell press (Djerf-Pierre m.fl., 2014).
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Studien fokuserar pd om det finns en 6kad uppmirksamhet kring ansvarsfrgor i forhallande
till kriserna. Om aktorer halls ansvariga for deras dtgirder. Slutsatsen i studien visar att det inte
finns en sérskild tonvikt vad géller ansvarsfrdgor och ansvarighet ndr det kommer till
industriella kriser. Den ekonomiska och politiska rapporteringen var dominerande i bada
industrikriserna. Uppmérksamheten kring krisens sociala konsekvenser visade sig vara lag.
Mycket hogre midngd pressbevakning hittades for Saabkrisen, 1 jdmforelse med
skeppsbyggnadskrisen. Pressen gav Saabkrisen hog prioritet, och uppfattade kriser som viktiga
politiska nyheter. Forskningen fokuserade for det mesta pd valkampanjer och politiska
skandaler (Djerf-Pierre m.fl., 2014).

The Mediatazation of political accountability tar &ven upp att undersékningen pekar pa en mer
depolitiserad bevakning av kriser, att politik blir mindre viktig i rapporteringen. Déaremot att
det inte &r en uppenbar fordndring som kommer att ske i den riktningen. En okad
uppmaérksamhet for ansvarsskyldighet hade dock skett i de fall dir krisen hade rapporterats med
politisk struktur. F4 insatser kring ansvarighetsarbetet hade dock forekommit i f& fall. Vid
jamforelse av de tva kriserna hittades ingen Okning negativitet, personifiering eller
personalisering. Detta &r betydande for forskningen eftersom att kriserna har en paverkan pa
sambhillet och flera politikeromraden (Djerf-Pierre m.fl., 2014).

Studier har dven gjorts kring hur Expressen respektive Aftonbladets mediebevakning sett ut
under Saabkrisen och konkursen. Hur Expressen och Aftonbladet vinklar nyhetsbevakningen
och om diverse monster finns kring bevakningen. Detta har studerats med hjélp av en retorisk
analys, genom att titta ndrmre pa om det skapas logos eller pathos for att ldsare ska fa en kénsla
av specifika situationer. Fokus har lagts pa att titta pd det retoriska spraket och angreppsvinklar
som anvinds ndr en journalist ska dvertyga ldsare. Hir beskrivs det att artiklar om Saabkrisen
ofta anspelar pa ldsarens kénslor. Ett exempel ér att intervjua ndgon som forlorat sitt arbete, och
dven hir ha ett barn med i bilden for att markera att “en pappa/mamma’’ forlorat sitt jobb.
Monster som syns i artiklarna dr pendlandet mellan hopp och fortvivlan. Tidningarna skriver
en dag om forhdjda forsdljningssiffror for att en annan dag skriva om att Saab ar konkurshotat
(Forsell, 2014).

Studien dr en textanalys, som &dven tar upp att ménga journalister inte bara vill sprida
information, utan ockséd vicka en kinsla hos ldsaren genom att paverka. Detta dven om en
journalist ser sig sjdlv som opartisk eller bunden. En journalist vill fa oss att forsta en konflikt,
genom att ldsare ska kunna gora egna bedomningar och utifrdn dessa pdverka politiska
beslutsprocesser. En journalists vinkel pd diverse artiklar kan paverka kénslor hos en lésare,
och skapa medlidande hos ldsaren. Har en ldsare tidigare tyckt att en konkurs &r den enda
mdjliga 16sningen i Saabs fall, kan en ldsare dndra uppfattning om journalisten skriver om de
ménniskor och familjer som paverkas av krisen. (Forsell, 2014).

Denna studie uppmérksammar dven att det verkar vara viktigt att ta reda pad vem som bir pé
ansvaret for konkursen av Saab, om man tittar pa de artiklar som studerats under konkursen. I
artikelexempel som studien tar upp letas det efter en syndabock, den som star i skuld till
konkursen (Forsell, 2014).

Kring Expressen och Aftonbladets mediebevakning lyfter tidningarna upp de hindelser som
méinniskor bade berdrs negativt som positivt av. Artiklarna genomsyras mycket av ethos och
pathos. Pathos forekommer nér journalisten vill vicka kénslor och medlidande for de som blir
arbetslosa som konsekvens av krisen, och drabbas av krisen. Overgripande si har varken
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Aftonbladet eller Expressen som fokus att paverka eller vicka kdnslor, utan snarare att formedla
och sprida information (Forsell, 2014).

Dessa tva studier ger en overgripande uppfattning av vad som hdnde under Saabs kristid och
konkurs. Dem visar pd hur rapporteringen sdg ut i medierna och vilket ansvar som lades pa
olika aktdrer. For vér studie dr detta relevant forskning d& dem dels ger information om vad
som hédnde under kristiden och dels visar pd hur media vinklat den.

2.2.5 Nyhetsrapportering av arbetarklassen under kristider

I Bruised by the Invisible Hand av Diana Jacobsson (2016) studerades arbetarklassens
representation under bade Saab- och textilkrisen. Av de artiklar som skrevs om Saabkrisen
under tre manader runt konkursen var arbetarklassen nimnd eller given chansen att uttala sig i
en tredjedel. Jacobsson kom fram till att arbetarklassen framstdlls som passiv och maktlds i
medias rapportering om Saabs konkurs. De {4 génger arbetare pa Saab uttalar sig far de reagera
istdllet for att agera. Deras reaktioner dr ocksd pd ett individuellt plan och inte utifrén ett
kollektiv. Detta menar Jacobsson bidrar till att krisen visas som ett individuellt problem samt
att fokus ligger pa det emotionella dér arbetarnas enda val dr att acceptera situationen och
hantera den s gott de kan.

I jamforelsen mellan Saabkrisen och den nedliggningshotade textilfabriken under 1970-talet
syns tydliga skillnader mellan framstéllningen av arbetarklassen. Under Saabkrisen var den
enskilda individen i fokus, medan man under 1970-talet sag pa arbetarna som en stark kollektiv
grupp med krav pa politikerna. Jacobsson visar att journalisterna tydligt stod pa arbetarrorelsens
sida under textilkrisen. Vad giller Saabkrisen sadgs denna mer ur ett ekonomiskt sammanhang,
med den ekonomiska eliten 1 fokus och spelet mellan dem. Vid Saabs nedldggning 2011 var det
mer fokus pé den enskilda individen, och mer fokus pa hoppldsheten hos individer. Fokus
forsvinner dirmed fran vem som ska ta tag i problemen och hur (Jacobsson, 2016).

En anledning till att rapporteringen av de tva olika kriserna ser olika ut &r att journalistikens
praktik under dessa perioder skiljer sig mycket at. Under perioden for rapporteringen av
textilkrisen pa 70-talet var journalistikens roll att granska makthavare kritiskt och hélla sig pa
folkets sida. Fokus lag pé sa kallade “hard news” och ett kriterium for att en hindelse skulle bli
en nyhet var att den inte bara var intressant utan ocksé viktig (Jacobsson, 2016).

I och med den forflyttning som successivt sker fran papperstidning till webb péverkas ocksa
rutinerna. Frén att forut ha haft en deadline forvéntas nu publicering ske dygnet runt. Dessutom
har journalister idag en storre arbetsborda dn tidigare och forvéntas producera mer material.
Detta far konsekvenser for kvaliteten pa de nyheter som publiceras. Rapporteringen har i storre
utstrdckning en avsaknad av djup, farre nyheter utifrdn och férre ursprungliga nyheter
(Jacobsson, 2016).

Jacobssons undersokning visar pa problematiken i arbetarklassens gestaltning i1 text under
kristider. I var studie &r det bilder som analyseras men samma perspektiv kan dnda appliceras.
Syftet dr dven hir att undersoka hur arbetare framstélls. De monster hon hittat i sin forskning
om hur arbetare framstélls som passiva dr ndgot vi kan anvinda for att stodja oss pé i vér studie.
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2.3 Sammanfattning av teori och tidigare forskning

2.3.1 Sammanfattning teori

Av alla de hindelser som sker dr det bara ett fatal som uppfyller kraven for att bli en nyhet.
Forst sker en nyhetsvérdering dédr hindelsen vérderas efter innehall och form. Sedan foljer en
process inom vilken nyheten utformas for att slutligen mdjligen tillhora det som blir det slutliga
nyhetsurvalet. Det finns vissa gemensamma forutsittningar for att dessa héndelser blir
vérderade som nyheter. Elitcentrering utgdr en av dem (Strombiéck, 2015).

Elitcentrering handlar om att aktérer med makt och hdga positioner i samhéllet ofta forekommer
1 medierna. Detta pd grund av dels sitt inflytande 6ver medborgarna och den kunskap de har
inom sitt omréade, och dels att de anses ha ett annorlunda och spidnnande liv som skiljer sig fran
allméinhetens. Aven vanliga minniskor tar plats i medierna, men d4 ofta till f61jd av en héindelse
som drabbat dem personligen (Ghersetti, 2012).

Under den redaktionella processen i vilken nyheterna utformas forekommer bade teorierna om
gatekeeping och framing. Gatekeeping innebér en gallring av de nyheter som slutligen ska
utgdra nyhetsurvalet. Bade journalister och redaktorer sitter hir stopp for, arbetar om och
slapper igenom de nyheter som passar just den egna redaktionens utformning (Shoemaker,
2017).

Framing gir hand i hand med teorin om gatekeeping. Med framing menas hur en héndelse
framstélls och presenteras for publiken. En nyhet ér alltid en gestaltning av verkligheten och
inte en spegling av den. Teorin om framing visar pd att det som skildras i en nyhet alltid &r ett
journalistiskt val av hur en hindelse portrétteras (Strombéck, 2014).

2.3.2 Sammanfattning tidigare forskning

Den hierarkiska modellen visualiserar hur fem olika faktorer paverkar medierna och deras
innehall. Dessa utgérs av sociala system, sociala institutioner, medieorganisationer,
medierutiner och individer. Syftet dr att visa pd hur journalister utdvar sitt yrke inom en given
ram inom medieorganisationen och dven hur medierna tillsammans &r en social konstruktion
(Strombéck, 2015).

Studier som undersoker Saabkrisen har gjorts tidigare. The Mediatization of Political
Accountability (Djerf Pierre m.fl., 2014) dterberittar och uppmiarksammar vad som hénde under
kristiden. Over tretusen anstillda forlorade sina jobb i och med konkursen. 1 Bruised by the
Invisible Hand (2016) studerar Jacobsson hur arbetarklassen portritteras under samma kris.
Hon kommer fram till att arbetarna framstélls som passiva och maktlosa. De far endast en
tredjedel av utrymmet under rapporteringen i medierna medan den ekonomiska eliten &r i fokus.
Aven Jakobsson och Stiernstedt (2018) har i sin rapport Klass i Sverige visat pi att
arbetarklassen dr osynliggjord. Deras studie omfattar frekvensen av arbetarklassens medverkan
1 svensk television.

Den journalistiska bilden har undersokts av Wadbring och Nilsson (2016) i En bild sdger mer
dn tusen ord. Dem kommer fram till att bilden fér allt mer utrymme i medierna men att det finns
en brist pd analys kring dess innehall och tilltal. Dock har bilden forsvagats bland annat pa
grund av att bildredaktionerna minskat och journalisterna sjdlva maste fotografera utan en
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proffsfotograf. Edstrom (2002) har ytterligare studerat makt i bildvinklar och bildmiljo i
Mediebilden av kvinnliga chefer i svenskt ndringsliv. Hon kommer fram till att olika perspektiv
kan anvindas for att forstirka eller forminska makt. Med ett fagelperspektiv uppfattas personen
pa bild som maktlds medan ett grodperspektiv fir motsatt effekt. Aven miljén fotot ér taget i
har betydelse, dir en person som fotograferas pa sin arbetsplats uppfattas ha mer makt.
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3. Syfte och fragestallningar

Syftet med denna uppsats ar att undersoka hur arbetare framstélls i svensk press, med fokus pa
bild under Saabkonkursen. Utifran resultatet kommer slutsatser dras om arbetares portréttering.

1. Ar det arbetare eller elitpersoner som visas pa bild?

For att se hur representationen ser ut mellan arbetare och elitpersoner kommer alla bildaktorer
att kodas utifrén en roll.

2. Finns det skillnader i hur arbetare respektive elitpersoner blir fotograferade?

For att svara pa frigan kommer fotografierna matas utifran vilket fotoperspektiv dem &r tagna
ur. De olika perspektiven som kommer métas dr ovanifran, underifran eller normalhgjd.

3. Var blir arbetare respektive elitpersoner fotograferade?

For att médta var de tva grupperna blir fotograferade kommer platsen fotografierna dr tagna pa
att kodas. Plats kommer mitas som antingen arbetsplats, hemmet, offentlig plats eller annat.

4. Ar arbetare respektive elitpersoner aktiva eller passiva i bildspriket?

For att méta aktivitet och passivitet kommer bildaktorerna kodas utifrén om de arbetar eller
inte pd bilden men ocksé deras kénslouttryck.

Dessa fragestillningar kommer att besvaras kvantitativt under rubriken “Resultat”. Resultaten
kommer att presenteras i form av tabeller och diagram.
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4. Material och urval

I denna studie kommer bilder att analyseras. Saab ansdkte om konkurs 19 december 2011.
Genom att analysera bilder publicerade forsta till sista december inkluderas bade
upptrappningen till och efterdyningarna av konkursen. Vi valde att inte analysera material efter
december ménad da vi uppfattade att det blev tyst i pressen i slutet av december manad och
borjan av januari ménad ar 2012. Materialet bestir av dagliga tryckta publiceringar i TTELA,
Goteborgs-Posten och GT rorande Saab ett par veckor innan och efter fabrikens konkurs. Fokus
ligger alltsa endast pa bilder, och det som star tryckt i skrift tas inte med i undersokningen. Det
som undersoks dr vem som visas pa bild, och pa vilket sitt de visas. De tre utvalda tidningarna
har alla en geografisk nérhet till Saab, d& alla ligger i Véstra Gdtalands region. Déremot har
tidningarna var och en olika infallsvinklar.

Inom teorin om nyhetsvdrdering och nyhetsurval ar nirhet en padverkande nyhetsfaktor. Det
handlar om att en hindelse som intréffar ndra publiken for nyhetsmediet ofta uppméarksammas
dé den virderas som relevant for sin publik (Stromback, 2015).

TTELA é&r Trollhdttans egen lokaltidning. Att undersoka den ger en lokal vinkel pa
rapporteringen av Saabkrisen. Hér har man chans att komma nidrmare méinniskorna som bor 1
staden och har en personlig relation till Saab. TTELA uppger sjilva att de dr politiskt oberoende
och att de inte har ndgon politisk farg. Tidningens spridningsomréde &r Trollhdttans kommun,
Lilla Edets kommun, Vinersborgs kommun, samt Melleruds kommun. TTELA utkommer sex
dagar per vecka och tillhdr Stampen media.

Goteborgs-Posten, GP, har sin utgivningsort i Géteborg men técker in hela Véstsverige. Den
ar en av de storre morgontidningarna 1 Sverige. Ddrmed nér de manga ldsare och har ett stort
spridningsomrade. GP:s ledarredaktion ar oberoende liberal.

GT iar Vistsveriges kvillstidning med sin bas i Goteborg. Den gar under Expressen och
fungerar som dennes lokala kvillstidning. Aven GT utgér frén en politisk liberal 4skadning.

Att parallellt granska dessa tre tidningar under Saabkrisen ger en omfattande bild. Det dr en
lokaltidning, en morgontidning och en kvéllstidning. Utifran dessa faktorer kan resultaten av
undersokningen skilja sig at och det kan ocksa ge en bredare bild av hur Saabs arbetare och
elitpersoner framstilldes runt konkursen.

Under december ménad publicerades sammanlagt 191 bilder i TTELA, Goteborgs-Posten och
GT som uppfyllde denna studies urvalskriterier. Denna studie har analyserat alla de 191 bilder
och anvénder sig darfor av ett totalurval. For att analysera och komma at material fran december
2011 har vi anvént oss av mikrofilm. Vi har dven valt att inte analysera editionerna, d4 dessa
tidningar inte nér ut till andra ménniskor forutom redaktioner i sig. Editionerna dr det som
korrigerats i1 efterhand efter publicering och alltsd inte den utgdva som lésarna fér ta del av.
Med i undersdkningen #r bilder i anslutning till nyheter rérande Saab. Aven bilder horande till
redaktionell text som “Dagens fraga” eller “Halld dér!” har tagits med nér frigan rort Saab. |
urvalet finns det med endast fotografier forestéllande minst en identifierbar person. Bilder pa
Saabs logga eller fabrik med okdnd mans ryggtavla och liknande har valts bort. Ett mindre
bortfall av bilder har forekommit dd de varit for morka 1 microfilmen for att kodas.
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5. Metod

5.1 Val av metod

For att pd bésta sitt besvara redan stéllda fragor om gestaltning av arbetare jamfort med
elitpersoner pa bild under Saabkonkursen anvidnds for den hir studien en kvantitativ
innehéllsanalys.

Med en kvantitativ metod kan ett storre urval analyseras och med fler analysenheter &dr det ocksé
lattare att generalisera statistiskt utifran resultatet. Denna studie utgdr fran Diana Jacobssons
avhandling Bruised by the Invisible Hand (2016) och vill se om man kan hitta de monster
Jacobsson hittade i1 sin studie dven om man tittar pd den bildméssiga framstdllningen av
arbetarklassen. 1 Jacobssons studie gjordes analysen pd texten i artiklarna samt att
analysenheterna togs fran nationella medier som Aftonbladet och Dagens Nyheter. I denna
studie kommer man till skillnad frdn Jacobsson att analysera bilder samt titta pa tidningarna
TTELA, GP och GT med geografisk nérhet till Saab. Denna undersdkning kommer heller inte
jamfora arbetarklassens gestaltning mellan de tvd kriserna Saab och tekokrisen under 1970-
talet. Istéllet kommer olika grupper eller roller ndrvarande under Saabs konkurs jamforas med
varandra, i variabler som var de befinner sig och om de ir aktiva eller passiva pa bilden. Genom
att arbeta kvantitativt finns storre mdjlighet att jamfora resultaten med tidigare forskning, samt
om portritteringen av arbetarklassen under kristider gar att se genom att endast analysera bilder
utan att egentligen kolla pd vinkeln pa artikeln, eller om arbetare ndmns eller uttalar sig
(Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, Towns & Wéngerud, 2017).

Aven en kvalitativ metod hade formodligen ocksé kunnat anviindas for att besvara denna studies
fragestéllningar och syfte, men som redan nimnt ger en kvantitativ metod mojligheten att
analysera ett storre material. En kvalitativ innehdllsanalys hade istéllet haft storre potential att
hitta latent information och mdjligheten att komma djupare ner i analysenheterna men hade
gjort det svarare att generalisera.

I denna studie har vi anvént oss av 41 variabler. Till att borja med kodas tidning, artikeltyp,
perspektiv och plats. Sedan har vi anvént oss av variabler som dr kopplade till bildaktdrerna pa
bild. Vi kodar da bildaktorens roll, kon, klddsel, kinslouttryck, om hen arbetar och om hen &r
ensam. Om flera bildaktdrer som gér att koda befinner sig i samma bild upprepas samma
process som roll 2. Det finns utrymme for att koda upp till fem roller i samma bild. I spss har
dataméngden hanterats och grupperats sa att bildaktorerna sedan istéllet har blivit
analysenheten. De bildaktorer som &r oidentifierbara pa bilderna kodas ej. De som riknas som
oidentifierbara &r till exempel de som inte dr i fokus i bild eller dir man inte ser ansiktet.
Undantag for detta dr arbetare i grupp som fétt ett eget variabelviarde under variabeln roll.

5.2 Viktiga variabler

Det fullstéindiga kodschemat finns tillgéngligt som bilaga. Hér introduceras nagra av de centrala
variablerna, dir ndgra diverse problem kring variablerna dven tas upp for mer klarhet.
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5.2.1 Roll

Hir kodas vilken roll/roller som visas pa bilden. P4 sa sett kan vi avgdra hur ofta en roll
forekommer pé bild. Det ér bildaktéren som kommer att analyseras under datahanteringen.
Exempel pa roller dr “arbetare individ”, “arbetare grupp” och “VD”. Som arbetare riknas en
person som dr anstélld pd Saab utan att ha ytterligare en titel som chef eller facklig representant.
Om en person bdde dr anstdlld som arbetare pa Saab och facklig representant kodas personen
som roll “facklig representant”. I resultatet kommer de olika rollerna frimst presenteras i
grupperna “arbetare” och “elitpersoner”. Hur rollerna delats upp i olika grupper och motivering
till uppdelningen kommer senare i resultatdelen.

5.2.2 Plats

Utifrén var en person befinner sig pa bild kan man dra slutsatser om pa vilket sétt de presenteras.
Genom att intervjua en arbetare hemma i soffan omringad av sina barn blir hen snarare
presenterad som forélder &n som arbetare. Detta till skillnad fran att bli fotograferad pa sin
arbetsplats dar det blir tydligt att man blir gestaltad i sin roll som arbetare. Som Edstrom ndmner
kan man forstirka eller forminska makt genom milj6é och vart man viljer att ta bilder. En bild
som tas 1 arbetsmiljo stérker personens maktposition (Edstrom, 2002).

Genom att koda vart bilderna dr tagna kan vi se eventuella monster i var de olika rollerna blir
fotograferade. Pressbilder ddr omgivningen dr oklar kodas som “okodbar” eftersom det &r
omdjligt att sdga var personen befinner sig.

5.2.3 Kinslouttryck

Jacobsson (2016) menar att kénslor har en betydande roll inom gestaltning av passiv/aktiv.
“Anger, in opposition to for example sadness, fuels activity and conflict and can be pointed
towards another (responsible) actor and lead to demands for change” (Jacobsson, 2016:115)
Av den anledningen kommer vilka kéinslor personerna pa bilden uttrycker med ansikte och
gester att kodas med syftet att se om de &r passiva eller aktiva. Denna variabel blir intressant
att jimfora rollerna emellan. Om personerna inom rollen “arbetare grupp” uttrycker olika
kénslor kodas variabeln som okodbar.

5.2.4 Arbete

For att ytterligare avgdra om personen dr aktiv eller passiv kommer dem dven att kodas utifran
om de arbetar eller inte. For att personen ska kodas som “arbetar” ska det tydligt framga att
personer utdvar sitt arbete nér bilden tas. Det kan vara en politiker som haller tal infor publik
eller en monterare mitt uppe i att sétta ihop tvd delar. Pressbilder som tagits som portréttbilder
kodas som “arbetar inte” dd personen pa bilden inte arbetar nir fotografiet tas.

Har &r dven intressant att se skillnader mellan enskilda arbetare, arbetare i grupp och fackliga
representanter.

5.2.5 Bildperspektiv
En bild ar inte en exakt avbild av verkligheten utan flera faktorer bestdms utav fotografen. En

sadan faktor dr perspektivet en bild dr tagen ur. Genom olika perspektiv forstoras eller
forminskas uppfattningen av makt (Edstrom, 2002).
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Hir kodas om fotografiet dr taget ur grod-, figel- eller normalperspektiv. Denna variabel har
som syfte att hitta skillnader i séttet de olika rollerna blir fotograferade. Har ar det intressant att
jdmfora rollerna emellan vad géller makt och utsatthet. Vilken roll som i storre utstrickning
gestaltas genom just fagel- och grodperspektiv da dessa &r de perspektiv som tydligast visar pa
forstoring eller forminskning av makt.

5.4 Validitet och reliabilitet

5.4.1 Begreppsvaliditet

En studie har begreppsvaliditet om det inte finns nigra systematiska fel i undersékningen. Ett
systematiskt fel kan vara att man anvinder sig av fel méatinstrument ndr man gor sin empiri
(Esaiasson m.fl., 2017). I denna studie har vi valt att utga ifrdn Diana Jacobssons kvalitativa
studie om gestaltning av arbetarklassen i kristider och Oversatt hennes resultat till métbara
variabler for en kvantitativ innehdallsanalys. Jacobssons studie visade att arbetare oftare visades
1 hemmet under Saabkrisen dn textilkrisen di de oftare var pd fabriken de arbetade. I vér
undersokning har vi dérfor gjort en variabel om platsen dér fotografiet &r taget, dir de olika
variabelvérden ir till exempel “hemmet” och “arbetsplatsen” (Jacobsson, 2016).

For att komplettera analysen med variabler om bildsprak har vi dven anvént oss av Maria
Edstroms forskning om skillnaderna i hur manliga och kvinnliga chefer blir fotograferade.
Genom att utforma variabelvirden som svarar pa till exempel ur vilket perspektiv bilden ér
tagen kan vi utldsa sddana strukturer. Trots att denna studie inte handlar om genus gar samma
maktstruktur att applicera pé klass. D4 vi lutar oss pé redan etablerad forskning anser vi att vi
har en relativt bra begreppsvaliditet (Edstrom, 2002).

Hade vi gjort om undersokningen hade vi velat dndra ett par variabler for att i ytterligare
resultat. I variabeln “roll” har vi delat upp arbetare utifran om dem é&r enskilda individer eller i
grupp. Vi resonerade sa att en grupp med arbetare speglar just rollen arbetare i grupp dé de inte
ses eller presenteras som individer. Dock skapade variabelvdrdet “arbetare grupp” problem i
databearbetningen. Vi kunde inte titta pa till exempel kon. Hade vi kodat dem som enskilda
personer hade vi ocksd fatt fler arbetare kodade. Procentuellt hade resultatet dock varit
detsamma da vi slagit ihop de tva rollerna till en grupp 1 resultatredovisningen.

Av de variabler vi métte under studien har inte alla tagit sig till uppsatsens resultatdel. En
variabel vi trodde att vi skulle ha nytta av i métningen om passiv eller aktiv handlade om
personerna pa bilden demonstrerade eller inte. Innan datainsamlingen bdrjade var vi dvertygade
om att vi skulle fé se bilder pa grupper av arbetare utanfor fabriken med plakat och hojda névar.
Under insamlingen och bearbetningen kom det dock fram att inte en enda bild kopplad till Saab
visade en demonstrerande person. Da vi anvinde elitpersoner som jimforande grupp kom vi
ocksa fram till att variabeln om demonstrering skulle bli missvisande i diskussionen om
passivitet och aktivitet.

Under variabeln “plats” blev det mycket bortfall pd grund av ménga pressbilder dir
omgivningen var okodbar. Detta paverkar validiteten for den variabeln nér den méts med andra.
I efterhand har vi diskuterat hur man skulle kunna komma runt det problemet men @nda kommit
fram till att eftersom platsen for fotot dr oviss ska den dnda kodas som okodbar.
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5.4.2 Reliabilitet

For att fa hog reliabilitet krdvs det att man inte gor ndgra osystematiska eller slumpmaissiga fel
under insamlingen eller bearbetningen av datamingden. Trots att man har en god
begreppsvaliditet kan man, pa grund av till exempel slarv ndr man mater, fa ett felaktigt resultat
och lag reliabilitet (Esaiasson m.fl., 2017).

For att undvika att bilderna kodas pa olika sétt har vi kodat alla analysenheter tillsammans. Péa
sa sitt har vi undvikit osystematiska fel som kunde uppstatt i att de som kodar uppfattar till
exempel kinslouttryck olika. P4 detta sitt har ocksé en diskussion pagatt under kodningen och
kodboken har kunnat fortydligas under kodningens gang. Om undersékningen skulle géras om
idag hade man haft ett mer utvecklat kodschema én det vi hade nir vi forst borjade koda.

For att kontrollera att alla bilder kodats pd samma sétt har vi gatt tillbaka och tagit stickprov
dér vi kodade om bilden for att sedan jamfora den nya med den forsta kodningen. Vi anvénde
oss av en slumpgenerator som valde ut tio bilder som vi sedan kodade om. Tio bilder motsvarar
cirka fem procent av bildmaterialet. Vid jimforandet av den forsta och andra kodningen av de
tio bilderna hittade vi ett osystematiskt fel. Dér hade vi vid forsta kodningen kodat variabeln
“arbete (v10)” som “okodbar” men vid den andra som det korrekta “arbetar inte”.

Vi anser att vi har en hog reliabilitet da vi dels kodat allt material tillsammans och dels for att
vi tagit stickprov for att kontrollera insamlingen.

5.4.3 Intern och extern validitet

Eftersom vi har ett totalurval kan vi med absolut sidkerhet uttala oss om hur Saabkonkursen sag
ut under december manad 2011 i GP, GT och TTELA. Saabkrisen pagick under flera ménader
och da vi valt att undersoka endast ménaden for konkursen kan vi inte dra nagra slutsatser om
krisen i stort. I och med totalurvalet kan vi uttala oss om representationen mellan arbetare och
elitpersoner. Vi kan anta att rapporteringen under december 2011 inte skiljer sig mycket fran
de 6vriga manaderna under Saabkrisen. Vi kan diremot inte uttala oss om och ta ur sin kontext
ar hur gestaltningen av arbetare ser ut i ett storre sammanhang. Antal bilder med arbetare under
vér utvalda period dr helt enkelt alldeles for fa.

5.4.4 Resultatvaliditet

En god resultatvaliditet innebér att studien bade har god begreppsvaliditet och hog reliabilitet.
Resultatvaliditet visar alltsd sammanfattningsvis om undersdkningen har métt det den avség att
mita (Esaiasson m. fl., 2017).

Trots att vi insdg att vi kunnat formatera om variabelvérden under variabeln “roll” ansag vi att
det inte hade ndgon storre paverkan pé resultatet. I 9vrigt har inga systematiska fel gjorts. I och
med att vi har kodat tillsammans och dven gétt tillbaka och gjort stickprov pd slumpmassigt
utvalda analysenheter har vi undvikit osystematiskt och slumpmaéssiga fel.

Vi har aktivt gjort vad vi kunnat for att undvika béde systematiska och osystematiska fel 1 var

datainsamling och bearbetning. Som vi tidigare redovisat i detta kapitel anser vi att vi har en
relativt god begreppsvaliditet och hog reliabilitet och dédrfor ocksa god resultatvaliditet.
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6. Resultatredovisning och analys

Denna undersokning har som syfte att undersoka gestaltning av arbetare jamfort med
elitpersoner under Saabkonkursen. Just vad en elitperson &r kan alltid diskuteras. I den hér
undersdkningen har vi utgatt frdn vem som innehar en maktposition nér det giller Saabs framtid
under konkurstiden. Till elitperson har vi rdknat rollerna; “fdgare”, “VD”,
“rekonstruktor/konkursforvaltare” och “politiker”. Dessa personers titlar behover inte vara den
titeln de har i foretaget Saab. Man kan diskutera valet att inte rékna rollen “chef” till
elitpersoner. En chef brukar vanligtvis ha en maktposition ver en “vanlig” arbetare. Dock har
vi resonerat att en chef inte alltid har s& mycket makt for att i denna undersékning bli bendmnd
elitperson. I tabellerna som f6ljer kommer gruppen som bendmns arbetare att innefatta de
kodade rollerna “arbetare individ” och “arbetare grupp”. Trots att fler roller har blivit kodade
kommer alltsd 1 den hédr undersokningens endast rollerna “dgare”, “VD”,
“rekonstruktor/konkursforvaltare” och “politiker” eller si kallade elitpersoner jdmforas med
rollerna “arbetare individ”, “arbetare grupp” och “fackliga representanter” ocksd kallad
arbetare.

Nedan foljer resultatet av denna undersékning. For att lattare kunna folja med i resonemang
fortsitter detta kapitel med undersokningens fyra fragor och resultaten kopplade till respektive
fraga. P4 grund av upphovsritten har bildexemplen tagits bort i den publicerade versionen.
Fragorna kommer ocks4 att analyseras var for sig utifran teorierna och den tidigare forskningen
som redan redovisats i foregdende kapitel av den hdr studien. Avslutningsvis analyseras
resultatet utifran studiens viktigaste teorier.
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6.1 Resultat

6.1.1 Ar det arbetare eller elitpersoner som visas pa bild?

Tabellen nedanfor visar pa om arbetare respektive elitpersoner visas pa bild under konkursen
inom de olika tre tidningarna vi analyserat.

Tabell 1. Bildaktor utifrin roll och grupp i TTELA, GP och GT under
Saabkonkursen 2011 (procent)

TTELA GT GP Total Antal
Arbetare 18 23 23 20 45
Arbetare individ 5 21 11 11 24
Arbetare grupp 3 2 5 3
Facklig representant 10 0 7 6
Elit 56 44 55 53 117
Agare 0 0 4 1 16
VD 19 26 21 21 47
Rekonstruktor/ 14 7 16 13 28
konkursforvaltare
Politiker 21 11 14 17 38
Myndighetsperson 2 0 0 1 2
Ovriga anstillda 11 2 4 7 16
Chef 11 2 4 7 16
Tjanstemén 0 0 0 0 0
Ovriga 15 32 18 20 45
Vanligt folk 9 32 18 17 38
Annat 6 0 0 3 7
Total 100 100 100 100
Total (antal) 117 62 44 223

Detta dr den fullstidndiga tabellen som visar alla olika roller vi kodat. Som redan ndmnt i
metodkapitlet analyserades totalt 191 bilder, i samband med detta forekom &ven bortfall som
inte rdknats in i resultatet. Sammanlagt blev 223 bildaktorer eller roller kodade. I den hér
studien kommer vi fokusera pd att jaimfora gruppen “arbetare” med gruppen “elitpersoner”. Av
dessa tvd grupperna dr en arbetare en klar minoritet. Om vi exkluderar resterande roller och
enbart tittar pa “Arbetare individ’’ respektive “Arbetare grupp” kan vi se att arbetare oftare
forekommer som individer 4n vad de forekommer som grupp i bild.

Tabellen visar att det enbart finns tvd myndighetspersoner pé bild totalt, detsamma géller for

dgare. Den roll som syntes mest av elitpersonerna pa bild i alla tidningar dr VD for Saab, Viktor
Muller.
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En forvénande siffra var antalet “vanligt folk”. Av de 223 kodade rollerna var 38 personer
kodade som “vanligt folk”. Det var lika manga “vanligt folk” med pa bild géllande Saab som
politiker. Vi uppfattade det som att det var vanligt for redaktionen att ha med en Dagens frdga
1 anslutning till storre artiklar om Saabkonkursen. Detta dr en forklaring till det relativt hoga
antalet civila 1 materialet. Déremot ar det skillnad mellan TTELA och GT vad giller
representationen av *’vanligt folk’’.

Flest personer pé bild under Saabkonkursen fanns det i TTELA. 117 mot GT:s 62 som hade
nést hogst antal personer pa bild och GP:s 44. Att TTELA har flest personer som visas pd bild
1 TTELA é&r kanske inte sa forvanande. Man kan anta att det dven publicerats flest artiklar om
Saabkonkursen i just TTELA da det ar Trollhéttans lokaltidning. TTELA borde vara den av de
utvalda tidningarna som har flest antal ldsare som &r paverkade av Saabkonkursen. Den hdr
undersokningen har dock inte métt antalet artiklar utan endast antal bilder. Tabellen visar dven
tydligt att TTELA och GT har flest antal elitpersoner pa bild. TTELA &r den tidning som &ven
har minst procentuellt antal arbetare, 18 procent, pé bild under konkursen.

6.1.2 Finns det skillnader i hur arbetare respektive elitpersoner blir
fotograferade?

Under kan vi se skillnader pa hur de olika perspektiven ser ut for respektive roll. Nedanfor finns
dven en bild som visar hur de olika perspektiven kan se ut.

Tabell 2. Perspektiv pa arbetare/elitpersoner i TTELA, GP och GT under
Saabkonkursen 2011 (procent)

Fagelperspektiv Normalperspektiv Grodperspektiv ~ Total Antal
Arbetare 2 85 13 100 45
Arbetare ensam 4 92 4 100 24
Arbetare grupp 0 100 0 100 6
Facklig representant 0 67 33 100 15
Elitperson 6 76 18 100 117
Agare 0 100 0 100 2
VD 9 72 19 100 47
Rekonstruktor/ 0 82 18 100 28
konkursforvaltare
Politiker 8 76 16 100 38
Myndighetsperson 0 50 50 100 2

Tabell 2 visar de tva huvudgrupperna “arbetare” och “elitpersoner. Det ér tydligt att majoriteten
av bade arbetare och elitpersoner som varit pa bild har fotograferats ur normalperspektiv. Det
ar det generellt vanligaste fotografiska perspektivet som anvints for att fotografera
bildaktdrerna.

Undergruppen fackliga representanter har i storre utstrickning fotograferats ur grodperspektiv
1 jamforelse med arbetare individ och arbetare grupp. Det dr enbart enskilda arbetare som
fotograferats ur fagelperspektiv. Minst har enskilda individer fotograferats ur grodperspektiv.
Det dr ddremot fler elitpersoner som fotograferats ur grodperspektiv in arbetare i tabellen. VD
ar den roll som fotograferas ur grodperspektiv i storst utstrickning. Elitpersoner har dven
fotograferats ur fagelperspektiv oftare dn arbetare.
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Bild 1: Hakan Juholt i TTELA 13 december 201 1. Exempel pa ndr en person fotograferats ur
grodperspektiv.

Bild 2: Saabanstdillda i Goteborgs-Posten 29 december 201 1. Exempel pa ndr person blivit
fotograferad ur fdagelperspektiv.
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6.1.3 Var blir arbetare respektive elitpersoner fotograferade?

Denna tabell visar pa vilken plats bildaktdrerna forekommit. Bilder som visar pd hur det kan se
ut ndr olika bildaktorer befinner sig pé arbetsplats respektive hemmet finns nedanfor.

Tabell 3. Plats arbetare/elitperson forekommer pa i TTELA, GP och GT under
Saabkonkursen 2011 (procent)

Hemmet Arbetsplats Offentlig plats Annat Total Antal
Arbetare 19 43 38 0 100 37
Arbetare ensam 33 29 38 0 100 21
Arbetare grupp 0 100 0 0 100 6
Facklig representant 0 40 60 0 100 10
Elitperson 0 64 27 9 100 80
Agare 0 0 100 0 100 2
VD 0 41 44 15 100 34
Rekonstruktor/ 0 88 6 6 100 16
konkursforvaltare
Politiker 0 81 15 4 100 26
Myndighetsperson 0 100 0 0 100

Tabell 3 visar att arbetare fotograferas i hemmet i 19 procent av fallen, medan elitpersoner inte
fotograferas i hemmet alls. Bédde arbetare och elitpersoner fotograferas i stor utstrackning i
arbetsmiljo, medan elitpersoner syns mer pa arbetsplats &dn arbetare. Arbetare syns dven pa
offentlig plats mer &n elitpersoner. Nér rekonstruktdrer/konkursforvaltare syns dr det oftare pa
arbetsplats. I gruppen arbetare syns “arbetare grupp” som mest pé arbetsplatsen.

Tabellen visar dven att elitpersonen VD har fotograferats ungefar lika mycket péd arbetsplatsen
som pa offentlig plats. Annars dr resterande siffror ganska ojdmna i forhallande till varandra.

Under bade rekonstruktor och politiker dr det en mycket storre andel som blivit fotograferade
pa arbetsplatsen én offentlig plats. Rekonstruktorer och konkursforvaltare har fotograferats pa
arbetsplatsen i 88 procent av fallen, medan de inte alls fotograferats i hemmet och enbart sex
procent av fallen pé offentlig plats. Rekonstruktor/konkursforvaltare ar den roll som
fotograferats pa sin arbetsplats i storst utstrdckning. Stor skillnad dr det dven i1 var politiker
fotograferats. Politiker har fotograferats pa arbetsplatsen i 81 procent av fallen medan de bara
fotograferats pa offentlig plats i 15 procent av fallen.

Precis som i foregaende tabell finns det procentantal som kan forvirra. Myndighetsperson utgor

bara tva i antal i denna tabell, som i tabell 2. Detta gor att procentantalet ser stort ut. Detsamma
giller for 4gare som utgoér hundra procent medan den i antal enbart bestar av tva personer.
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Bild 1: Saabanstdilld i TTELA 7 december 201 1. Exempel pa person i hemmet.

Bild 2: Rekonstruktor i Goteborgs-Posten 21 december 201 1. Exempel pa person pa
arbetsplats.
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6.1.4 Ar arbetare respektive elitpersoner aktiva eller passiva i bildspraket?

Kinslouttrycken for de olika rollerna syns i tabellen under. Till tabellen finns &ven ett exempel
pa hur de olika kénslouttrycken kan se ut for bildaktorerna.

Tabell 4. Kénslouttryck hos arbetare/elitperson i TTELA, GP och GT under
Saabkonkursen 2011 (procent)

Neutral Glad Ledsen Orolig Arg Bestimd Annat Total Antal
Arbetare 24 22 32 10 5 7 0 100 41
Arbetare individ 18 26 44 4 4 0 100 23
Arbetare grupp 33 0 34 0 33 0 0 100 3
Facklig representant 34 20 13 20 0 13 0 100 15
Elitperson 38 37 3 0 5 15 2 100 109
Agare 50 50 0 0 0 0 0 100 2
VD 23 55 2 0 7 11 2 100 44
Rekonstruktor/ 39 32 0 0 0 29 0 100 28
konkursforvaltare
Politiker 58 18 6 0 3 12 3 100 33
Myndighetsperson 50 0 0 0 50 0 0 100

Kinslouttryck kopplas ihop med aktiv eller passiv. Héir visar tabellen att arbetare har
kénslouttrycket ledsen i ungefar en tredjedel av bilderna. Bland elitpersoner ér kdnslouttrycken
neutral eller glad vanligast pé bilderna. Av arbetare dr 22 procent glada pa bilderna.

Procentantalet for kénslouttrycket arg ér lika for bade arbetare och elitpersoner. Det utgér fem
procent for bdda. Nir arbetare framstélls som ledsna pa bild dr de oftare ensamma, &n ndr de ar
1 grupp eller i rollen facklig representant. Arbetare i grupp ér oftare arga pa bild dn enskilda
arbetare. Under neutralt kénslouttryck for arbetare ser det lite jamnare fordelat ut mellan
rollerna. Tabellen visar dven att elitpersonerna i storre omfattning har ett bestaimt kédnslouttryck
pa bild. Diremot har ingen av elitpersonerna ett oroligt kénslouttryck, medan tio procent av
arbetarna har det.
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Bild 1: Rekonstruktor i TTELA 15 december 2011. Exempel pad kdnslouttrycket bestimd.
Bild 2: Saabanstilld i Géteborgs-Posten 16 december 2011. Exempel pa kdnslouttrycket
ledsen.

Tabellen nedanfor visar pa aktiv/passiv. Hér syns det om bildaktorerna dr aktiva, och arbetar
pa bild, eller passiva och inte arbetar pa bild.

Tabell 5. Om arbetare/elitperson arbetar/arbetar inte i TTELA, GP och GT under
Saabkonkursen 2011 (procent)

Arbetar Arbetar inte Total Antal

Arbetare 9 91 100 41

Arbetare individ 4 96 100 24

Arbetare grupp 0 100 100 6

Facklig representant 20 80 100 15

Elitperson 58 42 100 109

Agare 100 0 100 2

VD 53 47 100 47

Rekonstruktor/ 36 64 100 28
konkursforvaltare

Politiker 79 21 100 38

Myndighetsperson 50 50 100 2

Aven variabeln “’arbetar/arbetar inte’> hér ihop med aktiv och passiv. Hir kan vi se att
elitpersoner 1 mer dn hélften av fallen arbetar pé bild. Arbetare arbetar inte i 6ver 90 procent av
bilderna som ingar i analysen. Detta &r den siffra som sticker ut mest i tabellen. Arbetare i grupp
har i varje fall varit pd arbetsplatsen nér de varit pd bild. Politiker dr de som i storst utstrdckning
arbetar pé bild.
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Siffran for elitpersoner som arbetar dr mycket hog i forhéllande till arbetare. Det ar tydligt att
det finns en skillnad grupperna emellan om man arbetar eller inte arbetar i bild. Elitpersoner
syns pa storre antal pressbilder dn arbetare. Detta kan paverka resultatet eftersom att
elitpersoner ofta forekommer pa pressbilder, och pressbilder &r material som ofta anvénds i
samband med nyhetsartiklar. Pressbilder tagna som portrétt har alla kodats som “arbetar inte”.
Trots detta dr siffran for arbetande elitpersoner hog. Rollen VD arbetar pé bild i ndstan lika hog
utstrdckning som den inte gor det. Detta kan ocksa bero pa pressbilder som vi nimnde tidigare.

I denna tabell ser vi dven att resultaten inom gruppen for elitpersoner dr mer jimna &n i
foregaende tabeller. Detta kan vara for att ménga av elitpersonerna just arbetar pa bild medan
det i de andra tabellerna fanns lite storre skillnader kring variabeln. Samma sak géller for
gruppen arbetare.

Bild 1: Saabanstdillda i TTELA 20 december 201 1. Exempel pd person som inte arbetar.
Bild 2: VD i TTELA 20 december 201 1. Exempel pd person som arbetar.
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6.2 Analys

Till skillnad frdn resultatet kommer analysen inte att redovisas per fragestéllning. Istéllet
kommer resultatet analyseras utifran de olika teorier studien bygger pa.

Gatekeeping och elitcentrering

Det allra tydligaste i denna studies resultat r hur mycket oftare elitpersoner blev fotograferade
an arbetare. Teorin om gatekeeping kan forklara varfor det ser ut som det gor pa fotografierna
géllande Saabkonkursen. De val journalister, redaktorer och andra gatekeepers gor dagligen
paverkar hur nyhetsrapporteringen och de tillhorande bilderna ser ut. Allt rdrande
Saabkonkursen kan inte skrivas om i tidningen och alla som &r drabbade eller pa andra sétt ér
berdrda kan inte f4 utrymme att uttala sig. Ofta bygger de urval som gors pa en redaktion pa
nyhetsvirdering och andra journalistiska eller personliga vérderingar som péverkar vad
grindvakterna viljer att trycka 1 morgondagens tidning. Men detta kan ocksa séttas i en storre
kontext med den hierarkiska modellen. Den visar pa att det inte bara dr enskilda journalister
och redaktorer som viljer vad som ska publiceras och inte. Overgripande s paverkar sociala
system vad som hinder inom en redaktion, dar &ven normer och virderingar i samhallet spelar
in (Strombéck, 2015).

Inom nyhetsvirderingen har dven elitcentreringen en central roll. Att elitpersoner forekommer
s pass mycket oftare dn arbetare p bild under rapporteringen om Saabs konkurs kan kopplas
till just teorin om elitcentrering. Véar studie bekriftar som sagt det som teorin sdger, elitpersoner
ir de som tar storst plats i nyhetssammanhang och di dven nér det géller nyhetsbilden
(Ghersetti, 2012).

Precis som i Jakobsson och Stiernstedts studie Arbetarklassens symboliska utpldning i
medelklassens medier (2018) forekommer arbetare mycket mer sillan 4n, vad deras studie
kallar, “makteliten”. 1 tv-nyheter var 27 procent maktelit och 4 procent
arbetarklass.  Elitpersoner som politiker eller Saabs VD é&r sjdlvklart viktiga roller i
rapporteringen om Saab. De har en betydande roll. Inte bara for fabrikens framtid, utan indirekt
ocksa framtiden for ménga av Trollhéttans invanare. Att dem ska synas i tidningen 4r det nog
4 som ifragasatter. Resultatet kan dock belysa proportionen mellan elitpersoner och arbetares
forekomst pa bild ménaden runt Saabs konkurs och hur stor elitcentreringen var under dessa
veckor. Jacobssons (2016) kvalitativa unders6kning visade att ett stort fokus lag pa det politiska
och maktspelet mellan de olika aktdrerna i Saabkrisen. Hennes resultat kan forklara varfor en
sa stor andel av bildaktdrerna i denna undersdkningen ir elitpersoner.

Enligt teorin om elitcentrering dr “vanliga médnniskor” vanligtvis inte tillrackligt intressanta for
nyhetssammanhang. For att ta sig forbi grindvéktarnas nyhetsvardering behover de befinna sig
1 en situation som dr svéar (Ghersetti, 2012). Den hdr undersokningen har inte analyserat
artiklarna till bildmaterialet i studien. Varfor en person dr pa bild ingér inte 1 undersdkningen.
Det kan dock konstateras att att forlora sitt jobb efter en fabriksnedldggning, eller bara
vetskapen att fabriken snart kan stinga igen, dr en sddan extra svar situation som
elitcentreringsteorin menar gor vanliga manniskor intressanta nog att rapportera om.

Ett forvdnande resultat var att TTELA var den tidning med minst andel arbetare. Man skulle
kunna tro att Trollhdttans lokaltidning skulle vara den tidning som hade storst fokus pa
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arbetarnas svéra situation nir s manga av lasarna paverkas av konkursen. Eller dr det kanske
sa att TTELA inte behover trycka historier om Saabarbetarna dd ldasarna redan hort liknande
beréttelser av drabbade sldktingar och vinner. Istdllet dr det GT dir elitpersoner forekommer
minst och arbetare och “vanligt folk” syns pd bild. D& GT séljer mycket 16snummer kan
ménniskodden locka ménniskor att kdpa tidningen.

Framing

I anknytning till teorin om elitcentrering dér elitpersoner i hogre grad dr dem som far synas i
medierna blir den ensidiga bilden av arbetare som passiva d&nnu mer betydelsefull. Nér endast
en sida av arbetare far utrymme i medier kan just den bilden cementeras hos ldsarna och bli
allmén uppfattning (Strombick, 2014). Det ar hér teorin om framing kommer in. Precis som
Edstrom kom fram till i sin forskning om hur manliga respektive kvinnliga VD:ar blev
fotograferade kan man i vir undersokning se forstorande och bekréiftande av makt. Mellan
arbetare och elitpersoner finns det en maktskillnad. Genom att ta bilder ur grodperspektiv pa
elitpersoner kan makten de redan har genom sin stillning bdde bekriftas och forstoras
(Edstrom, 2002).

Man kan inte berétta utan att gestalta. Det géller bade bild och text. En gestaltning kan bade
vara medveten och omedveten och i manga fall géras pa ren rutin (Karlsson & Strombaéck,
2017). Desto mer en verklighet gestaltas pa ett visst sdtt desto mer etablerad och sjdlvklar blir
just den versionen. Genom att fota elitpersoner ur ett grodperspektiv forstirks intrycket av
makten de besitter. Bilderna visar att makten inte ligger hos arbetarna, utan hos gruppen
elitpersoner. Av dem i gruppen arbetare som blev fotograferade ur ett grodperspektiv var alla
utom en facklig representant. Fackliga representanter har med sin titel stérre insyn och
inflytande i vad som hénder med Saab, eller med andra ord, mer makt dn *’vanliga arbetare’’.
Dock inte lika mycket makt som gruppen elitpersoner.

En nyhet eller en nyhetsbild dr som konstaterat inte en spegelbild av verkligheten. Detta dr dock
inte alltid sa tydligt ndr man &r ldsare. Alla manniskor paverkas mer eller mindre av medier. De
tidningar den hér unders6kningen hdmtat sitt material frdn har alla en geografisk nérhet till
Saab. Vi kan anta att manga av ldsarna dr berdrda eller i alla fall intresserade av Saabs framtid.
I tidigare forskning om gestaltning har man kommit fram till att manniskor paverkas mer av
medier ju mer de ir beroende av den (Strombéck, 2014). Med en sa stor industri som Saab var
for Trollhéttan blir nyheter rérande fabriken extra viktig for allménheten. Invénarna ar alltsa
beroende av nyhetsrapporteringen tidningarna har om turerna runt Saab. Hur krisen kan 16sas
pa bista sitt och vem som har makten att paverka.

Ett annat intressant resultat i undersokningen dr den om vilken plats de olika grupperna blir
fotograferade. Aven det kan kopplas till makt. Det som ir anmirkningsvirt med
undersokningens resultat dr att arbetare pé vissa foton befinner sig i hemmet medan inte en enda
elitperson gor det. Jacobsson (2016) menade att det skett en fordndring i hur arbetare gestaltas
1 kristider sedan 1970-talet. Under teko-krisen var arbetarna sillan gestaltade i hemmet utan pa
sina arbetsplatser. Under Saabkrisen blev det dock vanligare att arbetare befann sig i hemmet i
artiklarna. For att koppla till Edstrdoms undersdkning ar precis som bildvinklar detta ett sétt att
forstirka och forminska makt. Genom att fotografera en person péd arbetsplatsen forstirks
upplevelsen av personens maktposition (Edstrom, 2002).

Nér Saabs VD blir fotograferad hallandes ett tal framfor en stor lysande Saab-skylt gestaltas

han 1 den rollen journalisten gett honom lika mycket som arbetaren blir nédr han sitter i sin
vardagsrumssoffa med sina dottrar. Om Saab gér i konkurs paverkar det arbetares privatliv mer
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dn berorda politiker eller VD. Arbetare har mer att forlora och dr dérfor mer utsatta. Att
fotografera dem i hemmet omringade av familjen kan illustrera det. ”Vanligt folk”, eller
arbetare 1 detta fall, fir oftast bara vara med nir de &r personligt drabbade av en héndelse, vilket
vi diskuterade tidigare i kapitlet under elitcentrering. Déarfor kan det kénnas naturligt for
journalisten att gestalta dem som just utsatta. Att journalisten vill att bilden ska fa ett speciellt
uttryck kan forklara bade varfor arbetare blir fotograferade hemma och elitpersoner pa jobbet.
Utifrén tidigare forskning och teorier kan vi konstatera att elitpersoners makt ofta forstiarks och
forstoras med val av perspektiv och plats for fotografiet. Det dr vanligare att gora det motsatt
och forsvaga och forminska makt med bilder pa arbetare @n det &r pa elitpersoner.

Precis som det rutinmissiga redaktionella arbetet kan paverka redaktioners val att fotografera
elitpersoner ur grodperspektiv, kan det dven pdverka platsen journalister viljer att fotografera
olika individer. Det rutinméssiga arbetet kring hur en bild p en politiker eller annan elitperson
ska se ut uttrycksmissigt kan vara en orsak till varfor elitpersoner fotograferas i en sdrskild
miljo medan arbetare fotograferas i en annan. Det kan handla om en allmén uppfattning som
journalisten tagit till sig som sedan sdtter sedan ramen for hur ndgonting ska se ut och hur olika
personer gestaltas.

Det finns ménga sétt man kan vara passiv och aktiv pd. Den hir undersdkningen har mitt utifran
om personerna arbetar eller inte och deras kénslouttryck pa bilden. Det &r stor skillnad mellan
andelen arbetande arbetare och arbetande elitpersoner. Det dr till och med hir vi ser den storsta
skillnaden 1 hur de tva grupperna portrétteras. En arbetande person ses som aktiv. En aktiv
person dr inte ett offer, hen agerar och soker fordandringar. Manga fotografier dr idag planerade
och iscensatta (Kjeldsen & Nygren, 2013). Att skillnaden mellan arbetare och elitpersoner i
aktivitet 4r s stor kanske inte #r ett medvetet val men det betyder inte att det ir en slump. Aven
hér kan det rutinméssiga arbetet ligga bakom skillnaderna eller att det & maktens version av
verkligheten som sprids genom tidningarna (Strdmbéck, 2014).

Aven olika kinslor visar pa passivitet eller aktivitet. Ledsamhet ir en av de kinslor arbetare
uttrycker mest. Att vara ledsen visar pa passivitet. Arbetare dr oftare ledsna pd bild an
elitpersoner. Nar fokus dverlag ligger pa kdnslorna ar det svart att visa aktivitet. Kénslor handlar
istdllet om att finna sig i situationen och ta sig igenom den sé gott man kan pa individniva. Man
skulle kunna tro att journalistikens uppmaérksamhet till individers kénslor skulle fungera
bekriftande och uppmuntra till agerande, men istdllet menar Jacobsson att ett kinslofokus
hdmmar fordndring. Kénslor ar en reaktion istdllet for aktion (Jacobsson, 2016).

Den kénsla som kan ses som mest aktiv ar ilska. Ilska kan riktas mot ndgon och uppmuntrar till
aktivitet och konflikt. Att vara arg var ett séllsynt kinslouttryck for bdde arbetare och
elitpersoner. Det dr dubbelt sa vanligt av elitpersoner att visa upp ett bestdmt kinslouttryck &n
arbetare pd bilderna. Precis som ilska kan bestimdhet riktas mot ndgon och uppmuntra till
aktivitet och konflikt. Darfor bor dven bestimdhet ses som en aktiv kénsla.

Avslutningsvis kan man sammanfatta att anledningen till varfor det finns skillnader i hur
arbetare och elitpersoner gestaltas dr komplext. Det kan kopplas till teorin om medielogiken
dér innehallet formas efter vad som passar det specifika mediets format och organisation. Det
handlar ocksé om vad det har for yrkesméssiga normer och vilket behov av uppmérksamhet det
har (Strombéck, 2015).
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7. Slutdiskussion

7.1 Slutsatser

Valet av dmne kom till genom var medvetenhet om att arbetarklassen osynliggors i medier.
Genom detta ville vi gora en kvantitativ analys for att titta ndrmre pd hur representationen
faktiskt ser ut.

Det mest talande resultatet dr det om de olika gruppernas representation. Arbetare var mycket
mer séllan pé bild &n elitpersoner. Det vanligaste fotoperspektivet var normalperspektiv, men
av bilderna tagna av elitpersoner var 18 procent tagna ur grodperspektiv. Av de i gruppen
arbetare som blev fotograferade ur ett grodperspektiv var alla utom en, fackliga
representanter. Av de tre kategorierna for plats denna studie har valt dr arbetsplatsen vanligast
bade for arbetare och elitpersoner. Dock ér det vanligare for arbetare att inte bli fotograferade
pa arbetsplatsen. Detta giller inte elitpersoner. Ingen av elitpersonerna blev heller fotograferade
i sitt hem till skillnad fran arbetare. De tvd vanligaste kdnslouttrycken for arbetare pa bild ér
“ledsen” och “neutral”. For elitpersoner &r det “neutral” och “glad”. Det ar stora skillnader
mellan arbetare och elitpersoner i om dem arbetar eller inte pa bild. Av arbetare dr det bara nio
procent som arbetar. Siffran for elitpersoner ddremot dr 58 procent.

Precis som vi diskuterar i metodkapitlet under validitet kan vi med sékerhet uttala oss om hur
rollrepresentationen sag ut pa bild i TTELA, GP och GT under december 2011. Detta tack vare
att vi anvént oss av ett totalurval i undersdkningen. Nar det var dags att titta pa variabler mer
kopplade till framing som kénslouttryck och fotoperspektiv kan vi fortfarande uttala oss om
Saabkonkursen dd vi har ett totalurval att luta oss tillbaka mot. Det blir dock svérare att
generalisera och sitta resultaten om arbetares gestaltning i ett storre perspektiv dd det géller sa
fa bilder. For att gora det behovs fler analysenheter med arbetare, och mer tid.

Det mest intressanta den hér studien kommit fram till ar att resultaten liknar mycket det tidigare
forskning pa d@mnet ocksd har kommit fram till. Att elitpersoner fér storre utrymme i medier 4n
vad arbetare far och ocksa gestaltningen av de bdda grupperna. Egentligen bidrar inte vér studie
med ndgra nya slutsatser inom forskningsomradet men den belyser dndéd foreteelser som &r
anmarkningsvirda. Att arbetare blir fotograferade i hemmet nér elitpersoner aldrig blir det, att
arbetare 1 storre utstrackning framstills som ledsna &n vad sju elitpersoner gor och att arbetare
véldigt sdllan utfor sitt arbete pa bild. Detta dr ndgra exempel pd vad undersdkningen resulterat
1 som &r vérda att uppméarksamma och reflektera dver.

7.2 Forslag till vidare forskning

Fortsatt forskning kring dmnet behovs, eftersom att den forskning som finns inte ger en helt
klar bild av hur arbetarklassen framstélls i medier. Var studie visar enbart hur arbetare gestaltas
under Saabkonkursen, som &r den storsta industrikrisen inom svensk historia. Samtidigt finns
det andra kriser som gér att studera dir man kan fa en bild av hur arbetare framstélls, och detta
ar dven ndgonting som kan se olika ut beroende pa kristid och értal, eller val av medier.
Eftersom att vi enbart undersokte tre tidningar, 191 analysenheter och 228 kodade roller, ar
detta inget stort material. Darfor kan en komplettering av forskningen behdvas. Vér studie har
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nddvindigtvis inte tillrdckligt material for att kunna representera hur arbetare gestaltas ur alla
kristider, eller kring bildrepresentation i stort. Darfor dr en generalisering svéar att gora hér.

En generalisering skulle vara mojlig att géra med just mer material, men dven om man istéllet
jamfort tva olika kriser och hur arbetare gestaltas under dessa. Viss forskning kring detta har
gjorts tidigare, men dven denna skulle kunna kompletteras.

For att ytterligare komplettera forskningen inom den bildliga gestaltningen av arbetare foreslar
vi en studie som jamfor framstéllningen av arbetare i kristider over tid pa bild. Det hade varit
intressant att se om det skiljer sig inte bara i text som tidigare forskning undersokt.

Ett annat forslag dr att undersdka hur stor inverkan journalisters bakgrund har nér de gestaltar
grupper de sjédlva inte tillhor. Och da framforallt klass som den hér studien undersokt. Fortsatta
studier av kvantitativ art hade ocks4 varit intressant. Annu ett forslag pa fortsatt forskning ér
dven att undersoka arbetares gestaltning under en annan tidsera. Dessa typer av vidare forskning
hade kunnat komplettera var studie och bredda den ytterligare.
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Bilagor

Kodschema

4 = Personportratt
5 = Kronika/ledare
6 = Annan

7 = Forstasidan

Variabelnamn Variabelvarden Beskrivning

V1 | ID 1-

V2 | Datum MM/DD/AAAA

V3 | Tidning 1=TTELA Vilken tidning bilden ingar i.
2=GT
3=GP

V4 | Artikeltyp 1 = Notis Vilken typ av artikel tillhor
2 = Nyhetsartikel bilden.
3 = Reportage

V6 | Perspektiv

1 = Fagelperspektiv
2 = Grodperspektiv
3 = Normalperspektiv

Ur vilket perspektiv bilden ar
tagen.

V7 | Plats

1 = Hemmet

2 = Arbetsplats

3 = Offentlig plats
4 = Annat

Var bilden ar tagen.

Ar det otydligt var bilden &r
tagen. T.ex. vid narbild utan
bakgrund kodas platsen som
okodbar.
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V8 | Roll1 1 = Arbetare individ Vilken roll personer pa bilden
2 = Arbetare grupp har.
3 = Agare
4 = Chef Ar personen bade t.ex.
5=VD “arbetare”/"chef’ och “facklig
6 = Tjansteman representant” kodas hen som
7= facklig representant.
Rekonstruktér/konkursférvaltare
8 = Facklig representant
9 = Politiker “Arbetare grupp” innebér att
10 = Vanligt folk arbetare presenteras som
11 = Myndighetsperson grupp och inte som enskilda
12 = Annat individer.
V9 | K&nR1 1 = Kvinna Vid rollen “Arbetare grupp” dar
2 = Man det bade ingar man och
3 = Bada kvinnor kodas gruppen som
bada.
V10 | ArbeteR1 1 = Arbetar Arbetar personen som kodas
2 = Arbetar inte pa bilden. Det ska framga
tydligt att personen arbetar for
att kodas som “Arbetar”.
V11 | DemonstreraR1 | 1 = Demonstrerar Demonstrerar personen som
2 = Demonstrerar inte kodas pa bilden. Det ska
framga tydligt att personen
demonstrerar for att kodas
som “Demonstrerar”
V12 | GruppEnsamR1 | 1 = Ensam Ar personen som kodas pa
2 = Med familj bilden ensam eller med andra
3 = Med kollegor personer.
4 = Annat
V13 | KladselR1 1 = Formell kladsel Bar personen pa bilden

2 = Informell kladsel

formella eller informella klader.

Formell kladsel innebar bade
t.ex. kostym och officiella
arbetsklader som ar tydligt
kopplade till yrket.

| de fall da personen anvander
civila klader aven i arbetet
raknas det anda som informell
kladsel.
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Vid “Arbetare grupp” kodas
den mest forekommande
kladseln.

V14 | KanslouttryckR1 | 1 = Glad Vilket kanslouttryck uttrycker
2 = Ledsen personen med ansikte och
3 =Arg gester.
4 = Neutral
5 = Orolig Vid “Arbetare grupp” dar
6 = Bestamd personerna har olika
7 = Annat kanslouttryck kodas variabeln
som okodbar.
V15 | Roll2 1 = Arbetare individ Vilken roll personer pa bilden
2 = Arbetare grupp har.
3 = Agare
4 = Chef Ar personen bade t.ex.
5=VD “arbetare”/"chef’ och “facklig
6 = Tjansteman representant” kodas hen som
7= facklig representant.
Rekonstruktér/Konkursforvaltare
8 = Facklig representant
9 = Politiker “Arbetare grupp” innebaér att
10 = Vanligt folk arbetare presenteras som
11 = Myndighetsperson grupp och inte som enskilda
12 = Annat individer.
V16 | KonR2 1 = Kvinna Vid rollen “Arbetare grupp”
2 = Man dar det bade ingar man och
3 = Bada kvinnor kodas gruppen som
bada.
V17 | ArbeteR2 1 = Arbetar Arbetar personen som kodas
2 = Arbetar inte pa bilden. Det ska framga
tydligt att personen arbetar for
att kodas som “Arbetar”.
V18 | DemonstreraR2 | 1 = Demonstrerar Demonstrerar personen som
2 = Demonstrerar inte kodas pa bilden. Det ska
framga tydligt att personen
demonstrerar for att kodas
som “Demonstrerar”
V19 | GruppEnsamR2 | 1 = Ensam Ar personen som kodas pa
2 = Med familj bilden ensam eller med andra
3 = Med kollegor personer.
4 = Annat
V20 | KladselR2 1 = Formell kladsel Bar personen pa bilden

2 = Informell kladsel

formella eller informella klader.
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Formell kladsel innebar bade
t.ex. kostym och officiella
arbetsklader som ar tydligt
kopplade till yrket.

| de fall da personen anvander
civila klader aven i arbetet
raknas det anda som informell
kladsel.

Vid “Arbetare grupp” kodas
den mest forekommande
kladseln.

V21 | KéanslouttryckR2 | 1 = Glad Vilket kanslouttryck uttrycker
2 = Ledsen personen med ansikte och
3 =Arg gester.
4 = Neutral
5 = Orolig Vid “Arbetare grupp” dar
6 = Bestamd personerna har olika
7 = Annat kanslouttryck kodas variabeln
som okodbar
V22 | Roll3 1 = Arbetare individ Vilken roll personer pa bilden
2 = Arbetare grupp har.
3 = Agare
4 = Chef Ar personen bade t.ex.
5=VD “arbetare”/"chef’ och “facklig
6 = Tjansteman representant” kodas hen som
7= facklig representant.
Rekonstruktér/Konkursforvaltare
8 = Facklig representant
9 = Politiker “Arbetare grupp” innebar att
10 = Vanligt folk arbetare presenteras som
11 = Myndighetsperson grupp och inte som enskilda
12 = Annat individer.
V23 | KbnR3 1 = Kvinna Vid rollen “Arbetare grupp”
2 = Man dar det bade ingar man och
3 = Bada kvinnor kodas gruppen som
bada.
V24 | ArbeteR3 1 = Arbetar Arbetar personen som kodas
2 = Arbetar inte pa bilden. Det ska framga
tydligt att personen arbetar for
att kodas som “Arbetar”.
V25 | DemonstreraR3 | 1 = Demonstrerar Demonstrerar personen som

2 = Demonstrerar inte

kodas pa bilden. Det ska
framga tydligt att personen
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demonstrerar for att kodas
som “Demonstrerar”

V26 | GruppEnsamR3 | 1 = Ensam Ar personen som kodas pa
2 = Med familj bilden ensam eller med andra
3 = Med kollegor personer.
4 = Annat
V27 | KladselR3 1 = Formell kladsel Bar personen pa bilden
2 = Informell kladsel formella eller informella klader.
Formell kladsel innebar bade
t.ex. kostym och officiella
arbetsklader som ar tydligt
kopplade till yrket.
| de fall da personen anvander
civila klader aven i arbetet
raknas det anda som informell
kladsel.
Vid “Arbetare grupp” kodas
den mest férekommande
kladseln.
V28 | KanslouttryckR3 | 1 = Glad Vilket kanslouttryck uttrycker
2 = Ledsen personen med ansikte och
3 =Arg gester.
4 = Neutral
5 = Orolig Vid “Arbetare grupp” dar
6 = Bestamd personerna har olika
7 = Annat kanslouttryck kodas variabeln
som okodbar
V29 | Roll4 1 = Arbetare individ Vilken roll personer pa bilden

2= Arbetare grupp

3 = Agare

4 = Chef
5=VD

6 = Tjansteman
7=

Rekonstruktor/Konkursforvaltare
8 = Facklig representant

9 = Politiker

10 = Vanligt folk

11 = Myndighetsperson

12 = Annat

har.

Ar personen bade t.ex.
“arbetare”/’chef” och “facklig
representant” kodas hen som
facklig representant.

“Arbetare grupp” innebar att
arbetare presenteras som
grupp och inte som enskilda
individer.
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V30 | KbnR4 1 = Kvinna Vid rollen “Arbetare grupp”
2 = Man dar det bade ingar man och
3 = Bada kvinnor kodas gruppen som
bada.
V31 | ArbeteR4 1 = Arbetar Arbetar personen som kodas
2 = Arbetar inte pa bilden. Det ska framga
tydligt att personen arbetar for
att kodas som “Arbetar”.
V32 | DemonstreraR4 | 1 = Demonstrerar Demonstrerar personen som
2 = Demonstrerar inte kodas pa bilden. Det ska
framga tydligt att personen
demonstrerar for att kodas
som “Demonstrerar”
V33 | GruppEnsamR4 | 1 = Ensam Ar personen som kodas pa
2 = Med familj bilden ensam eller med andra
3 = Med kollegor personer.
4 = Annat
V34 | KladselR4 1 = Formell kladsel Bar personen pa bilden
2 = Informell kladsel formella eller informella klader.
Formell kladsel innebar bade
t.ex. kostym och officiella
arbetsklader som ar tydligt
kopplade till yrket.
| de fall da personen anvander
civila klader aven i arbetet
raknas det anda som informell
kladsel.
Vid “Arbetare grupp” kodas
den mest férekommande
kladseln.
V35 | KanslouttryckR4 | 1 = Glad Vilket kanslouttryck uttrycker
2 = Ledsen personen med ansikte och
3 =Arg gester.
4 = Neutral
5 = Orolig Vid “Arbetare grupp” dar
6 = Bestamd personerna har olika
7 = Annat kanslouttryck kodas variabeln

som okodbar
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V36 | Roll5 1 = Arbetare individ Vilken roll personer péa bilden
2 = Arbetare grupp har.
3 = Agare
4 = Chef Ar personen bade t.ex.
5=VD “arbetare”/"chef’ och “facklig
6 = Tjansteman representant” kodas hen som
7= facklig representant.
Rekonstruktor/Konkursforvaltare
8 = Facklig representant
9 = Politiker “Arbetare grupp” innebér att
10 = Vanligt folk arbetare presenteras som
11 = Myndighetsperson grupp och inte som enskilda
12 = Annat individer.
V37 | KbnR5 1 = Kvinna Vid rollen “Arbetare grupp”
2 = Man dar det bade ingar man och
3 = Bada kvinnor kodas gruppen som
bada.
V38 | ArbeteR5 1 = Arbetar Arbetar personen som kodas
2 = Arbetar inte pa bilden. Det ska framga
tydligt att personen arbetar for
att kodas som “Arbetar”.
DemonstreraR5 | 1 = Demonstrerar Demonstrerar personen som
2 = Demonstrerar inte kodas pa bilden. Det ska
framga tydligt att personen
demonstrerar for att kodas
som “Demonstrerar”
V39 | GruppEnsamR5 | 1 = Ensam Ar personen som kodas pa
2 = Med familj bilden ensam eller med andra
3 = Med kollegor personer.
4 = Annat
V40 | KladselR5 1 = Formell kladsel Bar personen pa bilden

2 = Informell kladsel

formella eller informella klader.

Formell kladsel innebar bade
t.ex. kostym och officiella
arbetsklader som ar tydligt
kopplade till yrket.

| de fall da personen anvander
civila klader aven i arbetet
raknas det anda som informell
kladsel.
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Vid “Arbetare grupp” kodas
den mest forekommande
kladseln.

V41

KanslouttryckR5

1=Glad

2 = Ledsen
3 =Arg

4 = Neutral
5 = Orolig

6 = Bestamd
7 = Annat

Vilket kanslouttryck uttrycker
personen med ansikte och
gester.

Vid “Arbetare grupp” dar
personerna har olika
kanslouttryck kodas variabeln
som okodbar
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