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Abstract
This essay is a quantitative analysis focusing on the development of political party leader

pictures in Swedish printed press during the last sixty years. Looking on two of Sweden’s
major daily newspapers, Aftonbladet and Dagens Nyheter, the essay seeks to investigate how
the portrayal of the party leaders has changed over the years, in both quantity and quality. We
have analyzed party leader pictures during the years 1950, 1980 and 2012 to get a lengthy

timespan so we clearly can show the differences and/or indifferences over time.

This essay differs from previous ones mainly because we only focus on pictures whereas
earlier studies first and foremost focus on the written journalistic material. We also decided to
analyze the pictures from years where no general election was held because we suspect that

the pictures from election years will differ from others.

Using a quantitative method of analysis we analyze fifty pictures per year and newspaper.
One of our most apparent results is that the total amount of pictures of political party leaders
has increased overwhelmingly. We also note that pictures today are more frequently used for
portrayal purposes only whereas in the 1950’s there were only pictures from special occasions
and happenings. It’s still mainly the prime minister or the leader of the opposition who’s
portrayed in the pictures, and investigating whether the newspapers political influence has
made any imprints in the choice of pictures shows that there has been an equalizing over time

m relation to the political influence.

Another goal of our study was to see if political party leaders are pictured as ‘common
people’ or as ‘leaders’. Our study shows that, in contrary to many theories regarding the
subject in other countries, the party leader has moved from being portrayed as ‘one of us’ to

being portrayed as a politician and leader.

Cover picture: Swedish prime mmister Thorbjorn Filldin portrayed in Aftonbladet 1980-10-
15.
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1. Introduktion
En bild dr vérd tusen ord. Sa lyder det gamla talesittet. Och om man tittar pa hur

journalistiken har utvecklats de senaste decennierna &r det uppenbart att det ligger nédgot i det.
Pressjournalistiken har blivit allt mer bilddriven, och da framfor allt kvéllspressen, om man
jAmfor med for sextio &r sedan. Varfor det har blivit s& kan man tillskriva ett flertal faktorer.
Tekniska framsteg, fordndringar i mediekonsumenternas vanor och fordndringar av

journalistiska arbetssétt dr bara tre utav dem.

Denna fordndring har naturligtvis satt sin pragel pa flera andra samhillsinstitutioner. Man har
msett bilders betydelse i1 budskapsformedlingen och att en dalig bild kan ge simre publicitet
an en dalig text. Det ségs att en anledning att John F Kennedy vann det amerikanska
presidentvalet 1960 &r att han hade ett mer fordelaktigt utseende dn motkandidaten Richard
Nixon, viket vdljarna genom televisionens intdg hade storre mdjlighet att paverkas av dn

under tidigare val.

Politkerna har allt sedan dess tappat kontrollen 6ver vika bilder av dem som ska visas 1

media.

Men de har ocksé borjat jobba allt hardare for att fi kontroll 6ver bildmaterialet. Politiker idag
ar val medvetna om hur ofta de fotograferas och hur stort inflytande bilder har over véljarna.
Aven om tidningar idag har allt storre bildarkiv s #r tidningsfotograferna fortfarande
beroende av politikernas vilja att visa upp sig for att fi nytt material. Politiker idag har
stylister och PR-avdelingar som skapar fototillfillen som framstiller dem i sd god dager som
mdjligt, och redaktionerna delas av de olika journalistiska idealen. Ar det viktigare att ha
kontroll &ver fototillfillet eller att ha en bild att publicera &verhuvudtaget?

1.1. Syfte
Syftet med var uppsats ir att ta reda pd hur svenska partiledare framstills 1svensk tryckt

press. Vi har da valt att titta pad Aftonbladet som ar Sveriges storsta kvillstidning, och Dagens
Nyheter som &r Sveriges storsta dagstidning. Vi vill ocksa se hur framstdllningen har
forindrats Sver tid och gdr dirfor nedslag ar 1950, 1980 och 2012. Aren har vi valt dirfor att
vi vill se hur partiledarna framstélls under de ar da det inte hélls nigra riksdagsval i Sverige.
Majoriteten av tidigare studier pd dmnet har fokuserat pd valar och vi vill se om vi kan se

nagon skillnad 1 framstéllningen.



1.2. Disposition
Vi kommer att inleda denna uppsats med att presentera tidigare forskning och gd igenom for

amnet relevanta teorier. Utifidn dessa kommer vi hérleda véra frigestéllningar. Dérefter
kommer vi gi igenom vart metodval och presentera urvalet. I detta kapitel har vi ockséd en

problemdiskussion samt vér validitets- och reliabilitetsdiskussion.
Sedan redovisar vi vart resultat och vara slutsatser.

1.3. Bakgrund
Aftonbladet grundades 1830 som den forsta moderna svenska tidningen. Nér Aftonbladet

grundades var det med en liberal oppositionsagenda, frimst i protest mot kungens makt. 1950
var Aftonbladet fortfarande liberal, men inte bunden till nigot parti, &ven om den betraktades
som folkpartistisk. 1980 dgdes Aftonbladet till stérre delen av LO och hade ddrmed en tydlig
socialdemokratisk inriktning, men utan direkt patkoppling. Idag, och 2012, dr Aftonbladet
obundet socialdemokratisk och &dgs till storre delen av mediekoncernen Schibsted, med LO
som minoritetsdgare. Dagens Nyheter grundades 1864 och var linge huvudorgan for det
liberala partiet, senare Folkpartiet, d&ven om tidningen grundades utan direkt koppling till
nagot parti. Sedan 1909 har Bonnierkoncernen &gt Dagens Nyheter och tidningen &r under
Bonniers styre obundet liberal (Hadenius et al, 2011).

Hadenius och Weibull (2011) visar tydligt hur den politiska journalistiken utvecklats med en
tabell fran Marina Ghersettis studie Svensk politisk journalistik under 1900-talet. Ghersetti
har mellan 1924 och 1979 jamfort politikeruppmirksamheten i tidningarna Arbetet och
Svenska Dagbladet och kan dé visa att man fram till slutet av 1940-talet i stort sett bara
omndmnde politiker knutna till de partier som tidningarna foretrdidde och att det var forst
under 50- och 60-talen som en viss utjamning skedde och man omndmnde politiker frdn andra
partier itidningarna i princip isamma utstrickning som sina “egna” politiker (Hadenius et al.,

2011).



2. Teori

2.1 Politikens medialisering

“"Demokrati, politikk, medier och journalistik hénger alltid samman” (Nord & Strombéck,
2012, p. 15).

Det var Kent Asp som 1986 lanserade begreppet “politikens medialisering” 1 sin studie
Miktiga Massmedier. Det handlar 1 grunden om en historisk utveckling med anpassning som
central mekanism. For det forsta handlar det om hur massmedierna blivit den dominerande
formen for politisk kommunikation, for det andra om journalistikens professionalisering och
for det tredje om det politiska systemets allt mer sjdlvklara anpassning till journalistikens

arbetsmetoder och mediernas logik (Ekstrém, 2006).

I sin bok Politiken 1 Mediesamhéllet (2006) tar Mats Ekstrom upp ndgra biografier skrivna av
svenska partiledare for att beskriva den politiska medialiseringen. Han ndmner hur Tage
Erlander (S) och Bertil Ohlin (FP) pa 1940- och 1950-talen beskriver det politiska arbetet som
nagot som sker oberoende av medierna, medan Ingvar Carlsson (S) och Gudrun Schyman (V)
pa 1990-talet framstiller medierna som en sjdlvstindig maktfaktor som man som politiker
maste rdkna med och anpassa sig efter. Han ndmner specifikt hur Ingvar Carlsson dels
uttrycker en kritisk mstéllning till medierna samtidigt som han beskriver hur han sjélv
anpassar sina strategier efter hur medierna fungerar och uttrycker sin tacksamhet till

medierna.

2.1.1 Politisk kommunikation
Samspelet mellan politiker, media och medborgare beskrivs pa flera olika sétt. Den vanligaste

modellen ir att de tre &r beroende av varandra for att de respektive politiska funktionerna ska
fungera. Man talar om att politiken ar medierad, alltsd att den utspelas ioch via medierna. Det
mnebér alltsd att medborgarna dr beroende av politiker som fattar beslut och beroende av
media for information; politiker ar beroende av medborgare for att ha en funktion och for att
f roster och av media for att nd ut till medborgarna; media 4r beroende av politikerna for att
fd nyheter att rapportera och beroende av medborgarna for att ha en publik. De tre &r alltsa
beroende av varandra for att fungera. (Stromback 2009 p.83ff, 102ff, Nord & Stromback 2012
p. 191, 62f, 83ff 158ff). Kent Asp (2007) visar att samspelet mellan medierna, véljarna och
politikerna ar av vikt for demokratin. Asp menar att medias demokratiska funktion &r dels att

informera allminheten, eller vdljarna, och dels att granska makthavarna. Han visar ocksé att



stora partier gynnas av media men att politiker aldrig 1 forvig kan veta vilkken, eller hur stor,
roll media kommer att spela i en fraga (Asp, 2007).

Figur 2.1: Politisk kommunikation —en enkel modell

2.2 Politikens popularisering
Det finns minga tankar om hur politiken Over tid har populariserats. Barry Richards (2004)

argumenterar for att politiken pé senare tid har sammanvavts med populirkultur och att vi nu
sOker ndgon form av emotionell koppling till politik som vi inte har strivat efter forut

(Richards, p. 340, 2004).

Politikens transformering och popularisering beror pa ett flertal faktorer. Teknologins
fordndringar, profileringen av massmedia, populidrkulturens utveckling och kreativitet i flera
omraden samt den eviga strdvan mot ett demokratiserat liv dr bara nigra utav dem (Richards,
p. 341, 2004). Detta har 1 sin tur lett till att politiken har tagit at sig av populirkulturen. Man
anviander populirmusik vid politiska sammankomster och later politiker medverka i TV-
program av mer underhdllande karaktir. Nagra exempel pa det hidr ar bland annat nir Goran
Persson (S) dansade med kossan Doris 1 barnprogrammet Abrakadabra pd SVTI, nir Jimmie
Akesson (SD) stillde upp i humor- och aktualitetsprogrammet Betnér Direkt pa Kanal 5 och
utomlands nér Bill Clinton i talkshowen The Arsenio Hall Show tar pa sig solglasbgon och
spelar Heartbreak Hotel pé sin saxofon under presidentsvalkampanjen 1992. Just Bill Clintons
framtrddande uppmérksammades flitigt 1 medierna och méanga menar att det 6kade hans stod

hos viljarna som sédg honom som en avslappnad och sjilvsidker kandidat. Han vann senare
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valet mot republikanernas George H.W. Bush. Andra utlindska exempel ar ndr Nelson
Mandela poserar med Spice Girls och Gerhard Schroeder stir pa scen med Scorpions. John
Street resonerar 1 "Mass Media, Politics and Democracy” (2001) om att det kan vara si att
dessa politiker faktiskt har ett personligt intresse av att gora dessa saker, men de vill ocksa att
bilderna pa dessa moten ska komma ut déarfor att bilderna uppmuntrar véiljarna att se sina

ledare 1 ny dager (Street, 2001, p. 191).

I talkshowen Skavlan har de flesta av Sveriges toppolitiker medverkat en eller flera ganger
och far da sitta sida vid sida med “vanliga” kéndisar som Timbuktu, Mia Skiringer och
Michael Palin viket ocksé kan visa pa den 6kade populariseringen inom politiken. Street
(2001) skriver att “these days, a politician’s taste in music can assume as much political
importance as do their policies or their values” (Street, 2001, p. 273). Han vill dock inte dra
for hoga vixlar pa vikka konsekvenser detta kan ha for politiken i sig. Det kan & ena sidan
skada politiken, naturligtvis, om vdljarna ser till politikers musiksmak istillet for deras
politiska formagor, men i manga fall kan populariseringen ocksa leda till positiva
konsekvenser. Som exempel tar Street upp ndr Tony Blair fick sitt fjirde barn, viket media
uppmirksammade ofantligt. Uppmirksamheten ledde till att Blairs popularitet véxte, men det
bidrog ocksa till politiska diskussioner om mannens roll i familjen och hur man bor avgransa

privatlivet fran det politiska livet (Street, 2001).

Liknande menar Richards (2004) att populariseringen kan ge tva konsekvenser. Antingen att
politiken 1 sig kommuniceras pa ett sitt som gar mer i linje med populdrkulturen viket leder
till att fler tar till sig den, eller att politkken fiirmar sig allt mer frdn medborgarna vilket leder
ytterligare till att det politiska intresset hos befolkningen minskar. Richards menar att politiker
méiste ta till sig av populirkulturens tekniker for att skapa kénslomdssiga band till vdljarna nér
man formedlar sin politik for att demokratin ska upprétthdllas och revitaliseras (Richards,
2004). Aven Street (2001) har noterat att politiker anviinder sig allt mer av spraket, konerna
och expertisen fran populidrkultur pa senare tid.

Ockséa Mats Ekstrom (2006) diskuterar popularkulturens intdg i politken. Han resonerar
ocksa om att partiledare fran 40-talet och framat med fotojournalistikens hjdlp kunde framsta
som omtyckta och folkkédra. Ekstrom menar att folklighet och populirkultur hinger ihop och
att politikerna med hjélp av populirkulturen kan ndrma sig medborgarna, da den till skillnad
fran elitkultur eller finkultur vander sig till en bred allméinhet och inte exklusiva grupper
(Ekstrom, 20006).



Nagot som r vildigt intressant for var undersokning &r den fordndring av politikers

popularitet och folklighet som Ekstrom menar skedde under 40- och 50-talen och den som
skedde under 70-talet. Ekstrom menar att populariseringen som skedde under 40- och 50-talen
holl 1sig dven under 60-talet; politiker framstilldes under denna period pa samma sétt som
andra kindisar och det granskande idealet fanns inte bland journalister (Ekstrom, 2006).
Under 70-talet ddremot borjar journalisterna bli skeptiska till politikernas folkliga
framtrddanden och de granskande idealen borjar synas tydligt. Nir partipressen ersattes av en
professionaliserad och granskande journalistik borjade man dven anvinda fotojournalistik

som politisk kritkk. Ekstrom skriver att “Den visualiserade politiska kritik som tidigare varit
hanvisad till karikatyrens genre, blir en del av fotojournalistiken” (Ekstrom, 2006, s. 22).

2.3 Bilders betydelse
Bilders betydelse har sedan 1970-talet blivit ett omfattande forskningsimne. Studier

genomforda pa sjuttiotalet har visat att vara hjirnor har en stor kapacitet for att lagra och
aterskapa bilder samt att bilder ar ndra kopplat till langtidsminnet. Anledningen till detta ar att
bilder stimulerar flera av vara sa kallade kortikala firdigheter; firg, form, linje, dimensioner,
textur, visuell rytm och framfor allt fantasin (Williamson et al., 1996). Detta mnebér alltsa att
det &r lattare att komma ihdg en bild man har sett 4n en text man har list. Om man tinker
tillbaka pa en film man har sett dr det troligare att man kommer ihdg exakt vad man sig dn

exakt vad som sades.

Ménga studier har visat att bilder faktiskt spelar en storre roll 4n text och ord. Studierna har
bland annat visat att folk tror pa det de ser snarare @n det de laser eller hor, att folk oftare
kommer ihdg den visuella informationen om den visuella och verbala informationen é&r i
konflikt, att den visuella informationen sitter sig djupare hos méinniskor nidr den formedlas
samtidigt med annan information samt att man tar in bilder snabbare &n text och ord och att

bilderna innehdller mycket mer information &n all Gvrig dito (Schill, 2012).

Josefine Sternvik (2007) skriver isin avhandling, I krympt kostym, att bilder fatt allt storre roll
1 tidningarna. Sternvik skriver att fordndringarna i trycktekniken under slutet av 60-talet dr en
av anledningarna till fordndringen och att resultatet ar att bilderna fatt ta mer plats pa
bekostnad av texten. Sternvik menar ocksé att TV-mediets genomslag under ungefir samma

period péverkat de journalistiska idealen pd ett sddant sétt att det journalistiska uppdraget 1 allt



storre utstrdckning riktats mot att attrahera en bred publik snarare dn att vara publikens ombud

(Sternvik, 2007).

2.4 Bilders betydelse i politik och fordndringen
Kiku Adatto (2008) har kunnat visa att bilder spelar en storre och storre roll dven i politisk

journalistik. Adatto har i forsta hand studerat amerikanska presidentvalskampanjer och har da,
i synnerhet 1jamforelsen mellan kampanjerna 1968 och 1988, kunnat visa att utvecklingen
gatt mot att bilder tar mer plats och spelar storre roll 1 den politiska rapporteringen samtidigt
som det uttalade budskapet frdn kandidaterna spelar en allt mindre roll. Adattos jamforelse
visade att presidentkandidaterna fick komma till tals 1 TV mycket mer under 1968 @n 1988,
men under 1988 ars val visades tre ginger sa manga bilder pa kandidaterna (Adatto, 2008).

Aven Alex Marland (2012) konstaterar att bilder blir en allt viktigare del av rapporteringen, i
synnerhet med tanke pa de nya digitala mojligheterna.

Det finns ytterligare ett flertal forskare som styrker teorin om att bilder spelar en storre roll i
politisk kommunikation. Grabe & Bucy (2009) menar att bilder dr primira och ord och text ar
sekundért mom den politiska kommunikationen eftersom allt fler viljare vinder sig till
televisionen for politisk information och i storre utstrickning véljer bort dagstidningar och
magasin. | en experimentell studie genomford av Barrett & Barrington (2005) framgick det
tydligt hur viktig bilden &r ndr en vdljare ska skapa sig en bild av kandidaterna. Genom att ge
tre olika forsoksgrupper samma artikel om en guverndrskandidat 1 USA fast med olika bild
framgick det tydligt vilken stor roll bilden spelade. Den ena gruppen fick artikeln med en
positiv bild av kandidaten dér han log och skakade hand, den andra gruppen fick artikeln med
en bild tagen snett ovanifrdn dér kandidaten ser irriterad ut och den tredje gruppen fick
artikeln utan bild. Det visade sig att gruppen som fick den positiva bilden fick en langt mer
positiv instéllning till kandidaten &n de Ovriga tva grupperna (Barrett & Barrington, 2005).

Utvecklingen har ocksa gétt allt mer mot att politiker sjdlva vdljer viken situation de syns 1

och diarmed kontrollerar fototillfillena i allt storre utstrdckning. Adatto (2008) menar till och
med att det dr sd vanligt med kontrollerade fotosituationer att det bojar bli svart att se skillnad
pa arrangerade och slhumpméissiga bildtillfillen. Hon jamfor da ocksa mellan valen 1968 och
1988 for att visa hur mycket bildkonstruktionen har 6kat. ”Only 6 percent of reports in 1968
were devoted to image-conscious coverage, compared to 52 percent in 1988 (Adatto, 2008,

p.70).
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Aven Alex Marland visar tydligt att utvecklingen gir mot att politiker viljer att presentera sig
mer med bilder &n tidigare, samtidigt som de text- eller talbaserade presentationerna tar
mindre plats. Han har jamfort politikers hemsidor och kommit fram till att
presidentkandidaternas hemsidor &r 2000 var textbaserade med bara ett fital bilder och ar
2002 hade bara omkring 14 procent av kongressledamodternas hemsidor bilder, medan det ar
2010 verkade som att bilder pa politiska hemsidor vérlden &ver borjat bli en norm (Marland,
2012).

Sattet politiker visar upp sig pa har ockséd forandrats. Adatto (2008) kan visa pa fordndring 1
USA dér politikerna forr itiden brukade synas pa bilder dér de pussade skrattande bebisar
medan det idag snarare handlar om bilder dir de promenerar ensamma pa stranden.
Politikerna i USA har ockséd borjat anvinda symboler i storre utstrackning. Adatto tar upp
exemplet med presidentkandidaten Michael Dukakis som poserade framfor flaggor och
stridsvagnar. Det finns andra tydliga exempel, som nir George W. Bush héller ett tal framfor
Mount Rushmore och bilderna ir tagna frdn en sddan vinkel sa att det ser ut som att hans
ansikte ir avbildat bredvid George Washingtons. Aven om detta ir specifika fall for USA si

antar vi att det dr sannolikt att man kan hitta liknande trender dven i svensk media.

Vidare menar Adatto att den journalistiska standarden har forsdmrats 1 och med att bilderna
blivit viktigare. Bildernas Okade nflytande 1 kombination med det minskande text- eller
talinnehallet har gjort att det &r viktigare for mediechusen att publicera lockande bilder &n
politiskt betydelsefull information.

De prioriteringar som media gor, enligt Adatto, mnebér att rapporteringen fokuserar pa tre
saker; bilder, misstag och attacker. Detta innebéar att nyhetsrapporteringen blir kénsligare for
paverkan frén politikerna samtidigt som mer fokus liggs pa underhallningsvirde.
Underhéllningsvardet blir dirmed en storre faktor i nyhetsvdrderingen an sakfrigorna. Adatto
anviander Richard Salant som exempel: “Richard Salant, former president of CBS news,
attributes televisions’ coverage of gaffes and slips to the growing influence of entertainment

values in network news” (Adatto, 2008, p. 94).

Marland (2012) tar ocksa upp forhdllandet mellan pressen och politikerna och menar att det
finns olika stt att se pa nyhetsfotograferandet. Aven om minga redaktioner viljer att

acceptera bilder som producerats av PR-avdelingar sa finns det ett motstand fran
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pressfotograferna som haller pa de yrkesetiska idealen.! Denna instillning forsoker vissa
politiker komma ifrin genom att regissera fotograferingen och darmed gora det omojligt for
pressen att ta helt fristiende bilder. Marland tar upp ett exempel frdn kanadensisk media dér
en grupp politiker som besokte en mnuitby bara tillit en gemensam kamera for all ndrvarande
press. Resultatet var att alla medier fick tillging till samma, hart regisserade, bildmaterial.
Politkernas beslut att forbjuda annan fotografering motiverades med att det skulle vara
orattvist mot fotografer som mte fick bra platser om det var fri fotografering. Media
protesterade mot hiindelsen men publicerade bildmaterialet eftersom det var det enda

tillgAngliga och besoket ansags for intressant fOr att petas fran nyhetsplats (Marland, 2012).

Marland beskriver ocksa tre punkter som han menar paverkar vika bilder som kommer med i
nyhetsrapporteringen; “political economy”, det ar helt enkelt billigare att fi bilder &n att ha
fotografer pa plats overallt; “professional integrity”, det finns en journalistisk yrkesheder och
etk som kan gora det svért att anvianda bilder som delats ut av eller kontrolleras av politiker;

“simplicity”, det dr enklare for redaktionerna att géra en nyhet av ett pressmeddelande om det
finns bildmaterial (Marland, 2012).

Adatto visar ocksd att bilderna pa politikerna allt mer skiljs frdn vad de sdger. Tydligast blir
detta i TV-rapportering dér journalister pratar ndr det rullar bilder pé politiker. Adatto menar
ocksa att detta skenbart ger journalisterna kontroll &ver rapporteringen men att det egentligen
sitter journalisterna ien beroendestillning, efiersom det som de tidigare ndmnda teorierna
sdger dr bilderna som folk litar frdmst pa och nér informationen 1 bild och ord séger emot

varandra ir det bilderna som folk finner mest trovardiga.

Adatto diskuterar ocksa hur en persons poserande for en bild kan fordndra bildens virde. Hela
bildens funktion fordndras av olika poser i samma situation. Antingen kan personens pose
vara fingslande for betraktaren, eller sd kan den fungera som en filla. En snygg pose ger bra
publicitet medan en dalig pose kan ge direkt dalig publicitet. Det dr denna kontroll Gver bilden
som é&r viktig for badde den som blir avbildad pa ett foto och for den som ska publicera det.

Just kontrollen 6ver fotot beskriver Adatto som endemisk for fenomenet att ta bilder.
Kontrollbehovet fran alla parter gor, enligt Adatto, att det &dr svért att avgdra vem som faktiskt

har kontrollen och varfor den har det. Hon skriver att “the contest for the control of the image

! »The National Press Photographers Association [...], for instance, advocates that visualjournalists should
avoid being manipulated by staged photo ops and must seek unrestricted access to subjects and government-
controlled events” (Marland, 2012, p.218).
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is not just between politicians and the media, celebrities and paparazzi, or between partisans

of competing YouTube videos; it is endemic to picture taking” (Adatto, 2008, p.246).

Mats Ekstrom (2006) har visat att svenska politikker fran och med 40-talet, men fradmst under
50- talet, borjade presenteras som mer folkliga. Detta kan kopplas till politkens mediering
och medialisering i1 Sverige: det blev under denna tid nddvéindigt att synas i media for att
bedriva politikk. Fotojournalistiken blev under denna period ett viktigt politiskt redskap som
skapade en relation mellan medborgarna och politikerna. Under 40- och 50-talen fordndrades
enligt Ekstrom inte bara sittet att se pa politiker utan ocksa journalistiken. Viken faktor som

paverkat den andra mest dr omojligt att avgéra men det &r tydligt att fordndringarna gér hand 1
hand (Ekstrom, 2006).

Ekstrom séger ocksa att mnan denna fordndring skedde presenterades politiker pa ett helt
annat sdtt. Under de tidiga decennierna pa 1900-talet presenterades partiledare och politiker
som just partiledare och politiker, mer pa elitniva an folklignivd. De var nte en av oss utan de
stod sndppet Over oss. Detta menar Ekstrom kom till uttryck genom olika
visualiseringstekniker, som genom kamerans position eller distans till bildobjektet, eller 1 de
sirskilda situationer politikerna fotograferades i I ovrigt blev politiker séllan eller aldrig
ifrdgasatta ijournalistiken (Ekstrom, 2006). Det var alltsd inte bara bilderna utan ocksé den
skrivna rapporteringen som fordndrades frén att ha varit en ren presentation av vad politiker

sagt och gjort till att borja granska och kritisera.

Ekstrom menar att denna fordndring borjade under 40-talet men pagick framst under 50-talet
dé politikerna inte lingre presenterades iklassiska ledarpositioner utan ocksa i mer vardagliga
sammanhang. Framfor allt kom denna fordndring till uttryck i handlingar, kroppssprak,
klddsel, hur de fotograferas och vilkka bilder som journalistiken uppfattar som vérda att
publicera” (Ekstrom, 2006, p. 19). Ekstrom menar alltsa att just bildjournalistiken spelade en
stor roll for fordndringarna, politiker fick en chans att vara ’vanliga ménniskor’. Fotograferna
fir komma ndrmre politikerna och ta bilder i vardagliga situationer och de ges dven mojlighet

att gora reportage om politiker i privata miljoer (Ekstrom, 2006).

13



2.5 Fragestillningar
Vi ténker 1 var uppsats svara pa foljande fragestdllningar:

- Har bilder av partiledare isvensk press blivit vanligare idag?

Josefine Sternvik (2007) har isin avhandling konstaterat att bilder blivit vanligare i svensk

press Over tid. Géller det samma dven for bilder av partiledare? Hur mycket vanligare har det
blivit?

- Har det skett ndgon fordndring 1 sittet bilderna forekommer 1 dag jamfort med for 60

ar sedan? 1sa fall, viken?

Adatto (2008), Marland (2012), Ekstrom (2006), Richards (2004) och Street (2001) har alla
resonerat kring hur bilderna har forédndrats Over tid. Kommer vi kunna visa pd liknande

forandringar?
- Har tidningarnas partiband &terspeglats 1 bildmaterialet?

Marina Ghersettis studie som vi redovisade i bakgrundskapitlet visar att man forst under
senare delen av 1950-talet kunde se en utjimning av vilka politker man i skrit omnidmnde i
tidningen. Kan man se en liknande trend i bildmaterialet? Ar det alltsi foretriidesvis liberala

partiledare i1 Aftonbladet och Dagens Nyheter pd 50-talet, och hur har utvecklingen sett ut?

- Kan man dra nigra paralleller mellan den amerikanska utvecklingen och den svenska?

Isa fall, vika?

Adatto (2008) resonerade om fordndringarna 1 USA och hur politker dér i dag véljer att
publicera bilder dir de promenerar ensamma pa stranden och poserande framfor symboler

som Mount Rushmore och stridsvagnar. Kan vi se liknande trender i svensk tryckt media?

2.6 Amnets relevans
Amnet vi behandlar #r aktuellt eftersom det ér ett omrdde som ér i stindig forindring.

Bildjournalistiken tar allt mer plats och i de nya medieformaten spelar bilder en stdrre roll dn
nagonsin tidigare. Alex Marland skriver till exempel: ”In the digital age, the evolution of
political journalism from textual to visual is speeding up, and shortened sound bites are

competing with voiceless image bites” (Marland, 2012, p. 215).

Framtida teknologiska framsteg, politiska kampanjer och marknadsanalyser kommer fortsétta

fordndra séttet vi ser pa bilder och sittet vi hanterar dem i olika medier.
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Det har nte gjorts overdrivet mycket forskning om bildmaterialet i politisk kommunikation.
Dan Schill (2012) skriver: “The visual aspects of political communication remain one of the
least studied and the least understood areas, and research focusing on visual symbols n

political communication is severely lacking”.

Under tiden som denna uppsats skrivs behandlas en proposition i Sveriges Riksdag som kan
fordndra den svenska bildjournalistiken (Prop. 2012/13:69). Propositionens syfte ar att
illegalisera krankande fotografering. Om propositionen gar igenom kan det tvinga fram fler
regisserade bilder dir politiker sjdlva far bestimma hur de ska presenteras och den fria
pressens bildmaterial begransas kraftigt. Begridnsningarna kommer sig till stor del av att
propositionen vill kriminalisera sjdlva fotograferingen, vilkket mnebér att fotografen méiste
bedoma huruvida bilden é&r laglig mnan bilden &r tagen. Gar propositionen igenom 1 sin
nuvarande form dr det darfor mojligt att framtida bildgestaltning av politiker kan komma att
bli helt pa politikernas villkor. Ett av de avgdrande argumenten for varfor lagen miste dndras
ar den nya teknik som gor publicering och spridning snabbare och enklare. Svenska
journalistforbundet, SJF, har i protest mot detta bland annat skickat ett brev till samtliga
riksdagsledamoter i konstitutionsutskottet dar de sdger: “Framfor allt anser vi att forslaget
mnebdr ett principgenombrott da ansvaret forflyttas frdn ansvarig utgivare till enskild fotograf
som vid bildogonblicket ska ta stillning till om bildtagningen ar olaglig eller ej” (SJF 2013-
03-20).
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3. Metod

3.1 Inledning
Vi gjorde en kvantitativ analys av partiledarbilder i svensk dagspress med syftet att se hur

partiledargestaltningen fordndrats 6ver tid och hur vél det Gverensstimmer med den
amerikanska utvecklingen, som ir sedan tidigare kartlagd. Vi ville ocksa jamfora med Mats
Ekstroms resultat 1 undersokningen Bilder av politiskt medborgarskap - En studie av
fotojournalistik i svenska valrorvelser 1932-1991, som gransar till vart &mne. For att gora detta
sa konstruerade vi en kodbok (se bilaga) med variabler anpassade for statistikprogrammet

SPSS.

3.1.1 Kvantitativ metod
Den kvantitativa metoden for innehallsanalys baseras pa “likviardiga och darmed jimforbara

uppgifter om sa pass minga analysenheter att dessa uppgifter kan uttryckas och analyseras
med siffror” (Esaiasson et al., 2012, p.197). For var del betyder detta att vi gjort ett urval av
partiledarbilder som &r stort nog att omvandla till statistik, samtidigt som de &r utspridda Sver
en tillrickligt ldng tidsperiod fOr att kunna visa om det skett en fordndring Over tid.

For att géra insamlingen av data till en kvantitativ analys krdvs en kodbok som innehaller de
variabelviarden som ska kontrolleras och kodningsblanketter som é&r utformade for
undersokningen och matchar kodboken. Dessutom kréivs det tolkningsregler och

kodningsprinciper som gor att all kodning bedoms pd samma sétt (Esaiasson et al., 2012).

3.1.2 Alternativ till metod
Om vi i stillet valt att gbra en kvalitativ studie istillet for en kvantitativ dito hade vi varit

tvungna att begrinsa antalet bilder ytterligare och det hade varit en svarare bedomning i varje
enskilt fall 4n nu nér vi hade faststéllda varden for varje faststilld variabel. Vid en
longitudinell studie av den typen vi har genomfort maste en kvantitativ metod ses som den
mest effektiva. Den begrinsning som en kvalitativ studie hade inneburit hade ocksa forsdmrat
generaliserbarheten 1 undersdkningen vésentligt (Esaiasson et al, 2012). Nackdelen med att
gora en kvantitativ studie &r att varje studerad bild ges mindre uppmirksamhet &nien
kvalitativ studie, bildernas djupare egenskaper utanfor vart kodschema blir ddrmed inte
bedomda annat dn 1 fritextfilten. Detta bedomde vi som marginella problem och under
studiens ging kénde vi aldrig att vi gick miste om nagot av vikt i och med att vi valde en

kvantitativ metod.
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3.2 Urval
Vi har 1 var undersokning valt att koda bilder av partiledare 1 tidningarna Aftonbladet och

Dagens Nyheter. Dessa tidningar valdes dels for att det dr tvd av de storsta 1 Sverige och dels
for att vi ville undersdka om man kan se nigon skillnad pé kvills- och morgontidningar.

For att kunna dra slutsatser om fordandring Gver tid har vi valt att géra nedslag ar 1950, 1980
och 2012. Anledningen till att vi valde dessa ar &r for att vi vill kunna se skillnaden fore
TVns intdg i det svenska medielandskapet fram till i dag. Aren valdes ocksa for att de inte
var valar och vi gjorde antagandet att partiledare syns oftare och i andra sammanhang under
valarens kampanjande. Vi valde att studera ar dé det inte var val av tvd anledningar. For det
forsta eftersom dessa &r dr mer “typiska” an valaren. Normalaret ir inte ett valir dé dessa i
dag bara ntraffar var fjirde ar. For det andra eftersom det inte finns lika mycket forskning
gjord for dessa ar i nuliget (Bjerling, 2012).

Vi bestimde oss for att borja med att koda 50 bilder frdn varje utvalt ar och tidning, alltsd
sammanlagt 100 bilder per utvalt &r. For att fa en rittvisande bild, samtidigt som vi ville ha ett
hanterbart system, si valde vi att dela upp &rets manader i en slumpméssig ordning. Vi
mnledde med att koda februari. Dér efter kodade vi minaderna 1 foljande ordning: oktober,
juni, december, april, november, augusti, juli januari mars, maj, september. Alternativet till
detta skulle vara att koda shampméssigt utvalda datum under hela aret, men det skulle ta
vildigt mycket lingre tid att genomfora och didrmed begrinsa antalet analyserade bilder
ytterligare. Tekniken vi anvdnde oss av, mikrofilmsldsare, hade gjort den hir metoden oerhort
tidskrdvande.

Tidningarna frdn 2012 himtade vi pd JMG och hade alltsa de tryckta originalen att arbeta
med. Tidningarna frdn 1950 och 1980 granskade vi pa Goteborgs Universitets Kurs- och
tidningsbiblioteks mikrofilmsavdelning.

Vi har endast kodat bilder under vinjetterna/avdelningarna politik, inrikes, kultur och noje.
Motivationen till detta urval var framst att forenkla arbetet, da det mnebar att vi snabbt kunde
bliddra forbi till exempel sport- och utrikessidor. Sannolikheten for att partiledare ska dyka
upp pa dessa sidor &r, enligt var och var handledares bedémning, sa liten att det vore
bortkastad tid att g& igenom alla dessa sidor. Anledningen att vi valde att ha med kultur- och
nojessidorna &r for att vi misstinker att andelen partiledarbilder pé dessa vinjetter kan ha Okat,

1jamforelse med teorierna om politikens popularisering,
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Vi kodade alla partiledarbilder under de ovan nimnda vinjetterna, alltsd inte bara fotografier
utan ocksa tecknade bilder som till exempel karikatyrer. Det visade sig att karikatyrer pa
nyhetsplats var en marginell foreteelse totalt, det forekom bara sex ganger under 1950, men vi
har valt att ha kvar dem i berdkningarna om inget annat anges. Detta darfor att vi ville titta pa
hur mycket utrymme partiledarna far 1 bild och en karikatyr pa nyhetsplats anser vi fylla dessa
funktioner.

3.3 Genomforande
Vi kodade enligt urvalet, med undantag for det som beskrivs under problemdiskussionen

nedan, gemensamt pa Kurs- och tidningsbiblioteket. Kodningen stansades sedan in i
statistikprogrammet SPSS for att fi en Oversikt dver vart material. Vi anvinde ocksa SPSS
mojligheter att sla ihop och korsundersoka variabler for att fi fram de resultat och tabeller vi

sokte efter.

3.3.1 Problemdiskussion
Ett par problem uppstod under undersdkningen. Det forsta problemet som blev tydligt var

bristen pa bilder i tidningarna 1950. Forvisso visar detta tydligt pa hur mycket mer vi far se
partiledarbilder ipressen idag men samtidigt forsvarade det forstas jamforelserna i dvrigt. Vi
var alltsd tvungna att ga igenom samtliga Aftonbladet och DN fran 1950, vilket kan jamforas
med att vi fick g igenom 16 nummer av Aftonbladet och 59 nummer av DN frdn 2012 for att
fylla var kvot.

Var ursprungliga tanke var att utdka undersdkningen om vi hann med, viket vi rdknade med
att gora, och koda ett eller tva ytterligare ar (1966 och/eller 1996). Nu visade det sig tvirtemot
detta antagande att kodningen, 1synnerhet for 1950, blev mycket tidskrdvande och vi fick
ndja oss med véra ursprungliga nedslagsar.

Nar vi gjorde vara berdkningar i SPSS upptickte vi att vi borde haft ett mer exakt métsystem
for bildstorlek. D4 vi nu bara bedomde storleken 1 métten helsida, halvsida, kvartssida och
attondelssida (i tdnkt tabloidformat) blev bildstorleksresultaten i princip oanvidndbara. Exakt
hur vi borde ha gjort vet vi inte; att mita varje bild hade varit oerhort tidskrdvande och
sannolikt inte heller tillrdckligt exakt i och med den stundtals bristande kvaliteten pa
mikrofilmerna. Nu fick vi ndja oss med grova slutsatser om bildstorlekarna.

Att Stefan Lofvén precis tillirdtt som partiledare for Socialdemokraterna i februari 2012
innebédr sannolikt att han dr mer representerad @n vad som annars kunde forvéntats. Detta hade
vi inte fOrutsett men vi anser inte att det forvrider statistiken si mycket att den inte ar pélitlig.

Att det sker fordndringar och maktskiften mom politken far ju ses som normalt och nér
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sadant sker sa ger det avtryck 1pressen. De extra slagningar vi gjort med hénsyn till Lofvéns
tilltrdde visar dessutom att han inte visades upp sarskilt mycket mer 4n vad som kan véntas.
Dagens Nyheter hade trots utndmningen bara tva bilder pa Lofvén 1 februari, att jamfora med
tio under de dagar i oktober som ingdr i1 undersdkningen.

Den klara bristen péd kvinnliga partiledare 1 var undersokning gjorde att variabeln “kén” blev
helt betydelselos. De enda kvinnliga partiledarna som var aktiva under véra undersokta
perioder var Annie Lo6f och Asa Romson och di de inte visades pa nigot anmérkningsvirt
sitt och dessutom mte tilliickligt ofta for att bl statistiskt relevanta valde vi att inte dra nagra

shutsatser med variabeln kon Gverhuvudtaget.

3.4 Reliabilitets- och validitetsdiskussion
Validitet och reliabilitet &r centrala begrepp nir det handlar om att f fram vetenskapligt

gangbara fakta. Att undersokningen faktiskt méter, eller undersoker, det den ska méta ar

avgorande for validiteten (Esaiasson et al, 2012).

Aven om vissa problem uppstod i undersdkningen si har vi kunnat dra slutsatser i forhallande
till de ursprungliga fragestéllningarna och vi har de facto undersokt hur partiledare framstills
pa bild i dagspressen.

Begreppet reliabilitet syftar till hur pélitlig undersokningen dr. Det finns, fOrstds, en risk att vi
missat nidgon bild under kodningsarbetet. Vi bedomer dock att risken for att vi missat sa
mycket att det far statistisk relevans ar mycket liten. Nér vi undersokte tidningarna fran 1950,
som hade dilig bildkvalitet, sé liste vi ocksa bildtexter och artiklar for att forsédkra oss om att
inga partiledarbilder skulle missas. Vi har ocksa forbéttrat reliabiliteten iundersdkningen
genom att samarbeta under hela kodningsarbetet och kan ddrmed vara trygga med avseende

pa interkodarreliabiliteten (Esaiasson et al., 2012).

Vi har ddremot inte gjort ndgot intrakodarreliabilitetstest. Den frimsta anledningen till detta ar
tidsbrist. Att genomfora ett intrakodarreliabilitetstest forutsétter ett tidsspann som vi inte haft
tillgdng till och testet &r dessutom i sig sjdlv tidskrdvande. En annan anledning ar att vi for tva
av de tre undersokningsdren anvint oss av mikrofilm. Da merparten av de anvinda

variablerna ar forhdllandevis “enkla” bedomer vi emellertid inte avsaknaden av ett

mtrakodarreliabilitetstest som sérskilt problematisk (Esaiasson et al., 2012).

3.4.1 Generaliserbarhetochreplikerbarhet
Eftersom vi kodade samtliga partiledarbilder frén de utvalda tidningarna ar 1950 kan vi utan

tvekan dra generella slutsatser om denna period. For &ren 1980 och 2012 anser vi att vi har
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statistiskt gangbara siffror som &r representativa for de respektive tidningarna och kan
anvandas som generella métt, &ven om de s klart inte &r lika sékra som siffrorna for 1950.
Om undersokningen skulle upprepas med samma kodschema och samma underlag tror vi att
resultatet skulle bli identiskt med vart i alla relevanta delar. Denna replikerbarhet skulle hojas
ytterligare om kodboken anpassades 1 linje med de problem som beskrivits tidigare 1

metodkapitlet.

20



4. Analys och resultat
Vi har analyserat bilderna av partiledare i Aftonbladet och Dagens Nyheter under &ren 1950,

1980 och 2012. Malet var att vi varje ar skulle analysera 50 bilder per tidning och &r. Ar 2012
kravdes det bara 16 nummer av Aftonbladet for att fa thop antalet bilder medan det i DN
krivdes 59 nummer. Ar 1980 kriivdes det 79 nummer av Aftonbladet och 71 av DN medan
det under hela &r 1950 bara publicerades 23 bilder pa partiledare 1 Aftonbladet och 41 i DN.
Det ger ett tydligt exempel pa hur forekomsten av bilder har blivit vanligare over tid, frimst i
kvillspressen, vilket gar helt i lmje med vad Sternvik (2007) har kommit fram till

1950 1980 2012
Aftonbladet 0,06 0,63 3,13
DN 0,11 0,70 0,85

Tabell 4.1: Antal partiledarbilder perdagi genomsnitt

Siffrorna itabell 4.1 visar tydligt okningen av bilder i pressen dver tid. Den hir markanta
Okningen av bilder dr viktig att ha i bakhuvudet nir man [ser véra resultat, da den oftast
innebér att det absoluta antalet bilder av alla vara variabler har 6kat i dag jamfort med for
sextio ar sedan. Darfor kommer vi, om nte annat anges, att redovisa vara resultat i relativa
antal. Samtliga figurer och resultat avser ocksd, nir inget annat anges, det totala resultatet for

bade Aftonbladet och Dagens Nyheter.

Det var relativt vanligare med bilder av partiledare pé forstasidan &r 1950 jamfort med senare
ar viket med stdrsta sannolikhet beror pd att forstasidan pé den tiden var mer lik en vanlig

nyhetssida till skillnad frén 1 dag di forstasidan puffar for nyheter inne i tidningen.

En annan anledning till varfor andelen bilder pé framsidan var sa mycket hogre ar 1950 skulle
kunna vara att bilderna dé hade ett storre nyhetsvirde. Med tanke pé att det bara fanns bilder
pa partiledarna 1 drygt ett av tjugo nummer av Aftonbladet &r 1950 bor nyhetsvéirdet péd dessa
bilder ha varit hogre.
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Figur4.1: Andelen av partiledarbildernasomvar placerade paférstasidan

Det absoluta antalet bilder pa framsidan idag ar dock, naturligtvis, lingt hogre pa grund av
den stora 6kningen i bidmidngd Gverlag. Ett liknande resultat ser man iandelen stora bilder
(halvsida eller storre). Aven om den relativa andelen stora bilder i tidningarna har varit
nagorlunda jimn Gver tid sa har det absoluta antalet stora bilder 0kat dramatiskt viket alltsé
mnebér att det idag inte krivs att man bliddrar i minga tidningar innan man kan se en stor

bild pa en partiledare.
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Figur 4.2: Andelen stora bilder (halvsida eller stérre) pa partiledare
fordelat over tid.
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POPPIS Alt vt Stefan [ofiian son ny pan ledara fr Sockfamo e maverkar b, Fart il 6kar mad (vp

Stefan Lofvén (S) i Aftonbladet 12-02-08 Bilden
dr ett exempel pa att bilderna som nu finns i
tidningarna blir allt storre, denna bild tar upp en
halv sida i tidningen och visar "bara” att Lofvén
dr glad.

Lofven lyfter &
Reinfeldt rasar
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Reinfeldt (M) tillsammans med resten av
regeringspartiernai DN 12-10-17 Bilden
visar bdde de nya teknikmdjligheterna och
hur mycket mer plats bilder tilldts ta, detta
bildmontage tarupp en hel sida i

tidningen.

Fredrik Reinfeldt
Moderaterna

n Jan Bjir Irund

Follpartiot

Centempa rtiat

Gir an Hagglund
Iristdamno ratema

lialls: DM psos

Grafil: Maria Westhokn

Eilder: Scanp b, Magnus Haligren, Lnanlitsson,
Cles Earlirvan, Nicles Thegerstrim,

Faul Harsen, Roger Tiresson

e
Oppositionan 50 Alliznsan

22

23
11 = 10

Stefan Lifven  orassjstedt  Asakomon Gt Aoln Jirnriie Altesson Redril kenfedt Jzn Bjvhind  annie oot Giran Haggund



4.1 Forandringar
I likhet med vad tidigare forskning, och dé framfor allt Mats Ekstrom, har kommit fram till

ser vi att det Over tid har skett en markant 6kning av andelen portréttbilder pé partiledarna och
en motsvarande minskning av andelen rena nyhetsbilder. Det var &r 2012 mycket vanligare
med bilder pé partiledarna vars syfte var att lata ldsaren identifiera personen, medan man &r
1950 snarare hade bilder pa partiledarna ndr nigot sirskilt intraffat (se figur 4.3). For att
tydliggbra; med nyhetsbilder menar vi bilder som ar tagna vid ett sérskilt tillfille for att visa
vad som hénder, medan det i portrittbilden bara ar relevant att visa partiledaren. Vad som
hdnder runt honom och var han befinner sig ar wrrelevant. I den hér figuren har vi dven
inkluderat debatt-, presskonferens- och intervjubilder till nyhetsbilder da syftet dr det samma.
Montage och karikatyrer dr inte medrédknade.
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40,0 /
30,0 /
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12,3/

10,0

Procent

0,0

1950 1980 2012
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Figur4.3: Andel portrattbilderi Aftonbladet och DN fordelat 6vertid.

Detta resultat gér i linje med vad Mats Ekstroms tidigare forskning har visat. I borjan av
1900-talet sags politiker som starka ledare, en samhillets elit. Under 40- och 50-talen borjade
politiker presenteras mer folkligt, som “en av o0ss”, medan man i shitet av 60-talet och under
70-talet gick ifran denna folklighet och borjade kritiskt granska politiker och makthavare.
Detta har alltsd tydligt avspeglat sig dven i bildmaterialet hos Aftonbladet och Dagens
Nyheter enligt var undersokning. Detta efiersom politikerna pé nyhetsbilder ar 1950 gjorde
helt “vanliga” saker, som att aka bil och sitta och fika eller bara samtala, medan man under de

senare aren gick tillbaka till att presenteras i egenskap av politiker.
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Tage Erlander (S) och Gunnar
Hedlund (BF) i DN 50-09-19 Bilden
dr ett typexempel pd hur partiledare

framstdlls "folkligt” 1950.

Kaffepaus i debatten: statsrddet Skild viskar fortroligt med bonde-
forbundsledaren Hedlund, medan statsministern laddar in bullar,

Okningen av portrittbilder &ver tid som vi har sett styrks ytterligare i vira méitningar av hur

stor del av partiledaren som syns pa bild (se figur 4.4). Var definition av en portrittbild ar en
bild tagen framifrdn pa partiledaren, dér denne oftast verkar vara medveten om att bilden tas
och tittar in 1 kameran. Det dr ocksa oftast bara ansiktet och axlarna som syns pé dessa bilder,
ibland dven bysten. I var analys har vi ocksé over tid sett en 6kning av andelen nérbilder och

en motsvarande minskning av andelen hel- och halvkroppsbilder.

Partiledarna i DN 80-02-21 Bilden dr ett
typexempel pd hur partiledare 1980
avbildas for igenkdnning, hdr ocksd med
bild pa ett kdrnkraftverk for att illustrera
artikeln som handlar om
kdrnkrafisdebatten.
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Figur 4.4: Andel narbilderi tidningarna fordelat 6ver tid.

Denna 0kning av ndrbilder skulle kunna ha flera mojliga forklaringar. Dels har tekniken
forbattrats avsevirt och man behover inte befinna sig sirskilt nira objektet for att kunna ta en
ndrbild av det, men dels kanske fotograferna dven har blivit mer nirgingna utav sig. Med
tanke pa den enorma Okning av bilder som har skett dr det inte helt orimligt att anta att det da
dven har skett en 0kning av konkurrensen hos fotograferna for att fa ta bra bilder. Detta 1 sig
borde ha medfort att fotograferna vagar ta sig sa nira det bara gar for att fi en bra bild.
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Figur 4.5: Andel bilder dar partiledaren tittar in i kameran fordelat 6ver tid.
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Vi har dven tittat pa huruvida partiledaren tittar in 1 kameran vid fototillfillet eller mnte (figur
4.5). Det bor vara vanligare att partiledaren &r med pd att bilden tas vid en portrattbild och
saledes ocksa tittar in 1 kameran, medan det vid en nyhetsbild oftast dr ndgot annat som tar
partiledarens uppmérksamhet. Var analys ger resultatet att det dven hér har skett en markant

okning av hur ofta partiledaren tittar n 1 kameran.

Detta skulle kunna forklaras med hjilp av den i teorm ndmnda medialiseringen av politiken.
Politiker och partiledare har i storre utstrickning insett betydelserna av en bra bild och ér
antagligen 1 storre utstrickning medvetna om ndr och var det kommer finnas fotografer. Precis
som Ingvar Carlsson och Gudrun Schyman skrev isina biografier har politikerna kanske lart
sig att anpassa sig efter medierna och, 1 forlingningen, fotograferna. P& samma spér kan vi se
en Okning av andelen bilder tagna framifrdn pd partiledarna och inte frdn sidan eller bakifran.
1950 togs drygt 75 procent av bilderna framifrdn medan det 2012 var hela 96 procent av
bilderna.

Det har dock skett en minskning av det relativa antalet gruppbilder sedan 1950. Ar 1980 och
2012 var det endast tva procent av bilderna som visade tva eller fler partiledare medan det ar

1950 var 10,9 procent av bilderna som var gruppbilder.

Drygt hilften av gruppbilderna under 1950 var dock karikatyrer pa nyhetsplats dér alla
partiledare ofta var gestaltade. Som vi nimnde 1 metodkapitlet inkluderade vi dven teckningar
(karikatyrer) om de lag pa nyhetsplats. Antalet karikatyrer dr dock vildigt litet, totalt drygt tvd
procent av de undersokta bilderna. Karikatyrer pé nyhetsplats har 6ver dren forsvunnit enligt
var studie da fotografierna efter partipressens avveckling kunde ta dver deras roll, vilket

stimmer Gverens med vad Mats Ekstrom (2006) kommit fram till

4.2 Utrymme for forandringar
Det dr mycket som inte har fordndrats genom aren. Partiledare forekommer i dagiprincip lika

séllan, relativt sett, pa kultur- och ndjessidorna som de gjorde 1950. Véra resultat visar att
andelen partiledarbilder pa kultur- och néjessidor ligger mellan 1,6 och 3 procent over ren,
med undantag for 1980. I oktober 1980 spelade Thorbjorn Félldin en fotbollsmatch, vilket det
publicerades totalt sex bilder pa under samma dag pa ndjessidorna. Det dr dock fortfarande
viktigt att komma ihdg att dessa siffror fortfarande nnebér att den absoluta Okningen av bilder
pa kultur- och nojessidorna har 6kat i och med den totala 6kningen av bilder 1 tidningarna.
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Detta resultat gar lite emot teorierna om politkens popularisering. Den svenska politiken har
uppenbart inte, enligt véra resultat, populariserats ndmnvart da man i sé fall hade kunnat anta

att man hade fatt se partiledarna i storre utstrickning pa kultur- och nojessidorna.

Vi ser inte heller nigon vidare forandring 1 att den relativa andelen privata bilder av
partiledarna har 6kat. Med privata bilder avser vi bilder dér partiledaren presenteras som
“vanlig mdnniska” (make, maka, familjefar eller liknande) och inte som just politiker. Det kan
vara bilder tagna tillsammans med familjen, vid sommarstugan eller pd golfbanan. Bilderna
far da mte heller, enligt oss, vara tagna ndr politikern befinner sig pa ndgon form av politiskt
uppdrag. Thorbjorn Filldins fotbollsbilder var tagna under den di arliga fotbollsmatchen
mellan regeringen och oppositionen. Inte heller bilder frdn valvakemiddagar tillsammans med
hustrun har réknats som privata. Sedan 1950 har det enbart skett en 6kning med 2,4
procentenheter av privata bilder, vilket i absoluta tal naturligtvis blir fler.

5,0
v /
3,0

2/

2,0
1,6 /

1,0

Procent

0,0

1950 1980 2012
n-tal: 64 n-tal: 100 n-tal: 100

Figur 4.7: Andel privata bilder pa partiledarna férdelat 6ver tid.

Det verkar alltsd inte som att gransen mellan offentligt och privat har luckrats upp pa det sitt
som ofta antas att det ska ha gjort. T alla fall verkar de nte ha gjort det pa just
nyhetsmaterialet. Med tanke pd att vi inte tittade pa featurematerial eller andra genrer av
tidningar (exempelvis magasin) kan vi nte uttala oss om detta, men det &r mojligt att det ar

dér fordndringen finns.

Vad giller fotoplats sé kan vi inte heller visa pa nigra tydliga fordndringar i var bilderna ar

tagna. Det dr fortfarande mycket bilder frdn ntervjuer, tal och debatter. Det som dr virt att
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ndmna &r att det har blivit svarare over tid att urskilja var bilderna ar tagna, mycket pa grund
av den tidigare ndmnda Okningen av portrattbilder dir det 4r omojligt att urskilja var
partiledaren befinner sig. Vara resultat visar ocksa att det, 1 enighet med Alex Marlands

teorier, har blivit allt svarare att avgdra om en bild &r ett photo-op eller inte.

Om vi jaimfor véara resultat med den amerikanska utveckling som beskrivs av Adatto och
Marland kan vi se att den inte &r helt parallell. En tydlig likhet dr den 6kande svarigheten 1 att
bedoma om en politiker styrt Over fototillfillet, det gir numer séllan att avgéra vem som har
kontroll éver bilden. Den svenska partiledargestaltningen ar dock mer traditionell &n den
amerikanska och vérderingar om musiksmak och liknande spelar fortfarande ingen storre roll
for hur vi ser pa vara politiker. De svenska politikerna syns ocksa fortfarande i forsta hand i
rent uppvisningssyfte; bilderna &r déir for att visa lisaren hur politikern ser ut. Detta innebir
en stor skillnad fran de tendenser som Adatto och Marland visar som siger att amerikanska
politiker mer och mer visas upp i sammanhang som syftar till att visa vika vérderingar

politkern star for.
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4,0
« 3,0
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n-tal: 64 n-tal: 100 n-tal: 100

Figur 4.8: Andel bilder dar partiledarna interagerar med vanligt folk fordelat 6ver tid.

Det har inte heller blivit vanligare att partiledaren interagerar med vanligt folk pa bilderna
(figur 4.8), utan dér har man snarare sett in liten relativ minskning, Inte heller nir det kommer
till om partiledaren ér fysiskt aktiv pa bild kan var undersokning visa pd nagon storre
fordndring. Det har, precis som andelen privata bilder, okat frdn 1,6 procent till 4 procent dver
60 ar, med en liten peak ar 1980 da Thorbjorn Filldin spelade fotboll pa sex bilder i en artikel.
Att sddana sérskilda hindelser mtraffar ar naturligtvis ett sjilvklart inslag. Varje &r ar det

nagon partiledare som gor nigot utmidrkande som far mycket uppmirksamhet i media.
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1950 1980 2012
Neutral/Allvarlig 56,3 71,0 47,0

Ler/Skrattar 31,3 24,0 45,0
Annat 12,5 5,0 8,0

Tabell 4.2: Férandring av partiledarnas gestaltning 6vertid (procent)

Den lilla 6kningen i bilder pé partiledarna dér de ler eller skrattar skulle man kunna ana hor
thop med Okningen av portrittbilder da det ar vanligt att man ler pa ett portritt om man &r
medveten om att det tas. Man kan dock tydligt se att det har gatt frdn att vara fler neutrala
gestaltningar 1950 till fler leende bilder ar 2012 och man kan tydligt urskija en utjimning

over tid.

4.3 1950
Ar 1950 var Socialdemokraterna med Tage Erlander i spetsen sittande regering med 46,1

procent av svenska folkets roster efter senaste valet ar 1948. Bertil Ohlin (FP) var
oppositionsledare. Nagot mindre antal roster hade Jarl Hjalmarson (Hogerpartiet, nuvarande
Moderaterna) och Gunnar Hedluind (Bondeforbundet, nuvarande Centerpartiet). Aven

Sveriges Kommunistiska Parti (numera Vénsterpartiet) satt i Riksdagen. Partiledaren Sven

Linderot avgick som riksdagsman 1949 men var fortfarande partiledare for partiet. Under hela

1950 fanns han inte med pé en enda bild i vare sig DN eller Afionbladet. Pa majoriteten av
bilderna syntes den sittande statsministern Tage Erlander (se figur 4.9).

Man kan notera en viss skillnad 1 vilka partiledare som framstélls i DN och Aftonbladet. Tage
Erlander syntes oftare i Aftonbladet medan DN hade en storre andel bilder pa

oppositionspartiernas ledare. Med tanke pa att bada tidningarna var liberala under 1950 sa gar

det alltsd att séiga att den politiska styrningen av bildmaterialet minskat och den utjimning av

materialet som Ghersetti konstaterat dven syns 1 var undersokning (Hadenius et al., 2011).

Som tidigare ndmnts var det vanligare med bilder dir fler &n en partiledare syntes samtidigt

vid den hér tiden vilket forklarar att den sammanslagna procenten i figur 4.9 6verstiger 100 %

ivissa fall. Aven karikatyrer pa nyhetsplats var vanligt vid den hir tiden, dir politiker ofta
avbildades.
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Figur 4.9: Partiledare i bild ar 1950 fordelat pa tidning

Overlag syntes inte partiledarna isyfte att visa hur de ség ut 1950. Denna uppvisande attityd
som vi frin borjan hade forvintat oss att hitta pa 50-talet snarare &n idag visade sig snarare
vara tvirtom; det har blivit allt vanligare att partiledare visas pa bild i rent presentationssyfte,
till skillnad fran 1950 da de oftast visades pa bild nédr de gjorde nagot utover det vardagliga;
till exempel om de triffade en utlindsk politiker eller hédlsade pa kungen.

Till hindelser under 1950 som kan ha péverkat nyhets- och bildmaterialet hor framfor allt
konung Gustaf Vs dod och begravning samt Gustaf VI Adolfs tilltrade.

Tage Erlander (S) pd vig till Gustaf'V:s
begravning i Afionbladet 50-10-29 Bilden dr
typisk for 1950 i och med att den visar
Erlander i ett sammanhang och inte bara for
att visa ldsaren hur Erlander ser ut.

Statsminister Tage Erlander anlinder till Drottningholm i sin bil.



4.4 1980
Efter valet 1979 fick hogerblocket fortsatt fortroende och Thorbjorn Félldin (C) satt som

statsminister medan partiledarna Ola Ullsten (FP) och Gosta Bohman (M) var utrikesminister
respektive ekonomiminister. Olof Palme (S) var oppositionsledare och Vénsterpartiet
kommunisterna leddes av Lars Werner. Kristdemokraterna satt visserligen inte i Riksdagen
men deras ledare Alf Svensson syntes pa en bild. Den som dverlag syntes oftast pa bild var

oppositionsledaren Olof Palme, titt foljd av statsministern Thorbjorn Falldin.
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Figur 4.10: Partiledare i bild ar 1980 férdelat pa tidning

Aven hir kan totalen dverstiga 100 procent da det fanns ett fatal bilder dér fler in en
partiledare syntes.

Till héndelser under 1980 som kan ha paverkat nyhets- och bildmaterialet hor
folkomrostningen om karnkraften den 23e mars och misstroendevotum i Riksdagen mot
regeringen Filldin i oktober. Aven hér ser vi alltsd att Ghersettis teori om utjimnande av vilka
politiker som syns stimmer (Hadenius et al., 2011). 1980 var Aftonbladet socialdemokratiskt
och Dagens Nyheter liberalt, men bdda visar bilder fran bada blocken.
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4.52012
Efter att ha skiftats fram och tillbaka mellan valen var det hogerregering édven ar 2012 da

Allianspartierna bildat regering. Statsminister var Fredrik Reinfeldt (M) och i regeringen syns
aven partiledarna Jan Bjorklund (FP), Goran Hagglund (KD) och Annie Lo6f (C). For
oppositionen stir de rodgrona med Stefan Lofvén (S), Jonas Sjostedt (V), Asa Romson (MP)
och Gustav Fridolin (MP). Aven Sverigedemokraterna med partiledaren Jimmie Akesson har
tagit sig in 1 Riksdagen. Fram till den 27e januari 2012 var Hakan Juholt partiledare for

Socialdemokraterna.
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Figur 4.11: Partiledare i bild ar 2012 férdelat pa tidning

Virt att notera ar 2012 &r att DN hade langt fler bilder pa partiledarna for de mindre partierna
an Aftonbladet och firre bilder pa Reinfeldt och Lofién. Sammanslaget mellan de politiska

blocken ser dock fordelningen vildigt jimn ut.

Héndelser under 2012 som kan ha paverkat nyhets- och bildmaterialet dr Hékan Juholts
avging och Stefan Loféns tilltrdde 1 slutet av januari. Vi har under kodningen gjort en
slumpmissig ordning av viken méanad vi kodar forst. Vi inledde med att koda februari och
dérefter oktober manad. Eftersom februari var den forsta minaden vi valde att koda (viket pa
16 dagar fyllde hela Aftonbladets kvot) kan det ha fordndrat resultatet i och med Lofvéns
tilltrade. Viért att notera &r att det under dessa 16 dagar i februari publicerades tjugofyra bilder
pa Lofvén i Aftonbladet och bara en i DN. Ovriga tio bilder pa Lofvén i DN ldg i oktober
manad. Aret var, liksom 1980, ett skottar.
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5. Slutdiskussion/slutsatser
Den slutsats man allra tydligast kan dra av vdr undersokning &r att antalet bilder av partiledare

i svensk press har okat lavinartat under de senaste sextio aren. Aven om den relativa andelen
av vissa av vara kodade faktorer har minskat Over tid s& har det absoluta antalet av till
exempel partiledarbilder pa kultur- och ndjessidorna fortfarande okat avsevirt. Detta innebdr

att partiledarna syns oftare pa dessa sidor &n vad de gjorde for sextio ar sedan.

Mats Ekstrom menade isin studie att man under framfor allt 50-talet kunde se att partiledarna
framstélls mer folkligt 1 bild &n vad de gjort tidigare. Detta &r en shutsats som vi ocksa kan dra
av var undersokning. P& femtiotalet avbildades ofta partiledarna nér de satt och fikade eller
gjorde annat som vi vanliga ménniskor gor. Vad vi ddremot ocksa kan se dr att man sedan
dess tagit ett steg tillbaka och i dag nte lingre anvidnder sig av dessa bilder i samma relativa

utstrickning. Partiledarna idag framstills som just partiledare och inte “en av oss”.

Barry Richards menade i sin studie att politikerna méste ta till sig mer av populirkulturens
tekniker for att knyta kénslomdssiga band till véljarna for att demokratin ska revitaliseras. Var
studie visar att det i detta avseende finns ett stort utrymme for svenska partiledare att gora just
detta, men det har inte anammats 1nigon vidare utstrickning. John Street tog upp flera
exempel pa hur politiker har anvant sig av populirkulturens taktiker for att nd vdljarna. Hur
Gerhard Schroeder spelade med Scorpions och Nelson Mandela poserade med Spice Girls.

Naigra sddana tendenser &r svara att urskilja i1 svensk press.

Pa bild i Sveriges storsta morgontidning, Dagens Nyheter, och Sveriges storsta kvallstidning,
Aftonbladet, &r politikerna just politiker. De ér inte familjefader, TV-stjarnor, rockidoler eller
livsnjutare. Sa den tidigare ndmnda populariseringen av politiken har i Sverige nte haft nigot

genomslag, annu.

Bjerling (2012) har diskuterat om att vi gar mot en mer personinriktad syn pa politik. Var
undersokning visar som sagt frimst att vi far se mer av politikerna, viket kan innebéra att
faktorer som utseende och kladval blir viktigare dven isvensk politik. Ju mer vi far se en
politiker desto mer troligt dr det att vi kidnner nagon koppling till denne och da kan personlig

stil lika vl som sakfragor paverka vad vi tycker och tédnker infér valen.

Det har ocksé diskuterats om det dr bra eller daligt med den hir utvecklingen, och asikterna
gr isdr. Vi har ingen egen &sikt hir men kan absolut se de olika sidornas argument. Det finns
forstas en klar nackdel 1 att politiker med fordelaktigt utseende far ett 6vertag men fragan ar
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om viljarna faktiskt &r sa ytliga och om de inte dr det sé kan personrdsterna 1 framtiden gora
ett starkare avtryck pd demokratin i Sverige. Personvalskampanjerna i Sverige kan ge
mndikationer pa vilkka sakfrigor som beror véljarna och det skulle kunna mnebéra att vdljarna

kénner att de kan rosta pa sakfrigor utan att vinda sig till missndjespartier.

Aven om det svenska politiska systemet skiljer sig fiin det amerikanska, dir presidentvalet
och ddrmed den storsta makten &r ett personval, si kan véljarnas personliga tankar om
folkvalda synas dven hir i form av personrdsterna. Effekten kan bli att en person fir
representera ett helt parti (Bjerling, 2012), vilket kan mnebéra att den personens personliga
framgangar och misslyckanden kan ge effekter for hela partiet. Skillnaderna 1 de politiska
systemen dr antagligen ocksa anledningen till varfor den svenska och amerikanska
utvecklingen inte foljer varandra. Det &r inte lika viktigt att framstélla partiledaren som den
som “lever som han IAr” i Sverige som i USA. Nér vapenlagsskarpningar diskuterades i USA
efter flera uppmérksammade skolskjutningar slippte vita huset bilder pa president Obama nér
han skot med hagelgeviar for att visa att han inte dr vapenmotstandare. I Sverige hade det
antagligen inte behovts. I stéillet hade det varit troligt att vi fick se en portrittbild och en

artikel som beréttar om politikerns eget vapenintresse.

En intressant uppfoljning pa vér studie skulle vara att se vikka bilder som far mest spridning
efter publicering. Det dr sannolikt att de udda bilderna visas fler gnger 4n de “normala” och
det kan innebéra att “normalbilden” inte dr den vi ser mest av. Baserat pd var undersokning ar
det anda troligt att just portrittet ar det sétt vi oftast far se vara politiker, andra typer av bilder
sticker darfor ut och paverkar kanske bilden (den symboliska, inte den faktiska) av politikerna
mer. Men for att den utstickande bilden ska vara utstickande s maste det finnas en

“normalbild” som referens.

Bilderna paverkar oss. Dérfor kommer kontrollen &ver bilderna fortsdtta att vara en kérnfrdga
for alla nblandade. Kanske ar det daligt att politker forbereder sig for fotograferna i alla
lagen. Kanske &r det positivt att redaktionerna fér tillgdng till mer material. Det viktiga &r
antagligen att redaktionerna &r lika medvetna som politkerna och ddrmed kan vara lika

kritiska till bilderna som de ar till texterna som kommer fran pressmeddelanden och utskick.
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Bilagor

Kodbok
1. Ar
2. Manad
3. Dag
4. Tidning
4.1. Aftonbladet
4.2. DN
5. Sidnummer
6. Placering
6.1. Framsida
6.2. Annansida
7. Vinjett
7.1. Inrikes/Politik
7.2. Kultur/Noje
8. Bildstorlek
8.1. Helsida
8.2. Halvsida
8.3. (4).Kvartssida
8.4. (8).Attondel eller mindre
9. Vemsynspa bilden?

Fritext

10. Gruppbild?
10.1. Ja
10.2. Nej

Med gruppbild avses om fleran en svensk partiledare syns pa bilden.

11. Partitillhorighet

11.1. S
11.2. \Y
11.3. MP
11.4. M
11.5. FP
11.6. C
11.7. KD
11.8. SD

11.9. Alliansen
11.10. Rodgrona
11.11. Blandat

11.12. 19. Annat
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Politiska partier som genom historien har bytt namn har samtliga kodats efter det de kallas idag.
Exempel: Sveriges Kommunistiska Parti har kodats som Vansterpartiet och Bondeforbundet har
kodats som Centerpartiet.

12. Kobn
12.1. Man
12.2. Kvinna

12.3. Blandat
13. Fotovinkel

13.1. Framifran

13.2. Ovanifran

13.3. Underifran
13.4. Fran sidan
13.5. Bakifran

Ovanifran och underifran harendast tillampats da bilden artagen framifran. En bild tagen bakifran
pa nagon ur ettgrodperspektiv harsaledes kodats som enbart bakifran.

14. Hur stor del av politikern syns?
14.1. Helbild
14.2. Halvbild
14.3. Ansikte/detaljbild

Med helbild avses att hela partiledaren syns, fran topp till ta. Med halvkropp avses midjan och uppat.
Ansikte/detaljbild avser bysten eller mindre. | de fall delarav partiledarens kropp varit skymd av
nagot foremal harviraknat bort dettaforemal. Exempelvis, en bild pa en partiledare dar halva
kroppen skyms av ett talarpodie kodas som helbild.

15. Fototillfallet privat?
15.1. Ja
15.2. Nej
15.3. 9. Ourskiljbart

Med privat avses att bildeninte drtagen dar partiledaren figurerar som partiledare. Bilder fran
hemmet, familjebilderetc.

16. Fotoplats
16.1. Riksdag

16.2. Presskonferens

16.3. Hemmet

16.4. Utomhus

16.5. 9. Annat

16.6. 10. Ourskiljbart
17. Var?
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18. Photo-op?

18.1. Ja

18.2. Nej

18.3. 9. Ourskiljbart
19. Typ av bild

19.1. Nyhetsbild

19.2. Reportagebild

19.3. Portratt

19.4. Intervju

19.5. Debatt

19.6. Presskonferens

19.7. Montage

19.8. Karikatyr

19.9. 99. Annat

Nyhetsbild avseren bild vars syfte aratt visavad som handervid tillfallet, dar partiledaren sallan ar
med pa att bilden tas. Reportagebild avser bilderfran langre reportage i stil med Vi féljer med X
underendag”. Portrattbilderavserbildervars syfte ar att |1ata ldsaren identifiera partiledaren.
Intervjubild ar nar partiledaren uppenbart blirintervjuad aven reporter.

20. Interagerar partiledaren med”vanligt folk”?
20.1. Ja
20.2. Nej

Partikamrater, journalister, andra politiker etc. rdknasinte till vanligt folk. Det ska vara oidentifierade
manniskor sominte harnagot direkt att gora med nyheten.

21. Arpartiledaren fysiskt aktiv?
21.1. Ja
21.2. Nej

Med aktivmenas att partiledaren gor nagot mer dn skakar hand och talar. Exempel pa fysiskt aktiv ar
spelarfotboll, lagar mat, springeretc.

22. Tittar personeninikameran?
22.1. Ja
22.2. Nej

Med tanke pa att bilderfran 1950 ar ganska oskarpa har vitolkat allabilderdarde tittar mot
kameran som att de tittarin i kameran.

23. Gestaltning

23.1. Neutral
23.2. Allvarlig
23.3. Ler

23.4. Skrattar
23.5. Ararg
23.6. Dyster
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23.7. Grimaserande
23.8. 99. Annat

24. Kanslanavbilden

24.1. Neutral
24.2. Positiv
24.3. Negativ

Har syftarvi pa hur vi uppleveratt partiledaren pa bilden framstalls. Det ar naturligtvis ett subjektivt
matt men dnda intressant.

25. Ovrigakommentarer
Fritext
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