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Sammanfattning

Syftet med var uppsats har varit att titta pa om huruvida svenska sportjournalisters
autonomitet har paverkats | fallet Zlatan lbrahimovic. Detta genom att fraga 40 svenska
sportjournalister om vad de sjalva tycker om sin bevakning och rapportering om Zlatan.
Fragor journalisterna fatt svara pa har berort deras syn pa opartiskheten om rapporteringen
kring Zlatan, bade hos dem sjalva och hos deras yrkeskollegor. | var metod har vi
presenterat 19 av de 23 svarande journalister, utspridda i diverse svenska medier, samtliga

med relevant koppling till Zlatan och bevakningen runt honom.

Vara teoretiska utgangspunkter har varit forankrade i den sociala utbytesteorin och
riktlinjerna om journalisters autonomitet. Genom att koppla tillbaka till dessa har vi kunnat
titta narmare pa maktférdelningen i relationen mellan Zlatan och journalisterna samt
mellanliggande faktorer sa som till exempel pr-byran. Vi har dven kunnat titta narmare pa

utvecklingen av de-professionaliseringen av yrkets forgrening, dvs sportjournalistens.

Zlatan har enda sedan sin debut i allsvenskan varit hart bevakad och det han har sagt och
presterat pa och utanfor planen, har manga ganger ansetts vara kontroversiellt. Svensk
media har skildrat varenda steg han tagit och manga ganger fatt kritik for att ha varit
alldeles for milda i sin kritik mot Zlatans klavertramp. Tankarna ar att media pa grund av
Zlatans ganska avvisande installning till den, varit man om att halla sig pa god kant da
Zlatans egna ord i kombination med det enorma publika intresset for honom, inte haft rad
att vara sa hard i sin bevakning som man hade varit mot andra. Zlatans status ar ikoniserad
och han har vuxit till att bli en forebild for manga, i synnerhet unga. Med detta kan ansvaret

pa journalisternas skildringar och kritik mot Zlatan tdnkas ha vaxt.



Abstract

The aim of our study is to evaluate the relationship between the Swedish sports-journalists
and Swedens now, perhaps ever, greatest sports-star Zlatan Ibrahimovic. Who is depending
on who and what is the opinion amongst the journalists themselves? Do they consider
themselves being more or less influenced by Zlatans fame and his iconized status in the way
they report when reporting about Zlatan? We have been interviewing 23 Swedish journalists
who have been following Zlatans carear, more or less, the last ten years. The questions
asked were mainly about the journalists own experiences about weather or not their
autonomy has been affected when reporting about Zlatan. Since Zlatan has, during several
years, been rejecting the contact with media, one can assume that the journalists have been

more cautious when reporting about less flattering occasions.

Our theoretical views have been the ones regarding mainly the social exchange theory and
autonomity. Our base has been to try to find connections among the journalists respons that
support separation of powers in the social exchange theory and to conclude weather or not
the swedish sportjournalism has faced it's greates challenge ever in maintaining their
professionalism. The journalists mainly agreed in their oppinions, stating that they don’t
consider themselves beeing colored by Zlatans rejections when writing about him. However,

the majority of the journalists consider their collegues beeing Zlatan-friendly.
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1. INLEDNING

"Media behdver mig - jag behéver inte dom.”

- Zlatan Ibrahimovic, intervju med Goéran Zachrisson, Tv3 den andra april 2012.

Fenomenet Zlatan Ibrahimovic har de senaste aren nastintill dagligen skildrats i
svensk media. Det skrivs inte bara om hans spelarinsats, utan dven om hans brak
med tranare eller lagkamrater, hans kommentarer om andra spelare och om hans
privatliv i stort. Alltsa som vilken kandis som helst. Bevakningen ar inte endast
forlagd till sporten. Med detta massiva massmediala utrymme har Zlatan blivit en
person alla kan lasa om, inte endast de som intresserar sig for sport. Hans
popularitet har upphdijts till att na en ikoniserad status och han har blivit en férebild
for manga. Detta givetvis mycket tack vare Zlatans prestationer pa fotbollsplanen,
men ocksa pa grund av att media fokuserar mycket pa honom och ofta framstaller

honom som en hjalte.

Men vem ar beroende av vem? Zlatan av media eller media av Zlatan? Och hur
paverkar detta eventuella beroende sportjournalisters autonomitet och

sportjournalistiken som profession?

1.1 PROBLEMFORMULERING

Sett till citatet ovan kan man anta att Zlatan anser sig ha makt éver medierna och
journalister. Det skulle betyda att Zlatan styr och paverkar vad som skrivs och sags om
honom. Ur ett professionsperspektiv skulle detta innebara att journalistiken gallande
Zlatan brister, eftersom idealet inom journalistyrket ar att vara opartisk och kritiskt

granskande och inte lata sig paverkas av utomstaende intressen.

Men kanske ar det sa att medierna ar sa pass beroende av Zlatan, att journalisterna inte
langre ar tillrackligt kritiska i sin rapportering om honom. Mgjligtvis ar de radda att en
kritisk rapportering skulle innebara att han vander dem ryggen. Om Zlatan valjer vilka

som ska fa intervjua honom beroende pa vad de skriver om honom blir journalisterna



underlagsna. Valjer han att neka en tidning eller en TV-kanal en intervju ar detta

naturligtvis en stor forlust for mediet.

Ett givet exempel i sammanhanget ar Zlatans langvariga bojkott av Aftonbladet efter en
artikel skriven av Robert Laul. | artikeln fran 2005 pratar Zlatan om att han ibland
kanner sig ensam och att det i hans tillvaro kanske saknas en flickvan. Till publiceringen
av artikeln bifogade Laul en skdmtsamt skriven kontaktannons dar Zlatan pastas stka
en partner. Zlatan reagerade starkt och valde att i flera ar inte ge nagra intervjuer till

Aftonbladet. De fortsatte sin bevakning, men utan Zlatans egen rost.

En sadan sak forsvarar journalisternas arbete och man kan anta att det dven sanker
tidningens trovardighet, eftersom de inte kan anvanda Zlatan som primar kalla. Vilket

naturligtvis ar forédande da det rapporteras om honom dagligen.

Om journalisterna, medvetna om Zlatans makt, ddmpar tonen i sin kritik om honom, ar

detta en allvarlig utmaning for journalistiken som borde vara objektiv och opartisk.

1.2 SYFTE

Syftet med denna undersékning ar att ta reda pa hur journalisterna sjalva upplever
beroenderelationen mellan dem och Zlatan. Vi vill kartlagga journalisternas egen installning

till fallet Zlatan och relationen dem emellan.

1.3 FRAGESTALLNINGAR

Med hjalp av fragorna nedan hoppas vi kunna técka vart syfte.

1. Upplever journalisterna sjalva svarigheter att vara opartiska i sin rapportering om
Zlatan?

2. Vem styr rapporteringen, hur ser maktrelationen ut?

3. Upplever de en skillnad i deras rapportering om Zlatan jamfoért med rapportering

om andra sportprofiler?



2. TEORETISKA UTGANGSPUNKTER

2.1 SOCIALA UTBYTESTEORIN

Den sociala utbytesteorin grundar sig i behaviorismens idéer om hur beteenden andras
genom sina konsekvenser. Om en aktor far beloning for sitt beteende ar det troligt att han
eller hon kommer att gora samma sak igen, samtidigt som aktoren formodligen passar sig
for att gora om en handling som visat straffa sig. Darfor ar det troligt att anta att en
journalist hellre vinklar sin story om Zlatan positivt an negativt, om en negativ publicering
skulle gora att han inte pratar med journalisten. George Ritzer skriver i Sociologisk teori
(Ritzer 2009: 345) att denna process av diskriminering ar av hog betydelse: troligen
kommer aktdren inte att upprepa den handling som inte varit gynnsam i det forflutna, vilket

har skulle betyda att journalisten alltid vinklar sin story till Zlatans fordel.

Vidare kan man enligt teorin generalisera och utvidga till liknande omstandigheter, som att
ga fran att skildra Zlatan helt positivt som en hjalte, till att valja bort information som skulle
kunna tolkas som negativa. Ritzer menar att tidigare forskning visar att forekomsten av
sarskilda stimulus kan ha en avgdrande roll i en persons handlingar. Om ett sarskilt
stimulus nagon gang har varit ett tillfalle da personens handling belénats, sa ar det troligt
att ju mer ett aktuellt stimulus paminner om det forra, desto mer sannolikt ar det att

personen kommer att utféra handlingen (Ritzer 2009: 344).

Ritzer beskriver hur utbytesteorin ocksa paverkades av rational choice-teorin, dar fokus
ligger pa aktéren som anses vara malinriktad och rationell. Aktéren har alltsd mal med sina
handlingar och handlar i syfte att uppna dessa (Ritzer 2009: 340-341). Zlatan kan ses som
en rationell aktor som valjer vilka medier han ska prata med utifran deras satt att
rapportera om honom, i syfte att uppna sa god publicitet som méjligt. Utbytesteorin utgar
fran att alla aktorer ar rationella och gor allt for att maximera sitt egenintresse. Manniskor
undersoker och beraknar de olika alternativ som ligger 6ppna for dem. De jamfor den
mangd beloningar som ar forenade med varje handlingssatt (Ritzer 2009: 359). De
berdknar ocksa sannolikheten for att beldningarna verkligen kommer att bli deras. De mest
atravarda beldningarna ar de som ar bade mycket vardefulla och mycket enkla att uppna
(Ritzer 2009: 346).



De beldningar manniskor utbyter kan antingen komma inifran, som till exempel karlek,
Ombhet, respekt. De kan ocksd komma utifran, i form av exempelvis pengar eller fysisk
arbetskraft. Det ar dock inte alltid parterna kan beldna varandra lika mycket. Om detta

utbyte blir ojamnt, leder det till att en maktskillnad uppstar i relationen.

En ojamlik fordelning av makt eller beroende skapar obalans i relationer. Teoretiskt sett kan
utbytet som sker mellan journalister och Zlatan vara obalanserat. Eftersom att publiceringar
om Zlatan genererar mycket pengar till medierna kan det utifran teorin antas att media ar

mer beroende av honom an vad han ar av dem.

Om en person far beléning for sitt handlande kommer han troligtvis upprepa det. Pa samma
satt minskar sannolikheten for att personen ska upprepa en handling som har varit
bestraffande. Om man vill forandra en manniskas beteende ar det basta att helt enkelt att
beléna den 6nskade handlingen. Beldningar kan vara materialistiska, till exempel pengar. |
fallet Zlatan ar syftet tydligt ekonomiskt: for Zlatan sjalv handlar det om att fa

uppmarksamhet fran sponsorer och for journalisterna att salja sina storys.

Om Zlatan valjer att prata med en journalist som skrivit positivt om honom tidigare, dkar
chansen enligt utbytesteorin att journalisten vinklar sin publicering positivt igen.
Utbytesteorin sager att ju oftare en person belénas for en viss handling, desto troligare blir
det att personen kommer att upprepa samma handling. Om man bett nagon om rad och fatt
ett anvandbart rad av denne, kommer man troligen att be andra personer om rad i
framtiden. Pa ett liknande satt kommer den radgivande personen att vara mer villig att ge

rad i framtiden om han eller hon har beldnats for radet (Ritzer 2009: 344).

Teorin bygger pa en uppfattning om aktéren som en rationell vinstsokare, aven nar det
galler att etablera sociala forbindelser. Manniskor dras till varandra av olika skal, och nar de
forsta banden har knutits tjanar de beldningar de ger varandra till att uppratthalla och

starka banden emellan dem.

Ett sddant band knyts mellan Zlatan och journalisterna nar Zlatan valjer att ge journalisterna
information som de sedan publicerar till hans fordel. Pa sa séatt far bada parterna sin

belbning.



2.2 DE-PROFFESSIONALISERING OCH AUTONOMI

Journalistiken har som yrkesgrupp under 1900-talet professionaliserats, det vill sdga
utvecklats till en mer sammanhallen profession. Gunnar Nygren har i sin bok Nyhetsfabriken

angett nagra kriterier for vad som anses utmarka en profession:

o Yrkesgruppen ska ha sarskilda kunskaper som ger den ett kunskapsmonopol.
Monopolet uppratthalls med speciella utbildningar som vag in i yrket.

e Yrket ska ha varderingar och ideal som vissa etiska regler och yrkeskodex varnar om.

e Yrkesgruppen ska ha en altruistisk syn pa sitt yrke: man ska satta det allmannas
basta framfor sitt eget och foretagets kortsiktiga ekonomiska vinster. Det ar ofta
kombinerat med forstallningar om neutralitet och objektivitet i yrkesutdvningen.

e Det ska finnas nagon slags legitimering eller yrkesorganisation (t.ex. fackférening)
som utestanger andra fran yrket, vilket ger yrket en hég grad av autonomi (Nygren
2008: 49-50).

Vad som ocksa ar grundlaggande i journalistiken ar sanningsanspraket. Det ger
journalistiken sin legitimitet och skiljer den fran fiktion. Det ar genom detta som journalistik
vill fortjana att bli tagen pa allvar, bade av dess publik och av samhallet i stort (Nygren
2008: 117). Ett annat viktigt ideal som namns i samma bok ar integriteten, att journalistik

inte ska lata sig paverkas av utomstaende intressen (Nygren 2008: 132).

Journalisterna var fran borjan knutna till partipressen, men i takt med att journalistkaren
vaxte sig starkare frigjorde man sig fran partierna och journalisten blev allt mer professionell
och sjalvstandig. Men samtidigt menar Nygren i Nyhetsfabriken att finns det tecken under

de senaste 15-20 aren pa att professionen forsvagats (Nygren 2008: 50).

| och med internets genombrott i mitten av 1990-talet forandrades medierna i grunden. Den
nya tekniken innebar, i och med fler medier och kanaler, en 6kande marknadsstyrning pa
grund av den allt starkare konkurrensen om annonsorer och publikens tid och intresse.
Marknadstankandet har darfor har tagit en allt stérre plats inom media. Dessa forandringar
innebar ocksa nya forutsattningar for journalistiken och for den journalistiska yrkesrollen.
Man nischar sin produktion och publiken fragmenteras. Journalistiken anpassas till olika

kundgrupper eftersom kundanpassning avldst standardisering (Nygren 2008: 60).



Journalistiken har alltsa blivit mer publik och marknadsorienterad &n den har varit tidigare,
for att pa sa satt gora den intressant for annonsoérer (Nygren 2008: 93). Zlatan ar en av
Sveriges storsta celebriteter och har darfor stort publicistiskt varde - han drar publik till

medierna.

Autonomin ar, som ovan namnt, ocksa ett av de grundlaggande kdnnetecknen pa en
profession. Det handlar om makten i det dagliga arbetet. Yrket ska ha en sjalvstandig

stallning sa att de kan ta ansvar for sitt arbete (Nygren 2008: 66).

Som Nygren menar ar arbetet pa en nyhetsredaktion ar bade innehallsstyrt och
produktionsstyrt. Samtidigt som bade nyhetsfldde och innehall paverkar planeringen finns
ocksa produktionskrav som satter ramar for deadline. De nya redaktionella systemen som
inforts pa manga dagstidningar de senaste aren har gett en hardare produktionsstyrning,
vilket innebar att inlamningstiden ofta laggs tidigare och att innehallet i h6g grad anpassas
till produktionskraven. Det journalistiska arbetet har ocksa blivit mindre individuellt och allt
mer av ett samarbete inom redaktionen. Journalisterna ar allt mindre "ute” och sitter allt
mer vid sitt skrivbord. Det har blivit vanligare att géora manga versioner av samma nyhet
inom olika publiceringsformer (Nygren 2008: 82). Nyheter om Zlatan som skrivits av en
enskild journalist cirkulerar alltsa pa en redaktion och kan darfér andras pa vagen. Det ar

inte sédkert att den ursprungliga vinkeln ar kvar vid publiceringen.

Utvecklingen pekar alltsa pa en minskad autonomi for den enskilde journalisten. Tempot har
Okat samtidigt som det 6kande produktionskravet minskar frineten i arbetet. Journalisten
far allt fler arbetsuppgifter vilket ger honom eller henne mindre tid till det som forr var
karnan i journalistiken: research och vardering av fakta. | och med att journalisterna arbetar
allt tatare tillsammans innebar det ocksa att de tappar kontrollen dver "sitt” material
(Nygren 2008: 98).

Det finns ytterligare ett steg mot de-professionalisering att urskilja. Journalistikforskningen
visar att nyhetsvarderingen paverkas av tva olika styrfalt: ett publicistiskt, det som
journalisterna sjalva anser vara viktiga nyheter, och ett marknadsmassigt, som utgar fran
det man tror publiken vill ha. Utvecklingen har lett till att det senare av de tva styrfalten ar
starkare an den forsta (Nygren 2008: 121).



Aven om journalisterna sjélva inte anser att nyheter om Zlatan &r de allra viktigaste,
kommer de anda att konkurrera ut andra nyheter eftersom publiken vill ha Zlatan. Zlatan

saljer.

Men nar de ekonomiska drivkrafterna blir starkare i medieforetagen ifragasatts altruismen.
Nya medier som kommer upp ar oftast renodlat kommersiella, t.ex. gratistidningar och
privata TV-kanaler. "Gamla” medier pressas i en hardnande konkurrens (Nygren 2008: 29).
Oavsett om man anser att journalistiken blir battre eller samre med starkare kommersiella
drivkrafter, sa innebar detta att den altruism som praglar en professionell ideologi

férsvagas.

| en minskad autonomi blir journalistikens de-professionalisering tydlig. Utan en sjalvstandig
stéllning kan varken de enskilda journalisterna eller redaktionerna satta de professionella

normerna och idealen fére marknadslogik eller byrakratisk stallning (Nygren 2008:161).

Sa varfor har Zlatan det hoga nyhetsvarde som han har? Varfor ar lasarnas intresse for
Zlatan sa stort? Vi kommer i foljande kapitel forklara och peka pa vissa anledningar till
detta.

3. TIDIGARE FORSKNING

3.1 ZLATAN SOM CELEBRITET

Sportens celebriteter utgdr idag en stor del av varldens nojesindustri, saval kulturellt som
ekonomiskt. Peter Dahlén skriver i Sport och medier att en celebritet i sportens varld
kannetecknas bland annat av att han eller hon ar kand langt utanfér de idrottsintresserades
kretsar - vare sig man ar intresserad av sport eller inte far man dagligen ta del av en
sportcelebritets mediala exponering. En sportcelebritet ar inte bara kand for sina insatser pa
arenan, utan ocksa for det han eller hon gor i sitt privatliv. Allt som hamnar i medierna
bidrar till att bilda idrottarens image (Dahlén 2008: 389).

Det ar genom medierna som en idrottare blir en celebritet. En person blir stjdrna nar olika

medier med stor genomslagskraft gor denna person kand genom olika "narrativa”



framstallningar - berattelser som sedan utvecklas i en viss riktning. Media fungerar som

"mytbildare, berattare och exponeringskanaler” (Dahlén 2008: 388).

P. David Marshall skriver i Celebrity and power att all den nargangna information vi far om
celebriteter poangterar maojligheten for oss som enskilda individer att vaxa, forma oss sjalva
och frigbra oss fran tvanget i ett hierarkiskt samhalle. Marshall menar att celebriteter pa sa
satt symboliserar demokrati och demokratiska varderingar (Marshall 1997: 246). Zlatan har
som celebritet visat for oss att vem som helst kan lyckas i vart samhalle. Han gick fran att
vara en fattig kille i fororten Rosengard utan nagra som helst forutsattningar att lyckas, till
att bli en varldsberdmd fotbollsspelare. En celebritet ar, enligt Marshall, den sjalvstandiga
individen exemplifierad. Deras rikedomar och valstand pekar inte lika mycket pa skillnaden
mellan dem och det 6vriga samhallet, som det tydliggdr maéjligheten fér vem som helst att
hoja sin status. Celebriteter forstarker uppfattningen om att det inte finns nagra hinder for
framgang som inte vem som helst kan ta sig 6ver. Och sa fungerar ocksa Zlatan som

celebritet.

Den sport som media valjer att exponera moter publiken i en slags form av berattelser och
historier. Liksom alla andra berattelser har aven sportjournalistiken sina
huvudrollsinnehavare, vilken oftast ar sportutévaren sjalv, men ocksa kan vara dennes
ledare, tranare eller nagon annan (Dahlén 2008: 388). Dahlén refererar till boken Media
Sport Stars. Masculinities and Moralities av Garry Whannel, som skriver att narrativiseringen
av sport bestar av tva processer. Den forsta ar mytologisering, som han menar ar en
symbolskapande process som satter igang nar en idrottsutévare utmarker sig i den idrott
han eller hon sysslar med. Nar idrottarens talang har upptackts skapar medierna historier
kring denne. Media fokuserar i berattelserna pa vissa unika kvaliteter och egenskaper som
utmarker idrottaren. Lasaren far ocksa lara kanna idrottaren som privatperson, genom det
som medierna lyfter fram ur hans eller hennes privatliv. | Zlatans fall far vi félja honom i
hans karleksliv med sambon, hans barns fédelser och forsaljningen av deras stora hus i
Malmo. Allt detta bidrar till att han blir mer av en person och vi tycker oss "kdnna” honom.
Pa sa satt blir han ocksa allt mer intressant att Idsa om, nar vi redan har forkunskaper
(Dahlén 2008: 389).

Den andra processen ar reinskription, dar historierna och berattelserna omtolkas och

beskrivs sa att de far en funktion i foérhallande till de samtida lasarnas behov. | en tid dar



exempelvis manga fragor om invandring far stort fokus motbevisar Zlatan med sitt

utlandska pabra férdomar om invandrare som inte lyckas na framgang.

Dahlén refererar ocksa till en antologi skriven av David L. Andrews och Steven J. Jackson:
Sport Stars. The Cultural Politics of Sporting Celebrity. Forfattarna menar att det finns vissa
saker som skiljer sportstjarnor fran andra celebriteter, som till exempel filmstjarnor.
Exempelvis ar sportstjarnor nastintill alltid nagon ur "folket”, vars framgangar grundar sig pa
deras egna harda och malmedvetna traning. Det ger sportstjarnor ett annat ljus i vara égon
och en tro pa att alla kan lyckas, bara man kampar tillrackligt hart. Sportens stjarnor ar
ocksa till skillnad fran till exempel fiktiva figurer i filmindustrin, verkligt existerande individer
som vi kan identifiera oss med (Dahlén 2008: 389-390).

Dahlén beskriver sporten som unik, pa det sattet att den kan fa stora nationer och en
mangd lander att genom media rikta blickarna at ett och samma hall under samma
tidpunkt, som exempelvis under fotbolls-VM. Darfor ar sporten foremal for stort
kanslomassigt engagemang fran publikens sida. Dock innebér detta ocksa att sportens
kandisskap ar mycket instabilt och synen pa en stjarna kan andras snabbt. Om de
forvantningar publiken har pa en sportstjarna inte infrias kan deras beundran évergar till
besvikelse och forakt (Dahlén 2008: 390).

| Sports Journalism - A practical introduction, beskriver Phil Andrews sportjournalistiken
som en tva-vags process, dar journalisterna och sportstjarnorna och PR-folket utbyter
"tjanster” (Andrews 2005: 36). | vart fall handlar det om att journalisterna behdver Zlatan
att fylla sina sidor med, i och med det stora lasarintresset for honom. Zlatan a sin sida
behodver synas i media, for att vara sa attraktiv for sponsorer som mojligt. Sponsorerna har
en avgorande roll for idrottsstjarnors ekonomi och star ofta for huvudinkomsten hos manga

organisationer. Zlatans synlighet i media starker alltsd hans namn som varumarke.



3.2 SPORTJOURNALISTIKENS HISTORIA

For att fa en 6verblick dver hur sportjournalistiken sett ut hittills gar vi nedan igenom nagra

historiska aspekter.

UIf Wallin skriver i Sporten i spalterna att Dagens Nyheter ar 1920 var forst med att infora
en daglig sportsida, vilket ledde till en kraftigt 6kad upplaga. Framsta konkurrenten,
Stockholms-Tidningen valde att inte haka pa sporttrenden forran lang tid efter, och da hade

Dagens Nyheter redan ett ointagligt upplagsmassigt forsprang (Wallin, 1998: 15).

Det ar inte bevisat att det var sporten som bidrog till att 6ka tidningarnas upplagor -
framforallt &r det tidningsledare och enskilda journalister som anser att det var
sportjournalistikens fortjanst. Utrymmet i tidningar och satsningen pa sportavdelningar
fortsatte under resten av 1900-talet att 6ka. Detta menar Wallin var pa grund av att
redaktionerna medvetet satsat pa att locka en yngre publik, vilket sportjournalistiken gjorde.
Samtidigt refererar Wallin till en undersdékning som Dagspresskollegiet gjort. |
undersokningen konstaterar man att sporten har fatt allt stoérre utrymme i tidningarna, men
att alltfler lasare tycker att det ar mindre viktigt att [dsa om sport (Wallin 1998:17). Wallin
resonerar kring denna utveckling och menar att det delvis beror pa att sportjournalistiken ar
sa daligt utforskad. En annan anledning till varfér denna uppfattning kan finnas ute bland

ldsarna ar att sportjournalistiken fortfarande har en lagre status an traditionell journalistik.

Raymond Boyle skriver i Sports Journalism, Context and Issues att sportjournalistiken
historiskt sett alltid har nedvarderats och ansetts vara en "lekavdelning”; det har statt for
det lattsinniga levernet, betraktats vara dalig journalistik och lattsamma nyheter (Boyle
2006:1).

Men trots denna nedvardering drar sporten stor publik och darfér ocksa stora intakter till
medierna. Att just fotboll far sa mycket medieuppmarksamhet beror féormodligen mestadels
pa lasarnas stora intresse. Det som redaktionen tror att Iasarna ar intresserade av gar i linje
med att vara de grenar som lasarna sjalva mest frekvent utdvar. Fotboll pa elitniva lockar
stor publik och ar darmed en av de storsta bevakningsgrenarna inom sporten (Wallin
1998:75) .



Svenska internationella framgangar pa elitniva ar en annan viktig faktor. Lasarna ar
intresserade av att ldsa om svenska framgangar i internationella sammanhang. Den
oundvikliga parallellen kan dras till féljande utdrag ur sporthistorien. Nar tennis blev en av
de mest omskrivna idrottsgrenarna i den svenska dagspressen pa 1970-talet berodde det
pa en enda person - Bjorn Borg. Hans internationella framgangar gjorde att manga
ungdomar lockades till att borja spela tennis. ldag ar Zlatan en sadan person som drar stor

uppmarksamhet till sig och till sin sport (Wallin 1998: 76).

Journalisternas egna intressen paverkar ocksa en idrottsgrens publicitet. Aven om
sportjournalisterna tvingas skriva om manga olika grenar ar det givet att de med tiden blir
specialiserade, mer intresserade och mer kunniga i vissa grenar. Genom att standigt folja en

eller ett par grenar far reportern ofta ocksa tillgang till fler bra kallor som kan lamna nyheter.

Sportjournalistikens karaktar har avsevart forandrats under det dryga sekel som den funnits
i svensk media. Fran att under perioden sekelskifte till och med 1930-tal ha varit inriktad pa
det mer informativa vid resultat i tavlingar, till att fran och med TV-sportens genombrott pa
60-70-talen bdrjat samla in kommentarer efter tavlingarna. Harmed bdrjade dagspressen
rakna med att resultaten och handelseforlopp redan var kanda nar tidningen trycktes,
eftersom TV var snabbare med att publicera. | och med detta vaxte behovet av
kommentering av sjalva tavlingen samt handelser runtomkring den. Idag handlar
sportsidorna handlar inte enbart om referat av vad som sker i tdvlingarna och i spelet pa
plan. Infér matcher och tavlingar publiceras ofta férhandstexter, skriverier om
laguttagningar, uppladdning, traning och information. Manga artiklar handlar om vad som
sker efter matcher. Det kan galla uttalanden av aktiva tranare eller ledare efter en match.
Artiklar kan ocksa handla om hur segern firas eller hur nagon deppar efter férlusten (Wallin
1998: 79).

| samband med TV:s genombrott blev sportjournalistiken allt mer personinriktad da intresset
for den enskilda personen dkade kraftigt. Denna utveckling har inneburit att artiklarna bara
till en viss del har skildrat sjalva tavlingen och i 6vrigt informerat om idrottsmannens
upplevelser av tavlingen (Wallin 1998: 85) | bdrjan av sportjournalistikens historia namndes
ofta inte ett enda namn av spelarna i ett referat fran en fotbollsmatch. (Wallin 1998: 100)
Detta har inneburit att sportartiklarna i mangt och mycket handlat om andra saker &n de

gjort tidigare. De senaste decennierna har aven negativa inslag i idrotten fatt allt storre



utrymme pa sportsidorna. Allt fler artiklar handlar om doping, skador, brak, fusk, misshandel
och liknande (Wallin 1998: 86)

Den personinriktade sportjournalistiken har genom aren allt mer skildrat sportstjarnan som
individ och hans eller hennes privatliv. Denna fokusering pa enskilda idrottsutévare kan ofta
upplevas som intensiv och patrangande. Men samtidigt papekar Wallin ocksa att
intensiteten numera ar ekonomiskt viktig for idrottsutévaren och den sportsliga organisation
den omges av. Medieuppmarksamheten ar ett maste for att fa sponsorer villiga att stalla
upp med mer pengar infor kommande tavlingsuppladdningar och sasonger (Wallin 1998:
103)

Saval klubbar som enskilda idrottsman har av kommersiella skal blivit alltmer beroende av
god publicitet. Sportjournalisterna har under de senaste decennierna borjat arbeta mer pa
samma satt som reportrar inom andra nyhetsomraden. Detta innebéar att de inte graver
sarskilt mycket utan att de tar vara pa tips som de far och citerar personer som vill framfora
mer eller mindre hatsk kritik mot konkurrenter, tranare etc. Sportsidorna ger inte langre
bara en ljus bild av idrottsrorelsen. Sportjournalisterna har - liksom journalister pa de flesta
andra redaktionella avdelningar - inriktat sig allt med pa att skriva om enskilda personer
och deras privatliv (Wallin 1998: 185)

Fokuseringen pa enskilda idrottsutdévare har ofta blivit intensiv och patrangande, men detta
kan vara ekonomiskt viktigt for idrottsutdvaren och dennes férbund.
Medieuppmarksamheten ar ett maste for att fa sponsorer villiga att stalla upp med mer
pengar infor kommande tavlingsuppladdningar och sasonger (Wallin 1998: 103) Men
samtidigt har det dkande intresset for idrottsstjarnor lett till en stor konkurrens bland
sportjournalisterna. Eftersom sport saljer kan idrottsutOvarna sjalva valja vilka medier som
ska fa en intervju. Phil Andrews skriver i Sports Journalism - A practical introduction, att
sportjournalister darfor maste arbeta upp ett brett kontaktnat med personer inom sporten
som ar villiga att prata med dem. Inte bara om tavlingar och matcher, utan ocksd om dem
sjalva, laget och coacher, andra lag och privatliv. Det galler for sportjournalisten att bygga
upp ett fortroende mellan honom/henne och sportstjarnan. Sportstjarnan maste kanna att
de kan prata "off the record” - det vill séga, att vissa saker som sags stannar mellan dem
och inte publiceras (Andrews 2005: 34)



Detta fortroendeskapande anser vi vara diskutabelt och relevant for var undersokning.

Vi kommer att analysera journalisternas relationer till Zlatan i ett senare skede.

4. METOD.

Vi inledde vart insamlande av material genom att skriftligen meddela utvalda
sportjournalister om vad var undersokning gar ut pa. Kontakten foljdes senare upp med ett
mejl dar vi bifogade fragorna och bad om att fa géra intervjuer med de tillfragade, cirka 40
stycken, varav 23 kunde tanka sig att stalla upp. De svarande fick sjalva valja om de ville
svara pa fragorna muntligt eller skriftligt. De flesta foredrog att svara skriftligt och mejlade
svaren till oss, medan nagra valde att genomfora intervjun per telefon. Anledningen till att
flertalet valde att svara skriftligen var att de inte ansag sig ha tid att ta intervjun per telefon.
Darfor strukturerade vi upp ett antal fragor som vi istallet skickade till dem via mail, och
utifran dessa svarade de sa utforligt de kunde. | vissa fall hade vi mer aterkoppling t.ex. da

den svarande ville ha en fraga fortydligad.

| och med att vi intervjuade en del per telefon och andra fick svara skriftligen blev var
undersokning en kombination mellan en samtalsintervjuundersdkning och en

frageundersokning.

Var undersokning ar en sa kallad respondentundersékning, eftersom svarspersonerna sjalva
och deras tankar ar studieobjekten. Vad tycker och tanker varije tillfragad journalist om

bland annat sin egen rapportering kring Zlatan?

Esaiasson, Gilljam, Oscarsson och Wangnerud skriver i boken Metodpraktikan - konsten att
studera samhalle, individ och marknad, att "skillnaden mellan en informant och
respondentundersokning kan kopplas till distinktionen mellan ett vittne och ett
undersdkningsobjekt (...) Vid en respondentundersdkning ar det svarspersonerna sjalva och
deras egna tankar som ar studieobjekten.” Vi ville ta reda pa vad respektive sportjournalist
sjalv anser om sin och andras rapportering om Zlatan. Da vi betraktade de intervjuade som
respondenter féljde vi Esaiasson med fleras linje "darfor stalls i stor utstrackning samma
fragor till samtliga svarspersoner.” Till skillnad fran Esaiasson med fleras resonemang om

att frageundersokningar ska ha fasta svarsalternativ lamnade vi fragorna dppna till vara



respondenter. Vi ansag att svarsalternativ hade varit begransande for var undersokning,
eftersom vi ville ha méjligheten att ta med ytterligare diskussioner om sadana uppkom. Som
Esaiasson m.fl. skriver: “Genom att gbra samtalsintervjuer ger man intervjupersonerna
mojlighet att uttrycka sig fritt och utveckla sina svar. Man har darfor storre maojlighet att folja
upp svaren med foljdfragor vid en samtalsintervju an vid frageundersokningar” (Esaiasson
m.fl. 2007: 284). Vara fragor var alltsa semistrukturerade. Vi har varit konsekventa vid vara
utfragningar: samma fragor har stélls till samtliga deltagande. Samtidigt har
svarspersonerna haft mojlighet att utveckla sina svar och diskutera andra amnen kring

fragorna.

Beroende pa hur dialogen med respektive person utvecklade sig och huruvida de svarade
pa alla fragor eller ej, kommer vi att anvanda oss olika mycket av alla svar nar vi analyserar
dem. Nar vi analyserar kommer vi forsdka kartlagga intervjupersonernas uppfattningar och

tankar och kategorisera dem.

4.1 URVAL

Vara intervjupersoner ar en begransad population inom nationella medier som alla arbetar
med sportjournalistik och som har, eller har haft, en relation till Zlatan. Samtliga
svarspersoner rapporterar ganska frekvent om honom. Dock ar det inte personerna som
kommer att sta i centrum fér undersékningen utan deras olika uppfattningar och tankar.
Genom att analysera deras svar hoppas vi kunna kartlagga hur de uppfattar objektivitet och
autonomitet i rapporteringen kring Zlatan. Vi anser oss ha gjort ett totalurval av
sportjournalister i flertalet svenska medier for att bl.a. kunna uppna en sa bra variation av
asikter och installningar till Zlatan som majligt. Men aven for att se om det majligen kan

férekomma skillnader mellan medier i hur man rapporterar om Zlatan.

4.2 INTERVJUPERSONER

Av de 23 journalister som svarade anvande vi 18 personers svar. Anledningen ar att vi inte
ansag att alla hade svarat tillrackligt utforligt for att det skulle vara anvandbart.
Har kommer vi att presentera de intervjupersoner vars svar vi anvant oss av. Vi presenterar

dem vid namn och var de fér nuvarande ar stationerade i tjansten.



Chris Harenstam, SVT

Christian Olsson, SR

Ehsan Fadakar, Nyheter24

Emir Osmanbegovic, TV4

Erik Ask, DN

Henrik Ystén, Offside

Janne Bengtsson, Svd

Jennifer Wegerup, Aftonbladet
Jesper Hussfelt, TV4

Johan Orrenius, Expressen

Johanna Frandén, Aftonbladet
Jonas Arnesen, Svd

Jonas Dahlquist, Canal Plus

Lasse Granqvist, Canal Plus

Olof Lundh, TV4, Fotbollskanalen.se
Robert Laul, Aftonbladet

Simon Bank, Aftonbladet

Sladjan Osmanagic, Scandinavian Studios, Betsafe

4.3 VALIDITET.

Vi har i var undersokning sa pass manga respondenter att vi anser att validiteten ar hog. Vi

kan skilja ut tydliga monster i svaren, vilket vi aterkommer till i uppsatsens resultatdel.

Var externa validitet sjonk nagot i och med att vi gjorde samtalsintervjuer och pa sa satt
begransade oss till specifika fall, dar vi inte har kunnat generalisera (Esaiasson m.fl. 2007:
175-176). Vi har inte haft generaliserande ambitioner med var undersékning, da vi bara har
varit intresserade av vara svarspersoners enskilda svar. Eftersom var undersokning ar

beskrivande och inte forklarande anser vi att den interna validiteten ar hog.

4.4 REABILITET

Aven undersdkningens reliabilitet, dess tillforlitlighet, anser vi vara hdg. Vi har forsokt
formulera vara fragor till vara intervjupersoner sa klart och tydligt som majligt for att det inte
ska bli nagra missforstand. Om vi trots allt har vi misstankt att en person har missuppfattat

en fraga, har vi omformulerat fragan for att se om svaret blir annorlunda och mer korrekt.



Vi bedomer att det ar maojligt for en annan forskare att aterskapa vart resultat om han eller
hon stéller samma fragor till samma intervjupersoner. Det kan dock vara svart att gora om
undersokningen helt och hallet eftersom vara intervjupersoners arbetsforhallanden, asikter
och uppfattningar kan andras efter att vi har gjort den har undersdkningen. Men syftet med

undersokningen ar att ta reda pa vad de intervjuade sportjournalisterna tycker for tillfallet.

4.5 METODPROBLEM.

Ett uppenbart metodproblem i var undersdkning ar huruvida vara intervjupersoner svarar
helt arligt pa vara fragor. Eftersom intervjuerna inte ar anonyma kan det tdnkas att de
intervjuade journalisterna vill framstd som sa autonoma och opartiska som méjligt och
darfor inte ar helt sanningsenliga. Men om vi istallet hade valt att Iata dem vara anonyma
hade, som Esaiasson m.fl. skriver, undersdkningen formodligen blivit mindre trovardig da
man inte anger kallan och pa sa satt inte kan analysera mer djupgaende beroende pa vem
som svarat. Svaren skulle da komma ifran "konstruerade” personer (Esaiasson m.fl. 2007:
290).

Man kan dock inte anklaga de svaranden for att vara oarliga. Esaiasson m.fl. med flera
skriver pa i Metodpraktikan: "En samtalsintervjuundesdkning av respondentkaraktar bygger
inte pa kallkritik utan det ar manniskors uppfattningar eller forestallningar om olika
foreteelser man vill komma at. Dessa uppfattningar kan inte sagas vara 'sanna’ eller
'falska’.” (Esaiasson m.fl. 2007: 291).

Vi kan ocksa urskilja ett problem i att en del av vara intervjupersoner inte hade tid att ta
intervjun per telefon och darfor fick svara skriftligen. | och med det hade de mer tid att
tanka 6ver sina svar och formulera dem sa val som majligt till sin egen fordel. Men eftersom
alla vara intervjupersoner har svarat mycket snarlikt - oavsett om det var via telefon eller

mail - upplever vi detta problem som litet.

EMPIRI
Vi kommer har att presentera vad som framkommit av intervjuerna med vara svarspersoner.
Vi kommer aven i visst man att aterkoppla till teoridelarna samt tidigare forskning nar vi tar

fram det vi anser ha varit mest intressant av det som framkommit av svaren om



journalisters egna upplevelser om rapporteringen kring Zlatan.

5.1.1 Om neutralitet

Fragan journalisterna fick svara pa var:

“Upplever du att du har svart att vara neutral i din rapportering om Zlatan?”

En av vara svaranden, Janne Bengtsson pa SvD inleder svaret med att papeka

foljande: "Journalistisk heder krdver opartiskhet”.

Nar det kommer till rapporteringen om Zlatan upplever ingen av vara intervjupersoner att de
i dagslaget har svarighet med att vara neutral i sin egen rapportering, men SVT:s Chris
Harenstam sager att han hade problem med neutraliteten forr: “Jag upplever det inte som
nagot problem med att vara neutral i min rapportering kring Zlatan. Férr gjorde jag det, men
inte idag. Det beror pa att jag varit med under sa manga ar nu sa att jag vagar och kan

ocksa sédga det jag vill om Zlatan.”

Robert Laul ar den svenska sportjournalist som mojligen mest av alla fatt kdnna pa Zlatans
"kalla hand”. Som namnt i problemformuleringen, skrev Laul en kontaktannons, se bilaga,
knuten till sin publicerade intervju med Zlatan, som ledde till att Zlatan inte samarbetade
med Aftonbladet under manga ar. Om neutraliteten i fallet Zlatan, tycker han féljande: "Det
ar inte svarare att férhalla sig neutralt till Zlatan som journalist an att forhalla sig neutralt till

nagot annat”.

Johanna Frandén bevakade Zlatan under hans tid i Barcelona, sasongen 2009-2010.
Manga betraktar denna period vara den mest omtumlande i Zlatans karriar. Zlatan befann
sig i rampljuset, inte endast tack vare sin inledningsvis dvertygande sasong, men aven for
att han kom att hamna i konflikt med lagets tréanare, "Pep” Guardiola. Johanna svarar att
hon inte tycker att det ar svart att vara neutral i rapporteringen, men tillagger: "Nér jag
bevakade honom varje dag pratade han inte med Aftonbladet sa da var det inga som helst
problem att vara neutral. Det fanns inga lojaliteter pa spel och jag var fri att skriva precis
vad jag ville.” Vi finner det vara klart intressant att kommentaren ar utformad som den ar.
Hon understryker att det handlar om att Zlatan inte pratade med Aftonbladet under den

tiden och att det skulle bidragit till att hon fann det |attare att vara neutral da. Vi for ett mer



utvecklat resonemang om detta i analysdelen senare i arbetet.

Radiosportens profil, Lasse Granqvist rapporterar mestadels om Zlatan pa ett direkt satt, till
skillnad fran de hittills ndmnda sportjournalisterna. | sin roll som sportkommentator delar
han ut kritik och hyllningar i livesandning och betanketiden for honom ar, jdmfort med de
skrivande journalisternas, knapp. Han fortydligar: "Jag arbetar med referat i direktséndning,
dér det ar vanligt forekommande med snabba varderingar av prestationer. Jag upplever att
referaten ar kritiska eller positiva i den utstrackning det behoévs”, och tillagger

att "det ar viktigt i all rapportering att alla spelare behandlas sa lika som majligt”.

Johan Orrenius ar fotbollskronikér pa Expressen. Han har traffat Zlatan vid flera tillfallen och
de intervjuer han genomfort har varierat i langd och gjordes fér nagra ar sen. Pa var fraga
om sin egen neutralitet i rapportering kring Zlatan svarar han: "Det beror lite pa vad du
menar med neutral. Syftar du pa att vara objektiv sa ar svaret nej. Jag har aldrig kdnt mig
pressad att skriva val om Zlatan bara f6r att han ar Zlatan. Som kronikér har jag bade hyllat
och kritiserat honom - senast i hostas efter ett par oinspirerade landskamper. Ddremot har

jag efter enskilda interviuer med Zlatan kant att jag blivit val snéll i fragorna”.

Men han menar att nagot som paverkar rapporteringen ar att Zlatan som person ar mycket
speciell att intervjua: "Jag har aldrig intervjuat (eller ens traffat) en person med en sa stark
utstralning som Zlatan. Han har som ett osynligt kraftfalt omkring sig och néar du trader in i
det paverkas du. Eller, jag gjorde det i alla fall. Konsekvensen blev att jag forsdkte halla mig
val med honom och fa i gang ett bra samtal. Kanske blev texten béttre av det, jag vet inte,
men om jag far en ny chans att interviua honom "face to face" kommer jag att férsdka ge
fan i det dar kraftfaltet”.

Orrenius tror att anledningen till att han paverkades av Zlatans utstralning, och att andra
kanske gor det, beror pa att man kan kanna sig utvald nar man far chansen att intervjua
honom. "Zlatan ar férmodligen Sveriges storsta stjarna alla kategorier. Han ger séallan
enskilda intervjuer till svensk press. Far man da chansen att trédffa honom kdnner man sig

tacksam. Risken da &r att man blir instéallsam.”

Han menar ocksa att det ar en utmaning att inte ryckas med i hetsen kring Zlatan.



Den svenska journalist som idag foljer Zlatan narmast ar Jennifer Wegerup. Hon ar
stationerad i Milano och bloggar och skriver for Aftonbladet framst. Pa fragan om hon skulle
ha svarigheter att vara opartisk i sin rapportering svarar hon sahar: "Nej, absolut inte. Milan
skulle val helst se att vi inte skrev om ett brak, men det skulle aldrig falla mig in att inte
publicera det. Da ar man ju helt rokt som journalist. Det handlar bara om att hela tiden
publicera allt det du vet. Sa det tycker jag absolut inte &r svart, varken i férhallande till
Zlatan eller till Milan. Det har alltid varit min grundinstallining som journalist: den dagen du
inte anser dig kunna publicera, da &r du torsk. Ponera att du skulle fa reda pa att nagon i

Milan spelar dopad - sjalvklart ska man da skriva om det. Hundra ganger av hundra”.

Journalisterna ar i sina svar eniga om att deras neutralitet idag inte rubbas i kontakt med
Zlatan. Att vara professionell inom yrket varderas hogre an att halla sig pa god kant med
honom. Att journalisterna skulle svara pa detta satt hade vi vantat oss. Lat oss nu titta

narmare pa vad de anser om andra kollegors rapportering och neutralitet.

5.1.2 Journalister om journalister

Aven om ingen av vara svarspersoner medger att de skulle ha svart att vara neutrala i sin

rapportering upplever nastan alla att deras journalistkollegor kan vara partiska.

Fragan journalisterna fick svara pa var:
“Anser du att andra i branschen ar partiska i sin rapportering av Zlatan och hur har det visat

sig?”

Chris Harenstam sager: "Det finns journalister som ser upp till Zlatan och berémmer honom

lite fér mycket emellanat.” Han pekar dock inte ut nagon sarskild.

Tv4:s sportchef Emir Osmanbegovic omskrivs i Jennifer Wegerups bok “Zlatan ar Zlatan”
(Karlsson & Wegerup 2007: 266). Osmanbegovic blev vid ett tillfalle uppringd av Zlatan som
argt papekade att han blivit felciterad i en artikel som Osmanbegovic skrivit for Aftonbladet.
Detta under Zlatans tid i Ajax och under de aren Zlatan fortfarande bojkottade Aftonbladet.
Nar Osmanbegovic far fragan om huruvida han anser att andra ar partiska i sin bevakning
av fotbollsspelaren, namner han att det férekommer och kan handla om ett beroende:

"Det finns nagra journalister som hardbevakar Zlatan och &r i beroendestéallning. Da kan



man mérka att fragorna ar lite "snéllare" an vanligt.” Han utvecklar inte begreppet

beroendestallning och pekar inte heller ut nagon specifik.

Orrenius gar lite langre nar det galler fragan. Han pekar indirekt ut de som han anser inte ar
helt neutrala: "Inte alla, men somliga. Absolut. Kanske séarskilt en person som féljer Zlatan
dagligen. | texterna kan man se att Zlatan ofta hyllas pa ett okritiskt satt.” Han fortsatter
aven att resonera kring varfor detta skulle kunna vara sa specifikt for det fallet han syftar
pa: “Samtidigt ar det ett annat sportjournalistklimat nere pa kontinenten. Det handlar
valdigt mycket om att "bygga en relation" med stjdrnorna. Helt enkelt eftersom de ar sa
viktiga for tidningen, radio- eller tv-kanalen. Om Zlatan inte stannar och pratar i den mixade

zonen efter match betyder det farre lasare, lyssnare, eller tittare.”

Den person som idag bevakar Zlatan nere pa kontinenten ar, som tidigare namnt,
Aftonbladets Jennifer Wegerup. Hon anser sig som tidigare skrivet inte ha svarigheter med
att vara neutral i sin bevakning, men hon tillagger att “sport ar ju speciellt pa det séattet att
det alltid finns en risk att du har en viss hejarklacksjournalistik. Jag kan férsta vad folk
menar med att vi skriver mycket om Zlatan, men det innebér inte att vi inte kan skriva

kritiskt om honom.”

Henrik Ystén ar chefredaktér och ansvarig utgivare for tidningen Offside. Offside ar en
reportagetidning vars satt att jobba skiljer sig fran det satt nyhetsmedia jobbar pa. Ystén
papekar att det ar narheten till personen de intervjuar som ar avgérande for Offsides
journalister. Han pratar om att det funnits andra journalister som varit tvungna att emellanat
vara mer pa Zlatans sida da de arbetat vid events som varit ssammankopplade med t.ex.
bokutgivningen i november 2011 och darmed fatt skriva vanligare om Zlatan for att fa en
intervju. Men han pekar tydligt ut Jennifer Wegerup som den som enligt honom ar den som
ar mer systematisk i sin partiskhet: "Det har ju funnits och finns sadana journalister som
vardar en relation med Zlatan. | dag ar det Jennifer Wegerup som bor i Milano enbart fér att
rycka citat fran Zlatan i den mixade zonen efter matcherna. Hon skriver inte illa om Zlatan,
da finns det risk att han inte stannar i den dar mixade zonen. Likadant var det med
Expressens Hans Linné och tidigare med Kvéllspostens Rune Smith. De vardade relationen

for att fa citat fran Zlatan.”



Men Wegerup anser sig inte vara sarskilt provad som journalist av Zlatans position:

"Nej, det tycker jag inte. Jag tycker inte att journalistiken prévas sérskilt hart alls.”

Och hon &r inte den enda som fatt ta tydlig kritik om sin rapportering. Laul pekar aven han
ut vissa specifika namn som varit mer Zlatan-vanliga: "Det har genom aren funnits enskilda
kronikérer som gjort det till sin grej att alltid ta Zlatans parti. Marcus Birro och Mats Olsson
ar val de tydligaste exemplen éver tid. Dadremot upplever jag inte att en hel tidning eller en

hel TV-kanal kan anses varit partiska.”

Vi kan hittills konstatera att de svarande har en uppfattning om att partiskhet forekommer.
Det finns ocksa anledning att papeka att det skiljer sig fran fall till fall och fran journalist till

journalist hur man kan betrakta o-/partiskhet.

Att vara pa plats i Milano och vara narmare det harda klimat som omger en stor klubb som
Milan kraver en hel del av en journalist, menar Wegerup, samt ett brett kontaktnat som tagit

henne manga ar att bygga upp.

"Det handlar om att skapa ett fértroende. Jag har alltid varit seriés. Du maste visa att du ar
tuff och serids och att du jobbar pa och samtidigt kan skapa kontakter. Det ar inte alltid Iatt
att definiera vad som gér att vissa far kontakt med méanniskor och andra inte... Zlatan

pratar med mig och det ar nagot jag har fértjgnat genom att arbeta upp den kontakten med

honom.”

En som sticker ut i sitt svar ar Canal Plus Jonas Dahlquist. Han anser att det ar han sjalv
som styr sin rapportering om Zlatan. Pa fragan om partiskhet forekommer inom
sportjournalistiken svarar han att det forekommer ja men tillagger: “Jag tycker dock inte att
det ar ett problem. Det finns namligen ingen manniska som kan vara opartisk. Man kan
gora sitt yttersta for att vara nyanserad och neutral, men oavsett det har den som
rapporterar en asikt i dmnet - precis som med politik eller vad som helst. Jag ar mer for en
rapportering ddr man vet var journalisten star, och sa kan man gbra sin egen bedémning
darifran. Egentligen &r det inte konstigare an att tidningar har en tydlig och uttalad politisk

agenda, vilket de har.”



Sladjan Osmanagic har under atta ar arbetat som fotbollsexpert pa Viasat. Han har liksom
manga andra av vara tillfragade foljt Zlatans karriér intensivt och pa nara hall. Aven han
anser sig sjalv vara opartisk, men tycker att partiskhet forekommer bland andra. Han svarar:
“Inte personligen, daremot missténker jag att det kan gélla andra. Titta pa bevakningen av
Zlatans biografi. Knappt har en enda kritisk fraga stallts till huvudpersonen ang innehallet i
boken. Allt som gick snett i Katalonien kan ju i logikens namn inte enbart berott pa Pep

Guardiola.”

Det ar tydligt att allt som star Zlatan nara ger upphov till reaktion. Sa dven de journalister
som star honom nara i den bemarkelsen att de dagligen bevakar honom eller att de har en
yrkesrelation till honom som skiljer fran mangden. Dessa journalister har 6gonen pa sig och
blir med stdrsta sannolikhet oftare lasta da deras rapportering handlar om just det alla ar
eniga om att lasarna vill ha Zlatan. Jennifer Wegerup sager sig sjalv vara ganska hard i sin
relation till ZIatan, men fragan man kan stalla sig ar hur hard man egentligen far vara for att
inte bli avvisad av honom? Manga av journalisterna vittnar om en personlig mognad i
Zlatans bemo&tande av media. Han har blivit “snallare”, staller oftare upp pa kommentarer
och har inte lika hard approach nar det kommer till journalister. Behdver man, med detta
sagt, vara radd for Zlatans “kalla hand”? Det finns anledning att anta att man inte vinner

nagot pa att vara snall mot Zlatan i sin rapportering.

5.2.1 Maktforhallandet

Under denna rubrik gar vi ndrmare in pa en av vara fragestallningar och tittar utifran de svar
vi fatt pa tendenser i journalisters svar kring synen pa maktférhallandet mellan Zlatan och
dem sjalva. Vi ar intresserade av att se vilken syn det bland journalister rader om vem som
har makten 6ver vem och hur de motiverar sina svar. Detta gor vi i tva avsnitt dar det forsta

avsnittet behandlar skillnaderna som férekommer bland journalister i deras rapportering.

5.22. Om skillnader i rapporteringen

Fragan journalisterna fick svara pa var:
“Skiljer sig din rapportering om Zlatan fran din rapportering om annat/andra? | sa fall,

varfor?”



Robert Laul och flertalet journalister med honom pekar pa det faktum att det rapporteras
mer om Zlatan &n manga andra ar den storsta skillnaden fran annan rapportering. Laul
skriver att "det som skiljer sig ar att vi rapporterar valdigt mycket om Zlatan. Men annat
vore tjanstefel, han &r inte bara Sveriges storsta idrottsperson genom tiderna, han ar ocksa,
just nu, den mest kdnde svensken i varlden alla kategorier. Sjalvklart ska han dominera

nyhetsflédet i en tidning dér fotboll &r att [sic] av de bdrande rapporteringsomradena”.

Medhall far han fran Osmanbegovic som papekar att allt Zlatan gor kan bli en nyhet
eftersom "den stora skillnaden ar att rapporteringen &r mer omfattande. Zlatan ar svensk

idrotts stérsta stjarna och vi bevakar honom hardare én nagon annan idrottare”.

DN:s sportredaktor Erik Ask ar inne pa samma spar: "Rapporteringen skiljer sig pa sa satt
att matcherna som Zlatan spelar far stérre utrymma [sic] pa DN.se (dar jag huvudsakligen

skriver) &n vad andra matcher far. Samma sak med Zlatan intervjuer, tréningar osv”.

Att allt Zlatan gor blir en nyhet anser aven av Simon Bank. "Ja, det skiljer ju sig sa till vida att
omfattningen ar sapass stor, och att @mnet ar sapass laddat. Det gar inte att skriva en notis
om Zlatan Ibrahimovic utan att den nagelfars och bedéms som en inlaga for eller emot

honom, och appladeras eller féraktas beroende pa vem som laser”.

Sveriges Radios (SR:s) Christian Olsson svarar pa fragorna mer utifran sin yrkesroll pa just
SR. Han beskriver just det ideallaget utan att forhalla sig till hur hans roll mer specifikt
kommit att utmanas: "Radiosporten forsoker alltid att behandla alla @&mnen/personer
utifran samma utgangspunkt, vilket innebér att vi skall bevaka och berétta objektivt och

med sa stor tydlighet och trovardighet som mdéjligt”.

Johan Orrenius tycker inte att hans rapportering kring Zlatan skiljer sig fran hans
rapportering om andra. "Jag har gjort langre interviuer med honom vid tre tillfallen. Men det
var ganska langesedan nu och i dag handlar min rapportering om Zlatan oftast om att
skriva kronikor om matcherna han spelar. Skiljer sig mina texter dar jamfort med andra?
Jag vill inte tro det. Tycker jag att han har varit dalig skriver jag det. Anser jag att han har
dominerat skriver jag det. Problemet &r snarare om han dr medelmattig. Rapporteringen om
Zlatan tenderar att bli val svartvit ibland (6verskattad eller bast i varlden?) och da &r det en

utmaning att inte ryckas med i hetsen. Men oftast tycker jag att jag hittar en bra balans”.



Samtliga ar eniga om att Zlatans agerande, aven utanfor plan, skapar rubriker och omskrivs.
Vissa anser att det ar pa tok for mycket skriverier och att reaktionerna ar svartvita fran bade
lasarnas och kollegornas hall. Nagra tycker att det inte ar ett problem att man i media har

en mer direkt rapportering som ar kritisk eller hyllande i stundens hetta da det hor yrket till.

5.2.3 Vem styr rapporteringen?

Fragan journalisterna fick svara pa var:
“Vem styr hur du rapporterar kring Zlatan? Exempelvis "folket” runt honom (PR-byran The

Perfect Brands, agenten Mino Raiola)/ din arbetsgivare/ du sjalv eller Zlatan?”

Pa fragan vem eller vilka som styr rapporteringen kring Zlatan svarar samtliga att det ar de
sjalva eller redaktionen som styr rapporteringen. Men manga namner ocksa Zlatans
sponsorers makt och roll. Flera av dem berattar om intervjusituationer dar sponsorer stallt
krav pa att en vara ska finnas synlig under intervjun, men Emir Osmanbegovic papekar dock

féljande:

"Ingen styr rapporteringen mer an vi sjalva. Dock kan agenter eller klubbar styra tillgangen
till spelaren och miljén som spelaren intervjuas i (sponsorskyltar i bakgrunden t.ex.). Nagon
gang har hans skosponsor velat ha med fragor om skor i intervjun, det var villkoret for

interviun. Man kan stélla fragan, men ingen kan tvinga TV4 att sénda ut den.”

Johanna Frandén sager sahar om hur hon upplever sig vara styrd i sitt skrivande:

"I den man jag skriver om Zlatan styr jag det sjalv. Det finns, mig veterligen, ingen uttalad
Zlatanstrategi hos nagra redaktioner att det ska skrivas pa ett visst satt, dven om det finns
enskilda journalister som géarna lyfter fram Zlatans "goda” sidor och inte de daliga. Hans PR-
byra har jag aldrig varit i kontakt med, hans agent har jag pratat med flera ganger och
sjélvklart vet han att hans ord kommer i tidningarna, men det &r inget som sérskiljer Zlatan
fran andra spelare. Agentutspel har blivit en allt stérre del av fotbollsbevakningen i takt med
att vi bevakar évergangar mellan klubbar mer. Min arbetsgivare/chef har vid nagot enstaka
tillfélle lagt sig i nar jag velat skriva nagot om Zlatan, men det ar vanlig rutin pa en tidning,

aven om jag tyckte att det i det speciella fallet var vart publicering.”



Ystén menar att lasarna och redaktionen styr rapporteringen ”i sa matto att intresset fér att
ldsa om Zlatan ar stort. Darmed ar det var uppgift att skriva om honom”. Han fortsatter:
"Nér det géller agent och PR-folk sa styr de ju ocksa en hel del - genom att inte méjliggéra
att det gar att interviua honom. De far redaktionellt inflytande pa sa sétt att ska vi skriva om
Zlatan sa blir det i krénikeform eller genom att ta omvagar (som nér vi 2003 skrev
reportaget "Nar Zlatan bytte skor" — eftersom det inte gick att intervjua Zlatan portratterade
vi honom genom en tvist han hade med sin gamla skosponsor Puma, vars representanter
man da fick interviua om Zlatan istallet.” Han tillagger: "Flera ganger har vi forsokt tjata till
0ss intervjuer men eftersom vi velat ha lang tid har vi aldrig lyckats 6vertyga agent eller PR-
folk”.

Janne Bengtsson, journalist pa SvD haller med Ystén om vilka som har makten. "PR -byran i
hég grad, t ex ndr den skapade stora rubriker kring Zlatans husférséljning.” Att Zlatans hus
sdljs kanske inte hade fatt sa stor uppmarksamhet om Zlatan inte var en sa pass kand
spelare. Rubrikerna kom nu att handla om att Zlatan lamnar Sverige for gott och
proportionerna hade med storsta sannolikhet inte natt de rubriker de nadde om inte Zlatan

var Zlatan.

Johan Orrenius pratar, som manga andra, om sponsorn Nikes inflytande:

" Jag bestdmmer sjélv 6ver mina texter. Ddremot kan man séga att Nike styrde mig vid ett
par tillfallen eftersom det var genom sponsorn jag fick nagra av mina interviuer med Zlatan.
Vid ett av dessa tillfallen syntes Nikes nya sko i bakgrunden under intervjun. Det kdndes
inte riktigt bra. Samtidigt var det da enda mdjligheten att fa traffa Sveriges storsta
idrottsnamn. Men jag skulle nog tacka nej till ett sadant upplagg i dag.” Att journalister
paverkas pa detta satt, sker inte dagligen. Snarare mer sallan. Det ar fortfarande intressant
att papeka att denna beroenderelation uppstar emellanat. Osmanbegovic tillagger dock att
just den har situationen ar det fortfarande redaktionen som ager. Visst kan Nike stalla krav,

menar han, men ingen kan tvinga t.ex. Tv4 att sdnda intervjun sa att produkten syns.

Samtliga av vara svaranden anser att det ar de sjalva eller deras redaktion med ansvarig
som styr rapporteringen. Vissa har tillagt att det forekommit tillfallen da de, for att lyckas
komma at en intervju med Zlatan varit tvungna att ga via Zlatans sponsorer och att
sponsorn i sin tur stallt krav for genomforandet. De svarande tillagger dock att det aven vid

det tillfallet ar upp till, i ett vidare led, redaktionerna om huruvida man faktiskt bestammer



sig fOr att sanda inspelningen eller inte. Efter dessa svar finns det anledning att titta

narmare pa maktforhallandet mellan journalisterna, Zlatan och eventuella mellannivaer.

5.3.1 Det journalistiska ansvaret

Meningarna gar isar nar det galler hur journalisterna tanker om sitt ansvar kring
rapporteringen om Zlatan. Da rubrikerna om Zlatan nar en sa pass bred publik finns det

anledning att anta att journalisterna tycker sig ha ett stérre ansvar gentemot lasarna.

Fragan vi stallde och som besvaras nedan var:
“Upplever du att du har ett storre ansvar gentemot din "publik” nér du rapporterar om

Zlatan till skillnad fran andra @mnen?”

Emir Osmanbegovic upplever att han har stdrre ansvar nar han skriver om Zlatan, inte minst
pa grund av att Zlatan vacker sa starka kanslor. Han tycker sig ocksa vara "mer noga i

formuleringarna kring Zlatan, an nar det galler andra.”

Aven Simon Bank upplever sig ha stdrre ansvar gentemot sin publik i rapporteringen av
Zlatan. "Ja, det skulle jag séga att jag har, helt enkelt eftersom d&mnet berdr fler och &r mer
laddat. Det finns fotbollstexter som handlar om fotboll, men i Zlatans fall tangerar de ofta

andra, storre fragor”.

En av de storre fragorna ar Zlatans roll som férebild. Det som skrivs om honom nar en ung
publik som manga ganger ser upp till Zlatan och hans bedrifter. Det budskap man sander ut
som journalist genom sin artikel eller intervju lases troligtvis av manga fans vars kritiska

omddme kan vara fargat av att de just ser upp till Zlatan.

Nyheter 24:as chefredaktdor Ehsan Fadakar har tidigare i samband med lanseringen av
David Lagercrantz bok “Jag ar Zlatan lbrahimovic” i ett blogginlagg pa Newsmill kritiserat
klimatet bland svenska sportjournalisters okritiska installning till Zlatan. Han &r en av dem
som menar att man i Zlatans fall ska vara mer vaksam pa vad man sjalv skriver:

“Zlatan ar en gigantisk forebild, darfor ska man vara extra forsiktig.”



Det finns de journalister som inte haller med och som tycker att bevakningen av Zlatan ar

som bevakningen av vem som helst med skillnaden att det nar fler.

Henrik Ystén ar en av dem som inte anser sig ha ett stérre ansvar: "Det finns ett ansvar nar
man rapporterar om alla manniskor. Zlatan ar en forebild for manga och ddrmed finns det

ett journalistiskt intresse att granska honom utifran det perspektivet. Inte minst sedan han
sjalv deklarerat sa tydligt i sin sjalvbiografi att han vill vara en férebild. Men generellt ar

ansvaret inte storre nar det géller Zlatan”.

Robert Laul ar mer tveksam. Han ndmner att uppfattningarna vilar hos lasarna mer an vad
ansvaret bor vara annat hos journalisterna: "Nja, debatten runt Zlatan ar ju lite konstig
eftersom gemene man och folk utanfor sportjournalistiken har svart att férhalla sig neutral
till honom. Antingen tycker man Zlatan ar en skit eller sa alskar man honom. Som journalist
pa en nyhetstidning ar det ju viktigt att man tittar pa de aktuella hdndelserna och beskriver
den fakta som finns dar och da, inte tar enskilda exempel som intdkt fér att Zlatan &r pa ett
visst satt. Ibland gor han idiotgrejer, ibland gér han geniala saker. Sedan beskriver man
héndelsen objektivt. Det ar egentligen mycket enkelt att halla i sér och jag upplever det inte

som ett problem”.

Inte heller Erik Ask tycker att ansvaret skulle vara storre i fallet Zlatan. Han menar att det
viktigaste ar att rapporteringen ar sa saklig och bra som méjligt oavsett vad han rapporterar

om: "Zlatan utgér inget undantag”.

5.3.2 Zlatans klavertramp

Fragan journalisterna fick svara pa var:

“Hur viktigt tycker du att det ar att rapportera kritiskt om Zlatans klavertramp?”

Samtliga av de intervjuade anser att det ar mycket viktigt att rapportera kritiskt om Zlatans
klavertramp. Emir Osmanbegovic sager att det ar jatteviktigt och absolut nédvandigt att
rapportera om detta och vara kritisk och att han tycker att svensk media ar bra pa just det.
Han anser att Zlatan alltid far skarp kritik fran kronikérer, men att man "ddaremot inte bér

leta efter skandaler som inte finns”.



Johanna Frandén menar att det ar viktigt om man har en valdigt stor bevakning av Zlatan -

da ska allt rapporteras.

"Det ar viktigt att rapporteringen blir balanserad och aldrig installsam och att man aldrig
undanhaller vissa bitar i radsla 6ver hur ens egen relation med Zlatan ska paverkas. San ar

journalistikens grundbult, Zlatan eller inte”.

Erik Ask sager att "det beror pa vad som avses med klavertramp. Nér Zlatan vraker ur sig
sexistiska kommentarer till en kvinnlig italiensk journalist ska medierna forstas rapportera
kritiskt om detta. Om det ddremot handlar om eventuella klavertramp i privatlivet ska dessa

behandlas med samma férsiktighet som for andra kéndisar”.

Jonas Arnesen tycker ocksa att det ar oerhort viktigt att rapportera om Zlatans klavertramp,

men att det inte gors och tycker att det ar "bekldmmande och skrédmmande”.

Lasse Granqvist haller fast vid det han namnde tidigare: "Oavsett om det handlar om ett
vackert gjort mal ett rétt kort ska det rapporteras och varderas/granskas pa samma satt fér

alla spelare”.

Aven Robert Laul uppmanar till full transparens: "Sjélvklart ska man rapportera om Zlatans
klavertramp. Vilket vi gjort i elva ar nu. Hockeyreportrarna brukar ju gnélla och séga att det
racker med att Zlatan slapper en brakskit sa ska vi skriva om det. Jag har under dessa elva
ar aldrig varit med om att nagot tystats eller tigits ihjal kring Zlatan. Med rapportera kritiskt
antar jag att ni syftar pa att nagon aven ska kritisera honom fér det han gjort eller att man
ha en fordémande kronika intill. Det ar mer an fraga om nyhetsvéardering. Ibland finns
utrymmet, ibland inte. Ibland anser vi att saken ar for "liten", att det far rdcka med sjélva
nyheten, ibland drar vi pa med asikter och experter som uttalar sig. Det ar fran fall till fall.
Men grunden, att vi nyhetsrapporterar om hans eventuella klavertramp, tummas det aldrig
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pa’.

Simon Bank papekar att Zlatan har en "unik roll som férebild i Sverige idag” och att det
darfor ar viktigt att ta upp och hans snedsteg och diskutera dem kritiskt. Han poangterar

dock att det viktiga ar att det finns en diskussion kring @mnet. Han tycker ocksa att han har



ett storre ansvar gentemot lasarna nar han rapporterar om Zlatan till skillnad fran andra
amnen: "Ja, det skulle jag séga att jag har, helt enkelt eftersom a@mnet berér fler och ar mer
laddat. Det finns fotbollstexter som handlar om fotboll, men i Zlatans fall tangerar det ofta

andra, stérre fragor.”

Henrik Ystén sager att om det finns ett allmanintresse for hans klavertramp sa far det styra
om man rapporterar om det eller inte, men att det beror pa vad det handlar om. Dock tycker
han inte att problemet med Zlatan ar att det inte rapporteras tillrackligt kritiskt om honom,
utan att det rapporteras for mycket om honom: "Jag tror att journalister har en tendens att

overvardera allméanintresset for Zlatan”.

Oavsett mangden anser de flesta av journalisterna att det ar viktigt att man ar lika noga
med att rapportera om detta som om allt annat. Janne Bengtsson tycker att det ar mycket
viktigt och malar upp en bild av hur han férestaller sig det som sags om Zlatan: "Tdnk
féljande: "Boxaren kérde ifran polisen i 320 km i timmen". "Boxaren snodde kamratens
stora chans". "Boxaren oérfilade sin motstandare". "Boxarens kvinnofientliga uttalande”. Ja,
tycker vél alla, typiskt boxare. Byt nu ut ordet "boxaren" mot Zlatan, och vi har ett helt gdng
exempel ur verkligheten. Som manga svenska journalister och, tvekar jag inte att skriva,
Zlatan-révslickare tycker ar helt okej och som darmed faktiskt ger Zlatan ndrmast
folkhjaltestatus. En status han inte fortjidnar. Zlatan &ar en bra fotbollsspelare, inte varldens
béste som vi kan forledas att tro nar vi laser sarskilt kvallstidningarna, men han ska

behandlas for allt han gér, bade pa och utanfér plan, och bade det positiva och negativa”.

Sammanfattningsvis ska sagas att samtliga av de tillfragade journalisterna verkar eniga om
att det inte finns nagon motsvarighet till Zlatan. Han tycks vara ett unikum enligt nagra
journalister, for andra en helig ko. Det rader en enighet kring att klavertrampen bor skildras
lika noggrant och mycket som all hans framgang. Nagot som vissa svarande papekar gors

mer eller mindre av deras kollegor, men som namnt, inte av dem sjalva.

Det som tagits upp i resultatet fortsatter vi analysera och diskutera i kommande avsnitt med

aterkopplingar till de teorier som tidigare presenterats.



6. ANALYS/SLUTDISKUSSION

| detta avsnitt kommer vi att analysera samt diskutera det vi kommit fram till genom att utga
fran vara teorier om sociologisk utbytesteori, sportjournalistikens de-professionalisering,
sportjournalisters autonomitet samt Zlatans celebritetsstatus, och koppla dem till de svar vi

presenterat i var empiriska del. Hir kommer vara fragestallningar att besvaras.

Chris Harenstam sager att han inte har nagra problem att vara neutral i sitt forhallningssatt
till Zlatan idag, men att han tidigare kant sig mer installsam och menar att detta skulle ha
berott pa oerfarenhet. Zlatan och hans status paverkade Harenstam och gjorde att han
kénde sig underordnad Zlatan vid intervjutillfallen nar journalisten fortfarande var nybdérjare.
Hans autonomitet som journalist sattes pa spel och Zlatan har darmed majligheten att
paverka bilden av sig sjalv som kommer ut i media. Man kan utifran detta dra slutsatsen att

Zlatans makt och status aven har paverkat andra, mindre etablerade journalister.

Robert Laul &r den ende av vara intervjuade journalister som blivit verkligt "bestraffad” for
sin handling i form av Zlatans bojkottande av Aftonbladet efter en publicering han (troligtvis)
upplevt vara negativ. Trots detta menar Laul att han inte tycker att det ar svarare att forhalla
sig neutralt till Zlatan an vad det ar att vara neutral till annat. Utifran den sociala
utbytesteorin skulle Zlatans bojkott efter Lauls "negativa” publicering innebara att Laul
undviker att gora om samma handling, eftersom den visat sig bestraffande. Sasom teorin
beskriver det kan man férandra en manniskas beteende genom att bestraffa odnskade

handlingar, och pa sa satt fa personen att undvika samma agerande i framtiden.

Inte heller Johanna Frandén sager sig ha haft svart att vara neutral nar hon rapporterade
om Zlatan, men sager att det var pa grund av att Zlatan under denna period inte pratade
med Aftonbladet. "Skadan” var alltsa redan skedd nar Frandén skrev om Zlatan, och darfor
fanns ingen bestraffning att vanta. Det fanns inte nagon utbytesrelation att varda mellan
Frandén och Zlatan, och som Frandén sager sjalv: "Det fanns inga lojaliteter pa spel och jag

var fri att skriva precis vad jag ville”.

Henrik Ystén ar en av vara svarspersoner som tillkdnnager att en slags partiskhet behovs,
aven om han sjalv inte anser sig vara partisk. Han menar att Jennifer Wegerup ar i en

beroendestallning och att hon inte skulle riskerar sin goda relation med Zlatan genom att



skriva nagot illa om honom. Ystén pekar ocksa ut Hans Linné och Rune Smith. | och med

detta erkanner han indirekt att det ar Zlatan som har makten 6ver medierna.

Detta innebar ocksd, som vi redan papekat i kapitlet om den sociala utbytesteorin, att
beroenderelationen mellan Zlatan och journalisterna teoretiskt sett kan vara i obalans.
Zlatan ar en celebritet med stort lasarintresse och darmed hogt publiceringsvarde som
genererar mycket pengar till medierna. Zlatan a sin sida syns sa pass mycket i alla medier,
bade svenska och utlandska, att han har rad att valja vem och vilka han ska prata med.
Darfor kan man utifran teorin anta att medierna ar mer beroende av Zlatan én vad han ar av
dem, som han sjalv pastar. Men kanske haller sig Zlatan val med de svenska stora
medierna for att i framtiden kunna fortsatta vara den celebritet han ar i Sverige och pa sa

satt fortfarande vara attraktiv for sponsorer, aven nar hans fotbollskarriar ar éver.

Det borde alltsa finnas en beroenderelation mellan Zlatan och sponsorerna. Zlatan ar
beroende av deras finansiering, och sponsorerna beroende av att deras marken férknippas
med Zlatan. Som manga av journalisterna berattar har sponsorer ofta haft olika krav for att
journalisterna ska fa en intervju med Zlatan. Sponsorn har da fungerat som en slags
bakomliggande makt som styrt bade Zlatan och journalisterna. Zlatan 16per méjligtvis en
risk att bli av med sponsorer om det publiceras alltfér negativa nyheter om honom, och ar
darféor mycket man om att journalisterna inte skriver vad som helst. Flera av vara
intervjupersoner pekar ocksa pa sponsorer som mojlig styrande makt (i det har fallet Puma
och Nike). Manga av dem har erfarit att de har funnits ett tvang i intervjusituationer med
Zlatan, dar sponsorn har kravt att deras marke pa nagot satt ska synas i samband med

honom.

Manga av de intervjuade journalisterna papekar skillnaden mellan de olika
presentationsformerna inom journalistik. En artikel ar ett vedertaget journalistiskt verk.
Samtliga instdmmer i att det dven ar sa nar det kommer till kronikor. Men en blogg ar det
oftast inte enligt vara svaranden. Skillnaden ligger i sa fall i om huruvida en blogg gor
ansprak pa att vara journalistiks eller ej. Simon Bank, som bloggar for Aftonbladet, menar
att han forhaller sig till bloggen som till vilket journalistiskt verk som helst. Jennifer
Wegerup, som bloggar for samma tidning, menar daremot att hennes blogg inte ar
journalistisk. Har stoter vi pa ett problem som aven journalisterna haller med om ar ett

dilemma. Det ar namligen som sa att de icke-journalistiska bloggarnas snallare rubriker kan



komma att hamna i ett sammanhang som neutraliserar problem, till exempel nagot av
Zlatans klavertramp. En kritisk artikelrubrik kan féljas av en snéll och fullstandigt
neutraliserande underrubrik. Om da bloggen, som ett icke-journalistiskt verk anvands pa
detta uppblandande satt finns det anledning att ifragasatta professionaliteten inom yrket.
Och &r det verkligen sa att skillnaden mellan en autonom journalists artikel och en mer
personligt skriven blogg ar klargjord for lasaren som da far en mojlighet att kritiskt ta till sig

innehallet?

Flera av journalisterna skyller pa den enskilda lasaren for uppfattningen om partisk
rapportering om Zlatan, som till exempel Simon Bank sager: "Det gar inte att skriva en notis
om Zlatan utan att den nagelfars och beddms som en inlaga for eller emot honom, och
appladeras eller foraktas beroende pa vem som laser”. Med det menar han att det alltsa
skulle vara en tolkningsfraga om journalister ar for eller emot Zlatan - men det skulle ocksa
innebara att ingen rapportering om honom var neutral, att det inte finns nagot mellanlage.
Fragan ar da om sportjournalistiken nagonsin kan vara professionell om den aldrig kan
tolkas som neutral. Det kanske inte racker att med att vara neutral om man inte anses vara

neutral.

Zlatan ar, nar denna uppsats skrivs, kanske stérre an nagonsin. Han ar Milans framste
spelare och den man forlitar sig pa ska ta hem ligatiteln i italienska Serie A. Varje dag skrivs
det nagot om honom. Kopplingarna kan verka langsokta, men journalisterna lyckas alltid att

fa det att fungera och passa in.

Flertalet intervjuade journalister papekar ocksa att den storsta skillnaden med
rapporteringen om Zlatan jamfort med rapportering om annat ar att det publiceras mycket
mer om Zlatan &n om nagon annan. Som Laul sager: "Men annat vore tjanstefel”, och
grundar detta pa att Zlatan inte bara ar Sveriges storsta idrottsperson genom tiderna utan
ocksa den mest kdnde svensken i varlden. Enligt Dahléns mening om celebriteter ar det
media sjalva som har gjort Zlatan till en celebritet och darmed skapat ett nyhetsvarde kring
allt han goér. Han har blivit en hjalte och publiken vill veta allt om honom. Zlatan ar for
medierna en pengakossa. Journalisterna valjer darfor troligtvis bort nyheter som anses vara
"viktigare” for allmanheten att veta, for att istallet publicera nyheter om Zlatan. Det
marknadsmassiga tankandet har darmed blivit starkare an det publicistiska, och detta ar

enligt Nygren ett stort steg i de-professionaliseringen av sportjournalistiken. Man later det



som gynnar foretagets ekonomi ga fore "allmanhetens basta”, och darmed har den

altruistiska synen som kravs for att yrket ska bendmnas som en profession gatt forlorad.

Sportjournalistiken har under hela sin livstid kdmpat for att bli tagen pa allvar och ansedd
som "riktig” journalistik. Ett viktigt ideal for journalistiken ar, som Nygren skriver,
integriteten, det vill séga att journalisterna inte later sig paverkas av utomstaende intressen.
Detta ideal tycks ha blivit lidande i fallet Zlatan. Zlatans vilja att nd god publicitet ar, utifran
sponsorsperspektivet, uppenbar, vilket paverkar journalisterna. Det har blivit ett privilegium
att fa intervjua Zlatan, och det gjorde enligt Johan Orrenius att han "kande sig utvald” och
"tacksam”, och han sager sjalv att "risken ar da att man blir installsam”. Han menar ocksa

att konsekvensen blev att han férsokte halla sig val med Zlatan.

Nagon som darfor inte borde se det som ett privilegium och unikt tillfalle att intervjua Zlatan,
och pa sa satt paverkas av en slags tacksamhet, ar Jennifer Wegerup som intervjuar Zlatan
titt som tatt. Hon menar ocksa att hon inte alls later sig berdras av Zlatans status och att
hon definitivt kan rapportera om honom och Milan kritiskt om s& behdvs. Anda ar det
Wegerup som far sta som exempel nar de manga av de andra sportjournalisterna pratar om
partiskhet.

Wegerup pratar om det breda kontaktnat hon har i Milano som det tagit henne flera ar att
bygga upp. Hon sager att intervjuerna manga ganger skett mot Zlatans vilja, genom gral och
brak.

Hon menar att hon fatt den respekt hon fortjanat genom att vara professionell och inte

minst kritisk.

Andrews skriver att uppbyggandet av kontakter innebar att journalisten maste skapa ett
fértroende mellan honom eller henne och sportstjarnan. Sportstjarnan, i det har fallet
Zlatan, vill kunna veta att det han sager behandlas ansvarsfullt och inte kommer ut pa "fel”
satt, till hans nackdel. Darfér bor, enligt Andrews, journalisten kunna skilja pa vad som ar

publicerbart och vad som sags "off the record”.

Wegerup bekraftar detta: "Det handlar om att skapa ett fortroende. Jag har alltid varit seridés

(...) Zlatan pratar med mig och det ar nagot jag har fortjanat genom att arbeta upp den



kontakten med honom”.

Skulle detta da inte innebara att hon valt att inte publicera sddant som Zlatan skulle ha
kunnat misstycka om? Kanske har nagot som Zlatan sager "off the record” ett mycket stort
nyhetsvarde, men valjs bort for att det kan skada fortroendet mellan Wegerup och Zlatan.
Det behdver inte betyda att det ar Wegerup som bestammer huruvida hon ska rapportera
kritiskt om Zlatan eller ej - hennes relation med Zlatan har naturligtvis ett stort varde for
Aftonbladet. De far intervjuer med Zlatan nar ingen annan lyckas fa det. Det borde alltsa
ligga i Aftonbladets intresse att vinkla nyheterna till Zlatans fordel for att varda relationen
mellan honom och Wegerup. Aftonbladet har ju ocksa, som tidigare namnt, erfarenhet av

Zlatans "bestraffning”.

Tempot i rapporteringen har stegrat dramatiskt om man jamfér med skildringen i var
historiska aterblick. Spekulationer blir till nyheter och publiceras |[6pande, ofta redan innan
de blivit bekraftade for att sedan foljas upp med en uppdatering. Vardet av att vara forst
med en nyhet ar stdrre an sanningshalten i nyheten. Att vara forst ger tidningen och
journalisten en pondus. Darmed kan man anta att det finns an stérre anledning att varda
relationen till sina kallor. Man bor vara saker pa att de kommer till en sjalv forst och inte
lacker en nyhet vidare till andra. Hur kan man tanka sig att maktférdelningen ser ut i det
laget? Hur kan man ha gjort sig fortjant av den positionen som journalist, som Wegerup
pratar om? Det finns anledning att anta att journalisten alltid ar i en beroendesituation om
informationen kommer fran nagon annan. Journalisten ar den som far vanta. Men samtidigt
ar kallan mer eller mindre intresserad av att informationen nar en spridning. Ponera att om
det ligger i kallans intresse att fa nyheten spridd sa ar det journalisten som ar pjasen i
relationen. Kallan kan valja nar och var journalistens stallning ska utnyttjas och hur korten
ska spelas. Har galler det att journalisten ar tillrackligt neutral och autonom fér att kunna

salla och kritiskt forhalla sig till den informationen som denne nas av.

Att det som namnt skrivs mycket om Zlatan ar en asikt majoriteten av vara intervjupersoner
delar. Allt Zlatan gor blir en nyhet. Henrik Ystén uttryckte det som sa att problemet inte var
att det inte skrivs tillrackligt kritiskt om Zlatan utan att det rapporteras alldeles fér mycket
om honom. D3 en tidningsredaktion vet att nagot saljer, oavsett “tyngden” i nyheten finns
det anledning att anta att asikterna journalisterna delar ar befogade. Allt med Zlatan blir ju

en nyhet. Darfér kan vissa av hans klavertramp, som vi tidigare skrev om, gldémmas efter en



ganska kort tid. Rubrikerna avldser varandra. Perspektivet vidgas och fokus flyttas. Tempot
och mangden skriverier kanske ar mer relevant an vad som hittills papekats av 0ss?
Fortfarande ar idealet for journalisterna att vara autonoma i sitt arbete. Om en incident ar
viktig att skriva om boér man som journalist ha detta i omtanke och aterkomma till
rapportering om det, aven om det daremellan uppstar anledning att skriva om annat, mer
smickrande, inte lika utpekande. Idealet ar uppenbarligen att rapportera om allt om Zlatan,
bade positivt och negativt, och kunna forhalla sig kritiskt till rapporteringen. Det anser

nastintill alla av vara svarspersoner, men fragan ar om det idealet uppfylls.

7. SLUTSATS

| det har avsnittet besvarar vi vara fragestallningar mer konkret utifran det vi har
presenterat i resultatdelen och analysen. Fragorna nedan var de fragor vi stallde infér denna

undersokning;:

1. Upplever journalisterna sjalva svarigheter att vara opartiska i sin rapportering om
Zlatan?

2. Vem styr rapporteringen, hur ser maktrelationen ut?

3. Upplever de en skillnad i deras rapportering om Zlatan jamfoért med rapportering

om andra sportprofiler?

Vi besvarar fragorna i tur och ordning.

Utifran journalisternas svar som vi lyft fram i resultatdelen ar svaret pa var forsta fraga nej.
Samtliga av vara svaranden anser sig i nulaget inte ha svart att vara opartiska i sin
rapportering. De motiverar sina svar genom att papeka att de skriver lika mycket positivt
som negativt om Zlatan. Det finns de ganger de upplevt att de har varit snalla i sitt
bemoétande, men detta knyter de framst till tiden da Zlatan var mer otillganglig for media
samt att de sjalva var mindre erfarna som journalister. | kommentarerna férekommer
asikter om att det finns journalistkollegor som ar partiska och tar Zlatans parti oftare an
nédvandigt. Detta spekulerar de i kan bero pa att journalisterna i fraga ar i en
beroendestallning till Zlatan och har en relation till honom som de maste varna om. Det
finns aven de som anser att den upplevda partiskheten i rapporteringen handlar om

publikens egen tolkning.



Gallande vem som styr rapporteringen menar de flesta av de tillfragade att det ar de sjalva
som styr vad de skriver. Manga tillagger att redaktionschefen kan lagga sig i och i vissa fall
fatta beslut. Men oftast sker bestdmmandet i ett samspel mellan journalisten och chefen.
Vid flera tillfallen har journalisterna dock upplevt att Zlatans sponsorer har haft vissa
direktiv for hur en intervju ska ske, da kraven har varit att deras marke ska synas pa ett
sarskilt satt i samband med Zlatan. Detta menar journalisterna har forsvarat deras arbete,
men de papekar att det fortfarande ar mediet de arbetar for som har haft det sista ordet nar

det har kommit till publicering.

Maktfordelningen kan efter svaren antas variera fran tillfalle till tillfalle. Ser vi till det som i
stycket ovan ndmnts om sponsorerna, uppenbaras en dragkamp dar bade journalister,
redaktion och sponsorer har en roll. | dvrigt upplever inte journalisterna att de styrs av vare
sig Zlatans agent, PR-folk eller Zlatan sjalv. De upplever att de ar fria att skriva precis det de
sjalva vill. De flesta menar att detta galler aven kopplingen till redaktionen. Vissa av
journalisterna medger dock att publiceringen av en artikel kan ga lite for fort, redan innan
de sjalva har hunnit bekrafta eller diskutera sin story. Problemet uppstar framst vid

webbpublicering. Men detta problem verkar endast ha uppkommit vid ett fatal tillfallen.

Lasarna anses paverka hur mycket journalisterna ska rapportera om Zlatan, eftersom
intresset for honom ar sa stort. Detta ar respektive redaktion val medvetna om. Lasarna ar
dock inte de som slutgiltigt paverkar vad som skrivs om Zlatan. Detta leder oss in pa var
sista fraga angaende om journalisterna upplever en skillnad i sin rapportering om Zlatan

jamfort med sin rapportering av andra.

Har svarar majoriteten av vara intervjupersoner att den storsta skillnaden ar just att det
rapporteras valdigt mycket om honom. Anledningen till detta anser de vara det stora
lasarintresset. De menar att allt Zlatan gér och sager kan bli en nyhet och att lasarna anser
att allt om honom ar av intresse. De flesta upplever dock inte att de behdver rapportera
annorlunda om Zlatan an om nagon annan. Hans klavertramp och framgangar rapporteras
om pa samma satt som andras. Dock aterkommer aspekten om mangden av det som skrivs
om Zlatan. Man skriver om allt. Hans huskop, hundar, bilar, jagarintresse, familj,
kommentarer som inte ar helt politiskt korrekta, etc. Detta hade inte lyfts fram som en nyhet

och lasts av lika manga om huvudpersonen inte var just Zlatan.



En annan aterkommande syn om varfor Zlatan skiljer sig fran andra ar det faktum att manga

anser att Zlatan betraktas som en forebild utan motsvarighet i Sverige idag. Det finns dem

som anser att man av den anledningen bor vara mer forsiktig nar man skriver om honom.
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ARBETSRAPPORT

Vi boérjade med att diskutera vad vi ville undersdka och varfor amnet var viktigt. Vi hade
bada reagerat 6ver den, enligt oss, okritiska rapportering om Zlatan som dagligen sker i
media. Framférallt det faktum att ingen verkade bry sig om hans minst sagt politiskt
inkorrekta uttalande till den italienska kvinnliga journalisten i mars i ar. Vi undrade hur det
kom sig att medierna inte gjorde en storre sak av ett sddant uttalande fran en av Sveriges

mest kdnda personer.

Nar vi hade bestamt oss for att amnet forfattade en problemformulering: vad var problemet,
vad ville vi undersoka?

Efter att vi hade beslutat oss for vad vi skulle géra mer exakt diskuterade vi fram alternativa
metoder med var handledare och bestamde oss for att gora samtalsintervjuer med ett antal
sportjournalister, for att ta reda pa om de sjalva upplevde svarigheter med neutraliteten i

rapporteringen om Zlatan.

Darefter borjade vi soka efter relevant litteratur om sportjournalistik. Var handledare tipsade
0ss om den sociala utbytesteorin, vilken vi ocksa tyckte verkade lamplig for var
undersokning. Vi ville aven redogdra for hur sportjournalistiken har utvecklats genom aren

och om den pa nagot satt blivit mindre professionell.

Vi tog kontakt med sociologiska institutionen och fick darifran hjalp med att hitta litteratur
for den sociala utbytesteorin. Vi fick dessutom tag i en bok som enbart handlade om
journalistikens de-professionalisering och bristande autonomi av Gunnar Nygren.

Darefter borjade Daniela att Iasa om teorierna och forsOkte skriva ner vad som var sjalva

karnan i dem. Hon hittade ockséa teorin om celebriteter och skrev ett avsnitt om det.

Aldijana borjade stka efter lAmpliga kandidater till var undersékning. | manga fall var det
svart att hitta kontaktuppgifter till journalisterna, och det blev manga samtal till redaktioner
runt om i landet. Vi ville ha sa pass manga svarande journalister att det nagorlunda tackte

den svenska sportjournalistiken, och sa att vi skulle kunna se monster i deras svar.

Nar en lista pa de sportjournalister vi ville ha med hade sammanstallts forfattade vi

tillsammans ett brev, som vi skrev ut och skickade pa posten till journalisterna. | brevet



forklarade vi varfor vi ville intervjua just dem och att vi skulle kontakta dem om ett par
dagar. Detta for att vacka deras uppmarksamhet och férbereda dem pa att vi skulle hora av

0SS.

Aldijana, som hade tagit sig an att skriva om sportjournalistikens historia, tog ocksa kontakt
med forfattaren till historieboken, UIf Wallin, fér att kunna reda ut vad som har varit de
viktigaste milstolparna. Ulf svarade att han skulle komma upp till institutionen och prata

med oss, men efter det lyckades vi aldrig fa tag i honom igen. Han hade gatt upp i rok.

Allteftersom vi fick kontakt med journalisterna och vi samlade deras svar, borjade vi ocksa
att skriva ihop ett resultat. Svaren har i manga fall dréjt lange att fa, och vi har anda fram till
deadline dividerat med journalisterna och forsokt fa svar fran fler an de som redan har

svarat.

Efter att ha skrivit vara respektive kapitel om teorier (Daniela) och historia (Aldijana) har vi
|&st varandras texter, lagt till saker vi ansett saknats och tagit bort det vi ansett varit
overflodigt. | mangt och mycket har vi egentligen skrivit alla texter ihop, eftersom vi hela

tiden har skickat texterna emellan oss.

Vi skrev varsin analys som vi sedan sammanstallde tillsammans. Aldijana var den som
flatade samman resultatet och Daniela finslipade pa teorierna, historien och analysen samt
sammanstallde kallorna. Tillsammans skrev vi ihop de slutsatser vi kunde dra av vart

resultat.



