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Att syna eller att synas?

Mdnga journalister reser ragg och visar
huggtdnderna sa fort man ndmner
marknadsféring av sig sjdlv. Men det
dr helt klart sa att det finns bade for-
och nackdelar med att bli kdind som
journalist.

Har du ett kdnt ansikte har du inga som
helst problem att komma in pa mer eller
mindre slutna presskonferenser. Du kan
ocksa fa tips fran manniskor som far syn
pa dig. Blir du tillrdackligt kand sa oppnas
ocksa dorrarna till Stureplans néjespalats.
Kollar man stureplan.se finns det vimmel-
bilder av manga kollegor som hanger dar
tillsammans med Ovriga svenska kandisar.
Risken ar att man kan bli for kand.

Om de gamla journalistiska idealen far
rada sa ar en av journalistens uppgifter att
kritiskt granska och ifragasatta radande
forhallanden. Men om journalisten blir en
del av makteliten ar han eller hon da ratt
person att gora detta? Eller dr journalistens
roll annorlunda idag? Har undersékning
och granskning ersatts

ll Kd de d

Fotboll var allt som liten. Jag sdg upp
till storheter som Alan Shearer och
Patrick Kluivert. Jag minns Barcelona.
Efter en sdisong utan framgdng
sparkade man ndistan hela laget - men
trdnaren fick vara kvar.

Han hette Johan Cruyff. En legend i Barce-
lona, tranaren som blev storre dn laget. Det
gick inte mycket battre sasongen darpa.

Kan en journalist bli storre @n journalisti-
ken? Tyvarr tror jag att svaret dar ja om man
satter fragan under lupp. Personifieringen
genomsyrar hela samhallet. Det har bli-

vit en accepterad sanning pa riksniva att
meningen med livet ar att bli kdnd, rik och
snygg. Tekniken har gjort det mojligt. Om
du ar VD for ett foretag som kranger tele-
foner eller 6ppnar upp ditt hjarta som tva
tonarsben pa en blogg spelar ingen roll.
Att journalisten tagit en mer central roll pa

Nilsson

tagen handla om vilken mascara Linda Ros-
ing anvander, eller har journalisten en mer
samhallsnyttig uppgift? Kan man héanga

pa Spy Bar samtidigt som man ifragasatter
radande maktstrukturer?

Pa nagot satt kanns det som om journalis-
tiken styrs mot att bli mer och mer ytlig.
Det ar ganska ofarligt for makten sa lange
journalisterna dgnar sig at att framstalla
fardigtuggad gegga i form av kdandisrepor-
tage och skandalartiklar. Agnar sig pres-
sen at att skramma upp befolkningen for
okdnda sjukdomar som du kan ha (200 000
svenskar drabbade), eller med livsfarliga
mobiltelefoner (Hur mycket stralar din te-
lefon? Vi har hela listan) sa styrs uppmark-
samheten bort fran andra mer samhalleliga
problem.

Visst kan man skriva om hur MS-sjuka
forlorar 35 procent av sin sjukpenning med
motiveringen att sdnkningen ar ett inci-
tament for att fa sjuka tillbaka till arbets-
livet. Men det kraver att man kritiserar
medietranade yrkespolitiker som kommer
att gora allt for att fa journalisten att verka
dum och daligt palast. Ingen vill utsatta sig

sin egen spelplan ar bara ett naturligt steg
i utvecklingen.

Men vad hander om det gar for langt? Nar
Patrick Ekwall sitter pa banken i hand-
bollslandslaget eller intervjuar malgorare

i Svenska cupen trots att matchklockan
tickar kan man med javligt god vilja koppla
det till hans journalistiska arbete. Men nar
samma Ekwall medverkar i jippoprogram
som Let’s Dance och Matchen, gor han det
i egenskap av kandis. Ett kandisskap han
har uppnatt genom sitt jobb. Ekwall blir en
profil, hans arbete en produkt av profilen
- egenvardet blir sekundart. Ekwall ar bara
en i mangden av alla dessa personer man
forvantas kdnna igen pa stan men samti-
digt respektera deras integritet och inte
saga hej.

Men det ar viktigt att gora en distinktion
mellan krénikorer och journalister. Nar
journalistens ideal dr att objektivt granska
ar kronikorens jobb att sprida sin egen

for det. Da ar det lattare att lasa ONTD eller
andra skvallersajter pa natet och sy ihop en
ny Paris Hilton-artikel. Paris Hilton kommer
inte att ifragasatta nagonting, oberoende
av vad journalisten skriver. Hon ldser inte
svenska medier.

Vi har kanske kommit till en punkt da det
ar dags att dela in journalistkaren i med-
iekandisar och riktiga journalister. De som
vill vara en del av kdandiseliten och de som
vill granska den.

asikt. Kronikorer ar en yrkesgrupp som
bevisligen ar pa frammarsch. Deras asikter
ar viktiga, sexiga och attraktiva. De maste
synas.

En av de intressantaste bocker jag last ar
Perpetuum Mobile férfattad av Boel Berner.
Den handlar om tekniken som styr utvecklingen
och skriver historien. Nya tekniska majligheter
och uppfinningar ar den osynliga handen

som puttar oss framat. Ibland gar det for fort,
manniskan chansar fér att hdnga med. Kolla pa
90-talets IT-bubbla. Upp som en sol och ner som
Tito Beltran.

Det ar inte sa konstigt att manniskan testar sig
fram. Experimenterar med de nya mdjligheterna
i en verklighet som fortfarande ar ny,
spannande och fraimmande. Pa sikt kommer det
lugna ner sig, nér vi borjar beharska tekniken.
Da tar vi nasta steg pa teknikens dialektala
trappa. Nagon annan far nobelpriset i fysik, och
jag skriver en kronika om nagot helt annat.

KONTAKTA REDAKTIONEN: bildbyline@spray.se
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VECKANS CITAT:

“Jag har aldrig, aldrig, aldrig haft

som mdlsdttning att marknadsféra

mig sjdlv”

- Patrick Ekwall

Vi har alla sett dem, ibland har vi till och med lagt mdrke
till dem. Bildbylinen har blivit ett vanligt inslag i journa-
listiska texter. Men vad ligger bakom den bistre, leende
eller avslappnade bild av skribenten som spdnner 6gonen
i oss 6ver morgonkaffet eller pd bussen?

et finns lite olika végar innan bilden kommer i tryck.
- | grova drag sa bestams utseendet, storleken och hur bildbylinen ska se ut av formgivaren for
tidningen, sager Per Alm, universitetsadjunkt vid JMG pa Goteborgs Universitet.
- I vilka fall som man anvander en bildbyline dr daremot valdigt luddigt, tillagger han.

Det vanliga pa morgontidningar ar att journalisterna har tva uppsattningar av bildbylines, en
storre och en enkel ansiktsbild. Helkroppsbilder pa skribenterna ar mycket ovanligt pa de storsta
morgontidningarna medan de ar frekvent anvanda i kvallspressen.

Rent praktiskt kan det vara sa att nattchefen pa en morgontidning tittar pa en artikel och tycker att
den fortjanar en bildbyline. Det kan bero pa att det ligger ett stort arbete bakom artikeln eller att
den har en starkt personlig pragel. En annan faktor som inte far forbises ar redigerarens arbete. Ett
byte av byline fran en liten till en stor, eller tvartom, kan rédda sidan.

Anvandningen av byline dr mycket beroende av sammanhanget. Som kronikor pa Aftonbladets
nojesredaktion ska man alltid ha en bildbyline till kronikan, antingen med helkropps- eller
halvkroppsbild.

- Nojeschefen bestammer till vilka artiklar, kronikor eller uppslag det ska finnas en bylinebild,
sager Helena Trus, nojeskronikor pa Aftonbladet.

— Hur bilden tas och vad man ska ha pa sig far vi sjalva bestamma. Som reporter bestammer man
ocksa hur ofta man vill byta ut bilden, sdger hon.

Pa Aftonbladet ar det néjeschefen som bestammer vilka artiklar, kronikor eller uppslag det
ska finnas en bylinebild till. Ibland ar ocksa redigerarna involverade, sa att bilden funkar i
sammanhanget.

Sedan kan ocksa den personliga bakgrunden hjdlpa till att bygga expertstatusen hos journalisten.
Nar Helena Trus fick i uppgift att skriva om “Stjarnor pa is” kunde hon anvanda sin bakgrund som
konstakerska och snéra pa sig skridskorna pa sin bildbyline.

- Sjalvklart stamde jag av med min chef forst, sager hon.

Per Alm hévdar att det ar skillnad pa funktionen hos en bildbyline i en morgontidning jamfort med
en kvallstidning.

— Nar det galler kvallstidningar sa handlar det mycket om att marknadsfora vissa personer, som
stjarnreportrar. Morgontidningen anvander BB mer som en marknadsforing av sjalva artikeln eller
tidningen, sager han.

Kvillstidningar maste rikta in sig pa olika malgrupper for att kunna salja I6snummer. Ett satt ar att
profilera utvalda journalister. Ett exempel pa detta ar just Helena Trus. Hon har en kronika varje
tisdag i tidningen. Genom att skapa en egen idé och ett annorlunda satt att genomfora det pa
fick hon med en helkroppsbild till kronikan. Tidningen far annu en profil som kan locka ldsare och
journalisten far samtidigt hjalp att bygga sitt varumarke. For att fa igenom sitt koncept kravdes
mer arbete an vanligt.
—Till det uppslaget var det en lite langre beslutsgang, anda upp till chefredaktorsniva, eftersom
uppslaget och min roll da var ett nytt inslag i tidningen, sdger Helena Trus.

PERCY NILSSON
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FRIMARKSBILDEN o
Den lilla frimarksstora ansiktsbilden n+ n n ‘

som var varillg under 80-talet har I'M A TRAVELLER-BILDEN
vaxt och svdlt upp som en bulle

i enugn. Nu ar det storre, vack-
rare och poserande skribenter
som fyller ut sidorna.

En annan bildbyline som ofta anvands
visar en miljo. Man kan ana skyskrapornai
bakgrunden som visar att reportern verkli-
gen ar pa plats. Eller i alla fall varit det nar
bilden togs. Eller atminstone tagit en kurs i

HELSIDAN - TOPPBYLINEN
Photoshop.

Ett vanligt grepp ar att skriben-
ten far en hel sida eller ett upp-
slag ddr bildbylinen tydligt visar
vems ande som svdvar over artiklarna.
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GRUPPBILDEN - VISAR HELA TEAMET

—a Gruppbilden av ett team av reportrar har dykt upp under
de senaste aren. Daremot har det lange funnits bildbyline
pa fotografen i reportaget eller artikeln langt tillbaka i

tiden. Det dr dock sdllan det finns nagon byline till fotot av
fotografen. Torhdanda har han eller hon anvant sjalvutldsa-

A'I- L’=*¥“ ren pa kameran.



VEM AR DET SOM SKRIVER?

Nar bilderna och bildbylines bor-
jar motas i storlek ar det inte alltid
helt enkelt att snabbt hitta vem som
skriver och vem som blir omskriven.

Imer i november k-

daligt. Sa senast var
ipplyftande. Men det
ta gangen nagon ipu
iritiserade min frisyr
det klippte han sig
Ip nu truten om
idr Coldplay
upp i host,
iris Martin
it nervos -
a Over hur
ttan kom-
emot.
hiir var det
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REPORTER MED KANDISAVEC

Chris Martin

Ibland kdnns det som om tidningen
eller journalisten far ett behov av
att bevisa att intervjun som gjorts
verkligen har skett, 6ga mot 6ga.
For det kan val aldrig vara ett behov
hos journalisten att synas tillsam-
mans med kdndisar som styr?

S

i

KRONIKORENS BYLINE

Nar det kommer till krénikor sa kan
bilden fa vdldigt stora proportioner.

BUDSKAPETS BYLINE

Ibland vill en reporter formed- t
la ett bestamt budskap. Ibland
ar det lite oklart.

INLEVANDE BYLINES

I bildbylinen poserar ofta journa-
listen. Vi ser armar i kors, hander i
midjan eller slappt hdangande ldngs
sidorna. Ibland kommer skribenten
vandrande mot oss, ndastan pa vig
ut ur tidningen och in i rummet.
Journalisten som expert kan ocksa
framhadvas. Varfor inte snoéra pa sig
ett par skridskor nar man ska skriva
om Stjarnor pa is?

tarnafu:kstgenimsmakrﬂ
Gynning och Berg forsok-
te sig pa ett flygskar paho-

ga klackar. Nu vill jag se duon
i skridskor, ékandespémen. m&

moﬁniti program?
- Jo, for at for att titarma OCH juryn erkiar®
#  ska kunna bedsma vilka som ar

NAMNRUBRIKER

Ett fenomen som ytterligare riktar

uppmarksamheten pa den enskilde
journalisten ar att rubrikerna bor-

jar med skribentens namn. Det har

borjat dyka upp pa sportsidorna de
senaste manaderna.

'WENNMAN: Chelsea hade

inna nlaner na att 1indarhalla

PERCY NILSSON
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ATT SYNA ELLER ATT SYNAS?

Dr Reich - bylineexy

Vad dr egentligen en byline? Vad har den for
uppgifter och vad betyder den? Dr Zvi Reich

pad Ben Gurion University i Israel har forskat

om detta. Han dr lite av en pionjdir.

Det har inte gjorts sarskilt mycket forsk-
ning om bylines. De som har forsokt har
oftast landat i ndgon form av genustolk-
ning. Bylines som fenomen har dédrmed
ignorerats och skuffats at sidan. De kunde
heller inte forutse bylinens fortsatta upp-
atgdende trend. Detta i en tid da bylines
anvands oftare dn ndgonsin. Hela den
redaktionella kedjan kan anvdnda sig av
bylines idag. Reich har undersokt byline
som fenomen. Under dren 1900-2000 har
han granskat en syntetisk vecka arligen av
The New York Times. Undersékningen om-
fattade nastan 10 000 bylines. Reich ndjde
sig inte med att bara kolla pa tidningens
forstasida, utan dven pa sidorna inne i tid-
ningen. Det dr banbrytande, och relevant
for Reich déd han menar att forstasidornas
bylines inte ar representativa for innehal-
let i hela tidningen.

Reich resultat redovisas i en artikel som
publicerades vid en konferens, med
namnet "What's in a Name? - A recom-
mended Framework for Understanding
the Bylines and
Autorship of News
Reporters”. | artikeln
framkommer bland
annat att diskus-
sionen runt bylines
fatt fel proportioner.
Den har kretsat sa
mycket kring jour-
nalister att man har

Hela samhallet har
blivit mer valvilligt
installd till att dela
ut cred. Ett exempel
ar skadespelare som

Zvi Reich ar rofes-
sor vid Ben Gurion
University i Israel.

missat helhetsbilden.

numera alltid far sina namn publicerade
fore eller efter en film de spelar med i. Det
var ingen sjalvklarhet. Filmbolagen mot-
satte sig namnpublicering till en borjan.
Forst nar man var radd att skadespelarna
istdllet skulle borja krava hogre I6ner gick
man med pa att publicera deras namn. |
en sadan tid blir bylinens utveckling ett
mer naturligt fenomen. Under 1900-talet
gick man fran nastan ingenting till bylines

LY LITFL'I_'

Sl

Dr ZV1 Relch menar att
bylines.

pa i stort sett allting.

Byline borjade anvdndas pa en regelbun-
den basis mellan 1920-1930. Men etable-
ringen tog lang tid. Inte forrdn pa 1960-
talet kan vi borja tala om bylines som en
fardigetablerad produkt. Reich tycker sig
kunna dela upp processen i tre olika sor-
ters bylines. De tre delarna representerar
olika delar av 1900-talet. Forst ut var en
generisk byline, dvs tidningen satte sitt
namn under texten. Da fungerade byli-
nen som opersonliga verktyg. Ett satt for
tidningen att gora reklam for sig sjalva.
Déarefter kom nyhetsbyrdernas bylines.
De hade samma behov av att synas. Forst
som tredje fenomen kom dagens per-
sonliga bylines, och da ar vi framme pa
1950-talet.

Var det bdttre forr?
Idag har vi vant oss vid att efter varje skriven artikel i tidningen finns det ett namn pa journalisten, telefonnummer och kanske ocksé en
bild. Men det &r relativt nytt att det 4r sa. Anda fram pa 70-talet undertecknades artiklar med signaturer istéllet. Ett tidigt exempel pa hur
signaturers anvéndes forr kan man ldsa i Birgitta Neys bok Kvinnosaken i pressen. Hon har tittat lite ndrmare pa en journalist som hette

infotack!

ns for lite forskning om

Ett decennium senare hade ett nummer
av The New York Times bylines pa cirka 20
procent av artiklarna. 1990 var siffran 6ver
50 procent. Vid millenieskiftet hade 70
procent av artiklarna personliga bylines.
Att det tog sa lang tid for den personliga
bylinen att etableras visar enligt Reich

att beslutet att ge reportern cred inte var
|att att fatta. Att en journalist ar ensam
forfattare till en text dr i nio fall av tio en
myt. Nyhetschefer, redigerare
och framforallt nyhetsbyraer
ar nastan alltid inblandade i
ett arbete som mer och mer
skots framfoér tangentbordet.

En personlig byline ger inte

I automatiskt journalisten en

| status som forfattare. Ny-
hetsreporter ar mer styrd an
"vanliga” forfattare och kro-
nikorer. Det finns ett ramverk
att félja ndr man ska bygga
en nyhetsartikel, som enligt
Reich, missgynnar kreativite-
ten. Darfor ar olika reportrars
texter om samma nyhet ar sa
lika varandra. Det forklarar en-
ligt artikeln ocksa varfér sa madnga journa-
lister dven ar forfattare. De soker sig bort
fran nyhetsjournalistiken for att uppna ett
komplett forfattarskap.

Som reporter pa en tidning dventyras

din integritet standigt av redigerare som
andrar om i texterna. Du har heller ingen
kontroll 6ver vad som kommer att pu-
bliceras och inte, den makten ligger hos
redaktionsledningen. Till skillnad fran en
forfattare kan du aldrig ta tillbaka nagot
som publicerats. Din enda egentliga rat-
tighet ar din byline. Ditt namn som visar
att du star for artikeln. Men i upphovs-
rattssyfte ar bylinen ofta overflodig. Reich
menar att en nyhet oftast ar dod efter ett
dygn. Den blir da vérdelds att kopiera.
Upphovsrattens varde forsvinner.

Lotten Ekman. Under sin tid pa skrev hon under sina verk med Nitouche, touche, che, -ou, N-e eller Usch. En av anledningarna till att
hon anvinde flera signaturer var att hon hade manga roller pé tidningen. En del fragespalter i tidningen skottes sa att journalisten skrev

bade fragor och svar, och déd hade det sett konstigt ut om hon anvént sitt namn bade som fragestillare och den som svarade. Nér hon
skrev reportage, kronikor och kaserier sa hade hon en signatur for varje tillfdlle. En annan fordel for tidningen var att det verkade som
om de hade en riktigt stor personalstyrka som kunde técka in och skriva om i stort sétt alla omraden i livet.
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Da tidningsarbete ar redaktionellt blir det
darfor svart att introducera bylines om
man vill halla en rattvis bylinepolicy. Ett
bra exempel pa detta ar tidningen The
Economist som an idag vagrar anvanda
bylines. De vill sdtta tidningen som upp-
hovsman.

- Ett motsvarande fenomen hade vi
tidigare i Sverige nar det var ovanligt att
ublicera namnet under tidningens ledare,
sager Kent Asp, professor i journalistik vid
JMG i Goéteborg.

Men naturligvis fanns det inte bara nack-
delar. Aven tidningen kunde hitta férdelar
annat an de rent uppenbara, med per-
sonliga bylines. Om nagot kontroversiellt
skrevs kunde journalistens personliga
byline distansera sjalva tidningen fran
texten.

Anthony Smith skrev 1980 i sin bok
Goodbye Guttenberg att den personliga
bylinen blivit en nédvandighet for varde-
ringen av tidningens innehall och seriosi-
tet. Etablerade och erkant duktiga journa-
lister kunde hoja statusen pa en tidning.
Det ar darfor inte bara reportrarna sjalva
som drivit pa processen i syfte att hoja sin
egen status.

Avslutningsvis menar Reich att man be-
hover ett nytt rankingsystem for att skilja
reporter fran reporter. Om inte annat
med tanke pa lasaren. Det maste

bli tydligare vilken typ

av text som anvander

vilken typ av bylines i

en tid da vi lever med

bildbylines av ota-

liga varianter och

storlekar. Lasaren

ska latt kunna

gora skillnad pa

en nojeskronika

och ett djupun-

dersdkande repor-

tage.

HENRIK LUNDEGARD

Har du fastnat for ndgon artikel i tidningen de senaste
dagarna?

Kommer du ihdg vem som skrev den?

Kollar du ofta efter bylines nar du laser tidningen?
Har du nagon favoritjournalist som du garna laser?

Alexander Klaar

Ja, en om miljévanliga bostader.

Nej det gor jag inte.

Ja.

Bara nar jag ska lasa sport. Da foredrar jag Expressen framfor
Aftonblet.

Ebba Rosencrantz

Ja, men inte nyligen.

Nja, om det rakar vara ndgon jag kanner igen sedan tidigare
sa kommer jag ihdg det. Inte annars.

Ja det gor jag.

Nej.

Magdalena Kuszkiel
Ja

Nej, det minns jag inte.
Ja det gor jag

Ja, Petter Larsson.

Anna Holmqvist

Ja, den handlade om CIA-chefen i USA.

Ja, han hette Jan Arell.

Ja det brukar jag gora.

Nej, ingen jag kommer att tanka pa direkt.

Lennart Skoog

. Nej, inte nyligen.

Om jag fastnar for en artikel kollar jag alltid upp vem
som skrivit.

Ja, jag brukar snegla pa det.

Nej.

Percy Nilsson
Henrik Lunde gard




Bildbylinen ar en del av det
individualiserade samhallet

Kent Asp dr professor i journalistik vid JMG i
Goteborg. Att bildbyliner forekommer oftare
har han naturligtvis mdrkt av.

- Som Idsare kan jag tycka att det blir lite

too much. Ibland har de inga sinnen fér
proportioner.

v

Men efter ett tag retar man sig inte lika mycket
langre. Kent Asp menar att nya fenomen med
tiden blir en del av normaliteten. Man vanjer
sig helt enkelt.

| en tid dar tidningarna lever under hard
konkurrens blir det viktigt att utmarka sig for
att 6verleva. Bildbylines dr en metod.

- Journalisten blir en del av tidningens
varumarke. Enligt Kent Asp kan man tala

om en varumarkeshysteri. Anvandandet av
bildbylines har kommersiella fordelar, annars
skulle tidningarna inte anvanda sig av dem.

| USA ar tidningarna mer férdjupande och

kommenterande dn den traditionella svenska
pressen. Pa senare tid har dock svenska medier

8 I

Kent Asp drar paralleller fran bildbylines till upplosningen av kollektivet.

rort sig at samma hall.

- Tidningens uppgift har forandrats. Det ar
fler analytiker och kolumnister nu. Just det
fenomenet ar en amerikanisering.

Nar jag undrar om man kan sdga att det
gar i trender far jag svaret att det ar mer

D N - \

komplicerat an sa. Allting ar féremal for mode.
- Men det ar mycket som ar cykliskt. Ta en
dokusapa till exempel. Forst ar den inne, men
sen forsvinner den snart. Sa ar det med mycket
inom journalistiken.

Darfor ar det svart att sia i hur det ser ut om
fem eller tio ar. Finns det en mattnadsgrans for
bildbylines och var gar den i sa fall? Klart &r att
en tidning inte bara kan besta av bildbylines.
Ar det s4 att kvéllstidningarna redan snuddar
vid gransen? Det tror i alla fall Kent Asp.

- Fast sa sa man om vanliga bilder ocksa,

men nu har ju brédtexten blivit sekundar

i kvallstidningarna. Men bilder sdager ju
nagonting om nyheten, det kan man inte séga
om en bildbyline.

Pa senare ar har webben dykt upp som

ett nytt fenomen. Tidningarnas webbsidor
konkurrerar nu med pappersversionerna. Men
pa webben ar det inte lika mycket bildbylines.
Har fungerar de mer som reklam for att kopa
papperstidningen.

B N @” l “ | iz : // ]
‘ ‘3 R _S\98 | N A £ .J"j’ - Bildbylinen har blivit en del av

konkurrenssituationen, menar
Kent Asp.

Det ar en riskabel situation. Kent
Asp papekar att tidningar lever

i en fortroendebransch. Att ha

8 |asarens fortroende ar A och O.
-Vad hander om man splittras
upp i en massa enskilda
personer och dessa personer
borjar gora bort sig?

Ledarsidan ar ett bra exempel
pa den nya tiden, en intressant
parallell. Forr i tiden skulle man
inte underteckna en ledare med
namn. Tanken med det var att

| ledaren skulle uppfattas som

| tidningens linje. Nufértiden har
man till och med bildbyliner
pa ledarskribenterna i manga
tidningar.

- Man kan applicera
resonemanget pa en storre
fraga, menar Kent Asp.
Individualiseringen i hela
samhallet. Kollektivet ar pa

- vag bort. Vi kan prata om
kollektivets upplosning.

Henrik Lundegard



HENRIK
LEMAN

enrik Leman har hunnit prova

pd de flesta arbeten inom

tidningspressen. Idag finns han

pa GT-sporten ddr hans blogg dir

ett av tidningens ansikten utat.

- Journalisten har blivit mer
medelpunkt nu. Vi har fatt en annan roll,
sdger han.

Allting bérjade en sommar pa Skaraborgslans
Tidning. Leman hade en kusin som arbetade
dér, och fragade henne om hon kunde ordna
ett sommarjobb. Det gick bra. Ganska snart
darefter slutade en ordinarie medarbetare, och
Leman fick hans plats.

— Jag brukar sdga att jag inte visste att jag
skulle bli journalist forran jag var det.

Det var pa 80-talet. P& Skaraborgslans Tidning
hade bara kronikoren bildbyline. Det var just
har, i egenskap av kronikor, som Leman fick sin
allra forsta.

— Visst fanns det andra tidningar som hade
det pa artiklar, men det var inte var varld.
Annat var det 1995 nar arbetsgivaren hette
Goteborgs-Posten.

— Men jag tyckte ndstan inte det var nagon
idé. Varfor ha bilder nar de ar sa sma att man
ndstan inte ser vem det forestéller?

Men bilderna har véxt, bade i storlek och antal.
Leman tycker att rollen som journalist har
forandrats. Det ar ett yrke som hamnat mer i
centrum.

— Fler journalister har blivit kandisar.

Att vara igenkand har sina fordelar, menar
Leman. Det blir lattare att komma i kontakt
med manniskor, skapa ett fortroende och fa
tips. Sarskilt viktigt ar det pa en liten ort, som
Skara dit Leman sjalv drar paralleller.

— | den bemérkelsen &r det bra. Men man
maste ocksa vara medveten om att bilden ar
en signatur som sager att det ar du som tar
ansvar for just den har texten.

Att ta ansvar for texten dr ndgot Leman gdrna
pratar vidare om. Att satta en bildbyline pa

en kort text ser bara I6jligt ut. Om samma
journalist far in tre olika artiklar i foljd sa racker
det med en bild. Men Leman erkdnner att han
garna ser sitt namn under sina egna texter.

— Det dr klart. Jag tror att alla till viss del vill
synas. Men om redigeraren andrar om for
mycket i texterna och anvander ordval jag sjalv
aldrig skulle anvanda, da vill jag inte ha kvar
min byline.

Det mediala samhallet har utvecklats pa
manga nivaer. En journalist har aldrig varit sa
latt att fa tag pa och kritisera som idag.

— Det dr ju bara att klicka pa namnet och
skicka ett mail sa fort man last artikeln. D& blir
det dnnu viktigare att kunna sta for det man
gor.

Enligt Leman &r det inte manga manniskor
som kanner till hur mycket vissa redigerare
andrar i originaltexter. Men det ser han ocksa
som helt naturligt.

— Jag haringen aning om hur de jobbar pa
det hédr caféet, och de har ingen aning om hur
vi jobbar pa min tidning.

Henrik Leman driver en sportblogg pa GT.
Hans ansikte syns ofta bade pa webben och

i papperstidningen. Det dr inget han har
paverkat sjalv.

— | princip har man ingen paverkan alls.
Kanske ar det en annan sak om man ar vikarie
pa ndgon stockholmstidning och vill bygga pa

sitt namn, da kanske man ber om en bildbyline.

En bildbyline kan ocksa pavisa skillnader. Gora
det lattare for lasaren att forsta vad som ar
vad i en tidning. Ett exempel &r de lite storre
kronikebilderna.

— De drar en tydlig skillnad mellan krénika
och nyhetstext, men naturligtvis ar det ocksa
ett satt for tidningen att marknadsféra sina
kronikorer, sdger Leman.

Men &r det ndgon som marker ndgon skillnad
om en tidning som GT skulle ta bort alla
bildbyliner och bara anvanda textbylines
under en dag?

— Nej det tror jag inte. Jag tror vi journalister
Overvarderar oss sjalva. Alla lever i sin
yrkesvarld. Vi journalister har koll pd varandra,
precis som jag tror sjuksystrarna har koll pa
varandra.

HENRIK LUNDEGARD
9



Vem fan ar
Johan Shuck?

Bildbyline? Lasse Anrell! Det ar ju klart att
sporten har de flesta och storsta bildbylinesen.
Journalister som har byggt upp sitt varumarke
genom att vara med i TV och tyckt till om allt
fran fargen pa Zlatans skosnoren till Tibets
frigorelseprocess sett ur ett OS-perspektiv! De
odlar sin egen myt genom att se till att ha stora
bilder pa sig sjalv och sitt namn tryckt i fet stil
over hela uppslag.
Och nojessidorna, naturligtvis.
Virtanen far knappt plats i
tidningen langre. TV 8 har
blivit hans nya hemvist,
men han vdgrar att
slappa greppet
om en och annan
aftonbladssida.
Reportrar som frot-
terar sig med kandisar
later sig fotograferas
tillsammans med
dem och lyser upp
som en knarkare som
justhittatenbortgléomd
fix. Allt ar precis som vi
trodde!

A

Men...

Ekonomisidan pa DN?
Vad hande dar? Procentuellt sett ligger de
lika med sporten och ndjet nar det galler att
anvanda bildbyline till sina artiklar. Hur boostar
man sitt namn dar? - Jag hangde lite med
Macke Wallenberg. Han gav mig som vanligt
inte ett enda forslag till aktieklipp eftersom jag
ar journalist, och avsldjade av samma anledning
inte ett enda insidertips fran Wallenbergsfaren.
Men han talade lite om sin hund.

For inte kan man vél fa kredibilitet genom att
ge forslag pa vilka aktier man ska kopa eller
salja? Kanske ett och annat mordhot, men
trovardighet? Fast gor man sig bara ett namn sa
ser omvarlden en expert pa sitt omrade. Da kan
man ga vidare i karridren. Det kanske finns en
plats ledig pa sporten?

Johan Schiick arbetar pa Dagens Nyheters ekonomiredaktion

PERCY NILSSON
10

Vad siager experterna?

En artikel utan en intervju med ledande experter gar inte att ta pa allvar. Da vi dammsugit.
landet pa forskare som éar insatta i amnet har vi inte hittat ndgon som undersokt
@omradet. Darfor valde vi att intervjua varandra, och pa sa sitt presentera de slutsatser vi
@kommit fram till. For att hitta kritiska fragor rorande vart arbete har vi provocerat vara®
.kurskamrater for att fa besvarliga fragor att svara pa. °

®vad visar er undersokning? ®

@LUNDEGARD: Framforallt att antalet bildbylines har 6kat i antal. Och det ar kvallspressen o
som anvander dem mer an morgonpressen. De knyter journalisten till tidningen for att sdlja @
[6snummer. Morgonpressen vill naturligtvis ocksa salja Idsnummer, men de ar lite f'c)rsiktigare.

®och har ett annat sitt att se pa sina lasare.

o
Tror ni verkligen att man kan dra nagra slutsatser av hur bildbylinen ser ut?
LUNDEGARD: Ja, om man tanker pa det som Lena Mellin pa Aftonbladet sade, att de som
skriver friare far en bildbyline. D4 kan man se vilka journalister det ar som skriver friare. Det

@gar att se en sadan skillnad mellan nyheter och sporten. Nojesjournalistiken skapar inte

@mycket till artiklar i forhéllande till det utrymme de far. Personligt tyckande far mycket plats.
Det forklarar varfor det finns sd manga bildbylines pa ndjessidorna.

®Varfor har bildbylines blivit storre?

@LUNDEGARD: Kronikdrerna har fatt mer utrymme i medierna. Journalistens roll att granska
och rapportera dr inte lika sjalvklar idag. Nu dr det en nyhet om en medieprofil har en asikt.

.Dé blir det naturligt att bildbylinesen véxer. Jag tror ocksa att de har vuxit utan att nagon

@cgentligen har reflekterat dver det. Det kanske ar det som &r problemet.

[
.Ar det nagon som bryr sig om vem som skriver i en tidning?

NILSSON: Det finns en grupp, absolut. Manniskor med specialintressen, som t ex sport. De
.undersékningar vi har gjort visar att det finns tidningar som kdper tidningar for att [dsa en
@speciell journalist. Det i sin tur visar att kvallstidningarnas strategi fungerar - man knyter
‘Iésaren till journalisten.

® vilken nytta kommer mediesverige att ha av er undersékning?

@ONILSSON: Jag tror bildbylinen sdger nagonting om journalistiken. Det &r ingen tillfallighet
att GT ar 2008 bara har kvinnor pa runt 20 procent av sina bylines. Jag tror och hoppas att
undersokningen kan bli en vackarklocka for ett jamstalldhetsarbete som inte bara &r en
pappersprodukt. Den kan kanske ocksa skapa en debatt om journalistens roll. Finns den

@granskande uppgiften kvar? Vill en journalist skriva utan en bildbyline?

Ar amnet fardigforskat nu?

NILSSON: Nej, det finns ett stort omrade att forska vidare pa. Man skulle kunna undersdka
@fsrhéllandet mellan publicerade artiklar och bildbylines. Da skulle man kunna ta reda pé hur
@den reella snedvridningen ser ut.

.Vad ar det intressantaste resultatet med er undersékning?
ONILSSON: Jag tycker det dr Aftonbladets exponering av kvinnliga helkroppsbylines, som inte
@alls ar proportionerlig med det totala antalet bildbylines.



tvartom

Av nastan 4000 undersokta bildbylines i fyra svenska tidningar

ar 79 procent bilder av man. Tidskrifterna som undersokts ar
kvallstidningarna Aftonbladet och GT, samt morgontidningarna DN
och GP.

Naturligtvis kan det vara sa att de flesta journalister ar man. Fast nar
man pa Aftonbladet sdger sig ha en jamstalldhetsplan och dessutom
har en ganska jamn férdelning pa kvinnor och méan bland journalisterna,
ar det uppseendevackande nar man ser hur de anvander bildbylines.

Under 2008 ar bara 32 procent av deras bildbylines bilder av kvinnor.
Men nar det kommer till helkroppsbilder av skribenterna sa rader ett
helt annat forhallande. Hela 81 procent av dessa ar bilder pa kvinnor.

- En storre bildbyline &r en signal pa att journalisten i fraga skriver
friare. De sma ar bara vanliga reporterbylines, sager Lena Mellin,
stallforetradande ansvarig utgivare pa Aftonbladet. Men Kenth
Andreasson, stallforetradande ansvarig utgivare pa GP, haller inte med.
— Det forefaller ju sexistiskt. Man antar ju att ldsaren hellre vilar sina
ogon pa en kvinna dan en man.

Lena Mellin sager att det ar redigeraren som bestammer om det ska
finnas en bildbyline eller inte i Aftonbladet. Men hur forklarar hon da
att forhallandet mellan de sma bilderna och helkroppsbilderna ar sa
snedvridet?

- Kvinnorna skriver friare an mannen. Darfor far de storre bylines.

Aven Kenth Andreasson &r inne pd samma banor. Men han viljer andra
ord.

- Var policy ar att om man ar utsand pa storre uppdrag sa ska man ha en
bildbyline. Men dven kronikorer och de som skriver mer personligt ska
ha det.

Forhallandet i GT ar betydligt jamnare nar det géller helkroppsbilder. 53
procent av dem ar kvinnor. Men det totala antalet bildbylines imponerar
troligtvis inte pa ndgon som vill ha jamlikhet pa arbetsplatser.

82 procent av alla bildbylines landar hos manliga journalister. Har ar det
GP som dr bast i klassen med en dryg tredjedel kvinnliga bylines.

- Visst har det hant valdigt mycket positivt inom jamstalldhetsomradet,
men de gamla kdnsrollerna finns fortfarande kvar. Det &r lattare att ta
sig fram om man dr man, sédger Kenth Andreasson.

Morgontidningarna anvander inte helkroppsbylines.

- Aven om vi ndrmat oss kvillstidningarna i madnga bemaérkelser sa finns
det fortfarande en barriar. Helkroppsbylines kan uppfattas som lite too
much, publicistiskt vulgdrt, séger Kenth Andreasson. Men om tio ar tror
jag att vi ligger betydligt narmare varandra.

En . . . . (o]
kvnmnllg Journalist fir bara plats pa var tredje bildbyl‘
ine..,

-+-Pd helkroppsbylines

ar dei

Il undersékningen for 2008 dir 81 procent av de
helkroppsbilder i Aftonbladet, bilder pa kvinnor.
Alltsa bara 19 procent pda mdn.

Helkroppsbylines i Aftonbladet 2008

Totalt antal bildbylines i Aftonbladet 2008

Men det dir mdnnen som dominerar totalt. Under
2008 var bara 32 procent av alla Aftonbladets
bildbyliner kvinnliga.

Undersokningen omfattar
en syntetisk manad for var
och en av de fyra tidningar
vi undersokt. Nedslag har
forutom 2008 aven gjorts
1983 och 1994. Samman-
lagt granskades 3774 bild-
bylines.

Percy Nilsson
Henrik Lundegard
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Kroppsspraket i bilden

Den amerikanske kommunikationsexperten
Albert Mehrabian menar att mansklig
kommunikation bestar av 45 procent tal och
andra ljud medan kroppsspraket star for de
resterande 55 procenten.

Pa en bildbyline star kroppsspraket fér 100
procent da den talande bildbylinen dnnu

inte slagit igenom. Vilka signaler sander
journalister ut genom sina poser? Vi lat
Lennart R Svensson, skadespelare och expert
pa kroppssprak och Solveig Naeser, som
undervisar i anvandande av kroppssprak, titta
pa nagra journalisters olika bildbyliner.

mest av pink- lar, bara man '
de av billigas- te med kont
.. Ochistil- | sa ar allt br;
> instrument Jag har sji
konkurren- argumentet ;
r allt mer au- barn kanske }

an-

att upy
ii- .

Peter Ottsjo

L: Passa dig for mig. Jag vagar. Jag kommer att
avsloja dig.

S: Typisk manlig kroppsstallning som riktar
uppmarksamheten mot kdnet. Latt aggressiv
huvudhallning. Signalerar bestamdhet,
orubblighet och sexuell makt. En inte sarskilt
inbjudande pose, trots att han antagligen vill
formedla trygghet och palitlighet.

12

Patrick Ekwall

L: Jag ar en snall kille. Jag tanker efter och
analyserar. Jag sparkar inte pa nagon.

S: Bekymrad. Barridrsignal framfér munnen

- ingen bra gest, den formedlar att han inget
har att sdga, eller att han dngrar det han redan
sagt. Formodligen vill han signalera nagon
form av avantgardetillhérighet och fasthet,
men den dolda munnen dominerar bilden och
formedlar helt andra signaler.

Helena Trus:

L: Jag gillar min kropp sa :,‘ﬁe;mm
nu far du ocksa se den. g
Jag ar en mjuk tjej som
skriver om hur vi har det
vara liv. Vill du dansa?

S: S-formad
kroppsstallning -

manga olika signaler

pa samma gang! Benen
kan tolkas bade som
barridrsignal och som
en avsiktligt blyg gest.
Axlar och huvud pa sned 'ﬂ"tims
forstarker intrycket av
blyghet, samtidigt som I THIS
de signalerar en stark ;
Onskan om att vara
omtyckt, att vara till lags (vilket ocksa det lilla
leendet antyder). Spelar pa sin kvinnlighet ur
ett underdanigt perspektiv.

lissar i
fattade

2r ut.
n bara

Or.

Lena Mellin:

L: Jag sager vad jag vill. Jag ar mycket bestamd
och ténker inte le eller skratta. Mitt jobb ar
allvar.

S: Ojda! Stor barridrsignal! Enbart utifran
bilden (och inte sett i ndgot sammanhang)

ser hon verkligen inte tillganglig ut. Hon ser
dessutom valdigt dominant ut - vet bast - kom
inte har och sdag emot! Antagligen vill hon
formedla kunskap och fasthet, tyvarr blir det ju
inte alltid som man tankt sig!

4

| =4
=
all
!

Malin Wollin:

L: Just det! Du ser ratt!
Jag har samma frisyr
som lilla MY! Och jag

¢ kan vara lika bitchig!!
Jag ska avsldja en

i massa smakiga saker.

|

b 1 vecransWWrst:

PERCY NILSSON
bildredaktor



PERSONIFIERING

PERCY NILSSON

Nar man talar om personifiering handlar
det valdigt ofta om politiker. | valen har
personen blivit viktigare an partiet.
Foreteelsen ar tydligare i andra lander

an i Sverige, men att partiledarens roll

ar viktig rader det inget tvivel om. Nar
Socialdemokraterna nu tappar véljare i
flera opinionsundersokningar riktas en
starkt fokuserad stralkastare pa en person,
Mona Sahlin.

| boken Media and Restyling of Politics skriver
Corner och Pels att manniskor allt mer rostar
pa personer och deras idéer an pa parti

och deras program. Som ett lokalt exempel
pa detta ser vi hur fragor som FRA-lagen
och fildelningslagen far medier att rikta
uppmarksamheten pa enskilda politikers
hallning istallet for att rapportera om
partiernas installning till fragorna. Corner
och Pels har ocksa iakttagit hur den standiga
bevakningen av framtradande politiker har
kommit att dela upp dem mellan nagra fa som
syns och en stdrre osynlig massa. De havdar
att man kan spara personifieringen i den
samhalleliga forandringen, dar institutioner
uppldses for att ersattas av individualism.

- " “ da jamfora journalister

med politiker? Ser man till hur den enskilde
journalisten idag marknadsfors, dels av mediet
han arbetar pa och dels av sig sjalv, finns

det tydliga paralleller? Den makt som ett
kandisskap ger ar lika nyttig for journalisten
som for politikern. For att fungera i den
kandiskultur som byggts upp i samhallet maste
journalisten som vill synas spela samma spel
som Ovriga aktorer pa arenan. Pa samma satt
som for politikern handlar det allt mindre om

att vara insatt i djupare ideologier och att ha
ett personligt engagemang och allt mer om att
rikta uppmarksamheten pa sin person.

Det kan vara en riskabel karridrvdg att ta.
Fortroendekapitalet som byggs upp blir starkt
knutet till sjdlva namnet. Ett namn som ar

en farskvara. Journalisten maste hela tiden
producera material som liknar det han byggt
upp sitt varumarke kring. Byter man spelfalt
kan det bli problem. Ett exempel pa detta ar
hur férre nojesreportern Per Bjurman plotsligt
blir en politiskt sakkunnig som bevakar valet i
USA. Det kan verka forvirrande nar journalisten
gar ur sin val inkdrda roll och som ldsare kan
man undra ur vilket perspektiv han skriver.

_ . - for en journalist att bli

granskad ar betydligt mindre an for en politiker
sa kan ocksa skandaler eller brottslighet

ta bort all kredibilitet.

Nar blaljusreportern Jan
Pfannenstill blev anklagad
for pedofili var hans karriar
Over, trots att han aldrig
blev domd. Kan man stélla
till skandaler som haller sig
inom de granser som ens
media tillater, som att vara
full pa jobbet med Filip
och Fredrik, kan det istallet
styrka det varumarke man bygger.

Personifieringen av politiker brukar foljas av
kritiken att den drar uppmarksamheten fran
principfragor och den komplexitet som finns

i politiska sammanhang. Finns det ndgon
liknande risk inom journalismen? Férutom det
uppenbara, att trovardigheten hos journalister
som grupp betraktad urholkas, sa blir det
mojligt for patryckningsgrupper i samhallet att
styra vad som kommer pa agendan.

I- ‘Om televisionen skriver Bourdieu

om en teknik som han kallar att délja genom
att visa. Om ett antal journalister far bra betalt
for att bevaka pseudohdndelser som Stjdrnor
pa is, Bonde séker fru eller Dansbandkampen
sa blir det farre som jobbar med det mycket

*Den Daks seom
et kimdis=

skap ger &r 1ika
Wetig fr jour=
nalisten som FOP
pelitikarn.?

nu ocks&8 hos journalister

mera arbetskravande och samre betalda
arbetet med att granska dem som har makten
i samhallet, vare sig det galler myndigheter
eller storforetag. Det ska ocksa sdgas att det
ar betydligt mycket enklare och rogivande att
titta pa Bonde séker fru an pa en dokumentar
om hur kvartalsekonomin paverkar
samhallsekonomin. Om publiken en gang
vant sig vid att TV-tid &r avkopplingstid sa kan
det vara svart att dtererdvra det mediet for
samhdllsinformation och opinionsbildning.

- ‘ —om dessa lattare

underhallningsprogram profilerar sig

garna med stora bildbylines, ofta med en
helkroppsbild dar skribenten intar en lamplig
pose. En stor del av den redaktionella texten

i en kvallstidning bestar av texter som
beskriver och analyserar dessa ickehandelser.
Tidningen doéljer genom att visa. Journalisten
far sitt namn bland
mediekdndisar i
samhallet utan att
anstrdnga sig allt for
mycket.

trend i personifieringen
av journalisten? Det vi
ser i undersokningen
som dr gjord pa JMG ar
att dagstidningen narmar sig kvallspressen.
Denna utveckling verkar ske hdgst ovilligt. Den
uttalade distinktionen mellan morgonpress
och kvallstidningar ar tydlig. Morgonpressen
menar att det dr de som hadller de journalistiska
idealen hogst i tidningsbranschen.

Undersdkningen hittade inte ndgon
helkroppsbildbyline i sin undersdkning av
morgontidningarna. Men det kdnns som
om frdgan snarare ar nar an om det kommer
att finnas i framtiden. Hur framkanten
kommer att férandras &r inte helt enkelt att
se. Profileringen av reportern ar markant i
kvallspressen. Vi kanske kommer att kunna
vinna en kvall pa stan med reportern i ett av
tidningen anordnat lotteri.
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Den nye journalisten

"Att inte studera och vara medveten
om grundliggande marknadsforing éar
ett ’journalistiskt’ misstag och ett rent
sjalvbedrageri”.

Denna mening dr inte hamtad frdn nagon
kurslitteratur pa journalistutbildningen. Den
kommer fran boken Byt namn! - och andra sdtt
att lyckas som journalist. Skit i vad du skriver sa
lange du kan tjana pengar pa det, ar forfattarnas
budskap. For att lyckas ska du se snygg ut, vara
valtrdanad och hdanga pd sd mdanga fester som
mojligt. Hur denna kombination ska ga till i
verkligheten finns det en del rader om. Inte
sarskilt trovdrdiga, men anda.

Sky inga medel for att nd toppen! Att ga
sangvagen rekommenderas starkt i boken. "De
kontakter som i andra fall kan ta aratal att bygga
upp kan man tillskansa sig 6ver en natt.” Nog for

att det talas om mediehoror, men detta ger en ny
dimension till uttrycket. “Se det som tva natverk
som flyter samman.”

De journalistiska idealen i boken stavas Sofi
Fahrman och Alex Schulman, bdda har lyckats
skapa sig ett namn och har blivit kandisar.
Vilket ar det enda som raknas. Man ska vara rik,
kdnd och snygg. Med underrubriker som “Var
fafang’, “Lar dig smickra” och "Valj eller valj bort
drogfrihet” tacker boken in de flesta aspekterna
pa journalistiken.

Blir man kdnd som journalist dppnar sig flera
dorraratt ga vidare. Varfor inte bli pressekreterare,
informationschef eller medietrdnare, alla yrken
som ar mycket vdlbetalda och dar man kan
ha nytta av en bakgrund som journalist.
Dessutom finns det goda mdjligheter att
synas bade i media och pa Stureplan. Men

Finns det inget svenskt ord?

for att komma dit maste man forst erévra en
hogre status fran att vara en vanlig journalist. Det
kan man gora genom att skriva en bok, se till att
synas i TV och skaffa sig en bra titel. Chefredaktor
ar bra, dven om det ar i kvartersbladet med en
upplaga pd 25 exemplar en gang i halvaret.
For man behdver naturligtvis inte berdtta hela
sanningen i sitt CV.

Ett kapitel handlar om konsten att synas i alla
sammanhang, och plétsligt borjar bitarna falla pa

plats. De stora bildbylinesen,
ibland  tillsammans  med
kdndisen som blir intervjuad.
Allt  handlar alltsd om
marknadsféring. GIom Tin-Tin
och Bang. Sdg hej till Daniel
Nyhlén och Blondinbella.

Percy Nilsson

Bildbyline, bildbylinesarna och bildbylinen. Det ar alltid lurigt att forsoka fa ihop engelska ord med svenska d@ndelser,
Vad finns det for alternativ till det anglosaxiska bildbyline? Det som ligger ndarmast @r nog bildvinjett. Problemet ar
att ordet vinjett betyder utsmyckning eller ornament. Ordet kommer av att nagra av de forsta vinjetterna var utsmyck-
ning i form av vinrankor. Da blir det en tarta pa tartakonstruktion med bildvinjett, en bildbild.

Byline daremot dr det vedertagna namnet pa den del av artikeln som berdttar vem som ar upphovsmannen. Sitter det
en bild ihop med namnet blir det en bildbyline. Vi har valt att anvidnda detta spraksammansatta begrepp med svenska
bojningar. Vi har konsulterat savdl Svenska Akademiens Ordbok som TT-spraket utan att fa nagon viagledning. Darfor
kom vi 6verens om att anvdnda ordet som har beskrivits.

Reklam

infotack!

DET DU 1M TE ATT DU VILLE VETA

GOTEBORGS

syftande.

Norden.
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| forskningen star vi i nara kontakt med samhélle, profession och
bransch samtidigt som vi vill vdrna om och utveckla grundforsk-
ningen inom journalistik, medier och kommunikation.

Vi star i var verksamhet bade for det jordnara och det framat-
Idag ar JMG en ledande institution inom samhallsve-
tenskaplig forskning och utbildning om journalistik och medier i
Inom JMG blandas erfarenheter fran olika verksamheter
- fran journalistik, information, forskning och yrkesliv. For att fa
impulser utifrdn anlitas en stor mangd gastlarare med olika erfa-
renheter och yrkesbakgrund. Verksamhetens mangfald speglas i
personalens sammanséattning.

Institutionen for journalistik
och masskommunikation

JMG stravar i sin utbildning och
forskning om medier och journa-
listik att vara éppen mot samhallet
och samtidigt vdrna om universite-
tets sarart. I undervisningen ger vi
bade en praktiskt anvandbar kun-
skap och stimulerar till en sjalv-
standig och kritisk hallning.
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Procent, procent och procent -
och hur man an raknar blir det skevt

Alla tidningar vi granskat sdger att de
arbetar med jamstédlldhetsplaner i sina
organisationer. Fa har lyckats sarskilt
val. | varje fall om man far ga pa deras
bildbylines.

| var undersokning sag vi tydliga trender nér det
galler antalet bildbylines i de olika tidningarna.
Men 6kningen av antalet visar inte upp en jamn
kurva férutom i fallet med Dagens Nyheter. For
att bérja med den sa sag vi en 6kning av antalet
med 23 procent fran 1983 till 1994. Fran ar 1994
till 2008 ar 6kningen 114 procent.

Dedvrigatidningarnaharenintressantavvikelse
gemensamt. 1994 hade de farre bildbylines an
1983. Kenth Andreasson, stallforetradande
ansvarig utgivare pa GP, jobbade pa GP 1994
och har en forklaring till minskningen.

- GP var en sanslést urmodig
morgontidning. Darfor
anlitades den amerikanske
tidningsdesignern Mario
Garcia for att fa en tanke
bakom layouten pa tidningen,
sdager han.

Och samtliga bildbylines fran det
aret utom en, ar ansiktsbilder, sa
kallade frimarken. 1994-dippen ar
tydligast i GP, men den ar klart synlig
ocksa i Aftonbladet och Expressen.

Ar 2008 ar &ndd det &r da alla
granskade
tidningar
har  flest
bildbylines
av de undersokta
aren. | alla fall utom GP
ar skillnaden markant.
Den tidning som har den
storsta 0kningen mellan 1994 och 2008 ar GT
som Okar med Over 230 procent. Totalt 6kade
antalet bildbylines fran 1983 till 2008 med 76
procent. Av undersokningen kan man ocksa
lasa ut att det varit en an kraftigare 6kning an
sa mellan aren 1994 och 2008.

Nar det galler antalet bildbylines ur ett
konsperspektiv ger undersdkningen tydliga
resultat. 1983 hade kvinnliga reportrar 13
procent av bildbylinesen, 1994 var den siffran

1983

Antalet bildbylines har 6kat med 80 procent fran 1983 till 2008

20 procent och 2008 27 procent. Monica
Lofgren Nilsson pa JMG har undersokt kons-
fordelningen av journalister. 2005 var
andelen kvinnliga journalister som

arbetade ‘ inom stor-stads-pressen
45 procent och av frilansare var 49
procent kvinnor. Staller man det i
relation till hur manga kvinnor som

2000 st

2008

farsina bildbylinesitidningen, 27 procent, dyker
fragan upp vad det &r som styr redaktionernas
val. Ar det s§ inkérda patriarkala hegemonier
pa tidningarna att kvinnorna inte har en chans
att fa sitt arbete varderat pa samma satt som
mannens? | de intervjuer vi gjort finns hela tiden
en implicit vardering kopplat till bildbylinen.
Om nattchefen tycker att artikeln &r vard en
bildbyline far den det. For att marknadsfora
antingen tidningen eller journalisten far texten
en bildbyline.

Monica  Lofgren  Nilsson  har  ocksa
granskat konsfordelningen pa de olika
bevakningsomradena inom journalistiken och i
de fall den stammer 6verens med vara variabler
kan vi ocksa gora en jamforelse.

Sporten dr en synnerligen mansdominerad
sfar. Ar 2005 var det endast 13 procent
kvinnor som hade den som sitt huvudsakliga
bevakningsomrade. 2008 fick elva procent sin
bildbyline i tidningen. Ett annat omrade som

ar starkt mansdominerat ar ledarsidorna.
Men har far kvinnorna ett storre utrymme.
De 22 procent kvinnor som arbetar pa
ledarredaktionerna far 52 procent av
bildbylinesen.

Det gar att se tydliga trender i under-

sokningen. Bildbylines blir fler.
Bildbylines blir storre. Den kan inte
fortsatta i samma takt hur lange som
helst. Det skulle i sa fall sluta med att
tidningen bara bestod av bildbylines.
Men var och hur det tar stopp ska bli
intressant att se.

Kommer publiken att trottna eller

kommer personifieringen att peaka for

att avta och ta ner journalisten fran att
synas till att aterigen boérja syna. Kvinnor
far inte lika manga bildbylines som man,

inte ens proportionerligt till hur manga de ar
pa redaktionen. Det ar skevt.

PERCY NILSSON
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...och sa vill vi tacka

Det ar manga som ligger bakom
ett arbete som detta. Vi ska inte
forringa vart eget arbete med alla
de timmar vi lagt ner. Den morka
vinden pa KTB kommer att forfol-
ja oss manga ar framover.

Men det ar manga andra som hjalpt
till att fa var produkt i hamn. Sa har
pa sista sidan kommer ni inte att fa
se en enda bildbyline pd oss. Har
kommer istdllet en presentation av
de vi fatt hjalp och uppmuntran av.

Tack till er alla

Percy Nilsson & Henrik Lundegard

Ann-Sofie
Magnusson

Var hart provade handledare som
alltid haft tid for oss, daven nar vi
missat handledningstider eller hal-
lit pd bocker som vi fatt ldna. En in-
spirator. Bredvid sin karridr som var
handledare haller Ann-Sofie pa med
en avhandling om i vilken omfatt-
ning och pa vilket satt nyhetsmedi-
er skildrar psykiatri och situationen
for manniskor med psykiska sjukdo-
mar. Tyngdpunkten blir en studie av
SVT:s nyhetsprogram Rapport 1980-
2006.

Kenth
Andréasson

Stallforetradande ansvarig utgivare
pa Goteborg Posten, som guidade
oss genom den redaktionella varl-
den pad GP och hjdlpte oss att forsta
delar av den. Ett trevligt mote med
en vardig representant for Hjornes
Magasin.
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 Z2IN\ "\ Kent Asp
Professor i Journalistik, som fick oss
att tanka i helt andra banor genom
att stalla fragor till oss under en
intervju som frdn bodrjan var tankt att
vara tvart om.

Per Alm

Redigeringsguru pa JMG som fick oss
att forsta vilka processer som ligger
bakom bildbylinen. Tank att redigera-
ren har sd mycket att sdga till om!

Zvi Reich

Ph.D. Political Science and Communi-
cation. The Hebrew University of Je-
rusalem. Den ende vi hittat som spe-
cifikt forskat pa bildbylines. Dr Reich
skickade oss delar av sin forskning
som har varit till stor nytta for oss. Vi
blev utmanade av hans pastdende att
det ndstan inte finns ndgon forskning
om bildbylines och att det lilla som
ar gjort alltid slutar i att man stude-
rar utifran ett genusperspektiv. Men
mycket tack vare Dr Reich hittade vi
ytterligare en vinkel pa granskning-
en, personifieringen.

Birgitta Ney.
Forestandare pa
Centrum for ge-
nusstudier, som
skickade oss sin
lasvarda bok
Kvinnosaken i
pressen-  kvin-
nor journalister
och tidningstex-
ter. Tack for ditt
intresse av vart
arbete

Hanna Trus. Som tog
sig tid att svara pa fra-
gor om hur det gar till
pa Aftonbladet ndr man
plockar fram nya bild-
bylines, trots att hon
stod med resvdskan i
ena handen pa vag till
en semesterresa. Hop-
pas du hade en harlig
semester.

Patrick Ekwall. P3
nagot satt inspirera-
de Ekwalls ointresse
av att svara pa fra-
gor oss. Nar han av-
fardade var under-
sokning som nagot
helt onyttigt kdande
vi att vi nog var na-
got pa sparen.

Henrik
Som berdttade hur
det ar pa sportav-
delningen pad GT.
Han fick oss att inse
att de flesta som la-

Leman.

ser tidningen inte
har den blekaste
aning om vem jour-
nalisten ar, med el-
ler utan bildbyline

Marina Ghersetti som lyssnade till stu-
denter i n6d med teknikhaveri och flyt-
tade fram deadlinen ar ocksa vard ett
stort tack. Utan de dagarna extra hade
inte arbetet sett ut som det gor.

Och alla ni andra som varit runt oss un-
der arbetet och sett till att vi inte som-
nat till eller slappnat av for mycket. Och
som inte tvekat att hogt och ljudligt be-
ratta vad ni tankt. De manga garv vi fatt
har gjort resan mycket lattare.
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ABSTRACT - Att syna eller att synas?

I studien Att syna eller att synas? undersoker vi bildbylinen som begrepp och fenomen. Hur
ser anviandandet av bildbylinen ut? Vad har det for betydelse for journalistiken? Vad har det
for betydelse for journalisten?

Studien grundar sig pa en kvantitativ innehéllsanalys utford pa de fyra svenska tidningarna
Aftonbladet, Goteborgs-Posten, Goteborgs-Tidningen och Dagens Nyheter. Forskningen inom
omradet dr mycket knapphéndig.

Vi har samlat in materialet genom att granska tidningar frén 1983, 1994 och 2008. Vi har
bland annat intervjuat stéllforetrddande chefredaktor pd Goteborgs-Posten Kenth Andreasson,
Dr Zvi Reich vid Ben Gurion University of Negev, som har bedrivit liknande forskning, Kent
Asp, professor i journalistik vid IMG 1 Goteborg och Henrik Leman, journalist och bloggare
pa Goteborgs-Tidningen.

Véra slutsatser i stora drag &r att det rader en 6kande personifiering inom media, i symbios
med en 0kad konkurrenssituation. Det har blivit allt viktigare bide for journalisten sjdlv och
for tidningarna att markas.

Vi har dven upptéckt en stor snedfordelning vad géller kon och bildbylines. Totalt dr det bara
en knapp tredjedel av bildbylinesen som portrétterar kvinnliga journalister. I tidningen
Aftonbladet dr det dock tre fjardedelar av de bildbyliner dér hela kroppen ges utrymme, just
kvinnor.

ABSTRACT — To show or to show off?

In the paper To show or to show off? we analyze picturebylines both as a concept and as a
phenomenon. How does the using of the picturebyline look? How does it effect journalism?
How does it effect the journalist?

The foundation of this paper is a quantitative analysis of substance. The analysis has been
performed on the four Swedish newspapers Aftonbladet, Goteborgs-Posten, Goteborgs-
Tidningen and Dagens Nyheter. The previous research within this area is indeed poor.

We’ve been collecting our information by looking at newspapers from the years 1983, 1994
and 2008. Among others we’ve made interviews with deputy director of Goteborgs-Posten,
Mr Kenth Andreasson, Dr Zvi Reich at The Ben Gurion University of Negev, Israel, who has
been working with similar research in the past, Dr Kent Asp, professor in journalism at JMG
in Gothenburg, Sweden and Mr Henrik Leman, journalist and blogger at Goteborgs-
Tidningen.

Our main conclusions are that there’s a growing personification going on within the media, in
a symbiosis with an increased situation of competition. It’s become far more important for for
the journalist as well as the newspapers to get noticed.

We have also discovered a big slanting of gender and picturebylines. Totally, just on third of
the picturebylines we’ve looked at are female. In the newpaper Aftonbladet though, 3 of 4
pictures portraiting the entire body of a journalist are female.
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Arbetsrapport

Varfor ska man bry sig om en bagatell som en bildbyline? Vi hade uppfattningen att
bildbylinen blir mer frekvent och storre rent storleksméssigt. Nér vi testade idén pa kollegor
och ldrare hade nistan alla en uppfattning om fenomenet. Det var ménga som tyckte som vi.
Andra, som Patrik Ekwall, tyckte istéllet att det var en ”jévla undersdkning att géra”. Styrkta
av detta gav vi oss 1 kast med att forsoka hitta en undersékningsmodell som skulle berétta for
oss hur anvindandet foréndrats dver tid och 1 vilken utstrickning storleken foréndrats.

Forst letade vi efter tidigare forskning 1 &mnet. Dr Zvi Reich vid Ben Gurion University of the
Negev gjorde 2003 en undersokning som heter What's in a Name? A Proposed Framework
for Understanding the Bylines and Authorship of News Reporters. I den konstateras att det
inte ar sd mycket forskning gjort pa det hir omradet, en slutsats som vi inte funnit nagon
anledning att betvivla. Det dr svart att hitta ndgot dver huvud taget som behandlar &mnet.

Det svenska arbete som ligger narmast det vi vill undersoka ar Birgitta Neys Signatur som
forkladnad eller byline med portrétt — spelar det nagon roll?. Hir blev vi paverkade att ocksé
titta pa hur konsfordelningen ser ut i bildbylinevérlden.

Uppsatserna Den dolda journalisten av Lichtenstein, Petersson och Strémqvist och Kénslan
och verkligheten — om tidningars jamstalldhetsarbete av Sjolin, Casserlov och Ernehed, bada
gjorda pa JMG, har ocksd inspirerat oss.

De teoretiska perspektiven som vi lutar oss pa dr genderteorier och personifiering.
Mediated Persona and Political Culture, av Corner & Pels, forklarar en del av
personifieringsteorierna medan Gender, race and class in media av Gail Dines och Jean M
Huges och Kvinnosaken i pressen — Kvinnor journalister och tidningstexter av Birgitta Ney
hjilper oss med genusperspektivet.

For att kunna fa fram ett resultat kom vi fram till att en kvantitativ undersokning av tidningar
under en 25-arsperiod skulle svara pa flera av véra fragor. Vi bestimde oss for att undersoka
en syntetisk manad under fem nedslag, 1983, 1988, 1993, 1998, 2003 och 2008. Anledningen
till att vi borjade 1983 var att det da fortfarande var monopol pa radio och TV i Sverige och
reklamen hade inte slagit igenom i den omfattning som skedde efter det att monopolet
lattades. Vi valde ut ett antal variabler som kéndes relevanta och gjorde tillsammans en
provning av dessa och undersokningsmetoden. Efter att ha kodat oss igenom 1983 upptéckte
vi att vi var tvungna att begrinsa undersokningen for att kunna hinna med arbetet inom den
stipulerade tiden. Vi valde d3 att gora tre nedslag under 25-arsperioden istillet. Aren vi valde
ut blev 1983, 1994 och 2008. Trots séllningen blev undersokningsmaterialet ganska stort.
3773 artiklar hann vi komma upp 1 under tredrsperioden.

Niér vi bestdmde oss for variablerna undersokte vi tidigare arbete som utforts pa liknande sétt
och forsokte hitta variabler som var relevanta. For att definiera en bildbyline valde vi att leta
efter en bild av skribenten eller fotografen i samband med en journalistiskt skriven text. P4 sd
sdtt plockade vi bort beskrivningar av schackparti, lottoredovisningar och korsord. Vi valde
ocksa bort lokalbilagor, som Mdlndals-Posten 1 GP, for att f4 en sé riktig jamforelse som
mojligt. Det vi missade var en variabel pa ”avdelning” dir en konsumentavdelning hade varit
bra att ha med. Det blev ménga okodbara som skulle ha passat in dar.
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Innan vi kodade bokade vi en rad intervjuer och genomférde en med Henrik Leman pa GT
som vi gjorde utan att ha s mycket pa fotterna, men vi fick en del upplysningar av honom
som vi kunde anvinda 1 arbetet. Efter kodningen har vi genomfort en rad intervjuer med
mediepersonligheter inom och utanfor landet. Dir sé varit mojligt har vi gjort personliga
intervjuer pa plats, annars har vi anvédnt de mojligheter som finns, mejl och telefon.

Ovriga vi intervjuat ir Kent Asp, professor i journalistik vid JMG, Kristjan Hallberg, lirare pa
journalistutbildningen, Per Alm, universitetsadjunkt pd JMG, Helena Trus, journalist pd
Aftonbladet, Solveig Naeser, larare 1 kroppssprak, Lennart R Svensson, skadespelare och
specialist pd kroppssprék, Kenth Andréasson, stillféretridande ansvarig utgivare pa GP, Lena
Mellin, politisk redaktor och stéllforetradande ansvarig utgivare pa Aftonbladet

Formgivningen av tidningen och skrivande av artiklar har gatt hand i hand. Arbetet har kénts
véldigt stort dd en C-uppsats i1 sig normalt gors under en halv termin, medan vi haft knappa
fem veckor pa oss for att genomfora en undersdkning och sétta ihop en journalistisk produkt.
En del arbeten skulle vi gérna arbetat vidare pd men far sldppa dem ifrdn oss som de é&r.

Samarbetet har flutit pd bra utan nigra storre konflikter. Det har varit tillfdllen da vi arbetat pa
varsitt hall for att efterat uppticka att vi utfort arbetet pa i stort sett exakt samma sétt. Véra
kunskaper i olika datorprogram har ocksé kompletterat varandra val.

Metod

I boken Metodbok fér medievetenskap skriver forfattarna: ”Det dr genom texterna som
medierna utdvar sin makt, paverkar attityder, formedlar kunskap och ger underhallning och
glddje av manga slag”. Det styrkte vér plan att gora en kvantitativ innehéllsanalys av
bildbylines, som ju ocksé dr en form av text. Vi har inte haft for avsikt att undersdka hur
budskapet tas emot av mottagaren utan endast tittat pa bildbylinen s objektivt det varit
mojligt. Darfor har vi valt ett antal variabler som varje bildbyline skulle passa in pa. Nar vi
provkodat en veckas tidningar gjorde vi en del fordndringar i variablerna och definitionen av
vad en bildbyline ar, och fick ett battre verktyg att arbeta med. Dock icke fullkomligt. Efter
avslutad kodning upptickte vi att det saknades en avdelning 1 texttyp. Vi hittade ménga
artiklar som skulle ha landat 1 en konsumentruta, om vi hade haft med en sddan men som
istéllet hamnade i Ovrigt.

Efter att ha undersokt nédstan 3800 bildbylines tycker vi att vi fatt ett statistiskt underlag som
ar tillrackligt stort for att vara tillforlitligt. Vi har analyserat resultatet ur ett journalistiskt
perspektiv, 1 syfte att hitta vinklar som kan ligga till grund {or var slutprodukt. Har har vi
ocksa arbetat med teorier om personifiering och gender som utgangspunkt.

Undersokningen har ocksa kompletterats med flertalet intervjuer, samt en enkétundersdkning.
Intervjuerna syftade pi att ta reda pd hur de som befinner sig i branschen uppfattar
situationen. Darfor valde vi intervjuobjekt pa olika branschpositioner. Enkdtunderskningen
syftade pé att undersoka ldsarens uppmarksamhet vad giller bylines.
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Variabler

Variabel 1 - Tidning

Analysens urval bestar av de tva storsta morgontidningarna i Sverige, Dagens Nyheter (DN)
och Goteborgs Posten (GP) samt kvéllstidningarna Aftonbladet (AB) och Goteborgs
Tidningen (GT) da de ar storst i Stockholm respektive Goteborg (vilket ocksé ar fallet med
morgontidningarna). Vi véljer att jimfora morgontidningar med kvillstidningar eftersom vi
har en tes som sdger att bildbylines borjade ta storre plats i kvillstidningarna forst for att
senare ocksé vixa i morgontidningarna.

Variabel 2, 3 - Ar, m&nad
Vér undersokningsperiod omfattar en syntetisk ménad under aren 1983, 1994 och 2008.

Vi undersoker fjarde hela veckan i februari, tredje veckan i maj, andra veckan i augusti och
forsta veckan i oktober.

1983: 21-27 februari, 16-22 maj, 8-14 augusti, 3-9 oktober
1994: 20-26 februari, 15-21 maj, 7-13 augusti, 2-8 oktober
2008: 18-24 februari, 12-18 maj, 4-10 augusti, 6-12 oktober

Variabel 4 — Veckodag
For att kunna jdmfora bildbylinens férekomst olika veckodagar har vi med dem som variabel.

Variabel 5 — Rubrik
De forsta tva orden i rubriken (for identifiering). Variabeln okar transparensen i
undersdkningen

Variabel 6 — Genus
Anger om det dr en man eller kvinna som har bildbylinen. Var tes &r att det ar fler mén &n
kvinnor som bildbylinar.

Variabel 7 — Storlek pa bildbyline
Anger om bildbylinen &r en ansiktsbild, halvkroppsbild eller helkroppsbild eller ndgot annat.

Variabel 8 — Avdelning
Avser 1 vilken underavdelning av tidningen som texten aterfinns.

Variabel 9 — Texttyp

Artikel: En ldngre text med ingress.

Ledare: Text av ledarskribent som behandlar aktuella hdndelser och uttrycker tidningens
politiska asikt.

Notis: Kort text som saknar ingress.

Kronika: Personligt skriven text dir reportern uttrycker sina egna tankar och asikter.
Analys: Text dédr ndgon blir analytiker av eller expert pa ndgot &mne.

Variabel 10 - Storlek pa artikel

For att se eventuell koppling mellan storleken pé artikel och forekomst av bildbyline tar vi
med artikelstorlek. Vi har valt att dela in i1 f6ljande storlekar:

1/8 sida eller mindre, dver 1/8 sida till 1/4 sida, 6ver 1/4 sida till en 1/2 sida, dver 1/2 sida till
3/4 sida, 6ver 3/4 sida till hel sida, mer 4n en hel sida
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Tidning
DN
GP
AB
GT

Ar

1983
1994
2008

Manad
februari
maj
augusti
oktober

Dag
mandag
tisdag
onsdag
torsdag
fredag
l6rdag
sondag

Rubrik

Genus
man
kvinna
okodbart

Storlek
Ansiktsbild
Halvkroppsbild
Helkroppsbild
Ovrigt

Avdelning
Ledare
Nyheter
Noje/Kultur
Ekonomi
Sport
Ovrigt
Okodbart
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V9
1

o0 L AW

V10

AN DN BN W

Texttyp
Artikel
Ledare
Notis
Kronika
Analys
Okodbart

Storlek

1/8 sida eller mindre

over 1/8 sida till 1/4 sida
over 1/4 sida till en 1/2 sida
over 1/2 sida till 3/4 sida
over 3/4 sida till hel sida
mer dn en hel sida
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Tidning Datum Ménad Dag Rubrik Genus Storlek Avdelning Texttyp Storlek
1 11/8 eller
1 DN 11983 |1 Feb |Man 1Man |1 Ansikte |1 Ledare 1 Artikel mindre
2 2 2 Over 1/8 il
2GP 21994 |2Maj |2Tis Kvinna | Halvkropp |2 Nyheter |2 Ledare 1/4
3 3 3 Over 1/4 till
3 AB 32008 |3 Aug |Ons 3 Bada | 3 Helkropp | N6je/kultur | 3 Notis 1/2
9 4 Over 1/2 ill
4 GT 4 Okt |4 Tor Okodb |4 Ovrigt 4 Ekonomi |4 Kronika | 3/4
5 Over 3/4 till
5 Fre 5 Sport 5 Analys hel
6
6 Lor 6 Ovrigt Reportage |6 Mer an hel
7
Soén 9 Okodb
1 2 3 4 6 7 8 9 10
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Tabeller fran undersokningen

Ar * Genus Crosstabulation

Count
Genus
Man Kvinna Okodbart Total
Ar 1983 882 132 10 1024
1994 643 159 6 808
2008 1336 486 119 1941
Total 2861 777 135 3773
Avdelning * Genus Crosstabulation
Count
Genus
Man Kvinna Okodbart Total
Avdelning Ledare 166 60 1 227
Nyheter 644 254 63 961
NGje/Kultur 621 285 26 932
Ekonomi 113 25 1 139
Sport 997 71 29 1097
Ovrigt 320 82 15 417
Total 2861 777 135 3773
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Tidning * Avdelning * Ar Crosstabulation

Count
Ar Avdelning
Ledare Nyheter | Noje/Kultur | Ekonomi Sport Ovrigt Total
1983 Tidning DN 7 5 1 11 51 8 83
GP 0 24 49 13 84 38 208
AB 15 111 130 3 92 83 434
GT 6 85 102 1 70 35 299
Total 28 225 282 28 297 164 1024
1994 Tidning DN 20 11 30 14 22 5 102
GP 21 33 18 0 51 3 126
AB 10 142 91 6 82 23 354
GT 4 18 118 1 76 9 226
Total 55 204 257 21 231 40 808
2008 Tidning DN 68 87 15 71 63 49 353
GP 28 46 62 8 46 24 214
AB 21 234 136 4 223 7 625
GT 27 165 180 7 237 133 749
Total 144 532 393 90 569 213 1941
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