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Vi dr idealister. Det ar lika bra att erkdnna det med en gang.

Vi séllar oss till de som tycker att medieforetag inte ska agera
pa samma villkor som andra bolag. Journalisterna har fatt en
megafon och nir den slas pa sa lyssnar néstan hela Sveriges
befolkning. Sant forpliktigar. Den som haller i megafonen har
ett ansvar gentemot medborgarna, gentemot demokratin.

Det later omattligt hogtravande, men vi tycker att den framsta
journalistiken &r den granskande — den som blottlagger

det fordolda eller later oss se verkligheten i nytt ljus. I

teorin har vi nistan hela Sveriges journalistkar bakom oss.
Enkétundersokningar med journalister visar att de i forsta
hand vill vara granskare, i andra hand pedagoger. Tyvéarr gar
det en avgrundsdjup ravin mellan ideal och verklighet.

Tidigare forskning — och vara fordomar — séger oss att
ekonomijournalisterna dr de som oftast undviker Den Goda
Journalistiken. Den privata sektorns makt har ékat och vi
tycker inte att ekonomijournalistiken har utvecklats i samma
takt, eller pa ratt satt. Istéllet for granskning och bevakning

av exempelvis arbetsmarknaden sa matas vi med eviga
bérsrapporter och material som lika gidrna kunde varit stenciler
av foretagens pressmeddelanden.

Det &r svart att séiga om det beror pa praktiska omstiandigheter
eller attityder hos journalisterna. S6kandet efter orsaker ledde
oss till Goteborgs-Postens redaktion.

Granskningen av politisk makt dr mer nitisk &n granskningen
av ekonomisk dito. Offentlighetsprincipen férenklar méjligen
journalisternas arbete, men man granskar inte for att det ar
14tt, utan for att man maste.

GP har en sammanslagen ekonomi- och politikredaktion. Vi var
nyfikna p4 om négon slags gréavarattityd kan ha spillt 6ver pa
tidningens ekonomijournalistik. Vi ldste otaliga artiklar, men
fann farra granskningar &n artiklar om nya Volvomodeller.

For att bredda perspektivet, och soka orsaker till
granskningsbristen, laste vi forskningsrapporter och
avhandlingar, talade med forskare och intervjuade ett flertal
ekonomijournalister.

Det vi kom fram till 4r intressant, men knappast entydigt.

Trevlig ldsning.

—/;/\5‘ Moty e ém/ w // ‘h%%;é/__

Johan Bohlin Mathias Engwall Christoffer Brandt



Vem drar i tradarna!

Storforetag har makt och maste granskas. D4 kravs oberoende
medier. Samtidigt ar foretagen intresserade av att synas i media.

P4 sina egna villkor.

Foretag paverkar dagligen
vara liv. Vi 4r konsumenter, vi
ar anstéllda, vi ar aktiesdgare.
Ett litet antal ménniskor har
stor samhéllelig makt i kraft
av sina ekonomiska tillgang-
ar och inte genom demokra-
tiskt mandat. Agarfamiljer
som Wallenberg rankas hogt
pa listor 6ver de méktigaste
personerna i landet. Wal-
lenbergs Investor har stora
dgarintressen i ABB och Er-
icsson, féretag med tusentals
anstéllda, bade i Sverige och
utomlands. Stora dgarintres-
sen betyder makt Gver sty-
relser och hur bolag drivs.
Kapital gar i arv och ser till

att den ekonomiska makten
stannar hos samma grupper
i samhaillet.

— Saker som ér sa betydel-
sefulla for oss alla bor gran-
skas, sa enkelt ar det, sédger
Kent Asp, professor i Journa-
listik vid Goteborgs Univer-
sitet.

”Saker som &r betydelseful-
la for oss alla bor granskas” —
det 4r truismen som det héar
magasinet bygger pa.

MEDBORGARNAS intresse for
foretag har flera sidor; de dger
oss och vi dger dem. Manga
medborgare fondsparar och
ar smaskaliga aktiespeku-

lanter. Borsen &r inte lédngre
en angeldgenhet for ett fatal
specialister. Dessutom har
fonderna som forvaltar vara
pensionspengar stora #dga-
randelar i féretag.

Den ekonomiska makten
letar sig aven in i den poli-
tiska sfaren. Lobbyister for-
soker paverka vara folkvalda
att fatta beslut som gynnar
foretagen.

Ekonomiska makthavare
viljs inte av folket och kan
inte heller avséittas av folket.
I den privata sektorns korri-
dorer fattas beslut som inte
kan blottlaggas med hjilp av
offentlighetsprincipen. Har



4r medias roll som granskare
extra komplicerad, men dven
extra viktig.

Vilka dr det som beslutar
om vara pensionspengar?
Hur kommer det sig att vis-
sa foretag tjdnar sa oerhort
mycket pengar? Vad far ned-
skérningar for konsekvenser
for de anstallda? Skoter sig de
ekonomiska makthavarna?

— Det finns ocksé ett rent
rationellt ekonomiskt skil
till granskning av fore-
tag , de gar béttre och
effektiviseras av att ha
nagon som vakar over
dem, séger Kent Asp.

MEDIA SKA GRANSKA
makten — och helst vara
oberoende. Oberoendet
ar problematiskt da
media och néringsliv
alltmer har borjat fung-
era i symbios. For att
gé till botten med vad
ekonomisk makt 4r konsul-
terar vi Maktutredningen,
en tegelsten utgiven 1990.
Dess syfte var att kartldgga
makten i det svenska sam-
hillet och soka identifiera oli-
ka maktcentra. Utredningen
kom, inte helt ovéntat, fram
till att bade néringslivet och
massmedia innehar betydan-
de makt. Dess resultat visar
att foretagen lange forstatt
vikten av att kunna paverka
massmedia.

MAKTUTREDNINGEN  fastslar
att ”“opinionsbildningen pro-
fessionaliseras”; under attio-
talet borjade foretag forsoka
gora sina roster horda pa an-
dra sitt d4n genom enskilda
utspel. De satsade alltmer
pa att bygga ett varumaéirke
och paverka politiker direkt.
Man agerade inte bara via
branschorganisationer som
Svenskt Néringsliv utan i allt
hogre grad pa egen hand.
Informatérsidén, att fore-
tag kan vécka opinion genom

att anvinda media, fick stort
genomslag under den hér
tiden. Man sag media som
ett satt att via folket vinna
sympatier, en folklig sympati
som i sin tur ansags paver-
ka politiker att fatta beslut
gynnsamma for foretagen.
Sedan attiotalet har antalet
ménniskor som jobbar med
PR okat markant; informa-
torskaren vixte da fran 2000
till 8000 personer, en 6kning

”Nir det saknas tid, resurser
och ork att granska foretag
och informationen pa eko-
nomisidorna kommer fran
foretagen sjilva sa 4r jour-
nalistiken, och i forlingning
dven medborgarna, illa ute.”

som fortsétter i vara dagar.
Branschorganisationen Sve-
riges Informationsforening
har fatt cirka tvahundra nya
medlemmar varje ar under
de senaste tio aren. Idag lig-
ger medlemsantalet pa 6ver
5000. Maktutredningen gick
sd langt som att kalla den
vaxande skaran av informa-
térer en “ny maktgrupp” i
samhaillet.

Direkta kontakter med ut-
valda journalister sidgs som
det effektivaste sattet att fa
ut budskap. Enkéter utforda
visade att det var ett 6msesi-
digt utbyte; foretagskontak-
terna forenklade journalis-
ternas arbete. Foretagen blev
mer medvetna om hur jour-
nalister arbetade och kunde
utnyttja denna kunskap for
sina egna syften.

SVENSKA JOURNALISTER har
lange upplevt att deras hand-
lingsfrihet dr begridnsad pa
grund av brist pa resurser
och tid pa redaktionerna.

Vem é&r det egentligen som
styr vad som ldmnar jour-
nalisternas skrivbord och
trycks i morgondagens tid-
ning? Den enkét som lag till
grund for avsnittet om mass-
media i Maktutredningen vi-
sar att de problem som jour-
nalister tyckte var storst var
“6verdriven  koncentration
till ett fatal nyheter, produk-
tionskrav/tidsbrist, for lite av
undersokande journalistik
samt overforenkling
och  snuttifiering.”
Véar bedomning &r
att dessa problem
kvarstar och dr stor-
re 4n nagonsin.

Maktutredningen
lyfter fram flera
olika teorier om hur
mycket makt jour-
nalisterna sjalva
egentligen har over
sitt innehall. De
mest svartmalande
teorierna sdger att journa-
listens handlingsfrihet &ar
begrinsad. Likt svaren en-
kiaten framhaller man héar
tidsbrist, daliga forkunska-
per och svarigheterna med
att plocka fram information.
Det som Maktutredningen
kallar “kallornas tyranni”
lagger makten Gver innehal-
let hos de “omskrivna sna-
rare &n de som skriver”.

OM DET SAKNAS tid, resurser
och ork att granska foretag
och informationen pa ekono-
misidorna kommer fran fore-
tagen sjilva sa &r journalis-
tiken, och i forlangning dven
medborgarna, illa ute. Néar
Goteborgs-Posten skriver om
Volvos senaste bilmodell sa
okar visserligen antalet klick
pa GPse, en indikation pa
nojd lasekrets. GP:s annons-
intédkter gar upp och Volvo
séljer fler bilar. Alla tjdnar
pa det. Utom mdjligen demo-
kratin.

MaTHIAs ENGWALL



Vada granskande

journalistik

?

De flesta aktorer pa mediemarknaden ar 6verens om att den granskan-
de journalistiken ar viktig. Samtidigt ar det inte helt litt att séga var
griansen till granskningens forlovade land gér.

Det finns en romantiserad bild
av den granskande, eller gra-
vande, journalisten; en térd
medelalders vit man som ofor-
trutet kdmpar for att blottlég-
ga makthavarnas skumraskaf-
farer. Orden “granskning” och
“grav” forpliktigar. Déarfor &r
det viktigt att papeka att det i
verkligheten inte krévs ett nytt
Watergate- eller IB-avslgjande
for att det ska vara fraga om en
granskning.

— Den behover inte vara
kritisk eller handla om ett
missforhallande, sédger Jesper
Strombéck, professor i Journa-
listik vid Mittuniversitetet. Det
handlar om att ta reda pa na-
got vi inte visste sen tidigare.

Han tycker att den gran-
skande journalistiken ska
vara kritisk i den meningen
att den inte tar nagot for gi-
vet, men séger att han ser ett
storre problem i journalistik
som kritiserar utan att ha en
ordentlig granskning i ryggen.
Och det ar inte alltid latt for
lasaren att veta hur vil utford
en granskning &r. Transparens
star sédllan hogt pa journalis-
ters dagordning.

— Oftast far man som lasare
helt enkelt vilja om man vill
tro pa artikeln eller inte, sager

Jesper Strombéck. Journalistik
ar beridttande och att redovisa
kéllor forsvarar berattandet.

Han tycker dock att transpa-
rens ir sa viktigt att det maste
tillatas stora en beridttelses
flode.

Tankarna gar till astrono-
men Carl Sagans klassiska
devis "extraordinary claims re-
quire extraordinary evidence”.
Om en granskning ska tas pa
allvar, sirskilt nir den betré-
der minerad mark, sa ir det
viktigt att den tal att synas i
sommarna. Det kridvs att man
tydligt redovisar sina kéllor,
men framfor allt sa krivs ett
gediget researcharbete, vilket
tar tid och kostar pengar.

GRANSKANDE JOURNALISTIK &r
inte sjalvklar. Den ar dyr, lang-
sam och férhallandevis svar att
genomfora. Den gar inte alltid
att motivera ekonomiskt och
dven om en och annan redak-
tionschef fortfarande talar hog-
travande om det publicistiska
uppdraget sa verkar gransk-
ningarna ofta fa stryka pa fo-
ten i svensk dagspress.

— Det handlar mycket om
att vara sa kostnadseffektiv
som mojligt, sdger Sten Sjo-
gren, ekonomireporter pa Go-

teborgs-Posten. Man kan stilla
sig fragan om den granskande

journalistiken kommer att
overleva sa som mediekartan
ser ut idag.

Att prioritera bort gransk-
ningarna kan nog vara en rim-
lig atgérd i en vérld dar fram-
gang raknas i kronor och éren
och lojaliteten star till d4garna,
inte till ldsarna.

Men var tog “den tredje
statsmakten” viagen? Har tids-
andan helt dréanerat svensk
press pa idealism? Kanske har
den tredje statsmakten aldrig
existerat annat dn i journalis-
ternas skeva sjalvbild. Det ver-
kar i alla fall ga att forsvara
vilken journalistik som helst i
den hoga upplagans namn. Vi
ger bara ldsarna vad de vill ha”
ar en aterkommande truism.

— Det &r inte ett legitimt ar-
gument om man vill hdvda att
journalistiken &r en riktig pro-
fession, hiavdar Jesper Strom-
béack. Lékare skriver inte ut
morfin bara for att patienterna
vill ha det.

Han tycker att man maste
kréva att medierna ska vara
mer dn bara vinstdrivande fo-
retag.

— Grundskilet ar att med-
ieféretag inte bara &r foretag



...behovs det!

utan dven agerar pa en politisk
marknad. Det dr dédrfor de har
ett sérskilt skydd i lagstift-
ningen.

Det rader delade meningar
om vad som definierar journa-
listik, men fran politiskt och
akademiskt hall hivdas det
ofta att journalistiken maste
std i demokratins tjanst. I ord,
om #n inte alltid i handling,
verkar de flesta journalister vi
har talat med halla med.

Det duger inte att vara en
okritisk informationsférmedla-
re, journalisterna maste grava
djupare och ténka ett varv ex-
tra. Vil utférda granskningar
ar en forutsittning for att jour-
nalistkaren ska leva upp till de
hoga idealen och fortjana sina
lagstadgade privilegier.

JESPER STROMBAcK fokuserar
framst pa politisk journalistik,
men har skrivit att “oftast dis-
kuteras de offentliga maktha-
varna, myndigheter och politi-
ker, men principiellt &r det lika
viktigt att granska privata och
ekonomiska makthavare.”

— Ekonomijournalisterna 1a-
ter ofta marknadens aktérer
sédtta agendan, sdger han, det
ar ganska beskrivande och pas-
siv journalistik.

Det finns naturligtvis ingen
offentlighetsprincip for foretag.
Det blir extra problematiskt da
det i marknadsliberalismens
namn ofta hidvdas att politiker
maste hélla sina fingrar borta
fran néringslivet. Om varken

medborgare, folkvalda eller
journalister har kunskap, till-
latelse eller resurser att gran-
ska ekonomiska makthavare
s har vi ett gigantiskt demo-
kratiskt problem. Media méste
granska dven den ekonomiska
makten.

—dJag beskriver mig sjilv som
liberal, men forutsidttningen
for att marknaden ska fung-
era bra dr att medborgarna &r
valinformerade, siger Jesper
Stromback.

Han pépekar dock att eko-
nomijournalisterna skoter sitt
uppdrag som nyhetsformed-
lare val.

— Det ar viktigt att det finns
olika typer av journalistik. Det
vore forédande om ingen jour-
nalistik var granskande och
det vore forodande om all jour-
nalistik var granskande.

MEep TANKE PA hur populéra
begreppen “granskning” och
“grav” dr sa ar det anméirk-
ningsvirt svart att sdga vad
som egentligen karaktiriserar
dem.

Jesper Strombick har for-
sokt ringa in begreppen. I ar-
tikelserien “Medierna som
fjarde statsmakt” har han gjort
“en studie av inneborden av
begreppet granskande journa-
listik” och presenterar foljande
definitioner:

Sjdlvstindigt gran-
skande journalistik. Att
lyfta fram den fordolda.

Journalistik som bygger pd
Jjournalisternas egenhdndigt
och sjilvstindigtgenomforda
granskningar. De fakta som
redovisas ska inte ha varit
tillgingliga for allmdnheten
sedan tidigare. Journalisten
ska inom rimliga grdnser
uppvisa transparens.

Tolkande granskande
Journalistik. Att analysera det
delvis synliga. Journalistik som
bygger pd sjilvstindiga sam-
manstdllningar av fakta och
med hjilp av dessa analyserar
processer; fenomen och skeenden
i samhdllet.

Rapporterande  gran-
skande journalistik. Att
folja upp andras granskning-
ar. Journalistik som redovisar
granskningar utforda av ex-
terna kdllor, men som samti-
digt forhdller sig oberoende till
dessa kdllor. Journalisterna
ska redogora for hur under-
sokningarna dr genomforda
och kontrollera deras resultat
med andra faktakdllor.

Senare i magasinet kommer vi
att presentera en undersokning
av forekomsten av granskande
journalistik i Goteborgs-Posten
under tio ar. Det 4r dessa de-
finitioner som vi har lutat oss
mot nédr vi har bedomt vilka
artiklar som kan klassas som
“granskande”.

JoHAN BOHLIN






Kritik fran insidan

Knut Kainz Rognerud ar en ekonomijournalist som inte gillar
ekonomijournalistik. I alla fall inte som den ser ut idag. Han har
stuckit ut hakan och skrivit en magisteruppsats dar han kritiserar

den egna yrkeskaren.

Text: Christoffer Brandt Foto: Pieter ten Hoopen

Det finns en vanemaéssighet
i det journalistiska arbetet.
Man gar i gamla spar, ater-
anvinder beprovade grepp.
I ekonomijournalistiken kan
man se tydliga symptom pa
detta. Ett exempel &r den evi-
ga borsrapporteringen. Det
handlar om enkel bevakning
som gar att gora om och om
igen da bolag och bors stéin-
digt spottar ur sig nya siffror
som journalisterna kan for-
vandla till artikeluppslag.

Knut KaiNnz Rognerud ér
ekonomijournalist  pa
Dagens Nyheter med
ett forflutet pa Sveriges
Radio, TT och Dagens
Industri. Han ar kritisk
till svensk ekonomi-
journalistik. I juni 2007
publicerade han "Ekono-
mijournalisten — Foretagets
bédsta védn, en inventering i
griavandets utmarker”, en
magisteruppsats i journalis-
tik vid Stockholms Universi-
tet. Hundra sidor dér han fo-
kuserar pa hur Sveriges tre
storsta ekonomiredaktioner
— Dagens Industri, Svenska
Dagbladet och Affarsvirlden
— rapporterat om Ericsson
under ett ar.

Knut Kainz Rognerud
fragade sig om nagon reell
granskning av den ekono-
miska makten i allménhet
och Ericsson i synnerhet
forkom pa ekonomisidorna,

hur denna granskning ser
ut och om journalisternas
ideal stdmmer Gverens med
deras praktik. Svaren han
kom fram till var allt annat
an upplyftande. Mest nedsla-
ende var det faktum att inte
en enda av de 900 artiklar
han tittade pa inneholl en
granskning.

JaG BER KNuT Kainz Rogne-
rud att diagnostisera ekono-
mijournalistiken, drygt tva
ar efter hans uppmirksam-
made uppsats.

”Det skrivs alldeles
tor mycket av tillfal-
ligheter och slump”

Ar ekonomijournalisti-
ken i vara dagstidningar
bra nog?

— Nej ingenting &ar ju bra
nog, man méaste hela tiden
ha malsdttningen att ut-
vecklas. Det skrivs alldeles
for mycket av tillfdlligheter
och slump, det saknas struk-
tur och medvetenhet om hur
man vill rapportera. Om man
inte har en professionalitet i
hur man arbetar sd blir det
ocksd mycket ldttare for an-
dra aktorer att paverka ny-
hetsprocessen.

Knut Kainz Rognerud ons-
kar att ekonomiredaktio-

nerna satte sig ner och fun-
derade pa vad de ska skriva
om och for vem. Om det ar
en viss typ av nyheter eller
granskning som redaktioner-
na vill producera och hur de
ska lyckas gora det med sina
knappa resurser. Han séger
dock efter visst funderande
att han har svart att ge ett
generellt svar pa hur han vill
att journalistiken egentligen
ska se ut.

— Men om man &ir 6verens
om att vi delvis ska anvidnda
oss av de klassiska journalis-
tiska idealen sa kanske
man kan efterfraga en
okad folkbildningsam-
bition som stricker
sig utéver vilken fond
vi ska investera i just
idag.

Knut Kainz Rogne-
rud har i sin uppsats forsokt
pavisa att den ekonomiska
makten i samhillet pa sena-
re tid har stiarkts pa bekost-
nad av den politiska makten.
Naringslivets inflytande har
okat men bevakningen har
inte foljt med utvecklingen.

Pa vilket sitt har foreta-
gen makt 6ver samhillet?

— Det handlar bade om
makten 6ver konsumenterna
och over politiken. De stora
foretagsledarna idag for en
omfattande lobbying mot
statsmakten och riksdag for
att fa igenom lagar och regler

>



som gynnar dem. Sen &r det
sé att de paverkar oss natio-
nalekonomiskt ocksa. Flyt-
tar man en stor del av Volvos
produktion utomlands sa har
det enorma effekter. Och nir
det géller Tkeas omfattande
skatteplanering sa &r det
klart att den paverkar
vilka intdkter Sverige
far.

Knut Kainz Rogne-
rud berdttar vidare
att manga foretags-
ledare &ar valdigt ak-
tiva debattérer med
malséttningen att paverka i
béde enskilda och generella
fragor nar det giller politik,
nédringsliv och virderingar.
Sa makten &r enligt honom
enorm.

ASIKTERNA OM VAD som finns
att hitta om man granskar

de svenska foretagen gar
isdr. P4 Sveriges nést storsta
morgontidning  Goéteborgs-
Posten uttrycker chefen for
den ekonomiska redaktio-
nen, Eva Parkrud, viss tvek-
samhet over vad som egent-
ligen finns att hitta. Enligt

”Jag tror att det ar ldttjan
som smyger sig pa. Det ar
minsta motstandets lag
som giller. ”

henne sa ar de stora svenska
foretagen redan tillrackligt
hart granskade av samhil-
let i 6vrigt. Finns det nagot
ljusskyggt beteende att upp-
tacka sa ror det sig i hennes
o6gon mer om maktmissbruk
och vinskapsband foretags-
ledare emellan och de konse-

kvenser detta kan fa nér det
ror jobbférdelning och jam-
stalldhet.

Men Knut Kainz Rognerud
menar att det finns mycket
kvar att hitta, bara tidning-
arna skulle leta mer.

— De redaktioner som vill

vara nyhetsledande idag

skulle kunna bli det pa
nagra veckor med relativt
fa reportrar. Det 4r inget

problem eftersom det é&r

sd manga som hela tiden

springer at samma hall,

laser samma kvartalsrap-
porter och gar pa samma
presskonferenser.

Han sédger att nyckeln inte
enbart &r att leta efter en-
skilda skandaler och skat-
tetrick. Siktar man for hogt
missar man troligtvis de sma
intressanta faktorerna pa
marknaden som ocksa beho-



ver belysas, och da fastnar
man i villfarelsen att inget
finns att hitta.

— Titta till exempel pa
kundutnyttjandet. Just i fi-
nansbranschen tycker jag
det &r ett jattebra exempel.
Bankerna till exempel, de
tjadnar otroligt stora
pengar idag igen. Var-
for gor de det? Titta pa
hur mycket pengar det
handlar om, var de kom-
mer ifran och var de tar
viagen. Kan man svara
pa de tre fragorna sé ar
man ju hemma, da har
man hur manga bra ar-
tiklar som helst.

Du har skrivit att det inte
behéver vara svart att gran-
ska foretag. Varfor ar det
trots det relativt fa gransk-
ningar i dagstidningarna?

— Har giéller det allt ifran
redaktionsledningen, mel-
lancheferna eller den dagliga
chefens intresse som paver-
kar. Sen giller det kunskap
forstas. Jag tror ocksa att det
ar lattjan som smyger sig pa.
Det 4r minsta motstandets

lag som géller. Om man siger
att det inte finns s mycket
att hitta sa tycker jag att
man gor det lite l4tt for sig.
Den svenska aktiemarkna-
den har aldrig tidigare varit
s& transparent och det har

séllan funnits sa mycket att
granska, i och med att den
har viaxt sa explosionsartat.
Agandet har blivit allt mer
komplext och hela fondindu-
strin 4r nagot som vi knappt
granskar 6ver huvud taget.
Det finns enormt mycket
kvar att gora.

”De redaktioner som vill
vara nyhetsledande idag
skulle kunna bli det pa
nagra veckor med rela-
tivt fa reportrar.”

NAR MAN TITTAR PA svensk
ekonomijournalistik sa slas
man av hur manga exper-
ter fran banker och ana-
lysfirmor som kommer till
tals i den dagliga rappor-
teringen. Experter som pa
intet sétt dr oberoende.

Varfor ser man séillan obe-
roende analytiker fran
till exempel universiteten
i media?

— Skall man vara krass sa
kan de inte den véarlden. Men

>



det &r ju inte sa att man all-
tid ska ringa aktieanalytiker.
Det ar vildigt tacksamt och
enkelt och de ger oss snygga
citat pa tjugo sekunder, men
man glommer bort att ak-
tieanalytiker knappast &r

oberoende kéllor. Det
finns s4 manga andra,
det finns konkurrenter,
det finns kunder, det
finns de gamla klas-
siska arbetstagarrepre-
sentanterna, det finns
fore detta anstéillda, det
finns en hord av potentiella
kéllor som vi missar nér vi
enbart ringer analytikern.

Vilken publik tinker du
dig nar du skriver din
ekonomijournalistik?

— Jag har ingen direkt
jag skriver for sadér, det ar
ingen Nisse i Hokaréngen el-
ler sa. Mina uppdragsgivare
dr lasarna i stort. Sen ar det
klart att jag till viss del styrs

av mina egna véirderingar,
tankar och kénslor kring vis-
sa saker, det gor vi alla. Till
viss del gar jag pa vad jag
tycker dr intressant och vad
jag tror dr intressant for an-
dra. De flesta ldsare dr inte

"De flesta ldsare ér inte
daytraders; de koper och

sdljer inte aktier pa daglig
basis.”

daytraders; de koper och sil-
jer inte aktier pa daglig ba-
sis. Sen tycker jag ocksa att
man maste tro pa sina egna
véarderingar. Det &r farligt
att bara gora webbenkiter
over vad lasarna vill ha. Vi
maste sjdlva vilja kommuni-
cera nigonting.

Skall man tro Knut Kainz
Rognerud sa gor alltsa ekono-
mijournalisterna det ganska
bekvamt for sig. Dock med

vissa undantag. Han under-
stryker att det gors riktigt
bra jobb med jimna mellan-
rum. Han framhéaller bland
annat E24s lilla redaktion
som skicklig och nytdnkande.

GRANSKNING handlar inte
enbart om att gora stora
avsléjanden utan kan ock-
sd handla om att man tin-
ker ett varv till, forsoker
sétta saker i ett samman-
hang. Detta forekommer
d& och d& i ekonomijour-
nalistiken.

Men den kritik Knut Kainz
Rognerud framforde 2007 ar
fortfarande relevant: gransk-
ningarna lyser med sin fran-
varo och det ar fortfarande
for f& egna journalistiska
initiativ som ligger bakom
rapporteringen. Budskapet
ar klart och tydligt: det ar
fortfarande mycket som kan
forbéattras i svensk ekonomi-
journalistiken. [ |



En typisk svensk
ekonomijournalist

Den svenska ekonomijournalistkaren ar
vit, medelklass, medelalders, mansdomi-
nerad och liberal. Det visar forskning fran
Goteborgs och Uppsala universitet.

Niér jag laser tidningen forsoker jag, ofta
omedvetet, att skapa mig en bild av den
person som skrivit texten. Har har jag upp-
tackt att jag latt faller in i schablonbilder
av journalister. Journalister fran olika falt
far se ut pa olika vis. Kostymer skapas. En
for kulturjournalisterna, en for sportjour-
nalisterna, en for utrikeskorrarna, en for
ekonomijournalisterna och sa vidare.

Kulturjournalisten har sjal och kanske
en kofta eller manchesterkavaj, sportjour-
nalisten har jeans, en trakig gra trgja och
borjar kanske bli lite tunnhérig. Ekonomi-
journalisten har finare kldder. Han — na-
turligtvis en man — &r hel, ren och proper.
Putsade skor, varfor inte ett par Johan
Lindeberg-jeans och en Eton-skjorta? Eko-
nomijournalisten dr lite prydligare &n de
andra pa tidningen och pidminner mer om
de foretagare och ekonomer som han &r
satt att bevaka &n om sina kollegor. Har
han inte ocksa en lite tjockare planbok i
jeansfickan?

Den har sortens stereotyper stimmer na-
turligtvis inte 6verens med verkligheten.
Och utseendet ar naturligtvis inte heller
intressant ndr man ska vérdera det man
laser. Men det &dr ddremot intressant att se
om det finns nagot, bortom stereotyperna,
som forenar ekonomijournalister.

DET FINNS RELATIVT farsk forskning om eko-
nomijournalister. Monica Léfgren-Nilsson,
forskare vid institutionen for journalistik
och masskommunikation vid Goéteborgs
universitet, och Mira Ohlin, doktorand vid
institutionen for utbildning, kultur och me-
dier vid Uppsala universitet, presenterade
2006 en rapport som heter "Ekonomijour-
nalisten — vem &r det?”.

Rapporten 4r baserad pa enkidtunder-

sokningar skickade till svenska
ekonomijournalister.  Undersok-
ningen stéllde fragor om social
och etnisk bakgrund, utbildning,
inkomst, kon, alder med mera.

I RAPPORTEN framgéar att
ekonomijournalister
4r en mansdomine-
rad och hogutbildad
grupp dir de flesta
dr i medelaldern och
har en bakgrund i
medelklass  och
akademikermiljo.
Uppemot tva tred-
jedelar av ekono-
mijournalisterna
ar méan. 90 procent
har hogskole- eller
universitetsutbild-
ning. 75 procent &r
verksamma i Stock-
holm. De tenderar att
ha hogre 16n 4n “van-
liga” journalister.

Endast 7 procent har
invandrat till Sverige.
Det ar dock en siffra
som inte bara giller
gruppen ekonomi-
journalister, andelen
invandrare &4r lag
inom hela journalist-
karen.

FP: 42%

PETER FELLMAN,
chefredaktor pa
Dagens Industri,

kidnner igen sig
sjéalv och sin re-
daktion néar
det kommer
till flera av punk-

terna. Men han po-
dngterar att han

Svenska ekonomijournalisters partisympatier
Killa: Ekonomijournalisten - vem dr det?
av Monica Léfgren-Nilsson & Mira Ohlin
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Tjanstemannahem: 49%

Hogre tjanstemannahem/
Akademikerhem: 40%

sjalv &ar invandrare. 1996
flyttade han fran Finland till
Sverige.

— Bakgrundsbilden stdm-
mer nog bra, och att det ar
en hogutbildad grupp med.
Ekonomijournalistik kréver
viss kompetens inom omra-
det. Det kan ofta forekomma
invecklade sammanhang sa
det ar bra att ha en grundut-
bildning inom ekonomi.

PeTerR FELLMAN berittar att
flera av reportrarna pa tid-
ningen, framfor allt de yng-
re, har tva utbildningar. En
inom ekonomi och en inom
journalistik. Medelaldern
tror han ligger kring 40 ar.
Sjélv ar han 46 ar.

— Vi dr en ganska ung re-
daktion och jag tycker att vi
kianns pigga och unga. Men
vi har vissa upp emot 50-60

Mindre
tatort: 3%

Landsbygd:

Stad eller storre tatort: 19%

Klassidentitet och boendeomrdde for svenska ekonomijournalister.
Killa: Ekonomijournalisten - vem dr det? av Monica Lofgren-Nilsson & Mira Ohlin

arsaldern som drar upp med-
elaldern lite.

Peter Fellman kénner inte
igen sin redaktion i beskriv-
ningen av mansdominansen.

— Det var mer mansdomi-
nerat forr. Hos oss skulle jag
séga att det ar fifty-fifty mel-
lan mén och kvinnor. Och det
hér har nog férdandrats under
de senaste 10-15 aren. Det
ar en rorelse mot fler tjejer
inom ekonomijournalistka-
ren, och flera av de basta ar
tjejer, berdttar han.

Han tycker dock att det &r
for mycket méan pa chefspo-
sitioner. Men han séger att
medvetenheten och viljan att
foréandra detta finns.

EN PATAGLIG SKILLNAD mel-
lan ekonomijournalister och
resten av befolkningen &r
partisympatier. Det gar na-

turligtvis inte att krédva
representativitet i journa-
listkdren, men det &r an-
markningsvirt att hela 42
procent uppger sig sympati-
sera med Folkpartiet, vilket
formodligen &r en indikation
pa att ekonomijournalisten
ar positiv till en férhallande-
vis fri marknadsekonomi.

Praktiskt taget alla som
har deltagit i undersékning-
en instdmmer helt eller del-
vis 1 pastaendet att journa-
listen ska vara ”en granskare
av samhéllets makthavare”.
Det &r intressant att betrak-
ta skillnaden mellan hoga
ideal och journalistisk prak-
tik — i och med att det inte
forekommer sérskilt mycket
granskande ekonomijourna-
listik i svensk media.

CHRISTOFFER BRANDT



Morgonmédte pa Goteborgs-Postens
ekonomi- och politikredaktion
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Den dagliga lunken

P4 Goteborgs-Postens politik- och ekonomiredaktion rader lug-
net. En rutinerad skara reportrar forpackar dagliga nyheter for de

vistsvenska ldsarna.

TexT & Foto: JoHAN BoOHLIN, CHRISTOFFER BRANDT & MATHIAS ENGWALL

Det dr en kylig onsdagsmor-
gon i november. Klockan ar
strax over atta. Trafiken ut-
anfor Stampenhuset dr hek-
tisk. Husets reception ska fo-
restilla stilrent inredd, men
kidnns mest kal. Man beho-
ver passerkort for att komma
igenom de elektriska grindar
som leder till husets inre. Go-
teborgs-Postens redaktion ar
utspridd over flera vaningar;
pa den fjarde har ekonomi-
och politikredaktionen sin
bas.

Nastan alla goteborgare
har nagon gang gatt forbi Go-
teborgs-Postens hus. De har
sett den klarréda neonskyl-
ten med tidningens namn
och skymtat méanniskor som
vandrar in och ut genom de
elektriska entrédorrarna.
Men nagon skymt av journa-
lister i arbete far man inte.
Rader den febrila aktivitet
som man kan forestilla sig?
Springer folk fram och till-
baka viftandes med viktiga
papper? Rings det konstant
i telefon?

Vid halv nio &r det fortfa-
rande lugnt och glest med
folk pa ekonomi- och poli-
tikredaktionen. Arbetsdagen
har dnnu inte riktigt kommit
igdng. Skrivborden som star
uppstillda ldngs fonstren ut
mot Odinsgatan och Nya Al-
lén &4r obemannade. Enbart
deskchefen Anna samt re-
daktionens webbansvarige,
Asa, dr pa plats. Den andre

-

deskchefen, Arne, dr pa mor-
gonmote med representanter
for tidningens andra redak-
tioner. En pappfigur av en
leende gammaldags pressfo-
tograf overvakar den halv-
tomma lokalen. En utbredd
stillhet rader.

EFTER FYRTIO MINUTER anlédn-
der reportarna. Det ligger
nagot vanemdissigt och ru-
tinartat over deras entré. De
slar sig ner runt det avlanga
motesbord som utgor loka-
lens mittpunkt. Flera av dem
tomhdnta, nagon med en
kopp kaffe eller ett anteck-

ningsblock. Mitt pa bordet
ligger en hog dagstidningar.
Det dr dags for morgonmé-
te. Nagra reportrar far inte
plats utan tvingas sla sig ned
vid intilliggande skrivbord.
Kenny Genborg, en av redak-
tionens flitigaste skribenter,
kommer inslédntrande néagra
minuter sent, sedan ar alla
samlade.

Redaktionens morgonmote
inleds med en genomgang av
dagens tidning. Anna kom-
mer med positiv respons pa
gardagens arbete. Vinklar
och bildmaterial som blivit
lyckade pa dagens firska
tidningssidor. Men alla &r
inte lika positiva. Reportern
Par Dusing har synpunkter
pa grafiken i en av artiklar-
na. Han tycker inte att det
framgar vad forfattaren Ha-
kan Andersson vill ha sagt.
Kritiken &r dock stillsamt
framford.

Deskcheferna Anna och
Arne later ordet ga runt
bland reportrarna, som pre-
senterar sina idéer for da-
gen.

Dick Henriksson ska jobba
vidare pa en artikelserie om
hojd pensionsalder. Kenny
Genborg sédger sig vara lite
sugen att gora nagot pa Vat-
tenfalls eventuella forsilj-
ning av sitt kraftn&t, men
hans huvudsakliga fokus
ligger pd en granskning av
Sverigedemokraterna. Ma-
rie Kennedy ska jobba med



en artikel om smaforetagare
pa krigsstigen. En intressant
konflikt mellan Foretagarfor-
bundets forbundssekreterare
Camilla Littorin och hennes
bror Sven-Otto Littorin, ar-
betsmarknadsminister, har
blossat upp. Marie kallar
situationen for ett ”syskon-
brak”.

De flesta verkar ha varit
klara over vad de ska skriva
redan innan morgonmotet
startade. Inga beslut verkar
tas och moétet framstar sna-
rare som en ritual &n som
planering av dagens tid-
ningsnummer.

— Dagen dr ny, mumlas det
fran dnden av bordet.

Ingen tycks forsta riktigt
vad som menas, och ingen
bryr sig heller. Motet avslu-
tas och reportrarna beman-
nar sina stationer. Tempot ar
fortsatt makligt, den hyper-

-

Eva Parkrud, redaktionschef pa GP Politik /| Ekonomi

aktiva nyhetsredaktionens
kliché far sig en torn.

I ANDEN Av redaktionsloka-
len ligger Sten Sjogrens bas.
Hans bevakningsomrade &r
fraimst  finansmarknaden.
Ett omrade som gett upphov
till en veritabel tsunami av
nyheter de senaste tva aren.

Sten har av naturliga skél
blivit den pa redaktionen
som skrivit mest om finans-
krisen. Redan ett halvar
innan investmentbanken
Lehman Brothers krasch tog
finanskrisen till en ny niva
var Sten pa plats i USA for
att studera vad som var pa
vag att hdnda.

— Jag brukar skryta om att
jag, eller vi, var tidiga med
det hér, sdger han.

Sten &r radd att den vikan-
de annonsmarknaden far tid-
ningarna att halla hardare i

tyglarna och inte vaga satsa
pa granskande och langsik-
tig journalistik.

— Det finns resurser, men
jag ar lite orolig att vi inte
kommer kunna dgna oss at
det i den utstriackning som
en san hér tidning behdéver,
séger han.

Andra redaktionsmedlem-
mar beskriver Sten som en
valdigt duktig granskande
journalist. Han brukar bland
annat gora en arlig kartlagg-
ning av direktorsléner i de
storsta foretagen.

— Sen har jag en grej som
jag uppfunnit sjdlv: makten
i det véstsvenska nérings-
livet. Jag gor en tio i topp-
lista, vilka har de tyngsta
styrelseuppdragen. Vilka &ar
de tyngsta &garfamiljerna i
Viastsverige. Hur ser dom pa
makten och vad anvinder
dom den till? >



EN AV DE KOLLEGOR som lov-
ordar Stens Sjogrens gransk-
ningar dr Marie Kennedy.
Hon sitter ett par bas bort.
For tillfdllet gar hon igenom
sin inkorg.

— Helvete vad mail jag har
fatt.

De mail som kommer fran
foretag som hoppas pa lite
gratisreklam pa  Go-
teborgs-Postens sidor
slangs direkt.

dr det nu de vill sdlja in?
suckar hon.

Marie Kennedy har som
framsta uppgift att bevaka
handel, medier och ekobrott.
Hon berdttar hur arbetsbor-
dan den senaste tiden oOkat
for reportrarna. Enligt hen-
ne hamnar den granskande
journalistiken da automa-
tiskt langt ner pa priorite-
ringslistan.

— Nar finanskrisen och
bilkrisen kom ruckade det
pa bevakningen. Det héinde

att man fick gora om tid-
ningen tre ganger om dagen.
Sa det handlar mycket om
att go with the flow, och att
da snacka grav bli bara ko-
miskt.

Marie Kennedy tycker att
ekonomisk makt &r svar-
granskad, vilket ytterligare
understryker behovet av re-

"Det dagliga bevaknings-
~ Comedy Central, vad uppdraget kommer forst.”

surser — bade i fraga om tid,
pengar och reporterkompe-
tens.

Men har man en tillrack-
ligt intressant idé sa far man
tid att genomfora den, hdvdar
hon. Foérutsatt att personal-
styrkan finns. Redaktionen
sldnger inte bort ett gyllene

uppslag frivilligt.
— Men det dagliga bevak-
ningsuppdraget kommer

forst. Det ar ju inte sa att

vi har lite att gora hiar pa
redaktionen. Vi har ju dven
webben som 4r som en fagel-
unge som maste matas hur
mycket som helst.

Att journalisterna har
mycket att gora mérks dock
inte pa redaktionen just idag.
Vaggklockan tickar pa, men
lugnet &ar intakt trots alla
vittnesmal om tyngre
arbetsborda. Redaktio-
nen har en ganska hog
medelélder, och de ru-
tinerade reportrarna
hetsar inte upp sig i
onddan.

|l ETT EGET EGET rum intill
deskchefernas skrivbord sit-
ter redaktionens chef, Eva
Parkrud. Hon hade inte tid
att medverka under dagens
morgonméte, utan anlénde
lite senare. Eva leder redak-
tionens arbete tillsammans
med deskcheferna och ansva-
rar for personal och budget.
Enligt henne finns det inget



utrymme for granskningar
av det mer tidskriavande sla-

get.

— Inte for projekt som
striacker sig Over, sdg, tre
veckor.

Men hon podngterar sam-
tidigt att alla idéer &r
vérda att ta i beaktande.

Att det finns sa pass fa
granskande artiklar pa
Goteborgs-Postens  eko-
nomisidor séger Eva Par-
krud 4r en ren resurs-
fraga. Samtidigt tycker
hon att det kritiska och gran-
skande forhallningssittet i
det journalistiska arbetet &r
otroligt viktigt.

KrLockaN TRE pa eftermid-
dagen startar redaktionens
kvillspass. Denna dag ar det
Stephan Loévgren som har
ansvaret att ldgga sista han-
den vid redaktionens sidor.
Det som var lugn under
dagen har klockan sex pa ef-
termiddagen forbytts i total

stillhet. Av reportrarna fran
dagpasset &r det endast Ken-
ny Genborg kvar.

— Han brukar sitta har till
sent och pilla med texter, sa-
ger Stephan Lovgren.

Stephan bevakar framfor

“For ett tag sedan ansags
det inte fint nog om det

inte var grivande journa-
listik. ”

allt bilindustrin. Listan pa
artiklar han har skrivit om
Volvo och Saab ér till synes
andlos. Han sitter vid det
ovala motesbordet och be-
riattar om de bilmé&ssor han
besokt. Det &r en stor del av
hans  bevakningsuppdrag.
Han verkar kunna prata hur
lainge som helst om méssor
i Frankfurt, Detroit, Zirich
och Tokyo. Nagon deadli-
nestress verkar inte existera.
I alla fall inte sa ldnge nagot

oférutsett inte hinder.

— Arbetet har ar valdigt
héndelsestyrt. Ofta finns det
inte tid och inte resurser, be-
rattar han nér tidningens fa
granskande artiklar kommer
pa tal.

— Det ar starkt mode-
betonat det dar. For ett
tag sedan ansags det
inte fint nog om det inte
var gridvande journalis-
tik. Jag sysslade med
det innan begreppet
“gravande” fanns. Men
fragan ar hur mycket tid en
nyhetsredaktion har att 14g-
ga pa det.

MEN OAVSETT om ekonomi-
och politiksidorna innehaller
granskningar eller ej sa ska
de presslidggas. Inget oforut-
sétt hander under Stephan
Lévgrens timmar vid rodret.
En dag avklarad och en ny
vantar, pa Goteborgs-Postens
lugna ekonomi- och politikre-
daktion. m



Fa granskningar i GP

Var undersokning visar att
det férekommer fa gran-
skande ekonomiartiklar

i Goteborgs-Posten. Pa
tidningen dr man forvanad
over resultatet.

Det férekommer granskande
journalistik i Goteborgs-Pos-
ten, men inte séarskilt ofta.
Av 759 analyserade artiklar
s& ar det 8 stycken som ér
granskande (se sidorna fyra
och fem for definition av be-
greppet “"granskande journa-
listik”).

GRANSKNINGARNA dr si fa
att det 4r svart att sdga na-
got generellt om deras ka-
raktar.

En artikel handlar om hur
en anstélld pa Volvo har flyt-
tats om efter att gatt ut med
kritik mot foretaget i GP;
ett reportage beskriver hur
foretaget Sprinkle Network
varvar deltagare till pyra-
midspel; en artikel beréttar
att foretaget B&N planerar
att ta 6ver sex fartyg fran ett
konkursfardigt rederi och pa
sa vis blasa staten, rederi-
ets anstillda och dess leve-
rantorer pa pengar. Alla tre
ar sa kallade sjdlvstindiga
granskningar.

Utifran ett internt brev pa
Volvo drar Goteborgs-Pos-
tens reporter slutsatsen att
konsulter kan bli uppsagda
om de klagar pa sdnkta arvo-
den; i en artikel gor man en
sammanstillning av kvar-
talsrapporter fran de storsta
bolagen pa Stockholmshor-
sen och visar att deras vin-
ster har minskat jamfort
med tidigare ar; en artikel
handlar om att Ericsson an-
viander en regelverkslucka
for att slippa redovisa VD:ns

optionsinnehav 1 foretaget;
en analys av reportern Sten
Sjogren gor gillande att ban-
kerna gor rekordvinster trots
orolig kreditmarknad och att
det gar ut 6ver kunderna (se
bilden). Dessa fyra klassar
vi som tolkande granskande
journalistik.

Den sista granskande arti-
keln dr en sa kallad rappor-
terande granskning. Kunder
hos Lansforsiakringar Alvs-
borg har ringt Géteborgs-Pos-
ten och berattat att foretaget
har skickat sina anstillda
pa en sa kallad "lyxresa” till
Nice. Tidningen spinner vi-
dare, tar reda pa mer infor-
mationen och utvecklar det
till en artikel.

EvAa PARkRUD, redaktor for
Goteborgs-Postens ekonomi-
och politiksidor, féorvanas av
att undersokningen visar pa
fa granskande artiklar. Hon
tror att andelen granskning-
ar i GP ar klart hogre, men
tycker dnda att bristen pa
granskning dr problematisk.

Hon hade gérna sett mer
sjalvstandigt granskande
journalistik, men upplever
att tidningen har gott om tol-

god — har ar vinstng
fir betala niir bankerna skyddar sig for mm 3
Granskning utford av GP:s Sten Sjogren 16 februarl 2008

kande granskningar.

— Vi forsoker att inte bara
skriva de dér allminna tex-
terna som TT gor lika bra.
Men samtidigt handlar det
ju om att fylla tidningen.

Eva Parkrud sdger att
kompetensen att genom-
skada foretagens dimridaer
finns pa redaktionen, men
att det inte alltid finns tid att
utnyttja den.

—Vilken journalist eller ar-
betsledare vill inte ha scoop?
Men man kan inte ga ut till
reportrar och sédga ’det har
ska vi granska’ och sen ge en
tidsram som &r helt omgjlig.

Hon tror att det gar att
hitta metoder for granskning
som kréaver mindre resurser,
for att anpassa sig till den
krassa verkligheten. Det ar
inte bara en fraga om resur-
ser, utan dven om priorite-
ring

— Vi ar vildigt bundna vid
att vi vill berdtta sa mycket
som mojligt for att ldsarna
ska fa sa mycket som mdjligt.
Istallet for att sdga ’vinta
lite, det har vill vi berétta

K

nu.

JOHAN BOHLIN



Vem kommer till tals?

En del av var unders6kning
gick ut pa att studera vem
som kommer till tals i Go-
teborgs-Postens ekonomiar-
tiklar. Det ar foga forvanan-
de oftast man med makt.

I 493 artiklar kommer en f6-
retagsrepresentant till tals. I
cirka héilften av fallen dr det
foretagets VD som uttalar sig.
Det ar intressant att VD:n of-
tast kommer till tals da det ror
kvartals- och delarsrapporter,
foretagskop och produkter.
Mer besvidrande dmnen som
nedskirningar ldmnas till
presstalespersoner.

Hur kommer det sig att
man inte oftare talar med

den ytterst ansvarige i sada-
na sammanhang? Eva Par-
krud ger svar:

— Ofta ar det si att néar
nedskarningarna kommer s&
far man veta varfor. Da ar vi
mer intresserade av att prata
med de som far beskedet. Na-
turligtvis ar det intressant
att stdlla motfragor till VD:n
men det hela &r ofta vildigt
valforklarat. Sen kan det ju
vara sa att vi sitter pa sadan
kunskap att vi tycker det ar
en vildigt konstig priorite-
ring, da superjagar man ju
VD:n, séger hon

EN Av DE MEST ibgonfallande
siffrorna handlar om kons-

fordelning. I hela 84 procent
av artiklarna da en foretags-
representant kommer till
tals sa &r det en man.

— Vi brottas jattemycket
med detta och kan natur-
ligtvis gora mycket mer &n
vi gor for att ratta till det.
Men vi ror oss ocksa i en
otroligt manlig véarld. Men
hade informationschefen pa
Volvo eller en av VD:arna
for ett av de stora foretagen
i Goteborg varit kvinna sé
hade det sett vildigt annor-
lunda ut.

Eva Parkrud menar att det
4r min som sitter p4 makten
och att det &r makten man
vill stélla till svars.

I 382 ARTIKLAR i undersok-
ningen ges det plats for per-
soner som inte representerar
sjdlva foretaget.

I de fall da det ar mojligt
att avgéra vem det 4r som
ger den kompletterande bil-
den sa forekommer reportern
sjalv, ofta i form av analys, i
25 procent av fallen, fackre-
presentanter i 20 procent,
myndighet i 13 procent och
politiker i 11 procent av fal-
len. Det férekommer endast
14 artiklar déar vanliga an-
stdllda kommer till tals. Det
ar totalt 14 artiklar.

— Jag tror att det ar rele-
vant att ha med anstéllda of-
tare &n sa. Men det ar ofta sa
att de &r radda for att uttala
sig, sdger Eva Parkrud.

Hon beréttar att det ofta
ringer anstéllda fran diverse
foretag till redaktionen for
att tala dela sina asikter om
sin arbetsgivare, men de vill
absolut inte framtréida sjilva
i tidningen.

CHRISTOFFER BRANDT



Huvudforetag i GP

| .Volvo PV
2. Saab Automobil

Swedbank/Nordea/
* Handelsbanken/SEB*

4, Ericsson
5.Volvo Group
6. TeliaSonera
/. Skandia

8. SAS

9. AstraZeneca
1 0. H&M

* De fyra stora bankerna forekom sa ofta i samma
artikel att vi valde att placera dem i en kategori

8,4%
5,7%
5,4%
4,5%
4,0%
2,8%
2,2%
|,8%
|,6%
|,6%

De vanligaste huvudforetagen i artiklar i GP:s ekonomidel 2000-2009. Siffrorna berdknade utifran 670
artiklar. 89 av de ursprungliga 759 artiklarna rdknades bort pa grund av att huvudforetag var oklart.

Volvo vanligaste foretaget
i GP:s ekonomiartiklar

De mest bevakade Goéte-
borgsféretagen dagnar sig at
fordon, bank och telekom.
De allra vanligast forekom-
mande foretagen dr Volvo
Personvagnar och Saab
Automobil.

Foretagsjatten Volvo PV ar
med over 13000 anstillda
regionens overlédgset storsta
bolagiserade arbetsgivare.
Det som hinder med Volvo
PV kan fa konsekvenser for
tusentals goteborgare.

— For oss ar det sjalvklart
att tidcka fordonsindustrin,
sarskilt nu pa senaste tiden
da bade Volvo och Saab ham-
nat sa mycket i fokus, sdger
Eva Parkrud.

Det Gverlédgset vanligaste
dmnet i artiklar om Volvo PV
ar foretagets produkter.

— Vi skriver om Volvos nya
modeller, men fran ett af-
farsperspektiv. I min véarld
ar detta inte produktbeskriv-
ning som den som pa motor-
sidorna, sédger hon.

ENDAST TRE ARTIKLAR som be-
handlar Volvo Pv har dmnet
personal. Eva Parkrud siger
att det 4r svart att fa lov att
tala med “folket pa golvet”,
och GP maste oftast forlita
sig pa information fran VD
och presstalesmén.

— Sen ér det ju sa att vi be-
skriver foretagens business.
Vissa av de vi skriver for ar
aktiedgare och vill veta hur
det gar for foretagen, siger
hon.

Vanliga anstéllda &r mest
intressanta i samband med
nedskérningar pa foretaget.

Man har under 2009 arbetat
pa att knyta kontakter med
arbetare pa bade Volvo och
Saab.

— Vi gjorde det for att slip-
pa sta vid grinden och ricka
fram papper och penna till
nagon som precis blivit vars-
lad.

Over huvud taget inriktar
sig GP:s ekonomirapporte-
ring framst pa foretag inom
den privata sektorn. De kom-
munala bolagen técks av den
allmidnna  nyhetsredaktio-
nen.

— De ér inte ekonomijour-
nalister men jag skulle sédga
att de har samma kompetens
som vi har. Ekonomijourna-
list &r ju ingen titel s&, vi &r
journalister som sysslar med
ekonomi.

MaTHIAs ENGWALL



Siffror som forvanar,

siffror som inte forvanar

Ett resultat av var undersékning som

far mig att haja till &r avsaknaden av
rapportering om statliga och kommunala
bolag — &ven om allménreportrarna pa
Goteborgs-Posten tidcker de kommunala
bolagen sa &r det ingen som rapporterar om
dem i egenskap av foretag.

Det skrivs praktiskt taget ingenting om
Posten, Samhall, kommunala bostadsbolag
eller Goteborgs Sparvégar.

Posten dr Sveriges storsta foretag, med
drygt 30 000 anstillda varav ca 2500 1
Goteborgsregionen, men behandlas endast i
nio artiklar under undersékningsperioden.
Goteborgs Sparvigar ér den fjarde storsta
bolagiserade arbetsgivaren i Géteborg, men
omskrivs bara i en ynka artikel.

Ett annat féretag som ignoreras i Géteborgs-
Postens ekonomidel &r Chalmers Tekniska
Hogskola AB. Inte en enda artikel handlar
om regionens tredje storsta foretag.

Stora arbetsgivare, framforallt

statliga och kommunala, ignoreras

utan synbar anledning. Beror det pa
ekonomijournalisternas bara vill skriva

om bérsnoterade bolag? Ar inte den
genomsnittlige ldsaren mer intresserad av
arbetsmarknad &n av kapitalmarknad?

Vad giéller granskande journalistik finns det
inte mycket att sdga. 8 granskningar i 759
artiklar talar sitt tydliga sprak. Samtidigt
ska man kanske inte doma GP allt for

hart, granskningsméngden &r klart hogre
4n den som Knut Kainz Rognerud fann i
Dagens Industri, Svenska Dagbladet och
Affarsvirldens rapportering om Ericsson: 0
av 900 artiklar.

Sen har vi det trakiga tjatet om
konsfordelning. Det kan tyckas tréttsamt,
men vad i h-e-1-v-e-t-e ska man gora nér
fordelningen kvinna-man pa tidningssidorna
ser ut som den gor?

Det &r vil ingen som pa allvar tror att
kvinnor dr sdmre foretagsledare eller
mindre virda att citera? Att foretagens
vinstmaximerande dynamik automatiskt

placerar réatt man — inte kvinna — pa
réatt plats och att det sedan bara ar for
journalisten att fraga just denna person.

Vér undersokning visar att mén far
representera foretag i 84 procent av de
artiklarna dir nagon 6verhuvudtaget tillats
komma till tals. Attiofyra procent. Det 4r
ingen upplyftande siffra. Det duger inte att
franséga sig ansvar med ett fegt "men det
ar ju sdhér samhallet ser ut”. Dessutom

ar det inte bara foretagsrepresentationen
som #r overvigande manlig. Aven nir det
presenteras en kompletterande bild av
nagon utanfor foretaget — fack, akademiker,
politiker, myndighet etc. — sa &r det 84
procent mén som kommer till tals.
Konsfordelningen i pressen ar lika

mycket orsak som symptom; ekonomisidor
som domineras av mén forstarker
forestdllningarna om vilka som &r bast
lampade att sitta pa hoga poster.
Journalisten viljer vilken del av
verkligheten som ska skildras. Kerstin
Sarneo pa JMG gav en gang sina elever
tipset att satsa pa 100 procent kvinnor

1 sina artiklar, i slutdndan brukar det
nidmligen landa i jamn konsférdelning.

Det ar naturligtvis lika mycket retorisk
podng som konkret tips, men kanske ar

det en metod som Goéteborgs-Postens
ekonomireportrar borde prova? Att séka

sig bortanfor VD:ar och presstalesmén i sin
jakt pa kvinnliga kéllor &r inte ett forsok
att forvranga eller forskona fakta, utan
snarare att acceptera att medierna omajligt
kan vara speglar av hela verkligheten, utan
skapar sin egen verklighet — och varfor

inte lata det bli en verklighet dér kvinnor
faktiskt har nagot att sdga till om?

Med detta sagt &ar det naturligtvis ironiskt
att dven vart magasin faller till foga nér
det kommer till kénsfordelning, men vi dr
4 andra sidan inte opinionsbildare med 570

000 lasare. o -
o yial



En svar balansgang

Foretagen vill giarna synas i media. Det ar svart att skriva om
ett foretag utan att ge det otillborligt mycket uppmérksam-
het. Det marks i Goteborgs-Posten.

TEeExT & Foto: JoHAN BOHLIN & CHRISTOFFER BRANDT

Bilen som lyfter Saab
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Ar det 6ver huvud taget majligt
att skriva om Ikea-katalogen,
H&M;s designerslapp eller
en ny Saab- eller Volvomodell
utan att hjdlpa foretagen pa
traven med gratis reklam? Nar
ar lasarnas informationsbehov
eller tidningens vinstintresse
sa stort att det 4r motiverat att
borja tumma pa textreklam-
principerna? Journalisterna pa
GP:s ekonomi/politikredaktion
sédger att de bara ger ldsarna
vad de vill ha.

— Jag tycker man far lata all-
ménintresset avgora, sédger re-
porter Marie Kennedy. Ar det
tillrackligt stort sa ska man
skriva om det.

Hon beskriver sig som en
“crowdpleaser” men siger sig
dnda ogilla de arligen aterkom-

mande bevakningarna av H&Ms
designerslidpp. Hon far medhall
av kollegan Sten Sjogren.

— Jag ar av den traditionella
skolan som inte tycker att vi
ska skriva om ett modeforetag
bara for att de har anlitat en
varldskéind modell, sdger han.

Han pépekar dock att rap-
porteringen om till exempel
nya produkter fran Volvo moti-
veras av att det dr den storsta
arbetsgivaren i regionen.

STEPHAN LOVGREN, ansvarig for
GP:s Volvorapportering, haller
med. Han ser inte textreklam
som ett sarskilt stort problem.

— Det ar inte gravallvarligt,
det 4r ju ingen begravnings-
firma vi bedriver. Nar det gal-
ler Volvo sa &r det sa att det

3 %
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finns ett otroligt intresse.

Han tycker inte att det ar
nagot problem att vissa foretag
tjdnar pa att synas i GP.

Aven Stephan Lovgren be-
tonar att Goteborgs-Posten ar
en kommersiell produkt som
maste ge ldsarna vad de vill ha.
Vill de ldsa om nya Volvobilar
eller IKEA-kataloger sa maste
tidningen skriva om det.

MARIE, STEN och Stephans chef,
Eva Parkrud, berattar hur driv-
na foretagen har blivit i sina
forsok att synas i tidningen.

— De hyr numera in konsul-
ter, ofta gamla journalister,
som ringer direkt hit till re-
daktionen och pratar med mig
och vill att vi ska ta upp vissa
grejer.



Lasarna vet inte vad de

vill ha forran de far det

Agneta Lindblom Hultén, ord-
forande for Svenska Journa-
listférbundet, tycker att textre-
klam &ar ett vaxande problem.
Hon haller inte med ekonomi-
journalisterna pa GP.

— Allméanheten kanske inte
har en susning om vad de vill
ha forrén de ser det i tidning-
en, sdger hon. Om medierna
inte skriver om nagot sa kan-
ske det inte heller uppstar ett
allménintresse kring det.

Tidigare fanns Textreklam-
kommittén, som kontrollerade
att redaktionellt material var
tydligt atskiljt fran annonser,
men den lades ner 2005. Ag-
neta Lindblom Hulthén o6ns-
kar ett nytt liknande forum for
textreklamgranskning.

Det behover inte finnas en
motsédttning mellan tidning-
arnas fristdende position gen-
temot foretagen och deras roll
som kommersiell aktér som

ska ge ldsarna vad de vill ha.
Jan Nylander, ekonomireporter
pa SVT, menar att om tidning-
arna graver fram bra kritiska
ekonominyheter sa kommer
de fa ett gott rykte som i langa
loppet séljer fler exemplar.

— Intresset &r ldsarna, inte
att halla en bra relation till
PR-folket, sdger han. Det &ar
uppenbart att vi och de vi be-
vakar har olika intressen. Det
ska vi ha.

PR-byraerna gar framat

— Tidningarna har bantat ner
sina redaktioner till anorexi-
griansen och da minskar moj-
ligheten att gora kvalitativ
rapportering, sdger Agneta
Lindblom Hultén. Samtidigt
har foretagen 6kat resurserna
for att krénga pa oss prylar. De
skapar viélformulerade texter
som inte alls ser ut som text-
reklam som sedan slinker ige-
nom,

KnuT KaiNnz ROGNERUD, forfat-
tare och ekonomireporter pa
DN, har ként av pressen fran
foretagens PR-konsulter. Det
basta sattet att varja sig tyck-
er han &r att alltid reflektera
kring vilken journalistik man
producerar.

—Vi maste ha en genomtankt
struktur for hur vi ska produ-
cera nyheter. Kommer man
varje morgon och sidger "ja jag
vet inte vad vi ska gora idag, vi
far se vad som hénder”, sa ar
det klart att det &r oerhort latt
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for ett foretags PR-konsult att
sldnga in en spdnnande nyhet.

Det ar svart for en genom-
snittlig lasare att veta vilka
nyheter som &4r oberoende och
vilka som tillkommit pa kon-
sulters initiativ. Den sortens
kéllor redovisas aldrig.

— Journalister tycker ofta att
det dr pinsamt att ndmna att
man blivit uppringd av en PR-
konsult.
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Knut Kainz Rognerud séger
att en stor del av det dagliga
nyhetsmaterialet 4r genererat
av pr-byraer och andra som har
starkt intresse av att synas.

— Man kan fraga sig vem det
ar som sitter den journalistis-
ka dagordningen.

Han tror inte att det &r sar-
skilt manga artiklar som har
tillkommit pa redaktionernas
egna initiativ. [ |






Sedan attiotalet har andelen artiklar om aktiemarknaden okat

i svensk dagspress. Vissa menar att det har skett pa bekostnad

av battre journalistik. Olle Rossander, frisprikig och rutinerad
ekonomijournalist, tycker att borsjournalistiken ar "javligt délig”,
dtminstone om den 4r tankt att vara riktad till vanligt folk.

TexT: MATHIAS ENGWALL

Olle Rossander var chef pa
Dagens Nyheters ekonomi-
redaktion mellan 1982 och
1986. Under sin tid pa DN ef-
terstravade han en balanse-
rad rapportering. Tidningen
skulle ge allmén ekonomi, f6-
retagsekonomi, bors, facklig
bevakning och ekonomisk po-
litik lika mycket plats. Men
detta kom att fordndras.

-1991 fick vi regeringen
Bildt som genomforde ett
antal avregleringar och
skatteforandringar pa ak-
tiemarknaden. Man inforde
aktiesparfonder. Allt detta
fick fart pa borsintresset hos
bade vanligt folk och hos fo-
retagen.

Men utvecklingen hade re-
dan borjat ta fart nagra ar
innan. Redan 1984 hade den
socialdemokratiska regering-
en infort Allemansfonderna
for att stimulera allménhe-
ten att spara i fonder. Under

de péafoljande artiondena
vaxte fondsparandet drama-
tiskt. Det finns ett tydligt
samband mellan det 6kande
fondsparandet och affars-
pressens upplaga.

Sveriges forsta specialise-
rade affiarsveckotidning, Af-
farsvirlden, startades redan
1901. Den foljdes av Veck-
ans affarer 1965 och Dagens
Industri 1976, som blev en
dagstidning 1983. Under
manga ar var dessa tidning-
ar ensamma med sin typ av
specialiserade  borsrappor-
tering och hade en relativt
sndv malgrupp av aktivt in-
tresserade.

BEGREPPET EKONOMISK jour-
nalistik fick med tiden allt
klarare konturer och det
blev vanligare att journalis-
ter identifierade sig som just
“ekonomijournalister”. 1979
bildades Ekonomijournalis-

Affarspressens och fondsparandets uppgang
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Kdlla: The Development of Swedish Business Journalism

Foto: HAKAN LINDGREN

ternas forening som mellan
1980 och 1990 tredubblade
sitt medlemsantal.

— Det var under attio- och
nittiotalet som det svdngde.
Borsjournalistiken  borjade
da fa ett allt storre utrymme
dven 1 dagspressen, siger
Olle Rossander.

De specialiserade affarstid-
ningarnas journalistik spred
sig till traditionell dagspress.
Allméanreportrar som ocksa
rapporterade om ekonomi
byttes successivt ut mot per-
soner med formell ekonomisk
utbildning.

Som foredragshallare an-
véander sig Olle Rossander av
tva kurvor som parallellt vi-
sar volymen pa Stockholms-
bérsen och den samlade
svenska affarspressen, mitt
i total upplaga.

— De foljer varandra vil-
digt val. Men vad som &r ho-
nan och vad som &ar agget i
sammanhanget kan jag inte
svara pa.

2006 DISPUTERADE Maria
Grafstrom med avhandling
en "The Development of Swe-
dish Business dJournalism”.
Hon skriver att ekonomijour-
nalistikens framvéixt inte en-
bart berodde pa ett okat all-
ménintresse.

Den rimligaste slutsatsen
dr att paverkan dr Omsesi-
dig — mer aktivitet pa borsen
ger eko i tidningsvérlden och
mer borsrelaterad journalis-
tik ger mer aktivitet pa bor-

sen. >



Fragar man sig runt pa redaktionerna ir det
stor chans att man far svaret att det ar ef-
terfragan, ldsaren, som
styr vad som skrivs.
Mantrat &r ”vi ger bara
lasaren vad lasaren vill
ha”. Det irriterar Olle
Rossander.

—dJa men det dr ju ett javla korkat och kort-
synt resonemang! Lisaren vet ju inte vad
han vill ha innan han fatt det! Innan bors-
rapporteringen slog igenom sa efterfragades
den inte speciellt mycket.

Han sdger att det som mest fick stryka pa
foten var arbetsmarknads- och fackrapporte-
ringen. Konsumentjournalistiken forsvann
néstan helt under néagra ar.

— Nar den vil kom tillbaka var det i form
av journalistik dédr sparandet som ligger i fo-
kus. Jag menar det &r ju inte potatispriserna
man tar upp direkt. Och bérstips ar sa in i
helvetes dalig konsumentjournalistik.

"Borstips 4r s in i helvetes
dalig konsumentjournalistik”

Efter jobbet pa DN kom Olle Rossander till
Affarsvarlden. Déar sysslade han mycket med
foretagsanalyser. Han och en kollega fick
minst en vecka pa sig att sétta sig in i féreta-
get de skulle analysera.

—Da var det fullstdndigt sjalvklart att man
inte skrev en foretagsanalys utan att ha be-
sokt foretaget. Hur ser det ut pa verkstads-
golvet? Vad gor de egentligen? Idag ar detta
redan gjort av foretagets egna informatorer.

MARIA GRAFSTROMS studie visar pa en likhet
mellan ekonomijournalister, deras kallor pa
borsforetagen och de utomstaende analyti-
kerna: alla har samma &sikter om vad som ar
vart att rapportera om. P4 presskonferenser
fanns ofta skridddarsydda informationspaket
fardiga; de korta och kérnfulla gavs till jour-
nalisterna och mer djuplodande siffror gavs
till analytikerna.

Olle Rossander menar att dagspressen
héngde pa borstaget for att tjina pengar.
Man sag detta som ett sdtt att 6ka annons-
intdkterna. Borsjournalistiken var latt att
gora, med pr-méanniskor som snabbt kunde
forse de tidpressade reportrarna med snabba
siffror.

Han séger att den breda massan nu, och
an mer i framtiden, kommer att forlita sig pa
etermedierna och gratistidningar som Metro,
for att informera sig om den ekonomiska
vérlden. Den lilla klick som har intresset och
ar villig att l4gga pengar pa prenumeratio-
ner av specialpress sdsom The Economist och
Financial Times kommer att fortsitta vara
vélinformerad. Klyftan dem emellan kommer
att 6ka om inte dagspressen borjar dgna sig
at kvalitativ ekonomi-
journalistik.

— Den enda 16sning-
en pa detta &r att dags-
pressen ges de ekono-
miska mgjligheterna
till att gora béttre journalistik, och jag kan
inte se i dagsldget hur detta ska kunna ga
till. Det &4r en kinkig historia.

OLLE ROssANDER tycker att dagstidningarna,
med sin myckna rapportering, lockat och lu-
rat manga ménniskor att satsa pa borsen.
Folk har blivit 6vertygade att ta risker som
de inte forstatt vidden av.

— Som samhillsmedborgare tycker jag
att det bevakas pa tok for lite av den 6vriga
ekonomin. Om man ser medelsvensson som
sin publik sa 4r ekonomijournalistiken idag
mycket dalig. u



1901

Tidningen
Aftirsvirlden
startas

Borsjournalistiken i Sverige

1965

Veckans Affirer
uthommer fir
fiirsta gangen

inaustri

utkommer fir
fiirsta gangen.
Som veckotidning.
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1983

"..U.. SvD startar
| naringslivssidor

1979

féirening startas

Dagens Industn Z

Ekonomijournaliste mas

b T

Dagens Industni blir dagstidning

1990

ARINGSLIV

SvD:s Nringsliv fir stirre utrymme

och blir en separat uttagbar
del av tidningen.

A-Ekonomi startar.
Dagens Wyheter dndrar sin form —
ekonomi- och affinpres far
Mer utrymme.

2000

kan kiipas separat
Den kallar sig
“hveriges stinta
naringslivstidning”.

1999

SR startar
Ekonomiekot

1985

Internetsajten Ekanomi2d
startas. Den kidps senare
av, och slds ihop med,
Affirsvariden.

2001

SwDs Naringshiv blir
en egen tidning som

2005

DiTY, den firsta tv-kanalen
med endast ekonomisk
rappartering, startas.

53 dven Waringiliv2d,

en nyhetssajt som publicerar
§wD:s ndringslivsnyheter pa
internet. Den drivs av
Schibstedt-agda D och
hftonbladet. Tidringen byter
namn till E24 under 2006

MMy

Den svenska affirspressen ndr sin
dittills higsta samlade upplaga.
Den rasar kort dampd ndr
[T-bubblan spricker.
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Jan Nylander ar en av de journalister som visat att det gir att gora
granskande ekonomijournalistik. 2009 belonades han med Sjunde

AP-fondens journalistpris for sitt tv-inslag om svenska bankers
missvisande information om sin fondverksambhet.

Han tycker att den svenska ekonomijournalistiken kan vara gran-
skande men att den ar for alltfor fokuserad pa borsnyheter.

TexT: MATHIAS ENGWALL

— Problemet med svensk ekonomijournalis-
tik 4r att den har en agenda, sdger han. Inte
klart uttalad, men den finns déir. Den gor att
ekonomijournalister mycket hellre bevakar
borsforetag &n andra foretag.

Han anger Vattenfall som exempel. Fore-
taget befann sig oktober 2009 i ett medialt
blasvéider. Forst framkom att Vattenfall ville
sélja det svenska elnitet. Sedan uppdagades

att foretaget genom ett kontrakt forbundit
sig att sta for hela kostnaden for en eventuell
karnkraftsolycka i Tyskland.

— Det hade man kunnat upptidcka redan
2008, om man hade list arsredovisningen.
Men ingen gjorde det ordentligt eftersom
Vattenfall inte ar ett bérsintroducerat fore-
tag. Jag var nyligen pa en presskonferens
nir de presenterade sin delarsrapport. Vi



]
.
;;

2 BZ200 RIO TIHTO 3Sa12 SE00 MOODSIDE 1375 5200

3:24am
9674.68 -5.33

var tre journalister dar.

Jan Nylander papekar att
Vattenfall dr ett av Sveriges
storsta foretag. De sysselsat-
ter over niotusen personer
bara i Norden och drygt tju-
gofyratusen utomlands. Man
har sitt huvudkontor i Sve-
rige och "tjanar fruktansvirt
mycket pengar”.

— Hade Vattenfall varit bors-
introducerat hade det varit
minst femtio personer pa
presskonferensen. Man hade
tyckt att det som hénder med
Vattenfall hade haft paver-
kan pa bérsen, man hade dis-
kuterat hur stor eller liten
vinsten hade varit och hur
detta hade paverkat folks
aktieinnehav.

Ett annat stort foretag som
Jan Nylander tycker att det
rapporteras alldeles for lite
om &r Posten. Det ar det fore-
tag i Sverige som sysselsit-
ter flest personer med sina
dryga trettiotusen anstillda.
Vidare ndmner han matva-
rujattarna ICA och Axfood.

— De stora matjattarna pa-
verkar vara liv mycket, men
de ligger i medieskugga.

Varfor har det blivit s har?
Jan Nylanders forklaring ar
enkel. Han ser en tendens
dér hans kollegor kommit att
identifiera sig mer och mer
med analysfirmornas exper-
ter.

LAsARNA viLL bli rika. Perso-
ner med aktieinnehav och ett
intresse for svédngningarna
pa borsen vill fa investerings-
tips. De vill ocksa ldsa om hur
det gar for borsforetagen i 6v-
rigt. Ekonomireportrar sitter
och skriver analyser som forr
mest gjordes av bankernas
och analysfirmorna.

— Tidningarnas borstips ar
inte speciellt bra, séger han.
Jag tror till och med att stu-
dier har visat att foljer man
aktietipsen i tidningar s gar
det sdmre &n for genomsnit-
tet.

Han menar att om ekono-
mijournalisterna hade varit
de experter de utger sig for
att vara sa hade de inte ar-
betat pa tidning utan sjalva
gjort stora borsklipp.

— Min poéng &r att ekono-
mijournalistik, i vid mening,
ar nagot helt annat &n att
sitta och skriva aktieanaly-
ser for specialintresserade.
Det finns ju speciella tid-
ningar for dem, typ Dagens
Industri, men de stora dags-
tidningarna och public ser-
vice-tv maste ha ett mycket
bredare perspektiv.

Jan Nylander svarar ja-
kande pa fragan om vissa
ekonomiredaktioner ibland

kan ses som forldngningar
av foretagens egna PR-avdel-
ningar.

— Det bérsjournalister skri-
ver om foretag ar ju i mangt
och mycket det som PR-che-
ferna vill fa ut.

Han tycker att media bor-
de fokusera pa andra saker,
till exempel pa foretagens
miljoarbete och hur de tar
sitt ansvar som arbetsgivare
i Sverige.

JAN NyYLANDERs arbetsplats
driforsta hand Rapport. Han
séger sig inte ha haft nagra
problem med att fa gehor for
sina granskningsidéer.

Redan under sin forsta tid
pa Rapport granskade han
Volvos skatteaffarer. Det bor-
jade med att man kollade hur
mycket Sveriges tio storsta
foretag betalade i skatt. Vol-
vo hamnade forvanansvart
langt ner pa listan. Gransk-
ningsprogrammet Norra Ma-
gasinet involverades och ar-
betet fordjupades. Inslaget
fick stor uppmérksamhet och
ledde bland annat till en de-
batt i riksdagen.

HAN TROR dock inte att det
enbart &r public service som
har tid och rad att granska
foretag.

— Tittar du pa Dagens In-
dustri, SvD och DN sa har
de betydligt storre ekonomi-
redaktioner &n vad vi har pa
Rapport. De ska visserligen
fylla ett storre innehall men
visst finns det resurser.

Han namner att ett antal
gravpriser de senaste aren
faktiskt har tilldelats ekono-
mijournalister. Som exempel
ger han Trustoraffaren, som
avslgjades av Gunnar Lind-
stedt som da arbetade pa
SvD.

— Det finns alltid att grédva
fram men av olika skéil sit-
ter vi ofta stralkastarljuset
pa fel saker. [



Att skilja sig
fran mangden

- exempel pa god ekonomijournalistik

Alla journalister bojer sig inte for makten, eller nojer sig med de

enkla artikeluppslagen. Det finns exempel pa ekonomijournalister
som tar sig tid att tdnka ett varv extra, grava, granska och - ibland
— tvala till makten riktigt ordentligt.

Vi har talat mycket om hur
dystert stéllt det 4r med den
svenska ekonomijournalisti-
ken. Debatten kring denna
form av journalistik gar ofta
varm. Ekonomijournalister-
na har bland annat ankla-
gats for att sitta i foretagens
kn& och att vara ansvariga
for att ekonomiskt okunniga
svenskar spekulerar bort
sina pengar pa aktier.

Men sanningen &ar natur-
ligtvis inte att all ekonomi-
journalistik &r undermalig
och forslappad. Det férekom-
mer naturligtvis dven god
ekonomijournalistik.

En av de som har mycket
att sdga om laget ar ekono-
mijournalisten Olle Rossan-
der. Han uttrycker sig gdrna
kritiskt ndr han talar om
svenska ekonomijournalis-
ter, men erkdnner samtidigt
att det gors en hel del riktigt
bra ekonomijournalistik

— I den enorma uppsjon av
ekonomijournalistik sa finns
det den som &ar sa otroligt
bra. Det har skrivits valdigt
manga lysande foretags-
analyser, aktieanalyser och

TexT: CHRISTOFFER BRANDT

nyhetsartiklar under de se-
naste aren som overhuvud-
taget inte forekom for tjugo
ar sedan.

Enligt Olle Rosander har
det skett en utveckling at
tva hall, den daliga ekono-
mijournalistiken har blivit
sdmre medan den bra har
blivit béattre. Kvalitetsok-
ningen beror férmodligen pa
det faktum att fler ekonomi-
reportrar idag inte bara har
journalistisk, utan dven eko-
nomisk utbildning.

BLAND DE ekonomiredaktio-
ner och reportrar som har
fatt rejilt erkdnnande finns
webbtidningen Ekonomi 24
samt Dagens Industris Peter
Benson. Den sistndmnde av-
slgjade hur IT-foretag blaste
smasparare pa pengar under
2000-talets inledning. Béade
E24 och Benson belonades
2001 med stora journalist-
priset.

Ett annat pris som arligen
delas ut i Sverige dr guld-
spaden, for grdvande jour-
nalistik. Priset har delats ut
sedan 1991 och dven om den

inte har tilldelats avslgjan-
den inom det ekonomijourna-
listiska faltet sarskilt manga
ganger sa har det hint ett
par ganger.

Sa visst griavs det &ven
inom ekonomijournalistiken.
Det skall ocksa sédgas att det
privata néringslivet ofta be-
skrivs som svargranskat i en
jamforelse med till exempel
myndigheter och politiker
— framforallt beroende pa att
offentlighetsprincipen inte
omfattar den privata delen
av néringslivet.

De senaste tio dren har fle-
ra minnesvirda avslgjanden
gjorts. Flera av dem har dock
gjorts av granskningsredak-
tioner pad TV som far medel
att 4gna sig at en journalistik
som en dagstidningsredak-
tion bara kan dromma om.

Aven om dessa avslgjanden
inte kommer fran dagspres-
sen sa vittnar de om majlig-
heten att utféra granskande
ekonomijournalistik — och att
ett behov av granskning fak-
tiskt finns. De belyser ocksa
hur bra journalistik faktiskt
kan vara.
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Avslojade

I borjan av 2007 sdnde SVT-programmet Uppdrag Granskning
tva delar om flygplanstillverkaren JAS affar med Tjeckien.
Avsnitten sdndes under namnet "JAS — de hemliga avtalen”.
Reportrarna forsokte under tickmantel och med dolda kameror
fa inblandade 1 JAS-affiaren att berdtta om mutor. Bland annat
fick de Tjeckiens fore detta utrikesminister Jan Kavan att tala
om hur pengar bytte hiander i syfte att 6vertala inblandade poli-
tiker att stodja en JAS-affar. Nagra riktiga bevis fick reportrar-
na dock aldrig. Ingen fran Saab eller Gripen International ville
kommentera historien. Ingen atalades for de misstdnkta brot-
ten, men historien vickte stort uppseende i media och report-
rarna fick ta emot stora journalistpriset for arets avslgjande.

SYSTEM
BOLAGET

Avslojandet skedde i TV4s Kalla fakta i december 2003. Bako-
avslgjandet stod fem journalister. Granskningen byggde till en
borjan pa tidigare undersokningar av Systembolaget. Snart
kom de kontakter anvints att leda till avslgjandet av ett mut-
natverk som inom Systembolaget — ett ndtverk som strackte
sig 4nda upp till bolagets ledning. Uppemot 70 anstéllda pa
Systembolaget, bland annat butikschefer, hade bland annat akt
pa sa kallade mutresor, fatt pengar overforda till sina konton
och mottagit produkter av leverantorer for att i gengéld kopa in
deras produkter. Avslgjandet belonades med Guldspaden 2003.



Vi ar idealister. Det tal att poidngteras igen.

Blaogda studenter vars romantiska bild av journalistik inte malts sonder
i de svenska redaktionernas krassa verklighet. Var relation till hala
makthavare, tidsbrist och ansvar gentemot tidningens dgare &r rent
akademisk. Det &r 14tt for oss att sitta och tala om publicistiska ideal och
medias samhélleliga ansvar medan redaktionerna brottas med vikande
upplagesiffror och annonsintéikter.

Vi tog oss an den omdjliga uppgiften att tillrdttavisa hela den svenska
ekonomijournalistkaren — 6vertygade om att vi, idealisterna, hade ratt och
att pragmatikerna hade glomt varfor de 6verhuvudtaget blev journalister.
Med vara hoga pretentioner gick det naturligtvis inte att lyckas, och det
var vi nog medvetna om redan fran bérjan. Det gar inte att plocka fram
generaliseringens motorsag och kapa en hel yrkeskéar vid fotknélarna.

Det ar inte heller méjligt att teckna en entydig och heltédckande bild av
komplicerade forhallanden mellan journalisterna och makten pa de atta-
nio veckor vi har haft pa oss. Det finns folk pa universiteten som Zgnat ett
helt yrkesliv at detta utan att lyckas fullt ut.

Dirmed inte sagt att vi inte kom fram till nagot intressant.

Det mest konkreta resultatet, att det inte finns speciellt mycket
granskande journalistik i GP, var inte sérskilt forvanande — vi trodde nog
aldrig pa allvar att sammanslagna politik- och ekonomiredaktioner skulle
innebira att instdllningen till granskning av foretag skulle skilja sig fran
den i 6vrig dagspress. Dessutom édr granskningsbristen en resursfraga lika
mycket som en fraga om attityd.

Kompetensen bland reportrarna pa GP verkar inte brista, och i
forskningsrapporten som omnidmns pa sidan 13 och 14 kan man lédsa

att allt fler svenska ekonomijournalister har dubbla utbildningar — en i
journalistik och en i ekonomi — och med andra ord bor ha god forstaelse
for de potentiella granskningsobjekten. Det &4r nog nédviandigt, da det
knappt undervisas i granskning av ekonomisk makt pa de svenska
journalisthogskolorna. Det 4r en helt absurd tanke att man ska kunna
arbeta med alla sorters journalistik om man saknar kompletterande
utbildning.

Den traditionella vox pop-devisen verkar inte existera pa ekonomisidorna.
Det &r nédstan alltid VD:ar, fackrepresentanter och presstalespersoner
som kommer till tals — ndstan aldrig ”"vanligt folk”. En bild av en ganska
gammalmodig och trogfordndrad redaktion véixer fram och forstérks
ytterligare av en skev konsfordelningen bland de som kommer till tals i
artiklarna.

Att GP ar fortjusta i att rapportera om Volvo Last- och Personvagnar
forvanade inte heller och om man, som vi och manga andra som kommer
till tals i magasinet, efterfragar en mindre borscentrerad journalistik sa
ar det positivt. Dock kunde man onskat fler artiklar om situationen for de
anstillda och farre textreklamartade texter om nya bilmodeller.

Det finns ett tydligt fokus pa lokala bolag i GP:s rapportering, men det
saknas artiklar om statlig och framforallt kommunala bolag. En mojlig
forklaring till detta &ar att dessa bolag sillan &r borsnoterade.

Ekonomijournalistikens brister — bade vad giller saknad granskning,
boérscentrering och textreklamartade inslag — verkar vara en konsekvens
av mer slimmade redaktioner i kombination med en vixande pr- och
informatorssektor. Nir journalisterna tvingas arbeta under tidspress ar
det extra tacksamt att ta emot firdigpaketerat material fran foretagen.

—/;/\5‘ Mt e ém/ w // h%%‘vé/__

Johan Bohlin Mathias Engwall Christoffer Brandt



Begreppet journalistisk kvalitet betyder olika saker pa olika stéllen. Pa
journalistutbildningen betyder det att man viljer att prata med ett jAmnt
antal kvinnliga/manliga kéllor, intervjuar den lilla ménniskan, ger alla
sidor lika mycket utrymme och redigerar ut det vildigt snyggt med eget
tagna bilder med hog upplosning. I verkligheten betyder det att man gor
sitt jobb snabbt och effektivt och skriver om det som ger lasare.

Visst kan hogskolornas ideal vara for verklighetsfrimmande — det 4r
lite grejen med ideal. Men de drar i utvecklingen at sitt hall. Just nu
verkar det inte vara idealet om den fria och oberoende pressen som drar
ijournalistiken. Om inte dessa ideal drar sa gor marknadens ideal det
— dér idealet &r lonsamhet och snabba nyheter.

Problemet 4r om den stora majoriteten journalister hinger pa denna
utveckling och képer den som ofrankomlig. Det behoévs mer idealister och
romantiker och firre pragmatiker. Alla kan inte bli realister. Det behévs
fler verklighetsfranvidnda mén och kvinnor i karen. Som ger blanka fan i

tidsandan. ) N
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Bra journalistik kraver karaktir, beslutsamhet och en stark vilja. For
en journalist kan det kdnnas mer lockande att fa en snygg bildbyline

i en stor etablerad tidning &n ingen alls i en liten, oberoende och fult
redigerad blaska som ingen laser. Troligtvis skulle de flesta av oss vélja
det forstndmnda.

[
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Men véljer allt for ménga av oss att hinga med strémmen kan det ga illa.
Griansen for vad som anses vara textreklam flyttas. Gransen mellan vad vi
och informatérerna gor blir allt mer oklar. Griansen mellan niringsliv och
media blir till slut endast ett ideal.

Darmed inte sagt att journalister i stora tidningar &r daliga. Tvartom.
Personerna vi tréiffade pa GP:s ekonomiredaktion har en enorm kunskap
om orsakssammanhang vi inte har en susning om hur de fungerar.
Dessutom har de flesta av dem arbetat lika ldnge inom journalistiken som
vi har levt. Eller ldngre. Vi har lart oss mycket om praktisk journalistik i
det hir arbetet men enormt mycket finns kvar att lara.

Det 4r l4tt att klaga pa att den ekonomiska makten inte 4r folkvald och
samtidigt glomma att 4ven media 4r en maktfaktor utan demokratiskt
mandat.

Ur ett demokratiskt perspektiv s dr inte det vdxande journalistforaktet
nodvandigtvis negativt. Det 4r sunt att ha en mediekritisk befolkning. Det
ar synd att kritiken ska behova sla over i1 forakt pa grund av journalistik
som inte haller mattet.

Jag efterfragar inte en tillbakagang till den pretentiosa bilden av

media som en samhéllsbédrande tredje statsmakt, men tror samtidigt

att ldsarna, och i lingden 4ven medierna sjélva, hade varit betjidnta av
mindre pragmatisk, mer idealistisk journalistik. Jag tror inte att vikande
upplagesiffror bekdmpas genom att man véiljer bort analys och prioriterar

en nistintill maskinell formedling av nyheter.
~ ) I(i-'—ﬁ
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Ekonomijournalistens dilemma, The Dilemma of the Economic Journalist, is a
magazine about Swedish economic journalism. The question we set out to
answer is if Swedish economic journalism can be considered investigative. This
question is based upon the notion that corporations and the business sector
possess a considerable amount of power, over society and the lives of the
“ordinary people”. This power needs to be scrutinized by the mass media and we
wanted to know if any scrutinizing is taking place.

To define economic power we turned to Maktutredningen, a massive report
commissioned by the Swedish government, published in 1990.

In the study, we examined articles published in the economic section of the
second largest daily newspaper in Sweden, Goteborgs-Posten, between 2000 and
2009. In all, we read and coded over 700 articles with the aim to see how many
of the articles could be considered investigative. The result was that only a small
percentage of the articles met our standards of being investigative. We also
looked at the companies most covered, the subjects of the articles and who got
the opportunity to voice their opinions.

The magazine also deals with Swedish economic journalism in general. This is
illustrated by interviews with journalists who all have important, often critical,
things to say about contemporary Swedish economic/business journalism and
its history.

We based our definition of investigative journalism on the writings and ideas of
Jesper Stromback, a Swedish professor of journalism at Mittuniversitetet,
Sweden, as shown in his article Medierna som fjédrde statsmakt, Media as the
fourth estate.

The result of the study shows that very little time and energy among economic
journalists is devoted to investigative journalism. The result of the interviews
suggests that the pressure of producing news at a daily basis and to the lowest
cost possible are the circumstances to blame. We also found signs of the
interplay that exist between the public relations offices of companies and
journalists. Two articles in the Magazine are devoted to the fact that Swedish
economic journalism has developed into a field mostly concerned with covering
the stock market, leaving other areas such as labour economics substantially less
covered.
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Arbetetet studerar Goteborgs-Postens rapportering om foretag de senaste tio
aren. Syftet med undersékningen var att se i vilken utstrackning tidningens
bevakning av den ekonomiska makten kan anses vara granskande.

Infor arbetet med granskningen av Géteborgs-Postens ekonomijournalistik hade
vi hort en mangd roster uttrycka missnoje 6ver den svenska
ekonomijournalistiken - bland annat i Knut Kainz Rogneruds magistersuppsats
"Ekonomijournalisten - foretagens basta van, en inventering i gravandets
utmarker”. Vi ville sjalva kontrollera i vilken utstrackning dessa pastaenden
stamde.

1. Syfte

Huvudsyftet med arbetet ar att avgora i vilken utstrackning Goteborgs-Postens
ekonomiredaktion granskar den ekonomiska makten. Detta ville vi sedan satta i
ett ssmmanhang genom att ge en bild av hur ekonomijournalistiken ser ut i
Sverige mer generellt.

2. Motivering & Fragestillning

Makten maste granskas. Om den inte granskas sa har journalistiken stora
problem att motivera sin existens och sina lagstadgade privilegier.

Vi upplevde att det fanns en bild av ekonomijournalister som allt for undfallande
i sin bevakning av naringslivet och den ekonomiska makten. Férhaller det sig
verkligen sa? I sa fall, varfor?

3. Metod

Vi valde en kvantitativ analys av innehallet pa Goteborgs-Postens
Ekonomi/Politiksidor. Valet av studieobjekt kom sig av att det vad vi vet inte har



studerats pa det har viset innan, att tidningen for oss var geografiskt lamplig och
att den skiljer sig ndgot fran annan dagspress genom att ha en sammanslagen
ekonomi- och politikredaktion, vilket skulle kunna innebara nagon form av
attitydskillnad.

Analysen gjordes utifran en kodbok med ett flertal variabler (se bilagan kodbok).
Utover detta besokte vi Goteborgs-Postens politik- och ekonomiredaktion for att
uppleva den miljo och de arbetsférhallanden under vilka journalistiken vi
studerade produceras.

Resultatet av kodningen stansades in i SPSS dar diverse jamforelser kunde goras.
Dessa har legat till grund for var resultatredovisning och analys.

Vi valde att avgransa oss till Goteborgs-Posten under de senaste tio aren.
Tidsperioden valde vi for att kunna urskilja en utveckling/férandring 6ver tid.

Undersokningen omfattar 759 artiklar som publicerats mellan januari 2000 och
oktober 2009. Vi valde att undersoka tre syntetiska veckor per ar. For att kunna
avgora ifall en artikel var granskande eller ej anvande vi oss av
journalistprofessorn Jesper Strombecks definitioner av granskande journalistik.
Utover forekomsten av granskning studerade vi andra aspekter av artiklarnas
innehall; bland annat vem som fick komma till tals i artiklarna, vilka féretag och
vilka huvudsakliga &mnesomraden det skrevs om. For utforligare redogorelse se
bilagan kodbok.

De syntetiska veckorna var utplacerade 6ver i huvudsak:
- januari, februari
- April, maj
- September, oktober
I ndgra syntetiska veckor forekom dven dagar i mars, juni och augusti.

Vi kodade inga notiser. Inte heller artiklar som enbart var referat av den dagliga
borsutvecklingen; en miss fran var sida da vi allt for sent insdg det problematiska
med den svenska borsjournalistiken. Artiklar om féretag med enbart en handfull
anstallda valde vi ocksad bort da de inte kan ses som ekonomiska maktfaktorer.
GP hade under storre delen av undersokningsperioden kombinerade ekonomi-
och politiksidor och alla politiska artiklar valdes bort.

Metoden fungerade val sa till vida att vi fick ett tydligt resultat som fungerade
hyfsat vl att publicera i en journalistisk form. Det fungerade mindre val i det att
vi vid flertalet tillfallen kdnde att den brast i vetenskaplighet. For det forsta var vi
tre personer som kodade och vi ar inga robotar eller datorer och kunde darmed
inte gora identiska bedémningar i varje enskilt fall. Dessutom visade det sig en
bit in i kodningen att vissa av vara variabler var illa valda och gav ett resultat
som inte var att lita pa. Dessa variabler inkluderades naturligtvis inte i
resultatredovisningen.



Efter kodningsarbetet genomforde vi intervjuer med auktoriteter pa dmnet - for
att fa kommentarer pa vart resultat, men aven for att vidga var kunskap om den
svenska ekonomijournalistiken i stort.
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Vi pratade med Knut Kainz Rognerud for att fa fram intressanta synpunkter kring
bristen pa granskningar som blev uppenbar genom vart resultat. Vi visste att Knut
hade intressant kritik att framf6ra kring just detta.

Jan Nylander holl tidigare under aret en mycket intressant foreldsning pd JIMG om hur
han utférde granskande journalistik. Han ndimnde da ocksa vad han tyckte var fel med
journalistiken vilket gjorde att det kdndes naturligt att intervjua med honom. Han
kdndes ocksé relevant eftersom han har ett forflutet inom tidningsvarlden.

Intervjun med Jesper Strombéck kéndes mycket motiverat eftersom han stod for stor
del av den teoretiska grund pa vilken arbetet vilar.

Olle Rossander borjade som en kommentator till borsjournalistikens historiska
bakgrund, men gav oss med sin rutin och tydliga standpunkt lite nya perspektiv och
ett par fina pratminus.

Eva Parkrud é&r intervjuad for att hon &r chef 6ver GP:s ekonomiredaktion och dr
ansvarig for deras ekonomirapportering.

Hékan Lindoff och Maria Z Roxberg intervjuades till en artikel om undervisning i
ekonomigranskande pa de svenska journalistutbildningar. Artikeln hann dock aldrig
slutforas.



ii. Skriftliga killor
Refererade:
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Financial news journalism: A post-Enron analysis of approaches towards
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(2006)

5. Bilder
Alla bilder ar anvanda med tillstand.

Bilderna pa Knut Kainz Rognerud ar hamtade fran
http://www.albertbonniersforlag.se/Forfattare/Forfattarpresentation/?personl
d=25892

Olle Rossanderbilderna kommer fran http: //www.ollerossander.se/
De dgs av Olle Rossander och vi har hans tillstand att anvanda dem.



Ovriga bilder kommer fran http://www.sxc.hu/ och r fria att anvidnda utan
tillstand i icke-kommersiella sammanhang.

6. Arbetsfordelning
Gemensamt utford kvantitativ undersokning.

Mathias:

Intervjuer

Jan Nylander
Olle Rossander
Eva Parkrud
Kenny Genborg
Kent Asp

Artiklar

Vem haller i tradarna?
Reportage GP
Resultatartikel

Olle Rossander/bakgrund
Jan Nylander
Resultatartikel

Last

Maktutredningen (i urval)

The development of swedish business journalism - historical roots of an
organisational field

Talking organizations - Corporate Media Work and Negotiation of Local Practice,
Josef Pallas (Foretagsekonomiska institutionen, Uppsala universitet, 2007)
Gravande Journalistik, Nils Hanson

Johan

Intervjuer

Jesper Stromback
Sten Sjogren
Hakan Lindhoff

Maria Z Roxberg

Artiklar

Ledare

Vad ar granskning?

Den svenska ekonomijournalisten
Reportage GP

Textreklam

Resultatartikel

Kronika

Sammanfattning/slutsats



Last

Ekonomijournalisten - vem ar det?

Medierna som fjarde statsmakt - en studie av inneb6rden av begreppet
granskande journalistik

The development of swedish business journalism

Ovrigt
All redigering och grafik
Korrekturlasning av samtliga artiklar

Christoffer

Intervjuer

Knut Kainz Rognerud
Stephan Lovgren

Marie Kennedy

Peter Fellman

Agneta Lindblom Hultén

Artiklar

Kritik inifran

Den svenska ekonomijournalisten
GP-reportage

Textreklam

God ekonomijournalistik
Resultatartikel

Last

Ekonomijournalisten - vem ar det?

Ekonomijournalisten - foéretagens basta van, en inventering i gravandets
utmarker

Gravande journalistik, Nils Hanson

Den framgangsrika ekonomiskan

Financial news journalism: A post-Enron analysis of approaches towards
economic and financial news production in the UK

Foton
Goteborgspostens ekonomiredaktion

7. Malgrupp

Maéanniskor med intresse for media- och journalistikfragor, de med tidigare
intresse for ekonomijournalistik, men kanske framst de som vanligtvis inte laser
ekonomisidorna.



8. Bilagor

Kodschema
V1 Ar

V2 Mdnad

V3 Dag

V4 Artikelforfattare. Listan fylldess pd under kodningen.
0 Nyhetsbyra

1 Dick Henriksson

2 Stephan Lovgren

3 Marie Kennedy

4 Sylvia Hopen

5 Kenny Genborg

6 Sten Sjogren

7 Lars Dimming

8 Hakan Andersson

9 Linus Hugo

10 Par Diising

11. Wiktor Nummelin
12. Isabell Johansson (?)
13 Ewa Wieselgren

14. Samir Bezzazi

15 Anna Liljengren

16 Hanna Nordin

17 Liselotte Gustafsson
18 Hanna Jedvik

19. Thomas Bjérklund
20 Lars Gunnar Wolmesjo
21. Ulf Nystrom

22. Arne Larsson

23 Jan Hoglund

24 Pernilla Fredholm
25 Emma Berthling

26 Sanna Larsson

27 Stina Berglund

28 Jennie Danielsson
29 Christoffer Psilander
30 Amanda Termén

31 Bjorn Carlsson

32 Inga-Lill Lofgren

33 Eva Parkrud

34 Caroline Kiepels

35 Felicia Hedstrom
36 Eva Heyman

37 Bjorn Lindahl

38 Maths Fahlgren

40 Navid Modiri

41 Anna Bjore

42 Gert Malmberg

43 Per-Olof Lonnroth
44 Ase Andersson

45 Lasse Andree

46 Carl Cidson

47 Johan Bostrom

48 K] Bondeson

49 Ulf Nystrom

50 Conny Berglund

51 Per-Anders Rehn
97 Frilans

98 Ekonominyhetsbyra
99 Gar ej att avgora
100 Kerstin Sjodén

V5 Ytterligare forfattare (samma alternativ som ovan)
99 Endast en forfattare

V6 Artikelns storlek, antal spalter

V7 Typ av artikel
1 Nyhetstext

2 Nyhetsanalys
3 Kronika

4 Reportage

5 Intervju

6 Notis

7 Byratext

8 Annan artikel

V8 Geografi

1 Lokalt

2 Inrikes

3 Utrikes

99 Gar ej att avgora

V9 Artikelns "ursprung”

1 Egen nyhet

2 Uppfoljning/Fordjupning av annans nyhet
3 Referat

99 Gar ej att avgora

V10 Vilket huvudforetag? (fylldes pd under kodningen)
0 Inget

1 Volvo PV

2 Volvo Lastvagnar

3 SAAB Automobil

4 Koenigsegg

5 TeliaSonera

6 AMF Pension

7 Swedbank/Nordea/Handelsbanken/SEB - stora
svenska banker

8 Alfa Laval

9 Volvo Aero

10 Investor

11 Getinge AB

12 Autoliv AB

13 SKF

14 Vattenfall

15 Net on Net

16 Kappahl/Lindex/Ovriga klddbutiker exkl H&M
17 Skandia

18 Fly Me

19 Freddie Mac & Fennie Mae
20 General Motors

21 IAC Group AB

22 Milko

23 Plastal

24 AIG

25 Microsoft

26 Scania

27 Ericsson

28 Husqvarna

29 Goteborgs Hamn

30 Acme

31 Samsung

32 Elgiganten

33 Ovriga biltillverkare

34 Semcon

36 ICA

37 Netto

38 Posten

39 Trustor

40 Stampen Media Partner
41 Hemfrid

42 Schenker Logistics

43 JLL

44 Nasdaq



45 Choice Hotels
46 Symantec

47 Svenska Massan/Bok & Bibliotek
48 H&M

49 Tele2

50 Goteborg & Co
51 HA Industri
52 Arla

53 Systembolaget
54 LKAB

55 Wartsila

56 Danske Invest
57 Ikea

58 Stena

59 Nobel Biocare
60. Boultbee

61. VKG

62. Ohrling-Pricewaterhousecoopers

63. Bilia

64. Apple

65. PEAB

66.SAS

67. Carnegie

68. Astra Zeneca
69. New Wave

70. Skanska
71.SAAB

72. Nordic Oil

73. Metro

74. Nyhedsavisen
75. Kronans Droghandel
76. Vision Office
77. Allum Kopentra
78. Schibsted
79.SVT/SR/UR

80. Dagsbrun

81 AOL

82 Lansforsakringar
83 JAK

84 Capio

85 MTG

86 Ryanair

87 Elanders

88 Svenska Moten
89 Wallenstam

90 Avanza

91 Preem

92 Apoteket AB

93 Brostroms

94 Byggmax

95 Vin & Sprit

96 Castellum

97 Mannheimer Swartling
98 Bure

99 Gar ej att avgora
100 Checkpoint
101 Atlet

103 Ford

104 Axfood

105 Coop

106 ]C

107 Rexam

108 Borealis

109 Rimec

110 Adecco

111 GP

112 Svenska kraftnat
113 Parks & Resorts Scandinavia
114 IFS

115 Akzo Nobel
116 Klippan

117 Cheap Monday
118 Ebay

119 Dynea

120 Diligentia

121 Nokia

122 Viking Line

123 Disney

124 Toyota

125 Lietuvos Telekoma
126 Elektrolux

127 Eastjet

128 Hemtex

129 TV4

130 Flexlink

131 ABB

132 Lindholmen Science Park
133 Volkswagen

135 Metso

136 Fokus (tidningen)
137 ZTE

138 Prosolvia

139 Duni

140 Gunnebo

141 Almedahl

142 Proventus

143 Vinmonopolet
144 Invision

145 Gofab

147 5]

148 Donso Rederi

149 Folkspel

150 Scanraff

151 Sibnet

152 Swedish Match
153 Proxy B

154 Flextronics

155 Goteborgs Sparvagar
156 Sigma

157 Johansson-rederierna
158 Prime Saljsupport
159 Artimplant/Affarsstrategerna
(agare/riskkapitalister)
160 Arctic Paper

161 Shell

162 Swedish Meats
163 VLT-koncernen
164 GU Holding

165 Cardo Pump

167 Tetra Pak

168 Sigma

169 PNB Entreprenad
170 Sprinkle Network
171 McDonalds

172 Gofab

173 Landvetter

174 Linx

175 Elmo Leather

176 DRDS Torline

177 Goodjet

178 Liseberg

179 Boliden AB

180 Glocalnet

181 Goteborgs Energi
182 Manpower

183 Biolin

184 Acetive Biotech
185 Lidl

186 Mindcom

187 Degerfors Stainless
188 Fingerprint Cards
189 Newsec

190 Folksam

191 SBAB

193 Omninova

195 Epsilon

198 Hi3G (ager 3)

199 Napster



200 Cell
201 Vanerhamn AB
202 Guide

203 Song Network (4gs av TDC, Danmarks

motsvarighet till Telia)
204 MTV

205 Shell/Hydro/Statoil/OKQ8 mfl (sla ihop med 91,

161 och kanske fler)

206 Carlsberg

207 Alecta

208 Riksbyggen

209 Kronfagel

210 Alcatel

211 Tidningen Arbetet

212 Pharmacia Corporation
213 Perstorp

214 Audio Contact Brokers ???
215 SCA

216 Gatespace

217 Raisio Chemicals

218 Andra AP-fonden

219 Alfaskop

220 Mediteam

221 Sjatte AP-fonden

222 Stora Enso

223 Network Tecnical

224 Consafe Infotech

225 Sandvik

226 Ellos

227 Meditelligence

228 SAAB Marine

229 Proffcom

230 Map

271 Sirius

272 Gotaverken/Cityvarvet

V11 Privat/statligt/kommunalt bolag
0 Inget foretag forekommer

1 Privat

2 Statligt

3 Kommunalt

99 Gar ej att avgora

V12 Huvuddmne

1 Kvartalsrapport/Deldrsrapport
2 Bokslut/Arsredovisning
3 Bolagsstamma

4 Order

5 Kursrorelse/aktier/bors
6 Nedskarning

7 Expansion

8 Foretagskop

9 Foretagsforsaljning

10 Affarsidé

11 Personal

12 Produkt

13 VD

14 Styrelse

15 Ovrig ledning

16 Massa/konferens

17 Agare

18 Konkurrent

19 Bonus/16n/optioner
20 Ovrigt

21 Etik

22 Brott/Rattsprocess

23 Balansrakning

24 Pris (7)

25 Politik

26 Ranteférandring

27 Rykten

28 Prognos

29 Tvist (facklig)

V13 Vilken féretagsrepresentant kommer till tals?
0 Ingen

1 Presstalesman

2VD

3 Annan anstalld

4 Styrelseordforande

5 Annan styrelsemedlem

6 Annan person

7 Agare/delagare
99 Gar ej att avgora

V14 Talespersonens kén
0 Ingen talesperson

1 Man

2 Kvinna

99 Gar ej att avgora

V15 Presenteras en kompletterande bild, mao kommer
ndgon som inte direkt representerar foretaget till tals?
Vem?

0 Ingen motbild

1 Motbild, ingen/reportern sjalv kommer till tals

2 Konkurrent

3 Facklig representant

4 Politiker

5 Myndighet

7 Berord allmanhet

8 Forskare

9 Polis/aklagare

10 Revisor

11 Anstalld

12 Annan person

13 Kund

V16 Kompletterande bild - talespersonens kén
0 Ingen talesperson

1 Man

2 Kvinna

99 Gar ej att avgora

V17 Positiv/Negativ: I vilka ordalag omndmns foretaget?
0 Inget foretag forekommer

1 Positiva

2 Negativa

3 Neutrala

99 Gar ej att avgora

V18 Positiv/Negativ 2: Behandlar artikeln en hdndelse
som dr positiv/negativ i sig for foretaget?

0 Inget foretag forekommer

1 Positiva

2 Negativa

3 Neutrala

99 Gar ej att avgora

V19 Finns det ndgon form av granskning? Vilken sort?
(Se Strémbdcks tre definitioner)

0 Ingen granskning

1 Sjéalvstandig granskning

2 Tolkande granskning

3 Rapporterande granskning

V20 Redovisas kdllor? Forsta kdlla?
0 Kallor redovisas ej

1 Kvartalsrapport

2 Bokslut

3 Revisorsrapport

4 Arsredovisning

5 Pressmeddelande

6 Presskonferens

7 Borsrapport

8 Agarstatistik



9 Finansinspektionen

10 Forundersokning

11 Intervju

12 Bakgrundsintervju

13 Forskning

14 Annat media

15 Annan kalla

16 (Opinions)undersokning
17 (Myndighets)rapport

V21 Andra kdlla. Samma alternativ som ovan.
V22 Tredje kdlla. Samma alternativ som ovan.
V23 Fjdrde kdlla. Samma alternativ som ovan.

V24 Ar artikeln bildsatt? Vilken sorts bild?
0 Ingen bild

1 Foretagslogotyp

2 Foretagsledare

3 Anstalld

4 Kontor/produkt/fabrik etc.

5 Berord allmanhet

6 Annat motiv

7 Grafik

V25 Foretagskategori
1 Fordonsindustri

2 Telekom

3 Bank

4 Holding/investment
5 Medicin

6 Energi

7 Kladforetag

8 Resa/hotel/event

9 Livsmedel

10 Transport/logistik
111T

12 Konsult/bemanning
13 Fastighet

14 Bygg

15 Olja/bensin

16 Media

17 Kemisk industri
18 Ovrig Industri

19 Ovrig Detaljhandel
20 Annat bolag

21 Pension

22 Ovrig finansmarknad
23 Forsakring

99 Gar ej att avgora
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