


SYDAFRIKAS STORA CHANS

SYDAFRIKAS STORA CHANS

- OM MEDIA, FORHOPPNINGAR OCH FORBEREDELSER
INFOR FOTBOLLS-VM 2010

Innehall
* Avspark - en ny epok LEDARE sid 4-5
e Paen annan sida stan REPORTAGE sid 6-7

e Den Afrikanska Renassansen ARTIKEL sid 8-9
» Sverigei Afrika, Afrika i Sverige REPORTAGE sid 10-15

* Attsdljaenstad ARTIKEL sid 16-17

* Afro-pessimism och fallskdrmar ARTIKEL sid 18-19

* Franden ljusa sidan REPORTAGE sid 20-31

* Journalistikens roll pa hemmaplan ARTIKEL sid 32-33

* Darfor ar det inte journalistik KRONIKA sid 34

» Sydafrikas nya ansikte SAMMANFATTANDE ARTIKEL sid 35

\

SELLEEELEL L.L;m

)

- <]
[ELEEERLEE
ddddanann
[EEEEEEEE A
Iig]

m— —




SYDAFRIKAS STORA CHANS

Ett magasin av: Ina Lundstrom och Niklas Zachrisson

Journalistprogrammet

Intitutionen for journalistik, medier och kommunikation
Goteborgs Universitet

Termin 3

SKYLINE OVER JOHANNESBURG.
Sydafrikas storsta stad med ndrmare fem
miljoner invanare.

POPULATION: 49 miljoner ménniskor, varav 79 % &r svarta,
9 % fargade och 9 % vita
STYRE: Demokrati, med parlament och president. Det nu-
varande regeringspartiet ANC har styrt landet sedan April
2004 da Nelson Mandela blev vald till president.
MEDIA: Lokaladio och lokala tidningar mest populara, vi-
dare radio och tv-kanalen SABC som &r regeringens Public
& service kanal.
ARBETSLOSHET: Okar. 25 % (juli-juni 2009), varav svarta
narmare 30 % och vita strax under 5 %
4 EKONOMI: Tillvéxt + 5,6 % 2006, + 3,1 % 2008 (Sverige
-0,4% 2008)
FATTIGDOM: 50 % lever under fattigdomsgransen
KALLA: FN, Statistics South Africa 2009, CIA World fact book
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Avspark
- EN NY EPOK

nart ar det dags. Ar 2010 &r det avspark for
Sydafrikas stora chans pa vdrldsarenan. Da

kommer omvérldens varderande blickar att

vara riktade mot Afrikas flaggskepp. Aldrig
tidigare har ett sa stort evenemang som fotbolls-VM
hallits pa den afrikanska kontinenten. Ett sa kall-
lat Mega-event som enligt Fifa kommer visas for 32
miljarder tv-tittare om man raknar med att en del ser
pa evenemanget mer d@n en gang.Vad som rapporteras
under 2010 kan komma att paverka den framtida bild
omvarlden har av landet och kanske ocksa hela Afrika.

Det har magasinet handlar dérfér om hur Sydafrika

ska forsoka forvalta chansen av att sta i mediernas
rampljus. Huvudfokus ligger pa hur den sydafrikanska
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regeringen vill pdverka utlandsk media genom att
anvanda journalistik som marknadsféring. Magasinet
innehaller ocksa delar om svensk Afrikarapportering
infor den banbrytande handelsen i Sydafrika nasta ar.

Forutom fokusen pa sjalva fotbollen kommer om-
varldens blickar att mer eller mindre granska, vardera
och tycka saker om Sydafrika genom medias 6gon. Det
hér ser den nyliberala regeringen som en god méjlig-
het till profilering av landet och stora chanser for mer
investering, handel och turism.

Anda sedan regnbagslandet introducerades av
Nelson Mandela i bérjan av nittiotalet har regerings-
partiet ANC forsokt komma ifran de negativa bilderna
av Afrika genom att bland annat efterlikna en mer
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marknadsfri ekonomi i vastlig tappning, istéllet for de
andra fore detta koloniallandernas mer vénsterdrivna
aterdelningspolitik. Nu ar fotbolls-VM en annan chans.

Sydafrika har bara varit demokratiskt i femton ar.Inn-
an dess styrde den vita minoriteten i ett samhalle som
beskrivits som ett av de mest skrammande i varldshis-
torien. Apartheids rasuppdelning och orattvisor har
avskaffats, men de ekonomiska klyftorna ar idag annu
storre och det kriminella valdet har 6kat.

Men trots den enorma fattigdomen, sjukdomarna
och brottsligheten ar Sydafrika ocksa ett pulserande
land i framfart och med manga hoppfulla och glada
manniskor vars livskvalitet och utsikter har forbatt-
rats avsevart de senaste tjugo aren.Vad svensk och

BYGGNADSARBETE UTANFOR SOCCER CITY.
Sydafrikas officiella arena ddr finalen ska spelas
ndstasommar.  Foto: Niklas Zachrisson

utlandsk press kommer att skriva om ndsta ar kan be-
tyda mycket for ett fortfarande splittrat och ldngsamt
lakande land som Sydafrika.

Genom reportage, analyser och bakgrundsartiklar
av en mer vetenskaplig karaktar, kommer fragor kring
den allt mer suddiga gransen mellan journalistik och
PR, samt negativa stereotyper och fordomar om Afrika
att tas upp i magasinet.

Folj med pa resan och fa en inblick i landet som star
infor ett fotbolls-VM, och kanske, en ny epok.

Niklas Zachrisson
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Pa en annan sida

TEXT OCH FOTO: NIKLAS ZACHRISSON

KALASET

Fodelsedagsbarnet Candice svanger runt i en silver-
fargad klanning bland gésterna pa Marumba lounge.
De ihdrdiga syrsornas sdng blandas med trafiken fran
vdagen nedanfoér.Tio kypare star under ett talt, i skydd
fran den starka solen, med forvantansfulla blickar redo
att reagera pa minsta vinkning fran nagon av de lika
manga gasterna. Candice omfamnar de nya gratulan-
terna som dyker upp fran bilparkeringen for att fira
hennes 30-arsdag.

—Valkommnal! Det har ar Niklas den svenska killen,
han ar har pa grund av fotboll-VM.

Hon presenterar mig for en salongsberusad kille
som berdttar att han precis praktiserat Sydafrikas
egentliga favoritsport - “drink and driving”

Ikvall visas den nationella rugbyfinalen pa tv och det
ar ett maste for gasterna, tillsammans med cricket ar
rugby de vitas sport i Sydafrika.

- Jag hoppas néastan att det kommer ga daligt med
fotbollen hér nasta ar. Jag &r inte ens intresserad av
fotboll. Det ar de svartas sport, sdger han med ett stort
leende.

Marumba lounge &r ett marockanskt stalle som
ligger i den norra, mer férmogna foérorten Witkoppen
-en av de fa platser i Johannesburg dar man kan se
vita manniskor promenera pa gatorna. Stamningen &r
yr och glad, statliga vattenpipor bolmar fran borden,
fulla av rosa, gréna och bla drinkar som serverats i
karaffer med sugror. En bit bort, vid valkomstdrinkarna,
star en rund man, med korta shorts och armarna i kors.
Han blickar ut 6ver det sinande drinkbordet med skep-
tisk blick.
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—Vad gor du héar egentligen? fragar han.

- Jag studerar de mediala forberedelserna infor
fotbolls-VM.

- Ha, sdger han och skakar pa huvudet.Ingenting da
menar dul

- Nja det &r intressant att...

- Du, jag tror att det kommer bli mycket tarar har
nasta ar, avbryter han irriterat. Afrika ar inte for mesar.
Folk kommer att se hur det ser ut har och dom kom-
mer bli besvikna.

Den runda mannen stannar inte ldnge, han ska upp
tidigt och arbeta - i Sydafrika far man minsann ingen-
ting gratis. Inte langre i alla fall.

EFTERFESTEN

Efter att ha betalat de egenutndmnda parkeringsvak-
terna ett par kronor kér nagra bilar hem till fodelse-
dagsbarnet for att fortsatta fira. Candice laser upp
gallerddérren och sedan ytterdérren med sin stora
nyckelknippa och vinglar genast fram till tv:n:

- Det hér ér enda gangen jag vagar ha pa den, van-
ligtvis [aser jag om mig och gar direkt in till sovrum-
met efter jobbet, sager hon och skrattar till.

Som vanligt &r det meningen att alla ska sla sig ner i
en ring kring rutan, likt en lagereld, som man alltid kan
luta sig tillbaka mot om samtalsamnet sinar. SABC 3,
den sjalvklara tv-kanalen for de mer ljushyade tittarna,
visar en intervju med Danny Jordaan, ansvarig for or-
ganisationen infor fotbolls-VM och numera ett vanligt
ansikte i den statliga public service kanalen:
JORDAAN: vi ar pa vdag mot det basta VM nagonsin.
Det ar nagra saker som vi behéver: Den basta infra-
strukturen, de basta lagen, den bésta organisationen
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| Stan...

ha hemhjalp, fér Mary litar inte pa "dem”. Vid ett flertal
tillfallen har hon blivit ranad och lever som manga av
Johannesburgs tidigare mer privilegierade minoritet
— i standig radsla.

JORDAAN: For ett par veckor sedan sa beslutade
parlamentet att starta "fotbolls fredag’ ett utmarkt
drag for att fa manniskor medvetna om betydelsen av
nasta ar och samla folket bakom deras landslag...

Alla skruvar pa sig och blir paffa ndr Marys plétsliga
uttalande 6verrostar tv:n:

- Min pappa har lart mig en sak.Nar jag var liten tit-
tade han mig i dgonen och sa:den svarte mannen har
aldrig byggt ndgonting och aldrig uppfunnit ndgon-
ting.Och det dr sant.

Med en trott blick ner i bordet, samtidigt som hon
smeker sin lilla hund i knat, tar Candice mamma till
orda.Det hon sdger har sagts manga ganger, men
maste sdgas igen:

—Jaa, den vita ar ju den 6verlagsna rasen.
JORDAAN: och vi &r val forberedda, Sydafrika har
visat att vi kan halla stora evenemang tidigare och det
har samtliga ganger varit 100% sakert fran incidenter

som brott och annat...

Candice har fortfarande arr fran nar en man drog
henne ur bilen, slapandes i hdret, mitt pa ljusa dagen i
en bilkd. Ingen reagerade. Alla kér bil i Johannesburg
och "Hijacking’ eller valdsamma bilran, ar vanligt.Tills
2010 ska stora satsningar goras bade inom transport
och sdkerhet. Bland annat ska deltagarlanderna fa ta
med sig poliser i egna uniformer och speciella domsto-
lar ska uppforas for brott som har med evenemanget
att gora.

- Nar jag inte betalade elen, kom regeringsman i
limousine for att hamta pengarna, men min svarta
granne behover inte betala nagot! Aldrig att de skulle
kora ner till svartingarna i Soweto med limousinen for
att hamta pengar - det ar oréattvist! sager Mary.

Hennes 6gon drar ihop sig till sma springor ned-
tyngda av de vassa 6gonbrynen, alla ansiktsmuskler
samlas till en koncentrerad mitt. | ett ryck staller hon
sig upp och med brusten stamma vaser fram som i en

INPA SMATIMMARNA.
Candice och Mary planerar efter-
festen. Foto Niklas Zachrisson

och ett stort antal resande fans...

Den monotona rosten mullrar fram genom hogta-
larna samtidigt som Candice basta van Mary bdrjar
berdtta om en bra bok som hon har last. Den handlar
om det stora misstaget att forsoka fa de svarta att "bli
som oss” Mary ar nyligen franskild afrikaner — be-
namningen pa de vita i landet som harstammar fran
Holland. Det ar svart nu. P4 arbetet & hon omringad
av manniskor som blivit anstallda genom kvote-
ringssystemet BEE (black economic empowerment).
Apartheids alla férmaner ar borta. Hon har knappt rad
att betala rakningar, eller pengar till lika mycket s&- * Kaffer betyder babian pd afrikans
kerhetsgaller som basta vannen Candice.Hon vill inte

skottsalva:
- Sa nu dker du tillbaka till Sverige — och berattar for
alla - hur de hér kafferna* — suger ut varat land!
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Den Afrikanska Renassansen

- forhoppningar och budskap infoér ett Mega-event

- Vara kommunikationsstrategier bygger pa att Fotbolls-VM
ar varldens storsta evenemang. Ett forstoringsglas kommer
svepa over landet och det ar var stora chans att profilera oss,
sager Tyrone Seale, ansvarig for regeringens kommunika-
tionsgrupp infor fotbolls-VM 2010.

otbolls-VM rdknas som en av vérldens storsta
mediehandelser - ett sa kallat Mega-event.
Ndrmare en halv miljon besdkare och turister
tillsammans med 15 000 utlandska med-
iearbetare uppskattas komma till landet under juni
och juli manad nésta ar.Vad

som rapporteras kan vara
avgorande for Sydafrikas
och kontinenten Afrikas
framtida rykte. Reger-
ingspartiet ANC ser
Fotbolls-VM som

sin stora chans for
positiv profilering

— Afrikas panyttfo-
delse — att fa tillbaka
Sydafrikas regnbagsfarger

och 6ka kapital och turism till hela konti-
nenten.

"Ett
essentiellt
och nédvan-

- Folk kommer att vara sakra. Det kommer

digt element av den Afri-
kanska Rendssansen ar att
vi alla maste gora det till var
uppgift att uppmuntra henne

som bar denna blytyngd [oket
fran slaveriet], att gora uppror,
att faststalla principen av hen-
nes mansklighet - det
faktum att
och framst, inte ar
ett odjur eller

en borda, utan
en manniska,

ting erbjuder ett liknande internationellt fokus.

| boken "Development and dreams” skriver Sydafri-
kanska forskare och statsvetare om det kommande
Mega-eventet — uppbyggnaden, férutsattningarna och
forhoppningarna infor fotbolls-VM. | inledningen be-
skrivs hur stora de ekonomiska vinningarna kommer
att bli for Fifa, rekordhéga som vanligt, men att det
inte alls &r sjalvklart med ekonomisk vin-
ning for Sydafrika. Framférallt eftersom

Sydafrika har satsat mer pa byggnad
av arenor och infrastruktur &@n nagot
land tidigare har gjort som vard
for ettt fotbolls-VM. Enligt
tidningen "Engenering

news” fran mars 2008
ligger rékningen pa 30

on, forst miljarder svenska kronor.

Hjalpa eller stjdlpa

Sydafrikas problem &r vélkénda,

kanske finnas ett och annat problem i margi- en af.rika’I"ISk men inte [dsningarna pa proble-
nalen fér evenemanget, men i grunden kom- manniska (ur men, enligt Tyrone Seale.Han

mer landet vara mycket sdkert, sager Tyrone
Seale, ansvarig for regeringens kommunikations
grupp infor fotbolls-VM 2010.

Tyrone Seal tror att ett viktigt arv efter VM blir
att kunna samla alla kommunikatorer i Sydafrika sa
att budskapet framstalls med "en rést” Han tror att
massmedia kommer att spela en extremt viktig roll for
landet ndsta ar.

- Om man sdg alla tv-inslag relaterade till VM i Tysk-
land 2006 handlade det om atta ars tittande! Ingen-
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Thabo Mbekis

University
1998)

berémda tal tror att det ar viktigt att bli battre
pa United pa att kommunicera med sydaffi-
Nations

kansk media om férberedelserna
infor VM och pa sa vis na ut till folket. Da
fungerar media som en genvag.
— Det ar viktigt att visa for skattebetalarna
att Fotbolls-VM kommer att fa en positiv effekt pa
samhallet, ekonomin och bilden av Sydafrika i utlan-
det, séger Tyrone Seale.
Enligt de Sydafrikanska statsvetarna kan ett Mega-
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event som fotbolls-VM sdgas uppfylla tva stora syften
for ett land utanfor det sportsliga. Dels som ett paga-
ende foretag mellan FIFA och regeringen, men ocksa
som en katalysator for forandring. | Sydafrikas fall har
det till exempel inneburit en satsning pa de offentliga
transportsystemen, som idag ar i mycket daligt skick
och enligt manga, fullstandigt oanvandbara. Evene-
manget kommer att skapa nya arbetstillféllen och in-
vestering. Men fragan dar om denna féréndring alltid ar
gynnsam eller ldngvarig och vem den i sa fall gynnar?
| medierna har man kunnat ta del av de problem

ar sedan var till och med de sydafrikanska fotbollsla-
gen indelade efter ras - vita, fargade eller svarta. Nar
Sydafrika var vérd for Rugby-VM 1995 och ocksa vann
hela turneringen, stallde sig Nelson Mandela bakom
den mestadels vita supporterklacken och hurrade
offentligt. Det blev en stor succé och en del av hela
forsoningsprocessen.

— Det hér r ett afrikanskt VM. Och vi vill visa att vi
inte bara ar snalla och varma som afrikaner, utan ocksa
effektiva. Manga forvantar sig valkomnande och glada
manniskor, men de forvantar sig inte effektivitet och

som Sydafrika stallts infor

vad géller en del av denna
forandring som orsakas av
fotbolls-VM. Det har varit
arbetsstrejker, fattiga méan-
niskor som inte har rdd med

el pa grund av att elpriser
skjutit i hojden for att spara

pa landets daliga elférsorjning
infor det stora evenemanget.
Det har forekommit tvangs-
forflyttningar av bostader och
stora ekonomiska satsningar
pa till exempel arenor nér
storre delen av befolkningen
lever i extrem fattigdom. Okad
prostitution och trafficing har

redan blivit en effekt av det
stora evenemanget.

En annan férandring som
kan komma med fotbolls-VM
ar just nationsbyggande och
internationell profilering,
chansen att anvanda ett
mega-event for att skapa nya
och férhoppningsvis mer
rattvisa bilder av ett land.
Fotbolls-VM i Tyskland 2006 ar
ett tydligt exempel, dar tanken
var att ena 6st med vast och ge
en mer positiv bild av det an-
nars sa stela landet. Tyskland lyckades bra med detta,
men ocksa att gora den sa tabubelagda patriotismen
mer legitim.

Sydafrika dr scenen - Afrika teatern.

Att ena nationen ar en central uppgift for Tyrone Seale
och regeringens kommunikationsgrupp. Sydafrika har
fortfarande kvar storre delen av den segregation som
fanns skrivet i raslagen under Apartheid. For bara tjugo

TYRONE SEALE. Utanfér Sydafrikanska fotbollsférbundet i
Johannesburg efter ett méte med strategigruppen infor VM.

teknisk utveckling i Afrika,
sager Tyrone Seale.

En av anledningarna till att
organisatorerna sa garna vill
profilera mot ett Afrikanskt
VM och “"samla den afrikanska
familjen”kan sakerligen ocksa
bero pa FIFA kontroversiella
rotationspolicy som forsak-
rade att ndsta VM skulle hallas
nagonstans pa den afrikanska
kontinenten.

Men Tanken om ett afri-
kansk VM klingar ocksa val
med den fore detta presiden-
ten Thabo Mbekis vision om
den afrikanska Rendssansen.
Han myntade begreppet
i samband med de forsta
demokratiska valen i mitten
pa nittiotalet. Det blev en
tydlig motpol till afro-pes-
simismen som fick sig en
vardig motstandare. Mbeki
menar att det lika mycket
handlar om att upptécka och
erkdnna Afrikas historia som
dess starka framtid. Att som

afrikan vara stolt 6ver sitt

kulturella arv och att blicka

framat med sjalvfortroende
pa kontinentens framtid, for att kunna inspireras och
vaga utveckla det nya Afrika.

Ett annat satt att se pa den afrikanska rendssansen
och kontinentens familjebildande ar att Mbeki och
ANC tidigt insdg Sydafrikas starka beroende av expor-
ten till sina grannldander, och att det saledes finns ett
starkt egenintresse i att det ska ga bra for andra lander
pa kontinenten.

Niklas Zachrisson
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\ HOPPFULL. DN:s korre
Anna Kopblanck ser fram
emot ndsta ar.

|
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Sverige
frika i

1 Afrika
Sverige

Svenska journalister i Sydafrika vill och forsoker rapportera
om andra saker an politik, krig, brott och sjukdomar. Men
det finns inte tid. Fotbolls-VM kanske inte bara ar Sydafrikas
stora chans - utan dven journalisternas.

TEXT OCH FOTO: NIKLAS ZACHRISSON

nna Koblanck &r pa vég till kontoret for en

telefonintervju efter en vietnamesisk lunch

i en av de centrala fororterna till Johannes-

burg.Hon sitter hogt och bekvamt i sin nya
tjanstebil fran DN.Trafiken ar som vanligt hard och det
tar tid att ta sig fram pa vagarna som standigt block-
eras av bygge infor nasta ar.

- Det kommer innebdra mer jobb. Jag hoppas
detialla fall, sager hon.

Det danar av trafik och byggnadsmaskiner utanfor
bilens lugn. Det ar brattom. Hon maste hinna fram
innan klockan tva for att ringa sin kontakt i Dar El
Salaam, men efter fyra ar i Joburg dr Anna van.

- Till vénster har ligger SABC, Sydafrikas mot-
svarighet till SR och SVT, séger hon och pekar mot en
stor, mork kolonnliknande byggnad. Det sdgs att det
finns tio vaningar under byggnaden ocksa, som de
vita byggde under apartheid, ifall de svarta skulle géra
revolution.

Annas kontor ligger i en av de norra fororterna, i det
sa kallade Mediahuset, dar en stor del av utrikeskorres-
pondenterna i Johannesburg sitter, allt ifrdn Austra-
liensisk tv till SR.

En sakerhetsvakt slapper in DN:s korrespondent
genom den stora gallergrinden, och efter ytterligare

en vaktpost kan hon ta hissen upp till det lilla kontoret
bredvid BBC:s lokaler.

Dagens Nyheter vill ha en text om klimatférand-
ringar infor det stora Kbpenhamnsmotet, och Anna har
valt att koncentrera sig pa regnskogen i Tanzania.Hon
planerar att flyga dit i ndsta vecka.

- Det blir ndstan som om jag tanker, hmm, vart
vill jag dka nu?

SVERIGE REPRESENTERAR

De storsta svenska redaktionerna har for tillféllet tre
utrikeskorrespondenter bosatta i Sydafrika. Margareta
Svensson fran SR och Anna Koblanck fran DN bor och
arbetar i Johannesburg. Ola Sall fran SVD &r bosatt i
Kapstaden. De ska darifran tacka hela den Afrikanska
kontinenten séder om Sahara.Vidare finns ett storre
antal frilansare som bor eller dker till olika lander i
Afrika periodvis.

Da fem journalister aktiva i Sydafrika intervjuades,
berattar samtliga hur svart det ar att fa med alla delar
av en sadan komplex kontinent. Da de inte har forsta-
handsnyheter sdger de svenska journalisterna att de
flitigt anvander de lokala medierna i sokandet efter
nyheter. Den allménna uppfattningen om de lokala
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SA HAR MANGA SKICKAR DEM...

SVT: 14 mediearbetare - 2 utrikesreportrar, 4 sportre-
portageteam (reporter + fotograf) och 2 kommentators-

team (kommentator + expert). OM SVERIGE HADE GATT VIDARE...

SR: 9 mediearbetare1 korre pa plats. 5 sportreportrar SVT: Samma planering som nu.

och 3 experter.
SR: Hade skickat en ytterligare en utrikesre-

GP: 2-3 mediearbetare 1 utrikesreporter och 1 eller 2 PO

sportreportrar = 2-3 pers
GP: Fler sportreportrar och en fotograf hade

DN: 4 mediearbetare 1 korre pa plats. Tva sportreport- skickats ner.

rar och en kronikor.
DN: Tva sportreportrar till, som skickats hem

da Sverige dkt ur, eventuellt ytterligare en

SVD: 4 mediearbetare 1 korre pé plats. 3 sportreport-
utrikesreporter.

rar.
Aftonbladet: 7-9 mediearbetare - 1 utrikesreporter. SVD: Skickat ytterligare tvé sportreportrar.

6-8 reportrar fran sporten.
Aftonbladet: Hade skickat dubbelt s&

SYD: 1-2 mediearbetare "fasta frilans” och 1-2 IR fE <] Rl el el

sportreportrar.
SYD: Hade skickat dubbelt sa manga

sportreportrar och en utrikesreporter.

FUNDERINGAR INFOR NEDRESAN...

SVT: Sakerhetsaspekten. Sarskild information kring sdkerhet och forbereda reportrar om Sydafrika
och dess historia.

SR: Stor vikt pa sakerhetsfragan. Finns oro for viss typ av brottslighet. Sakert boende och transpor-
mojligheter viktiga. “Halla sig till de stora vagarnay eller lita till “arrangérernas regi” vad galler trans-
port.

GP: Sydafrika ar ett land som kraver mer forberedelser, prata med experter och andra kunniga innan
VM.

DN: Forbereda reportrarna pa det Sydafrikanska samhallet. Laser in sig pa det korren Anna Koblanck
foreslar.

SVD: Ta upp sakerhetsfragan Tror dock inte att det ar lika farligt som alla sdger. Férbereda reportrarna
pa det Sydafrikanska samhallet. Komplext land. Laser in sig pa det korren Ola Sall foreslar.

8l Aftonbladet: Skickar ner sin egen "Tintin” Staffan heimersson pa sin ”“sista postering” som vérldsre-
porter. Spannande med Sydafrika - kommer bli en “livsbejakande bevakning” Sporten:“Vi ar ju i den
lyckliga sitsen att vi har resurser att ldagga pa VM"

SYD: Satsar mycket pa utrikes. Kul och intressant med Sydafrika nasta ar. SYD Kultur ocksa intresse-
rade att ha med saker fran VM.

De som svarat dr sport- och utrikeschefer for respektive redaktion
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medierna ar att de har utvecklats bra, men fortfarande
har en bit att ga. Papperstidningen "Mail and guardian”
med tillhérande webbsida ndmns vid alla intervjuer
som den framsta och mest professionella tidningen.

Ingen anvander sig av fardigskrivna artiklar eller di-
rekta pressutskick och ryggar tillbaka vid ordet mark-
nadsforing. Daremot &r det vanligt att bli inspirerad
av pressutskick som mestadels kommer fran diverse
hjalporganisationer. De svenska journalisterna far
ocksa ett nyhetsflode fran olika nyhetsbyrder som de
ofta anvander sig av.Bade Reuters och AFP ar statio-
nerade i Johannesburg och férser i sin tur den svenska
nyhetsbyran TT med nyheter varje dag.

Viktor Olsson, utrikeschef pa TT nyheter, menar att
de inte har radd att placera en journalist med fast [6n i
Afrika, utan att de gor som de flesta nu for tiden - an-
vander sig av "frilansjournalister pa fast basis”

— Det stora problemet for Afrika &r att det ar ganska
underrapporterat dverhuvudtaget. Att producera ny-
heter &r en dyr affar.Hade Sverige gatt vidare sa hade
vi skickat ner en allmanreporter under fotbolls-VM,
men inte som det ser ut nu, sdger Viktor Olsson.

TT skickar tva sportreportrar till Sydafrika nasta ar,
men Viktor Olsson tror inte att de kommer att ha tid
att fokusera pa nagot annat an fotbollen. Detsamma
galler for de flesta svenska redaktioner som hade tankt
skicka ner en eller flera allménreportrar om Sverige
hade gatt vidare, men nu koncentrerar sig pa sporten.
Enligt Viktor Olsson har TT-utland ingen strategi for att

skildra "Afrika” eller "Europa” pa ett nyanserat satt.

- Vi fokuserar pa enskilda handelser, och for var del
handlar det om att fa artiklar lasvanliga for en svensk
publik, sager Viktor Olsson.

MEDMANSKLIGHETENS KONTOR

Efter ett lyckat telefonsamtal sitter Anna Koblanck i
soffan pa kontoret Ubuntu news som hon delar med
en amerikansk utrikesreporter i Mediahuset. Namnet
Ubuntu, som var Annas idé, kommer fran ett av Syd-
afrikas elva officiella sprak, zuluspraket, och betyder
medmansklighet.

- Jag tror att det ar viktigt att visa pa likheterna
mellan de afrikanska samhéllena och det svenska
samhallet, lika viktigt som att visa pa det som &r olika,
sager hon.

Ovanfor soffan hénger en plansch pa Nelson Man-
dela - "the peoples choice” - och fran fonstret stracker
sig en utsikt av prunkande trad och blankande
storstadstak. Inte langt ifran de trasiga skjul som &r
miljontals manniskors hem i Johannesburg.

- Desto mer jag reser upptacker jag hur lika
manniskor &r, men att de befinner sig i olika omstan-
digheter. Det géller att skilja pa vad som ar manniska
och vad som ar omstandighet.

Anna tror att det kommer finnas utrymme for ett
bredare urval i rapporteringen under 2010.Hon tycker
att utrikeskorrespondenterna har ett tydligt ansvar
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for den bild som manniskor i andra lander har av
Sydafrika, men att litteratur, film, musik och politiska
samarbeten ocksa spelar in. Att Afrikabilden ofta ar
negativ beror mestadels pa hur nyhetsvarderingen
funkar — om allt ar bra, s ar det ingen nyhet.

- Jag forsoker halla mig till journalistiken har, som
jag aven skulle goéra nagon annanstans. Sydafrika ar
ett latt land att arbeta i jamforelse med manga andra
lander. Har &r méanniskor trevliga och inte radda for
att uttala sig.

Anna tror inte att den svenska rapporteringen
under fotbolls-VM néasta ar kommer att skilja sig sa
mycket fran annan utlandsk rapportering, men att det
kommer bli mindre fokus pa sjalva fotbollen och mer
pa kringrapporteringen.

Nar Anna ar ute och reser pa kontinenten marker
hon att det finns en valdig stolthet infor fotbolls-VM,
inte bara hos sydafrikaner.

- Fotboll &r en jattestor sport, 6verallt i Afrika kan
man se smakillar och smatjejer som spelar fotboll,
dven om det bara ar sammanknutna trojor, det beho-
ver inte ens vara en riktig boll.

Var svensk fokus kommer att ligga under VM
aterstar naturligtvis att se. De flesta av de tillfragade

svenska journalisterna verksamma i Sydafrika tror, till
skillnad fran Anna, att fokus kommer att laggas pa
just fotbollen pa grund av att Sverige inte gick vidare.

Aven om sportjournalisterna inte heller blir lika
manga nu nar Sverige inte ar med, sa ar det mestadels
deras historier som kommer att synas i svensk media
under VM enligt de storre svenska redaktionerna och
deras planer infor nasta ar.

SVENSK ROST | AFRIKAS ETER

Ut fran Ubuntu news till vanster i den langsmala kor-
ridoren sitter Margareta Svensson.Hon dr ensam i sitt
rum som ser ut som en liten inspelningsstudio, fullt
med tekniska apparater, rattar, och fran ett omgjort
lampstativ hanger den karaktaristiska SR mikrofonen.

- Harifran kan jag spela in ljud fran den Sydafrikan-
ska radion, sdger hon och trycker pd en av de manga
knapparna.

Margareta har fullt upp pa dagarna och trots att
hon har markt av intresset fran hemmaredaktionen
har hon inte borjat planera fér nagot radioinslag
angdende ndsta ars stora event. Hon tror att mannis-
kor kommer vara intresserade av hur det ar att bo och
leva i Sydafrika, men de kommer ocksa att vilja ldsa




om brott och magjliga skandaler under fotbolls-VM.
- Det skulle vara kul att héra andra historier an de

forvantade, inte bara historier om kriminalitet och aids.

Men det beror ju pa hur manga journalister som kom-
mer ner och om man da kédnner att det finns utrymme,
sager hon.

Margareta har en kénsla av att sydafrikanska
representanter ar extra desperata att sprida positiva
bilder om landet nu infor fotbolls-VM, men att hon
sjalv inte blivit kontaktad eller fatt meddelanden fran
marknadsféringskontoret eller liknande organisatio-
ner. De enda som skickar kontinuerliga meddelanden
och bjuder till presskonferens &r Fifa &n sa lange. Hon
menar att det dr upp till olika redaktioner sjalva om de
vill fordjupa sig i sadana positiva historier eller "mjuka
nyheter”Margareta har tyvarr inte tid.

- Vad jag rapporterar om ar det som de flesta jour-
nalister gor: konfikter, och det spelar ingen roll var man
ar, journalister skriver om konflikter. Jag kdnner inte

igen mig i bilden av att sprida en negativ bild av Afrika.

FRAN ANDRA SIDAN

Margareta tar en lunchpaus pa hennes och Annas
stammiscafé nedanfér Mediahuset. Precis som resten
av staden, skrattar, ropar och tutar gatan av liv och r6-

relse. Det ar varmt och luktar avgaser och mat. Har har
hon gjort otaliga intervjuer, men idag ar det inte Mar-
gareta som haller i mikrofonen, utan far sjalv reflektera
over det arbete hon har som utrikeskorrespondent
och det ansvar hon har for bilden av en stad, ett land
och en kontinent.

— Det ar klart att jag har en tanke med mina berattel-
ser och hur jag berdttar dem. Jag forsoker att inte vara
ensidig i min rapportering, men har inte haft tid eller
mojlighet att gora de positiva inslagen. Men jag berat-
tar de historier som jag tycker ar intressant att beratta.

Anledningen till att Margareta borjade resa till och
intressera sig for kontinenten var genom afrikansk film
och det ar fortfarande ett stort intresse som hon gérna
skulle skriva mer om.

- Det finns sa mycket att berdtta. Om man spenderar
lite tid har sa kan man ocksa sprida mangfald. Det ar
det som dr mina forhoppningar infor fotbolls-VM. Att
det blir fokus har, men fokus pa olika saker.
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DET AR HAR DET HANDER. Pd si't"t:'f_
. nikbelamraade kontor spelar Margaret
. §vensson in sina radioprogram.
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Oteborg och company

ar strategiskt placerad

i stadens evenemangs-

strak, i samma hus som
svenska mdssan. Ddr berattar Ste-
fan Gadd, mediechef om hur han
arbetade med utlandsk press under
friidrotts-EM 2006. Gratis bild mate-
rial. Hjalp med hotellbokningar och
parkering. Artiklar pa hemsidan.
Presstraffar. Nagot som fick stort
genomslag var helikopterfilmade
bilder pa Goteborgs skargard.

- Det var riktigt snygga bilder
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som inte tv-teamen som kom hit
hade haft mojlighet att fixa sjalva.
Och de bilderna var overallt. Pa sa
vis kan vi fa ut vart material.Ingen
redaktion publicerar vara artiklar
rakt av.

De valarbetade journalistiska
produkterna som anvénds for att
marknadsfora ett land eller en stad
ar enligt Stefan Gadd inspiration
for medierna. Men han har aldrig
sett en hel artikel som Géteborg
och Company skrivit i en tidning.
Man kan kdnna igen en mening

eller en faktaruta som ligger
insprangd nagonstans. Inte mer &n
sa.

- Journalister har ofta en negativ
installning till PR. Det &r forutsatt-
ningen vi maste arbeta med.

For egentligen ar det valdigt
logiskt.Inom journalistik ar sjalv-
standighet ett ideal. Det rimmar illa
med en kélla som far betalt for att
sprida ett budskap. Enligt Larsake
Larsson professor i medie- och
kommunikationsvetenskap vid
Orebros universitet lyckas anda



PR- aktoérerna.Han menar att "de
PR-producerade nyheterna har en
sadan strategisk form att varning-
arna for textreklam undanrojs” pa
redaktionerna.

Den Sydafrikanska regeringen
har en egen gratis nyhetstjanst
som ska bista journalister som be-
soker landet med gratis bilder och
artiklar. Grundaren av Media Club,
Anton Harber betonar ocksa hur
viktigt det ar att anpassa innehallet
pa hemsidan efter anvandarna.

- Regeringen vill ha en webb-

SYDAFRIKAS STORA CHANS

sida med borgmastarens tal, med
stort foto.Vi maste ldgga en massa
energi pa att fa dem att forsta att
ingen dr intresserad av det. Det &r
fordelen med att vi ar journalister
som arbetar med Media Club.Vi vet
vad lasarna efterfragar.

Och det vet journalisten som
besoker ett land for att skriva om
ett evenemang ocksa. Och ar kéllan
trovardig tycker inte Anton Harbor
att det spelar nagon roll om den ar
en PR-organisation eller en dags-
tidning.

- For att sprida ett budskap
maste du ha trovardighet. Det ar
omoijligt med ren PR.Vill du tala till
journalister maste du inge fortro-
ende.Det gér man med journalistik.

Journalistik istallet for PR. Idéer
och inspiration istallet for paver-
kan.Sanning.Tydliga kallor. Hjalp
media med det de inte kan fixa
sjalva, men forsok inte utmana den
journalistiska integriteten. For att
paverka media kravs en journalist.

Ina Lundstrom

17



SYDAFRIKAS STORA CHANS

Afro-pessimism
och fallskarmar

Det finns en risk for snedvriden rapportering nar sa manga journa-
lister som vanligtvis inte skriver om Sydafrika dimper ner pa samma
plats enligt socialantropolog Ulf Hannerz. Men fragan dr vad som
skapar den "morka” bilden av Afrika - den negativa rapporteringen
eller avsaknaden av dess motsats?

nligt klassisk nyhetsvar-
deringsteori ar negativa,
konfliktfyllda och otve-
tydiga handelser typiska
faktorer som gor att en nyhet blir
mer publicerbar. Det har under-
sokte norrmannen Galtung och
Ruge redan pa sextiotalet, och
deras studier har visats sig stdamma
an idag, speciellt ndr det gdller utri-
kesrapportering.Inom medieforsk-
ningen finns ocksa omfattande
studier inom dagordningsteori, det
vill séga tanken att det som skrivs
i medierna mer eller mindre styr
samhallets verklighetsuppfattning.
Bade om vad, med vilken mattstock
och hur vi ska tdnka om ett amne
eller en handelse.
Den afrikanska kontinenten
ar med sin koloniala historia ett
tydligt exempel pa ett geografiskt
omrdde dar det forekommit stora
oforratter, krig och fattigdom, och
saledes ocksa omfattande rap-
portering av negativt slag. Enligt
socialantropolog Ulf Hannerz, som
studerat utrikeskorrespondenter
och deras rapportering i Sydafrika
under 90-talet, fick Afrikas negativa
rapportering en kulmen i slutet av
forra drtiondet:
18

- Det var nastan uteslutande
negativa nyheter om despoter, epe-
dimier som Aids och inbordeskrig,
som ofta refererades till stamkrig,
och medierna bidrog da till vad
som kom att kallas afro-pessimism.

Att bli matad fran alla hall och
kanter med samma inramade
forestéllning om en plats, med
samma negativa vinkel, kan forma
hur vi tanker och gestaltar var egen
forestallning om omvarlden enligt
medieforskarna.

- Det finns en risk att vissa
svenskar haller sig med en slags
schablonbild av att "Afrika ar Afrika”
som da kan vara missvisande.Bara
Sydafrika har politiska, kulturella
och inte minst ekonomiska skillna-
der inom landets grénser, séger Ulf
Hannerz.

I sin bok Foreign news (2004)
forklarar UIf Hannerz att begreppet
afro-pessimism myntades i slutet
av nittiotalet av en amerikansk ut-
rikeskorrespondent som kom fram
till att han var glad att hans svarta
forfader hade forslats i slavskepp
over Atlanten, bort ifran den morka
kontinenten. Begreppet anvandes
som en term for allt det som gick
fel och var miserabelt i Afrika séder

om Sahara.Tidningar varlden dver
hoppade pa strommen enligt sann
intermedial dagordningseffekt,
och i ett nummer av Time ar 1998
handlade huvudartikeln om just
detta:

"Varje lands hand ar utstrackt, tig-
gandes om bistand fran misstank-
samma donatorer. Andlst besvik-
na, sjunker 740 miljoner manniskor
in i hopplésheten.”

Ett av de budskap som repre-
sentanter fran den sydafrikanska
regeringen vill sprida till omvarl-
den ar att fotbolls-VM ska vara ett
"afrikanskt VM" Det tror UIf Han-
nerz kan vara positivt om allt gar
som det ska, men ocksa att det kan
uppsta ett problem om de som tar
del av medias rapportering far for
sig att resten av kontinenten ser ut
som det gor i storstaderna Johan-
nesburg eller Kapstaden.

Pa senare ar har Zimbabwe-
krisen, Aids-epedimin, korrupta
politiker och de vanliga historierna
om vald, brott och ekonomiska
skillnader, gjort att den mediala
bilden av Sydafrika dterigen kom-
mit in pa den mer negativa banan.
Fargglada bilder pa Mandela som
forsiktigt vinkar med handen har
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bytts ut mot Zumas svajande med
kulsprutan.

Journalisten och afrikaforeldsa-
ren Gorrel Espelund har varit bosatt
och arbetar fortfarande pa frilans-
basis i Sydafrika. Nar hon &r ute och
forelaser i Sverige, ar det manga
som tar upp den negativa afrikabil-
den som finns i medierna. Men Gor-
rel Espelund tror inte att afrikabil-
den ar mer negativ dn andra bilder
vi far i nyhetsmedierna. Skillnaden
ar att vi inte har ndgra andra bilder
att vdga upp med.

- Jag tror att VM kommer att
vara positivt pa grund av att det
kan skapa andra bilder av Sydafrika
och Afrika — andra historier som
vanligtvis inte far plats. Och da kan
vi sjdlva skapa oss en mer nyanse-
rad bild.

Att Sverige inte kvalificerade sig

till VM tror Gorrel Espelund kom-
mer att betyda mindre rapporte-
ring "utanfor sporten” och daliga
utsikter fér en annan rapportering
an den vanliga, oftast negativa
nyhetsrapporteringen.

Men Ulf Hannerz tror inte att
afro-pessimismen dr lika pataglig
som for tio ar sedan:

- Den dr nog mera suddig idag,
rapporteringen har blivit glesare.

Orsaken till den minskande
afro-pessimismen tror Ulf Hannerz
kan bero pa att journalisterna och
omvarlden lart sig fran till exempel
balkankrigen att inbordeskonflik-
terna snarare har med makt- och
pengabegar att gora, an med olds-
liga stamkrig. En annan orsak kan
vara att rapporteringen fran Afrika
helt enkelt blivit mindre forekom-
mande. Mediernas uppmarksamhet

av mellandstern och kriget mot
terrorismen tillsammans med de
allt mer sinande resurserna pa
redaktionerna, kan ha konkurrerat
ut afrikarapporteringen nagot.

Ulf Hannerz papekar att det finns
en risk for fallskarmsjournalistik
och att oférberedda journalister
med otillrdcklig kunskap om landet
och kontinenten kan bli ndgot av
"afro-pessimismens megafoner”

- Nar sd manga journalister
dimper ner pa samma plats kan de
borja klattra pa varandras spekula-
tioner. Det finns en risk for en slags
epidemi av gnallande journalister
om det dr nagon av dem som rakar
illa ut. Men man ska inte lata afro-
pessimism bytas ut mot journalist-
pessimism, sager Ulf Hannerz.

Niklas Zachrisson
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kolla ett uppslag till en artikel eller ett namn pa en
tankbar kalla.

Frukosten intas framfor datorn eller snarare Google.
| kontorslandskapet sitter svarta och vita sydafrikaner
och letar idéer till nyheter som kan férbattra bilden av
Sydafrika i utlandska medier.| de inglasade kontoren
sitter vita redaktdrer normalt. Fast de har inte kommit
sa har tidigt, klockan &r bara atta pa morgonen.

Regnmoln dver soccer city

Nicky Reaboch ar sen och springer in for att hdmta en
kamera.Hon arbetar med internetsidan Media Club
South Africa, sidan som Sydafrikanska regeringen hop-

ark-
th pas att utldndska journalister ska anvénda sig av nar
) de skriver om landet. Hon ska aka till den nybyggda

Soccer City i Soweto, ett av Johannesburgs fattigaste
omraden, dar finalen ska spelas nasta ar.

- Idag vill jag fa bilder nér solen skiner pa arenan.
Sist vi akte dit var himlen jattemork. Det ser inte battre
ut idag men om jag skyndar mig kanske jag hinner
sager hon.

Nicky har arbetat pa Media Club i nagra manader.
Hon &r utbildad journalist och har bland annat jobbat
pa Mail & Guardian, den sydafrikanska tidning som

oftast lyfts fram i samband med politiska granskningar
och korruptionsavsléjanden.

- Pa ett satt ar det val marknadsforing vi haller pa
med hdr.Men jag ar en journalist, jag skriver om det
som faktiskt hant.Vi anvander verkligheten for att
sprida vart budskap. Egentligen handlar det om att vi
vdljer en annorlunda vinkel.

Tre 13s, tva grindar och fyra sakerhetsvakter senare ar
hon pa vdg till Soweto och soccer city. Himlen borjar
bli lite morkare nu och Nicky trampar pa gasen.Hon
ar lite orolig 6ver att inte fa komma innanfor avsparr-
ningarna runt arenan. Fotbollens varldsorganisation,
FIFA organiserar presstrdffar en gang i manaden vilket
ar den enda mojligheten att fotografera arenan och
Media Club har inga privilegier.

— Men vi far mail hela tiden fran utlandska journa-
lister som vill ha nya bilder, hela tiden vill de ha nya
bilder 6ver arenan.En gang i manaden racker inte.

- Jag far val charma in oss, sager hon och skrattar.

— Detta ar Afrika. Det finns alltid ett satt runt om-
kring saker och ting.

Media Club South Africa

PA Mediaclubsothafrica.com é&r alla bilder och texter

POSITIV JOURNALISTIK. Bongani Nkosi skriver en artikel
om de populdra och fdargglada hattarna “Makarapas” som
byggs av de arbetshjdlmar som vanligtvis anvénds i Sydafri-
kas mdnga gruvor.
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gratis. Man har betalat Google for att hamna hogt upp
pa sékmotorns sida. Flera nya artiklar Iaggs upp varje
dag av de fyra heltidsanstallda journalisterna. Artik-
larna dr langa och har alltid en gedigen lista pa kallor,
vilket enligt de anstéllda &r en av faktorerna som skiljer
det arbete de gor fran marknadsféring. Alla som arbe-
tar med Media Club dr antingen utbildade journalister
eller har véldigt Idng erfarenhet fran yrket. Fran Nickys
nycklar hanger fortfarande ett band med den hogt res-
pekterade tidningen Mail & Guardians logga.

- Det ar nedsldende att arbeta pa en sadan tidning
pa manga satt, sdger Nicky. Daliga nyheter séljer och
det blir mycket ran, valdtékter och mord i tidningen
eftersom det ar verkligheten i det har landet. Men det
ar inte hela verkligheten.

Vi ar framme vid Soccer City, dér finalen och pre-
midrmatchen i nasta ars VM kommer spelas infor en
publik pa narmare 100.000. Den &r designad for att
se ut som en typisk afrikansk gryta eller kalabash. For
tillfallet omges den av lera, gravskopor och mangder
av taggtrad. Nicky vet att det inte ar nagon idé att an-
sOka om besokstillstand till hger om ingangen. Hon

aker istallet fram till bommen fér dom som redan har
beviljats tillstand.
Efter en lang diskussion, vantande och namnet pa en

av regeringens hogsta ansvariga for medierelationer
under VM, Tyrone Seal, &r vi inne.Vakterna slapper forbi
oss och Nicky borjar fotografera. Ungefar samtidigt
som det borjar regna.

- Faaan.Jag har ju redan bilder pa en mulen arena.

Nicky tar fram ett extremt litet grént paraply och gar
till byggnaden bredvid stadion, the SAFA house, for att
héamta den cd med bilder pa stadion som hon blivit
lovad av den sydafrikanska organisationskommittén
for fotbolls-VM 2010.

— Men det &r ju alltid roligare med egna bilder,
suckar Nicky innan hennes vdskor réntgas och hon
passerar vapendetektorn.

"Det gors allldeles for lite”

Varje land som anordnar ett storre sportevenemang
tillsatter en Lokal Organisationskommitté (LOC). Denna
samarbetar med FIFA for att alla delar av evenemanget
ska fungera. Det ar LOC som ska se till att stadionbyg-
gena blir klara i tid, att landslagen &r sdkra pa sina
traningsanlaggningar och att manniskor kan ta sig till
och fran arenan. Utlandsk media som ska skriva om
fotbolls-VM kommer forr eller senare i kontakt med
LOC. Det &r hos dem man ansdker om medieackredi-
tering, far information om presskonferenser och hjalp
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MARKNADSFORINGSSTRUKTUR INFOR VM

GCIS - Regeringens kom-
munikation och informations
kansli

DEPARTEMENTEN - ex.
turistdepartementet, trans-
portdepartementet

- Lokala organisations-
kommittén

Sydafrikas Turistbyra

"Strategigruppen” for kom-
munikation under VM
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med transport. Kommittén bestar av politiker, narings-
liv och fotbollsprofiler fran Sydafrika.

Pa Media Clubs kontor i Johannesburgs norra for-
orter pratar Sally Ann Niven och Mary Alexander om
bristen pa engagemang fran organisationskommittén.

- Vi maste ena landet och sta upp for var nationella
identitet. Men det gors alldeles for lite. | dagslaget
finns det ingen hjalp att fa for utlandska journalister i
Sydafrika, ingen plats dit de kan ga. Organisationskom-
mittén borde ha ordnat det, det &r november nu sager
Sally-Ann som skoter kontakten mellan Media Club
och dess uppdragsgivare regeringen.

Hon tycker att det arbete som organisationskommit-
tén pratar om att pabdrja nu borde ha gjorts for ett ar
sedan.Mary Alexander som ar chefredaktor for Media
Club &r ocksa orolig 6ver bristen pd engagemang fran
LOC.

- Jag tror inte de fattar vilken stor grej detta ar.Ty-
varr kommer det att finnas en stark kdnsla av att man
missat ett gyllene tillfélle efterat.

Med en budget pa lite drygt fem miljoner kronor per
ar ska Media Club South Africa forsoka paverka vad
utlandsk media skriver om landet.En budget som &r
I6jlig enligt Sally Ann Niven.

- Det &r patetiskt. Hela varlden kommer titta pa
det har landet. Och vi far ett par miljoner for alla de
utlandska journalisterna som kommer hit. For atta ma-
nader sedan sade FIFAs president Sepp Blatter att det
ar alldeles for lite marknadsforing av evenemanget.
Atta manader sedan.Och nu &r det november och det
gors fortfarande alldeles for lite. Nar man kommer till
flygplatsen kdnns det inte som att man kommer till ett
land som ska ha VM snart.

Var ar nédringslivet?

Alla medel Media Club far ar statliga, naringslivet har
annu inte involverats eller visat intresse for att mark-
nadsfora landet utomlands. Ett stort problem sager
Mary Alexander:

- Det ligger ju i deras intresse ocksa. Jag tror ménga
affarsbeslut gors utifran en valdigt individuell uppfatt-
ning om saker och ting. Har ett land rykte som laglost,
korrumperat och fullt av farliga sjukdomar kommer

STORA PENGAR INBLANDADE. Coca cola fick betala 300 miljoner
kronor fér att dspa om en annan av Johannesburgs tva VM-are-
nor till Coca cola stadium.

folk ténka sig for innan de investerar. Oavsett om det
ryktet stammer med verkligheten eller inte.

Forutom att de kdmpar med en liten budget finns
det ytterligare problem med att fa ut Media Clubs
budskap till utldandska journalister enligt henne.

- Vi kdmpar hela tiden med att fa vanlig media att ta
0ss pa allvar och se oss som en bra service. Eftersom
allt vi gor ar gratis och vi vinklar vara artiklar pa ett
positivt satt ar de misstdanksamma mot oss.

Mary berattar om en frilansare som skrev en kronika
for Media Club for nagra manader sedan. Efter att
den publicerats pa hemsidan salde krénikoren vidare
texten till en sydafrikansk dagstidning.

- Redaktorerna pa den tidningen hade bara kunnat
ga in pa var hemsida och hamta ner texten, alldeles
gratis.

”"Nu dr man pa
andra sidan”

Brevid soccer city
ligger byggnaden
dar FIFA,LOC och
den sydafrikanska
regeringen férbere-
der sig for fotbolls-
VM. Nicky vantar

pa Duncan som ska
ge henne en cd-
skiva med bilder pa
stadion, garanterat
i stralande solsken.
Nar han kommer
visar det sig att

de last journa-
listik pa samma
universitet.
De pratar lite
om ett amne
som det talas
mycket om i
dessa kret-
sar:kommer
transporten
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av manniskor fungera? | Sydafrika finns knappt nagon
kollektivtrafik, i alla fall ingen som &r séker for utland-
ska turister. Duncan sager att vi inte far citera nagot
han sdger.

- Det ar valdigt viktigt att inte sprida blandade
budskap. Sydafrika och LOC maste vara enade i vad de
sager.

Av LOCGs cirka 200 anstdllda dr det bara ett par
stycken som far uttala sig i media.Innan han gar pratar
han med Nicky om det mérkliga i att ha en journalis-
tisk bakgrund och nu arbeta med media relationer.

—Nu @r man pa andra sidan, sdger han och skrattar.

Regnet fortsatter 6sa ner och Nicky borjar inse att
hon inte kommer ha med sig nagra egna bilder pa
Soccer City till kontoret. Hon gor ett halvhjartat forsok
att smussla till sig ndgra besokskort vid en av utgang-
arna men misslyckas utan att bli pAkommen. Nar vi
ska tillbaka in bakom taggtraden och avsparrningarna
runt arenan uppstar problem. Framforallt for den vakt
som sldppte in oss pa omradet en timma tidigare.
Formannen och den forsta vita sydafrikanen vi ser pa
bygget sager at oss att omedelbart ldmna omradet
och ropar dit vakten som tittar argt pa oss.

- Nu far jag problem, sager han.

Transportproblem

Pa vag tillbaka till kontoret kor Nicky fel och vi hamnar
i Johannesburgs centrum.Enligt guideboken Loneley
Planet bor omradet undvikas.Vi aker med nedvevade
rutor och olasta dorrar. Nicky sager att hon har haft tur,
hon har aldrig fatt sin bil kapad.

— Kanske for att jag alltid har sa sunkiga bilar.

Hon berattar om sin syster som inte haft samma tur.
Hon vaknade i sin ldagenhet mitt i natten av att en man
brutit sig in och Idg ovanpa henne. Ett inte ovanligt

scenario i Sydafrika. Nu bor systern i London.

- Jag saknar henne men férstar att hon flyttade. Det
hade varit alldeles for jobbigt for henne att bo kvar har
och vara radd hela tiden. Men Nicky vill inte flytta. Hon
kanner sig trygg.

- Visst, det finns en massa svarigheter har. Men de ar
resultatet av en valdigt dramatisk historia. En historia
som gor att mitt land &r sa dynamiskt och intressant.

Nar vi kommer tillbaka till kontoret ar det redan
eftermiddag. Johannesburg ar en stor stad med stora
trafikproblem. Sarskilt nu da vagar rivs upp och bred-
das infor fotbolls-VM. Alla vi méter kor bil. Tagen ar
enligt de allra flesta inte att tédnka pa och sa aterstar
det inte helt okomplicerade systemet med minibus-
sarna. Men infor VM byggs separata filer for en helt ny
typ av bussar med hég sakerhet. Anda &r de allra flesta
vi moter 6verens om vad Sydafrikas storsta utmaning
infor VM ar. Transport.

| en akademisk miljo

Nagra kilometer fran Media Clubs kontor ligger Uni-
versity of Witwaterstrands (WITS) avdelning for jour-
nalistik. Omgivet av taggtrad och sakerhetskontroller
sprider ett stort parkomrade ut sig med pampiga
byggnader i nyklassicistisk stil. Har gar studenterna
runt med mobiltelefoner och datorer val synliga och
smapratar pa vdg till nasta lektion.

Professorn i journalistik pa WITS heter Anton Harber
och var med och startade Media Club for ett ar sedan.
Inspirationen var Tysklands arbete med att marknads-
fora sig i samband med fotbolls-VM 2006. F6r honom
ar avsikten med hemsidan tydlig.

- Det handlar om marknadsféring. Det maste vi vara
tydliga med. Men vi skriver inte solkskenshistorier. Vill
man fa manniskor att se mangfalden i det har landet
maste man anvanda sig av journalistik, inte reklam.

Anton ar trott pa hur utlandsk media skriver om
Sydafrika. Att journalister fran Europa ofta saknar
forstaelse. Han pratar om fallskarmsjournalistik,
dar reportern landar i Sydafrika, skriver en

artikel om brottsligheten och aker hem
igen.Men han tror liksom manga andra
att ett stort sportevenemang kan férandra
rapporteringen.

— Det ar ett helt unikt tillfélle. Lyckas vi [6sa vara
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GRUNDAREN. Anton Harber visar en av sin
forsta artiklar, publicerad ldngt innan Mail a
Guardian och Media Club var patdnkta.

problem med transport och Internet och ro allt det har Och under ett stort evenemang finns det manga
i hamn? Jag tror faktiskt det. Folk kommer bli forva- som forsoker fa ut sin sak. Forutom stat och naringsliv
nade. finns det en odverskadlig mangd natverk och organi-

Enligt Anton kommer inte Media Clubs inflytande sationer som i VM ser det gyllene tillfdllet att sprida ut
Over rapporteringen vara sarskilt stor. Men en forut- sitt budskap.
sattning for att sidan 6verhuvudtaget ska anvéndas - Vi dr inte som tyskarna, sdger Anton.Vi kommer
dar att den ar anpassad efter de tankta anvéndarna. inte ha ett organiserat, samlat budskap som alla spri-
Journalisterna. der.Alla i Sydafrika kdmpar med sin nationella iden-

- PR ger ingen trovardighet. Att publicera pressmed- titet. Det hade vart som att krdva av ett Tyskland fran
delanden ger ingen trovérdighet. Med god journalistik 1952 att ga ut med en enad rost. Alla har ser detta som
far du journalisternas fértroende, och sen dr det upp sin stora chans att lyfta just sin fraga internationellt.
till dem, om de ar duktiga, att anvénda materialet med
skepsis. Eller inte alls. En bra reporter ar alltid skeptisk
mot kallan, oavsett om den &r en tidningsartikel eller Bakom betydligt mindre taggtrad och sékerhet, i en
ett pressmeddelande. mindre elegant del av staden arbetar aktivistorgani-
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sationen Gender Links med sin satsning infor fotbolls-
VM. De arbetar med genusfragor i media. Ett méte om
pa vilka satt deras fragor ska lyftas i samband med
evenemanget har just paborjats. Colleen Lowe Morna
som grundat Gender Links ar dvertygad om att utland-
ska journalister saknar uppslag.

- Det maste finnas annat att skriva om an vald, for-
senade byggen och kriminalitet. Men vi maste hjdlpa
reportarna.

Ett pressrum diskuteras, dar journalister kan traffa
samtliga sina intervjupersoner pa ett och samma
stalle, dar det ar sakert att ta med dyr utrustning
och dar Internet fungerar. Dessutom behdvs givetvis
transporthjalp. Ett utlandskt tv-team kan inte aka ut till
kakstaden Soweto och hitta intervjupersoner pa egen
hand resoneras det. Utover det kommer seminarium
att hallas om vald mot kvinnor och en skrift ges ut om
bilden av kvinnor i sportrapporteringen. Problemet ar
som alltid pengar.

- Fordelen ar att journalister ofta ar engagerade i
sociala fragor, sdger Colleen. Och d&ven om vi har sma
resurser har vi ett stort natverk med ménniskor som de
kan tréffa, intressanta och engagerade manniskor som
man inte hittar om man bara gar ut pa gatan.

Om man arbetar med att skapa en battre bild av

Sydafrika utomlands borde man kunna fa anslag av re-
geringen resonerar Deborah Walter som arbetar med
formgivningen av Gender Links publikationer.

— Far vi battre rykte vill ju folk aka hit. Och det ger
pengar.

- Ja vi framjar ju helt klart en mer balanserad rap-
portering, sdger Colleen.Bilden av vart land utomlands
ar skev, vi ar inte alla kriminella som hanger pa gat-
horn. Vi vill presentera utmaningarna men ocksa det
som ar bra med vart land.

Lagom mycket turistbroschyr

Pa Media Club ar det knapptyst. Eftersom de arbe-
tar pa natet har de ingen deadline. Intensiteten ar
konstant. Minst en artikel om dagen forvantas de fyra
journalisterna publicera. Nicky har arbetat som redak-
tor tidigare och brukar ga igenom de 6vrigas texter
innan de publiceras. Hon ser till att de speciella krav
som en text pa Internet ska ha uppfylls: Latta att hitta
via Google. Exakta datum. Priser omvandlade till ame-
rikanska ddollar. Hon kontrollerar ocksa att texterna ar
Media Club material. Och en av artiklarna &r hon rejélt
missnojd med.

— Det hér later som en turistbroschyr. "Magnifikt
landskap” kan man vl skriva men inte i kombination
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med “den fantastiska provinsen” Det maste bort direkt.

Artikeln handlar om byggandet av en ny turistan-
ldggning i provinsen Mpumalanga dér det finns stora
naturreservat men ocksa stor fattigdom bland lokal-
befolkningen. Artikeln tar inte upp lokalbefolkningens
situation vilket bekymrar Nicky.

— Artikeln maste innehalla en del om att omradet
inte ska exploateras. Det maste vi vara tydliga med.
Varenda journalist som laser detta kommer ténka pa
hur manniskorna som bor déar paverkas.

Bongani som skrivit artikeln har arbetat pad Media
Club sen i somras. For honom ér det ett tillfalligt jobb.

— | framtiden vill jag arbeta med journalistik som
gar mer pa djupet. Det vi gor héar ar ocksa journalistik,
vi gar ut, samlar in material fran trovdrdiga kéllor och
skriver artiklar. Men jag skulle vilja géra ndgot annat an
att skapa en positiv bild av Sydafrika.

Hur en storstad blir en fiskeby

Samtliga personer vi tréffar i Johannesburg tycket att
bilden av Sydafrika i utlandska medier ar missvisande.
Och hoppas att ett stort evenemang kan ge en mer
nyanserad bild. Mary Alexander, redaktoren pa Media
Club tar ett exempel fran Hillary Clintons besok i lan-
det.New York Times omnamnde da staden for besoket,
Durban, som en liten by vid havet. | sjalva verket ar
det Sydafrikas tredje storsta stad. New York Times har
andrat artikeln pa hemsidan men exemplet ar typiskt
enligt Mary.

— De hade varit noggrannare med faktauppgifterna
om de skrivit om Frankrike, det &r jag 6vertygad om.
Det ar lat journalistik att klanka ner pa ett afrikanskt
land, det &r enkelt,ingen kommer sdga emot.

Den negativa publiciteten legitimerar journalistik
som utesluter vissa dmnen enligt journalisterna pa
Media Club.

En annan typ av objektivitet

Isabél Paranthoen pa nyhetsbyran AFP i Johannesburg
héller inte med. Och hon tycker att resonemanget med
att leta upp det positiva eftersom det negativa sa ofta
lyfts fram inte haller.Inte om man ska tala om journa-
listik.

- Varje artikel ska vara balanserad. Man kan inte
narma sig ett amne som journalist och pa forhand veta

om nyheten blir positiv eller negativ. Vi véljer inte vilka
amnen vi ska skriva om. Amnena hittar oss.

Bakom hennes skrivbord hdnger en karikatyrkarta
over Afrika sett ur ett amerikanskt perspektiv. Konti-
nenternas lander har fatt namn efter deras fordomar.
Sydafrika &r aidslandet. Libyen &r terroristlandet. Och
sd vidare.Hon hadller absolut med om att det finns en
utbredd afropessimism i utlandska medier.Hon forkla-
rar det med enkel nyhetsvardering

- Déliga nyheter sédljer.Vi har turen att arbeta pa
en nyhetsbyra sa vi paverkas nog mindre av det dn
tidningar som ska salja ld6snummer, séger hon.

- Ménga av vara klienter ar utlandska féretag. De vill
inte ha smaskiga nyheter, de vill ha sanningen. Eller sa
ndra sanningen som mojligt i alla fall.

Att som Media Club arbeta med bade marknadsfo-
ring och journalistik tycker Isabel verkar markligt.

- For mig ar grénsen jattetydlig mellan PR och
journalistik. Jag tycker att man ser skillnaden ganska
fort. Reprtrar arbetar inte med kommunikation. De
rapporterar.De har inget intresse av att nad ut med ett
budskap.

Jag ar journalist

Klockan &r over fem och Media Clubs kontor borjar
tommas. Nicky har mycket kvar att gora, besoket pa
Soccer City tog langre tid an vantat. Ikvall ska hon ga
ut och dta middag i stadsdelen Melville, som omskrivs
i Lonely Planet som trevlig, eftersom det dr en av fa
stadsdelar i Johannesburg dar affarer och restauranger
ligger i gatuplan.

Innan forréatten serveras blir det tydligt att alla runt
bordet arbetar eller har arbetat som utrikeskorres-
pondenter for stora dagstidningar. En overforfriskad
tv-journalist fragor Nicky vad hon arbetar med.

—Jag ar journalist, svarar hon.

- Var da?

- Jag har arbetat pa Mail & Guardian.

- Och nuda?

— Nu skriver jag pa

webben for lite olika tidningar.

Den overforfriskade fotografen nojer sig med svaret
och bestéller en 6l innan han borjar beratta om hur
manga av hans kollegor som dog sist han var i Bos-
nien.
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Journalistikens
roll pa hemmaplan

Negativa stereotyper i den utlandska rapporteringen kan
forstarkas av de lokala journalisterna.

Medieforskaren Ylva Gumede dr en avdem som tycker att
det finns gott om hogklassig journalistik i Sydafrika, men

att det ar for lite granskande journalistik:

- Manga journalister dr oerfarna och ett annat problem ar
att flera av dem blivit stamda fran regeringshall.

nligt skribenten och med-
ieforskaren Guy Berger
kommer de lokala journa-
listernas spela en central
roll fér innehadllet i den utldndska
rapporteringen rérande fotbolls-
VM 2010. Aven om utldndsk media
alltid letar efter nationella vink-
lingar tar de ofta efter vad de lokala
kollegerna skriver om.Det ar da
avgorande om journalisterna gar
pa djupet och forklarar processer
eller om man bara ytligt rapporte-
rar om handelser. | artikeln "Current
Challenges; uttrycker Berger kritik
mot sydafrikansk journalistik. Han
menar att den har utvecklats posi-
tivt sedan apartheid, men fortfa-
rande har en lang vég att ga:
"Journalistiken kommer pa efter-
kdlken, och gor antagligen mycket
mindre skillnad i vart samhalle i
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forandring &n vad den kan. For
mycket av var rapportering ar tra-
kig, torr och forutsagbar — och in-
tressant endast for en medelalders
elit. Mycket av det andra ar trivial
underhadllning at de férdummade
massorna, utan nagon upplysande
information.”

Dalig utbildning

Den svenska statsvetaren och med-
ieforskaren Ylva Rodny-Gumede
undervisar i journalistik pa Univer-
sity of Johannesburg. Hon tycker
att sydafrikanska journalister ofta
brister i den granskande journa-
listiken. Dels beror detta pa att sa
manga journalister blivit stdmda av
hdgt uppsatta politiker, daribland
fore detta presidenten Thabo
Mbeki och nuvarande president
Jacob Zuma. Under Mbeki-eran

talades det om direkt censur av
public service kanalen SABC.Vad
som kommer att ske under Zuma
ar inte direkt klart, men en ny lag &r
pa intdgande som inskranker tyd-
ligt pa SABC:s sjalvstandighet och
yttrandefrihet.Ylva menar att den
omfattande konservativa finanspo-
litiken som genomfdrts inte gran-
skas ordentligt, men att man maste
ge de lokala journalisterna tid.

- Manga av de mer erfarna
journalisterna har gatt in och fatt
jobb hos regeringen. Journalister
har har ganska lite erfarenhet och
har dalig allméanbildning, daliga
skrivkunskaper och dalig kunskap
om etik enligt en undersékning
som Sydafrikanska redaktioner
gjort, sager Ylva.

En anledning till detta kan delvis
bero pa apartheid systemets spe-




YLVA RODNY GUMEDE. Pd sitt kontor pd University of Johannesburg. Hon upplever att mdnga av de
Sydafrikanska journalisterna har en lang vdg att ga som fjdrde statsmakt. Foto Niklas Zachrisson

ciellt utformade "Bantu-undervis-
ning”som var en medvetet britsfal-
lig grundskoleutbildning till for de
svarta.Nagot som fortfarande lever
kvar hos den fattiga befolkningen,
men inte langre lagstadgat. Enligt
Ylva Gumede har journalisterna ge-
nerellt satt svart att artikulera vad
det ar for roll man har i samhallet.

- Jag tror att manga journalister
har i landet inte kritiserar reger-
ingen pa grund av kdnslan av att
man maste ge politikerna tid att
forandra samhallet och vara en del
av nationsbygget. Men &r det na-
gonting en ny demokrati behdver
ar det ju ménniskor som kan ga ut
och granska samhallet, sager Ylva
Gumede.

Den starka viljan av att allt ska ga
bra under fotbolls-VM, tillsammans
med lokala journalisters patriotism
kan ocksa komma att spela en roll

for den journalistiska kvalitén.

De flesta sydafrikaner och lokala
journalister ar trétta pa den ony-
anserade bilden av landet. Fragan
arom de, genom sina historier och
sin rapportering, lyckas andra pa
omvérldens bild av landet under
nasta ar.

Mer djup

Ylva Gumede tror inte pd ndgon
storre forandring i den utldndska
rapporteringen nasta ar:

- Nej, egentligen inte, man
kommer kanske granska lite mera
noggrant, men hjartat i rapporte-
ringen kommer nog vara organisa-
tionen runt fotbolls-VM. Hur landet
klarar av att arrangera ett sant har
evenemang.

Ylva skulle vilja att de svenska
och utlandska medierna granskade
de mer vardagliga aspekterna av

Sydafrika, gar ett steg langre och
faktiskt tittar pa det som hander
och att det inte enbart fokuserar
pa politiken. Inte bara tittar pa
landet som den nya stormakten pa
den afrikanska kontinenten eller
pa president Zuma, utan ocksa pa
hur ménniskor lever och hur det
har forandrats eller inte forandrats
sedan 1994.

- Men jag gillar inte begreppet
afro-pessimism, det dr sa begransat,
jag skulle vilja att journalister fak-
tiskt forsoker forstd landet istallet
for att bara skildra allting i svart el-
ler vitt.Varfor ar det sa att Sydafri-
kas ekonomi, som till och med véaxt
under den finansiella krisen inte
har nagon fordelningspolitik? — det
borde granskas i hdgre utstrack-
ning.

Niklas Zachrisson
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PA VAGGEN HOS REDAKTORN.

Innanfér en av glasdérrarna pa Big media
/ som producerar Media club South Afrika,

hdnger de visa orden.

Thavea théory that the truth is never

told during the nine-to-five hours.

4

Darfor ar det inte journalistik

KRONIKA AV:INA LUNDSTROM

assvis av journalistik redovisar inte sina
kallor. Det finns ingen garanti att det du
laser i en tidning faktiskt har hant. | val-
fritt nummer av Expressen kan du hitta
berattelser som inte betyder ndgot. Fér ndgon.

Kanske ar det omgjligt att besvara fragan om vad
journalistik egentligen ar i en samtid dar publicerings-
kanalerna 6kar dagligen. Men vi maste vara tydliga
med vad journalistik inte &r. Det &r inte politik. Den kan
inte ga andras arenden.

Efter att ha studerar hur Sydafrika forbereder sig in-
for varldens storsta sportevenemang kanns uttrycket
"Idrotten star ovanfor politiken” 16jligare an nagonsin.

Men journalisten ska alltid sta ovanfor politiken.
Ibland gor den inte det i dven de mest respekterade
dagstidningarna.Och det ar fel. Det ar dalig journa-
listik eftersom den brister i sin ambition: att granska
makten. Ndr den ambitionen saknas &r det inte ens
fraga om dalig journalistik. Det ar nagot annat.

Anton Harber som grundat Media Club ar tydlig. Me-
dia Club arbetar med marknadsféring och ingenting
annat. Skribenterna som arbetar pa kontoret dr inte
lika 6vertygade.De balanserar bara en snedvriden bild
av sitt land. Enligt dem &r den Sydafrikanska verklig-
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heten mer nyanserad @n vad den framstar i Europeisk
media.

Och det &r lika sant som Media Clubs artiklar. Ny-
hetsvardering ar sakert inte hela forklaringen. Malmo
hade knappast omskrivits som en fiskeby i New York
Times.Fa har egna erfarenheter av Afrika.Ju langre
bort, kulturellt och geografiskt, en artikel skrivs fran
publiceringslandet ju viktigare ar det att inte slarva.
Det kan vara den enda bild lasaren far av omradet pa
flera manader. Ofta ar det nog tyvarr sa att noggrann-
heten forsvinner nar avstanden okar.

Kan da inte de tva problemen I6sa varandra? Positiva
nyheter plus negativa nyheter blir vél balanserade
nyheter?

Om man utgar fran att svenska morgontidnings-
lasare sitter och raknar antalet positiva och negativa
artiklar om ett land innan de bildar sig en uppfattning
om vart ndsta ars semesterresa bar ivdag kanske det
resonemanget haller. Lyckligtvis fungerar inte mannis-
kors mediekonsumtion riktigt pa det sattet.

Varje artkel maste balanseras for att vara bra jour-
nalistik. Och maste i alla fall ha en ambition att vara
balanserad for att fa kallas for journalistik 6verhuvud-
taget.
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Sydafrikas nya ansikte

Nasta ar kommer virldens blickar riktas mot Sydafrika. Med PR i
journalistisk form ska staten forsoka overtyga de utlindska me-
dierna: Sydafrika @r mer an vald, brott och HIV.

lla &r overens. Sydaf-

rikas regering. Lokala

aktivistorganisationer.

Medieforskare. Journa-
lister. Sydafrika far en orattvist stor
del negativ rapportering i utlandet.
Enligt de svenska utrikeskorrespon-
denterna handlar det om nyhets-
vardering. De vill skriva om konst,
musik, litteratur. Men det finns inte
plats pa tidningssidorna. Katastro-
fer och konflikter kan dock alltid
beredas utrymme.

- Om allt &r bra @r det ingen ny-
het sdger Anna Koblanck, Dagens
Nyheters korrespondent i Johan-
nesburg.Hon &r en av tre svenska
korrespondenter i Sydafrika. Alla
tre har hela Afrika soder om Sahara
som sitt rapporteringsomrade.

Journalisterna pa Media Club
South Africa arbetar mot denna ny-
hetsvardering. Det ar en service for
utlandska journalister, finansierad
av Sydafrikanska statens initiativ
for att marknadsfora landet. Med
fardigproducerade bilder och
artiklar som kan laddas ner gratis
och anvéndas fritt hoppas man
kunna vanda hur omvarlden ser pa
landet. Mary Alexander &r hoppfull
infor sin uppgift som redaktor for
Media Club:

— Att det skrivs sa mycket ne-
gativt om Sydafrika handlar om
journalisterna. Det ar enkelt att
skriva ner ett afrikanskt land, ingen
kommer sdga emot. Det handlar
om lat journalistik

Men Media Club kampar i mot-
vind.Regeringen forstar inte hur
viktigt deras arbete ar. Samarbetet
med FIFA och Sydafrikas organisa-

tionskommitté gar knaggligt sam-
tidigt som idealet, att Sydafrika ska
tala med en enad rost sprids fran
regeringssidan.Och de journalister
vi tréffar i Sydafrika sager att de
aldrig skulle hamta en nyhet fran
en sida som Media Club. De séger
att de alltid &r djupt skeptiska mot
PR-material.

Pa Media Club produceras jour-
nalistik och ingenting annat.| alla
fall om man fragar de anstéllda. De
sdger ocksa att syftet med deras
journalistik ar att marknadsfora
Sydafrika. Men att det anda ar
journalistik. Att det ar journalistik
forklarar de framforallt med att det
de skriver dr sant. Att det de skriver
har ett stort allmanintresse. Och att
de alltid anger sina kéllor i anslut-
ning till varje artikel. Alla har lang

SOUTH AFRICA

AN INTRODUCTION TO THE NATION BRAND

erfarenhet fran mer traditionellt
journalistiskt arbete men sdger att
skillnaden egentligen inte &r sa
stor.Inom vanlig media ska alltid
det negativa lyftas fram.Pa Media
Club det positiva.

- Vi &r journalister som skriver
vanliga artiklar. Skillnaden ar bara
vad vi inte skriver om, sdger Mary
Alexander.

Men kan journalistik ga arenden?
Isabél Pantheon pa nyhetsbyran
AFP tycker inte det.

- En journalist ndrmar sig en
historia pa sa manga olika satt som
mojligt. Man ska inte ens tanka i
banorna av positivt eller negativt.
Man ska tanka:Vad har hant har?
Och varfor &r det intressant?

Ina Lundstréom

Sonth Aﬁ@
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ABSTRACT

Title: Sydafrikas stora chans

Author: Ina Lundstrom, Niklas Zachrisson

Course: Journalistgranskning, Journalistprogrammet
The Department of Journalism and Mass Communication
University of Gothenburg

Purpose:

To study how the South African government through a free media-service tries to influence what foreign journalists write
about the country next year during the first Soccer World Cup ever on African soil. Our purpose is also to find out the
views of Swedish correspondents based in Johannesburg on how the World Cup next year can effect the reporting from
South Africa.

Problem:

*  How does the organization Media Club South Africa work to influence foreign journalists?

*  What are the views on planned communication of some of the people that Media Club is targeted at?

e Do the people working with Media Club consider their work to be journalism or marketing?

*  What do Swedish correspondents based in South Africa think that the reporting about the country in foreign media
will look like next year?

e How is the Swedish media preparing for the World Cup?

*  What is the marketing structure of the South Africans governement for the Worl Cup?

Method:

A combination of semi-structured interviews and work observations and participations during meetings at Media club
South Africa and Gender Links in Johannesburg.

Some of our prime results:

Media Club tries to influence with newsworthy journalism. They see themselves as journalists and find it very important
to distinct their work from “pure” marketing. The people that Media Club is targeting, think that there is a clear distin-
ction between marketing and journalism. They are very skeptical toward the type of news-service that Media Club is an
example of. Everyone agrees on that South Africa gets a lot of bad press and they hope and think that it will change next

year. But there are also concerns about how the country will be able to coordinate its marketing during the World Cup.

Conclusion:

Next year could change how the world looks at South Africa. There will be more editorial space for the country in
foreign media, which Swedish journalists see as the main reason for writing so many negative stories about South Africa.
A wide range of different organizations in the country are working towards foreign journalists writing more positively on
South Africa next year. None of them want to see themselves as marketers. However, proper journalism should not be

preceded by a concern not to write the negative.

A selection of previous research:

Berger, Guy. Image Revisions— “South Africa, Africa and the 2010 World Cup” 2008

Larsson, Lars-Ake. ”Opinionsmakarna— En studie om PR-konsulter, journalistik och demokrati” 2005

Pillay, Udesh; Tomlinson, Richard; Bass Orli (red). “Development and Dreams: The urban legacy of the 2010 Football
World Cup” 2009.

Falkheimer, Jesper. “Att gestalt en region— Killornas strategier och mediernas forestillningar om Oresund” 2004
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Arbetsrapport

Syftet med var undersékning ar att se hur Sydafrika ska forsoka sprida ett positivt budskap om landet i
samband med fotbolls-VM nédsta ar genom Media Club South Africa.com

Delsyftet dr att undersoka hur svenska journalister och redaktorer ser pa rapporteringen fran Sydafrika i
samband med fotbolls-VM nasta ar.

Diskussion:

Vi hade hela tiden som ambition att titta pa hela regeringens arbete med utlandska journalister nasta ar vilket
visade sig vara en omdjlighet. Den lokala organisationskommitténs anstéllda fick inte uttala sig om hur de arbe-
tade utan vi blev hanvisade till presstalesman som var helt omaéjliga att fa tag pa.Till slut fick vi en intervju med
en mycket medietranad regeringsrepresentant som inte ville svara pa fragor om hur deras arbete infér VM sag ut
konkret.

De aktivistorganisationer vi ville undersoka visade sig vara inne pa samma linje som regeringen, att vanda Syda-
frikarapporteringen som sags som mycket negativ.Vi valde da att ge dem ett mindre fokus i var undersékning.
Vi hade forvantat oss att deras budskap skulle sta i stark kontrast till regeringens ensidigt positiva och nar sa inte
visade sig vara fallet valde vi att anvanda Gender Links mer som ett belysande exempel &n att genomféra en mer
grundlig studie. Anledningen till detta var tidsbrist i kombination med att vi bedémde det som att vi inte skulle
fa s mycket nytt material.

Vara fragestallningar ar:

+  Hurarbetar Media Club South Africa for att paverka utlandska journalister?
*  Hur ser Media Clubs malgrupp pa planerad kommunikation som kalla?
Arbetar Media Club med PR eller journalistik?
+  Hur tror svenska utrikeskorrespondenter i Sydafrika att rapporteringen fran landet kommer se ut ndsta ar?
+  Hurforbereder sig svenska redaktioner infor fotbolls-VM nasta ar?
Hur ser den Sydafrikanska statens marknadsforingsstruktur ut infér VM nésta ar?
+  Fokuserar utlandska tidningar ofta pa negativa nyheter nar de rapporterar om Sydafrika? Och i sa fall varfor?
+  Diskussion: Samma har som i vart syfte. Vi fick tyvarr pa manga punkter andra "den sydafrikanska reger-
ingen”till Media Club.

Metod:

En kombination av semistrukturerade och ostrukturerade intervjuer. Observation.

Diskussion:

Hur hart mallade vara intervjuer varit har varierat. En del av den information vi ville ha kravde 6ppnare fragor
medan vi till exempel ville veta av alla vi intervjuade vad de trodde utlandsk media skulle fokusera pa nasta ar. |
samtliga intervjuer har vi fokuserat pa tre amnen i vara fragor:

Sydafrikarapportering i utlindska medier. Ar den oréttvis?
«  Journalistik och PR.Tydliga eller suddiga granser och problem férenade med detta.
Fotbolls-VMs betydelse for Sydafrika.

Det fanns bade fér och nackdelar med detta upplégg. Eftersom vi intervjuade manniskor i en rad olika yrkesrol-
ler, Medieforskare, journalister, redaktorer, Media Club- medarbetare och relationerna mellan dem hade det varit
omdjligt med en helt strukturerad intervjumall. Hade vi inte hallit oss till tematiken och 3tit alla vi intervjuade
svara pa samtliga fragor utan bara genomfért en rad intervjuer hade det blivit valdigt svart for oss att gora
jamforelser.Vi har dock haft samma fragor till samtliga Media Club medarbetare och samma mall till samtliga
utrikeskorrespondenter.
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Pa det stora hela dr vi n6jda med var kompromiss, att anpassa mallarna lite men lata tematiken vara densamma.

Vi spelade in alla vara intervjuer och transkriberade dem.Tidskrdvande men nédvandigt for att kunna gora vet-
tiga jamforelser.Vi genomférde alla vara intervjuer utom en ihop vilket var valdigt givande. Dels kunde vi efter
intervjutillfallet snabbt diskutera vad vi fatt fram och om vi upplevt svaren pa olika satt. Dels kunde en av oss
fragade efter mallen och en av oss kom in i slutet av intervjun med kompletterande fragor.

Observationer leder alltid till en rad fragor om observatdrens paverkan. Det ar svart att sdga hur exempelvis var
narvaro inverkade pa nar Nicky Reabock gick igenom négra texter innan de publicerades pa Media Club. Att
var narvaro inverkade pa situationen far man dock utga ifran.Var strategi var att ndrvara hela dagar pa kontoret
aven da vi inte deltog pa moéten eller genomférde intervjuer etc. Detta av tva skal, dels for att avdramatisera var
ndrvaro och dels for att kunna se hur arbetet gick till nér vi hade en mer tillbakadragen roll.

Urval:

Media Club South Africa, en nyhetstjanst som erbjuder journalister gratis bilder och artiklar som férmedlar en
positiv bild av Sydafrika. De ar statligt finansierade. Gender Links ar en mediekritisk NGO som arbetar for 6kad
jamstalldhet i media i sédra Afrika. Svenska journalister som ar eller har varit stationerade i Sydafrika.

Diskussion:

Vi har redan varit inne pa varfor vi inte kunde titta narmare pa fler delar av regeringens marknadsféringsar-

bete dn Media Club. Att ha med den lokala organisationskommittén hade tillfort valdigt mycket eftersom de ar
200 ménniskor som arbetar bara med fotbolls-VM. Hade vi haft med dem hade vi kunnat fa svar pa fragan hur
Sydafrika forbereder sig infor fotbolls-VM eftersom de har ansvar for allt, medieackrediteringar, arenabyggen,
transport av journalister.Vi var nog val optimistiska ndr vi trodde att vi skulle fa tag i dem pa plats efter att vissa
vi pratat med sa att de kunde hjélpa oss med kontakter. A andra sidan hade det varit extremt tidsoptimistiskt att
hinna gora en vettig studie pa organisationskommittén ocksa.

Tidsbrist gjorde ocksa att vi inte observerade Gender Links ndrmare. Men dven, som vi varit inne pa tidigare, att
vi forvantade oss att deras arbete skulle sta i skarpare kontrast till Media Club. Vi resonerade att tva sa olika orga-
nisationer kunde skapa en nédvéandig bredd i vart undersdékningsmaterial. Det faktum att det fanns flera likheter
mellan dem var i och for sig intressant. Men det gjorde det enklare for oss att vilja att lagga mindre fokus pa
dem nar tiden blev knapp och istallet tillbringa mer tid pa AFP som fick ge synpunkter pa Media Clubs arbete.
Tillstdnd att anvanda bilder:

De bilder vi inte tagit ar fran Mediaclubsouthafrica.com och vi har tillstand fran redaktéren Mary Alexander att
anvanda dem.

Arbetsfordelning:

Vi har som tidigare namnts genomfort i stort sett samtliga av vara intervjuer tillsammans. Forst nar vi bérjade
skriva vara texter gjorde vi en regelratt arbetsfordelning. Detta framgar av respektive byline. Ndr vi vél delade
upp arbetet hade vi enats om vara resultat och hur dessa skulle tolkas.

Malgrupp:

For magasinet i sin helhet: Lasare med intresse for journalistik och/eller Sydafrika. Tankbar tidning for publice-
ring: Journalisten eller medievarlden.

Vissa av vara artiklar skulle dven vara intressant for en bredare allmanhet sarskilt om nagra manader. Tyvarr hade
nog intresset varit betydligt stdrre om Sverige faktiskt kvalificerat sig.

Bilagor:

Vi bifogar den av de tva mallar vi anvant pa flest intervjupersoner: Intervjumall fér medarbetare pa media Club
och intervjumall fér svenska korrespondenter som arbetat eller har arbetat i Johannesburg.
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Intervjumall till journalisterna pa Media Club.

What do you think the World Cup will mean for South Africa

What do you think foreign media will focus on? Hope they will focus on?

Is it important what foreign media write about SA? Why?

Do you think the image of South Africa will change in foreign media next year? How can MCSA contribute?

How can MCSA influence foreign journalists?

In what ways do you work towards affecting foreign media?

What is THE most important way to get your message out to journalists?

Is it important for SA to have a clear strategy? Is it important for SA to speak in ONE voice?

How do you prioritize? What is a typical MCSA story?

Is there something you can't write about?

If not, how would you write about the proposal for the new law concerning SABC?
Can 15000 journalists covering the World Cup next year be a problem? Parachuting?
Do journalists have a responsibility for the image of Africa?

Why do you think that foreign media so often focus on the bad side of SA?

What are the special circumstances with working for your client? Advantages? Problems?

Are you working with marketing or journalism?

Is there a problem between writing good investigative journalism and working for your client?

Is it easy to draw a line between journalism and marketing? If not, is that a problem?

What is medias main purpose? Do you feel that you are accomplishing this somewhat in your work?

Intervjumall- korrespondenter

Hur ser du pa fotbolls-VM i Sydafrika? (Konsekvenser for Sydafrika och kontinenten Afrika?)
Hur upplever du sydafrikansk media?

Sydafrikarapporeringen i samband med fotbolls-VM

. Hur tror du det kommer se ut i svenska medier

. Hur hoppas du att det kommer se ut?

. Nerresta journalisters kompetens/forkunskaper?

. Skillnader mellan rapporteringen vanligtvis och i samband med fotbolls-VM?
. Ska du go6ra nagra infor VM- eller VM-jobb?

Bilden av Sydafrika

. Vilket ansvar har journalisterna for bilden av Sydafrika? har de ndgot ansvar?
. Vad tycker du om Afrikabilden i svensk press (om det finns nagon sadan)? (Skilinad Sydafrika/ Afrika)
. Vilken strategi har du sjalv nar du ska formedla "bilden av Afrika"?

Hur ser du pa fotbolls-VM i Sydafrika? (Konsekvenser for Sydafrika och kontinenten Afrika?)
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PR och journalister

Mojlighet att bedéma trovardigheten?

Har du nagra kontakter som ar PR-konsulter/ informatorer?

Paverkas installningen av tid och resurser?

Speciella forutsattningar som utrikeskorrespondent?

Sydafrikanska organisationer som kan tankas forsdka paverka utlandska journalister?

Organisationer som "hjdlper” utlandsk media: Medieackrediteringar/ Bubblan?

Har du ndgon uppfattning om vad Sydafrikanska staten hoppas att utlandska medier ska skriva om lan-

det i samband med fotbolls-VM?
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Vilket rykte har Media Club? Ar de trovérdiga?



