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Our purpose with this study is to examine if and how the person-centeredness and personalization
has changed on the front pages in the four biggest newspapers in Sweden over the last five decades;
1962-2012. Our angle is to look at the changes to see if the tabloidization, commercialization, and
marketization having a bigger impact on our media landscape, and media content, in current years
compared to earlier years.

We have used both Swedish and international studies and theories. When it comes to
commercialization we have mainly focused on studies by Ingela Wadbring, and Sigurd Allern. We
have used Sigurd Allern’s, Ingela Wadbring’s and Josefine Sternvik's theories on tabloidization.
We’ve also include Marina Ghersetti’s theories about sensational journalism, personalization and
news values. For the theories about medialization, personalization and agenda setting we’ve used
Jesper Strombick’s studies. Ulrika Andersson and Jenny Wiik’s theories about marketization is also
included in our study.

The study has carried out in a quantative content analysis, by coding 1788 articles and using 16
different variables. We have examined four different newspapers, two tabloids — Aftonbladet and
Expressen, and two morning papers — Dagens Nyheter and Svenska Dagbladet. These are the four
biggest newspapers in terms of a national distribution.

Aftonbladet and Expressen has used the tabloid format since before 1962, but Dagens Nyheter and
Svenska Dagbladet converted to the tabloid format in 2004, and 2000. We saw a significant increase
in personalization after the two morning papers changed their format.

Our results also shows that both person-centeredness and personalization having a bigger and more
crucial part overall on the biggest newspapers front pages in 2012 than in 1962 if we see in terms of
how the newspapers uses personalization. The amount of personalization is bigger, but not that
noticeable. Instead we can see a big change in how the individuals are described on the front pages.
In short: it’s more about the individuals as persons instead of the individuals as representatives.

Another significant change can be seen in how the newspapers use the pictures and the amount of
pictures that is being used. In the earlier front pages that we’ve studied there is a lot of body text
and smaller pictures, not necessarily with people in them. On the front pages of today it’s more
headliners and bigger pictures, usually with the person in focus.
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1. Inledningskapitel

1.1. Inledning

I dag har vi fler mojligheter att ta del av nyheter d4n vad vi nidgonsin tidigare har haft. Tempot har
skruvats upp, bade for konsumenterna och for nyhetsmakarna. Rékar vi inte ha en prenumeration pa
en morgontidning kan vi istillet plocka upp en gratis Metro pa végen till arbetet. Och vill vi inte gé
utanfor dorren kan vi bara starta upp vara datorer, Oppna en webblédsare och fa tillgang till ett
niarmast odndligt nyhetsutbud fran hela virlden — bara ett par musklick bort. Men samtidigt som
utbudet har blivit storre behover mediebolagen kdmpa allt mer for att finga var uppmérksamhet. En
direkt effekt av detta &r att vi stindigt far ldsa om att tidningar och nyhetsredaktioner tvingas varsla,
eller pd andra sétt spara och skédra ner pd sina kostnader. De som inte lyckas nd ut pa traditionellt vis
behover helt enkelt hitta nya sitt att tjana pengar, for att inte helt g& under.

Detta faktum paverkar ocksa oss konsumenter, direkt eller indirekt, oavsett om vi vill eller inte. Vi
passerar dagligen 16psedlar utanfor mataftarer, kiosker eller liknande. Kanske hinder det att vi gar
in och stiller oss vid tidningshyllan for att 6gna igenom vad som &r nytt. Och redan hir forsoker de
olika tidningarna, pd sina respektive sitt, fa oss att ta fram planboken; allt handlar om att sdlja. Vi
kan anta att olika publikationer anvander olika sdtt for att na ut, och att det ddrmed skiljer sig en del
mellan hur en morgontidning som Svenska Dagbladet viljer att synas, jamfort med kvéllstidningar
som Expressen, som i hogre grad lever pa 16snummerforsiljning. Men trots att tillvigagingssatten
kanske skiljer sig ndgot t, dr grunden densamma: profit.

Tidigare forskning pa omréadet har diskuterat huruvida personcentrerade nyheter, nyhetsartiklar som
ar mer eller mindre persondrivna, kan tinkas fa storre utrymme i en mediavérld dir vinst och
upplagestorlek har hogsta prioritet. Det dr nidmligen ett vedertaget faktum att persondriven
sensationsjournalistik, och nyheter med hdg identifikationsfaktor, jamforelsevis ar tdmligen
lattsalda. Ett annat begrepp som brukar ndmnas 1 anslutning till den férindrade mediemarknaden é&r
personifiering, vilket bor sérskiljas fran personcentreringen, vilket innebér att medierna tenderar att
lyfta fram specifika personer i nyhetsmaterialet (begreppen forklaras mer ingdende teorikapitlet).

Men nédr man talar om personcentrering, personifierat nyhetsmaterial och 6kade vinstintressen bor
man heller inte glomma det fenomen som mer eller mindre har fungerat som katalysator for de tre
foregdende ndmnda: tabloidiseringen, eller rittare sagt formatforindringen. Tidningarnas nya
(mindre) format gor att farre saker far plats, och dirmed tvingas &ven morgontidningarna, som
tidigare var i1 fullformat, att prioritera sitt material pd andra sitt. Tabloidisering ar emellertid ett
spretigt begrepp som genom &ren har kommit att omdefinieras gang pa géng. Darfor dgnar vi
framdver (i teorikapitlet) stor plats dt att reda ut hur det egentligen ska forstas.

Sa vad mynnar da allt detta ut i? Jo, vi vill studera, utifrdn en mgjligen tilltagande personcentrering,
hur text- och bildmaterialet pa svensk dagspress forstasidor har fordndrats de senaste 50 aren. Vi vill
ocksa undersoka om kvills- och morgonpressen pd ndgot sitt skiljer sig t. Undersokningen dmnar
ocksa att studera hur huvudaktorerna i textmaterialet beskrivs. Detta gér vi genom att undersoka
huruvida de dr agerande eller icke agerande 1 sin framstéllning; ett aktivt agerande kan exempelvis
vara att bli direkt citerad. Eftersom morgontidningarna (och kvéllstidningarna till viss del) har
genomgatt en formatfordndring under den tidsperiod vi studerar, syftar var studie ocksa till att
undersoka om nyhetsvalet pa forstasidorna har fordndrats — i och med formatférandringen och en

eventuellt 6kad personcentrering.
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2. Teori och tidigare forskning

2.1. Teorikapitel

For att satta in det fenomen vi vill studera 1 ett storre sammanhang, och for att foga samman de
olika teoretiska begreppen och dess forklaringar, foljer hdr nedan ett teorikapitel. Hér forklarar vi
bland annat hur begreppen kommersialisering, tabloidisering och personifiering hinger samman
med varandra, och pa vilket sitt de dr relevanta for var studie. Vi forsoker dessutom visa pa hur
exempelvis tabloidiseringen har fungerat som en katalysator for personifieringen. Som avslutning 1
detta kapitel gor vi ocksd en djupdykning i begreppet marknadsanpassning, dir vi lyfter fram
ekonomiska faktorer och fordndringar inom mediehusens ledarskap. Darefter tar vi ett grepp kring
tidigare forskning, innan vi landar 1 vart forskningssyfte och de till horande forskningsfragorna.

2.1.1. Personifiering — och personcentrerade nyheter

Redan pé 1960-talet skaldade medieforskarna Johan Galtung och Mari Holmboe Ruge att
“ménniskor dr intresserade av andra minniskor”. Med det citatet i bakhuvudet ger vi oss i1 kast med
vér forsta teoretiska utvikning, som i huvudsak beror begreppet personifiering. Detta avsnitt bor
ocksé betraktas som négot av ett huvudfokus for var teoretiska bakgrund. Nedan paféljande avsnitt
— kommersialisering, tabloidisering och marknadsanpassning — bidrar till att sétta var studie i ett
storre sammanhang, samtidigt som de sammanldnkande teoribitarna leder oss in pa den teoretiska
bakgrundens kérna: personcentrering i svensk dagspress.

Som en effekt, eller kanske snarare f6ljd, av kommersialiseringen och tabloidiseringen inom svensk
dagspress, har bilddriven och personcentrerad sensationsjournalistik kommit att fir en starkare
stdllning inom savél journalistkdren som hos publiken.

"Ju mer kommersialiserade medierna dr, desto mer kan journalistiken forvintas handla om brott,
kdndisar och human interest-berittelser.” Sa skriver Strombdck och Jonsson (2005) i Nyheter i
konkurrens — journalistikens kommersialisering? — och pekar dirmed ut de kategorier av nyheter
(mojligen med tilldgget sport) som oftast dr persondrivna, och ddrmed 1 hogre grad
personcentrerade. Samma typ av nyheter dr ocksd till naturen uppmirksamhetsvickande, och
saledes en mojlig forklaring till sensationsjournalistikens nyvunna (relativt sett, Over en
femtiodrsperiod) mark inom branschen.

Men personcentreringen av mediernas innehall tar sig inte bara uttryck i vilken typ av nyheter som
publiceras. Det handlar ocksd om hur de publiceras. Foljetonger, bildburna smanyheter som bléses
upp till uppslag och ryckcitat fran ndgon mer eller mindre kind begévning — som bildsétts med en
arkiverad portrittbild — &r alla exempel pa olika uttryck som personcentreringen kan ta sig i
praktiken. Den ekonomiska aspekten ska heller inte forbises; information som ror kéndisskvaller,
idrott, olyckor och blaljusnyheter dr ofta gratis och kréver heller inga storre resurser vid
framstéllning (jamfort med grévjournalistik dér en redaktion kan ldgga manader pé en och samma
sak). Och nér det kommer till sjdlva berdttandet dr det ofta bara den enskilde redaktdrens/reporterns
egen fantasi som satter grianser for hur dramaturgin kring en héndelse kan laggas upp. Saledes finns
det en médngd mojliga forklaringar till en eventuellt 6kad personifiering och personcentrering
(Ghersetti, 2000; Hernes, 1983; Rahat & Shaefer, 2007; Strombéck & Jonsson, 2005).
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En tydligare definition av begreppet personifiering ges i foljande citat av Jesper Strombick och
Anna Maria Jonsson: "Det 6kade utrymmet for journalisterna och deras tolkningar kan ocksé
relateras till den dkade personifieringen i journalistiken. Personifiering kan definieras pa tva olika
sitt: & ena sidan innebér det just att journalisterna i form av reportrar och inte minst nyhetsankare
far allt storre betydelse och utrymme, & andra sidan innebér det att journalistikens innehall mer och
mer lyfter fram konkreta personer. Detta sker antingen pé sd vis att sjdlva nyheten handlar om en
specifik person (t.ex. 'Nu fyller Lill-Babs 60 ar’) eller att man sldpper fram fler personer i
nyhetsinslagen och dé framfor allt *vanliga ménniskor’.” (Strombick & Jonsson, 2005, s. 20)

Hédanefter kommer vi 1 uppsatsens foljande delar att luta oss mot den definition av personifiering
som Strombick och Jonsson (2005) ger ovan; om en nyhet handlar om en speciell person (i form av
namngivning eller bildséttning) 4r den mer eller mindre personifierad. Emellertid finns det flera
dimensioner inom begreppet, och for att inte blanda ihop det med personcentrering foljer nedan en
forklaring till hur termen personifieringen anvands av oss.

Nér vi nu i ndgon mén har benat ut vad personifiering innebér dr det dags att ta nista teoretiska
djupdykning, och ddrmed skirskada begreppet for att urskilja dimensioner och inneboende aspekter
som dr tillimpbara och relevanta i vér studie. De tyska kommunikationsforskarna Silke Adam och
Michaela Maier (2010) redogor i1 sin studie Personalization of politics — A critical review and
agenda for research for hur personifiering & ena sidan kan visa pa (i deras fall) hur politiker och
politiska kandidater lyfts fram som privatpersoner, istillet for som foretrddare for deras respektive
partier eller partiprogram. Men & andra sidan gor personifieringshypotesen dven ansprak pa att inte
bara se till personerna i sig, utan ocksa att deras personliga, icke-politiska, karaktérer har blivit allt
mer relevanta i nyhetsmedia. Aven i Colin Sparks (200) Tabloid tales - global debates over media
standards och Lauri Karvonens (2010) The personalisation of politics - A study of parliamentary
democracies gar det att utlisa en fOrskjutning 1 nyhetsrapporteringen. De menar att nir
tabloidiseringsprocessen sitts 1 rullning, flyttas nyhetsfokus fran det professionella till det privata.

Med foregéende stycke pd ndthinnan, vill vi nu undersdka om det mdjligen ser likadant ut i svensk
dagspress. Blir personer i svensk dagspress i hogre grad omskrivna utifran ett privat perspektiv dn
utifran ett professionellt/offentligt dito, efter tabloidiseringen? For att undersoka detta har vi tagit
hjalp av Ingela Wadbrings (2012) studie Journalistikens kommersialisering — mera myt dn sanning?
dir hon analyserar en eventuellt 6kad personifiering av offentliga respektive privata personer,
genom att kategorisera dem enligt foljande: privatperson 1 privat roll, offentlig person 1 privat roll
och offentliga och privata personer i1 offentliga roller. Till var studie har vi pa liknande sétt skapat
fyra kategorier, for att kunna kategorisera huvudaktorerna 1 det empiriska materialet:

1. Huvudaktoren i nyheten forekommer som privatperson men foretrader inte, genom exempelvis
ett uttalande, ndgon bransch/sfdr/organisation etc.

2. Huvudaktoren 1 nyheten forekommer som professionell men foretrader inte, genom exempelvis
ett uttalande, ndgon bransch/sfédr/organisation etc.

3. Huvudaktdren i1 nyheten forekommer som privatperson och foretrddare for sin bransch/sfar/
organisation etc.

4. Huvudaktoren 1 nyheten forekommer som professionell och foretrddare for sin bransch/stér/
organisation etc.

Med hjélp av detta verktyg (som vid insamlandet av empiriskt material har gjorts om till kategorier 1
en variabel) kan vi sdledes studera hur personifieringens dimensioner har utvecklats over tid.



2.1.2. Kommersialisering — och férandringarna dérav

Tétt knuten till personifieringen &r teorin kring kommersialisering, vilken Ingela Wadbring (2012)
grundligt redogdr for i sin publikation Journalistikens kommersialisering — mera myt dn sanning?
Diér inleder hon med att forklara kommersialiseringen ur dess ursprungliga betydelse, det vill sdga:
att enligt de oskrivna reglerna for marknadsekonomi tjéna vinstintressen och dirmed ldgga fokus pé
okad profit. Ingela Wadbring (2012) skriver ocksd att begreppet kommersialisering, inom
journalistiken, verkar ha dykt upp forst for ungefdr 50 ar sedan, pd 1960-talet. Darfor har vi 1 var
studie ocksé valt att titta ndrmare pa just dessa ar, for att i ndgon mén bygga vidare pd Wadbrings
studie.

Inom journalistiken har kommersialiseringsbegreppet visserligen en mer ideologisk innebdrd, dn pé
det rent affarsméssiga planet. I forlingningen brukar det istdllet talas om att medieforetagen har
blivit mer marknadsanpassade, som ett led i kommersialiseringen, varpd det journalistiska
innehéllet har forandrats (Wadbring, 2012). I det nedan foljande avsnittet om marknadsanpassning
redogdr vi ytterligare for hur detta fenomen har paverkat branschen och nyhetsmaterialet.

Nér medieorganisationer och -foretag mer och mer bdrjar likna vinstdrivande foretag, finns det en
overhdngande risk att journalistiken ofta far stryka pa foten da foretagen 1 hogre grad vill anpassa
nyheterna till en bredare publik. Dessutom riskerar detta att leda till att nyheter som &r billigare att
producera blir att foredra pd redaktionerna. Men de direkta och indirekta effekterna av
kommersialiseringen &r fler &4n sd. Ingela Wadbring (2012), bland andra, har exempelvis i sin studie
noterat ett mer utbrett anvindande av bilder i dagstidningar nu mer 4n tidigare (vilket mojligen
ocksd kan forklaras av tabloidiseringen). Det rader didremot delade meningar om huruvida
kommersialiseringen verkligen har haft en negativa inverkan pa nyhetsmaterialet. P4 detta tema
skriver Lars Furhoff (1991) att: ”Det dr en vanlig uppfattning i hela samhallet att det skulle rdda en
motsittning mellan en kommersiell och en god journalistik”. Sigurd Allern (2012), & andra sidan,
argumenterar i Medierna och demokratin for att redaktionernas jakt efter ekonomisk vinst kommer
att leda till mindre granskande journalistik, mindre information och debatt — och istéllet en 6kning
av ’séljande” och ldttproducerade nyheter som exempelvis beror sport och underhallning.

Flera empiriska studier visar dessutom att journalistiken som helhet har blivit mer snuttifierad,
personifierad, trivialiserad, dramatiserad, forenklad och sensationslysten. I och med detta har den
journalistiska trovirdigheten mdjligen fatt sig en torn, samtidigt som de traditionella idealen har fétt
spela en mer undanskymd roll. Enligt Ingela Wadbring (2012) leder denna forskjutning till simre
kvalitet inom journalistiken — och en mer utpréglad tabloidjournalistik, som 4r anpassad for en mer
kommersiell och vinstorienterad mediemarknad.

2.1.4. Tabloidisering — mer an bara ett nytt format

Ytterligare en aspekt av journalistiken som bor belysas, ndr man talar om forandringen av svenska
dagstidningars forstasidorna over tid, &r tabloidiseringen av densamma. Hér dr det dock latt att
bland ihop begreppen, ity dvergangen fran broadsheet till tabloidformatet ar inte rakt Oversatt
samma sak som tabloidisering. Men mer om den begreppsmaéssig skillnaden senare. Tabloidisering,
hela det Gvergripande fenomenet, anvinds ofta i negativa ordalag for att beskriva utvecklingen av
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svensk dagspress. Och inte sillan ségs den gd hand i hand — som om de ingick 1 ett direkt samband
— med kommersialisering. Faktum &r att begreppen ibland dven anvénds som synonymer, da dven
med marknadsanpassning inrdknat (Wadbring, 2012, s. 23-24, 62-64). Men vad ar egentligen
tabloidisering — och vad tillhdr snarare den 6vergripande kommersialiseringsteorin? Begreppen ér
inte helt latta att reda ut och sdra pd, men Ingela Wadbring (2012) gor ett forsok att gruppera
begreppet tabloidisering tillsammans med ytterligare beskrivningar, som mer tydligt ska visa pa
tabloidiseringens egentliga innebdrd, och inte enbart den — mojligen ofortjénta — negativa aspekten:

”Det finns méngder med begrepp som anvinds som ungeférliga synonymer till kommersialisering.
Hér har jag slagit samman dem till fyra olika grupper av begrepp som i nagot avseende liknar
varandra: Tabloidisering, populédrjournalistik och infotainment, tre begrepp som tydligt indikerar att
vi talar om ett lattsamt medieinnehall [...]” (Wadbring, 2012, s. 24)

Ingela Wadbring grupperar alltsa tabloidiseringen tillsammans med andra begrepp som indikerar
lattsammare nyheter, och ett innehall som drar at det mer populdra och sensationslystna héllet. Men
i en sadan definition riskerar hela begreppets grundtanke att i princip ga forlorad. Tabloidformatet
togs ndmligen fran borjan fram for att gora nyheter och journalistik mer léttillgangligt for gemene
man, och var i mangt och mycket en ren format- och storleksméssig — och darmed ocksé praktisk —
fordndring. Snabbast att ta till sig de nya stromningarna i Sverige var kvéllstidningarna Aftonbladet
och Expressen (Allern, 2012, s. 246).

Men till den formatmaissiga forandring kom ocksé andra aspekter av journalistiken att forédndras i
kolvattnet av tabloidiseringen: tidningarnas layout kom 1 storre utstrickning att fokuseras kring
bilder och bildval, och stilistiken fordndrades till att bli mer rak med agerande personer i fokus.
Dartill kom ockséd sjdlva innehdllet 1 tidningarna att fOrdndras, fOr att béttre passa den nya
paketeringen. Medievridning, som effekten ibland kallas, kom att kdnnetecknas av allt mer
personcentrerade nyheter, ddr hardvinklingar och grova forenklingar (for att gora nyheterna mer
sdljbara) snarare blev regler &n undantag (Djupsund & Carlson, 1998; Wadbring, 2012). Huruvida
personcentrering (och till viss del en fordndrad personifiering) och en forenklad nyhetsrapportering
ar direkta effekter av tabloidiseringen, dr dock inte en grundmurad sanning utan motargument
(Allern, 2012, s. 246). Martin Eide (1995) menar exempelvis att det kanske snarare ror sig om en
utveckling av sjdlva journalistiken, och en glidning mot populdrjournalistik inom kvéllspressen. Pa
sa vis snuddar Eide vid samma gruppering av begreppen som Wadbring gor i ovan citerade stycke.

Nér man diskuterar tabloidiseringen av svensk dagspress ska man komma ihag att redan vid 1980-
talets mitt hade ndrmare femtio procent av svenska dagstidningar (med utgivning minst en dag 1
veckan) Overgatt till tabloidformatet (Sternvik, 2005). Ddrmed inte sagt att de alla hade
tabloidiserats 1 samma grad, eftersom begreppen som bekant inte dr synonymer utan snarare
overlappande. Men sett till den fordndring som skett i svensk dagspress fran 1960-talet fram till
idag, har dven tekniska innovationer och framsteg gjort att aspekter som ofta felaktigt tillskrivs
tabloidiseringen har fatt stort genomslag. Allt fran fargtryck till storre mojligheter att arbeta med
bilder i det journalistiska innehéllet, har gjort att innehallet och ddrmed nyhetsmaterialet under de
sex senaste decennierna har fordndrats — och kanske framforallt pd4 den mest uppenbara siljytan:
forstasidan (Nilsson & Severinsson, 2001; Sternvik, 2005; Sternvik, 2007; Wadbring, 2012).

Sa hur hor da personcentrering och tabloidisering samman? Jo, som ett led i tabloidiseringen pekar
Djupsund och Carlson (1998) pé att en hogre grad av visualisering (bilder som tar plats istéllet for
text) pa dagspressens forstasidor kan bidra till en Okad trivialisering (som kénnetecknas av
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underhallningsbetonade nyheter av ldgre kvalitet, sett ur ett traditionellt perspektiv) av
journalistiken. I deras mening riskerar tabloidiseringen rent av att urholka journalistiken, da
formatets lampar sig ypperligt for bildburna sensationsnyheter (Wadbring, 2012, s. 105-121). Dérav
kan vi anta att personcentreringen kan ha fatt en rejilt skjuts framat av tabloidiseringen och
overgédngen till tabloidformatet. Detta vittnar en méingd tidigare genomforda studier om.

Exempelvis konstaterar Katarina Clendinnings (2007) 1 sin c-uppsats, Tabloid=Tabloidisering, att
en dmnesforskjutningar har skett, vad géllande morgontidningarnas forstasidor. Detta konstaterande,
menar hon, kan ses som ett bevis pa en 6kad tabloidisering. Hon pépekar dock att den dominerande
huvudnyheten inte har fordndrats méarkbart, men att spraket pa forstasidorna har foréndrats.

I vér studie ar tabloidiseringen med alla dess inneboende effekter som tilltagande personcentrering,
en mojligen fordndrad personifiering, forenklingar och tillspetsning, starkare bildorientering och
hérdvinklingar en grundsten for hur vi véljer att se pa utvecklingen av de tidningar vi har valt att
inkludera. Infor studien ar vi medvetna om att morgontidningarna Svenska Dagbladet och Dagens
Nyheter har genomgatt en omfattande formatfordndring under de decennier vi har valt att
undersoka; frén fullformat (broadsheet) till regelritt tabloidformat, och dédrmed fran texttunga till
bildfokuserade framsidor. Vad det giller kvéllstidningarna Aftonbladet och Expressen ar
fordndringen mojligen inte lika omfattande 1 sjdlva formatet, och vad géllande relationen mellan
bild och text. Men likvél tror vi oss kunna se tecken pa att tabloidiseringen har paverkat dven dessa,
men mojligen 1 andra aspekter sdsom: antal bilder, rakare stilistik, val av nyheter att presentera pé
forstasidan samt en Okad personcentrering i nyhetsmaterialet, med portrittbilder och citat — och
slutligen ett fordndrat handlingsmonster fran tidningarna vad géllande personifierade nyheter. Vi
talar alltsa om en uppenbar glidning mot populérjournalistiken, dar informativa nyheter byts ut mot
mer underhallningsbetonade diton (Sternvik, 2007).

2.1.5. Marknadsanpassning — och effekterna pé journalistiken

Ett vilként och omskrivet led i tabloidiseringen dr att tidningarna som sillar sig till tabloidformatet
blir mer likriktade. Detta &r visserligen ocksa en effekt av att man som aktér pa mediemarknaden
maste anpassa sig efter det rddande konkurrensklimatet, vilket ocksé har fatt till f6ljd att stora
forandringar har skett inom de olika medieforetagen — framforallt pa ledarniva.

Under de senaste dren har en ny form av ledarskap vuxit fram inom den svenska dagspressen. Fran
att chefredaktoren och vd:n tidigare hade tydligt separerade roller, dir de stod i varsin dnde av det
imaginira ledarskapsspektrat, dr det idag inte alls ovanligt att dessa roller innehas av samma person;
en si kallad publisher. Pa s& vis méste det anses rimligt att argumentera for att chefredaktorernas
roller, 1 minga fall, har fordndrats i grunden (Andersson & Wiik, 2013; Ghersetti, 2000). Ett ledord
och begrepp for detta dr vad som péd engelska kallas for marketization, eller som vi viljer att
Oversitta det till svenska: marknadsanpassning. I Andersson & Wiiks (2013) text om de sentida
fordndringarna pa dagstidningarnas ledarskapsniva skriver de:

”Nér konkurrensen blir allt tuffare och de ekonomiska dvervigandena blir mer centrala, blir rollen
av redaktionellt ledarskap allt mer avgdrande. Mandvrering i den nya, stindigt fordnderliga,
foretagsmiljon inom nyhetsproduktion har gett upphov till nya krav pa affirskompetens inom
organisationer.” (Andersson & Wiik, 2013)



Utifrén detta citat kan man konstatera att ledarskapet inom svensk dagspress har kommit att glida
mot ett mer vinstdrivet foretagartink. De journalistiska vérderingarna, som tidigare far sdgas ha
forsvarats av en traditionell chefredaktor, har dirmed hamnat i en mer undanskymd dager. Nir nu
chefredaktorer allt oftare omformas och omskolas till foretagsledare, dr det ofrankomligt att
ekonomiska intressen hamnar 1 tydligare fokus, och didrmed knuffas kanske de journalistiska idealen
undan (Wadbring, 2012, s. 23-24).

Marknadsanpassningen kan saledes ses som ett vilade hot mot pressens demokratiska och
folkbildande ansprék, eftersom marknadskrafter tycks hamnar hogre upp pé chefredaktorernas
(eller publishernas) agenda. Atminstone kan man, utan att dra for stor vixlar av forindringen,
konstatera att det finns en glidning mot ett mer organisatoriskt/marknadsorienterat styrningssétt;
foretagets vilbefinnande kan da tdnkas bli 6verstdende professionens inneboende ideal och normer
(Andersson & Wiik, 2013).

Sedan 1990-talet fram till idag har dagspressens upplageutveckling i Sverige pekat stadigt nedét.
Fran cirka fem miljoner tryckta dagstidningar varje dag under 1990-talet, till ungefar tre miljoner
idag. Upplagan har séledes néstintill halverats under en tjugoarsperiod, vilket blir sdrskilt intressant
ndr man sétter minskningen 1 relation till fordndringen inom dagspressens ledarskap (Andersson &
Wiik, 2013). Nér linjen mellan redaktdrskap och foretagsledaren suddas ut, vilka intressen hamnar
da egentligen i1 fokus? De foretagsekonomiska, eller de helt profitbaserade? Och vad far det for
effekter pa tidningarnas innehdll? Dessa fragor diskuteras flitigt av flera medieforskare, men klart ér
att man kan se en Okad distans mellan ledarskapet och de understdende anstéllda. Klyftorna i
arbetsplatshierarkierna okar, och vi kan i dagslidget bara spekulera i1 vilka effekter det far pa den
journalistiska produkten.

I Andersson och Wiiks (2013) studie framgéar det dock att journalistisk kvalitet fortfarande &r
chefredaktorernas hogsta (uttalade) prioritet. Journalister, i sin tur, kdnner 1 hogre grad att de har
forlorat makten over nyhetsproduktionen, och att vad som hamnar i tidningen snarare baseras pa
vad som dr kommersiellt gingbart. Publikens (eller konsumenternas) roll i det hela blir allt
viktigare, och ddarmed ocksé strivan efter att mota efterfrdgan fran de som faktiskt betalar for
materialet. Normer och vérderingar som traditionellt har ansetts viktiga inom kéren fir helt enkelt
ge vika for den tilltagande marknadsanpassningen (Djerf-Pierre & Wiik, 2012, s. 182-186;
Ghersetti, 2000, s. 256-257), vilket dven tydliggdrs i foljande citat:

"Uppfattningen om en Okande dominans av ekonomiska incitament, och en fOrsvagning av
professionella och ideologiska incitament, &r en &terspegling av en marknadsanpassning av
samhéllet i1 allménhet, och en parallell postmodern devalvering av professionella normer och
virderingar.” (Andersson och Wiik, 2013)

Det finns alltsa en uppfattning inom karen och bland medieforskare att kartan for hur en tidning ska
produceras har ritats om, 1 och med det fordndrade ledarskapet inom svensk dagspress. I vér studie
dmnar vi anvdnda marknadsanpassningen som en forklaringsmodell till varfér — kanske framst
morgontidningarna — har tabloidiserats, och valt att gd “kvéllstidningsvdgen” nér det giller
forstasidornas layout. En dvervdgande mingd text har i allt storre grad blivit dvervigande bild,
vilket dr béde billigare och mer tidseffektivt att producera. Sédledes hinger tabloidiseringen och
marknadsanpassningen titt samman, och utgdér ocksd en del av forklaringen till att
underhéllningsbetonade nyheter (som ldmpar sig for bildjournalistik) som ndje och sport fér storre
utrymme pa forstasidorna (Andersson & Wiik, 2013; Wadbring, 2012, s. 25-28, 88-91).
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2.2. Tidigare forskning

Det har sedan tidigare forskats och skrivits en hel del om véra teoretiska ansatser, vilka vi nedan
redogdr for och anvidnder som grund ndr vi framdver undersoker och resonerar kring
personcentreringen och personifieringens eventuella fordndring pa dagspressen forstasidor.

2.2.1. Innehéllet pa forstasidan

En annan uppsats vi har valt att ldsa och studera ndrmare &r c-uppsatsen Innehdllet pd forstasidan -
En analys av Aftonbladets och Expressens forstasidor under en 30-drsperiod, skriven av Richard
Huldén och Martin Sturelind. Precis som 1 vér egen studie gor dessa tva forfattare ett forsok att
studera skillnader 6ver tid, och de anvédnder bland annat begreppet personifiering for att forsoka
undersdka hur de tva tidningarna har fordndrats. Syftet med deras studie &r att undersoka vilka
forandringar som har skett pa forstasidorna. Detta gor de genom att undersdka de bada
kvéllstidningarna under fyra olika &r, vilket resulterar i ett empiriskt material pd totalt 182
forstasidor.

Var studie berdr som bekant dven morgontidningar men annars har den mycket gemensamt med
Huldén och Sturelinds. En skillnad dr dock att Huldén och Sturelind &ven har valt att inkludera en
mindre kvalitativ undersokning, utdver den kvantitativa som de presenterar. En annan viktig poing
som dr vird att ndmna, dr att de har granskat geografiskt ursprung och till viss del dven form och
design i bade fragestéllning och resultat. I dvrigt dr deras tva andra fragestillningar mycket lika de
vi sjélva har arbetat fram; det vill sdga fragestillningen som syftar till att studera &mne och innehéll
i tidningarnas huvudnyheter, samt fragestillningen som berdr huvudaktorer. I var studie har vi
visserligen tagit ett helhetsgrepp Over forstasidorna, och didrmed studerat samtliga nyheter och inte
enbart pa huvudnyheten. Detta bor man ha i dtanke om man @mnar gora en jamforelse mellan vér
studie och den som Huldén och Sturelind presenterar.

I Huldén och Sturelinds resultat framgar det att fler dn hélften av de studerade artiklarna hade inslag
av personifiering. Som vintat kommer studien dven fram till att tidningarna har skalat bort
brodtexten fran framsidan och istdllet anvander fler, och allt storre, rubriker. I deras sammanfattning
framgar det att allt fler nyheter behandlar “kandisar”. Detta anser de gd helt i linje med det som
bland andra Galtung och Ruge beskriver: ldsare har létt att identifiera sig med just kdndisar (Huldén
& Sturelind, 2008, s. 50).

Uppsatsforfattarna drar 4ven samma slutsats sett till vilka huvudaktorer som ar mest forekommande
pa forstasidorna. Hir dominerade nyheter som handlar om ”vanliga ménniskor” (Huldén &
Sturelind, 2008, s. 50).

2.2.2. Journalistikens kommersialisering

I publikation Journalistikens kommersialisering — mera myt dn sanning? har Ingela Wadbring
(2012) studerat forandringar i svensk dagspress innehall frdn 1960 fram till 2010. Med tanke pé hur
ndra hennes studie ligger véar egen — fraimst kanske vad gillande undersokt tidsperiod — finner vi det
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relevant att nedan redogdra for utfallet av hennes studie, samt sétta in den i ett begreppsmaéssigt
sammanhang som gor den relevant for var egen dito.

Inledningsvis slar Wadbring (2012, s. 105) hal pa myten om att tva tredjedelar av dagstidningarna
idag upptas av annonser. Istéllet vinder hon pé perspektivet och konstaterar att vildigt lite har hént
med svensk dagspress under den undersokta femtiodrsperioden. Kommersialiseringen (och
tabloidiseringen) har visserligen paverkat innehallet 1, framfor allt, svenska morgontidningar. Men
inte alls i samma grad som utldndska tidningar.

Det mest uppseendevickande resultatet dr siledes de uteblivna tecknen pa ett fordndrat
medieinnehall — fransett en undersokt aspekt: bildséttningen. Wadbring kan nidmligen redovisa
resultat som visar att den enda tydligt linjdra fordndringen 1 svensk dagspress sedan 1960 ir en
stindigt 6kande bildsittning till artiklar. Storre bilder innebér ockséd per se mindre text, vilket 1 sin
tur bekriftar en del av tabloidiseringsteorin (Wadbring, 2012, s. 103-104).

Ytterligare ett resultat av Wadbrings studie, som kan komma till anvéndning for oss sjdlva nér vi
undersoker personcentrering och eventuella fordndringar 1 personifieringen — huruvida ménniskor 1
artiklar forkommer som privatpersoner eller i nagon form av professionell stillning — aterfinns i
foljande citat:

”Att farre (Journalister) instdimmer 1 att kéndisjournalistik inte hor hemma 1 dagstidningar 6ver tid
tyder alltsé pa en storre acceptans for denna typ av innehéll — och ddrmed en 6kad grad av acceptans
for ett kommersiellt innehdll. Samtidigt &r det fortfarande en majoritet som tycker att
kéndisjournalistiken inte hor hemma 1 dagspressen, men andelen som instimmer 1 det negativa
pastaendet att kdndisjournalistik inte hor hemma 1 dagstidningar minskar &ver tid.” (Wadbring,
2012, s. 60)

I takt med kommersialiseringen och tabloidiseringen av den svenska dagspressen, menar alltsa
Wadbring att toleransen for rena kdndisnyheter inom kéren har okat. Detta kan givetvis tolkas pé
flera sitt, men det dr ofrankomligt att atminstone tdnka tanken att en ©kad tolerans for
kéndisnyheter, som fér sdgas ligga vildigt ndra en mer underhallningsbetonad journalistik, pa ndgot
satt korrelerar med en 6kad personcentrering — kanske som en effekt av kommersialiseringen och
tabloidiseringen.

Det kan ocksd vara sd, och detta berér Wadbring bara ytterst lite, att den nya generationens
journalister dr “barn av sin tid” och helt enkelt inte reagerar lika starkt pa skvaller och rena
underhdllningsbetonade nyheter som en édldre och mer luttrad kollega hade gjort. I vilket fall kan
man anta att en okad tolerans innebér ett 6kat antal publiceringar av det som 1 hogre grad tolereras; 1
det hér fallet underhallningsbetonade nyheter.

2.2.3. Sensationsjournalistik

I Marina Ghersettis (2000) studie Sensationella berdttelser undersoker hon hur tvd olika
nyhetshindelser av stérre magnitud dramatiseras och rapporteras i svenska medier: prinsessans
Dianas dodsolycka 1997 och kidnappningen av tre svenskar i Angola 1987. Hennes studie syftar till
att ta ett helhetsgrepp pé hur svenska medier véljer att hantera nyheter som far stor uppmérksamhet,
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samt att undersoka vad som skiljer sig 1 sjdlva rapporteringen. I centrum star begreppet
sensationsjournalistik, som 1 korthet kan forklaras 1 termer av hur media viéljer att dramatisera,
forenkla/komplicera och personifiera de olika hdndelserna.

I Ghersettis avslutande resonemang kring studien konstaterar hon att formedlingen av hindelsen
med prinsessan Diana och de kidnappade svenskarna i Angola formedlades, delvis, pé olika sétt i
svensk media. Hiandelsen med Diana var hérdare dramaturgiskt bearbetad, medan hindelsen med
svenskarna 1 Angola behandlades enligt en mer traditionell nyhetsmodell dédr information é&r
ledordet. De formodade anledningarna till dessa skillnader lyfter Ghersetti fram 1 ett kapitel kallat
En fordndrad medievirld.:

”Aven om tydliga inslag av dramatik och sensation ocksd fanns i Angolahiindelserna, hade de #ndé
inte samma fOrutsittningar for dramaturgisk bearbetning som som Dianahéndelserna, dér
prinsessans unika berdmmelse, hennes valdsamma dod, de kungligheter och kindisar som uttalade
sig och kdnde henne samt mediernas egen roll utgjorde ett séllsynt underlag for mediernas
saga.” (Ghersetti, 2000, s. 256)

Givetvis dr Dianahindelserna unika i sitt slag, men Ghersetti framhaller ocksa tva viktiga faktorer
som bor tas med 1 berdkningen nir man jimfor dessa tvd hdndelser: tidsfaktorn och journalistikens
marknadsanpassning. Under den tiodrsperiod som trots allt har forflutit mellan de tva enskilda
héndelseforloppen, har den tekniska utveckling genomgatt ett (relativt) paradigmskifte; skrivmaskin
har blivit dator, fax har blivit e-post. Detta innebédr ofrankomligen en kvickare nyhetsformedling
och en forsmak pé det extrema nyhetstempo som vi har idag, med “webben forst”-tdnket inprintat 1
ryggraden. Det dr dérfor inte svért att se varfor sensationsjournalistiken har vunnit mark. Sarskilt
inte om man riknar in de ekonomiska fordelarna som sensationella och bildvinliga nyheter innebér.

I sin studie resonerar Marina Ghersetti ocksd kring hur traditionella nyhetskriterier far st tillbaka
ndr underhallningsaspekten blir allt mer framtridande inom nyhetsrapporteringen. Tabloidisering
och infotainment brukar fi bdra skulden for denna utveckling, ddr underhéllningsbetonade och
lattproducerade nyheter (ofta med kéndisar i fokus) far allt storre utrymme. Sensationsjournalistiken
ar beroende av bilder och — framfor allt — av ménniskor. Nér ett fital riksbekanta ansikten far agera
foretrddare for hela branscher eller &sikter, blir de slagtrin i mediernas marknadsanpassade
nyhetsproduktion; beréttelsernas huvudaktorer beskrivs i grovt forenklade drag, som vore de
hiamtade fran den klassiska folksagans mallar for ett vélstrukturerat persongalleri (Ghersetti, 2000).

I korthet dr sensationsjournalistik beroende av starka karaktirer och en dramaturgi som fangar
konsumenternas intresse. Ibland riacker sdledes inte enbart information och traditionellt beréttande.
Saker och ting méste spetsas till for att kunna séljas pé en alltmer konkurrensutsatt mediemarkand.
Ghersetti sammanfattar det hela pa ett mycket kdrnfullt sétt: ”Det handlar inte om att information
varvas med underhallning utan om att géra underhéllning av verkligheten.” (Ghersetti, 2000, s. 257)

Med ovanstaende stycken i narminnet skulle man ocksé kunna hidvda att sensationaliseringen inom
media har okat. Sigurd Allern och Ester Pollack (2012) &r inne pé just det resonemanget i sin bok
Scandalous! The Mediated Construction of Political Scandals in Four Nordic Countries. Dér
sammanfattar de sitt gemensamma resonemang i en av sju hypoteser — Hypotesen om att
sensationalisera det triviala — dir Allern & Pollack menar att skandaler som beror politiker ofta
borjar som mindre Overtrddelser av moraliska regler. Dessa triviala felsteg blases sedan upp till
nagot storre dn vad det dr, och medierna kan profitera pé sensationaliseringen.
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3. Syfte och fragestillningar

Syftet med var studie och undersdkning &r att studera hur text- och bildmaterialet pa svensk
dagspress forstasidor har forédndrats de senaste 50 aren, med utgéngspunkt i personcentrering och
personifierade nyheter. Vi vill ocksd undersdka om vi kan finna négra skillnader mellan kvills- och
morgontidningar. Undersokningen &dmnar &dven att studera forekomsten av huvudaktorer i
forstasidornas textmaterial. Den delen av studien fokuserar pd huruvida huvudaktdrerna ér agerande
eller icke agerande i sin framstdllning, samt om det finns nigra skillnader i hur ofta méin respektive
kvinnor framstélls som agerande. Eftersom stora delar av svensk dagspress har genomgitt en
formatfordndring under den tidsperiod vi studerar, syftar var studie ocksé till att undersoka om
nyhetsvalet pd forstasidorna har fordndrats — 1 och med formatfordndringen och en eventuellt 6kad
personcentrering.

* Kan vi se en 6kad personcentrering i textmaterialet i kvélls- och morgontidningar under de
senaste 50 aren, och finns det nagra skillnader mellan tidningstyperna?

* Kan vi se en dkad personcentrering 1 bildmaterialet 1 kvills- och morgontidningar under de
senaste 50 dren, och finns det ndgra skillnader mellan tidningstyperna?

* Hur framstélls huvudaktdrerna i textmaterialet pa dagspressens forstasidor?
A. Ar huvudaktdrerna agerande eller icke agerande?

B. Finns det ndgra skillnader mellan manliga och kvinnliga huvudaktorer, vad géllande
den grad de forekommer som agerande/icke agerande?

* Hur har personifieringen i nyhetsmaterialet pa dagspressens forstasidor forédndrats, och vilka
tendenser gér att utldsa av en eventuell fordndring?

* Finns det nagra tendenser som tyder pd att en 6kad personcentrering kan paverka vilken typ av
nyheter som tar plats pa svensk dagspress forstasidor?
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4. Metod och utforande

4.1. Val av metod och tillvigagingssitt

Nedan foljer en 6vergripande beskrivning dver hur vi har gatt till viga for att operationalisera vara
forskningsfragor, samt hur vi har resonerat kring olika metodval och varfor vi valde att gora en
kvantitativ innehéllsanalys. Vi ger hdr ocksd en kort Overblick dver de tidningar som studien
innefattar, och vi resonerar i mdjligaste man transparent kring undersdkningens generaliserbarhet,
validitet och reliabilitet.

4.1.1. Urval

Till att borja med vill vi trycka pd att studiens utfall — resultatet och analysen av det empiriska
materialet vi samlar in — far anses generellt gangbart och applicerbart pa den svenska
tidningsmarknaden. Detta eftersom undersokningens urval inkluderar de fyra storsta nationella och
rikstdckande dagstidningarna, varpa det i vara Ogon finns anledning att forutsitta att dessa
marknadsledande publikationer har stor inverkan pd Ovrig dagspress, storre regiontidningar och
mojligen ocksd mindre konkurrenter. De fyra tidningar som utgor vart urval dr de facto de enda
rikstdckande vi har 1 Sverige. Ddrmed anser vi oss ha fog for att kalla véra resultat generaliserbara.

Var ursprungliga urvalskilla bestod endast av tidningarna Aftonbladet och Svenska Dagbladet,
eftersom de dr tva av landets storsta rikstdckande tidningar och, numer, tillhér samma mediekoncern
(Schibstedt). Efter en stunds diskussion bestimde vi oss dock for att inkludera Expressen och
Dagens Nyheter i vart urval, for att pa sé sitt f4 en storre empirisk grund och bredd i véra resultat —
och mer generaliserbara diton.

Anledning till att vi valde kvantitativ innehéllsanalys som metod var for att f4 en sd stor empirisk
grund som mojligt, istdllet for ett kvalitativt djup. Skulle vi ha forsokt fi ithop samma méngd
material genom en kvalitativ innehdllsanalys, skulle det ha tagit oss enorma méngder tid.
Alternativet hade da varit att istdllet samla in en mindre mangd material, men det hade inte varit lika
effektivt for att 1 forlingningen kunna studera tidningarnas utveckling 6ver tid.

For att kunna genomfor var undersékning pd basta mojliga sitt valde vi att luta oss mot ett sd kallat
strategiskt urval, dér vi helt enkelt handplockade material och tidsperiod for undersdkningen.
Eftersom var undersokning riktar in sig pa en forutbestdmd tidsperiod, med tydlig borjan och slut,
kunde vi utifrdn detta ocksé ligga ut jamnt fordelade studiepunkter (detta forklaras vidare nedan).
Pé det hela taget vill vi anse oss gora en ansats utifrdn det som stir angivet i Metodpraktikan; att
eftersom undersokning mer handlar om ett givet konkret fall ar ett strategiskt urval att foredra
(Esaiasson et al., 2012, s. 155).

I fallet med var studie skulle det pd manga sdtt bli problematiskt att géra ett slumpmaéssigt urval.
Dels ville vi kunna konstruera syntetiska veckor, vilket strider mot slumpmaissigheten, men det som
spelade storst roll var att vi ville undvika sirskilda hiandelser med stor medial genomslagskraft. Om
ett slumpméssigt urval exempelvis hade givit oss en vecka nir exempelvis Olof Palme skots, hade
det pdverkat vara resultat pa ett sddant sétt att det hade varit svért att dra ndgra generella slutsatser
av empirin. For att undvika detta har vi i mojligaste mén valt ut ”normala” undersékningsveckor.
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De flesta av vara veckoliga nedslag i studien har gjorts i slutet av manaden november, dé det inte
intraffar ndgra storre hogtider, val eller liknande som skulle kunna ge ett skevt resultat. Vid nagot
enstaka tillfalle har vi emellertid valt att studera en vecka 1 februari. Detta kom sig av att det inte
fanns nagon mikrofilm tillgénglig for november. Vi vill dock hévda att detta inte har haft ndgon
mérkbar effekt pa utfallet, dd dven februari far anses vara en “normal” méanad. Viktigast var trots alt
att vi kunde skapa syntetiska veckor fran samma manad (méndag till sondag), vilket giller for
samtliga drtionden och nedslag.

Slutligen kan vi hér aterknyta till vér, for studien, valda tidsperiod. Som vi tidigare har ndmnt valde
vi att studera den senaste femtiodrsperioden (1962-2012). Detta har flera anledningar. Bland annat
eftersom Ingela Wadbrings studie bygger pa en liknande tidsperiod (1960-2010), och for att 2013
annu inte var till dnda vid studiens genomforande. Eftersom vissa ar och manader saknades i
mikrofilmsarkivet foll valet slutligen pé att borja studien ar 1962 och sedan fortsatta framit med ett
nedslag under varje decennium. De ar vi slutligen valde blev: 1962, 1972, 1982, 1992, 2002, 2012.

4.1.2. Operationalisering

Efter att ha valt amne och metod korde vi igang med att diskutera vad exakt vi ville studera pd inom
personcentrering och personifiering, och utefter de premisserna vi kom fram till satte vi sedan ihop
ett kodschema for att kunna mita exakt det vi avsdg médta. Med kodschemat i hand bdrjade vi sedan
gd igenom mikrofilmer fran ar 1962 till 2012 pa de relevanta tidningarnas forstasidor. Dessforinnan
genomforde vi dock en testkodning med vart kodschema, for att undvika eventuella misstag eller
missforstind. Genom att operationalisera véart testkodschema tillsammans hojde vi ocksé
gemensamt var interkodarreliabilitet (Esaiasson et al., 2012, s. 207). (Se kommande
reliabilitetsavsnitt for ytterligare information kring detta.)

Vissa av kodschemats variabler behovde diskuteras och fordndras ndgot under testkodningen, och
dven under ett tidigt skede av den efterfdljande kodningen. Déribland variabeln om hur ménga
personer som forekommer i text. Exempelvis: 72 doda i brand”. Forekommer det d& 72 personer i
texten, eller forekommer endast den person som uttalar sig? Vi bestimde oss for att koda in dessa
fall under en sirskild kategori — mdngder — samtidigt som vi skrev kommentarer om varje enskilt
fall. Aven variabeln — Ar huvudaktoren agerande eller icke agerande? — gav skil till diskussion
inom gruppen, om huruvida huvudaktorer endast &r agerande vid direkta citat eller om de dven kan
vara agerande 1 bild. Vi kom fram till att en huvudaktdr maste vara agerande i text for att ridknas
som agerande. Ett flertal ovriga sma tolkningsfragor, som uppkom vid sjdlva kodningen, togs
snabbt hand om genom gruppinterna diskussioner och beslut.

Studier av kvantitativ karaktdr, ddr underlaget dr ett stort material insamlad data fran dagspressens
forstasidor, kraver bade en vél utarbetad kodbok — och ett minst lika tydligt kodschema. Men innan
sjdlva kodningsprocessen tar fart, dd man rent praktiskt kategoriserar foOrstasidorna utefter
uppstéllda kriterier och kategorier i variabler, méste varje variabel och kategori definieras. Detta for
att den interna reliabiliteten ska bli s& hog som mojligt, samt for att oklarheter under
kodningsprocessen ska undvikas. I bilaga I avhandlar vi de definitioner av variabler och kategorier
som vi utarbetade med hjilp av Metodpraktikan (Esaiasson et al., 2012, s. 200-206) och Asa
Nilssons (2012, s. 126-128, 135-136, 141-148) genomgang av kvantitativ innehalls analys i
Metoder i kommunikationsvetenskap, samt en mingd testkodningar av vért material.
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4.1.3. S& vilken typ av material fran férstasidorna har vi inkluderat?

For att fortydliga exakt vilken typ av material vi har kodat in frén tidningarnas forstasidor, foljer hér
en kort forklaring. Detta gor vi for att uppritthélla en hog transparens, samt for att undvika
antaganden och dylikt. I korthet: vi har valt att inkludera allt nyhetsmaterial pé forstasidorna. I och
med den definitionen forsvinner direkt reklam, annonser och “’cross promo”-material (exempelvis
reklam for den egna tidningens fredagsbilaga). Till det rena nyhetsmaterialet rdknar vi puffar,
citatrubriker och givetvis regelritta nyheter.

4.2. Beskrivning av tidningarna i vart urval
Aftonbladet

Aftonbladet grundades 1830 av Lars Johan Hierta och stodde till en bdrjan den liberala
oppositionen mot kungariket. I maj 1996 kopte den norska mediekoncernen Schibstedt in sig i
Aftonbladet, men den storsta dgarandelen fanns fortfarande kvar hos fackférbundet LO. Sedan 2009
ar Schibstedt majoritetsdgare av tidningen, men LO har fortfarande rétt att utse vem som ska vara
chef for ledar- debatt- och kulturavdelningen, vilket gér att man i stor grad fortfarande bestimmer
over tidningens politiska inriktning. Formatet pa Aftonbladet ar tabloid och chefredaktdr sedan
2008 dr Jan Hellin. I februari 2013 hade tidningen en upplaga pd 181 500. Man betecknar sig som
obunden socialdemokratisk.

Expressen

Det forsta numret av Expressen utkom i november 1944 och tidningen dgdes da, som nu, av
Bonnier. Precis som Aftonbladet anvinder Expressen ett tabloidformat. En skillnad tidningarna
emellan dr att Expressen dven ger ut de lokala editionerna GT i Goteborg och Kvillsposten i
Malmé. Réknar man in lokaleditionerna har man en upplaga 228 000 (siffror fran 2012). Tidningens
politiska inriktning &r oberoende liberal. Chefredaktdren heter Thomas Mattsson.

Svenska Dagbladet

Svenska Dagbladet grundades 1884 och dgs, i likhet med Aftonbladet, 4ven den av norska
Schibstedt. Tidningen dr Sveriges tredje storsta morgontidning med en upplaga pa 174 200 (siffror
frdn 2012). Tillsammans med Ské&nska Dagbladet 4r man den tidning i Sverige som far mest
presstdd. Tidningen betecknas som obunden moderat och chefredaktdr sedan 2013 dr Fredrik Karén.

Dagens Nyheter

Med en upplaga pa 285 700 (siffror frdn 2011) &r Dagens Nyheter Sveriges storsta morgontidning.
Tidningen dgs, likt Expressen, av Bonnier och grundades 1864. Den ges ut i hela landet, 4ven om
fokus far ségas ligga pa Stockholmsomradet. Lénge betecknade man sig som oberoende, men sedan
1998 har man gatt over till att kalla sig for oberoende liberal. Chefredaktor sedan 2013 &r Peter
Wolodarski.

Ovanstdende uppgifter dr himtade fran TS (2013, [www]).
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4.3. Reliabilitet

For att kunna sikerstélla intersubjektivitet, det vill sdga i vilken grad var studie dr oberoende av just
vir egen insats och mdjlig att upprepa for andra forskare i framtiden, vidtog vi tidigt en mangd
atgirder. Bland annat ség vi till att vart kodschema och den tillhdérande kodboken var utformade sé
tydligt och grundligt som mojligt. Vi sdg ocksd till att testa kodschemat ett antal génger for att
sakerstdlla att vi inte skulle behova gd tillbaka senare och @ndra ndgra betydande segment
(Esaiasson et al., 2012, s. 25, 200-209).

Da vér uppsatsskrivargrupp har forsokt upprétthdlla en hdg intern — och ddrmed ocksé
forhédllandevis extern — transparens, tycker vi oss kunna anse att studiens reliabilitet har hojts. Detta
ar dock, som sikerligen alla forstdr svért, att bevisa med négon typ av empiriskt underlag. Vidare
har vi forsokt att i mojligaste man redogora for uppkomna problem och den systematik efter vilken
vi har arbetat. P4 sa vi ligger det i1 var forhoppning att studien &r tillgdnglig och 6ppen for insyn av
alla som kan tidnkas finna intresse déri.

Sjilva testkodandet fortjanar ett eget stycke. D& var uppsatsskrivargrupp har bestétt av tre individer,
fann vi det nddvandigt att koda tillsammans under arbetets forsta dagar. Om inte annat sa vill vi
argumentera for att detta hojde var interkodarreliabilitet, som av sin natur riskerar att skeva da tre
subjektiva asikter ska kokas ned till en objektiv stromlinje (Esaiasson, 2012, s. 64, 200-205;
Nilssons, 2012, s. 144-148). For att dessutom sékra upp sjdlva inmatningsprocessen 1 SPSS, valde
vi att fylla 1 vara kodscheman i Excel och sedan kopiera in alla vdrden i statistikprogrammet SPSS.

Nér materialet vél var inhdmtat korde vi det genom mekaniskt riknande (Esaiasson et al, 2012, s.
198) via SPSS, dér vi framstidllde véra resultat och frekvenser. Genom att vi alla gick igenom
kodningens resultat tillsammans, har vi dven déir (moéjligen) en Okad interkodarreliabilitet
(Esaiasson et al, 2012, s. 207).

Dock édr inte heller vi ofelbara. Nér vi borjade gora resultatkorningar i SPSS upptickte vi en
handfull felkodningar. Dessa kunde vi emellertid snabbt identifiera, d& felen foljde en uppenbar
systematik (det handlade om en Excel-forskjutning, dér en artikels virden helt enkelt hade hamnat
ett steg for langt &t hoger, 1 péafoljande kolumn). Felen rittades till, varpd resterande
resultatkdrningar fl6t pa utan storre hinder.
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4.4. Validitet

Nar vi talar om vetenskapliga studier i termer av validitet handlar den inneboende betydelsen om att
mdta det man med studien avser att mdta. Ett mer brett begrepp, som visserligen inte har samma
vetenskapliga tyngd, skulle kunna vara traffsdkerhet. Men for att validiteten ska kunna klassas som
hog, krivs ocksa en relativt hog reliabilitet (vilket avhandlas i foregdende avsnitt) (Esaiasson et al.,
2012, s. 57-58, 154-156; Nilssons, 2012, s. 147-149).

Med tanke pa véra generaliseringsansprak (vilka avhandlas i metodkapitlets borjan) anser vi oss ha
uppnatt en acceptabel extern validitet. Vi kan ocksad kort konstatera att vdra (delvis) syntetiskt
skapade veckor bidrar till att hja validiteten 1 det avseende att vi minimerar risken for att sérskilda
héndelser (av stor nyhetsmagnitud) fér resultatet av vér studie att skeva. Vi har séledes undkommit
detta potentiella hinder.

Vad det giller validiteten i sjdlva urvalet har vi inte sérskilt mycket att fora pa tal. Vi har placerat
véra métpunkter (4r) under de sex senaste decennierna, med jdmna tiodrsintervaller. Under dessa ar
har vi sedan valt en (syntetisk) vecka i november, forutom i ett fall d& forstasidorna for en av vara
tidningar saknades pé biblioteket. Detta gjorde att vi fick skapa en syntetisk vecka av det material
vid hade; vi gjorde da en vecka i februari. Men givetvis under samma &r, da vi inte ville rubba
tidsintervallet och hamna 1 ofas jaimfort med de andra tidningarna.

Da vi behandlar &@mnen som tabloidisering, kommersialisering, personcentrering och personifiering
ville vi kunna studera dessa tendenser pa dagspressmarknaden over tid. Darfor var valet att
inkludera sex decennier nistintill en sjdlvklarhet. Vi hade kunnat begrinsa oss till en kortare
tidsperiod, med tétare nedslag, for att hoja resultatvaliditeten. Men samtidigt hade hela var studie da
blivit lidande, eftersom vi avser att méta tabloidisering, kommersialisering — och frimst
personcentrering och en eventuellt fordndrad personifiering — under de 50 senaste aren. Av
tidsméssiga skl var vi helt enkelt tvungna att kompromissa; fler ar betyder farre forstasidor, men
ett bredare undersokningsspektra som béttre stimmer overens med vér ansats. Vi vill darfor hdavda

att var validitet ar relativt hog, sett till vad vi faktiskt avser att méta (Esaiasson et al., 2012, s.
57-58).

19



5. Resultat

5.1. Resultatredovisning for fragestillning 1

Kan vi se en 6kad personcentrering i textmaterialet i kvélls- och morgontidningar under
de senaste 50 aren, och finns det nagra skillnader mellan tidningstyperna?

Tabell 1.1 Andel nyheter pé férstasidorna som innehaller personer i texten (i procent)

1962 1972 1982 1992 2002 2012
Kvéllstidningar 75 % 71 % 70 % 81 % 75 % 77 %
Morgontidningar 60 % 69 % 68 % 52 % 58 % 57 %
Antal enheter (n) n=270 n=229 n=427 n=307 n=364 n=191
o Kuvallstidningar O Morgontidningar
90 % 81%

60 %

52 %

(i procent)

30 %

Diagram 1.2 Andel nyheter pa
férstasidorna med personer i texten

0%
1962 1972 1982 1992 2002 2012

I ovanstaende tabell och diagram har vi tittat pd 496 artiklar fran kvillstidningarnas (Aftonbladet
och Expressen) forstasidor, och 1292 artiklar fran morgontidningarna (DN och Svenska Dagbladet).
I tabellen och diagrammet kan vi utldsa att det inte dr sérskilt stor skillnad vad det giller
forekomsten av artiklar med personer i text jamfort mellan 1962 och 2012, varken hos
kvillstidningarna: en Okning med tva procentenheter, eller hos morgontidningarna med en
minskning pa tre procentenheter.

Storst skillnad var det mellan aren 1982-1992 da kvéllstidningarna dkade sina artiklar med personer
i text med elva procentenheter, men dar morgontidningarna i sin tur ganska kraftigt sinkte dessa
artiklar med femton procentenheter. Vad dessa svdngningar beror pa har vi inte granskat nérmare,
men det dr inte en alltfor svarsmalt tankemodell att kvéllstidningarna under dessa ar spetsade till sig
ytterligare, medan morgontidningarna tog ett steg tillbaka for att agera motpol.

Anledningen till att vi har valt att inkludera denna tabell &r eftersom den visar pa hur ofta nyheter pa
forstasidorna innehéller en drivande person, det vill sdga hur ofta de 4r personcentrerade. Som vi
konstaterar ovan dr fordndringarna over tid inte sdrskilt stora.
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5.2. Resultatredovisning for fragestillning 2

Kan vi se en 6kad personcentrering i bildmaterialet i kvélls- och morgontidningar under
de senaste 50 aren, och finns det nagra skillnader mellan tidningstyperna?

Tabell 2.1 Andel nyheter pa forstasidorna som innehaller bilder av personer (i procent)

1962 1972 1982 1992 2002 2012
Kvéllstidningar 27 % 42 % 68 % 80 % 73 % 95 %
Morgontidningar 26 % 27 % 21 % 12 % 20 % 53 %
Antal enheter (n) n=270 n=229 n=427 n=307 n=364 n=191
o Kvdllstidningar o Morgontidningar
95 %

100 %

75 %

50 %

25 %

Diagram 2.2 Andel bilder pa forstasidorna
som innehaller personer (i procent)

12 %
1962 1972 1982 1992 2002 2012

0 %

Antal nyheter som innehaller bilder av personer pa dagspressens forstasidor har haft en kraftig
okning under de senaste 50 daren, framforallt sett till kvéllstidningarna men é&ven i
morgontidningarna. Okningen har i stort sett skett stegrande med 4ren, dven om vi kan se en
statistisk dal bade 1 kvills- och morgontidningarna runt tidigt 2000-tal. Morgontidningarna dalade
ocksa pd 80-talet. Anledningen till detta diskuterar vi ndrmare i analysdelen men kortfattat har
formodligen tabloidiseringen bidragit till resultatet. Utan att gé in for mycket pé en kvalitativ analys
gar det att sdga att tidningar under exempelvis 60-talet hade mer text pa forstasidan @n vad de
numera har.

Jamfort med den forra uppséttningen tabell och diagram (dir vi varken sdg ndgon mérkbar dkning
eller minskning), ger dessa diton en fingervisning om effekterna av tabloidiseringen i bade morgon-
och kvillstidningarna.

Precis som 1 tabell- och diagramkombinationen pd foregdende sida ser vi hir en dkad spridning
mellan &ren 1982 och 1992. Aven hir tinker vi oss att dessa svingningar kan bero pa
kvillstidningarnas tillspetsning och morgontidningarnas vilja att agera motpol.
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5.3. Resultatredovisning for fragestéillning 3

Hur framstélls huvudaktdrerna i textmaterialet pa dagspressens férstasidor?

Kvilllstidningar [l Agerande huvudaktér M Icke agerande huvudaktér [ Saknar huvudaktor
69 %

70 %

56 %

42 %

28 %

forstasidor (i procent)

14 %

Diagram 3.1 Férdelning av
agerande/icke agerande
huvudaktorer pa kvalls-tidningarnas

0%
1962 1972 1982 1992 2002 2012
n=94 n=59 n=104 n=70 n=96 n=73

Morgontidningar g Agerande huvudaktér B Icke agerande huvudaktér 1 Saknar huvudaktor
70 %
62 %
56 %
42 %

28 %

forstasidor (i procent)

14 %

Diagram 3.2 Férdelning av
agerande/icke agerande

huvudaktorer pa kvalls-tidningarnas

0 %

1962 1972 1982 1992 2002 2012
n=176 n=170 n=323 n=237 n=268 n=118

I dessa tva diagram har vi sett ndrmare pa om huvudaktorerna har en agerande eller icke agerande
roll. Med det menar vi huruvida huvudaktéren agerar genom exempelvis att springa, sjunga eller gi.
En agerande handling dr 4ven om huvudaktdren uttalar sig i form av exempelvis ett pratminus. En
icke agerande huvudaktor &r istillet ndgon som endast omskrivs och inte agerar, exempelvis nigon
som far komma till tals indirekt.

Hir kan en viss fordndring ses bade i kvills- och morgontidningar. I kvéllstidningar &r det framfor
allt under de senaste tio dren som fordndringen har skett. Ser vi pd agerande huvudaktorer 1
kvallstidningar fran 1962 (drygt 25 procent) jamfort med 2012 (drygt 42 procent) &r skillnaden stor.
Sett till morgontidningarna dr antalet agerande huvudaktorer inte lika minga, men dven hér finns en
forandring (drygt 18 procent 1962 jamfort med néstan 30 procent 2012).
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Kyviillstidningar B Man/Man B Kvinna/Kvinnor

70 % 64 % 68 % 68 %
(-]

o

5, pa

férstasidorna (i procent)

56 %

43 % 43 %
42 %

28 %

14 %

Diagram 3.3 Andel huvudaktérer som
ar agernade, uppdelat pa kén

0 %

1962 1972 1982 1992 2002 2012
n=94 n=59 n=104 n=70 n=96 n=73

Morgontidningar B Man/Man B Kvinna/Kvinnor

90 % 84 %

o

5, pa

forstasidorna (i procent)

5% 73 %
72%

54 %

36 %

18 %

Diagram 3.4 Andel huvudaktérer som
ar agerande, uppdelat pa kon

0%
1962 1972 1982 1992 2002 2012
n=176 n=170 n=323 n=237 n=268 n=118

0 %

I dessa stapeldiagram kan vi visa pa hur de olika konen framstills som agerande respektive icke
agerande huvudaktorer. Resultaten dr intressanta pa flera plan. Ser vi pd kvillstidningarna skiljer det
sig mycket mellan konen 1962, 1972 och 1982, dar samtliga artionden har betydligt fler agerande
mén dn agerande kvinnor. Dérefter borjar vi se en jamnare fordelning och 2002 har till och med
kvinnorna gitt om ménnen. 2012 &r férdelning agerande kvinnor och mén helt jamn.

For morgontidningarna gar det inte att se nagon liknande fordndring. Visserligen &r antalet agerande
kvinnor nagot fler 2012 &n 1962, men de agerande ménnen dr genomgaende procentuellt betydligt
fler. Vart att podngtera ar 1972, d& det inte fanns négra agerande kvinnor alls pa forstasidorna i
morgontidningarna.
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5.4. Resultatredovisning for fragestillning 4

Hur har personifieringen i nyhetsmaterialet pa dagspressens férstasidor férandrats, och

vilka tendenser gar att utldsa av en eventuell férandring?

Tabell 4.1 Procentuellt resultat av de fyra kategorierna — fér att bedéma sjélva graden av personifiering

Kvéllstidningar 1962 1972 1982 1992 2002 2012
Privat/Privat 30 % 46 % 31 % 44 % 56 % 45 %
Privat/Professionell 39 % 34 % 36 % 34 % 28 % 27 %
Privat/Foretradare 11 % 7 % 9% - 3% 15 %
Professionell/Foéretradare 18 % 10 % 18 % 20 % 13 % 3 %
Ovrigt/Osékert 2% 3% 6 % 2% - 10 %

Total — Antal enheter (n)

100 % (84)

O Privat/Privat
Professionell/Foretradare

60 %
54 %
48 %
42 %
36 %
30% (

24 %

18 %

Diagram 4.2 Procentuellt resultat av de fyra kategorierna i
kvallstidningarna — for att bedéma graden av personifiering

100 % (41) 100 % (83)

100 % (59)

£ Privat/Professionell

© Ovrigt/Osékert

100 % (75)

100 % (60)

T Privat/Foretradare
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Tabell 4.3 Resultat av fyrfaltaren — fér att bedéma sjélva graden av personifiering

Morgontidningar 1962 1972 1982 1992 2002 2012
Privat/Privat 26 % 10 % 11 % 15 % 15 % 19 %
Privat/Professionell 25 % 19 % 32 % 38 % 43 % 51 %
Privat/Foretradare 3 % 8 % 1% 5% 1% 3%
Professionell/Foretradare 44 % 61 % 56 % 42 % 40 % 26 %
Ovrigt/Osikert 2% 2% 1% - 2% 1%
Total — Antal enheter (n) | 100 % (106) 100 % (132) 100 % (208) 100 % (121) 100 % (152) 100 % (70)

‘O Privat/Privat # Privat/Professionell T Privat/Foretradare
Professionell/Féretrddare ~ © Ovrigt/Osékert

70 %
63 %
56 %
49 %
42 %

35 %

Diagram 4.4 Procentuellt resultat av de fyra kategorierna i
morgontidningarna — fér att bedéma graden av personifiering

2002

Med hjélp av personifieringsvariabelns fyra kategorier kan vi se hur graden av personifiering har
fordandrats (se teoridelen for en mer precis forklaring till hur variabelns kategorier dr uppbyggda).
Sett till de senaste 50 &ren har den privata sfiren, dédr privatpersoner beskrivs som just
privatpersoner, 0kat i kvillstidningarna medan den har minskat nédgot i morgontidningarna. Ser vi
pa skillnaderna mellan de ganger privatpersonerna beskrivs utifrdn deras profession har detta
minskat 1 kvéllstidningarna medan det har 6kat 1 morgontidningarna. Skillnaderna sett till nér
privatpersoner far agera fOretrddare &r inte stora, varken 1 kvillstidningarna eller i
morgontidningarna. Storre skillnad gér att se de génger en professionell person far agera
foretradare. Denna kurva (den grona i diagrammen) stupar nedét i bdda tidningstyperna, vilket 1
relation till att de privata sfiarernas okning tyder pa en fordndrad personifiering pa dagspressens

forstasidor.
25



5.5. Resultatredovisning for fragestillning S

Finns det ndgra tendenser som tyder pa att en 6kad personcentrering kan paverka vilken
typ av nyheter som tar plats pa svensk dagspress forstasidor?

Inledningsvis vill vi hédr redogdra for den uppdelning av nyheter som foljande sidor avhandlar:

Nyheter av mer informativ karaktér Mer underhallningsbetonade nyheter
Politik Civil
Skola Noje
Néringsliv Sport
Offentlig férvaltning Polis och aklagare
Vard och omsorg Brottslingar
Militar Blaljus
Kvillstidningar B Mer informativa nyheter B Mer underhallningsbetonade nyheter
70 % 9
o) 65 % 62 %
& &%
g,_g 28 56%
X o
382
~ o,
:'g 2 5 < 2%
L - o £
© O o
-2 05
wg 225 28%
EEC S
S35 2
BEE® 149
(m] % a
C
=}
0 %
1962 1972 1982 1992 2002 2012
n=94 n=59 n=104 n=70 n=96 n=73
Morgontidningar B Mer informativa nyheter B Mer underhallningsbetonade nyheter
70 %
E-? 64 % 62 %
& £F
8’-02) 8 56%
2o
2382
~ o,
SE5s 2
(T 8 c
N >0
wgE 25 28%
EECS
§55 2
SELET 14%
0O 5 a
C
=]
0 %
1962 1972 1982 1992 2002 2012
n=176 n=170 n=323 n=237 n=268 n=118
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Som vi tidigare har ndmnt hor en 6kad personcentrering titt samman med ett stigande antal
underhéllningsbetonade nyheter. Och som vi kan utlisa ur ovanstiende tabell har andelen
underhdllningsbetonade nyheter 6kat 1 bdde kvélls- och morgonpressen under de senaste 50 aren.
Dock kan vi, inom bada tidningssfarerna, se en tillbakagéng under det senaste decenniet. Andelen
informativa nyheter okar igen (mest dramatiskt pd morgontidningarnas forstasidor), efter att ha
stagnerat under de fyra decennierna i studiens mitt.

Vi kan alltsd konstatera en generell Okning av antalet underhallningsbetonade nyheter pé
dagspressens forstasidor. For att ytterligare utforska och undersoka effekterna av tabloidiseringen —
frimst genom personcentrering och en eventuellt fordndrad personifiering — niar det kommer till
nyhetsvalet, har vi nedan sammanstillt en tabell och ett diagram som visar pa huruvida den enskilda
tidningens tydliga huvudnyhet ér av informativ eller underhallande karaktér.

Kvillstidningar B Mer informativa nyheter B Mer underhallningsbetonade nyheter
) )
3 90 % 89 % 89 %
2 = 80 %
T 0.
E B2 72% 70 % 67 %
g §¢
£ 008 __ 53 %
TER 3T 54% 47 %
TXxXx O O
28228
0?54%85-36(% 30 % 33 %
To] c O
E ©2 20 %
g 22 18% 1% 1%
e
o c
e 0%
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Aven om det har skett en viss minskning av underhillningsbetonade nyheter &verlag, pa
forstasidorna under det senaste decenniet, ser vi inte riktigt samma tendens nér vi studerar enbart
de tydliga huvudnyheterna. Bortsett fran det ndgot mérkliga resultatet 1982 (vilka styrde och stéllde
pa tidningsredaktionerna da?) kan vi konstatera att forstasidans huvudnyhet(er) oftare &r av
underhéllande karaktir ar 2012, jimfort med 1962. Vi kan dessutom konstatera att var femte
huvudnyhet &r av informativ karaktdr i kvillspressen dr 2012, men ocksa att forhdllandet &ar
nistintill det omvinda i morgonpressen.
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6. Analys och avslutande diskussion

6.1. Analys

6.1.1. Analys av fragestélining 1 — personcentrering i text

Det forsta vi kan konstatera vid en okulér besiktning av tabell 1.1 och tabell 2.1, och de tillhérande
diagrammen, &r att skillnaderna inte ar sérskilt stora, varken inom kvélls- eller morgonpressen. |
linje med Ingela Wadbrings (2012) studie kan vi sdledes peka pd att personcentreringen i
nyhetstexter pa forstasidorna inte har fordndrats ndmnvért. Samtidigt bor man ha i dtanke att
begreppet personifiering var kint redan under 1960-talet. Nyheter och publicistiska argument
diskuterades, i termer av elitpersoner och centrering kring dem, da av Johan Galtung och Marie
Holmboe Ruge (Ghersetti, 2012, s. 212). Eftersom begreppet da redan var mer eller mindre satt, och
en del av den vetenskapliga diskursen, kan man anta att tankarna kring personcentrering och
personifiering inte var nagot nytt, utan i sjilva verket ndgot som kanske diskuterades flitigt inom
mediasfiren — kanske under flera decennier. Men med det sagt kan vi givetvis inte uttala oss om hur
personcentreringen av nyheter diskuterades runt om pd olika redaktioner. Man kan diremot
spekulera 1, av praktisk erfarenhet, att forskningsteorier tar tid att omsétta i praktiken.

Vid en rak jamforelse mellan kvills- och morgontidningarna kan man dock konstatera att
kvéllstidningarna 1 hogre grad har personcentrerade nyheter pé forstasidorna. Detta ligger ocksa helt
i linje med den bild av svensk medieindustri som presenteras i diverse kéllor och publikationer. Men
sjdlva anledningen till att forhallandet ser ut som det gor (77 procent persondrivna nyheter bland
kvéllstidningarnas forstasidor, jamfort med 57 procent p4 morgontidningarnas diton) kan mgjligen
delvis forklaras med den modell av nyhetsférmedling och berédttande nyhetssprdk som Marina
Ghersetti (2000, s. 257) presenterar i sin bok Sensationella berdttelser. Dér pekar hon péa en
inneboende dramaturgisk berittarkonstruktion, som har blivit utmérkande for kvéllstidningar:
dramatisering. I forlangningen kan man argumentera for att detta ligger till grund for skillnaderna
mellan kvélls- och morgontidningarnas personcentrering av nyheter; kvéllstidningarnas vilja/
formaga att dramatisera nyheter gor att dessa i1 hogre grad blir persondrivna, medan
morgontidningarnas mer redogdrande karaktér klarar sig utan personcentrering i texten.

Ytterligare en forklaring till att siffrorna ser ut som de gor kan helt enkelt finnas i skillnaderna
mellan vilka nyheter som kvill- respektive morgontidningarna viljer att ha pa sina forstasidor.
Medan morgontidningar traditionellt sett har nyheter av mer informativ karaktér pa forstasidorna,
har kvillstidningar i hogre grad &dgnat sig &t att presentera underhéllningsbetonade nyheter pé
forstasidorna (Strombédck & Jonsson, 2005). Men mer om nyhetsvalen pa forstasidorna senare,
langre fram i analysdelen.

(Se bilaga 2 for exempel pd hur personcentrerade nyheter pa forstasidorna kan se ut i praktiken.)
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6.1.2. Analys av fragestélining 2 — personcentrering i bild

Jamfort med den foregdende fragestillning, som inte gav nagot uppseendeviackande utslag i
nagondera riktning, kan vi hér i1 bildmaterialet se tydliga tecken pa effekterna av kommersialisering,
tabloidisering och marknadsanpassning. Som det klart framgar av tabell 2.1 har nyheter som
innehdller bilder av personer, pa tidningarnas forstasidor, 0kat markant under de senaste 50 aren. I
kvéllstidningarnas fall har siffran mer 4n dubblerats (frdn 27 procent 1962 till 95 procent 2012).
Alltsd innehdller ndstan varenda artikel en bild med minst en person. Vad géllande
morgontidningarna uppvisar de 1962 en liknande siffra (26 procent ar 1962), men 2012 uppvisar de
en siffra pd enbart — for sammanhanget och i relation till kvéllstidningarna — 53 procent. Detta
innebér alltsd att ungefir hélften av nyheterna pad morgontidningarnas forstasidor innehaller bilder
av minst en person. Det bor ockséd noteras att den storsta 0kningen for morgonpressen sker mellan
ar 2002 och 2012. Men detta aterkommer vi till senare.

En forklaring till den dramatiska 6kningen av nyheter med personer i bild under det senaste
decenniet kan vara — och hér spekulerar vi — de teknologiska framsteg som bade samhéllet och
ddrmed mediesfiren har genomgétt. Det &r idag betydligt léttare att fa tag i 6gonblicksbilder frén en
héndelse, da telefoner och liknande utrustning héller en hog kvalitet, samtidigt som bildarkivens
digitalisering har underlittat (och i viss man kanske paskyndat) effekterna av tabloidiseringen.

I och med 6vergangen till tabloidformatet har bilder fatt allt storre plats pa dagspressens forstasidor.
Texttunga nyheter har fatt std i skymundan till formin for bildburna diton, delvis pa grund av
kostnadsskdl men ocksd for att passa det nya formatet. Dessutom gynnas underhallningsbetonade
nyheter av tabloidformatet — mycket pd grund av deras bildvénliga natur — varpd man kan anta att
nyhetsfokus pé dagspressens forstasidor har fordndrats (Nilsson & Severinsson, 2001; Sternvik,
2005; Sternvik, 2007; Wadbring, 2012).

Sett ur ett kommersialiserings- och tabloidiseringsperspektiv har bildburna forstasidor moéjligen
kunna fungera som en katalysator for en tilltagande personcentrering (och en tillvriden
personifiering). I och med marknadsanpassningen av dagspressen (som far sdgas gd hand i1 hand
med kommersialiseringen) har det rena profitbaserade foretagstéinket vunnit mark dver traditionella
journalistiska virderingar. Ddrmed kan man i ndgon man argumentera for att forstasidorna har
forvandlats till séljytor, pa vilka tidningarna publicerar sdadant som folk antas vilja ha. Och i relation
till detta trdder personcentreringen fram, med mer underhallningsbetonade nyheter som bide antas
ligga ndra de tinkta ldsarna men som ocksé lampar sig ypperligt for bildjournalistik (Andersson &
Wiiks, 2013; Strombéck & Jonsson, 2005).

Virt att notera nidr man studerar tabell 2.1 &r den massiva 0kningen inom morgontidningarna mellan
2002 och 2012. Okningen kan antagligen forklaras, atminstone delvis, av att bade tidningarna
genomgick formatférdndringen fran broadsheet till tabloid i bérjan av 2000-talet (DN ar 2004 och
SvD ar 2000). Med den vetskapen i bakhuvudet forefaller mojligen inte Okningen som nagot
extremt uppseendevickande.
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6.1.3. Analys av fragestélining 3 — agerande eller icke agerande?

Vi har redan konstaterat att andelen personcentrerade nyhetsartiklar inte har okat sérskilt mycket
under de senaste 50 aren (se tabell 1.1). Dock kan vi se en betydande 6kning, 1 bdde kvills- och
morgonpressen, nér vi undersokte huruvida de huvudaktorer som forekommer dr direkt agerande (se
diagrammen 1 resultatdel 3). Detta stimmer Overens med teorin om att medierna blir allt med
personcentrerade och nyheterna i sig mer personifierade. Genom att skapa en nérvaro i texten med
hjidlp av ryckcitat, eller aktiva handlingar 1 presens, upplevs nyheten formodligen som mer
lattillgénglig och levandegjord (Ghersetti, 2000; Sternvik, 2007).

Om man nérstuderar utvecklingen av agerande huvudaktorer pd kvéllstidningarnas forstasidor
(diagram 3.1), noterar den skarpdgde en ndgorlunda stadig 6kning under fem senaste decennierna.
Samma linjdra kurva aterfinns inte bland morgontidningarnas siffror. Dock sticker en siffra ut:
oOkningen frdn 2002 till 2012 4r markant. Forklaringen kan delvis tidnkas ligga 1 att
formatfordndringen, men exempelvis ett 6kat antal rubrikpuffar (vilka dr vanliga pa forstasidor som
ar layoutade enligt tabloidformatet) skulle ocksé kunna utgora del av forklaringen. Séarskilt d& dessa
till formen ldmpar sig for ypperligt for ryckcitat (Ghersetti, 2000; Strombéck & Jonsson, 2005).

Tabell 6.1 Andel av férstasidornas nyheter som utgérs av rubrikpuffar (i procent)

1962 1972 1982 1992 2002 2012
Kvallstidning 16 % 20 % 64 % 69 % 66 % 39 %
Morgontidning 19 % - 1% - 9 % 48 %
Antal enheter (n) n=270 n=229 n=427 n=307 n=364 n=191

Ovanstdende tabell visar alltsd pa att andelen rubrikpuffar har okat 1 bdde kvills- och
morgonpressen. Detta maste ses som en effekt av formatforandringen fran broadsheet till tabloid,
samtidigt som vi kan anta att en del av forklaringen till den dkade andelen agerande huvudaktorer
har sin forklaring hér (med tanke pa att rubrikpuffar lampar sig vél for ryckcitat, som i exemplet i
bilaga 2). En annan analys man kan gora utifrdn rubrikpuffstabellen ovan ar att formatforindringen
inom morgonpressen syns tydligt i skillnaden mellan 2002 och 2012.

Vi kan ocksa konstatera att bade kvills- och morgontidningarna i hdgre grad har dkat sin jamlikhet i
anvindandet av badda konen som agerande huvudaktorer i1 nyhetsmaterialet. Det &r till och med
absolut jamnt hos kvillstidningarna dir badde man och kvinnor figurerar som agerande huvudaktorer
143 procent av nyheterna. Dér ligger morgontidningar fortfarande sédmre till: 65 procent av minnen
ar agerande, och endast 26 procent av kvinnorna. | takt med att samhéllet har blivit mer jimstallt
har en liknande utveckling alltsd skett i dagspressen, om man studerar i vilken grad mén och
kvinnor framstills som agerande. Men klart 4r att morgonpressen har mycket kvar att jobba pa inom
jamstilldhetstanken.

(Se bilaga 2 for exempel pé hur rubrikpuffar pa forstasidorna har gatt fran att vara icke agerande till
mer tydligt agerande.)
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6.1.4. Analys av fragestéllning 4 — en fér&dndrad personifiering?

Som vi redan har konstaterat i resultatdelen kan vi se ett flertal fordndringar 6ver tid, nir det
kommer till hur personifieringen av nyheter tar sig uttryck i1 svensk dagspress. Siffrorna 1 tabell 4.1
och 4.3, som visar pa nér nyheternas huvudaktorer forekommer som professionell/foretrddare (den
kategorin som fir betecknas som mest offentlig), har sjunkit i badde kvélls- och morgonpressen,
vilket far sdgas ligga 1 linje med Sparks (2000) teori om att tabloidiseringsprocessen innebir en
forskjutning frdn den offentliga sfaren till den privata. Om vi dessutom véger in siffran som visar pé
att kvillspressen 1 hogre utstrackning framstéller huvudkaraktirer som privat/privat, det vill sidga att
deras professionella sidor helt l&mnas ddrhdn, fdr Sparks (2000) teori ytterligare stod av vara
resultat.

Marina Ghersetti skriver i Sensationella berdttelser om bevakningen av prinsessan Dianas dodsfall.
Diér konstaterar hon: ”Att medierna dgnar betydande utrymme at att portréttera prinsessan Diana &r
naturligt [...] Mest uppmérksamhet far detta tema i kvéllstidningarna, 26 procent, vilket dr betydligt
mer dn i 6vriga medier. Av detta material utgor bilder tva tredjedelar.” Och ndgot senare konstatera
hon: ”Mest vanliga i tidningar dr portritt som beskriver privatpersonen Diana.” (Ghersetti, 2000, s.
125-126)

I linje med Sparks (2000) konstaterar Ghersetti (2000) alltsé att kvillstidningarna har ett generellt
storre intresse for det privata, dn exempelvis morgontidningar. Detta svarar upp mot de siffror vi
presenterar 1 tabell 4.1 och 4.3. Och nir Marina Ghersetti (2000) undersoker pd vilket sétt
prinsessan Diana framstills i olika medier (se tabell 9.3 1 Sensationella berdttelser, s. 126) framgar
det tydligt att kvéllstidningarna i hogre utstrackning rapporterar om hiandelser och aspekter som ror
Dianas privata sfir; hennes relationer och dylikt. Detta ligger inom ramen for vad vi har valt att
kalla underhéllningsbetonade nyheter. Jamfort med morgontidningarna blir kvillstidningarnas mer
underhéllningsbetonade nyhetsvirdering extra tydlig, dd morgontidningarna i mycket hogre grad
dgnar sig at redogorande rapportering och mer informativa nyhetsvinklar och uppslag.

Mycket av forklaringen till skillnaden mellan vad kvélls- och morgonpressen publicerar, och hur de
vinklar nyheterna, handlar alltsd om hur de nyhetsvirderar (Ghersetti, 2000, s. 125-126). En nyhet
som drar at det underhallningsbetonade héllet har léttare att hitta in pd kvéllstidningarnas forstasidor
dn pd morgontidningarnas. Mojligen kan detta skyllas pd kommersialiseringen, di den typen av
nyheter bland annat &r relativt billiga att producera (Ghersetti, 2000).

Den norske beteendevetaren Gudmund Hernes (1983) skriver foljande om personifiering av
nyheter: ”[...] f4 saker intresserar minniskor lika mycket som andra mianniskor. Att lyfta fram
enskilda personer &r ett enkelt sétt att mgjliggéra information”. Med detta citat i bakhuvudet
framstar véra siffror 1 tabell 4.1 och 4.3 som bekriftande; vi befinner oss i ett tidevarv dér
privatlivet allt oftare stdr i fokus — s& dven i media. De offentliga och yrkesméssiga aspekterna av
huvudaktérer minskar, medan de privata 6kar. Den egentliga anledningen till detta dr inte helt l4tt
att fastsld, och sanningen &r nog att bdde marknadsanpassningen, kommersialiseringen och
tabloidiseringen har dragit sitt stra till den allt mer underhéllningsbetonade nyhetsstacken.
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6.1.5. Analys av fragestalining 5 — tendenser och paverkan pa nyheterna

Som resultatet visar har det skett en O0kning, om &n marginell, av av underhéllningsbetonade
nyheter. Det dr framfor allt kvillstidningarna som star for 6kningen, &ven om en viss fordndring
dven kan ses bland morgontidningar. Som vi ndmner i resultatdelen kan vi se en Okning av
underhéllningsbetonade nyheter over hela spektrat, men sdrskilt utmérkande ar detta sett till
huvudnyheterna. Rent spekulativt och ideologiskt kan man tycka att idealet vore att presentera
tunga, politiska nyheter (informativa) dver hela forstasidorna, men sé &r alltsd inte fallet. Istdllet for
att utbilda medborgarna (eller kanske tidningskOparna) syftar forstasidornas nyheter snarare till att

vara tilltalande och marknadsanpassade — for att pa sd vis kunna sélja l6snummer 1 hogre grad
(Andersson & Wiik, 2013; Wadbring, 2012).

Ser vi pa huvudnyheterna i svensk dagspress kan den cyniske rent av skonja ett annalkande
demokratiskt problem: information byts ut mot underhallning. Grunden till detta problem éar inte
helt l4tt att identifiera, men det dr knappast en hdpnadsvéckande slutsats att koppla forédndringen till
medieforetagens allt mer prioriterade vinstintressen. Nyhetsproduktion handlar allt mer om att tjina
pengar till dgarna, och for att lyckas med det behdver medierna bredda sig och locka ldsare pa
delvis nya sitt (Wadbring, 2012). Det kan dven ténkas att underhdllningsbetonade nyheter 1 ménga
fall ar billigare att producera dn vad informativa nyheter dr, och att detta kan vara en av forklaringen
till att de far mer plats pa forstasidorna. Det hér leder till att nyheter som ror bland annat sport och
ndje (vilka i var indelning faller under underhallningsbetonade) far mer utrymme pa dagens
forstasidor (Andersson & Wiik, 2013; Wadbring, 2012, s. 25-28, 88-91).

(Se bilaga 2 for exempel pd hur fokus har flyttats fran information till underhdllning pd svensk
dagspress forstasidor under de sensate 50 éren.)
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6.2. Sammanfattning och avslutande diskussion

Kort sammanfattande analys

Vara resultat visar pd att personifieringens karaktir har fordndrats dramatiskt under de senaste 50
aren. Istéllet for att beskriva personer utifran deras yrken och offentliga stillning, pekar trenden at
att mer privata sidor av personer som figurerar i media lyfts fram. Lasaren kommer pd sd vis
ndrmare nyheternas huvudaktorer — vare sig det géller politiker, idrottsstjdrnor eller ndjesprofiler —
och ”human interest”-berdttelser hamnar allt hogre upp pé redaktorernas planeringsscheman.

Aven nir vi studerar siffrorna och resultaten for huruvida nyheternas huvudaktorer 4r agerande eller
icke agerande, kan vi notera tendenser som skvallrar om en fordndrad tidningsmarknad for
dagspressen. Da personer numera dr mer agerande i de nyheter dér de figurerar, drar vi slutsatsen att
detta gor dem mer lattillgdangliga for gemene man. I korthet kan man sammanfatta det som att ett
slagkraftigt ryckcitat, i form av en rubrikpuff pa forstasidan, dr mer sidljande dn en mindre och mer
svartillganglig textnyhet (vilka var vanligare innan formatfordndringen till tabloid). I samma
andetag som man ndmner tillgdnglighet och liknande forenklingstendenser, ska man ocksa komma
ihdg att marknadsanpassningen (kanske rent av kommersialiseringen) har haft, och kommer fortsatt
att ha, stor paverkan pé det rent innehallsliga 1 svensk dagspress. Mérker man att en viss typ av
nyhet sdljer battre d4n en annan, blir det marknadsmaissigt oforsvarbart att vdlja den mindre séljande.
Aven om den skulle ha ett hdgre nyhetsvirde.

Ytterligare ett par siffror som pekar mot den fordndrad personifiering, och 6kad personcentrering, ar
resultaten for hur manga nyheter pé forstasidorna som innehaller bilder av personer. Bade kvélls-
och morgonpressens nyheter har utvecklats 1 en riktning dér de idag innehaller betydligt fler bilder
av personer dn for 50 ar sedan. Bland kvillstidningarna &r siffran sdrskilt anmérkningsvérd: 95
procent av nyheterna pa kvillstidningarnas forstasidor innehéller bilder av en eller flera personer. I
morgontidningarnas fall sker i samma avseende en dramatisk 6kning fran ar 2002 till 2012. Till
grund for detta ligger formodligen formatfordndringen — eftersom bdde Svenska Dagbladet och
Dagens Nyheter gar fran broadsheet till tabloid i borjan av 2000-talet — men ocksé de kommersiella
och marknadsmissiga krafterna vi diskuterar ovan. Dessutom kan mdjligen nyhetsval och
publicistiska beslut om vad som hamnar pd forstasidorna vara en faktor att vdga in. Det far vél
betraktas som en vedertagen sanning att (bilder av) minniskor siljer, varpd man kan anta att
bildburna nyheter med tydliga huvudaktorer allt oftare letar sig in pé forstasidorna.

Avslutande diskussion

Slutsatsen vi kan dra av var undersokning &r att tabloidiseringen (och dér rdknar vi ocksé in sjdlva
formatfordndringen) av de fyra stora rikstickande tidningarna har fatt effekten att nyheterna kanske
inte har blivit mycket mer personcentrerade och personifierade, men att den personifiering som
forekommer har skiftat karaktir. Vid en direkt jamforelse mellan en dagstidning frén 1960-talet och
en dagstidning fran ar 2012 kan vi konstatera att huvudaktorerna som forekommer gor det allt oftare
som privatpersoner. Ménniskors privata sfarer blir nyhetsstoff. Dér de tidigare beskrevs utifrén sin
yrkesroll, eller som mer allmdnna subjekt, beskrivs de nu som privatpersoner vars privatliv
konsumenterna antas vara intresserade av. Vi kan dven konstatera att huvudaktdrerna pé
forstasidorna har blivit mer agerande med aren.
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Men hur kunde det dé bli sa hér, och vad fér det for langtgdende effekter? Den dkade konkurrensen
har alltsd lett till att nyheterna blir mer konsumenttilltalande, och &ven mer littsamma och
underhéllningsbetonade sett till kvantiteten. Detta blir extra tydligt ndr vi studerar det 6kade
bildmaterialet pa tidningarnas forstasidor. Dér har det skett en markant 6kning under de senaste
femtio &ren, framfor allt sett till kvéllstidningarna men dven pa morgontidningarna — frimst efter att
de gick over till tabloidformatet i borjan av 2000-talet. Dels har bilderna fatt mer utrymme, dels
forekommer det fler nyheter med bilder av personer. Det hir kan tdnkas leda till att det oftare dr just
personen, och kanske inte forstasidesnyheten i sig, som stér i fokus pa dagens mediemarknad.

Finns det d4 nagon risk att de informativa nyheterna och den granskande journalistiken snart helt far
sta at sidan? Utan att méla upp en alltfor dystopisk framtid for den som védrnar om den mer
kunskapsbildande journalistiken, finns det dndd visst fog for att tro att informativa nyheter
prioriteras bort till formén for nyheter som 4r mer tilltalande for den breda massan. Eftersom
bildmaterialet har sé stor betydelse for vilka nyheter som lyfts fram pa forstasidorna, kan man ocksa
anta att nyheter som saknar en tydlig huvudaktor (som kan presenteras med bild) marginaliseras.

Med resultatet bakom oss &dr det svart att se att ndgon skulle dra i handbromsen.
Foridndringstendenserna inom personifieringen lir fortsétta enligt vart utfall, med resultatet att vi i
framtiden kommer f& dnnu fler underhéllningsbetonade nyheter pé tidningarnas framsidor. I och
med den 0kande konkurrens pa mediemarknaden, och med tabloidiseringen i atanke, handlar det for
tidningarna om att slass for sin Overlevnad och nad ut. En effekt av detta kan tinkas bli att
tidningarnas forstasidor mdste locka till kop genom slagkraftiga rubriker, stora bilder och hog
identifikationsfaktor, snarare @n att informera om samhillsnyttiga beslut och frdgor. Det blir pé sa
vis en kamp om att sdlja nyheter, och for att gora lyckas med det behdver respektive tidning kunna
tilltala en potentiell kund pa ett effektivt satt. Véra resultat visar pa just detta, genom fordndringar 1
personifieringen, dir vi numera kommer ndrmare manniskorna och dir vissa typer av nyheter pa
forstasidorna prioriteras mer én andra. Med andra ord: marknadstinket riskerar 1 forlangningen att
leda till att informativa nyheter blir ndgon slags undangdmd alibi-journalistik som enbart placeras
pa forstasidornas mindre attraktiva platser av traditionell hdvd, medan det som verkligen séljer far
desto mer utrymme. Aven om hela den potentiella utvecklingen inte gir att skylla enbart pi
kommersialiseringen, bidrar sjdlvklart sélj- och profitkraven till att utvecklingen ror sig i den sagda
riktningen.

Forslag till ytterligare forskning

Ett forslag till ytterligare forskning kan vara att gora en kvalitativ intervjustudie med olika
dgarkoncerner, som Bonniers och Schibstedt, dir man fragar hur de ser pa det uttjatade begreppet
tidningsdoden. Exempelvis kan man ocksa studera vidare om tidningarna tvingas till forenklingar
for att oka forsdljningen, samt vilken roll kvéllspressen kommer att spela 1 framtiden nér de
journalistiska idealen riskerar att urholkas.

Ett annat forslag till ytterligare forskning skulle kunna vara en kvantitativ innehallsanalys som
undersoker hur personifieringen har katalyserats av tabloidiseringen i resten av landets (mindre)
tidningar. Skulle man eventuellt dir kunna se att de stora rikstickande tidningarna drar med sig alla
mindre tidningar i den marknadsanpassade mediadjungeln? Och finns det d& risk for att fler
tidningar gor avkall pé sina journalistiska ideal, enbart for att kunna dverleva?
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Bilaga 1 — kodbok

Variabel 1 — Tidning

Som variabelnamnet lyder ryms inte sérskilt mycket fantasi eller tolkningsutrymme 1 var forsta
variabel. Hir redogdr vi helt enkelt for vilken tidning som avhandlas. Kategoriseringen ser ut enligt
foljande: 1) Aftonbladet, 2) Svenska Dagbladet, 3) Dagens Nyheter och 4) Expressen. Sa hir 1
efterhand kan man tycka att vi borde ha grupperat tidningarna pé ett annorlunda sitt, och mgjligen
bytt plats pd Dagens Nyheter och Expressen (for att bibehélla ndgon slags kontinuitet).

Variabel 2 — Ar

Ytterligare en variabel dédr utrymmet for missforstdnd &r nidrmast obefintligt. D4 var har valt att
inkludera tidningar fran sex olika decennier, i ett tiodrsintervall, ir kategorierna helt enkelt de tva
sista siffrorna i drtalet (exempelvis 1962 ger kategori 62).

Variabel 3— Mdanad

Har kategoriserats enligt samma princip som variabel 2. November blir nummer 11, mars nummer 3
och sa vidare.

Variabel 4 — Dag

Har kategoriserats enligt samma princip som variabel 2 och 3. Kalenderdagarna styr vilka virden
som stansas in.

Variabel 5 — ID pd nyhet

I de allra flesta fall innehaller dagspressens forstasidor fler &n en nyhet. Dérfor har vi valt att
inkludera variabel 5, for att kunna urskilja de olika nyheterna pa en och samma forstasida. For att
kunna dtergér till artiklarna 1 efterhand valde vi att alltid borja rdknandet frén vinsterkrysset, och
sedan arbeta oss horisontellt ver sidorna.

Variabel 6 — Typ av nyhet

Den hir variabeln har valt att inkludera for att kunna kategorisera vilken typ av nyheter som har
okat respektive minskat under de senaste 60 dren. Med kommersialiseringen och tabloidiseringen 1
bakhuvudet anser vi oss kunna anta att antalet artiklar med brodtext pé tidningarnas forstasidor har
minskat. Darfor valde vi att kategorisera denna variabel enligt foljande: 1) Huvudnyhet (hér
kategoriserar vi in forstasidans #ydliga huvudnyhet, det vi till dagligdags kallas for vénsterkryss); 2)
Andranyhet (En ytterligare stor nyhet med brodtext, men inte tillrackligt stor for att kunna
kategoriseras som huvudnyhet); 3) Mindre nyhet (notisliknande nyhet med brodtext); 4) Rubrikpuff
(en nyhet bestdende endast en av rubrikrad, och mdgjligen en bild); 5) Ledar-/skribentcitat (en
hianvisningen till ledare eller kronika inne i tidningen); 6) Innehéllsforteckning (rena
sidhidnvisningar som enbart 1 undantagsfall forekommer pa forstasidorna).
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Variabel 7 — Antal personer som figurerar i texten

Har rdknar vi helt enkelt hur manga personnamn eller hinvisningar till personer (dven om de inte
alltid figurerar med namn) som forekommer 1 rubrik, brodtext eller bildtext. Har ar det viktigt att
notera att vi helt ignorerar bilder.

Variabel 8 — Kon pad person(er) som figurerar i texten

Den hir variabeln handlar helt enkelt om att verifiera kon pa personen(-erna) som figurerar i texten.
Vi arbetar hiar med tre kategorier: 1) man/min, 2) kvinna/kvinnor och 3) bade min och kvinnor.

Variabel 9 — Huvudaktiorens huvudsakliga sfir/filt

Den hér variabeln dr en av vara viktigaste, varpa den dgnas ett ndgot mer omfattande utrymme. For
att kunna visa pé vilken typ av nyheter som oftast tar plats pa dagspressens forstasidor, har vi hér
utarbetat ett antal kategorier som 1 ett senare analysskede (mer om detta i resultat- och
analysdelarna) klumpas ihop till underhallningsbetonade respektive informativa nyheter. I termer av
personcentrering, personifiering och tabloidisering blir det intressant for oss att jamfora relationen
dessa nyhetstyper, och framforallt 6ver tid. Kategoriseringen ser ut enligt f6ljande: 1) ndje, 2) sport,
3) politik, 4) skola, 5) néringsliv, 6) civil, 7) offentlig forvaltning, 8) vard och omsorg, 9) polis och
aklagare, 10) brottslingar, 11) militir och forsvar, 12) blaljus och olyckor samt 99) Gvrigt. I ett
senare skede kommer vi, som tidigare ndmt ovan, gruppera kategorierna som “underhéllnings-
betonade” och “informativa”. Vért att notera dr ocksa det faktum att variabeln dr beroende av att
nyheten har en huvudaktor. Variabeln kategoriserar alltsa inte sjdlva nyhetens sfér, utan baseras pa
vem huvudaktoren ér (i de fall d4 en sddan finns). Detta foranleder exempelvis att en nyhet om att
Bjorn Borg har snattat godis kodas in som en sportnyhet, eftersom Bjorn Borg ér en sportprofil.
Dock kodas en nyhet om en okénd snattare in som “brottslingar”, d4 huvudaktoren 1 det fallet ar
okéand.

Variabel 10 — Ar huvudaktoren agerande eller icke agerande?

Niér det kommer till kategoriseringen om huvudaktdren édr agerande eller icke agerande har vi utgétt
ifrdn graden av ndrvaro fran huvudaktoren. Ett direkt citat signalerar exempelvis “agerande”, medan
en omskrivning (eller ett omndmnande) tenderar att kategorisera huvudpersonen som icke agerande.
Vi dr vidl medvetna om att vissa fall hamnar pd grdnsen mellan de bada kategorierna, men vid
sadana situationer har vi konsulterat varandra for att i mojligaste man forsoka bibehélla en hog
intern reliabilitet (Esaiasson et al., 2012, s. 207).

Variabel 11 — Fyrfiltaren som anger huruvida huvudaktoren dr privat, professionell etc.

Som vi tidigare har beskrivit 1 teoridelen, fungerar den hér variabeln som ett méitt pa sjélva graden
av personifiering. De fyra kategorierna &r utarbetade enligt en fyrféltare med foljande kategorier: 1)
privat/privat, 2) privat/professionell, 3) privat/foretrddare samt 4) foretrddare/professionell. En
ndrmare forklaring av hur vi har anvént fyrféltaren 1 praktiken finns redan i teoridelen, men for att
friska upp minnet foljer hdr en kortare beskrivning av tillimpningen. Nyheter dir huvudaktdren
forekommer som privat/privat indikerar en mjukare form av personifiering, dér privatlivet star i
fokus. De tre andra indikerar en tydligare dragning mot en hardare personifiering, dér kategori 4 &r
den allra hardaste.
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Variabel 12 — Personer i bild

Har réknar vi helt enkelt hur manga person som forekommer 1 nyhetens bildmaterial. Hér &r riknas
alltsd inte texten in.

Variabel 13 — Kon pd person(er) som figurerar i bild

Den hidr variabeln handlar helt enkelt om att verifiera kon pa personen(-erna) som figurerar i
bildmaterialet. Vi arbetar hir med tre kategorier: 1) man/mén, 2) kvinna/kvinnor och 3) bdde min
och kvinnor.

Variabel 14 — Typ av bild

Denna variabel syftar till att kategorisera bildmaterialet, for att pa sa vis kunna fastsla om/hur
bildmaterialet pa dagspressens forstasidor har fordndrats under den studieperiod vi har valt. De
kategorier vi har valt dr foljande: 1) portrittbild, 2) slumpbild, 3) genrebild, 4) bade portrétt- och
slumpbild samt 5) bylinebild. Kategorin portrdttbild anvinder vi nédr huvudpersonen sjilv
forekommer 1 bild. Slumpbild anvinds ndr bilden visar personer som inte dr huvudpersoner.
Genrebild @r precis som det ldter, en bild som enbart illustrerar sammanhanget, och egentligen ar
fristaende fran nyheten/huvudpersonen. Kategori nummer fyra, portrdtt- och slumpbild, anvander vi
ndr huvudpersonen forekommer i bild tillsammans med andra personer, eller nér det forekommer
portrittbilder pé fler personer dn enbart huvudpersonen. Bylinebilder anvénds uteslutande nir det ar
faktiska journalister som figurerar (oftast intill ett ledarcitat eller dylikt).

Variabel 15 — Kommentar

Da vissa nyheter har varit svra att kategorisera har vi anvint oss av en kommentar-variabel, dir
svarkodad information har skrivits in for att sedan kunna lyftas i gruppen (for att om mojligt forsoka
hoja intrakodarreliabiliteten).

Variabel 16 — Kén pa nyhetens huvudaktor

Den hér variabeln handlar helt enkelt om att verifiera konet pa textens huvudperson. Vi arbetar hér
med tre kategorier: 1) man, 2) kvinna och 3) bade man och kvinna.
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Bilaga 2 — bildexempel

R M -
Bvensk legi

i dramatisk

Exempel pa personcentrerade nyheter
Till vanster: Svenska Dagbladet 1962

Till héger: Svenska Dagbladet 2012
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Exempel pa en agerande och tva icke agerande
rubrikpuffar

Ovan: icke agerande puff fran 1962
Till vanster: icke agerande puff fran 1992

Till héger: agerande puff fran 2012
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Exempel pa en typiskt informativ forstasida fran 1962 (6verst) och en typiskt
underhallningsbetonad fran 2012 (underst).
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