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ABSTRACT

About a year ago, Gdoteborgs-Posten, one of Sweden’s largest daily
newspapers, decided it was unprofitable to continue producing their
feature-style weekend magazine, Tva Dagar. Standing at a crossroads,
not wanting to stop producing the weekend magazine altogether, they
decided to outsource. Spoon Publishing AB, a content agency with
strong ties to Géteborg, were assigned with taking over the production.
Going forward, Spoon has taken over a majority of the responsibility
for the conceptual work and actual production, all with the main
purpose of reducing cost and increasing efficiency.

Normally Spoon does content marketing for a wide range of customers
in an equally wide spectra of channels, from print to radio, television
and web.

The main purpose of this essay has been to investigate and establish
whether the journalistic integrity and quality has in fact been
maintained despite the weekend magazine being outsourced. We have
analyzed selected editions of the magazine, first and foremost in
articles under the vignette fashion, using a qualitative method for
content analysis, scrutinizing everything from the denotation of single
words to the big picture. This specific vignette contains the most
frequent contributions by in-house, or at least reappearing, journalists.

Perusing the material in Tva Dagar, we have come to the conclusion
that the magazine has indeed retained its level of quality and still
reflects the same core values as before being outsourced.

Keywords: Tva Dagar, Géteborgs-Posten, Spoon, journalism,
qualitative content analysis, structural analysis, stylistic analysis,
fashion

Nyckelord: Tva Dagar, Géteborgs-Posten, Spoon, journalistik,
kvalitativ innehallsanalys, strukturell analys, stilistisk analys, mode
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DEL I

INLEDNING

Bakgrund och dvergripande
problemformulering

Sedan maj 2014 har Goteborgs-Postens helgbilaga Tva Dagar
producerats av contentbyrdn Spoon, nirmare bestimt av deras
Goteborgskontor. Var uppfattning ar att det i journalistbranschen
idag rader delade meningar om huruvida det kundtidningsstoff
som contentbyrder producerar ir bra journalistik eller inte och
framforallt finns de som menar att man som journalist véljer den
ena vigen eller den andra - att arbeta med bada sorters
journalistik verkar otdnkbart. Motstindarna kan hivda att
materialet ir mer reklamrelaterat dn journalistiskt och att detta
kan vara ett problem. Foresprdkarna menar att vad som ir en
journalistisk produkt ligger i arbetssittet, etiken och moralen och
att det finns manga olika genrer och att den ena inte dr simre dn
den andra bara for att den gors i ett annat syfte.

P4 vir journalistutbildning, bland studenterna, ir frigan om
content marketing versus traditionell journalistik minst sagt
infekterad. Blotta tanken pa att man som journalist kan arbeta
med bdde content marketing och vanlig journalistik har blivit
oppet utskilld. Pa andra hall, hos Goteborgs-Posten och Spoon,
anser man inte att det ena utesluter det andra. Den instillningen
gjordes tydlig nir Goteborgs-Posten lade ut produktionen pa
contentbyrdn Spoon och fran Spoons hill rdjdes eventuella
tveksamheter nir de antog uppdraget.

Fragan dr nu, har Tva Dagars journalistiska kvalitet forindrats pa
nagot sitt och kan det bedémas som positivt eller negativt, sedan
Spoon tog 6ver produktionen? Mirker lisaren att det star andra
minniskor bakom texterna i nya Tvd Dagar? Vi vill granska detta
pa ett sitt som kan ses bade ur den vanliga lisarens blick och den
insatte analytikerns 6gon. Vi utgar fran Lennart Hellspongs
metoder for att analysera brukstext och studerar artiklar under
vinjetten mode i bilagan fore och efter contentbyrians inblandning.




Specifika fragor som vi vill kunna svara pa ar:

— Har Tva Dagar forandrats sett till journalistisk kvalitet?

— Har det gjorts en omvirdering vad giller imnesval for
reportagen?

— Har det skett nagra stilistiska forandringar?

— Har sprakliga markorer férandrats nimnvart?

For att kunna undersoka och svara pd dessa fragor maste vi
faststilla vissa definitioner och avgrinsningar. For att bedoma
den journalistiska kvaliteten behover vi definiera vad journalistik
ar. Vi behover dven ta reda pa och redovisa vad som kan kallas
markérer for kvalitet i samband med journalistik. Dartill
avgransar vi oss och tittar bara pd slutprodukten, vi granskar
alltsa inte arbetsmetoderna som leder dit fram.

For att bedoma huruvida det skett en stilistisk forandring behover
vi peka ut journalistiska grepp och metoder savil som genre-
typiska drag i magasinet bdde fore och efter uppdragsflytten. Med
sprakliga markérer menar vi till exempel sprakrytm, lexikon
(ordférrad) och textens grammatik.

Vad ar: content marketing

Content marketing ir ett begrepp som berittar hur man arbetar
med innehall, men det sidger ingenting om var eller i vilken form
slutprodukten publiceras. Begreppet content marketing ir som
ett paraply under vilket alla medieslag och publiceringsformer
ryms. Den gemensamma nimnaren for materialet som
produceras under paraplyet dr alltsd inte vilken kanal det
publiceras i — det ir syftet. Men det bor noteras att en del av syftet
med content marketing dnda ror vilka kanaler som anvinds for
publikation, man jobbar med egna kanaler, till exempel i form av
kundtidningar, snarare in kopta dito.

Syftet med content marketing kan sdgas ar att bygga och behilla
en kundbas genom att skapa innehill (content) som ir relevant
och virdefullt f6r kunden. Genom att leverera sadant kvalitativt
innehall vill man 6ka kundens lojalitet i syfte att helt dndra eller
delvis forbittra kundens beteende. Man kan helt enkelt siga att
content marketing, ur ett foretags perspektiv, ir att kommunicera
med sina kunder och prospekt utan att »silja«.” Genom en sadan
kommunikationsstrategi skiljer sig content marketing markant
fran traditionell reklam.

' Content Marketing Institute, What is Content Marketing?, himtad
2014-12-03.




Content marketing fran bérjan

Termen content marketing ir ett relativt nytt begrepp, den blev
branschstandard for knappt 15 ar sen. Tanken och arbetssattet i
sig har diremot funnits i ett drygt sekel. Ar 1895 kom den forsta
kundtidningen ndr jordbruksforetaget John Deere boérjade
distribuera sin tidning The Furrow till jordbrukare och bénder.
Publikationen var menad att innehalla information som skulle
hjilpa  bonderna  att goéra sin  verksamhet mer
profitabel. Tidningen ges ut &n idag — pa 12 sprak — till 1,5
miljoner minniskor virlden 6ver. Ar 1900 lanserade
dacktillverkaren Michelin sin vilkdnda restaurangguide. De forsta
35 ooo exemplaren av den forsta utgivan delades ut gratis,
ddrefter saldes de med vinst. Podngen med Michelinguiden var
att ge sina kunder — bilisterna — information om var de kunde
stanna for att underhalla sina fordon, fa en bit mat och kanske
overnatta. Snart direfter, 1904, lanserade amerikanska Jell-O en
receptbok som foretagets forsiljare delade ut till hushall genom
att knacka dorr.>

Spoon och content marketing

Spoon Publishing AB, Spoon, etablerades ir 1998. Foretaget
ingdr i Bonnier-koncernen, mer specifikt dgs det av Bonnier
Tidskrifter Aktiebolag. Enligt foretagets bokslut for 2013 arbetar
136 personer pd Spoons De anstillda ir fordelade frimst pa
Stockholms- och Goteborgskontoren — go respektive 50 anstillda
— men vytterligare nagra dr baserade pd kontor runt om i
Skandinavien. Siffran idag ir nagot hogre. Contentbyrin Spoon
omsatte cirka 225 miljoner kronor under dret, som var det senaste
i ledet av flera av kraftig ekonomisk och organisatorisk expansion.
Sa sent som 2011 arbetade endast 37 personer pa foretaget som
omsatte knappt 95 miljoner kronor.4

Spoon dr en contentbyra. Deras verksamhetsbeskrivning lyder:

»Spoon arbetar med content marketing. Vi skapar
medieupplevelser for vara kunders malgrupper. Vi gor
redaktionellt innehall som paketeras i olika kanaler som
tidningar, nyhetsbrev, webbplatser, magasin och tv. Vi ser
till att ditt innehdll nar ut och paverkar mottagaren. Vi
ger varumdrken mening och innehdll.« 5

2 Content Marketing Institute, What Content Marketing’s History Means
for Its Future, himtad 2014-12-03.

3 Allabolag, Spoon Publishing AB, himtad 2014-11-18.

4 Tbid.

5 Spoon, Om Spoon, himtad 2014-12-03.




Till foretagets kunder hor bland annat Volvo (Volvo Trucks), Sats
(Sats Magazine), SEB (Private Banking) och Goteborgs-Posten
(Tva Dagar).

Bakgrund for flytten av Tva Dagar

Anledningen till att Tva Dagar flyttades 6ver till Spoon var frimst
for att det i lingden skulle bli mer kostnadseffektivt for GP. Vi
fragade Agneta Lofgren, account director pd Spoon, om vad som
ingatt i avtalet for flytten. Hon svarade f6ljande:

»Det som ingick i avtalet var att vi skulle producera ett
visst antal nummer med ett visst antal redaktionella
sidor, med samma inriktning. Som i alla vara projekt
stammer vi regelbundet av med var kund, i det hdr fallet
GP, si att det staimmer med deras férvintningar. Vi gor
bilagan sjilvstandigt, och staimmer av stérre fordindringar
med GP innan vi goér dem. Sedan har vi veckovis
avstamning med idéer si att inte innehall krockar med
ovrigt GP-innehall, eftersom den dr en del av GP. Vi har
ocksa en idélista pa saker vi vill gora, som koordineras
regelbundet med GP — precis som de sjilva gjorde
innan.«®

Pa frigan om vad av innehillet i Tvd Dagar som gors internt av
Spoon var svaret att det dr frimst modedelen, men dven vissa
portritt, profiler, mat och reportage gors internt men ibland av
frilansare. Den storsta forandringen Spoon gjort med Tva Dagar,
enligt Agneta Lofgren, ir att de frischat upp formen, vissat
innehallet och forsokt gora produktionen sa effektiv som mojligt.

Anders Goliger ar redaktionschef pd GP och han berittar ocksa
att det ir frimst modedelen som gjorts internt och som
fortfarande gors internt. De andra delarna ir oftare blandade med
frilansarbete. Anders Goliger har foljande att siga om vilka
forandringar som gjorts:

»Nir det giller forindringar si har det gjorts ett antal mindre
forandringar i innehéllet. Det 4r en del av den naturliga
arbetsprocessen med ett magasin som Tva dagar, skribenter och
vinjetter kommer och gar. Tidningen har gjorts om kontinuerligt
varje ir si linge jag arbetat pd GP. Didr vi tidigare skrev om
enstaka hus i Goteborg, gér vi nu nedslag i stadsdelar. Pa
matsidorna lyfter vi fram kinda personer som Leif Mannerstrom

6 Agneta Lofgren, account director pad Spoon, Mejlkonversation, se
bilaga.




eller Jill Johnsson. Det dr en naturlig del i hur vi alltid utvecklar
innehillet.«

Infér flytten av produktionen av Tvd Dagar fran GP till Spoon
vicktes upprorda kinslor pa annat hall 4n enbart tanken pa att det
redaktionella innehallet skulle kunna komma att paverkas. Denna
flytt forfarades namligen bidra till att arvodena for bilagans
frilansare skulle komma att sinkas. Tidningen Journalisten
uppmirksammade detta och skrev den 15 maj 2014 en artikel om
det. Malin Bernhardsson, chef f6r Spoon i Gé&teborg, hade da
detta att siga om flytten:

»Vi har en mer begrinsad inkopsbudget att jobba med in
man haft tidigare. Ett viktigt syfte med att lagga ut
produktionen dr ju att skapa en mer kostnadseffektiv
produkt. Det kan betyda ligre arvoden, att vi hittar
andra sitt att producera, mer inhouse till exempel, och
att vi tillsammans med GP ser éver hur vi kan utveckla
innehallet.«?

Det har gatt drygt ett halvir sedan denna artikel skrevs, si vi
fragade Agneta Lofgren om hur det sag med frilansarvodena idag.
Hon menar att artikeln skrevs innan Spoon ens hade borjat ligga
ut jobb pa till frilansarna och att det dd vid denna tid mest var
spekulationer om vad som skulle hinda med arvodena och att
dessa farhagor inte inférlivades. Agneta Lofgren siger foljande
om hur situationen ser ut idag:

»Generellt har inte priserna sinkts, vi har istillet jobbat
om i och mellan de olika sektionerna och stérre dynamik.
Till exempel gor vi helt annorlunda med resor och képer
in fran en byra istillet for fran enskilda personer, vilket
gor att det blir billigare. Ndr det giller de stora jobben
som portritt och reportage, har vi inte sinkt arvodena pa
nagot generellt vis, men arvodet kan variera beroende pa
jobbets omfattning.«®

Studiens ramar och avgransningar

Den studie vi valt att gora dr en kvalitativ innehéllsanalys av den
journalistiska produkt som feelgood-magasinet Tva Dagar ir. Det
finns ingen méijlighet, och 4r heller inte onskvirt, att analysera
alla texter i magasinet.

7 Journalisten, Frilansarvoden sinks nir G P-bilaga gors externt, publicerad
2014-05-15, himtad 2014-12-05.

8 Agneta Lofgren, account director pad Spoon, mejlkonversation, se
bilaga.




Anledningarna till det dr flera — alla artiklar i magasinet ir inte
lika relevanta for oss att analysera givet vart syfte med
undersokningen; vinjetter kommer och gar, si artiklar under
sddana vinjetter som bytts ut inom tidsramen for var studie viljer
vi ocksd bort. Vi utfor heller inte alla textanalyser som finns att
tillga, helt enkelt av den anledningen att de dr irrelevanta inom
ramarna for vir studie. Vi har valt att anvinda tre av de
analysmetoder som beskrivs i Lennart Hellspongs bok Metoder for
brukstextanalys, nimligen en strukturell analys, en stilanalys och
en komparativ analys. Vi tror att de tre metoderna passar bast for
vad vi vill undersoka och att de kompletterar varandra val.

Studiens relevans

Fler och fler vinder morgontidningen ryggen till férmin for
andra informationskillor. De senaste dryga 30 dren har endast en
lasargrupp legat kvar pd samma hoga nivd — cirka 8o % — medan
alla andra grupper minskat. Ju yngre lisargrupp, desto storre ar
lasartappet. Bland de yngsta har sd manga som varannan ldsare
lagt ner morgontidningen.® P4 dagstidningarna introduceras nya
sparpaket pd 1opande band, uppdragsoverlatelsen av Géteborgs-
Postens Tva Dagar ir en del i ett sidant spartink.”® Samtidigt
som det kirvar for dagstidningarna sd expanderar och nyanstiller
foretag som Spoon. Det ir intressant att notera att
contentbyrderna anstiller personer med samma utbildning och
kvalifikationer som de som arbetar pi dagstidningarna har —
journalister helt enkelt. Fran GPs hall finns uppenbart ett
fortroende for att medarbetarna pid Spoon kan producera
dtminstone ett likvirdigt magasin som man tidigare gjorde pa
den egna redaktionen.” Enligt Anders Goliger, redaktionschef pa
GP, stiller GP krav pa »vattentita skott mellan mot Spoons évriga
verksamhet«.

Tva dagar ska vara en journalistisk produkt, ingen
kundtidning. Sedan dr Tva dagar — och var dven tidigare
— ett »feelgood-magasin«. Men i sin genre dr det obunden

journalistik, inte uppdragspublicistik.”>

9 Nordicom-Sveriges Mediebarometer 1998-2013, Morgontidningsldsare i
befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 1980-2013 (procent), himtad
2014-12-04.

1o Journalisten, Frilansarvoden sdnks ndr GP-bilaga gors externt,
publicerad 2014-05-15, himtad 2014-12-04.

1 Spoon, Contentbyrd tar 6ver Tva Dagar, himtad 2014-12-01.

2 Anders Goliger, redaktionschef pad GP, mejlkonversation, se bilaga.




Eftersom meningarna om contentbyrdernas journalistiska
kompetens och férmaga gir isdr dr det hogst relevant att se hur
magasinet Tvd Dagar har paverkats sen uppdragsoverlitelsen i
borjan av 2014.

Syfte och fragestallningar

Syftet med den hir uppsatsen blir saledes:

Att undersoka hur den journalistiska kvaliteten i Tva Dagar paverkats
av flytten fran dagstidningen GP till contentbyran Spoon.

Huvudsyftet for vart arbete ir att ta reda pa om en contentbyrd ar
lika kapabel som en morgontidning att férvalta och producera en
journalistisk produkt som Tvd Dagar. Vi siger férvalta och
producera snarare dn skriva eftersom alla delar av magasinet dr
oppna for frilansande journalister att skriva. Det finns alltsd
ingen del av tidningen som alltid garanterat skrivs av nigon
ordinarie redaktionsmedlem. Vi anser att det hade kunnat vara
problematiskt for var undersokning om det var sa att det var en
foreteelse som tillkommit eller férsvunnit i och med Spoons
overtagande. Eftersom materialet i Tva Dagar konsekvent har
hanterats pé det viset, s anser vi det vara oproblematiskt for vart
syfte. Sista instansen innan publikation dr Spoon nu som det var
GP d3, sé skillnader i vad som slipps igenom till publikation gar
att granska.

Utifrdn detta och de analysmetoder vi valt har vi formulerat
foljande fragestillning:

Finns det nagra strukturella och/eller stilistiska skillnader mellan
artiklar under vinjetten »mode«?

Genom att undersoka artiklar under en och samma vinjett dr det
littare att se relevanta skillnader dn om man jamfort olika
artikeltyper.




DEL Il

TEORI

Vad ar: journalistik

Vad ir egentligen en journalist? Vad ir journalistens huvud-
sakliga uppgift? Vad forvintas av en journalistisk text? Och hur
sdrskiljer sig dessa fran andra typer av texter?

Nationalencyklopedin har foljande beskrivning av vad som menas
med journalistik:

» ... bendmning pa savil insamling, urval, bearbetning och
presentation av material i massmedier som pa resultatet av
denna verksamhet: det redaktionella innehallet i medierna.
Journalistik avser ytterst att skildra verkligheten; den skiljer
sig fran skonlitteratur genom att inte syssla med fiktion och
fran vetenskapligt arbete genom krav pda aktualitet.
Bendmningen journalistik avsag ursprungligen nyheter och
reportage i tidningar och tidskrifter, men har senare
breddats till att dven omfatta radio och TV.«53

Om man sedan slar upp vad som menas med en journalist stir
deti sin tur:

» ... redaktionell medarbetare i massmedieforetag vilken
sjglvstindigt framstiller, samlar in, viljer ut och redigerar
material. Journalistyrket rymmer olika specialiseringar,
knutna till den redaktionella arbetsprocessen.«

Under drygt halva 1900-talet fanns det inga etablerade
journalistutbildningar i Sverige. Nir dessa sedan tillkom
paverkade det saklart journalistens roll och profession.
Fortfarande far dock vem som helst kalla sig for journalist,
eftersom yrket inte ir en skyddad titel pd samma sitt som
exempelvis lakare eller jurist dr. Detta skapar dirmed en bransch
som, dven om det finns utbildningar och en profession inom
yrket, vem som helst kan f3 yttra sig inom.

13 Nationalencyklopedin, Journalistik, himtad 2014-12-05.
4 Nationalencyklopedin, Journalist, himtad 2014-12-05.




Vem som helst kanske inte far ryktet om sig att vara en journalist
med tydliga ideal eller som &r en bra berittare och far gott rykte i
branschen, men sa linge man inte gor bort sig fullstindigt ligger
vagen in alltid 6ppen. Foretag och tidningar skiljer dock forr eller
senare agnarna fran vetet pd det sitt de sjilva kinner stimmer
bist 6verens med den bild och de medarbetare de vill ha till sin
tidning.”s

Sedan yrket blev mer professionaliserat har ocksa tydligare
yrkesregler och riktlinjer tillkommit om vad som férvintas av en
journalist. Inom dagens journalistik hivdar dock vissa att
professionaliseringen &r pa tillbakagdng igen. Detta kan forklaras
med den nya teknik i form av internet och sociala medier och hur
detta paverkar dven vem som kan producera material och hur
snabbt detta material kan produceras och delges manga pa
oerhort kort tid."

En journalists tink ska vara skiljt frin exempelvis tinket hos
nidgon som jobbar inom PR och marknadsféring. Bjorn Hager
beskriver kortfattat de olika tankesitten pa féljande sitt:

—  Affirslogik: sekretess, storst dr bist, rationell, sakfragor,
positivt i fokus, abstrakt, helheten

— Medielogik: hemligt dr skumt, David mot Goliat,
emotionell, personfragor, kritiskt fokus, konkret, delarna”

Ar 1995 gjordes en undersokning i 31 europeiska linder om vad
de journalistiska koderna egentligen borde vara. Aven om detta
skiljde sig nagot fran land till land syntes indi vissa generella
punkter i sammanstillningen. Dessa dr som foljer:

— Sanningsenlig information

— Klarhet i denna information

— Forsvar av allmédnhetens rattigheter
— Ansvar for allminhetens asikter

— Vissa standarder vad giller insamlandet av och
presenterandet av information

—  Respekt for killors integritet ®

Medan vissa av dessa koder ir omedvetna ir andra sjidlvvalda, sa
skiljer de sig nagot at beroende pa vilken typ av journalistik man
sysslar med.

15 Bjorn Hager, Reporter, Stockholm: Norstedts, 2009, s 13-14.

6 Higer, 2009:14-T5.

7 Hager, 2009:15

® Denis McQuail, Mass Communication Theory, London: SAGE
Publications Ltd, 2000, s 151-152.




Inom reklambranschen finns liknande koder, varav manga ar
sjdlvvalda utifran individen eller en specifik reklambyra.™

Det ar viktigt att inte glomma att journalister dr anstillda till att
producera det dgarna till exempelvis en tidning vill att de ska
producera, och att detta innehall allt som oftast dr grundat pa
pengar. Med detta inte sagt att innehallet dr daligt, eller osant. En
tidning som &r kdnd for att enbart producera just faktaenligt
innehall vinner i lingden o6ver en tidning som skriver mer
osannenligt, men med det kanske mer underhaillande texter.>°
Bra journalistik forvintas vara ett vapen i kampen for
demokratins vilbefinnande. Den ska dgna sig at information,
granskning och fungera som ett forum for debatt. Det ska inte
endast handla om underhallning utan ge folk en chans till att
forsta hur virlden fungerar. I konflikten detta kan bli mellan den
enskilde journalistens ideal och ett foretags vilja att tjina pengar
tvingas journalisten till olika val inom sin bransch.>*

The Committee of Concerned Journalists i USA jobbade under
tio ar med att fila fram vad exakt som forvintas av bra
journalistik. De kom fram till att journalistikens syfte ar att forse
minniskor med den information de behover for att vara fria och
sjalvstyrande samt att journalisten har enbart en lojalitet och det
ir sanningen. Detta ideal sammanfattades av journalisterna Bill
Kovach och Tom Rosenstiel i boken The Elements of Journalism
och bestar av tio punkter:

Journalistikens frimsta dtagande dr sanningen

Dess framsta lojalitet &r medborgarna

Dess innersta natur ir att verifiera

Dess utdvare mdste vara oberoende av dem de bevakar

Vi e op o

Den maste fungera som en sjilvstindig granskare av
makten

N

Den maste sorja for ett forum for allmin kritik och debatt

Den mdste strdva efter att gora det som dr viktigt,

intressant och relevant

8. Den maste hilla nyheterna allsidiga och ge dem rimliga
proportioner

9. Dess utovare dr skyldiga att agera utifran sitt personliga
samvete

10. Aven medborgare har rittigheter och forpliktelser vad

giller nyheter

19 McQuail, 2000:153.
20 Hager, 2009:22.
2l Higer, 2009:23.
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Problematisering av forhallandet
mellan objektivitet och subjektivitet i
en journalistisk text

Under mitten av 1960-talet uppstod det som kom att kallas new
journalism i USA. Med detta begrepp menas att journalister tog
till skonlitterdra knep for att fa sina texter mer intressanta och
fangslande, men att de samtidigt skulle vara sanna och
faktaenliga, sdsom journalistik ska vara. New journalism kom att
bli grundkonceptet for reportage i USA och spred sig snabbt till
andra delar av virlden. I Sverige kallas begreppet exempelvis
kreativ journalistik eller kreativt skrivande. I USA har begreppet
allt mer borjat refereras till som creative nonfiction. Anvindandet
av detta knep i journalistiska texter har fatt sin beskirda del av
kritik av vissa, och forsvaret for metoden pekar pa nyttorna i att
skriva pa ett roande sitt. Lisaren har enklare att ta till sig texten
och komma ihdg vad han eller hon har list efterat. Kort
sammanfattat lir vi oss saker bast ur en text nir den ir skriven pa
ett sitt som engagerar och talar till vara kinslor.?2 Allt fler
journalister anvinder sig dessutom av denna metod nir de
skriver, dven om det si bara ir en kortare nyhetsartikel av
informativt slag. Ar 1993 publicerade tidningen Journalisten en
amerikansk undersékning som visade pa hur lisarna tar till sig
en berittande text bittre dn en rent journalistisk.?

Sdttet pd hur en text viljer att tala till en ldsares kinslor, i vissa
vall istillet for rationalitet, dr en kind metod inom till exempel
marknadsforing och reklam. Kritiken som new journalism har
mott i vissa kretsar dr frimst grundad pa hur en journalist kan
beskriva en nyhetshindelse pa ett objektivt sitt samtidigt som
han eller hon malar upp sin text pa ett personligt vis, med inslag
av subjektiva virdeord, enbart for att fa texten levande.

En bra journalist ska med sina texter forsoka engagera lisaren,
men for de journalistiska idealen ir det viktigt att journalistens
mojliga subjektivitet inte paverkar objektiviteten i texten. Michael
Hoyt pd Colombia Journalism Review ser dock en forindring i
hur subjektivitet tas emot i journalistiska kretsar. Under senare ar
har en viss form av subjektivitet blivit acceptabel pa ett helt annat
sitt en tidigare.

22 Soren Larsson, Berdittande journalistik, Stockholm: Natur & Kultur,

1994, s 16.
23 Larsson, 1994:17.
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Han menar pa att det ibland krivs en viss subjektivitet och
partiskhet fran en journalists sida for att textens innehall
verkligen ska bli forstaeligt. Att en journalistisk text maste vara
objektiv dr en idé som uppkommit pa olika nyhetsbyraer och har
inte alltid varit ett krav. lowa State University beskriver
objektivitet som: »Objectivity is seeing the world as it is, not how
you wish it were.«

Begreppet objektivitet finns inte lingre kvar bland de etiska
riktlinjerna pa det amerikanska journalistférbundet och kravet pa
att beritta »the truth« har dndrats till enbart »truth«.>+

Problematisering av det mediala
innehallet

Det finns ett problem med vad som egentligen ir av publikt
intresse inom journalistiken. Mycket av det mediala innehall som
publiceras produceras till exempel inte for att tillfredsstilla det
publika intresset, utan for att folja upp siddant innehall
producenterna sjilva har valt. Dessa valen kan vara baserade pa
kulturell tillhorighet, profession eller politiska asikter, men
mestadels dr summan av kardemumman att tjina si mycket
pengar som moijligt pd sin produkt, ibland allt detta pd samma
gang. Det andra problemet som kan hirledas ur detta r att det
som kommersiell media anser ska vara av publikt intresse ofta ir
det som publiken blir intresserad av, vilket betyder att ansvaret
for vad som dr norm vad giller etik och vardegrund forflyttas till
sambhillet i stort.?s

Det finns tva forenklade versioner av hur media ska forhalla sig
till sitt innehall. Den ena versionen ir att man helt enkelt gar
efter den allminna opinionens intressen och publicerar det
publiken sagt att den vill ha. Den andra versionen ar att enbart en
eller nagra personer utifrin en viss ideologi eller virdegrund
bestimmer vad som &r intressant for publiken att fa tillskansa sig
och pa si sitt anvinder nagon slags vetoritt i vad detta innehall
bestar av. Att balansera mellan dessa tvd metoder kan tyckas som
ytterligare ett alternativ, men det ir egentligen svért att med en
balansging hitta ett tydligt tillvigagingssitt nir man som
producent ska forhalla sig till vad som ska produceras och inte.

24 Higer, 2009:19-20.
25 McQuail, :2000:142.
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Ett annat problem dr att media i sig oftast 4r mer eller mindre
kontrollerat av utomstdende makter som vill anvinda de olika
mediala kanalerna f6r att nd ut till folket och kontrollera vilken
information de far och pé sitt kunna kontrollera hur samhallet
beter sig.2® Detta, fast pi en mer oskyldig skala dn exempelvis
propaganda, dr vad reklam anvinder sig av for att fa minniskor
positivt instillda till olika produkter.

Den kommersiella journalistiken har, trots att den fyller en
underhéllande funktion baserad pa publikens intressen, métts av
kritik for just detta. Kritiken handlar oftast om att media inte
informerar tillrickligt om det som anses viktigt i ett samhaille
utan ligger mer och mer fokus pa ndje, sensationer och vad som
ger mest pengar. James Carey var en journalistik teoretiker som
utgav mycket kritik mot den moderna journalistikens tendenser
att dra at néjes- och reklamhallet. Han uttryckte problematiken
med vad som hinder med journalistiken om den inte lingre tar
sin roll som demokratins forkdmpe pa allvar. Att journalistiken
hamnat allt mer i underhallnings- och propagandabranschen och
att det som forut hotade den fria journalistiken, exempelvis
politiskt inflytande 6ver vad som publiceras, inte dr det enda
hotet. Han menade att dven underhéllningsbranschen var ett hot
mot innehéllet i media.?

Under 1900-talet, di den dagspress som vi har idag utvecklades
till det den ir, gjordes mangder med undersckningar och forsok
till ssmmanstillningar av vad medias roll i samhillet egentligen
skulle vara och innehdlla. Under 1900-talets andra hilft blev
pressen mer och mer frigjord fran bland annat politiska
influenser och sensationsjournalistiken blev en grej. Den
kommersialism som foljde pia detta bidrog ocksd till att
journalistik blev en profession, pa ett helt annat sitt en vad det
tidigare varit eller setts som. Det var under denna tid som det
borjade tillkomma utbildningar inom journalistik och journalister
borjade se sin yrkesroll som en sambhillsnytta. Journalistiken
kunde nu vara sid mycket olika saker, allt frdn sensation och
l16psedelsjournalistik till den mer serios nyhetsjournalistik dir
grundstenen lig i samhillsnyttan.>®

26 McQuail, 2000:143.
27 McQuail, 2000:159.
28 McQuail, 2000:150.
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Journalistikens forhallande till
textreklam

For att kunna forstd orsakerna till varfér GP flyttat Tva Dagar till
Spoon och vilka ekonomiska skdl som kan ligga bakom detta
beslut maste man titta pd de ekonomiska villkoren for
mediesystemen. Dessa finansieras i stort sett pa dessa olika vis:

—  Avgifter for enskilda anvindare, hir ser vi exempelvis
prenumerationsavgifter

— Reklam eller bidrag fran sponsorer, exempelvis annonser
—  Offentliga medel, exempelvis statligt presstod

— Foretag och organisationer, exempelvis tidningar som ges
ut i informationssyfte

Under 1700-talet finansierades tidningarna framst av ldsarna,
men sedan industrialismens framfart har annonser kommit att
bli en allt storre del av mediernas ekonomi, men detta varierar
ocksd beroende pa vilka medier det giller. Presstédet dr de
offentliga medel som &ven tilldelas tidningarna.29

Reklam och annonsérer har fatt en allt stérre betydelse for
pressen under de senaste drtiondena. I stort sett alla medier,
utom de som faller under public service, ir idag frimst
ekonomiskt beroende av annonsérer och reklamintikter och det
ir stor konkurrens om reklampengarna, frimst bland
morgontidningarna sdsom GP.3° Dagspressen stir for den storsta
delen av reklammarknaden, med nistan 25 % och betydelsen av
reklamen blir stérre och storre for medierna.3* Detta har medfort
att reklam och annonser paverkar i storre drag dn tidigare
mediernas innehall och struktur och dirfor dven paverkas mer av
den lag- eller hogkonjunktur som finns pd marknaden. Vid
hogkonjunktur far medierna litt annonser till sina tidningar
medan det i lagkonjunktur gar at andra hallet, vilket paverkar de
tidningar som dr ekonomiskt beroende av sina annonsérer.32

Det rader delade meningar om huruvida reklam péverkar det
mediala innehallet eller inte. Det finns alltid misstankar om att
sjalvstindigheten hos media, vars ekonomi dr beroende av
reklam, kan komma att paverkas av annonsérer som vill ha mer
férméner. Dirfor finns det regler och riktlinjer kring hur medier

29 Stig Hadenius, Lennart Weibull & Ingela Wadbring, Massmedier —
Press, radio och tv i den digitala tidsaldern, Stockholm: Ekerlids Forlag,
2011, S 43-44.

30 Hadenius et al., 2011:44.

3t Hadenius et al., 2011:45.

32 Hadenius et al., 2011:45-46.
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ska forhalla sig till textreklam, till exempel att man ska reglera
annonsernas betydelse for att det enkelt ska framga vad som &r
det traditionella redaktionella innehallet. I Sverige har dessa
riktlinjer varit mycket viktiga for att medierna ska kunna behalla
sin trovirdighet. Medier kan mycket vil acceptera annonsorers
krav eller énskemal. I en amerikansk undersokning berittade 9
av 10 chefredaktorer pa olika tidningar att annonsoérer forsokt
paverka tidningens innehdll och en tredjedel av dessa
chefredaktérer medgav dven att annonsérerna lyckats med detta.3

Dagspressen har linge haft en tydlig grinsdragning mellan
redaktion och annonsavdelning, och dessa tva har sillan eller
aldrig samarbetat. Just for dagspress dr det frimst i bilagorna
som diskussion om annonstérers makt &r aktuell. Med
dagstidningar, sisom GP, f6ljer ofta bilagor med olika
inriktningar, exempelvis bostad, motorsport eller andra typiska
helgbilagor. Tvd Dagar ir just en siddan. I helgbilagorna ar det
vanligt att det blandas redaktionellt innehdll med annonser pa ett
annat sitt dn i den vanliga tidningen. Bilagorna kan litt bli ett
medium som tidningen viljer att gora attraktiv fér annonsérerna,
men det som skrivs i bilagan far inte vara beroende av enskilda
annonsorer. Pa lang sikt kan ett reklamberoende hos ett media
visa sig vara bade ndgot positivt och negativt. Negativt om
annonsorerna fir storre spelrum att paverka det redaktionella
innehallet. Positivt om annonserna ger tidningen mer pengar och
att man med dessa pengar ytterligare kan forbittra
journalistikens kvalitet.34

Sa hir skriver Svenska Journalistférbundet om textreklam:

»Grinsen mellan redaktionell text och textreklam tangerar
over tid att bli alltmer otydlig. Overtramp sker alltfér ofta.
Manga ganger av ren okunskap och andra ganger mer
medvetet som till exempel genom sponsrat innehall och
kommersiella samarbeten. Ett Okande problem dr sd
kallade  advertorial,  reklamtexter —som  efterliknar
redaktionellt material. Manga ganger kan det vara i form
av speciella tidningsbilagor. Den checklista som foljer dr
tinkt som en vigledning att anvindas av redaktioner och
enskilda journalister.

Riktlinjer mot textreklam

Det dr viktigt att vdrna mediernas trovirdighet och
integritet. Detta kriver att medierna star fria och dr
sjglvstindiga i sin medierapportering.

33 Hadenius et al., 2011:47.
34 Hadenius et al., 2011:48.

15




Lat inga misstankar uppsté hos allmdnheten att
utomstaende otillborligt kan paverka innehallet i, eller
utéva inflytande over, det som publiceras. Se till att ingen
sammanblandning kan ske av redaktionellt material och
reklambudskap.

Checklista mot textreklam:

Var sirskilt vaksam och kritisk vid féljande situationer:

— ndr utomstaende erbjuder idéer och forslag till material
som dr sammankopplade med motprestationer i naigon
form

— ndr erbjudanden limnas om resor och férmaner som dr
gratis eller kraftigt subventionerade

—ndr forhandsldfte om publicitet efterfragas

— ndr produkter/tjgnster i konsumentupplysande material
redovisas. Lat det klart framgd hur urvalet dgt rum, hur
produkter/tjgnster blivit jamforda eller testade samt att
redaktionen dr avsindare.

Efterstrava mangsidighet vid sidana redovisningar si att
otillborligt gynnande inte sker

— ndr utomstaende intressenter, t ex PR-byrder, lobbyister,
forskare, foretag, myndigheter eller organisationer, bidrar
med information och upplysningar. Det giller sdrskilt
inom omraden ddr lagen inskrinker ritten att publicera
reklam, till exempel for likemedel, tobak, alkohol och
reklam riktad till barn

— vid publicitet kring foretags, organisationers eller
myndigheters  verksamhet,  produkter eller  andra
arrangemang, si att ett otillborligt gynnande inte sker

—vid publicitet kring egen forsiljning av varor och tjdnster
samt egna arrangemang

— ndr arrangemang genomfors i samverkan med
utomstiende si att det, ddr det dr relevant, framgar med
vem samarbetet sker och forutsittningarna for samarbetet

— ndr produkter eller varumdrken exponeras i samman-
hang som kan antas utgéra produktplacering«s

35

Svenska  Journalistforbundet, Riktlinjer ~ mot  textreklam,

publiceringsdatum saknas, himtad 2014-12-05.
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DEL [l

METOD OCH
MATERIAL

Metoder for brukstextanalys

De metoder som vi valt att arbeta efter i den hir kvalitativa
undersdkningen dr himtade uteslutande frin Lennart Hellspongs
Metoder for brukstextanalys. Vi har overvigt att anvinda helt
andra metoder ocksi, som David Altheides etnografiska
innehallsanalys, men fastslog att ett annat metodval varit lampligt
endast om undersékningens omfattning varit stérre och dess
analysmaterial ett annat.

Vi har valt att arbeta med tre analysmetoder: en strukturell analys,
en stilanalys och en komparativ analys. De ar tre av ett drygt 20-
tal analysmetoder som finns att tillgd i Hellspongs bok; pa vissa
punkter 6verlappar de varandra, men tillsammans tror vi att de
tillsammans kommer att generera en rittvisande bild av
analysmaterialets innehall.

Varfor lasa mellan raderna

Vad vi liser bidrar pa olika sitt till att forma vad vi vet och vad vi
vet spelar i forlaingningen roll f6r vad vi gor. Texter spelar en
viktig roll i var vardag, sd att analysera dem kan hjilpa oss att
hitta en mening med orden. Genom att granska dem kritiskt kan
vi se vad som stir mellan raderna och da gora oss medvetna om
deras paverkan.3®

Overgripande modell for brukstexter

Grunddragen i textmodellen &4r kontexten, den textuella
strukturen, den ideationella strukturen och den interpersonella
strukturen. Till de beteckningarna hor flera fackuttryck som vi
gar igenom hir nedan for att forenkla lisning av uppsatsens
senare kapitel.

36 Lennart Hellspong, Metoder for  brukstextanalys, Lund:
Studentlitteratur, 2001, s 9-13.
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Kontexten
En texts situationskontext ar dess omedelbara situationssamman-

hang, det som den hor samman med. Fér en bruksanvisning ar
det till exempel den tekniska produkten i samma emballage. For
en artikel i Tvd Dagar kan situationskontexten vara mindre
uppenbar — eftersom magasinet dr en helgbilaga tidnkt att »ge GP-
lasarna guldkant pa helgen«” kan man tinka sig att tv-soffan, en
kopp kaffe och en ledig lordagsférmiddag utgdr situations-
kontexten for artikeln tillsammans med resten av magasinet.

De som dr textens deltagare kommer i tvd utféranden, namligen
sindare och mottagare. Sindaren ir den som skrivit texten och
kan till exempel vara en enskild person, en informations-
avdelning eller ett foretag. Det beror pa kontexten. Mottagaren &r
den tinkta lisaren. De tvd deltagarna har olika sociala roller och
forhallandet mellan dem kan vara antingen symmetriskt eller
asymmetriskt beroende pd budskapet som kommuniceras. I
kommunikation B2B (Business to business) kan forhallandet
mellan sindare och mottagare tinkas vara symmetriskt, dd de
bada deltagarna pratar med varandra fran liknande positioner vad
giller kunskap och inflytande. I kommunikation B2C (Business
to consumer) kan forhallandet mellan deltagarna typiskt tinkas
vara asymmetriskt, dirfor att foretaget har mer makt, pengar och
kunskap in en enskild person.’®

I svenska spraket, som alla andra sprik, finns minga olika koder.
Koderna kan sigas vara “sprak i spridket” och hir passar allt
mellan dialekter och ungdomsslang (gruppkoder) till yrkeskod for
jurister in. Olika koder har olika bredd, de ar olika tillgédngliga for
minniskor i allminhet. En bred text kriver fi eller inga
forkunskaper fran textens behandlingsomrade, medan en smal
text, som fackkod for jurister, stiller hdgre krav pa sina lasare.?9

Kulturkontexten har forvisso gemensamma berdringspunkter
med koden, men ir dndd atskilda i innebdrden i Gvrigt.
Kulturkontexten dr de vanor och forestillningar som en viss
grupp minniskor har under en viss tid.#° Det innebir att en text
kan reflektera sidana vanor och forestillningar, men den kan
ocksd sdga nagot om sambhillet i stort — till exempel om tidens
genusperspektiv eller tekniska utveckling.

37 Spoon, Contentbyra tar 6ver Tvda Dagar, himtad 2014-12-01.
38 Hellspong, 2001:21.

39 Hellspong, 2001:22.

4> Hellspong, 2001:24-25.

18




Den textuella strukturen

Den textuella strukturen ir textens formella uppbyggnad. De av
textens byggstenar som vi vill titta pd dr dess lexikon, alltsd
textens ordforrad; dartill tittar vi pa ordbildningen, hur sindaren
anvinder till exempel sammansittningar, initialord och
verbalsubstantiv. En vytterligare aspekt att ta hinsyn till i
textanalysen dr hur sidndaren anvinder ord och fraser for att
bygga meningar, det vill siga hur syntaxen ser ut.

Den ideationella strukturen

Nar vi granskar textens ideationella struktur tittar vi pd dess
teman — bade huvudteman och deras forgreningar i mikroteman
— och perspektiv — det vill siga hur texten ser pad dmnet den

behandlar.#

Den interpersonella strukturen

I den interpersonella strukturen ingir textens sprikhandlingar
och attityder. Man madste se pa textens kommunikativa funktion,
vad den siger till lisaren kan uttydas genom olika sprak-
handlingar. Sprikhandlingarna kan vara allminna eller speciella,
men ett exempel pd grundliggande sprikhandlingar &r att texten
ir uppmanande eller upplysande.#*> Textens attityd speglas i de
virderingar som finns i den.

Strukturell analys

Den strukturella analysens syfte ar alltsd att ge en mangsidig
beskrivning av en texts sprakliga, innehallsliga och sociala
struktur mot bakgrund av dess kontext. Analysen inriktar sig pa
allminna drag i texten, dirfor dr den relevant pa alla slags texter.43

Stilanalys

Stilanalysens syfte ir att ange stildragen hos en text och visa vilka
uttryck de tar sig. Den kan ocksd relatera stilen till textens
funktion i sitt sammanhang. Stilanalysen kan anvindas pa texter
med stark och uttrycksfull stil.44

4t Hellspong, 2001:35 och 40.
42 Hellspong, 2001:45.
43 Hellspong, 2001:61.
44 Hellspong, 2001:69.
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Komparativ analys

Den komparativa analysens syfte dr att jimfora olika texter eller
genrer for att undersoka likheter, skillnader eller paverkan mellan
dem. Den komparativa analysen kan anvindas pa vilka texter som
helst, men de ska girna ha ndgot samband.+

Analysmaterial

Analysobjekt A —Slitvargar i modefabriken

Den 26 april 2014 publicerade GP artikeln Slitvargar i
modefabriken i Tva Dagar. Vid den tidpunkten producerades
helgbilagan fortfarande i GPs regi. Texten dr skriven av en
frilansjournalist vid namn Frida A Zetterstrém, men av bade
tidigare och senare utgavor av helgbilagan att doma, si
publicerades Fridas artiklar flitigt under en lingre tid. Hon blev
fortsatt publicerad under samma vinjett dven efter att Spoon tog
over produktionen, men numera skrivs mycket av modeartiklarna
av en fast redaktionsmedlem. I den aktuella artikeln omnimns
Frida som »Tva Dagars modeskribent«.

Sjilva artikeln utgor ett uppslag och dirtill ytterligare en halvsida.
Materialet dr layoutat som en typisk featureartikel med alla de
friare formgrepp som det innebir. Artikeln berittar om fyra
personer som arbetar i modebranschen péa nigot sitt och med bas
i Goteborg. Den stora dragarbilden visar tvd av de fyra
personerna, klider och en provdocka. Lings dockans sida l6per
ingressen till artikeln. Under dragarbilden stir de tva bildsatta
personernas berittelser, i uppslagets hogerspalter portritteras en
tredje person — artikelns ende man — med en liten bild i det nedre
hogra hornet som star i kraftig kontrast till dragarbilden. Pa den
tredje sidan finns intervju och bild tillhérande den fjirde
personen enkelt uppstillda.

Analysobjekt B — Rdnderna gdr aldrig ur

Den 4 oktober 2014 publicerade GP artikeln Rinderna gar aldrig
ur i Tva Dagar. Att contentbyrdn Spoon skulle ta 6ver helgbilagan
annonserades i mars i ir och den férsta Spoon-producerade
upplagan publicerades den 10 maj. Nir den aktuella artikeln
publicerades hade Spoon alltsdé redan ansvarat for drygt 20
nummer. Artikeln dr skriven av Christina Bild, en fastanstilld
medarbetare pd Spoon. I artikeln omnimns hon som
»moderedaktor pd Tvad Dagar«.

45 Hellspong, 2001:79.
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Sjilva artikeln spinner 6éver en och en halv sida. Aven detta
material dr layoutat som vilket featurematerial som helst. Artikeln
handlar om modeikonen Jean-Paul Gaultier och den da aktuella
modevisningen i Goteborg, samt kollektionssamarbetet med
Lindex. Kladforetaget Lindex (som har huvudkontor i Géteborg)
forekommer i bada vara analysobjekt, men far inte sdrskilt
mycket plats i nagot av dem.

Vinstersidans 6vre halva tas upp av en bild pd Jean-Paul under
modevisningen. Sjilva huvudartikeln tar plats dirunder. Pa
hogersidan finns en sidoartikel om olika klidesplagg, med
tillhorande smabilder, som relaterar till Jean-Pauls karridr.
Formen 6verlag dr mycket enkel och réttfram.

Ovriga texter

Utover de tva artiklar vi analyserat pad djupet har vi list och
oversiktligt analyserat ytterligare tio artiklar under samma vinjett.
Hilften av dem &r publicerade medan GP fortfarande
producerade Tva Dagar och den andra hilften ir publicerade efter
att Spoon tog over produktionen. Artiklarna, i GPs regi, ir
foljande:

1 februari — Modet dr en schlager av Frida A Zetterstrom

15 februari — Kom i form med stil av Frida A Zetterstrom

1 mars — Fyra sidor av varmode av Frida A Zetterstrom

15 mars — Regnkldder for bléta dagar av Frida A Zetterstrom
29 mars — Med penseln i hogsta hugg av Frida A Zetterstrom
Artiklarna, i Spoons regi, dr foljande:

17 maj — Moderna kostymer av Anna K Hedlund

24 maj — Vit var av Frida A Zetterstrom

7 juni — Redo for bad av Frida A Zetterstrom

6 september — Inspirerande histmode av Christina Bild

20 september — Herrmode i férvandling av Christina Bild

Det man tydligt kan se av dessa ir att frilansjournalisten Frida
Zetterstrom inte lingre stir for det 6vervigande antalet artiklar
under modevinjetten. Det ir, efter att Spoon tog 6ver, en storre
uppblandning av forfattare, varav Christina Bild dr en av dem.
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Christina Bild har, enligt LinkedIn, studerat journalistik pa
Poppius Journalistskola.+® Christina Bild dr dessutom fastanstilld
av Spoon, under rubriken account manager.

Nir det giller inkop av frilansmaterial siger Agneta Lofgren,
account director pad Spoon, att Tvd Dagars frilansmaterial nu
oftare kops in fran byrder dn fran enskilda personer. Frida
Zetterstrom dr egenforetagare och har, liksom Christina Bild,
studerat pd Poppius Journalistskola i Stockholm.#” De torde alltsa
ha ungefir samma bakgrund nir det giller deras introduktion till
journalistiken.

Vad vi kunnat se i skillnad mellan de olika texterna ir att
Zetterstroms uppslag oftast bestir av mycket olika smagrejor,
som sméplock, kollage, kortare intervjuer "Fyra fragor till...” med
mera, emedan exempelvis Christina Bilds uppslag dr mer av det
lingre artikelslaget, med kanske lite smaplock vid sidan av, och
verkar ha tagit fler arbetstimmar att producera. Just denna
uppdelning mellan de bada journalisternas stilar 4r vildigt tydlig.

Vi tycker personligen att Christina Bilds artiklar har en hogre
journalistisk kvalitet dn Zetterstroms smaplock, i alla fall i det
sammanhanget de publiceras i, en helgbilaga till en stor
morgontidning. Zetterstréms material hade platsat bra i ett annat
sammanhang, eller som sidoartikel till en lingre huvudartikel.
Att Zetterstrom kan skriva langre artiklar med mer journalistiskt
innehall syns tydligt i exempelvis Tvd Dagar fran den 1 februari
2014, Modet dr en schlager.

46 Christina Bilds profil p& LinkedIn.
47 Frida A Zetterstroms profil pd LinkedIn.

22




DEL IV

RESULTAT

Slitvargar i modefabriken

Oversiktlig analys

De som talar i texten dr de fyra intervjupersonerna »slitvargarna«.
Texten dr upplagd som »fyra personer, fyra citat«. Forfattaren
avbryter inte med sina egna frigor i texten. Det dr som att
intervjupersonerna haller monolog. Forfattaren har stillt samma
fragor till alla fyra intervjupersoner. Frida A Zetterstrom och Tva
Dagar talar i texten pd sd sitt att det ar de som statt for
produktionen av texten.

Frida Zetterstrom ir frilansjournalist och i det hir fallet kan vi
anta att Frida och Tva Dagar dr synonymer. Zetterstrom intar en
atergivande position. Det dr tydligt att hon stillt vissa fragor till
intervjupersonerna, men fragorna syns inte som faktiska ord i
texten. Hon lyssnar och dterger vad intervjupersonerna siger. Det
ar intervjupersonerna och deras budskap som stir i centrum.

Zetterstrom ger bilden av att vara vilvilligt instdlld till textens
tema — det forekommer inga fragor om hur miljévinliga plaggen
ir eller vilka sociala ansvar foretagen som producerar dem tar.
Zetterstrom verkar vara intresserad och kunnig inom mode och
hon verkar dven vara intresserad av annat, som den ekonomiska
aspekten av att driva modeforetag. Forfattaren anammar
feelgood-stilen som ir typiskt fér Tva Dagar.

Om man som ldsare ir intresserad av mode sa tycker man att
texten ir intressant, likasd om man ir intresserad av ekonomi och
foretagande. Texten dr inte djuplodad, utan skrapar pa ytan och
fungerar alltsd for manga att ta till sig och ta sig igenom.
Informationstitheten passar just dirfér bra en lérdagsformiddag.
Texten har lite uppligget av en kompisbok — samma fyra fragor
till intervjupersonerna i inledningen, som en faktaruta och
samma upplagg i sjilva brodtexten.

Tva Dagars tanke med texten dr att de flesta ska kunna ta den till
sig. Aven om dmnet inte ir superintressant for alla sa ir det en s&
pass lattillgidnglig text i bade sprak, omfattning och uppligg att
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det gdr av bara farten att ldsa den snarare 4n att aktivt hoppa 6ver
den. Texten tillskriver ldsaren egenskaper som generell
nyfikenhet, specifikt modeintresse och &versiktliga foretags-
ekonomiska kunskaper. Texten tillskriver ocksd ldsaren en
forlatande uppsyn och viss naivitet. Texten forutsitter en viss
»vastkustlighet« hos ldsaren, den vill liksom upplysa om det
lokala. Fotterna i géteborgsmyllan!

Mottagaren har gott om tid, hon har ett positivt sinnelag och vill
inte bli férargad. Hon dricker kanske kaffe i ldsande stund, hon
kinner sig ledig och skjuter dagens sysslor pd framtiden.
Samtidigt vill hon inte slésa sin tid, sd texten far inte vara for
banal. Girna glad, men inte banal. Det finns ingenting i texten
som stressar lisaren eller tvingar pd henne daligt samvete.

Texten dr anpassad till lisarens situation (helgférmiddag, kanske
frukost) genom att den inte behandlar franstStande eller
upprorande dmnen. Den visar till exempel inte barn som syr
klinningar som sen kommer som annons pa nista sida. Texten
ger ett glatt och harmoniskt intryck — alla ler pa bilderna, de
pratar om hur mycket de tycker om sina jobb och att de jobbar
hart, men bara for att de gillar det. Det ar just det som betonas
sdrskilt i texten, hur bra och roligt allt &r ndr man jobbar mer eller
mindre kreativt med mode.

Uppligget ir genomgiende likadant for alla fyra intervju-
personer. Texten nimner forst personliga korta fakta om de olika
intervjupersonerna, direfter borjar brodtexten. Brodtexten borjar
med lite bakgrund, direfter ndgot personligt, sedan nagot lingre
om foretaget och avslutningsvis ndgot mer personligt.

Det ir minga »jag« i texten, manga positiva ord (exempel:
fantastiskt teamwork, positiv stimning, bra energier, ritt person,
striva framat, uppmirksam pa omvirlden). Det finns ett visst
inslag av foretagsekonomiska uttryck i texten (exempel:
controller, inkop, jobbar mot silj). Det dr en svensk text med
inblandade engelska ord (exempel: teamwork, showroom,
designteam).

Strukturell analys

Texten hor hemma i ett upplysande featuresammanhang, men
kinns mest som en uppsittning sidoartiklar utan nagon storre
férankring. Den ar knuten till verksamheten »feelgood-magasin«
och »informationsférmedling i dagspressammanhangx.

Textens sindare dr Tvd Dagar, modejournalisten som skrivit den
och GP. Mottagaren dr GP-prenumeranten.
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Den officiella sidndaren, GP, har kopt in texten av en
frilansskribent. Malgruppen ar férmodligen de faktiska ldsarna,
det krivs trots allt en prenumeration for att komma at texten.
Forhédllandet mellan sdndaren och mottagaren 4r asymmetrisk ur
aspekterna  kunskap, makt och kommunikationsresurser.
Sindaren har forstids stora ekonomiska fordelar, storre
kontaktnit, stérre kunskaper med mera.

Texten forutsitter att lisaren dr intresserad av att jobba inom
modebranschen, eller enbart intresserad av de smaféretag som
nimns i texten. Genren ir featurejournalistik. Texten har en
ganska bred kod. Vissa ord som ofta anvinds av smaforetagare,
eller andra som har med bolagsstyrning att gora, forekommer
men inget som torde vara ett problem for gemene man att férsta
vad de betyder i sammanhanget. Koden ir inte knuten en viss
grupp, utan ir vildigt allmin.

Textens medium 4r papperstidning och lisplattemagasin.
Magasinet dr slutet och bara prenumeranter kommer at
helgbilagan Tva dagar — den &r oatkomlig pa hemsidan om man
inte har inloggningsuppgifter.

Artikeln har ingenting att géra med de artiklar den dr omgiven av
i tidningen. Artikeln som kommer innan handlar om att resa till
Sardinien, och artikeln som kommer efter handlar om rabarber.

Kulturkontext och intertextuell kontext

Texten har tydliga inslag av framforallt vasterlaindsk sma-
foretagarkultur. Alla fyra intervjupersoner pratar om sin egen roll
i foretaget. Exempel:

»Jag jobbar mot budget hela tiden genom att strukturera
och planera verksamheten, men jag fungerar ocksd som ett
bollplank for medarbetarna och dr vildigt delaktig.«

Texten ingdr i den storre diskursen »journalistik«. Den kanske
dven kallas for »det smalare« och »obunden journalistik«.

Den textuella strukturen

Textens ordforrdd, eller lexikon, dr inte sidrskilt stort, det ar
mycket upprepningar. Detta beror pa att det dr fyra olika
intervjupersoner som fatt i princip samma fragor, men svarat
oberoende av varandra. Den innehaller inte méinga, langa ord
iven om vissa forekommer (exempel: monsterkonstruktion,
inforsiljningsperiod etc.). Texten innehaller manga pronomen,
ingen annan ordklass dr speciellt framtrddande.
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Det dr méinga sammansittningar (exempel: favoritvarumairke,
designchef, designteam, modebolag, marknadsinriktad,
kollektionsforslag, klidkreationerna). Texten innehéller manga
egennamn, bade pd personer och féretag. Verben tenderar att
vara statiska, som en naturlig f6ljd av en text fylld av pronomen,
men blandas upp av dynamiska verb da och da. Texten innehaller
en del fackord, men dr dnda inte svarlist for en oinsatt person.
Texten innehaller i genomsnitt 25 ord per mening.

Texten innehéller manga, langa nominalfraser, men tyngs inte
nimnvirt av dem eftersom den ar talspraklig. Texten bestir av
frimst langa meningar. Meningsuppbyggnaden &r ofta
parataktisk, det vill siga att bade huvudsats och bisats kan sta for
sig sjdlva. Meningarna dr frimst hogertunga, och dessa ir oftast
littare att lidsa dn vinstertunga. Stilen ir verbal, eftersom
intervjupersonerna sjdlva tillats beritta sina historier, men det ar
uppenbart att deras intervjusvar dnda har skrivits ihop till en mer
kompakt text. Texten &r specifik for sin genre och innehéller
manga sammansittningar och en del fackord. Texten ir konkret,
den innehaller manga egennamn och ord pa ting och 4dven en del
dynamiska, aktiva verb.

Den ideationella strukturen

Texten har ett makrotema, att alla intervjupersonerna ir »slit-
vargar i modefabriken, sdsom rubriken lyder. Hela texten utgors
av detta makrotema. Nagot mikrotema finns inte.

Texten anldgger ett franvarande perspektiv. Det finns inget tydligt
»jag« 1 texten, ingen reporternidrvaro. Texten har ett inifrin
perspektiv, eftersom intervjupersonerna fir pratat »fritt« om sin
egen tillvaro och sitt eget arbete. Texten har hela tiden
nirperspektiv och vixlar aldrig till ett fjarrperspektiv, utom
mojligtvis i de sma faktarutorna som foregir varje intervju.
Det ir reell text. Den har inslag av bade datid och framtid men
fokuserar pd samtiden.

Den interpersonella strukturen

Texten innehaller bara pastienden, inga andra sprikhandlingar.
Texten har en informerande funktion i och med att den berdttar
om hur intervjupersonernas arbete ser ut, enligt dem sjilva.

Eftersom det inte finns nigon reportertext mellan intervjucitaten
i artikeln, sd blir textjaget de fyra intervjupersonerna. Dessa fyra
textjag dr mycket framtridande i artikeln. Dessa textjag rojer en
tydligt positiv hallning till det som de talar om. Detta visar sig
genom den stora mingd av positivt laddade virdeord som
genomsyrar artikeln.
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Stilanalys

Sprakligt orienterade stildrag

Stilen dr definitivt verbal, det vill sdga, det d&r méinniskor som
pratar genom hela texten. Texten innehaller manga pronomen
och verb. Texten dr latt men ger ett styltigt intryck. Den flyter pa,
men blir dven hackig eftersom den »borjar om« med nya
intervjuer tre ganger. Texten dr smyckad eftersom man kan
misstinka att intervjupersonerna egentligen inte pratar sa
utstuderat som deras citat visar. Texten dr bade pratig och
koncentrerad; pratig dirfor att allt upprepas fyra ganger och
koncentrerad sett till varje intervju for sig.

Innehdllsligt orienterade stildrag

Texten dr konkret i stort men har inslag av enskilda abstrakta ord.
Den dr sinnlig, eftersom intervjupersonerna tillaits mala upp sin
vardag. Texten dr statisk i och med att det dr samma uppligg
genom hela. Intervjupersonerna beskriver mycket om hur det ir
just nu och hur det har varit linge. Endast ibland férekommer ett
mer dynamiskt sprik. Texten dr vag i det att saker och ting
beskrivs lite svivande, ex; »det hidnder sa oerhort mycket i
modebranschen«, »vi pd Elvine jobbar inte pd samma sitt idag,
»konsumenten ir aningens mer beredd att betala« och sa vidare.

Socialt orienterade stildrag

Texten dr vildigt monologisk, det dr bara intervjupersonerna som
pratar hela tiden. Spraket dr forvissa ganska informellt, men det
mirks att intervjupersonerna vill visa sig sjdlva och sina foretag
fran sin bista sida. Det blir sillan sirskilt personligt, och det ir
absolut inte samma uppligg som vid exempelvis ett person-
portritt. Texten dr dessutom vildigt subjektiv. Den ir engagerad
fran intervjupersonernas perspektiv, men férfattaren gor sig helt
osynlig. Detta gor att hon upplevs som distanserad.

Sammanfattande synpunkter

Texten har samma kondenserade stil rakt igenom. Denna stil
uppfyller syftet bra till de korta intervjuerna. De far fram den
information de vill fa fram, pa det mest komprimerade sittet. Det
fungerar for featurejournalistik, och hade passat bra om artikeln
varit sidoartiklar och inte huvudartikel. Den borde byggts ut med
faktisk reportertext ocksd. Man kan inte dra nagra slutsatser om
forfattaren utifrdn texten. Det finns ingenting att bedoma.

Stilens fortjinster: Man fir fram mycket information pa minsta
mojliga teckenmingd. Den dr dven informativ fér den som ar
intresserad av dmnet och snabbt vill kunna ta det till sig.
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Stilens brister: Texten och rubriken gar inte ihop, det kinns som
om det fattas en stérre huvudartikel. Texten dr ocksa lite for
subjektiv, just eftersom det inte finns nagot reporterjag eller
liknande som kan std f6r nagot neutralt i sammanhanget.

Randerna gar aldrig ur

Oversiktlig analys

Artikeln om modeikonen Jean-Paul Gaultier berittas av Tva
Dagars moderedaktér Christina Bild. Det dr huvudsakligen hon
som talar i texten, men Jean Paul och Nina Starck — designchef
pa Lindex — talar ocksd i texten, om dn i mindre utstrickning.
Gaultier ir vilciterad i artikelns forsta del, och mellan hans citat
syns forfattarens egen text. Nina Starck dr endast med i artikelns
avslutande stycken.

Bild dr en fastanstilld medarbetare pa contentbyran Spoon, enligt
hennes byline i artikeln si 4r hon »moderedaktor pa Tva Dagar«.
Av byline framgér dven att hon har stor erfarenhet och &r insatt i
modebranschen, férutom moderedaktor dr hon trendanalytiker,
designer och modejournalist. Hennes insatthet mirks dven i
textens lexikon (exempel: prét a porter-kollektion). Aven om Bild
inte dr gatekeeper i sista instansen innan magasinet publiceras sd
far hon dnda kallas for textens sindare, om in inte med ensamt
ansvar. Textens ytterst ansvariga sindare dr Goteborgs-Posten.
Nir vi pratar om den hir textens sindare si pratar vi om
Christina Bild sjilv, Tva Dagar-redaktionen och Goteborgs-
Posten.

Som sindare ger Bild intrycket av att vara positivt instilld till
dmnet. Det mirks i kommentarer som att Gaultier 4r »... vinlig,
uppmirksam och helt enkelt genuint trevlig, 6dmjuk och
underhillande«.

Sindaren talar till manga — den som &r intresserad av mode
och/eller modehistoria kan absolut uppskatta texten. Aven den
som dr intresserad av historia, klider, kindisar eller kuriosa i
allminhet, eller Lindex eller Gaultier i synnerhet kan ocksé
uppskatta texten.

Tvd Dagar ska vara tydligt kopplad till Géteborgsomradet. Den
hiar artikeln kopplar till Goteborg genom att Gaultiers
modevisning dgde rum pa Bananpiren och genom att Lindex,
med vilka Gaultier samarbetar, har sitt huvudkontor hir.
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Texten forutsitter att lisaren har lite koll pd modevirlden, vilket
gar hand i hand med att de som faktiskt liser den stiller hoga
krav pa textinnehdllet och vill ha mer 4n en text som »skrapar pa
ytan«. Texten tillskriver ldsaren ett fordjupat modeintresse, men
ocksd en mer allmin nyfikenhet, en lisare som haller sig ajour
med lite allt mojligt.

Sdndaren maste ta hansyn till en lisare som skulle kunna lisa
magasinet nagon ging pd helgférmiddagen, kanske i samband
med frukost, brunch eller lunch; en ldsare som har ett férdjupat
intresse och medvetet sinnelag. Den maste ta hinsyn till lisarens
tid, artikeln far inte vara for kort eller flamsig, den far inte heller
vara for lang och pratig. Den far inte underskatta lisarens
intelligens eller allmidnbildning, men den far heller inte fa l4saren
att kinna sig dum. Lisaren har tid, men inte f6r mycket tid, och
inte tid till vad som helst.

Texten beskriver Gaultier som en superstjirna i modevirlden.
Den drar sig inte for att vara subjektiv och visa honom i god
dager. Bade Gaultier, hans personlighet och hans arbete lyfts
fram som mycket positiva i texten. Artikeln tar upp den samtida
kontexten runt Gaultier, men ger ocksd fordjupad, kurios
bakgrundsinformation. Texten betonar sirskilt hur excentrisk,
kreativ och energisk Gaultier 4r som person och modeskapare.
Texten anvinder flera modebranschtypiska uttryck (prét a porter-
kollektion, haute couture, korsettens tygtunnlar, catwalk och si
vidare). Den innehéller méanga positiva virdeord och manga
liknelser (exempel: genuint trevlig och omsorgsfull; hart skakad
energidryck, svenskt mellanmjélksmode).

Strukturell analys

Texten publicerades i Tvd Dagar den 4 oktober 2014. Texten hor
hemma i ett »berittande, upplysande och underhillande«
sammanhang. Den idr knuten till verksamheten »feelgood-
magasin« och informationsférmedling i dagspressammanhang«.

Textens sidndare dr Tva Dagar, modejournalisten som skrivit den,
Goteborgs-Posten och Spoon. Mottagaren dr GP-prenumeranten.
Den officiella sindaren, GP, har inte ensamma gjort texten. De
har haft visst inflytande 6ver den, men den &4r producerad av
contentbyrdn Spoons modeskribent Christina Bild. Malgruppen
ir formodligen de faktiska ldsarna, det krivs idnda en
prenumeration for att komma &t texten. Foérhillandet mellan
sindaren och mottagaren dr asymmetrisk ur aspekterna kunskap,
makt och kommunikationsresurser.
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Sindaren har forstds stora ekonomiska fordelar, storre
kontaktnit, stérre kunskaper med mera som f6ljer av att det dr en
hel samling manniskor bakom tidningen.

Vi vill beskriva textens kommunikationssitt som vinligt,
pedagogiskt, men ocksa forutsitter det vissa forkunskaper, vilket
paverkar hur den framstills. Texten tillhér genren feature-
journalistik. Texten har en ganska bred kod. Den ir inte sa smal
som en facktext for jurister, men inte heller si allmint hallen
som en nyhetstext. Vissa branschtypiska uttryck gér den nagot
smalare dn s, men ir inda fortfarande 6ppen for en bredare
allminhet. Koden dr till viss del knuten till en modeintresserad
grupp. Textens medium &r papperstidning och lisplattemagasin.
Magasinet ar slutet, bara de som dr prenumeranter kommer at
helgbilagan Tva Dagar — den ar oatkomlig pad webbplatsen om
man inte har inloggningsuppgifter.

Kulturkontext och intertextuell kontext

Texten har inslag av framforallt visterlindsk modekultur och
kultur i allminhet (exempel: Icona-Pop, Bergman, alla Gaultiers
klader, tatueringsmonster), men &dven asiatisk dito (exempel:
kimono).

Texten ingdr i den storre diskursen »journalistik«. Den kanske
dven kan kallas for (det smalare) »obunden journalistik«.

Situationskontexten, att texten ir en artikel i helgbilagan Tva
Dagar, sitter sin pragel pa texten genom att den anviander sig av
metoder som dr kinda for att beteckna en featuretext. Texten
foljer efter ett reportage om Goteborgsoperan och efterféljs av ett
personportritt pa en komiker.

Det kulturella drag som satt sin prigel pa texten dr vistvirldens
intresse for show, for konsumtion, for lyx och flird, om hur
imponerade minniskor ir av kinda personer, om design och om
kiandisskap.

Den textuella strukturen

Texten har ett stort ordforrad, dven kallat lexikon. Det dr mycket
varierat, det forekommer inga eller f4 upprepningar. Texten
innehdller 6verligset mest substantiv, men dven manga adjektiv.
Den innehiller nigra, men inte manga linga ord eller
sammansittning. Texten innehéller en del egennamn, men i
princip inga rikneord eller initialord. Verben tenderar att vara
dynamiska (exempel: involvera, vilja och si vidare).
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Texten innehdller en del fackord, men dr 4nda inte svérlist for en
person som inte dr insatt i mode. Genomsnittslingden pa
meningarna i texten dr 19 ord.

Texten innehéller 1anga nominalfraser, men &r inte tyngd av dem.
De blandas upp vidl med kortare nominalfraser. Texten vixlar
mellan langa och korta meningar. Meningsuppbyggnaden &r
nistan uteslutande hypotaktisk — bisatserna klarar sig inte utan
huvudsatserna (exempel: »Jean-Paul Gaultier ir, fortfarande vid
62 dars alder, lika energisk som en hért skakad energidryck«).
Texten dr snarare hoger- dn vinstertung.

Textens lexikogrammatiska stil dr blandat nominal och verbal.
Den har forvisso langa nominalfraser, men 4ven korta. Den ar
overvigande allmdn, dven om den han inslag av fackord och
sammansittningar. Den dr konkret, den innehéaller alltsd manga
egennamn, ord pd ting, tids- och rumsadverbial och dynamiska,
aktiva verb.

Den ideationella strukturen

Makrotemat i texten ir Gaultier och hans karridr. Om man list
texten sd inser man att makrotemat ingar i rubriken, men stiende
for sig sjilv sd dr det inte uppenbart. Gaultier utgér
uppskattningsvis 8o procent av artikelns innehall.

Textens viktigaste mikrotema dr samarbetet med Lindex.
Relationen mellan mikro och makro ar just att Gaultier dr aktuell
med en kollektion designad for Lindex, men fokus ligger dnda pa
Gaultier snarare dn samarbetet.

Texten anligger ett frainvarande perspektiv (forfattaren har inget
tydligt »jag« i texten), med vissa sma inslag av »reporternirvaro«
(exempel: nir forfattaren beskriver hur »genuint trevlig« Gaultier
ar). Texten har ett utifranperspektiv, forfattaren dr forvisso insatt i
Gaultiers forehavanden, men har inte haft nagot faktiskt samrore
med honom. Texten vixlar mellan nir- och fjarrperspektiv — nir
forfattaren pratar om visningen, Gaultiers personlighet och den
nya kollektionen ir det ur ett nirperspektiv, nir forfattaren
beskriver Gaultier och hans karriir ur ett historiskt perspektiv si
ar det ur ett fjarrperspektiv. Texten dr uteslutande reell, alltsa inte
fiktiv. Texten vixlar mellan alla tre tidsperspektiv. D — karridren
historiskt. Nu — samarbetet med Lindex. Sen - Gaultier vill
fokusera pia haute couture i framtiden. I texten finns en del
metaforer.
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Den interpersonella strukturen

Texten innehaller fa andra allminna sprakhandlingar dn
pastidenden. I ingressen finns en friga, men den &dr inte menad
att lisaren ska spendera tid och tanke att svara pa. I ett av
Gaultiers citat finns ett utrop (»Det dr bara JPG som kan forsta
vad JPG har tanktl«). I sidoartikeln finns textens enda prisuppgift,
»Kostar 699 kr.« stir det efter en kort beskrivning av en kimono
som Gaultier designat at Lindex, men vi vill inte ga sa langt som
att kalla det for en uppmaning att kopa dnda.

Som speciell sprakhandling tolkar vi textens Overgripande
funktion som informerande — textens uppgift dr inte att uppmana
till nagot egentligen, dven om den handlar om ett specifikt
varumirke, som Jean-Paul Gaultier indd far kallas, och ett
specifikt foretag, Lindex.

Aven om det inte finns ett uttalat textjag, s rojer texten dnda en
tydligt positiv hillning till det som den talar om. Det visar sig
direkt genom de positiva virdeord som forfattaren pa flera platser
i texten skrivit ut. Den positiva attityden syns ocksd indirekt
genom hur framforallt Gaultier skildras — till exempel sa »finns
hans namn pid varenda lista dir det senaste seklets mest
inflytelserika modeskapare sammanstills«, »forberedelserna ir
lika omsorgsfulla som om de vore for hans eget varumirke« och
sa vidare.

Stilanalys

Sprdkligt orienterade stildrag

Texten dr framforallt verbal till stilen, dven om det forekommer
meningar som mer paminner om en nominalstil. Texten
innehaller manga pronomen (ofta »han, flera »jag«) och verb.
Texten vixlar mellan linga och korta nominalfraser, vilket gor att
stilen bitvis 4r mer nominal idn verbal. Dock ir texten aldrig tung
eller svarlast, vilket dr vanligare f6r nominalstil dn for verbal stil.
Texten ir flytande och smyckad. Den innehiller manga adjektiv
och verb som f6rsoker »visa« lisaren nagot.

For perspektivets skull kan det sigas att den hir artikeln ar
vildigt pratig jimfort med den ytterst koncentrerade bruks-
anvisningen, men i sin genre dr den inte pratig och heller inte
koncentrerad. Texten befinner sig pi den gyllene medelvigen,
dven om det visst dr med viss 6vervikt mot det pratigare hillet.
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Innehdllsligt orienterande stildrag

Artikeln om Gaultier dr vildigt konkret, forfattaren skriver med
ett malande sprak, den handlar om vil specificerade personer,
hindelser och saker. Till och med intervjun med Nina Starck,
Lindex designchef, undviker i stort abstraktioner. Trots att frdgan
»Hur lyckas man balansera ekonomi, kvalitet och kreativitet i ett
sadant hdr samarbete?« hade kunnat bli vildigt abstrakt jaimte de
sinnliga beskrivningarna av Gaultier och hans férehavanden.

Det dr svart att siga att stilen dr antingen statisk eller dynamisk,
det vixlar en del. Nir den dr statisk sd »... finns hans namn pa
varenda lista ... «, och nir den dr dynamisk, vilket den 4r f6r det
mesta, sd »... [kommer Gaultier att] fokusera pa sin exklusiva,
handsydda haute couture«. Exemplet hir intill (»... sin exklusiva,
handsydda haute couture«) visar ocksa prov pa textens exakthet,
som motsats till att vara vag.

Socialt orienterade stildrag

Texten ar dialogisk — forfattaren, Gaultier och Nina pratar
kommer till tals. Den dr informell och personlig, vilket visas i
forfattarens uttryck om hur Gaultier dr som person och i det
lediga spraket. Texten dr subjektiv, snarare dn objektiv. Sittet
Gaultier framstills pd visar tydligt pa forfattarens och/eller
sandarens egna, inblandade synsitt. Texten dr i allra hogsta grad
engagerad. Forfattaren ar tydligt pa plats och aterger sina egna
upplevelser, dven om det inte gors med ett uttalat »jag«.

Sammanfattande synpunkter

Texten gir frin att vara dialogisk i huvudartikeln till att bli
monologisk i sidoartikeln, men i Gvrigt dr det samma stildrag
genom hela.

Eftersom texten handlar om en person som ir kreativ och
konstnirlig kravs det néstan att texten ocksd dr det. Detta lyckas
den bra med genom att vara sinnlig, dialogisk, smyckad och litt
och flytande. Dessa stildrag hjilper ocksa texten att passa in som
featuretext till resten av bilagan. Texten ansluter sig till den
gingse stilen i sin genre.

Forfattaren dr uppenbart intresserad av mode och dven kunnig
inom hur branschen fungerar bakom kulisserna. Hennes sprak
antyder att hon kanske 4r runt dryga 40 ar. Man mirker ocksa att
hon har skrivit om dmnet manga ganger forut.

Stilens fortjanster: S som den ir skriven dr den absolut limplig
for sitt syfte, eftersom det dr en feature-artikel i ett feelgood-
magasin. Det flytande och varierande spriket ir viktigt for
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lasupplevelsen. Kul att det forst 4r en ingédende artikel och sedan
en sida med lite roligt plock, variationen mellan dialogisk och
monologisk passar utmarkt in pa uppligget.

Stilens brister: Subjektivitet gar lite for langt ibland nir hon ballar
ur over hur fantastisk Gaultier dr som person. Forfattaren
berittar nistan for lisaren hur den ska kdnna for Gaultier.

Komparativ analys

Analysobjekt A: Slitvargar i modefabriken

Analysobjekt B: Rinderna gar aldrig ur

Sammanhanget

Bida analysobjekten fyller en overgripande funktion inom
informationsférmedling. Objekten fyller bida en underhallande
och featurebetonad funktion i denna férmedling. Den primaira
malgruppen dr GP:s prenumeranter, eftersom det dr enbart dessa
som kan ta del av materialet. Smalare sett sa riktar sig
analysobjekt B till fler ménniskor, bade unga och folk i Jean-Paul
Gaultiers dlder. De unga bér hans klidder och de &ldre dr kanske
intresserade av honom som person. Analysobjekt A riktar sig till
lite mer medelalders och/eller karridrsinriktade minniskor. Bada
objekten fors ut till lisarna av GP som papperstidning och
lisplattetidning i form av eGP. Analysobjekt A producerades av
GP och analysobjekt B producerades av Spoon i samarbete med
GP. Forutom samarbetet med GP och modevinjetten finns det
inga samband mellan texterna.

Likheter:

Sett till vad texterna omges av sa liknar de varandra. De artiklar
som finns pa foregdende och efterféljande sidor i tidningen har
ingenting med véira analysobjekt att géra. Bada véara analysobjekt
stdr under vinjetten »mode« och bada handlar om méanniskor
som jobbar inom denna bransch. Bida texterna skrivna av
kvinnor, som dven de ar insatta i modebranschen. Texterna beror
biada sidant som dr mer eller mindre aktuellt for Goteborg.
Pa samma sidor som de tvd texterna stir finns annonser.
Annonserna pa analysobjekt A:s uppslag gor reklam for vinboxar
och J. Lindeberg (som &ven nimns som hastigast av en av
intervjupersonerna). Analysobjekt B:s annons gor reklam for
OKQ8, som inte har nagot som helst med textens dmne att gora.
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Skillnader:

Det forekommer manga fler bilder i analysobjekt B dn i
analysobjekt A. Analysobjekt A, Slitvargar i modefabriken, ir
producerad medan Tvd Dagar gjordes av GP, emedan
analysobjekt B, Rénderna gar aldrig ur, dr producerad av Spoon.
Analysobjekt B bestdr av en huvudartikel och en sidoartikel,
emedan analysobjekt A enbart har en huvudartikel i form av fyra
sidoartiklar. Slitvargar i modefabriken ligger pa sidorna 24-26 av
36 sidor totalt. Rinderna gar aldrig ur ligger péd sidorna 14-15 av
28 totalt. Den sistndmnda handlar mer om en produkt medan
den forstnamnda handlar mer om anstillda i branschen.

Spraket

Bide analysobjekt A och analysobjekt B har tydliga inslag av ord
fran modebranschen. Analysobjekt A innehéller méinga fler
foretagarord, medan analysobjekt B gir djupare in pa
modejargongen.

[ analysobjekt A dr det svart att avgora reporterns ordforrad
eftersom hon inte riktigt finns med i texten, som egentligen bara
bestar av mer eller mindre omskrivna citat frdn intervju-
personerna. Eftersom dessa fyra intervjupersoner har fatt samma
fragor och &r ganska lika i sina arbetssituationer, si blir svaren
och dirmed spriket ganska likt rakt genom hela artikeln.
I analysobjekt B har forfattaren arbetat mycket mer med texten
och med spraket, vilket ger ett langt stérre ordférrad och dirmed
ett mer mailande sprik. I analysobjekt A foredras langa,
informationstita meningar medan det i analysobjekt B foredras
mélande meningar som varierar i lingd, ibland med en och
annan liknelse.

Likheter:

Ingen av texterna ir sdrskilt djuplodande eller ifragasittande. De
ir bdgge positiva texter och anvinder bada ett modernt och
lattillgangligt sprak. Bida framhéller hur positivt det dr att
intervjupersonerna ir drivna. Bada objekten bestar av typiskt
featuresprak.

Skillnader:

Analysobjekt A ir inte en engagerande text for lisaren men det dr
daremot analysobjekt B. Analysobjekt A saknar helt reportertext
medan analysobjekt B har gott om det. Sett till varje intervju i
analysobjekt A sd dr texten varierad, men totalt sett har objekt A
ingen variation i upplagget av artikeln.
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Analysobjekt B har ett varierat sprak och tar sig hela tiden framat
mot en tydlig poing. Objekt B 4r mer av en berittelse, medan
objekt A dr mer redogorande rakt igenom.

Innehallet

Analysobjekt A innehar ett tema rérande foretagande och
entreprensrskap inom mode. Temat i analysobjekt B ror Jean-
Paul Gaultier och hans karridr inom mode, och som mikrotema
lite modehistoria och Lindex-samarbete.

Det sociala

Bédda texterna innehéller endast en typ av allmédn sprikhandling;
pastaenden. 1 analysobjekt B finns ett enda utrop och en enda
fraga, men de paverkar inte det allméinna intrycket. Bada objekten
utfor egentligen bara en tydlig speciell sprikhandling; att
informera.

Stilen
Likheter:

Bida texterna ir 6vervigande verbala till stilen. Bida innehaller
ménga pronomen och verb. Bada ir littlista och flytande, dven
om analysobjekt B ir det i stérre utstrickning. Biada texterna ir
ocksa typiskt featurematerial och passar bra in i Tvd Dagars
utpraglade helgbilagestil.

Skillnader:

Analysobjekt A innehaller, till skillnad fran analysobjekt B, en
massa vaga uttryck. I analysobjekt B dr ordvalet mycket mer
utstuderat och beskrivande. Analysobjekt A 4r baserad pi
tyckande och asikter fran intervjupersonerna emedan analys-
objekt B dr baserad pa forfattarens mer detaljerade beskrivning av
ett hindelseforlopp, och sidoartikeln kan stodjas av ren fakta.
Analysobjekt B dr dessutom mer utsmyckad med adjektiv for att
»visa« lisaren.
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DELV

SLUTDISKUSSION

Slutsatser

Syftet med den hir uppsatsen var att undersoka hur den
journalistiska kvaliteten i Tva Dagar paverkats av flytten fran
dagstidningen GP till contentbyran Spoon. Vi valde att mita den
journalistiska kvaliteten genom de strukturella och stilistiska
skillnaderna mellan artiklar under vinjetten mode. I
mejlkonversationer med GPs redaktionschef Anders Goliger och
Spoons account director Agneta Lofgren har vi diskuterat Tva
Dagar och dess utvecklingsprocess. Deras beskrivningar av
foraindringarna som gjorts med magasinet som helhet faller
under den naturliga arbetsprocessen som hela tiden pagir med
ett magasin som Tva Dagar. I de 12 nummer av tidningen som vi
analyserat oOversiktligt har vi kunnat se bade vinjetter och
skribenter som kommit och gatt och vissa grafiska forandringar.
Sett ur den vanlige Tvd Dagar-ldsarens 6gon, sa dr fordndringarna
sd sma att vi knappast tinker att de vicker nagon uppsyn. Vart
mest overgripande resultat dr alltsa att helgmagasinet Tva Dagar
ar precis lika mycket Tvd Dagar nu som di. Den »feelgood«-
kinsla och »guldkant« som Anders Goliger respektive Cecilia
Kronlein hiavdat varit och ir central for Tva Dagar vill vi pasta ar
helt intakt.

Vad giller resultatet av de tio modeartiklar som vi analyserat
oversiktligt och de tvd som vi analyserat pd djupet, s finns det
skillnader. De tvd mest uppenbara skillnaderna &r skribent och
artikeluppligg — den grafiska formen riknar vi bort. Som vi
uttryckt i analysen av texterna i tidigare avsnitt, s vill vi tillskriva
de mer nyanserade och djuplodade skillnaderna i bade de
oversiktligt analyserade texterna och de grundligt analyserade
texterna till skribenternas personliga stilar och den utformning
de valt pa sina respektive artiklar. Vart viktigaste resultat ar alltsa
att texterna under vinjetten mode itminstone behallit samma
nivd av journalistisk kvalitet efter uppdragsskiftet. De stilistiska
och strukturella skillnaderna faller helt under ramen for den
personliga skrivarstilen hos skribenterna.
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Var personliga uppfattning, i egenskap av journalistikstuderande,
ar faktiskt att modeartiklarna som ir skrivna av Christina Bild ar
betydligt battre dn tidigare skribenters.

Vart personliga antagande, innan vi paborjade var granskning, var
att Tva Dagar fortfarande var sig lik. Detta antagande ar delvis
baserat pa en av oss har list GP sedan barnsben och inte mirkt
nagon skillnad, enbart ur vardagslidsarens perspektiv. Den
skepticism och kritik som vi har uppfattat finns mot de
journalister som jobbar inom content marketing, har ocksa visat
sig vara starkt 6verdriven. De journalister som jobbar inom denna
bransch har oftast lika mycket utbildning inom yrket som de
journalister som jobbar pa »vanliga« tidningar har. Ingen av
dessa olika typer inom den journalistiska branschen kriver dock
nigon utbildning inom journalistik, vilket gor att anstillda kan ha
exakt likadan bakgrund inom yrket, bara att de dr anstillda pa
olika arbetsplatser som jobbar med olika typer av journalistik.
Exempelvis kan ju ndmnas Frida Zetterstroms och Christina
Bilds liknande bakgrunder, fastin den forstnimnda ir frilansare
och med fanns redan innan Spoon, medan Christina Bild ar
anstilld pd Spoon fast med samma bakgrund som Zetterstrom.
Journalister, oberoende av vart de ir anstillda, dr ju oftast
anstillda i rollen som journalist och har en bakgrund i nigon
form inom det yrket och inte en bakgrund som, exempelvis,
reklamare.

Spoon ir ett foretag som bland annat gor kundtidningar. Detta
betyder att de producerar sitt material pd uppdrag av en kund.
Denna kund har saklart en idé om vilken typ av produkt den vill
ha. Spoons uppdrag &r att uppfylla kundens forvintningar pa
innehallet. Om nu GP ger Spoon i uppdrag att producera Tva
Dagar pad exakt samma sitt som tidigare sd gor Spoon det.
Konstigare dn si ir det inte. Vir granskning av Tvi Dagar har
visat att helgbilagan héller samma nivd som den tidigare gjort.
Det mirks tydligt att Spoon och GP samarbetar vildigt nira med
innehallet for att produkten ska bli sd bra och sa sig lik som
mojligt. Spoon klarar pa ett bra sitt av att dndra sitt arbetssitt
efter kundens 6nskemal och behov.

Vad vi har kommit fram till i den hir undersékningen har ett
vildigt smalt tillimpningsomrade. Vi kan i princip inte gora
nagra generaliseringsansprak utanfér magasinet Tvd Dagar. Vara
resultat anser vi dr representativa for de grundligt och Gversiktligt
analyserade texterna i synnerhet och fér modevinjetten i
allméinhet.
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Att vi valde vara analysobjekt efter kriterierna »lingre text under
vinjetten mode« och »hilften frén tiden innan Spoon och hilften
fran tiden med Spoon« bidrar till resultatens validitet. Vi kan med
viss sdkerhet uttala oss om magasinet i stort, men inte om de
andra vinjetterna i detalj. Att pa djupet analysera fler texter hade
klart bidragit till resultatens validitet, men det givna utrymmet dr
en begransande faktor. Vidare dr var slutsats av de tio texter som
vi analyserade oversiktligt att de styrker vad vi kommit fram till i
den huvudsakliga, grundliga analysen. Till sist anser vi att vart
resultat dr bevis pa att dtminstone en contentbyrd — Spoon — har
kapaciteten att arbeta bdde med uppdragspublicistik och obunden
journalistik inom vinjetten mode.

39




REFERENSER

Alla Bolag, Spoon Publishing AB, himtad 2014-11-18

Bild, Christina, profil pa LinkedIn, himtad 2014-12-10

Content Marketing Institute, What is Content Marketing?, himtad
2014-12-03

Content Marketing Institute, What Content Marketing’s History
Means for Its Future, himtad 2014-12-03

Hadenius, Stig, Weibull, Lennart, Wadbring, Ingela, Massmedier
— Press, radio och TV i den digitala tidsildern, 2011, Stockholm:
Ekerlids Forlag

Hellspong, Lennart, Metoder for brukstextanalys, 2001, Lund:
Studentlitteratur

Higer, Bjorn, Reporter, 2009, Stockholm: Norstedts

Journalisten, Frilansarvoden sinks nir G P-bilaga gors externt,
publicerad 2014-05-15, himtad 2014-12-05

Larsson, Soren, Berdittande journalistik, 1994, Stockholm: Natur &
Kultur

McQuail, Denis, Mass Communication Theory, 2000, London:
SAGE Publications Ltd

Nationalencyklopedin, Journalist, himtad 2014-12-05
Nationalencyklopedin, Journalistik, himtad 2014-12-05

Nordicom-Sveriges Mediebarometer 1998-
2013, Morgontidningslisare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig
dag 1980-2013 (procent), himtad 2014-12-04

Spoon, Contentbyra tar éver Tva Dagar, haimtad 2014-12-01
Spoon, Om Spoon, himtad 2014-12-03

Svenska Journalistforbundet, Riktlinjer mot
textreklam,publiceringsdatum saknas, himtad 2014-12-05

Zetterstrom, Frida, profil pa LinkedIn, himtad 2014-12-10

40




BILAGOR

Slitvargar i modefabriken

Shitvarga

. modefabriken )

Al
&

Att jobba med
mode dr en drom
for manga men fa vet
vilka yrken som fak-
tiskt doljer sig bakom
kladkreationerna.
Tva Dagars Frida A
Zetterstrom har
traffat fyra perso-
ner bland klader

och galgar, siffor
och budgetar. De
ar fyra av modets

RERTPRPN TINA FOGHAMMAR

vd och partner

Twist & Tango

Personlig stil: Klassiskt mode-
medveten.

Roligast med jobbet: Drivkraf-
ten i teamet!

Storsta utmaningen: Att stan-
digt vara uppdaterad pa allt
som héander och sker i mode-
branschen.

Min framsta styrka i jobbet:
Mitt driv. Jag ser inga hinder
utan vagar kora pa.

"Jag blev rekryterad till Twist
& Tango for sex ar sedan. Ti-
digare har jag jobbat pA MQ

och . Lindeberg. Jag har varit

vd sedan 2011 och deligare
sedan 2013.

Ett bra ledarskap inkluderar
sa klart valdigt mycket, men
tydlighet och frihet under an-
svar, alltsd att lata de anstillda
ta egna beslut och driva egna
fragor, tycker jag ar viktigt. Vi
har ett fantastiskt team work
hiir och alla jobbar aktivt med
att skapa positiv stimning och
bra energier.

En av mina viktigaste
arbetsuppgifter dratt se till
att alltid ha ritt person pa ritt
plats, men samtidigt hilla koll
paalla bitar.

Vi ir ett personligt foretag
och det mirks nogiallaled,

Tvé Dagars modeskribent gar aven att flja pé Instagram: @frilansfrida

frin de som svarari telefon
nar du ringer kundtjanst till
de du méter i vira butiker.
Att ledajust ett modebolag
innebir speciella utmaningar
som att bide striva framit och
vara uppmarksam pa omvirl-
den, samtidigt som vi haller
oss inom vir strategiska idé.
Att fi utritt plagg i rite tid pa
rate plats ar vart absoluta mal
och den hir sisongen har vi
legat exceptionellt bra till.
Jag jobbar mot budgeten
hela tiden genom att struktu-
rera och planera verksamhe-
ten, men jag fungerar ocksd
som ett bollplank fér medar-

betarna och ar valdigt delaktig.

Jag ir ingen administrativ vd
utan ir silj- och marknads-
inriktad och min roll ir bade
att komma med idéerna till
nya projekt och inriktningar,
men ocksi att genomféra och
verkstilla. Jag ir en vildigt
nirvarande vd och dralltid,
utan undantag, med nir det
ir massor eller inférsiljnings-
period.”

B TWIST & TANGO

B 16 anstillda pd huvudkontoret
i Goteborg.

W Totalt 45 anstallda inklusive
butikspersonal.

W Sju butiker men fler pa gang
plus webbshop.



design- och inképschef
Twist & Tango

Personlig stil: Enkelt medveten.
Roligast med jobbet: Produkten!
Storsta utmaningen: Att traffa
ratt i vad kunden verkligen kom-
mer vilja ha pa sig, ett helt ar
iforvag.

Min framsta styrka i jobbet: Att
jag har jobbat bade pa inkép och
pa design, pa bade stora och sma
bolag tidigare, s jag har bred-
den med mig.

"Viir ett designteam pa sju
personer som jobbar vildigt
tatt tillsammans med pass-
form, monsterkonstruktion,
inkop och produktion. Mitt
ansvar ar att ta fram vara kol-
lektioner och koordinera
leveranser till butik i ratt tid.
Jag blev rekryterad hit fér tre
arsedan. Jag och Tina har job-
bat tillsammans tidigare, och
Twist & Tango har alltid varit

ett favoritvarumirke som le-
gat mig varmt om hjirtat. Vi
utgir fran ett garderobstink,
du skall kunna hitta allt du be-
hover hos oss.

Som designchef sitter jag
sasongens inriktning och
trender, jag viljer ut firger och
skapar print och jag har hela
tiden en "twist-tjej” i dtanke
som jag ritar allt efter. Stérsta
inspirationskallan ar mann-
iskor runt oss hir och nu. Och
storstadsliv! Jag reser mycket
till minga olika stider runt om
ivérlden och favoriterna just
nu dr Paris och New York. Jag
gillar framfor allt de sma detal-
jerna och det enkla som man
ser i modet dar.

Roligast med mitt jobb ir
helt klart att vi har sd himla
kul ihop. Det hir ar inte ett
jobb, det hir ir en livsstil. Att
fi jobba med sitt storsta intres-
se och aldrig har en dag som ar

Bild: LISA THANNER

den andralik ir en ynnest.

En utmaning med mitt jobb
ir mojligtvis att stindigt be-
héva overtriffa sig sjilv och
tidigare kollektioner och att
alltid gora allting dnnu battre.
Men det ar snarare en sporre
in en svarighet, det triggar
bara

Vi tar fram allt i vira kol-
lektioner fran scratch och var-
enda tyg och del av plaggen ir
skapat for oss, vilket kriver att
vi sjilva héller full koll pa de
lagar och riktlinjer som finns
inom ridande EU-standard.
Eftersom vi jobbar helt utan
mellanhander ir en stor del av
mitt jobb att hilla kontakt med
tygproducenter och fabriker
och det kriver stindig kom-
munikation.

Jag har en designutbildning
fran Boras i grunden men
yrkeserfarenheten dr min
frimsta skola.”

grundare och agent/
séljare Elvine

Personlig stil: "Sophistica-
ted clothes for unsophistica-
ted behaviour”

Roligast med jobbet: Kund-
kontakten och att fa vara
med i modebranschens ut-
veckling.

Storsta utmaningen: Att
hitta nya butiker som kan bli
bra samarbetspartners dven
pé lang sikt.

Min framsta styrka i job-
bet: Mitt fortroendekapital.
Att jag har varit i branschen

linge!

"Jag drev en klidbutik
iLund pé nittiotalet och
silde jeans och street
wear, faktiskt som en av
de forstai det segmentet.
Efter fem, sex ar kinde jag
att det var dags att goéra
nigot nytt och eftersom
jag hade lart kinna manga
ibranschen, bland andra
Johan och Daniel, de
tvaandra grundarna av
Elvine, kindes det natur-
ligt att starta nigot eget.
Grundidén var att paral-
lellt driva en klidagentur
och representera de mar-
ken jag verkligen kinde
att jag kunde sti fér, men
allt eftersom Elvine har
vuxiti storlek jobbar jag
enbart med att silja vira
egna kollektioner.

Som siljare formedlar
jag plaggen mellan varu-
mirket och butikerna.
Ofta ir jag personligen
varumarkets bild ut mot
butikerna och ménga
butiker ser ingetannat
an just mig. Darfor ir det
saklart superviktigtatt jag
parate satt kan férmedla
varumirkets virdegrun-
der och vad vi stir for.

Jag ansvarar for sodra
och mellersta Sverige och
gor tvd ordentliga resor
per ar och di besoker jag
alla butiker som vi jobbar
med i mitt omrade. Elvine
siljer fyra kollektioner om

aret och for de tva stora,
var- och hostkollektio-
nerna, har vi inkopen hir i
vart eget show room i Go-
teborg eller i Stockholm,
medan jag har med mig de
tvd mindre kollektionerna
runt pa resan. Vi siljer

till 70 independentbuti-
ker i Sverige och utéver
det jobbar vi dven med
Ahléns, Carlings och MQ.

Sedan kan man vinda
padet och siga attjag ar
butikens kontakt och med
Elvine ocksa, och kan
framf6ra 6nskemal och
tankar kring allt fran lo-
gistik till marknadsforing
och specifika plagg. Vi
har delat upp vér process
i olika steg och design-
teamet presenterar sina
kollektionsforslag i ett
tidigt stadium fér oss pa
silj, sd att vi far med kun-
dernas 6nskemal sa tidigt
som majligt.

Det hinder si oerhért
mycket i modebranschen
och vileverien férin-
derlig virld dven kring
forsiljning. Vi pi Elvine
jobbar inte p samma sitt
idag som vi gjorde nar vi
startade, och trots att vi
ar mycket storre i dag in
for sju-atta ar sedan har vi
firre butiker som aterfor-
siljare nu. I stillet har vi
vuxit med minga av vira
kunder och pa webben.
Trots att konjunkturen ser
ut som den gor sa tycker
jagatt priskinsligheten
hos kunden intligen
bérjar slippa lite, konsu-
menten dr aningens mer
beredd att betala for kvali-
tetidag in tidigare.”

M ELVINE

W 14 anstéllda pa huvud-
kontoret pa Jarntorget.

W Siljer till 70 fristaende
butiker i Sverige + Ahléns,
Carlings och MQ.

W Totalt saljs Elvines klader i
1000 butiker ver hela varl-
den + egen webbshop.
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Folj med till virt Toscana

klim:

gna biga

JENNIFER BEN

inkopare Lindex

Personlig stil: Bekvamt och
valmatchat med en twist.
Roligast med jobbet: Att
skapa mode som blir uppskat-
tat av manga manniskor. Och
mina kollegor saklart, de ar
mina framsta inspirations-
kéllor bade i karridren och
privat!

Storsta utmaningen: Taj-
mingen. Samtidigt som vi nu
jobbar med varen 2015, maste
vi behalla kundperspektivet
kvar i nuet.

Min framsta styrka i jobbet:
Jag ar bra pa att se till helhe-
ten vilket ar viktigt for att fa
tillinspirerande och tydliga
kollektioner.

”Efter gymnasiet jobbade
jagien klidbutik i London
en period och kinde en
stark lingtan efter att g&
vidare inom modebran-
schen. Jag borjade lisa en
ky-utbildning pa textil-
hégskolan i Bords, jobbade
samtidigt pd NK och rik-
tade tidigt in mig pa inkop.
Genom utbildningen ville
jag framfér allt komplet-
tera mina kunskaper inom
ekonomi, materiallira och
inképsprocesser. Kreati-
viteten och modeintresset

Till det unika

antverksskickligheten och

etraditionerna. Till smaken av
, morka bar, ch

mmon och varm vanilj

s pin phy i g

Aftonbladet |

Alkohol i samband med arbete
okar risken for olyckor.

Allt viintar i boxen.

I topp bland
boxarna.
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hade jag frin borjan och det
utvecklas ju hela tiden. Jag
gjorde mina praktiker pa
Minimarket och JC men vid
ett studiebesok pa Lindex
forstod jag att det var dar
jag verkligen ville vara. Det
ir sex ar sedan nu och just
da hade foretaget inlett
processen att gd fran att
vara ett klidforetag till att
bli ett modeféretag, och jag
tilltalades verkligen av att
varamed pa den resan.

Jag jobbar i ett team, titt
tillsammans med en desig-
ner, en monsterkonstruk-
tor, en controller och tvd
assistenter.

Lindex dri dag ettinter-
nationellt modeféretag
som inspireras av trender
over hela virlden och dir-
for ar inkopsprocessen
viktig, men vi jobbar vil-
digt tajt tillsammans, dven
om jag har 6vergripande
budgetansvar for min del
av sortimentet. Det dr mitt
ansvar att kalkylen faktiskt
garihop i slutindan. Efter-
som vi producerar vir egen
design handlar inkép hos
oss mycket om att vara
med hela vigen frin idé
till firdigt plagg, och det
ar min roll att bestimma
hur mycket av varje plagg

som skall produceras och
képasin.

Nir min designer tar fram
en kollektion jobbar jag
dessutom parallellt med att
hitta ritt material och vida-
reutveckla sortimentet. Just
nu har vi till exempel ett
stort fokus pa hallbara ma-
terial och det ligger mycket
painkoparens roll att orien-
terasig i den varlden.

Vi jobbar med flera sa-
songer samtidigt och det
kan vara en utmaning att
fa det att gi ihop. I morse
hade jag ett forsaljnings-
méte kring de plagg som ir
ibutik just nu och i efter-
middag skall jag jobba med
orderliggning for hosten
och samtidigt bygga kol-
lektionen fér nista ar. Alle
gar hand i hand men det
giller ocksi att inte springa
for fort.

Som inképare gor man
bide trendresor och pro-
duktionsresor flera ganger
per dr, men eftersom vi har
véra egna kontor i de linder
dir vi har produktion, i
Indien, Kina och Turkiet till
exempel, behéver vi inte
resa riktigt lika ofta som ett
mindre bolag, utan jobbar
titt med var egen personal
paplats.”

CAd MONTEVIASS|
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"Fynd - levererar
som vanligt.”

W LINDEX

M 212 anstallda
pa huvudkontoret
i Goteborg.

W 400 butiker
iSverige och
totalt ca 480
butiker éver hela
varlden plus
webbshop.
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GAULTIER | GOTEBORG.
Stjarnmodellen Karen Elson
och Jean-Paul Gaultier far
staende ovationer i finalen
av Lindexvisningen pa
Bananpiren.

dall

Pa onsdag vassar landets fashionistor armbagarna och stéller sig i
ko. Da slapps kollektionen som Jean-Paul Gaultier har designat for
Lindex. Ett samarbete mellan modevarldens mest uppkaftiga fran-
sos och svenskt mellanmjolksmode. Hur gar den ekvationen ihop?
Tva Dagar traffade modeikonen ndr han var pa besok i Goteborg.

DAG, NASTAN 40 AR efter debuten, finns

hans namn pa varenda lista dir det senaste

seklets mest inflytelserika modeskapare

sammanstills. Ibland nimns hanisamma

andetag som Coco Chanel, som nigon som

sattkvinnokroppen i en ny kontext ochre-
volterat mot sociala normer och invanda klidko-
der. Ibland i samband med Vivienne Westwood,
som en rebell som tagit gatumodet till catwalken.
Och hans fibless for sexuella fetischer och model-
ler som inte féljer gingse skénhetsideal har varit
trendskapande.

For en vecka sedan visade Jean-Paul Gaultier sin
allra sista prét a porter-kollektion i Paris, for att
framover fokusera pa sin exklusiva, handsydda
haute couture.

Men dessfoérinnan var modets I'enfant terrible
(som han fortfarande kallas) pa plats i Goteborg
for att presentera och prata om samarbetet med
Lindex. Och prata, det dr nagot han kan och vill.
Jean-Paul Gaultier ir, fortfarande vid 62 drs dlder,
lika energisk som en hirt skakad energidryck. Han
pratar oavbrutet utan att dra efter andan, ir vin-
lig, uppmiirksam och helt enkelt genuint trevlig,
6dmjuk och underhillande.

Energin har han genom aren férdelat pa alla
majliga kreativa projeke, utéver sitt eget varu-
mirke och sju ar som chefsdesigner pd Hermés.
Han har gjort klider till kultfilmer, scenklider till
Madonna och han har varit programledare och
skadis. Och karridren har pendlat mellan ruinens
brant och gulddagar.

~Jag hade en drém nir jag var barn, ochallt och
mer dirtill har slagitin. Jag kan inte 6nska mig mer
och skulle inte gjort ett annat val i dag. Det ir bra
med olika erfarenheter, jag kanske inte hade gjort
succé om jag bara jobbat med film. Fast det hade
varit roligt att géra klider till en Bergmanfilm,
siger han och skrattar.

Anda frin starten har han varit extremt invol-
verad i allt som rér kollektionerna: plaggen, sty-
lingen, visningen, musiken, modellerna. Ingen del
ar viktigare dn den andra i den kreativa helheten.

Det iir bara Jean-Paul Gaultier som kan forstd
vad Jean-Paul Gaultier har tinkt! Jag gor allt och jag
ilskar att gora allt. Jag kommer inte kunna slippa
nagon del hir och dir, nar den dagen kommer. Jag
maste slippaallt.

ATT PERSONLIGEN INVOLVERA sig i en visning
for ett kollektionssamarbete skulle sannolikt vara
uteslutet for minga kreatérer. Men inte for Jean-
Paul Gaultier. Kvillen fére visningen i Goteborg
ska fortfarande nigra modeller viljas. Och han
lagger sjalv de sista pusselbitarna i stylingen och
uppligget for visningen, vars final kommeratt ex-
ploderamed konfetti, en 6vertind Icona Pop-duo
pascenen, husmodellen Karen Elson, en stralande
glad designer och stiende ovationer. Forberedel-
sernair lika omsorgsfulla som om de vore fér hans
eget varumirke. Men si anser han inte heller att
han behévt kompromissa i samarbetet.

— Lindex plus Jean-Paul Gaultier, det AR Jean-
Paul Gaultier, men inte si extremt. Det ir saker

erna gar aldrig ur

som jag gjort tidigare men inte exakt pi samma
satt, siger han.

Den som kan sin Gaultier kinner igen minga
momenti Lindexkollektionen: tatueringstrycken,
blixtlisdetaljerna, stretchkjolarna, njurbiltena,
de laxrosa korsetterna, kimonon, méssan med
horn (som ir inspirerad av vikingahjilmar) och
forstas hans karaktiristiska rinder. Hela kollek-
tionen ir en gigantisk "best of JPG”, men i nya
tappningar.

Nina Starck dr designchef pa Lindex och har varit
med pd helaresan, frin férsta spinandet pi ettled-
ningsgruppsméte till visningen den 11 september.

— Nér man gér ett sadant
hir samarbete vill man ha
ett aha hos kunden. Det
skainte kinnas omedelbart
sjalvklart, men ritt nir de
tanker efter. Vi visste inte
om Gaultier skulle vilja
samarbeta med oss, han ir
ju otroligt kind. Men det
ville han -och en anledning
varatt han tyckte att vi irbradven pd underklider
ochbarn. Och hanirju enav fi som gjort sig kind
for just underklader.

Hur lyckas man balansera ekonomi, kvalitet
och kreativitet i ett sidant hir samarbete?

Det ir jitteviktigt att de fir gora vad de gér
bist, sedan maste man anpassa sig efter tid och
pris. Men det var inte nagot problem. Han visste
vad han ville géra och gick iging s mycket att det
blev 75 plagg i stillet for 25 som vi bestillt.

NINA STARCK.

CHRISTINA BILD

... ar moderedaktor pa
Tva Dagar. Hon har jobbat
bland annat som trend-
analytiker, designer och
modejournalist.




AP & LINDEX

Bilder
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Gauluers fem favoriter

KANNS DEN SVARTA héstgarderoben trist? Gor
som Jean-Paul Gaultier. Satsa pé klassikerna och
lit kontraster i form och proportioner och fanta-
sifull styling géra jobbet.

Hir ar plaggen som han alltid dterkommer till
och storyn bakom dem.

SIOMANSTROJAN

Den randiga sjémanstréjan, med
bitringning eller rund hals, har
burits i irhundraden av matroser i
den franska och ryska flottan. Det
exakta ursprunget ir omtvistat.
ha tillkommit fér att man littare
ska uppticka en man 6ver bord. Redan i slutet av
1800-talet blev sjomanstrojan fritidsmode. Coco
Chanel gjorde den till ett trendplagg pi 1920-talet
och sedan dess har den dykt upp varje vir, lika
sikert som tussilagon. Och i alla tinkbara och
otinkbara tolkningar.

KILTEN

Kilten blev ett populirt vardags-
plagg pi1700-taleti Skottland. En
klassisk kilt ar sydd i ull i ett rut-
ménster (tartan), ir kniling och
veckad med slitt frontpart. Tar-
tantygerna ir en historielektion i sig. Ursprung-
ligen var monstret kopplat till olika regioner, men

sedan slutetav 180o-talet ir det kopplat till klaner,
familjer eller organisationer. Pi 1970-talet gjorde
punkarna kilten till gatumode, Gaultier tog den
till catwalken 1985 och Bliklider gjorde den till
arbetsplagg 2005.
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TRENCHCOATEN
De brittiska foretagen Burberry
och Aquascutum tivlar for
evigt om dran att ha uppfunnit
trenchcoaten. Och oftast drar
Thomas Burberry, uppfinna-

ren av det vattenavvisande gabardintyget,

det lingsta striet. 1901 designade han en |
regnrock for den brittiskaarmén ochunder |
forsta virldskriget borjade soldaterna kalla /
den trench coat, skyttegravsrock. |

KORSETTEN

Kvinnors kroppar har se-
dan urminnes tider utsatts
for yttre paverkan fér att upp-
ni tidens skonhetsideal. Sedan

snérts for att skapa timglasform eller vad som

arpopulirt for dagen. Valben, stélfjadrar och nu-
mera plastskenor sys in i korsettens tygtunnlar
foratt ge stadga. Ursprungligen snérdes den, men
numera ir hyskor och hakar det vanligaste.

SKEPPARKAVAJEN

En dubbelknippt, hoftling, rak
jacka av grovt ylle med dubbla
slag, oftast marinbla eller svart.
Skepparkavajen anvindes frin ti-
digt 1800-tal av grovarbetare, fis-
kare och sjomin. Chanel inspirerades av den pa
1920-talet, Yves Saint Laurent lyfte upp den pa
catwalken1962 ochidagir den basvaraide flesta
herr- och damkollektioner.

| lade i munnen pa varandra

{ REDAKTORENS VAL —

MULTIFUNKTIONELL KIMONO. Laxrosa,

satin och tatueringsmotiv: Tre typiska Gaul-
tier-ingredienser i samma plagg. Kimonon med
drakbroderi pa ryggen ar en av favo-

riterna i Lindexkollektionen. Fun-
- kar bade som morgonrock
S, och tunika/klanning/
\ jacka - vilket ocksa ar
|\ typiskt for Gaultier.

Kostar 699 kr.

EUROTRASH.
Galet, surrea-
listiskt, roligt och
kitschigt. Tv-serien
Eurotrash, som
gick 1993-2007 pa
brittiska Channel
4, liknade inget
annat. Program-
ledarna Antoine de
Caunes och Jean-Paul
Gaultier, kladd i kilt och
randig troja (forstas), babb-

och fyllde programmen
med galna inslag, animatio-
ner och musik.
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PARFYMKONST.

1993 kom Jean-Paul
Gaultiers férsta doft,
Classique. Visserligen
var doften djarv och ljuv-
lig med inslag av rosor,
apelsinblommor, vanilj
och amber. Men flas-
kan! En kvinnlig torso
i korsett, forpackad i
konservburk fick par-
fymbranschen att baxna.
Sexig, kvinnlig och upp-
kaftig — precis som hans
klader.
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Agneta Lifgren Account Director/ HR

SPOON IT'S ACONTENT AGENCY!

Phone: +46-31-788 77 24 +46-765-25 19 67
Email: agneta.lofgren@spoon.se

Address: Norra Allégatan 5, 413 01 Go6teborg,
Sweden Operator: +46-31-10 21 40 Www.Spoon.se

[...] Som i alla vara projekt stimmer vi regelbundet av med var kund, i
det hir fallet GP, sa att det stimmer med deras férvintningar. Vi gor
bilagan sjilvstindigt, stimmer av storre forindringar med GP innan vi
gor dem. Sedan har vi veckovis avstimning med idéer si att inte
innehall krockar med 6vrigt GP-innehll, eftersom den 4r en del av GP.
Vi har ocksd en idélista pd saker vi vill gora, som koordineras
regelbundet med GP - precis som de sjilva gjorde innan.

Vad av innehallet i Tva Dagar produceras av era medarbetare och vad ir
frilansmaterial?

Det ir lite olika - internt producerar vi en del mode, portritt, profiler,
mat och ibland reportage. Men detta innehall produceras ocksd av
frilansare ibland, si det 4r blandat. Vi har frischat upp formen, forsokt
vissa innehallet och samtidigt géra produktionen sé effektiv som mojlig.

Vinligen

Agneta

[...]

Den artikel [Frilansarvoden sdinks nir GP-bilaga gors externt] som du
hinvisar till skrevs innan vi ens hade bérjat ligga ut nagra jobb pa
frilansarna, sa i det laget var det bara spekulationer och si blev det inte.

Generellt har inte priserna sinkts, vi har istillet jobbat om i och mellan
de olika sektionerna och stérre dynamik. Till exempel gor vi helt
annorlunda med resor och képer in fran en byra istéllet for fran enskilda
personer, vilket gor att det blir billigare. Nir det giller de stora jobben
som portritt och reportage, har vi inte sinkt arvodena pa nigot generellt
vis, men arvodet kan variera beroende pa jobbets omfattning.

Dubbelkolla girna med olika frilansare vi anvinder vad deras
uppfattning dr. De flesta ar latta att googla fram.

[
Vinliga hilsningar

Agneta



Anders Goliger, redaktionschef GP
anders.goliger@gp.se

]

Spoons uppdrag gir inte att formulera ner i ett mail helt kort, det ir
dessutom en affirs- och innehallshemlighet mellan GP och Spoon. Men
jag kan sdga s mycket som att uppdraget dr publicistiskt och att vi
stiller krav pa vattentita skott mot Spoons &vriga verksamhet. Tva dagar
ska vara en journalistisk produkt, ingen kundtidning. Sedan dr Tva
dagar — och var dven tidigare — ett "feelgood-magasin”. [...] I sin genre ar
det obunden journalistik, inte uppdragspublicistik.

Nar det giller forindringar sd har det gjorts ett antal mindre
forandringar i innehallet. Det dr en del av den naturliga arbetsprocessen
med ett magasin som Tva dagar, skribenter och vinjetter kommer och
gar. Tidningen har gjorts om kontinuerligt varje ar si linge jag arbetat
pa GP. Dir vi tidigare skrev om enstaka hus i Gbg, goér vi nu nedslag i
stadsdelar. P4 matsidorna lyfter vi fram kinda personer som Leif
Mannerstrom eller Jill Johnsson. Det dr en naturlig del i hur vi alltid
utvecklar innehallet.

[.]
Med vinlig hilsning
Anders Goliger

Redaktionschef
GP

[..]

Alla delar innehéiller material av frilansare, men det finns delar som
gors av Spoons anstillda, de har en modeskribent som goér mkt av
modet. Det dr vil frimst den delen som gors internt.



