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Vad ar det vi laser?

Nar avstanden krymper och hela vérldens nyheter blir
T00 CENICRTCIECAT Wa00A OF EAIATA COATTA OPD TAE OANIAE-
tera var informationen kommer ifran. Langt borta ar
fotbollens romantiska amatortider, tider dd man endast
spelade for att det var roligt och utan inblandning av
pengar. Fotbollen har istéllet etablerat sig som en multi-
miljardindustri dar vardet pa klubbar och spelare skjutit
i hojden. Detta har skett utifran ett 6kat intresse och en
EEAA ET T TAOOFAIEOAGETC AO OPTO0ATS &IA0 TAE MA0 TRT-
niskor livnar sig eller tjanar nu pengar pa fotbollen vare
sig det &r som spelare, tranare, ordférande, agent, jour-
TAIE00 OPTTOTO ATIAC 0EPDAOA £ 0020TEATS

Medierna har tagit rollen som spelupplaggare i sprid-
ningen av sporten. Tidningar, internet, radio och tv har
haft en central funktion i det 6kade intresset for fotbol-
len och skapandet av stjarnspelare och favoritklubbar.
De enorma tv-licenspengar som kommit in i fotbollen
under de senaste femton aren ar ocksa en starkt bidra-
gande orsak till loneutvecklingar och évergangssummor
som kommit att gransa till det absurda.

VAD HANDER DA nir det blir s mycket pengar i fotbol-
len att potentiella rykten om spelare kan 6ka marknads-
varden med mangmiljonbelopp? Vad hander nar det
blivit s& mycket underhalining i fotbollen att eventuella
spelardvergangar saljer I6snummer som de vore man-
landningar? Och vad h&nder néar lasare kréver de senas-
te och hetaste nyheterna och sidorna maste fyllas? Det
har blivit big business i fotbollen och nu ar ekonomi en
oundviklig spelare pa en gigantisk arena. Colin Gibson,
som &r tidigare redaktor for sporten pa Daily Telegraph
& Daily Mail samt informationschef pa engelska fotbolls-
forbundet, hdvdade redan 2001 i the Guardian att spor-
OAT TOREQOEAAT RO AT OAOEEO AAROOOAOEOA T EAQ TAE 0&IAAAQ
bor tas pa ett storre allvar av pressen.

Idag, nar en tranare kan fa sparken utifran ett iskallt

TAAEAAOAO OT T 0A00 £ OOTITETCH NETTO AAO All ATIAATETC
att syna informationen i sémmarna. Nar konsekvenser-
na har blivit pengar, jobb, familj och privatliv har vi en
skyldighet att se till att informationen vi matas med &ar
riktig och fran en palitlig kalla. Vi konsumenter maste
borja stalla fragan var informationen kommer ifran och
krava en tydlighet i k&llhanvisningen. Ett rimligt krav
borde vara att medier som gang pa gang visat sig vara
opalitliga inte anvands som kallor till information. Dar-
for vill vi undersoka vilka kéllor som kvéllspressens fot-
bollsjournalister anvander sig av for att fa information
nar de inte sjalva har bevakning.

ENGELSKA MEDIER HAR alltid varit starka och viktiga
i svensk fotbollspress och det &r en enkel kalla fér jour-
nalisterna att forsta sprakligt. Vad manga svenskar nog
inte vet ar hur de ska gradera tillforlitligheten pa uppgif-
terna om det star exempelvis Daily Star eller News of the
World som kélla. En engelsk tidning som har informa-
tion om den internationella fotbollen, kanske svensken
ORTEAG YTCAT AEOEIAOAD AGO OEATETCAOTAG DOTTEI 1ECCAQ 1EEA
nara En Ding Ding Varld som den gor en serids tidning.
Dagens journalister har &ven andra dilemman att ta itu
med. Med internets utbredning har publiken fatt mojlig-
het att informera sig i lika hdg grad som journalisterna
sjalva och kan dven producera sina egna asikter och ny-
heter. Vilken roll far journalisten i detta nya klimat? Hur
anvander fotbollsjournalister internet i sokandet efter
nyheter och hur tanker de kring att anvédnda bloggar som
kallor?

Vi vill helt enkelt skissa en bild av hur kvallspressens
kallor ser ut sd att den svenske lasaren ska f& majlighet
att salla bland dem och lara sig kanna igen en ulv i fot-
bollsklader.

L stips;
Sports journalism - Raymond Boyle 2006
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‘Bakgrund

Med en nave salt

Vilka rd Kk llorna som den svenska kv llspressens
v nder sig till i sin fotbollsbevakning? Och hur ska vi
tolka dem?Vilka av k llorna kan vi lita p och vilka
b rl sasur,p sinh jd,ett underh Ilande perspek-
tiv med en stor n ve salt n ra till hands?

Brittiska tabloider (eller "red tops” som de kallas for att
skilja dem fran de seridsare tidningarna "compacts” som
numera ocksa anvander tabloidformat) som The Sun,
Daily Star, Sunday Mirror och News of the World fore-
kommer enligt medieanalytiker, och till lika Svenska Dag-
bladets redaktionschef, Martin Jénsson alla i den svenska
kvallspressens fotbollsbevakning. Dessa varierar sjalv-
klart sinsemellan i trovardighet. Gemensamt ar att de ar
tabloider i ordets klassiska mening. Tidningarna bygger
mer eller mindre pa sensationsjournalistik om kandisar,
sport och det senaste skvallret kring tv-program sa som
sapor och dokusapor. Enligt Martin Jonsson toppar de
engelska tabloiderna ofta med spekulationsartiklar och
ARO TETTO AT TAAOROATEAO £0aT ATCAIOEA IROAOAO EAIT A

Enligt en k lla i Aftonbladet och Expressen

21%

Antal artiklar i b&de Expressen och Aftonbladet tillsammans
som hamnar i kategorien "enligt en kalla”, vilket innebar en
anonym kalla. Dessa férekom i 21 procent av tidningarnas
(TOAIA ATOAT AQOEETAGH uow G0UAEATH TAA AT ATIAQ YIAO ERITICH

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

allt inte har hundraprocentig tackning.

Medieforskarna Goéran Leth och Torsten Thurén iden-
OENEAOAQ E OET ATE 6+RITEOEOEE FEO )TOAOTAOG AGD ATOAT EOFOA-
rier for att granska en kéllas trovardighet pa internet. De
AOCO TATOA0A0 AIATA ATTA0 A0 TAT AE0 EAATOETEACA AAT
natplats man valt ut och se hur den presenterar sig. En-
ligt oss kan trovardigheten hos tabloiderna utifran det
har kriteriet starkt ifragasattas da en bild av en extrem
skvallertidning malas upp med halvnakna kvinnor, kan-

disar, plastikoperationer och liknade.

DA DE BRITTISKA tabloiderna &r starkt beroende av
l6snummerforsaljning skriver de om allt som antas sélja
TAE AAOTETTO TATCAAgA TDAI AROERTIETIIATETOA OAOF EEC-
sta prioritet. Ett farskt exempel &r mediecirkusen kring
AAT ATOOOEOAAA MEAEAT —AAAIAETA —A#ATT: &EORIAOAOTA
blev mer eller mindre uthédngda i 6ver etthundra artiklar
i Daily Express och Daily Star som inblandade i kidnapp-
ningen. Tidningarna blev sedan stdémda och publicerade
stora rattelser pa sina forstasidor. Leth och Thurén me-
nat att ett viktigt krav for att kunna vara en trovardig
ERITA R0 OFIEAT ENTO0TIT AAO NETTO AO OPDCEROAOTA TAE ARNA
ar helt enkelt inte alltid forsta prioritet for tabloider nar
det galler att snabbt fa ut nyheter och salja l6snummer.
+RITTOTA EAO TEOA 0OAEIEQD 010 ETTPAATO ETTT TATCA
av sina omraden men de kan dock ofta misstankas brista
i kallgranskning for att fa ut en het story.

Det kan manga ganger handla om att bedéma fakta
och dra slutsatser utifran dessa. Tabloiderna verkar ofta
ha latt att dra egna slutsatser utifran faktaunderlag for
att passa en bild man vill férmedla. Detta syns i det ho-
gre antalet stamningar man far mot sig gentemot de mer
seridsa tidningarna i England och enligt medieanalytiker
Martin Jonsson kalkylerar de manga ganger mer eller
mindre med stdmningar. Leth och Thurén menar att det
EAT IETTAO ATAOA ERITTO TAA EOTOEAPAOER T TAO OT T ORE-
nar med samma fakta men som anda kommer till andra
slutsatser.

JAMFOR MAN nyheterna i "red top”-tabloiderna med



1

2

—*— EXxpressen The S
e aun

anTaL ¥ Aftonbladet
500

450

400

350 \' \

300 ./ \. \

250
200 \

150
100 \

L_A
50 *

U T T T T T T T
TRZ2008 2005 2004 2002 2000 1998 1995 1994

—+— Expressen .
P Daily Star

ANTAL —a— Aftonbladet
500

450

400

350

300

250
200 /

150 LA B
¢

100

%
50 \‘_—-‘\k

U T T T
TRZ0O0E 2006 2004 2002 2000 1993 1996 1994

Tabell 1 och 2 visar 6kningen av orden The Sun och Daily Star (tva engelska tabloidtidningar) i Aftonbladets respektive Expressens
natarkiv, genom sokningar i Mediearkivet och Presstext pa respektive sokord. Sokningarna inkluderar alla typer av artiklar och inte
enbart sport till skillnad fran var undersokning av papperstidningsartiklar i Aftonbladet och Expressen. Sokningen ar en fortsatt-
ning pa Martin Jonsson och Paul Frigyes undersokning i tidningen Journalisten 2002 och &ar en bakgrundsundersokning till vart

arbete.

AA OAOEEOAOA AOEOOEOEA GEATETCAOTAINETTAO WAT TEOA OEEII-
nader i vinkling, framstéllning och fakta. Ett talande ex-
empel hittas i the Guardian tisdagen den 3 februari dar
en brittisk rapport A Good Childhood fran Children’s So-
ciety presenterades. Tabloiderna valde att dra pa mycket
hardare vinklar an rapportens andemening och presen-
terade rubriker som; Kids '"damaged’ by mums who work
och Mum’s cash ’leading to split home’s $A0 TETTO ba AAIOA
sétt ofta en annan vinkling pa det som skrivs i tabloider-
na och som bor tas i akt innan kéllan kan ses som palitlig.
&EIFAEOIECAT TATAO ,AOE TAE 4EOONT A0 AA0 EAT METTAO
andra kéllor med samma kunskaper i &mnet som inte
bara drar egna slutsatser utan ocksa ger andra fakta.

HANVISAS INTE KALLAN bor trovardigheten i uppgif-
terna alltid diskuteras. Vi bor skilja mellan fakta och for-
klaringar/tolkningar. Precis som Leth och Thurén séger
ar fakta i princip bevisbara, men det ar inte forklaringar
och tolkningar.

Bloggar och fanproducerade sidor som exempelvis
svenskafans.com bygger pa att fans skriver om sina lag,
vilket i sig inte medfor att det blir en journalistisk pro-
dukt. Aven om fans manga ganger kan sitta pa ovarderlig

Lastips;

Villseledning p Internet - Sj stedt och Stenstr m 2002
Sports Journalism - Raymond Boyle 2006

K lIkritik f r Internet - Leth och Thur@n 2000

information bor den alltid dubbelkollas innan den férs in
i en tidning med journalistiska ideal. Andra fotbollspor-
taler, vilka journalister antas folja, har som mal att vara
snabba och uppdaterade med fotbollsnyheter. De har
redaktioner som skannar av varldens sportmedier och
dessa portaler anvander ofta utléndska tabloider som
kallor néar de producerar en stor méangd fotbollsnyheter.
Uppgifterna bor i dessa fall pa samma sétt alltid kontrol-
1R0AGs +OTOEAP EOEOEOEO OETTAIAC TAE AT 000 AAOAACEAD
ar grundlaggande forutsattningar enligt Sjostedt och
Stenstrom for att minska kansligheten for vilseledning
painternet.

MED OKADE ekonomiska intressen menar Martin Jons-
son att agenter allt mer kommit att forséka anvanda me-
dier som kanal for att 6ka intresse och trissa upp priser
pa spelare. Agenter som kélla har pa detta satt en per-
sonlig vinning i rykten om deras klienter. Da fotbollen
blivit en allt storre underhallningsbusiness har det blivit
allt vanligare med agenter som planterar rykten for att
gora deras klienter attraktivare eller 6ka intresset fran
andra klubbar. Detta menar medieprofessorn och forfat-
taren till boken Sports Journalism, Raymond Boyle.

A Good Childhood - Searching for Values in a Competitive Age, Richard Layard 2009
http://www.childrenssociety.org.uk/all_about_us/how_we_do_it/the_good_childhood_inquiry/buy_the_book/13353.html
http://www.guardian.co.uk/commentisfree/2009/feb/03/schools-young-good-childhoods
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Hur har vi kodat?

For att fa en bild av vilka kéllor som anvands nar journa-
listerna sjalva inte ar pa plats och bevakar, har vi under-
sokt artiklar som vi ansett har information som kréver
en kalla. Det handlar alltsa om information som inte up-
PATAACO EA0 OPPIAGIO Pa DIAGO ATIAC OEABAG0 CATTT E1-
tervjuer utan information som tagits fran andra medier,
hemsidor, presskonferenser, agenter eller dar det inte
framgar var det hittats.

+RIIAT enligt uppgift redovisar de kallor som journa-
listerna bendmnt som exempelvis "en kélla i Hammarby”,
"enligt en kalla till Sportbladet” eller "enligt trovardiga
uppgifter i Genua”. Detta ar en kalla som av olika anled-
ningar inte redovisas for lasaren och ar darfér mycket
svar for oss att bedéma.

En kélla som dok upp under kodningen var kéllan en
TOPAAREAOAA TAAFAERIIA som omfattade kallor i stil med i
"turkiska medier”, "enligt brittiska tidningar”, "ett ryskt
TACAGETG ATIAO 6EAG EAQ IR000 TAA TAOAS +RITTOTA RO TAA-
iekanaler som inte preciserats vid namn eller som klum-
pats ihop till en samlad utlandsk opinion.

k \\a

BBC

News of the
Sky Sports orld

enliot €N



Den riktigt n rdiga niv n
lag i | gre divisioner. De

r de som h ller p
r lojala mot sitt lag

och kan betala ganska mycket f r attf se det

Martin J nsson, medieanalytiker

Vem satter agendan? ;

La Liga, Serie A och Premier League. Det r m nga
som f ljer den internationella fotbollen och i en
v rldd rviinte n jer oss med detsom nnsiv r
egen n rhet f r journalister och medier en viktig
roll.

Medieprofessorn Maxwell McCombs menar att journa-
listiken har som uppgift att ge oss information som vi
sjalva inte kan fa ndgon egen erfarenhet av. Om vi ska
kunna bygga var verklighet efter mediernas bild maste
den i sé stor utstrackning som mojligt bygga pa fakta och
korrekta uppgifter. Vare sig det galler fotboll, ekonomi el-
ler samhallsfragor.

MEN VAD HANDER nér sa inte ar fallet? For &ven om den
bild som medierna ger oss av verkligheten inte stammer
med hur det egentigen ser ut runt omkring oss ar det
enligt McCombs efter den bilden vi agerar och det som
styr vara handlingar. Tidigare har det varit redaktorer
och journalister som bestamt vad som hamnar pa dag-
ordningen. Och ibland endast redaktérer och journalis-
ter fran speciella tidningar. Forfattaren Raymond Boyle
skriver i sin bok “Sports journalism” att det i England
fortsatt ar tabloiderna som sétter mycket av agendan for
sportrapporteringen.

L stips;
Sports journalism - Raymond Boyle 2006
Makten ver dagordningen - Maxwell McCombs 2006

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

MEDIEANALYTIKERN MARTIN JONSSON ser dven att
POAIEEAT EAAC EAO £a00 TAO ETMUOATAA EOAD 0PTOMETOO-
nalistikens dagordning. Ett exempel &r fotbollssidan
Svenskafans.com som har runt 260 000 unika besokare
i veckan, nastan lika manga som Sydsvenska Dagbladet
och Helsingborgs Dagblad.

—Jag ar dvertygad om att kvallspressen tar information
fran fansidor, speciellt Stockholmslagens, sdger Martin
Jonsson.

—Jag tror att de &r inne minst hundra ganger per dag for
att halla koll.

Och &ven i framtiden tror Martin Jonsson att fanbase-
rade forum och bloggar kommer att vara en maktfaktor
i dagordningen.

2 STCA EAAC OEABAO OFC OATAT AQ0 FEIFA 000 TAC Pa OPT00-
communitys, speciellt nar det gdller lokala lag, sager
han.

DET KAN TILL och med varalénsamt for medier att satsa
pa mer lokal idrott. Martin Jonsson menar att det ar latt-
tare for tv-bolagen att tjana pengar pa att sinda matcher
fran superettan istallet for allsvenskan i betal-tv.

-Den riktigt nordiga nivan ar de som haller pa lag i
lagre divisioner. De &r lojala mot sitt lag och kan betala
ganska mycket for att f& se det, sdger han.
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En tudelad

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

Sportjournalisters arbetssituation har f r ndrats
de senaste ren.Det nnss mycket mer informa-
tion tillg nglig f r de intresserade och en m ngd
olika specialiserade fotbollssajter har dykt upp. En
utveckling som har gjort att arbetet p kv llstid-
ningarnas sportredaktioner f r ndrats.

SAT OATAGOA ETENO TAOETTAT NETTO TO OAAAT Ax0A0 Ad0 PAO
sekunder pa en mangd sidor, vilket gor att papperstid-
ningens journalister maste arbeta mer med egna vinklar
och analyser kring matcherna. En matchrapport som ti-
digare kunde fa en sidas utrymme, blir kanske idag bara
en kort artikel medan analysen och det speciella fran
matchen diskuteras och ges mer utrymme.

Medieprofessor Lennart Weibull tror att det kommer
att kravas mer av journalisterna i framtiden nar all bas-
ETETO WAGETT OAAAT NETTO IROOETICRTCIECH &1A0 OOIRTAOEA ERI-
lor med annorlunda information kommer att 6ka.
— Det blir istéllet ett sug efter djupgaende och analyse-
rande journalistik, men ocksa en vilja att fa lasa om spe-
larnas kanslor. Darfor kan jag forsta varfor tabloider kan
forekomma som kallor eftersom de bygger pa kanslor,
sager han.

| framtiden tror Lennart Weibull att det kommer bli
viktigare for sportjournalisterna att sjalva tycka saker.

— Rollen har alltid varit mer publikanpassad och
egentligen den enda genren dér det ar okej att vara par-
tisk, och detta kommer fortséatta i framtiden, sdger han.

AVEN MEDIEANALYTIKERN Martin Jonsson tror att
FOAWOEAAT TECCAO £ AOO £TO0ORO0A AUGGA OOAOEA BOTTEIAG
framforallt kronikorer. Lasarna ska antingen alska eller
hata dem och darfor lasa deras texter.

Z GAOA OEC WAT GEIAC DOTTEIAT ATIAQ ETOA RO AAD RTAA Ta-

got som folk kan prata om, séger han.
Martin Jonsson berattar om undersokningar de gjort pa
Svenska Dagbladet dar sporten pa kvéllstidningarnas
hemsidor far ett jattelyft under lordagar och sondagar
mellan nio och halv elva pa morgonen.

Z 04 TROAD EAO O 0A00 00TO 00AMEE Aa OT T ET0A ¢a0 A
forklara med nagot annat an att folk gar in och laser kro-
nikorernas texter som da laddats upp. Folk gar in och 1a-
ser vad sportkronikérerna har att sdga och de har hogre
IROACCEROTO RT AROAOOTAAEAO TT TAOAEATH ORCAO EATS

lasarskara

FOTO: G TEBORGS UNIVERSITET
Lennart Weibull tror att publiken bade kommer kréava djupga-
ende reportage och kansloartiklar i framtiden.

HAN MENAR ATT det ar kronikdren som spelar roll nar
alla har sett matchen och malen om och om igen pa tv-
sporten eller YouTube.

7 +OETEEEOAOTAG 0A@OR0 RO 0 WAQO AOD ODAOA AEIOGECD CEll
papperstidningen, sager han.

Det tillsammans med exklusiva webbgrejer i rorlig
form, s& som bilder fran landslagstraningar och press-
konferenser, som endast tidningens lasare far tillgang
till, tror Martin Jonsson &r framtidens tva viktigaste knep
for kvéallstidningarna.

— Det ar smart att skilja webben fran papperstidning-
en och lata medieformerna gora det som de ar bast pa.
Snabba nyheter och mycket rorligt eget material pa web-
AAT TAE T A0 EOAOOEEQIEC COANEOE ETOOTAIEO0EE OT T £FOTCAOAQ
bra visuellt pa papper, sdger Martin Jonsson.
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Sverige vs. England

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

Rapporteringen i svensk kv llspress och engelska
tabloider skiljer sig avsev rt t. Kontraktet mellan
| sare och tidning ser helt annorlunda ut och om
dess information blandas kan missf rst nd och f r-
virring uppst .

Martin Jénsson och Paul Frigyes gjorde 2002 undersok-
ningen Har hamtar kvallspressen nyheterna for tidning-
en Journalisten. Undersokningen berérde den svenska
kvéllspressens anvandning av vad skribenterna kallade
tvivelaktiga kéallor. Till den kategorin raknade de bland
annat The Sun, News of the World, Daily Star, Sunday
Mirror och Daily Mirror. Resultatet visade en markant
Okning av dessa kallors forekomst i Expressen och Af-
tonbladet mellan 2001 och 2002.

Expressens tidigare chefsredaktor Bo Stromstedt sa
da att "England har vérldens basta och varldens samsta

journalistik.” Han kallade ocksa namnda tidningar "de
samsta representanterna for en oerhoért usel journalis-
tik”. Anda forekom dessa i 6kad utstrackning som kallor
i svensk kvéllspress.

NAR VI IDAG gor en snabb liknande internetsokning for
A0 OA EQ0 OOOAAEIETCAT FT000AG0K METTAO OF AGD ARGOA ERI-
lor i allra hogsta grad forekommer och till och med har
Okat.

Aven om Sven-Géran Eriksson och Ulrika Jonsson-af-
faren till stor del bidrog till 6kningen under 2002, har
OEBOTOTA £T000A00 A0O IECCA Da OAT TA EECA Te0a OAAAT
dess. Martin Jonsson tror emellertid inte att det kommer
att ske nagon ytterligare stérre okning av tabloiderna
som kallor.

— Svenska medier har tagit ett steg nérmare den eng-
elska journalistiken och just nu ar vi pa ungefar samma
nivd som de engelska var under 80-talet, men vi kom-
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mer aldrig att nd upp till den niva som
de nu ligger pa. Dit har vi fortfarande
l&ngt kvar, sager han.

Det som &r orovackande enligt
Jonsson ar nar de svenska tidningarna
plockar in engelska uppgifter utan na-
gon kallkritisk hallning och utan att
redovisa att uppgifterna ofta har beta-
1A00 #E0 ATIAO ET T TEOEMAOA 1AAs 3EORAE-
exempel har enligt Jonsson forekom-
mit nar svenska tidningar spunnit pa
en engelsk artikel och gjort den smas-
kigare, sa att de engelska tidningarna
i sin tur plockat upp uppgifterna vilka
egentligen endast ar 6verdrifter av de-
ras egen nyhet. Har man bara vistats
ett kortare tag pa de brittiska 6arna
har man en god inblick i att de brittis-
ka kvallstidningarna i manga avseen-
den ligger narmare en skvallertidning
an vara svenska kvallstidningar.

DEN ENGELSKA tidningsmarknaden
skiljer sig mycket fran den svenska
och fungerar pa helt andra villkor gen-
temot l&saren. Nar tveksam informa-
tion fran engelska tabloider hamnar
i svenska medier kan den ofta ges ett
seridsare intryck an vad den egentliga
innebdrden &r. Martin Jénsson menar
att svensk press darfor maste forklara
for lasaren vad som egentligen galler
om de ska héanvisa till tabloidernas
uppgifter.

De tva undersokningarna, var samt
den i tidningen Journalisten, visar att
de engelska kallorna har haft en vik-
tig plats i svensk kvallspress under
de senaste aren. Vi anser darfor att
det &r intressant att understka vilken
plats liknande kéllor har i kvéllspres-
sens fotbollsbevakning samt att fa en
bild av vilka kéllor som generellt sett
anvands for information. Vi vill darfér
titta pa alla artiklar dar journalisten

sjalv inte varit pa plats for att inhamta

information utan dar vi fatt uppfatt-
ningen att journalisterna behovt en an-
drahandskalla.

FOTO: DANIEL BREECE
Martin Jonsson menar att svenska journalister maste vara vaksamma med uppgifter
fran engelska tabloider.

L stips;
http://www.journalisten.se/artikel/4023/haer-haem-
tar-kvaellspressen-nyheterna




Resultat

Jag tror inte att gemene man vet vad de olika tidningarna i
England st r f r. Fast relativt m nga k nner nog till The Sun

och vet att det

r en tabloid med allt vad det inneb r

Michael Wagner, Aftonbladet

Vem bryr sig egentligen?

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

V rderas uppgifter olika beroende p vart de kom-
mer ifr n? De estasvararnogjap denfr gan.F r
visst r detskillnad p DN ochSe & H renk llai
klubben eller en gubbe p gatan.

Att anvanda News of the World, The Sun och Daily Star i
svenska medier, utan att forklara vilken typ av tidning de
ar, skapar darfoér en besvarlig situation. For den svenska
lasaren betyder namnen manga ganger bara en stor eng-
elsk tidning, trots att ndmnda tabloider mer eller min-
dre kan liknas vid skvallerblaskor. Sa varfor forekommer
dessa tidningar som kallor i svensk kvallspress? Har de-
ras tvivelaktiga rapportering nagonting att tillfora vara
kvallstidningar eller bryr sig helt enkelt inte de svenska
sportjournalisterna om de signaler tabloiderna séander
ut?

MEDIEPROFESSORN LENNART Weibull tror inte att ta-
bloider egentligen ar sarskilt accepterade som kallor hos
journalisterna sjalva men att de tillats pa grund av den
radande konkurrensen i kvéllspressen.

- Jag forstar att de forekommer, men jag tycker inte att
det ar okej, sager han.

Att det skulle ga sa langt att lasarnas fortroende skadas
00T0 EAT AROA T10 ET0As %T &0FE0 OT T AAIAG AO MIAOA AO AA
journalister vi talat med.

Jens Brandberg pa Expressen tror inte att publiken
bryr sig om vilka kéllor som anvands och darfér inte har
koll p& vad de olika tidningarna star for.

- Jag tror att lasarna tar till sig informationen som

star dar oberoende vilken kélla det ar, sager han.
Inte heller Mathias Lihr, Expressen, tror att lasarna lag-
ger nagon storre vikt vid vilka kéllor som anvands. Han
tycker istéllet att det borde vara journalisten sjalv som
tar sitt ansvar.

— Det galler att vara valdigt noggrann och gora klart
for lasaren vad vi tycker om nyheten forst. Om det &r na-
got som verkar vara tveksamt men har allménintresse,
maste vi vara tydliga med att det handlar om ett rykte,
sager han.

Luhr tror inte att tidningens anseende skadas namn-
vart om det till exempel visar sig att ett transferrykte var
TOATOs )OORTIAQ 00TO EAT A0O AAQ TETTO AT 0010 OETTETC £ A
vara snabb med nyheter och tycker att det ar viktigare.

— Skriver man var nyheten kommer fran sa tycker jag
det ar okej. Man far kanske gora en annan nyhetsvarde-
ring och inte dra stort med ett rykte pa forstasidan till
exempel. Det ar battre att i s fall géra en mindre och lite
roligare grej av det lite langre bak, sager Mathias Lihr.

JENS BRANDBERG TROR dock att l&sarnas fortroende
kan skadas om saker de skriver visar sig vara osanna.
Han menar att det standigt ar en diskussion kring kallor.
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Ned. vanster; Jens Brandberg, Expressen Ned. hdger; Mikael Liihr, Expressen

— Vissa tidningar ar sjalvklart mer trovérdiga &n an-
dra. En del medier slutar man ju citera efter att det visar
sig att de inte har tackning, séger han.

VEOTTAIAAAGD 2TAACO ,AOCT TATAOQ A0O ARQ METTO AT A0A0-
fragan efter en viss typ av nyheter under transferperio-
den, men att de inte vill plocka in vad som helst i tidning-
en. Varderingen mellan att vara forst och den absoluta
sanningen tycker han inte ar speciellt svar att gora.

AVEN OM SUGET efter snabba nyheter kommer att fort-
sétta och intresset for internationell fotboll leva kvar
tror inte Lennart Weibull att anvédndningen av tabloider
som kéllor kommer att skada kvallspressens rykte. Trots
det tycker han att man helst bér undvika dem som kéllor
Overhuvudtaget.

— Aven om viss saker stammer tror jag ofta att det ar
en svar vardering att gora och det &r latt att man ar ute
pa hal is, sdger Lennart Weibull.

Vem, sa du?

En tydlig skillnad mellan Aftonbladet och Expressens re-
dovisning av kéllor &r att Expressen i hogre grad talar om
vart de hittat sitt material. | 25 procent av de artiklar, dar
det var uppenbart att en annan kalla férekom, saknades
AT TATTCGLOAT ERIIA £ VAOTTAIAAAGS —TO0OAOATAA OE&0A £
%@DOACOAT OAO x DOTAATOS SA MAGOA A 0AGOAOTA OT T OAE-
nar kallor ar notiser och handlar om transferrykten och
spekulationer kring spelare. Sakerligen kommer en del
av uppgifterna frdn de anonyma kéllor som sportjourna-
TEQOAOTA EAO £ 0E00 ETTOAEOTRO: 40100 AAQ RO OEA0AT OPDOA-
endevackande hog. (Se nasta sida)



Aftonbladet
25%

I 25 procent av Aftonbladets totalt 103 fothollsartiklar fran
2003, 2005 och 2008 sammanlagt, saknades helt kallhanvisning
trots att det var uppenbart att en kalla anvants.

Expressen

’7%

| 7 procent av Expressens totalt 82 fotbollsartiklar fran 2003,
2005 och 2008 sammanlagt, saknades helt kallh&nvisning trots
att det var uppenbart att en kélla anvénts.

Slarv av gammal vana

AV:ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

Attk llh nvisagenom att refereratillenvagben m-
ning i stil med enligt engelsk press b rv ckavissa
misstankar hos | saren. Men journalisterna menar
att det r ett vedertaget s tt att klumpa ihop ut-
I ndska medier som s ger samma sak.

Ett brett kontaktnét och en telefonlur klistrad mot drat
ar det som gor en bra sportjournalist. | alla fall enligt de
som sjélva arbetar pa Expressen och Aftonbladet.

En hel del av dagens fotbollsnyheter kommer fran
anonyma kéllor och som erfaren sportjournalist ar det
viktigt att behalla dem. Men det ar sjalvklart inte bara
anonyma forstahandskallor som ger nyheter. Dagens
sug efter internationell fotbollsrapportering gor att ut-
landska medier fatt en allt storre roll. | tio procent av
ATIA AOOEETAC OF OTAAOOEED FEOAET T TAO TOPAAEEAROAAA O0-
landska kallor i stil med "enligt brittisk press” och "enligt
uppgifter i italienska medier”.

- Jag tror att en del gér en san omskrivning for att
férskéna en mindre smickrande kalla. Det ar ett mycket
TPOT&OECH 0R00 FEO AT ETOOTAIEO) TAE AA) OEA ETOA FEOAET T -
ma, sager Expressens Mathias Lihr.

Michael Wagner pa Aftonbladet menar att det ibland
ocksa kan ha praktiska forklaringar.

— Vi har inte s& mycket plats att skriva pa och da klum-
pas det ihop istéllet for att radas upp.

—AT EAT 0010 TAEOA A00 AAD EAT NETTAO ATAOA ATIAA-
ningar.

— Ibland kan det ocksa vara sé att man nojer sig med
ett sddant uttryck om det handlar om ett ganska lattvin-
digt transferrykte. Sprakbarriarer och tidspress kan géra
att man bendmner det som "medier”, istéllet for att leta
upp exakt den grekiska tidningen dar det stod tva rader
om Mikael Nilsson till exempel. Vet man att man har last
det sa kan man med gott samvete skriva om det, sdger
han.

EN SOM AR FORVANAD &ver den héga andelen vaga kal-
lor ar Robert Laul pa Aftonbladet.
— Enda forklaringen jag kan se att det skrivs till exempel

Ospeci cerade mediek llor

10%

TTAAIAT TOPAARVERAOAAA TAAEAERTITO £ 1AOTTAIAAAD TAE %@DOAO-
sens totalt 185 artiklar under 2003, 2005 och 2008 som handlar
om fotboll.

"enligt engelska medier” ar att den brittiska tidningska-
ren ofta gar ihop. En uppgift som refereras i tio olika me-
dier kanske skrivs som "enligt de engelska tidningarna”,
men man ska vara tydligare &n sa, sager han.

Sportchefen pa Aftonbladets natversion Rickard West-
TAT UAEAO ETOA A00 ARO TETTO TACTT TATETC TAA AQO ORIEA
ut en av kéllorna som huvudkalla.

— Jag tycker att det vore konstigare att singla ut den
mest kreddiga kéllan foér att redovisa den. Varfor skulle
vi gora det, sager han.

%@DOAOOATO 3DTOOAEAE —ACCET +OTTT QUAEAD AdD AAD RO
ett vedertaget satt att kallhanvisa pa och att det ibland
kan bli rorigt att uppge en massa hamn.

— Man kan forstas diskutera om det ar ratt eller fel, sager
han.

MEN MEDIEVETAREN MARTIN Jonsson &r av en annan
uppfattning. Han tycker att det &r viktigt att redovisa
vilka kallor som anvénds.

— Det ar mycket béttre att hanvisa till en serids tung
kélla an att klumpa ihop det till en otydlig, s&ger han.

Han tycker att en luddig k&llhanvisning betyder att
man bor vara pa sin vakt.

—Jag tror att det manga ganger kan betyda att en tvi-
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Seriost motsatt utveckling

10

2003

2005

Mindre seriosa kallor

BEXPRESSEN

IAFTONELADET|

2008

Antalet mindre seriosa kallor under 2003, 2005 och 2008 i Aftonbladet respektive Expressen av
totalt 51 artiklar 2003, 75 artiklar 2005 respektive 59 artiklar 2008. Expressen; 5 stycken 2003, 7
stycken 2005 och 5 stycken 2008. Aftonbladet; 4 stycken 2003, 5 stycken 2005 och 9 stycken 2008.

15

10

2003 2005

Seriosa kallor

B EXPRESSEN

AFTONELADET]

2008

Antalet seridsa kallor under 2003, 2005 och 2008 i Aftonbladet respektive Expressen av totalt 51
artiklar 2003, 75 artiklar 2005 respektive 59 artiklar 2008. Expressen; 7 stycken 2003, 12 stycken
2005 och 8 stycken 2008. Aftonbladet; 13 stycken 2003, 12 stycken 2005 och 8 stycken 2008.

Efter att vi kodat kallorna fran undersokningsresultatet
som mindre seridsa och seritsa fann vi att andelen min-
dre seriosa kallor i Aftonbladet mer &n férdubblats fran
tolv procent 2003 till 24 procent 2008.

Expressens resultat under samma period visade istél-
let en minskning av mindre seridsa kallor fran 29 procent
2003 till 23 procent 2008.

| kategorin kallor som vi kodat som serifsa, fann vi att
tidningarna tagit en motsatt utveckling till varandra. Af-

tonbladets hade 2003 38 procent i kategorin, som sedan
minskade till 22 procent 2008.

Expressen daremot gick fran 41 procent 2003 till 59
procent seritsa kallor 2008.

Ur resultatet kan man dven utldsa att Aftonbladet har
en betydligt stérre andel kallor som varken kan kodas
som seridsa eller oseridsa kallor. Expempel pa dessa ar
ingen kélla, enligt uppgift och TODAARYEAAOAA TAAFAERTIAS



Antal transferartiklar

2003

25

2005

2008 =R

Antalet transferartiklar under 2003, 2005 och 2008 i bade Aftonbladet och
Expressen sammanslagt av totalt 51 artiklar 2003, 75 artiklar 2005 respektive 59

artiklar 2008.

Har rykten fatt en plats

En t rst efter information om spelar verg ngar
har Kkat de spekulativa transferartiklarna markant.
Konsekvensen har blivit att rykten kommit att f en
plattform i fotbollsjournalistiken.

2003 fann vi endast tva transferartiklar per tidning. 2005
EAAA OEROAT EEAQ 0611 qu OOUAEATT po OO0UAEAT £ 1EOTTAIAAAD
och 12 i Expressen. En rejal 6kning pa tva ar och vi tror
att det under den hér perioden slog igenom ordentligt
med spekulerande om dvergangar i kvallspressen. Ytter-
ligare tre ar senare, 2008, hade nivan stabiliserats och
antalet transferartiklar 1dg da pa 20 sammanlagt i de
bada tidningarna. Detta ger att andelen transferartiklar
gatt fran 8 procent 2003 till 33 procent 2005 och slutli-
gen 34 procent 2008.

3EA0T0TA OFOA0 AT 00T0 POTAATOOAT EETETG AD AOGEEIAQ
som kan vara spekulativa sedan 2003. Transferartikeln
ar visserligen en mycket trendkanslig typ da det spelar
stor roll vem det spekuleras om utomlands och hur heta
svenska spelare vi har i de stora internationella ligorna.
Vi tror dock att det ligger mycket sanning i resultatet och
att spekulationer om spelare blivit vanligare. Ett pro-
blem med spekulativa artiklar ar att de kan ha opalitlig
information fran parter som vill fora ut ett visst budskap.
Det kan vara att hdja en klients marknadsvérde eller att
det ar en dubios kéalla som slagit upp ett tveksamt rykte
for att sélja Idsnummer.

Med de spekulativa artiklarna vagar vi havda att en
hogre mangd tveksamma och felaktiga kéllor far faste i
journalistiken. Journalisterna vi pratat med har en gan-
ska samstammig bild om synen pa kéllor och hur de bor

715

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER
behandlas.
?$%43+1$12) _4%tidningenatttryckainformation om
till exempel transfers som kan komma att visa sig osann.
SAOMETTO AT OFIEA AIATA 1ROAOTA AQO £a 0AAAT(s SA0 RO OT T
ett underforstatt kontrakt mellan lasaren och tidningen
att spekulationer om spelardvergangar skrivs. Det ar pa
detta satt en mer spekulativ journalistik som bedrivs i
sportvarlden, sager Robert Laul pa Aftonbladet.

Asikten bekraftar det medievetaren Martin Jénsson
tidigare sagt om att sporten ar en mer spekulativ genre
dér lasarna kan ta vissa saker med en nypa salt. De jour-
nalisterna vi talat med hédvdar med bestdmdhet att det &r
mycket viktigt att det korrekt och tydligt redovisas var
uppgifterna kommer ifran.

DOCK GAR JOURNALISTERNAS &sikt tyvarr stick i stav
med var undersokning. Parametern kallkritisk hallning,
som anger om journalisten hjalpt lasaren vardera infor-
mationen eller inte, fanns inte en enda (!) gang i de 185
undersokta artiklarna. Hur man an vrider och vander pa
detta resultat kan det inte 6verensstdmma med hur jour-
nalisterna anser att de sjélva ska jobba. Exempelvis av de
0TOAIO tw 00ATORAOACOEEIAOTA £ TAOAOEAIAO OUAEAC OF AATETE-
tivt att det bor funnits ett antal som kunde tjanat pa att
ha en kallkritisk hallning gentemot kallan.
SAT OEA0AT OAO ATI00A TTTIA

AVEN OM TOPPEN med spekulerande artiklar kan vara
nadd och passerad, sa ar det nog en typ av artiklar som
OF £a0 ORTEA 00 OFA TAE OT T AAQ OAOEAQ IETTAO AG0 ETO0AG0A
bland lasarna for att l&sa.



