| veck ' '
ans nummer; fotbollsjournalistiken och dess kéllor

mmet, JMG: Institutionen for iourno\isﬁk

Journalistprogra
kation, Goteborgs Universitet, VT -09

och masskommuni




02

Vad ar det vi laser?

Nar avstanden krymper och hela varldens nyheter blir
oss tillgangliga, maste vi ibland stanna upp och reflek-
tera var informationen kommer ifran. Langt borta ar
fotbollens romantiska amatortider, tider da man endast
spelade for att det var roligt och utan inblandning av
pengar. Fotbollen har istéllet etablerat sig som en multi-
miljardindustri dar vardet pa klubbar och spelare skjutit
i hojden. Detta har skett utifran ett 6kat intresse och en
O0kad kommersialisering av sporten. Fler och fler man-
niskor livnar sig eller tjdnar nu pengar pa fotbollen vare
sig det ar som spelare, tranare, ordférande, agent, jour-
nalist, sponsor eller tippare i tv-soffan.

Medierna har tagit rollen som spelupplaggare i sprid-
ningen av sporten. Tidningar, internet, radio och tv har
haft en central funktion i det 6kade intresset for fotbol-
len och skapandet av stjarnspelare och favoritklubbar.
De enorma tv-licenspengar som kommit in i fotbollen
under de senaste femton aren ar ocksa en starkt bidra-
gande orsak till loneutvecklingar och 6vergangssummor
som kommit att gransa till det absurda.

VAD HANDER DA nir det blir s3 mycket pengar i fotbol-
len att potentiella rykten om spelare kan 6ka marknads-
varden med mangmiljonbelopp? Vad hander nir det
blivit s3 mycket underhallning i fotbollen att eventuella
spelarévergangar siljer lo6snummer som de vore man-
landningar? Och vad hander nar lasare kraver de senas-
te och hetaste nyheterna och sidorna maste fyllas? Det
har blivit big business i fotbollen och nu ar ekonomi en
oundviklig spelare pa en gigantisk arena. Colin Gibson,
som ar tidigare redaktor for sporten pa Daily Telegraph
& Daily Mail samt informationschef pa engelska fotbolls-
forbundet, havdade redan 2001 i the Guardian att spor-
ten nufortiden ar en serios affarsverksamhet och séledes
bor tas pa ett storre allvar av pressen.

Idag, nar en tranare kan fa sparken utifran ett iskallt

mediedrev som satts i rullning, finns det all anledning
att syna informationen i sommarna. Nar konsekvenser-
na har blivit pengar, jobb, familj och privatliv har vi en
skyldighet att se till att informationen vi matas med ar
riktig och fran en palitlig killa. Vi konsumenter maste
borja stélla fragan var informationen kommer ifran och
krava en tydlighet i kdllhdnvisningen. Ett rimligt krav
borde vara att medier som gang pa gang visat sig vara
opalitliga inte anviands som Kkallor till information. Dar-
for vill vi undersoka vilka kallor som kvallspressens fot-
bollsjournalister anvander sig av for att fa information
nar de inte sjdlva har bevakning.

ENGELSKA MEDIER HAR alltid varit starka och viktiga
i svensk fotbollspress och det ar en enkel kalla for jour-
nalisterna att forsta sprakligt. Vad manga svenskar nog
inte vet ar hur de ska gradera tillforlitligheten pa uppgif-
terna om det star exempelvis Daily Star eller News of the
World som kalla. En engelsk tidning som har informa-
tion om den internationella fotbollen, kanske svensken
tanker. Ingen forklarar att tidningarnas profil ligger lika
nara En Ding Ding Varld som den gor en serids tidning.
Dagens journalister har dven andra dilemman att ta itu
med. Med internets utbredning har publiken fatt mojlig-
het att informera sig i lika hég grad som journalisterna
sjalva och kan aven producera sina egna asikter och ny-
heter. Vilken roll far journalisten i detta nya klimat? Hur
anvander fotbollsjournalister internet i sokandet efter
nyheter och hur tanker de kring att anvdanda bloggar som
kallor?

Vi vill helt enkelt skissa en bild av hur kvillspressens
kallor ser ut sa att den svenske lasaren ska fa mojlighet
att salla bland dem och lara sig kdnna igen en ulv i fot-
bollsklader.

Lastips;
Sports journalism - Raymond Boyle 2006
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‘Bakgrund

Med en nave salt

Vilka dr da kidllorna som den svenska kvillspressens
vander sig till i sin fotbollsbevakning? Och hur ska vi
tolka dem? Vilka av killorna kan vi lita pa och vilka
bor ldasas ur, pa sin hojd, ett underhallande perspek-
tiv med en stor nave salt nira till hands?

Brittiska tabloider (eller "red tops” som de kallas for att
skilja dem fran de seridsare tidningarna "compacts” som
numera ocksa anvinder tabloidformat) som The Sun,
Daily Star, Sunday Mirror och News of the World fore-
kommer enligt medieanalytiker, och till lika Svenska Dag-
bladets redaktionschef, Martin Jonsson alla i den svenska
kvallspressens fotbollsbevakning. Dessa varierar sjalv-
klart sinsemellan i trovardighet. Gemensamt ar att de ar
tabloider i ordets klassiska mening. Tidningarna bygger
mer eller mindre pa sensationsjournalistik om kéndisar,
sport och det senaste skvallret kring tv-program sa som
sapor och dokusapor. Enligt Martin Jonsson toppar de
engelska tabloiderna ofta med spekulationsartiklar och
det finns en medvetenhet fran engelska lasares hall att

“Enligt en kélla” i Aftonbladet och Expressen

21%

Antal artiklar i bdde Expressen och Aftonbladet tillsammans
som hamnar i kategorien “enligt en kdlla’, vilket innebdr en
anonym kdlla. Dessa férekom i 21 procent av tidningarnas
totala antal artiklar, 185 stycken, med en eller fler killor.

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

allt inte har hundraprocentig tackning.

Medieforskarna Goran Leth och Torsten Thurén iden-
tifierar i sin bok ”Kallkritik for Internet” ett antal krite-
rier for att granska en kéllas trovardighet pa internet. De
argumenterar bland annat att man bor identifiera den
ndtplats man valt ut och se hur den presenterar sig. En-
ligt oss kan trovardigheten hos tabloiderna utifran det
har kriteriet starkt ifragasattas da en bild av en extrem
skvallertidning malas upp med halvnakna kvinnor, kin-
disar, plastikoperationer och liknade.

DA DE BRITTISKA tabloiderna ir starkt beroende av
l6snummerforsaljning skriver de om allt som antas silja
och det finns manga exempel dér kallkollen inte varithog-
sta prioritet. Ett fairskt exempel dr mediecirkusen kring
den bortrovade flickan Madeleine McCann. Foraldrarna
blev mer eller mindre uthangda i 6ver etthundra artiklar
i Daily Express och Daily Star som inblandade i kidnapp-
ningen. Tidningarna blev sedan stdmda och publicerade
stora rattelser pa sina forstasidor. Leth och Thurén me-
nat att ett viktigt krav for att kunna vara en trovardig
kalla ar vilken kontroll det finns av uppgifterna och detta
ar helt enkelt inte alltid forsta prioritet for tabloider nar
det galler att snabbt fa ut nyheter och sdlja l6snummer.
Kallorna har ofta tveklost stor kompetens inom manga
av sina omraden men de kan dock ofta misstinkas brista
i kallgranskning for att fa ut en het story.

Det kan manga ganger handla om att bedoma fakta
och dra slutsatser utifran dessa. Tabloiderna verkar ofta
ha latt att dra egna slutsatser utifran faktaunderlag for
att passa en bild man vill formedla. Detta syns i det ho-
gre antalet stimningar man far mot sig gentemot de mer
seriosa tidningarna i England och enligt medieanalytiker
Martin Jonsson kalkylerar de manga ganger mer eller
mindre med stimningar. Leth och Thurén menar att det
kan finnas andra kéllor med kunskaper i &mnet som rak-
nar med samma fakta men som dnda kommer till andra
slutsatser.

JAMFOR MAN nyheterna i "red top”-tabloiderna med
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Tabell 1 och 2 visar 6kningen av orden The Sun och Daily Star (tvd engelska tabloidtidningar) i Aftonbladets respektive Expressens
ndtarkiv, genom sokningar i Mediearkivet och Presstext pd respektive sékord. S6kningarna inkluderar alla typer av artiklar och inte
enbart sport till skillnad frdn vdr undersékning av papperstidningsartiklar i Aftonbladet och Expressen. S6kningen dr en fortsdtt-
ning pd Martin Jonsson och Paul Frigyes undersékning i tidningen Journalisten 2002 och dr en bakgrundsundersékning till vart

arbete.

de seriosare brittiska tidningarna, finner man ofta skill-
nader i vinkling, framstéllning och fakta. Ett talande ex-
empel hittas i the Guardian tisdagen den 3 februari dar
en brittisk rapport A Good Childhood fran Children’s So-
ciety presenterades. Tabloiderna valde att dra pa mycket
hardare vinklar an rapportens andemening och presen-
terade rubriker som; Kids ‘damaged’ by mums who work
och Mum’s cash ’leading to split home’. Det finns pa detta
satt ofta en annan vinkling pa det som sKkrivs i tabloider-
na och som bor tas i akt innan kallan kan ses som palitlig.
Foljaktligen menar Leth och Thurén att det kan finnas
andra kdllor med samma kunskaper i amnet som inte
bara drar egna slutsatser utan ocksa ger andra fakta.

HANVISAS INTE KALLAN bér trovirdigheten i uppgif-
terna alltid diskuteras. Vi bor skilja mellan fakta och for-
klaringar/tolkningar. Precis som Leth och Thurén siager
ar fakta i princip bevisbara, men det ar inte forklaringar
och tolkningar.

Bloggar och fanproducerade sidor som exempelvis
svenskafans.com bygger pa att fans skriver om sina lag,
vilket i sig inte medfor att det blir en journalistisk pro-
dukt. Aven om fans manga génger kan sitta pa ovirderlig

Léstips;

Villseledning pa Internet - Sjéstedt och Stenstrdm 2002
Sports Journalism - Raymond Boyle 2006

Kéllkritik for Internet - Leth och Thurén 2000

information bor den alltid dubbelkollas innan den fors in
i en tidning med journalistiska ideal. Andra fotbollspor-
taler, vilka journalister antas folja, har som mal att vara
snabba och uppdaterade med fotbollsnyheter. De har
redaktioner som skannar av virldens sportmedier och
dessa portaler anvidnder ofta utlandska tabloider som
kallor nar de producerar en stor mangd fotbollsnyheter.
Uppgifterna bor i dessa fall pd samma sétt alltid kontrol-
leras. Kunskap, kritiskt sinnelag och en viss beredskap
ar grundlaggande forutsattningar enligt Sjostedt och
Stenstrom for att minska kansligheten for vilseledning
pa internet.

MED OKADE ekonomiska intressen menar Martin Jéns-
son att agenter allt mer kommit att férsoka anvanda me-
dier som kanal for att 6ka intresse och trissa upp priser
pa spelare. Agenter som killa har pé detta sétt en per-
sonlig vinning i rykten om deras klienter. Da fotbollen
blivit en allt stérre underhallningsbusiness har det blivit
allt vanligare med agenter som planterar rykten for att
gora deras klienter attraktivare eller oka intresset fran
andra klubbar. Detta menar medieprofessorn och forfat-
taren till boken Sports Journalism, Raymond Boyle.

A Good Childhood - Searching for Values in a Competitive Age, Richard Layard 2009
http://www.childrenssociety.org.uk/all_about_us/how_we_do_it/the_good_childhood_inquiry/buy_the_book/13353.html
http://www.guardian.co.uk/commentisfree/2009/feb/03/schools-young-good-childhoods
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Hur har vi kodat?

For att fa en bild av vilka killor som anvédnds néar journa-
listerna sjalva inte ar pa plats och bevakar, har vi under-
sokt artiklar som vi ansett har information som kraver
en Kélla. Det handlar alltsa om information som inte up-
penbart har upplevts pd plats eller skaffats genom in-
tervjuer utan information som tagits fran andra medier,
hemsidor, presskonferenser, agenter eller diar det inte
framgar var det hittats.

Kallan enligt uppgift redovisar de kallor som journa-
listerna bendmnt som exempelvis “en kailla i Hammarby”,
"enligt en kalla till Sportbladet” eller "enligt trovardiga
uppgifter i Genua”. Detta ar en killa som av olika anled-
ningar inte redovisas for lasaren och ar darfér mycket
svar for oss att bedoma.

En kélla som dok upp under kodningen var kéllan en
ospecifierad mediekdlla som omfattade kéllor i stil med i
"turkiska medier”, “enligt brittiska tidningar”, "ett ryskt
magasin” eller "jag har 1ast” med mera. Kallorna ar med-
iekanaler som inte preciserats vid namn eller som klum-
pats ihop till en samlad utlandsk opinion.

" enligh €0

Sky Spo

\(6\\0"

BBC
News of the World
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“Den riktigt nérdiga nivén &r de som héller pé
lag i lagre divisioner. De &r lojala mot sitt lag
och kan betala ganska mycket fér att f& se det”

Martin Jonsson, medieanalytiker

Vem satter agendan? o,

La Liga, Serie A och Premier League. Det 4&r manga
som foljer den internationella fotbollen och i en
varld dir vi inte nojer oss med det som finns i var
egen nirhet far journalister och medier en viktig
roll.

Medieprofessorn Maxwell McCombs menar att journa-
listiken har som uppgift att ge oss information som vi
sjilva inte kan fa nagon egen erfarenhet av. Om vi ska
kunna bygga var verklighet efter mediernas bild maste
den i sa stor utstrackning som mojligt bygga pa fakta och
korrekta uppgifter. Vare sig det galler fotboll, ekonomi el-
ler samhallsfragor.

MEN VAD HANDER nir sd inte &r fallet? Fér &ven om den
bild som medierna ger oss av verkligheten inte staimmer
med hur det egentigen ser ut runt omkring oss ar det
enligt McCombs efter den bilden vi agerar och det som
styr vara handlingar. Tidigare har det varit redaktoérer
och journalister som bestdmt vad som hamnar pa dag-
ordningen. Och ibland endast redaktdrer och journalis-
ter fran speciella tidningar. Forfattaren Raymond Boyle
skriver i sin bok “Sports journalism” att det i England
fortsatt ar tabloiderna som satter mycket av agendan for
sportrapporteringen.

Léstips;
Sports journalism - Raymond Boyle 2006
Makten 6ver dagordningen - Maxwell McCombs 2006

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

MEDIEANALYTIKERN MARTIN JONSSON ser dven att
publiken idag har fatt mer inflytande 6ver sportjour-
nalistikens dagordning. Ett exempel ar fotbollssidan
Svenskafans.com som har runt 260 000 unika besokare
i veckan, nistan lika manga som Sydsvenska Dagbladet
och Helsingborgs Dagblad.

- Jag ar overtygad om att kvallspressen tar information
fran fansidor, speciellt Stockholmslagens, siger Martin
Jonsson.

- Jag tror att de ar inne minst hundra ganger per dag for
att halla koll.

Och dven i framtiden tror Martin Jonsson att fanbase-
rade forum och bloggar kommer att vara en maktfaktor
i dagordningen.

- Unga idag skaffar sig vanan att folja sitt lag pa sport-
communitys, speciellt nar det galler lokala lag, siger
han.

DET KAN TILL och med varalénsamt for medier att satsa
pa mer lokal idrott. Martin Jénsson menar att det ar latt-
tare for tv-bolagen att tjana pengar pa att sinda matcher
fran superettan istallet for allsvenskan i betal-tv.

-Den riktigt nérdiga nivan ar de som haller pa lag i
lagre divisioner. De ar lojala mot sitt lag och kan betala
ganska mycket for att fa se det, sdger han.
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FN tudelad lasarskara

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

Sportjournalisters arbetssituation har forandrats
de senaste aren. Det finns sa mycket mer informa-
tion tillganglig for de intresserade och en mangd
olika specialiserade fotbollssajter har dykt upp. En
utveckling som har gjort att arbetet pa kvillstid-
ningarnas sportredaktioner férandrats.

Den senaste informationen finns nu redan efter ett par
sekunder pa en méngd sidor, vilket gor att papperstid-
ningens journalister maste arbeta mer med egna vinklar
och analyser kring matcherna. En matchrapport som ti-
digare kunde fa en sidas utrymme, blir kanske idag bara
en kort artikel medan analysen och det speciella fran
matchen diskuteras och ges mer utrymme.

Medieprofessor Lennart Weibull tror att det kommer
att kravas mer av journalisterna i framtiden nar all bas-
information redan finns lattillganglig. Fler utlandska kal-
lor med annorlunda information kommer att 6ka.
- Det blir istéllet ett sug efter djupgdende och analyse-
rande journalistik, men ocksa en vilja att fa ldsa om spe-
larnas kénslor. Darfor kan jag forsta varfor tabloider kan
forekomma som kallor eftersom de bygger pa kanslor,
sager han.

[ framtiden tror Lennart Weibull att det kommer bli
viktigare for sportjournalisterna att sjalva tycka saker.

- Rollen har alltid varit mer publikanpassad och
egentligen den enda genren dar det dr okej att vara par-
tisk, och detta kommer fortsatta i framtiden, sdger han.

AVEN MEDIEANALYTIKERN Martin Jénsson tror att
framtiden ligger i att fortsdtta bygga starka profiler,
framforallt kronikorer. Lasarna ska antingen élska eller
hata dem och darfoér lasa deras texter.

- Vare sig man gillar profilen eller inte dr det &nda na-

got som folk kan prata om, sdger han.
Martin Jonsson beréttar om undersékningar de gjort pa
Svenska Dagbladet dar sporten pa kvillstidningarnas
hemsidor far ett jattelyft under lérdagar och sondagar
mellan nio och halv elva pd morgonen.

- Pa nétet har vi sett stor trafik dd som inte gar att
forklara med ndgot annat &n att folk gar in och laser kro-
nikorernas texter som da laddats upp. Folk gar in och 1a-
ser vad sportkronikorerna har att sdga och de har hogre
lasarsiffror dn eftersnacket om matchen, sdger han.

e
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FOTO: GOTEBORGS UNIVERSITET
Lennart Weibull tror att publiken bdde kommer krdva djupga-
ende reportage och kénsloartiklar i framtiden.

HAN MENAR ATT det ar kronikéren som spelar roll nar
alla har sett matchen och malen om och om igen pa tv-
sporten eller YouTube.

- Kronikorernas texter ar smart att spara exklusivt till
papperstidningen, sager han.

Det tillsammans med exklusiva webbgrejer i rorlig
form, sa som bilder fran landslagstraningar och press-
konferenser, som endast tidningens lasare far tillgdng
till, tror Martin Jonsson ar framtidens tva viktigaste knep
for kvallstidningarna.

- Det ar smart att skilja webben fran papperstidning-
en och lata medieformerna gora det som de ar bast pa.
Snabba nyheter och mycket rorligt eget material pa web-
ben och mer 6versiktlig grafisk journalistik som fungerar
bra visuellt pa papper, sdger Martin Jonsson.
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Sverige vs. England

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

Rapporteringen i svensk kvillspress och engelska
tabloider skiljer sig avsevart at. Kontraktet mellan
lasare och tidning ser helt annorlunda ut och om
dess information blandas kan missforstand och for-
virring uppsta.

Martin Jonsson och Paul Frigyes gjorde 2002 undersok-
ningen Hdr hdmtar kvdllspressen nyheterna for tidning-
en Journalisten. Undersokningen berdrde den svenska
kvallspressens anvandning av vad skribenterna kallade
tvivelaktiga kallor. Till den kategorin rdknade de bland
annat The Sun, News of the World, Daily Star, Sunday
Mirror och Daily Mirror. Resultatet visade en markant
okning av dessa kallors forekomst i Expressen och Af-
tonbladet mellan 2001 och 2002.

Expressens tidigare chefsredaktdr Bo Stromstedt sa
da att "England har varldens basta och varldens sdmsta

journalistik.” Han kallade ocksa ndamnda tidningar "de
sdmsta representanterna for en oerhort usel journalis-
tik”. Anda forekom dessa i 6kad utstrickning som kéllor
i svensk kvallspress.

NAR VI IDAG gor en snabb liknande internetsékning for
att se hur utvecklingen fortsatt, finner vi att dessa kal-
lor i allra hogsta grad forekommer och till och med har
okat.

Aven om Sven-Géran Eriksson och Ulrika Jonsson-af-
faren till stor del bidrog till 6kningen under 2002, har
siffrorna fortsatt att ligga pa samma hoga niva sedan
dess. Martin Jonsson tror emellertid inte att det kommer
att ske nagon ytterligare stérre okning av tabloiderna
som kallor.

- Svenska medier har tagit ett steg ndrmare den eng-
elska journalistiken och just nu &r vi pa ungefar samma
niva som de engelska var under 80-talet, men vi kom-
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mer aldrig att nd upp till den niva som
de nu ligger pa. Dit har vi fortfarande
langt kvar, sager han.

Det som ar orovdckande enligt
Jonsson ar nar de svenska tidningarna
plockar in engelska uppgifter utan na-
gon Kallkritisk hallning och utan att
redovisa att uppgifterna ofta har beta-
lats for eller kommit i flera led. Skrack-
exempel har enligt Jonsson forekom-
mit ndr svenska tidningar spunnit pa
en engelsk artikel och gjort den smas-
kigare, sa att de engelska tidningarna
i sin tur plockat upp uppgifterna vilka
egentligen endast ar dverdrifter av de-
ras egen nyhet. Har man bara vistats
ett kortare tag pa de brittiska 6arna
har man en god inblick i att de brittis-
ka kvillstidningarna i manga avseen-
den ligger narmare en skvallertidning
an vara svenska kvallstidningar.

DEN ENGELSKA tidningsmarknaden
skiljer sig mycket fran den svenska
och fungerar pa helt andra villkor gen-
temot lasaren. Nar tveksam informa-
tion fran engelska tabloider hamnar
i svenska medier kan den ofta ges ett
seriosare intryck an vad den egentliga
inneborden dr. Martin Jénsson menar
att svensk press darfor maste forklara
for lasaren vad som egentligen géller
om de ska hanvisa till tabloidernas
uppgifter.

De tva undersokningarna, var samt
den i tidningen Journalisten, visar att
de engelska kallorna har haft en vik-
tig plats i svensk kvéllspress under
de senaste aren. Vi anser darfor att
det ar intressant att undersoka vilken
plats liknande kallor har i kvallspres-
sens fotbollsbevakning samt att fa en
bild av vilka kallor som generellt sett
anvands for information. Vi vill darfor
titta pa alla artiklar dar journalisten
sjalv inte varit pa plats for att inhdmta
information utan dar vi fatt uppfatt-
ningen att journalisterna behovt en an-
drahandskalla.

FOTO: DANIEL BREECE

Martin Jénsson menar att svenska journalister mdste vara vaksamma med uppgifter
frdn engelska tabloider.

Lastips;
http:/ /www.journalisten.se/artikel/ 4023 /haer-haem-
tar-kvaellspressen-nyheterna




Resultat

”Jag tror inte att gemene man vet vad de olika tidningarna i
England stér for. Fast relativ ménga kénner nog till The Sun
och vet att det ér en tabloid med allt vad det innebér”

Michael Wagner, Aftonbladet

Vem bryr sig egentligen?

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

Viarderas uppgifter olika beroende pa vart de kom-
mer ifran? De flesta svarar nog ja pa den fragan. For
visst dr det skillnad pa DN och Se & Hor, en killa i
klubben eller en gubbe pa gatan.

Att anvanda News of the World, The Sun och Daily Star i
svenska medier, utan att férklara vilken typ av tidning de
ar, skapar darfor en besvarlig situation. For den svenska
lasaren betyder namnen manga ganger bara en stor eng-
elsk tidning, trots att ndmnda tabloider mer eller min-
dre kan liknas vid skvallerblaskor. Sa varfor forekommer
dessa tidningar som kallor i svensk kvéllspress? Har de-
ras tvivelaktiga rapportering nagonting att tillféra vara
kvallstidningar eller bryr sig helt enkelt inte de svenska
sportjournalisterna om de signaler tabloiderna sander
ut?

MEDIEPROFESSORN LENNART Weibull tror inte att ta-
bloider egentligen ar sarskilt accepterade som kallor hos
journalisterna sjalva men att de tillats pa grund av den
radande konkurrensen i kvallspressen.

- Jag forstar att de forekommer, men jag tycker inte att
det ar okej, sager han.

Att det skulle ga sa langt att lasarnas fortroende skadas
tror han daremot inte. En asikt som delas av flera av de
journalister vi talat med.

Jens Brandberg pa Expressen tror inte att publiken
bryr sig om vilka killor som anvands och darfor inte har
koll pa vad de olika tidningarna star for.

- Jag tror att lasarna tar till sig informationen som

star dar oberoende vilken killa det &r, sdger han.
Inte heller Mathias Liihr, Expressen, tror att ldsarna lag-
ger nagon storre vikt vid vilka kéllor som anvands. Han
tycker istéllet att det borde vara journalisten sjdlv som
tar sitt ansvar.

- Det géller att vara valdigt noggrann och gora klart
for lasaren vad vi tycker om nyheten forst. Om det ar na-
got som verkar vara tveksamt men har allmanintresse,
maste vi vara tydliga med att det handlar om ett rykte,
sager han.

Liihr tror inte att tidningens anseende skadas namn-
vart om det till exempel visar sig att ett transferrykte var
osant. Istdllet tror han att det finns en stor vinning i att
vara snabb med nyheter och tycker att det ar viktigare.

- Skriver man var nyheten kommer fran sa tycker jag
det ar okej. Man far kanske gora en annan nyhetsvérde-
ring och inte dra stort med ett rykte pa forstasidan till
exempel. Det dr battre att i sa fall gora en mindre och lite
roligare grej av det lite ldngre bak, sdger Mathias Liihr.

JENS BRANDBERG TROR dock att lasarnas fortroende
kan skadas om saker de skriver visar sig vara osanna.
Han menar att det standigt ar en diskussion kring kallor.

11
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Ov. viinster; Robert Laul, Aftonbladet. Ov. héger; Michael Wagner, Aftonbladet
Ned. viinster; Jens Brandberg, Expressen Ned. héger; Mikael Liihr, Expressen

- Vissa tidningar ar sjalvklart mer trovirdiga dn an-
dra. En del medier slutar man ju citera efter att det visar
sig att de inte har tackning, sdger han.

Aftonbladets Robert Laul menar att det finns en efter-
fragan efter en viss typ av nyheter under transferperio-
den, men att de inte vill plocka in vad som helst i tidning-
en. Varderingen mellan att vara forst och den absoluta
sanningen tycker han inte ar speciellt svar att gora.

AVEN OM SUGET efter snabba nyheter kommer att fort-
sdtta och intresset for internationell fotboll leva kvar
tror inte Lennart Weibull att anvindningen av tabloider
som kallor kommer att skada kvallspressens rykte. Trots
det tycker han att man helst bor undvika dem som kallor
overhuvudtaget.

- Aven om viss saker stimmer tror jag ofta att det ar
en svar vardering att gora och det ar latt att man ar ute
pa hal is, sdger Lennart Weibull.

Vem, sa du?

En tydlig skillnad mellan Aftonbladet och Expressens re-
dovisning av kallor ar att Expressen i hogre grad talar om
vart de hittat sitt material. I 25 procent av de artiklar, dar
det var uppenbart att en annan kalla forekom, saknades
en namngiven kélla i Aftonbladet. Motsvarande siffra i
Expressen var 7 procent. De flesta av texterna som sak-
nar kallor ar notiser och handlar om transferrykten och
spekulationer kring spelare. Sdkerligen kommer en del
av uppgifterna fran de anonyma kallor som sportjourna-
listerna har i sitt kontaktnat. Trots det ar siffran uppse-
endevackande hog. (Se nasta sida)



Aftonbladet

25%

125 procent av Aftonbladets totalt 103 fotbollsartiklar frdn
2003, 2005 och 2008 sammanlagt, saknades helt kdllhdnvisning
trots att det var uppenbart att en kdlla anvdnts.

Expressen

’70/0

1 7 procent av Expressens totalt 82 fotbollsartiklar fran 2003,
2005 och 2008 sammanlagt, saknades helt kdllhdnvisning trots
att det var uppenbart att en kdlla anvdnts.

Slarv av. gammal vana

AV:ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

Att kdllhanvisa genom att referera till en vag benam-
ning i stil med enligt engelsk press”’ bor vacka vissa
misstankar hos ldsaren. Men journalisterna menar
att det dr ett vedertaget siatt att klumpa ihop ut-
landska medier som siger samma sak.

Ett brett kontaktnat och en telefonlur klistrad mot drat
ar det som gor en bra sportjournalist. I alla fall enligt de
som sjalva arbetar pa Expressen och Aftonbladet.

En hel del av dagens fotbollsnyheter kommer fran
anonyma kéllor och som erfaren sportjournalist ar det
viktigt att behalla dem. Men det ar sjalvklart inte bara
anonyma forstahandskillor som ger nyheter. Dagens
sug efter internationell fotbollsrapportering gor att ut-
landska medier fatt en allt storre roll. I tio procent av
alla artiklar vi undersokt forekommer ospecificerade ut-
landska kallor i stil med "enligt brittisk press” och "enligt
uppgifter i italienska medier”.

- Jag tror att en del gor en san omskrivning for att
forskona en mindre smickrande kélla. Det ar ett mycket
oproffsigt satt for en journalist och det ska inte férekom-
ma, sidger Expressens Mathias Lihr.

Michael Wagner pa Aftonbladet menar att det ibland
ocksa kan ha praktiska forklaringar.

- Vi har inte sd mycket plats att skriva pa och da klum-
pas det ihop istallet for att radas upp.

Men han tror ocksa att det kan finnas andra anled-
ningar.

- Ibland kan det ocksa vara sa att man néjer sig med
ett sadant uttryck om det handlar om ett ganska lattvin-
digt transferrykte. Sprakbarridrer och tidspress kan gora
att man benamner det som "medier”, istillet for att leta
upp exakt den grekiska tidningen dar det stod tva rader
om Mikael Nilsson till exempel. Vet man att man har last
det sa kan man med gott samvete skriva om det, sdger
han.

EN SOM AR FORVANAD o6ver den hoga andelen vaga kil-
lor &r Robert Laul pa Aftonbladet.
- Enda forklaringen jag kan se att det skrivs till exempel

Ospecificerade mediekadllor

10%

Andelen ospecificerade mediekdllor i Aftonbladet och Expres-
sens totalt 185 artiklar under 2003, 2005 och 2008 som handlar
om fotboll.

"enligt engelska medier” ar att den brittiska tidningska-
ren ofta gar ihop. En uppgift som refereras i tio olika me-
dier kanske skrivs som "enligt de engelska tidningarna”,
men man ska vara tydligare dn s3, sager han.

Sportchefen pa Aftonbladets natversion Rickard West-
man tycker inte att det finns ndgon mening med att vilja
ut en av kallorna som huvudkalla.

- Jag tycker att det vore konstigare att singla ut den
mest kreddiga kallan for att redovisa den. Varfor skulle
vi gora det, sdger han.

Expressens Sportchef Martin Kroon tycker att det ar
ett vedertaget satt att kdllhdnvisa pa och att det ibland
kan bli rérigt att uppge en massa namn.

- Man kan forstas diskutera om det ar ratt eller fel, sdger
han.

MEN MEDIEVETAREN MARTIN J6nsson dr av en annan
uppfattning. Han tycker att det ar viktigt att redovisa
vilka kéllor som anvands.

- Det ar mycket battre att hanvisa till en seriés tung
kalla dn att klumpa ihop det till en otydlig, sdger han.

Han tycker att en luddig kallhdnvisning betyder att
man bor vara pa sin vakt.

- Jag tror att det manga ganger kan betyda att en tvi-
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Seriost motsatt utvecklin

10

2003 2005

Mindre seriosa kallor

BEXPRESSEN

IAFTONELADET|

2008

Antalet mindre seriosa kallor under 2003, 2005 och 2008 i Aftonbladet respektive Expressen av
totalt 51 artiklar 2003, 75 artiklar 2005 respektive 59 artiklar 2008. Expressen; 5 stycken 2003, 7
stycken 2005 och 5 stycken 2008. Aftonbladet; 4 stycken 2003, 5 stycken 2005 och 9 stycken 2008.

2005

Seriosa kallor

B EXPRESSEN

AFTONBLADET]

2008

Antalet seridsa kdllor under 2003, 2005 och 2008 i Aftonbladet respektive Expressen av totalt 51
artiklar 2003, 75 artiklar 2005 respektive 59 artiklar 2008. Expressen; 7 stycken 2003, 12 stycken
2005 och 8 stycken 2008. Aftonbladet; 13 stycken 2003, 12 stycken 2005 och 8 stycken 2008.

Efter att vi kodat kdllorna fran undersokningsresultatet
som mindre seridsa och seriésa fann vi att andelen min-
dre seridsa kéllor i Aftonbladet mer an fordubblats fran
tolv procent 2003 till 24 procent 2008.

Expressens resultat under samma period visade istal-
let en minskning av mindre seriésa kallor fran 29 procent
2003 till 23 procent 2008.

I kategorin kéllor som vi kodat som seridsa, fann vi att
tidningarna tagit en motsatt utveckling till varandra. Af-

tonbladets hade 2003 38 procent i kategorin, som sedan
minskade till 22 procent 2008.

Expressen daremot gick fran 41 procent 2003 till 59
procent seriosa kallor 2008.

Ur resultatet kan man dven utldsa att Aftonbladet har
en betydligt storre andel killor som varken kan kodas
som seriosa eller oseridsa killor. Expempel pa dessa ar
ingen kdlla, enligt uppgift och ospecificerad mediekdlla.



Antal transferartiklar

ANTAL

13

2003

25

2005

2008 AR

Antalet transferartiklar under 2003, 2005 och 2008 i bade Aftonbladet och
Expressen sammanslagt av totalt 51 artiklar 2003, 75 artiklar 2005 respektive 59

artiklar 2008.

Har rykten fatt en plats? "

En torst efter information om spelarévergangar

har 6kat de spekulativa transferartiklarna markant.

Konsekvensen har blivit att rykten kommit att fa en
plattform i fotbollsjournalistiken.

2003 fann vi endast tva transferartiklar per tidning. 2005
hade siffran 6kat till 25 stycken, 13 stycken i Aftonbladet
och 12 i Expressen. En rejal 6kning pa tva ar och vi tror
att det under den har perioden slog igenom ordentligt
med spekulerande om 6vergangar i kvallspressen. Ytter-
ligare tre ar senare, 2008, hade nivan stabiliserats och
antalet transferartiklar lag da pa 20 sammanlagt i de
bada tidningarna. Detta ger att andelen transferartiklar
gatt fran 8 procent 2003 till 33 procent 2005 och slutli-
gen 34 procent 2008.

Siffrorna visar en stor procentuell 6kning av artiklar
som kan vara spekulativa sedan 2003. Transferartikeln
ar visserligen en mycket trendkanslig typ da det spelar
stor roll vem det spekuleras om utomlands och hur heta
svenska spelare vi har i de stora internationella ligorna.
Vi tror dock att det ligger mycket sanning i resultatet och
att spekulationer om spelare blivit vanligare. Ett pro-
blem med spekulativa artiklar ar att de kan ha opalitlig
information fran parter som vill fora ut ett visst budskap.
Det kan vara att hoja en klients marknadsvarde eller att
det ar en dubids kalla som slagit upp ett tveksamt rykte
for att sdlja Il6snummer.

Med de spekulativa artiklarna vagar vi hdavda att en
hogre mangd tveksamma och felaktiga killor far faste i
journalistiken. Journalisterna vi pratat med har en gan-
ska samstammig bild om synen pa kallor och hur de bor

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER
behandlas.
-DET SKADARINTE tidningen att trycka information om
till exempel transfers som kan komma att visa sig osann.
Det finns en vilja bland lasarna att fa sddant. Det 4r som
ett underforstatt kontrakt mellan lasaren och tidningen
att spekulationer om spelarévergangar skrivs. Det ar pa
detta satt en mer spekulativ journalistik som bedrivs i
sportvarlden, sidger Robert Laul pa Aftonbladet.

Asikten bekriftar det medievetaren Martin Jénsson
tidigare sagt om att sporten ar en mer spekulativ genre
dar lasarna kan ta vissa saker med en nypa salt. De jour-
nalisterna vi talat med hdvdar med bestamdhet att det ar
mycket viktigt att det korrekt och tydligt redovisas var
uppgifterna kommer ifran.

DOCK GAR JOURNALISTERNAS &sikt tyvarr stick i stav
med var undersokning. Parametern kallkritisk hallning,
som anger om journalisten hjalpt lasaren vérdera infor-
mationen eller inte, fanns inte en enda (!) gang i de 185
undersokta artiklarna. Hur man an vrider och viander pa
detta resultat kan det inte 6verensstimma med hur jour-
nalisterna anser att de sjilva ska jobba. Exempelvis av de
totalt 49 transferartiklarna i materialet tycker vi defini-
tivt att det bor funnits ett antal som kunde tjanat pa att
ha en kallkritisk hallning gentemot kéllan.
Den siffran var alltsa noll!

AVEN OM TOPPEN med spekulerande artiklar kan vara
nadd och passerad, sa ar det nog en typ av artiklar som
vi far vdnja oss vid och som det verkar finnas ett intresse
bland ldsarna for att lasa.
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Rykten biter inte

En dppenhjaritlig intervju

Forst tdankte jag frdga hur det var att spela i England
med den presskdren som dr ddr?

Jag har ju spelat i Italien ocksa och déar far du skit om du
ar dalig pa planen men i England ar de mer eller min-
dre bara ute efter skandaler utanfor planen. Dar kan det
ena dagen std att man dr homosexuell for att det tva da-
gar senare star att uppgifterna dementeras och sa blir
de stimda. De raknar ju med att bli stimda pa si och sa
mycket for de har ju dnda tjanat tre ganger sa mycket pa
att salja l6snummer.

Hur var journalisterna dd jimfort med idag?

Idag ar det sd manga fler journalister. Det dr kameror
overallt och spelarna maste passa javligt noga vad de sa-
ger och gor. Nar jag spelade fanns det ju for fan bara SVT
1 och 2, knappt sa att det var farg-tv, haha.

Med den nya kameratekniken kan de ju fanga allt.
Som i Champions Leaguematchen i veckan mellan Bay-
ern Miinchen och Barcelona, dir snackade Henry och
Ribery efter matchen och da var han tvungen att halla
for munnen sa att ingen kunde se vad han sa. Han sa ju
sakert att det har javla skitlaget maste jag ju bort ifran
och komma till Barcelona, och det maste han ju délja. Det
ar helt sjukt, de har ju lapplasare och allt vet du.

Du som varit i hetluften - hur pdverkar det spelare
med rykten som kan vara helt dt skogen?

Jag har ju inte akt pa sa mycket skit 4nd4, och for mig har
det inte varit nagra storre problem. Men det ar sjalvklart
individuellt hur mycket man tar at sig.

Som ndr jag skiljde mig 1986 var det ett javla stahej i
medierna och bland gubbarna i blavitt men da tankte jag
att nu javlar ska jag visa att det har ska inte paverka mig.
Jag ville istéllet visa och bara spela battre.

Olika personer pdverkas sjdlvklart olika men vad tror
du pressen kan ha fér paverkan genom skriverier?
Det ar klart att det paverkar vissa jattemycket. Speciellt
med rykten som gar och nar det skrivs om privatlivet
och l6gnerna som skrivs i de engelska tidningarna. Vissa
kan bli helt knackta och det ar klart att det kan paverka
prestationen. Men se pa Svennis till exempel, vilken skit
han far ta. Men det bara rinner av honom. Men alla ar ju
olika.

Hur ska man dd undvika att hamna i bldsvider?

De storsta stjairnorna maste ju skota sig exemplariskt.
Men du vet nér vi spelade, pa min tid. Da krokade vi ju
kanske fem ganger i veckan men da var det ingen javel

med en gammal hjdlte
AV: FREDRIK LENNANDER

som brydde sig. Det fanns en helt annan respekt mellan
journalister och spelare. De visste ju att om du skriver
nagon skit om mig kan du dra at helvete néasta gang du
vill ha en intervju. Och da hade ju alla journalister num-
ren till alla gubbarna, idag maste man ju ga genom agen-
ter och presstalesman.




Da Glenn

P& bilden: En glad Glenn Hysén infér Sverige - Ukraina. | bakgrunden lurar Ake
Unger. Lds intervjun med Glenn fér att héra vad han tycker om lurpassande reportrar.

Men man kan inte heller skydda sig mot allt. Till ex-
empel den gangen nar vi hade férlorat mot Costa Rica i
VM 90 och var skitdeppiga utanfor. Sa sa jag till min fru,
sa dar som man sager, "att det har ar kuken, nu ska jag
supa mig kanon pa midsommar”. Och da sitter den dar
javla Mats Olsson bakom en pelare och trycker, och hor

FOTO: BILDBYRAN

detta. Nasta dag var det ju stora rubriker och ju en massa
brev fran nykterhetsférbund, och en prast fran Karlstad
ringde och fragade vad jag var for foredome.

Hade jag vetat att han satt dar hade jag inte sagt ett
ljud. Och det dar ar hundra ganger varre idag!




Foto: Fredrik Lennander

Bloggar och fanforum

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

"Nyheterna mdste ses ur tvé olika perspektiv efter-
som lagen ofta &r partiska. Jag brukar séga att sum-
man av de b&da sidorna blir en objektiv nyhet”

For den som ar intresserad av internationell fot-
boll har internet bidragit med odndliga méjligheter.
Endast med hjilp av ett par knapptryckningar kan
vem som helst hitta information om nastan vilket
lag som helst.

Forum dar fotbollsintresserade kan dela med sig av in-
formation och rykten, analysera gardagens match och
traffa likasinnade vaxer sig allt starkare. Medievetaren
Martin Jonsson och medieprofessorn Lennart Weibull
tycker bada sig se att fanbaserade forum och bloggar fatt

Robert Laul, Aftonbladet

en allt storre roll i sportjournalistikens dagordning.

De journalister vi talat med har dock olika syn pa fo-
rumens betydelse for deras arbete.

- Forumen ar helt ointressanta fér mig och det ar
mycket, mycket sdllan jag ldser dem, sdger Mathias Liihr
pa Expressen.

Robert Laul pa konkurrenten Aftonbladet menar att
forum som Svenskafans.com i viss man ar journalistik,
men att man maste ldsa dem med viss reservation.

KOLLEGAN MICHAEL WAGNER, Aftonbladet, har en an-



Och sa har sdg kallorna ut i
deras tidningar:

1 Ingen kélla alls 59 st
2 "enligt uppgift” 35 st
3 Ospecifierat medium 18 st
4 Brittiska tabloider 17 st
5 Svenskt medium 14 st
6 Annat seriost medium=** 13 st
7 Klubbhemsidor 12 st
8 Nyhetsbyrder 10 st
9 Annat oseridst medium** 8 st
10 Agenter 5 st
11 Sky Sports 5 st
12 Gazzetta Dello Sport 3 st
13 BBC 3 st
14 Fotbolldirekt.com 3 st

15 Spelarhemsida 2 st

* De fyra journalisterna; Robert Laul och Michael Wagner pd Aftonbladet samt Jens Brandberg och Mathias Liihr pd Expres-

sen har fdtt ranka de kdllor vi hittat i vdr undersékning.

** [ kategorin seriésa medier kodade vi foljande: presskonferenser, nyhetsbyrder, svenska morgontidningar, andra svenska
medier, spelarhemsidor, klubbhemsidor, Sky Sports, La Gazzetta dello Sport, BBC, Sport1, fotbollskanalen.se, annan utldndsk
seriés. Till kategorin oseriésa medier kodade vi: The Sun, Daily Star, Daily Mirror, News of the World, Sunday Mirror, agenter,

svenskafans.se, fotbolldirekt.com, annan utldndsk oserids.

nan syn pa anviandandet. Varje morgon surfar han runt
pa de storsta och mest valkdnda forumen, bloggarna och
fansidorna.

- Internetsvingen ar det nya dagstidningsldsandet.
Istallet for att jag sitter med 40 olika lokaltidningar var-
je morgon sa surfar jag runt for att hitta nyheter, sager
han.

Men att hitta nyheter pa internet medfér ocksa att
man idag maste inta en mer kritisk och ifragasattande
roll som journalist.

- Det ar ett storre hav av kunskap att 6sa ur och sva-
rare att ha overblick 6ver vilka kallor som ar seriosa, sa-
ger han.

DE AR ALLA 6verens om att bloggar nistan inte genere-
rar nagra nyheter alls.

- Jag anvédnder inte ens bloggare i min journalistik.
Det finns absolut nigra bloggare som har koll, Ekwall
och Lundh till exempel, men det ar inga supportersidor
som bedriver ndgon regelbunden och palitlig nyhetsfor-
medling, sdger Robert Laul.

Mathias Liithr haller med och menar att bloggar inte
har ndgon inverkan alls i hans arbete.

- Det ar klart att bloggarna fatt en plats och manga
lasare idag men jag far aldrig nagra uppslag dérifran, sa-
ger han.

Jens Brandberg, Expressen, siager att det ibland kan
komma ut saker som till slut kan bli nyheter fran spe-
larbloggar, men att det inte lika viktigt med sidor som
Svenskafans och fanbloggar.

MEN MEDIEPROFESSORN Lennart Weibull menar att
bloggar framst fyller en annan funktion, namligen att
skapa en kdnsla for ett lag eller en spelare.

Michael Wagner menar att utveckling ocksa har med-
fort en fordndring till det battre for fansen, inte bara for
journalisten.

- Aldrig har fansen kunnat ha sa bra koll pa sina lag
som idag. Du kan med ett par knapptryckningar fa fram
information om vilken spelare som helst, sdger han.

- Man kan ju pa ett satt sdga att vart hantverk har gatt
forlorat.
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- med Aftonbladets kronikor och fotbollsjournalist

Frik Niva

* om det mesta

Hur tror du att framtidens fotbollsjournalistik kom-
mer att se ut?

Den kommer att bli &nnu mer specialiserad. Precis som
det forr fanns sportjournalister, finns det idag fotbolls-
journalister. [ framtiden sa tror jag att det kan komma att
bli &nnu snédvare, att man kanske bara sysslar med en liga
eller till och med ett lag. Personligen tycker jag att det
kanns ganska fattigt att krympa sitt omrade till endast en
foreteelse. Det ar ju genom att férdjupa sig i olika saker
som jag finner gladje och haller mitt intresse vid liv.

Hur padverkar det att ldsarna idag sjdlva kan séka sd
mycket mer information dn tidigare?

Det gor ju att jag som skriver mer djupgdende och gra-
vande fotbollsjournalistik maste skaffa dnnu mer kun-
skap och ta det dnnu langre.

Pa vilket sdtt kommer det att paverka anvindningen
av olika kdllor?

Jag tror att det generellt sett ar svart att sia om framtiden
for alla artikeltyper ihop. Det handlar om sa olika satt att
arbeta pa. Handlar det om en nyhetsartikel sa tror jag att
kallorna kommer att bli allt mer anonymiserade och att

AV: ANNA SOFIA DAHL

elitfotbollen kommer att bli allt mer stangd. Det gynnar
givetvis inte det journalistiska arbetet. Det kommer att
bli svarare att skriva artiklarna och samtidigt svarare att
behalla trovardigheten mot ldasarna. Det blir ju aldrig lika
trovardigt med anonyma kallor och det kommer antag-
ligen leda till att vissa journalister kommer att anvanda
fabricerade kallor.

Hur kan man dndra pd det?

Det ar svart att motarbeta den utvecklingen, men jag
tror att man bor satsa pa en mer langsiktig utveckling
dar fotbollsvarlden och journalisterna kan fa fortroende
for varandra igen. Nu sluter sig fotbollsvarlden allt mer,
vilket resulterar i att journalister drar pa allt mindre gre-
jer. Fragar du vilken journalist som helst 6ver en lunch
sa sager nog alla att de onskar att det vore annorlunda,
men det dr en annan sak en kvart innan deadline.

Hur tdnker du i ditt arbete med kdllor?

Jag tanker att jag pa nagot sitt maste komma bort fran
redovisningsplikten. I ett reportage och djupgaende ar-
tiklar som jag sysslar med behéver man inte tala om ex-
akt hur jag vet att den dar speciella saken hinde pa just



det dar hotellrummet. Det ar battre att fa ett bra flyt i tex-
ten utan att tappa fortroendet. Ar det sedan ndgon som
fragar mig hur jag egentligen kan veta hur just den dar
saken skedde just precis da sa svarar jag ju givetvis pa
det. Ofta ar det anonymiserade uppgifter som jag fatt av
en killa som jag vet att jag kan lita pa. Det géller att bygga
upp ett kontaktnat med bra kéllor och hitta bra litteratur.
Det ar skillnad i en nyhetstext dar det har betydelse vil-
ken kélla som ligger bakom uppgifterna.

Hur tinker du kring bloggar som kdllor?

Jag anvander inte bloggar och forum som kallor. Bara for
att det star en sak dar betyder det inte att det ar sant. Is-
tallet kan jag lasa dem for att fa en kdnsla av vilka &mnen
som dr heta i vissa klubbar.

Anser du att rykten och spekulationer har fitt en plats
inom fotbollsjournalistiken?

Jag tycker absolut att rykten fatt en plats. Den goda kal-
lans betydelse har undergravts och idag ar det nastan
som att en kalla racker for att bekrafta ett rykte, oavsett
om den kéllan dr en gubbe pa stan eller en valinformerad
kalla inom klubben.

Erik Niva i rollen som dskddare.
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ENTERING

FREE DERRY
o



Vart kommer det ifran?

58 %

42 %

@ Antal artiklar med narmngiven kalla ®Antal artiklar ttan en namngiven kalla

Andelen kdllor i Aftonbladet och Expressen som inte namngav en kdlla uppgick till 78 stycken av totalt 185 artiklar under 2003,

2005 och 2008 som handlar om fotboll.

Det kanske mest anmarkningsvarda resultatet upptackte
vi bland de kédllor som inte namngavs. Nar vi raknade
samman kategorierna ingen kdlla, enligt uppgift och ospe-
cificerade mediekdllor fann vi att det i hela 42 procent av
artiklarna vi undersokt i Aftonbladet och Expressen inte
uppgavs nagon exakt kalla.

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

- Det viktigaste for reportrar ar att skaffa sig ett brett
kontaktnat. De som gor ett bra jobb ar de som sitter med
en telefonlur klistrad mot orat eller ar ute och méter folk
hela tiden, sager Rickard Westman Sportchef pa Afton-
bladet.se.

Utlandska medier och agenter tar

Vi har undersdkt om uppgifterna i artiklarna kommer
fran utlandska kallor eller inte och gjort en sammanlagd
bedomning av bade Aftonbladet och Expressen. Denna
kategori 6kade fran 76 till 80 procent mellan 2003 och
2008. En 6kning som i sig inte ar stor men som visar att
utlandska kallor fortfarande tar stor plats och inte mins-
kar.

Att skicka egna reportrar pa matcher och att ha utland-
ska korrespondenter stationerade i de stora fotbollslan-
derna blir dn viktigare i och med den 6kade kunskapen
och térsten pa internationell fotboll. Aven de utlindska
medierna som kallor blir viktigare att ha koll p3, och de

AV: ANNA SOFIA DAHL & FRE%K LENNANDER

journalister vi intervjuat berattar att de sjdlva eller deras
redaktioner har stenkoll pa allt vad de utldndska tidning-
arna skriver. Det gors genom rutinmassiga sékningar pa
specialiserade sokmotorer pa internet och pa sa satt ar
internet en ovarderlig informationskélla for den moder-
na fotbollsjournalisten.

UNDERSOKNINGEN VISAR AVEN att agenter har kom-
mit in som killa under det senaste undersokningsaret,
2008. Den informationskallan har gatt fran noll traffar
under 2003 och 2005 till fem stycken artiklar under
2008.



”"Kraven pd oss som journalister ér hdgre idag, bade kunskapsmds-
sigt och tidsmdssigt. Nyheterna méste ut snabbare och det var latta-
re att ’komma undan’ med nyhe’rer forr. Idog kan lasare kontrollera

oss med hjalp av eft par knapptryckningar”

Hur jobbar da

Michael Wagner, Aftonbladet

framtidens sportjournalist?

Enligt vara resultat har kategorin matchartiklar
sjunkit markant fran 2003 och framat. Resultatet att
artikeltypen sjunkit sa tydligt ligger i linje med den
utveckling som de medieforskare och journalister vi
pratat med angivit.

Vart resultat tar sjalvklart endast hansyn till en vecka per
ar och i den veckan kan det variera hur manga matcher
som just da spelas. Men den tydliga dippen fran 2003
tror vi har forklaring i att rena matchartiklar till viss del
spelat ut sin roll i kvallstidningens pappersbilaga. Ande-
len matchartiklar har sjunkit fran 22 procent 2003 till
7 procent 2008. Samtidigt har andelen artiklar av typen
for- och eftersnack 6kat fran 10 procent 2003 till 19 pro-
cent 2008.

Lasarna, som idag i storre utstrackning soker upp-
datering och snabba nyheter pa natet, kraver djupare
analyser och andra vinklar fran den foljande dagens pap-
perstidning.

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

blivit viktigare att skriva om. Kategorierna for- och ef-
tersnack har 6kat fran 5 artiklar 2003 till 7 stycken 2005
och sedan till 11 stycken 2008.

- I framtiden kommer det rena nyhetsarbetet hamna
pa natet. Papperstidningen gar mer mot nagot som lik-
nar ett magasin med fordjupning och analyser, sdger Ro-
bert Laul pa Aftonbladet.

Han tror dock att stora hidndelser som ett masterskap
fortfarande lampar sig bra i papperstidningen. Dér finns
det plats for mycket information fran olika vinklar och
som kan presenteras pa ett battre och dverskadligt satt.
Han lagger dock in en brasklapp om att vi inte far stirra
for blint pa internet.

- Vi maste vara medvetna om att detta ar en genera-
tionsfraga. Det ar fortfarande en vasentlig del av ldsarna
som inte anvander internet for att lasa nyheter och dar
papperstidningen fortfarande fungerar som en viktig
kalla.

- Vi maste jobba hart hela tiden nar
lasarna blivit kunnigare. Men jag tycker
anda att det fortfarande ar vi journalis-
ter som kan mest, sdger Jens Brandberg
pa Expressen.

ANTAL
12

MATHIAS LUHR PA samma tidning ser 6
dven en klar utveckling av rollen som
journalisten fatt ta.

- Det ar en naturlig utveckling att vi 0
gar emot mer och mer specialiserade
journalister. Lasarna vill ha mer exklu-
siv information och jag har inga lediga
dagar. Fansen blir experter pa sitt omra-
de, s lasarna kraver mer skulle jag vilja
siga. De nojer sig inte med nagon luddig

Matchartiklar vs. For- & Eftersnack

B MATCHARTIEKLAR

11

11

2005

2008 ip

FOR- & EFTERSNACK

Ronaldinhotext.
Siffrorna fran undersokningen be-
kraftar ocksa att det som sker innan,

efter och runt omkring matchen nu har
det sammanlagt.

Antalet matchartiklar har minskat fran 11 av totalt 51 artiklar 2003 till 1 av totalt

75 artiklar 2005 till 4 av totalt 59 artiklar 2008. Samtidigt har artikletypen fér- och
eftersnack ékat fran 5 av totalt 51 artiklar 2003, till 8 av totalt 75 artiklar 2005 till
11 av 59 artiklar totalt 2008. Tabellen avser artiklar frdn Expressen och Aftonbla-
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"1 99 fall av 100 innehaller de brittiska skvallertabloider-
na bristande information som kalla”, slanger medieana-
lytikern Martin Jonsson ur sig under var intervju. Utan
att hédlla honom till de orden blir vi 4nda lite tveksamma
till vad det ar vi betalar for i kvallspressens sportbilagor
ndr vi ser pa den undersokning vi haller i vara hander.

Sporten har ofta setts som nagot av en frizon fran
hardnackade journalistiska ideal och korrekt killhdnvis-
ning. Denna bild bor enligt oss revideras da sporten idag
har en sa stor ekonomisk genomslagskraft och sd manga
har idrotten som sin enda inkomstkalla. Med dagens
vadslagningsbyraer, agenter och klubbar med utlandska
foretagare som agare kan spekulationer och osanna kal-
lor fa storre konsekvenser dn nagonsin tidigare.

FOR EFTER MODOSAMT sokande i en snarig djungel
kan vi konstatera att det ar en ganska vissen men anda
vantad flora av kallor som tornat fram. Den engelska
pressen, med dess manga ganger spekulativa journalis-
tik, spelar en viktig roll for vilka nyheter som hamnar pa
sportsidorna i Sverige. Detta sker utifran en fortsatt ang-
lofil laggning hos fotbollspubliken, den rubrikskapande
journalistik som dér bedrivs och sjalvklart deras stora
sportbevakning.

Vad som dédremot forvanade var i den utstrdckning
som kallan inte tydligt angavs trots att uppgifterna up-
penbart hade inhdmtats fran en kalla. Lagger vi samman
kallosa artiklar och artiklar med en ospecificerad kalla
tar dessa upp 42 procent av artiklarna i var undersok-
ning. Som tidigare argumenterats for sa kan ett fatal av
artiklarna férstahandsupplevts genom exempelvis tv el-
ler internet, men siffrorna ar allt for stora for att viftas
bort av en sa simpel forklaring. Da ska det dven ségas att
vi medvetet kodat bort kronikor som underlag ur resul-
tatet for att inte kunna snérjas av liknande resonemang.

Man kan stélla sig fragan om inte lasaren kan krava
en battre kdllhdnvisning vare sig resultatet grundar sig i
langre artiklar eller korta notiser? Lasarna kan inte, och
bor inte, ha ansvaret att vardera och sortera mellan kél-
lor som exempelvis de engelska tidningarna. Kvallspres-
sen maste sjdlva ta ansvaret och tydliggora for lasaren
var informationen kommer ifran och hur den bor tolkas.
Attinte en enda av 185 kodade artiklar visade en kallkri-

Detta ar det vi laser

AV: ANNA SOFIA DAHL & FREDRIK LENNANDER

tisk hdllning gar emot allt vad journalisterna sjdlva anser
riktigt och vad som &r rimligt.

Nér det géller att hdnvisa till killor som de varsta brit-
tiska tabloiderna, som ar sa uppenbart spekulativa i sin
framtoning, bér man inte istéllet vdnta in att nyheten
plockas upp av storre medier just for att dessa kallor ar
sa suspekta? Vinsten i att vara sa snabb att inte nagra
andra mer respekterade mediekanaler nappat pa storyn
kan nog bedémas som mindre dn den eventuella forlus-
ten. En eventuell forlust som kan besta i att historien inte
stammer eller att ldsare som ar insatta i den brittiska ta-
bloidmarknaden, och inte litar pa de varsta tabloiderna,
trottnar.

VI ANSER ATT de brittiska tabloiderna inte bor ha ett
sd stort utrymme i den svenska kvéllspressen som var
undersokning visar, antaget vinster mot eventuella for-
luster. Kontraktet mellan den engelska lasaren och tablo-
iderna ar inte det samma som mellan den svenska ldsa-
ren och kvéllspressen.

Att utlandska medier och andra tillskansade uppgif-
ter buntas ihop till exempelvis “enligt brittisk press” och
"jag har last”, kan vi bara se som slarvigt. I en tid nar upp-
gifter tas fran de vidaste hall och samtidigt kan publice-
ras med tvetydiga grunder ar det oetiskt mot lasaren att
inte vara sa tydlig som det gar. Att skylla det pa férenk-
ling eller nagon sorts platsbrist ar att forsoka forbjuda
lasaren till vidare lasning eller kontroll av uppgifterna.
Visa oss en av de killorna som du sager dig ha paketerat
sa att vi har mojlighet att gora var egen bedomning eller
kontroll.

TROTS ATT TABLOIDKALLORNA blivit mer rumsrena
inom sporten behéver inte sportgenren vara banbry-
tande, som den manga ganger tidigare varit. Detta sa
till vida att de engelska tabloiderna dyker upp flitigare
daven inom andra mediegenrer som ansetts seridsare.
Det skulle istillet kunna vara sa att det flitiga anvandan-
det av tabloiderna som kéllor inom sport, och dven néje,
i kvallspressen belyser och fortydligar dessa kallor for
svenska lasare. Det skulle pa detta sitt omojliggora en
anvandning i andra mer seridsa sammanhang.



Veckans lasarfragor:

Vilket resultat blev det i matchen pé& bilden?
Vad heter den gravide mannen pé& bilden?
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Bilder utan kdllhdnvisning dr publicerade med tillstdnd av innehavaren.

Ansvarig utgivare;

Anna Sofia Dahl Fredrik Lennander
annasofia.dahl@gmail.com fredrik lennander@gmail.com
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Syfte

Vart syfte var att undersoka vilka kéllor den svenska kvallspressen anvander i sin fot-
bollsrapportering och hur de resonerar kring olika sorters kéllor. Vi vill ocksa reda ut
vilka madjligheter respektive svarigheter internets utveckling har givit fotbollsjourna-
listerna.

Fragestillningar

Vilka kdllor anvander sportjournalister inom kvallspressen?
- [ vilken utstrackning anvands utlandska kallor?
- Hur ofta anvands natet, bloggar och fanproducerade sidor, som kalla inom
sportjournalistik?

Har rykten en plats och ett virde inom sportjournalistik?

Hur kommer framtidens sportjournalistik och dess kéllor se ut?

Metod

Genom en kvantitativ innehallsanalys av kvallspressen. Vi valde den metoden da vi an-
sag den vara bést for att fa en uppfattning om vilka kdllor som anvédnds och i vilken
utstrackning de forekommer. For att ytterligare bilda oss en uppfattning om hur det
journalistiska arbetet med kallor fungerar och for att fa en tydligare bild av vart resultat
har vi dven intervjuat verksamma sportjournalister och redaktionschefer éver sporten
pa Aftonbladet och Expressen och medievetare.

Resultat

De resultat vi kommit fram till handlar framst om kallornas anviandning, men ocksa om
hur journalister funderar kring framtiden och kéllkritik. I en stor del av artiklarna vi
undersok saknades kallhdnvisning, trots att det var uppenbart att informationen kom
fran en annan kalla. I en méngd olika artiklar forekom vaga bendmningar pa killorna i
stil med "enligt ett ryskt magasin”. Férklaringen som journalister sjilva gav var att det
ar et vedertaget satt att bendmna flera medier som sager samma sak. Medieanalytikern
Martin Jénsson menar istdllet att det ofta tyder pa att informationen kommer fran en
tvivelaktig kalla.

[ takt med att intresset for internationell fotboll 6kar, 6kar d&ven anvandningen av ut-
landska medier. Vi har funnit att spekulativa tabloider som kéllor ar relativt vanligt. Det
prekdra med att anvdnda tabloider som kallor ar att dess innehall far en ny innebdrd
i svenska tidningar. Kontraktet mellan engelska lasare och deras tabloider ar inte det
samma som mellan var kvéllspress och de svenska lasarna.

Slutsatser

Svenska fotbollsjournalister i kvéllspressens asikter om god journalistik stdimmer inte
alltid 6verens med vart resultat. Eftersom elitfotbollen allt mer sluter sig och tvingar
journalister att gd genom presstalesmdn och agenter 6kar antalet anonyma kéllor. Ut-
landskpress blir allt viktigare for svenska fotbollsjournalister da de tvingas jobba har-
dare for att finna nya vinklar. Fenomenet att klumpa ihop utldndska kallor i stil med
“enligt brittisk press” ar slarvigt och oetiskt mot publiken. Det har ungefar samma klang
som att hdnvisa till "enligt internet” som kélla.

Internets utveckling gor att lasare numer sjalva kan kontrollera och séka information
om sitt lag, vilket satter stdrre press pa journalisterna. Ett snabbare tempo gor att kall-
kritik far sta tillbaka, men dnnu finns inte risken att lasaren paverkas negativt. Trots det
anser vi att tidningar bor ta sitt ansvar gentemot lasaren och ge dem korrekt kallhanvis-
ning sa att uppgifterna ar sparbara.
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Purpose

The purpose of our study is to investigate what sources the papers Aftonbladet and
Expressen uses and how they think about using them. We also want to investigate what
difficulties and benefits the development of internet has brought.

Problem

What sources does sports journalists from the evening papers uses?

In what extent are foreign sources used?

How often is internet, blogs and fan produced websites in particular, used as sources in
sports journalism?

Do rumors have a place and a value in sports journalism?

What will the future of sports journalism look like and what sources will be used?

Method

We used a quantitative analysis of content of the evening papers in Sweden. We have
chosen this method to form an opinion of what sources that are used and in what ex-
tension they exist. To further form a deeper opinion of the work of a journalist we have
interviewed working sport journalists and sport editors at Aftonbladet and Expressen.

Result

One of the prime results are the high numbers of articles which lack sources when it is
obvious that the information has its origin in another sources, the relatively common
use of doubtful naming such as "according to British press” and "according to Russian
magazines” and the increased use of English tabloids as sources in Swedish press. Be-
cause of the differences in the paper - reader relationship between Swedish and English
newspapers it is a rather precarious situation.

Conclusions

The thoughts from football journalists at Aftonbladet and Expressen regarding the use
of sources and what defines good journalism, does not square with reality. Since the
world of football has become more and more closed, journalists are forced to go through
agents and press agents to get interviews with players. The amount of anonymous sour-
ces will therefore increase. Foreign sources will also increase along the escalating inte-
rest in international football. Internets evolution makes it possible for the readers to
find and check information on their own, this along with the will to be first and leading
with news, makes the life of a sport journalist even harder.



Arbetsrapport

Problemformulering

Den svenska kvallspressens fotbollsbevakning har 6kat rejélt de senaste aren. Fotbollen
har etablerat sig som en gigantisk industri med enorma virden pa klubbar och spelare.
Detta har skett utifran ett 6kat intresse och en 6kad kommersialisering, och storklub-
barna drivs numera som multinationella féretag. Fler och fler manniskor livnar sig idag,
eller tjanar pengar, pa fotbollen.

Pressen har haft en viktig roll i det 6kade intresset for fotbollen. Enorma tv-licenspeng-
ar som har skjutit Ioner och évergangssummor i taket. Nar konsekvenserna har blivit
pengar, jobb, familj och privatliv har vi en skyldighet att se till att informationen vi ma-
tas med ar riktig och fran en palitlig kalla. Ett rimligt krav borde vara att medier som
gang pa gang visat sig vara opalitliga inte anvinds som kallor till information. Vad vi
bara inte bor, utan ska, krava ar att kallan inte halls dold.

Engelska medier har alltid varit starka och viktiga i svensk fotbollspress och det dr en
enkel killa for journalisterna att forsta sprakligt. Vad manga svenskar inte vet ar hur de
ska gradera de olika tidningarna och deras information.

Journalisterna star idag dven infor nya svarigheter. Nar publiken, med internets hjalp,
sjalva har madjlighet att hitta information kravs det &nnu mer av journalisterna och de-
ras texter. Nya vinklar och mer analytiska artiklar behovs for att tillfredsstalla en allt
mer kritisk publik.

Med detta som bakgrund tycker vi att det ar viktigt att forsoka fa en bild av de killor
som sportjournalisterna anvander och hur de resonerar kring olika sorters kallor.

Huvudsakliga fragestillningar
Vilka kdllor anvander sportjournalister inom kvallspressen?

[ vilken utstrackning anvands utldndska kallor?

Hur ofta anvdnds néitet, bloggar och fanproducerade sidor, som kalla inom sportjour-
nalistik?

Har rykten en plats och ett virde inom sportjournalistik?

Hur kommer framtidens sportjournalistik och dess kéllor se ut?

Metod

Genom en kvantitativ innehallsanalys av kvallspressen hoppas vi fa svar pa vilka kallor
som den svenska kvallspressen vander sig till nar de behover information de inte sjdlva
har mojlighet att uppleva eller ha kunskap om. Vi valde metoden for att fa en uppfatt-
ning om vilka kallor som anvands och i vilken utstrackning de forekommer.

For att ytterligare bilda oss en uppfattning om hur det journalistiska arbetet med kallor
fungerar, och for att fa en tydligare bild av vart resultat har vi dven intervjuat verksam-
ma sportjournalister. Vi har ocksa talat med chefer for sportredaktionen pa Aftonbladet
och Expressen for att fa en bild av redaktionernas gemensamma syn pa kallor samt att
de skulle fa mojlighet att kommentera undersokningsresultatet.



For att bilda oss en uppfattning om det journalistiska klimatet och de teoretiska forut-
sattningar som finns har vi tagit avstamp i kallkritiska principer, dagordningsteorier
samt intervjuat medieprofessor Lennart Weibull och medieanalytikern Martin Jénsson
som dven ar redaktionschef pa Svenska Dagbladet.

Var 6nskan var tidigt att intervjua sa manga av intervjuobjekten som magjligt pa plats da
vi finner denna intervjusituation bast lampad for &ndamalet, och vi hade langt gdngna
planer pa en Stockholmsresa. Av tidsmassiga och ekonomiska skal valde vi dock tillslut
att gora intervjuerna med journalisterna pa telefon.

Fragorna vi stdllt till intervjupersonerna har grundat sig pa de teorier vi valt som bak-
grund for arbetet samt var kvantitativa undersokning av artiklarna i tidningarna.

Vid en innehallsanalys ar det viktigt att sa langt som mojligt forsoka minska inflytandet
fran den enskilde forskarens varderingar. Asikter och egenheter ska hallas utanfor be-
arbetningen av materialet (@stbye et al. 2004). Vi &r medvetna om att vi valt att under-
soka artiklar dar inte bara kallan ar uppenbar utan aven artiklar dar vi anser att det ar
uppenbart att journalisten anvant sig av uppgifter som har en tydlig kalla. Intersubjek-
tiviteten i undersdkningen kan darfér bedéomas som lagre an om vi inte tagit med denna
parameter i undersokningen. Vart mal var dock att undersoka journalisternas kallor
djupare an vad en sokning i en databas kan utgoéra och vi ar dirmed medvetna om den
lagre intersubjektiviteten i just kategorin ingen kdlla.

Under kodningen valde vi att turas om med de tva tidningarna och aren for att fa sa hog
reliabilitet som mdjligt i kodningen av artiklarna. Vi har aven suttit tillsammans under
all kodning och har kunnat samtala om eventuella osdkerheter i kodningen. Vi anser pa
detta satt kunna utesluta mycket av eventuella skillnader som skulle kunnat uppsta vid
kodningen.

Avgransningar

Intresset for undersokningen uppstod delvis efter att vi 1ast en undersokning i Journa-
listen om o6kningen av tabloider som kallor i kvallspressen. Eftersom artikeln skrevs
2002 ville vi gora en uppféljning och se om resultaten fortfarande gick i samma rikt-
ning. Denna undersdkning var en internetundersokning i Presstext och Mediearkivet
dar vi sokte pa specifika sokord for att fa en uppfattning om vissa typer av kéllor. Var
huvudsakliga undersokning utférdes dock i papperstidningarna (genom mikrofilm pa
KTB) Aftonbladet och Expressen och undersékte endast fotbollsartiklar. Sammanlagt
uindersoktes 185 artiklar, 103 i Aftonbladet och 82 i Expressen. Fran 2003 undersoktes
51 artiklar totalt, 34 i Aftonbladet och 17 i Expressen. 2005 undersoktes 75 artiklar
totalt, 32 i Aftonbladet och 43 i Expressen. 2008 undersoktes 59 artiklar totalt, 37 i
Aftonbladet och 22 i Expressen.

Vi ar bada mycket fotbollsintresserade och darfor foll det sig naturligt att vi ville under-
soka fotboll och killorna som forekommer dar. Vi ansag att resultatet kunde bli svart att
tolka om flera olika sporter var med i undersokningen da det kunde tankas bli en for
stor spridning av parametrar i resultat och kodning.

Vi har i den kvantitativa innehallsanalysen valt att undersoka artiklar i de tva storsta
kvallstidningarna i Sverige. Vi valde kvéallspressen for att de har den 6verlagset storsta
fotbollsbevakningen samt att vi hade ett antagande om att de anvander mer utlandskt
material som kallor.



Var avgransning gjordes alltsa till fotbollsartiklar som innehaller en kidlla. Detta innebar
att de 185 artiklar som ingar i vart undersokningsresultat egentligen bara ar en brakdel
av alla de artiklar vi faktiskt har kodat. Antalet artiklar som egentligen innefattats av
undersokningen uppskattas till langt 6ver 500 artiklar som varierat fran kortare notiser
till langre reportage.

Aren vi har valt ar 2003, 2005 och 2008. Detta pa grund av att vi tidigt hade en tes om
att fler olika kallor kommer in i rapporteringen under perioden da spelare far képas och
sdljas i fotbollen, den sa kallade transferperioden. Forsta aret med denna typ av trans-
ferperiod under sommaren var 2003 sa darfor valde vi att ta var borjan av undersok-
ningen dar. Vi ville dven fa en bild av utvecklingen mot idag och darfor var det logiskt att
anvanda 2008 som sista undersokningsar. For att sedan komplettera undersokningen
valde vi ett ar mellan 2003 och 2008 och utifran slumpen blev detta 2005.

Just denna transferperiod var sjalvklart dven utgangspunkten till att vi valde att an-
vanda sista veckan i augusti som undersokningsperiod for aret. Vi upptickte sedermera
att transferperioden under ett av aren strackte sig till forsta september och valde d3,
for att fa en likvardig rapportering, att undersékningsveckan skulle vara sista veckan av
transferperioden istéllet for sista veckan i augusti.

Ytterligare en avgransning vi valde att gora var att exkludera kronikor ur vart undersok-
ningsresultat. Detta gjordes utifran en asikt att vi inte stiller samma kallhdnvisnings-
krav pa en kronika som pa en nyhetsartikel. Informationen i en krénika ar ofta inte av
nyhetsart och kan redan ha tryckts som nyhet i samma tidning. Resultatet av denna
exkludering paverkade framst att kategorin ingen kdlla fick ett lagre resultat an vad
som gallt om vi inkluderat kronikorna. Vi betraktar detta resultat som mer korrekt da vi
sjalva och de journalister vi talat med anser att kronikan har ett nagot friare format.

Kodningen

For att fa en bild av vilka killor som anvinds nar journalisterna sjilva inte dr pa plats
och bevakar, har vi undersokt artiklar som vi ansett har information som kraver en
kalla. Det handlar alltsd om information som inte uppenbart har upplevts pa plats eller
genom intervjuer utan information som tagits fran andra medier, hemsidor, presskon-
ferenser, agenter eller dar det inte framgar var det hittats. Sjalvklart kan vissa av situa-
tionerna dar vi kodat materialet som att det beh6évs en killa men inte finns nagon vara
fall dar reportern sett matchen, presskonferensen pa tv och skriver en artikel darifran.
Det finns pa detta sdkert en viss felmarginal i kategorin som kodats som att ingen kdlla
ar angiven. Till vart forsvar kan denna felmarginal dock bedéomas som ganska liten da
de flesta artiklarna inte varit av den naturen att de kan upplevts pa nagot annat satt 4n
genom en annan mediekanal eller killa som vi anser bor ha angivits.

Kallan enligt uppgift redovisar de kallor som journalisterna skrivit som exempelvis en
kalla i Hammarby, enligt en kalla till Sportbladet eller enligt trovardiga uppgifter i Ge-
nua. Detta ar en kélla som av olika anledningar inte redovisas for lasaren och ar darfor
mycket svar for oss att bedoma. Journalister med erfarenhet samlar givetvis pa sig ett
stort kontaktnat av kallor som ibland inte kan réja sin identitet av olika anledningar och
journalisterna har da en skyldighet att halla dem hemliga. Om denna typ av kallor ar
palitliga ar for oss sjalvklart omojligt att svara pa. Det finns alltid en viss skepsis bland
lasare till om dessa kallor alltid existerar eller om de skrivs for att skapa intressanta
nyheter. Vi har dock valt att inte ldgga nadgon vardering i dessa kallor utan kodat dem
helt enkelt som enligt uppgift.



En kalla som doék upp under kodningen var kéllan ospecificerad mediekdlla som omfat-
tade kallor som "i turkiska medier”, “enligt brittiska tidningar”, "ett ryskt magasin” eller
"jag har last” med mera. Kallorna dar mediekanaler som inte preciserats vid namn eller

som klumpats ihop till en samlad utlandsk opinion.

Kallor som endast forekom en gang i materialet har ibland, utifrdn de teoretiska ra-
marna vi stallt upp, kodats som annan utldndsk serids eller annan utldndsk oserios. Vi
har varit generésa med beteckningen annan utlandsk seriés och de medier vi kodat
som annan utldndsk oserids ar antingen ytterligare brittiska tabloider eller utlandska
tidningar som har samma profil som de brittiska tabloiderna.

[ vissa jamforelser har vi utifran de teoretiska ramarna vi stéllt upp gjort en analys av
vilka av de specificerade medierna som kan kodas som seridsa och vilka som kan kodas
som mindre seriosa. I kategorin seridsa kodade vi f6ljande medier:

presskonferenser, nyhetsbyraer, svenska morgontidningar, andra svenska medier, spe-
larhemsidor, klubbhemsidor, Sky Sports, La Gazzetta dello Sport, BBC, Sport1, fotbolls-
kanalen.se, annan utldndsk serios.

Till kategorin mindre seriosa medier kodade vi:

The Sun, Daily Star, Daily Mirror, News of the World, Sunday Mirror, agenter, svensk-
afans.se, fotbolldirekt.com, annan utlandsk oserios.

Fran de killor som vi kodat som mer seridsa gar det naturligtvis inte enhalligt att sdga
att de aldrig aterger tveksamma uppgifter. Pa samma satt ar tabloiderna absolut inte all-
tid spekulativa utan har mycket stora och kompetenta redaktioner. Skillnaderna inom
de kategorier vi kodat kan nog ibland vara storre 4n mellan dem, men den stora skillna-
den ar att de inte har som malsattning att tjdna pengar pa den expansion av spekulativa
ryktesartiklar som skett i tabloidpressen (Boyle, 2006).

Teoretisk ram

Vi hari vart arbete valt att i huvudsak utga ifran teorier om kallkritik. Detta genom att vi
velat se hur journalister ser pa kdllor och vilket kallkritiskt tinkande de har i sina texter.
Vi har dven anvant kallkritiska teorier och teorier om hur man bor behandla kallor pa
internet i var kategorisering av killorna

Vi har dven studerat dagordningsteorier for att forsta hur det gar till nar agendan sétts
inom sportjournalistiken och for att kunna bild oss en uppfattning om vad sportjourna-
listiken gar mot i framtiden.

Utover detta har vi studerat litteratur inom engelsk sportjournalistik dd den kommit att
utgora en stor del av var undersokning och dess resultat.

Avslutningsvis bor det aterigen papekas att denna undersokning endast omfattar nagra
fa artiklar och att det inte gar att gora generaliseringar utifran undersokningens resul-
tat. Dock ar resultatet i sig en indikator pa vilka asikter som finns da det pekar ut en
riktning om hur det eventuellt skulle kunna forhalla sig i ett storre sammanhang.

Arbetsfordelning

Vi dr bada dverrens om att vi i stort sett har gjort allting tillsammans. Texterna har
skickats fram och tillbaka mellan oss for korrekturldsning och dndringar, med undantag
for Glenn Hysén och Erik Niva texterna. Intervjuerna ar gjorda var for sig, med undantag



for intervjun med Martin Jonsson dar vi bada narvarade.

Fredrik har gjort intervjuer med; Mathias Liihr, Robert Laul, Glenn Hysén och Jens
Brandberg.

Anna Sofia har gjort intervjuerna med; Michael Wagner, Lennart Weibull, Erik Niva och
Richard Westman. Martin Kroon valde att svara pa fragorna via mail. De andra har skett
over telefon, med undantag fér Martin Jénsson.

Redigeringen har skett i samrad men delades upp genom att Anna Sofia i huvudsak
redigerade forsta delen av magasinet (fram till “slarv av gammal vana”) och Fredrik den
sista delen av magasinet.

Malgrupp
Var malgrupp ar tankt att vara fotbolls- och/eller journalistikintersserade. En tdnkbar
tidning for publicering skulle kunna vara Journalisten.

Kallférteckning

Skriftliga kdllor;

- Boyle, Raymond (2006) Sport journalism: context and issues, Sage Publications, Cali-
fornia, USA

- McCombs, Maxwell, (2006) Makten over dagordningen: om medierna, politiken och opi-
nionsbildningen, Ws Bookwell, Borgd, Finland

- Sjostedt, Gunnar och Stenstrom, Paula (2002) Vilseledning pd internet - en analysan-
sats, Rapport 183, Styrelsen for psykologiskt forsvar

- Thurén, Torsten och Leth, Goran (2000) Kdllkritik for internet, Rapport 177, Styrelsen
for Psykologiskt forsvar

- Thurén Torsten (2005) Kdllkritik, Liber
- Ostbye et al (2004) Metodbok for medievetenskap, Liber, Sverige

Internetkdllor;

- A Good Childhood - Searching for Values in a Competitive Age, Richard Layard 2009
http://www.childrenssociety.org.uk/all_about_us/how_we_do_it/the_good_childhood_
inquiry/buy_the_book/13353.html - 090417

- http://www.guardian.co.uk/commentisfree /2009 /feb/03/schools-young-good-
childhoods - 090417

- http://www.journalisten.se/artikel /4023 /haer-haemtar-kvaellspressen-nyheterna
-090410

- http://www.retriever-info.com/se/tjaenster/research.html. - 090410

- http://www.presstext.se - 090410

Muntliga kdllor;

Robert Laul, Aftonbladet 0703-16 70 89
Michael Wagner, Aftonbladet 0708-60 13 27
Mathias Liithr, Expressen 08-738 32 19
Jens Brandberg, Expressen 08-738 3000
Rickard Westman, Sportchef Aftonbladet.se 08-725 2000
Martin Kroon, Sportchef Expressen 08-738 3202

Glenn Hysén hemligt



Erik Niva, Aftonbladet 073-062 62 76

Martin Jonsson, medieanalytiker 031-786 49 93
Lennart Weibull, medieprofessor 031-78612 18
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Bilaga 1 - Kodschema

V1 Tidning
1. Aftonbladet
2. Expressen

V2 Ar

3.2003
5.2005
8.2008

V3 Datum i manaden
1. 1l:e 0.s.v.

<
~
=
(0)e]
[}

Premier League
Serie A
Allsvenskan

La Liga
Landslag
Bundesliga
Champions League
Norska ligan

9. Danska ligan

10. Holldndska ligan
11. Franska Ligue 1
12. Ovriga ligor

13. Internationellt

O N

V5 Liga2

Premier League
Serie A
Allsvenskan

La Liga
Landslag
Bundesliga
Champions League
Norska ligan

9. Danska ligan

10. Holldndska ligan
11. Franska Ligue 1
12. Ovriga ligor

13. Internationellt
99. Ingen mer liga

PN

V6 Rykte/spekulation
1. Ja

2. Nej

3. Oidentifierbar

V7 Kalla

1. Ingen kalla

2.

3. The Sun

4. Daily Star

5.

6. AFP

7. Sky Sports

8. La Gazzetta dello Sport
9. Daily Mirror

10. Daily News

11. BBC

12. News of the world

13. Klubbens hemsida

14. Agent

15. Presskonferens

16. NTB

17. Sunday Mirror

18. Svenskafans.com

19. AP

20. TT

21. Fotbolldirekt.com

22. Sportl

23. DN

24. Fotbollskanalen.se

25. GP

26.

27.

28. Svenska medier

29. Spelarhemsida

30. Enligt utlandsk ospecificerad
31. Enligt uppgift

32. Annan utlandsk serios
33. Annan utlandsk oserios
V8 Killa2

1. Ingen kalla

2.

3. The Sun

4. Daily Star

5.

6. AFP

7. Sky Sports

8. La Gazzetta dello Sport
9. Daily Mirror

10. Daily News

11. BBC

12. News of the world

13. Klubbens hemsida

14. Agent

15. Presskonferens

16. NTB



17. Sunday Mirror

18. Svenskafans.com V14 Typ av artikel

19. AP 1. Notis

20. TT 2. Kronika

21. Fotbolldirekt.com 3. Transferartikel
22. Sportl 4. Matchartikel
23. DN 5. Eftersnack

24. Fotbollskanalen.se 6. Forsnack

25. GP 7. Intervju

26. 8. Info.artikel

27. 9. Avslojande artikel
28. Svenska medier 10. Ovrig artikel
29. Spelarhemsida

30. Enligt utlandsk ospecificerad

31. Enligt uppgift

32. Annan utldndsk serios

33. Annan utlandsk oserios

99. Ingen andra kélla

V9 Natkalla?

1. Ja

2. Nej/Oidentifierbart

V10 Kallkritisk hallning i artikeln?

1. Ja

2. Nej

V11 Ryktesrubrik?

1. Ja

2. Nej

3. Oidentifierbart

V12 Utlandsk kalla?

1. Ja

2. Nej

V13 Amne i artikeln

1. Transfer

2. Efter match

3. Innan match

4, Konflikt

5. Skvaller/skandal
6. Medier

7. Ekonomi

8. Infor sdsongen

0. Privat/familjeliv/fritid
10. Klubborganisation
11. Skada

12. Turnering

13. Plockcitat
14. Ovriga amnen



