


LEDARE

Kalsonger

eler

pastaslev?

— Slitz?  Du  menar tidningen Slitz?
Nej, den har vi inte, prova pa Seven.
Hemkopkassorskans forbryllade
min talade sitt tydliga sprak ndr vi
sokte bakgrundsmaterial ~till den
kommande uppsatsen - som kvinnor
i tjugonigontingdldern  fOrvédntas  vi
uppenbarligen inte ldsa Slitz. Ett foga
forvanande konstaterande, kan tyckas,
men vilka dr det dé egentligen som koper
den? Vem é&r den potentielle kund som
skulle fa tjejen i kassan att rynka mindre
pa Ogonbrynen, dn at tre unga tjejer?

Det talas ofta om ”den nya mannen” — han
som &r jamstélld, modeintresserad, i kontakt
med sina kdnslor och dgnar sondagarna at
att baka surdegsbrod. Och visst har det vil
hént nagot under tjugohundratalets forsta
skdlvande decennium? David Beckham
rakade bringan och skaffade bling-bling i
ena Orsnibben. P4 TV kunde vi f6lja hur fem
homosexuella mén ldrde en stackars straight
broder groomingens svarakonst, ochipausen
utbrast Pierce Brosnan “Because I’'m worth
it” for att dérefter rida bort i solnedgangen.
Ett nytt mansideal 4r uppenbart under
uppsegling, borde inte det péaverka vad
ménnen ldser?

Den svenska marknaden for tidningar
riktade till médn ar hyfsat stor, hela 91
titlar finns listade i Orevstos statistik for
2009. Flertalet dr dock véldigt nischade,
medan tidningar for kvinnor alltid haft
ett brett tilltal forvdntas den manliga
delen av befolkningen framst efterfraga
specialtidningar om sport, foto eller
traktorer. Genren manliga livsstilsmagasin
har visserligen anor fran 60talet d& Fib-
Aktellt vek ut svenska sommarflickor, men
trots att ett antal titlar tillkommit pa senare
ar dr utbudet fortfarande tdmligen magert;
Man, Moore, King, Slitz och Café, sa manga
fler spelare finns inte pa planhalvan. I denna
skara gor de tva sistndmnda bada ansprak
pé att vara storst, Café brostar sig med
”Sveriges storsta modemagasin for méin”,
Slitz slér till med det mer allméngiltigt

héllna ”Nordens storsta manadsmagasin
for mian”. En marginell skillnad kan tyckas,
fragan dr om det spelar nagon roll nér det
kommer till vem som i slutdndan plockar
ner tidningen fran tidningsstéllet.

Inne pd Seven Eleven ér tidsskriftshyllan
lika 1ang som en foreldsning i statistik, och
eftersom vi inte tillhor skaran trogna ldsare
av vare sig Slitz eller Café tvingas vi leta
lange innan vi hittar det vi soker. Med Erik
Hamrén och en kroppsmalad Marie Plosjo
i pasen kan vi atervinda med utrittat verk.
Bade Slitz och Café¢ sidger sig vinda sig
till svenska midn i aldern 20 till 35 ar.
Som mindre insatt sdger en ryggmargens
fordomar att de dr likadana; Sport, brudar,
sprit och vald. Anda far man kinslan av att
skillnaden ror betydligt mer &n médngden av
harvéxt och klader pa tidningarnas omslag.

Samma fordomar fick oss att rodna i
hemkopskon. For de hér tidningarna
handlar vdl @ndd mest om sex?
Troligen pd ett fordummande och
kvinnoférnedrande satt dessutom.
Oavsett vilket kan man inte bortse fran att
tidningar for mén traditionellt sdtt kretsat
mycket kring, och kommit att forknippas
med, just sex. Vill man forsta vilken publik en
tidningriktarsigtillkanmandérforinte bortse
fran vilken bild av sexualitet som formedlas.
Idethdrsammanhanget maste man givetvista
hénsyntill vilkavindarsomblaserisamhillet,
ingen tidning produceras i ett vakuum, den
skulle i vilket fall f4 svart att hitta ldsare.
Fragor man kan stdlla sig dr: Innebdr en
ny mansbild ocksa en &ndrad sexualsyn?
Paverkar det i s& fall hur man skriver om
sex? Och vilken roll spelar egentligen
publiken i det har sammanhanget?

For malgrupperna ser olika ut, upptickte
vi nér tva losa lappar foll ur de tjocka
magasinen.

Borjar du prenumerera pé Slitz fir du ett par
kalsonger, prenumererar du pa Café far du
en kombinerad parmesanrivare/pastaslev
hem i brevladan.
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Avgransat.

ATT VALJA ir ocksa att vilja bort. For att
griva ett hél s& maste man ocksa kasta bort
lite jord. Under den tiden vi har arbetat med
*namn pa arbete* har vi varit tvungna att
gora ett antal val for att kunna ta oss till dit
dér vi &r nu: slutresultatet. For att kunna
forsta de val vi har gjort under arbetets
gang sa ska jag forklara de avgrinsningar
vi har valt att gora. Fran den stunden det
slog oss sittandes Over en kopp kaffe pa
det lilla franska caféet i Linnéstaden att
vi ville veta mer om de svenska méinnens
magasinsutbud s& kom oundvikligen dven
fragan upp om man dé inte borde jaimfora
dessa med motsvarande tidningar for
kvinnor. Vi kom ganska omedelbart fram till
att det skulle bli for stort och ogreppbart och
d& marknaden for manliga livsstilsmagasin
dr sa mycket mindre dn marknaden for
kvinnor sa fastnade verkligen vart intresse
for hur den kan ha utvecklats under &rens
gang. Ingen kan vél ha missat allt prat om
metrosexualitet, lattepappor och grooming.
Har det smittat av sig pa herrtidningarna?

Hérnidst viantade det andra naturliga valet:
Vad exakt skulle vi titta pa? Det vore ju
omojligt att granska precis allt, men vad
ar intressant? Efter lite sjdlvrannsakan sa
forstod vi att det som tidningar riktade till
killar, mén, tydligt var forknippat med for
oss var just sex och utvikningsmodeller.
Om det dr ndgot som karaktdriserar svenska,
manliga livsstilsmagasin sa tydligt, da &r
det ocksa intressant att undersoka. Har det
alltid sett ut sdhdr? Har det blivit mindre
naken hud i magasinen ju fler killar som
gladeligen handlar foundation pd Ahléns?
Vid det hér laget var vi sdkra pa var sak.
Vi ville veta hur sexualiteten skildras i
svenska herrtidningar och om det sag
annorlunda ut forr, jimfort med idag.

Men vilka tidningar? Det finns ett begrénsat
antal, men att vilja alla vore &nda for

mycket. Det som slutligen avgjorde vart
val var vilka tidningar som é&r storst pa
marknaden, har funnits ldngst, riktar sig
till en liknande malgrupp och har ett brett
amnesomrade till hands. Var grundtanke var
att titta pa tidningarna Slitz, Café och King
men den dndrades relativt fort da vi snabbt
upptickte att King, tillskillnad fran Café
och Slitz, kallar sig for "Modemagasin”,
jamfort med de andra tva som refererar till
sig sjdlva som “Livsstilsmagasin”. King har
dessutom endast funnits sedan 2005 vilket
gjorde det svart om vi ville ga lingre bak i
tiden dn sa. Bade Café och Slitz har funnits
i sina nuvarande former sedan 90-talet
och behandlar fler &mnen &n bara mode.

Med det bestdmt sd var nésta bit pd véigen
att komma fram till tidsspannet. Da bada
magasinen har funnits i kioskhyllorna
sd pass lange hade vi mojlighet att titta
pa utvecklingen Over tio ar, eller réttare
sagt, for tio ar sedan och idag, och sedan
efter det gora var jamforande studie.

SAGT OCH GJORT, lite vil optimistiska
och ivriga pa att borja var undersokning
tankte vi initialt titta pa alla nummer av
Café respektive Slitz fran ar 1999 och 20009.
Det vill sdga 48 nummer sammanlagt;
nagot som vi i efterhand har fOrstatt
vore absolut omdjligt under den radande
tidsbegrinsningen for arbetet. Vi hade inget
annat vil dn att ndja oss med vartannat
nummer och forlita oss pa att det i slutdndan
fungerar minst lika vil for att ge oss en bra
bildav hurtidningarnasagutdasa vilsomnu.

Dock sé larde vi oss inte av vart misstag
och ack, &n en gang si drabbades vi av
samma bekanta optimism till hur mycket
man faktiskt kan hinna och klara av. Vi
ville granska allt i vartenda nummer. Koda
ner varje liten text och bild i en blankett
och i slutdndan forvandla det till resultat i
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7. Bade bild och text i

kvalitativa analysen

4. 1999 respektive 2009

8. Sammanlagt 24 artiklar
med man och kvinnor

kvalitativt + kronikor

procent och vackert uppstéllda staplar. Det
gick séklart inte heller. Har krdvdes det att
ta fram yxan och hacka ner det till ndgot
overskadligt ater igen. Det dr en vildigt
svar konst att kvantitativt undersoka en text,
men desto lattare att gora det med en bild.
D4 materialet i den hér sortens tidningar
ar valdigt bildstyrt sé skulle en kvantitativ
studie av fotografierna och illustrationerna
i tidningarna &ndé ge oss en bra bild av hur
magasinen har foréndrats, sa vi ldimnade den
kvantitativa aspekten pa texterna dar hén. Vi
hade dven innan tagit till oss Anja Hirdmans
teorier da hon i sin bok Tilltalande bilder”
forklarar att medieforskningen &r, och har
varit, i huvudsak textorienterad, vilket
ar synd da det visuella blir allt viktigare
och bilder har en avgdrande betydelse for
veckotidningars profilering och sokande utav
publik. Vi ville inte missa en s& avgorande
del i tidningarnas uppbyggnad och profil.

Men vad vore kvantitativa resultat utan en
touch kvalitativa egentligen? Vi ville inte
forloradenkénslostyrdadelenheltforsiffrorna
och kompromissade genom att utforma en
kvalitativ studie som skulle gélla for bild
och text kombinerat och det dr ocksé hér vi
tillslut star infor den sista avgridnsningen.

SOM VI TIDIGARE lirde oss sa gar det inte
att titta pa varenda text, det skulle tyvérr
helt enkelt ta allt for lang tid. Men det
man kan gora &r att vilja ett antal viktiga
och aterkommande texter, i det hir fallet
den storsta kvinnliga intervjun, den storsta
manliga intervjun och en relationskronika.
Sedan undersoka dessa i tvd nummer frn
varje tidning och argang. Det vill sdga
sammanlagt &tta nummer. Atta intervjuer
med kvinnor, atta intervjuer med mén och
atta relationskronikor. Nu var det bara
att borja ldsa och framforallt, borja koda.

MADELEINE KORNELIUSSON
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1692: gavs den forsta
tidningen specifikt for
man ut och hette The
Gentlemans Journal.

1900-talet:
Tidskrifterna fick sitt
genombrott hos en
storre publik.

1933: Esquire
magazine etableras
efter att Apparel Arts
blivit sa popular.

'
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1934: Folket i Bild (FIB) en manatlig tidskrift

1700-talet:
Popularpressen vaxte
fram och utvecklades
parallellt med
dagstidningarna.

1931: Tidningen Apparel Arts
lanserades i USA. Det var en

manlig modetidning gjord till

kladindustrin och da framforallt till

grossister och forsaljare.

grundades. Tidningen var innan dess en bild- och
reportagetidning och bakom stod organisationer
ur flera svenska folkrorelser. Tidningen spelade
en viktig roll i tidens kultur- och politiska debatt.
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HISTORIA

DA&NU.

Ett tjockt glansigt magasin.
poserande kandis pa framS|dan.
Skrikande puffar ramar in kdndisens
ansikte. Mode! Sex! Den kostar ungefar
lika mycket som en lunch pa stan.
Bakom detta — en hel industri.

Vagen har varit lang och krokig fram till
dagens killtidningar.

Populérpressen véxte fram och utvecklades
parallellt med dagstidningarna under 1700-
talet, men det var inte forrdn en bit in pa 1900-
talet som tidskrifterna fick sitt genombrott
hos en storre publik. Forutom tidskrifter som
hade ett innehall liknande dagspressens med
aktuella hdndelser och samhillsreportage,
kom fOrstroelsetidningarna som har sitt
ursprung ur brittisk och amerikansk
underhallningspress.

Den forsta tidningen specifikt for mén gavs
ut 1692och hette The Gentlemans Journal,
men 1 Ovrigt dr tidningar for mén ett relativt
nytt fenomen.

Tidningen Apparel Arts lanserades 1931
i USA. Det var en manlig modetidning
gjord till kladindustrin och da framforallt
till grossister och forséljare. I borjan hade
tidningen en mycket begrinsad upplaga
och riktade sig enbart till de inom industrin
for att ge dem mojligheten att radge sina
kunder.

Tidningen blev dock mycket populér
bland konsumenterna som ofta tog den
fran kladforsédljarna. Detta var drivande i
skapandet av en ny, mer generell tidning for
mén 1933 som fick heta Esquire magazine
och det var av just Esquire inc. som Apparel
Arts gavs ut under ménga ar. 1957 blev
Apparel Arts ett magasin som endast gavs
ut varje kvartal och de bytte 4ven namn
pafdljande ar till Gentlemens Quarterly,
eller GO som det snarare &r kdnt som idag.
Under efterkrigstiden blev uppdelningen
mellan manliga och kvinnliga tidningar allt
tydligare for att senare bli definitiv under
1960-talet. Det var dven i samma veva som
pornografiférbudet upphidvdes i ménga
lander och s& dven i Sverige. Detta ledde
till att herrtidningarna fick mer utmanande
sexskildringar, daribland svenska FIB-

aktuellt som 1963 slogs ihop med Aktuellt
for mdin och férvandlades till en pornografisk
tidning. Upplagorna ¢kade pa grund utav
det utokade sexinnehdllet, men tidningarna
av det hér slaget fick 4ndé en smutsstampel.
Istéllet var det specialtidningarna som blev
de tidningar som var socialt accepterade
bland min och de stdrkte sin roll fram till
70-talet 1 takt med att andra herrtidningar
blev mer pornografiska.

Specialtidningarna var dock inriktade pa
vildigt specifika @mnen eller hobbys, som
bilar, jakt eller vetenskap och det fanns
dérfor en marknad for en bredare typ av
magasin for min. 1979 genomgick GQ
en stor fordndring och fick artiklar som
inte bara hade mode, utan blev darfér en
mer generell tidning. Hér startade darfor
konkurrensen med Esquire. Under 80-talet
borjade ett flertal liknande tidningar dyka
upp 1 Storbritannien, bland annat the Face
och Arena samt FH som senare blev FHM.
Att killtidningarna gick fran pornografiskt
till en storre mix innehallsmédssigt, var
dven en trend som kom till Sverige. En
vdg som bdde Slitz och Café red pd. Till
forfattarna  av  boken  Bimbobakslaget
har fotografen Bingo Rimér sagt att
de bada tidningarna dr en utveckling
av den tidigare herrtidningskulturen.

Nir Fib-aktuellt och andra
utvikningstidningar urartade, behdvdes en
tidning som fyllde tomrummet och inte var
for snaskig, sdger han.

Enligt honom skiljer sig Café och Slitz
mot éldre herrtidningar genom att bilderna
ar snyggare och inte uttalat pornografiska.

GRABBARNA ANLANDER
Det var under 1990-talet som de manliga
livsstilsmagasinen kom pa allvar. Tidningar
som Loaded och FHM lanserades i
ursprungslandet England men ocksa i
USA. Medieforskare har sett ett samband
mellan  livsstilsmagasinens  tillkomst
och konsumtionssamhillet. Tidningarna
upptickte helt enkelt vid denna tidpunkt att
detinte bara varkvinnor som var kopkraftiga,
utan att det &dven fanns en marknad
av manliga konsumenter att utnyttja.

Livsstilsmagasinen bestod av artiklar om
mode, karridr och relationer och hade
kdnda manliga modeller pa omslaget.
Den maskulinitet som framstilldes var
inledningsvis ’dennya mannen”, men manga
tidningar dndrade snart inriktning. Denna
forandring bestod i att byta till lattkladda
kvinnliga modeller pd omslagen istillet
och den maskulinitet som presenterades var
betydligt ’grabbigare” &n forr. Den forsta
tidningen som bytte till detta var Loaded
och ”Den nya grabben” blev konceptet.
Innehallet byttes till alkohol, sport och
sex 1 storre utstrickning. Men Loaded
nylanserades &terigen i april 2005 och
mellan 2003 och 2006 vann tidningen ett
flertal priser for sin design och journalistic.
Bland annat ett pris for bést designade
modesidor vid Magazine Design Awards.
The Arena och The Face é&r tidningar
som Café uttalat &r influerade av,
medan Slitz istdllet liknar Loaded.
MEN 2007 KOM
Det var d& modeinnehdll  riktat
till mdn brét mark och det typiskt
“grabbiga” innchallet motte motgang.
Grabbiga FHM lades ner i Sverige pa grund
av laga upplagesiffror och modemagasinet
King kom ut med sitt forsta nummer. Slitz
chefredaktor tillkdnnagav att tidningen
fortséttningsvis kommer att satsa pad en
mer mode- och livsstilinriktad profil n
tidigare och Café hade successivt borjat ta
bort de lattklddda kvinnorna pa omslaget.

mannens  atertdg

Cafés  chefredaktor  Jens  Stenberg
tror att de grabbigare tidningarna
kommer fortsitta tappa lasare.

- De grabbiga tidningarna, med mindre
tidningsunikt innehall, har svart att klara
konkurrensen fran nitet och upplagorna
rasar. De fa tidningar som orkat satsa
pa bra journalistik och bra foton &r de
som klarat sig badst i ldgkonjunkturen
och den nya mediebilden, sdger han till
Dagens Media i en artikel tidigare i ar.
Mats Drougge som dr Slitz chefredaktor
uttalarsigisammaartikelmenhallerintemed.
- Tittar vi pa till exempel England
har killtidningarna  fortfarande manga
ganger fler ldsare &n till exempel GQ och

Esquire.
EMELIE SVENSSON

1953: Tidningen Playboy
grundas. Det &r en amerikansk
tidning som ges ut av den tidigare

Esquire-arbetaren Hugh Hefner. kvartal.

1957: Apparel Arts
blev ett magasin som
endast gavs ut varje

1958: Apparel
Arts andrade namn
till Gentlemen’s
Quarterly, GQ.

1960- talet: Nu blir uppdelningen mellan manliga och
kvinnliga tidningar inom veckopressen allt tydligare. Det
ar aven under 60-talet som porren slapps fri e ett flertal
lander. Herrtidningarna blev allt popularare och fick allt

mer sexuellt anspelande bilder.
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Slitz — en tidning 1 forandring

Fran musik till brudar till mode
och tillbaks till brudar? Slitz ar ett
livsstilsmagasin for unga man men
har sedan starten omdanats ett flertal
ganger. En tidning i konstant utveckling
som soOker sin identitet.

Ritz och Schlager var tva
konkurrerandemusiktidningar som borjade ges
ut under 80-talet. De slogs ihop till en tidning
1985 och anammade da istdllet namnet Slitz.
Inledningsvis fortsatte tidningen d& med ett
ndjes- och musikinnehall och under sent 80-
tal skrev méanga av Sveriges ledande musik-
och underhallningsjournalister i tidningen,
som tillexempel Jan Gradvall, Mats Olsson
och Martin Theander.

Magazine Café startade 1990 som forsta
livsstilsmagasinet av sitt slag i Sverige och i
samma veva gick davarande Slitz i konkurs.
Makarna Unni och Mats Drougge kopte
istdllet upp tidningen 1991 och konceptet
borjade fordndras. Jens Stenberg som just
nu dr chefredaktor for Café borjade sin bana
pa rivalen Slitz 1993 dit han rekryterades
som musikredaktér. Den var da dnnu en
tidning med musik men hade &ven borjat
féora in annat innehall, sdsom mode.

Tidningskonceptet utvecklades alltmer
av Mats Drougge som blev som d&gare
och chefredaktér och 1996 blev Slitz ett
livsstilsmagasin for mén av samma typ som
Café. Men Slitz ville skilja sig frdn Cafés
diskretare framtoning och ville locka till sig
en ny grupp av manliga ldsare. Malgruppen
blev “killen next door” och innehéllet fylldes
dérefter med traditionsenligt grabbigt innehall
som birs, bilar och brudar. P4 omslaget
satsade man pa lattkladda kvinnliga kéndisar

likt nystartade Café. Det plus att de borjade
anvinda sig av utvikningsbilder, gjorde att de
tredubblade sin upplaga. Denna succé holl i
sig och dr 2000 véaxte Slitz till att bli det storsta
magasinet i sin genre, men sedan 2004 har det
inte sett lika ljust ut. Veckopressen har 6verlag
haft problem med dalande forséljning och
killtidningarna 4r inget undantag. Fran &r 2004
till 2009 har Slitz gatt fran att ha en upplaga pa
60 200 till att 2009 endast distribuera och silja
25 900 tidningar per manad.

UNDER 2000-TALET har Slitz dven fatt
konkurrens av Moore Magazine och den
svenska utgavan av FHM. Moore Magazine
startades 1 augusti 2003 av fotografen Bingo
Rimér(ldis om Bingo hér intill och &ven
pa sid... Jalmertartikeln). Dessa tidningar
klassas dock ofta som mer klassiska
herrtidningar 4n manliga livsstilsmagasin
och har ett mer utmanande innehall med
avklddda kvinnor och storre andel sex.
SammaarsomMoore startades, klevNiklas Natt
och Dag in pa Slitz redaktion som praktikant.
Tre ar senare tog han ver Mats Drougges roll
och gjorde sitt forsta nummer som chefredaktor
for Slitz. Under dessa ar borjade Slitz tappa
lasare och tidningen provade pa stilriktningen
som verkade fungera for Café. Slitz lanserade
dé ett modemagasin som hette Slitz Man.
Under 2007 gick Niklas Natt och Dag
officiellt ut med att tidningen skulle
genomga en drastisk fordndring, mer mode-
och livsstilinriktad profil &n tidigare. De
skulle ge upp de mest grabbiga inslagen i
tidningen, vilket innebar mindre naket, men
med mode och ldngre intervjuer. En satsning
pa en smart tidning istéllet for en avkladd.
— Den svenska grabbigheten haller pa att do ut,

saNiklas Nattoch Dagdatill tidningen Resumé.
Han sa da att deras malgrupp hade foréndrats
och att de ville folja dem. Han ville inte hélla
med om att Slitz skulle ligga efter Café om de
foljde i deras spar, eftersom de dé fortfarande
hade storre upplaga dn dem. Nér reportern
fragar honom om de kommer &terinfora det
grabbiga konceptet utifall det skulle bdorja
gd samre for tidningen, svarar han nej och
sdger att de dr Overtygade om att de gor rtt.
I detta skede gick det inte att ta miste pa trenden
for de flesta magasin som riktade sig till mén.
Forsiljningssiffrorna  pekade nedat. Slitz
brittiska forebild Loaded rapporterade ocksa en
minskad upplaga medan modemagasin riktade
till mén hade borjat bli allt mer populira.
Omprofileringen hjélpte inte och Slitz
upplagesiffror borjade rasa, med cirka
10 000 farre salda tidningar per ar. Den
17 oktober 2008 slutade Niklas natt
och dag pd Slitz och Mats Drougge tog
aterigen Over som tidningens chefredaktor.

SAMMA AR puttades Slitz ner fran tronen
som storsta tidning av sitt slag. Da fick
Café storre rackvidd och fran 2009 hade de
dven storre upplaga med 29 000 tidningar
emot 25900 utdelade tidningar per ménad.
Nar Dagens Media uppmérksammade denna
omkdrning i februari 2010 och intervjuade
chefredaktéren Mats Drougge, sa han att de
fortfarande var storst i sin huvudmalgrupp.
- Vi har fortfarande flest lasare under
35 ochdetédrdenhuvudmalgrupp vivillné. Café
har runt 30 procent kvinnor bland ldsarna. Tittar
man dessutom péd losnummerforsdljningen sa
sdljer vi flest tidningar, séger han.

EMELIE SVENSSON

1962: Folket i bild (FIB) koptes
av Ahlén & Akerlunds Férlag. De
slogs hop 1963 med Aktuellt for
man och férvandlades da till en
pornografisk herrtidning.

1970-talet: specialtidningarna stérkte sin roll under i och
med att de dittills framgangsrika herrtidningarna blev allt
mer pornografiska. Har féddes ett behov av ett bredare
magasin for man . Tidningen Playboy nadde sin peak under
70-talet men borjade darefter minska i upplaga.

1980: Tidningen The Face gav ut
sitt forsta nummer i Storbritannien
i maj. Refererades ofta till som
“80-talets modebibel” och innehdll
en blandning av mode och musik.
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1980:
Musiktidningen
Schlager bérjade
ges ut i Stockholm.
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Magazine Cafe ledde viagen

De lanserade sig tidigt som ett
modemagasin for man. Nar Café
startade 1990 varde denférstatidningen
av sitt slag men seglades snart om av
konkurrenten Slitz i upplagan. Idag ar
de aterigen storst.

Caféborjade gesutientid da specialtidningar
var de tidskrifter som fanns att tillga specifikt
for mén. Det var det numer nedlagda forlaget
Rosenudde som inledde 90-talet med att
ge ut tre trendtidningar fér mén, varav
Magazine Café var det enda som overlevde.
Trots att de gick ut med att vara ett manligt
modemagasin hade de dnnu inte en tydligt
definierad malgrupp.

I december 1991 kopte s tidningen upp
av  Hachette Sverige AB, som en del i
vérldens storsta magasinsforlag, franska
Hachette Filipacchi Medias. Frdn boérjan
hade Café endast min pa framsidan av sin
tidning, som tillexempel Jan Guillou och
Stellan Skarsgard. Man konstaterade att det
inte alls salde. Men efter att Hachette tagit
over, borjade de fran 1992 byta riktning och
satsade pa marknadsténket att brudar séljer
bittre. Inte vilka brudar som helst. De skulle
vara snygga, avkladda och helst vara kidnda
kvinnor i en forforisk pose.
Fredrik Helmertz som é&r
chefredaktor pa Café men
ar ansvarig utgivare, sdger 1 boken
Bimbobakslaget  att tidningen  gjorde
nagot helt nytt som andra imiterade.

— Café var normgivande och sen foljde
kvillstidningarnas ndjesbilagor efter. Nér de
borjade passera oss var vi tvungna att gora
véra omslag mer konkurrenskraftiga.

Det visade sig vara ett smart drag. Pa
grund utav detta blev de allt populdrare och
tredubblade sin upplaga pé kort tid.

fore detta
som nu

CAFES ANDRA DECENNIUM

Jens Stenberg rekryterades 1999 till
Magazine Café som redaktor och skribent
efter att ha jobbat pa Slitz. Redan varen
2000 tilltrddde han sin nuvarande tjédnst som
chefredaktor vid endast 25 érs alder. Fran
att under forsta aret ha gett ut endast fem
nummer, borjade Café nu i slutet pa 90-talet

oka antalet nummer och bdrjade istéllet ge
ut en tidning per manad.

Under 2000-talet fram till 2008 har

konkurrenten Slitz haft stdrre upplaga
och rdckvidd @n Café men enligt Orvestos
konsumentundersokning, har Café &nda
oavbrutet haft fler ldsare per nummer. De
har dessutom storre andel kvinnor som liser
tidningen &n Slitz. En forklaring till detta
kan vara att prenumeranternas flickvanner
eller fruar 1dnar och ldser tidningen.
Sedan 1992, da man satte kvinnor pa
omslaget, har Café haft ett andra trendbyte
som dock skett lite mer successivt.
Tidningen har nu oftare mén pa omslaget och
forsoker profilera sig allt tydligare som ett
modemagasin for mén. (se deras nuvarande
malgruppsbeskrivning pa s. ) Dessutom
blandas modet med design, teknik, karridr,
ndje, humor hélsa, sex. Allt den moderna
mannen enligt Café behdver. De har dértill
samhéllsreportage och recensioner samt
fordjupande intervjuer med bade mén och
kvinnor.

FOTO: BLOTTLAGT

koncept  eftersom  magasinet sedan
2009 ar storst bland killtidningarna.
— Vi har dels lyssnat mycket noga pa
vara ldsare, dels orkat arbeta stenhart pa
var inslagna linje med att gora ett brett
livsstilsmagasin med bade bra ldsning och
bra modebevakning, séger Jens Stenberg i
en intervju med Dagens Media i borjan av
2010.
HantyckerdessutomattKing,modetidningen
som dok upp pd killtidningskartan 2007,
gor ett betydligt smalare modemagasin
med mindre journalistik och mer yta. Per
Nilsson som é&r chefredaktor for King,
sdger 1 samma intervju att han tycker att
hans tidning 4r ensamma om att ge 14sarna
ett manligt modemagasin och att Café gatt
tillbaks och blivit mer av en livsstilstidning.
— Jag tycker inte att artiklar om hur du ska
gnugga ditt penisskaft mot klitoris dr mode,
sdger han.
Trots att meningarna gar isar om Magazine
Cafés etikett, dr de i alla fall storre dn bade
Slitz och King. Aven om upplagorna dalar

Det  verkar vara ett fungerande é&r de storst.
EMELIE SVENSSON
1 1 | 1 |
1984: Rock- 1985: FH (For Him, 1986: Musiktidningarna Schlager 1986: Tidningen 1990: | maj startade Café som

tidskriften Ritz
borjade ges ut i
Goteborg.

senare FHM, For Him
Magazine) startades i
Storbritannien.

och Ritz slogs ihop och blev Slitz
som da ocksa inledningsvis var ett
nojesmagasin med tyngdpunkten
pa musikjournalistik.

Arena borjade
ges ut som ett
manadsmagasin i
Storbritannien.

det forsta livsstilsmagasinet for
man i Sverige. Det gavs till en
bérjan ut av numera nedlagda
Rosenudde férlag
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Man som alskar man

— Om homosociala band i veckopressen

Veckopressen har alltid varit personlig.
Om nyhetsmedierna praglas av stora
grepp och ett allmangiltigt perspektiv,
sd mots vi har av den enskilda
manniskan och hennes erfarenheter.

Veckopressen dr ocksa till sin natur
mangfacetterad, begreppet rymmer en
méngd olika genrer som alla har sin specifika
publik, men ett tydligt gemensamt drag
dr det sitt pa vilket man talar till ldsaren.
Detta tilltal ar i regel mycket personligt- det
sa kallade “Human-touch perspektivet”,
och &terkommer i bade tema och form.
Genom olika berittelser lyfter man fram
skilda aspekter av den ménskliga tillvaron.
Inte séllan handlar det om relationer -
dgmnen som kérlek, skilsméssa, familjeliv
och sex har alltid haft sin givna plats 1
veckotidningarnas kolumner. Som ldsare
kan vi identifiera oss med personerna i
artikeln vilket Okar savél var forstaelse
som vart engagemang for det som skildras.
For att uppnd detta personliga tilltal
anvinder sig tidningarna av ett flertal
tekniker och retoriska begrepp. Ett exempel
dr den visuella presentationen, anvéindandet
av bilder. Bilder har en férmaga att tala mer
direkt till den ménskliga hjdrnan &n tal och
text . Det brukar heta att en bild aldrig ljuger,
och som ldsare dr vi ofta mer benédgna att tro
pa ett budskap om det kan bekriftas med en
bild.

En annan viktig aspekt av veckopressens
personliga tilltal &r relationen mellan
tidning och publik. En tidning forsoker i
regel bygga upp en gemenskap med sina
tankta ldsare, tidning och ldsare smilter
thop till ett ”vi” ddr man delar samma
vérderingar och vérldsbild. For att forsta hur
en sadan gemenskap fungerar ar begreppet
homosocialitet mycket anvindbart.
Innan vi gar in ndrmare pa hur man kan forsta

relationen mellan tidning och publik bor vi
dérfor reda ut vad homosocialitetsbegreppet
egentligen innebar.

Jean Lipman-Blumen, amerikansk
professor och beteendevetare (?) definierar
homosocialitet som”the seeking, enjoyment,
and/or preference for the company of the
same sex”. Alltsd — manniskor tenderar att
identifiera sig och sdka gemenskap med
individer av samma kon. Detta beteende
grundldggs redan i tidig barndom, och
aterkommer dédrefter stdndigt, saval i
ménniskors privatliv som i samhéllet i stort.
Homosocialitetsbegreppet anvinds ofta
for att forklara den maktbalans som rader
mellan konen, samt hur denna vidmakthalls.
Det grundar sig i det faktum att mén pa
grund av sitt fysiska dvertag, historiskt sett,
har styrt 6ver samhéllets olika institutioner.
De soker sig darfor hellre till varandra &n
till kvinnor, vilka saknar makt och resurser.
“Men can and commonly do seek
satisfaction for most of their needs from
other men. They can derive satisfaction
for their intellectual, physical, political,
economic, occupational, social power,
and status needs [...]Jfrom other men”
Enligt Lipman-Blumen saknas motsvarande
mekanism kvinnor emellan. Hon menar att
det for ménniskor dr naturligt att sdka sig till
personer som befinner sig i en maktposition.
Barnet vénder sig till sina fordldrar,
arbetaren till sin éverordnade, och kvinnor
- ja de vénder sig hellre till mén &n till andra
kvinnor. Den kvinnliga homosocialiteten
blir alltsd betydligt svagare dn sin manliga
motsvarighet.

Forstaelsen forhurhomosocialitet skapas och
fungerar dr hogintressant i ett resonemang
om veckopressens relation till sina lédsare.
Enligt Anja Hirdman, Fil Dr. pd JMK i
Stockholm, dr kon vanligtvis den minsta

gemensamma ndmnare dessa tidningar
utgar ifran nédr de definierar sin publik.
”Formandet av homosociala band ar av stor
vikt for medier, vilka skiljer ut publiken efter
kon och soker skapa specifika gemenskaper
baserade pé idéer om vad dessa kon innebér”
Denna forforstaelse av publiken
paverkar tidningen innehall och wvalet
av dmnen som tas upp, men dven den
”rost” med vilken man talar till ldsaren.
”Med sina specifika publikriktningar
konstruerar  tidningarna vissa former
av tal”, inte bara riktade till mén eller
kvinnor, utan ocksd “talade” av mén
eller kvinnor. De utgdr sig for att sa

att sdga forkroppsliga sina publiker”
Enligt Anja  Hirdman  yttrar  sig
homosocialiteten olika beroende pa om en
tidning vénder sig till kvinnor eller mén.
Homosocialitet 1 tidningar for mén
préiglas i hog grad av lockelsen i att kunna
identifiera sig med den ideala bild av
maskulinitet som rader, detta fenomen gar
under betickningen emotionalism. Denna
idealbild &r inte homogen utan skiftar,
savil mellan olika tidningar som dver tid.
Tidningar riktade till kvinnor déremot,
paverkas genomgaende av den svagare
kvinnliga homosocialiteten. De vénder
sig till en kvinnlig ldsare, men relaterar
samtidigt till mén och deras behov. Detta
leder, enligt Anja Hordman, till ett mer
splittrat tilltal, inte minst d man behandlar
amnen som relationer och sexualitet.

Sammanfattningsvis kan man alltsa siga att
kon dr en avgorande faktor ndr veckopressen
ska definiera sin publik. Utifran detta skapar
sedan den enskilda tidningen ett innehall och
tilltal anpassattill sinaténktaldsare. Eftersom
manlig och kvinnlig homosocialitet ser sa
olika ut, kommer saledes dven innehallet i
tidningarna att skilja sig at drastiskt.

ANNA RYDHOLM

1991: Slitz gick i konkurs

1991: | december koptes

1993: Jens Stenberg flyttade

1994: Tidningen Loaded publicerades | Storbritannien.

och koptes darfor av Unni och
Mats Drougge. Darefter ckade
den kvot av materialet som

inte handlade om musik i Slitz

Café av Hachette Sverige
AB, en del av varldens
storsta magasinsforlag
Hachette Filipacchi Medias

till Stockholm och rekryterades
som musikredaktor pa Slitz, som
da fortfarande var en musik- och
modetidning.

Inledningsvis foljde den linjen som de tidigare tidningarna
for man gjort, men 6vergick sedan till ett betydligt grabbigare
innehall. Loaded fangade kulturen med "den nya grabben”
som ingen annan tidning gjorde under 1990-talet
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Mannen eller

Kvinnor ska sminka sig, dromma om det perfekta brollopet och liangta
sett fatt utsta mycket kritik, framforallt pa grund utav att de anses
egentligen manligt och hur syns deti media?

dr tidningarna skapar sin
ténkta malgrupp, dr kon en
viktig kategori. De behdver
dven definiera vad konen
innebdr for att kunna bestimma utformning och
innehall. En stor del av mediestoffet skapas alltsa
utifrdn vad kvinnor och mén kan tinkas vilja
lasa om. De aterger inte dérfor bara idéer om
manligt och kvinnligt, utan dr &ven med och
skapar dem. Men det &r inte sd konstigt
sdger Lars Jalmert som &r professor och
mansforskare vid Stockholms universitet.
— Tidningarna markerar olikheterna och
visarschablonbildernamendetérjusamtidigt
en vildigt gangbar bild. Det appellerar och
sdljer en del. Vi ménniskor gillar den
bilden och forstiarker den ofta, det dr
sa genusordningen fungerar.

o

Medieforskaren Anja
Hirdman skriver 1 boken
Tilltalande bilder, att alla

kvinnor &r tdnkta potentiella
lasare till kvinnotidningar,
medan tidningar som vinder

sig till  mén istdllet

: wﬂ,’e\?ﬂ“‘
pans ™

P

Mode,
skénhetsvard och
kroppsfixering
associeras med
“den nye
mannen’.
Montage:
Blottlagt

brukar utgar fran individuella specialintressen och
hobbys. Men under 1990-talet véxte en ny sorts tidning
fram, de sé kallade livsstilsmagasinen som var riktade
specifikt till mén. Utmirkande for dessa tidningar var
att de hade ett blandat innehall med mode, karrir,
relationer och péd framsidan syntes kédnda mén. Har
framhdvdes en annan sorts maskulinitet &n tidigare,
en som var modemedveten och kroppsfixerad men
fortfarande heterosexuell ”Den nya mannen”.
Senare borjade manga av tidningarna dndra riktning.
Den kinda mannen pd omslaget byttes till l4ttkladda
kvinnor och artiklarna handlade i storre utstrackning
om alkohol, sex och sport. Detta stod for "Den nya
grabben”, vilket var dnnu en typ som man hénvisade
till ndr man talade om maskulinitet. Det &r alltsa bland
annat dessa tva typer av mén tidningarna utgar fran nér
de utformar malgrupper.

I boken Bimbobakslaget, star det att minnen, likt
kvinnorna som framstills i damtidningarna, inte heller
kommer undan schabloniseringarna. Detta innebér att
den enskilt portritterade mannen fér vara en tdnkande
individ, men nér han beskrivs i kollektiva termer &ar
generaliseringarna ofta grova och forlgjligande.
Professor Lars Jalmert haller med och sédger att
livsstilsmagasin for mén likt Café och Slitz, skildrar
mansideal - dir médn ska vara stora, starka och
dominera kvinnor, en bild av mén som inte alls ar
ny.
— De hér tidningarna r ju véldigt konserverade i
sin syn pa mén och kvinnor och har ett gammaldags
synsitt pa vad som dr manligt och kvinnligt. Men
samtidigt prickar de ju kanske in ldsekretsen
eftersom man kan tdnka sig att mén som vill ldsa
dessa tidningar har liknande uppfattningar. Det
gar nog inte att siga om publiken eller journalistiken
finns dér forst, utan de paverkar nog varandra. Fast
man startar ju inte en tidning som inte har en publik,
tror jag.

MANLIGT - BIOLOGISKT ELLER SOCIALT?

1 Bimbobakslaget star det om hur Slitz och Café

genom sina texter och dmnesval, definierar hur en
man bor vara. Manligheten betraktas som négot
som &r givet av naturen och som man ska bejaka
och inte forneka. I boken intervjuas Bingo Rimér,
en utvikningsfotograf som jobbat for bade Café och
Slitz.
Han sdger att han tillsammans med manga andra
fran tidningen Café var dverens om en biologisk
skillnad mellan kvinnor och mén.

— I en tidning som vénder sig till mén ar det

2000: Under varen tilltradde
Jens Stenberg sin nuvarande
tjanst som chefredaktor pa
Magazine Café. Han var da
endast 25 ar gammal.

1996: Slitz blev ett livsstilsmagasin
for mén av samma typ som Café.
Tidningskonceptet utvecklades Mats
Drougge som tog 6ver som agare och
chefredaktor.

1999: Jens Stenberg
rekryterades till Maga-
zine Café som redaktor,
sedermera redaktions-
chef och chefredaktor.

2003: Niklas Natt och
Dag blev praktikant pa
Slitz. Senare samma ar
blev han fast anstalld
som reporter.

2000: Slitz vaxte till att

bli det stérsta magasinet
i sin genre. 2000 nadde

upplagan 66 000 exem-

plar per nummer.
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grabben i dig?

efter barn. Med amnen som dessa, har damtidningarna traditionellt
producera och uppratthalla stereotypa konsroller. Men vad ar

naturligt att visa bilder pé nakna kvinnor. [...]Sen
dr det forstds mojligt att vi mén &r primitiva
jamfort med er tjejer. Ser vi en urringning kan
vi inte lata bli att snegla at det hallet, vi gillar
snygga brost. Det gor oss dock inte till nagra
kvinnofortryckare.

Mansforskaren Lars Jalmert sdger att
redaktorerna och de som jobbar pa tidningen kan
gdmma sig bakom asikten att kvinnor och min
dr olika biologiskt sett eftersom de da slipper
fordndra sina tidningar.

— Jag satt 1 en debatt for ett antal ar sedan
dér en sddan hir redaktdr ocksd medverkade.
Det kindes dé som att han inte ville fordndra sin
syn pa kvinnor och mén . Och det &r klart, for da
skulle hans tidning inte sélja.

EN RIKTIG KARL

Livet dr snarare sociala konstruktioner som &r
till exempel historiskt betingade och som finns
i olika sociala kontexter, tycker Lars Jalmert.
Han sdger att det dr vi som skapar det som ar
utseendemadssigt korrekt och att man forstar det
om man tittar pa det som varit ideal i andra tider.

— Om man tror att det dr givet att mén ska
vara pa ett visst sitt, ja da dr det bara att kolla pa
idealet for mén pa 1700-talet- Da skulle man vara
vitpudrat och ha peruk. Det var en riktig karl. Vad
dr 1 sa fall naturligt i det?

Lars Jalmert sdger dock att det pagér en standig
attitydfordndring. Det &r skillnad pa att vara man
idag emot for tio ar sedan. Ett exempel ar att
fler pappor kommit allt ndrmre sina barn genom
att vara hemma. Det har medfort en langsiktig
fordndring pa bade kvinnor och méns liv, en
utveckling dven tidningarna maste hdnga med i
dven om de inte gor det fullt ut.

— Man kan ju tdnka sig att dessa tidningar
skulle publicera en artikel exempelvis om pappor
eller sa, men samtidigt blir det ju en liten del i det
allt storre konserverande materialet, sdger Lars
Jalmert.

Overlag tycker han att det 4r en forindring
mot ett annat, battre mansideal men att det alltid
gar upp och ner. Samtidigt tycker han att han
ser en tillbakagang de senaste tio dren ddr mode
och utseende for médn fatt storre utrymme, en
utseendefixering som stereotypiserar.

Efter intervjun med forfattarna av
Bimbobakslaget, skickar Bingo Rimér ett mail till
dem dér han skriver att: “Kvinnor vdgrar forlika

sig med att mdn dr sd primitiva att de vill
ldsa herrtidningar med nakna kvinnor pd
bild. De killar som pdstdr ndgot annat dr
otdcka, instillsamma hycklare...”

Detta tycker Lars Jalmert &r en trakig bild som
ofta formedlas genom manliga livsstilsmagasin.

—Detéarklart att det dominerande manssambhallet o
dven skadar médn. Man kan ju ténka att bilden (o]
av man som valdsamma och sa vidare har (o]
ju gjort sa att kvinnor ar rddda dven (o]
for mig!

Vidare, tycker han att
tidskrifterna dr en produkt av
sin tid pd nagot sitt. Vi lever
i genusordnandet, precis som
magasinen. Om den inte hade
nagon ldsekrets sa kanske de
skulle g& att forindra, men sa
lange de har det sa tror han att det
kommer besta.

— Men man maste
motarbeta dem for de har
en konserverande gammal
bild av genus och kon.
Men jag tror inte att
det kommer ga att
andra péd den utan man
maéste istdllet fordndra
synen pa kvinnor och
mén 1 samhéllet. Det &r
forst dd det gédr att fordndra
innehallet i tidningarna.

vl

"Den nya grab-
ben” associeras
med teknik,
drickande, sport,
sex, bilar. Killen
“next door”.

EMELIE SVENSSON

2003: Moore Magazine startades i augusti av fotografen
Bingo Rimér. Ett livstiismagasin for mén som utkommer en
gang i manaden. Artiklarna behandlar &mnen som sex, brott,
bilar och prylar. Tidningen innehaller ocksa utvikningsbilder
pa lattkladda kvinnor.

2004: | maj lades brittiska The Face
ned pa grund utav for stor konkurrens pa
marknaden och sviktande forsaljnings-
siffror. Problem med reklamintakter var
ocksa en orsak till nedlaggningen.

2005: FHM borjar ge ut en svensk utga-
va. Den innehaller artiklar om bland annat
sex, brott, sport, bilar, prylar och mode.
Tidningen innehaller ocksa en stor andel
utvikningsbilder med lattkladda tjejer.
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Narcissism, poser och smygtittande

— Element i modern mjukpornografi

De flesta av oss kanner igen
en mjukpornografisk bild pa en
nanosekund. Halvslutna 6gon, ben i
en skrevande pose, gigantiska brost
upptryckta mot kameran — I6pet utanfor
narbutiken pa andra sidan gatan lamnar
inte utrymme for nagra tvivel.

Orsaken till vér gemensamma
ryggmargsreflex dr sjdlvklar- den hér typen
av bilder skiljer sig séllan speciellt mycket
at. Som genre dr mjukpornografin helt enkelt
extremt repetitiv. Men varfor dr det si?
For att kunna forsta och analysera en bild
i sin helhet maste man fraga sig tva saker:

1) Vilket forhéallande etableras
mellan betraktare och den avbildade?
0 C h

2) Vilka element bestdr bilden av?
Anja Hirdman &r filosofie doktorr pé
institutionen  for  journalistik, —medier
och kommunikation pad  Stockholms
universitet. Hon har i sin forskning édgnat
sig mycket at just mjukpornografiska
bilder och vilka grepp genren anvénder
sig av for att formedla ett visst budskap.
Hennes metod for bildanalys utgar ifran
vilken relation en bild forsoker etablera med
den som ser. Har kan vi urskilja ett antal
olika teman.

EXHIBITIONISM. Ett vanligt forekommande
tema i mjukpornografin dr den medverkande
kvinnans vilja att visa upp sig. Budskapet ar
att hon gor detta enbart for sin egen skull,
nastintill njuter av det, och detta understryks
savdl 1 bild som i text. Till skillnad
fran traditionell exhibitionism, fradmst
forknippad med ljusskygga min i langa
Overrockar, tar sig denna variant uttryck
enbart framfor kameran. Viljan att visa upp
sig dr saledes intimt forknippad med sjdlva
fotograferandet, Hirdman bendmner detta
Visabitionism. Begreppet rymmer &dven
anammandet av vissa for genren typiska
beteenden, sdsom blickar och poser.

NARCISSISM forknippas mest med personen
pé bilden, och avser da den njutning man
upplever av savidl den egna kroppen, som
fotograferandet i sig. Begreppet har dock
relevans nédr det kommer till betraktarens
position, och handlar dd om en kénsla av
ndrhet och identifikation med den som
avbildas.

VOYEURISM. Denna seendeposition
bygger i huvudsak pa distans. Personen
pa bilden framstills som ett objekt vilket
man som betraktare dr fri att undersoka
och granska. En grundliggande premiss
for det voyeuristiska seendet &r franvaron
av kontakt mellan den som ser och den
avbildade, som betraktare ska man kunna
titta “ostort”. S& &r visserligen alltid fallet
nir det kommer till olika typer av bilder,
men da 6gonkontakt anses skapa en form
av relation undviks detta sé gott som alltid i
voyeuristiskt praglade bilder.

Sé langt olika typer av tilltal. Men hur
skapas de i den enskilda bilden? Hirdman
menar att vart seende dr fyllt av sociala
koder, sa inforlivade i vart samhélle att vi
inte reflekterar 6ver dem. Genom att ta fasta
pa olika element i bilden, var for sig, kan
man komma runt detta och borja reflektera
over vad som egentligen formedlas.

AVSTAND. Hirdman delar in
bilder 1 langdistans, medeldistans,
narbild och extrem néarbild.
Langdistansperspektivet anvinds

vanligtvis 1 nyhetsjournalistik och anses
ha ett mer distanserat, neutralt tilltal.
Inom mjukpornografin anvénds det dock
vanligtvis 1 syfte att synliggéra hela den
kvinnokropp som fotograferas.

KAMERAVINKEL Kameravinkeln
positionerar betraktaren. Det vill siga,
kameralinsens forhéllande till den som
fotograferas blir ocksé det 6ga med vilket
vi ser pa bilden. En allmint vedertagen
uppfattning ir att en person som fotograferas
ovanifran framstar som liten, medan
underifranperspektivet —signalerar makt.
Ett parallellt perspektiv anses formedla
ett jambordigt forhallande mellan den
fotograferande och betraktaren.

KROPPSRETORIK. Enligt Hirdman ger en
avbildad persons kroppsretorik ofta uttryck
for konventionella, sociala arrangemang
mellan  konen. Inom mjukpornografin
ar detta hogst relevant. Genom vissa
positioner, tex liggande, poser och olika
former av sjdlvberoring aterskapas bilden
av det typiskt kvinnliga pa bild.

BLICKAR Blicken hos den fotograferade

dr avgorande for bildens tilltal och vilken
relation som skapas till betraktaren.
Hirdman urskiljer i mjukpornografin fyra
vanligt forekommande typer av blickar:

PEEPING-TOM: Tjuvtittande. Denna blick
ligger i sjélva verket till storsta delen hos
betraktaren. Han eller hon far intrycket av
att det som skildras pa bilden &r av privat
natur och egentligen inte menat for nagon
utomstaendes 6gon. Skapar i regel alltid ett
voyeuristiskt tilltal.

THE COME-ON: Erotiskt mdtande blick.
Den avbildade tittar direkt in i kameran,
pa betraktaren. Tilltalet dr inbjudande och
utmanande, budskapet tycks vara “kom hit
da, om du tors!”

AUTOEROTISM: Bortvand blick, vénd
mot egna kroppen. Den avbildades fokus
ar helt instillt pa det egna jaget, vilket
tycks vara en stor kélla till njutning.

MOTANDE, INBJUDANDE BLICK: Personen
pa bilden tittar rakt in i kameran. Ansiktet
ar Oppet, vanligt och ofta leende. Budskapet

framgar tydligt ”Jag ar hér for dig”.

ANNA RYDHOLM

2005: Loaded satsade pa en nylansering
som gjorde att man senare vann ett flertal
priser for designen och journalistiken. De
vann bland annat fér "Bast designade
modesidor” pa Magazine Design Awards.

2005: Slitz lanserade tidningen Slitz Man, vilken skulle fokusera

mer pa mode och stil.

— Det kanns roligt att fa ta fram Sveriges forsta renodlade mode-
magasin for man. Vi publicerar bara herrmode fran parm till parm,
sager chefredaktoren Oscar Arrsjo i en intervju med Dagens Media.

2006: | juni blev meteorologen
Tone Bekkestad avsténgd fran
sitt arbete som vaderpresen-
tatdr TV4 pa grund av att hon
medverkade pa en bild i Slitz.
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DET AR
INSIDAN

SOM

RAKNAS.

Det har blast en férandringens vind over Sveriges
tva storsta manliga livsstilsmagasin de senaste
tio aren. Fran att vara varandras spegelbilder
1999 har de gatt till att vara varandras motsatser
tio ar senare. Ar 2009 har Slitz och Café gjort en
resa mot mer eller mindre pakladda intressen.

Aret dr 1999. Slitz och Café &r konkurrerande livsstilsmagasin
riktade till mén med ett blandat utbud och lattsamt tilltal. Bland
dmnena man behandlar i tidningarna finns klassiska sadana som
teknik, mat, ndje, mode och sex. Rent procentuellt ldg de bada
magasinen da vildigt ndra varandra i hur mycket utrymme de gav
till olika dmnesomraden. Bade Slitz och Caf¢ valde till exempel
att tilligna sex procent av sitt innehall till sport och dédr Café

2006: Niklas Natt och Dag
gjorde i oktober sitt forsta
nummer som chefredaktor
for Slitz och tog dver efter
Mats Drougge.

2007: Nu gar Niklas Natt och Dag officiellt ut med att Slitz satsar pa
en omprofilering. De kommer fortsattningsvis kommer att satsa pa en
mer mode- och livsstilinriktad profil an tidigare pa grund utav de daliga
forsaljningssiffrorna for tidningar riktade till man. De sager att de vill
gobra en smartare tidning och minska andelen naket i tidningen.

2007: Svenska 2007: King utkom
upplagan av FHM och utropade sig
lades ner i oktober till férsta renodlade
pa grund av laga modemagasinet for
upplagesiffror man i Sverige.
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Café 1999

Sport
6%
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Sport
4%
' Mode och Skénhet
. 35 %

Mat och dryck
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Teknik
5%
Sex och
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5%
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18%

hade fem procent teknik hade Slitz sex procent, dér Slitz hade sex
procent dgnat till mat och dryck hade Café sju. Dessutom var de tva
storsta kategorierna for bade Slitz och Café “ndje” och “mode och
skonhet”. Konkurrerande tidningar med ett véldigt liknande uppliagg
och endast ett undantag: Slitz hade dubbelt s& mycket sexuellt-
och relationsinriktat material med sina 14 procent mot Cafés atta.

NU TIO AR SENARE ser det dock annorlunda ut. Bada tidningarna
tycks ha profilerat sig och da &t olika hall. 1999 édgnade Café en
hel fjardedel av sitt innehdll at mode, som ocksa var den storsta
kategorin i hela tidningen. 2009 upptar mode istéllet hela 35
procent av tidningens dmnessfar. Det vill sdga en 6kning med hela
tio procent. Naturligtvis finns det d& annat som har fatt offrats i
processen, men ingen enskild avdelning i tidningen dr drabbad
utan Café har istéllet minskat med enskilda procent pd det mesta
materialet for att kunna utdka modet sa pass mycket som de gjort.

Mode och Skonhet

Sex och
Karleksrelationer

Slitz 1999

Sport
6 %

Mode och Skdnhet
22%

Mat och dryck
[
6% Sex och
Karleksrelationer

Teknik 14 %

5%

Slitz 2009

Sport
4%

Mode och Skonhet
13 %

Mat och dryck
4%

Teknik Sex och

7% Kérleksrelationer
25%
Noje
17 %
N = 5001

I kontrast till sin konkurrent s& har Slitz pa tio ar istdllet minskat
mode och skdnhetsdelen i tidningen till néstan hélften av vad det
var 1999. Men vad har d4 fatt ta 6ver istdllet? Till skillnad fran Café
som minskade lite grand pa mycket i forméan for skonhetsaspekten
sd har istéllet Slitz valt att endast skdra ned pa modekategorin
radikalt, i forman for ndgot annat: sex och karleksrelationer. Fran
att 1999 ha haft 14 procent sex och kirleksmaterial finns det 2009
istdllet hela 25 procent. En 6kning med elva procent. Man har alltsa
pa Slitz prioriterat bort modet i forman for det sexuella materialet.
Café i sin tur minskade en aning pa det sexuella, men da endast
tre procent, fran atta till fem procent, dver de tio gangna éren.

Aven hur man prioriterar vilka bilder som far ta upp hela uppslag
och helsidor har foréndrats. Café har tydligt 6kat sina modeinriktade
bilduppslag och helsidor samtidigt som de har minskat bilduppslag
och helsidor med sex- och kérleksorienterat material. Frén att man

: : IDAG|

2007: Arena ville frascha upp
sin tidning och gjorde darfor
om sin design och férandrade
sitt innehall. David Beckham
hamnade pa forsta numret.

2007: Allers forlag

kopte Hachettes svenska
del och tog darmed 6ver
utgivningen av bland annat

Magazine Café. over tidningen.

2008: Under oktober
manad slutar Niklas
Natt och Dag och Mats
Drougge tar aterigen

2010: Vi undersoker bade Slitz och Café
1999 och 2009. Vi kommer fram till att Slitz
Okat sin andel med bilder av avkladda kvinnor
och anspelningar pa sex sedan 1999 och
minskat pa andelen mode. | undersékningen
ser vi hur Café gatt at rakt motsatt hall.

2009: Café gar om
Slitz och blir storst
bade vad galler
rackvidd och upplaga.
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De har minskat pa sexinnehallet men okat
modeandelen.
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tidigare hade 24 procent av alla modebilder som uppslag i tidningen
har man nu 6kat dessa till 63 procent. Som véntat gar monstret for
Slitz tvért emot Cafés. Ddr har man istdllet valt att moblera om bland
bilderna med sexuellt material och 6kat sina sexuella bilduppslag fran
21 procent till 42, samtidigt som man har minskat pa modebildernas
plats i magasinet. Man gar mot en tydlig nischning vilket ocksa
syns om man specifikt tittar pa annonserna i tidningarna. Café har
Okat sina modeannonser och minskat sexinriktade sddana, Slitz har
gjort precis tvdrt om och da dessutom med en ganska sa kraftig
okning i de sexinriktade annonserna, frén tva procent till hela 16.

MEN DET FINNS EN SIFFRA SOM FORVANAR. Da det ir sa tydligt
vart de bada magasinen dr pa vdg séa finns det en del i resultatet
som till synes inte passar ihop med tidigare redogjorda fakta.
Café har ndmligen Okat antal kvinnor pa bild som anspelar pa
sex, avklddda som paklddda. I en forsta anblick sa kan det verka

Vad toanker e
du pa om -

Anna Herrlin, 27,
studerande

— Det ar val lattkladda
flickor.

jag sager
”Slitz”?
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mirkligt dd magasinet i Ovrigt har minskat pa allt sexinriktat
material, bade redaktionellt och i annonser. Skenet bedrar dock
och tittar man lite ndrmre sd ser man att dven Slitz har okat sitt
bildmaterial med kvinnor som anspelar pa sex, men hér finns det
dock en skillnad: Slitz har betydligt fler kvinnor som é&r helt nakna
eller huvudsakligen avklddda &n Café. Slitz har dessutom dessa
bilder som uppslag eller helsidor, jamfort med Café som framst
har pékladda, eller endast delvis avklddda kvinnor som anspelar
pa sex, och dé ocksd medverkande i bilder med mindre storlek.
Trots Cafés 6kning &r alltsd det avklddda och sexuella fortfarande
mycket mer pafallande i Slitz, och Cafés intressen ligger fortfarande
framst idag i det paklddda sévél som moderiktiga materialet.

MADELEINE KORNELIUSSON

Daniel, 27, Stefan, 41, jobbar pa
arkitektstudent logistikforetag

—Att det ar en — Att det ar en typ
herrtidning. av herrtidning. Réatt

sensuella bilder, men
inte sa porrigt som i
andra porrtidningar.




INTERVJU

i

Nischning

— Spelet om annonsorer och lasare

Slitz har 6kat sitt bildinnehall med sex
och kéarleksrelationer medan Café 6kat
sin andel mode. Samtidigt har bada
tidningarna minskat pa konkurrentens
favorittema.

— Vad jag uppfattar det som, ar det
en profilering och Slitz verkar ha
tydligast profilering, sager Lennart
Weibull massmedieforskare och
professor vid Goteborgs universitet
nar han tittar pa Blottlagts resultat.

Tidskriftsbranschen har inte sett ljus ut pa
lange. Sedan 1960-talet har upplagekurvan
pekat nedat for de flesta. Trots det har inte
tidskriftsmarknaden stétt still. De senaste

tio dren har antal titlar pa

tidskrifter 6kat med cirka 40 %. Nu trings
ungefir 500 svenska titlar med 6ver 1500
internationellahosdestorstadterforséljarna.
Hardare nischning har blivit knepet for

att halla sig kvar pa marknaden, snarare &dn
stora upplagor.

— Man skulle kunna missténka att det
finns marknadsanpassning hér. De kdnner
av marknaden, hur mycket sdljer man
med olika typer av innehdll och sddant
dér. Egentligen inga konstigheter, det &r
ju den mest kommersiella bransch vi har.
Veckopressen har ju alltid varit den mest
kommersiella som kédnner av trender, sdger
Lennart Weibull.
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Han sdger dessutom att om Slitz valt att
bli djérvare, sa ér det létt att man tappar
annonsorer. Att Café satsar pa en mer serios
linje med mode, med en storre blandning
och kvaliteter 1 bild och text, kan det bero
pa att man vill locka till sig annonsorer.

— Det ir inte 14gstatus att ha Café idag,
men det borjar bli lagstatus att ha Slitz. Och
det dr véldigt svart ndr man vél har hamnat
i lagstatuskategorin att vénda tillbaka till
hogstatus. Annonsdrer vet att, befinner
jag mig i en tidning som har lag status sa
smittar den statusen ocksa till annonsdren.
Aven om jag sjilv kanske ldser en tidning
innehallandes sexdelar med stort intresse
sd kan jag samtidigt tinka att de hér
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annonsorerna, hur kan de vilja vara med
hiar? Séger Lennart Weibull och tilldgger
att om man fér svart att finansiera genom
annonsorer sa maste ldsarna betala.

— D& maste man vara vildigt anpassade
efter ldsarna och kan inte tillata sig nagot
annat. Man maste ha lika manga kopare
varje manad for att klara ekonomin.

Att Café och Slitz utvecklats &t olika hall
beror bade framforallt pa publikens intresse
enligt Lennart Weibull. Han tror inte att
mén, eller kvinnor heller for den delen
har fordndrats radikalt sedan 1999 och
framforallt inte pa traditionella omraden
som sex, sport och ndje.

—Iveckotidningsbranschenhardetalltid varit

publiken forst och sa kommer journalistiken
sedan. Ofta dr det sa att hogstatustidningar
som gamla facktidningar Foto eller saddr har
tillkommit for journalistiken om fotografi
utan har tillkommit for att man har sett att
hér finns det ett omrade som véldigt manga
ar intresserade av och dir man dessutom
raknar kallt med att de som édr intresserade
ocksd ir lika intresserade av annonserna
som de dr av innehallet i texterna. Vilket
ar ett valdigt bra sitt att sidlja annonser i en
tidning, sdger Lennart Weibull.

EMELIE SVENSSON
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INTERVJU

Halla dar!
Lars Jalmert

Vem ar du?

Jag heter Lars Jalmert och &r
Professor i Pedagogik, mansforskare
och psykolog pa

Stockholms universitet

Vad sdger du angaende att Café
okat sin andel mode och Slitz
sin andel sex sedan 19997

Man kan ju fundera 6ver om det dr for
att de forsokt nischa sig. Det ér ju lite
intressant eftersom det &r fler mén idag
som dr mer modemedvetna. Att den
andra tidningen Okat sin andel sex ar
ju helt enkelt ”en gammal klassiker” .

Hur kommer tidningarna se ut i
framtiden?

Sa lédnge det dr gangbart sa tror jag att
de kommer fortsétta at sina olika hall.
Eftersom de dr konkurrenter kanske
de har en tyst 6verenskommelse. Det
kan ju vara en dverlevnadsstrategi och
sd lange det dr pa det viset, kanske
de till och med kommer forstirka det
ytterligare i framtiden.

Det &r ju vildigt upplageinriktat
eftersom det dr ju kapitalismen som
giller. De gor det de kan gora for att
tjdna pengar. De far halla sin inom
nagra slags rimlighetens ramar ocksa
och det dr darfor de sdger som de
gor, att de inte alls dkat andelen sex
i tidningen utan gitt mot en mer
“rumsren” tidning. Skulle de Overga
till porr skulle de tappa de ldsare
de har nu och de skulle inte kunna
forsvara tidningarna pd samma sitt.
Sa de forsoker fd med sd mycket sex
som mojligt — men inom acceptabla
ramar”,
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Att skapa k

Bilder och text. Text och bilder. Sa
manga andra redskap star inte till
buds nar en tidning ska skildra sin
omvarld. Men hur man valjer att gora
det finns det desto fler modeller for.
Blottlagt har granskat mans- och

kvinnobilden i Slitz och Café.

Mycket hinner hinda pé tio &r. Perioden
mellan 1999 och 2009 bjod oss pa bade
fagelinfluensa, inférandet av rokforbud
pa svenska restauranger och dubbla
mandatperioder med George W Bush
Pafallande lite hinner pa tio ar hdnda i de
manliga magasinens vérld, i vilket fall om
man ser till hur tidningarna framstéller
kvinnor och mén. Oavsett pa vilken sida
av millennieskiftet vi befinner oss, sa mots
vii Slitz och Café av en tdimligen stereotyp
bild av hur kénen forvéntas vara och se ut.
Bilder har alltid tagit mycket plats och
spelatenstorrollidenhértypenavmagasin,
och dr dérfor viktiga nar man ska forsoka
tringa bakom sidornas glatta yta och se
vilka budskap som egentligen formedlas.
Intressant 1 sammanhanget &r ocksa
relationen mellan text och bild. De kan
samspela eller spreta rejilt, vilket i sin
tur paverkar slutprodukten. Granskar
man och jamfor de langre intervjuer som
forekommer i bade Slitz och Café gér det
att se vissa dterkommande monster nér det
kommer till hur tidningarna i text och bild
viljer att framstélla kvinnor och mén.

CAFE HAR | VARJE NUMMER tva ldngre
intervjuer med aktuella kvinnor och mén.
Intervjuerna skiljer sig inte namnvért
beroende pa vilket kon den intervjuade
har, inte heller mellan de tva argangarna
gar det att pavisa nagra storre skillnader.
Anledningen till personernas medverkan ar
oftajustaktualitetsaspekten:deskasldappany
skiva, 6verta VD posten pa ett rikstidckande
foretag eller publicera en roman.
Fragorna handlar om saker som
karridr, uppvéxt, familjeliv, relationer
och framtidsplaner, intervjuerna &r
langa och man fir kénslan av att
reportern lyckas trdnga ner pd djupet.
Nir det kommer till hur den intervjuade
beskrivs i 16pande text gar det att se vissa
skillnader mellan konen. 1 de fall dir
journalisten beskriver den intervjuades
utseende dr det ofta typiskt manliga
eller kvinnliga attribut som lyfts fram.

Néar Sofi Fahrman intervjuas i
novermbernumret 2009 beskriver
reportern upprepade ganger vilken effekt
bloggerskan har pd New Yorkborna, ”Den

andra hélften stirrar pa Sofi Fahrman, som
catwalkpromenerar fram i decimeterhoga
klackar och en ljusbla skjorta som far
extraknécka som klédnning” I intervjun med
boxaren Paolo Roberto i samma nummer
ar det intervjuobjektets muskuldsa axlar
och drrade ansikte som lyfts fram.

DET AR DOCK | BILDMATERIALET som
den storsta skillnaden mellan manliga
och kvinnliga intervjupersoner finns.
Bildernapaminhariregelenseriosslagsida,
de kan vara svartvita eller fotograferade
underifrdn. Mannen som medverkar ser
ofta sammanbitna ut och stirrar uttryckslost
in i kameran, ofta iklddda kostym.

Dessaseriosabilder varvasmedsddana
som dven har komiska inslag, det kan vara
en rolig grimas, eller en ovéntad situation.
Bilderna ingar ofta i ldngre serier med ett
genomgaende tema som aterknyter till
innehéllet i intervjun. En intervju dér Johan
Rhenborg berittar om Killinggédngets nya
krogshowmedreligidsttemaillustrerasmed
bilder fran en sakristia, och nar Café traffar
Filip och Fredrik blir de ocksa fotograferade
i sin nya TV-studio. Man kan alltsé séga att
det rader konsensus mellan text och bild.

Vad giller kvinnorna saknas denna
koppling helt. Bilderna dr ofta tagna
i en studio, alternativt i naturen eller
en “exotisk” miljo. De saknar i regel
anknytning till den intervju de illustrerar.
Nér modebloggerskan Sofi Fahrman
berdttar om sin nya bok avbildas hon
sittandes i en sdng, och sangerskan
Therese Granqvist blir fotograferad naken
i ett badhus. De poser och blickar som
forekommer anknyter i stor utstrickning
till den mjukpornografiska genren.

AVEN SLITZ HAR 1 VARJE NUMMER
tva storre intervjuer med en person av
vardera kon. Har gér det att se betydligt
storre skillnader i hur intervjupersonerna
framstills. Skillnaden mérks bade mellan
konen och, vad géller kvinnorna, mellan
argangarna.ISlitzégnarsigreporternistorre
utstrackning at egna reflektioner om den
som intervjuas, texterna innehaller ocksd
mer beskrivande avsnitt och rent tyckande.

De mén som intervjuas i Slitz &r
vanligen aktuella pd ndgot sitt, ofta i
relation till en karridir som kan sdgas
vara typiskt “manlig”. Hir moter vi
Systembolagschefen, den unge komikern
som utmanar etablissemanget och den
aggressive  hockeyspelaren.  Fragorna
behandlar saker som karridr, vilda
ungdomsar och kvinnor, jamfort med
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intervjuernaiCaférordesiginomettsnivare falt.
Bilderna skiljer sig ocksa fran de vi ser i Café.
Istdllet forlangabildserier med ett genomgaende
tema ser vi i Slitz mer 16st sammanhéngande
bilder. Det kan vara arkivbilder fran karridren,
humoristiska portrdtt eller foton tagna pa
arbetsplatsen. De anknyter dock fortfarande
till texten. Inte séllan formedlar bilden ett
hogst maskulint ideal. Nér hockeyspelaren Per
Ledin fotograferas dr férgerna dova, minen
sammanbitenochklubbanhallsuppsomettsvard.
I ett tidsméssigt perspektiv finns dock ingen
storre skillnad.

DET GOR DET DAREMOT i allra hogsta grad
ndr det kommer till de kvinnor som intervjuas
i Slitz. Mellan 1999 och 2009 sker en ganska
drastisk forskjutning i hur dessa framstills.
1999 iar de kvinnor som medverkar i regel
kédnda for nagot som relaterar till deras
karridr, de kan vara sdpaskadisar eller Froken
Sverige vinnare. Frdgorna handlar om saker
som Kkarridr, relationer och kéanslor. I de fall
dér sex diskuteras dr det i liten utstrdckning,
storre utrymme ges at det sa kallade
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avsaknad av den), blickar och poser. 1999

alltid for att kunna lanka till ytterligare en
sexrelaterad fraga. I intervjun med Georgia
foljs upplysningen om att hon arbetar som

“Flickvinstemat” ddr reportern stiller fragor
som “Hur dr du som flickvdn” och “Har
dina killar haft ndgra gemensamma drag”.

fotograferas fjolarets Froken Sverige Jessica
Olérs pa en strand i Vistindien. Pa bilderna

2009 har Slitz dvergatt till att
frimst intervjua porrstjarnor,
glamourmodellerochvanliga

tiejer”.  De  presenteras
ofta som “nyheter”, ett
klassiskt grepp inom

herrtidningsjournalistiken. |
majnumret 2009 intervjuas
till  exempel den, for
allménheten, tdmligen
okédnda goteborgskan Georgia
Karabinis med anledning
av att hon vunnit tidningens
tavling ”Omslagsjakten
2009”. Fragorna som
stills ~ fokuserar  nédstan
uteslutande pa sex, “Hur
ar det att ha ett forhallande
som porrstjdrna?”’, "Hur ser

I intervjun med
Georgia foljs
upplysningen
om att hon
arbetar som

djursjukvardare
direkt av fragan
”Vad édr bast -
gosiga bjornar
eller vilda
rovdjur?”

djursjukvardare direkt av
fragan ”Vad dr bést - gosiga
bjornar eller vilda rovdjur?”
Ocksa i Slitz 2009 aterfinns
de relationsinriktade
fragorna, men flickvdnnen
har numera avancerat till
lskarinna, Vilket ar ditt
vildaste sexminne?”’, ”Vad
sdger farsan ndr du drar
hem killar fran krogen?”,
“Hur vill du bli forford?”.
Aven vad giller
bildmaterialet skiljer sig
de tva éargangarna at.
Savil 1999 som 2009 kan
bilderna ségas anknyta till
den mjukpornografiska
genren, men i det senare

bir hon bikini eller transparent kldnning,
poserna dr relativt okonstlade, hon ligger
i sanden eller star “rédtt upp och ner”. Pa
flertalet bilder ser hon ritt in i kameran,
med avvaktande eller Oppet leende.
I reportaget med porrstjdrnan Caroline
Andersson anspelar samtliga bilder pa
sex. Hon poserar antingen topless eller
ikladd underkldder. P4 en av bilderna
kryper hon pa alla fyra. P4 en annan,
fotograferad rakt ovanifran, ligger hon pa
en soffa och skrevar med benen. Samtliga
har ett direkt tilltal, genom utmanande
blickar etableras kontakt med betraktaren.
Vad giller samspelet mellan text och
bild s& kan graden av konsensus sédgas
vara hogre i Slitz 2009, da fokuseringen
pa sex gar igen 1 allt material.

VAD FAR VI DA FOR BILD av méin och

fallet anspelar de pa sex i betydligt storre
utstrackning. Den mer utmanande stilen
gér igen i savil klddsel (eller ,i méanga fall,
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vérldens sexigaste underkldader ut?”, Hur
vill du bli forford?”. I de fall dir man beréttar
andra saker om den intervjuade ar det ndstan

kvinnor ndr vi ldser Slitz och Café?
En sak &r sdker, och det ar att de tva
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Slitz 1999

- 55%

tidningarna skiljer sig rejdlt pa den
punkten. I detta sammanhang &r begreppet
homosocialitet: ménniskors bendgenhet att
soka gemenskap och identifiera sig med
individer av samma kon, hogst relevant.

HOMOSOCIALITET AR DOCK inte ett
enhetligt begrepp, utan kan skifta beroende
pavilkasammanhang den uppstéri. Eftersom
Café och Slitz har olika
malgrupper kommer den
homosocialitet tidningarna
forsoker skapa med sin
publik attskiljasigat. Detta
avspeglas 1 intervjuerna,
hur de vinklas, vilka fragor
som stélls och vilka bilder
som far illustrera texten,
vilket i slutdndan paverkar
vilken bild som férmedlas
av manligt och kvinnligt.
Intervjupersonernas
sdtt att svara pa fragor
kan ocksd knytas till
homosocialitetsbegreppet.
Intervjupersonerna ar ju
medvetna om vilken tidning de medverkar
i, vilket kan paverka svaren. Enligt den
emotionalistiska teorin strdvar mén efter att
identifiera sig med idealbilden av manlighet,
vilkenalltsakanskiljasigmellanolikagrupper.
En vanlig teori dr ocksa att den kvinnliga
homosocialiteten dr betydligt svagare
dn den manliga, och att kvinnor dérfor
ofta viljer att istdllet bekrifta och
anpassa sig till manlig homosocialitet.

Tidningens
kvinnobild
forandras
alltsa drastiskt

over tid, fran
flickvinsmaterial
till porrstjarna.

B Paklddda kvinnor som
anspelar pa sex

B Avklddda kvinnor som 59%

anspelar pa sex

Resterande kvinnor

B Pakldadda kvinnor som

anspelar pa sex
52%

W Avklddda kvinnor som
anspelar pa sex

Resterande Kvinnor

I Cafés intervjuer moter vi den moderne
mannen. Han gor karridr, d&r modemedveten
och omvérldsorienterad. Han kan vara
macho, men pratar gdrna om sina kénslor och
bjuder pé sig sjélv. Relationer ér viktiga, och
en stor del av de fragor som stills handlar
om kérlek och familjeliv. Personernas
svar bidrar till den mer méngfacetterade
homosocialitet som skapas, ”’Nér jag kom till
aldsta dotterns skola blev
hennes  klasskompisar
besvikna, de ville se
Kenny Starfighter,
och s& kommer det
en vanlig, gra, trott
pappa med glasdgon”
(Johan Rhenborg).

KVINNORNA | CAFE
ar 1 regel mycket
karridrinriktade, och
intervjuerna kretsar ofta
kring just detta, Vi
jobbade med att utveckla
Made in Sweden i tva
ar. En av kérnfragorna
var hur man ska sdlja musiken” (Laila
Bagge). Det forekommer dock passager
dar kvinnorna kan tdnkas svara i enlighet
med en mer traditionell kvinnobild. Denna
kan ha en sexuell anknytning, ”"De ganger
jag stagedivat har jag ként hinder runt
mina brost hela tiden, men det far man
ta. Det blev mycket béttre fart i giget”
(Therese Granqvist) eller handla om hur
kvinnor generellt sett anses resonera kring
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—

Café 1999 Café 2009

M Pakladda kvinnor som
anspelar pd sex

W Avklgdda kvinnor som
anspelar pa sex

Resterande kvinnor

Slitz 2009

B Pakladda kvinnor som
anspelar pa sex

B Avklddda kvinnor som
anspelar pa sex

Resterande Kvinnor

N = 5001

forhallanden, “Hela ens fasta punkt dr
utsuddad. Nu dr livet ett tomt blad som
ska fyllas i. Sen dr det tufft att vara singel i
Stockholm” (Sofi Fahrman).

I SLITZ PRAGLAS MANSBILDEN ofta av ett
slags badboy tema. Detta tar sig uttryck
i fragor om vald, uteliv, tjejer och i vissa
fall kriminalitet, ”Ju fulare jag spelade,
desto bittre” (Per Ledin). Ménga artiklar
genomsyras av ett tydligt underdog
perspektiv, mannen i fraga har blivit
utrdknad och orédttvist behandlad, men
star upp for sin sak och sina ideal, " Tyvérr
har jag framstillts som en bitter, elak och
avundsjuk gnéllspik. Det dr bara kul att
retas, for fan. Jag har inget emot att vara
en fahund i salongerna” (Tommy Korberg).
Tidningens kvinnobild fordndras alltsd
drastiskt Over tid, fran flickvdinsmaterial
till porrstjarna. Denna dndrade instillning
till det andra konet gar igen i bade val
av intervjupersoner och hur man genom
intervjufragor, beskrivande text och
bilder viljer att framstilla dessa. Aven de
medverkande kvinnornas svar bekriftar
pafallande ofta denna bild. 1999 ars Slitztjej
ar inte 16saktig av sig, ”Jag har inte haft
manga forhédllanden, men de har i regel varit
langa. Jag har inte strulat runt. Sdan &r jag”
(Jessica Olérs, nr 5/99). Men tio ar senare
ar tonen en annan “Tja, du ska ju kunna
knulla nér det stér fjorton andra och ser pa”
(Caroline Andersen).

ANNA RYDHOLM
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Du star inne pa Pressbyran och ska vilja
mellan tidningarna. Blir det mannen i
kostym eller kvinnan med penetrerande
blick pa omslaget? Du tar ett snabbt
beslut och gar till kassan.

Att det dr tidningarnas framsidor som séljer
I6snummer &r ingen hemlighet. Val av
bild och firger kan paverka forsiljningen
drastiskt och var fordndring av omslaget
leder ddrfor till svettiga redaktorer.

Niér Caf¢ startade korde de pa samma linje
som de utlindska forebilderna gjorde det
blev kidnda mén pa framsidan. Men Jan
Guillou och Gunde Svahn i ndrbild salde
inte s bra som man hade ténkt.

For att klara av konkurrensen fran
kvillstidningarnas nojesbilagor var
de tvungna att gora ndgot annat.

Marknadsstrategin blev att de satte kdnda
lattkladda kvinnor pa framsidan och det
genomfordes mellan nummer 2 och 3, ar
1993. Innehallet i magasinet dndrades dock
inte, utan detta gjordes endast for att dka

forséljningssiffrorna.

Slitz hakade pa den nya
omslagsriktningen och béada tidningar
tredubblade  upplagan  genom  detta.

— Bilderna kanske fick en sexuellare
framtoning &n tidigare men om de blev
s4 mycket naknare vet jag inte om de
egentligen blev, sdger Fredrik Helmertz,
fore detta chefredaktoren pa Café i boken
Bimbobakslaget.

Da finns det istdllet de som menar att Slitz
tog steget ldngre och hade mer sexuellt
utmanande bilder pa kvinnor.

Nar Cafés Art director Joel Persson
intervjuades  for ett  examensarbete
om omslagstrender sa han att Café

ofta jamfors med Slitz pad grund av de
nakna tjejerna pa omslagen, men att

ROSINGS
ISKA KONST

tligen nagot for dig
' som ar finsmakare!

gals R ]

sigi Thaila

sanningen &r att nakna tjejer inte platsar
i Café. Dock éar lattkladda tjejer dr okej.
— Jag har aldrig sett Slitz som en konkurrent
till  Café Overhuvudtaget. Folk har
fortfarande en felaktig bild av Café, tror att
det dr en tuttidning, séger Joel Persson.

I 6vrigt sdger han att killar helt enkelt gillar
snygga tjejer och att det darfor blir naturligt
att de ryms i en tidning till killar. Han tycker
det &r trakigt att de far en felaktig stampel
nér det lattkladda innehallet enligt honom é&r
en mycket liten del av tidningen.

Nér Café gick over till att ha lattkladda
kvinnor pa framsidan gick de ocksa fran att
ha nérbilder till bilder i hel- och halvfigur. I
ovrigt har den raka enkla magasinsformen
med stora bilder har bibehallits genom aren
men antalet textpuffar har dkat.

SEDAN JOEL PERSSON borjade som Art
Director pa Café 2004 sdger han att han
jobbat mycket for att fa tillbaks méinnen
pa omslaget. Nu har Café fatt allt fler mén
pa omslaget, men det dr ett ombyte som
skedde gradvis. Joel Persson sdger att det
inte langre dr exklusivt med lattklddda tjejer
pa omslagen ldngre och att nér alla tidningar
ser likadana ut far man é&ndra taktik.
— Nir alla andra skriker, far man viska for
att synas, sdger han.
Under de tva forsta aren Joel Persson jobbade
pa Café, okade riackvidden. Det kan bero pa
att tidningen allt oftare anvénde sig av mén
pa framsidan och det kan ha gjort ldsarna
nyfikna pa nagot nytt. Det var sérskilt hos
de kvinnliga ldsarna som rackvidden dkade
men samtidigt gick inte upplagan upp. I
det ndimnda examensarbetet tror forfattarna
att detta kan bero pa att kvinnor lédste sin
kompis eller pojkvins exemplar.
Overlag  tycker Joel Persson  att
tidningsbranschen i Sverige dr feg och att

B

KULTUR DELUXE

Maordare, ranare

ag pa Cae och Shtz |

P S valjer man omslag

de dr rddda for att prova nagot nytt.

Slitz har inte varit lika ombytliga som
Café, utan nu som forr oftast haft lattkladda
kvinnor p& omslaget. De har provat pa att
ha méin pa framsidan, men inte alls lika
frekvent som Café utan bara pa prov da och
da. Bland annat hade de Peter Stormare pa
omslaget 2004. Mats Drougge uppgav da i
en intervju med Resumé att det berodde pa
att han inte ville vara forutségbar.

— Det ar kul att exprimentera. Jag &r helt
lugn med att vi kommer att sidlja minst lika
manga tidningar som vi gjorde med samma
nummer forra aret, sdger han.

DET SKA DOCK TILLAGGAS att tidningen
var inplastad och att ingen Peter Stormare
syntes for de som kopte tidningen i butik. Pa
den heltdckande omslagsplasten var det en
tjej. Under sin period som livsstilsmagasin
hade de dessforinnan endast haft en man
pa omslaget en gang tidigare. Det var Ulf
Lundell som stidllde upp med sitt kidnda
ansikte 1996. Mats Drougge uppger att
de det numret sdlde mycket bra trots att de
véagade sig pa ett bildbyte.
- Ratt kille pa ratt plats séljer 16snummer
aven till killar, sdger han.
Joel Persson sdger att bilden kan komma
frin tre olika artiklar 1 tidningen.
— Bildvalet utgar alltid egentligen fran tre
jobb. Antingen &r det den avdelningen som
heter portfolion, som &r sexigt platad tjej.
Eller s& dr det den stora manliga intervjun
eller den stora kvinnliga intervjun, sidger
han.
Enligt Blottlagts undersdkning kan vi se
att Slitz véljer omslagsbild pa ett liknande
sdtt, forutom att det i princip aldrig &r
den intervjuade mannen som skyltar pa

framsidan.
EMELIE SVENSSON

ROBINSONS NYA GUDFADER *

FOTON: BLOTTLAGT



INTERVJU

Tva sidor av utvikningsmyntet_.

Varje ar viker 6ver hundra svenska
tjejer ut sig i Slitz. De medverkande
ar alltifran rikskdnda glamourmodeller
somLindaRosingoch CarolinaGynning
till okdanda gymnasister som skickar in
egna bilder tagna med mobilkameran.
Manga ser sin medverkan som en kul
grej, men det kan vara svart att pa
férhand veta hur resultatet kommer att
bli. Vi har traffat tva tjejer med helt olika

erfarenheter.

MICHAELA BOREN :ir 21 ar och
kommer ifrdn Falképing. Idag bor hon i
Skovde dar hon studerar till underskoterska
pd Komvux. En stor del av sin tid dgnar
hon emellertid &t att arbeta som modell.
Som 18aring gick hon med i modellbilder.
se, en sajt som formedlar kontakter
mellan ménniskor 1 modebranschen.

— Jag ville mest ha snygga visningsbilder
till Facebook, men fick en del sma
betaljobb. Det &r ju ldtta pengar.
Michaela varvar glamourjobben med
mer traditionellt modefoto for bland
annat bubbleroom och nelly.se. Genom
modellbilder.se lirde Michaela kédnna
fotografen Ulfochdepaborjadeettsamarbete.
Niér Ulf foreslog att de skulle forsoka sélja
in nagra bilder han tagit till Slitz hade
Michaela inget emot det. Hon ldser den inte
sjdlv, men hade en positiv bild av tidningen.

— Jag dr jétte anti-porr, men i Slitz tycker
jag faktiskt att det dr fina bilder. Sen har jag
kanske dndrat asikt lite efter mitt eget expo.
Bilderna p& Michaela publicerades i
februarinumret i ar, men ndr hon fick
se resultatet blev hon langt ifran ndjd.

— Jag blev besviken. Bildurvalet var
riktigt déligt, det verkade som att de
forsokte fa det sa illa som mgjligt.
Intervjun gjordes via mail. Michaela bad
om det eftersom hon trodde att risken for
att bli felciterad skulle vara mindre da, men
hon upplever dnda att den fardiga intervjun
ger en snedvriden bild av hur hon ér.

— Det blev mest tramsigt. De stéllde
atta frdgor om allt mdjligt, hobbys och
saddr, men drog sen ut hela intervjun pé tva
fragor: Hur vill du bli forford?
och Vad gillar du sexuellt?

Jag ndmnde min pojkvin
sikert 5 génger, men de tog de
sjilvklart inte med. De vill fa
det till att man &r tillginglig
och sexuellt lagd. Jag hade ju
hort innan att de vinklade pa
det sittet och svarade darfor
extra fjantigt och tillréttalagt.

Michaela sdger att hon har
fyra exemplar av tidningen
hemma, men fortfarande

inte har orkat ldsa intervjun,

forutom inledningen och lite i slutet.
— Jag blev jittegenerad, ledsen och

besviken. Jag sdg det som en kul grej,

och sa blev det sa jivla fel beskrivet.

MICHAELA TOG ALDRIG KONTAKT med
Slitz for att berdtta att hon var missndjd.

— Tidningen hade ju redan kommit
ut, och jag tror knappast att de &ndrar
péd det nir de intervjuar nista tjej for
att jag klagar. De kommer nog att
fortsdtta i samma stil s linge det sdljer.
Hon upplever dnda inte att hon fatt nagra
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— De vill
fa det till
att man ar

tillganglig
och sexuellt
lagd.
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negativa reaktioner fran sin omgivning.

— Angdende intervjun sa vet de som
kdnner mig att det inte dr sant. Men
de flesta tycker bara att det &r kul, min
mamma fick veta det genom sin chef,
och hon blev faktiskt stolt over mig.
Overlag ser Michaela inget fel med utvik
sd ldnge det dr pa tjejens villkor, vilket
hon medger inte alltid ar fallet. Hon forstar
att folk kan vara kritiska, men menar att
vissa kanske skulle tinka &ver sina motiv.

— Det beror pa varfor de ér
kritiska. Manga har instéllningen
att glamourbranschen ar
onaturlig och handlar mycket
om skonhetsoperationer, men
varenda unge har tandstéllning,
och det & ju faktiskt
ocksé en slags operation.
En annan aspekt som ofta tas upp
i samband med glamourfoto ar
retuschering. Michaela sédger att
honinteserdetsomproblematiskt,
sd linge man inte &verdriver.

— Sa ldnge man ser ut som sig
sjalv tycker jag det dr ok. Om jag sitter mig
ner far jag en valk och retuscherar jag bort
den ir det inget som direkt mérks. Om man
dédremot borjar dndra dragen i ansiktet sa
att det inte ser ut som jag dr det inte oke;j.
Trots den negativa erfarenheten
tinker Michaela fortsdtta som modell
sa lange hon far erbjudanden och de
positiva upplevelserna overvéger.

—Jagvillinte vara 70 och dngrandgonting,
jag gor hellre for mycket dn for lite.



BEATRICE LUNDH ir 19 ar, bor
i Goteborg, och arbetar som bartender
pd en av Avenyns nattklubbar. Hon
medverkade 1 artikelserien Generation
Sex som publicerades i Slitz tidigare i
ar. Beatrice berdttar att det var lite av en
gammal drom som gick 1 uppfyllelse.
— Jag hade funderat pa att skicka in
bilder till Slitz i tva ars tid ungefdr. Men
jag var ju bara 16 ar da och det kdndes
lite vdl ungt. Nu blev det lite av en
impulsgrej men det kdndes ritt. Det var
lite nu eller aldrig, det 4r ju nu man har
kroppen for det, och min syrra pushade
mig att skicka in bilder. Sen kontaktade
de mig och ville att jag skulle vara med.
Attdetblev just Slitzhon valde att skicka sina
bilder till ser Beatrice som ganska sjélvklart.
— Jag har aldrig ldst den, men jag

har ju varit inne pd hemsidan, beundrat
tiejerna och tinkt att ”dér skulle jag vilja
vara med”. Men jag tycker verkligen mer
om Slitz &n Moore och Café. Moore kéinns
sliskigare, det kdnns som att det & mer
utnyttjande av tjejerna dér. Slitz ar ju storst
i Sverige, det kdnns mer professionellt.
“Generation sex” var en artikelserie om
tiejer fodda pé nittiotalet och deras mer
liberala syn pa sex. Amnen som togs upp var
bland annat oralsex, fantasier och trekanter.
I artiklarna ges intrycket av att
reportern har besdkt tjejerna 1 deras
hem for intervju och fotografering.
Men i Beatrices fall gick det inte till sa.
— Jag kom vildigt sent pa eftermiddagen
till Stockholm, och da gick vi direkt
till en ldgenhet pé soder som Slitz
hade hyrt av nagon random kille ddr vi
fotograferade. Tanken var vil att fi lite
hemkénsla, idén &r ju egentligen att man
ska hilsa pa en tjej i hennes hem. Det hir
kéndes inte lika avslgjande, man behdvde

liksom inte visa upp att hdr bor jag”.
Sjalva fotograferingen tyckte
Beatrice gick over forvéntan.

— Nar jag satt pa tdget upp tdnkte jag
”vad haller jag pd med? Posera naken
infor ménniskor jag inte kdnner” Men ndr
jag triffade fotografen, det var en kvinnlig
fotograf, kdnde jag mig avslappnad med en
gang, det kdndes inte ens konstigt. De var
alla skittrevliga, och sé hade jag en kompis
med mig, det underldttade ocksa. Men
man maste nog vara bekvim med sig sjdlv.
Eftersom det var ont om tid gjordes intervjun

viamail, vilket Beatrice inte hade nagot emot.
— Jag tyckte att det var béttre, det kan ju
kénnas rdtt obekvamt att sitta och diskutera
sex med en kille man inte kdnner. Jag hade
ingen aning om vad jag kunde forvinta
mig, jag har ju inte gjort sadant hir innan.
Nu kunde man fundera dver formuleringar,
face to face kan man ju bli vdldigt obekvéam,
man vagar inte svdva ut pa samma
sitt och sdga vad man faktiskt tdnker.
— Sen ldgger de ju till en massa mer,
hélften av det som stér i artikeln har jag aldrig
sagt. Jag kidnde att det blev véldigt korta svar
sa jag sa till dem att de fick skriva till sa att
det passade i tidningen. Jag kunde kanske
inte riktigt ge det dir snuskiga som de vill ha.
Beatrice skrev bland annat att hon
skulle kunna tidnka sig matsex, vilket
resulterade i ett ldngre “citat”. ”"Matsex &r
underbart, en pensel och en tub choklad
eller en burk griadde ar allt som behdvs.
Smeta pa och slicka av helt enkelt”. I
den firdiga artikeln hamnade ocksa en
pahittad anekdot om sex pa en cafétoalett,
Generation sex skrevs av
Slitz reporter Peter Larsson,
— Jag traffade honom efterat, och han
berittade att de gor sa hir med alla artiklar.
Han ér jattetrevlig, verkligen en superkille!

NAR TIDNINGEN KOMMIT ut var det
dndé inte utan en viss nervositet Beatrice
gick till affiren for att se resultatet.

— Jag och en kompis kdpte tidningen
pa Seven eleven, pappa visste ingenting
sd jag ville inte fi& den hemskickad. Sen
satte vi oss nere pa Espresso house pa
NK och liaste. Jag hade sjilv fatt vara
med och vilja ut bilderna som skulle vara
med, och jag blev verkligen supernojd.
Beatrice berittar att hon var lite orolig
for att tidningen skulle ha retuscherat
henne till oigenkénnlighet, men blev
glatt Overraskad ndr hon sag bilderna.

— De var retuscherade till viss del, lite pa
rumpanpaendelbilder. Mendetvarverkligen
inte s& mycket som jag trodde att det skulle
vara. Jag var lite orolig att de skulle géra mig
jattesmal och s, men jag kdnde igen min
kropp pa bilderna och det &r jag jatteglad for.
Reaktionerna  pad  artikeln  beskriver
Beatrice som vildigt blandade.

— Dagen efter att tidningen hade kommit
ut var jag och en kompis inne pd banken, dd
horde vi hur tva killar bakom oss viskade

INTERVJU

om att “dr inte det den dér tjejen i Slitz?”
Sen var det rena Facebookhysterin, jag
hade kanske 30 till 50 vanforfragningar per
dag fran olika killar. Jag fick manga mail,
alltifrdn ”j’vla groupie” till “kan vi inte ta en
fika?” Jag har ju hort fran en del kompisar
att "Det skulle jag aldrig gdéra”, men man
vet ju inte om det bara dr avundsjuka.
Men mina arbetskamrater
tycker  bara att det dr  kul
Att berdtta for familjen om artikeln
upplevde Beatrice som betydligt jobbigare.
— Mamma blev jitteglad forst ndr jag
berdttade det, hon visste inte riktigt vad
Slitz var, utan trodde jag varit med i VR
eller nat. Nar jag beréttade att det 4r en
grabbtidning var hon vél lite “men Bea”.
Men nu dr hon stolt, hon hade hoglésning
pa Seven eleven med en av sina vénner. Jag
har inte berittat det for pappa dn, han ar
mer beskyddande. Jag tror inte han skulle
bli arg, men han skulle inte tycka om det.
Mamma och jag har alltid varit tightare,
jag har bott mer hos henne och sa. Det
kéndes naturligt att sdga det till henne.
Trots att hon bara ser positivt pa sin
medverkan &r Beatrice tveksam till om
hon skulle goéra nédgot liknande igen.
— Béde och. Det var skitkul att gora det
och skulle jag fa ett erbjudande skulle jag
inte tacka nej. Samtidigt 4r man lite radd for
att hamna i ett fack. Gor man det en gang
ar det mest en kul grej, gor man det flera
ganger blir det liksom ”ja, dir dr ju Bea
igen...”

ATT MANGA AR KRITISKA till utvik
ar Beatrice medveten om, men hon
tycker att det ofta bottnar i en ganska
konservativ och moraliserande syn pa sex.
— Det har man ju stott pa. Men det ér bara att
sdga att fan, det &r ju 2010 nu”. Sen beror
det ju lite pa vad det &r for bilder, de jag
tog skulle kunnat vara med i vilken tidning
som helst. I till exempel Top model kan det
ju hinda att de gor nakenplatningar, men
dé &r det ok for da ar det mode. Jag tycker
att det &r samma sak, kroppar som kroppar.
— En del tror att man gor en san hir grej
for att fa uppmirksamhet, men sa var det
verkligen inte for mig. Jag gjorde ingen
reklam for att jag skulle vara med, skrev det
inte ens pa Facebook. Jag gjorde det bara for

ANNA RYDHOLM

min egen skull.

FOTON: BL‘OTTLAGT



INTERVJU

En Slitzreporter mot vaggen

Du skriver ofta Expoartiklarna, hur bor-
jade du med det?

— Det har jag gjort sedan jag borjade. Det
bara blev sa, det var vil ingenting som sa att
just jag skulle gora det, men jag var vl den
som var bést ldmpad.

Vad &r viktigt att tdnka pa nar man gor
de intervjuerna?

— Det dr som allt annat, du ska gora nagon-
ting som dr av virde for ldsarna. Det ska
vara roligt, med glimten i 6gat, och inte na-
gonting som &r sa seridst egentligen, what
so ever. Savida det inte dr nagon kénd tjej
som vi platar.

Har du fatt nagra speciella direktiv fran
redaktionsledningen?

— Nej egentligen inte. Direktiven &r ju att
vi ska folja vad tidningen star for och vad
tidningen vill leverera. Det &r ju en grabb-
tidning, det gér inte att forneka. Jag sdger
inte att vi gor ndgon Vanity Fair, vi gor en
tidning for vuxna killar och da ska det vara
grabbiga texter. Det ska vara kul, utan att
det for den skull blir tontigt eller nordigt.
Det ér de grunderna tidningen star pa, det ar
det som gor att vi 6verhuvudtaget finns.

Tjejer som medverkat i tidningen sager
att intervjuerna ofta gora via mail, ar
det en bra metod?
— Nej, verkligen inte. Egentligen dr mail
over hu- vud taget inte ett
bra sitt att in-
tervjua. Det jag
gOr dr att jag
pratar med tje-
jerna, och sen
mailar jag kom-
pletteringar
till dem, det
ar sa det i

stort

sett alltid
funkar. 1
ménga av
fallen &r ju
de hér tex-
terna ganska
uteldmnan-
de, och da
vill jag att de
ar med pa

vad de sjdlva sdger sé att det inte blir ndgon
missuppfattning.

Vad ar
artiklarna?
—Det ska vara en nojestext, en rolig sak att
lasa, och sen vill inte jag framhdva nagra
sdrskilda ting egentligen. Jag vill visa vem
personen dr och dnda skriva en text som &r
lasviard och rolig.

viktigt att framhdva i

Fragorna handlar ofta om sex, hiander
det att de du intervjuar dr obekvama
med situationen?

— Nej, det har jag aldrig varit med om.

Om det skulle handa, vad skulle du
gora da?

— Ja men det hdnder ju inte. Det dr ju en
intervjuteknik man har, det handlar ju inte
bara om att stélla genanta fragor till tjejer.
Det handlar om att forsdka fa en stimning
i samtalet. Jag kan ju inte ringa upp en tjej
och fraga Vart har du helst sex?” Och sen
sdger hon ” I sdngen” Och sen sdger jag
”Vilken favoritstdllning har du?” Sa fun-
kar ju inte en intervju utan dven om de har
intervjuerna i tidningen ser relativt sma ut,
det kanske handlar om tio till tjugo fragor i
tidningen, men i sjdlva verket har jag stillt
hundra fragor. Sedan viljer jag ut det som
jag tycker dr bést lampat for var tidning.

En tjej sager att det i den fardiga texten
star mycket som hon aldrig sagt, bru-
kar ni lagga till material?

—Men absolut, herregud. Sjdlvklart far man
lagga till saker sa linge alla dr Gverens om
det.

Varfor?

— Man kompletterar en intervju helt enkelt.
Det handlar inte om att ldgga till eller ljuga,
men om att forskdna sanningen. Man far
ha en dialog med tjejen. Men precis som vi
lagger till, sa skdr vi bort, ett svar dér tje-
jen svarar pa tva, tre rader, det kanske hon
egentligen har pratat om i fem till tio minu-
ter. Man bearbetar en text s& den blir bra.

I en artikel forekommer en scen som
aldrig hade intraffat i verkligheten, ar
det vanligt?
— Nej, absolut inte. Men nu i det hdr fal-
let, som med Generation sex, d& mélar ju
vi upp en bild som ska kénneteckna hela
stimningen i artikeln snarare an just tjejen
i fraga. Sa ldnge det sker i en dialog mellan
mig och tjejen ser jag inget fel i det. Sen
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forsoker jag gora texten sa bra det bara gar.

Har det nagon gang héant att den med-
verkande inte blev n6jd?

— Nej. Det har sékert hént i tidningens his-
toria, men om vi pratar om mitt fall nu sa
har det aldrig hént i och med att jag alltid
dr jéttenoga med att alla inblandade far ldsa
det som skrivs sd att det inte ska komma en
chock. Speciellt ndr det kommer till sddana
hér texter, som exporeportage och Genera-
tion sex. Det sista jag vill dr att nagon ska
bli besviken.Samtidigt r det ju sa att i den
hér tidningen ska det vara sexiga texter, det
vet alla parter om och det dr nagonting som
vi tar véldigt professionellt med alla tjejer
innan. Du kan inte vara med i Generation
sex och prata om hur mycket du tycker om
att lagga pussel liksom.

Vad skulle du géra om nagon blev
missnojd?

—Jag vet inte, men da har ju jag inte skott
mitt jobb, s& jag hoppas ju att det aldrig
kommer att hinda . Det dr ungefér som att
sdga ”Vad skulle du géra om du stal en kex-
choklad?”, for mig &r det helt obegripligt att
det skulle kunna hénda eftersom jag alltid
ser till att folk far ldsa de fardiga texterna
innan vi trycker, och det finns alltid utrym-
me fOr att dndra.

Finns det nagon grans for vad man kan
skriva in?
— Ja absolut, verkligen. Manga tror inte att
det finns nadgon gréans, men det gor det. Det
manga inte tdnker pa ndr det giller de har
texterna dr att om du jamfor dem med var-
andra sé &r det, i skrot och korn, ingenting
egentligen unikt i sitt slag. Du kan inte hitta
nagonting i texten som kopplas direkt till
personen. Personen i fraga kan snacka om
hur hon har sex, eller att hon har haft sex pa
nagot offentligt stdlle. Men du far aldrig ga
till den grénsen att du borjar ta med mer de-
taljer, och dér &r det en ganska harfin gréns.
Sen vill vi inte att det ska bli for snuskigt
heller. Gar man for langt dr det ju pa grin-
sen till en snusktidning och dér vill vi inte
hamna, for da forlorar vi ju ldsare. Méanga
ganger har vi tvirt om fétt ta bort saker som
faktiskt har varit for grova for oss.

ANNA RYDHOLM

Peter Larsson
Alder: 27
Utbildning: Journalistutbildning

péa Sodertorns hogskola
Arbetat pa Slitz: I omkring ett ar




”Sex séljer”. Det verkar som om det
ar den gamla teorin fortfarande galler
ndr man talar om tidningsomslagen.
Samtidigt ar det viktigt att bjuda pa
nagot nytt och konstant dverraska for
att locka till Iasning. Men nér gar det
egentligen for langt?

Den puff som far storst utrymme &r alltid
den som hor till den poserande personen pa
framsidan. Naturligt blir darfor att intervjun
med en kvinna dr den artikel som det storst
for puffas pa Slitz. Likadant var det p& Café
under storre delen av 90-talet, men pa sena-
re tid dr det den manliga intervjun som det
puffas storst for pa Café. I bada tidningar
intervjuas ménnen pa grund utav sin kar-
ridr och kvinnorna vanligen pa grund utav
att de dr snygga, dven om tjejernas karridrer
far mer utrymme i Café 4n i Slitz. Trots att
den kvinnliga intervjun kan vara karridrs-
inriktad i Café sa talar bilderna, puffar och
billboards ett annat sprak. Kvinnorna pa
bilderna &r ndmligen avkladda for det mesta
och puffarna spelar pa sex.

I CAFES julinummer 1999 dr det Therese
Granqvist som far std for den langre kvinn-
liga intervjun. Hon &r sangerska i det da ak-
tuella bandet Dromhus som skulle sldppa ny
skiva samtidigt som hon langfilmsdebute-
rar. Intervjun handlar framforallt om hennes
karridr och védgen till att bli sangerska men
ocks&d om hennes tuffa barndom. Frigorna
skulle kunna stillas saval till en kvinna som
till en man och innehaller inga uppseende-
vickande virderingar fran reportern Per
Nunstedt. Men tio tillhérande bilder sdger
mer dn nigra tusen tecken. Sjalvklart ar det
Therese Granqvist som dven pryder framsi-
dan, men dér syns inte tillstymmelse av den
mélmedvetna karridrlystne drémhussang-
erstan. Inte nagon studiomiljo. Inte nagra
scenkldder. Faktiskt inte en trdd pa kroppen
Overhuvudtaget faktiskt. Istdllet poserar hon

HEVUEX:ETd
Michaela Borén

KRONIKA

— Jag har intervjuat Peter Larsson som skrev din artikel. Han sager
att han i princip alltid gor en riktig intervju, live eller per telefon forst,
och sedan mailar kompletteringar. Han sa ocksa att den som intervju-
as alltid far godkanna den fardiga texten innan den trycks. Jag undrar
om du fick lasa och okeja din artikel i forvag?

— Nej, han ringde upp mig, berittade vem han var och sedan fragade han direkt
efter min mailadress for att skicka intervjun. Samtalet var véldigt faordigt.

Efter att jag mailat mitt svar har jag inte hort nagot mer fran honom , varken
rorande komplettering eller granskning. Tidningen som han lovade att skicka dok

heller aldrig upp, den fick jag ga och kopa sjilv.

Lockelser

— Knepen med puffar,

bilder och losryckta citat

spritt sprangande nédck i en bassdng med
fingret hojt dver ldpparna som om hon ber
om tystnad. Tva stora ord &r satta Gver ne-
derdelen av hennes kropp for att fa dig att
lasa just artikeln om henne. ”Vat drom”.
Dessa ord har ingen som helst tickning i
intervjun, forutom mdjligen ordleken med
”drom” och hennes artistnamn “Dromhus”.
Hon ér inte naken pa ovriga bilder, men det
ar inte direkt nagra bilder man skulle sétta
i familjealbumet for det. Therese svankar,
poserar, putar och blottar brostvartor sé det
star harliga till. Det gor inte Bjorn Skifs som
intervjuas i egenskap av man i samma num-
mer.

REDIGERAREN MASTE slitit sitt har for
att finna nagot i Thereses artikel som han
kunde ta som utdragna citat och forstora for
att locka till ytterligare ldsning, eftersom
Therese knappt sdger nagonting alls om sex
eller hur hon vill ha sina killar serverade.
Men Eureka! Sedan insag han plotsligt att
man kunde uteldmna vissa ord for att gora
citaten lite med sensationella. Billboarden
lyder: "Jag var hatisk, sdg nagon jag inte ha-
tade. Jag var helt skadad. Alltid i blasvader.
Strulade med tva killar samtidigt och sa.”
Nir detta dyker upp i text kan man se att det
inte alls handlar om att hon varit en emotio-
nell player, utan att det handlar om hennes
skolgéng... i fjarde klass. Men i fyran” har
blivit struket av ndgon anledning i Therese
Granqvists forstorade citat. Jag undrar var-
for. Kanske gillar médn helt enkelt inte att
lasa om Thereses mellanstadiepussar.
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DET VAR ANDA tio ar sedan. Mycket har ju
faktiskt hént sedan dess. Mannen dominerar
Cafés framsidor istéllet med béde bild och
puff. I november 2009 har turen kommit till
boxaren Paolo Roberto. Han dr varken en vat
drom eller naken utan klér pé sig sin karriér-
smundering i form av skjorta, kostymbyxor
och slips. Inget finger dver ldpparna utan is-
tillet hojda knutna ndvar. Artikeln handlar
om Paolos karridr och period som brakstake
men ocksa om hans barn och hans kokboks-
forséljning vilket inte &r helt manliga do-
mén i vart samhille. Anda skriker puffarna:
”Groupies! Knivhugg! Maffiabrak!”
Kvinnan som intervjuas i detta nummer ar
modebloggerskan Sofi Fahrman. Hon &r be-
tydligt mer pékladd dn Therese Granqvist
fran 1999 men ar dnda fotad i séngen och ar
kladd i baddrékt pa en del bilder.

Hennes puff dr ndgot mindre &n Paolo Ro-
bertos och bestar av ett citat. Det stir som
om Sofi sjalv sdger: ”Jag vill kld av mig na-
ken och hoppa ner i en jacuzzi” vilket egent-
ligen handlar om en fest som hon var pa dar
de hade ett kort med info om gésterna. Om
Sofi stod det att hon var i trettiodrskris och
dérfor bara ville hoppa ner naken i en jacuz-
zi, men det var inget hon sjélv hade sagt.

Visst , sex sdljer, men jag vill inte bli snu-
vad pé konfekten. Laddar jag ner American
Pie vill jag inte se en best of "Malou moter”.
Inte tvértom heller for den delen.

Jag laddar aldrig ner pornografiska filmer,
men dér tror jag i alla fall att man far det
som det skyltas med. Eller hur Slitz?

EMELIE SVENSSON



BETRAKTELSE

JAKTEN PA

”Ligg med en feminist!” A herregud har jag
ens ldst natt virre??? Ja det skulle vara nar
han skriver om hur man gor om sin tjej fran
en hosack till en porrstjarna, eller om att
det viktigaste fér en man i livet &r att veta
hur man gor for att ligga mer flera tjejer
samtidigt, eller nar det dr dags att dumpa
den yngre tjejen fér en annan eller ja sa
fortsatter det. Fi fan. Jag tror jag fatt ett nytt
hatobjekt. Stefan Jensen pa tidningen Slitz,
var namnet.”

Frdn http://ninaruthstrom.blogg.se/ 2009-10-07

”Det &r inte sa mycket som skiljer dig och
mig Stefan, mer an att du har kuk och

jag fitta. Men jag &r sa javla less pa att
standigt behdva jobba emot villfarelsen om
motsatsen. Sadana som systematiskt och
konsekvent arbetar for att skapa skillnader.
For det ar ditt fel, kompis. Den dar krénikan
ar fan det vérsta jag last, skulle pa fullaste
allvar behova ga och ligga mig i ett badkar
klorin efter den upplevelsen, bara for att bli
av med smutskanslan.”

Frén http://linneawikblad.blogspot.com/ 2009-
09-16

"Att Slitz &r en vidrig sexistisk
heteronormativ tidning vet vi ju redan.

Men idag sag jag att min van ldankat till en
artikel ddar som heter ”Ligg med en feminist”.
Artikeln ar skriven av Stefan Jensen som
ocksa skrivit en rad andra artiklar om hur
heteromin ska gora for att fa ligg. Jaklar
vilket innehallsrikt liv han maste ha om han
tycker det viktigaste att skriva om ar ragga,
ragga, ragga.”

Frén http://alexanderchamberland.blogspot.com
2009-09-16

”Stackars Stefan Jensen. Déljer det sig inte
en ganska sorglig osdkerhet bakom allt
svineri?”

Frén http://www.feminetik.se/ foruminldgg av

Zwitter 2007-10-16

WEIN

em &r egentligen Stefan Jensen?
N / Kollektivt satte vi kaffet i halsen
nér kronikoren sjédlvsédkert

forklarade for oss via Slitz.se exakt hur vi
ska ga tillvdga for att lyckas fa en
manshaterska pa rygg och spinna som en
katt. Det méste erkdnnas att vi blev smatt
forvanade. Omsom upprorda, dmsom
skrattandes fragade vi oss hur nagot sadant
egentligen kan publiceras i dagens Sverige.
Vi dr vil ett jimstéllt land, &nda? En snabb
koll p& Google bekriftar vira misstankar.
Slitz kontroversielle kronikor ror
sannerligen upp kénslor dver dndlosa
Internetforum och bloggar. Trots forsok
hittar vi inte en enda positiv kommentar.
Hur gar det ihop nér hans texter och
livserfarenheter har funnits i Slitz i s&
manga ar? Han maste vél vara uppskattad
for varfor annars skulle han fa vara kvar?
For att det ar roligt med provokation? Eller
ar allt ett enda stort skmt som bara vi tre
inte forstod?

VI BESTAMDE 0SS FOR ATT HITTA JENSEN
Att hitta médnniskor man letar efter idag ar
inget svart. Med sidor som Google, Eniro,
Facebook, Birthday och Ratsit kommer
man langt. For oss i det hér fallet sa var det
ju dessutom néstan 16jligt enkelt dé Jensens
mejladress klart och tydligt star lingst ner
pé hans kronikor. Scrolla och du &r dar.
Med Jensens namn i adressfaltet skickade
vi ivdg vart vél forfattade brev som ett
antal lyckliga redaktionsmedlemmar pa
Café och Slitz under gdngna veckor har fatt
ta del av. ”... For att fa en sé bred och
méngfacetterad bild som mdjligt vill vi
intervjua olika personer som pa nagot sétt
medverkat eller medverkar till tidningarnas
innehall och utformning, och som skribent
i Slitz &r du en av dessa. Vi tror att en
intervju med dig skulle bidra vésentligt till
var uppsats och hoppas att du kan stélla
upp.” Brevet slutforfattat. Skicka! Gladjen
som slog oss nér vi nistan omedelbart fick
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svar dr svar att beskriva. Han var ju ett av
de intressantaste namnen pa var lista av
potentiella intervjupersoner. ”This is the
mail system at host spamfilter.webcows.se.
I’m sorry to have to inform you that your
message could not be delivered to one or
more recipients.” Det maste ha blivit nagot
fel. Vi skickade igen. This is the mail ...”.
Da alla andra adresser till 6vriga
Slitzmedarbetare verkade funka som de
skulle sa borjade vi bli lite misstinksamma.

HADE STEFAN JENSEN BLIVIT sd
fullkomligt 6verbombarderad av hatbrev
och hotelser att hans mejl har blivit
sparrad? Troligtvis var det det som var
fallet, men han skulle inte fa komma undan
sé enkelt. Kanske kunde han finnas nagon
annanstans 4n pa Slitz hemsida, och kanske
kan det std en mejladress dér. Hur som
helst sd vore det intressant att fa veta mer
om denne mystiske man och Google ér en
guldgruva for nyfikna journaliststudenter.
Lustigt nog verkade vi inte kunna finna mer
an just lankar till Jensens kronikor och arga
bloggare som printat ner sin irritation nu
nér vi vél ville griva lite djupare. Star det
inget om honom pa Wikipedia? Finns han
verkligen inte med péa nagon bild
négonstans? Ar det ingen som har letat upp
exakt vem han &dr och argt publicerat det pa
Flashback? Ingenting. Om han nu inte dr
medlem pa Stayfriends och gick pa
Linéakersskolan i Svalov 1990 till 1993,
vilket inte &r sa troligt da det dr en
grundskola och Jensen redan &r 1999 larde
Sveriges médn om hur man raggar rétt. Det
finns i och for sig en Stefan Jensen i
passande alder som jobbar som fotograf
och &r bosatt pa Repslagargatan 17B i
hjértat av Stockholm. Kunde det vara
han..? Forsjunkna i arbete i JMG:s lokaler
borjade vi ana ugglor i mossen. Kunde det
kanske vara sa att Jensen skriver under
pseudonym? Det skulle forklara varfor han
inte verkar existera nagonstans. Om Slitz



BETRAKTELSE

anstéllde honom for sin provocerande stil
sa kanske de gjorde det medvetna valet
tidigt? Nér det val var dags att intervjua
den férsta medarbetaren pa Slitz sa kom det
perfekta tillféllet.

— Forresten! Nu nér jag dnda har dig pa
traden, vet du hur jag kan fa tag pa Stefan
Jensen? Hans mejladress verkar inte funka
som den ska.

— Eh, ja. Stefan ér ju frilans sé han sitter
inte inne pa redaktionen. Jag har i alla fall
aldrig sett honom dédr och det &r bara Mats
Drougge som har kontakt med dem dar. Du
far helt enkelt fraga honom om det.
Reporter Ville Lidman hade ju 14tit ganska
overtygande. Men frilans under sé lang tid?
Och Mats Drougge som var lika onabar
som innan. Om vi inte skulle lyckas fa tag
pd honom sa skulle vi ju troligtvis inte
heller komma i kontakt med Jensen och vid
det hér laget borjade vi ge upp hoppet om
en sensationell intervju med vad som
verkade vara en av de mest hatade ménnen
pé Internet. Skam den som ger sig dock och
nér en annan Slitzreporter vid namn Peter
Larsson nobbade en intervju via mejl s
passade vi saklart pa att fraga hur vi skulle
kunna na allas vér favoritkronikor.
”Hejsan! Stefan jobbar ju som frilans och
sitter inte pa kontoret. Betraffande fragorna
sd maila mig sa skall jag se till att han far
dem!! Ha en underbar dag!”. Mejlet
lamnade oss minst sagt med dubbla
kénslor. Skeptiska sedan innan sa fick vi
mest kdnslan av att nagon nagonstans
forsokte spela oss ett spratt. Om nu Jensen
fanns tillgénglig, varfor skulle vi da inte
kunna fa prata med honom sjdlva?

INTE HELT UTAN DUBIER och med ett visst
matt frustration beslutade vi oss dock for
att lita pa Peter Larsson som till synes
verkade vara en vildigt trevlig och
hjédlpsam man. Dessutom sa var ju det hér
sd ndra vi ndgonsin hade varit mannen,
myten, kronikoren. Omsorgsfullt forfattade

vi ett antal fragor om vilka ideal Jensen
mojligtvis vill framhédva, var han hdmtar
sin inspiration ifrdn, om vilken malgrupp
hans texter vander sig till och om han har
nagra journalistiska ambitioner infor
framtiden. Sammanlagt 20 stycken fragor
tillsammans med en 6nskan om ett
ndgorlunda snabbt svar for Larsson att
framfora till Jensen innan vi tillslut tryckte
pé ’Skicka”.

NU VAR DET BARA VANTAN KVAR. Men
sedan kom det plotsligt: genombrottet. Men
inte via en etta i inkorgen som vi hade trott
utan plotsligt och utan férvarning genom
en slump av den gamle herrmagasinsréven
tillika journalisten Erik Horstadius som
tidigare arbetat manga ar pa Slitz. Han var
mitt inne i att berétta om sina olika
arbetsuppgifter genom aren nir det kom.

— Den tiden skrev jag ockséd Stefan Jensen i
en period. En pahittad snubbe som har en
massa trassel i sex- och kérleksdjungeln.
Det var alltsa sant. Stefan Jensen &r lika
pahittad som Niclas Wahlgrens karaktér vid
samma namn i sedan linge nedlagda ”Vita
l6gner”.

— Jag skrev vil Jensen 2005-2006. I ett och
ett halvt ar ungefér. Micke Salo som var
redaktor dd frdgade om jag ville skriva
honom, sa da léste jag lite for att lara kénna
karaktéren. Jag ser det ndstan som en
sitcom. Relationskomiska situationer som
den hir snubben hamnar i. Ett ”Sex and the
city” for killar.

Men vad var det da han skrev om,
Hérstadius? Om hur man “séngtranar” sin
tjej 1 fem enkla steg?

— Jag tyckte sjélv att vissa av mina Jensen
var bra. Jag tog upp PMS till exempel och
om hur jobbigt det kan vara. En tjej jag var
tillsammans med fick efter sin andra
graviditet svara PMS-problem, och jag
fattade det inte forsta aret liksom. Varfor
hon var sa arg pd mig? PMS kan verkligen
stélla till det i ett forhallande. Sedan tog jag
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upp saker som killars déliga sjalvfortroende
- Hur ska man fa upp sjéalvfortroendet sé att
man lattare kan ndrma sig tjejer? Det ar
riktiga grejer. Relationsrad, fast draperat i
en komisk form.

Erik Horstadius beréttar om hur malet ar att
pa 3500 tecken lyckas skapa en tydlig
situation som é&r rolig och forhoppningsvis
sdger nagot om ldsarens liv.

— Man hoppas att ldsaren har fatt en béttre
blick pa vérlden nédr han lést det, eller
atminstone garvat nagra ganger. Visst,
Jensen var ganska snuskig ibland, men jag
vill att min mamma som &r 71 ar och mina
dottrar ska kunna ldsa det utan att jag far
skdmmas sedan.

UNDER DEN TIDEN vi ldste Jensens
kronikor kunde vi mérka en viss
attitydskillnad forr jimfort med nu. Fran att
ha gatt fran texter som uppmanar ldsaren
att respektera sin tjej sa ska man idag vara
otrogen mot sin partner sa ofta och mycket
man bara kan som kille. Varfor har
karaktdren Jensen blivit s& mycket grovre?
— En tidning som forlorar upplaga forlorar
sjalvfortroende och vad gor man ndr man
forlorar sjalvfortroende - Man skriker
hogre. Sedan tror jag att, fastéin jag hoppas
att jag har fel, att den hér blogg- och
nétkulturen som finns nu har gjort att
ménniskor har blivit sémre pd att ta till sig
langre texter och nyanserade resonemang.
Redigeringen, tilltalet och formatet blir
enklare, det ska vara kortare och mer
begripligt och da forlorar man ocksa
nyanser. Sedan ska man gérna skrika hogre
och erbjuda mer sex, sprit och snask.

Men vet han vem det dr som skriver Jensen
idag?

—Nej. Men i och med att Slitz har déligt
med pengar sa skulle jag vl tro att det &r
ndgon pa redaktionen . De har ju dragit ner
pa frilansmaterialet.

Snipp snapp snut, nu var sagan om Stefan
Jensen slut.

MADELEINE KORNELIUSSON



KRONIKA

Kronikorna satter ton

— Sa speglar de tidningens innehallsmassiga utveckling

Fran okad jamstaélldhet i singen genom ansning till hur man sangtréanar sin flickvan till porrstjarna. Hur ska Slitz kronikor
Stefan Jensen ha det? Att vara man pa 2000-talet &r sannerligen inte latt, men hur mycket lattare blir det efter att ha last

tidningarnas predikande kronikor?

Stefan Jensen &r sannerligen en gammal
rdv som dndrat uppfattning genom aren.
Kroénikorna har genomgaende handlat om
relationer och sex och da sjélvklart ur ett
heterosexuellt perspektiv. Nér Blottlagt un-
dersOkte Slitz kronikor fran 1999, fann vi
bland annat en text som hette “Frihet, jaim-
likhet och pp*” och handlade om dmsesidig
respekt 1 singen. Kort och gott att min bor
raka pungen for att 6kad jamlikhet. I artikeln
kan man ldsa: ”Kvinnor har lange utkdmpat
en idog fight mot den sé kallade bikinilin-
jen. Och let’s face it: I stor utstrackning ar
det for var skull de gor det — de vet att de
flesta mén inte direkt jublar vid asynen av
en tokbuske. S& varfor vara sdmre? Varfor
inte anstréinga sig for sin kéresta? Det ar ju
trots allt 1998 nu”.

Under 1999 fanns dven det aterkommande
inslaget "Lagom forbluffande fakta”, vilket
var en liten notis dir man kunde 14ra sig nagot
om kvinnokroppen var manad, som till ex-
empel vad livmoderhalsen har for funktion.

GENUSNORMERNA problematiserades och
det dr annat emot vad man kan séga om Ste-
fan Jensens litterdra verk nu for tiden som
kan fa vem som helst att sdtta i halsen.

Bland rubrikerna finns under forra arets kro-

nikor: ”Séngtrdna din tjej- Jensenmetoden
far henne att gé fran hoséck till porrstjarna
i fem enkla steg”, “Ligg med en feminist!
Jensens guide till sex med manshaterskor.”
”Jensen om mensen!Ett av manlighetens
stora problem i fokus!”, ”Vinst varje gang!

Jensen listar kvinnorna du alltid kan fa!”.

ALLT FRAN AMERIKANSK HUMOR, bilar och
karridr till relationer. Att de snélla pingiskil-
larna vinner i ldngden? Blandningen é&r stor
bland kronikorna i Café 1999. De ir riktiga
bomskott di de egentligen missar kronikor-
nas framsta uppdrag - de dr istdllet lagom
ljumna, forsdker inte vicka debatt, hoja en
enda rost eller ett enda 6gonbryn.

Cafés kronikerande trumfkort 2009 heter
Jonas Cramby och han skriver i vart num-
mer under vinjetten ” Att vara man pa 2000-
talet”. I novemberutgavan problematiserar
han sannerligen konsrollerna, till skillnad
fran Stefan Jensen. "Dérfor gar mén till
overdrift” handlar om att att mén blir som
besatta och alltid maste ta en hobby ett steg
for langt. Han skriver om en viss Ragnar
Bengtsson som forsokt sig pa den kvinnliga
konsten att amma ett barn och producera
mjolk. I kronikan skriver Cramby:

”Sa Ragnar: fortsitt ldra dig amma. Jag

tycker det ar fint, om én lite excentriskt ut-
tryck for din manlighet.

1 SLITZ AR DET mindre “Frihet och jamlik-
het” och snarare mer “broderskap” enligt
mig ar 2009. Viva la Revolution!

Borta dr dessutom sexskolan “Lagom for-
bluffande fakta” och kvar star en mycket
forvanad lasare. Vad hande?

Vi fann det — Stefan Jensen ér en psedonym
for ett flertal skribenter pa Slitz redaktion sa
det dr dtminstone inte en verklig man som
blivit gammal och bitter dver aren, vilket
sdger desto mer. Slitz ovriga utveckling gar
mot grovre artiklar, intervjufrdgor och bil-
der. Stefan Jensens kronikor &r inget undan-
tag utan &r snarare ledstjérna.

Cafés kronikor &r si- _

vial 1999 som 2009
véldigt breda.

Nagot som 1 sig
kan sdga nagot
om béade Café och
Slitz  malgrupper
samt val av nisch.

*PP= porrpung,
vilket betyder
att pungen ar
rakad.

EMELIE SVENSSON

FOTO: BLOTTLAGT



Han boérjade som Art Director pa Ca-
fés numera nedlagda deltidning Café
Sport, fast han de facto hatar puckar
och bollar. Fran att istédllet ha gatt
over till modertidningen som skribent
sitter han nu, sju ar senare inne med
titeln som vinnare av tidskriftspriset
for arets kronikor 2009. Jonas Cramby
vet allt om att vara man pa 2000-talet.

— Att mina kronikor dr populdra tror jag
beror pa att jag inte skriver s& mycket om
de problem som forknippas med manlighet.
Som véld och sexism och maktstrukturer
och allt sddant. Det gor alla andra kroniko-
rer. Jag har istdllet valt att skriva sd sant det
bara gir om den helt normale mannen. Och
det &r jag ganska ensam om.

Jonas Cramby, 40, kommer ursprungligen
ifran Kvianum i Vistergotland. Han borjade
sin bana som journalist genom att gé en tva-
arig linje pa mediegymnasium och sedan
jobba som formgivare efter studenten. Efter
ett tag borjade han skriva vid sidan om och
idag dr han frilansande skribent for bland
annat Café och Cosmopolitan med lite bok-
formgivning vid sidan om.

— Jag har jobbat pa en massa olika stillen,
bade fast och frilans, men jag tycker inte
att det skiljer sa mycket i arbetssitt mel-
lan de olika magasinen. Dédremot &r det stor
skillnad mellan dagstidningsvarlden och
magasinsvirlden. Aven om de ir fi, si li-
ser magasinsldsare dina texter noggrannare.
De uppfattar nyanser och det gor att du kan
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skriva om svérare dmnen, dtminstone som
kronikor. Pa dagstidningar dr det mer som
att std pa en lada och skrika, berattar han.
Jonas Crambys kronikor berér amnen som
manlighet, relationer och sexualitet, ofta
genom enkla, men humoristiska vardagsbe-
traktelser. Han beskriver sitt jobb som svart
och angestladdat men ocksa saklart, kul ib-
land. Att 2009 vinna tidskriftspriset for arets
kronikor betydde jéttemycket och bidrog till
att ge honom béttre sjilvfortroende, men
samtidigt ocksa mer prestationsangest. For-
hoppningsvis lever han som han lir i sina
kronikors grundfilosofi: var inte sa hard mot
dig sjalv. Men vad krévs egentligen for att
vara skribent pa Café?

— Man maste vara duktig. Café &r latt det
magasin i Sverige som har hdgst niva pa alla
sina medarbetare.
Han tillagger.

— Jag sjilv  undantagen, sa klart.
JONAS CRAMBY BERATTAR att han frimst
hamtar inspiration till sina kronikor fran sig
sjdlv, sina vanner och fran andra skribenter
han beundrar. Specifikt i den ordningen.
Malgruppen dr killar och min, dven fast
kvinnor ocksa verkar uppskatta hans texter.
Men hur vet man som kronikor vad ldasarna
vill ha?

— Det &r vil sjdlva grunden i att skriva
bra, att lara sig beddma vad som &r intres-
sant for andra? Jag tdnker ofta att min-
niskor egentligen bara dr intresserade av
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sig sjdlva. S& da &dr mitt jobb att hitta de
saker de kan relatera till och skippa resten.

NAR DET KOMMER TILL Jonas Crambys
tankta malgrupp har han en klar bild av hur
de ska vara.

— De dr smarta och har humor. Och de miss-
uppfattar mina texter inte med vilje som de
lasare jag har nér jag till exempel skriver
kolumner &t Metro. Dér vill de bli forban-
nade. Sa da ser de till att bli det ocksa, be-
rattar han.

Vid fragan om han kénner till Slitzkréniko-
ren Stefan Jensens texter tar Jonas Cramby
till sokmotorerna.

— Vid en snabb googling verkar kronikorna
vara endimensionellt grabbiga. Jag fornekar
inte att de flesta mén har den sidan, men vi
har andra ocksa. Den 4r bara en pytteliten
del av oss som tidningar som Slitz och Moo-
re véljer att fokusera pa.

Men vad skiljer Slitz och Café at férutom
det?

— Ungefdr tretton ar, resonerar han.

— Slitz har stannat i utvecklingen ndgon géng
pa 90-talet nér brittiska ladmags fortfarande
var populdra och uppenbara forebilder for
bade Café och Slitz. Att folk fortfarande
forknippar dem med varandra beror pa den
gamla grejen.

Personligen sé tror Jonas Cramby att Café
kommer fordndras ytterligare med tiden.
Men hur, det vagar han inte sia om.

MADELEINE KORNELIUSSON



PA STAN

Aven om mannen ofta fir vara norm i vart samhiille, kan den manliga stereotypen kan vara lika begriinsande d4 den inte visar den mangfald som finns bland min. Enligt den australiensiske
sociologien Raewyn Connell, dr det centralt att det finns mangfaldiga maskuliniteter som forknippas med bland annat etnicitet, klass och alder. Det finns grupper av marginaliserade mén,
sdsom homosexuella, som méste férhandla sin stéllning utifrén den dominerande maskuliniteten. Det kan vi se 1 flertalet artiklar i tidningen, sdvél som i1 krénikor som i intervjuer. I en intervju
med Johan Rheborg i Café fran 1999 skrivs det om Ben & Gunnar — en liten film om manlig vénskap,ddr Rheborg spelar en homosexuell man i ett kirleksfullt forhallande. ”Langt fran Transor
och ldderfjollor som de flesta av o0ss”, skriver reportern Kjell Haglund till 1dsarna. Nar man ser pd sexualitet som biologisk, dr det ndgot naturligt som styrs av ménniskans sexuella drifter. Det
naturaliserar heterosexualitet och gor det till enda mdjliga sexualiteten. I tidningarna anses sex vara sex mellan en man och en kvinna. Relationer dr ocksa heterosexuella, men beskrivs i vissa
artiklar som att méns sexlust kriver att de maste viinstra lite. I tidningarna ir det dessutom alltjimt naturligt att kvinnor vill vara sambos och min vill leva evigt ungkarlsliv. Aven om homosex-
ualitet dr nagot farligt for ménnen i tidningarna, kan andra kvinnor fa tycka att andra kvinnor &r sexiga och de far girna ha lesbiska fantasier d&ven om de identifierar sig som heterosexuella.

Man 1 mareinalen
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Erik Horstadius

”Man dr ju inte bara en grottman som vill
jaga mammut och banka pa brudar...”

Under néra tva decennier har Erik Horsta-
dius varit en aterkommande rost i Slitz.
Med artiklar som ”Tio satt att steka din
flickvan” och relationsrdd om PMS satte
han tonen fér den nya grabbjournalisti-
ken. Men nu vill hans dotter att han sager
upp gratisprenumerationen.

Nar Erik Horstadius for tva &r sedan skrev en
debattartikel i Expressen om grabbtidningarnas
tynande tillvaro utndmndes han till ”legenda-
risk herrtidningsjournalist”. Men det &r inget
epitet Erik sjélv skriver under pa.

— Jag skulle nog inte séiga att jag inriktat mig

pa det, utan jag har verkligen sysslat med allt.
Vimmelskribent, sportredaktor, ledarskribent,
politisk reporter, programle-
dare, tv-producent, researcher
i allméntv, just nu jobbar jag
med lekprogram, features som
Aftonbladet séndag, kultur- och
litteraturkritik. Ja du hor, det &r
ingen speciell inriktning.
Erik Horstadius, 45, ar fodd och
uppvéxt i Nacka utanfor Stock-
holm. Hans mamma ar friher-
rinnan och frilansjournalisten
Birgitta von Oftter, styvpap-
pan Kjell Olof Feldt som var
Sveriges finansminister 1982
till 1990. Drommen om att bli
journalist vicktes redan 1 tidig
alder.

— Det korta svaret ar vl att
jag tyckte att jag var jévligt bra
pé att skriva redan ndr jag var
kanske tio ar gammal. Sen sa
var min mamma redan da frilansjournalist och
min styvpappa som jag vixte upp med var po-
litiker, sa jag har alltid varit superintresserad
av sambhillsdebatt och politik. Och sport, jag
tror att jag tinkte bli sportjournalist forst. Eller,
forst var det indianhvding. Men man kan séga
att det fanns ett skriv- och samhéllsintresse re-
dan frén nio, tio ars alder, sa det var nog ganska
sjalvklart tror jag.

Vigen dit gick dock inte via nagon journa-
listhogskola. Erik borjade plugga pd handels-
hogskolan, men avbrot sina studier i fortid for
att aka till Paris och flumma”. Nér han efter
tvé ar i1 den franska huvudstaden tervénde till
Stockholm borjade han frilansa som samhalls-
skribent. Redan da var hans stil kontroversiell,
vilket fangade Slitzredaktionens intresse.

“Nar Slitz
blev
herrtidning
kring 95 sa

var det mina
artiklar som
satte igdng
det. ”

— Jag blev intervjuad i Slitz 1991 av Mats och
Unni Drougge for att jag hade skrivit nagra ex-
tremt uppmérksammade politiska artiklar, jag
var liksom hégersosse pa den tiden. Da tyckte
de jag var rolig och ville att jag skulle borja
skriva i tidningen.

Slitz modell tidigt 90tal var en musiktidning
med flera av landets bésta skribenter knutna till
sig. Erik Horstadius borjade skriva langa artist-
portrétt med bland andra Lisa Nilsson och Joa-
kim Thastrom, vilket han fortsatte med fram till
96 da chefredaktdren Mats Drougge bestdmde
sig for en omprofilering.

— Sen kénde Mats att- "Nu ska vi testa grabb-
sparet”, jag tror att han hade last Arena och Lo-
aded — engelska och amerikanska tidsskrifter.
Da skrev jag nagra véldigt grab-
biga artiklar, en var till exempel
”Tio sétt att steka din flickvan”.
Sen gjorde jag en intervju med
nagra brudar kring hur de sag
pa sex, vildigt detaljerat sadar.
Det funkade véldigt bra och de
hér artiklarna blev véldigt upp-
mirksammade.

Erik skrev for nya Slitz ett
tag, men upplevde att det var
svart att fa betalt och gick dver
till TV istéllet. Nagra ar senare
gjorde han dock comeback pa
tidningens karridrsidor dér han
intervjuade makthavare, vilket
han fortsatte med fram till forra
aret.

— Det finns egentligen tre de-
lar av mitt Slitzskrivande: artist-
intervjuer 91 till 94, grabbjournalistik 94 till 95,
sen ingenting och sedan 02 till 09 ar det langa
intervjuer.

Jag har alltsé inte skrivit sa mycket av det som
man forknippar Slitz med. Men nér Slitz blev
herrtidning kring 95 sé var det mina artiklar
som satte igdng det.

Nya Slitz anammade samma koncept som sina
utldndska forebilder: sport, krigsreportage, tes-
ter av jordndtter och folkdl, uteliv och givetvis
— bilder pd lattkladda tjejer. Erik Horstadius
tror att tidningen fyllde ett behov som fanns
hos unga killar.

— Det stod vél for ndgon slags uppror mot prak-
tighet tror jag. Redan pd den hér tiden pratade
man feminism och jadmstilldhet, det var rod-
strumpor och saddr. Jag tror att Slitz blev en
slags frizon for grabbighet, ett rum dir man inte
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Vad tianker du
pa nar jag
sager Cafe?

Linnea, 21, kor budbil

—Jag vet inte vad det ar.

Carl, 25, studerande
—Jag laser inte Café och kan inget om den

Amandus, 15, studerande

— Jag vet inte vad Café ar.
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ser det inte som konsfortryckande. Férutom
kanske sjélva utviken, det dr ju en véldigt
manlig och objektifierande blick, men jag
tycker att ibland vill vi titta pa nagot vackert
och jag har svart att se det som kvinnofor-
tryck, men jag kan forsta att vissa ténker sa.
Han tycker dock att tidningen ibland gjort sig
skyldig till fvertramp.

— Slitz har ju haft sidana héir underrubri-
ker som ”Ja- nu klér vi av henne ocksa”, och
dem tycker jag &r ndstan lite pa gransen, da
far jag en sddan hdr omklddningsrums h6ho”
kénsla. Det ar ju lite kul, men jag menar, jag
dr uppvéxt med en feministmamma och har
tvé dottrar.

Att intervjuerna med kvinnor fokuserar pa
sex tycker han inte r konstigt.

— Jag har sjélv aldrig intervjuat kvinnor, det
har bara varit framgéngsrika mén, forfattare,
entreprendrer och sa. Nar redaktionen och jag
har valt de langa intervjuobjekten sa har det
alltid blivit mén, det 4r vél for att det ska vara
lattfattligt, och jag har kint mig bekvdm med
det. Da handlar det om deras sakkunskap, det
kan vara sikerhetspolitik, kriminallitteratur
eller IT. Tjejerna ddremot intervjuas ju for att
vara vildigt sexiga, fantasitjejen lite grann,
som man runkar till eller drommer om att bli
tillsammans med. Da blir ju frdgorna av lite
annan karaktér, varfor skulle man intervjua
dem om sékerhetspolitik? det blir ju lite ab-
surt.

EN ATERKOMMANDE 3asikt i debatten kring
grabbtidningarnas kvinnobild &r att de for-
medlar en véldigt traditionell syn péa konsrol-
lerna. Erik Horstadius tycker inte att det &r
nagot grundldggande problem. Han séger att
han i flera ars tid foresprékat en tydligt biolo-
giskt fargad syn pa kon, och tycker dverlag att
sociala faktorer 6verbetonats i svensk debatt.
— Jag menar att om vi tar grup-
pen mén och kvinnor, inte en-
skilda individer utan forsoker
se genomsnittliga drag, s ser
jag mer olikheter dér andra ser
likheter. Jag dr feminist, jag
ar tok-for jamstdlldhet, MEN
att fler killar vill bli soldater
och fler tjejer vill bli sjuksyr-
ror, det tycker jag inte ar ett
uttryck for konsfortryck utan
naturliga variationer mellan
tvd kon. Det hér var vl det
korta svaret, jag kan halla pa i
fem timmar om det hér.
Miénga forskare, dari-
bland Anja Hirdman, menar
att den hér typen av journalistik till stor del
bygger pa identifikation och gemenskap mel-
lan tidningen och dess ldsare. Erik Horstadius
tror att det stimmer till viss del, men han vill
dnda behalla ett fritt sinnelag nir han skriver.

— Jag gillar Slitz,
och jag star
verkligen vad
Slitz har stétt for.

Jag gillar att man
retas med en
massa
duktighetsideal.

— Om jag har haft ndgon bild &r det vil en
yngre version av mig sjélv. Nagon som vill
lasa nagot kul, lattldst och folkbildande.
Och nir det handlar om relationer far det
gédrna vara lite lagom mans-
grisigt och provocerande.
Men oavsett vad jag dn skri-
ver, eller om jag dr med i tv
och radio, sa tinker jag gott
om folk. Att de &r nyfikna,
inte dumma i huvudet och att
de dr formogna att dra egna
slutsatser. Jag tror att de fles-
ta kan ta till sig en verklig-
hetsbild utan pekpinnar, utan
kan dra moraliska slutsatser
sjélva.

Blottlagts undersokning visar
att Slitz under de senaste tio
aren gatt mot ett alltmer sex-
orienterat innehall, en storre del av mate-
rialet &r bilder pa avkladda tjejer, som i sin
tur &r mer avklddda dn ndgonsin. Erik Hor-
stadius ar inte forvanad over siffrorna.

— Det ni har sett stimmer till hundra procent
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med min bild. Jag har upplevt att Slitz va-
rit lite vilset. Det finns en konkurrens mot
nidtet vad géller ndtet vad géller avklddda
kvinnor och da har man tagit i lite extra for
att hinga med. Samtidigt &r man ju kord
mot porrsajter, man skriker lite hogre for
att horas i bruset.

SKRIKANDET TILL TROTS gar det inte sd
bra for Slitz och forsdljningskurvan &r en
dalande historia. 2008 gjorde Horstadius
sjdlv ett inldgg i debatten. I Vi grabbar
overlever” reflekterade han pd Expressens
insdndarsida Gver fenomenet grabbtidning-
ar och vad de har haft for betydelse.

— Som jag minns artikeln var det ett be-
gravningstal — tack gamle vén, nu har du
tjénat ut liksom. Det gar ju bara sémre och
samre for Café och Slitz, upplagorna bara
sjunker och sjunker. Deras modell tycks
inte riktigt funka langre. Men, det jag hyl-
lade da, och hér far folk gérna tycka att jag
dr dum i huvudet, &r att jag upplever att den
hir manliga frizonen ér lite mer omvérlds-
nyfiken. Nér jag ldser tjejtidningar sa tycker



jag att det 4r mer inriktning pé kindisskval-
ler, skonhet, inriktning pa relationer och den
egna kroppen och jaget. Jag kan inte beldgga
det med statistik, men min grundldggande
kénsla dr att det i killtidningar funnits mer
reportage fran andra ldnder, intervjuer med
makthavare och mer allménbildande mate-
rial. Jag hade gérna sett att fler brudar ldste
Slitz och Café, nédr de var bra — de &r nog
inte lika bra ldngre.

PLOTSLIGT RINGER Erik Horstadius mobil,
det visar sig vara hans dotter.

— Hej Nadja, pappa sitter lite tight till just
nu, kan du inte dta och ringa mig sen? Det
dr en journalist som vill prata om Slitz. Du
gillar inte att jag skriver i Slitz nej, men jag
har ju faktiskt slutat nu. Jag tror att hon inte
tycker att man far en sa bra bild av kvinnor
om man léser Slitz. Det tycker inte du heller
nej, men jag har ju faktiskt slutat dér.

Erik ldgger pa och étervinder.

— Det var min tiodring Nadja det
dér, hon ar lite skeptisk till Slitz som
du horde. Ja, hon vill att jag ska av-

boka min gratisprenumeration ocksa.
Men det var inte frimst dottrarnas asikter
som gjorde att han slutade skriva for Slitz
forra aret.

— Nej, jag behovde det inte riktigt langre,
alltsa Slitz gav mig jobb ndr ingen annan
gjorde det. Jag hade nagra jéttepissiga fri-
lanséar runt 02, 03, och déa var det sa javla
skont att kunna gora en lang intervju varje
ménad i Slitz for att kunna fakturera. Men
sen ar det ju, vad fan, en tidning som vénder
sig till 204riga killar och jag dr 45. Jag me-
nar, ndgon géng far det vara slut.

Erik vérjer sig mot titeln herrtidnings-
journalist eftersom det far honom att tinka
pa Aktuellt Rapport och andra porrmagasin.
Hans yrkesval har i vissa situationer lett till
diskussion, men han tycker att manga kriti-
ker fokuserar pa fel saker.

— Javisst har jag sttt pa reaktioner, det kan
vara allt frén en kérleksfull dhutning till en
utskéllning. Om folk tycker att tonen i Slitz
ar dum och stereotypiserande, det koper jag,
det tycker jag inte &r en konstig asikt. Dére-
mot verkar en del tycka att det ar fel att visa
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halvnakna tjejer pé bild for unga mén. Det
tycker inte jag, det dr bara att kolla grott-
maélningar som gjordes for 20000 &r sen, det
finns pornografiska och sexuella motiv dar
ocksd. Vi mén kommer alltid att vilja kolla
pa avklddda kvinnor, det i sig tycker jag ar
harmldst. Sen kan man gora det pa ett smak-
fullt satt eller ett osmakligt sétt. Jag tycker
inte det &r taskigt mot kvinnor att sdga ’du
dr snygg och jag vill plata dig”, men hon ska
vara vuxen, hon ska vara medveten och hon
ska fa betalt.

Erik Horstadius spér att Slitz och andra
mer grabbiga tidningar gar en tdmligen dys-
ter framtid till motes, men hoppas att han
har fel eftersom de fyller en viktig funktion
1 unga méns liv.

— Jag gillar Slitz, och jag star verkligen
vad Slitz har statt for. Jag gillar att man retas
med en massa duktighetsideal. Jag tycker att
de ska fé finnas ocks4, livet r komplext och
man dr ju inte bara en grottman som vill jaga
mammut och banka pé brudar, men man ar
inte heller bara en diskande, handlande sma-

barnsfarsa. ANNA RYDHOLM
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En fritidsgard. Ett tiotal killar i tjugo
arsaldern drar oupphorligen sexistiska
skamt. | soffan sitter en utviknings-
brud pa visit. Nar Ville Lidman for tre ar
sedan lamnade sitt jobb pa Handels-
banken for en framtid som slitzreporter
hade han bilden klar for sig.

—Det kanske inte var sa realistiskt, men det
var den uppfattningen jag hade av Slitzre-
daktionen i alla fall, sdger han och skrattar.

Ville Lidman, 27, studerar egentligen till
civilekonom i Stockholm dér han ar fodd
och uppviéxt och arbetar i skrivande stund
pa sin D-uppsats. Men for néstan fyra ar se-
dan lyckades han fa, som han sjdlv uttrycker
det: “ett jdttebra jobb” pa Handelsbanken
och tog dérfor studieuppehll.

— Men jag fick totaldngest nér jag upp-
tickte att jag inte alls gillade klimatet dar.
Jag hade jobbat pa Aftonbladet tidigare, jag
skrev minutreportagen till de allsvenska fot-
bollsmatcherna. Sa jag tog en paus fran stu-
dierna ocksa och sokte en massa journalist-
jobb. Diribland Slitz som déa horde av sig.
Och sedan tre veckor senare s var jag dir
och undrade vad fan det var som hade hént.
Allt gick véldigt fort.

NAR HAN NAGRA FA VECKOR efter forsta
kontakten med Slitz satte sin fot pa redak-
tionen sd mottes han dock av nagot helt an-
nat dn det han hade véntat sig. Fritidsgarden
lyste med sin frénvaro.

— Man blev foérvanad ndr man kom till
redaktionen och det satt folk diar som visste
precis vad de gjorde och var medvetna om
precis allt. Jargongen i tidningen till exem-
pel och hur tontig den egentligen é&r, beréttar
han.

NU HAR HAN TRE och ett halvt ar pa Slitz
bakom sig, med tva ar som fast anstélld och
ett och ett halvt &r som frilansande journa-
list. Han beskriver de forsta tre manaderna

| BLICKFANGET: VILLE LIDMAN

"Man far inte ha en

for kristen approach
till det hela”

som reporter pa Slitz som tuffa. Som ny-
anstdlld och relativt oerfaren far man lara
sig den harda vdgen. Man skriver en text,
chefredaktdr Mats Drougge beréttar att den
ar usel, sedan &r det bara att géra om, gora
om och gora om tills det blir rtt.

— Det var ju saklart valdigt larorikt. Man
maéste helt enkelt 14ra sig att skrivaroligt ,och
det &r inte alla som kan. Men sedan méste
man dven lédra sig att kunna ta ut svéingarna
rejalt och inte ha en for kristen approach till
det hela. Man méste kunna prata om allt om
man sdger sa, sdger han med ett skratt.

Det kan tyckas lustigt att beskriva sin
egen arbetsplats och tidning med ord som
”tontig jargong” men att som ung kille kom-
ma in och jobba i en atmosfar som uppkom
under 90-talet dd ordet metrosexualitet inte
fanns pa tapeten kan enligt Ville skapa vissa
motséttningar.

— Mats Drougge ér ju lite av en annan
generation dn vi som faktiskt jobbar pé Slitz
och som oftast &r runt 20 ar yngre. Jag me-
nar, det dr 80-talister som jobbar dir och da
har man ju kanske inte den hdr machojar-
gongen som killar som &r fodda pa 60-talet
har i storre grad. Det finns mer machoten-
dens &ver dem vilket blir en konflikt. Eller
ja, ingen konflikt. Det later s stort. Men det
ar oftast dar problemet ligger nagonstans.
Attiotalisterna har ju varit mer mottagliga
for just hela jamstélldhetsbiten och metro-
sexuella inslag som har kommit in pa senare
tid. Det rimmar inte riktigt med tidningen
och det &r kanske dérfor som Slitz 16snum-
merforsdljning har gétt nerdt ocksa. Jag vet
nte.

JAMFORT MED CAFE s4 har Slitz som bekant
inte lyckats lika bra nér det kommer till att
skapa en ny, mer rumsren image. Forsoket
”Slitz 2.0” glomdes snabbt bort pa redaktio-
nen och medarbetarna sldppte det nya for att
tillslut komma tillbaka till det gamla ténket.

— Jag tror det holl pa i ca sex manader
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ungefir. Sedan kollade man ju pa 16snum-
merforsdljningen och det gick ju inte hem
alls. Siffrorna gick nedat och da gick man ju
tillbaka till ursprungskonceptet ndgonstans.
Alltsé det ar forsent att halla pa och byta in-
riktning pé Slitz som varumérke for det ir,
ur politisk synpunkt, redan sd nedsvirtat.
Café gjorde diremot dndringar for ungefdr
fem ar sedan och lyckades. Nu gar det ju
inte sé jattemycket béttre for dem, men de
har ju dnda putsat upp ett varumérke och nér
det sedan tar nya vindningar mot mer grab-
bighet och ja, andra fordndringar sa kan vil
Caf¢ kanske haka pa det ocksa, medan Slitz
ar liksom fast, resonerar han.

1 SLITZ RESA mot ett mer naket och sexinrik-
tat material sé fick en del andra &mnesomra-
den offras pa viagen. En naturlig process da
inte allt kan finnas med. Ville berittar om
hur man anpassar papperstidningen efter
vad besokare pa tidningens hemsida klickar
pa och om hur hans karridr- och resesidor
fick tas bort ur tidningen. Det var ingen som
klickade pa dem pa hemsidan.

— Det var ritt synd, for att vara reserepor-
ter tyckte jag var jétteroligt! Man fick ju dka
till en massa olika platser och sadir, men
folk som képer Slitz laser inte sddant. Jag
tycker personligen att det ar tragiskt alltsa.
Allt ska vara valdigt oseriost och det ska
liksom vara... Ja, det gar hem med den hédr
sexistiska humorn nagonstans, tyvérr. Det
ar det som folk vill lisa om. De som kdper
Slitz alltsé, konstaterar han.

Men att det aterkommande ironiska och
humoristiska séttet i tidningen skulle vara
en slags "Men det dr bara pa skoj”-skold att
gdmma sig bakom nér kritiska réster hojs
om kvinnofértryck och manschauvinism,
vill inte Ville Lidman hélla med om.

— Bara for att det dr en tidning sé behover
man ju inte std for sin sak. Jag kan ju inte
prata for Mats Drougge hir nu, men som jag
ser det sé dr Slitz en humortidning. Det jag
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— Att komma in som kvinna och jobba pa EL.

redaktionen kriver ju att man har sjilvdistans. | B o0 BLoTTLAGT

skriver dr inget som jag star for liksom. Det
hér ska folk skratta at. Ett exempel pa det
ar ju de klassiska LAD-magasinen i USA
som till och med séljs bland universiteten
till hdgutbildade som sedan sitter och roker
grds och garvar at allt som star. Alltsa, sa
ser jag pa hela tidningsuppldgget. Den sex-
istiska synen och allt sddant i tidningen - det
dr humor. Det &r inte att man gommer sig
direkt bakom nagon fasad eller sa. Jag vill
ju att det hér ska komma fram till 1dsaren,
men det kanske inte uppfattas sa av alla. El-
ler, det gor det ju uppenbarligen inte.

MEN OM TONEN i tidningen dr grabbig och
ibland kan verka hard. Hur funkar det da pa
redaktionen? Ar det mojligt att som kvinna
kunna passa in som medarbetare pa Slitz?

— Att komma in som kvinna och jobba
pé redaktionen kréver ju att man har sjalv-
distans. Det sdgs saker som man bara maste
kunna borsta av sig, men det giller ju for
killar ockséa. Nér det kommer till grabbjar-
gongen kanske det dr ldttare for killar att
tackla det dir. Men det dr definitivt ingen
hard jargong, typ att man avfirdar hela
kvinnan eller hennes existens. Det &r inte pa
den nivan utan det &r roligt som sagt. Det
ska vara det i alla fall. Men sedan sitter man
ju i sin lilla bubbla pé Slitzredaktionen och
forvintar sig att alla ska fatta det och man
blir ju minst sagt lite indoktrinerad nér man
sitter ddr efter ett tag. Nu nér jag frilansar
och kommer tillbaka till redaktionen en
gang var tredje manad eller sa, da far man
ju en slags utomhusbild av det hela och hur
det ser ut, berdttar han.

Men &ven fast det dr den humoristiska
tonen i tidningen som Slitz lever pd s& me-
nar Ville Lidman att det ocksa ar det som
stoppar magasinets framgéng i Sverige i
viss man.

— Jag tror att huvudsparet har varit att bli
lite mer som LAD-magasinen i Storbritan-
nien och USA, men dér dr det en helt annan

jargong. Vi dr for medvetna och jamstillda
i Sverige for att man ska kunna skdmta pd
samma sétt. Slitz dr fast dir &n sa linge. Se-
dan sa kan ju hela trenden &ndras, men som
det ser ut nu sa ér de fast och det kommer ju
inte g bittre for Slitz om man bara tinker
pé det rent ekonomiskt liksom. Slitz ar ju
starkt forknippad med 90-talet och hur det
var da. Feminismen pikade nagonstans dér
omkring. Det var nytt och hérligt och da vill
vissa personer ha niagon slags reaktion pa
det. Och da kom ju Slitz. Det var ju inte porr
men dnda lite provocerande, vilket méanga
uppskattade pa den tiden. Men sedan kom
dokuséporna runt da ndgon gang och Slitz
vek séklart ut varenda dokusapatjej, vilket
ju var poppis i borjan. Vi tjanade jattemyck-
et pengar pa det. Men det blir en inflation i
det hela och helt plétsligt har det blivit fult
att synas. Sedan dess, saddr 6-7 ar tillbaka
har det faktiskt varit fult att vara med i do-
kusapor och det dr véldigt fult att vara med
pé omslaget i Slitz. Alltsa i allmént tycke
dd. Men nu utgar jag kanske fran hur ge-
mene Stockholmsmaénniska, eller storstads-
ménniska ser pa det.

SJALV BERATTAR HAN SALLAN om sin
arbetsgivare for méanniskor han triffar. At-
minstone inte for just andra storstadsmin-
niskor. Han forklarar att bemotandet som
Slitzreporter i allménhet dr positivt utanfor
Stockholm, Gdoteborg och Malmé och att
det finns en viss fascination kring herrma-
gasin fortfarande, men att det dr annorlunda
i hans hemstad.

— Jag ljuger ju alltid nér jag &r ute och det
sdger vil en del om vad folk tycker, haha.
Jag orkar inte ta diskussion. Jag tyckte att
det var lite roligt i borjan att det lockade in-
tresse och s men nu &r det ju bara, nd. Jag
haller tyst och séger att jag frilansar, haha.

MADELEINE KORNELIUSSON
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Bara pa skoj.

Om livsstilsmagasin for kvinnor kdnne-
tecknas av en dubbeltydig predikan om
att lasaren ar bra som hon ar samtidigt
som hon stéandigt maste forandra sig
till det béattre, sa karakteriseras maga-
sin for man i sin tur genom en annan
slags tvetydighet. Det ironiska tilltalet.

dighet dér man séger en sak som egent-

ligen betyder nagot annat och ju grabbi-
gare tidningarna blir, desto flitigare anvénds
tilltalet ifraga.
Nér Anja Hirdman i sin bok “Den ensamma
fallosen” redogdr for den typiska grabben i
de typiska grabbtidningarna sa beskrivs en
ton dér skdmt dr standard och dér den typen
av maskulinitet framstills som en motsats
till en kédnsloméssig, serids man. Det &r en
viktig bestdndsdel nédr det kommer till att
skapa en gemenskap och vi-kénsla mellan
magasin och ldsare da det i sin tur skildrar
hur det gar till i verkliga livet nidr mén bil-
dar gemenskap genom homosocialitet. Anja
Hirdman skriver: ”Intervjuer med mén kring
detta med att vara man visar att det ofta
finns en uppdelning mellan hur maskulini-
tet uttrycks tillsammans med andra mén och
hur den upplevs utanfér den manliga grup-
pen. Tillsammans med andra mén pé arbetet
och i det offentliga finns homosociala koder
som de flesta man kanner till: tdvlan, kins-
lomissig distans och sexuell positionering
av kvinnor. Med det dr det inte sagt att det
inte finns manliga gemenskaper som byg-
ger pa helt andra premisser och dir man tar
avstand fran dessa element. Men dessa tre
koder utgdr en grund fér manga hypermas-

Ironi som form bér i sig pa en dubbelty-

kulina eller machoinfluerade sammanhang.”
Genom att anvénda ironi i tidningen forvén-
tas ldsaren helt enkelt kdnna igen tilltalet i
texterna som en klassisk manlig jargong,
vilket i sig skapar en samhorighet.

OKEJ, NOG MED teori. Det krévs egentligen
bara en snabb genomdgning av Café och
Slitz for att kunna se att Slitz idag dr en mer
”macho” och grabbig tidning dn Café, och
det skdmtsamma tilltalet dr ocksd mycket
storre hos just dem. 1999 var tilltalen i de
béada vildigt lika varandra, men nu agerar
Caf¢ ansvarsfull, mogen trendpappa medan
Slitz agerar vild och upprorisk tonarsson.
Om man tittar pa det utifran, sa kénns det
faktiskt ganska logiskt. Ibland &r det inte
roligt med femtonsidiga reportage om Bal-
kankonflikten och dé kan en avslappnad och
humoristisk tidning kénnas ganska vilkom-
men. Lite som ndr man var barn och tyckte
att alla vuxna var jattetrakiga nir de disku-
terade politik och rdntehdjningar eller hy-
schade en sé fort Aktuelltjingeln gick pa.

JAG FORSTAR det, helt enkelt. Samtidigt
som jag ocksad ser ett mojligt problem i detta
stindiga skdmtande. Slitz skdmtar idag mer
dn nagonsin och efter att ha lést ett antal tid-
ningar och didrmed séklart en hel hop med
artiklar den senaste tiden sa har jag tillslut
kommit fram till ndgot som kan beskrivas
med ett litet scenario: Om jag har pa mig en
ny trdja och en kompis skédmtar ironiskt om
den genom att sdga “’Fan, vilken snygg trdja
du har pa dig da!”, sa tycker jag troligtvis
att det &r roligt. Jag vet ju att min vén sko-
jar och att det d4r menat pa ett oskyldigt och

Petter, 38,
frilansjournalist
och jazzmusiker

— Den har verkligen
forfallit sen 80talet,
Slitz var en gang en
serids tidning. Den
avsevart mer lasvard
da, men a andra
sidan ar den val
betydligt mer I6nsam
nu. Slitzbruden var
ju ett fenomen, i alla
fall pa 90-talet.

Hanna, 20,
illustrator

— Jag tanker pa
tjejer som viker
ut sig.

skamtsamt sitt, det vill sdga icke menat att
den &r ful eller att jag ser konstig ut. Men
om kompisen sedan skulle fortsitta pa det
sarkastiska sparet &nnu en gang med “Nej,
men jag menar det. Fan vad snygg den var”.
Da skulle det automatiskt kdnnas svérare for
mig att ta det pa skoj. Om det sedan skulle
fortga dnnu léngre dn sa, sd skulle jag nog
tillslut borja kdnna mig sérad. Nar ett skdmt
upprepas allt for manga ganger sa slutar det
efter ett tag att vara roligt. Kan man skriva
vad som helst i skydd av att allt bara ar ett
skamt? Finns det nagonsin en chans att man
faktiskt blir paverkad av Stefan Jensens
sexistiska rdd efter nagra ars prenumera-
tion? Forstar alla att det dr pa skoj, bara for
att Slitzredaktionen antar att det &r sa? Just
ndmnda kronikdr ror ju upp fruktansvért
mycket kénslor for att bara vara ren humor,
till exempel.

En vildigt extrem tanke, men som dnda ar
intressant, skulle vara om man bytte ut det
sexistiska mot nagot latt frimlingsfientligt,
men fortfarande pa ett skojigt sett. Jag und-
rar hur det
hade mot-
tagits utav
omviérl-
den? Virt
att funde-
ras pé,
kanske.

——
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— Jag har last Café sedan 1992, da jag fort-

farande gick pa gymnasiet, och jobbat som
chefredaktor pa Café i tio ar. Jag har aldrig
betraktat Café som en "herrtidning”. Det or-
det betyder nagot helt annat for mig. Café
ar enligt min definition ett livsstilsmagasin
for mén, av samma typ som internationella
motsvarigheter som GQ och Esquire, sdger
Jens Stenberg.
Att fragan om vad som kédnnetecknar just
herrtidningsjournalistik da inte gar vél hem
ar inte sa konstigt, men Jens Stenberg for-
klarar.

— Vad ”herrtidningsjournalistik™ dr vet jag
inte. Finns det ndgon sadan? Skriver Café
om, sdg, ett insiderbrott pa ett foretag sa
ar det gravande journalistik. Portrétterar vi
Zlatan ar det intervjujournalistik. Viljer vi
”varens 100 snyggaste plagg” ar det mode-
journalistik. Dock finns det sdkert ett bitvis
ganska “maskulint” sprak, precis som det ar
en “tjejigare” ton i tidningar som Elle och
Chic, dven om Café aldrig gjort sig till for
att framsta som extra ”grabbig”.

INTERVJU

Chefredaktoren

har ordet.

— Café ska vara den moderne mannens basta vin.

Det sdger Jens Stenberg om sitt magasin tankt att inspirera och
underhalla sina lasare. Men att kalla Café for “herrtidning” ar
inget som gar hem hos chefredaktdren.

Jens Stenberg kommer ursprungligen fran
Amal, men flyttade till Stockholm efter
studenten d& han fick ett jobberbjudande
fran Mats Drougge som ville att han skulle
komma och jobba for Slitz, som vid den ti-
den var en musiktidning. Han hade sett en
kronika som Jens Stenberg hade skrivit pa
Nya Wermlands-Tidningens ungdomssidor
och sedan kontaktat honom. 1999 bérjade
han istéllet som redaktor pa Magazine Café
och bara ett halvér efter. blott 25 ar gam-
mal. tilltrddde han i sin nuvarande post som
chefredaktor pa tidningen. Han beréttar om
hur hans mal &r att gora en bred tidning som
innehaller manga dmnen, som angar manga
man.

— Det har onekligen héint en del sedan tid-
ningen forst lanserades. I premidrnumret
1990 skrev Café till exempel upphetsat om
”de nya stillvideokamerorna som registre-
rar bilden elektroniskt”, det gjordes ett stort
sportreportage om boule av alla sporter,
“"Den nya fordldraforsakringen” debatte-
rades med stort engagemang, artisten Olle
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Ljungstrom gavs en hel sida for att filoso-
fera kring varfor folk har mer sex pa som-
maren med slutsatsen: “Det dr mera hud i
omlopp under den varma arstiden” och un-
der 90-talet utropade Cafés Kjell Higglund
upphetsat att “faxerian” — ett slags fik med
faxmaskiner s att man kan faxa varandra i
stillet for att ringa var framtidens kommu-
nikationsmedel... Men det dr precis sa det
ska vara! Ett bra manadsmagasin definierar
sin tid och gamla nummer éldras darfor lika
skoningslost som vérlden omkring oss ut-
vecklas 1 allt snabbare takt.

JENS STENBERG VILL ocksd framhiva att
trots mycket har fordndrats under 20 ar sa
finns det fortfarande manga bestandsde-
lar kvar i tidningen idag som redan fanns i
tidningens allra forsta nummer. Déribland
storre intervjuer med bade méan och kvinnor,
dokumentérjournalistik, sport och mode.
Att Blottlagts undersokning har visat att
modedelen i Café har utdkats sedan 1999
vill han inte riktigt ta till sig.
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1 Café verkligen har okat sa dramatiskt.
Mode har varit en viktig del av Café i 20 ars
tid. Det var en av de nya sakerna med Café
nér den lanserades1990.

MEN VARFOR HAR modedelen fungerat sé
bra for Café medan det gick samre for Slitz
att bli mer rumsren i och med forsoket ”Slitz
2.0” som lanserades 2007?

— Det ér inget vi ”’blivit”, utan det handlar
om en trovardighet som byggts metodiskt
och malmedvetet genom 20 ars konstant be-
vakning av mode och stil f6r médn. Man kan
inte bara sjdlv pastd att man gor nagot, man
maste gora det pa riktigt ocksa. Det gar inte
att latsas vara nagot man inte dr och tro att
man kan lura ldsarna, séger han och fortsét-
ter.

— Vara undersokningar visar att Cafés 1a-
sare séllan eller aldrig skulle kdpa Slitz om
Café var slut i butiken. Det &r ocksa ganska
logiskt: Tidningarna &r sa valdigt olika och
iktar sig mot helt olika manliga malgrupper.
Vara ldsare koper tidningen i forsta hand for
lasningen. Jag &r inte sa sdker pa att sa ar
fallet med andra svenska magasin for mén.

Men trots att Café uppenbart riktar sig
till mén sa finns det andé en viss andel kvin-
nor som lédser tidningen. Jens Stenberg tror

att just Café har fler kvinnliga ldsare &n 6v-
riga svenska magasin med en uttalat man-
lig malgrupp och att det beror pa att Cafés
lasare i allménhet &r vuxnare och i storre
utstrackning lever tillsammans med nagon
som da kanske “tjuvldser” Café.

— Jag far ganska ménga mejl frdn kvinnor
som efterfragar “en kvinnlig Café” pa grund
av att de uppskattar ldsningen, de langa re-
portage och intervjuerna, samt humorn. Sa-
ker de tycks sakna i ”sina egna” tidningar.
Men om reportagen dr en viktig del i Café
for att skapa en seriés och uppskattad tid-
ning, vilket krav stédller man dé som arbets-
givare pé sina reportrar?

— Eftersom vi i sé stor utstrdckning an-
viander frilansskribenter och handplockar
dem med hénsyn till varje specifikt jobb,
ar det viktigt att personen ar mycket kun-
nig inom omradet i friga. God stilistik,
bra intervjuteknik och stora journalistiska
kunskaper dr forstas lika viktigt. Vi stéller
helt olika krav pé texter beroende pé var i
tidningen de ska publiceras. Jag coachar
forstas en gridvande journalist pa ett annat
sdtt dn humoristisk kronikor, berdttar han.

VAD MAN SKA TANKA PA som reporter nér
man intervjuar bade mén som kvinnor for

— Det har
onekligen
hint en del
sedan
tidningen
forst

lanserades.

FOTO: CAFE

Café ar nagot vildigt enkelt berattar Jens
Stenberg: Framhdv hur personen dr och vad
som goOr personen intressant. Men nér det
kommer till hur intervjupersonerna fotas
kan det bli lite mer komplicerat.
—Vi dr generellt sett ganska “’klassiskt mas-
kulina” respektive “klassiskt feminina” i
bildspraket. Det beror pa att de flesta mén
vi fotograferar vill framstad som just “mas-
kulina” och de flesta kvinnor vi fotograferar
vill framstd som just “feminina”. Men allt
handlar fOrstas ytterst om vem personen
ifraga dr. En fotbollsspelare som ’Chippen”
platade vi i bar overkropp till omslaget,
medan Fredrik Reinfeldt bar kostym. I ett
bikinijobb med en svensk kvinnlig fotomo-
dell ar det, ja, forstas bikini som giller. Och
platar vi en kvinnlig ekonomjournalist pa
TV4, som Rafaela Lindberg, blir det forstas
en helt annan stil pa bilderna. Vi vill skriva
om intressanta manniskor och ta sa spin-
nande bilder som mdjligt pd dem. Exakt hur
bilderna ser ut ar mycket upp till den som
fotograferas.
Han tillagger avslutningsvis.

— Vi betalar ju ingen for att medverka i
Café.

MADELEINE KORNELIUSSON
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Fredrik Wikingssen

— Karriaren s

De flesta kdnner nog igen honom fran
underhallningsprogram pa tv, som
”han den langa” i duon Filip & Fredrik.
Men innan dess, som nyutexaminerad
fran journalisthégskolan jobbade han
som skrivande journalist. Forst pa
Aftonbladet och sedan for just Café.

— Magasinsbranschen ar en bransch
i kris, ska gudarna veta, sager Fredrik
Wikingsson. Om jag hade haft den ma-
giska formen for att géra magasin, da
ar det inte sdkert att jag hade jobbat
med tv idag.

Fredrik Wikingsson har precis avslutat ar-
betsdagen. Han har tillbringat den med sin
tv-producent Micke Svensson, och det var

genom just honom som han bérjade skriva
artiklar till Café 1996.

— Jag hamnade dér som det alltid &r, pa
grund av nepotism eller vanskapsnepotism.
Jag kinde inte honom dé forvisso men Fi-
lip som jag jobbar med nu hade jobbat pa
tidningen Vérnpliktsnytt med Micke Svens-
son. Vi tog vér forsta frilanslunch och jag
fick jobb pa Café tack vare honom. Senare
drog jag med honom i tv-svingen. Cirklar
sluts.

Som tjugotrearing borjade Fredrik Wi-
kingsson frilansa at Café. Han gjorde snabb
karridr pa tidningen och blev 1999 redaktor
for avdelningen som kallades for ”Smarta
sidorna”. Samtidigt som han var redak-
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tartade pa Cafe

tor, skrev han texter for tidningen “som en
dére”.

— Smarta sidorna var liksom tolv till sex-
ton sidor om lite trixiga saker, typ ’Sa dver-
lever du en flygkrasch” eller ”Sé haller du
standet” med en lang intervju med nagon
porrstjirna, sa det var sadant jag skrev.

HAN BESKRIVER den perioden som en tid
ndr Café var som mest i blasvdader. Termen
och boken Fittstim var aktuell och man ta-
lade om det gamla goda 90-talet nér det inte
fanns nagra tjejer med i tidningen.

— Jag vet att det pratades mycket om att
sdtta midn pa omslaget men att det aldrig
hidnde. Men nu s& hédnder ju faktiskt det!



INTERVJU

ar nog den tydligaste skillnaden nu emot da,
i och med att omslaget dr sadan viktig del av
ett magasin eftersom det dr det du sdljer num-
mer pa. Att Henke Lundqvist star i nagon ka-
vaj eller att Systrarna Graaf star med glitter pa
tuttarna &r ju en enorm skillnad pa manga sitt.
Jag tror att Systrarna Graaf var pd omslaget
tva nummer i rad nér jag var dér, vilket &r helt
sjukt. Dér har du peaken!

MYCKET RIKTIGT. [ tvd nummer pé raken po-
serar Systrarna Graaf pa Cafés framsida. En
ging med Felix Herngren utklddd till sin ko-
miska rollfigur Papi Raul och en gang sjdlva
varav Fredrik Wikingsson intervjuade dem i ett
utav dessa tva nummer. Dérefter har han inter-
vjuat allt fran personer som Pernilla Wahlgren
och Viktoria Tolstoy till Elton John och Johnny
Knoxville. Bade mén och kvinnor. Han tyckte
sig se viss skillnad pa hur man intervjuade de
bada konen.

— Pé ett sétt ja, pa ett sétt nej. Det var inte
sé vanligt ndr man intervjuade killar att sa har
“vilken typ av tjejer gillar du?”. Den fragan
stillde man ju inte. Men om man intervjuade
en tjej var det ju vanligare att man fragade "vil-
ken typ av killar gillar du? Darfor att man vet
att det dr killar som ldser och sé ténker de "und-
rar om hon skulle gilla mig?”. Men i ovrigt sa
stillde man ju lika ménga knark-, sprit- och
knullafrdgor till bAde mén som kvinnor. S&
den typiska fragan som man stéllde till kvinnor
men inte till médn, som jag minns det och som
jag i alla fall gjorde, var "vilken typ av killar
gillar du?” och sa siager dom “Jag gillar killar
med cowboyboots” sa att de killar som ldser
det och som har cowboyboots tinker ”Fan, va
gott”.

RIKTLINJER OCH PAVERKAN

- ANPASSNING TILL LASARNA

Precis innan Café jobbade han pa vad han be-
skriver som “vinklingens hogborg” — Afton-
bladet. Dir kunde han fi héra Ak ivig och
kom tillbaka med den hédr rubriken och den
hér ingressen” och sa gjorde han det. Men han
berittar att han aldrig fick négra riktlinjer frén
redaktorerna pa Café. Déar kunde man snarare
f4 gora lite det man ville.

— P4 Café var det mer Ak dit och se vad fan
som hiander och kom hem med det som svinger
mest.” Det fanns ju betydligt mer utrymme for
att improvisera och ha niagon slags nyhetsnisa
dér, hur paradoxalt det &n later.

Under sin tid som skribent pa tidningen hade
han Kjell Haglund som redaktdr, nuvarande
redaktionschef pa inredningsmagasinet Resi-
dence och drivande av tv- och filmsajten Weird
Science. Fredrik Wikingsson beskriver honom
som en av Sveriges bésta skribenter och att han
dérfor sjélvklart lyssnade pa honom. Annat
vore mycket dumt ndr man kommer som ung
och oerfaren tjugotrearing till redaktionen.

— Jag hade vl tur ocksa, jag vet inte for jag

Fredrik Wikingsson som Caféskribent 1999.
Bilden &r tagen precis utanfér Cafébyggnaden pa St Eriksplan.

fick ju totalt fria hinder. Antingen var jag
en ohyggligt bra skribent som bara rakade
falla rakt in i Cafés mall, eller sa hade jag
tur. Men jag fick aldrig ndgon sidan hér-
tillsdgning som ”se till att fa med det har”.
For mig var det mer s att, jag ska inte siga
att det var mitt fornuft som talade, men om
jag tidnkte mig att “nu kommer tre killar
pa ett logement ligga och ldsa det har. Da
kommer de formodligen undra det har”.
Man maste ju ga in i ldsaren. Jag forsokte
sjdlv ta fram lite corny udda vinklar och
”det hér har ingen tinkt pa att fraga tidi-
gare”. Det vill man ju alltid ha med! Men
man maste ju ndgon gang ocksa tinka pa
vad vill ldsaren ha ut av den hér texten lik-
som, sdger Fredrik Wikingsson.

Han menar att ndstan vilken yrkesutov-
ning man 4n har sa 4r man som en kamele-
ont och anpassar sig efter vem man pratar
med. [ hans fall handlar det om ldsare och
tittare. Nar han dr med i P4 sparet sa séger
han att han inte dr exakt samma person som
sitter och pratar om exempelvis kungahu-
set i sina egna program pa kanal 5.

— Da har jag en betydligt grovre ton for
jag vet att det &r lite annorlunda tittarkrets
liksom. Skulle jag intervjua Victoria Silv-
stedt for Bang, da skulle jag ju inte stilla
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fradgan “Vilken typ av killar gar du igang
pa?”, just darfor att Bang inte ldses av kil-
lar pa logement. Dé vore jag ju bara dum i
huvudet om jag stéllde den fragan.

TIDNINGENS FORANDRING

Forutom att kvinnorna bytts ut mot mén
pa omslaget sedan Fredrik Wikingsson
jobbade pa Caf€, sa tror han att tidningen
ar mer metrosexuell . Nér han jobbade dér
skrev han i princip tva sidor med raktips,
medan Cafés nuvarande moderedaktor
Daniel Lindstrom é&r kront till kung pa tid-
ningen. Att det blivit mer utav en mode-
tidning, tror Fredrik beror pé att det helt
enkelt séljer mer.

— Dom har vél kint att det finns ett stort
intresse for det hir bland ldsarna och da
kan de sdlja fler nummer. Det kan nog vara
att ldsarna och tidningen har liksom kan-
ske vaxt at ett hall tillsammans. Jag vet ju
ingenting om detta men spekulerar jag fritt
sa kan jag tinka mig att malgruppen och
tidningen har vél liksom kanske triggat
och hjidlpt varandra i nagon slags 69:a.

Han fortsdtter och séger att tidnings-
branschen é&r i kris och om Café varit mer
modeinriktad i ndgra ar nu sa dr den det
for att det har fungerat. Sjélv hade han
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dlskat att fa ge ut ett eget magasin, men vet
inte vad han skulle fylla den med. Hade han
vetat det, sdger han att det inte &r sdkert att
han hallit pd med just tv. Men magasins-
branschen ar tuff och det &r svart att klara
sig. Han tycker att just Sverige ar ett vildigt
litet land dér det finns mycket liten plats for
tidningar som sticker ut och ér lite udda.

— Sedan kommer det ju sadana hér tid-
ningar som Filter som lyckas och spraktid-
ningar som jag tycker dr "wow”’- att det hér
gar ihop... Det dr ju magiskt! Det kom en
engelsk tidning som var lite alternativ1994,
lite forebilden for Cafés nittiotalstyp, det
var ju det brittiska magasinet Loaded. Dér
foddes liksom skolan for den grabbiga 90-
tals magasinsjournalistiken. Den var javligt
— JAVLIGT grabbig, men ocksi fruktans-
vart smart skriven och rolig. Det &r en av
de roligaste tidningar som jag last, tror jag
och den gick bra véldigt lange. Killen som
gjorde den hoppade sedan av och gjorde en
tidning som hette Jack om gick fullstdndigt
at helvete. Men den var rolig. Den hade 16
sidor med idolbilder pa berg, bergskedjor
och sddant. Vildigt smart innehall, men jag
tror néstan man behdvde vara magasinsar-
betare for att fatta hur rolig den var. For 1a-
sarna maste den bara varit helt forbryllande.

B Ficher &

Jag tror att det dr 14tt ndr man 4r en magasin-
snord att hamna i det dédr néstan navelska-
dande och tro att ”Det hér ar helt fantastiskt
brilliant”. Ja, for er ja, men inte for ldsaren.

Aven pa Café medger han att det fanns en
viss sorts humor och jargong, som det bru-
kar i de flesta grupper av ménniskor. Det
uppstar en slags humor som kanske inte
alltid nar fram till 14saren, sérskilt i fyndiga
bildtexter och rubriker. Han minns bland an-
nat en gang nér de skulle skriva om ”subs”.

— Langa javla mackor som Subway ger
ut. Da fanns det ett fantastiskt stille i Stock-
holm som gjorde sadana innan Subway hade
kommit till Sverige och da minns jag att vi
satte vinjetten subkultur pa det. Da tyckte vi
det var svinkul och det &r ingen ldsare som
fattar hur roligt det &r. Men att det ar klart
att det &r det bra att man som upphovsmaka-
re anstranger sig for att ordet subkultur ska
sta dér och inte sa att det bara star “mackor”
liksom. Da blir det trakigare, sdger Fredrik
Wikingsson.

Det var just de ddr sma detaljerna som
gjorde att han tyckte att Café, dtminstone
nér han jobbade dér, kédndes mer genomjob-
bad &n Slitz.

— De som jobbade pa Slitz tyckte sdkert
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REDAKTOR FREDRIK WIKINGSSON
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tvartom, tror han.

Men ofta drogs Café och Slitz 6ver samma
kam, atminstone i mitten och slutet pa 1990-
talet och det tyckte de som jobbade pa Café
kéndes orittvist. Med genomténkta skojiga
detaljer och ambitioner pa ett bra innehéll
sé sdger Fredrik dven att humorn aterfanns i
form av ironi i artiklarna.

— Om jag skriver en artikel dér jag inter-
vjuar Sveriges enda manliga porrstjdrna och
artikeln handlar om hur man blir bittre pa att
knulla kort sagt, d4 &r jag medveten om att
det inte dr nagon som kommer ta det dir pa
allvar. Det ska ju bli en underhéllande arti-
kel, det dr lite som min och Filips tv-gidrning
eller vad man ska kalla den. Aven om vi gér
ett program som heter Boston Tea Party dir
man stiller vetenskapliga frdgor sa riknar
vi ju inte vi med att ndgon ska komma ihag
vad som har sagts efterat. Det ska ju bara
vara kul ndr man ser det liksom och det dr
forévrigt en instdllning som fler méanniskor
borde ha.

DET ROLIGA MAGASINSFORMATET

Fredrik kan inte komma pa nir han skrev
nagon artikel senast. Nu dr det framforallt
tv-program och bokforfattande som géller
tillsammans med vénnen och kollegan Fi-
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lip Hammar. Nér de lade fram programidén
till High Chaparall, gjorde de det genom att
visa gamla artiklar de skrivit till Café som
handlar om nér de var ute pé dventyr tillsam-
mans. Det var det de senare anvéinde for att
kunna gora tv. Fredrik beskriver skrivandet
och tv-programmen som liknande processer
som hinger ihop. Aven om han trivs med att
gora tv just nu, sa hoppas han dnda att han
kommer skriva mer.

— Det dr pa manga sitt roligare &n tv. Tv
dr alltid sa jékla, ja, du sdger liksom nagon-
ting och sedan ér det borta. I tidningar och i
tryckt form kan du faktiskt sitta och fila pa
formuleringar och si dar. Eftersom vi inte
har nagot manusskrivet tv sé sitter vi bara
och babblar pa. Det kan vara bra och levan-
de i bésta fall, men det trékiga med det ar
ju att man kan ju komma pé efterat att ”Ah,
jag borde sagt sa hdr”. Men i tryckt form
har man ju chans att tdnka igenom mycket
mer vad fan man haller pd med. Jag dlskade
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att jobba pa Café. Det var fantastiskt roligt.
Och jag lirde mig sinnessjukt mycket. Jag
hade aldrig kunnat jobba med tv idag om jag
inte hade jobbat pa Café innan.

Att borja sin tid pa en kvéllstidning be-
skriver han dock som bist, eftersom han da
fick upp tempot i skrivandet. Nér han sedan
gick over till att skriva for magasin, var han
van vid att skriva fyra artiklar om dagen,
medan Ovriga frilansare brukade skriva en
artikel pa fyra dagar.

— Det dr sa gott att komma in med lite
energi och fart och det dr det de uppskat-
tar dér, att inte behova vinta i tva veckor pa
en artikel. Sa jag tyckte svinmycket om att
vara i magasinsmiljon. Jag har ju varit pa
kvillstidning och pad magasin och det har
varit véldigt kul bada tva sa jag har ju trivts
vart fan jag @n &r. Jag dr en ganska happy-
go-lucky figur.

Det viktigaste Fredrik Wikingsson larde
sig under sin tid pa Caf¢, vilket han kunnat

anvinda sig senare, var att hitta humor och
“lite svang” i situationer. Det sdger han att
man inte har mojlighet till i andra tidningar,
framforallt inte morgontidningar.

— P4 magasin kan man vara lite mer ob-
servatdor som journalist. Om till exempel
Jonas Akerlund kommer ner i lobbyn och
hans mossa sitter pa ett visst sétt pa ett ho-
tell 1 Frankrike, sd kan man &dgna tid at vad
det betyder. Det kan man inte riktigt i andra
medier. Och den dér typen av observatdrroll
har bade jag och Filip, haft nytta av bade i
bocker och i viss man i tv-skraet ocksd. Ma-
gasinformatet ger lite mer om man har bra
redaktérer och en bra uppdragsgivare da ger
det mojlighet att flippa ur lite mer och att bli
lite mer irrelevant men kanske att skapa en
battre text. Da kan man skapa ett underhal-
lande litet mikrokosmos i den dér artikeln.

EMELIE SVENSSON

F Cen gamle i Besdk Jakt- "Tink er 10
och havet journalen heta hunkar!"
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Mystiken tatnar kring nya Cafe
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Till och med pa
Fredrik Wikingssons

tid fanns Café pa natet.
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SLITZ

CAFE

“Den typiske ldsaren dr en man mellan 18-35 dr som aktivt intres-
serar sig for sin omvdrld. Lika mdnga bor pd landet som i storstd-
derna. 81 procent av ldsarna dr mdn, och den genomsnittliga dldern
pd ldsaren dr 27,7 ar. Den typiske Slitzldsaren dr i gulddldern da
man dr 6ppen och obunden och hans huvudintressen dr: musik, film,
mode, prylar, spel, bilar & tjejer. Han befinner sig i den fas i livet
da man bdde har tid och kan ta sig rdd att testa nya produkter och
utforska nya varumdrken.”

www.slitz.se

"Vem dr Cafélisaren? Man, 31 dr i genomsnitt, mycket modeintres-
serad, vdlutbildad, storstadsmdnniska, kopstark, sportig med ett ak-
tivt liv, vill utvecklas, reser ofta utomlands, framgangsrik, trendsdit-
tare.”

www.cafe.se
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Anna, 29, jobbar pa Presstop
o

1—

Anna séljer tidningar inne pa Presstop i G6teborg.

Vilka é&r det
Café?

— Unga killar mellan 20 och
30, ofta ganska modemedvetna.

som koper som Cafékillarna, de sticker inte

ut s mycket.

Vilken tidning saljer bast?
— Café.
Och vilka ar det som koper

Slitz?

— Det varierar mer. De flesta
ar mellan 20 och 40, men dven
yngre. Det &r en storre bredd. De
ar kanske inte s modemedvetna

Vad tycker du sjilv om tid-
ningarna?

— Jag har faktiskt inte kollat i
dem.
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Malgrupper

ROSTER OM MALGRUPPERNA:

Lennart Weibull,

professor i massmedieforskning:
”En gissning, en verkligen cynisk gissning
ar att Sverigedemokratiska sympatisorer
ar Overrepresenterade bland Slitzldsarna.
Det finns véldigt klara tendenser i det hér.
Det ar idag en vildigt stor skillnad mellan
storstad och landsbygd, och det &r ingen
tvekan om att det finns olika intresseprofi-
ler bland mén i stan och pa landet. Det jag
sa om Sverigedemokrater var inte bara na-
gon schablonméssig gissning, utan Sveri-
gedemokrater dr alltsa dvervagande yngre,
pa landet. Det dr ett monster man kan se
med personer som blivit kvar pa landet.
Storstdderna star for trender och lite hogre
utbildning. Mode é&r ju ocksa ett typiskt
storstadsfenomen, jag skulle vilja sdga att
det hinger ihop med den typiska livsstilen
i storstdderna.”

Jonas Cramby, Cafékronikor:
”Slitz ldsare dr yngre.”

Peter Larsson, Slitzskribent:

”Jag vet att det &r killar mellan 16 och 25
som &r var storsta malgrupp. Framst i de
hir mellanstédderna, det &r dar vi séljer
bast. Norrkdping, Visterés, Eskilstuna och
Malmo till viss del.”

Michaela Borén, modell i Slitz:

”De sdger sjdlva att det dr killar i 18-25 ars-
aldern som laser Slitz, men jag har forstatt
att det dr ganska vanligt att tjejer prenu-
mererar pa den. Jag dr sjalv inte sa mycket
for tidningar 6verlag, men jag tycker det ar
mycket roligare att lasa Slitz an till exem-
pel Veckorevyn. I Veckorevyn ér det bara
en massa skonhetsideal. Vager man 60 kg
star det att man ska vara missnojd och ban-
ta 10 kg. I Slitz dr det manga olika typer av
kroppar med, och det ar helt ok.”

Ville Lidman, Slitzreporter:

”Jag tror absolut att det 4r éldre i storstads-
regioner som Stockholm, Malmé och G6-
teborg som ldser Café. Eller det vet jag, det
har jag last i Orvesto.”



INTERVJU

En fOre detta
Slitzlasares
bekannelser

OBS! JOHAN HETER EGENTLIGEN NAGOT ANNAT

JOHAN LARSSON ir 22 ar och pluggar in-
dustriell ekonomi pa Chalmers. Vid tiden
for vér intervju dr hans ldsvanor starkt fo-
kuserade pa de kursbocker som técker mor-
gondagens tenta, men han tar sig dnda tid
att diskutera ldsvanor och journalistik riktad
till unga mén.

Johan tycker att utbudet for yngre killar ar
ganska magert, sjéilv laste han Slitz mellan
15 och 17 érs alder.

— Jag gick fran Kalle Anka till Slitz, det
fanns ju inte sa mycket att vélja pa. Att det
blev just Slitz var nog lite av en slump,
jag kopte nagra l6snummer och det fanns
mycket att ldsa sé jag fortsatte. Sen prenu-
mererade jag vél under ett ars tid ungefar.

Det Johan uppskattade med Slitz var tid-
ningens breda tilltal, som rymde béade sport,
mode, trdning och langre intervjuer. Sidorna
med tjejer hade ocksa betydelse, atminstone
i borjan.

— Nar jag borjade ldsa den var det ju vik-
tigt, annars hade man valt en ren modetid-
ning.

JOHAN TYCKER ATT SLITZ formedlar en
ensidig bild av hur kvinnor och mén &r.

— Tjejerna framstélls som ... lttklddda.
Frdgorna fokuserar bara pd sex och utse-
ende och dr vildigt vinklade, de handlar ju
inte direkt om meningen med livet, vart de
drommer om att resa eller sa.

— Killar 4 andra sidan framstills som
javligt balla. Det handlar ju mest om hur
man ska bota sin bakfylla och hur man ska
ragga upp tjejer. Idealet 4r en actionhjilte

som Dolph Lundgren eller Foppa. Det hand-
lar om tréning, supa och ragga - de ar alfa-
hannar hela bunten.

EFTER TVA AR valde Johan att avsluta sin
prenumeration pa Slitz eftersom han inte
tyckte att den gav honom nagot lingre.

— Jag blev gammal och mognare. Det &r
ingen bra tidning, inga bra texter. Jag tycker
egentligen det dr konstigt att den vinder sig
till folk som gar pa krogen och kdper dyra
bilar, ndr det 4r mycket yngre killar som 14-
ser den.

Johan sédger att han inte
mirkte av nagon tydlig for-
andring under den tid han
laste tidningen, men utesluter
inte att han skulle se det om
han bldddrade igenom sina
gamla tidningar idag.

Efter att han avslutat pre-
numerationen hade Johan en
paus i sitt tidningsldsande,
fram till dess att han flyttade
in i sin nuvarande lagenhet for tva ar sedan.
For att fylla den nyvunna egentiden och
slippa kdnna sig ensam borjade han prenu-
merera pé Filter, Offside och Café.

— Det ér javligt mycket bittre texter i
Café, de skriver om saker man inte hade en
aning om, som inte har med krogen, mode
eller tjejer att gora over huvud taget, har
langa intervjuer med Reinfeldt och si. Det
ar intressanta artiklar som man kan disku-
tera med folk i sin omgivning.

Johan tycker inte att man kan prata om
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_Idealet ar en
actionhjalte

som Dolph
Lundgren
eller Foppa

saker man lést i Slitz pa samma sitt,

— 7 Jag laste detta i Slitz”, man behdver
ju inte sdga sa mycket mer, for sen garvar
alla.

JOHAN UPPLEVDE ALDRIG nidgra negativa
reaktioner pd att han ldste Slitz, men tror att
det dr en fraga om élder.

— Inte da nér jag laste den. Det var snarare
sa att killkompisarna tyckte det var coolt att
komma hem till mig och ldsa den. Men nu-
gar du hem till nagon i var alder och han
har en massa Slitz framme tén-
ker man direkt att- ok, du har
ingen flickvan”. Liste jag den
nu skulle min flickvén slé ihjél
mig.

Café har under de senaste

aren genomgatt en omprofi-
lering, fran mer traditionell
grabbtidning till ett vuxnare
tilltal med ldnga moderepor-
tage och seridsa djupintervjuer.
Johan sdger att han nog inte
last tidningen tillrdckligt linge for att kunna
mirka fordndringen, men att han verkligen
uppskattar hur tidningen ser ut idag.
— Caf¢ hade nog redan fordndrats och gjort
den stora Gvergangen nér jag borjade ldsa
den, innan var den nog mer som Slitz med
nakna brudar och si. Hade de gatt tillbaka
till det hade jag slutat ldsa den, nu tycker
jag att det dr en ganska perfekt blandning av
mode och reportage, till skillnad fran King
som 1 stort sett bara dr mode.

ANNA RYDHOLM



Slutligen.



SLUTORD

Sammanfattningsvis...

Tio ar med Slitz och Café

TYDLIGARE NISCHNING

Pa tio &r har Slitz och Café éndrat sitt redaktionella innehéll i bety-
dande utstrickning. Bada har gatt mot ett smalare och mer profilerat
tilltal - Café har 6kat andelen mode och Slitz satsar pa sex. Samma
utveckling kan ses i motsatt riktning, d&ven om modet i Slitz fatt
stryka mer pé foten dn de sexorienterade inslagen i Café, och géller
savil redaktionellt material som annonser.

Monstret gér igen nér det kommer till vad tidningarna véljer att dra

Café - Storlek for mode och sex
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pé i uppslag och pa helsidor. I Slitz dr sex det enskilt storsta temat
i detta sammanhang, dver 40 procent av uppslagen tillignas just
sexrelaterat material. I Café tnjuter modet en liknande sirstallning.
Aven detta 4r en tendens som 6kat betydligt sedan 1999.

Béda tidningarna har Okat antalet bilder pa nakna kvinnor, i den
hér klassen avgar Slitz som vinnare savél idag som for tio ar sedan.
Detsamma géller for bilder pa kvinnor som anspelar pa sex.

Slitz - Storlek for mode och sex
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Har ser vi hur Café dkat antalet uppslag och helsidor med modebilder medan Slitz 6kat antalet uppslag

FRAN FLICKVAN TILL PORRSTJARNA

Da som nu priglas Café av en ambivalent kvinnobild. Eller snarare
- kopplingen mellan text och bild &r i de flesta fall svag, alternativt
obefintlig. Intervjuerna handlar vanligtvis om vardagliga saker som
familj, karridr och kénslor. De medverkande kvinnorna fér sjélva
uttala sig och framstar for det mesta som bade drivna och sjdlvstéin-
diga.

Bilderna dédremot, &r i regel utmanande. Poser, blickar och det ge-
nerella bildspraket pdminner om sddant vi vanligen klassar som
mjukpornografi.

MODERNA MAN OCH GRABBIGA GROTTMANNISKOR

Nar det kommer till hur mén framstélls har bade Slitz och Café va-
rit timligen konsekventa genom dren. Redan 1999 hade tidningarna
anammat varsin mansbild, vilka de hallit benhart pa sedan dess.

Det ar dock tvé sinsemellan mycket olika bilder vi blir matade med
beroende pa vilken tidning vi véljer att 6ppna. Mannen i Café &r
mogen, modemedveten och omvérldsmedveten. Han satsar pa sin
karridr, men vérdesitter 4nda relationer och familjeliv.

I Slitz &r mannen, yngre, mer macho och betydligt mer sexfixerad.
Bilar, bars och brudar &r hans storsta intressen hér i livet. Lyckas han
sen smita innan fem-i-tre ragget vaknar pd morgonen s ir lyckan
gjord.

ANNA RYDHOLM
EMELIE SVENSSON
MADELEINE KORNELIUSSO

och helsidor med sexuellt anspelande bilder.

Detsamma géller for Slitz 1999. Hér ar dven det sé kallade "flick-
véins-temat” vanligt, fradgor som berdr hur den intervjuade &r i en
relation.

Tio ar senare har tidningen anammat en betydligt mer utmanade
stil. Borta dr de oskyldiga fragorna om karridr och uppvaxtforhal-
landen. Slitzbruden anno 2009 pratar om porrfilm, syndiga fantasier
och oralsex. Detta gar igen i ett &n mer utmanande bildsprak, mo-
dellerna anspelar pé sex i betydligt storre utstrdckning och de rena
nakenbilderna &r fler.




Under de senaste tio aren har Sveriges tva storsta tidningar fér mén
utvecklats i tydlig, diametralt motsatt riktning. Medan Café satsar
pa italienska mérkesjeans viljer Slitz att viga alltmer plats at blott-
lagd kvinnohud. Resultatet &r tva tidningar med sinsemellan mycket
olika stil, tilltal och méalgrupp.

Detta ér i sig inget underligt. Pa en stdndigt expanderande tidsskrifts-
marknad dr kampen om ldsarna stenhard, och att de rakar uppskatta
det du skriver idag &dr ingen garanti for att de inte véljer konkur-
renten imorgon. Till detta kommer internet och dess skvadriljoner
hemsidor dedikerade till mode, fotboll, fransk matlagning, porr, el-
ler vad det nu ménde vara. Som konsument har man idag ett helt an-
nat utbud &n for tio ar sedan, och for att fa oss att latta pa planboken
kravs ndgot alldeles extra. Ytterst dr det en frdga om reklamintikter,
for att locka annonsorer maste en tidning lyckas vertyga dessa om
att ett uppslag till det facila priset av 112800 sek faktiskt dr en god
investering, att man nar dem man vill na.

I det hir sammanhanget &r nischning en ndédvéndighet. Man forso-
ker att skapa sig en bild av vem tidningen i forsta hand vénder sig
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till, och anpassar sedan i s stor utstrickning som mdjligt innehallet
till denne hypotetiske ldsare. Men det racker inte med det, for att
minimera risken for otrogna ldsare forsoker tidningarna med alla
medel att skapa en relation till dessa, ’binda upp” dem. Genom val
av dmnen, bilder och tilltal — tidningens “’rost” uppnar man ett ldge
dér tidning och ldsare smélter samman till ”ett” och forvéntas dela
samma varderingar och livssyn. Da denna identifikationsprocess i
sa hog grad dr paverkad av tidningsldsarnas kon, har den stora likhe-
ter med drivkrafterna bakom homosocialitetsbegreppet. I detta sam-
manhang &r det dock inte en enhetlig, utan flera alternativa manliga
homosocialiteter, vi har att géra med. Det vi ser i Café och Slitz &r
i grunden tva skilda mansbilder, vilka antas ha olika véarderingar,
livssyn och ddarmed- konsumtionsmonster. En malgruppsanpassning
som sedan utgdr ett kraftfullt argument i kampen om annonsdrer.
S&, modern Caféman eller brudfixerad Slitzgrabb? Vilken tidning
du plockar ner fran hyllan kan nog mycket vil sdga ndgot om vem
du dr. Men vad som i slutdndan faktiskt spelar nagon roll &r vad det
kan ténkas fa dig att placera bredvid pa rullbandet.

Kommentar:

Pest eller kolera. Det dr vad manga tdnker nér Slitz och Café fors
pa tal. Tidningar som vénder sig till unga méan vécker kénslor, eller
atminstone ett visst 16je. Otaliga ganger har nyfikna klasskamrater
stannat vid véra tidningsbuntar, tagit upp ett nummer pd mafa
och skrockat lite. Sjélva var vi knappast fria fran fordomar kring
innehallet. Bilar, bars och brudar, sex, sprit och snask. Ja, helt
enkelt — dumheten inkarnerad . Det moderna vésterlandska
sambhéllets forfall i koncentrerad form. Efter att ha spenderat tva
manader av vara unga liv med att pl6ja igenom och skdrskada de
bada tidningarna har vi kommit pa béttre tankar. Delvis.

Vad géller Café sd kom vara fordomar pa skam. Om det i 1999 érs
tidning fanns ett visst brudfokus, sa 4r detta néstan helt bortraderat
idag. Visst, somliga av tidningens dryga hundra sidor pryds av
en lattkladd tjej, men det &r knappast nagot som kan sdgas prigla
profil och innehall. Istdllet d4r det mode som star i fokus, varvat
med bildande artiklar och kronikor som dven en ldsare utan XY
kromosomer kan uppskatta.

Om vi blev positivt dverraskade av Café, sd kan dagens Slitz a
andra sidan inte beskrivas som ndgot annat @n ett journalistiskt
bottennapp. Slitz var pa sétt och vis den av tidningarna som pa tio ar
genomgatt den mest drastiska fordndringen, i vilket fall ndr man ser
till hur tidningen skildrar relationer och sexualitet. 1999 intervjuades
froken Sverige om sina planer pé att studera utomlands, idag fylls
sidorna av porrstjarnor, tonarstjejers syndiga fantasier och kronikor
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om hur du kdnner igen en bra KK. Vi var visserligen beredda pa att
motas av en stor dos grabbighet, men kanske inte riktigt pé att bli
impregnerade med testosteron.

Pa tio ar har Slitz och Café gatt i rakt motsatt riktning. Vad vi ser
idag r tva helt skilda magasin med olika profil, tilltal och malgrupp.
De ma béda sorteras under epitetet manliga livsstilsmagasin”, men
det sdger egentligen mest om den inneboende vagheten i begreppet
livsstil. Denna utveckling ar svért att se som nagot annat &n en
medveten strdvan efter att attrahera en viss malgrupp, och darmed,
annonsorer. Money talks, i slutdndan.

Vad man slas av dr svérigheten i att dndra image. Pa stan svarade
folk automatiskt “nakna brudar” vare sig vi nimnde Slitz eller Caf€,
och hos vara klasskamrater marktes ingen gradskillnad i skrockandet
beroende pa vilken tidning som gav forstroelse for stunden. Det
verkar helt enkelt som att ett en gdng nedsolkat rykte kan vara svart
att tvétta bort.

Tursamt nog, for Stenberg, Horstadius och de andra, har vi knappast
hunnit till vigens dnde dn. Sa ldnge det finns mén och kommersiella
intressen sd kommer tidningarna ga runt. Men vad den moderne
mannen och grabbens eftertridare kommer att vilja 1dsa om, det
aterstar att se.
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Purpose: To examine which view of sex, men and women have that is conveyed in Swedish magazines for men.

Furthermore, we’ve had an ambition to investigate how this view has altered over time.



Question formulations:

1) How is sexuality depicted in the two most widespread Swedish lifestyle magazines for men?

2) Has this condition changed over the past ten years?

3) If this should be the case, what is the reason for that?

Methods: Qualitative content analysis, quantitative content analysis and interviews.

References: Hirdman Anja. Tilltalande bilder, Atlas, Stockholm, 2001

Hirdman Anja . Den ensamma fallosen, Atlas, Stockholm, 2007

Materials: Six issues of the magazines Slitz and Café from the annual volymes of 1999 respective 2009.

Main results:

Distinct differences concerning the depiction of sexuality between the two magazines

The subject of relations and sexuality are, in various forms, discussed in both Slitz and Café.

In 1999, there was no major difference between the two magazines concerning their depiction of these topics,
even through the quantity of photographs of naked or thinly dressed women is somewhat superior in Slitz. The
same type of questions are being asked in interviews, irrespective from whether the current interviewee is a man
or a woman. Frequent occurring topics are career, family, relationships and dreams for the future.

Concerning the illustrating photographs, though, there is a major difference. Men are generally portrayed in a
very serious manner, even if comical features may occur. Their visage is usually severe; alternatively they might
make a peculiar grimace in the purpose of being funny. The pictures of men are often photographed from below,
which makes the person portrayed looking more impressive. There is also a tendency for pictures in black and
white.

The women participating, on the other hand, are often photographed from above, which makes them seem
smaller. There is generally no connection between the topics of the interview and the illustrating pictures.
Women are often photographed in a quite sexualized manner; poses, looks and the overall imagery adopted
reminds of traditional softcore pornography.

In 2009, these conditions are still dominating in Café. Slitz, on the other hand, has by now surpassed to an even
more sexualized profile, which is externalized through a more provocative style in both interviews and images.
The quantity of pictures portraying naked or thinly dressed women has increased significantly. The magazine
does still contain interviews with both men and women, but female interviewees are now exclusively asked
questions concerning sex. Furthermore, the magazine has adopted a more provocative imagery; the women
portrayed are more often totally naked and both poses and looks could be regarded as more extreme.

Sex as an identity-marker, homosociality in men’s magazines

As ascertained, the depiction of sexuality differs between the two magazines investigated. Between 1999 and
2009, Café reduced the quantity of sex-relating pictures, but increased the amount of pictures dedicated to
fashion. During the same period, Slitz went through a development in the opposite direction. This could be
regarded as one step in the process of creating a niche.

Since the market of magazines is expanding constantly, the competition for readers and advertisers is extremely
tough. Therefore, the magazines are trying to adopt a certain style, which will attract a certain audience. In doing
so, one method is the creation of a special fellowship, in which the magazine, as well as the readers, participates.
Both parts are then assumed to share the same values and consideration of the world. Since this fellowship is
intimately linked to the sex of the current readers, it should be categorized as homosociality.

In the cases of Slitz and Café, the homosocialities are very different. The two magazines align to various target
audiences and, therefore, their depiction of most aspects of life will naturally differ significantly.

Urval

Amne

Det som forst vickte vért intresse for &mnet var alltsd en kronika i Slitz skriven av Stefan
Jensen. Hans kronikor behandlar f6r det mesta relationer ur ett manligt perspektiv, vanligen
pa ett sitt som kan klassas som rent sexistiskt och kvinnoférnedrande. Namnet pa den
aktuella texten var "Ligg med en feminist”, och i denna kronika lir Jensen ut hur man forfor
rabiata manshatare med konstig, egenklippt lugg. Vi blev intresserade av om detta 4r en
héllning som gar igen i resten av tidningen. Att vi hade vissa fordomar, mot sévil Slitz som



andra tidningar i samma genre kan vil knappast fornekas, men eftersom ingen av oss
nagonsin ldst tidningen visste vi lite om vad som egentligen stod i den. Var tes vid denna
tidpunkt var dock att Slitz i hog grad priglas av ett ganska konservativt mansideal och en
objektifierande kvinnosyn- konserverade konsroller helt enkelt. Eftersom Slitz marknadsfor
sig som "Nordens storsta mdnadsmagasin for man” maste den dnda betraktas som en viktig
angeldgenhet bland sin priméira mélgrupp — mén i 18-35 arsaldern.

Nista steg blev att bredda perspektivet. Om Slitz skriver kronikor vars syfte dr att ldra
ldsarna hur man lattast far tjejer pa rygg, sa kan det vil knappast vara nagot som tilltalar
samtliga potentiella magasinsldsare i Sverige? Det talas ju mycket om den “nya mannen”,
och pa senare ar har ett flertal nya magasin for méan vilka framst fokuserar pd mode
etablerats, exempelvis King och Damernas Virld Man. Vi borjade resonera kring vad denna
visenskilda redaktionella stil berodde p4, var den ett medel att nd en helt annan typ av
lasare? Kanske just den nye mannen? Men att dessa magasin totalt skulle bortse fran &mnen
som sex och relationer verkade inte troligt, fragan dr om de viljer att skriva om dven det pa
ett nytt sitt.

Sa langt komna hade vi alltsa lyckats precisera vad vi ville undersoka: Hur sexualitet skildras
i tidningar f6r mén med olika profiler, vilka kan tinkas vinda sig till skilda publiker. Snart
kom dock tanken upp, att eftersom samhallet och ddrmed mansbilden ér i stindig fordndring,
sa borde var undersokning dven omfatta ett tidsperspektiv. Det slutliga
undersokningsomradet blev alltsa: Att underséka hur bilden av sex och relationer skiljer sig

mellan tidningar vilka vinder sig till olika grupper av mén, samt om detta forandrats dver
tid.

Urval

Sa langt teorin, nu var det dags att ta ner det pa den virldsliga nivan och faststélla
undersokningsobjekt som gick att jimfora rent empiriskt. Stefan Jensens eminenta kronika
hade redan fétt oss att bestimma oss for att utga fran Slitz, men vi behovde alltsa dven fora in
en mer fashionabel "kollega” i ssmmanhanget. Hir funderade vi kring olika titlar som Café,
King och Damernas Virld Man. Det visade sig dock tdimligen snart att de tva sistngmnda
profilerar sig som renodlade modemagasin och 6ver huvud taget inte skriver om &mnen som
sex och relationer. Kvarstod gjorde alltsa Caf¢, och den limpade sig bra dven av dndra skal.
Tidningen marknadsfor sig som ”Sveriges storsta modemagasin for mén”, malgruppen ar
min i dldrarna 20 till 35 ar.

Bade Slitz och Café gor alltsd ansprék pa att vara storst, och de vinder sig till liknande
malgrupper. Detta i kombination med tidningarnas sinsemellan nagot olika profiler gjorde
dem hogintressanta for en jamforelse.

Tidsaspekten

Syftet med vért projektarbete var alltsé att underséka hur sexualitet skildras i Slitz och Café,
om det har forédndrats 6ver tid och — om sa var fallet— varfor?

For att kunna svara pa detta behovde vi f6rst och framst sla fast hur de bada tidningarna
skriver om sex idag, och sedan jimféra med hur det sag ut tidigare. Med andra ord, géra en
komparativ undersékning av tidningarnas innehéll nu och da.

Var forsta avgriansning blev saledes att bestimma exakt vad nu och da skulle syfta pé i vért
projektarbete. Vi bestimde oss relativt omgaende for att ha drgangen 2009 som
utgangspunkt, detta eftersom vi ville ha sa firska siffror som mojligt men danda ha
mojligheten att granska en hel argang. Att vilja vilken drgéng vi skulle jaimfora med var mer
komplicerat. Enligt det vi ldst oss till om tidningarnas historia var Slitz ett renodlat
musikmagasin fram till 1996 da man beslot att profilera om sig till ett s& kallat
“livsstilsmagasin for man”. Café har sedan starten 1990 profilerat sig som just detta, och var
ocksa den tidning som startade genren i Sverige. Enligt manga killor vi pé detta tidiga
stadium konsulterade har de dock pa senare ar gatt mot ett i allt hogre grad modeinriktat
innehall. Efter en stunds dividerande kom vi fram till att 1999 borde vara en limplig drgang



att jamfora med. D4 hade Slitz hunnit existera i sin nya form i tre ar och formen borde hunnit
sitta sig”. Tio ar kdndes ocksa som en lagom tidsperiod, det borde rimligtvis ha hunnit
hinda négot, men det dr heller inte alltfor 1dngt bak i tiden for att jimforelsen ska kidnnas
irrelevant. Var nésta fraga var exakt Vad vi skulle titta pa i var undersékning. Hur
underséker man littast vilken bild av sexualitet som férmedlas i en tidning? Hér dividerade
vi en del fram och tillbaka, Text? Bild? Text och bild? Vi ville givetvis att undersékningen
skulle bli sa allméngiltig som mgjligt, samtidigt gjorde den begrinsade tiden vi hade till vart
forfogande en avgransning nodvindig. Efter att ha diskuterat detta med Marina Ghersetti (vi
hade redan nu bestdmt oss for att bland annat tillimpa kvantitativ metod) valde vi att
fokusera pé bilderna. Bilder tar av tradition stor plats i ménadsmagasin, och tidningar for
mién forknippas i stor utstrackning med just bilder pé avklddda kvinnor. Vi utgick saledes

ifrdn att bildmaterialet skulle vara tillrickligt representativt for tidningarnas framstéllning av
sexualitet i stort.

Var utgangspunkt var att underséka samtliga nummer av bade Slitz och Café de bada aren.
Eftersom béda tva 4r manadstidningar skulle detta innebéra totalt 48 tidningar. Nar vi
borjade bladdra i tidningarna och utforma kodschemat inség vi dock snart att detta skulle bli
en vildigt diger uppgift. Vi valde darfor, pd Marina Ghersettis inradan, att fokusera pa
hilften av tidningarna, det vill siga 6 nummer per tidning och ar, totalt 24 tidningar. Detta
blev étta tidningar per person, vilket kindes mer 6verkomligt. For att f4 sa stor spridning

som mojligt bestimde vi att ta varannan tidning, det vill siga nummer ett, nummer tre och sé
vidare.

Vi forsokte att i sa stor utstrickning som mojligt undersoka samma nummer de olika
tidningarna och drgédngarna emellan, det vill sdga januarinumret, marsnumret, majnumret
och sa vidare. Nar vi borjade koda visade det sig dock att vissa tidningar saknades i
universitetsbibliotekets lager (enligt den mycket hjdlpsamme bibliotekarien har dessa
tidningar haft en benigenhet att férsvinna, varfor de har fatt flyttas frén den ordinarie
tidsskriftshyllan). Vi fick i dessa fall vilja ett annat nummer i drgéngen. Vi har dock {5ljt den
ordning vi ursprungligen bestimde oss for i den utstrackning det varit i majligt.

Forteckning av undersékningsmaterialet:

Kvantitativ: Kvalitativ:

Slitz nummer 1,3,5,7,9 och 11 1999 Slitz nummer 1 och 5 1999
Slitz nummer 2,3,4,5,9,0ch 11 2009 Slitz nummer 5, 9 och 10 2009
Café nummer 1,3,5,7,10 och 11 1999 Café nummer 7 och 10 1999

Café nummer 1,3,5,7,10 och 11 2009 Café nummer 57, 10 och 11 2009

Metod

I var undersokning har vi anvint oss av kvantitativ innehéllsanalys och kvalitativ textanalys
samt intervjuer.

Kvantitativ innehallsanalys

Vér kvantitativa analys gjorde vi pé bilder fran sex tidningar bada undersokningsaren fran
Café¢ respektive och Slitz. Totalt undersokte vi alltsa bilder i 24 tidningar med 25 olika
variabler i enlighet med vart utformade kodschema (se bilaga).

Vi diskuterade noggrant vért kodschema innan vi borjade koda tidningarnas bildméssiga
innehall f6r att vara absolut 6verens om hur vi skulle tolka olika foreteelser och avvikelser.
Det var viktigt for att sikerstilla ett korrekt resultat. Vi genomférde dessutom ett
reliabilitetstest for att se om var kodbok verkligen gick att applicera pad materialet. P4 ett



mindre material testade vi darfor inledningsvis var person for sig och jamférde sedan vara
resultat for att se hur vil de stimde 6verens.

Efter smad justeringar borjade vi sedan koda vart stora material. Vi hade atta tidningar var; tva
vardera fran Café och Slitz 1999 samt tva fran Café och Slitz 2009.

Kodningen tog lingre tid 4n vintat och forsenades dessutom pé grund av att vi saknade
nagra tidningar. Nar vi vil var klara borjade vi fora in alla siffror i Excel vilket ocksa tog
lingre tid &n vintat. Vi hoppades pa att det skulle ta cirka tva dagar, men pa den andra
dagen hade vi endast hunnit med ca fyra tidningar. Vi fick avsitta en hel vecka at detta vilket
vi inte alls tagit med i berikningarna ursprungligen. Slutligen hade vi kodat och fort in 5001
bilder i Excel och forde direfter in dessa siffror i SPSS dér vi bérjad korstabulera dessa data
for att fa fram statistik, tabeller och senare dven diagram i Excel.

Fordelen med en kvantitativ innehéllsanalys av bilderna var att vi med hjilp av ett stort
underlag kunde fa en bild av hur frekvent olika kategorier forekom samt hur stort utrymme
kategorierna far. Vi kunde alltsa senare uttala oss om hur ofta och hur mycket olika
kategorier férekom i Café och Slitz.

En styrka i denna metod var darfor att vi i slutanalysen dterspeglar det faktiska innehallet.
Med ett stort material kan vi med storre sannolikhet sdga nagot om helheten och undvika att
raka ut for att underséka undantag.

En svaghet dr att vi varit tre olika personer med olika bakgrund som kodat och att det darfor
ar svart att tolka exakt lika. Det finns dessutom alltid en risk med att bedémningsgrunderna
ar vaga och otillrackligt definierade s att resultaten inte blir konsekventa.

Under arbetets gang har vi stott pa vissa problem. Bland annat tog det mycket lingre tid dn
viantat och dessutom var det ett hinder att vi var tvungna att sitta pa centralbiblioteket da
man inte fick ta tidningarna dérifran. Ett annat problem var att vi hade planerat att ta
tidningar fran varannan manad och dessutom samma ménader de bada aren och pa de bada
tidningarna, men vi fick pussla ihop det s gott det gick da ménga tidningar fattades.

Kvalitativ textanalys
Vi gjorde en kvalitativ textanalys pa tvé tidningar fran vart ar samt fran var tidning, vilket

gav oss totalt atta tidningar. I dessa valde vi att kolla pé tre texter i varje tidning, totalt 24
olika texter. De tre olika texterna i var tidning bestod av en manlig intervju, en kvinnlig

intervju samt en kronika.

Vi bérjade med att utforma ett schema med fragor som vi ville stélla till varje text. Till den
manliga och kvinnliga intervjun ville vi stélla likadana fragor, men till krénikorna utformade
vi ett separat frageschema.

Vi delare upp tidningarna emellan oss och valde tidningar som vi tidigare kodat da vi under
tiden som vi kodade bilder antecknade viktiga iakttaganden vad géller bilder,
intervjupersoner och dmnen i text. Vi tolkade texterna, antecknade och diskuterade sedan det
vi kommit fram till i grupp. Vi antecknade och antecknade resultatet for att senare kunna
hinvisa till specifika exempel i artiklar.

Ett problem med kvalitativ textanalys 4r att om man utformar fragor till texten som &r
definierade pa forhand sé stills stora krav. Man maste tinka pa mojliga fragesvar som ger
vilgrundade och intressanta resultat i forhallande till fragan som stills. Med ett 6ppet
forhallningssétt kan slutsatserna bli f6r beroende av det som man rékar finna i sitt material.
Vi diskuterade dock grundligt olika majliga alternativa utgangar for svaren och var slutligen
relativt 6verens i var tolkning av texterna och kom da fram till véra slutsatser.



Aven hir ir det ett problem att vi ir olika personer som kan tolka olika, men vi hoppas som
sagt att vara diskussioner om tolkningen varit tillrackligt uttommande.

Ett annat problem é&r att undersékningsmaterialet hir inte ér lika stort som i det kvantitativa
materialet vilket gor det svarare att siga ndgot om hela tidningar och drgéngar. Vi kan ha
rakat ut for avvikande texter vilket gor en jamfoéring mycket problematisk. Detta hoppas vi
att vi undvek genom att vi hade nadgorlunda koll p4d materialet sedan den foregaende
kvantitativa genomgangen da vi 6gnade igenom innehéllet samt att vi valde dtminstone tvé
tidningar fran varje ar och fran varje tidning.

Intervjuer

For att komplettera de kvalitativa och kvantitativa resultaten har vi genomfort
samtalsintervjuer. Dessa bokade vi genom mail, telefon eller direktkontakt. Vi borjade med
att komponera en 6nskelista med potentiella intervjupersoner. Direfter borjade vi leta pa

bloggar, i tidningarna, pa tidningarnas egna hemsidor och muntligt for att fa tag pa
telefonnummer eller mailadresser.

Vi skrev ett formaliserat mail som vi borjade skicka ut och vi startade dessutom en
facebookgrupp for att efterlysa lisare av tidningarna.

Samtalsintervjuer fyller ut vir undersokning eftersom det hir ger mojlighet att finna svar
som dr oviantade och man har dven mojlighet till uppféljning.

Vi hade hoppats pa att f4 de bada chefredaktorerna for Slitz och Café men lyckades slutligen
tyvirr bara fa tag pa en utav dem. Detta kan ses som problematiskt da vi kanske bara fir en
sida av myntet. Overlag var det mycket svért att fa intervjupersonerna rittvist férdelat éver
tidningarna da det inte berodde s& mycket pa oss sjilva utan snarare tidningarnas kontakt
med oss. Vi ville dessutom ha kontakt med négra personer fran 1999 och nagra fran 2009 men
dven det visade sig svart att fordela.

Vi har varken tid eller pengar for att dka till Stockholm for intervjuer, vilket var synd da de
flesta personer som jobbar pé tidningarna finns dir. De intervjuerna fickvi hélla per telefon.
Vi striavade efter att finna personer i goteborgsomradet som vi kunde triffa men det var
svart.Vi kom ocksé fram till att vi vill férsoka gora det sa jamt delat mellan kénen som majligt
men det var ocksé svart eftersom chefer och redaktérer framst dr killar i tidningarna. Déarfor
blev det tyvirr s att tjejer endast finns med som utvikningstjejer eller ldsare och det var dven
dessa vi fick framforallt fick chans att triffa. Det kan vara problematiskt da de intervjuer vi
har med kvinnor blir de som blir personliga "fall”, med mindre forankring i forskning och
tidningarna. Kvinnliga forskare hade man dock kunnat anstrénga sig mer for att finna.

Killor

Skrifliga:

Bocker:

Hirdman Anja. Tilltalande bilder, Atlas, Stockholm, 2001

Hirdman Anja . Den ensamma fallosen, Atlas, Stockholm, 2007

Esaiasson Peter, Mikael Gilljam, Henrik Oscarsson & Lena Wiagnerud. Metodpraktikan,
Norstedts, Stockholm, 2007

Hadenius Stig, Weibull Lennart. Massmedier. En bok om press, radio & TV. Albert Bonniers
Forlag, 2002003

Thulin Kristina, Ostergren Jenny. X-Mdrkt +Bimbobakslaget. Flickornas guide till verkligheten.
Tiden, Stockholm, 2004



Uppsatser:
Myhrlin Ewa Maria. En komparativ studie av maskulinitet i svensk herr och damtidning,
Statsvetenskapliga Institutionen, Stockholm, 2005

Olsson, Sara. Liva upp ditt sexliv! : En studie av konstruktioner av genus, sex och samlevnad i tjej-
och killtidningar., Lindképings universitet, 2009, kandidatuppsats

Klint Nilsson Annelie, Linder Rebecca. Kjoltyg och magiska skénhetsunder: en jimforande
diskursanalys av hur journalisterna pd Slitz och Veckorevyn representerar kvinnan.
Musikhégskolan, Luleé tekniska universitet, 2005

Sigurdardottir Elin. Modiga entreprenérer — Maskuliniteter i sex svenska herrtidningar, Centrum
for Genusvetenskap, Lunds universitet, 2003

Artiklar:
Fremin Linus. Mindre naket i nya Slitz. http://www.resume.se/nyheter/2007/09/10/nya-slitz-
mindre-grabbig/index.xml

Boberg Michaela. Antisexister kldr av Slitz:s redaktor. http:/[www.yelah.net/articles/shitz

Horstadius Erik. Vi grabbar éverlever. hitp://www.expressen.se/debatt/1.1215349/vi-grabbar-
overlever

Schori Martin. Café: "Vi dr storst hur man dn mdter”.
http:/[www.dagensmedia.se/nyheter/vrint/article128498.ece

Hemsidor:
http:/ /www.slitz.se/
http:/ /www.cafe.se/

Muntliga:

Forskare:

Lennart Weibull, professor pa institutionen for journalistik, medier och kommunikation,
Goteborgs universitet, 031- 786 1218

Lars Jalmert, mansforskare och professor vid pedagogiska institutionen, Stockholms
universitet,

08-16 3975

Skribenter:

Jens Stenberg, chefredaktor Café, 08 - 457 80 00, jens.stenberg@cafe.se

Jonas Cramby, krénikér Café, jonas.cramby@cafe.se

Peter Larsson, reporter pa Slitz, 08-506 122 19, 073-664 04 48, peter.larsson@slitz.se
Ville Lidman, reporter pa Slitz, 073-3229926

Erik Horstadius, frilansjournalist och fore detta skribent pé Slitz, 073-9484241
Fredrik Wikingsson, tidigare frilansjournalist for Café, 0706-643938

Medverkande i Slitz:

Michaela Borén, medverkande i Slitz , 0500200049
Beatrice Lundh, medverkande i Slitz, 073-5651009

Lisare:
Jacob Pettersson, 070-2738846
Emma Carlsson, emma.carlssons@hotmail.se




Enkiit pa stan:

Anna Herrlin, inget nummer tillgéngligt
Daniel, inget nummer tillgangligt
Stefan, inget nummer tillgédngligt
Oskar, inget nummer tillgangligt
Maria, inget nummer tillgangligt
Hékan, inget nummer tillgéngligt
Hanna, inget nummer tillgéngligt
Petter, inget nummer tillgingligt
Bjorn, inget nummer tillgéngligt
Angelica, inget nummer tillgingligt
Emelie, inget nummer tillgédngligt
Louise, inget nummer tillgingligt
Carl, inget nummer tillgangligt
Linnea, inget nummer tillgéngligt
Amandus, inget nummer tillgangligt
Daniel, inget nummer tillgingligt
Emma, inget nummer tillgéngligt
Jens, inget nummer tillgéngligt
Hampus, inget nummer tillgingligt
Bissa, inget nummer tillgingligt
Mattias, inget nummer tillgingligt
Rickard, inget nummer tillgéngligt
Elin, inget nummer tillgingligt
Michaela, inget nummer tillgéngligt
Emelie, inget nummer tillgédngligt

Anstilld pa Presstop:
Anna, inget nummer tillgangligt

Arbetsfordelning:

Vi har alla gjort i princip lika mycket av arbetet. Sjidlva amnesvalet gjordes 6ver en fika dé vi
surfade runt pa nitet och rékade stota pa Jensens kronika. I den inledande fas som foljde satt
vi tillsammans och diskuterade, spdnade idéer och letade upp lamplig litteratur, vilken vi sen
delade upp mellan oss. Utifran denna diskuterade vi oss fram till utformningen av
kvantitativt och kvalitativt kodschema. Sedan f6ljde nigra langa och médosamma veckor av
kodning i universitetsbibliotekets ldsesal, samt ytterligare en vecka da vi férde in siffrorna i
Excel, allt detta gjordes gemensamt. Nér det kommer till den kvalitativa analysen delade vi
upp de aktuella tidningarna emellan oss, sjilva analysen gjordes sedan under en diskussion.
Nir vi skulle boka intervjuer {51l det sig lite sa att var och en riktade in sig pa det man fann
mest intressant, men vi strivade dnda efter att fa en viss spridning.

Sjalvfallet skrev var och en de artiklar som baserades pa de intervjuer man gjort, i 6vrigt
delade vi upp det sé att man skrev de artiklar som behandlade de &mnen man var mest inlist
pé sedan den ursprungliga litteraturférdelningen.

I slutfasen har vi delat upp det sa att Madeleine som ir en virtuos pa InDesign ansvarat for
redigeringen, Emelie har fotograferat och illustrerat och Anna textredigerat.

Tillstdnd for bilder:



Vi har inte tagit ndgra bilder fran nitet utan endast fragat vara intervjupersoner om ndgon
bild de kan ge till oss eller fotograferat sjdlva, alternativt illustrerat och gjort montage.

Malgrupp:

Vi tror det dr ndgot som skulle passa manga, men kanske passar det en malgrupp som é&r
intresserade av genusfrdgor. Det kan ocksa fungera som en 6gondppnare fér de som inte &r
sdrskilt insatta i &mnet sedan tidigare.

Vi tycker sjélva att det finns ett underhallningsviarde i vart arbete f6r allmédnheten som
atminstone natt gymnasial dlder.

Bilagor:

Kvantitativ Kodbok s.12-14
Kvantitativt kodschema s.15
Kvalitativt schema s.16 - 27
Avtal om elektronisk publicering 5.28
Diagram pd upplaga och rackvidd fran Orvesto och TS $.29 - 32
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