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'Ledaren

Det ir inte bara vuxna som 6verskoljs
av budskap om hur de bér vara. Barn
blir det ocksa, i allra hogsta grad. Var
utgdngspunkt har varit att media deltar i
barns identitetsskapande, i synnerhet de
medier som riktar sig till barn. Barn ir
sirskilt mottagliga for signaler utifrin, d&
deras identitet ir under utveckling.

Med var undersokning ville vi fi en
fingervisning om hur media rikeat il
barn kan bidra till att konstruera kén. Vi
valde att begrinsa granskningen till tvi av
Sveriges stérstabarntidningar Kamratposten
och Julia. De rikear sig bdda till samma
dldersgrupp och siger sig ha ett brett

innehall och sakna en speciell inrikening.
D3 KP vinder sig till bide flickor och pojkar
sdg vi den som en fullvirdig representant att
stilla emot flicktidningen Julia.

Utgdngspunkten var att hitta en tidning
for flickor, en tidning for pojkar samt en
tidning med koénsneutral profil. Detta
for att verkligen kunna se skillnader i
hur barn blir skildrade pd grund av kén.
Tidningsutbudet for pojkar har visat sig vara
mycket begrinsat. En intressant aspekt ir att
det helt och hallet saknas en ”bred” tidning
for pojkar p4 marknaden. De tidningar som
vinder sig till pojkar ir uttalat inriktade
pa exempelvis en hobby. Men vi har valt

Innehall

act inte fordjupa oss ytterligare i detta.
I undersékningen har vi tittat en del pa hur
pojkar framstills, men d4 vi inte har nigon
renodlad pojktidning att jimfora med, kan
vi inte dra nigra generella slutsatser om hur
pojkar framstills. Det har blivit naturligt
act ligga fokus pd hur flickor skildras, d&

Julia 4r en renodlad tjejtidning.

Vistillde oss sjilva frigan om barntidningar
pa nigotsittbidrar till sjilva konstruktionen
av en flicka eller pojke genom att leverera
stereotypa bilder av barn. Och vad detta

kan fa f6r konsekvenser.
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Media formar barn

Linge var det den nirmsta omgivningen
som forde vidare normer och
virderingar till barnen. Men familjen
har blivit storre och fler ir inblandade
i barnens uppfostran. Kusin Tidning,
tant TV, farmor Nit och bror Bok,
alla dr de fulla med budskap om hur

virlden ser ut.

Forr i tiden hade det muntliga berittandet
helt annan betydelse 4n idag. Genom
berittandet fordes bland annat familjens
normer, viirderingar och tradition vidare frin
generation till generation. I dag tillgodogor
sig barn denna kunskap pa minga olika
sitt. Ett av dessa 4r massmedia, som likt en
vag skéljer over barnen med information
och intryck frin alla hall och kanter.
Massmedia ir ett vitt begrepp och omfattar
olika
som tv, tidningar, internet och bdocker.

Medias betydelse i barns uppvixt ar vad
som fingade vért intresse och resulterade

en mingd informationskanaler,

i att vi sjilva borjade reflektera 6ver vilka
medier som nidde oss som smi. Datorer
och Internet hade 4nnu inte etablerat sig.
Dock var vi alla flitiga barntidningsldsare.
Barbie och
91:an for hela slanten. De tvi storsta

Det var Bamse, Wendy,

barntidningarna i dag 4r Julia, som i ar
fyller tio ar, och viletablerade Kamratposten
(KP). Det dr dessa tva tidningar vi har valt
att undersdka. Tillsammans nar de fler
in 130 000 svenska barn. 130 000 barn

som ur ett teoretiskt perspektiv delvis
formas av dessa tidningars virderingar.

Overféringen av den vuxna generationens
kunskaper,  attityder  och
virderingar till den yngre generationen

normer,

kallas socialisation. Socialisationen pabérjas
redan nir barnet bérjar fa upp 6gonen for
omvirlden, inleds inom familjen, fortsitter
med kamrater och andra vuxna i forskolan,
och sd smaningom i skolan. Denna process
r nodvindig for att barnet ska utvecklas
till en fungerande samhillsmedlem
som kan samspela med andra individer.
— Det ni inte lirt barnen innan 15 ars alder
ar forsent, siger Tomas Tjus, psykolog och
foreldsare vid Goteborgs universitet, och
grundar detta pi just socialisationsteorin.
”Att dven media spelar roll i den tidiga
socialisationen  ir vida
svart att

erkint, iven
bevisa”, skriver
McQuail i
McQuail's Mass Communication Theory.
"Det beror delvis pd att det handlar om
en ldngsiktig process och delvis pd att

effekter frin media samspelar med andra

om det ir
massmedieforskaren Denis

influenser och olika sociala bakgrunder”.

Med den teorin i atanke dr det allts3
vikdigt  att  granska
di  sirskile
— Barn virjer sig inte for de forstir inte

barntidningar,
barn  dr  piverkbara.
att man ska virja sig. Jag vet inte hur
stor piverkan tidningar har, men det ir i
kombination med andra saker, siger Heléne

Thomsson filosofiedoktor i psykologi.

Genom socialisationens glasdgon kan man
ocksd se hur den unga medieanvindaren
tillgodogor sig kunskaper och virderingar
som lir henne att fungera som en konsument
(sd kallad konsumentsocialisation). ”En stor
del av mediernas innehdll bestdr nimligen
av reklam som har dll syfte atc forindra
konsumentbeteendet” skriver Ebba Sundin
i sin bok Seriegubbar och terrorkrig.

Psykologiprofessorn Heléne Thompsson
ir specialiserad pd teorier om kénsroller.
Hon exemplifierar hur en ung tjej som ldser
ett magasin kan pdverkas av artiklar som till
exempel uppmanar till ett visst utseende.
— Jag kan tinka mig att om man nu ir
en flicka med ganska svag illtro dill sig
sjilv sd sugs man innu mer in i det hir.
Hir finns det intligen ndgot man kan
identifiera sig med och efterstriva att
bli som. S& kan man képa det dir rosa
lappstiftet och den dir frisyren, siger hon.

Ett imne, i relation till socialisationen,
som stindigt dr under debatt ir kdnsroller.
Dagens jakt pa jimstilldhet gor det
ofrinkomligt att inte prata om kénsroller.
Eftersom media bidrar till att forma barn
som individer, dr det viktigt atc titta pd
hur koénsrollerna skildras. Om stereotypa
konsroller fsrmedlas i tidningar som vinder
sig till barn, uppfostras de ocksd med en
stereotyp bild av verkligheten.

Text: Julia Collinius, Julia Kero
Julia Peric
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Vad ir konssocialisation?

Hur flickor och pojkar framstills i
texter och i vilka sammanhang de
forekommer i kan prigla ett barns
uppfattning om hur en flicka/pojke
ska vara.

”Alla som kommit i kontakt med barn
har sett hur de testar olika roller, hur de
leker att de ir andra personer, hur de klir
ut sig och hur de fantiserar om att gora
och bli precis vad de vill. Alla som har
sett en katalog frin Toys r' us, reklam
frain H&M eller en ungdomstidning vet
ocksd att testningsméjligheterna Ar
ganska begrinsade, om man nu vill
vara och bli flicka eller pojke pa ’ritt
sitt” skriver Ylva Elvin-Novak, filosofie
doktor i psykologi, i boken Att gora kon.

Ylva Elvin-Novak och medférfattaren
Heléne Thomsson slar fast att “forstielsen
for de kulturella sociala innebodrderna
i kvinnlighet och manlighet etableras
successivt”. Det handlar om hur man [ir
sig normer for kvinnligt och manligt,
hur man blir en flicka eller pojke. S&
kallad kénssocialisation. Eller som Elvin-
Novak och Thomsson sjilva uttrycker
det, hur barn lir sig atc “gdra kon”.

Vuxnas forvintningar pa barn, gor att
barn vill leva upp till dessa, bli bekriftade
och kdnna att de gor ritt. "Att gora kon pa
it sdte dr vildige vikdge for sjilvkinslan
och for kinslan att vara en tillricklig och
virdig person. Det giller alltsi for det lilla
barnet att fi ihop sjilvkinslan med de
anvisningar som sjilva konstillhérigheten
ger. Att anpassa sig till dessa anvisningar
och bygga in dem i sin egen sjilvbild”. I
boken framfors detta som en av de viktigaste
ingredienserna i bekriftelsens psykologi.
"Det handlar om att vi hela tiden och i
alla situationer ’gor’ flickighet/kvinnlighet
eller pojkighet/manlighet pd ett sidant
sitt att vi har stérsta mojliga chans att

uppfattas och bekriftas av oss sjilva och av
andra, som ’ritt’ och dirmed uppritthalla
den egna sjilvkinslan”, skriver forfattarna.

Det finns en poing i att papeka det
redan sjilvklara, Det 4r vuxna som skriver
barntidningar. Det betyder att det 4r vuxna
som bestimmer utbudet grundat pa olika

uppfattningar om vad de tror att barn ir
intresserade av att lisa. Om man utgr fran
dagordningsteorin, som Walter Lippman
skrev. om redan 1922 i sin bok Public
Opinion, si blir publiken intresserad av
det som media serverar. Det vill siga att
barntidningen sitter agendan for vad flickor
och pojkar, barn, ska intressera sig for. Med
detta i bakhuvudet ir det essentiellt att
granskatidningensbildavsinegen malgrupp.

En annan rdst som betonar vikten av
vilka budskap som serveras barnen ir Tomas
Tjus psykolog och foreldsare. "Normer och
virderingar som finns i samhillet behéver
inte vara skadliga, men om normerna inte
overensstimmer med det egna jaget kan det
bli problem”.

Text: Julia Collinius, Julia Kero
Julia Peric




Sa hir gjorde vi

Vi gjorde en kvantitativ
innehallsanalys dir vi tittade pa vilka
artikelsimnen som forekom i KP och

Julia i nummer frian 2009, totalt 24
nummer.

Vi undersokte i vilka sammanhang
barn var huvudpersoner och om de
kom till tals eller inte.

Vi talade med redaktérerna om
deras syn pa publicistiskt ansvar och
konsstereotyper.

Detta ir vad vi kom fram till.



Hobbyartiklar dominerar i KP medan Julia till merparten innehaller artiklar om kandisar och skénhet.

I KP fir barn lisa om andra barn. I
Julia fir barn lisa om kindisar. Bida
ir kommersiella och vill vara barnens
schyssta kompis, men dir slutar
likheterna. KP skildrar barn pa ménga
olika sitt och ldter dem komma till tals,
medan lisarintervjuerna i Julia ir fa.

KP har funnits sedan 1892 och ir i dag 118
ar gammal. Julia firar sitt tiodrsjubileum i ar.
Béidatidningarnaharlyckatstaframettlyckat

Hobby och kindisar i
topp inuti tidningen

Vi kan efter var kvantitativa innehéllsanalys
konstatera att det vanligaste artikelimnet
i KP under 2009 var hobbys, dir barn
intervjuades om sina stdrsta intressen. P
andraplatskomartiklardiridolerochkindisar
intervjuades. Undersokningen visar att
Julias redaktionella material huvudsakligen
utgors av artiklar som beror kindisar och
skonhet. Vi har valt att enbart inrikta oss
pa det material som varit utformat som en
artikel, med rubrik, ingress och brodtext.

I Julia var reportage eller intervjuer med
flickor som berittar om sitt intresse
starkt  underrepresenterade. Hade  vi
riknat samtliga notiser skulle ”artiklar”
med kindisar blivit desto fler. I totalt
25 utgivna nummer under 2009 fann vi

koncept och varit aktdrer pd marknaden
en lingre tid. De flesta barntidningarna
overlever nimligen inte lingre 4n tre ar
berittar litteraturdocenten Sonja Svensson,
som studerat barntidningar Gver tid.

Julia startades upp i Sverige och har
numera systrar i alla nordiska linder.
Enligt redaktdren Maria Lindman ldser
var tredje tjej i Sverige tidningen Julia,
cirka 80 000 flickor. Ungefir 52 000
barn prenumererar pd KP och det ir fler

Foto: Julia Kero

flickor 4n pojkar (cirka 60/40 procent).
Bidatidningarnasigersigvaraallmingiltiga
och inte nischade, fér att kunna attrahera
en si bred malgrupp som méjligt. Forlaget
Egmont Kirnan marknadsfor Julia enligt
foljande, “Speglar allt som hinder i en ung
tiejs liv och allt hon ér intresserad av”. P4 KP-
webben finner man féljande formulering,
71 tidningen KP kan du lisa om allt som dr
viktigt i livet”.

" 5/ Drommen
- att dansa

i a K
har en hobby vet hur harligt det ar att verkligen
M:;’:a f&r négot. Emely Ehn, 12 i, har dansen som
friimta intresse och drommer om att bl lnus|k.1hm=:
Jullas redaktin Josafine Sundstrém triffade henne p
1 dansskolan Step ini Tyresd.

bamy WG
Seastens Bancheien Fale: Aemand Dommet, Eneal 5.
e st Lot TheH FAHTOT

Dans i nummer 12. En av totalt tvad hobbyartiklar under &r 2009.

Foto: Julia Kero
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De vanligaste artikelamnena i 12 nummer
av Julia ar 2009

Idol/kéndis

Skénhet/smink
Relationer
Tréning/hélsa

Mode

Film/litteratur

Musik

Personliga dilemman
Party/néje
Hobby/intresse
Astrologi

Djur

Skola/studier

o
=
S

20 30 40 50 60

Av totalt 125 artiklar handlade 53 om kéandisar. Artiklar om skdnhet kom p& andra
plats med 33 artiklar. Observera att diagrammets x-axel uppgar till 60 artiklar.
Motsvarande x-axel i digrammet &ver artiklar i KP uppgar till 40 artiklar.

De vanligaste artikelamnena i 12 nummer av KP ar 2009

Hobby/intresse W

Idol/kéndis

Samhalle/politik
Djur :

Personliga dilemman

Vetenskap
Film/litteratur :

Relationer

True story, handelser ur livet ]

Resor

Sport

Musik
Skola/studier
Ekonomi
Traning & halsa
Party/néje
Matlagning
Katastrofer

Annat

o
v

10 15 20 25 30 35 40

De 168 artiklarna kategoriserades enligt féljande. Overldgset vanligast var
hobbyartiklar (38 st). P& andra plats kom intervjuer med kandisar och idoler (20 st).
Observera att diagrammets x-axel uppgar till 40 artiklar. Medan motsvarande x-axel i
digrammet 6ver artiklar i Julia uppgar till 60 artiklar.
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tvd hobbyreportage, ett i nummer tva,
"Brida, inte bara en Kkillgrej” och ett i
nummer tolv, "Dréommen att dansa”. En
foljetong i Julia dr artiklar med tjejsnack
dir tre eller fyra flickor fir diskutera kring
ett specifikt imne. Vi fann A4tta olika
tjejsnack i de utgivna numren frin 2009.

I undersokningen utelimnade vi dven
modereportage (dir lisarmodeller visar upp
klider) och bildcollage dir syftet i forsta
hand var att visa upp bilder pa accessoarer
och kindisar.

Den kvantitativa innehillsanalysen visar
att Julia 4r en nischad tidning, nigot som
star i konflikt med deras marknadsféring.
Nagon bredd finns alltsd inte i de tidningar
vi undersokt.

e e
et et 0w cha Tycka o 048 BAVE. ueaepd och Il
* * * =t St e R

KP nummer 6, 2009 Julia nummer 6, 2009
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S4 skildras barn i

tidningsartiklarna

Tittar man pé det totala antalet artiklar vi
har undersokt fran tolv nummer av Julia
ir majoriteten (67 procent) utan citat. I
KP ser det annorlunda ut, majoriteten av
artiklarna (86 procent) innehiller citat.

Dessa siffror giller som sagt artiklar och
artikelliknande texter, di vi har utelimnat
insindare, recept, pyssel, listor och notiser.

Det finns en strategi hos KP-redaktionen, att
forsoka skildra barn i mer okonventionella
sammanhang i syfte att inte befista
konsstereotyper. Det kan handla om att
publicera ett reportage dir exempelvis
en pojke rider, eller ett reportage som
fokuserar pé en flicka som dker minimoto.

P4 Julia-redaktionen finns det ingen
motsvarande strategi. En del av policyn ir
ddremot att aldrig skriva negativt om nigon
person i tidningen, och hélla en schysst ton.

I Julia forekommer flest flickor som
huvudaktérer i artiklar som handlar
om skonhet, nagot vi redan pdpekat.

Forutom att granska 12 slumpvis utvalda
nummer av Julia frin 2009, tittade vi dven
specifikt pa artiklar dir barn medverkade
i alla 24 nummer frin 2009, plus ett
specialnummer frin férra sommaren. Alltsd
totalt 25 nummer. Om man ligger ihop alla
artiklar, dir barn ir huvudaktérer, ser man
att dessa kommer till tals i sexton av fyrtiotre
fall i intervjuform. I tjugosju av fallen nir
barnen ir huvudaktérer och stylas i smink-
och eller modereportage dir syftet 4r att
exempelvis gora barnet si lik en kindis som
mojligt. De far gora ett kort uttalande om
vad de tycker om sin sminkning eller frisyr
i en faktaruta. Detta giller dock inte alla
smink- och modereportagen. Faktarutan
tillkom under senare delen av 2009.

Aktiva respektive passiva flickor och pojkar i KP och Julia

Aktiva barn
Passiva barn
Aktiv pojke

Aktiv flicka M Julia

Passiv pojke T Kp

Passiv flicka

Ej tillampbart

0 100 200 300 400

Den kvantitativa innehallsanalysen visar att flickor och pojkar &r passiva pa bild i
bada tidningarna, dock &r fler passiva i Julia &n i KP. Totalt antal bilder var 1208 st.

Detta forestdllde den storsta bilden i KP- och Julia-artiklarna

Ovrigt
Manlig kandis
Kvinnlig kandis

Illustration pojke W Julia

Illustration flicka WKP

Pojke upp till 15 ar

Flickaupp till 15 ar

0 50 100 150 200 250

I KP var det vanligast att den storsta bilden forestillde en flicka upp till femton &r
(140 st). Det var nastan lika vanligt att bilden forestallde en pojke upp till 15 &r (120
st). I Julia var det vanligast att den storsta bilden forestallde en kvinnlig kandis (156
st) eller en flicka upp till 15 &r (168 st). Det var vanligare med bilder av manliga
kandisar an kvinnliga i KP, de manliga kandisarna i Julia var farre an de kvinnliga.
Totalt antal bilder var 1208 st.

Cirkeldiagrammen visar artiklar med och utan citat i: KP till vanster och Julia till héger

Av alla 168 artiklar i 12 undersékta nummer av tidningen
KP kommer individer till tals i 86 procent av fallen.

M Citat [ Citat

B Utan citat B Utan citat

Av alla 125 artiklar i 12 undersékta nummer av tidningen Julia
kommer individer till tals i 33 procent av fallen.



Att publicera eller inte publicera, det ir fragan

Béde Julia och KP dr kommersiella tidningar
och redaktionerna har sjilva utarbetat en
policy for de pressetiska regler som bor f6ljas.
KP ir till skillnad frin Julia helt fri fran reklam.
Vi lit KP:s chefredaktér Ola Lindholm
beskriva sin syn pd det publicistiska ansvaret.
— Vi vill att varje del av tidningen pé ett
annat sitt ska bidra till att stirka ett barns
sjalvkinsla. Dirfor viljer vi vildigt noga
vad vi skriver om och vad vi inte skriver om.
Vad vi publicerar, och inte publicerar. Det
star i policyn att en bild, en text, ett uttryck
som skulle kunna krinka en eller flera av
vira ldsare, ska tas bort. Vi publicerar
inte Alla barnen-historier till exempel, vi

vill inte ge barnen ammunition. Vi vill

§a satter

inte heller vara pekpinniga. Vi vill vara
deras litet mognare men inda goda vin.

Maria Lindman, en av redaktdrerna
Julia, ger foljande

beskrivning pa det publicistiska ansvaret.

for  tidningen

— Vi har ansvaret att gora en schysst tidning,
medbravirderingar,somkanstdférnagotbra.

Vi trycker aldrig ner, vi skulle aldrig skriva
ndgot negativt. Vi skriver ju bra, positiva
nyheter, vi skriver inte kommentarer om
kindisar, vi raljerar inte, gor ner eller skriver
negativt, vi dr schyssta och héller alltid en
schysst ton.

Text: Julia Collinius, Julia Kero
Julia Peric
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Julias tjejsnack
under 2009

"Tjejsnack” 'ar en
foljetong i Julia dar
nagra flickor far
diskutera kring ett
amne.

Nr. Amne

3 Kranglig karlek
4  Att gbra bort sig
5 Utseende

6 Utseende
- insidan som raknas

8/9 Sluta snacka skit
10 Om fest

13 Om att vara tonaring

N
N

Om inredning och design

GIAMOUROS
SOM
NATHAUE

Stilreportage ur Julia nummer 2, 2009

Foto: Julia Kero



'KP vill stirka barnen

— 1 T

Chefredaktéren Ola Lindholm ar stolt dver tidningens representation av flickor och pojkar.

Pi Kamratpostens redaktion  fors
stindigt  diskussioner om kéns-
stereotyper.  Chefredaktéren  Ola
Lindholm tycker att verkligheten
ibland krockar med politisk korrekthet.
— Man kan inte dra det in absurdum, for da

kommer inte barnen att kiinna igen sig.

Kamratposten 4r en av fi barntidningar
som riktar sig tll bada  konen.
— Om man tittar pd var policy si handlar
det om att man madste se pa ett utgivningsr;
vad far lisarna for bild av pojkar och
flickor, av konsstereotyper, av icke-
konsstereotyper och av livet under tiden
de ldser tidningen? Det gir inte att gora
ett nummer som uppfyller alla kriterier av
politisk korrekthet, siger Ola Lindholm.

Redaktionen har en medveten strategi
att synliggdra flickor och pojkar i icke-
traditionella ~ sammanhang.  Exempel
pa detta dr att intervjua ett barn av
det underrepresenterade  konet i ett
visst sammanhang, till
en pojke som hiller pd  med
ridsport och en flicka som skejtar.

Att stindigt vinda pa det, att skriva

exempel

e ﬂ’l

om killar som rider och tjejer som spelar
hockey, kan resultera i en tidning som barn
inte kinner igen sig i, anser Ola Lindholm.
— Om man skulle anpassa tidningen efter
det ridande klimatet, den gingse synen
hos kulturetablissemanget pad hur man
ska forhalla sig i konsfrigor, di skulle
man forvirra barnen ganska bra. Jag
tycker tvirtom att jag ir en av de frimsta
forkimparna fér att man inte ska vara
kénsstereotyp. For vad vi gor dr nimligen
en tidning med eftertanke.

Policyn ir tydlig

KP anser sig vara noggranna med att inte
forflickiga tjejer och gora pojkar mer
pojkiga. Trots det finns det ingenting
som siger att KP méste ta hidnsyn till hur
flickor och pojkar framstills i text och bild.
— Vi har inget ansvar éverhuvudtaget — pa
papperet. Det finns ingenting vi méste eller
behéver skriva om. Kamratposten har sjilv
tagit pa sig ett ansvar. Det oskrivna ansvaret
ir enormt, att gora en tidning som pa allvar
forsdker skriva ur barnens perspektiv. Ta
upp saker som ir viktiga for dem, som

Foto: Julia Kero

pagar i deras liv, som béde idr hoge och lagt,
som bade ir underhillande och djupaste
allvar, siger Lindholm och fortsitter.
— Vi vill att varje del av tidningen pa ett
eller annat sitt ska bidra dill att stirka ett
barns sjilvkinsla. Dirfor viljer vi vildigt
noga vad vi skriver om och vad vi inte
skriver om. Vad vi publicerar, och inte
publicerar. Det stir i policyn att en bild, en
text, ett uttryck som skulle kunna krinka
en eller flera av véra lisare, ska tas bort. Vi
publicerar inte Alla barnen-historier till
exempel, vi vill inte ge barnen ammunition.
Vi vill inte heller vara pekpinniga. Vi vill
vara deras lite mognare men inda goda vin.

Det stir tydligt formulerat i policyn
att bilder pd barn ska vara stirkande.
Barnen ska inte kinna sig forminskade,
utan snarare upplyfta. Hur flickor och
pojkar framstills i illustrationer ir nigot
man ocksd diskuterar pid KP-redaktionen.
— Ibland 4r det viktigt att man ser att det
ir en kille pd illustrationen. Ibland ir det
viktigt att man ser att det ir en tjej, for att
barn inte ska bli forvirrade. Handlar det om
en tjej och det inte ir tydligt i illustrationen,
sd stoppar det upp lisandet. Det har hint



att jag sagt, jag ser inte att det ir en kille,
se till s3 att man ser att det ir en kille.

En konsneutral profil

Varenda tidningssida ska attrahera bade
killar och tjejer. KP riktar inget material
specifikt till ndgot av koénen. Dock
har tidningen tidigare haft problem
med att locka pojklisare. Nagot som
Ola Lindholm forséke dndra pa sedan
han dllerdidde 2006. Di genomgick
KP vissa forindringar, bland annat
inférdes en vetenskapssida i tidningen.
Illustrerad
Vetenskap som elvairing. Han tror

Lindholm liste sjilv

att vetenskapssidan bidrar till att dka
lisvirdet for pojkar, men dven for flickor.

Artiklar
kindisar dr diremot ndgot han tror

om kirlek, kinslor och

attraherar flickor i storre utstrickning.
— Vi dr uppenbarligen olika, och vill
olika saker, liser olika saker. Jag tror
det delvis dr styrt av marknaden,
men bara delvis. Jag tror faktiskt
i grund och botten att vi idr olika.

Han tycker inte att det dr KP:s uppgift
att i varje artikel déda konsstereotyper.
Ingen skulle vilja lisa tidningen da.
— Jag vigrar att vara en del av tinket
att vi ir exakt likadana och det ska vi
pumpa i barnen. Vi ir vildigt duktiga
pa att inte vara kdnsstereotypa om man
jimfor med vara konkurrenter. G4 till
Julia och till pojktidningar som handlar
om fotboll, och si vidare.

Text: Julia Collinius, Julia Kero
Julia Peric

Fakta om KP

KP vander sig till barn mellan
8 och 14 ar. Den &r fri frén
reklam och finansieras enbart
av  prenumerationsintakter.
KP startade 1892.

KP har cirka 52 000 prenu-
meranter, férdelat 60/40 pa
flickor och pojkar.

KP:s egen beskrivning: I KP
kan du lasa om allt som ar
viktigt i livet; fr&n vanskap
och karlek till sport, ndje,
nyheter, djur, idéer och tips,
reportage, pyssel, klurigheter
och roliga historier. Allt far
plats! Stort och smatt: Var
slutar rymden? Hur blir man
kar? Varfér gdspar man? Och
lasarna har en hel del att sédga
till om. Mycket av det som
stdr i KP bygger p3 tips fran
véra lasare. I 6ver 100 &r har
Kamratposten varit en van for
tusentals barn och unga. Och
det ska vi fortsatta med!”.

S4 jobbar KP-Per”

Reporten Per Bengtsson har jobbat pd KP i sju ar.

Reportern Per Bengtsson tycker att
det ir viktigt att ge en bred bild av
vad flickor och pojkar ir intresserade
av. Som nir de hade temat smink och
intervjuade tvd tjejer och en kille.
— Vi skulle aldrig géra ett smink-
reportage dir vi inte hade en kille
som sminkade sig. Det giller att rikta
en konsneutral vinkel, det ska vara
intressant for alla.

Tidningar som vinder sig till bida kénen ir
ovanliga. Vadsom utmirker KPirattdeninte
gdr myntav konsroller, tycker Per Bengtsson.
— KP har aldrig varit en tidning som
haller pd med sint. Nistan alla andra
tidningar pad det hir forlaget lever pa
att enbart spela pad konsroller skulle
jag siga. Ofta handlar det bara om att
befista konsroller, det blir hela idén med
produkten, siger
— KP ska ju, tycker jag, vara en motvikt mot

han och fortsitter.

det 6vriga samhillet, mot de bilder som
formedlas. Som reporter har man ju rice
lite kontroll &ver hur det blir i slutindan.
Det ir en vision som Ola miste ha, som
redaktionsledningen éverhuvudtaget maste
ha,ihurde planerar tidningen. Sedan kan jag
som reporter gnilla hur mycket som helst.
P4 KP-redaktionen jobbar man aktivt for
att luckra upp traditionella pojk- respektive
flickintressen. Man vill ge signaler som bidrar
till att barnen kinner sig fria att intressera sig
for olika saker, oavsett vilket kén de tillhor.
— Det bista sittet att motverka stereotyper
ir att ha en konsblandad grupp, dir det
finns bade tjejer och killar, om man il
exempel ska skriva om skateboardékare.
Inte en grupp med bara killar, méjligen
bara tjejer, men d4 far inte vinkeln bli: titta
de ir tjejer men de ker skateboard inda.
Precis som Ola Lindholm tycker

Foto: Julia Kero

han att det finns det en problematik
i are stindigt doda  stereotyper:
— Man kan ju inte helt bortse frin att det
ir manga smdkillar som héller pA med
radiostyrda flygplan till exempel. Man
miste ju ha de grejerna ocksd. Det bista
ir ju om man kan ha bade killar och tjejer
med. En tjej och en kille i varje reportage.
KP har gitt frin att vara en tidning
med mest tjejer, till en tidning dir
tjejer och killar syns lika mycket. Syftet
med att rekrytera Ola till redaktionen
var att 6ka antalet killprenumeranter,
tror Per. Samtidigt medger han att det
krivs en del jobb for att f& med killar.
Insindarsidan ir ett exempel dir det ir
vanligt att insindare fran killar kvoteras in.
— Killarna ir mycket mer ointresserade
av att skriva. Periodiske sitt har det nog
till och med varit 90 procent tjejer som
skrivit in. Det giller alla avdelningar.
Den enda avdelning dir det ir pyteelite
fler killar 4r nir det 4r tivlingar.
Redaktionen sparar mycket mer killbrev
in tjejbrev. Aven mailadresser fran killar
underldttar att fi tag i intervjupersoner.
Bengtsson ser ingen skillnad i att intervjua
flickor och pojkar. Det ir storre skillnad pé
dldrar, men det behéver inte vara nigon
stor skillnad pé att intervjua en fjortonéring
och en éttadring. Som reporter pid KP ir
Per noggrann med att aldrig skildra en
pojke eller flicka utifrin deras utseende.
— Vi har vildigt fa artiklar dér vi virderar
de som ir med eller beskriver barnen
till utseendet. Eller de vi
overhuvudtaget, oavsett om det ir vuxna
eller barn. Det skulle nog inte hinda, inte

ens om man skrev om en kattunge tror jag
att man som reporter skulle skriva att den
var gullig.

intervjuar

Text: Julia Collinius



Vi har ansvar att gOra en

Redaktéren Maria Lindman tycker att Julia ar en schysst kompis.

Julia marknadsfor sig som ett magasin
som vinder sig till alla tjejer mellan
9 och 14 ér. Innehallet i tidningen
handlar till stérsta del om kiindisar och
skonhet, men det finns iven sidor med
sadantsom pyssel och insindarmaterial.

Redaktoren Maria Lindman tycker att
tidningen 4r “ganska allmin”, eftersom det
finns”inslagsom passaralla”. Nigot som Julia
dock saknar 4r mer intervjuer med just barn.
— Det ir daligt med intervjuer, s det
efterstrivar man alltid, men det finns
s& mycket man vill ha med i Julia, s&
det dr svirt att fi plats med allt. Det
ska vara lite kindisar, det ska vara lite
humoristiska artiklar och siadant dir,
siger Maria Lindman och fortsitter.
— Det finns mycket annan typ av
lasarmedverkan 4n just rena intervjuer.
Lisarna skickar in sina filmtips, webbtips,
pinsamma historier och nu har vi bérjat
med en ny, de kan skicka in Alla barnen-
historier som sedan blir ritade som serier.

Forra aret togs ett beslut att lisarmodeller
nu ska presenteras med ett slags faktaruta

med férnamn, alder och vad de tyckte om
sminkningen och kliderna. Dettabestimdes
tillsammans med forlaget, da lisarmodeller
ofta  forvixlades med professionella
modeller. Tidigare presenterades smink-
och modetips med barnens medverkan,
utan att de sjilva fick kommentera.
— Det ir roligt bade for dem som ldser
och de som ir med att alla ska forstd
att de ir lisarmodeller. Fastin vi ir
vildigt tydliga ir det inte alla som forstdr
det. Det blir extra tydligt om man har
en faktaruta, Maria Lindman.

D4 det 4r unga tjejer som medverkar i
smink- och modereportagen finns en
tydlig policy framtagen. Exempelvis fir
ldsarmodellerna inte vara under 12 ar, de
fir inte bira hogklackat och stylisten fir
inte sminka flickorna fér mycket. Maria

sager

Lindman betonar att sminkningen ir pé lek.
— Det ska vara sniillt, vi 4r ganska noga med
att alltid papeka det, det fir inte vara for
mycket. Det ska vara snillt och passa for
barn. Det handlar inte om férbittra dig sjilv
eller se ut pa annat sitt, att forindra dite
utseende, utan det handlar om att ha roligt

Foto: Julia Kero

med smink. Jag har tinke pd det vid nigot
tillfdlle, d4 jag fte in nigot frilansmaterial
och det stir du ska sminka dig sahir for
din hy, da har jag tagit bort det fakriske,
det hir handlar inte om att se perfekt ut.

Det finns en policy kring
produkterna som anvinds i reportagen.
Det viktigaste d4, menar Maria Lindman,
ir att det ska vara en spridning av
varumirken for trovirdighetens skull.
— Men sedan har vi ocksé en prisklass, det far
inte vara for dyrt, det ska vara billiga saker,
vi har de dir kedjorna och budgetmirkena.
Det ska vara sidant som man har rid

aven

med. I Julia-nummer som utkom for
nigra ar sedan fick barnen exempelvis
inte ha mascara i sminkreportagen,
men efter ldsarpatryckningar indrades
forhéllningsreglerna kring detta.
— Julia hade till exempel ingen, jag tror att
det var mascara. Och sadant fick man inte
ha som present i tidningen. Men sen si var
det sidana patryckningar, de vill lisa om
smink och sminka sig, si da har man @ndrat
det. Jag vet faktiske inte vilket ar, eftersom
jag inte har varit med sa linge.



schysst tidning

Fakta om Julia

Julia &r en tidning som vander
sig till flickor mellan 9 och 14
&r. Den innehéller reklam.

Julia har éver 80 000 lasare
och ger ut 24 nummer per 3r.

Juliafinnsiallanordiska lander.

Julia beskriver sig som en
tidning som “speglar allt som
hander i en ung tjejs liv och
allt hon ar intresserad av,
frAn idoler, musik, skonhet
och mode till djur, pyssel, re-
cept och aktuella reportage.
Lasarna sjalva bidrar med
musik- och bokrecensioner,
brevvdnner, pinsamma histo-
rier och skriver insandare om
allt mellan himmel och jord.
Modellerna som visar mode
i tidningen &r alltid Juliala-
sare, som ser ut precis som
vanliga tjejer gor. Budska-
pet ar: Du duger som du ar!”

Sidor yr Julia Under 2009

Frilansande redaktion

Julias redaktion dr «ill skillnad mot
Kamratpostens  frilansande  sedan et
ar tillbaka. Detta innebir att Julias tvd
redakedrer, reportrarna och layouten arbetar
med tidningen pd olika héll. Redaktdrerna
triffar forlaget varannan vecka, for artt
diskutera det kommande numrets innehall,
menmotenmeddefrilansandejournalisterna
sker sillan. Maria Lindman har inte
heller en exake siffra pd hur manga de ar.
— Vi redakedrer triffas ju oftare och nir man
planerar jobb diskuterar man ju alltid kring
det. Man vill ju ha en mix, variation och
méngfald. Sen ir det 4r ju en kommersiell
produkt, det fir man inte gldmma. Men
det ska alltid vara en schysst grund, det ir
viktigt for oss att visa upp. Det idr dirfor
vi alltid har lisarmodeller, da vi gor mode.

Om tidningen Julias publicistiska
ansvar siger Maria Lindman sihir
— Vi trycker aldrig ner, vi skulle aldrig
skriva ndgot negativt. Vissa tidningar
raljerar 6ver kindisbilder och sa vidare, det
skulle vi aldrig gora. Vi har ansvar att géra
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en schysst tidning, med bra virderingar,
som kan std for nigot bra. Jag tror att alla
som arbetar med Julia ir vildigt medvetna
om vilken typ av ton vi vill ha, och vilken
typ av dmnen, sedan si pratar vi som sagt
om det innan, si det 4r inget som slinker
emellan saddr bara. Det ir verkligen
en pigiende diskussion och ett ansvar.

Vi tar upp ett exempel pd en kortare
artikel. Dir berittas det att virldsartisten
Rihanna nobbar expojkvinnen Chris,
som vill ha henne tillbaka efter att han
har misshandlat henne. Vi frigar hur de
tinker kring att ta upp allvarliga imnen
pa ett ldccsame sdce. Maria Lindman svarar.
— Det viktiga 4r vil att man, ja, vad ska jag
siga, det viktiga dr vil att man haller en bra
ton. Det var mer en nyhet, det hir har hint,
vi gick inte in i det i detalj och frossade i det
och Julia var inte forst pa bollen, utan det
hdr 4r nagot som har stdtt i alla tidningar.
Manga hade redan snappat upp det, och vi
rapporterade inte di det hade skett, utan
vi rapporterade langt senare och vi haller
en bra ton, det 4r viktigt att hélla en bra
ton. Rihanna ir vildigt stor och det hir var
nigot som stod overallt. Det gir kanske
inte riktigt att undvika om man ska skriva
om henne. Men vi ir inte den typen av
tidning som skriver om kvinnomisshandel.
Vi dr ingen samhillskritisk tidning.
Hon berittaratt tidningen har ettsamarbete
medorganisationenFriendsochattdetforstas
ir vikeigt att viga ta i tyngre dmnen ocksa.
— Men sedan finns det grinser for vilken
typ av dmnen, mobbning ir ju en sak alla
kan relatera till och det idr viktigt att ta
upp, det ir nigot som beror barnen. Vi
hade en sidan hir antiskitsnackskampanj
i hostas tillsammans med Friends.

Tidningen &verrepresenteras av skonhet
och kindisartiklar, och marknadsfor sig
som en tidning som innehaller allt en
ung tjej kan tinkas vara intresserad av’.
Maria Lindman tycker dock inte att Julia
formedlar en stereotyp bild av en ung tjej.
— Nej, det tycker jag inte. Nir vi hade
hobby, si skrev vi om tjejer som brottades,
vi har skrivit om boxning, dans. Och vi
skriver om sjilvkinsla och vi skriver om
olika typer av musik. Och sedan kan vi
inte borja skriva om massa subkulturer,
eller vildigt smalt. Men vi forsoker skriva
om, ja, si att man ska kunna kinna igen
sig. Skriva om syskon, familj och kompisar
och det ir sidant som beror alla gjejer. Det
ir viktigt for mig att Julia dr en schysst och
bra tidning for att jag ska kunna sté for det.
For att jag 4r ganska medveten da det giller
konsmaktordning, strukturer och sidant,

konstaterar hon. Text: Julia Kero
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Gitte N6érgaard-Grytli &r development manager p& Egmont Kérnan. Foto: Julia Kero

"Julias sminkskola” ar ett av repor-

tagen som Gitte kommenterar nar vi
o

pratar med henne om hennes syn pa

tidningen Julia.  Foto: Julia Kero

Gitte Norgaard svarar

Gitte Norgaard-Grytli arbetar pa forlaget Egomnt Kirnan som ger ut tidningen Julia. Eftersom Julias redaktion arbetar pa
frilansbasis triffas foralget och redaktérerna ofta. Gitte ger sin syn pa tidningen.

Hej Gitte! Vet du ndgot om varfor Julia
startades upp och sjilva grundidén?

P4 den tiden fanns ingen tidning pé
marknaden &ver huvudtaget for tjejer i
alderssegmentet 9-14 &r, och att man var
intresserad av kindisar, hobby, ja det fanns

en lucka helt enkelt.

Tidigare hade ni vanliga lisare pa
framsidan. Vet du nir tidningen
gjordes om och det blev kiindisar pa
omslaget istillet?

Det var nagon ging i 2008-2009. Vi har
ju vildigt mycket korrenspondens med
lasarna. De hor av sig, vi fir stora mingder
mejl och brev till redaktionen. Vi gor ocksa
enkiter bland dem. Fyra ganger om aret
gor vi fokusgrupper. D4 bjuder vi in lsare
och ickeldsare, allts tjejer i rite alder och
s har vi workshops. Och d4 insag vi att

de inte insdg att det 4r ldsare pa omslaget,
de tror att det ir modeller. Och da f5ll
hela den idén. Det har varit julialdsare pa
omslagen i ungefir atta dr och nu s ir det
julialdsare i tidningen istillet.

Hur kommer det sig att de inte forstod
att det var Julialisare pa omslaget?
Fanns det ingen faktaruta eller s&?

Jo alltsd, pd sidan 3 har det ju statt. Men det
ir tyvirr s4, att i den hir aldern ir det kul
att ldsa om en ldsare, men om det inte dr
jag, sa kan det kvitta. Lite grann.

Var det férildrar med i fokusgrupperna? Tror ni att ni kan bidra till att fler

Ibland har vi haft forildrar med genom
4ren, men vi har ocksa haft telefonintervjuer
med forildrarna, dirfor att det dr vildigt
viktigt i en tidning som Julia att man har
forildrarnas acceptans. Barnen bestimmer
ganska mycket, men om inte mamma och
pappa tycker att det 4r en bra tidning, di
fir man inte den. Det ir inte gratis med en
tidning.

Forr fick ni exempelvis inte ha mascara i
tidningen, nir dndrades det?

Det kan vi vil siga var ungefir 3,5-4 ar
sedan. Vi frigade forildrarna och vi gjorde
miénga enkiter bland lisarna for acc friga
nir de anvinde smink, om de fick lov att
anvinda smink och vilket sorts smink
de anvinde i sd fall. D4 visade det sig att
nistan, jag tror att det var 80 procent av
de hir gejerna, anvinde smink négon
gang och de anvinde det inte till skolan
utan nir de gick pa fest och nir de gick pa
disco. Och nir man sedan gir i fyran och
femman, dir vir huvudmalgrupp ligger, har
nistan alla tjejerna pd sig mascara i skolan.
Och det fanns forfragningar fran lisarna
sd da provade vi att ldgga in sminktips och
mascara i tidningen och det var vildigt
lyckosamt for ldsarna var glada och vi
fick mycket brev och vi fick bara positiv
feedback fran véra forildrar.

anvinder smink?

Det tror jag inte. Jag har ju sjilv barn och
en flicka i den aldern och det bérjar langt
tidigare. Vi sdger inte att de ska ha tre sorters
dgonskuggor, rouge, puder och foundation.
Det dr alltid smé saker i tidningen, och det
handlar alltid om att betona att det hir kan
man ha om man vill eller s liter man bli. S&
det tror jag inte. Jag tror att Julia dr en del
av samhillet och sa ser samhillet ut idag.

I artikeln ”’sa fir du de lickraste
lipparna i stan” stir de hur man gor en
pussmun, vad tycker du om det?

Om man skriver pussmun i den aldern si
ir det vil ganska gulligt tycker jag. Det
ir aldrig lappstift i tidningen utan det ir
lappglans. Det ir en tydlig grinsdragning
pa hur mycket smink man ska anvinda och
hur mycket vi tycker ir okej att ha med i
tidningen. Sa det tinker vi pd absolut.

Skulle ni kunna tinka er att ha en helt
reklamfri tidning?

Nej det kan vi inte. Vi 4r ett kommersiellt
foretag. Vi gor en tidning for att silja den.
Det ir inte ideellt pd nigot sitt utan vi
behéver ju annonsérer for vara intikter. Vi
har annonsering som ir ideell ocksa, vi har
Non Smoking Generation och Friends som
annonserar hos oss och som vi samarbetar
med mycket.

Text: Julia Kero



- I slutindan ir det viktigt att det blir erliE

maktfraga

Detgarattbreddabarntidningsutbudet,
det menar Heléne Thomsson,
filosofiedoktor i psykologi. Men da
krivs handling fran tidningarnas sida,
och férindringarna behéver inte vara

radikala.

— Jag tror pd det hir med sma, smi
forindringar, lite hir och var. Att hoja
rosten, att gora liteannorlunda reportage, att
intressera tjejer for andra saker, si det bade
ir mojligt att intressera sig for kiindisar och
vetenskap, oavsett om man ir kille eller tjej.

Heléne Thomsson tror att killar och
tjejer blir intresserade av det som erbjuds.
For en tjej dr det mer socialt accepterat
att vara intresserad av bide vetenskap
och kindisar, medan en kille fir utsti
gliringar om han intresserar sig for vem
som ir ihop med vem. Samtidigt virderas
traditionella killintressen generellt hogre dn
vad ett tjejintresse som kindisskvaller gor.
— Som tjej kan man d4 bittra pd sin tjejighet
genom att vara lagom intresserad, att ta lite
avstind frin det hir skvaller-tjejiga rosa.
Och istillet kliva in lite grann pa pojkarnas
omrade. D4 héjer man ju sin status. Medan
en kille som gor samma sak, det vill siga tar
avstind lite frin killintressen och kliver in
pa tjejomridena, borjar leka lite med Barbie
och sadir, han sinker sig ju.

Olika forvantningar
Heléne

sambhiillet

Thomsson menar att

flickor

och pojkar ska vara intresserade av

forutsitter  att

olika saker, och att detta avspeglas i
tidningsbranschen. Hon drar en parallell
till skonhetsinslag i magasin for flickor.
— Flickor kan kinna att det ir det hir jag
forvintas vara intresserad av, och da blir
det en slags sjilvuppfyllande profetia. Hir
belonar man ju precis allt det hir: att vara st
och snill och rar. Detir precis de bilderna av
tjejer man far bekriftade hir i och som man
da som tjej maste forsoka forhilla sig till.

Hon hinvisar till stereotypen av flickor
som snilla, omtinksamma, pyssliga och
mjuka och intresserade av rosa. Men ocksd

att de inte kan leka i grupper, och att de
gar bakom ryggen pa varandra. Killar i sin
tur betraktas av naturen som lite busiga,
intresserade av bilar och fortjusta i att
bygga och tivla. Till skillnad fran flickor
anses pojkar kunna leka i stérre ging. De dr
schystare med rakare attityd. Man gor upp
mer till skillnad frin tjejerna.

Det ir en del i processen

Nir barn ldser tidningar bidrar dessa dill
deras identitetsskapande, i manga fall tittar
barnen pi bilderna snarare in att tolka
spriket, och synintrycken de tillgodogor sig
bidrar till den bild de skapar av sig sjilva.
—Iden hir éldern, som dessa tidningar riktar
sig till, s4 4r man vildigt, vildigt lyhérd for
alla signaler utifran, siger Heléne Thomsson
— Barn virjer sig inte for de forstdr inte
att man ska virja sig. Jag vet inte hur
stor paverkan tidningar har, men de ir i
kombination med andra saker. Jag kan
tinka mig att om man nu ir en flicka
med ganska svag tilltro till sig sjilv sd sugs
man 4dnnu mer in i det hir. Hir finns det
intligen nigot man kan identifiera sig med
och efterstriva att bli som. S kan man kopa
det dir rosa lippstiftet och den dir frisyren.

Thomsson menar att tidningarna kan
forstirka aspekter som verkligheten vill ha
forstarkning pd. S linge vi som lever hir vill
bli bekriftade, vill kinna att vi gor ritt, att
nagon ska siga att vi dr s6ta, snygga, trevliga,
virda att ilska, d4 kommer vi att séka och
efterfriga det, vara villiga att ligga pengar
pi det. D4 kommer marknadskrafterna
servera oss det.

Forinderligt over tid

Men Heléne Thomsson vet att forindring
ir mojlig, dd samhillet ir en interaktion
mellan allt och
— Allting forindras alltid, ingenting ir

som hinder sker.
statiskt. S& fort man gor lite annorlunda
sd paverkar det ju nigonting annat. Om
man tittar pd killtidningar, for lite ildre
killar eller min, har det kommit en del
tidningar som gir lite tvirs emot det hir att
killar bara ir intresserade av vetenskap och

bilar. Det har ju kommit modetidningar
och lite sidana saker, som ingen trodde
skulle funka for ett tiotal ar sedan.

Hon tycker det dr vikeigt att trycka
pia att man som tjej kan gora saker
som  hittills  har  betraktas  som
Attt 6ka  mojligheterna.
— Tjejer kommer inte att do av att de ldser
om kindisar eller far ett rosa lappstift. 1
slutindan 4r det viktigt atc det blir en
makefriga.

maskulina.

Text: Julia Collinius

Heléne Thomsson ér filosofie doktor i psykologi.

Foto: Privat



Litteraturdocenten Sonja S

vensson har manga ars erfarenhet av barnbdcker och barntidningar.

Foto: Julia Kero

Tio bud for tidningar

Precis som i den litterira vuxenvirlden,
finns det tidningar som péverkar barn.
Det hir vet Sonja Svensson, fore detta
chef f6r Svenska Barnboksinstitutet.

— Det ir alldeles sjilvklart att barn-
tidningar har en paverkanseffekt. Nu
ska man vara medveten om att det i his-
torien har funnits barntidningsgenrer
som varit ute efter att paverka.

P34 1800-talet borjade det komma
religivsa  barntidningar,  nykterhetstid-
ningar, scouttidningar, tidningar som

propagerade for djurskydd med mera.
— Dir var syftet helt klart att pédverka,
siger litteraturdocenten Sonja Svensson.

Eftersom det ir innehallet i tidningen
som rymmer eventuella budskap menar
hon att det 4r vikeigt att titta pa vad som
fyller sidorna. Genom d&ren har Sonja
Svensson fitt en god insyn i den svenska
barnlitteraturen vilket bidragit till att hon
forfattat en lista 6ver kriterier som hon

anser att en barntidning bér uppfylla.
— En barntidnings adelsmirke ir att ha ett
varierat innehéll, som star sig frin nummer
till nummer: en redaktdrsspalt, brevspalt,
faktaartiklar, fiktion, realistiska historier,

bilder och

Man bér ocksi ana en tanke och en

allminkulturell information.

inriktning genom en mogen redaktdrs-
gestalt,

Kriterierna 4r inget som tidningarna
obligatoriskt mdste uppfylla utan snarare
ett rikemirke for det som Sonja Svensson

sammanfattar Sonja Svensson.

viljer att kalla allminkulturell kvalitet.
Niégot som hon delvis saknar hos de tva
stora tidningarna KP och Julia.

KP:s redaktor ir for pojkig
KP hette frin boran  Folkskolans
Barntidning och stricker sig s3 langt tillbaks
i tiden som 1892. Sonja Svensson pipekar
att det krivs kvalitetav en barntidning for ace
overleva sa linge, men ser vissa brister idag.
— Rent generellt ur kvalitetssynvinkel

fyller KP mattet. De har en bra redaktion,
bra tilltal, bra bildmaterial. Men det ir
lite for mycket hejsan svejsan och de har
en pafallande pojkaktig redakedr, siger
Sonja Svensson som menar att ett vuxet
tilltal i redaktdrsspalten ir essentiellt.

Reflektionerna tar fart och Sonja Sven-
sson drar paralleller till barntidningar i
historien. En tid di spriket i tidningen
skrevs med en vuxen rést och en tid
di fler tidningar vinde sig till pojkar.
— Pa 1890-talet fanns nigra ungdom-
stidningar i  Sverige som rdtt
pojkinriktade for all del, men di var det
helt andra ideal. Dir odlades faktiskt den
tidens tondrskultur. Det fanns mycket
idrottsmaterial och schackspalter. Men
man far skilja pad tidningar med olika
inrikeningar och olika sorters ldsekretsar.

Det som Sonja Svensson kallar for
allminkulturella  tidningar tycker hon
saknas helt for pojkar idag. Hon tror att det
har att gora med den kultur pojkarna lever i.
— Det idr vildigt mycket datorspel och

var



Foto: Julia Kero

idrott. Tidskrifter blir en allc mindre
foreteelse i samhillet. Jag 4r inte forvinad
att det forhéller sig sd. Dessutom laser killar
mindre tidsskrifter 4n tjejer. En forklaring
ir att tejer liser mer, 4r mer textvana,
konstaterar Sonja Svensson.

Tidningen ir tvetydig
I kontrast till historiens pojkinriktade
material 1 barntidningar, bryter Sonja
Svensson  ner dagens flickinriktade
utbud. I tidningen Julia finner hon fler
detaljer att applicera sina kriterier pa.
Sonja Svenssons tankar kring innehéllet
i tidningen Julia efterlyser mer substans och
en bittre uppfattning om sin ldsargrupp.
— Julia ticker in en vildigt smal sekeor.
Tjejer ir inte bara intresserade av kindisar,
vad ir det for dumheter? Alla minniskor
kan intressera sig for vildigt ménga olika
saker. De tar det sikra fore det osikra.
Lika litet som de inte har nigon tydlig
vuxenrdst, lika litet verkar de ha en tydlig
uppfattning om lisarna. Man slinger ut
kindisar, klider och smink som food for the
eye och det man tror att de kan fingas av.
SonjaSvensson reflekterar ver det faktum
att Julia bide ger sminkeips som ”Lir dig hur
du far stans lickraste lippar” och artiklar om
sjilvkinsla som "Du madste inte vara smal”.
— P4 det sittet ir det en sorts vuxentilltal
som inte dr virt speciellt mycket, utéver
vad som finns i reklamblad. Det ir
ju paradoxalt, siger Sonja Svensson.
— Materialet i Julia ir inte lika kulturellt
virdefullt, vilket inte betyder att jag
forkastar tidningen. Vad en tidning som
Julia dr uttryck for, tror jag, dr att vi har
en tendens till sammanlépning pd mitten.
Barn blir brddmogna och vi ildre vill inte
limna tondrstiden, siger Sonja Svensson:
Hon ir mycket vil medveten om att
KP och Julia dr tva vildigt olikt varandra
profilerade tidningar. Dock utger sig bada
for ate vilja vara ldsarens vin. En roll som
hon hellre velat se med ett mer vuxet tilltal.
— Jag tror inte det ligger si virst mycket

anstringning bakom. En sidan hir tidning
skulle ju kunna ta ett jitteansvar. De skulle
kunna féra in, inte 100 procent, men ndgon
procent problematiserande material som
oppnar lite vyer, analyserar Sonja Svensson.

En marknad utan ansvar

En orsak till att Julia och KP ser ut
som de gor tror Sonja Svensson ligger
i att tddningarna ir kommersiella.
— Det ir tacksamt att 6sa ut smink och
klader i tidningen vecka efter vecka.
Vuxenvirlden har inte bestimt sig om de
vill gulla med barnen eller om de vill ha
barnen som konsumenter. Det dr f6ljdriktigt
att de ir si konsumtionsinriktade som
de ir. Och tendenserna finns iven i KP.

Att barntidningar ir en del utav mark-
naden gor inte att innehallet i tidningarna
paverkar barn i nigon storre eller mindre
bemirkelse. Snarare férklarar det innehéllet
vare sig man gillar det eller inte. I Sonja
sikten  orubblig.
— Barntidningen ir en fantastisk lirosal, pd
barnens villkor, mer 4n det ir i skolan, dir
man kan vilja och vraka. Fér pressens

Svenssons  fall ir

overlevnad dr det oerhért viktigt med
barntidningar. Dirforattmannarbarnnirde
dr barn. Men en barntidning har inget storre
eller mindre ansvar in nigot annat medium.

Det ir ju grisligt svart act siga hur
barntidningar som il
paverkar, nir den ir si i samklang med

exempel Julia

andra starka signaler i samhillet. Det 4r svért
att veta att det 4r just den hir signalen som
hérsammas, men jag kan lugnt siga att den
forstirker, den motverkar ju inte. Aven om
det dr en tidningssida d4 och dé som siger
nigot annat om till exempel sjilvkinsla.
De kanske hade en praktikant just di med
huvudet pa skaft som fick siga sitt.

Text: Julia Peric
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Sonja Svenssons
kriterier for en
framgdngsrik
barntidning

En god kommunikation med
ldsarna i en lasarspalt dar
de sjalva f8r goda bidrag

publicerade

En fungerande redaktérsge-
stalt med vuxet tilltal som
kommunicerar med lasarna i
en redaktoérsspalt

Ett catchy namn med en vin-
jett som anknyter till namnet

Inte glesare @n ett nummer i
o
manaden

Goda, relevanta illustrationer.

Bra och engagerande pyssel
och hobbymaterial

En ren, grafiskt snygg layout

Goda férbindelser med
forfattare, konstnarer och
serieskapare for vilka en

barntidning utgor ett viktigt
publiceringsforum

En bra plattform for distri-
bution

En spalt for brevvaxling mel-
lan lasarna

Sonja Svensson pratar om sina kriterier for en bra barntidning.

Foto: Julia Kero
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En granskning av barntidningar kan sjalvklart inte goras utan att

barnen far siga sitt. sag13 i Ik 12 4,

Alice 12 ar och Oskar 11 ar har list de tva vanligaste typerna av
artiklar och bliddrat i tidningarna KP och Julia. Hir kan du ldsa

en kort sammanfattning av artiklarna de liste * *** * ° >

Saga Bonde, 13 &r. Intressen: tennis, dans, dykning, musik, Oskar Eggert, 11 &r. Intressen: tennis, friidrott, fotboll,
vara med kompisar. kompisar.

Isak Eleman-Soderkvist, 12 ar. Intressen: fotboll, tennis. Alice Alnebratt, 12 8r. Intressen: dans, dykning, vara med
kompisar.

Foto: Julia Kero



Taylor Swift;
” Jag vagade vary mig sjly”
Handlar oy, Taylor Swift, en nitton:‘irig Virldsbergmg
sdngerska och, Litskrivay, i

Foto: Julia Kero



Alice, Is, Saga &

Isak, Oskar, Saga och Alice bladdrar och visar varandra vilka artiklar de tyckte om.

Om KP...

Tycker ni att nigon av artiklarna i KP
riktar sig mer till tjejer eller killar?

Isak Nej det tycker jag inte.

Alice KP-artiklarna tycker jag riktar sig till
bide pojkar och flickor. Fér att det 4r mer
vanligt att tjejer spelar fotboll 4n att killar
rider.

Saga Eller sé ir den for pojkar som vill
rida.

Alice Aven killar ska viga rida men det

ir inte s3 minga killar som rider. Om det
hade handlat om en tjej som rider kanske
det inte hade varit sa minga killar som
hade list den.

Isak Fast ridning ir ju ganska vanligt

att tjejer gor mer, och hir i KP 4r det en
kille som gor det. Och en tjej som spelar
fotboll, som kanske 4r vanligt att lite mer
killar gor.

Oskar Fast det kanske man inte ska tycka

egentligen...

Hade det varit nigon skillnad om det
hade varit en tjej som red och en kille
som spelade fotboll?

Oskar Ja det hade det nog varit. D kan

man ju nistan berdtta om sitt eget liv.

Det ir ju inte sd roligt att ldsa om ndgot
som man redan vet allting om. Det ir ju
kul att kdnna igen sig i vissa saker ocks3,
men man vill vil inte kiinna igen sig i hela
artikeln. Men i vissa delar.

Isak Det 4r ju ganska vanligt med sidana
artiklar, med tjejer som rider och killar
som spelar fotboll. Det ir roligare nir det
ir en kille som rider tycker jag. Och jag
tycker nog att fotbollsartikeln var roligare
med en tjej, for att det inte ér lika vanligt.

Om Julia...

Vad tyckte ni om texterna i Julia?

Oskar Det var ju vildigt inriktat for tjejer.
Saga Det ir mycket mode, tjejklider och
mycket rosa.

Alice Julia-artiklarna var lite littare att
ldsa, inte bara text utan mer bilder. Det

ir inte s& mycket fakea i Julia, i KP finns
ju "Vetenskap och fakta”. Det ir lite
andra texter kan man siga. Julia r vildigt
mycket som en skvallertidning typ.

Saga Mm, vildigt mycket kiindisar.

Hur kiindes det i texten att det var mer
riktat till tjejer?

Foto: Julia Kero

Saga Det stod typ att Joe Jonas var flortig.
Vad man skulle veta om vad han skulle
tycka om, om man skulle springa pa
honom.

Oskar I den hir artikeln stir det ju "Det
hir faller Joe for”.

Saga Ja, hir handlar det ju mer typ om
pojkvinner och sint.

Isak Det stod ju vad han gillar typ. Han
gillar tjejer. Och det ir vildigt mycket rosa.
Oskar Ja det ser ju ganska riktat ut dill
jejer. Mycket rosa, mycket mode, mycket
killar och idoler som tjejer skulle ha.

Ar det viktigt att veta vilka som ir
kindisar?

Saga Lite. Det ir ju kul att veta ndgonting
i alla fall. Ibland ndr man pratar om

nigon sa 4r det ju kul att veta vem det 4r.
Men inte si att man sitter och pluggar pa
kindisar.

Isak Om négon siger nigot si kanske man
ska veta vilka det 4r. Emma Watson ir ju
med overallt hir i tidningen.

Kan ni mycket om kiindisar?
Oskar Det 4r vil litt att man kan.



Oskar tycker till!

Hur far man reda pa sidant?

Oskar Tv, radio och man kan lisa om
dem. Ja det finns ju manga sitt.

Isak Jag kinner igen ganska minga av dem
i tidningen, fast inte alla.

Tror ni att tjejer och killar ir olika
intresserade av kiindisar?

Oskar Det beror vil pa vad man haller pd
med. Erland gillar nog ridkindisar, medan
Jag och Isak gillar fotbollskindisar eller
skadisar.

Isak Vi hade sikert tyckt annorlunda om
det hade varit Zlatan och Messi i artikeln
istillet.

Det finns sminktips i tidningen Julia.
Ar det viktigt med smink?

Alice Jag tycker inte att det 4r s&
jatteviktigt.

Saga Det ir ju lite kul.

Alice Det ir en i min lillasysters klass, som
gér i trean, som sminkar sig.

Saga Vissa femmor och fyror gor det.

Och sd dr det ménga i sexan, i vir skola
iallafall. Folk bérjar sminka sig i sexan,
sjuan (12-13ar).

Jimfér KP & Julia...

Saga Det kinns som att Julia-artiklarna dr
mer for tjejer. Det kinns som att tjejer ska
gilla mer skvaller och kindisar typ.

Oskar KP-artiklarna var lite mer
innehallsrika.

Isak Och skvaller ar inte s kul.

Oskar Det kan vil vara kul nigon ging da
och d3 are ldsa skvaller.

Isak I KP ir det mer om deras liv och i
Julia dr det mer - vi ir kindisar, vi har vira
kiandiskompisar, vi har lyckats med det hir
och det hir. De i KP dr mer - vi tycker att
det hir idr kul men vi ir inte virldens bista
pa det.

Tror ni att man tycker om att lisa
olika saker om man ir tjej eller om
man ir kille?

Oskar Det beror vil pa vad man har for
personlighet. Om en tjej och en kille har
lika personligheter och liser samma saker,
paverkar ju inte det att man ir tjej eller
kille.

Isak Och vilka kompisar man har ocks3,
man kan ju paverkas utan att man mirker
det. Man ldser samma sak som sina
kompisar.

Vad ir den stérsta skillnaden mellan
KP och Julia?

Oskar I Julia dr det mycket mer kindisar,
mycket mer skvaller. Fast det 4r inte
riktigt en skvallertidning. Det ar vil en
skvallertidning for yngre aldrar tycker jag.
Det ir inte skandaler utan mer intervjuer.
Mer sminktips och man fir veta saker om
kindisar. Kindisintervjuer finns det ju i
KP ocksd, men inte pd samma sitt. Det dr
ju storre kindisar som dr med i Julia. KP
har ju mer, typ svenska kindisar.

Isak I KP ir det ju mer vanliga minniskor.
Oskar Typ idolvinnare i KP och
amerikanska kiindisar i Julia.

Isak Det ir mycket mer rosa i Julia. Men
inte lika negativt mot alla som i riktiga
skvallertidningar. Inte nakenchocker och
sd. Fast lite i Julia var ju likt KP, skivor,
bécker och insindare som ir elva 4r.

Saga Det kinns som att dven mindre barn
kan forstd KP. Julia ir for lite dldre skulle

jag sdga.

Vilken alder tror ni att KP ir for?

Oskar Det ar vil samma alder som pi de
som blev intervjuade. 7 kanske de minsta
ar... Till 14,15.

Isak Fast det finns ju insindare som ir 15
och 16 ar ocksi fast det 4r inte lika vanligt.
Alice 7,8 till kanske 14.

Saga Fast det beror ju pa hur mogen man
ir. Eller vad man gillar.

Vilken ilder tror ni att Julia ir for?

Oskar Det ir sikert alla fran 8 till kanske
13,144r.
Isak Ja, nigot sidant.

Saga 13 till 154r.
Alice Mm, 12 till 15 kanske 16 &r.

KP riktar sig till pojkar och flickor
mellan 8-14 ar och Julia riktar sig till
flickor mellan 9-14 4r. Om ni ser till
innehillet, hur tinker ni nir ni hor det?

Saga Jag vet inte.

Alice Min lillasyster (10 4r) tror jag inte
skulle vara s himla intresserad av allt i
Julia. Det enda hon skulle vara intresserad
av i den hir tidningen skulle vara den

hir bilden pé Erik Saade, for hon gillar

verkligen honom.

Blir man paverkad av det som stér i
tidningar?

Saga Lite blir man ju det. Om man ldser
nagot och tycker att det hir var ju snyggt.
Men jag brukar tinka sihir, passar det hir
mig? Eller ir det hir for 16-4ringar?

Alice Jag tror att det kan paverka men det
kanske inte paverkar alla.

Saga Om man jimfor sig med alla de hir
ansiktena, eller vad man ska siga, sa kanske
man blir lite ledsen. Det kinns ju lite som
att man blir lite paverkad. Jag tycker att
det ir lite kul med kindisar, musik och
sidant och det ir det ju ganska mycket i
Julia. Men det kinns som att nioringar,
det tycker jag inte de ska bry sig s mycket
om liksom. Utseende och sant.

Alice Ja det ir det sikert. Fast jag tycker
inte att niodringar ska borja sminka sig
redan da, det kinns lite tidigt.

Ar det viktigt att barn fir komma till
tals i barntidningar?

Oskar Det behovs ju inte men jag tycker
att det gor tidningen lite béttre. For dé far
man en till kinsla av att kinna igen sig
sjdlv i situationen kanske.

Isak Det tycker jag med. Och det riktar sig
ju 4nda dll barn.

Text: Julia Peric



‘Slutsats/anal

Onakebilder

Hur deltar media i skapandet av en ung
minniskas identitet? Svaret dir genom
socialisation. Det en ung minniska
méter i sin vardag formar ockséd
hennes personlighet och forbereder
henne for ett liv i virt samhille som
vuxen. Det dr dirfér det dr av stor
vikt att granska tidningsutbudet for
véra barn, da innehéllet paverkar med
vilka 6gon de ser pa sin omvirld.

Tva tidningar som vinder sig till en snarlik
maélgrupp kan se vildigt olika ut. Vi har
sett stora skillnader i hur tidningarna
formedlar bilder av flickor och pojkar.
KP har visat sig leverera en betydligt
bredare, och mindre stereotyp bild in vad
Julia gor. Julias innehdll 4r begrinsat och
tydligt nischat mot kindisar och skénhet.
Tanken med att underséka KP var att titta
pa stereotyper i en tidning som ir uttalat
konsneutral. Tidningen har visat sig ge
flickor och pojkar lika mycket utrymme
och har som mal att skildra dem i ménga
olika sammanhang. Dock ska man komma
ihag att KP kommer in i en alder di
barnen for linge sedan lirt sig vad det
innebir att vara flicka eller pojke. Som KP
siger, det 4r svirt att stindigt portrittera
barn i okonventionella sammanhang for
det kan skapa en forvirring hos barnen.

KP-reportrarna  vdrderar  inte  barn
utifrin  utseende  eller  egenskaper,
nigot som sker frekvent i Julia.

I Julia lir sig barn att virdera andra utifrdn
sittutseende eftersom tidningen genomsyras
av virderande ord. Kvinnliga och manliga
kindisar beskrivs ofta med ord som sét,
vacker, frisch, vilskétt, superstjirna, gullig,
snygg, het, etcetera. Séthet och gullighet ir
ndgot som priglar bade innehill och layout.
Anmirkningsvirt dr ocksd att KP aktivt valt

att inte publicera Alla barnen-historier,
medan Julia precis borjat med detta.

Manga av Julias artiklar stdr i konflikt med
varandra. A ena sidan ger man sminktips, 4
andrasidan skriver deattdu duger som du 4r.
Denna "schizofreni” som litteraturdocenten
Sonja Svensson uttryckte det, dr ndgot
vi kidnner igen frin damtidningsvirlden
och dven i reklam dir du kan képa dig dill
"naturlig” skonhet. Julia kan betraktas som
en inkérsport till de dldre damtidningarna
och till hela konsumtionssamhillet som
till stor del tillhandahaller produkter for
kvinnor. Psykologen Heléne Thomsson
talade tidigare om den bekriftelse som
driver minniskor till konsumtion, di de
inleds i tron att ritt produkter ska uppfylla
ritt krav for att bli accepterad och ilskad.
I tidningen Julia uppmuntras barnen dill
att konsumera, di det till varje mode- och
sminkreportage finnsbilder pA"nédvindiga”
produkter.  Oavsett tidningen ir
medveten om det eller inte, si talar den
till barns osikerhet om att passa in. Det
skapas ett behov som kanske inte annars

om

uppkommit, Atminstone inte si tidigt.

For atc dterknyta till konssocialisationen,
dir kvinnlighet konstrueras utifrin ett
kulturellt sammanhang, dir gejer lir
sig vilka attribut som ir noédvindiga for
detta, dr tidningen ocksd en ldrosal for
hur du ska bete dig for act bli en fullvirdig
kvinna. Fér om du tittar pad de stora
damtidningarna, ir kvinnlighet inget som
kommer naturligt, utan det handlar om en
kulturell betingelse, nigot som du aktivt
miéste skapa. “Kvinnlighet 4r stindigt
upprepat stylande av kroppen, en stindig
upprepning som gor att vi blir kvinnor och
inte fods till det”, skrev Simone de Beauvoir
i Det andra konet. Dessutom kryper det ner
i dldrarna. Som vi tidigare nimnt ir Julias

SVERISES RASEA THLITIDNING

Julia Kero

Foto

mélgrupp frdn nio 4r och uppét. Vi har inte
tidigare sett en tidning som riktar sig till s&
unga med si mycket budskap om utseende.
D3 innehillet ir allt annat in varierat méiste
det finnas en stereotyp bild av vad flickor kan
tinkas vara intresserade av. Julia begrinsar
sig till kindisar och skénhetsartiklar.
Och barn fir sillan komma till tals i det
redaktionella materialet. Att flickorna férst
och frimst blir exponerade som modeller
for smink- och modereportage tolkar vi
som ytterligare ett led i att reducera flickor
tll objekt. Att redaktdrerna framhaller
hobbyreportage som nagot aterkommande
ir anmirkningsvirt  eftersom  denna
kategori ir starkt underrepresenterad. Vi
fann endast tvd hobbyintervjuer under
ett helt ar, alltsd 25 utgivna nummer.

Heléne Thomsson, filosofie doktor i
psykologi, menar att man miste vidga
perspektiven och se att det under allt detta
finns en makestrukeur. Att intressera sig for
vetenskap stdr hégre i kurs 4n att intressera
sig for kindisskvaller. Tjejer tillats alltsa att
intressera sig for bida sidorna, medan pojkar
sinker sig om de till exempel intresserar sig
for skvaller. Och for att avsluta denna analys
overlater vi ordet till Heléne Thomsson.
— I slutindan ir det viktigt ate det blir en
makefriga. S3 linge vi formar tjejer s3 hir,
s3 formar vi ocksa en underklass. Vi formar
en grupp med minniskor som inte kommer
ta for sig och stilla krav, som kommer vara
ndjda med mindre i 16n, som kommer ta
hand om sig sjilva istillet for att stilla krav
pa andra. Det blir bra for vissa, men det
finns en stor grupp som férlorar pa det. Det
miste bli huvudsyftet. Tjejer kommer inte
att do av att de liser om Kkindisar, eller far
ett rosa ldppstift, forhoppningsvis.

Text: Julia Collinius, Julia Kero, Julia Peric



Froet ska sas tidigt

Barn ir inte i behov av ndgon journalistisk kvalitet. Barn vill inte lisa
om andra barn. S méste en tidning som bortprioriterar intervjuer med
barn resonera. Julia innehéller mycket stylingreportage med barn. Négot
som ir frekvent forekommande dven i magasin for kvinnor. Men dir
ges vanliga kvinnor dtminstone utrymme i intervjuer. Lisarmodellerna
i Julia far vara néjda med att £ sitt har uppsatt, de fir synas men inte
horas.

Nir Julia kom 2000 syntes osminkade barnmodeller pd framsidan.
For nagra 4r sedan indrades detta. I dag ser Julia ut som vilken
kindistidning som helst. Flickor v/l tydligen ldsa om rika kindisar i
USA. De vill inte lisa om andra flickor som gor saker som barn brukar
gora. Efter att ha skummat genom tidningar frin 2000 och 2002 insdg
vi att hobbyreportage dr nigot som successivt plockats bort. Kanske har
redaktionen dragit slutsatsen om att hobbyreportage dr ospinnande och
daligt siljande. Bittre att satsa pa kiindisar och sminktips. For det ir ju
det som flickor ir intresserade av. Att sminka sig "pd lek”, och att lisa
om vilken lippenna du behéver for att fa Taylor Swifts pussmun.

Under den hir perioden har vi métts av en god journalistisk kvalitet frin
Kamratpostens sida. I vissa Julia-lsares 6gon kanske KP betraktas som
priktig och alldeles for barnslig. Den handlar ju om barn. Och en Julia-
ldsare r ju ndgot mer in sd. Jag kan tinka mig att Julia uppfattas som
en ildre, lite hiftigare storasyster, d4 den levererar ett rosa paket med
6gongodis, vackra lyckliga kindisar som berittar sin framgingssaga. Vem
skulle inte vilja efterlikna dem? Men faktum ir att Julia-lisaren f6rblir
anonym. Hon géms bakom drdsen av kindisar och da hon plétsligt ges

plats ir det oftast d4 hon bir upp klider och smink, leende och tyst.

Genom att prata om sjilvkinsla och ha

en slogan som lyder "du duger som du
ar!” forflytear Julia lce fokus frin den

uteblivna  journalistiska  kvaliteten.

En siljande produkt ir alltid en bra
produkt. Frigan ir vad som kommer
forst, kvalitet eller upplaga, i vissa fall 4r
det inte helt solklart...

Att en barntidning pa nigot sitt
skulle ta ett stérre ansvar for att
den vinder sig till unga lisare,
har visat sig vara helt felaktigt.
Kommersialismen slir igenom
pi alla plan i samhiller. Om
det sd giller i en tidning for
vuxna eller for barn. Ju tidigare
konsumtionsfréet sis, desto

bittre! Text: Julia Collinius, foto: Julia Kero

22.
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Purpose

Media is one of the four agents of socialization. The other agents of socialization are family, friends
and school. The identity of children is influenced of the articles in magazines. The power of the media
declines in adult years but still remains strong. This theory was the starting point for our article.

In a quantitative study we compared two magazines for children, KP and Julia, and investigated in
which context children existed. We also looked into subjects and in what extend children were allowed
to be heard in the articles. All together we read 24 magazines and classified the articles in different
categories.

We also made a qualitative study of the most common articles in Julia and KP.

Main results

We found that the majority of the articles in Julia missed quotations. The children were not allowed to

speak as much as in KP.

We also found that in Julia the main character was valued on the basis of his or her appearance. In KP
the reporter never put valuing words about look in the articles.

Our opinion is that Julia gave a very stereotyped account of young girls. KP gave a more miscellaneous
picture of boys and girls.
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Arbetsrapport

Fragestdllning och syfte
Vara o6vergripande frégestéllningar har varit:

Hur bidrar media i konstruktionen av kén?
Hur bidrar media i skapandet av ett barns identitet?

Vart syfte var att undersdka de tva storsta barntidningarna som bada riktar sig till en bred malgrupp.
Vi ville se vilka bilder av pojkar och flickor férmedlas, i vilka sammanhang de férekom och om de fick
komma till tals eller inte.

Vi hade en bild av KP som en ganska "schysst” tidning da den &r uttalat kénsneutral. Julia hade vi
ingen uppfattning om, dven om vi visserligen hade kommit i kontakt med den ndgon gang i bérjan av
2000-talet, d& den lanserades.

Tidsplan

Vecka 10

Inlasning/férdjupning i relevant litteratur, sallning
Inldmning av PM2

Skaffa tolv nummer av varje tidning

Vecka 11

Konstruera kodschema

Inleda den kvantitativa analysen
Leta efter lampliga intervjupersoner

Vecka 12

Fortsatta med den kvantitativa undersékningen
Fora in resultat i SPSS

Tolka resultat

Inlédmning PM3

Handledning 3

Vecka 13 och 14

Applicera resultat pd intervjufrdgor
Intervjuer Stockholm

Kvalitativ analys

Intervjuer Malmé

Transkribera

Vecka 15

Kvalitativt analysarbete
Transkribera

Skriva artiklar

Ta fram relevanta diagram
Vdassa resultaten

Granska texter, skriv om
Inldmning av slutsynopsis

Vecka 16
Redigering
Bildredigering
Inldmning
Presentation
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Metod och urval

Vi valde slumpvis ut tolv nummer vardera av KP och Julia utgivna under 2009. Vi undvek medvetet
specialnummer som exempelvis utkommit under sommaren. Vi arbetade fram ett kvantitativt
kodschema, som vi reviderade ett antal ganger. Att fa ett kodschema som skulle passa bade KP

och Julia da tidningarnas upplédgg ser ganska annorlunda ut var inte helt oproblematiskt. KP har
mycket renodlade artiklar till skillnad fr&n Julia som till stor del bestar av artikelliknande material.
Insdndarmaterialet i KP och Julia var snarlikt p& manga sétt, men i var undersékning inriktade vi
oss enbart pa det redaktionella materialet (artiklar och artikelliknande material, med rubrik, ingress
och brédtext). Vi sdg helt enkelt ingen poéng i att granska insandarmaterial som exempelvis “Prat”,
"Pinsamt” och "Kropp och knopp”. Var avsikt var trots allt att skapa oss en uppfattning om tidningarnas
artikelmaterial, och hur stor del av detta som innefattade intervjuer, barn som fick komma till tals,
etcetera. Artikelamnet var en av de intressantaste aspekterna. P3 s3d vis kunde vi skapa oss en
uppfattning om i vilka sammanhang flickor och pojkar férekom, och vad tidningen hade fér innehall
som helhet.

Efter att ha genomfért den kvantitativa analysen sammanstallde vi crosstabs i SPSS for att se vad vi
kommit fram till. Resultaten visade pa stora skillnader mellan KP och Julia. Vi valde ut de tre mest
representativa artiklarna som innehéll nagon form av intervju i varje tidning fér kvalitativ analys. Vi
tittade pd hur huvudaktoren i texten skildrades, och om det fanns ndgra varderande ord om utseende
eller egenskaper.

Vi fann att en kombination av kvantitativ och kvalitativ inneh8llsanalys var det mest passande for
var journalistgranskning, det skulle kunna ge oss olika infallsvinklar och en fingervisning om hur
barntidningar kan bidra till konstruktion av koén.

Intervjupersoner

Det kdndes naturligt att férsdka etablera en kontakt med redaktionerna fér KP och Julia forst, sa
vi bérjade med att kontakta redaktérerna. Ola bjéd in oss till redaktionen i Stockholm och Julia-
redaktdérerna Maria och Kristina stimde traff med oss pa ett képcenter i Malmé. Under besdket pd KP-
redaktionen fick vi tillfalle att prata med en av KP:s reportrar, Per Bengtsson, som arbetat dar i sju ar.

Vi fortsatte sdka efter personer som skulle kunna tidnkas ha anknytning till vart &mne och vara
fragestallningar. En artikel fran Svenska Dagbladet ledde oss till Sonja Svensson, fére detta chef fér
Svenska barnboksinstitutet.

Heléne Thomsson fil dr i psykologi, numera framgangsrik foreldsare, lyckades vi fa en intervju med
efter lite bearbetning. Som en av tva forfattare till boken “Att géra kén” kandes hon som en given
intervjuperson.

Sonja Svensson gav oss en utférlig bakgrund om barntidningar pa Barnboksinstitutet i Stockholm.

Under besdket i Malmé gick vi in pa Egmont Kérnan utan att ha bokat tid for att se om vi kunde fa tag
i den ansvariga utgivaren for Julia. Vi lyckades etablera en kontakt med Gitte Ngrgaard Grytli, en av
de som haller i tradarna i utformandet av Julia. Ansvariga utgivaren Linda Nehlstedt var inte dverdrivet
intresserad av ge oss en telefonintervju sa det fick istéllet bli Gitte (Development manager).

Vi ville géra en kompletterande barnstudie som motuvikt till vara resultat och fundera pa hur vi lattast
skulle kunna ldsa detta. Av Marina fick vi ett tips att fraga Ulla Saterie om hon kunde “fixa” sin son
och nagra kompisar till honom att delta i var studie. S blev det, och ddrmed Iéste vi vdra problem om
tillstdnd fran foraldrar och dylikt.

Barnstudien ska inte betraktas som en fokusgrupp, utan bara som en kompletterande artikel till vart
arbete.

Intervjupersoner (muntliga kallor)

Sonja Svensson, litteraturdocent och f.d. chef fér barnboksinstitutet

Heléne Thomsson, fil. dr. i psykologi, en av tva férfattare till boken "Att géra kén”
Ola Lindholm, chefredaktdr for Kamratposten

Per Bengtsson, KP-reporter

Maria Lindman, redaktor for Julia

Kristina Hedlund, redaktér fér Julia

Gitte Ngrgaard Grytli, Development Manager, Egmont Kérnan AB
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Tomas Tjus, psykolog och lektor vid Psykologiska institutionen i Géteborg
Isak Eleman-Sdderkvist (barnstudie)

Oskar Eggert (barnstudie)

Saga Bonde (barnstudie)

Alice Alnebratt (barnstudie)

Kallforteckning over referenslitteratur
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Edstrém, Maria. Dromprinsen och Glamourgullet: om kénsschabloner i barnreklam (Konsumentverket,
Stockholm, 1998)

Sundin, Ebba. Seriegubbar och terrorkrig: barn och dagstidningar i ett férandrat medielandskap
(Institutionen for journalistik och masskommunikation, Géteborg, 2004)

Wellros, Seija. Sprak, kultur och social identitet (Seija Wellros och Studentlitteratur 1998)

Bakgrundslitteratur

Berefelt, Gunnar (redaktor for skriftserien). Flickor och pojkar, om verkliga och overkliga skillnader
(Centrum for barnkulturforskning vid Stockholms universitet, 1991)

Gemzobe, Lena. Bildas ismer, Feminism (Bilda Férlag, 2005)

Hinton, Perry R. Stereotyper, kognition och kultur (Studentlitteratur, 2003)
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Bilder

Vi har fotograferat majoriteten av bilderna i detta arbete. Undantaget &r bilden pa Heléne Thomsson
som ar hennes privata och som vi har tillstdnd att anvanda. Bilden pa framsidan &r ett montage av
figurer i KP och Julia som vi har fotograferat.

Arbetsfordelning och arbetsgdng

Inledningsvis handlade det om att satta sig in i amnet och hitta litteratur. Detta arbete férdelade vi
mellan oss. Vi scannade av natet och sokte efter lampligt material dar, men hittade det mesta av
lasbart varde i bocker pa centralb|bI|oteket Vi intervjuade psykologen Tomas Tjus, pa Psykologiska
institutionen har i Géteborg, for att fa grepp om vissa definitioner som rérde bland annat socialisation
och identitetsskapande. Vi borjade fundera pa andra ldmpliga intervjupersoner och vi tycker att vi
lyckades hitta de som behdévdes och passade for vart projekt.

Darefter I3nade vi KP:s och Julias alla nummer fran 2009 och vaIde slumpvis ut 12 nummer av
vardera. Inget av dessa var speaalutgavor Vi tittade &ven ytligt p& nummer av Julia fran 2002 och
2006 for att se om det fanns ndgon skillnad Sedan start. Vi skrev ihop lampligt kvantitativt kodschema,
som vi fick godkant av Marina, och gjorde var kvantitativa innehallsanalys dar vi valde bort allt som
inte var redaktionellt material, notiser, recept, samt modereportage (dar syftet vad att visa upp ett
visst mode och vad kladerna kostade) Darefter gjorde vi den kvalitativa innehdllsanalysen pa de mest
representativa artiklarna i KP och lulia.

Julia Kero ringde och bokade intervjuer och pysslade ihop ett lampligt intervjuschema. De flesta
intervjuer agde rum i Stockholm Dar borJade vi med att intervjua KP:s chefredaktér Ola Llndholm och
reportern Per Bengtsson. D3 det var svart att schemalagga flera mterVJuer under samma dag pa grund
av tidsbrist hos vara intervjupersoner stannade vi i Stockholm mandag-torsdag. P& mandagen besdkte
vi KP- redaktionen pa Bonniers forlag. Pa onsdagen traffade vi litteraturdocenten Sonja Svensson

pd Svenska barnboksmstltutet Och pa torsdagen mterVJuade vi Heléne Thomsson, filosofie doktor i
psykologi, pa ett café. Vi passade pa att arbeta under tiden d& vi inte hade mterVJuer inbokade. Vi
transkriberade bland annat intervjun med Ola Lindholm och skrev KP-artikeln tillsammans. Vi bérjade
aven transkribera Sonja Svensson-intervjun.

Under intervjuerna antecknade Julia Collinius p& sin dator, Julia Peric spelade in med sin diktafon

och Julia Kero fotograferade samt holl huvudansvaret for intervjuerna med Ola Lindholm, Sonja
Svensson, Heléne Thomsson och Gitte Ngrgaard Grytli. Julia Collinius holl huvudansvaret for intervjun
med Maria Lindholm. Vi bestéamde tillsammans ramarna foér vad vi ville ha ut av intervjuerna och i
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fallet med Juliaredaktérerna och Kamratposten skrev vi ett antal grundfrdgor som vi stéllde till b&da
redaktionerna.

Vi har aIIa varit narvarande under samtliga intervjuer. Alla intervjupersoner férutom Gitte Ngrgaard
Grytli pa8 Egmont Kérnas forlag intervjuade vi 6ga mot 6ga. Nejrgaards intervju skedde via telefon i
radiostudio Ingrid, men vi hann dock tréffa henne en stund pa Egmont Kérnas forlag.

Egmonts Karnas férlag ligger i Malmé och dér bor ocksa tva av Julias tre redaktérer (de har en
frilansande redaktlon) Vi tog en dagstur till Malmé med bil (dyra tagbiljetter) for att intervijua
redaktérerna. P& kopet fick vi dessutom kontakt med Egmont Kérnans Gitte Ngrgaard Grytli. Vi sokte
upp henne fér en portrattb|ld och bokade en telefoninterviju, da vi 4nda var i staden. Det kandes
viktigt att intervjua ndgon pa férlaget i tidningen Julias fall, d@ Egmont Kérna dr mycket involverade i
utformandet av tidningen.

Vi har spelat in och transknberat samtliga intervjuer, forutom intervjun med psykologen Tomas Tjus.
Vi kan darfér vara sakra pa att citaten stammer till punkt och prlcka' InterVJun med Tjus I|knade mer
ett samtal for att definiera vissa fackord inom psykologin. Men vi hade dock nagra intervjufrdgor dven
for honom. Arbetet med transkriberingen har varit tidskravande, men samtidigt vardefullt fér arbetet
i stort. Den forsta texten transkriberade vi tillsammans, men sedan overgick vi till att dela upp det
mellan oss.

Vi har skrivit de tyngre texterna tva och tva, och tre och tre, det vill sdga resultat, faktatexter, analys
och ledare.

Vi har haft stor insyn i varandras arbete under resans gdng, men av praktlska skal har vi ocksa delat
upp artlklar emellan oss. Vi har ansvarat fér vissa texter, men sedan gatt igenom dem tillsammans ett
flertal ganger.

Julia Peric: Sonja Svensson- och Alice, Isak, Saga, Oskar-artikeln.
Julia Collinius: Heléne Thomsson- och Per Bengtsson-artikeln
Julia Kero: Maria Lindman och Gitte Ngrgaard Grytli-artikeln.

Julia Peric har tagit huvudansvaret fér redigeringen. Julia Collinius jobbade under tiden med
arbetsrapporten, diagram samt agerade assistent. Julia Kero redigerade bilder i photoshop och hjalpte
till med arbetsrapporten.

Problem under resans gang

Det var till en borJan svart att konkretisera vara fragestaliningar. Hur skuIIe vi kunna besvara en

sa abstrakt frga som hur medier bidrar till konstruktion av kdn? Det tog I&ng tid innan vi hade ett_
dugligt kvantltatlvt analysschema. Vi fick justera en del i efterhand, eftersom vi hela tiden stétte pa
nya amnen och sa vidare.

Vi taoppade ett tag kontakten med vara frdgestéllningar (“Hur skiljer sig tidningarna, KP och Julia sig
at da det galler konstruktionen av kon?” och “Hur bidrar media till barns identitetsskapande?”) men
lyckades knyta ihop pasen i slutet pa projekttiden.

Vi hade problem med att planera upplagget i magasinet, vi var fran bérjan osékra pd om vi skulle 13ta
intervjuerna vara frlstaende eller blanda ihop alla texter i en enda stor resultattext Slutligen plockade
vi in ndgra citat fr@n de olika intervjuerna i resultattexten, och 4t intervjuerna std for sig sjalva.

Malgrupp

Var tilltdnkta malgrupp &ar vanliga manniskor. Méjligen skulle vi kunna ténka oss artiklarna publicerade
i en smalare tidning. Vi misstanker dock att ]ournallster sjalva ar relativt medvetna om hur stereotyper
florerar i vara barntidningar, eftersom de jobbar s@ mycket med det.

Vi skulle vilja att detta resultat nddde allmanheten, sd att foraldrar och barn kan skapa sig en
uppfattning och ta stallning.



Intervjufragor till redaktorerna

Vad ar Julia/KP for tidning?

Hur lagger ni upp det redaktionella arbetet?

Varfér tycker du man ska lasa Julia/KP?

Hur sker urvalet av intervjupersoner/barn till artiklar/reportage?

Som etablerad barntidning, vad har ni fér ansvar gentemot er malgrupp?
For ni diskussioner kring de texter som publiceras?

Hur arbetar ni for att motverka stereotypa kénsroller?

Hur téanker ni kring representation av flickor (och pojkar) i tidningen?
Hur manga arbetar med utformningen av tidningen?

Rent innehallsmaéssigt, vad kan forbattras?

Upplaga?

Huvudsaklig dldersgrupp?

Har du barn och paverkar det i s& fall ditt arbetsséatt?

For ni ndgon statistik éver innehallet i tidningen, artiklar eller lasare?

Kodschema, kvantitativ undersdokning
Reportage + artiklar

Tidningar
1. Kamratposten
2. Julia
Datum/utgivningsnummer
Vad ar det for typ av text?
1. Artikel med intervju
2. Artikel utan intervjuperson
3. Bildreportage

Vem ar huvudaktor 1 i artikeln?
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Med huvudaktér menar vi den person som far mest utrymme i artikeln/den som artikeln handlar om.

1. Tjej
Kille

Djur

2

3

4. Ké&ndis
5. Expert
6

Annat

Vem ar huvudaktoér 2 i artikeln?

1. Finns €j
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Tjej
Kille
Djur
Kandis

Expert

N o v & W DN

Annat

Vem ar huvudaktér 3 i artikeln?
1. Finns gj

Tijej

Kille

Djur

Kandis

Expert

N o v & W N

Annat

Alder huvudaktor 1
1. Under 10 &r
10-15 ar
15-20 ar
20-30 ar
30-40 ar

o v A& W N

40+
Alder huvudaktor 2
1. Finns €j

Under 10 3r
10-15 ar
15-20 ar
20-30 ar
30-40 ar

N o v kW N

40 +

Alder huvudaktor 3
1. Finns €j
2. Under 10 ar
3. 10-15ar



15-20 ar
20-30 ar
30-40 ar

N o u A

40+

Om huvudaktérerna ar barn, hur kommer de till tals?
1. Genom citat
2. Genom &terberattande
Vilket amne behandlar artikeln?
1. Mode
Skdnhet/smink
Idol/kandis
"True story” (personer som berdttar om handelser i sitt liv, ofta tragiska eller fantastiska)
Relationer
Musik
Vetenskap
Studier

© ©®© N o U kK W N

Djur

[
o

.Traning & halsa

Ay
[ary

.Sport

[
N

. Hobby/intresse

Ay
W

. Tekniska prylar

[
N

. Film

Ay
ul

. Motorer

[
a

. Resor

Ay
N

. Samhalle 31

[
(o]

. Katastrofer

Ay
O

. Matlagning
20. Annat
Vilket kén riktar sig innehallet i artikeln till?
1. Flickor
2. Pojkar
3. Bade flickor och pojkar
4. Svart att avgora

Kan man skonja marknadsféring av en produkt i artikeln?
Har tanker vi pa om det ndamns specifika produkter i artiklar om till exempel sminktips.

1. Ja



31
2. Nej

3. Svart att avgora

Om ja, vilken produkt? (stringvariabel)

Finns det budskap i texten som pa nagot satt berér kvinnlighet/flickighet (exempelvis skdnhet)?
Exempel: meningar som “det ar insidan som raknas” och “du ar vacker som du ar”.

1. Ja
2. Nej

3. Svart att avgéra

Finns det budskap i texten som pa motsvarande sétt beror rgwanlighet/pojkighet?
Exempel: meningar som Snyggaste sexpacket och Duktig pa tv-spel, sport.

Antal bilder?
1. 0

@ N o 0 kR WL N
N o oA w N

Vem fdrestaller bilden framst?
1. Flicka (Upp till 15 &r)

Pojke (Upp till 15 &r)

Tjej (15 &r och uppat)

Kille (15 &r och uppat)

Kvinnlig kandis

Manlig kéndis

Expert

Mamma

© ©®© N o v & W DN

Pappa

10. Produkter

11. Illustration pa flicka
12. Illustration p& pojke



13. Annat motiv

Hur uppfattas personen pa bilden?
1. Passiv, poserande
2. Aktiv, gér nagonting

3. Ej tillampbart

Kodschema, kvalitativ analys av de vanligaste artiklarna i KP och Julia
Vad handlar texten om?
Med vilka ord beskrivs personen?

Beskrivs personen utifran sitt utseende eller egenskaper?
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