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Abstract

The purpose of this study is to examine the mediatization of Swedish politics on a municipal level. We
live in a world were media affects many aspects of life. One of those aspects is the communication
between the citizens and the politicians.

Our main research questions are:

To what extent do politicians communicate with journalists and who initiates these contacts?
Do politicians talk to some types of media rather than others?

What factors make a politician choose to speak to media?

To what extent do leading Swedish municipal politicians use media strategies?

To answer these questions we have used various theories to help us understand media’s role of
today. First we explain the transformation that has taken part in Swedish media over the last
century, from political party press to independent media companies. Then we explain the theories
about the mediatization of the politics and the difference between media logic and political logic.
Lastly we also go through media’s role in a democratic society.

To answer our research questions we constructed an online survey which we sent to all chairmen
and vice chairmen of the municipal boards in Sweden, a total of 786 politicians. 525, 68 percent,
chose to take the survey.

Our study shows that a vast majority of leading Swedish municipal politicians talk to journalists at
least once a week. A majority of the politicians also experience that the coverage of their politics
differ between different media sources and many also find it hard to reach out to the citizens with
their politics through media. Nearly half of the respondents work with media strategies.

The study confirms previous studies that the politics are mediatization and that the media affects the
politicians’ work to a considerable extent.

Keywords: Mediatization, journalism, municipal politics, media strategies
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1. Inledning och disposition

En av medias viktigaste funktioner i ett demokratiskt samhélle &r att fungera som lank mellan
folkvalda och medborgare. Via medierna far medborgarna information om vad som hander
inom politiken. Pa sa satt kan medierna ibland sagas fungera som ett slags sprakror for
politikerna. Samtidigt sa ar medierna sallan passiva férmedlare av information, en rad faktorer
gor att medierna paverkar vad politiker sager och hur de uttrycker sig. Politikerna och
medierna delar darmed pa makten éver vad som sdgs, medierna maste formedla politikernas
budskap samtidigt som politikerna maste anpassa sina budskap efter medias logik®.

Vem som har det storsta inflytandet, medierna eller politikerna, ar svart att avgora. Helt klart
ar dock att medias inflytande har 6kat. Enligt medieforskaren Jesper Strombéack kan man tala
om en medialisering av politiken, dar allt fler politiker anpassar sig efter mediernas krav®.
Utvecklingen mot ett mer medialiserat samhalle staller 6kade krav pa politiker att aktivt vélja
vilka medier de pratar med. Genom att valja ratt medier att prata med 6kar politikernas
mojligheter att framstéllas pa det sétt de sjalva énskar. Samtidigt finns det fler medier nu &an
nagonsin tidigare som slass om allméanhetens uppméarksamhet och vilka medier politiker bor
prata med och vilka kommunikationskanaler de bor anvéanda ar langt ifran sjalvklart.

Med bakgrund av detta anser vi det relevant att undersoka hur politiker hanterar utmaningen
att na ut till allmanheten i detta allt mer mangfacetterade medieklimat. Finns det medier som
politiker foredrar att uttala sig i, vem tar initiativet till kontakten och hur ofta &r politiker i
kontakt med journalister? Vi vill aven undersoka i vilken man politiker planerar sina
kontakter med media och anvénder sig av mediestrategier.

Kommunalpolitiker ar en grupp som har stor paverkan pa medborgarnas vardag, fragor som
skola, barnomsorg, aldrevard och socialtjanst ligger alla under kommunens ansvar. Hur
kommunledningen beslutar i dessa och andra fragor &r av stor vikt for stora delar av
kommunens invanare, att medborgarna far ordentlig information om hur det politiska arbetet i
kommunen ser ut ar darfor nédvéandigt. Annars kan medborgarna hindras att delta i den
demokratiska processen®. Darfor &r uppgiften att verka som en lank mellan
kommunalpolitiker och medborgare en av medias viktigaste. Med anledning av detta har vi
valt att rikta in var undersokning pa kommunalpolitikernas relationer till media.

Vi intresserar oss framst for hur toppolitikerna i respektive kommun resonerar nér de valjer att
prata med media, dels eftersom det ar dessa som oftast har den avgérande makten i vilka
beslut som fattas i kommunerna och dels eftersom det ar dessa som oftast pratar med media.
Forskningen inom nyhetsvardering har visat att de vanligast forekommande aktérerna inom
media &r ndgon form elit, vare sig det handlar om politik, ekonomi, kultur eller sport*. Darfor
véljer vi att begransa var undersokning till ordférande och samtliga vice ordféranden i
svenska kommunstyrelser da dessa blir denna politiska elit i sina respektive sammanhang.

! Nord, Strémback, 2012: 16f
? |bid: 13

*ibid: 16-18

*ibid: 212-214



1.1 Uppsatsens disposition

Vi kommer att inleda var uppsats med ett kapitel dar vi ger ett teoretiskt ramverk till var
studie. Kapitlet ar uppdelat i tre delar, den forsta delen handlar om utvecklingen fran
partipress till obunden press, den andra om politikens medialisering och den tredje om
journalistikens demokratibarande funktion.

| kapitel tre, Tidigare forskning, presenterar vi relevant forskning som tidigare gjorts pa
samspelet mellan politiker och media. Kapitlet &r indelat efter respektive forskning i
kronologisk ordning.

Sedan foljer ett kapitel dar vi specificerar vart syfte ytterligare och lagger fram ett antal
fragestallningar som vi utgatt ifran nar vi genomfoérde var studie.

Efter syfte och forskningsfragor kommer kapitlet Metod och material, dar vi grundligt
diskuterar de val vi gjort géallande metod. Forst gar vi igenom den population som vi valt att
undersoka och de oberoende variabler vi anvander oss av. Darefter gar vi igenom vart val av
metod. Senare i detta kapitel diskuterar vi var urvalsram och redovisar hur vi gatt tillvaga for
att samla in kontaktuppgifter till vara respondenter. Vi redovisar ocksa hur vi gatt tillvaga for
att hoja svarsfrekvensen och hur var representativitet ser ut. Vi avslutar metodkapitlet med en
diskussion om var studies validitet och reliabilitet.

| kapitel sex kommer vi att redovisa och diskutera de resultat som vi fatt av var studie.
Sedan kommer en slutdiskussion dar vi fordjupar var analys och diskuterar vara viktigaste

resultat. Har vill vi med hjalp av teori och tidigare forskning satta var studie i ett sammanhang
och diskutera vad vara resultat kan tillfora till forskningen.



2. Teoretisk inramning

Politikers forhallande till media ar ett omrade som det forskats mycket pa, och mycket av den
forskningen kommer vi att gd igenom och summera i kapitlet Tidigare forskning. Daremot
saknas det konkret kvantitativ forskning pa hur kommunalpolitiker agerar for att na ut med
sina budskap via media. Dar vill vi med var forskning fylla ett hal. For att gora detta har vi
huvudsakligen utgatt fran tre teoribildningar som ror politikens relation till media. Vi har tittat
pa utveckling fran partipress till obunden press, teorierna om politikens medialisering och
media som en demokratibarande institution. Vi kommer nedan att ga igenom dessa och
forklara varfor vi finner dem relevanta for var studie av ledande kommunalpolitikers
relationer till media.

2.1 Journalistikens utveckling - frdn partipress till obunden press

Medias roll i férhallande till politiken &r inte statisk. Gar man ungefar hundra ar tillbaka i
tiden sag det mediala landskapet radikalt annorlunda ut mot hur det ser ut i dag. Dels betydde
media pa den tiden dagstidning. Tv och radio hade &nnu inte gjort sitt intag och internet var
det 6verhuvudtaget inte tal om®. De tidningar som fanns sag dessutom helt annorlunda ut an
dagens tidningar. Framforallt var pressen i stort sett partipolitiserad. Det vill séga, tidningarna
agdes och drevs av de politiska partierna eller var pa andra satt starkt knutna till ett visst
politiskt parti®. Det hela bérjade med de liberala tidningarna som under 1800-talet drev fragan
om samhallets demokratisering. Detta ledde till att &ven de konservativa tidningarna
profilerade sig starkare som en form av motpol mot dessa. Ett parti som saknade stod fran
pressen i ndgon storre utstrackning var vid det har laget Socialdemokraterna vilket ledde till
att partiet sjalva startade flera tidningar, vilka senare foljdes av Bondefdrbundets tidningar
och den kommunistiska pressen. | och med detta utvecklade Sverige runt sekelskiftet 1800-
1900 en utpraglad partipress, vilket kunde synas pa innehallet pa bade ledarsidor och
nyhetsplats. Det som framst skiljde de olika tidningarna &t var agarstrukturen’. De liberala och
konservativa tidningarna var oftast privatdgda medan Socialdemokraternas och
Bondeforbundets tidningar oftast &gdes av partierna sjalva. Efter andra vérldskriget borjade
kopplingen mellan parti och press att férsvagas. Denna utveckling drevs bland annat pa med
radions och tv:s intdg i Sverige. | och med detta kom public service in i Sverige som en ny
spelare. Med public service fordes fragan om objektivitet fram dven hos den gamla
partipressen, dven om det skulle dréja manga ar innan partiernas inflytande 6ver tidningarna
minskade i ngon storre utstrackning®.

Aven om det i dag i viss man finns kvar en koppling mellan partierna och pressen &r den inte
alls densamma som pa 1920-talet. Da sag man tydligt bade pa ledarplats och pa nyhetsplats att
tidningarna foresprakade en viss partipolitisk linje. I dag har oftast tidningarna en viss politisk
inriktning, men dels ar den i ytterst fa fall knuten till nagot politiskt parti och dels ar det
svarare att se nagon tydlig politisk tendens i nyhetsmaterialet. Det som har lett fram till den
hér utvecklingen ar bland annat att journalistikens ideal har forandrats avsevart under de

> Johansson, 1995: 21

® Ibid: 21-22

’ Hadenius, Weibull, Wadbring, 2011: 66f
8 Ibid: 274f, Johansson 1995: 21f



senaste hundra dren. Det véaxte under 1970-talet fram journalistiska ideal om objektivitet och
saklighet vilka an i dag praglar nyhetsrapporteringen®.

Man kan darmed se en utveckling dar partierna har gatt fran att diktera villkoren for pressen,
genom att vara &gare av den, till en mer jambordig relation dar medierna snarare fungerar som
ett objektivt granskande organ av politiken. Eller till och med, som vi pratar mer om langre
ner, en situation dar medierna dikterar villkoren for politiken™. Vi vill i denna uppsats
undersdka hur ledande svenska kommunalpolitiker upplever situationen. Hur hanterar de ett
medieklimat dar det inte langre finns nagon storre partibunden press som kan béra deras
budskap, utan dar de istallet maste hantera sjalvstandiga medieorgan som styrs av en egen
logik.

Det ar sjalvklart svart att undersoka om politikerna upplevt férandringar, men det vi kan gora
ar att undersoka hur det ser ut i dag. Teorin om medias utveckling blir darfor en hjalp att fa en
overblick éver vad som varit for att battre forsta laget som det ser ut i dag.

2.2 Politikens medialisering

Mediering och medialisering ar begrepp som kan vara svara att forsta och definiera. Som
Jesper Strombéck uttrycker det, “Problemet med diskussionen om mediering och
medialisering 4r dock att begreppen anvénds oftare 4n de definieras™*. Enligt honom kan man
kalla politik for medierad om den huvudsakliga lanken mellan politiker och medborgare &r
media. Det vill sdga, medborgare far information om och fran politiker via traditionella
massmedier som tv, radio och press*2. Medialisering kan snarare beskrivas som ett system dar
politiken &r anpassad till mediernas forutsattningar, medierna star i en maktposition dar den
politiska kommunikationen &r avhangig av medier'. Det betyder att medierna i en
medialiserad politisk sfar kan paverka politiken och hur politiker agerar. Med andra ord blir
mediering en forutséttning for en medialiserad politik™.

Jesper Stromback pratar ocksa om de till mediering och medialisering narbeslaktade
begreppen medielogik och politisk logik. Detta ar begrepp som férklarar vilka olika logiker
den politiska kommunikationen jobbar efter. I ett ssmmanhang dar medielogiken star framst
ar medierna och deras behov i centrum. | dessa fall rapporterar medierna om sadant som
konsumenter antas vara intresserade av och medierna handlar mer som kommersiella féretag
an efter demokratiska ideal och principer. Nér politisk logik styr kommunikationen &r det
snarare sadant som medborgarna bor veta som star i centrum i den politiska
kommunikationen. Medierna ses da mer som en demokratisk institution med moraliska
forpliktelser att ge medborgarna det de behdver for att fatta véalgrundade beslut i olika fragor,
exempelvis vid val och folkomrostningar'®. Om teorin om politikens medialisering stammer
sa borde det vara medielogiken som styr ledande svenska kommunalpolitikers kontakter med
medier. | var studie vill vi ta reda pa om det &r sa, pa vems villkor sker kontakten?

° Hadenius, Weibull, Wadbring, 2011: 281f
1% Strémbick, 2008: 386-387

" bid: 386

2 Nord, Strombick 2012: 12

3 Asp 1986: 359

" Nord, Strémback, 2012: 13

> Strombick, 2008: 389



| samband med férhallandet mellan politik och gar det att prata om den sa kallade aktors-
utbudsmodellen. Det ar ett satt att se medierna som bade en aktor i den politiska processen
tillsammans med politiker och medborgare snarare &n en kanal mellan politiker och
medborgare. Medierna ar ocksa ett utbud som paverkar politiker och medborgare och dven
medierna sjalva. Som nagot av en motpol mot denna aktors-utbudsmodell kan den sa kallade
kanalmodellen stéllas. | denna &r medierna blott en kanal mellan medborgare och politiker
och fungerar som en budbdrare mellan dessa grupper. Detta var tidigare en dominerande syn
pa m%jiernas roll inom politisk rapportering men i dag ser man medierna som en mer aktiv
aktor™.

Det gar tydligt koppla denna syn pa medierna som en aktor som paverkar sin omgivning till
diskussionen om politikens medialisering. Med aktors-utbudsmodellen som utgangspunkt kan
man empiriskt studera vad som gor att den politiska bevakningen ser ut som den gor. Hur ser
samspelet mellan politiker och media ut och vem avgor vilken bild som férmedlas av
politiken i medierna?

Kort sagt handlar det om vem som har makt 6ver medieinnehallet. Aven om makten vad
medierna publicerar i teorin alltid hamnar hos medierna sjélva gar det anta att graden av
inflytande kan variera pa grund av en rad faktorer. | praktiken kan politiker paverka vad som
skrivs i media genom presskonferenser eller liknande. Samtidigt har politiska reportrar
mojlighet att tolka det som politiker sager och darigenom innehar de en makt dver innehallet.
Da kan man prata om att mediernas mojlighet att paverka innehdllet i medierna handlar om
dels anskaffning av nyhetsmaterial och dels hur detta material behandlas. VVad géller
anskaffning handlar det om huruvida media letar upp nyheter sjalva eller om de far dem
tilldelade sig av utomstaende aktorer. Vad galler behandling av det anskaffade materialet kan
man dela in det i tva typer av nyheter. Dels beskrivande journalistik och dels tolkande
journalistik. Alla dessa faktorer paverkar vem som i slutdndan har makten dver den politiska
rapporteringen’’.

Medialiseringen gor alltsa att kontakten mellan politiker och medier allt mer styrs av
medielogiken. Politikerna kan inte sjalva vélja vad som skrivs om dem och hur det skrivs. Vi
vill undersoka hur ledande svenska kommunalpolitiker upplever detta medieklimat och hur de
hanterar sina mediekontakter. Darfor &r teorier om mediering och medialisering
grundlaggande for den undersokning vi @mnar gora. Vart syfte med studien, att undersoka
politikers kontakter med media, maste darfor forstas i bakgrund av en medialiserad politisk
sfar.

2.3 Journalistikens demokratibdrande funktion

Idén om att medierna har en demokratibarande funktion har ett stort stéd och i en modern
representativ demokrati ar en fri journalistik en nédvéndig komponent. En av dess viktigaste
funktioner &r att tillhandahalla information till bade valjare och valda®®. Nar den fungerar som
bést uppfyller journalistiken funktionen av en kommunikationslank mellan medborgare och
politiker dar informationen fardas bada véagar. Medborgarna behover informeras om politiska
beslut och planer, och politikerna behover fa reda pa vad som hander i samhéllet och vad
medborgarna tycker. Media ar den viktigaste kommunikationskanalen i vart samhalle, och

1® Asp 1997: 18-21
v Johansson, 1997: 98
'® Nord, Strémbick, 2012: 16f



ibland det enda séttet for att politiker att kommunicera med allménheten. Darfor &r det av stor
vikt for demokratin att media formedlar viktiga politiska budskap och nyheter utan att de
forvrangs. Politiker maste genom media kunna na till allmanheten pa ett effektivt satt utan att
behdva anpassa sina budskap allt for mycket efter medielogiken. Om politiker finner det svart
att n& ut genom mediebruset &r det ett demokratiskt problem™.

Samtidigt far media inte reduceras till att enbart fungera som ett slags politikens harolder som
sprider budskap utan att ifragasatta. Till medias viktigaste uppgifter hor dven att granska
makthavare i samhallet. Darfor ar det viktigt att medierna ar fria fran politisk styrning och har
ett kritiskt forhaliningsstt till politikerna och deras budskap?.

Media skall alltsa bade formedla politikernas budskap samtidigt som de kritiskt granskar
desamma. De maste sprida politikernas information men far inte reduceras till att endast
sprida den information politikerna vill att de skall sprida. Det skapar en ofta svar balansgang
med manga utmaningar. Dels fér media givetvis, men aven for politikerna. Dessa maste hitta
ett satt att navigera i ett maktigt och ofta mycket kritiskt mediebrus for att na ut med sina
budskap. I var uppsats kommer vi med den utgangspunkten att undersoka hur ledande
kommunpolitiker hanterar utmaningen att na ut till medborgarna via media.

2.4 Sammanfattning

Vi utgar alltsa ifran att media har en demokratibarande funktion, dar en av huvuduppgifterna
ar att formedla information ifran politikerna till medborgarna. En del av detta ar att fungera
som informationskanal mellan ledande kommunalpolitiker och kommuninvanarna.

Samtidigt har media utvecklats till att bli allt mer sjalvstandigt ifran politikerna, de styrs
numera i hog grad av en egen logik, en sa kallad medielogik, som politikerna tvingas anpassa
sig till i sina kontakter med media. Den utvecklingen brukar bendmnas medialisering. Vi vill
med utgang ifran teorierna om pressens utveckling och politikens medialisering undersoka hur
ledande svenska kommunalpolitiker hanterar sina kontakter med media.

% Nilsson 2001: 4
%% Strdmback 2004: 16-19



3. Tidigare forskning

Det har forskats mycket pa omradet politikens medialisering, och dven gjorts ett par liknande
undersokningar pa politiker som den vi amnar gora. Dock inte pa kommunalpolitiker, vilket
gor att var forskning kommer att tillféra nagot nytt. Det finns ocksa skal att tro att ledande
kommunalpolitiker som grupp kan ha delvis andra idéer om sina mediekontakter &n
exempelvis riksdagspolitiker eller EU-politiker. Den geografiska narheten till medierna som
overvakar dem och de mindre sammanhangen de verkar i borde rimligtvis paverka nagot, men
alldeles oavsett ar ledande svenska kommunalpolitiker en sapass inflytelserik grupp i
samhaéllet att den fortjanar att forskas pa.

Nedan gar vi igenom forskning och studier som vi tycker ar relevanta for var undersokning.

Méktiga massmedier

Det har gjorts flertalet undersdkningar i &mnet mediering och medialisering. En av de mest
kanda, och en av de forsta av dess slag i Sverige ar Kent Asps Méaktiga massmedier fran 1986.
Dér beskrivs bland annat hur den politiska vérlden och de politiska aktorerna framstalls olika i
olika medier och hur denna rapportering paverkar mediekonsumenternas syn pa politiker?’.
Asp pratar ocksa om tre olika kommunikationsvagar mellan politiker och enskilda individer,
egenkommunikation, personkommunikation och mediekommunikation. Egenkommunikation
handlar om kommunikation dar medborgaren har en direkt erfarenhet av en politiker.
Exempelvis genom kontakt direkt med politikern eller genom att lyssna pa ett tal.
Personkommunikation &r da den enskilde individen far information fran politiker indirekt
genom formedling fran ndgon annan person. Mediekommunikation &r da den enskilde
individen kommuniceras till med hjalp av nadgon form av teknisk kanal, det vill sdga genom
press, radio eller tv. Det ar sjalvklart aldrig sa att en av dessa kommunikationsvagar verkar
ensamt for att forma den enskilde individens informationsinhamtning fran politikens vérld.
Egenkommunikation och mediekommunikation verkar exempelvis tillsammans da
medborgare tillskansar sig kunskap om politiken. Men da vart syfte med undersokningen ar
att se pa hur politiker forhaller sig till media och hur svenska ledande kommunalpolitiker
agerar i en medialiserad politisk varld kommer vi att inrikta 0ss mot mediekommunikation?.

Riksdagen och massmedia

En liknande undersékning som den vi tdnker gora gjordes av Folke Johansson i mars 1988.
Den inriktade sig pa riksdagsledamoter men bade fragestéllning och metod liknar pad manga
satt det vi tanker gora. Med utgangspunkten att traditionell media spelar en vésentlig roll i
politiken och att det darfor ar nodvandigt att forsta vilken roll media spelar for att se politiska
beslutsprocesser var syftet med undersékningen att beskriva och forklara medias roll i relation
till riksdagen och dess arbete®®. Fér att undersoka detta anvande han sig framst av en
enkatundersokning som gick ut till riksdagens samtliga ledamater. | enkaten fragas bland
annat efter i vilken utstrackning olika ledamoter har kontakt med olika typer av medier och
hur ofta ledamdéterna kontaktas av media. I analysen kommer Johansson bland annat fram till
att ledamoterna i riksdagen &r relativt kritiska till medierapporteringen kring riksdagen.

! Asp, 1986: 62-63
* |bid: 64-65
2 Johansson, 1995: 14
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Framforallt galler kritiken att man fokuserar for mycket pa partiledarna och att rapporteringen
frdn riksdagen inte ar tillrackligt omfattande®. En annan slutsats &r att det &r av stor vikt att
riksdagens ledamoéter inte bor sky publiciteten utan att det ar bra for dem att vara i mediernas
rampljus. Daremot galler inte principen att all reklam &r bra reklam, utan det &r viktigt for
politiker att sjalva paverka bilden i media och aktivt arbeta for att férbattra den. Bland
respondenterna kan ocksa skonjas en form av medieelit, alltsa personer som ofta figurerar i
alla olika typer av medier och har tillgang till medier som andra ledaméter saknar. Dessa
tenderar att vara man med relativt stor erfarenhet av politik®.

Johansson undersoker ocksa vem som tar initiativet i kontakten mellan riksdagsledamater och
journalister. Dar blir resultatet att det ar forhallandevis jamnt fordelat mellan de ganger som
politikern och journalisten tar initiativet. Daremot kan man se skillnader mellan olika grupper
av ledamoter, bland annat tar kvinnliga ledamater oftare initiativ &n manliga och de som har
suttit kortare tid tar ocksa de oftare initiativ till kontakten &n de som suttit langre som
ledaméter?®.

Johansson fick i sin undersékning in ifyllda enkater fran 297 ledaméter®’. Det ger en
svarsfrekvens pa 85 procent. Generaliserbarheten i hans undersokning bor darfor vara god.

Med tanke pa Johanssons resultat vill aven vi i var undersokning undersoka variablerna kon
och tid inom politiken nar vi staller vara fragor till respondenterna. Vi vill underséka om méan
som varit lange inom politiken kontaktas mer av media dven inom kommunalpolitiken sdsom
Johansson beskriver det i sin studie. Vi vill ocksa jamféra Johanssons resultat i
initiativtagande med de resultat vi far fram.

Nara nyheter: studier om kommunaljournalistik

Kent Asp, Bengt Johansson och Larsake Larsson har tillsammans skrivit en bok om
kommunaljournalistik. Vi kommer hér att skriva kort om Bengt Johanssons och Larsake
Larssons forskning. Kent Asp har vi tidigare behandlat i teoriavsnittet.

Bengt Johansson gor i ett av bokens kapitel en kvantitativ innehallsanalys som tittar pa vem
som har makten 6ver medieinnehallet i den lokala politiska rapporteringen i Géteborgs
kommun. Han tittar dar pa tre faktorer som kan visa pa vem som har makten Gver detta
innehall. Den forsta faktor han valt att undersoka ar relationen mellan beslutsrytmen och
nyhetsrapporteringen 6ver tid. Alltsa, hur vél korrelerar politikers beslut och méten och
medierapporteringen av dessa. Det han sag var att mellan 1985 och 1994 blev det mindre och
mindre tydligare att politiska beslut innebar en hdjning av politisk rapportering. | exemplet
Goteborg sammantrader kommunfullméaktige varannan torsdag och namnderna pa
veckodagarna. 1985 betydde det en tydlig 6kning av kommunal rapportering under just
varannan torsdag respektive mer politik i tidningen pa vardagarna &n pa helgerna. 1994 sag
han en andring da den politiska rapporteringen var mer jamnt utspridd 6ver hela veckan. Dock
visar undersokningen att rapporteringen foljer beslutsrytmen over &ret i princip oforandrat®,

** Johansson, 1995: 136ff

® |bid: 137-138

*® ibid: 68f

7 ibid:17

28 Asp, Johansson, Larsson, 1997: 98-102
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Ocksa vem som far komma till tals har forandrats mellan 1985 och 1994. Bengt Johansson
undersokning visar att beslutsfattande organ som far komma till tals i den politiska
rapporteringen har gétt fran 22 procent av artiklarna till 12 procent av artiklarna®,

Han har ocksa under samma tid jamfort beskrivande och tolkande politisk rapportering i
Goteborgsposten. Dar ser forfattaren att artiklar som &r helt tolkande till sin karaktér
(krénikor, kolumner 0.s.v.) har dkat fran 0,4 per vecka ar 1985 till 1,4 per vecka &r 1994°°,

Har visar alltsa Bengt Johansson pa tre faktorer som tyder pd att journalisternas makt 6ver
innehallet har 6kat. Undersokningen visar dock att forandringen inte alls &r lika stor i
Goteborgspostens lokaldelar, vilket kan forklaras av lokaltidningarnas mindre budget®.

Larsake Larsson har gjort en kvalitativ undersokning av hur mediekontakterna ser ut i sju
svenska kommuner. Han utgar ifran att det finns tre stora faktorer som paverkar hur
kontakterna ser ut, kommunens storlek, kommunens struktur och mediestrukturen. Enligt
Larsson ar kontakterna mindre strukturerade och mer spontana i mindre kommuner. Dér ar
kontakterna ofta informella och beroende av personliga relationer mellan politiker och
tjansteman och journalister. | den man det forekommer organiserade presstraffar ar det ofta pa
grund av medias patryckningar. De sma kommunerna jobbar i liten utstrackning efter
mediestrategier, och mediekontakterna praglas ofta av passiva kommunikatorer och aktiva
journalister. | stérre kommuner ar mediekontakterna mer planerade, kommunerna jobbar i
storre utstrackning efter mediestrategier och presstraffar och pressmeddelande ar vanligare.
Kontakterna 4r mindre personliga och kommunerna ar mer aktiva aktorer.

Enligt Larsake Larsson ar relationerna mellan politiker och journalister oftast goda, d&ven om
de ibland praglas av reservationer och viss misstanksamhet. Det vanligaste kontaktsattet ar via
telefon och individuella kontakter ar vanligare &n presstraffar och liknande. Overlag anser
bade journalister och politiker att det ar viktigt med en bra relation, men for politiker ar det
sarskilt viktigt. De behdver medierna for att nd ut till allmanheten®.

| var studie intresserar vi oss for delvis samma fragor som Larsake Larsson, med den
skillnaden att han studerat bade politiker och journalister och anvant sig av en kvalitativ
metod medan vi enbart fokuserar pa ledande svenska kommunalpolitiker och anvéander oss av
en kvantitativ metod. Hans slutsatser att kommunstorleken spelar stor roll for hur mycket
politikerna planerar sina mediekontakter ar intressant for var studie da det ar en av de
variabler vi tankt studera narmare. Om vi med en kvantitativ studie far liknande resultat kan
tesen sdagas vara belagd.

Den medialiserade demokratin - ett slag om representationen

| kapitlet Den medialiserade demokratin - ett slag om representationen skriver Konstantin
Economou och Per-Anders Forstorp om hur politiska partier tvingas anpassa sig efter den
radande medielogiken for att n& ut till medborgarna®. De visar hur medierna blivit en egen
del av den politiska makten med journalisterna som makthavare bortom politikernas rackvidd,

2 Asp, Johansson, Larsson, 1997: 102-104
** |bid: 104-105

*! ibid: 105-106

*2 ibid: 170ff

* ibid: 170f

3 Economou, Forstorp, 1999: 285-308
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nagot som staller hdga krav inte bara pa journalisterna, utan dven pa politikerna som nu maste
anpassa sig efter nya spelregler. Det gar in i teorin om politikens medialisering som vi utgar
ifrdn i var studie. Med en kvantitativ undersokning pa hur ledande kommunalpolitiker
hanterar sina kontakter med media vill vi se om det gar att beléagga att politiker allt mer
tvingas spela efter medias regler.

Istallet for direktkontakt: en studie av hur svenska EU-parlamentariker

anvander massmedierna

Per Nilsson har skrivit en rapport for Demokratiinstitutet om hur svenska EU-parlamentariker
anvander media for att n ut till medborgarna®. Nilsson menar att massmedierna ar den enda
lanken for EU-parlamentariker nar de vill na ut till den stora massan, men for att gora det
maste de forst anpassa sina budskap efter medielogiken. Enligt Nilsson har det blivit svarare
for politiker att fa stort genomslag med sina budskap eftersom att mediemarknaden
fragmentiserats. Nilsson har genomfort en kvalitativ intervjustudie dar han intervjuade nio
stycken EU-parlamentariker om hur de anvander massmedier for att na ut med sina budskap.
Liksom oss ar han intresserad av vilka medier politikerna pratar med helst och mest.
Resultaten av Nilssons studie visar att EU-parlamentarikerna tycker att kontakterna med
media ar svara, att de oftast saknar mediestrategier och att kontakterna till stérre delen ar
impulsiva. De tycker dock att relationen till media &r mycket viktig, och anvander den framst
for att nd ut med information till medborgarna och for att bilda opinion. De flesta av
parlamentarikerna hade velat synas lite mer i media, och de anser att mediets genomslagskraft
ar det viktigaste nar de uttalar sig. Det basta sattet att synas i media ar genom tv, risken for att
snuttifieras vags upp genom det stora genomslaget. Flera av politikerna forsoker ocksa synas i
mindre mer specialinriktade medier for att na specifika grupper.

Vi tror att Nilssons forskning &r relevant for var studie da den delvis behandlar det vi vill
undersoka. Hur ser politiker pa sina mediekontakter, vilka vill de helst prata, hur svart ar det
att na ut etc. Mycket av hans resultat kan dven vara giltigt kommunal niva, exempelvis varfor
man som politiker vill prata med en viss typ av media framfor an annan, medan annat kommer
att skilja sig. Precis pa vilket satt som ledande kommunalpolitiker skiljer ut sig ar det vi
undersoker i var studie.

The professionalisation of Political Communication in Europe

Ralph Negrine skriver om hur politikerna tvingats anpassa sin kommunikation efter medias
utveckling. Enligt Negrine &r den politiska kommunikationen en process under standig
forandring. | takt med att det politiska landskapet forandrats samtidigt som media utvecklats
har kraven pa politiker som vill na ut med sina budskap okat. For att méta de nya kraven har
den politiska kommunikationen professionaliserats, politikerna skaffar sig allt oftare
specialkunskaper for hur de ska hantera medier och allt fler politiska partier anstaller experter
for att hantera den politiska kommunikationen®. Det ar samma frgor som vi vill undersoka
svensk kommunal niva, hur hanterar politikerna sina kontakter med media, hur mycket
planerar de kontakterna och anvander de sig av mediestrategier?

Negrine kommer till delvis samma slutsatser som Konstantin Economou och Per-Anders
Forstorp, tillsammans underbygger deras forskning teorin om att det nya medielandskapet

* Nilsson, 2001: 5-28
*® Negrine, 2007: 27-43
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staller 6kade krav pa politiker att valja aktivt vilka medier de pratar med. Nagot som vi ocksa
utgar ifran i var studie.

Medialisering och makt: en analys av mediernas politiska paverkan
Ytterligare en undersdékning som den vi tanker gora gjordes av Jesper Strombdack under 2007.
| syfte att undersoka graden av medialisering i svensk politik har en enkat skickats ut till
Sveriges riksdagsledamdter som handlar om kontakter mellan politiker och journalister. |
undersokningen fragas bland annat efter hur ofta politiker kommer i kontakt med journalister
och vem som tar initiativet till kontakterna. Det undersoks ocksa i vilken form kontakterna tar
sig uttryck, exempelvis via e-post, telefon eller offentliga moéten. Enkaten visar bland annat att
regeringspolitikerna i ndgot storre utstrackning har kontakt med journalister &n oppositionen,
framforallt géller detta de politiker som nastan varje dag har kontakt med en politiker. Den
visar ocksa tydligt att oppositionspolitiker i storre utstrackning tar initiativ till kontakt an
politiker i ndgot av regeringspartierna. Detta kommer aven vi att undersoka i var studie,
darmed far vi en mojlighet att jamfora resultaten mellan riksdagsledamoter och
kommunalpolitiker®”.

Bade politiker och journalister har i undersokningen ocksa fatt bedoma hur stort inflytande
olika typer av medier har pa den politiska dagordningen. Resultatet blev att traditionella
medier, framforallt tv men ocksa radio och dagstidningar, anses ha stor inverkan pa den
politiska arenan®.

158 riksdagsledamoter besvarade enkaten vilket betyder att svarsfrekvensen i Strombacks
studie uppgick till 45 procent®. Allts3 vasentligt lagre an Folke Johanssons pa 85 procent.
Dérmed &r generalisbarheten inte lika god i Stdmbécks undersdkning.

Sammanfattning

Vi har alltsa kollat pa forskning liknande den vi sjélva skall gora och forskning som ror
samma amne som det vi undersoker. Vi har kollat pa resultaten fran kvantitativa
undersokningar pa riksdagspolitiker och kvalitativa undersékningar pd kommunalpolitiker.
Dessa kommer vi att jamfora med resultaten fran var studie, samtidigt som vi menar att vi
med var undersokning gor mer an bara foljer upp tidigare forskning. Genom att géra
kvantitativ undersokning pa ledande kommunalpolitiker, en grupp som tidigare bara
undersokts kvalitativt, tillfor vi nagot nytt till forskningen. Forskningen pa hur politiken
medialiserats ar relevant for var studie da det ar en av de utgangspunkter vi haft. Vi tror, i
likhet med manga av de forskare vi referat till, att politiken medialiserats och att dagens
politiker moter en allt svarare utmaning nar de vill nd ut via media. Det &r med den
utgangspunkten vi undersoker hur ledande svenska kommunalpolitikers kontakter med media
ser ut.

* Strémbick, 2008: 392-393
* Ibid: 398-399
*ibid: 391
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4. Syfte och forskningsfragor

Vart syfte ar att med bakgrund av teorierna om medias demokratibarande funktion och
politikens medialisering undersoka hur ledande svenska kommunalpolitiker hanterar
utmaningen att na ut till medborgarna i en kontext dar medielogiken styr i allt storre
utstrackning. Vi vill ta reda pa i vilken utstrackning de pratar med media, vilka medier de
foredrar att prata med och om de anvénder sig av mediestrategier.

Nagra fragor vi vill ha svar pa ar:

| vilken utstrackning pratar ledande kommunpolitiker med media och vem tar initiativet till
kontakten?

Vi utgar ifran att politiken medialiserats i allt hogre grad, men hur stor plats tar egentligen
media i ledande svenska kommunalpolitikers politiska liv? Genom att undersoka hur tata
kontakter de har med media far vi en bra indikation pa graden av medialisering i den svenska
kommunalpolitiken.

Finns det nagra sarskilda typer av medier som ledande kommunpolitiker helst uttalar sig i?
EU-parlamentarikerna i Per Nilssons forskning uttalade sig helst i tv, vi vill ta reda pa om
ledande svenska kommunalpolitiker resonerar pa samma sétt, eller om andra faktorer styr.

Vilka faktorer kan tankas paverka vilka medier ledande kommunpolitiker helst uttalar sig?
Ar det genomslaget som &r det viktiga, eller ar det fortroendet som spelar stérst roll. 1 en
medialiserad vérld med allt fler medier som konkurrerar om allménhetens uppméarksamhet
maste politiker i allt hogre grad valja vilka medier de uttalar sig i. Vi vill ta reda pa vad som
styr dessa val.

Vilka typer av medier har hogst fortroende bland ledande kommunpolitiker?
Finns det vissa medier som generellt har ett hogt fortroende bland ledande svenska
kommunalpolitiker, och ar det da dessa som politikerna helst uttalar sig i.

| vilken utstrackning anvander sig ledande kommunalpolitiker av mediestrategier?

Ralph Negrine argumenterar i sin forskning for att politiker i allt storre utstrackning anvander
sig av mediestrategier. Vi vill ta reda pd om det stammer i en svensk kommunalpolitisk
kontext, anvander sig ledande svenska kommunalpolitiker av mediestrategier? I sa fall skulle
det styrka tesen om politikens medialisering.
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5. Diskussion kring metod och material

Har kommer vi att diskutera de val och prioriteringar vi gjort gallande metod och material. Vi
gar igenom de delar var undersokning bestar av och varfor vi valt att géra som vi gjort. Vi
kommer l6pande att diskutera de for- och nackdelar som féljer med de val vi gjort under
respektive rubrik. Slutligen kommer vi att diskutera var uppsats validitet och reliabilitet.

5.1 Population

Nar vi valde population ville vi hitta en grupp dar vi hade potentialen att na ut till alla. Med
anledning av detta var det viktigt att hitta en population som var enkel att avgrénsa och dar det
gick att fa tag pa alla under begransad tid.

Mycket av den forskning som gjorts pa omradet politikers relation till media har fokuserat pa
riksdagspolitiker. Darfor ansag vi att det fanns ett behov att bygga vidare pa forskningen om
ledande kommunalpolitikers relation till media.

Eftersom vart syfte var att fa tag pa ledande svenska kommunalpolitiker valde vi da att vanda
oss till presidiet i svenska kommunstyrelser. | denna grupp ingar ordférande och vice
ordforanden i styrelserna, i den man det aven finns andra, tredje, eller fjarde vice ordféranden
ingar aven dessa. Presidiet utgors helt enkelt av alla som har nagon form av ordférandetitel
och ar darfér mycket latt att avgransa. Eftersom de politiker som utgor presidiet i svenska
kommunstyrelser tillhér den politiska toppen i respektive kommun ar deras kontaktuppgifter
ofta latta att fa tag pa.

Kommunstyrelsen ar kommunens styrande organ och fungerar som ett slags kommunens
regering. Darfor ansag vi det rimligt att vanda oss till ledamoter i dessa. Var forsta tanke var
att vanda oss till kommunalraden, men eftersom det ser sapass olika ut i olika kommuner, dar
en del har upp mot femton stycken kommunalrad medan andra kanske bara har ett skulle det
ha blivit en alldeles for obalanserad population. Darfor bestamde vi oss for presidiet i
kommunstyrelsen. Dessa fungerar i nastan samtliga fall &ven som kommunalrad och &r de
politiker som i hogst utstrackning har kontakt med medier. Presidiet utgor helt enkelt de
ledande politikerna i kommunens ledning. Dessutom tillfaller oftast en av de vice
ordférandeposterna oppositionen, varfor vi genom att anvanda presidiet som population fick
mojlighet att undersoka huruvida politikernas svar skiljer sig beroende pa om de sitter som
styrande eller i opposition.

Givetvis kan vi ha exkluderat manga viktiga kommunalpolitiker genom att endast vanda oss
till presidiet i respektive kommunstyrelse. Som vi tidigare angett var vart huvudsakliga skal
till detta att vi ville ha en population som var enkel att avgransa. Att ta reda pa vilka politiker
som har storst inflytande inom respektive kommun var inte mojligt med tanke pa den
begransade tidsramen, dessutom hade en sadan bedémning varit allt for godtycklig.
Kommunstyrelsens presidium inkluderar kanske inte i samtliga fall alla av kommunens
viktigaste politiker, men det inkluderar en substantiell del av dem.

Genom att anvénda presidiet i kommunstyrelserna som population blir férdelningen av
politiker per kommun nagot ojamn. De flesta har tva eller tre ledaméter i presidiet medan
nagra enstaka kommuner har fyra. Med tanke pa populationens storlek anser vi dock att den
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snedfordelning som kan ha uppstatt endast ar marginell. Om en kommun har tva eller fyra
respondenter dr darmed inte avgorande. Att ha en population dar vi kan na ut till samtliga
ansag vi vara viktigare an att ha ett jamt antal politiker fran varje kommun.

5.2 Oberoende variabler

Vi har faststéllt ett antal oberoende variabler som vi tror kan komma att paverka hur ledande
svenska kommunalpolitiker svarar. Den forsta av dessa ar kon, Folke Johansson visar i sin
forskning pa riksdagsledamoter att man i hégre utstrackning pratar med och blir kontaktade av
medier, medan kvinnor oftare sjélva tar initiativ till mediekontakter. Vi vill darfor undersoka
om vi kan hitta liknande monster hos ledande svenska kommunalpolitiker. Den andra &r
partitillhdrighet. Larsdke Larsson kommer i sin studie intressant nog fram till att
partitillhorigheten inte verkar spela nagon roll nar det kommer till kommunalpolitikers
mediekontakter, men vi anser anda att det ar en berattigad aspekt att ta med. Om vi far
liknande resultat som Larsake Larsson styrker det hans tes att partitillhorighet inte spelar
nagon roll.

Vi kommer ocksa att ta med position, det vill séga huruvida respondenten sitter som styrande
eller i opposition i sin kommun. Jesper Strombéck kom i sin studie fram till att
oppositionspolitiker i hogre grad &n styrande tar initiativ till kontakt med journalister
samtidigt som journalister i hdgre grad &r den initiativtagande parten nar det kommer till
kontakter mellan styrande och media. Vi vill jamfora dessa resultat och se om det ser likadant
ut bland ledande svenska kommunalpolitiker.

Den fjarde variabeln vi kommer att titta pa ar antal ar inom kommunalpolitiken. Folke
Johansson kommer i sin studie av riksdagsledamater fram till att politikernas erfarenhet spelar
stor roll nar det kommer till deras mediekontakter, ju fler ar en politiker varit aktiv desto
tatare kontakter med media har denne. Vi vill se om vi kan hitta ett liknande samband hos
ledande svenska kommunalpolitiker.

Den sista variabeln vi valt att ta med ar kommunstorlek. Larsake Larsson lyfter fram det som
en av de viktigaste faktorerna som paverkar graden av organisering i kommunpolitikers
mediekontakter. Vi vill se om vi far ett liknande resultat.

5.3 Val av metod

For att svara pa de fragor vi stallde i var syftesforklaring ansag vi att det bésta vore att gora en
kvantitativ frageundersokning i form av en webbenkat. Detta for att kunna fa en hog
generaliserbarhet och for att kunna f& en dverblick 6ver hur laget ser ut i hela Sverige*. Ser
man pa vara fragestallningar ar vi mer intresserade av att understéka kommunalpolitikers
forhallande till medier sett i ett storre perspektiv snarare an att pa djupet undersoka enskilda
politikers forhallande till medier. Dessutom har Larsake Larsson redan gjort en kvalitativ
studie 6ver kommunalpolitikers kontakter med media. Det som saknas &r darmed kvantitativ
forskning pa omradet.

Vi valde att gora undersdkningen i form av en webbenkat eftersom det var det rimligaste valet
av flera skal. Forst och framst av tids- och kostnadsmaéssiga skal. Materialet vi hade fatt att

40 Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, Wangnerud, 2012: 227ff
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bearbeta om vi gjort telefon- eller postenkat hade blivit oss 6vermaktigt under den tiden vi har
pa oss att gora uppsatsen och det hade dessutom blivit kostsamt att gora en postenkat. For det
andra passar en webbenkat ypperligt for var typ av undersokning vad galler typen av fragor
och antalet fragor. Den ar tillrackligt kort for att respondenten inte ska tappa koncentrationen
under tiden denne svara pa fradgorna och fragorna ar tillrackligt okomplicerade for att kunna
g4 att svara p& genom en webbenkat*.

Genom att anvanda oss av en webbenkat erbjod vi ocksa vara respondenter ett storre matt av
anonymitet an vad som annars varit fallet. Det var var férhoppning att darmed kunna
undanréja intervjuareffekter®.

Om vi valt att anvanda oss av en kvalitativ metod i stallet for den kvantitativa hade vi givetvis
kunnat fa en mer nyanserad och dven en djupare bild av hur férhallandet mellan politiker och
media ser ut. Vi hade kunnat ga djupare in pa varfor politiker valjer en medietyp framfor en
annan och se mer komplexa foérhallanden mellan parterna, men vi hade da tappat vart syfte
med att fa en dvergripande bild av vart forskningsobjekt. Vi hade ocksa med hjélp av
personliga intervjuer fatt en storre kontroll Gver svarssituationen, det vill saga kontroll Gver
vilka som egentligen svarar pa enkaten och att dessa svarar sanningsenligt pa denna*’. Men
risken att var population av kommunalpolitiker skulle vilja slarva med svaren bér vara ganska
liten.

5.4 Urvalsram och insamlande av e-postadresser

En forutsattning for att vi skulle kunna skicka ut var enkat var att vi sammanstallde en databas
over ledamoéter i presidiet i svenska kommunstyrelser. Denna databas var, utdver
kontaktuppgifter till politikerna, tvungen att innehalla uppgifter om kon, partitillnorighet,
kommunstorlek och huruvida de svarande satt som styrande eller i opposition. Detta for att
efter vi fatt in svaren kunna sékra att undersékningen har en god representativitet sa att inga
av vara svar behover viktas*. Vi borjade darfor med att ta fram en lista p& Sveriges
kommuner fran Sveriges Kommuner och Landstings (SKL) hemsida. Darefter gick vi igenom
kommunerna en efter en genom att ga in pa deras hemsidor och leta fram vilka som satt i
kommunstyrelsens presidium. | de flesta fall fanns det tydligt angivet pa kommunernas
hemsidor vilka som satt i kommunstyrelsen men i ett par fall var vi tvungna att kontakta
kommunen och fraga. Nar vi gatt igenom samtliga kommuner i Sverige hade vi en lista pa 786
politiker, samtliga ledamater i presidiet i svenska kommunstyrelser. Det ar var 6vertygelse om
att vi kunnat lista hela var population i var databas.

Sedan borjade vi leta efter e-postadresser. | flera fall fanns mejladresser till respektive
politiker angivet pa hemsidan, medan vi i andra fall fick leta runt lite. Ofta kunde vi tag i e-
postadresser genom att kontakta de partier som politikerna tillhérde. Till slut hade vi fatt tag i
e-postadresser till samtliga personer i var population utom tio stycken. Det betydde att vi via
e-post kunde na 776 av de 786 personerna i var population.

“ Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, Wangnerud, 2012: 233-235
42 Holmberg, Petersson, 1980: 65

3 Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, Wangnerud, 2012: 235-236
*Ibid: 237



18

5.5 Utformning av enkidt

Vart mal nar vi utformade enkéten var att den skulle ge en 6vergripande bild av
respondenternas forhallande till media och journalister. Darfor innehaller den fragor om en
rad &mnen som rér kommunalpolitikers relation till media. For att det inte skulle bli
forvirrande for respondenterna stravade vi efter att disponera fragorna i en logisk ordning. Vi
inledde med fragorna om hur tata kontakter respondenterna hade med media, vilka som tog
initiativ till kontakterna, hur viktigt de ansag kontakterna vara och om de arbetade efter
mediestrategier. Darefter lade vi in fragor som rorde vilket fortroende respondenterna hade for
olika medier och vilka de helst pratade med och varfor.

| formuleringen av vara fragor tittade vi pa andra liknande unders6kningar som gjorts for att
se om det fanns nagra formuleringar som vi kunde anvanda oss av. Dels for att kunna anvanda
oss av fragor som redan diskuterats i en forskningskontext och dels for att eventuellt kunna
jamfora vara resultat med tidigare undersokningar. Vi testade ocksa fragorna pa ett antal
personer innan enkaten skickades ut for att se om fragorna forstods som vi ville att de skulle
forstas och for att se om vara formuleringar var lattbegripliga®.

Fragan som ror i vilken utstrackning respondenterna arbetade efter mediestrategier var svar att
formulera. Utan att definiera vad som exakt utgor en mediestrategi ar det latt att respondenten
missforstar den, samtidigt var vi framst intresserade av i vilken omfattning respondenterna
sjalva upplevde att de jobbade efter mediestrategier. Hade vi forsokt att sjalva definiera vad
som utgor en mediestrategi hade vi riskerat att utesluta de strategier som fallit utanfor vara
ramar. For att hoja validiteten valde vi darfor att stalla en till liknande fraga. Innan fragan om
mediestrategier lade vi in en fraga om i vilken utstrackning respondenterna planerade sina
kontakter med media. Darmed fangade vi upp dem som menade att de inte jobbade med
mediestrategier men som anda arbetade medvetet med sina mediekontakter.

Bakgrundsfragor om respondenternas kon, partitillhérighet och liknande lade vi in sist istéllet
for att borja med dem. Anledningen till detta var att vi ville att enkaten skulle vacka
respondenternas intresse med en gang. Hade vi valt att lata dem svara pa en mangd
standardfragor om sig sjélva forst hade vi riskerat att de tappat intresset. Vi valde ocksa halla
enkaten relativt kort da langa webbenkéter medfor en risk att respondenten tappar intresset
och inte avslutar enkaten®.

Vi valde att definiera medietyper i sju olika kategorier. Dessa var:

Nationell morgontidning
Lokal morgontidning
Kvallstidning

Nationell tv

Regional tv

Nationell radio
Lokalradio

For oss var det viktigaste med uppdelningen att gora den lattbegriplig. Darfor valde vi att ha
relativt fa kategorier. Vi intresserade oss enbart for traditionella medier, sociala medier ar
darfor inte inkluderade. Tidningar, tv- och radio-féretag har néstan alltid egna hemsidor,

> Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, Wangnerud, 2012: 241-242
*® Ibid: 240-241
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darfor valde vi att inte inkludera en separat internet-kategori. Vi exkluderade dven manads-
och veckotidningar, detta eftersom dessa inte har samma nyhetsfokus som dagliga medier och
darmed inte betyder lika mycket for nyhetsbevakningen av kommunpolitiken. Det &r de
dagliga medierna som mestadels ger medborgarna den information de behdver for att halla sig
politiskt uppdaterade.

FOr enkaten i sin helhet, se bilaga 2.

5.6 Héja svarsfrekvensen

Det &r av yttersta vikt for alla kvantitativa frageundersokningar att fa sa hdg svarsfrekvens
som mojligt. Darfor anstrangde vi oss for att kunna na upp i énskad svarsfrekvens. Stromback
fick i sin undersokning av riksdagsledaméternas kontakter med media en svarsfrekvens pa 45
procent. Vi hoppades komma upp pa 6ver 60 procent

Forst och framst handlade det om att samla in alla de e-postadresser vi behdvde och lagga ner
den tid som behovdes for det projektet. Med tanke pa att gruppen vi undersoker ar folkvalda
politiker och darmed offentliga personer var det anda relativt okomplicerat, d&ven om det tog
tid. Tyvarr lyckades vi trots anstrangningar inte fa tag pa e-postadresser till hela var
population. Av de 786 politiker vi hade i var databas hade vi e-postadresser till 776. Det
saknades alltsa kontaktuppgifter till tio, vilket anda far anses som ett acceptabelt bortfall med
tanke pa storleken pa var population.

Det andra vi behdvde gora var att skriva ett valformulerat och intressevéackande foljebrev som
kunde fa dven mer upptagna politiker att svara pa var enkat. Vi la darfor ner mycket tid pa just
arbetet med vart foljebrev. Vi borjade med att lasa foljebrev fran liknande undersékningar for
att ta reda pa hur man lockar respondenter till att besvara en enkat. Vi testade ocksa vart
foljebrev pa personer i var omgivning for att kunna fa forslag till forbattringar pa vara
formuleringar och annan respons”’.

Vi inledde foljebrevet med att omedelbart forklara for respondenterna varfor vi skrev till dem
och varfor de hade blivit utvalda. Forst darefter presenterade vi oss sjélva och var forskning.
Detta eftersom det ar valdigt latt att sluta lasa om du far ett mejl med information som du inte
vet varfor du far. Genom att med en gang etablera att vi skrev till dem i deras egenskap av
folkvalda politiker hoppades vi fa dem att lasa vidare. Vi forsokte halla vart foljebrev sa kort
som mojligt utan att missa att Iamna ut nédvandig information. Detta for att inte testa vara
respondenters talamod alltfor mycket. Eftersom politiker som grupp ofta blir tillfragade om att
delta i enkatundersokningar valde vi att lagga till hur manga fragor enkaten och hur lang tid
den borde ta att besvara. Detta eftersom vi ville undvika att respondenter avstod att svara pa
grund av tidsbrist.

For att se hela foljebrevet, se bilaga 1.

Vi valde ocksa att skaffa ett sa kallat alias till vara student-e-postadresser som vi kallade
undersokning@student.gu.se. Det betyder att vi kunde skicka ut undersékningen fran den har
adressen da den ar kopplad till var vanliga adress. Om respondenterna hade fragor om
undersokningen kunde de skicka fragorna till den adressen. Anledningen till att vi valde att
gora detta var att vi ansag att den e-postadressen kunde uppfattas som mer serios och darmed

4 Esaiasson, Gilljam, Oscarsson, Wangnerud, 2012: 237ff
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kunde bidra till att hoja svarsfrekvensen. Det var helt uteslutet att anvénda oss av en gmail-
eller hotmailadress da vi ansag att en adress kopplad till universitetet torde bidra till 6kad
trovardighet for undersokningen.

Nar enkaten lag ute skickade vi flera paminnelser for att fa upp svarsfrekvensen. Enkaten lag
ute fran den 15 april till och med den 5 maj. Under denna tid skickade vi ut fyra paminnelser,
dessa skickade vi ut den 17 april, den 23 april, den 25 april och den 30 april. Anledningen till
att vi valde dessa datum var att vi hade tva langhelger, pask och forsta maj, under tiden som
var enkat lag ute. Darfor var vi tvungna att lagga paminnelserna pa sa att de inte krockade
med helgdagar.

5.7 Svarsfrekvens och bortfall

Av de 776 personer vi skickade ut var undersokning till fick vi svar fran 525. Darmed fick vi
en svarsfrekvens pa 68 procent. Detta kan ségas vara en god svarsfrekvens med tanke pa den
typen av undersokning vi gjort. Som vi tidigare namnt fick Strombéck i sin undersékning av
riksdagsledamaéterna en svarsfrekvens pa 45 procent.

Var undersokning har inte ndgra obligatoriska fragor sa pa varje enskild fraga har vi ocksa fatt
ett bortfall pa nagra enstaka svar. Vi har darfor inte 525 svar pa alla fragor i var undersokning.

Efter vart forsta utskick fick vi totalt 8 studsar. Det vill séga att 8 av de 776 mejl vi skickade
ut inte kom fram till avsandaren, framst pa grund av slarv fran var sida i form av felstavade e-
postadresser. Efter att vi andrade dessa fick vi inga fler studsar pa paminnelseutskicken. Vi
fick autosvar fran tio personer pa grund av foraldraledighet och semester. Vi fick ocksa ett
mejl fran en politiker som slutat som vice ordférande for kommunstyrelsen i sin kommun.
Tillsammans utgor denna grupp alltsa 19 personer, vilket tillsammans med de 10 personer
som vi inte fick tag i mejladresser till, utgor de vart naturliga bortfall.

Urval och svarsfrekvens

Bruttourval - 786

Svarsfrekvens pa bruttourval - 67 procent
Naturligt bortfall - 29

Nettourval - 757

Svar - 525

Svarsfrekvens pa nettourval - 69 procent

Det ar alltsa 232 personer som fatt vart mejl men som anda inte svarat, dessa faller darmed
bort som svarsvégran.

5.8 Respondenter och representativitet

De oberoende variabler vi valde att ta med var kén, position, partitillhdrighet, kommunstorlek
och antal ar inom kommunalpolitiken. Overlag har vi mycket god representativitet, de ganger
vara svarande skiljer sig fran var population handlar det om nagon enstaka procentenhet.

For att se alla siffror i tabellform, se bilaga 3.
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Kon

Var population innehaller 35 procent kvinnor och 65 procent man. Av de som valde att delta i
var undersokning &r 36 procent kvinnor och 64 procent man. Detta betyder att kvinnorna &r
marginellt 6verrepresenterade i var undersokning men det med sapass lite att det inte bor
paverka resultatet sarskilt mycket.

Position

Av personerna i var population satt 547 stycken som styrande i kommunerna och 239 i
opposition. Det vill sdga 70 procent styrande respektive 30 procent opposition. Av de som
deltagit i undersokningen sitter 69 procent som styrande respektive 31 procent i opposition.
Oppositionspolitiker blir darmed marginellt dverrepresenterade, men sa litet att det knappast
kan paverka resultatet. Var representativitet far darfor sagas vara mycket god nar det galler de
svarandes position.

Partitillhérighet

Nar det kommer till partitilln6righet ar det genomgaende mycket god representativitet.
Centerpartiet och Socialdemokraterna ar marginellt éverrepresenterade med en procentenhet
vardera. Folkpartiet ar det enda partiet som ar underrepresenterat men &ven har handlar det
om en procentenhet. Kristdemokraterna, Miljopartiet, Moderaterna och alternativet dvriga
partier ar representerat med samma procentenhet som i hela populationen.

Anmarkningsvart har ar att vi har fatt ett kryss pa Sverigedemokraterna. Anmarkningsvart
darfor att det inte sitter nagon Sverigedemokrat som ordférande eller vice ordférande i nagon
svensk kommun. Det mest troliga torde vara att det &r ndgon som har kryssat i fel, alternativt
en avhoppare fran nagot annat parti. Anledningen till att vi tog med Sverigedemokraterna som
val dverhuvudtaget var att vi helt enkelt ville ha med alla partier som sitter i Sveriges riksdag.
Eventuellt var detta ett felbeslut da Sverigedemokraterna som enda riksdagsparti inte &r
representerat i presidiet i ndgon svensk kommunstyrelse.

Storlek

Aven nar det kommer till kommunstorlek ar var representativitet mycket god. De skillnader
som finns handlar endast om nagon enstaka procentenhet och ar inget som kommer att
paverka resultaten. Var population bestod till 49 procent av politiker fran kommuner med upp
till 15 000 invanare, bland de svarande lag den siffran pa 48 procent. Darmed blir gruppen
nagot underrepresenterad, men da det endast handlar om en procentenhet ar det inget som
paverkar resultaten pa nagot storre sétt. Gruppen fran kommuner med 16 000 till 75 000
invanare ar & andra sidan dverrepresenterad med en procentenhet. | var population sitter 42
procent i en sadan kommun, medan den siffran bland de svarande lag pa 43 procent. Nar det
kommer till gruppen fran kommuner med 76 000 till 150 000 invanare sa staimmer de
svarande exakt med var population, bada grupperna ligger pa 8 procent. Politiker fran
kommuner med 151 000 invanare ar 6verrepresenterade med en procentenhet, de utgor 1
procent av var population men 2 procent av de svarande.

Antal ar inom kommunalpolitiken

Vi valde att ta med antalet ar som de svarande varit aktiva inom kommunalpolitiken som
oberoende variabel. Denna variabel har vi inte lyckats hitta nagon statistik for, darfor vet vi
inte hur var population ser ut. Med anledning av detta kan vi inte gora nagra ansprak pa att
veta hur hog var representativitet ar nar det galler denna variabel. Med tanke pa att vi har haft
relativt hog svarsfrekvens och att representativiteten vad galler vara 6vriga oberoende
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variabler stammer ned till nagon enstaka procentenhet tror vi dock inte att de svarande skiljer
sig sa mycket fran var population i stort. Bland de svarande hade 7 procent varit aktiva inom
kommunalpolitiken under 0 till 4 ar, 16 procent under 5 till 8 ar, 32 procent under 9 till 16 ar
och 45 procent under 17 ar eller mer.

5.9 Metoddiskussion

Validitet

Vart mal med denna undersokning har varit att uttala oss om ledande svenska
kommunalpolitiker och populationen vi valde att rikta in oss pa blev darfor presidiet i svenska
kommunstyrelser. Eftersom detta &r en 6verkomlig population vad galler insamlande av e-
postadresser behdvde vi inte gora nagot urval inom denna grupp. Det ar ocksa en grupp dar
det ar relativt latt att samla in information om de oberoende variabler vi valt att ha med i var
undersokning. Detta har gjort att det har varit latt att kolla hur var representativitet ser ut
gallande kon, partitillhdrighet och kommunstorlek. Det vi inte har nagon statistik 6ver ar antal
ar inom politiken men i och med den mycket goda representativiteten i vara andra variabler
och var relativt goda svarsfrekvens sa bor dven detta stimma hyfsat 6verens med
verkligheten.

Var ambition att uttala oss om ledande svenska kommunalpolitiker, som vi definierat som
presidiet i svenska kommunstyrelser, bor alltsa vara hogst mojlig att nd med tanke pa den
representativitet och den svarsfrekvens vi fatt. Var externa validitet far darfor anses vara
mycket god.

Vad galler den interna validiteten anser vi ocksa denna vara god. Formen av undersokning vi
gjort, en webbaserad frageundersokning, passar bra till den undersokning vi gjort da den ar
relativt kort med ganska fa fragor. Dessutom ar gruppen vi skickat undersokningen till en
grupp som bor anses vara trovardig i sina svar. Risken att politiker inte svarar sanningsenligt
eller att de medvetet forsoker vara oseriésa bor vara forsumbar vilket ocksa detta bér oka var
validitet.

Reliabilitet

Vi valde att ta med Sverigedemokraterna som ett eget valbart alternativ under den oberoende
variabeln partitilln6righet, detta trots att det inte finns nagra sverigedemokrater representerade
i presidiet i svenska kommunstyrelser. Vi gjorde det eftersom vi ansag det lampligast att ta
med samtliga riksdagspartier for att inte riskera att anklagas for partiskhet. Dock ledde det till
att en person valde att kryssa i att hen representerade Sverigedemokraterna, trots att dessa
alltsa inte skall vara representerade. Mojligen kan det handla om ett avhopp som vi inte
kanner till, men troligast ar att det ror sig om ett misstag, det vill sdga ndgon som kryssat fel.
Att ta med Sverigedemokraterna som ett eget alternativ var darfor ett misstag, men da det bara
ror sig om en person kommer det inte att paverka resultaten.
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6. Resultat och analys

Vi kommer i kapitlet som nu foljer att ta upp de resultat vi fatt av var enkatundersokning. Vi
kommer att ga igenom de fragor vi stéallde i var enkét, och redovisa hur resultaten ser ut i
forhallande till vara oberoende variabler. Forst och framst kommer vi att redogora for i vilken
utstrackning svenska kommunalpolitiker har kontakt med media och vem som oftast tar
initiativet till denna kontakt, om det & medierna eller politikerna sjalva. Darefter kommer vi
att ga in pa vilka medier de helst pratar med och vilka faktorer som gor att kommunalpolitiker
véljer att prata med en journalist eller inte. Vi kommer ocksa att redovisa vilket fortroende
vara svenska kommunalpolitiker har for olika typer av medier.

6.1 I vilken utstrdckning har svenska kommunalpolitiker kontakt med
media?

| en medialiserad politisk sfar har politiker frekvent kontakt med medier. Ett satt att mata
graden av medialisering kan darfor vara att undersoka hur frekvent kontakt politiker har med
media. Detta ensamt méter naturligtvis ingenting, men tillsammans med andra faktorer ger det
en bra indikation pa hur medialiserad politiken &r. Darfor valde vi att fraga de ledande
svenska kommunalpolitikerna i var undersokning hur tata kontakter de haft med journalister.

Svenska kommunalpolitiker har en relativt frekvent kontakt med media. Pa fragan om hur ofta
de varit i kontakt med en journalist de senaste sex manaderna valde 38 procent av
respondenterna alternativet nagon gang per vecka. Nast vanligast var bland politikerna var att
man hade kontakt med journalister flera ganger per vecka men inte varje dag, det alternativet
valde 27 procent, medan 25 procent uppgav att de hade kontakt med journalister nagon gang
per manad. Endast 3 procent uppgav att de hade kontakt med journalister minst en gang per
dag eller mer. 6 procent uppgav att de endast hade haft kontakt med journalister nagon
enstaka gang under de senaste sex manaderna medan 1 procent uppgav att de inte haft nagon
kontakt med journalister 6ver huvudtaget under samma period.

Tabell 1.
Hur ofta har du haft kontakt med en journalist under de senaste sex manaderna? (angivet
i procent)

En gang per dag eller fler 3

Flera ganger per vecka 27

Nagon gang per vecka 38

Nagon gang per manad 25

Nagon enstaka gang 6

Aldrig 1

N=522
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En majoritet pa nastan 70 procent av ledande svenska kommunalpolitiker har alltsa kontakt
med journalister minst en gang per vecka eller mer. Detta tyder pa en relativt hog grad av
medialisering, da media uppenbarligen &r ett regelbundet inslag ledande kommunalpolitikers
vardag.

Larsake Larssons undersokning av kommunalpolitikers medievanor visar att politiker i stérre
kommuner har tatare kontakt med medier an politiker i sm& kommuner*. Graden av
medialisering &r alltsd om man tror pa Larsake Larssons resultat ur denna aspekt hogre i stérre
kommuner &n i mindre. Detta stimmer bra med vara resultat. Ju stérre kommun
respondenterna satt invalda i, desto tatare kontaker med media hade de. Bland politikerna fran
kommuner med 0 - 15 000 invanare uppgav endast en procent att de hade daglig kontakt med
journalister, medan 38 procent sade sig ha kontakt nagon gang per vecka. Bland politikerna
fran kommuner med 151 000 invanare eller fler hade 33 procent daglig kontakt medan 22
procent uppgav sig ha kontakt nagon gang per vecka. Darmed bekraftar vara resultat Larsake
Larssons kvalitativa undersékning. Med det som grund anser vi det vara berattigat att tro att
graden av medialisering &r storre ju storre stad eller kommun det handlar om.

Tabell 2.
Under de senaste sex manaderna, ungefar hur manga ganger
har politikern varit i kontakt med en journalist? (angivet i
procent)
Antal invanarei Engang  Flera Nagon Nagon Nagon Aldrig
kommunen. perdag  ganger gangper  gadngper  enstaka
eller fler pervecka vecka manad gang
0-15000 1 22 38 30 7 2 100
16 000 - 75 000 4 32 38 23 4 0 101
76 000 — 150 000 11 42 34 11 3 0 101
151 000 eller fler 33 22 22 22 0 0 99
N=507

Strombéck kom i sin undersokning fram till att styrande politiker har tatare kontakt med
journalister an oppositionspolitiker. Vi valde darfor att ta med denna variabel i var
undersokning for att se om kommunalpolitikerna eventuellt skiljer fran riksdagsledaméterna.
Pa det hela taget stammer vara resultat dverens med Strombéacks. Politiker som sitter i
styrande stallning har tatare kontakt med medier dn de som sitter i opposition. Bland de
styrande var det 5 procent som hade daglig kontakt och 31 procent som hade kontakt flera
ganger per vecka, motsvarande siffror for de som sitter i opposition var 1 respektive 19
procent. Styrande politiker pratar alltsd oftare med journalister, ett resultat som inte forvanar
da dessa bor vara av storre intresse for journalister att prata med. Det liknar alltsa de resultat
som Jesper Strémback fick i sin undersdkning pé riksdagsledaméter®®, styrande politiker
pratar alltsd mer med medier an oppositionspolitiker oavsett om det handlar om riksdag eller
kommun. Den slutsatsen blir &ven logisk om man anvander ett medialiseringsteoretiskt
perspektiv, politiker far allt hogre krav pa sig att prata med media men kan i allt mindre
utstrackning styra dver kontakterna sjalva. Politiker som sitter som styrande pratar darfor
oftare med medier eftersom dessa &r ansvarsutkrdvande &n vad oppositionspolitiker, som

8 Asp, Johansson, Larsson, 1997: 170ff
* Strémbaick, 2008: 392-393
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kanske har samma behov av att synas men som inte &r av samma intresse for media, gor. Det
ar med andra ord medias spelregler som géller.

Tabell 3.

Under de senaste sex manaderna, ungefar hur manga ganger

har politikern varit i kontakt med en journalist? (angivet i
procent)

Politikernas En gang Flera Nagon Nagon Nagon Aldrig
position per dag ganger gang per gé:’\g per e[\staka

eller fler pervecka  vecka manad gang
Styrande 5 31 36 22 5 1 100
Opposition 1 19 42 32 5 1 100

N=506

Bland partierna ar det svart att hitta monster, de mindre partierna har for fa representanter for
att man skall kunna fa fram meningsfull statistik. Exempelvis hade hela 42 procent av
vansterpartisterna kontakt med journalister flera ganger per vecka medan samma siffra for
Kristdemokraterna lag pa 25 procent, men da det endast ror sig om ett par representanter for
varje parti gar det inte att dra nagra slutsatser om detta. Nar det kommer till de stérre
partierna, Moderaterna och Socialdemokraterna, har de likande siffror. Moderaterna har nagot
tatare kontakt med journalister, men detta skulle kunna forklaras av att dessa i nagot storre
utstrackning har sina representanter i stérre kommuner. I likhet med Larsake Larsson kan vi
alltsa inte se att partitillnorigheten skulle spela nagon roll for hur tata kommunalpolitikernas
kontakter med media ar.

Enligt Johansson utgor manliga riksdagsledamoter med lang erfarenhet ett slags medieelit™,
och vara resultat tyder pa att det samma galler bland ledande kommunalpolitiker. Sifforna for
méan och kvinnor &r relativt lika, men mannen som deltog i undersékningen uppger sig ha
nagot tatare kontakt med journalister. Nér det galler antal r inom kommunalpolitiken gar det
att se en tydlig skillnad mellan dem som endast varit aktiva i fyra ar eller mindre och dem
som varit aktiva under langre tid. De som endast varit aktiva en kortare tid hade betydligt
mindre kontakt med journalister, vilket skulle kunna bero pa att dessa inte hunnit etablera lika
manga kontakter som de som varit aktiva langre tid. Det ar alltsd vad géller dessa aspekter
samma for ledande kommunalpolitiker som for riksdagsledaméterna i Folke Johanssons
undersdkning, man med erfarenhet pratar mest med media.

6.2 Vem tar initiativ till kontakten mellan kommunalpolitiker och media?

Oftast &r det journalisten som ar den part som initierar kontakten mellan svenska
kommunalpolitiker och media. Strax éver halften, 53 procent, av respondenterna i var
undersdkning svarade att det oftast &r journalisten som tar férsta kontakten medan 39 procent
svarade att det lika ofta ar politikern sjalv eller en medarbetare till denne som journalisten
som ar den som tar initiativ till kontakten. Minst andel, 8 procent av respondenterna svarade
att det oftast ar politikern sjalv eller en medarbetare till denne som tar initiativ till kontakten.
Dessa resultat skiljer sig nagot at fran de resultat Folke Johansson kom fram till i sin

0 Asp, Johansson, Larsson, 1997: 170ff
>! Johansson, 1995: 137-138
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undersokning av riksdagsledamoter. Samma andel, 53 procent, svarade att det oftast &r
journalisten som tar initiativ till kontakten. Daremot svarade hela 47 procent att det oftast &r
politikern sjalv som tar initiativ till kontakten. Denna skillnad i resultat har en forklaring som
kanske framst ligger i svarsalternativen. Johansson uteldmnade helt svarsalternativet “Lika
ofta jag eller en medarbetare till mig som journalisten”. Johansson har dirmed “tvingat” sina
respondenter att vélja d& han saknar mittenalternativet®®. Resultatet kan ocksa forklaras av att
det kan vara svarare for en riksdagsledamot att sticka ut an vad det &r for en ledande
kommunalpolitiker. Vra respondenter ar alla ledande politiker i sina respektive sammanhang
vilket rimligtvis borde gora det lattare for dem att sticka ut i mediebruset pa orten de verkar.

Tabell 4.
Vem tar oftast initiativ till kontakten?
(angivet i procent)

Politikern eller en
medarbetare till denne

Journalisten 52

Lika ofta politikern eller
en medarbetare till 39
denne som journalisten

Vet ej 1

N=522

Den bakomliggande orsak som framst paverkar vem som tar initiativet i kontakten ar om
politikern i fraga sitter i styrande stéllning eller i opposition. En oppositionspolitiker ar mer
benégen att sjalv ta kontakt med en journalist medan en politiker i styrande stéllning tenderar
att i storre utstrackning bli kontaktad av journalisten forst. Av de respondenter som svarade att
de sitter i styrande stéllning var det 4 procent som sjalva oftast tar initiativ till mediekontakt
medan 13 procent av politikerna som svarade att de sitter i opposition angav att de oftast ar
den som tar initiativ. 59 procent av de i styrande stallning svarade att journalisten tar
initiativet till kontakten och motsvarande siffra bland oppositionspolitiker var 38 procent. De
som svarade att det lika ofta var politikern eller en medarbetare till denne som journalisten var
35 procent bland de styrande och 49 procent bland politikerna i opposition. Strdmbéck som i
sin undersokning pa riksdagsledamaéter ocksa hade med variabeln position inom politiken
poangterar ocksa att oppositionspolitiker ar mer initiativtagande an styrande néar det kommer
till kontakter med media. Daremot visar Strombécks, liksom Johanssons undersékning nar
man jamfor dessa bada med var studie att riksdagsledamoterna verlag &r mer initiativtagande
an sina kollegor pa kommunniva. Strombéacks undersokning visar att 17 procent av
oppositionspolitikerna och 8 procent av de styrande tar initiativet i en majoritet av kontakterna
med media®*.

> Johansson, 1995: 68f
>3 Strémbick, 2008: 393
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Tabell 5.
Vem tar oftast initiativ till kontakten mellan politikern och
journalisten? (angivet i procent)
Politikern eller en  Journalisten Lika ofta Vet ej
medarbetare politikern eller en
medarbetare som
journalisten
Styrande 4 59 35 1 99
Opposition 13 38 49 1 101

N=506

Det &r inte nagra storre skillnader i vem som tar initiativ till kontakten beroende pa hur lange
politikern i fraga har varit aktiv inom kommunalpolitiken, i alla fall bland dem som har varit
aktiva mellan 0 och 16 ar. Den gruppen som sticker ut har ar de som varit inom
kommunalpolitiken 17 ar eller fler. Siffran pa de som svarat att de sjélva oftast tar initiativ till
kontakten ligger pa ungefar samma som for 6vriga grupper, daremot har de i hogre
utstréackning svarat att det oftast ar journalisten som tar initiativet till kontakten, 59 procent
mot de Gvriga grupperna som ligger pa strax under 50 procent. Farre i i gruppen 17 ar eller
fler inom kommunalpolitiken har ddrmed svarat att det lika ofta &r politikern eller en
medarbetare till denne som journalisten som tar initiativ till kontakten. 32 procent mot dvriga
grupper som ligger mellan 42 och 47 procent. Dessa resultat stammer Gverens med
Johanssons undersokning. Han kom ocksa fram till att de som varit aktiva inom politiken
under langre tid tar mindre andel egna initiativ till kontakten och kontaktas till stérre andel av
journalisterna an évriga. Han menar att denna grupp kan benamnas som nagon form av
medieelit och liknande tendenser kan alltsa vi se i var studie®.

Det finns ocksa en viss skillnad beroende pa kon, framst ligger denna skillnad i att kvinnor i
hogre utstrackning sjalva oftare tar initiativ an mannen. 10 procent av kvinnorna respektive 6
procent av mannen svarade att det &r dem sjélva eller en medarbetare som oftast tar initiativ
till kontakten med media. Tillaggas bor att det &r relativt sma grupper det handlar om har. De
10 och 6 procenten representerar 19 kvinnor respektive 18 man. Samtidigt sa styrks detta
resultat av att ocksa detta resultat stimmer éverens med Johanssons resultat da kvinnor i hans
undersékning i hogre utstrackning 4n mannen var initiativtagande i kontakter med media™.

Man kan dven se skillnad beroende pa storleken pa staden som politikerna verkar i. Har ligger
skillnaden i att ju stérre staden &r desto storre ar sannolikheten att politikern eller en
medarbetare till denne sjalv tar initiativ till kontakten. I stader med 76000 invanare eller fler
angav drygt 10 procent att de sjalva tar initiativet, motsvarande siffra i stdder med 75000
invanare eller farre var motsvarande siffra 7 procent. Sannolikheten att journalisten oftast tar
initiativet ar darmed storre i stader med 75000 invanare eller farre. Den siffran var 54 procent
och motsvarande siffra i stader med 76000 invanare eller fler var 45 procent.

Det &r svart att se nagra storre skillnader beroende pa partitillnrighet. De tva partier som
sticker ut &r Centerpartiet och Folkpartiet. Déar ligger skillnaden i att politiker som tillhor

>* Johansson, 1994: 68f, 137-138
> |bid: 68
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Folkpartiet i storre utstrackning &r initiativtagaren till kontakten an snittpolitikern medan det
motsatta rader hos Centerpartiet. Samtidigt ar journalisterna initiativtagaren i kontakten med
Centerpartiet i ndgot hdgre utstackning an snittet medan det motsatta rader hos Folkpartiet.
Aven i Johanssons undersokning sticker ocksa Folkpartiet ut som ett parti som &r aktivt i sina
mediekontakter, men nar det kommer till Centerpartiet visar vara undersékningar helt
motsatta resultat. Centerpartiet ar det mest aktiva vad galler initiativtagande®®. Detta resultat
kan mojligtvis forstas i ljuset av att Centerpartiet i hogre utstrackning &r styrande runtom i
Sveriges kommuner, nér denna undersokning gjordes, 1988, var Centerpartiet i opposition i
riksdagen vilket delvis kan forklara deras hoga initiativtagande i mediakontakter.

6.3 Hur viktigt tycker politikerna det dr att synas i media?

Var undersokning visar att en vervaldigande majoritet av respondenterna tycker att det &r
ganska eller mycket viktigt att synas i media. 62 procent av dem tycker att det & mycket
viktigt medan 35 procent tycker att det ar ganska viktigt. 2 procent tycker att det inte &ar
sérskilt viktigt medan bara en politiker har svarat att det inte alls &r viktigt att synas i media.
Detta ar en tydlig indikator pd media som en maktfaktor inom politiken. I princip alla
Sveriges ledande kommunalpolitiker ser det som en viktig del i deras roll som politiker att
synas i media. Med detta resultat i atanke kan man alltsa tanka sig dels att svenska politiker
ser media som en plattform for sin politik dels att svenska politiker ser media som en viktig
informationskanal till befolkningen i politiska fragor.

Eftersom nastan alla, det vill sdga strax under 98 procent av respondenterna svarade att det ar
mer eller mindre viktigt att synas i media kommer vi inte ga in sarskilt mycket mer pa de
oberoende variabler som kan gora att svaren skiljer sig nagot at.

Att i princip alla ledande svenska kommunalpolitiker anser att det ar viktigt att synas i media,
och att 6ver 60 procent anser att det & mycket viktigt, talar for hur viktigt media ar for
politiker. For att kunna verka och driva opinion pa ett effektivt maste de synas i media, darfor
ar medias makt stor. Men att nd igenom mediebruset ar langt i ifran enkelt i en varld dar
medielogiken far styra allt mer, nagot vi ska ga in mer pa i nasta kapitel.

6.4 Hur svdrt tycker politikerna det dr att na ut till allmdnheten via
media?

| en varld dar medielogiken star ver den politiska logiken blir det svarare for politiker att
hantera sina kontakter med medier. Detta eftersom de tvingas anpassa sig efter mediernas

logik i stallet for sin egen. For att méata graden av medialisering fragade vi darfor hur svart
politiker upplever att det &r att na ut i media.

Resultaten fran var undersokning visar att ledande svenska kommunalpolitiker éverlag tycker
att det ar svart att na ut till allmanheten via media. Endast 3 procent anser att det ar mycket
enkelt, medan 8 procent tycker att det &r mycket svart. 29 procent uppger att det ar ganska
enkelt, att jamfora med 31 procent som uppger att det ar ganska svart. 29 procent uppger att
det varken ar enkelt eller svart. Det gar alltsa att se ett Gvertag av politiker som tycker att det
ar mycket eller ganska svart att na ut till allmanheten via media. Utifran detta resultat gar det

> ibid: 69
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att dra kopplingar till teorin om politikens medialisering. Ett av skalen till att politiker
upplever det som svart att na ut via media kan vara att de har svart att spela efter de regler
som media staller upp, Konstantin Economou och Per-Anders Forstorp menar allt oftare ar
fallet for politiker>’. Politiker tvingas alltsa anpassa sig efter media istallet for tvartom.
Alldeles oavsett skal ar det dock bekymmersamt ur en demokratisk synvinkel att sa manga
tycker att det ar svart, kan politikerna inte na ut med sin politik far medborgarna inte
tillracklig information som hjalper dem nar de rostar. Om man, som vi, utgar ifran att media
fyller viktig funktion i ett demokratiskt samhaélle, ar det av stor vikt att folkvalda klarar av att
na ut igenom mediebruset.

Nar det kommer till kon blir skillnaderna inte sarskilt stora. Mannen tycker i nagot storre
utstrackning att det ar latt att na ut via media, men skillnaderna handlar bara om nagra enstaka
procentenheter.

Tabell 6.
Hur svart tycker politikerna det ar att na
ut till allmdnheten via media? (angivet i

procent)
Mycket svart 8
Ganska svart 31
Varken enkelt eller svart )9
Ganska enkelt 79
Mycket enkelt 3
N=522

Partiernas svar var relativt lika varandras. VVansterpartiets representanter uppger i strre
utstrackning att de tycker att det ar enkelt att na ut via media, men har handlar det om relativt
fa personer varfor det vore fel att dra alltfor stora slutsatser. Representanterna for partierna
som inte sitter i riksdagen tycker att det ar svart i hogre grad, ndgot som kan bero pa att
medias intresse for mindre partier & mindre. Aterigen bekraftar vara resultat Larséke
Larssons tes om att partitillhérigheten inte paverkar négot sarskilt®®.

Mellan styrande och opposition finns det nagot forvanande inga skillnader. Politikerna tycker
att det ar lika svart och enkelt att na ut via media oavsett position. Detta ar anmarkningsvart
da politiker i styrande stallning bade har tatare kontakt med journalister och oftare blir
kontaktade av journalister, darmed vore det rimligt att dessa skulle anse det vara lattare att na
ut via medier. Sa ar det alltsa dock inte, en mojlig forklaring vore att styrande politiker oftare
blir kontaktade av journalister och darmed far samre mojlighet att styra dver nyhetsflodet
sjalva. Det skulle i sig vara en del av medialiseringen, d&r makten att styra Over kontakterna
flyttats fran politiker till journalister.

> Economou, Forstorp, 1999: 285-308
> Asp, Johansson, Larsson, 1997: 170f
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Politiker verkar tycka att det blir nagot lattare att na ut via media ju langre tid de varit aktiva.
Utvecklingen &r inte stor, men gruppen som tycker att det &r mycket eller ganska enkelt att na
ut 6kar med nagra procentenheter ju fler ar de varit aktiva. Detta stammer bra 6verens med att
de som varit aktiva langre aven har tatare kontakter med journalister. Det ar rimligt att tro att
ju langre en politiker &r aktiv, desto fler kontakter har de hunnit bygga upp med journalister.
Darfor har de formodligen nagot lattare att na ut via media. Det bekréaftar ocksa till viss del
Folke Johanssons teori om att det finns en medieelit, bestdende av man med lang politisk
erfarenhet.

Nar det galler storleken pa kommun gar det inte att se nagra séarskilda monster, den siffra som
sticker ut mest ar att hela 55 procent av politikerna ifran kommuner med 151 000 invanare
eller uppger att de varken tycker att det ar enkelt eller svart. | Gvrigt ar siffrorna ratt snarlika
oavsett kommunstorlek och det &r svart att dra nagra storre slutsatser av resultatet.

6.5 Forberedelse och mediestrategier

Medialiseringen stéller hogre krav pa politikerna vid mediekontakter. Eftersom de tvingas
agera efter medias spelregler krévs forberedelse och planering innan de ska méta media. Att
mota media spontant och oférberett fungerar samre i en medialiserad politisk varld™.

Var undersokning visar att en majoritet, 74 procent, av svenska kommunalpolitiker férbereder
sig i ganska eller mycket hog grad i sina kontakter med medier. Resterande, det vill sédga 26
procent av respondenterna svarade att de forbereder sig i ganska eller mycket 1ag grad infor
kontakter med media. Nar det kommer till i vilken utstrackning politikerna arbetar efter
uttalade mediestrategier ar siffrorna inte riktigt de samma. Dér angav 42 procent att de i
mycket eller ganska hdg grad arbetar efter uttalade mediestrategier medan 56 procent angav
att de i ganska eller mycket lag utstrackning arbetar efter uttalade mediestrategier. Av dessa
resultat kan man utlasa att politiker forbereder sig i hogre grad pa ett informellt plan &n pa ett
formellt plan. Det ar alltsa en majoritet som forbereder sig men samtidigt ar det en majoritet
som inte har nagra uttalade mediestrategier i nagon storre utstrackning.

Ralph Negrine menar i sin forskning att politiker i allt hgre grad arbetar efter
mediestrategier®, eftersom vi inte har nagra tidigare siffror att jamféra med blir det svért att
saga om vara resultat beféaster hans tes eller inte. Men eftersom begrepp som mediestrategi &r
tdmligen nya for de flesta finns det anledning att tro att 42 procent ar en hogre andel an vad
det hade varit for ett antal ar sedan. Vidare visar den hoga andelen av politikerna som planerar
sina mediekontakter pa graden av medialisering, i ett samhalle med partistyrd press kravs det
inte sarskilt mycket av politikerna, men nér pressen ar sjalvstandig och agerar efter en egen
logik maste politikerna forbereda sig och agera aktivt for att fa den framstallning de sjélva
onskar. De tvingas alltsa agera efter medias logik.

> Negrine, 2007: 27-43 Economou, Forstorp, 1999: 285-308
* bid: 27-43
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Tabell 7.
I hur hog grad forbereder sig politikerna infor sina kontakter med media?
(angivet i procent)

I mycket hég grad 8

| ganska hog grad 66

| ganska lag grad 24

I mycket lag grad 1

Vet ej 1
N=520

Tabell 8.

I vilken utstrackning arbetar politikerna efter uttalade mediestrategier?
(angivet i procent)

I mycket hég utstrackning 4

I ganska hog utstrackning 39

I ganska lag utstriackning 46

I mycket lag utstrdckning 10

Vet ej 1
N=520

Det finns tydliga skillnader mellan mén och kvinnor i hur mycket kommunalpolitiker
forbereder sig i motet med media. Bland kvinnor forbereder sig hela 83 procent i ganska eller
mycket hdg grad, motsvarande siffra bland manliga respondenter ar 70 procent. Detta géller
ocksa i fragan om uttalade mediestrategier. 50 procent av kvinnorna mot 40 procent av
méannen svarade att de i mycket eller ganska hdg utstrackning arbetar efter uttalade
mediestrategier. Detta resultat kan stéllas i relation till resultaten om initiativtagande.
Eftersom kvinnor tar mer initiativ i kontakten med media &r det ocksa naturligt att de ocksa
forbereder dessa initiativ, och darfor forbereder sig i storre utstrackning &n mannen.

Vad géller partitillhdrighet ar det framst Folkpartiet och Centerpartiet som sticker ut i
undersokningen. Centerpartiet sticker ut genom att de férbereder sig i nagot lagre grad &n
snittet och Folkpartiet som forbereder i nagot hogre grad an snittet. | Folkpartiets fall ligger de
inte sa mycket hogre an snittet om man lagger ihop de som forbereder sig i ganska eller
mycket hdg grad. Daremot sticker de ut genom att hela 19 procent av dem forbereder sig i
mycket hog grad i jamforelse med snittet som ligger pa 8 procent. Dessa resultat kan kopplas
till de resultat vi fick fram pa fragan om vem som tar initiativet till kontakten mellan politiker
och journalister. Aven dir stack Folkpartiet ut som mer initiativtagande, och alltsd planerande
i storre utstrackning &n ovriga partier medan Centerpartiet i mindre utstrackning tog initiativ
vilket kan kopplas till resultatet som centerpartister som mindre planerande i sina
mediekontakter. Centerpartiets resultat kan ocksa kopplas till att de i nagot storre utstrackning
sitter i mindre kommuner. Var undersokning visar namligen att politiker i mindre kommuner
ar nagot mindre planerande i sina kontakter med media. Denna bild bekraftas ocksa nar det
kommer till fragan om uttalade mediestrategier. Folkpartiet ligger dver snittet och
Centerpartiet ligger under snittet. | denna fraga sticker ocksa Moderaterna ut med en hogre
andel politiker som i mycket eller ganska hdg grad har uttalade mediestrategier.

Samma monster som kan ses vad galler partitillhorighet kan ocksa ses nar det galler huruvida
respondenten ar styrande eller i opposition. Det vill s&ga sambandet mellan initiativtagande
och férberedande i kontakten med media. Oppositionspolitiker, som var mer bendgna att ta
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initiativ till kontakt med representanter fran media forbereder sig ocksa i hogre grad infor
kontakter med media medan det motsatta laget i bada fragor rader hos styrande politiker.
Déremot &r det inte mer &n marginella skillnader mellan styrande och opposition nar det
kommer till uttalade mediestrategier. Aterigen kan man hér anta att oppositionen férbereder
sig mer &n styrande for att de tar mer initiativ till kontakt med media an styrande, men detta
forberedande sker snarare pa ett informellt plan snarare &n att det finns nagra uttalade
strategier som arbetas efter enbart fOr att man sitter i opposition.

Tabell 9.
| hur hog grad forbereder sig politikerna infor sina kontakter
med media? (angivet i procent)
I mycket hog | ganska hog | ganska lag I mycket lag Vet ej
grad grad grad grad
Styrande 9 63 26 2 1 101
Opposition 7 73 19 1 0 100
N=505
Tabell 10.
I hur hog utstrackning arbetar politikerna efter uttalade
mediestrategier? (angivet i procent)
I mycket hog | ganska hog | ganska lag I mycket 1ag Vet ej
utstrackning utstrackning utstrackning utstrackning
Styrande 5 38 46 10 1 100
Opposition 4 40 46 9 1 100
N=505

Nér det kommer till hur lange politikern har varit aktiv inom kommunalpolitiken kan man se
en tendens till att ju langre man varit aktiv desto mer bendgen ar man att foérbereda sig infor
moten med media. Denna tendens haller i sig fram till det att man varit 9-16 ar i politiken. De
som varit 17 ar eller fler inom politiken forbereder sig i nagot mindre utstrackning an de som
varit aktiva i 9-16 ar men fortfarande mer an de som varit aktiva inom politiken i mindre an 9
ar. Att de som varit langre i politiken forbereder sig mer kan vara en delforklaring till att
dessa ocksa upplever att det ar lattare att nd ut med sitt budskap i media som skrivit om
tidigare. Det faktum att politiker som varit langre inom politiken har mer kontakt med
journalister 6verhuvudtaget kan ocksa gora att de kanner sig tvungna att forbereda sig mer
infor dessa kontakter. Liknande tendenser kan ses gallande uttalade mediestrategier. De som i
hogst utstrackning har uttalade mediestrategier ar politiker som varit aktiva i 5-16 ar. De som
suttit i 5-8 ar har i hogst utstrackning uttalade mediestrategier, 51 procent har i mycket eller
ganska hog grad detta, medan motsvarande siffra pa gruppen politiker som varit aktiva inom
kommunalpolitiken i 9-16 ar ar 47 procent. Nagot lagre an gruppen 5-8 ar men fortfarande
dver snittet pa 42 procent. Resultatet som ar anméarkningsvart har ar att i bada grupperna 0-4
ar och gruppen 17 ar eller fler &r det 38 procent som i mycket eller ganska hog grad har
uttalade mediestrategier. Alltsa avsevart lagre an i de andra grupperna.

Storleken pa orten politikern verkar i spelar ocksa in nar det galler i vilken grad de forbereder
sig infor kontakter med media. Tendensen ar sadan att ju storre kommunen ar desto hogre ar
sannolikheten att man forbereder sig i ganska eller mycket hdg grad infér méten med media.
Detta resultat forvanar oss inte sarskilt mycket. Storre kommuner har i regel storre utbud pa
mediemarknaden och darmed blir rapporteringen storre kring ortens politiker. Detta kan i sin
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tur leda till att politiker kdnner sig tvungna att forbereda sig mer infor dessa kontakter.
Tabellen nedan visar dock att politiker i storstaderna forbereder sig i ndgot mindre grad an i
de stader med 76000-150000 invanare. Samtidigt ar gruppen politiker i orter med 151000
invanare eller fler sdpass liten i var undersokning att ett enstaka svar kan paverka
undersokningen i ganska hog grad. Denna bild bekréaftas av fragan om uttalade
mediestrategier. Ju stérre kommun desto hdgre ar sannolikheten att politikerna arbetar efter
uttalade mediestrategier.

6.6 Spelar det ndgon roll vem man pratar med?

Det galler att prata med ratt media om man ar lokalpolitiker. Det visar resultatet av var
undersokning, hela 58 procent av respondenterna uppger att de tycker att rapporteringen om
dem och deras politik skiljer sig at beroende pa vilka medier de valjer att prata med. Endast
28 procent anser att det inte gér nagon skillnad medan 14 procent uppger att de inte har nagon
asikt.

Detta visar pa ett mycket tydligt satt medialiseringens effekter, medierna &r numera egna
aktOrer som agerar efter en egen logik istallet for att rapportera om det som politikerna anser
ar viktigt. De har visar ocksa pa en viss maktforskjutning ifran politikerna till media, i ett
samhalle dar allt fler medieforetag slass om allméanhetens uppmarksamhet géller det for
politikerna att valja ratt media att prata med. Eftersom alla inte rapporterar likadant tvingas
politikerna spela efter medias regler och vélja de medier som de tycker passar dem eller
anpassa sina budskap sa att passar i mediet de pratar med. Det bekraftar Konstantin
Economou och Per-Anders Forstorps tes om att politiker i allt storre utstrackning maste spela
efter medias spelregler®’.

Tabell 11.
Upplever politikerna att rapporteringen om dem

och deras politik skiljer sig at beroende pa vilka
medier de pratar med? (angivet i procent)

Ja 58

Nej 28

Ingen asikt 14
N=514

Man och kvinnor har ungefar samma uppfattning, med den skillnaden att ménnen har starkare
asikter at bada hallen medan kvinnorna i hogre utstrackning valt alternativet ingen asikt.

Nar det kommer till partier skiljer sig siffrorna at. Centerpartiet, Miljopartiet, Moderaterna
och Socialdemokraterna ligger pa ungefar samma siffror som genomsnittet, medan
Folkpartiet, Kristdemokraterna och Vansterpartiet har en nagot mer positiv installning till
media och svarar i hdgre utstrackning att de inte upplever att rapportering skiljer sig beroende
pa vilka de pratar med. Anmarkningsvart ar att nastan 90 procent av smapartierna anser att
rapporteringen skiljer at. VVad detta kan bero pa ar svart att séga, totalt ror det sig bara om atta

61 Economou, Forstorp, 1999: 285-308
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personer, darfor kan det vara problematiskt att dra nagra slutsatser. En méjlig forklaring ar att
mindre partier har svarare att komma fram och synas i media, en stérre andel av
representanterna for dessa uppger i var undersokning att de tycker det ar svart att na ut via
media. Darmed kan de uppleva att rapportering skiljer sig at beroende pa vilka medier de
pratar med.

Tabell 12.

Upplever politikerna att rapporteringen kring dem

och deras politik skiljer sig at beroende pa vilka
medier de pratar med? (angivet i procent)

Ja Nej Ingen asikt
Centerpartiet 61 27 12 100
Folkpartiet 31 54 15 100
Kristdemokraterna 38 50 12 100
Miljopartiet 60 20 20 100
Moderaterna 63 26 11 100
Socialdemokraterna 56 28 16 100
Sverigedemokraterna 100 0 0 100
Vansterpartiet 42 33 25 100
Annat 88 0 12 100

N=509

Politiker i styrande stallning tycker i nagot hogre grad att rapporteringen skiljer sig at an de
som sitter i opposition. Att anse att rapportering skiljer sig at tyder pa ett visst missnoje med
media, da man inte anser att alla rapporterar objektivt. Styrande politiker granskas hardare av
media och riskerar darfor i hogre utstrackning att skildras negativt, darfor ar det inte
forvanande att dessa visar missnoje med delar av medias rapportering.

De som varit aktiva inom kommunalpolitiken under langre tid anser i hdgre grad att
rapportering skiljer sig at an de som endast varit aktiva i ett par ar. Detta kan méjligen bero pa
att de som varit aktiva langre tid har mer erfarenhet av hur medias rapportering kan skilja sig
at medan de som &r nyare i politiken annu inte har upplevt det i lika hog grad.

Politiker i storre kommuner anser i hogre grad att rapporteringen skiljer sig at beroende pa
vilka medier de pratar an politiker i mindre kommuner. | de minsta kommunerna tycker
ungefar hélften att rapportering skiljer sig at, medan motsvarande siffra for de storsta
kommunerna ligger pa nastan 90 procent. Detta &r knappast forvanande, da det helt enkelt
finns fler medier i storre kommuner. Pa smaorter, dar det kanske finns en lokaltidning och
mojligen lokalradio, kan inte rapporteringen skilja sig speciellt mycket at. | stérre stader dar
det ofta finns flera olika tidningar utGver tv och radio ar risken att man som politiker upplever
att de olika medierna rapporterar olika om samma saker storre.
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6.7 Vilken typ att medier pratar politikerna helst med?

En effekt av medialisering blir att politiker maste valja mer aktivt vilka medier de vill prata
med®. Eftersom medierna rapporterar olika och har olika stort genomslag géller det for
politikerna att valja det medium som bést gagnar deras intressen. | en vérld dar politisk logik
styr medierna kommer den politiska rapporteringen styras av politikernas intressen och
behovet av att 6verhuvudtaget valja medium att uttala sig i far darfor inte samma betydelse.
Da vi tror att det ar medielogiken som styr sa blir darfor valen viktiga. Darfor valde vi att
fraga politikerna om de foredrar att prata med vissa medier framfor andra.

Pa denna fraga fick de svarande vilja ett eller flera alternativ. Den medietyp som &r i sarklass
populérast for ledande lokalpolitiker att uttala sig i &r lokala morgontidningar. Hela 77
procent av respondenterna uppgav att de helst pratar med lokaltidningar. Detta beror troligen
pa att lokaltidningen &r det medium som oftast har storst lokalt genomslag pa orterna dér de
finns, darfor ar det bast for politikerna att synas dar. Efter lokaltidningen foljer lokalradio som
51 av respondenterna uppgav att garna pratar med, och regionaltv, som 35 procent av
respondenterna ville prata med. Betydligt mindre populéra var nationell morgontidning, 5
procent, nationell radio, 3 procent och nationell tv, 3 procent. Detta ar logiskt med tanke pa att
dessa medier inte alls har samma genomslag pa lokal niva dar lokalpolitiker verkar. Minst
populdra var kvallstidningar, ett tamligen vantat resultat. Kvallstidningar genererar i
allmanhet valdigt lagt fortroende, och dven i var undersokning fick de lagst fortroendepoang.
Att politiker inte vill uttala sig i medier som de har Iagt fortroende for kan knappast vara
forvanande. 6 procent uppgav att de helst uttalade sig andra typer av medier an de som fanns
angivna.

Nar det kommer till kon gar det inte att se nagra meningsfulla skillnader, man och kvinnor
pratar helst med samma typ av medier. Det samma géller nar det kommer till partier och
huruvida politikerna sitter styrande eller i opposition. Inte heller antal ar inom
kommunalpolitiken verkar spela nagon roll.

Né&r det kommer till kommunstorlek finns det vissa skillnader. Lokaltidningar ar det
populdraste alternativet bland alla grupper, men i de stérre kommunerna ar det a&ven mer
populart att prata med nationella tidningar, tv och radio. Detta kan anses bero pa att de
nationella medierna i stérre utstrackning ar verksamma i de storre stdderna, program som
aktuellt eller rapport tar exempelvis oftare upp handelser som &r aktuella i storstaderna.
Darfor kan det vara mer aktuellt for politiker fran storre stader att prata med nationella
medier.

6.8 Om politikern kan vdlja, vilka faktorer gor att de vdljer att prata med
en journalist?

Om det ar sa att politiker foredrar att prata med vissa medier framfor andra ar det ocksa
relevant att undersodka vad det ar som gor att de valjer att prata med en journalist.

Pa denna fraga fick politikerna valja ett eller flera alternativ om vad som gor att politikern i
fraga valjer att uttala sig i media. Den faktor som flest valde var fortroende for journalisten
eller mediefOretaget i stort. 54 procent av respondenterna svarade att detta ar en av de

%2 Negrine, 2007: 27-43
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viktigaste faktorerna till att de valjer att prata med media. Detta handlar antagligen om att
politiker vill framstallas pa ett rattvist satt i medierna och ett gott fortroende borgar for detta.
Aven det alternativ som hamnade pé andra plats vittnar om samma sak dé 43 procent svarade
att tidigare erfarenhet av journalisten eller medieforetaget gor att de kan valja att uttala sig, en
faktor som i mangt och mycket gar hand i hand med fortroendet for journalisten eller
medieforetaget. 130 personer, det vill séga 25 procent kryssade i alternativet mediets
genomslagskraft som en av de faktorer som spelar in mest nar de véljer att uttala sig. Att
fortroende och tidigare erfarenhet hamnar hogre upp pa listan &n genomslagskraft kan tolkas
som att svenska kommunalpolitiker prioriterar att framstéllas pa ett rattvist satt hogre an att fa
stor genomslagskraft i sina uttalanden. Detta resultat gar emot Nilssons studie pa EU-
parlamentarikerna, de valde snarare att uttala sig i det medium som de trodde att de skulle fa
storst genomslagskraft i, Detta skulle kunna férklaras av de olika positioner som en EU-
parlamentariker och en kommunalpolitiker &r i. En svensk kommunalpolitiker &r pa manga
séatt narmare valjarna och behover inte i lika hdg utstrackning valja medium efter
genomslagskraft nér de uttalar sig. Svenska ledande kommunalpolitiker vill i stallet uttala sig
i medier dér de tror att de kommer bli skildrade pa ett enligt dem rattvist satt. Nagot som kan
kopplas till Economou och Forstorps teorier om att politiker i nagon man anpassar sig efter
medielogiken for att nd ut till medborgarna®. Genom att vélja medier de har tidigare goda
erfarenheter av eller redan har ett hogt fortroende for kan de sékerstélla att informationen till
medborgarna gar fram pa ett, enligt politikerna, riktigt sétt.

Den faktor som fick minst antal svar, férutom kategorin annat var personlig relation till
journalisten eller medieforetaget. 13 procent valde detta alternativ. Det sista alternativet vi
hade var annat och dar hade ocksa respondenterna mojlighet att sjalva fylla faktorer. 7 procent
av dem svarade detta och de som skrev nagot menade att de inte har méjlighet att vélja eller
att de alltid uttalar sig oavsett medietyp.

| denna fraga bor man ocksa diskutera det faktum att respondenter garna vill framsta i sa god
dager som mogjligt. Exempelvis kan man anta att politiker garna inte svarar att personlig
relation till journalisten gor att de véljer att uttala sig da det eventuellt kan framsta som
oprofessionellt.

® Nilsson, 2001: 5-28
64 Economou, Forstorp, 1999: 285-308
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Tabell 13.
Vilka faktorer ar viktigast nar politikerna vdljer att prata med medier?
(angivet i procent)

Personlig relation till 13
journalisten/medieforetaget

Fortroende for 56
journalisten/medieforetaget

Tidigare erfarenhet av journalisten 44
medieforetaget

Mediets genomslagskraft 25
Annat 8
N=520

*De svarande fick vélja flera alternativ.

Vad géller kon finns det en del skillnader vérda att ta upp. Framforallt &r det en storre andel
méan &n kvinnor som angav att personlig relation gor att de valjer att prata med en journalist.
Kvinnor &r daremot mer benégna att valja att uttala sig i medier de anser ha stor
genomslagskraft.

Nar det kommer till storlek pa staden ar det framférallt de storsta stadernas politiker som
sticker ut i undersokningen. De politiker som verkar i stader med 151000 eller fler invanare
valjer i hogst utstrackning mediets genomslagskraft som den faktor som gor att de uttalar sig.
66 procent av dessa valde denna som en av de viktigaste faktorerna mot 25 procent i 6vriga
landet. Dock, som vi dven namnt tidigare handlar det om valdigt fa individer vilket gor att
enstaka svar paverkar statistiken i hog grad.

6.9 Politikernas fortroende for medier

| en mediesfar som domineras av en stark partipress ar det mindre intressant att undersoka
vilket fortroende politiker har for olika typer av medium. Politikerna pratade helt enkelt med
den medieorganisation som stod dem politiskt ndrmast. I en vérld med sjalvstandiga medier
som agerar efter en logik blir det daremot intressant. Vi lat darfor vara respondenter ange
vilken grad av fortroende de har for olika medietyper.

Radion &r det medium som ledande svenska kommunalpolitiker har storst fortroende for, det
géller bade lokalradion och nationell radio. Efter dem kommer tv, och sedan morgontidningar.
Inte heller har verkar det finnas nagon skillnad mellan fortroendet for de lokala och nationella
medierna. L&gst fortroende har kvéllstidningar, endast 6 procent av respondenterna uppger att
de har mycket eller ganska hogt fortroende for dessa, att jamfora med exempelvis lokala
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morgontidningar som 56 procent av respondenterna har mycket eller ganska hogt fortroende
for.

Intressant nog ar det alltsa inte de medier som politikerna har storst fortroende som de helst
pratar med, &ven fast de ndmner fortroende for medieforetaget som den viktigaste aspekten
nar de valjer att prata med medier. Mdjligen kan det vara sa att mediets genomslag har storre
betydelse &n vad politikerna vill erk&nna.

Nar det galler vara oberoende variabler gar det inte att se nagra storre skillnader, fortroende
for de olika medietyperna tycks vara det samma oavsett vilka grupper det ror.

6.10 Politikers dsikter om mediers rapportering

| en vérld dar den politiska logiken styr kan man anta att politiker 6verlag &r nojda med
rapporteringen kring dem sjélva och deras politik. Nar medielogiken styr dr det mindre troligt
att rapporteringen ser ut pa ett satt som politikerna 6nskar att den ser ut. Darfor lat vi slutligen
politikerna tycka till om pastaendet “Medier som rapporterar om politik 1 min kommun
speglar verkligheten pa ett korrekt sitt.” 10 procent av respondenterna holl med om detta
pastdende medan 19 procent inte alls h6ll med. Den allra stérsta gruppen ar den som delvis
haller med om pastaendet, det gér 71 procent av de som svarat pa fragan. Det ger en viss
overvikt med personer som ar mer eller mindre missnéjda med medias rapportering. Det
resultatet gar hand i hand med vara andra resultat som visar att politikerna tycker att det &r
svart att nd ut i media och att rapporteringen skiljer sig at beroende pa vilka medier de pratar
med. Ledande svenska kommunalpolitiker tycker alltsa att dagens medier ar svara att hantera,
medierna rapporterar efter en egen logik istéllet for efter politikernas, och deras rapportering
stammer inte alltid 6verens med den verklighet som politikerna upplever. Denna uppfattning
delar vara respondenter med riksdagsledaméterna i Folke Johanssons undersokning. De anser
ocksa att media inte helt tacker den politik som fors med sin bevakning. Johansson skriver att
man sjalvklart maste ta med i berdkningen att vi alla tenderar att anse att bevakningen av vad
vi sjélva arbetar med &r bristfallig, ngot som ocksd kan galla hos véra respondenter®.

& Johansson, 1995: 136ff
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7. Avslutande diskussion

Vi kommer i detta kapitel att repetera och sammanfatta var undersoknings viktigaste resultat
och férdjupa diskussionen kring dem. Vi kommer att dra in de teorier och den tidigare
forskning vi anser vara relevant, och forklara varfor vi tycker oss se en tydlig medialisering
hos ledande svenska kommunalpolitikers mediekontakter. Avslutningsvis kommer vi att ge
forslag pa vidare forskning.

Ledande svenska kommunalpolitikers kontakter med media styrs i hog grad av medielogik
snarare an politisk logik. Det visar de resultat vi fatt av var undersokning. Samtidigt som
politikerna tycker att det ar viktigt att nd ut via media upplever de det ocksa som svart, de
marker att rapporteringen skiljer sig at beroende pa vilka medier de pratar med och de &r ofta
missndjda med den bild av verkligheten som rapporteringen ger. Den verklighet som
Konstantin Economou och Per-Anders Forstorp visar pé i sin forskning®®, den dar politiker
allt mer tvingas anpassa sig efter medias spelregler, hittar vi ocksa i vara resultat.

Manga av de resultat som Folke Johanssons och Jesper Strombécks fatt i sin forskning om
riksdagsledamoter stammer ocksa in pa ledande svenska kommunalpolitiker. Gruppen som
pratar mest med medier & man med lang erfarenhet i styrande stallning, dessa utgor ett slags
medieelit i saval riksdag som kommuner. Men uppenbart &r att kvinnliga ledande
kommunalpolitiker inte ar passiva askadare till den radande situationen, tvartom &r de ofta
battre &n mannen pa att méta medialiseringens utmaningar. De tar fler initiativ till kontakter
an ménnen och de forbereder sig mer infor sina méten med journalister. En forklaring till
detta kan vara att de kanner att det ar svarare att komma fram i media som kvinna dn som man
vilket gor att de pa sétt och vis tvingas till att ta mer egna initiativ och forbereda sig mer an
sina manliga kollegor.

Gallande forberedelser uppger majoriteten att de forbereder sig infor sina mediekontakter och
42 procent att de i hdg grad jobbar efter mediestrategier. Den medialisering som Ralph
Negrine talar om, dér politikerna i allt hogre utstrackning tvingas bli eller anlita
medieexperter®’ gar alltsd dven att skdnja bland ledande svenska kommunalpolitiker.
Majoriteten av kommunalpolitikernas mediekontakter &r inte spontana, utan de flesta ar
forberedda i viss man. Dér skiljer de sig ifran EU-parlamentarikerna i Per Nilssons
undersékning®®, antingen &r det s& att kommunalpolitiker har mycket mer planerade kontakter
med media an EU-parlamentariker, eller, vilket vi haller for troligt, att politikers kontakter
med media ar mer planerade nu &n nar Nilsson gjorde sin undersékning 2001. Med anledning
av detta kan man med visst fog sdga att det pagar en professionalisering av ledande svenska
kommunalpolitikers mediekontakter.

Den aspekt som ledande svenska kommunalpolitiker tycker &r viktigast nar de pratar med
medier ar att de kanner fortroende for medieforetaget. Dar skiljer de sig ifran EU-
parlamentarikerna i Per Nilssons undersokning som i forsta hand gar efter mediets
genomslagskraft. Det kan bero pa att pa att de ar oroliga for att skildras pa fel satt, att manga
ar missnéjda med hur media skildrar verkligheten tyder pa detta. Dessutom uppger en
majoritet att de tycker att det ar svart att na ut till allmanheten via media. Det anser vi visar pa

6 Economou, Forstorp, 1999: 285-308
* Negrine, 2007: 27-43
® Nilsson, 2001: 5-28
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en omfattande medialisering dér politiker tvingas valja noggrant vilka medier de pratar med.
Dérmed kommer vi till samma slutsatser som Konstantin Economou och Per-Anders
Forstorp®® nér de anser att politiken medialiseras och som Ralph Negrine nér han skriver om
de 6kade krav som dagens medier staller pa politikerna™.

7.1 Sammanfattning

Nar vi lagger samman vara resultat tycker vi oss kunna se en tydlig medialisering hos ledande
svenska kommunalpolitiker. Trots att nastan halften av vara respondenter kommer fran
kommuner med under 15 000 invanare hade majoriteten av de svarande relativt frekvent
kontakt med journalister och i princip alla ansag att det var viktigt att synas i media. Men trots
politikernas intresse for medier visar var undersokning att kontakterna inte skots pa deras
villkor. Tvartom tycker politikerna att det ar svart att na ut till media, de far olika resultat
beroende pa vilka medier de pratar med och de anser inte att medias rapportering alltid
staimmer 6verens med verkligheten. Av detta kan man dra slutsatsen att ledande svenska
kommunalpolitiker ofta har svart att hantera sina kontakter med media, detta eftersom de
maste anpassa sig efter medias logik istallet for tvartom. For att synas pa ett fordelaktigt satt i
media forsoker politikerna att vélja ratt medier att prata med, det som styr deras val &r det
fortroende de kanner for mediet och mediets genomslagskraft. De planerar aven sina
mediekontakter, d&nnu anvander sig majoriteten inte av mediestrategier, men det ar en relativt
stor andel, sarskilt med tanke pa hur sma flera av kommunerna ar. De flesta uppger att de
forbereder sina kontakter i ganska eller mycket hog grad, till skillnad fran EU-
parlamentarikernas i undersokningen ifrén 20017* &r deras kontakter med media alltsa oftast
inte slumpmassiga. Vi tror att det beror pa att politiker i allmanhet planerar sina
mediekontakter nu an vad de gjorde 2001. Darmed séllar vi oss till Ralph Negrine nér han
pastar att de pdgér en professionalisering av politikers mediekontakter’.

Hur omfattande medialiseringen ar och vilka effekter den kommer att fa i forlangningen ar
svart att saga, men klart ar att om ledande svenska kommunalpolitiker anser att det ar for svart
att na till allméanheten kan detta utgora ett demokratiskt problem. Detta eftersom media da
misslyckas med uppgiften att utgdra en informationskanal mellan politiker och allméanhet.

7.2 Forslag till vidare forskning

Hur upplever journalister den situation som &r i dag dar politiker blir allt mer professionella i
sina kontakter med media? Det finns mycket forskning som berér &mnet journalistik och PR
och hur bade féretagsledare och politiker blir allt mer medietranade men en studie liknande
var men ur journalisternas synvinkel vore intressant att ta del av.

En stor majoritet av politikerna forbereder sina kontakter med media och en relativt stor del
av dem har ocksa uttalade mediestrategier som de jobbar efter. | var studie har vi inte kunnat
ga djupare in pa exakt vad forberedelse innebar eller vad det egentligen innebar att ha
mediestrategier som politiker. Att undersoka detta pa ett djupare plan vore darfor bra for att fa
en godare inblick i amnet.

69 Economou, Forstorp, 1999: 285-308
’® Negrine, 2007: 27-43

" Nilsson, 2001: 5-28

7 Negrine, 2007: 27-43
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Vi har sett en tydlig skillnad mellan man och kvinnor i respektive grupps kontakt med media.
Dels ser vi att man har nagot tatare kontakt med journalister samtidigt som vi ser att kvinnor
forbereder sina kontakter mer och tar mer initiativ till kontakter med media an mén. Forslag
till vidare forskning kan vara att se narmare pa denna variabel och undersoka varfor det ser ut
som det gor.
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Bilaga 1

Foljebrev till enkat

Hej,

Vi skriver till dig for att du sitter som ordférande eller vice ordférande i en av Sveriges
290 kommunstyrelser. Vi som skriver ar tva studenter pa journalistutbildningen vid
Goteborgs universitet, som arbetar med en undersékning om kommunalpolitikers relation
till media.

Syftet med undersokningen ar att ta reda pa hur kommunalpolitiker hanterar utmaningen
att na ut till medborgarna i ett allt mer diversifierat medieklimat. Vi vill bland annat
undersoka hur kontakten mellan media och politiker ser ut, vilka som oftast tar initiativ till
kontakten och vilken medietyp som ar popularast bland politiker. Vi vill &ven undersoka i
vilken grad politiker arbetar efter mediestrategier. Med anledning av detta har vi
sammanstallt en enkatundersdkning som vi ber dig som folkvald kommunalpolitiker att
svara pa. Enkaten innehaller 16 fragor som ror forhallandet mellan dig som politiker och
medier.

Dina svar ar viktiga for att var forskning ska kunna spegla verkligheten pa ett korrekt satt
och varje svar vi far bidrar till att hoja kvaliteten pa var undersokning. Givetvis ar dina
svar helt anonyma.

Enkaten tar ungefar fem minuter att besvara. Vi ar tacksamma for ditt deltagande. Klicka
har for att svara.

Har du nagra fragor eller funderingar kring enkaten sa ar du valkommen att kontakta oss
pa nedanstadende kontaktuppgifter. Resultaten av undersdkningen kommer att publiceras
pa Goteborgs universitets hemsida.

Med vanlig halsning

Love Ahlstrand

0730-688854

undersokning@student.qu.se

Institutionen for journalistik, medier och kommunikation vid Goteborgs universitet

Tobias Bengtsson

0709-489401

undersokning@student.qu.se

Institutionen for journalistik, medier och kommunikation vid Goteborgs universitet



mailto:undersokning@student.gu.se
mailto:undersokning@student.gu.se

Bilaga 2

Fragor till enkéaten

Under de senaste sex manaderna, ungefar hur manga ganger har du varit i
kontakt med en journalist?

En gang per dag eller fler

Flera ganger per vecka men inte varje dag
Nagon gang per vecka

Nagon gang per manad

Nagon enstaka gang

Aldrig

Vem tar oftast initiativ till kontakten mellan dig och journalisten?

S Jag eller en medarbetare till mig

Journalisten
Lika ofta jag eller en medarbetare till mig som journalisten
Vet g

I din roll som politiker, hur viktigt anser du det vara att synas i media?

Mycket viktigt Ganska viktigt Inte sarskilt viktigt Inte alls viktigt Ingen asikt

i i - " e

Hur svart/enkelt tycker du att det ar att na ut till allmanheten med ditt politiska
budskap via traditionella medier sasom tv, radio och tidningar?

Varken enkelt
Mycket enkelt  Ganska enkelt eller svart Ganska svart Mycket svart Ingen asikt

i i i - i i

I hur hog grad forbereder du dig i dina kontakter med medier?
| mycket hog grad | ganska hog grad 1 ganska lag grad | mycket lag grad Vet gj

- - . i i



I vilken utstrackning arbetar du och/eller dina medarbetare efter en uttalad
mediestrategi i dina kontakter med journalister?

| mycket hog I ganska hdg | ganska lag | mycket lag
utstrackning utstrackning utstrackning utstréckning Vet ej
's O - - -

Upplever du att rapporteringen kring dig och din politik skiljer sig at beroende

pa vilken typ av medier du pratar med?

fJa

S Nej

Ingen asikt

Vilken typ av medier uttalar du dig helst i?
Valj ett eller flera alternativ

" Nationell morgontidning
Lokal morgontidning
Kvéllstidning

Nationell radio
Lokalradio

Nationell tv

Regional tv

Annat

a1 1 1 1 1 1T

Jag tycker inte att det spelar nagon roll

Infor valet att prata med en journalist, vilken eller vilka faktorer paverkar
dig mest till att valja att uttala dig?

Valj ett eller flera alternativ

2 Personlig relation till journalisten/mediefoéretaget
" Fértroende for journalisten/medieforetaget

L Tidigare erfarenhet av journalisten/medieforetaget
" Mediets genomslagskraft

-

Annat:



Vilket fortroende har du for foljande medietyper?
Varken hogt
Mycket hogt Ganska hogt  eller lagt Ganska lagt  Mycket lagt
fortroende fortroende  fortroende  fortroende  fortroende  Ingen asikt

Nationell -
morgontidning

IE] e e e e e e
morgontidning
Kvéllstidning C f_' C C r -
Nationell radio . i - r r -
Lokalradio - - i - - C
Nationell tv - - i - - C

. - - - - . .
Regional tv { { { i* ie

Vad anser du om foljande pastaende?
Medier som rapporterar om politik i min kommun speglar verkligheten pa ett
korrekt satt.

Haller med Haller delvis med Haller inte alls med Ingen asikt
- - - -



Ar du:
o Man

Kvinna

Tillhor du:
O Centerpartiet
Folkpartiet
Kristdemokraterna
Miljopartiet
Moderaterna
Socialdemokraterna
Sverigedemokraterna
Vansterpartiet

Annat

Sitter du som:

¢ Styrande

¢ Opposition

Hur manga ar har du varit aktiv inom kommunalpolitiken?
“ 04

5-8

9-16

Fler an 17

Hur manga invanare har den kommun du sitter invald i? Avrunda till ndrmsta tusental.
0-15000

16000-75000

76000-150000

151000 eller fler



Bilaga 3

Representativitet

Oberoende variabler

Population i procent

Svarande i procent

Kon

Man 35 36
Kvinna 65 64
Position

Styrande 70 69
Opposition 30 31
Partitillhérighet

Centerpartiet 14 15
Folkpartiet 6 5

Kristdemokraterna 2 2

Miljopartiet 1 1

Moderaterna 27 27
Socialdemokraterna 45 46
Sverigedemokraterna 0 0,2
Vansterpartiet 3 2

Ovriga partier 2 2

Kommunstorlek

0 - 15 000 49 48
16 000 — 75 000 42 43
75 000 — 150 000 8 8

151 000 — 1 2

Antal ar inom kommunalpolitiken

0-4 Ingen uppagift 7

5-8 Ingen uppgift 16
9-16 Ingen uppgift 32
17 - Ingen uppagift 45




